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Las Olimpiadas def olive

ste pasado verano, con un afio
de retraso por culpa de la
pandemia, se celebra-
ron los Juegos Olimpi-
cos de Tokio 2020.
Unos Juegos absolutamente
descafeinados, eso si, por la au-
sencia de publico. Cuenta la le-
yenda que, alla por el siglo VIII BE
a. C, Dactilo Heracles Ideo y cua-
tro de sus hermanos corrieron a
la ciudad griega de Olimpia para

ganador de la carrera, Heradles, se hizo
acreedor a portar una corona de olivo y es-
tablecid la costumbre de celebrar la serie de eventos
deportivos -los actuales Juegos Olimpicos- en honor
al padre todopoderoso de los dioses del Olimpo. Y
es que el drbol milenario, simbolo universal de paz,
abundancia, fertilidad, armonia o victoria, ha sido
protagonista -directo o indirecto- de numerosos he-
chosy anécdotas alo largo de la Historia, al igual que
su magico elixir, el oro liquido, un término acufiado
hace casi 3.000 afios por Homero.

De hecho, el gran poeta griego cuenta en su lliada
que el famoso caballo de Troya, protagonista de
la guerra mas famosa de la antigtiedad (1.300 a.
C.), en la que la inquebrantable Troya cayd ante
Grecia tras una década de asedio, fue construido
con madera de olivo en la regién de Anatolia, de
donde es originario. Un plan concebido por Ulises
e instigado por Atenea, |a hija de Zeus y diosa gue-
rrera de la sabiduria y la estrategia, que obsequid
ala Humanidad con el &rbol sagrado.

SI RECOGES TEMPRANO...
iESTO TE INTERESA!

» &v

PRECIO MINIMO GARANTIZADO
2.70 €/kg.

entretener al recién nacido Zeus. El MAS INFO. PINCHANDO
AQUI

Py Pandesa Peivamil, Peiaficl

Platén, otra gran figura de la Grecia clasica,
discipulo de Sdcrates y maestro de Aris-
tételes, fundd en el afio 387 a. C, a
su regreso a Siracusa, su famosa
Academia en un bosque sagrado
de olivos situado a las afueras de
Atenas. El fildsofo impartia sus
clases magistrales bajo la som-
A bra de un ejemplar del mitico &r-
bol, del que se dice que sobrevi-
vid 2.400 afios, hasta que en 2013
fue talado de forma clandestina
con nocturnidad y alevosia, acaso
para servir de combustible en alguna
chimenea casera. Antes, en los afios 70, ya
habifa sufrido un grave incidente cuando un autobtis
lo arrancé al empotrarse contra €|, si bien en aquella
ocasion la intervencion de la Universidad de Atenas
pudo evitar su desaparicién, procediendo a su re-
plantacion. La barbarie de los tiempos modemos...
Y es que el olivo -y su fruto, el AOVE- es parte de
nuestro ADN, pero ademds de cuidarlo debemos
difundir su verdad por todo el mundo. Si conoce-
mos todas estas anécdotas de la historia es porque
alguien las escribid y han llegado hasta nuestros di-
as. Aunque en estos tiempos modernos seamos a
veces mds barbaros que entonces, algunos nos
proponemos seguir contdndoles a las generaciones
venideras lo importante que es este arbol y, sobre
todo, el virgen extra. En la Guia EVOOLEUM 2022, de
la que se extraen estas historias, seguimos promo-
cionando esta cultura maravillosa que nos han lega-
do nuestros ancestros. ;Conseguiremos honrarla
€omo se merece?
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Uctuabidad

Assitol insta a redescubrir

el AOVE en el Dia Mundial

del Corazon

Con motivo del Dia Mundial del Corazdn, celebra-
do el 29 de septiembre, la Asociacién Italiana de la
Industria del Aceite de Oliva (Assitol) ha destacado la
importancia de redescubrir la alimentacién saluda-
ble y el papel del aceite de oliva virgen extra como
un gran aliado contra el colesterol, la obesidad y las
enfermedades cardiacas.

La asociacién ha recordado que la investigacion
cientffica ha reconocido ampliamente la capacidad
de la Dieta Mediterrdnea para actuar de forma pre-
ventiva frente a los trastornos cardiovasculares. “No
es su Unico mérito, sin duda es el més importante y
estd intimamente ligado al papel del aceite de oliva
virgen extra, enemigo acérrimo de la obesidad, la
diabetes y los estados inflamatorios, condiciones
previas para una mala salud cardfaca”, ha resaltado.
“El aceite de oliva virgen extra es un auténtico
concentrado de salud, pero el principal beneficiario
de sus extraordinarias propiedades es el corazén.
Por eso hay que potenciar su consumo en el marco
de la Dieta Mediterrdnea”, ha resaltado Anna Cane,
presidenta del Grupo de Aceite de Oliva de Assitol.
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Uceite de eliva

Mercado inoperativo mientras
se va agotando el aceite viejo

| inicio de la campafia de verdeo

Malaga

en las regiones productoras, los ROS a

mercados siguen a la baja debido

a la ausencia de aceite viejo y la tranquilidad

Moliterno

. Mercado totalmente parado en el que no se
‘/ registra operatividad, con algo de aceite de

todas las categorias. Se percibe cierta estabi-

de la produccidn. Se realizan escasas opera-
ciones en general y el sector se mantiene a la

espera de ver si el aforo de la Junta se va

Broker
Aceite de oliva a granel

lidad a la espera de que se reactive el merca-
do. Una semana mas, no se muestran cotiza-

ciones para ninguna categoria.

cumpliendo y tiene alguna repercusion al alza

en los precios.

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Castilla-La Mancha

Jaén

Y beria de Aceites 5.

Apenas se ha registrado movimiento en la

Ultima semana y las estimaciones hablan de

Mercado totalmente inoperativo en la provin-

cia, ya que los envasadores se encuentran aguantando con sus exis-
tencias. No queda mucho aceite viejo en general, quizas un 20% co-
mo mucho. Por ello, el lampante se establece a 2.900/2.950 €/t.; el vir-
gen, a 3.050/3.100 €/t.; el AOVE, a 3.200/3.300 €/t.; y el refinado, a
2.950 €/t.

Cérdoba

No hay operatividad en el mercado debido a que el comprador se
mantiene tranquilo y sin prisa por vender. A excepcién de otras
provincias, en Cérdoba todavia queda bastante aceite viejo y estd
muy distribuido. En este sentido, se establece el lampante a 2.900
€/t.; el virgen, a 3.000/3.050 €/t.; el AOVE, a 3.200/3.400 €/t.; y el refi-
nado, a 2.950 €/t.

Sevilla

Mercado que no terminar de romper y mantiene la inoperatividad
de las semanas anteriores. Queda muy poco aceite viejo y se espera
que la produccién coincida con el aforo de la Junta. En este contex-
to, el lampante se establece a 2.900 €/t.; el virgen, a 3.000/3.100 €/t.;
el refinado, a 2.950 €/t.; y el AOVE, a 3.250/3.400 €/t.

aproximadamente un 30% menos de pro-
duccién con respecto a la campafia pasada. Asimismo, se prevé
que quede en torno al 25-30% de aceite viejo en la Comunidad.
Mientras tanto, el virgen se establece a 3.100/3.200 €/t.; y el AOVE
se sitlia a 3.250/3.400 €/t.

Extremadura

Semana bastante tranquila por parte de la oferta y de la demanda
al inicio de la campafia de verdeo. Las lluvias han sido positivas y el
sector extremefio se mantiene a la espera de comenzar ya la reco-
leccion, sobre todo en el intensivo. En este sentido, el lampante se
establece a 2.900 €/t.; el virgen, a 3.100/3.150 €/t.; y el AOVE, a
3.300/3.400 €/t.

Valencia

El mercado no se encuentra apenas operativo mientras que se pro-
ducen retiradas de compras realizadas con anterioridad. En esta zo-
na casi no queda aceite viejo y las perspectivas de la campafia son si-
milares a las del afio pasado, puesto que el campo se encuentra
muy bien. Asi, el lampante se oferta a 2.950 €/t.; el virgen, a
3.000/3.050 €/t.; el virgen extra, a 3.200 €/t.; y el refinado, a 3.000 €/t.

Somos conscientes del valor de las materias primas
Aprovechando al maximo los recursos, sin desperdiciar recursos.
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Previsiones iniciales de campana
en los principales paises productores

A las puertas de la nueva campafia, desde Mercacei recabamos en este artfculo las primeras previsiones sobre la campa-
fia olefcola 2021/22 en los principales pafses productores de la mano de consultores y expertos internacionales del sec-

tor del aceite de oliva.

Italia
El escritor, periodista, oledlogo y

director de Olio Officina, Luigi Cari-
cato, asegura que la previsién para
el cultivo del olivo en general es positiva,
sobre todo si se tiene en cuenta lo ocurrido
en la pasada campafia. “El optimismo esta
parcialmente justificado y, como de cos-
tumbre, el destino lo decide siempre Pu-
glia”, afiade. En esta ocasién, la principal re-
gién productora italiana registrara, salvo
imprevistos, estimaciones prometedoras, a
pesar de que durante el invierno se han re-
gistrado localmente algunos fenémenos at-
mosféricos nada favorables. Las heladas
que se han producido en las zonas costeras
han causado graves dafios y, sin embargo,
las perspectivas generales son “decentes”.
En concreto, se prevén buenos datos en la
zona de Bari, al norte de Puglia, en particu-
lar para los olivares de regadio que no se
han visto afectados por la sequia. En conse-
cuencia, se puede decir que la produccidn
de Puglia de este afio asegurard al menos el
60% de su potencial.

Caricato indica que las asociaciones del
sector, por su parte, ya han dado a conocer
sus datos de previsidn ‘“y, como es compren-
sible, sus estimaciones siempre expresan ci-
fras bastante generosas, inclindandose hacia
una produccién de 300.000 toneladas, aun-
que técnicos y operadores econdmicos pre-
sagian una cifra menor. Lo cierto es que Pu-
glia ha perdido irremediablemente a me-
dio plazo un gran niimero de ejempla-
res en el sur de la regién, debido a la Xy-
lella. Ademads, un fendmeno que empieza a
preocupar a los oleicultores es la alternancia
productiva, por motivos mas climdticos que
agronémicos”, explica.

A su juicio, “los cambios climaticos han ra-

dicalizado el fendmeno de la alternancia. Si
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en el pasado nunca hubo un descenso dras-
tico, sino simples reducciones en las cuotas
de produccidn, ahora la alternancia lleva a
una produccién casi nula; y, por otro lado,
cuando el afio es bueno, a producciones ex-
cesivamente generosas”. De hecho, consi-
dera que el norte de Italia se verd fuerte-
mente penalizado este afio, especialmente
en regiones como Veneto y Lombardia, pe-
ro la propia Liguria y Emilia Romagna estan
sufriendo un declive notable, al igual que
otras regiones del centro de ltalia. Otro as-
pecto por el que considera que es necesario
empezar de nuevo, repensar y formular una
nueva olivicultura en Italia, es el descenso
objetivo de la produccién registrado en los
ultimos cinco afos, cercano al 50%. Se trata
de un fenédmeno que “debe hacernos refle-
xionar, teniendo en cuenta que, hasta la fe-

cha, no existe un relevo generacional real”.

Ramon g <
Alcalad \s

607 628 997

Espafia
En el caso de Espafia, segun el con-
sultor estratégico, analista oleicola in-
ternacional y profesor de la Universidad
de Jaén (UJA) Juan Vilar, la campafia actual, si
la climatologfa se mantiene como hasta aho-
ra, sera similar a la anterior en volumen de
aceite de oliva, pero inferior en fruto, con

unos mayores rendimientos, debido a la pos-

tracion tanto del olivar moderno como del
tradicional cultivados en régimen de regadio.

Por ello, cree que “muy probablemen-
te” no se llegard a 1,4 millones de t., por
lo que se prevé que las cotizaciones se
mantengan durante los préximos meses,
“salvo una circunstancia excepcional no
planificada”.

Desde la Asociacién Espafiola de Munici-
pios del Olivo (AEMO), José Maria Penco
sefiala que todos los datos ya apuntaban a
una campafa de produccién de alrededor
de 1.350.000 t. de aceite de oliva en Espa-
fia y la publicacién de los datos de aforo de
la Junta de Andalucia no ha hecho mas que
ratificar estos prondsticos. No obstante,
segun Penco, “todavia queda partido por
jugar, puesto que la formacidn de aceite si-
gue su curso hasta finales de noviembre y
la humedad del suelo, condicionada por las
lluvias, serd un factor crucial para alcanzar
esta cifra”.

De momento, seglin precisa, las precipita-
ciones medias en Andalucia desde agosto
hasta primeros de octubre son inferiores a la
media, a lo que se suma que “venfamos
arrastrando un déficit importante, por lo que
esperamos que durante el mes de octubre y
la primera quincena de noviembre lleguen
estas ansiadas lluvias”.

Respecto a los rendimientos grasos de la
aceituna en Espafia, cree que seran superio-
res alos del afio pasado, que batieron récord
alabaja, y recuperaran la media de Espafia.

“Nos encontraremos, pues, ante una
campafa de comercializacién que serd muy
equilibrada, donde probablemente a nivel
global la demanda superard a la produccién
y tendremos que tirar de excedentes para
igualar la disponibilidad a las salidas. Todo
ello nos garantiza un escenario estable de

precios en unos niveles dignos como los



que tuvimos durante la pasada campafia
2020/21”, subraya.

Grecia

En cuanto a la situacién en Grecia, el

bréker especializado en el mercado
griego Luigino Mazzei detalla que la dl-
tima campafa 2020/21 cerrd, frente una
previsién de 250.000-260.000 t., por enci-
ma de las 270.000 t.; ademas de ser una
campafa que sera recordada por sus “ex-
celentes” cualidades.

Para el préximo afio, apunta que la esti-
macién global puede rondar las 180.000 t.,
debido principalmente a la baja cosecha que
se registrard en Creta, donde no se esperan
mas de 45.000-50.000 t. (el afio pasado se
alcanzaron las 90.000 t.).

Tampoco se prevén buenas cifras para el
Peloponeso, ya que los incendios del verano
destruyeron muchos olivares tanto en Laco-
nia como en llia (Pyrgos Olympia). “Este
afio, si todo va bien, podrian llegar a las
90.000 t.”, precisa.

A su vez, se estiman unas 40.000 t. entre
las islas jénicas (Zante y Corfti), Mitilene y en
el centro-norte de Grecia.

Tainez
El agente comercial y bréker italia-
no Adriano Caramia afirma que Tu-
nez, tras dos afios en las “antipodas”
-en 2019/20 con unas 400.000 t.; y en
2020/21 con alrededor de 140.0000 t.-,
prevé una produccién de 220.000-
240.000t.

En su opinién, la meteorologia seguird de-
sempefiando un papel importante en la con-
firmacion, reduccién o incremento de unas
cifras que “siempre deben considerarse
aproximadas”.

Segun detalla, las precipitaciones fueron
escasas durante todo el verano, aunque
bien distribuidas geograficamente; por lo
que cualquier lluvia adicional desde ahora 'y
hasta el inicio del prensado solo podra incre-
mentar la disponibilidad de aceite en el pais

norteafricano.

Caramia asegura que los olivares tradicio-
nales de secano se encuentran en una situa-
cion bastante dificil debido a la escasez de
precipitaciones, por lo que las aceitunas son
bastante pequefias y los drboles muestran
una situacion de estrés hidrico. “La situacion
es mejor en el olivar de regadio, donde sin

embargo los rendimientos son generalmen-

LEONARDO D'ERRICO

610 78 51 92
Brokerage Olive Oil
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te mds bajos que en los olivares tradicionales
de secano”, precisa.

En la actualidad, no se han registrado im-
portantes ataques de la mosca del olivo, por
lo que se espera una buena calidad.

También sefiala que, a finales del mes de
julio, se habfan exportado aproximadamen-
te 166.000 t. de aceite, esto es, toda la pro-
duccién del afio y la mayor parte del stock
preexistente. Considerando los meses de
agosto, septiembre y octubre, la previsién es
que el stock se sitle en alrededor de 15.000

t., principalmente de lampante y virgen.

Marruecos
En cuanto a Marruecos, Noureddi-
ne Ouazzani, director de Agro-p6le
Olivier, sefiala que las previsiones de los
operadores del sector oleicola para la cam-
pafa 2021/22 apuntan a que la produccién
serd un 30% superior respecto al afio ante-
rior, que fue de 120.000 t. En concreto, se es-
tima un volumen de 156.000 t., aunque las
condiciones de sequia de los meses de julio y
agosto han dificultado el correcto desarrollo
del fruto. Por el contrario, durante el mes de
septiembre las condiciones climaticas han si-
do buenas, especialmente la temperatura.

Segun subraya, las producciones espera-

das son el resultado de las estrategias lleva-
das a cabo para ampliar las dreas oleicolas
marroquies (Plan Marruecos Verde/superfi-
cie actual 1.220.000 ha.) durante los dltimos
10 afios y la entrada en produccién de nue-
vas plantaciones.

Ouazzani precisa que el precio actual y las
transacciones del aceite de oliva virgen extra
en el mercado local pronostican que el pre-
cio de la nueva produccién comenzara en al-
rededor de 3,5 euros/kg.

Portugal
En Portugal -informa Alberto
Serralha, CEO de Sociedade
Agricola Ouro Vegetal, S.A. (SA-
V), productor y consultor internacional de
aceite de oliva- practicamente todo el terri-
torio ha registrado elevadas precipitacio-
nes, que han persistido practicamente has-
ta el final de la primavera. Ademas, el vera-
no fue bastante fresco, con temperaturas
mucho mas bajas de lo habitual, y las lluvias
regresaron a principios de septiembre con
una intensidad elevada en practicamente
todo el pais.

En su opinidn, el aspecto negativo de esta
climatologfa es que la poblacién de mosca
del olivo estd creciendo, observandose ya
ataques importantes, principalmente en oli-
vares menos cuidados. “Portugal necesita
un octubre seco para garantizar una cose-
cha de calidad”, considera.

Las expectativas actuales, después de una
cosecha baja as cifras oficiales no la eviden-
cian, ya que actualmente los datos conside-
ran la produccién del afio en lugar de la tem-
porada-, hablan de alcanzar una cifra récord,
posiblemente entre 160.000 y 180.000 t.

Segun Serralha, el mercado de futuros
esta paralizado y la produccién tiene ganas
de cerrar operaciones, al tiempo que los en-
vasadores son muy selectivos. El rango de
precios para las escasas operaciones reali-
zadas en octubre y noviembre varfan princi-
palmente entre 3,2 y 3,6 euros, dependien-
do de los voliimenes, calidad y fecha de en-
trega del aceite.

MERCACEI SEMANAL - 4/10 OCT. 2021
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Entrevista con Antonio Luque
Presidente de Dcoop

A Antonio Luque (Mélaga, 1958) le corre el aceite de oliva por las venas. Hijo y nieto de olivareros, ha estado unido al
mundo agrario a través de la explotacién familiar. Ese interés por la agricultura le llevé a titularse como ingeniero agré-
nomo por la Universidad de Cérdoba (UCO). Vinculado desde siempre al mundo cooperativo, fue director general de
Dcoop desde los inicios del grupo y su presidente desde junio de 2016. Trabajador incansable y orgulloso de dirigir y
presidir la mayor cooperativa espafiola, el mayor productor olefcola mundial y un operador lider en el mercado de en-
vasado, Antonio Luque es una persona que no deja indiferente a nadie porque siempre dice lo que piensa, “y eso hay a
quien no le gusta”, seglin reconoce en esta entrevista con Mercacei Magazine, en la que aborda diversas cuestiones de
la actualidad del sector y otras mas personales ligadas al aceite de oliva virgen extra, porque la vida sin AOVE, no es

buena vida. Palabra de Antonio Luque.

Tras dos afos en caida libre de precios y con
problemas para comercializar el volumen
disponible, las cotizaciones han subido con-
siderablemente esta campaia. ;Cémo defi-
niria en la actualidad la situacién del sector
del aceite de oliva?

La caida de las producciones, en Espafia y
otros paises productores, junto con una de-
manda fuerte ha hecho que se reduzcan las
existencias, lo cual ha provocado que el mer-

cado esté mas firme en estos momentos.

¢{Cuadles son los factores que determinan las
fluctuaciones al alza o a la baja en los pre-
cios y cotizaciones del aceite de oliva?

Los factores que influyen en el mercado son
multiples: los factores climatoldgicos (lluvia,
altas temperaturas, tormentas... ) hacen que
haya mas o menos produccion, la veceria, el
comportamiento del consumo, las perspecti-
vas de evolucién a futuro, los miedos y las pri-
sas en la comercializacidn, la legislacion de
medidas o factores politicos como los aran-
celes o los tratados comerciales... También
una mayor o menor organizacion de la de-

manday, sobre todo, de la produccién.

¢{Cémo se podrian corregir los desequilibrios
de precios entre campafias y conseguir una
cadena de valor mas equilibrada con una
mejor posicién entre todos los eslabones?

Lo ideal es vender todo el aceite a un precio
que sea rentable para el agricultor y asumi-
ble por el consumidor. Siempre hemos de-
fendido medidas que permitan compensar

los excedentes de unas campafias con las ca-
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idas de otras. Para ello es fundamental una
mejor organizacion de la oferta, que estd
atomizada, porque todo serfa mds facil. La
historia de Dcoop es la historia de la coope-
racién y de la unién; como no se consigue es

con diferencias entre nosotros.

(Cémo cree que beneficiara al sector la apli-
cacién del articulo 167 bis de la Organizacién
Comun de los Mercados Agrarios (OCMA)
de la Unién Europea que permitira la auto-
rregulacién del sector del aceite de oliva?

Creemos que todas las medidas que permi-
tan incidir en el mercado en momentos
complicados son positivas. El mecanismo
de retirada que se ha puesto en marcha, al
ser obligatorio, puede ayudar en ese senti-

do, pero habrd que ver cdmo se articula.

{Por qué cree que no sali6é adelante el pro-
yecto impulsado por Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucia de concentracién
de la oferta de aceites de oliva a granel al
que se adhirié Dcoop? ;Por qué el sector no
trabaja unido por un fin comuin?

Creo que en todos los érdenes y facetas de
la vida estamos viviendo momentos de au-
ge de populismos, de discordia y de buscar
mas lo que nos separa que lo que nos une.
Nosotros siempre hemos defendido la
concentracion de la oferta, la unidn es el si-
no de las cooperativas. Por ello, siempre
nos hemos mostrado dispuestos a este ti-
po de iniciativas; son otros lo que tienen
que decir por qué no, porque sus argu-

mentos No nos convencen.

En los ultimos afios ha habido una expan-
sion del olivar a nivel nacional e internacio-
nal. ;Cémo se puede gestionar el incremen-
to de produccién derivado de un aumento
de las plantaciones y cuales cree que son los
puntos clave para impulsar el consumo?

Estd claro que para aumentar el consumo
debemos promocionar mucho mas el pro-
ducto en mercados maduros y también en
mercados nuevos. Esto es posible, tal y co-
mo se ha demostrado. Nosotros llevamos
afos en esa linea y hoy exportamos a mas
de 70 paises, con posiciones de liderazgo en
muchos de ellos, como Estados Unidos o Ja-
pon. Dicho esto, esta claro que esa es la cla-
ve principal para absorber los incrementos
de produccién que puede haber por las nue-

vas plantaciones.



EN EXCLUSIVA

¢{Los sistemas intensivos suponen una alter-
nativa rentable a los sistemas tradicionales?
En todo el mundo hay plantaciones intensi-
vas y mayoritariamente los denominados
tradicionales o de mayores costes. Yo creo
que todos los agricultores deben hacer una
reflexién de cémo mejorar en lo posible su
explotacién para ser mas eficientes: eso pa-
sa por renovarlo, por poner regadio si tienen
acceso al agua, por mecanizarlo... porque
eso es el futuro, nos guste o no. Y por su-
puesto que todos trabajamos por el objetivo
de que el precio esté por encima del umbral
de rentabilidad.

¢{Cémo cree que beneficiara al sector el fu-
turo Real Decreto por el que se aprueba la
norma de calidad de los aceites de olivay
de orujo de oliva?

Se habla de los problemas del panel de cata,
pero todo el sector conoce que hay otros
problemas de calidad en el sector. Hasta
que no se resuelva esto, el fantasma del
fraude seguird sobrevolando sobre el buen
nombre de este producto maravilloso.

Sabe que es una persona que no deja indi-
ferente. ;Por qué cree que la figura de An-
tonio Luque es tan polémica en nuestro
sector?

Los que me conocen de verdad saben que
tengo un defecto: siempre digo lo que pien-
S0, y eso hay a quien no le gusta. Llevo mu-
chos afios en este sector y sigo teniendo cla-
ro qué es necesario para mejorarlo. He tra-
bajado duro toda mi vida y me siento satisfe-
cho y orgulloso de dirigir y hoy presidir la
mayor cooperativa espafiola, el mayor pro-
ductor oleicola mundial y un operador lider
en el mercado de envasado. Y eso no es gra-
cias a mi, sino a las miles de familias que son
duefias de Dcoop. Y como digo, estamos
empezando.

Espafia 2050: ;C6mo serd el olivar en Espa-
fia en ese afio? Un prondstico...

Espero que siga siendo rentable, confio en
ello, y también adaptado a los tiempos. Es-

pafia seguira siendo lider mundial.

90 millones de personas vienen cada afio a
Espaiia, es decir, 90 millones de consumido-
res. {Por qué no aumenta la percepcién y el
consumo mundial de aceite de oliva espa-
fiol con semejante escaparate? ;Qué esta-
mos haciendo mal?

Estoy de acuerdo en que tenemos que pro-
mocionar mucho mas el producto y también
creernos el potencial que tiene nuestro sec-

tor agroalimentario.

(Cree que esta situacion y/o percepcion de
la gente joven se puede deber a que, en mu-
chas ocasiones, los medios de comunica-
cién cuando abordan noticias de nuestro

abovdar deuna
vez el frawde
Y solicionar [3¢

Po!émioag"

sector recalcan los aspectos negativos o de
fraude?

Puede ser uno de los motivos, por eso hay
que abordar de una vez el fraude y solucio-
nar las polémicas, que la mayoria de las ve-
ces tienen su origen en la problematica de

las catas, por ejemplo.

¢{Cree que existen en el mercado aceites de
oliva adulterados o con alteraciones fisico-
quimicas?

No lo creo. Cualquiera que trabaje en el
mercado sabe que se dan situaciones de
precios y denominaciones que le dan visos
de realidad.




W w w mercac e com
EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
27 sept/3 oct. ‘21 4/10 oct. ‘21
(Cierre dia 23 sept. ‘21)  (Cierre dia 30 sept. 21)
] ANDALUCIA €/t €/t.
JAEN Lampante, base 1°  2.900/2.950 2.900/2.950
Virgen 3.050/3.100 3.050/3.100
Virgen extra ~ 3.200/3.300 3.200/3.300
Refinado 3.000 2.950
CORDOBA Lampante, base 1° 2.900/2.950 2.900
Virgen 3.000/3.100 3.000/3.050
Virgen extra 3.250/3.500 3.200/3.400
Refinado 2.950/2.980 2.950
SEVILLA Lampante, base 1°  2.900/2.950 2.900
Virgen 3.000/3.100 3.000/3.100
Virgen extra 3.250/3.600 3.250/3.400
Refinado 2.950 2.950
GRANADA Lampante, base 1° 2.900/2.950 2.900/2.950
Virgen 3.050/3.100 3.050/3.100
Virgen extra 3.200/3.300 3.200/3.300
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. Sin oper.
ARAGON ARAGON
Virgen extra (DOP Bajo Aragén) Sin oper. Sin oper.
TOLEDO
CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 3.100/3.200 3.100/3.200
Virgen extra 3.250/3.400 3.250/3.400
LERIDA Virgen extra (DOP Garrigues) frutado Sin oper. Sin oper.
Virgen extra (DOP Garrigues) dulce Sin oper. Sin oper.
TARRAGONA Virgen extra (DOP Siurana) frutado Sin oper. Sin oper.
Virgen extra (DOP Siurana) dulce Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 2.950 2.950
Virgen 3.000/3.050 3.000/3.050
Virgen extra 3.200 3.200
Refinado 3.000 3.000
BADAJOZ EXTREMADURA
Lampante, base 1° 2.900/2.950 2.900
:AES“’S precios son °”e"t;f|‘_"°z | \ Virgen 3.100/3.150 3.100/3.150
lectores hagan de los mismas, Virgen extra  3.300/3.500 3.300/3.400

patrocinador oficial de los precios del aceite de ollva

Camara

agroisa com

tratamien
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MERCADO

Ulceites de cwjo

EUROS/T. EUROS/T.

SEMANA SEMANA

27 septJ/3 oct. 21 4/10 oct. 21
(Cierre dia 23 sept. <21)  (Cierre dia 30 sept. 21)

SEVILLA €/t
1.100/1.150

1.500/1.600

Ulceites de semillas

N |-

Cleinas ¢ Ucides grasos.

Evoluciéon mensual de los precios

1.300
1.400

WMNIJO=NAUN=Z0N

1.200
1.250

1.400

n Q

450/460
500/550
850/890

A
C
e
i
t
e
s

Mo wnwoe=AN <

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Aceit Sunes curess
ceites y Grasas PO, AN
in d w O/t widl e es (Cierre dia 23 sept. 21) (Cierre sept. 21)
€/t. €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

C
o
t
i
z
a
C
i
o
n
e
s
d
e
A
C
e
i
t
e
s

naowne=s <

12 | MERCACEI SEMANAL + 4/10 OCT. 2021

*Precios orientativos.



MERCADO

C
o
t
i
z
a
C
i
o
n
e
s
d
e
A
C
e
i
t
e
s

nowny=sAN <

Mercade internacional
ITALIA

NORTE DE ACEITE DE OLIVA virgen extra
PUGLIA& ACEITE DE OLIVA refinado

CALABRIA ACEITE DE ORUJO refinado
ACEITE DE GIRASOL refinado
ACEITE DE MAIZ refinado
ACEITE DE SOJA refinado
ACEITE DE CACAHUETE refinado
SUR DE
PUGLIA
7
TU NEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra
TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado

GRECIA

EUROS/KG.

SEMANA
27 sept./3 oct. ‘21
(Cierre dia 23 sept. ‘21)

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (30 de septiembre de 2021)

(Los tipos de mercado)

1 semana 1mes 2 meses 3 meses 6 meses
(0 (V1310 R 0,58 -0,57 -0,55 0,55 0,63
DOlar 0,06 0,10 0,12 0,16 0,18
YEN JAPONES w.vvvvvvervvrscrrirsessinsenneens -0,09 -0,08 -0,06 -0,09 0,04
LIbra ESLrlin .....uueveeessssserreessnnsnnnns 0,04 0,05 0,06 0,09 0,10
Franco SUIZO vvv.veveeeererressersssssnssnesens -0,83 -0,80 0,77 0,75 0,70

Dolar Canadiense ......vvveecevvnsevensivnnns

I? A\l ) OLIVE OIL
BROKERS
Sieres comprador: (+34) 722 14 08 06, Jestis Miranda

Steresvendedor: (+34) 690 27 97 33, Juanjo Torres
Envio de muestras: C/Miguel Moya, 16. 12-C. 29017 Malaga

EUROS/KG.
SEMANA

4/10 oct. 21
(Cierre dia 30 sept. 21)

€/t €/t
4,10/4,20 4,10/4,20
3,10 3,10
1,60 1,60
1,41 1,41
1,50 1,50
1,22 1,22
2,10 2,10
4,00
s/c
2,65/2,70
3,20/3,30 3,10/3,20
3,30/3,40 3,30/3,40
2,78/2,82 2,78/2,82
3,40/3,45
3,35/3,40
Euro
Peseta....cceeveeeiiieennns 166,386
Lira italiana .............. 1.936,270
Escudo portugués......... 200,482
Bz Dracma griego............. 340,750
-0,48 FIOMN. v 2,204
DOAr..cccvieveeireeieeie s 1,182
026 Ddlar Canada
0,06 Yen japonés. .....cceveveune 130,31
0,16 Corona sueca
Corona checa
0,59

Franco Suiz0.........cccveue.. 1,088

BROKER INTERNACIONAL

DE ACEITE DE OLIVA
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Promocion

La DOP Aceite de Lucena desarrollara
un Plan de Promocion y Dinamizacion
para impulsar sus AOVEs

El pleno del Consejo Regulador de la De-
nominacién de Origen Protegida Aceite de
Lucena ha aprobado el desarrollo de un
Plan de Promocidn y Dinamizacién que
pretende reactivar la promocién de los vir-
genes extra de la DOP y el acercamiento
tanto a los profesionales del sector agroa-
limentario y del canal Horeca como a la so-
ciedad en general, con el fin de dar a cono-
cer las bondades del producto y recordar
la importancia social y medioambiental del
cultivo del olivo en este territorio.

Para el desarrollo de este Plan se solici-
tard apoyo financiero a la Consejeria de
Agricultura, Ganaderfa, Pesca y Desarro-
llo Sostenible de la Junta de Andalucia,
en el marco de las ayudas dirigidas a la
promocién en el mercado interior de pro-
ductos agroalimentarios amparados por
un sello de calidad.

Asimismo, el Pleno del Consejo Regu-
lador ha aprobado por unanimidad el
nombramiento de Patricia Caraballo
Fernandez como nueva secretaria ge-
neral en funciones. Antonio Pérez Saba-

riego, que desde la puesta en marcha
de la DOP habfa venido desempefiando
esta funcién, ha sido sustituido por ra-
zones personales.

Licenciada en Administracion y Direc-
cién de Empresas por la Universidad Autd-
noma de Madrid, y con una amplia expe-
riencia en el sector agroalimentario de la
provincia, Patricia Caraballo Fernandez ha
desempefiado las funciones de responsa-
ble de promocién y administracién del
Consejo Regulador de la DOP Montilla-
Moriles durante nueve afios. Ademas, ha
desarrollado labores de direccién en otras
empresas agroalimentarias.

En cuanto a la certificacion de producto,
el pleno ha acordado que ésta sea realiza-
da por la Fundacién Qualytech Alimenta-
cién, una vez que consiga la acreditacién
ante ENAC (Entidad Nacional de Certifica-
cion), para el alcance de la DOP Aceite de
Lucena. La entidad contard, ademas, con
el apoyo de la Consejerfa de Agricultura
andaluza en el marco de las ayudas dirigi-
das alos Consejos Reguladores.

GARCIA FORNET
E HIJOS, S.L.

Agencia Comercial

CEREALES, FORRAJES Y MATERIAS
PRIMAS PARA PIENSOS

Santa Ana, s/n Los Dolores * 30310 Cartagena (Espaa)
Tel.: 968 532 750 - 51 25 23 « Fax: 968 536 456 e
jose.gvaso@gfornet.com
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MATERIAS PRIMAS PARA
>
piensos,
compuestos.
PRECIOS
€t
Harina de soja (s. fabrica) .......cceceuueeuecee 334
Harina de girasol (integ.) (abril) ...cooeeeceuunnneeee 167
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo). s/c
Doélares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
€/t
Maiz 216
Trigo panificable 240
Trigo forrajero (puerto destino) 230
Cebada cervecera 195
Cebada dos carreras 195
Colza (puerto destino) 277
Guisantes 255
Centeno 190
Harina de girasol (pellets) 190
Harina de girasol (alto proteico) s/c
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.293,25 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.276,50.
@ Precios: Futuros enero 2022.

Harina de soja: 337,80 délares por tonela-
da corta era el dltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 337,60.

@ Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 57,73 centavos
de ddlar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de 56,75.

@ Precios: Futuros octubre.

Maiz: Terminé la semana a 599,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 503,00.
@ Precios: Futuros diciembre.



INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Los actores Nicolas Coronado, Raquel Merofio y Leo
Harlem versionan recetas de toda la vida con los
aceites de oliva como ingrediente estrella

Los actores Nicolds Coronado, Raquel Me-
rofio y Leo Harlem demostraron el 29 de sep-
tiembre que incluir aceites de oliva en recetas
de toda la vida permite obtener platos mas
sabrosos, nutritivos y saludables. Aceites de
Oliva de Espafna organizé un simpdtico e inno-
vador reto gastronémico con el chef Sergio
Fernandez como moderador y conductor, en
el marco de la campafa de informacién “Nin-
guna cocina sin los Aceites de Oliva de Espa-
Aa”, con el objetivo de poner en valor las pro-
piedades y versatilidad del ingrediente estre-
lla de la Dieta Mediterrdnea.

Coronado, Merofio y Harlem lideraron
tres equipos de excepcién que compitieron
por realizar las tres mejores recetas de ensa-
ladilla rusa con mayonesa elaborada con
aceite de oliva virgen; tortilla de patata pre-
parada con aceite de oliva; y postre de cho-
colate con aceite de oliva virgen extra. Estos
tres equipos estuvieron conformados tanto
por los representantes presenciales como
por una seleccién de influencers que partici-
paron en el concurso individualmente desde
sus propias casas, ayudando con diferentes
trucos para cocinar las recetas.

“Con este reto gastrondmico, hemos queri-
do poner en valor la importancia de las tres
categorias comerciales (aceite de oliva, aceite
de oliva virgen y aceite de oliva virgen extra);

cudndo y cdmo debemos utilizarlos y demos-

MOLINO TRITURADOR

Ctra. Madrid-Cadiz, Km. 358
Apdo. de Correos 17
14600 MONTORO (Cérdoba)

Miss

957 160 034 - 957 160 450

indusriasdelarosa@industriasdelarosa.com

FABRICANTES MARCA ESPANA

trar que podemos preparar platos de siempre
mas sabrosos, con mejores texturas y mati-
ces, y mas saludables cuando utilizamos nues-
tro oro liquido”, remarcd la gerente de la In-
terprofesional del Aceite de Oliva Espafiol, Te-
resa Pérez, quien asegurd que “hablamos de

placer gastrondmico, pero también de salud”.

Reto gastronémico muy especial

En el cooking challengue, que pudo seguirse
de forma virtual, participaron estos tres
equipos liderados por Harlem -que, ademds
de cémico y actor, es embajador de los Acei-
tes de Oliva de Espana-, Coronado y Meroio,
que compitieron entre si para conseguir el
mejor menu, sacadndole todo el partido a las

tres categorfas de los aceites de oliva.
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Aceites de Oliva

BOMBA PARA TRASIEGO

Los tres equipos cocinaron los tres platos
recurriendo a la categoria de aceite que me-
jor encajaba con cada receta, mientras que
los concursantes virtuales ayudaron con di-
ferentes trucos para cocinar las mismas, al
tiempo que animaron a los equipos con el
objetivo de obtener la victoria.

“Hay gente que, por desconocimiento,
piensa que los aceites de oliva no se pueden
emplear en ciertos platos tipicos de nuestra
cocina. Y no se dan cuenta de que el secreto
para que sean memorables radica en nues-
tro oro liquido. Por esa razén, reivindicamos
una vuelta a los origenes de estas recetas
emblemédticas. Y lo hacemos de la mano de
unos embajadores de lujo y, por supuesto,

con humor e imaginacién”, subrayé Pérez.

CON MOLINO PARA
MOLTURACIGN PORLO
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Los NIR mas potentes y resolutivos
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Conozca en segundos: CAMPARAS!

« Rendimiento, aceituna
ENTERA o triturada

« Agotamiento de orujos,
evite pérdidas

« Calidad aceite extraido,
clasifique por calidades

« Nutricién del olivar, abone lo necesario

X AXFLOW

www.axflow.es | T: 91729 18 18
Madrid | Barcelona | Toledo | Sevilla

& tecnilab

tecnologia analitica

Tel.: 949 335 460
NIT38 Olive Analyzer

£ 2
gl

Analisis rapido de
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Andalucia y Extremadura suspenden la recogida
nocturna de aceituna en olivares superintensivos

El Boletin Oficial de la Junta de Andalucia
(BOJA) y el Diario Oficial de Extremadura
(DOE) han publicado sendas resoluciones por
las que se suspende la recogida nocturna de
aceituna en olivares superintensivos.

En concreto, el BOJA recoge la suspensién,
para un periodo de vigencia de un afio desde
la publicacién de la resolucidn, de la recolec-
cién nocturna de aceituna en olivar en seto
mediante el uso de cosechadoras cabalgantes
entre la puesta de sol y la salida del mismo. Se-
gun precisa, quedan exceptuadas de esta sus-
pension las parcelas de campo en las que se
desarrollen proyectos técnicos puestos en
marcha o autorizados por la Consejeria de
Agricultura que evalden posibles alternativas o
métodos que pudieran hacer compatible esta
préctica agraria con la conservacién de la biodi-
versidad y de la avifauna en particular.

También sefiala que, si como consecuencia
de futuros estudios especificos se consiguen
métodos suficientemente contrastados y se-
guros para evitar los dafios producidos por la
cosecha nocturna en olivar en seto, esta re-

solucién podra quedar sin efecto mediante

otra donde se contemple el uso obligatorio
de dichos métodos.

La resolucion de la Junta andaluza recoge
que los olivares en seto albergan unaimportan-
te avifauna, similar en nimero de especies y
cantidad a la de otros sistemas de cultivo de oli-
var tradicional. Ademds, afirma que se ha deter-
minado que la recoleccién nocturna en olivares
en seto ha producido efectos negativos sobre
determinadas especies de aves y que estos
efectos no se han reducido con medidas disua-
sorias como las experimentadas hasta la fecha.
No obstante, en el 30% de la superficie controla-
da dichos efectos han sido nulos o muy bajos.

En el caso de Extremadura, la resolucion
del DOE también insiste en que se ha podido
comprobar, mediante estudios y ensayos, el
impacto ambiental sobre la avifauna derivado
de la recoleccién con maquinas cabalgantes
durante la noche en el olivar en seto.

Por tanto, afiade que con el objetivo de
compatibilizar las practicas agricolas con la
conservacién de la biodiversidad, teniendo en
cuenta la preocupacién que ha manifestado

la Comisidn Europea al respecto, y conside-

rando las repercusiones que podrifa tener so-
bre el sector olivarero, se considera conve-
niente tomar medidas preventivas que, apli-
cando el principio de precaucidn, eviten una
posible afeccidn a la biodiversidad y vulnera-
cién de la normativa ambiental.

Ademas, recuerda que, por parte de la Jun-
ta de Extremadurg, se realizé durante la cam-
pana de 2019/20 un ensayo piloto cuyas con-
clusiones han servido de base para conocer el
impacto generado por la recogida noctumna en
las explotaciones del olivar superintensivo so-
bre las especies silvestres de Extremadura, y
en especial de las especies incluidas en las Di-
rectivas de Aves y de Habitat. A través de este
estudio, realizado en coordinacion con el Esta-
do y otras Comunidades Autdnomas, se cons-
tatd que existe un problema de cardcter am-
biental, derivado de la mortalidad de aves y
otras especies por la cosecha noctuma del oli-
var en régimen de superintensivo. Ademas, se
pudo comprobar que el uso de las diferentes
medidas disuasorias disponibles en el mercado
no es una solucién para evitar el impacto nega-

tivo sobre las aves en este tipo de recoleccién.

El Congreso aprueba la reforma de la
Ley de Cadena Alimentaria y la remite al Senado

La Comisién de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacién del Congreso de los Diputados
aprobd el pasado 29 de septiembre con com-
petencia legislativa plena el Proyecto de Ley
por el que se modifica la Ley de medidas para
mejorar el funcionamiento de la cadena ali-
mentaria, que sera remitido al Senado para
continuar con su tramitacién parlamentaria.

Este Proyecto de Ley transpone la Directiva
Europea relativa a las practicas comerciales
desleales en las relaciones entre empresas en la
cadena de suministro agricola y alimentario y la
amplia de acuerdo con su articulo 9, que permi-
te a los Estados Miembros “mantener o intro-

ducir normas mas estrictas’’. Por esta razdn, en
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lugar de aprobar una nueva norma, se modifica
la Ley de medidas para mejorar el funciona-
miento de la cadena alimentaria, del afio 2013.

Las modificaciones introducidas afectan a
su ambito de aplicacion, que se amplia a las py-
mes; a las relaciones entre mayoristas; y a las
relaciones entre un proveedor y un compra-
dor cuando ambos estén en Espafia o si uno se
encuentra en Espafia y otro en un Estado
Miembro, cuando no resulte de aplicacién la
legislacion del otro Estado Miembro.

De igual forma, se amplian las précticas
que se consideran abusivas y sus sanciones,
como la exigencia de pagos no relacionados

con la venta de los productos, la modificacion

unilateral de los términos de un contrato, la
divulgacién de secretos empresariales o la
cancelacién de un pedido de productos pere-
cederos dentro de los 30 dias previos al mo-
mento senalado, entre otras. También se re-
gulan los contratos alimentarios, que debe-
ran ser firmados por ambas partes y formali-
zarse antes del inicio de las prestaciones.
Asimismo, se modifica la definicién de “ca-
dena alimentaria” para incluir los productos
agricolas, que se suman a los alimentarios.
También se afiaden las definiciones de provee-
dor, productos agricolas y alimentarios perece-
deros, comprador, autoridad publica, secretos

empresariales y entidades asociativas.



Ya esta en el mercado la esperada
Guia EVOOLEUM 2022

Grupo Editorial Mercacei acaba de lanzar al mercado la sexta edicién de la Guia EVOOLEUM World's TOP100 Extra Vir-
gin Olive Oils con los 100 mejores AOVEs del mundo segtin los resultados obtenidos en los prestigiosos EVOOLEUM
Awards. Una edicién mas apetecible que nunca, gastronémica, did4actica e innovadora, prologada por la chef Ana Ro$
(Higa Franko), en la que podemos encontrar recetas mediterraneas de Diego Guerrero, las rutas oleoturisticas més sor-
prendentes del mundo, lo que las celebrities piensan del virgen extra, las curiosidades histéricas del olivo, maridajes... y
mas, mucho mas. Una publicacién Gnica que, gracias a su éxito entre chefs, importadores y distribuidores, se ha conver-

tido en la més influyente a nivel mundial.

Tras el éxito sin precedentes de las edicio-
nes anteriores, la Guia EVOOLEUM
2022 vuelve al mercado con los
100 mejores AOVEs del mun-
do -EVOOLEUM TOP100-
seglin los Premios Inter-
nacionales a la Calidad
del Aceite de Oliva Vir-
gen Extra EVOOLEUM
Awards, resultado de la
alianza entre Grupo Editorial
Mercacei y AEMO (Asociacién Es-
pafiola de Municipios del Olivo).

La Guia -de periodicidad anual y 10.000
ejemplares de tirada- incluye una completa
ficha informativa de cada uno de los 100 vir-
genes extra (caracteristicas organolépticas,
variedad/es de procedencia, situacién geo-
grafica y tipo de olivar, volumen comerciali-
zable, certificados Kosher, Halal, CAAE y Oli-
vares Vivos, cata organoléptica, maridaje...),
acompafiada de unaimagen de su envase.

Como ya es habitual, la Guia EVOOLEUM sera
distribuida directamente por Grupo Editorial
Mercacei a 2.000 restaurantes con estrella Mi-
chelin y de The World's 50 Best Restaurants, a
todos los importadores y distribuidores a nivel
mundial, resorts y tiendas gourmet. Asimismo,
volverd a protagonizar una ambiciosa campa-
fia de comunicacidn como la realizada en los
nUmeros anteriores, cuya Ultima edicion cerrd
con apariciones en mas de 160 de medios de
comunicacién de dmbito nacional e internacio-

nal, 1774 millones de visualizaciones y una au-

diencia superior a 12 millones de personas.

cugLeum

WORLD'S TOP100

EXTRA VIRGIN
OLIVE OIALS

Zumos de diez paises -Espafia, Italia, Croa-
cia, Portugal, Turqufa, Grecia, Estados Uni-
dos, Marruecos, Eslovenia y Argentina-y
multitud de variedades como las espafiolas
picual, hojiblanca, cornicabra, arbequina, pa-
jarera, picuda o pico limdn; las italianas cora-
tina, frantoio, bosana o dritta; las griegas ko-
roneiki o tsounati; la marroqui picholine; o la
croata bianchera istriana aparecen represen-
tadas en esta Guia Unica que presenta cada
ano los mejores AOVEs del mundo. Cabe
destacar el apartado dedicado a los zumos
ganadores de los EVOOLEUM Packaging
Awards -los Premios al Mejor Packaging de
AOVE, una modalidad en la que EVOOLEUM
fue pionera y que ha inspirado a numerosos
concursos- en las categorfas de Mejor Dise-
fio AOVE Premium, Mejor Disefio Innovador
y Mejor Disefio Gama Retail, que cuenta con

virgenes extra espafioles, israelies, griegos,

franceses e italianos entre los galardonados
y a cuyo jurado se ha incorporado en
esta edicion la actriz Paz Vega.

La edicién 2022 de la Guia

EVOOLEUM es, sin duda, la
mas gastrondmica vy
trendy hasta la fecha. En-
focada a informar y pro-
mover la cultura del AOVE
entre consumidores y aman-
tes de la buena mesa, esta publi-

cacion viene repleta de novedades.
Entre ellas, un prélogo de lujo de manos de
la chef Ana Ros, del restaurante Hisa Franko
(2 estrellas Michelin y World’s Best female
Chef 2017 seglin The World’s 50 Best Restau-
rants), y un articulo sobre el papel del AOVE
en la nueva gastronomia del ex presidente
de la Real Academia de Gastronomia Rafael
Ansoén. Ademas, cuenta con mas de una vein-
tena de articulos acerca del arte de la cata, las
rutas oleoturisticas mdas sorprendentes del
mundo, lo que las celebrities piensan del vir-
gen extra, las curiosidades histdricas del oli-
vo, la nueva gastronomia -con recetas medi-
terrdneas del chef con 2 estrellas Michelin
Diego Guerrero (restaurante DSTAGE), todas
las tiendas gourmet del mundo, la relacién
entre el AOVE y el deporte, la prevencién del

COVID-19 a través de la Dieta Mediterranea...
EVOOLEUM abrird préximamente el pe-
riodo de inscripcién para participar en la sép-
tima edicién del Concurso Internacional
EVOOLEUM World's TOP100 Extra Virgin Oli-
ve Qils, el concurso privado mds importante
del mundo y el que mas puntos aporta al
prestigioso ranking internacional “The

World's Best Olive Oils” (WBOO).
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Med Index, un sistema de etiquetado

El Centro Interdepartamental “Cibo in Salu-
te” de la Universidad de Bari (Italia) ha desa-
rrollado Med Index, un nuevo sistema de eti-
quetado a partir del andlisis de las debilidades
del Nutri-Score cuyo objetivo es promover la
adherencia a la Dieta Mediterranea animando
a los productores a crear alimentos mas salu-
dables y sostenibles.

El informe cientifico, presentado reciente-
mente por la investigadora de la Universidad
de Bari Maria Lisa Clodoveo, detalla que este
nuevo sistema de etiquetado se basa en la evi-
dencia cientffica de que la Dieta Mediterranea
es un modelo alimentario sostenible y eficaz
para reducir el riesgo de aparicién de enferme-
dades crénicas no transmisibles tales como
enfermedades metabdlicas, cardiovasculares,
neurodegenerativas y oncoldgicas.

Segtn Clodoveo, si el propdsito de los eti-
quetados frontales (Front-of-Package Food
Labelling) es orientar al consumidor hacia
elecciones alimentarias saludables que mejo-
ren la esperanzay la calidad de vida mediante
la reduccién del gasto sanitario, y la Dieta Me-
diterrdnea es reconocida como el modelo
dietético mas adecuado para lograr este ob-
jetivo, el Med Index es un sistema “rapido e
inmediato” para reconocer los productos ali-
mentarios saludables e incentivar a los pro-
ductores a obtener mejores alimentos a tra-
vés de procesos sostenibles.

El indice Med tiene la forma triangular de la
pirdmide, simbolo de una dieta saludable, y en
el dpice contiene una indicacién del nimero de
porciones de la unidad de venta, expresada
graficamente en lugar de utilizar gramos para
serinclusiva para todos los consumidores.

Asimismo, en la banda central, la ingesta
caldrica se expresa en forma de la intensidad
de la actividad fisica recomendada (baja, me-
diay alta), de manera que se pueda lograr un
equilibrio entre las calorfas consumidas y las
calorfas ingeridas a través del estilo de vida;
por lo que “no se expresan términos numéri-

cos absolutos o porcentuales, lo que podria
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adaptado al AOVE

tener un efecto nocivo en personas con tras-
tornos alimentarios”, ha precisado.

Ademds, utiliza un cédigo de color positivo
(bueno, mas bueno, el mejor) en contraste
con el cddigo de semaforo de Nutri-Score; e
incluye en la banda central los tres criterios de
sostenibilidad (nutricional, medioambiental y
social) en linea con la Agenda 2030 para el De-
sarrollo Sostenible y los objetivos del Pacto
Verde Europeo, proporcionando no sélo indi-
caciones sobre si el alimento es bueno o malo
para la salud, sino si la eleccién puede ser tan-
to nutritiva como sostenible.

El Med Index, segun la investigadora, es una
etiqueta positiva que orienta al consumidor
hacia las mejores elecciones eliminando los
problemas de asimetria de informacién pro-
pios de algunos productos, como por ejemplo
el aceite de oliva virgen extra, que en el caso
del Nutri-Score recoge la misma puntuacién
para el aceite de oliva, “a pesar de la muy rica
literatura cientffica internacional que subraya
la diferencia, en términos de salud, entre las
dos categorias de aceite”.

Asi, el Med Index del “aceite en promo-
cion”” (A), gracias al cédigo iconografico, ofre-
ce instantdneamente la siguiente informa-
cién a los consumidores: al ser un condimen-
to, el envase contiene numerosas dosis. “La
dosis diaria recomendada, también por la Au-
toridad Europea de Seguridad Alimentaria
(EFSA, por sus siglas en inglés), de 20 g./dfa,
compuesta por triglicéridos, requerird ser
equilibrada con una actividad fisica de intensi-
dad moderada para lograr el equilibrio entre

las calorfas ingeridas y el gasto energético. Si

.
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bien no cuenta con elementos distintivos re-
lacionados con certificaciones de origen, de-
claraciones ambientales o de salud, es una
buena opcidn porque es la principal fuente
de lipidos en la cesta de productos aptos pa-
rala Dieta Mediterranea”.

Por su parte, el Med Index de “aceite de alta
gama” (B), gracias al cédigo iconogréfico, ofre-
ce la siguiente informacién a los consumidores:
al ser un condimento, el envase contiene nu-
merosas dosis. “La dosis diaria recomendada,
también por la EFSA, de 20 g./dia, compuesta
por triglicéridos, requerira ser equilibrada con
una actividad fisica de intensidad moderada pa-
ralograr el equilibrio entre las calorfas ingeridas
y el gasto energético. El producto en cuestion,
el aceite de oliva virgen extra, ademds de ser la
principal fuente de lipidos en la cesta de pro-
ductos aptos para la Dieta Mediterranea, esta
dotado de numerosos elementos distintivos re-
lativos a las certificaciones de origen (DOPs),
certificaciones medioambientales (es un aceite
organico con certificacién de sostenibilidad) y
reporta tres declaraciones de propiedades salu-
dables (polifenoles, vitamina E y acido oleico),
elementos que en general lo convierten en la
mejor opcidn, y en términos de valor garanti-
zan un precio Premium”’.

“La implementacidn del Med Index puede
generar un didlogo constructivo con la in-
dustria porque es una herramienta simple y
positiva para los consumidores que pueden
estar informados tanto sobre los aspectos
cualitativos de los productos como sobre el
impacto del sistema productivo”, ha desta-
cado Clodoveo.
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La Sectorial del AOV con DOP: “Nutri-Score destroza
en Europa la imagen saludable del aceite de oliva”

La Sectorial Nacional del Aceite de Oliva
Virgen con Denominacién de Origen ha ase-
gurado que el “Nutri-Score destroza en Eu-
ropa la imagen saludable del aceite de oliva,
igualdndolo al aceite de colza, ante la pasivi-
dad de Espafia y la connivencia de las asocia-
ciones de consumidores”. Cabe recordar
que Grupo Editorial Mercacei ha sido el tni-
co medio que ha puesto en marcha el pasa-
do mes de marzo la primera iniciativa en el
sector -a través de la plataforma de firmas
Change.org- para que el Ministerio de Consu-
mo eleve el aceite de oliva virgen extra a la
maxima categoria (A) en el seméforo nutri-
cional Nutri-Score.

La Sectorial del AOV con DOP, asi como
otras organizaciones sectoriales como AFE,
han reclamado al Ministerio de Consumoy al
Gobierno de Espafia que “velen por una in-
formacidn de calidad que no confunda a la
ciudadania cuando su salud estd en juego; y
al resto de la sociedad civil e instituciones co-
mo la Interprofesional del Aceite de Oliva Es-
pafiol, que soliciten la méxima categorfa pa-
ra el aceite de oliva en el sistema de etiqueta-
do que se implantard en Europa”.

Esta entidad ha venido reclamando una
clasificacién correcta para los aceites de oliva
y ha asegurado que los intentos por conse-
guir una respuesta de las asociaciones de
consumidores a este problema han sido “
fructuosos”.

Por el contrario, segtn ha afiadido, “
han sumado a un intento de blanqueamien-
to del sistema Nutri-Score determinados po-
sicionamientos y revistas conectadas con és-
tas, en contra de la evidencia cientifica, bien
a través de encuestas con sesgos o con la
opinidn de expertos que trabajan para el ‘se-
maforo’ que hipotéticamente clasifica los ali-
mentos en funcién de que sean mds o me-
nos saludables”.

Asi, la Sectorial del AOV con DOP ha expli-
cado que “elevan a la categorfa de todos los

espafioles la opinién de una encuesta apare-

cida en Foods, donde solo han participado
486 personas. Todo ello para afirmar que la
categoria C en el Nutri-Score estd bien y
aceptado por el conjunto de la poblacién.
Una investigacién que, por ejemplo, parte
del sesgo de no poder elegir al aceite de oli-
va en todas las escalas de la clasificacién. So-
lo puedes clasificarlo en la categorfa C o D,
pero no en la A, que es el sitio natural de es-

te superalimento”.
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Otro ejemplo, segiin ha precisado, “es el
aparecido en la Revista Consumer a cargo de
una desarrolladora del Nutri-Score. En la en-
trevista se vuelve a hablar de las bondades
del Nutri-Score por parte de una persona
que forma parte del equipo del sistema de
clasificacién nutricional, incluso dédndole la
categorfa de herramienta de salud publica,
obviando de forma sospechosa los benefi-
cios del aceite de oliva como puntal de la
Dieta Mediterrdnea, producto diferencial pa-
ra una longevidad saludable y como agente

preventivo de muchas enfermedades”.

“Son solo dos ejemplos pero otra vez,
una voz, una publicacién, que no podrd ha-
cer callar a los catedraticos y cientificos de
toda Espafia que, con nombre y apellidos,
mostraron su rechazo a la clasificacion del
aceite de oliva en el Nutri-Score, lo que po-
dria provocar un deterioro en la salud de los
consumidores al tiempo que evidenciaban
que no se ha demostrado de forma feha-
ciente y con garantia cientifica que su im-
plantacién sea beneficiosa para la salud pu-
blica”, ha subrayado.

A su juicio, esta campafia de “desinfor-
macién que atenta contra la salud indivi-
dual y engafia a la ciudadania en su conjun-
to, incluso usurpando la voz colectiva, coin-
cide con el deterioro de la imagen de nues-
tros virgenes extra en los mercados exte-
riores, debido a la clasificacion en el etique-
tado Nutri-Score”.

Cabe recordar que Grupo Editorial Merca-
cei ha sido el tinico medio que ha puesto en
marcha el pasado mes de marzo la primera
iniciativa en el sector -a través de la platafor-
ma de firmas Change.org- para que el Minis-
terio de Consumo eleve el aceite de oliva vir-
gen extra a la maxima categoria (A) en el se-
mdforo nutricional Nutri-Score. Desde Merca-
cei solicitamos a todo el sector su apoyo a
través de la firma y difusion de esta peticion
en redes sociales para que podamos llegar al
madximo ntimero de personas y logremos re-
vertir esta situacion que pone en tela de jui-
cio, una vez mds, al producto estrella de la
Dieta Mediterrdnea.

Dirigida a Ministerio de Sanidad, Consumo y Bienestar Social, Alberto Garz¢

Elevar a la categoria A el aceite de oliva

virgen extra en el Nutri-Score

Grupo Editorial Mercacei solicita al Ministerio de Sanidad, Consumo y
Bienestar Social que eleve el aceite de oliva virgen extra a la maxima

categoria (A) en el semaforo nutricional Nutri-Score... Més informacién

&4 firmantes

PINCHA AQUI PARA FIRMAR LA PETICION
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Dcoop desarrolla un intenso
programa de jornadas para la mejora
de la calidad del aceite de oliva

Dcoop ha informado de que viene desa-
rrollando un intenso programa de trabajo
para la preparacidn de la campafa de aceite
de oliva en sus cooperativas, que hoy tiene
como uno de sus hitos la jornada de calidad
para almazaras celebrada en la sede social
del grupo.

Con el fin de mejorar la calidad de los acei-
tes de oliva virgenes extra del grupo, se pre-
vé la celebracién de jornadas de formacién y
asesoramiento en buenas practicas a olivare-
ros y personal técnico de todos los territo-
rios en los que opera en estos meses de sep-
tiembre y octubre de manera intensificada
antes delinicio de campafia.

Las jornadas trataran de aclarar, entre
otros asuntos, las diferencias de liquidacion
por calidad de los AOVEs y cémo el mercado
valoriza la méxima calidad y los frutados ver-
des tempranos. En ese contexto, Dcoop pre-
sentard una nueva edicién del “Proyecto
Maestro 2021”, por tercera vez, con el que
pretende premiar a las cooperativas produc-
toras, sus agricultores y maestros de almaza-
ra, de los mejores aceites tempranos.

Ademds, las jornadas ofreceran resultados
del seguimiento de los riesgos en la produc-
cion del aceite de oliva y asesoramiento so-
bre el control de plagas, plazos de seguridad
y trazabilidad en la aplicacidn de tratamien-
tos y explicard cdmo se lleva a cabo el plan
de control analitico y otros servicios que
ofrece el Laboratorio de Dcoop.

El Departamento Calidad de Dcoop se de-
tendra en explicar el Decdlogo de Buenas
Prdcticas de Elaboracién en Almazara de la
campana 2021/22 y la Guia para la Recoleccion
y Transporte de la Aceituna. Ademas, se ofre-
cerdn los resultados del proyecto “Momen-
to dptimo de recoleccién de la aceituna” de-
sarrollado durante cinco campafias.

El andlisis de la nueva norma de calidad
del aceite de oliva -trazabilidad, seguridad

alimentaria y practicas para la obtencidon
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de aceites de oliva- también centrara un
capitulo especifico en la programacién de
estas jornadas.

Para finalizar, el programa concluird con la
presentacion del “Proyecto de Calidad Dco-
op-Foss” consistente en la calibracién del
equipo Olive-Scan2 para la sanidad y la cali-
dad de la aceituna mediante andlisis NIR con
cuyos resultados se pretende mostrar los
beneficios de la separacién de la aceituna du-
rante la recepcién en la cooperativa y desa-
rrollar un pago por calidad del fruto al agri-
cultor. Se trata del tercer afio que Dcoop es-
td implantando esta linea de trabajo.

Asimismo, el grupo viene desarrollando y
estd planificando jornadas de cata, buenas
practicas oleicolas y calidad destinada a los
agricultores en las almazaras cooperativas
asociadas como fllora, Lucena, Alhama de
Granada, Adamuz, Alcald la Real, Antequera,
Ubeda, Jayena, La Puebla de los Infantes,
Castillo de Locubin, Martos, Llanos de Don
Juan, Huéscar, Santisteban del Puerto, No-
guerones, Guarroman, Dos Hermanas, Agui-
lar de la Frontera, Puerto Lope, Ventas de
Huelma, Alameda, Villa del Rio o Cuevas de
San Marcos.

También se han realizado jornadas para la
aceituna de aderezo.

El Departamento de Calidad de Dcoop es-
td formado por ocho personas a las que se
unen mas de 30 técnicos agricolas de la Sec-
cién de Suministros y Servicios que infor-

man, asesoran y forman a los agricultores y

cooperativas asociadas.

La DOP Montes de
Granada celebra
la XIII Edicion

de sus Premios a
la Calidad

El Consejo Regulador de la Denominacién
de Origen Protegida Montes de Granada ha
celebrado la XIIl Edicién de sus Premios a la Ca-
lidad en los que ha puesto en valor la excelen-
cia del AOVE producido con variedades autdc-
tonas en su olivar tradicional.

En la categorfa de Mejor Aceite de Oliva Vir-
gen Extra Frutado con DOP Montes de Grana-
da, el primer premio ha sido para la Cooperati-
va San Isidro, de Deifontes, con su marca Dco-
op Seleccidn, que destaca por su aroma fruta-
do, un sabor amargo y la sensacién picante
que aportan complejidad y equilibrio al aceite.

La Cooperativa San Sebastidn, de Benaltia de
las Villas, ha obtenido el segundo premio den-
tro de esta categoria con sumarca Amargay Pi-
ca, un AOVE con mucho cuerpo y personalidad.

El Premio al mayor volumen de aceite de oli-
va virgen extra envasado en 2019/20 también
ha sido para la cooperativa San Sebastidn, de
Benallia de las Villas; mientras que la Cooperati-
va Santa Mdnica, de Pifar, ha sido reconocida
con el premio a la mejor presentacion del pro-
ducto certificado, por su presentacién en bote-
lla de Zailea Oro, en formato de 250mly 500 ml.

Para finalizar el acto, la DOP ha hecho en-
trega de las distinciones de los amigos de la
entidad a todas aquellas personas que me-
joran el sector oleicola gracias a su esfuerzo
y dedicacién.

El Consejo Regulador, presidido por Gustavo
Rdédenas Diaz, ha dado la enhorabuena a todos
los premiados y a las empresas inscritas en este

sello de calidad “por su excelente labor y su fir-

me apuesta por la calidad del producto”.




Investigan los beneficios del AOVE en la fertilidad

El Institut de Recerca de I'Hospital de la Santa Creu i Sant Pau-1IB Sant Pau y la Fundacié Puigvert presentaron recientemen-
te el proyecto cientifico MEDITATE-IVF (Impact of Exercise and Mediterranean diet vs Aspirin on live-birth rate and cardio-
vascular programming in In Vitro Fertilization), que estudia la relacién de la Dieta Mediterranea y los hébitos de vida saluda-
ble con el éxito en tratamientos de fecundacién in vitro, con la colaboracién de las cinco DOPs de AOVE de Catalufia.

Segun este instituto de investigacion, un
20% de las parejas tienen problemas de ferti-
lidad y la mitad de estos problemas se podri-
an modificar introduciendo cambios en el es-
tilo de vida como, por ejemplo, haciendo
ejercicio fisico o adoptando una dieta saluda-
ble. Asi, partiendo de este conocimiento y
aprovechando las ventajas del aceite de oli-
va virgen extra, el grupo de investigacion en
Medicina Perinatal y de la Mujer del 1IB Sant
Pau ha iniciado este proyecto de investiga-
cion para estudiar hasta qué punto introdu-
cir un estilo de vida saludable podrfa mejorar
el estado metabdlico y cardiovascular de
muijeres que se someten a una fecundacion
invitro.

Actualmente, intervenciones similares en
poblacién de riesgo han demostrado mejo-
ras en varias enfermedades altamente pre-
valentes, como son las cardiovasculares, pe-
ro, seglin ha sefialado, nunca se ha llevado a
cabo un estudio de estas caracteristicas en
muijeres en edad reproductiva con la idea de
mejorar la fertilidad y la salud de las proxi-
mas generaciones.

“Queremos ir mas alld y aprovechar un mo-
mento en que las futuras madres y las familias se
plantean cambios sustanciales en su estilo de vi-
da. Les proponemos adoptar una dieta saluda-
ble, que cuente con las cualidades antioxidantes
del aceite de oliva virgen extra y con niveles ade-
cuados de azticar y proteinas a la vez que incor-
pore el ejercicio fisico en su rutina”’, ha explicado
la doctora Elisa Llurba, directora del Servicio de
Ginecologfa y Obstetricia del Hospital de la Santa
CreuiSant Pau, e investigadora del IIB Sant Pau.

“Entendemos el acompafiamiento y el tra-
tamiento de la salud de la mujer desde una
aproximacién holistica e integral, por eso
queremos estudiar hasta qué punto un esti-
lo de vida saludable puede ayudar en un pro-
ceso de fecundacidn in vitro, también en mu-

jeres sin factores de riesgo”’, ha afiadido.

Por su parte, la doctora Ana Polo, direc-
tora del Programa de Medicina Reproduc-
tiva del Hospital de la Santa Creu i Sant Pau
y de la Fundacié Puigvert, y co-investigado-
ra principal del estudio en el IIB Sant Pau,
ha detallado que MEDITATE-IVF contara
con 750 mujeres voluntarias que se en-
cuentran a la espera de someterse a fertili-
zacién in vitro. Las participantes se asigna-
rdn aleatoriamente en tres grupos de inter-
vencién. El primer grupo contarad con un
programa de ejercicio fisico y Dieta Medi-
terrdnea que incluird la ingesta del aceite
de oliva virgen extra y otras medidas dieté-
ticas recomendadas por expertos en edu-
cacién fisica, dietética y nutricidn. El segun-
do grupo recibird un suplemento de pe-
quefias dosis de aspirina, y el tercer grupo
no recibird ninguna de las dos intervencio-
nesy serd el grupo control.

El objetivo de este proyecto es doble. Por
un lado, pretende incrementar la posibilidad
de que mujeres sanas en edad reproductiva
obtengan mejores resultados en tratamien-
tos de fecundacién in vitro, pero también
que el desarrollo del feto sea mas saludable,
la llamada programacion fetal.

“Si bien el objetivo principal del estudio es
aumentar la tasa de recién nacidos vivos, es-
to estd muy relacionado con la disminucién
de complicaciones durante el embarazo,
principalmente la preeclampsia y bajo peso
al nacer, factores que condicionan un mayor
riesgo de problemas cardiovasculares tanto
a la madre como al bebé. Disminuir la pre-
sencia de preeclampsia en estos embarazos
condicionarfa un menor riesgo de infarto en
las mujeres a largo plazo. El bajo peso al na-
cer se ha relacionado con un mayor riesgo
de desarrollar enfermedades cardiovascula-
res y metabdlicas en la infancia, adolescencia
y edad adulta. Por lo tanto, reducir estas

complicaciones tendrfa un impacto en la sa-

lud tanto de la madre como del bebé, a largo
plazo”, ha explicado la doctora Ménica Cruz-
Lemini, especialista en Medicina Fetal y Pro-
gramacion Fetal del Servicio de Ginecologfa
y Obstetricia del Hospital de la Santa Creu i
Sant Pau y co-investigadora principal del es-

tudio en el 1IB Sant Pau.

Una propuesta arraigada en el
territorio
El proyecto cuenta con la colaboracién de
las cinco Denominaciones de Origen Protegi-
das de AOVE de Catalufia (DOP Oli del Baix
Ebre Montsia, DOP Oli de 'Emporda, DOP
Les Garrigues, DOP Siurana y DOP Oli Terra
Alta) que contribuyen con el aceite de oliva
extra de sus respectivos sellos al estudio.
“Tenemos la suerte de disponer de estos
aceites de categoria superior y con certificado
de origen y de calidad. Favorecer el consumo
de aceite de oliva virgen extra protege nues-
tra salud, pero también nuestra tradicion y
cultura, contribuyendo a un territorio sosteni-
ble”, ha afirmado Enric Dalmau, presidente de
la DOP Les Garrigues y portavoz de las cinco
Denominaciones de Origen Protegidas de
aceite de Catalufia. “La colaboracién en pro-
yectos como el que hoy se inicia, afianzan
nuestro posicionamiento y compromiso con
la salud, y nos ayudan a difundir las cualidades
y propiedades de este producto excepcional
que tenemos en Catalufia”’, ha afiadido
Posiblemente los resultados de este estu-
dio evidenciaran la necesidad de cambiar de
habitos en las mujeres que se sometan a es-
tas técnicas. Igualmente, se espera que el es-
tudio permita identificar opciones terapéuti-
cas para el futuro relacionadas con el éxito
de la fecundacidn, la salud de la madre y el
desarrollo del feto, o que sirva de punto de
partida para otros estudios relacionados con
la prevencidn del riesgo cardiovascular en

etapas posteriores de la vida.
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Investigadores consideran esencial el manejo
extensivo de cubiertas vegetales de olivar para
incrementar la diversidad de especies

Un trabajo de investigacién liderado por Rubén Tarifa, doctorando de la Universidad de Jaén (UJA) en el Departamento
de Biologfa Animal, Biologia Vegetal y Ecologfa, considera esencial el mantenimiento de las cubiertas vegetales de oli-
var y la presencia de areas naturales para incrementar la diversidad de especies y las funciones que éstas desempefian
en el cultivo. Asf, los esquemas agroambientales en estos agrosistemas deberfan promover practicas de manejo que fa-
vorezcan la diversidad y funcionalidad de las cubiertas vegetales, especialmente en aquellos olivares donde los parches
de dreas naturales sean mas escasos e incluso inexistentes.

Asi se desprende del articulo “La intensifi-

cacién agricola erosio-

na la diversidad ta-
xondémica y fun-
cional en los oli-
vares medite-
rraneos al fil-
trar especies ra-
ras”, publicado
en la revista Journal
of Applied Ecology, elabo-
rado por Rubén Tarifa junto a los investiga-
dores Carlos Martinez-Nufez, Teresa Salido
y el catedrdtico Pedro J. Rey, de la UJA; Juan
P. Gonzalez-Varo, de la Universidad de Cadiz,
y Francisco Valera, de la Estacion Experimen-
tal de Zonas Aridas-CSIC.

Este trabajo sefiala cdmo las plantas ar-
venses que componen las cubiertas vegeta-
les del olivar son esenciales para sustentar
su biodiversidad, ya que de todas ellas se
alimentan multitud de organismos, princi-
palmente aves e insectos (muchos de ellos
controladores de plagas). Sin embargo, es-
ta diversidad se ve comprometida por la in-
tensificacién agricola. Por un lado, los paisa-
jes agrarios cada vez estdn mas simplifica-
dos y son mds homogéneos, y por otro, el
uso indiscriminado de herbicidas ejerce
fuertes presiones sobre las comunidades
de plantas, que acaban por reducir su diver-
sidad de especies.

“No solo es dréstica la pérdida de espe-
cies, sino también la pérdida de funcionali-
dad. Ademas, hasta ahora, se desconocia si
las practicas agricolas intensivas podrian es-
tar afectando a las especies mds raras, taxo-

ndémica y funcionalmente, o por el contrario
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a aquellas mas comunes o dominantes. Se
sabe que, en ciertas comunidades, las plan-
tas raras desempefian un rol muy importan-
te dentro de la comunidad, sustentando fun-
ciones irremplazables dentro del ecosiste-
ma. Por todo ello planteamos este trabajo”,
ha sefialado Rubén Tarifa.

Segun ha precisado la UJA, el olivar en An-
dalucia ocupa cerca de 1,5 millones de hecta-
reas. Se trata de un cultivo que presenta cu-
biertas vegetales de especies arvenses nati-
vas que crecen de forma espontdnea bajo la
copa de los olivos. En el olivar, las cubiertas
vegetales se manejan de forma intensiva,
usando herbicidas y labranzas recurrentes, o
de forma extensiva, desbrozando mecanica-
mente con ganaderfa y sin usar herbicidas.
Ademéds, a lo largo de la cuenca del Guadal-
quivir se encuentran tanto olivares rodeados
por un paisaje excesivamente simplificado,
como aquellos donde aun son frecuentes los
reductos de vegetacion arbdrea y arbustiva
natural, segin se recoge en el trabajo.

Para el desarrollo de esta investigacion, re-
alizada a lo largo de la primavera de 2016 en
el marco del proyecto LIFE Olivares Vivos, los
autores muestrearon la diversidad de plan-
tas de las cubiertas vegetales de cuarenta
olivares distribuidos por las provincias de Ja-
én, Cérdoba, Mdlaga, Granada, Sevilla y C&-
diz. Todos se disponian en un gradiente de
“complejidad del paisaje”, desde olivares
donde apenas quedaban parches de vegeta-
cidn natural, hasta otros donde aun persis-
ten los parches de matorral o bosque medi-
terraneo. La mitad de las fincas presentaban
manejo de las cubiertas vegetales intensivo

mientras que las otras veinte, un manejo ex-

tensivo. En cada una de ellas se registraron
todas las especies arvenses que se ubicaban
en una serie de cuadrados de 1x1 metros, dis-
tribuidos dentro de cada olivar.

De esta manera, se detectaron 319 espe-
cies de plantas, un 7% de toda la flora de An-
dalucia. Incluso una nueva especie para la
ciencia, la Linaria gartobensis, en un olivar
que respeta las cubiertas vegetales desde
hace mas de 100 afios. Posteriormente, se
caracterizd la comunidad de plantas de cada
una de estas fincas en base a las funciones
que desempefian en el olivar: si son o no po-
linizadas por los insectos, el peso de sus se-
millas, su altura... Asi, los investigadores pu-
dieron definir las funciones que desempe-
fian el conjunto de plantas de cada olivar.

“En nuestro estudio encontramos que la
diversidad de especies y las funciones que
estas desempefian en el olivar se vieron ne-
gativamente afectadas por la simplificacién
del paisaje de olivar y el manejo intensivo de
las cubiertas vegetales. Las especies raras
fueron las mas afectadas en este proceso.
Ademads, detectamos un umbral préximo a
las 85 especies por olivar, a partir del cual in-
crementa la diversidad de funciones desem-
pefiadas por las plantas que componen las
cubiertas vegetales. Este umbral solo se al-
canzd en olivares que ademas de mantener
las cubiertas vegetales respetaron la presen-
cia de parches de vegetacién natural. Nues-
tros resultados evidencian la necesidad de
conservar zonas no productivas dentro del
olivar para tener cubiertas vegetales mas di-
versas y multifuncionales, esenciales para
hacer del olivar un cultivo mas respetuoso

con la biodiversidad”, ha explicado Tarifa.



QvExtra! confia
en que la Junta
de Andalucia
mantenga el
método de
pago actual

Tras el acuerdo de colaboracién alcanzado
entre la Administracién General del Estado y
las Comunidades Auténomas para el control
y mejora de la cadena alimentaria, la asocia-
cion QuExtra! confia en que la Junta de An-
dalucia mantenga el modelo de pago mas
beneficioso para el sector.

En concreto, la entidad espera que no se
cambie el criterio en lo relativo a los plazos de
pago con respecto a lo acordado por el Ministe-
rio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA)
enmeses anteriores y que se tenga en cuentala
eleccién del agricultor en esta decision.

A su juicio, el cambio penalizarfa que se li-
quide el producto en el momento en que
mejor convenga al agricultor, es decir, aquel
en el que las condiciones de precio y oportu-
nidad sean las mas beneficiosas, sustituyén-
dolo por un modelo de pago a los 30 dias de
haber entregado las aceitunas.

Segtin QvExtral, el motivo del hundimiento
delos precios se debe a que se determinaria el
valor econdmico de toda la produccién en el
momento de mayor competencia. “‘Esta inicia-
tiva y cambio del modelo de pago repercutiria
de manera muy negativa en almazaras y coo-
perativas, ya que hundirfa los precios de mer-
cado, lo que serfa especialmente negativo pa-
ra los agricultores. Esta modificacion desprote-
ge a este eslabdn de la cadena, el mas fragily a
los que se supone que esta normativa debe
proteger especialmente”, ha explicado.

La asociacién ha subrayado que gracias a la I
bertad de los agricuttores para liquidar la aceituna,
“han aumentado en mds de un 45% su venta, en
una tendendia al alza constante; mientras que, si
se hubiese obligado a realizarlo como la nueva
propuesta, los agricultores hubieran dejado de
percibirun total de mas de 276 millones de euros”.

CaixaBank analiza con el sector
agrario las oportunidades que
presentan los fondos europeos

CaixaBank ha celebrado un encuentro digj-
tal con clientes del sector agrario, que ha con-
tado con mds de 1.000 inscritos, en el que se
han analizado las oportunidades que ofrece el
Fondo Europeo para la Recuperacién (Next
Generation EU) y el Plan de Recuperacidn,
Transformacién y Resiliencia del Gobierno.

Los Fondos Next Generation EU suponen
una gran oportunidad para desarrollar proyec-
tos de inversidn y avanzar en la reactivacion de
la economiay la transformacion del tejido pro-
ductivo, para alcanzar mayores niveles de digi-

talizacién, sostenibilidad e impacto social.

AwvENDUNI

WWW.AMENDUNI.COM

Entre los proyectos anunciados se en-
cuentra el PERTE (Proyecto Estratégico para
la Recuperacién y Transformacién Econdmi-
ca) Agro, con una asignacién de 1.000 millo-
nes de euros y estructurado en tres bloques:
competitividad, sostenibilidad y trazabilidad.
La finalidad es mejorar los procesos de toda
la cadena de valor.

Los ponentes han analizado durante el en-
cuentro las posibilidades que los fondos pre-
sentan para el sector agrario y han puesto en
valor las numerosas opciones existentes para
desarrollar proyectos de digitalizacién de los
procesos, la reduccion del consumo de recur-
sos y energia, elimpulso de actuaciones de eco-
nomia circular, el control de la informacion de
todo el proceso de generacién de productoy la
puesta en marcha de planes integrales de tra-

zabilidad y seguridad alimentaria, entre otros.

En la jornada han intervenido el secretario
general del Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién, Fernando Miranda; y el director
corporativo de AgroBank, Sergio Gutiérrez.
Ademas se ha celebrado una mesa redonda
moderada por el director de la red AgroBank
en CaixaBank, Carlos Seara, en la que han in-
tervenido el presidente de Dcoop, Antonio
Luque; el director de Nuevos Negocios e In-
dustria 4.0 de loT & Big Data en Telefénica
Tech, Andrés Escribano; el director de Marke-
ting de Balam Agriculture, Francisco Gélvez; el
consejero delegado de Carniques de Juia-Gru-
po Olot Meats, Xavier Roca; y Fernando Mo-
raleda, senior advisor de Llorente & Cuenca.

En concreto, en el encuentro se han pues-
to también de manifiesto los retos que afron-
ta el sector agrario y cémo pueden contribuir
los fondos Next Generation EU a abordarlos
con una perspectiva integral y de largo plazo.

De esta manera, por ejemplo, se ha anali-
zado qué pasos previos deberfan dar las py-
mes para poder beneficiarse de los fondos y
sacarles el mdximo partido, si las ayudas eu-
ropeas podrian fomentar la apertura de nue-
vos mercados en el extranjero, el avance de
la cobertura 5G en el entorno rural y cdmo
puede aprovecharlo el sector agrario, y c6-
mo las inversiones consiguen incrementos

de la productividad y mejoras en la calidad.

Difusiéon de las ayudas
Para aprovechar al maximo las posibilidades
que ofrecen los fondos europeos, CaixaBank
estd celebrando webinarios y encuentros
con los clientes, en los que se detallan cémo
se articularan los programas y qué convoca-
torias se esperan para distintos segmentos,
y se resuelven sus dudas e inquietudes.
Asimismo, en su rol de intermediario finan-
ciero, el banco puede adelantar fondos hasta
que se reciban de Europa y complementarlos
cuando las empresas necesiten inversiones

adicionales para desarrollar sus proyectos.
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La UJA imparte la 182 edicion del Titulo de Experto
en Cata de Aceites de Oliva Virgenes

La Universidad de Jaén (UJA) impartira
hasta diciembre la 18 edicién del Titulo de
Experto en Cata de Aceites de Oliva Virge-
nes, que fue inaugurado el 27 de septiem-
bre por el vicerrector de Investigacién de la
Universidad de Jaén, Gustavo Reyes del Pa-
S0, en un acto en el que participd de forma
on line Jaime Lillo, director adjunto del Co-
mité Oleicola Internacional (COI), organis-
mo que apoya y colabora con este titulo.

En el acto inaugural, el vicerrector de In-
vestigacién de la UJA destacé que se trata
de una formacidn consolidada, que este
afio coincide con la reciente creacién del
Instituto Universitario de Investigacion en
Olivar y Aceites de Oliva del centro docente

jiennense, “que servird de espaldarazo al

trabajo formativo y de investigacion que la
UJA realiza respecto a este sector”. Asimis-
mo, explicd que, en esta edicidn, la practica
totalidad de la formacidn tedrica sera impar-
tida en inglés, para facilitar la incorporacion
al curso de mas alumnado extranjero.

El Titulo de Experto en Cata de Aceites de
Oliva Virgenes esta dirigido por Sebastidn San-
chez, Leopoldo Martinez y Marino Uceda, con
la coordinacién de Alberto J. Moya. En esta
edicion se exponen las bases tedricas del ana-
lisis sensorial y su metodologia, aplicindolas a
los aceites de oliva virgenes desde un punto
de vista tedrico-practico, analizando los facto-
res, atributos positivos y negativos que defi-
nen la calidad sensorial de los aceites y su rela-

cién con los procesos de cultivo y elaboracidn,

asf como con otros parametros fisicos y quimi-
cos generales del control de calidad.

El curso completo se desarrolla en seis
mddulos, que el participante tiene la opcidn
de realizar de forma independiente. Al finali-
zar cada mddulo se entregara un diploma
de la parte del curso que se ha impartido y
el alumno que realice y haya superado los
seis mddulos recibird el titulo. Esta edicidn

tiene también cardcter modular y se desa-

rrolla de forma continua.

La DOP Montes de Toledo entrega
sus Premios Cornicabra

El Consejo Regulador de la Denominacién
de Origen Protegida Montes de Toledo entre-
g0 el pasado 28 de septiembre los Premios
Comnicabra, que en 2021 cumplen su 19* edicién
y que reconocen cada afio a los mejores AO-
VEs producidos en la campafia bajo el amparo
de esta figura de calidad diferenciada, que
abarca parte de las provincias de Ciudad Real y
Toledo, siendo la mas antigua de las localiza-
das en Castilla-La Mancha.

El acto se celebrd en el Centro de Interpreta-
cién del Olivar de Finca La Pontezuela, ubicado
en Los Navalmorales (Toledo), que reciente-
mente ha sido galardonado con el primer pre-
mio en la XIX Edicién de los Premios a la Difusién
de la Cultura del Olivo que entrega la Asociacién
Espafiola de Municipios del Olivo (AEMO).

Durante su intervencion, el consejero de
Agricultura, Agua y Desarrollo Rural, Francisco
Martinez Arroyo, puso en valor la calidad de
los AOVEs comicabra de la DOP, asegurando

que “cada vez que se vende un aceite de oliva
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Montes de Toledo, se vende Castilla-La Man-
cha” y apost6 por el futuro de esta Denomina-
cién de Origen, con tan larga trayectoria.

Por su parte, Gregorio G6mez, quien se es-
trenaba por primera vez en estos premios co-
mo presidente de la DOP, reconocid que el Pa-
tronato lo forman “amigos que trabajan por el
sector del AOVE”, ensalzando asi la labor del
equipo que conforma la Denominacién y califi-
cando a su panel de catadores como “uno de
los mejores de Espafia”. Ademds, tuvo pala-
bras de afecto para el anterior presidente y
uno de los fundadores del Patronato, Andrés
GOémez Mora, que se encontraba entre el pU-

blico asistente.

Premiados

Este afio como novedad, se ha entregado el
Premio Cornicabra de Oro, que ha recaido
en la Fundacidn Dieta Mediterranea, que
preside a nivel nacional Francisco Martinez

Arroyo. Se trata de una distincidn especial

para reconocer a las personas o instituciones
que hayan destacado por su contribucidn a
la difusién de la calidad de los aceites certifi-
cados bajo esta Denominacion.

El primer premio ha recaido en el comicabra
de la anfitriona, Finca La Pontezuela, mientras
que los accésits han ido a parar a Dehesa El
Molinillo, de Retuerta del Bullaque (Ciudad Re-
al), y la Cooperativa Tesoro de Guarrazar, de
Guadamur (Toledo), que recibia a su vez el pre-
mio al Mejor AOVE Ecoldgico de la DOP Mon-
tes de Toledo.

Ademds, el premio “Maestro Molinero
2021”, patrocinado por Pieralisi Espafia, ha sido
para Esteban Gémez Arevalillo y Enrique Ace-

vedo, encargados de elaborar el aceite en la al-

mazara ganadora.
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IMPORTACION

Materias
A. de Oliva
V. LAMPANTE

LOS DEMAS
A. DE OLIVA

TOTALA.OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA
DE MESA

A. GIRASOL

A.COCO

A. PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

Pais

Tunez
Marruecos
Otros
TOTAL
Portugal
Tunez
Argentina
Italia
Siria
Grecia
Turquia
Otros

TOTAL

Grecia
Portugal
Italia
Otros

TOTAL
Portugal
Egipto
Otros

TOTAL
Ucrania
Bulgaria
Rumania
Otros
TOTAL
Filipinas
Otros
TOTAL
Colombia
Otros
TOTAL
Indonesia
Guatemala
Gabén
Liberia
Otros
TOTAL
Brasil
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL

Toneladas

1.544
515
1.215
3.274
3.483
1.868
682
508
290
166
154
84

7.236
10.510
2.403
1.639
1.586
0,10

5.628
1.458
721
19

2.197
43.180
6.558
5.994
15.439
71.172
3.500
509
4.010
1.239
2.836
4.075
125.390
14.426
6.183
5.499
14.782
166.280
359
154
513
338
268
606

Euros
2.279.849
1.123.635
2.659.435
6.062.920

10.638.748
4.963.415
2.243.922
1.660.124

818.896
238516
480.920
294.109

21.338.650
27.401.570
2.467.753
1.817.010
1.682.533
3.673

5.970.969
661.971
594.113

68.734

1.324.819
47.865.612
9.160.786
7.875.870
18.847.826
83.750.093
4.844.587
909.904
5.754.492
1.636.064
3.874.579
5.510.643
112.705.334
13.116.398
5.903.700
5.344.576
15.012.219
152.082.227
437.598
174.484
612.082
747.365
402.328
1.149.693

EXPORTACION

Materias
A. de Oliva
V. LAMPANTE

LOS DEMAS
A. DE OLIVA

TOTALA. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA
DE MESA

A. GIRASOL

A.COCO

A. PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A. RICINO

Pafs

Italia
Portugal
Otros
TOTAL
Italia
Francia
Portugal
EEUU

R. Unido
China
Japén
México
Australia
Alemania
P. Bajos
Brasil
Canada
Colombia
Otros
TOTAL

Italia
Portugal
China
EEUU
Otros
TOTAL
Alemania
Portugal
R. Unido
Otros
TOTAL
Portugal
Francia
R. Unido
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
Portugal
Francia
Otros

TOTAL
Grecia
Otros
TOTAL
México
Otros
TOTAL

Toneladas
2.194
556
7
2.758
20.544
9.422
9.173
8.953
3.203
2.822
2.806
2.673
1.735
1.613
1.434
1.015
902
735
12.146
79.177
79.180
1.573
992
840
611
5.041
9.058
363
256
231
641
1.492
6.335
4.350
2.999
6.247
19.799
438
702
1.142
469
317
786
2.629
1.834
1112

5.575
131
290
421

28
37
66
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Euros
6.561.701
1.613.183

43.223
8.218.107

64.096.744
29.302.976
28.215.940
29.810.123
9.442.192
9.314.795
9.832.953
9.788.159
5.622.423
4.708.460
3.935.197
3.953.383
3.529.383
2.775.002
43.669.318
257.996.755
266.214.862
1.828.518
1.394.770
1.539.338
980.637
9.501.604
15.244.868
864.768
245.233
419.468
1.187.813
2.717.281
8.111.830
5.728.472
3.555.205
8.475.089
25.870.596
730.970
1.357.346
2.088.316
749.670
674.430
1.424.100
2.999.893
2.129.715
1.597.397

6.727.005
142.804
451.621
594.426

60.452
104.261
164.713
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IMPORTACION EXPORTACION

A.LINAZA Portugal 340 670.922 A.LINAZA Italia 135 306.749
Otros 112 201.082 Otros 191 295.424
TOTAL 452 872.004 TOTAL 326 602.174
A. CACAHUETE Bélgica 51 110.706 A. CACAHUETE Alemania 12 37.668
Otros 9 27.038 Otros 14 41.389
TOTAL 61 137.744 TOTAL 26 79.057
A.SOJA Portugal 3.847 3.713.934 A. SOJA Marruecos 17.450 21.165.062
Argentina 19.799 26.138.871 Argelia 16.906 17.966.222
Portugal 5.044 4.845.663 Otros 3.174 3.689.330
Rusia 3.047 3.401.719
Otros 1.639 1.963.019
TOTAL 29.528 36.349.273 TOTAL 37.532 42.820.614
ACEITE COLZA Bélgica 2.411 2.791.697 ACEITE COLZA Portugal 1.579 1.852.097
Francia 1.744 1.880.793 Otros 1.300 1.916.314
Otros 474 609.891
TOTAL 4.629 5.282.381 TOTAL 2.879 3.768.411
A. SESAMO P. Bajos 44 140.772 A.SESAMO Sudaéfrica 3 14310
Otros 55 289.360 Otros 0,11 4.956
TOTAL 100 430.082 TOTAL 3 19.266
A.PESCADO Mauritania 431 620.096 A. PESCADO Grecia 436 682.351
Marruecos 337 489.814 Francia 296 697.505
Otros 1.344 2.118.081 Otros 581 1.989.219
TOTAL 2112 3.227.991 TOTAL 1.313 3.369.075
A. CONCRETOS México 1.130 4.848.836 A. CONCRETOS EEUU 1.740 6.045.295
Portugal 898 1.528.301 Otros 2.307 6.671.771
Francia 546 509.724
Otros 572 2.822.641
TOTAL 3.147 9.709.579 TOTAL 4.051 12.717.066
GLICERINA Portugal 1.020 243.501 GLICERINA P. Bajos 5.637 922.999
BRUTA Otros 301 403.961 BRUTA China 4.577 1.452.533
Turquia 1.069 256.562
Otros 2.283 749.431
TOTAL 1.321 647.463 TOTAL 13.567 3.381.525
GLICERINA Alemania 1.152 1.158.725 GLICERINA Grecia 421 58.046
DESTILADA Italia 862 536.447 DESTILADA Otros 356 499.127
P. Bajos 797 531.322
Otros 1.383 804.227
TOTAL 4.196 3.030.721 TOTAL 779 557.173
GRASA DE CERDO Francia 4.043 4.170.485 GRASA DE CERDO Portugal 169 202.368
Italia 1.160 1.198.948 P. Bajos 151 160.178
Otros 384 325.315 Otros 400 740.055
TOTAL 5.587 5.694.748 TOTAL 720 1.102.601
MANTECA P. Bajos 26 24.104 MANTECA Francia 3 9.501
DE CERDO Otros 0,11 1.720 DE CERDO Otros 0,12 290
TOTAL 26 25.825 TOTAL 3 9.792
SEBOS Francia 3.101 3.394.556 SEBOS Francia 216 170.947
Otros 3.442 3.811.733 Otros 265 210.001
TOTAL 6.543 7.206.289 TOTAL 481 380.947
GRASAS ANIM. Francia 4.147 5.705.789 GRASAS ANIM. Francia 1.086 1.909.223
O VEGETALES P. Bajos 454 310.837 O VEGETALES Portugal 738 1.120.869
HIDROGENADAS India 242 402.176 HIDROGENADAS Italia 462 742.155
Otros 332 803.138 Otros 1.174 3.266.304
TOTAL 5.176 7.221.940 TOTAL 3.461 7.038.551
MARGARINA Bélgica 1.666 2.227.111 MARGARINA Francia 3.151 4.707.104
Italia 1.105 943.948 Portugal 2.931 3.890.836
Portugal 1.041 1.617.098 EEUU 1.009 1.748.600
P. Bajos 716 1.632.554 E. Arabes Unidos 586 1.023.629
Otros 854 2.381.742 Italia 478 640.825
Otros 3.456 5.595.197
TOTAL 5.383 8.532.454 TOTAL 11.611 17.606.191
TALL-OIL Alemania 0,11 453 TALL-OIL Albania 2 8.208
Otros 0,12 426
TOTAL 0,11 879 TOTAL 2 8.208
LECITINA DE Argentina 2.108 1.433.647 LECITINA DE Italia 601 1.187.512
SOJA P. Bajos 1.154 1.187.606 SOJA Francia 434 800.714
India 299 429.127 EEUU 300 547.521
Otros 1.633 3.913.232 Otros 1.106 2.422.372
TOTAL 5.195 6.963.612 TOTAL 2443 4.958.119
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) Cereales

I

Semillas cleaginosas

IMPORTACION

*TRIGO

MAIlZ

TORTA SOJA

TORTALINO
TORTA PALMA
TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS

HABAS DE SOJA
SEM. GIRASOL
SEM. LINO

SEM. SESAMO

SEM. ALGODON

SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
0 GRANULOS

Rumania
Canada
Francia
Otros
TOTAL

Brasil
Canada
Francia
Bulgaria
Otros
TOTAL

Argentina
Brasil
Alemania
Otros
TOTAL

Bélgica
Otros

TOTAL

Indonesia
Otros
TOTAL

Argentina
Otros

TOTAL

Alemania
Otros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Portugal
Otros

TOTAL

Sudafrica
Portugal
Marruecos
Otros
TOTAL

China
EEUU
Otros
TOTAL

Brasil
Argentina
Francia
Otros
TOTAL

Francia
China
EEUU
Otros
TOTAL

P. Bajos
Otros
TOTAL

P. Bajos
Guatemala
Otros
TOTAL

Alemania
TOTAL
Francia
Portugal

Otros
TOTAL

Alemania

TOTAL
Francia
Alemania
Otros
TOTAL
Portugal

ajos

Otros
TOTAL

42.385
12.490
9.234
337
64.445

322.530
83.540
71.047
58.574

33.744
569.435

123.259
71.782
11.202

5.723

211.966

41
0,12
41

1 000
3. 052

22.560
206
22.766

13.327
3.274
16.601

1.061
408
1.469

1.741
1.114
2.246

5.101

1.437
1.184

816
1.880
5.318

1.142
845
1.314
3.302
287.335
1.772
508

950
290.565

1.452
16.463
172
345
518
162
85
373
621
0,14
0,14

1.529
181

46
1.756
0,10
0,10

505
439
853

1.798
198
174
487

862

9.362.681
4.309.027
2.264.601
161.805
16.098.114

61. 697 769

56.930.374
27.172.665
3.442.298
2.738.071
90.283.408

603.000
11.124
614.336

5.798.174
70.595
5.868.769

4.034.537
1.039.966
5.074.503

427.091
292.673
719.764

890.985
770.751
1.022.230

2.683.966

1.884.008
713.122
847.730

2.282.524

5.727.384

1.954.913
1.046.795
1.786.835
4.788.544

145.927.365
682.902
304.875
637.546

147.552.689

5.931.544
4.215.905
1.162.744
1.754.126
13.064.318
150.921
342.696
493.617

269.288
147.309

646.209
1.062.806
1.344
1.344

1.436.786
38.649

232.992
1.708.428
5.249
5.249

591.194
1.120.553
2.871.450

4.583.198
380.406
462.678
962.789

1.805.872

EXPORTACION

TRIGO

MAIZ

TORTASOIJA

TORTALINO
TORTA PALMA
TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS

HABAS DE SOJA
SEM. GIRASOL
SEM. LINO

SEM. SESAMO

SEM.ALGODON

SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
0 GRANULOS

Portugal
Otros

TOTAL

Francia

Portugal
. Unido

Otros

TOTAL

Francia
Portugal
Otros
TOTAL

Otros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Italia
Tailandia
Chile
Otros
TOTAL

Francia
Grecia
Italia
Otros
TOTAL

Marruecos
Otros

TOTAL

Portugal
tros

TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Italia
Otros
TOTAL

Francia
Portugal
Otros
TOTAL

Portugal
TOTA%

Alemania
R. Unido
Portugal
Otros

TOTAL

Portugal
Alemania
Libia
Otros
TOTAL

2.295
759

6.584
19.697

1.393
1.353
1.237

1.151
5.134

42
213

255
102
13
115
1.024
242

1.266

468.764
340.605

809.369
4. 885 165
4.877

517 266
954.861

7.352.169

3.489.461
1.576.436
2.835.992
7.902.531

474
474

123.306
10.372
133.678

1.190.336
117.246
1.307.582

1.888.378
5.305
1.893.683

110.435
50.406
160.841

3.121.568
1.854.352
1.290.199
1.680.862
6.015.627
13.962.609

1.890.865
1.496.116
1.593.201
1.424.508
6.404.690

60.915
366.994

427.909

46.898
51.211

98.109

2.970.696
501.001

3.471.696

17.329
11.077
28.407

58.380
112.978

171.358

152.626
10.218
162.844

12.857.441
574.677
2.512.129
15.944.247

14.436
14.436

2.249.454
1.750.744
1.284.433
3.484.460
8.769.091

553.529

3.389.173
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de  ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, super-  Se sefiala, en cada envase, el precio més bajo y el mas alto expuesto en
mercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan semanal-  los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

mente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen extra,  Ultima revisién de precios: 30 de septiembre de 2021.

MARCA LATAS L ENV.5L ENV.2L. BOTELLA1 L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
1881 14,50 (lata 2,51.) 6,30 3,50
5 Elementos Cornicabra 11,75 8,00
5 Elementos Picual 8,00
5 Elementos Seleccién Premium 10,00
Abasa 31,45 5,90

Abasa Frutado 8,00

Abbae de Queiles 50,00 (3 1.) 14,50/19,00
Abraham Garcia 14,50
Albador 28,00 (lata31.) 11,50 7,00 5,00
Albenzaide 5,50 5,00
Alfar La Maja 7,65 5,00
Alhema de Queiles 44,95 (lata 3 1.) 15,50 (lata) 9,00 (lata)
Alianto 17,50
Al-Manzar 7,00 12,30/12,95
Al-Manzar Olivares en Terrazas 15,85

Alma Oliva 26,00(31.) 10,25/11,40
Almenara 5,99
Aneba 8,50 8,00
Aniguala 8,10
Anima Aurea 12,00
Antara 19,00 (lata 2,5 1.) 7,00 4,65
Artajo 14,90
Artajo Arbosana/Koroneiki 13,20
Arteoliva (tetra-brick) 4,50

Arzuaga 11,00
AU 15,57 3,14 5,00 6,00 (lata)
Aubocassa 19,95
Baecula 15,00 (lata2,51.) 7,50 (lata) 5,50 3,50
Basilippo 11,00
Basilippo Gourmet Primer Dia 15,00
Basilippo Seleccién Arbequina 10,45
Belluga 4,00 (lata 0,25 1.)
Benja Gran Seleccién 5,00 4,25
Bertin Osborne Seleccién 4,07

Biocano 4,25
Borges 27,79 11,95 5,99/6,10 5,49

Borges Arbequina 4,67 3,65
Borges Hojiblanca 4,75/5,67 3,65
Borges Picual 4,75/5,67 3,65
Calandina 7,00 25,00
Cal Saboi 25,00
Camino de Anibal 10,00
Camp Cervia 31,00 8,00

Campos de Uleila 7,00
Canoliva 32,90 5,00
Cafiada del Marqués 23,15

Capilla del Fraile 25,50 (lata 2,5 1.) 11,50
Capricho Andaluz 40,00 (4nfora) 28,92 2,98 (0,251.) 4,49 (lata) 6,50 2,75 (lata)
Carabafa 19,65
Carbonell 31,19 29,29 4,58/5,99 8,99 2,99
Carbonell 12 Campaiia 8,60
Carbonell Arbequina 6,39 5,94/5,95 2,75
Carbonell G. Seleccién (Almazara) 26,73 18,48 15,00 (3 1.) 6,39 5,94/5,95 8195
Carbonell Hojiblanca 6,39 5,94/5,95 2,85
Carbonell Intenso 6,39

Carbonell Picual 6,39 5,19 2,75
Carbonell Regium 5,99

Carmen High/Premium Selection 11,50

Casa Alarcén Envés 13,00
Casa Benito 9,85 (lata)

Casa de Alba 11,50
Casa del Agua 5125
Casado Morales 12,00
Casas de Hualdo Cornicabra/Arbequina 20,00 (lata 3 1.) 10,00
Castelanotti 9,00 8,50/9,00
Castillo de Canena 1er Dia de Cosecha 20,50
Castillo de Canena Arbequina 14,50
Castillo de Canena Picua 14,90
Castillo de Canena Reserva Familiar 14,90
Castillo de Canena Royal 25,00
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 7,43
Castillo de Tabernas Esencia 17,00
Castillo de Tabernas Picual 27,00 (lata 2,5 1.) 7,43
Castillo de Tudején 13,00
Cazorla Picual/Royal 26,00/30,00 17,30(2,51.) 6,50 (lata) 5,50

Cladivm 10,00
Claramunt Arbequino / Frantoio 14,00
Columela 12,00 (lata) 9,00
Conde de Argillo 8,40 7,00
Conde de Argillo Serie Oro 10,70

Conde de Benalua 19,95 8,75 3,49
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Coosur (monovarietales)
Cortijo de Suerte Alta
Cortijo La Torre Premium
Cortijo Lantisco

Cortijo de Segura
Cortijo Spiritu_Santo
Cortijos de Montefrio

Cuarcos de Otto

p
De Nuestra Tierra Jaén

De Ntra. Tierra Les Garrigues
De Ntra. Tierra Sierra Segura

Don Juan Manuel
Duque de Baena

El Lagar del Soto
El Molino de Bertin

Finca Alamillos del Prior

Finca Els hostalets

Finca La Moncloa

Finca La Moncloa Gran Seleccién

Fuenroble Seleccién
Fuente la Madera
Fuenteroble Seleccién

Garcia de la Cruz Solitude
Germéan Baena

Hacienda Fuencubierta
Hacienda Guzméan
Hacienda La Laguna
Hacienda Meca
Hechizo Andaluz

Herencia Mediterranea

Impelte Nuevo
10 (Black/White)

Koipe
L'’Alqueria Alfafarenca/Blanqueta

L’Estornell Centenario

La Boella Arbequina/Arbosana
La Caseria de Santa Julia

LATAS L.

29,50

29,00

34,50

29,50/33,25

29,99

50,00

38,00 (vidrio 3 I.
20,00 (lata2,51.

ENV.21L.

16,75 (lata 3 1.)
33,00 (lata 3 1)

o

13,00 (lata 3 1.)

17,85(31.)

42,90 (31.)

19,00 (lata 2,51.)

10,99

21,00 (lata 2,51.)

22,153 1)

4,90/5,49
9,943 1)

9,80

BOTELLA1L.

3,90
4,99/5,99

5,63
14,50 (lata)

6,45

2,89

14,75(1,51)

4,99
12,55/16,00 (lata)

7,00
4,50

4,88/5,34

4,88/5,19
5,89

11,00

2,79

CRISTAL1/2L

3,49
10,25
10,15
16,00

15,50
5,60

4,25 (lata)
1

9,90
9,00

4,99
31951
3,82
8,15
14,85

19,50

4,35 (lata)
6,00

7.15
7.90
3,95
7.00
13,50
8,60

19,00

7,89/8,05
8,00 (lata)

11,00
14,95
17,40

Lo

extroccion
convertida en

nirifugciﬁa

£,

www.centrifugacionalemana.com
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SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporaciéon
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

C ¢

n (4

SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

a t ¢

(2 C

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Mayor exposiciéon de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150
www.treico.com

T L a s

Caravana de protesta ante la “pérdida de renta” que
provocara el Plan Estratégico de la PAC en Andalucia

El sector agrario andaluz, representado
por Asaja, COAG, UPA y Cooperativas Agro-
alimentarias de Andalucia, ha convocado
una caravana, que tendra lugar el préximo
14 de octubre en Sevilla, en defensa de una
Politica Agraria Comun (PAC) justa para los
agricultores andaluces y en protesta “ante
el incumplimiento de Luis Planas con la rea-
lidad y la diversidad productiva del campo
andaluz”. De no modificarse el Plan Estra-
tégico Nacional, estas organizaciones han
asegurado que esta protesta sera la prime-
ra de un periodo de movilizacién perma-
nente “que no se paralizard hasta que se
atienda y se reconozca el esfuerzo de nues-
traregion”.

Cuando se cumple un afio de la firma de
la Declaracién Institucional de Andalucia so-
bre el Futuro de la PAC (28 de septiembre
de 2020), segtin han sefialado, los objetivos
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y las reivindicaciones recogidos en este
acuerdo siguen plenamente vigentes y la
defensa de un modelo inclusivo (que tenga
en cuenta la actividad agraria real), diverso
(que contemple el mayor ndmero de regio-
nes posibles), paulatino (que evite los im-
pactos bruscos), coherente (que vincule los
ecoesquemas Y las ayudas directas a las re-
giones productivas) y respetuoso con la re-
alidad agraria de cada una de las regiones
productivas sigue constituyendo la base de
la unidad de accién que lleva a las organiza-
ciones representativas del sector agrario
andaluz a sacar, una vez mas, los tractores
alacalle.

A sujuicio, el Ministerio de Agricultura es-
ta disefiando un modelo productivo a tra-
vés del Plan Estratégico Nacional de la PAC
que “no refleja nuestro potencial producti-
vo, ya que no puede olvidarse que una par-

te muy importante del presupuesto para la
PAC en Espafia es fruto del trabajo de los
agricultores andaluces y, por tanto, en clara
respuesta a su relevancia agraria en el con-
junto de Espafia”. Por este motivo, el sec-
tor agrario ha insistido en que, si el Plan Es-
tratégico Nacional no reconoce la situacién
estratégica de Andalucia, “los agricultores
andaluces se manifestaran sine die”.

Asimismo, las organizaciones represen-
tativas del sector agrario andaluz mantie-
nen que las ayudas directas deben dirigirse
alos agricultores que realicen una actividad
agraria real y efectiva.

“El Plan Estratégico Nacional no debe in-
troducir criterios que dejen fuera a agricul-
tores pluriactivos, con otras actividades
econdmicas, pero para los que la actividad
agraria supone un complemento de ren-
ta”, han precisado.



Calendario de Ferias

y Eventos
en 2021

FRUIT ATTRACTION

CONGRESO INTERNACIONAL DE
ECONOMIA APLICADA ASEPELT

XV ENCUENTRO DE MAESTROS
Y RESPONSABLES DE
ALMAZARA DE GEA

XVI CONGRESO NACIONAL DE

CIENCIAS HORTICOLAS

GASTRONOMIC FORUM
BARCELONA

SALON DE GOURMETS

TUTTOFOOD

Del 18 al 20 de octubre en Barcelona

Gastronomic Forum Barcelona

Gastronomic Forum Barcelona, que tendra
lugar del 18 al 20 de octubre en el palacio 8 del
recinto de Montjuic de Fira de Barcelona, reuni-
ra a mas 300 empresas y 100 ponentes, entre
los que habrd 60 chefs que suman 46 estrellas
Michelin. El certamen volvera a congregar la
mejor oferta y profesionales de la restauracién,
produccién y distribucion de alimentos y bebi-
das bajo el objetivo comdn de avanzar hacia la
alimentacion sostenible y la necesaria recupera-
cién sectorial.

El salén, que se presentd recientemente en
Barcelona, contara con niveles de ocupacién
prepandemia, con un total de 6.000 metros
cuadrados de exposicién comercial y cerca de
4.000 metros cuadrados destinados a mas de
70 actividades, un congreso gastronémico vy al
drea de innovacion Forum Lab, realizada en co-
laboracién con la Capitalidad Mundial de la
Alimentacion Sostenible 2021 de Barcelona.

Para su director, Josep Alcaraz, “Gastronomic
Forum Barcelona sera clave para la reactivacién
en la etapa post-covid por el impacto que gene-
rard en las empresas del sector y porque permiti-
rd volver a conectar negocios y operaciones co-
merciales suspendidas durante este periodo”.

El evento incluird propuestas especializadas
como Forum Dulce, un espacio de divulgacién
que tendra como ejes centrales la pastelerfa, la
heladeria y la panaderfa, promovido por el Gremi
de Pastisseria de Barcelona y Espai Sucre; y Espai
Catalunya, con alimentos de proximidad y mds
de 70 empresas artesanas agrupadas por Prodeca,
y las Diputaciones de Barcelona y Girona.

Por otro lado, en el espacio Forum Vino par-
ticiparan, entre otros, los sumilleres Josep Roca
y Ferran Centelles; y el Showroom del Vi, orga-
nizado por Prodeca, reunird més de 60 empre-
sas productoras catalanas y un espacio divulga-
tivo a cargo del Incavi, en el marco de la Setma-
na del Vi Catala.

Todo el programa de clases magistrales, se-
siones temdticas, catas y presentaciones de pro-
ductos se sucedera en diversos escenarios y ten-
dra como denominador comtn la sostenibili-
dad en la cocina y la restauracion de calidad.
En este sentido, Pep Palau, codirector de Gas-
tronomic Forum Barcelona, subray6 que “los
cocineros mas influyentes han apostado por el
cuidado del medio ambiente de manera expli-
cita a través de proyectos concretos, vinculando
sus marcas a iniciativas que llevan el sello de
desarrollo sostenible y colaborando con institu-
ciones o importantes empresas alimentarias”.

Finalmente, bajo el mismo denominador co-
min, uno de los espacios mas activos del salén se-
r4 el Forum Lab Barcelona Alimentacién Sosteni-
ble. Este drea funcionard como un gran ecosistema
de innovacion en el que mas de 50 reconocidos
expertos pondran al alcance de empresas y profe-
sionales de la restauracién y la hosteleria herra-
mientas Gtiles para la gestion sostenible de sus ne-
gocios. Su programa estard dividido en tres ejes te-
maéticos: el restaurante sostenible; practicas de sos-
tenibilidad en la produccién, el comercio y la dis-
tribucién; y propuestas de valor, marketing y cono-
cimiento para una mejor gestion de los negocios.
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TAPONADORA

APORTADOR DE AGUA PARA
CENTRIFUGA HORIZONTAL

Produccion de un
Estudio realizado por la Fundacion CITOLIVA AOVE + Saludable

BENEFICIOS DEL APORTADOR
EN EL AOVE FRENTE AL COVID-19:

-Estudios internacionales avalan que la infeccion por COVID-19 es un 87% menor en
consumidores de AQVE.

| -Los polifenoles existentes en el AOVE, refuerzan el sistema inmunoldgico, disminuyendo
el riesgo de infecciones bacterianas y viricas.

-La optimizacion con el aportador impide la solubilizacion de los compuestos fendlicos por
contacto indirecto del aqua con la masa de aceituna, por o que la conservacidn de los

+34 628 632 992 polifenoles aumenta entre un 20% y un 50%.

www.autelec.es b

i AVIINMECAL

DE BIOMA Innovaciones Metacalorificas, s.l.

mira lo que hacemos en:

(ariinn B

AGROISA* z @ YouTube

ingenieria para la olivicultura WWW,CaIderaSinmecaI.Com

y para el desarrollo de procesos industriales S.L.



