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ditorial

El hater del AOVE

E

D
icen que estamos hechos a
imagen y semejanza de
nuestros padres. Y,
por suerte o por
desgracia, es así.

Ya que todos los humanos, hasta
los peores -ejem, recordemos a
Klara Hitler-, tenemos progenito-
res. Lo que no me esperaba yo es
que un semáforo nutricional fue-
se a tener padre... ¡Y que encima
fuese un haterdel aceite de oliva! 
Yo puedo entender que un algorit-
mo, que ni siente ni padece, otorgue
una clasificación inferior a la que merece el
aceite de oliva, al tener en cuenta únicamente su
composición grasa. Bueeeno, puedo llegar a com-
prender que el algoritmo tiene fallos, que es un sis-
tema muy reciente, que ofrece una información
sesgada del producto y demás. Pero que un ser hu-
mano, aparentemente cultivado, profesor de las
universidades Paris Diderot, Pierre y Marie Curie y
de Kansas, autor de estudios y libros en contra de
los lobbys del sector alimentario, afirme que “el
aceite de oliva no puede tener la nota máxima en el
Nutri-score porque es 100 % grasa” es de género
tonto. No tiene otra explicación. O sí, que a mon-
sieur Serge Hercberc, como buen francés, le gusta
desayunar croissants con mantequilla y al final ha
acabado vendiendo su alma al diablo de este lobby. 
Para todos aquellos que todavía no entendáis mi in-
dignación, intentaré resumir la situación. El “padre”
del Nutri-score, tal y como se le conoce en la indus-
tria alimentaria, ha concedido una entrevista a la

agencia EFE en la que se ha jactado de su
animadversión al aceite de oliva vir-

gen extra, asegurando que “no es
legítimo” que este alimento os-

tente la A en el famoso semáfo-
ro nutricional. Hablamos de un
sistema que otorga la letra B a
la Coca-Cola, cuyos ingredien-
tes son: agua carbonatada,
azúcar, colorante E-150d, acidu-

lante, ácido fosfórico, aromas
naturales y aroma de cafeína. La

misma letra ostenta el AOVE, cuyos
ingrendientes son: 100% zumo de acei-

tuna. Y encima parece que tenemos que
dar las gracias porque comenzó en la letra C, es de-
cir, en la categoría de “alimentos aconsejados para
consumo ocasional”... ¡Una Coca-Cola al día fantásti-
co, pero cuidado con el virgen extra! En fin.
Pero es que este señor, que dice que lee mucho en
la prensa española que el sector del aceite de oliva
quiere la clase A -como si eso fuese una excentrici-
dad-, se pregunta: “¿es el sector económico el que
decide cómo clasificar un producto o son los cientí-
ficos?” En contestación, yo me pregunto: ¿se pue-
den llamar a sí mismos científicos unos señores que
consideran que la Coca-Cola posee los mismos be-
neficios nutricionales que el AOVE? 
Mire, señor Hercberc: por nosotros se puede ir usted
a comer tostadas con mantequilla donde le plazca,
pero déjenos en paz y revise sus conocimientos, por-
que debieron de quedarse en la Belle Époque. 
Ahora entiendo ese refrán que decía algo así como
“de tal palo... ¡menuda astilla!”

Por Pandora Peñamil Peñafiel

“Las 10 poderosas razones para
inscribirte en EVOOLEUM”

pág.5
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El Gobierno madrileño
espera que la UE reconozca

al Aceite de Madrid como DOP
esta primavera

La Comunidad de Madrid espera que esta próxi-

ma primavera la Unión Europea (UE) reconozca al

Aceite de Madrid como Denominación de Origen

Protegida. Así lo han manifestado la consejera de

Medio Ambiente, Vivienda y Agricultura, Paloma

Martín, y la titular de Cultura, Turismo y Deporte,

Marta Rivera de la Cruz, en su visita a la almazara

Oleum Laguna de Villaconejos.

Martín ha señalado que “esta distinción vendrá a re-

conocer aún más el esfuerzo sobresaliente de los oliva-

reros y productores de la región, y la calidad de este pro-

ducto de proximidad que ya trasciende nuestras fronte-

ras.”. “Nos sentimos muy orgullosos de este oro líquido

que se elabora en nuestro territorio”, ha incidido.

Por su parte, Rivera de la Cruz ha destacado la “im-

portancia de dar a conocer los productos de proximi-

dad que puedan convertirse en reclamo para la atrac-

ción de turismo”. En esa línea, ha subrayado la oferta

cultural que ofrecen los municipios de la región, “en

especial aquellos que cuentan con patrimonio, tradi-

ciones y gastronomía propias y que con sus propues-

tas amplían la oferta del destino Madrid”.

DOPs
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M E R C A D O

E
l MAPA ha revisado de nuevo li-

geramente a la baja las estima-

ciones de esta cosecha, situando

la producción en 768.143 toneladas 

-768.894 t. en el informe anterior-, lo que

supone un descenso del 48,4% respecto a la

temporada anterior. Con la campaña finali-

zada en todas las regiones productoras, se

confirma esta merma no sólo de produc-

ción, sino de rendimientos.

Jaén
Paralización total en un mercado en el que no se realizan operacio-

nes. No hay operatividad y si existe la necesidad real de comprar se

acude a hacerlo a otros mercados como Turquía, Túnez y Grecia. La

campaña se encuentra prácticamente finalizada, confirmando que

la producción ha sido menor de la esperada. En este sentido, y con

precios meramente orientativos, el lampante cotiza a 4.500 €/t.; el

virgen, a 4.700/4.800 €/t.; el virgen extra, a 5.200/5.400 €/t.; y el refi-

nado, a 4.650 €/t.

Córdoba
Compras muy puntuales, ya que la demanda no muestra ningún in-

terés. Hay disponibilidad de aceite en los países productores y a

menor precio que en España -sobre todo en Túnez y Turquía-, mien-

tras que Italia no está comprando en nuestro país. Con la campaña

prácticamente finalizada se podría decir que los rendimientos han

sido en torno a 1-2 puntos menores de lo esperado. En este contex-

to, el lampante se establece a 4.450 €/t.; el virgen, a 4.800 €/t.; el vir-

gen extra, a 5.200/5.500 €/t.; y el refinado, a 4.750 €/t.

Sevilla
Mercado totalmente paralizado e inoperativo. Mientras haya dis-

ponibilidad de aceite fuera de España, aquí no se van a realizar

operaciones. Campaña prácticamente finalizada, con una pro-

ducción menor a la esperada. Sale algo de oferta de lampante y

de otras categorías, quitando los vírgenes

extra Premium. Así, el lampante se sitúa

4.500/4.600 €/t.; el virgen, a 4.950€/t.; el

virgen extra, a 5.350/5.750 €/t.; y el refina-

do, a 4.700 €/t.

Málaga
Paralización total debido a la ausencia de

demanda. Cuando ésta se produzca, se sa-

brá en qué dirección va el mercado. Por el

momento, tan sólo muestra precio el AO-

VE, a 5.300/5.500 €/t.

Castilla-La Mancha
Campaña prácticamente finalizada con una mínima operativi-

dad. La oferta es excesiva, ya que el industrial debe poner

partidas a la venta para hacer frente a los pagos de la aceitu-

na. Al mercado le cuesta mucho asumir estos precios, al tiem-

po que las lluvias pueden marcar el rumbo del mercado. En

este contexto, el virgen se oferta a 4.850/5.150 €/t.; y el vir-

gen extra, a 5.150/5.600 €/t.

Extremadura
Operativa y mercado muy lentos y puntuales, con precios a la baja

en todas las categorías debido a la ausencia de consumo y, por en-

de, de compras. Las existencias de los envasadores son muy altas.

A la espera de la evolución de los próximos meses para compro-

bar cómo se ajustan los precios, el lampante cotiza a 4.400/4.500

€/t.; el virgen, a 4.650/4.800 €/t.; y el virgen extra, a 5.000/5.400 €/t. 

Valencia
Al igual que en el resto de plazas, no se realizan operaciones. En

cuanto a la producción, se confirma un récord histórico negativo

en términos de cantidad. La campaña ha finalizado con el lam-

pante situándose a 4.600 €/t.; el virgen, a 4.800 €/t.; el refinado, a

4.700 €/t.; y el AOVE, a 5.150 €/t.

952 603 030
rm@iberiadeaceites.com

Rosa
Moliterno

Broker
Aceite de oliva a granel

Precios orientativos porque no hay mercado

A c e i t e  d e  o l i v a
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El capital asegurado por el seguro de oli-

var creció un 23% en 2022 respecto a 2020,

hasta 383,5 millones de euros, de los cuales

243 millones de euros correspondieron a

Andalucía (+19%), 61,5 millones de euros a

Extremadura (+43%) y 43 millones de euros

a Castilla-La Mancha (+36%), según los datos

facilitados a Mercacei por Agroseguro.

La entidad aseguradora ha recordado que

el olivar tiene la característica de poder ase-

gurarse de manera bianual, por ello la com-

paración se realiza respecto al año 2020.

Según las cifras de Agroseguro relativas al

olivar, se aseguraron un total de 861.405 to-

neladas (+26%). En concreto, por Comunida-

des Autónomas y producción asegurada,

Andalucía se sitúa a la cabeza, con 567.457

toneladas aseguradas y un crecimiento del

22% respecto al Plan 2020. Le sigue Extrema-

dura, con 133.845 toneladas, lo que supone

un aumento del 55%; y Castilla-La Mancha,

con 85.381 toneladas (+29%).

Por su parte, la superficie asegurada de

olivar ascendió a 195.569 hectáreas (+41%

respecto a 2020), mientras que en el año

2022 se suscribieron 8.428 pólizas (+11% res-

pecto a 2020).

Agroseguro ha precisado que durante el

pasado año también hubo producción ase-

gurada en Aragón, Baleares, Canarias, Casti-

lla y León, Cataluña, Galicia, La Rioja, Ma-

drid, Murcia, Navarra, País Vasco y Comuni-

dad Valenciana.

Desde la entidad aseguradora han su-

brayado que la realidad climática ha refor-

zado la confianza de los olivareros en el

seguro agrario como la principal herra-

mienta para garantizar la viabilidad y futu-

ro de sus explotaciones.

De manera general, el capital asegurado

por el seguro agrario en 2022 marcó un nuevo

máximo histórico (por octavo año consecuti-

vo) y creció un 4% hasta los 16.286 millones de

euros. Esto supone que el valor de la produc-

ción agrícola y ganadera protegida por el se-

guro agrario se incrementó en más de 614 mi-

llones de euros durante el último año.

La difícil realidad climática del pasado

año, marcada por graves heladas, tormen-

tas de lluvia, viento y pedrisco y un intenso

periodo de altas temperaturas, golpes de

calor y escasez pluviométrica, explica el

descenso del 2,1% en la superficie asegura-

da (hasta los 6,2 millones de hectáreas) y

de la producción asegurada, que se situó

en 38,1 millones de toneladas, un 6,7% me-

nos que el año anterior.

Al igual que el pasado año, las primas tam-

bién crecieron (+3,3%) en cifras similares al

porcentaje de capital asegurado (+4%), hasta

situarse en 858,7 millones, la cifra más alta

en la historia del seguro agrario. De ésta, 475

millones fueron abonados por los agriculto-

res y ganaderos y el resto corres-

ponde al importe de las

subvenciones que

conceden Enesa y

las Comunidades

Autónomas, que

se descuenta en

el momento de la

contratación.
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El capital asegurado por el seguro de olivar
se incrementó un 23% en 2022

El Ministerio de Agricultura, Pesca y

Alimentación (MAPA) ha revisado de

nuevo ligeramente a la baja las estima-

ciones de la cosecha 2022 -campaña de

comercialización 2022/23-, situando la

producción de aceite de oliva en España

en 768.143 toneladas (768.894 t. en el in-

forme anterior); lo que supone un des-

censo del 48,4% respecto a la temporada

anterior, según su último avance de su-

perficies y producciones.

Por Comunidades Autónomas, prevé que

la producción en Andalucía sea de 589.830 t.

(586.380 t. en el informe anterior), lo que su-

pone un 48,7% menos respecto a la campaña

anterior, de las que se estiman 200.000 t. de

aceite para Jaén (-59,9%), seguida de Córdo-

ba, con 158.000 t. (-47%); Sevilla, con 90.000

t. (-35,1%); Granada, con 70.000 t. (-40,9%);

Málaga, con 40.000 t. (-30,2%); Huelva, con

9.673 t. (-21,1%); Almería, con 13.157 t. (-1,59%);

y Cádiz, con 9.000 t. (-19,06%).

Respecto a otras regiones productoras, el

MAPA rebaja la producción de aceite de oli-

va en Castilla-La Mancha hasta 71.857 t.

(74.022 t. en el informe anterior), lo que su-

pone un descenso del 43% respecto a la

temporada precedente; seguida de Extre-

madura, con 54.500 t. (55.000 toneladas en

el informe anterior, -53,4%); Cataluña, con

21.325 t., un 41% menos; y Comunidad Valen-

ciana, con 8.521 toneladas (9.222 en el infor-

me anterior, -60,7%).

El MAPA reduce levemente en 751 t. su previsión
sobre la producción de aceite de oliva esta campaña
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1. Herramientas para incrementar
de forma exponencial las ventas
Según los ganadores de ediciones anterio-

res, el TOP100 de EVOOLEUM agota sus ven-

tas e incrementa masivamente su proyec-

ción internacional.

2. Las posiciones más elevadas en
el ranking World’s Best Olive Oils
EVOOLEUM es el concurso que más puntos

aporta al prestigioso ranking World’s Best

Olive Oils. Si un AOVE figura en el TOP100,

puntuará más alto en este ranking.

3. Los AOVE pemiados en todos
medios de comunicación
El TOP100 de EVOOLEUM aparece anualmen-

te en más de 200 medios de comunicación, lo-

grando más de 180 milliones de impactos y lle-

gando a 15 millones de consumidores.

4. La Guía EVOOLEUM es la más
valorada por los importadores,
consultores y chefs
Importadores, consultores y chefs de todo el

mundo -entre ellos 2.500 restaurantes con

estrella Michelin y de la lista The World’s 50

Best Restaurants-, tiendas gourmet y resorts

reciben la Guía EVOOLEUM.

5. El TOP100 en los eventos
gastronómicos más importantes
del mundo
Todos los asistentes a la Summer Fancy Food

(Nueva York), Gulfood (Dubai), Foodex (Japón),

Alimentaria (Barcelona), Olio Capitale (Trieste) o

Anuga (Colonia) conocerán el TOP100 de EVO-

OLEUM a través de un estand propio.

6. Certificado de Polifenoles
EVOOLEUM otorga a su TOP100 un diplo-

ma con el contenido de polifenoles de su

AOVE y premia a los 10 AOVEs más saluda-

bles del mundo.

7. Premios a los AOVEs de
Producción Limitada
Desde la pasada edición, EVOOLEUM otorga

también reconocimientos a los 10 Mejores AO-

VEs del Mundo de Producción Limitada (- de

2.500 litros), que tienen una categoría propia.

8. EOOLEUM Packaging Awards
Todos los AOVEs inscritos compiten en los

EVOOLEUM Packaging Awards, con un jura-

do excepcional conformado por celebrities

como Paz Vega, Isabel Coixet, Ángel Schles-

ser, Pepe Leal...

9. La app de EVOOLEUM
EVOOLEUM es el único concurso del mundo

con una app propia, donde aparecen los AOVEs

del TOP100, los de Producción Limitada y los

Best Packaging. Cuenta con más de 85.000 des-

cargas anuales de usuarios de todo el mundo.

10. Protagonistas de la Gala
EVOOLEUM
EVOOLEUM celebra anualmente una Gala

de entrega de premios que se ha convertido

en la Fiesta Mundial del AOVE. Periodistas,

chefs e influencers se dan cita y conocen los

zumos premiados.
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Las 10 poderosas razones
para inscribirte en EVOOLEUM

A tan sólo unas semanas de cerrarse el periodo de inscripción en los EVOOLEUM Awards 2023, desvelamos el decálogo
que diferencia a esta competición del resto de premios a nivel mundial. EVOOLEUM es el único concurso cuyos ganado-
res aparecen en la Guía más influyente del mundo, es el que más puntos aporta al ranking “World’s Best Olive Oils
(WBOO)”, cuenta con una app propia con 85.000 descargas anuales, su TOP100 agota cada año sus ventas, otorga un
certificado de polifenoles a su TOP100... ¿Necesitas más razones para inscribir tu marca? Aquí tienes otras 10.
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M E R C A D O

ANDALUCÍA
Lampante, base 1º Sin oper. 4.500

Virgen Sin oper. 4.700/4.800
Virgen extra Sin oper. 5.200/5.400

Refinado Sin oper. 4.650

Lampante, base 1º Sin oper. 4.450
Virgen Sin oper. 4.800

Virgen extra Sin oper. 5.200/5.500
Refinado Sin oper. 4.750

Lampante, base 1º 4.700 4.500/4.600
Virgen 5.000 4.950

Virgen extra 5.350/5.750 5.350/5.750
Refinado 4.900/4.950 4.700

Lampante, base 1º Sin oper. 4.500
Virgen Sin oper. 4.700/4.800

Virgen extra Sin oper. 5.200/5.400

Lampante, base 1º Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.

Virgen extra Sin oper. 5.300/5.500

ARAGÓN
Virgen extra (DOP Bajo Aragón) Sin oper. Sin oper.

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen Sin oper. 4.850/5.150

Virgen extra Sin oper. 5.150/5.600

Virgen extra (DOP Garrigues) frutado 5.500 5.500
Virgen extra (DOP Garrigues) dulce 5.400 5.400

Virgen extra (DOP Siurana) frutado Sin oper. Sin oper.
Virgen extra (DOP Siurana) dulce Sin oper. Sin oper.

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1º 4.700 4.600

Virgen 4.900 4.800
Virgen extra 5.200 5.150

Refinado 4.800 4.700

EXTREMADURA
Lampante, base 1º 4.650/4.700 4.400/4.500

Virgen 4.800/4.850 4.650/4.800
Virgen extra 5.100/5.500 5.000/5.400
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EUROS/T.
SEMANA 

6/12 febrero ‘23
(Cierre día 2 febrero ‘23)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

30 ene./5 feb. ‘23
(Cierre día 26 enero ‘23)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA

TARRAGONA

A R A G Ó N

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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A C E I T E  D E  G I R A S O L
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.300 1.300

A C E I T E  D E  S O J A
(Sobre origen cisternas)

Crudo 1.220 1.200
Refinado 1.280 1.250

A C E I T E  D E  S E M I L L A S
Refinado 1.300 1.300

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A ANDALUCÍA

Refinable, base 10º Sin oper. 2.200/2.300

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen Sin oper. 3.100

Oleínas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.

Oleínas de orujo Sin oper. Sin oper.

Ácidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino físico)
(Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

30 ene./5 feb. ‘23
(Cierre día 26 enero ‘23)

EUROS/T.
SEMANA 

6/12 febrero ‘23
(Cierre día 2 febrero ‘23)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

2.600

4.200

4.400

4.000

2.800

3.000

3.200

3.400

3.600

3.800

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2022 2022

2.200

2.400

2.600

2.800

1.000

1.200

1.400

1.600

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

1.800

2.000

4ª semana de
enero

1ª semana de
febrero4ª semana de

enero
1ª semana de

febrero
3ª semana de

enero
2ª semana de

febrero
3ª semana de

enero
2ª semana de

febrero

2023

2023

4.600

4.800

5.000

3.000

3.200

3.400
l l

l
l

5.008 4.957
4.908

4.825

1.420 1.400 1.400 1.430

l l l

Consulta todos los
precios en origen
actualizados en

Club Mercacei,
el club exclusivo
para nuestros
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

l l l l
3.153 3.128 3.111 3.100

1.380 1.350 1.300
l

1.300

l l l l
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SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c

GRASA ANIMAL 3º (origen) 1.620 1.620

GRASA ANIMAL 5º (origen) 1.625 1.625

MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.620 1.620

ACEITE DE COCO (refinado) 2.400 2.400

ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c

ACEITE DE MADERA 4.020 4.020

ACEITE DE RICINO s/c s/c

ACEITE DE PATA DE BUEY s/c s/c

ACEITE DE PESCADO refinado 3.150 3.150

GLICERINA BIDESTILADA s/c s/c

GRASA ANIMAL DE CORTEZAS

DE CERDO < 5º (destino) s/c s/c

Aceites y Grasas 
industriales

Características de los aceites y las grasas industriales
SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

6/12 febrero ‘23
(Cierre día 2 febrero ‘23)

EUROS/KG.
SEMANA 

30 ene./5 feb. ‘23
(Cierre día 26 enero ‘23)

€/t.€/t.

B A R C E L O N A
M A D R I D

*P
re

cio
s o

rie
nt

at
ivo

s.

JOSÉ MARÍA
PUERTO CASTRO

AGENTE COMERCIAL COLEGIADO

ESPECIALIZADO EN ACEITES

Pedro Salinas, 7 - 1º B 
41013 Sevilla
jmpuerto@telefonica.net

Tfnos.: 954 532 865
954 536 022 

Fax: 954 532 474
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ACEITE DE OLIVA virgen extra 6,10 6,00
ACEITE DE OLIVA refinado 5,00 4,90

ACEITE DE OLIVA lampante 4,15/4,25 4,00/4,15
ACEITE DE ORUJO refinado 3,15 3,10

ACEITE DE GIRASOL refinado 1,43 1,43
ACEITE DE MAÍZ refinado 2,30 2,30
ACEITE DE SOJA refinado 1,38 1,38

ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,54 2,54

ACEITE DE OLIVA virgen extra 6,00/6,10 6,00/6,10
ACEITE DE OLIVA virgen s/c s/c

MERCACEI SEMANAL • 6/12 FEBRERO 2023 9

M E R C A D O

Euro

C
o
t
i
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a
c
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d
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A
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a
s
a
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ACEITE DE OLIVA virgen extra 5,00/5,20 4,90/5,10

ACEITE DE OLIVA virgen extra 6,00/6,20 6,00/6,20

ACEITE DE OLIVA refinado 4,70/4,80 4,35/4,45

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 5,05/5,20 4,95/5,10
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,95/5,05 4,90/5,05

(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra 5,25/5,40 5,25/5,40

ITALIA

S U R  D E
P U G L I A

N O R T E  D E
P U G L I A &

C A L A B R I A

TÚNEZ

MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

6/12 febrero ‘23
(Cierre día 2 febrero ‘23)

EUROS/KG.
SEMANA 

30 ene./5 feb. ‘23
(Cierre día 26 enero ‘23)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (2 de febrero de 2023)
(Los tipos de mercado)

Peseta........................166,386
Lira italiana ..............1.936,270
Escudo portugués ........200,482
Dracma griego........ .....340,750
Florín..............................2,204
Dólar..............................1,083
Dólar Canadá ..................1,450
Yen japonés. .................139,79
Corona sueca ................11,173
Corona checa................23,954
Libra esterlina..................0,875
Franco suizo....................0,990

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses

Euro (euribor) ................................... - - - - - 3,33

Dólar ............................................... - 4,47 - 4,80 5,12 5,40

Yen Japonés ..................................... - - - - - -

Libra Esterlina ................................... - 3,68 - 4,02 4,43 -

Franco Suizo ..................................... - - - - - -

Dólar Canadiense .............................. - - - - - - 

Mercado internacional

€/t.€/t.
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El chef con dos estrellas Michelin Rodri-

go de la Calle será embajador en exclusiva

del AOVE Puerta de las Villas gracias a un

acuerdo que incluye el uso de la imagen

del cocinero madrileño para este aceite

de oliva virgen extra, así como distintos

eventos a lo largo del año, entre ellos pre-

sentaciones en sus restaurantes, acompa-

ñamiento a ferias y showcookings.

“Nos encontramos en un año de cam-

paña corta, con todo el aceite vendido y

con buenos precios entre comillas, por lo

que hay que pensar a medio plazo. Por

ello, este acuerdo llega en el momento

más oportuno para promocionar la mar-

ca y mantener la sostenibilidad económi-

ca que necesitamos de cara a garantizar

un futuro mejor para nuestros olivare-

ros”, ha explicado José Gilabert, presi-

dente de la SCA San Vicente de Mogón.

Gilabert ha subrayado que

se trata de un acuerdo “am-

plio y duradero en el tiem-

po” y supone “un hito muy

importante porque coincidi-

mos con Rodrigo de la Calle

en nuestra filosofía de traba-

jo, apostando por lo sostenible y por la

calidad. Es la simbiosis perfecta con un

chef de esta relevancia”.

Por su parte, Rodrigo de la Calle ha re-

latado que pasó los primeros 10 años de

su infancia en Mogón y que su padre,

que es olivarero, es el socio 79 de la SCA

San Vicente “y me ha educado en los va-

lores del campo. Yo he crecido bebien-

do aceite y colaborar con, posiblemen-

te, el mejor picual del mundo y ser ima-

gen de la cooperativa donde mi padre

lleva su aceituna es algo muy bonito”.

“Ser embajador de esta marca es un

sueño para mí, porque es el aceite de mi

padre, de mi pueblo, conocido a nivel

mundial. Vengo para aportar mi granito

de arena, esa gotita de aceite con la que

quiero darle mucho más valor a la mar-

ca”, ha resaltado De la Calle.

MERCACEI SEMANAL • 6/12 FEBRERO 202310
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M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

piensos
compuestos

PRECIOS
HARINAS

€/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................ 525

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 400

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). ......................................... 1.380

Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES

(Estos precios son en origen) €/t.

Maíz 310

Trigo panificable 360

Trigo forrajero (puerto destino) 340

Cebada cervecera 270

Cebada dos carreras 270

Colza (puerto destino) 752

Guisantes 280

Centeno 220

Harina de girasol (pellets) 300

Harina de girasol (alto proteico) 340  

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.520,25 centavos de dólar por bushel; la
última semana cerró a 1.507,50.

u Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 484,70 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 467,40.

u Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 60,71 centavos
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 60,55.

u Precios: Futuros marzo.

Maíz: Terminó la semana a 681,00 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 674,00.

u Precios: Futuros marzo.

Gastro

El chef Rodrigo de la Calle
será embajador del AOVE

Puerta de las Villas

MARÍA JOSÉ GÁLVEZ
MUÑOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50 08 31
957 50 10 07

GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Córdoba)
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A C T U A L I D A D  -  V e r t i c i l o s i s

Un estudio profundiza en el papel que juegan
las raíces de los olivos en la verticilosis

Un nuevo método desarrollado en la Univer-

sidad de Córdoba (UCO) ha comprobado có-

mo las sustancias que segregan las raíces de los

olivos influyen en la infección del hongo Vertici-

llium dahliae, al tiempo que ha estudiado su

efecto en función de las variedades de olivo.

La UCO ha explicado que la verticilosis es

una enfermedad causada por el hongo Verti-

cillium dahliae que provoca la marchitez y

muerte del olivo. Este patógeno sobrevive

en el suelo donde se encuentra con las raíces

de sus plantas huéspedes, las cuales, duran-

te el crecimiento, segregan unas sustancias

denominadas exudados que influyen en los

microorganismos que hay alrededor. En el

caso de los olivos, los exudados de sus raíces

estimulan la germinación de las estructuras

de resistencia (llamadas microesclerocios)

de Verticillium dahliae. Estas estructuras per-

miten que el hongo sobreviva en condicio-

nes desfavorables e infecte.

En consecuencia, según el centro cordo-

bés, es a través de las raíces de los olivos por

donde se produce la infección de la planta y

el desarrollo de la verticilosis. Aunque por la li-

teratura científica ya se sabía que los exuda-

dos estaban relacionados con la infección de

Verticillium dahliae, no se había desarrollado

ningún método que permitiera comprobarlo.

Ahora, un equipo de investigación de la Uni-

dad de Excelencia María de Maeztu-Departa-

mento de Agronomía de la UCO (DAUCO) ha

desarrollado por primera vez un método efi-

caz de análisis in vitro en el que han probado

cómo los exudados de las raíces de olivo in-

ducen la germinación de los microesclerocios

del hongo y, por tanto, están implicados en la

infección y el desarrollo de la verticilosis.

Además de demostrar dicho efecto, el

equipo investigador, formado por Ana Ló-

pez Moral, Antonio Rafael Sánchez Rodrí-

guez, Antonio Trapero y Carlos Agustí Bri-

sach, también estudió cómo influye tanto la

variedad de olivo (genotipo) como ciertos

tratamientos de biocontrol en el efecto de

los exudados sobre Verticillium dahliae.

En primer lugar, extrajeron exudados de

tres variedades de olivo que van desde la más

resistente a la enfermedad (frantoio) hasta la

más susceptible (picual, que es también la va-

riedad más común), pasando por una varie-

dad de susceptibilidad intermedia (arbequina)

y comprobaron que los exudados de la varie-

dad más resistente, frantoio, no inducían sig-

nificativamente la germinación de microescle-

rocios del hongo mientras que los exudados

de las variedades susceptibles sí lo hacían.

En segundo lugar, analizaron cómo los

agentes de control biológico que se aplica-

ban a las diferentes variedades de olivo podí-

an alterar la función de los exudados. En es-

te sentido, constataron que en la variedad

frantoio, los exudados de plantas tratadas

tampoco inducían ni reducían significativa-

mente la germinación de las estructuras de

resistencias del patógeno; mientras que los

exudados de plantas tratadas de picual o ar-

bequina redujeron significativamente la via-

bilidad de estas estructuras. De esta forma,

los resultados sugieren que los agentes de

biocontrol pueden modular el efecto de los

exudados disminuyendo la capacidad infecti-

va del patógeno en variedades susceptibles.

La investigación, publicada en la revista

Plant and Soil, da un paso más en el estudio

de la verticilosis del olivo y en los procesos

que intervienen en el desarrollo de la enfer-

medad. “La mejor manera de establecer me-

didas de control de una forma racional contra

los patógenos de los cultivos es conocer a

fondo los mecanismos implicados. Este estu-

dio es un intento de ir conociendo esos me-

canismos implicados”, ha señalado Trapero.
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Suben un 60% los precios en origen del
aceite de oliva y un 35% en el lineal

La Asociación Nacional de Industriales Envasadores y Refinadores de Aceite (Anierac) y la Asociación Española de la In-
dustrias y Comercio Exportador de Aceites de Oliva (Asoliva) han afirmado en un comunicado conjunto que los datos
oficiales demuestran que los precios en origen del aceite de oliva han subido un 60%, mientras que en el lineal lo han
hecho en un 35%.

Ambas asociaciones han hecho un llama-

miento para que “todos los actores del mun-

do del aceite y las administraciones trabajen

conjuntamente con el fin de que el sector es-

pañol siga manteniendo su liderazgo a nivel

mundial con un aceite de oliva de calidad”.

Según han precisado, en los últimos me-

ses, las exportaciones españolas han ido re-

duciéndose “y, de manera muy clara, en el

mes de diciembre de 2022 han disminuido

su volumen hasta un 30%, según los datos

del Ministerio de Agricultura”. “Esto va a

seguir sucediendo en los próximos meses

como consecuencia del aumento de los

precios en origen de un 60%”, ha señalado

el director general de Asoliva, Rafael Pico,

quien ha subrayado que “no podemos per-

mitirnos una pérdida de competitividad del

sector de los aceites de oliva españoles y

debemos trabajar para seguir manteniendo

el liderazgo mundial”.

Asimismo, los industriales han mostrado

su preocupación “ante la falta de conoci-

miento de la opinión pública sobre cuál es

la situación real en el sector del aceite y an-

te los mensajes que se lanzan a los ciudada-

nos de contención de los márgenes comer-

ciales para evitar una futura subida de pre-

cios en el lineal”.

“Cualquiera que conozca el sector, sabe

que hemos reducido nuestros márgenes de

manera significativa en el último año, pero

hay factores que se escapan a nuestro con-

trol y que inciden en el precio final del pro-

ducto”, ha explicado Primitivo Fernández, di-

rector de Anierac.

Así, han detallado que, según los datos es-

tadísticos oficiales que aportan los gobier-

nos de los países miembros de la Unión Eu-

ropea, el precio en origen del aceite de oliva

virgen ha pasado de 3,357 euros/kg. hasta

los 5,328 euros/kg. si se compara la primera

semana de enero de 2022 con la primera se-

mana del mismo mes de este año, lo que su-

pone un incremento del más de 60%.

Por el contrario, han indicado que “si se

mira el dato publicado de la variación intera-

nual del último Índice de Precios al Consumo

(IPC) del aceite la subida es del 35%”. “Estos

datos oficiales son una prueba irrefutable de

que la industria del aceite está haciendo un

gran esfuerzo que afecta a sus márgenes co-

merciales y que los envasadores están po-

niendo todo de su parte para evitar la subida

del aceite que tiene su origen en otros facto-

res”, ha asegurado Fernández.

Para encontrar explicación a estas subi-

das, Anierac y Asoliva han precisado que,

por un lado, los costes de los productores

se han disparado por el escenario macroe-

conómico de incertidumbre que ha eleva-

do los precios de todos los insumos nece-

sarios para producir aceite de oliva. Por

otro lado, han resaltado que las últimas es-

tadísticas de la Unión Europea apuntan a

una reducción de la producción europea

por las condiciones climáticas de un 33,8%

en 2022 respecto al año 2021.

A su juicio, el impulso a esta reducción tie-

ne su principal origen en España, perjudicada

por las condiciones climáticas más adversas

de la historia para el olivo, donde la produc-

ción ha caído un 47,8%, hasta las 780.000 to-

neladas en 2022. “La preocupación ante esta

bajada está ahora en saber si la cantidad de

aceite de oliva virgen extra va a ser suficien-

te para atender al mercado interior y a los

habituales mercados donde España es el

principal exportador”, han añadido.

A su vez, Anierac ha mostrado su preocu-

pación por el impacto que pueda tener en el

consumo esta escalada de los precios en ori-

gen, a lo que se suman “medidas legislativas

que no ayudan a trabajar en la dirección ade-

cuada como son el impuesto al plástico, que

nos convierte en una anomalía europea, ya

que España es el único país miembro de la

Unión Europea que lo aplica”.

Además, ha considerado que “el posible

efecto positivo de la reducción del IVA al

5% durante seis meses ha sido anulado por

este impuesto al plástico y por todo el cú-

mulo de circunstancias negativas que se

han acumulado este año en el sector, por

lo que urge abordar sus problemas con

medidas que vayan a favor de mantener la

competitividad del aceite y el liderazgo en

la exportación”.

Medidas “efectivas y no demagógicas”
En este sentido, Anierac y Asoliva han recla-

mado a los gobiernos “facilidades para ayu-

dar al sector tomando medidas, planificadas,

consensuadas y efectivas, que huyan de la

comunicación demagógica y buscando la

máxima efectividad en las decisiones que se

adopten para reforzar al sector”.

Estas asociaciones han agradecido a los

agricultores “su esfuerzo pese a una caída

de la producción a la mitad con respecto al

año anterior” y les ha animado “a tomar me-

didas de modernización de los cultivos que

mejoren la gestión y refuercen nuestro lide-

razgo a nivel mundial”.

Anierac también ha querido agradecer

a los consumidores “su fidelidad en el

consumo en este contexto complejo” y

les ha solicitado “que mantengan la con-

fianza en sus establecimientos y marcas”,

al tiempo que se ha comprometido “a se-

guir trabajando para garantizar la calidad

y disponibilidad del producto al mínimo

precio posible”.
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Las ventas de AOVE de las empresas de Anierac
subieron un 0,86% en 2022

La Asociación Nacional de Industriales

Envasadores y Refinadores de Aceites Co-

mestibles (Anierac) ha publicado los datos

correspondientes a diciembre, de los que

se desprende que las ventas de aceite de

oliva virgen extra en 2022 se situaron en 128

millones de litros, lo que supone un incre-

mento del 0,86%.

Por detrás del AOVE, se situó el suave

con 109,4 millones de litros (-0,45%),

mientras que el intenso cayó un 13,83%,

hasta 39,9 millones de litros; y el virgen

aumentó un 6,82%, del que salieron 27,8

millones de litros.

Las ventas del aceite de orujo de oliva

en 2022 se situaron en 18,3 millones de li-

tros, frente a los 15,7 millones de litros del

ejercicio precedente, lo que supone un

16,41% más.

Durante 2022 se han dado salida a 332,9

millones de litros de aceites vegetales, lo

que supone un descenso del 3,04%.

Asimismo, las salidas de aceites envasa-

dos en diciembre se situaron en 46,1 millo-

nes de litros (-15,7% respecto al mismo mes

de un año antes), de los que 19,1 millones

correspondieron a aceite de oliva y a aceite

de oliva virgen (-21%); 1,4 millones de litros

aceite de orujo de oliva (-2,9%); y 25,6 millo-

nes a aceites refinados de semillas oleagi-

nosas (19,9 millones de girasol y 5,3 millo-

nes de mezcla de semillas).

En concreto, las ventas de la categoría

virgen sumaron en ese mes un total de

2,5 millones de litros (+2,2% respecto a di-

ciembre de 2021), mientras que las de vir-

gen extra cayeron un 13,2%, hasta 8,7 mi-

llones de litros.

Por su parte, las ventas de aceite de oliva

suave e intenso se situaron en 5,7 millones

de litros (-28,5%) y 2,1 millones de litros (-

41,1%), respectivamente.

En cuanto a los datos de lo que va de

campaña 2022/23, las ventas totales se si-

tuaron en 73,7 millones de litros, frente a

los 77,1 millones que se vendieron en el mis-

mo periodo de la temporada anterior, lo

que supone un descenso del 4,4%.

Las ventas de la categoría virgen en los

tres primeros meses de la campaña suma-

ron un total de 7,2 millones de litros, lo que

supone un aumento del 10,30%; mientras

que las de virgen extra disminuyeron un

4,67%, hasta 31 millones de litros.

A su vez, las ventas de aceite de oliva sua-

ve se situaron en 26,9 millones de litros

(+0,52%), mientras que las ventas de inten-

so descendieron un 23,87%, hasta 8,5 millo-

nes de litros. De aceite de orujo de oliva sa-

lieron en ese periodo un total de 4,5 millo-

nes de litros (+1,46%).
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Las exportaciones europeas de aceite de oliva cayeron
un 5,4% en los dos primeros meses de campaña

Los Estados Miembros exportaron a ter-

ceros países un total de 126.256 toneladas

de aceite de oliva en los dos primeros me-

ses de la campaña 2022/23, lo que supone

un 5,4% menos respecto a la temporada

precedente, según los últimos datos de la

Comisión Europea (CE).

Estados Unidos permanece en primer lu-

gar como primer destino de las exportacio-

nes comunitarias de aceite de oliva, con

42.269 toneladas, un 3,7% menos, seguido

de Brasil, con 16.059 toneladas (+14,4%); y

China, con 8.138 t. (-7,4%).

Otros destinos prioritarios son Reino

Unido (7.680 t., -34,85); Japón (7.592 t., -

15,9%); Canadá (5.607 t., +31,3%); y Austra-

lia (4.581 t., +5,2%), según los datos del Eje-

cutivo comunitario.

En cuanto a las importaciones, las cifras

del Ejecutivo comunitario detallan que la

UE importó un total de 18.870 toneladas de

terceros países, un 1,7% menos que entre

octubre y noviembre de la temporada pre-

cedente, de las cuales 14.855 toneladas pro-

cedieron de Túnez (+10,3%); 1.215 toneladas

de Turquía (+255,5%); 987 toneladas de Ar-

gentina (-65,7%); 732 toneladas de Marrue-

cos (-0,9%); 337 toneladas de Siria (+42,3%);

y 147 toneladas de Reino Unido (-15,8%); y 3

toneladas de Chile (-99,6%).
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Balance de Agroexpo 2023: “excelente” volumen
de negocio, expositores y visitantes

La 35º edición de Agroexpo, celebrada del 25 al 28 de enero en las instalaciones de FEVAL en Don Benito (Badajoz), re-
gistró “lleno absoluto” de expositores nacionales, europeos y extracomunitarios, así como una “excelente” cifra de visi-
tantes, hasta alcanzar los 40.000 asistentes, que disfrutaron de las novedades del sector agrario presentadas en los es-
tands y charlas técnicas desarrolladas en el marco de la feria, según informaron sus organizadores.

Se trata de una cita que “ha ido creciendo

con los años y sin duda lo seguirá haciendo.

Estamos en un momento disruptivo en la

agricultura, no sólo en Extremadura y en Es-

paña, sino en el mundo entero, y creo que

este tipo de eventos son muy importantes

para sacar provecho de ellos, puesto que lo

tenemos aquí, en Extremadura, y no hay que

desplazarse a otra Comunidad Autónoma”,

resaltó José María Naranjo, presidente del

Comité Organizador de Agroexpo 2023.

“Visitantes, organizadores y expositores

han destacado el buen ambiente que se ha

vivido en esta edición, cuyos pasillos rebo-

saban de público todos los días, lo que ha

permitido generar un gran volumen de ne-

gocio. El balance a nivel económico ha sido

muy bueno”, recalcó Susana Cortés, direc-

tora de FEVAL.

Cortés precisó que Agroexpo ha recupera-

do el espacio expositivo superando las ex-

pectativas, ya que “hemos tenido una altísi-

ma demanda con empresas llegadas desde

varios puntos del país y de fuera de nuestras

fronteras. Más allá de las siempre bienveni-

das portuguesas, hemos contado con nueve

empresas extracomunitarias, algunas de

ellas procedentes de China o Irán”.

Así, la feria contó con la presencia de más

de 250 empresas y 500 marcas representa-

das en los cuatro pabellones y la zona exte-

rior. Desde la organización señalaron que “al-

gunas compañías se han tenido que quedar

en lista de espera porque no había más espa-

cio, lo que nos ilusiona aún más con vistas al

año que viene porque estamos seguros de

que volverá a tener una gran acogida”.

Charlas técnicas
La feria acogió diversas charlas técnicas, así

como jornadas monográficas dedicadas al

agua como “elemento invitado”, en las que

se debatió acerca de los retos de futuro en

los que han de trabajar tanto la Administra-

ción como los agricultores con el objetivo de

que este recurso se utilice de manera eficien-

te y sostenible. Entre otros, en estas activida-

des se dio a conocer el plan estratégico re-

gional del regadío o los planes hidrológicos

de las cuencas del Guadiana y Tajo.

Un auditorio con aforo para 700 perso-

nas y repleto de agricultores reflejó, según

la institución ferial, el éxito de la temática

escogida este año para una jornada que

forma parte de la programación habitual de

Agroexpo, al igual que sucedió con la dedi-

cada a la Política Agraria Común (PAC) -pa-

trocinada por Cajalmendralejo-, que permi-

tió conocer las novedades para 2023, caso

de la actualización en los derechos de pago

básico o los eco-regímenes.

Garantía de futuro para la
agricultura
Agroexpo también entregó sus reconoci-

mientos a los mejores expedientes acadé-

micos 2021/22 relacionados con el sector

agrícola y agroindustrial, que recibieron

nueve personas que obtendrán un contra-

to de seis meses en empresas extremeñas.

Otra de las citas destacadas fue el acto de

entrega de los 10º Premios a la Innovación

Empresarial, cuyo objetivo es premiar los re-

sultados más relevantes en productos que

sirvan para el desarrollo agrícola, agrogana-

dero y agroalimentario. Unos galardones

que este año contaron con productos inno-

vadores tales como una herramienta para

mejorar la calidad del aceite de oliva o una

solución tecnológica para acelerar el desa-

rrollo de semillas, y cuyo primer premio reca-

yó en la empresa BALAM Agriculture, por su

producto “Cultiva Carbono”.
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¿Cuál es el balance de este proyecto? ¿Des-

de cuándo las empresas pueden auditar

sus procesos y productos para obtener es-

ta certificación?

La Fundación Patrimonio Comunal Olivarero ha

puesto en marcha un proyecto de certificación

de la calidad de los aceites de oliva que persigue

blindar la imagen del producto a través del ase-

guramiento de unas buenas prácticas durante

su proceso de elaboración y, con ello, mejorar

su posicionamiento en los mercados, ofrecien-

do las mayores garantías en cuanto a su au-

tenticidad y genuinidad ante el consumidor.

En estos momentos, y tras haber conclui-

do satisfactoriamente durante el segundo se-

mestre de 2022 las auditorías piloto realiza-

das a los operadores que han querido partici-

par en esta primera fase, el proyecto se en-

cuentra en proceso de evaluación por parte

de la Entidad Nacional de Acreditación

(ENAC), un paso que consideramos clave

puesto que el hecho de disponer de una cer-

tificación acreditada le daría un claro valor

añadido al proyecto.

El pliego de condiciones de la certificación

se encuentra ya disponible para aquellos

operadores que voluntariamente quieran ad-

herirse al proyecto. La Fundación Patrimonio

Comunal Olivarero está a su disposición para

asesorarles en los distintos trámites a seguir.

¿Cuáles son las condiciones o requisitos para

obtener esta certificación? ¿Cómo funciona

exactamente el proceso?

Para obtener la certificación, un operador de-

berá contar con todos sus flujos y procesos in-

dustriales trazados, requisito que la propia nor-

mativa ya exige. Como elemento diferencial,

las instalaciones deberán contar en sus ac-

cesos con un sistema de monitorización

de cisternas a tiempo real. El operador

podrá optar a certificar no sólo sus procesos,

sino también parte de su producción, debien-

do seleccionar para ello unos lotes que cum-

plan con unas características de calidad y pure-

za más estrictas que aquellas que establece la

reglamentación comunitaria. Esta será una de-

cisión estratégica, teniendo siempre en cuenta

que la certificación de sus procesos es un pri-

mer paso imprescindible. Es decir, un opera-

dor no podrá obtener lotes de producto certi-

ficados si no obtiene previamente la certifica-

ción de sus procesos industriales.

En cuanto al procedimiento a seguir, el ope-

rador solicitará a la Fundación Patrimonio Co-

munal Olivarero el pliego de condiciones, lo

analizará y verificará si es capaz de cumplir

con los requisitos que en él se establecen. A

partir de ahí, como segundo paso, se pondría

en contacto con alguna de las entidades de

certificación autorizadas para evaluar este sis-

tema. Una vez haya elegido la entidad con la

que quiera trabajar, firmará el correspondien-

te acuerdo, definiendo para qué alcance o ac-

tividad desea certificarse (elaboración del pro-

ducto, envasado, refinado, etc.). El equipo au-

ditor concertará entonces una visita a sus ins-

talaciones para realizar las auditorías corres-

pondientes. Si los resultados son satisfacto-

rios, la entidad de certificación emitirá un cer-

tificado en favor del operador que tendrá una

vigencia de un año y deberá ser renovado

transcurrido este plazo.

¿Qué entidad acredita esta certificación?

La entidad encargada de determinar si la cer-

tificación adquiere el carácter de “certifica-

ción acreditada” es ENAC. Por otro lado, a día

de hoy nuestra Fundación ha autorizado a

dos entidades de certificación para llevar a

cabo los controles o auditorías oportunas y

verificar el cumplimiento por parte de los

operadores de los requisitos establecidos en

el pliego. No se trata de una lista cerrada,

puesto que toda entidad de certificación que

se encuentre acreditada en la norma ISO

17065 para el alcance de aceites y grasas,

cumpla con una serie de criterios en materia

de formación de sus auditores y cuente con

suficiente experiencia en el sector podrá sus-

cribir el acuerdo de colaboración con Funda-

ción Patrimonio Comunal Olivarero.

¿Cuáles son los próximos pasos a seguir?

Como he indicado, el próximo hito será supe-

rar el examen de la ENAC. A partir de ahí, son

los agentes del sector los que deben tomar la

decisión de si realmente este proyecto les

aporta un valor añadido. Nosotros proporcio-

namos una herramienta con el convenci-

miento de que será útil para reforzar la ima-

gen del producto. Ahora le toca al sector dar

un paso hacia adelante. Nosotros estaremos

a su disposición para el asesoramiento

que necesiten.

A C T U A L I D A D  -  C a l i d a d  

La FPCO avanza en su proyecto de certificación
de la calidad de los aceites de oliva

El director gerente de la Fundación Patrimonio Comunal Olivarero (FPCO), Iñaki Benito, ha explicado en una entrevista
con Mercacei cómo está siendo el proceso de desarrollo de la certificación de calidad de los aceites de oliva propuesto
por esta entidad, así como los requisitos que deben cumplir las empresas interesadas en adherirse a este proyecto.
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Expoliva obtiene
la catalogación de
feria comercial con
internacionalidad completa

La Secretaría de Estado de Comercio ha aprobado un total de 105 ferias internacionales durante el año 2023 tras estudiar
las solicitudes de ferias y salones de carácter comercial internacional presentadas por las correspondientes entidades fe-
riales. Expoliva, que se celebrará en Jaén del 10 al 13 de mayo, ha conseguido de nuevo la internacionalidad completa.

Así lo indica la resolución con fecha 19 de

diciembre de 2022 de la Secretaría de Estado

de Comercio, por la que se aprueba el calen-

dario oficial de ferias comerciales internacio-

nales del presente año y que se publicó a fi-

nales del mes de diciembre en el Boletín Ofi-

cial del Estado (BOE).

Jaén es una de las ciudades españolas

que, junto con Barcelona, Bilbao, Elche, Ma-

drid, Málaga, Silleda, Valencia, Valladolid y

Zaragoza, conforma el grupo de localida-

des que cuentan con eventos feriales cata-

logados oficialmente como internacionales

en 2023.

“A pesar del creciente desarrollo de plata-

formas de venta on line y la proliferación de

diversas fórmulas de marketing digital, los

contactos presenciales personales y la exhi-

bición física de los productos son hoy por

hoy insustituibles. Ejemplo de ello son los ex-

celentes datos que ya barajamos para esta

edición y que nos hacen ser optimistas en

cuanto al volumen de negocio que generará

la muestra”, ha resaltado África Colomo,

presidenta del Consejo de Administración de

Ferias Jaén.

Colomo ha indicado que “la pasada edi-

ción, a pesar de todas las vicisitudes, consi-

guió una importante representación interna-

cional, con la participación de 28 empresas

extranjeras procedentes de 10 países y 1.421

profesionales de 70 países. Además, pode-

mos hablar no sólo de representación inter-

nacional en los países expositores, sino tam-

bién en los que participaron en las misiones

comerciales o tuvieron representación de

sus aceites en el Salón Expoliva Virgen Ex-

tra”.

En su opinión, “la internacionalidad que

nos viene siendo concedida de forma inin-

terrumpida desde hace ya 15 ediciones es el

resultado de un excelente trabajo por parte

de los organizadores de Expoliva, que cada

año redoblan esfuerzos y se superan para

conseguir cumplir los exhaustivos requisi-

tos solicitados, tales como haber celebrado

al menos tres ediciones y acreditar con da-

tos auditados que el

número de expositores

extranjeros directos al-

cance un mínimo del

10% sobre el total o el

de visitantes extranje-

ros un 5%, presentando

ambos parámetros una

evolución de signo po-

sitivo”.

A su juicio, la conce-

sión de la internacionali-

dad completa a Expoli-

va implica su “oficiali-

dad, lo cual supone

prestigio, difusión y pu-

blicidad, dado que de

su aprobación son co-

nocedoras las Oficinas

Comerciales y las Cáma-

ras de Comercio espa-

ñolas en el exterior, lo que significa que se-

rán las ferias recomendadas por estas y

otras entidades cuando reciban consultas

de posibles interesados en otros países”.

“A fecha de hoy, y a falta de menos de

cuatro meses para su celebración, podemos

avanzar que ya tenemos confirmada la parti-

cipación de 25 expositores internacionales

procedentes de nueve países. Y ello sin men-

cionar el acuerdo firmado con Túnez, que ha

permitido a este país de la Cuenca Medite-

rránea ser el país invitado en Expoliva 2023”,

concluyó Colomo.

La delegada de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural,
Soledad Aranda, destacó la firme apuesta de la Fundación del
Olivar -de la que es presidenta- por la promoción de Expoliva.
“Recobramos la total presencialidad tanto en el Simposium co-
mo en el Salón Expoliva Virgen Extra, que está despertando
un creciente interés entre los participantes, habiéndose supe-
rado la presentación de ponencias respecto a anteriores edi-
ciones”,  señaló.
Asimismo, Aranda ha detallado que el número de vírgenes ex-
tra presentados a los Premios Internacionales a la Calidad
también se ha incrementado respecto a la última edición, con
más de 160 AOVEs.
En cuanto al Salón Expoliva Virgen Extra, la presidenta de la
Fundación del Olivar explicó que se están recibiendo peticio-
nes de participación procedentes de países de la Cuenca Me-
diterránea, pero también de otros como Chile, Argentina, Bra-
sil y Uruguay, así como de diferentes países del continente
asiático. 
A su vez, Aranda resaltó el “impacto directo en la generación
de negocio en Jaén relacionado con el olivar y el resto de
sectores implica-
dos, así como en el
ámbito de la hoste-
lería, los alojamien-
tos o el comercio
en los días que du-
ra la feria”.

Optimismo ante Expoliva 2023

Semanal 1310_SEMANAL  03/02/23  12:50  Página 18





MERCACEI SEMANAL • 6/12 FEBRERO 202320

A C T U A L I D A D  -  A y u d a s

El Gobierno autoriza el pago de 300 millones
de euros en ayudas a los agricultores por el

incremento del precio de los fertilizantes
Las ayudas, abonadas a través del Fondo

Español de Garantía Agraria (FEGA) y que

beneficiarán a unos 250.000 agricultores, fi-

guran en el tercer Real Decreto-ley de me-

didas de respuesta a las consecuencias eco-

nómicas y sociales de la guerra de Ucrania

que el Consejo de Ministros aprobó el pasa-

do 27 de diciembre.

El Consejo de Ministros acordó reciente-

mente la autorización del pago de 300 millo-

nes de euros en ayudas a los titulares de explo-

taciones agrarias en compensación por la subi-

da del precio de los fertilizantes acumulada en

los últimos meses. La medida, según explicó el

ministro de Agricultura, Pesca y Alimentación,

Luis Planas, se inscribe “en el firme compromi-

so del Gobierno de apoyo a los agricultores,

ganaderos y pescadores desde la invasión rusa

de Ucrania, acaecida hace 11 meses, que han

tenido que hacer frente a incrementos muy

notables de los costes de producción”.

El ministro recordó que los precios de los

fertilizantes -estratégicos para una producción

suficiente y estable de alimentos de calidad- se

han llegado a triplicar en el último año, y confía

en que esta ayuda repercuta en una reducción

de precios para los consumidores, además de

permitir a los agricultores mejorar la planifica-

ción de siembra y abonado de cultivos.

Esta línea de ayudas está recogida en el Real

Decreto-ley 20/2022 que el Consejo de Minis-

tros aprobó el pasado 27 de diciembre, de me-

didas de respuesta a las consecuencias econó-

micas y sociales de la Guerra de Ucrania y de

apoyo a la reconstrucción de la isla de La Pal-

ma y a otras situaciones de vulnerabilidad. Las

ayudas se destinarán a las personas físicas o ju-

rídicas titulares de explotaciones agrícolas que

cuenten con cultivos permanentes y superfi-

cies de tierras de cultivo. Se concederán por

hectárea a las superficies de cultivos perma-

nentes y tierras de cultivo -exceptuando bar-

bechos y pastos temporales- que hayan sido

elegibles para el cobro de las ayudas directas

de la Política Agraria Común (PAC) en la cam-

paña 2022, hasta un máximo de 300 hectáre-

as, y se establece un pago mínimo de 200 eu-

ros, según precisó el MAPA.

El FEGA, encargado de instruir las ayudas,

las abonará directamente en las cuentas de

los beneficiarios, que no tendrán que realizar

ningún trámite adicional para solicitarlas. Pla-

nas ha informado de que el Ministerio y las

Comunidades Autónomas ya han efectuado

verificaciones de titulares y superficies y que a

lo largo del mes de febrero se publicará una

resolución provisional con los beneficiarios pa-

ra que el pago pueda realizarse en primavera.

El importe máximo de las ayudas será de

22 euros por hectárea para el caso de super-

ficies de secano y de 55 euros por hectárea

para las superficies de regadío. 

Asimismo, se estipula también una deduc-

ción del 15% en el impuesto de sociedades

por el gasto para la adquisición de fertilizan-

tes para su uso en la actividad agraria.

Andalucía anuncia una “cifra récord” de 1,2 millones
de euros en ayudas a la promoción de DOPs e IGPs

La consejera de Agricultura, Pesca, Agua y

Desarrollo Rural, Carmen Crespo, inauguró

en Sevilla la asamblea general de la Confe-

rencia Andaluza de Consejos Reguladores de

Denominaciones de Origen e Indicaciones

Geográficas Protegidas (CADO) junto al pre-

sidente de esta entidad, César Saldaña, resal-

tando el apoyo que ofrece el Gobierno anda-

luz a las figuras de calidad del sector agroali-

mentario andaluz y anunciando que en 2023

se alcanzará “una cifra récord” de ayudas

para su promoción.

Al respecto, Crespo concretó que el Ejecu-

tivo andaluz “va a destinar este año 1,2 millo-

nes de euros a la promoción de estos pro-

ductos y continuará colaborando con el sec-

tor en el marco del protocolo firmado con la

Conferencia Andaluza para ayudar a dar res-

puesta a sus necesidades”.

Asimismo, la titular de Agricultura ha desta-

cado que las medidas impulsadas por la Jun-

ta en colaboración con el sector han favoreci-

do un aumento del 17% en el volumen de ne-

gocio de las figuras de calidad agroalimenta-

rias de Andalucía en tan sólo dos años, alcan-

zando la cifra de 552 millones de euros a fina-

les de 2021. “El consumo de los productos

amparados por denominaciones está au-

mentando porque el consumidor sabe que

son alimentos de calidad”, recordó Crespo.

En este sentido, sobresalen especialmente

las DOPs de aceite de oliva virgen extra, cuya

producción se eleva a 204 millones de euros.

“La Consejería ha llevado a cabo medidas

que han simplificado las ayudas en un 30% y

apuesta por seguir en ese camino para facilitar

a los productores andaluces el acceso a unos

fondos que les permiten continuar generando

riqueza y empleo en el territorio”, afirmó.

En total, 26 entidades andaluzas se han

beneficiado de más de 1,8 millones de eu-

ros en ayudas movilizados recientemente

por la Junta para la promoción de produc-

tos amparados por figuras de calidad. Estos

fondos han respaldado acciones promocio-

nales dirigidas a elevar en el mercado inte-

rior el consumo de  alimentos y bebidas en

general (cerca de un millón de euros) y de

los AOVEs y las aceitunas andaluzas ampa-

radas por una DOP o IGP en particular (casi

900.000 euros).
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OLEOMAQOLEOMAQOLEOMAQOLEOMAQ

14-17 feb 2023

Nuria Yáñez y Almazara Artal, premiadas por Oleomaq

La institución ferial de Zaragoza recono-

ce en este certamen a los productos inno-

vadores más importantes del sector desta-

cando su aportación tecnológica, innova-

ción y respuesta en cuanto a las demandas

del mercado.

En cuanto al Concurso de Novedades Téc-

nicas 2023 convocado por Enomaq-Oleomaq

y E-Beer, el jurado ha otorgado la Novedad

Técnica Sobresaliente a Hercoles, un novedo-

so sistema de refrigeración que, gracias a un

diafragma bajo el que se acumula CO2, consi-

gue una temperatura de fermentación ho-

mogénea en todo el depósito. El sistema ha

sido presentado por Talleres Mecánicos Ji-

meno, de Cariñena (Zaragoza). También ha

sido premiada como Novedad Técnica So-

bresaliente el sistema Olive Oil Booster, que

combina diferentes tecnologías para optimi-

zar la producción y mejorar la calidad del

aceite. Esta novedad fue presentada por Al-

fa Laval Iberia, de Córdoba.

Otros diez productos reconocidos por

Enomaq-Oleomaq y E-Beer han sido:

• Ampelos, de Della Toffola Ibérica, S.A.U.

(La Rioja), sistema que utiliza la inteligen-

cia artificial y el aprendizaje automático

para permitir que tres prensas trabajen de

forma única.

• Autoanalizador enológico SPICA, de

BioSystem (Barcelona), que utiliza tecno-

logía LED con conectividad 4.0 para análi-

sis en bodega o laboratorio de todos los

parámetros de interés enológico.

• Avaferm, de HTS (Marsala, Italia), un inno-

vador sistema automático para la gestión

automática de las levaduras que permite

optimizar el metabolismo de las mismas

evitando ralentizaciones y/o paradas de

fermentación.

• Envase con membrana, de Alfonso Soro

Gayán (Fuentes de Ebro, Zaragoza), cuya

innovación más importante consiste en

una membrana microporosa que permi-

te que el vino siga evolucionando una

vez envasado.

• Oenofoss 2, de FOSS Iberia SAU (Barcelo-

na), un equipo de análisis multiparamé-

trico mediante tecnología FTIR para

mosto, mosto en fermentación, vino y

vino espumoso.

• Protolv, de Talleres Mecánicos Jimeno,

de Cariñena (Zaragoza), diseñado para la

protección de caídas al interior de la tol-

va, tanto en el proceso de elevación co-

mo posteriormente ya elevada. Permite

el tránsito de vehículos y personas sobre

la misma.

• Sistema automático para poner y quitar ta-

pones de silicona de las barricas, presenta-

do por Equipamientos Industriales (Caste-

jón, Navarra), que facilita una reducción

de tiempos considerable en los tiempos

de limpieza al automatizar el proceso de

taponado/destaponado de las barricas.

• Sistema de monitorización de la segunda

fermentación “Winegrid”, de Watgrid (Il-

havo, Portugal), que permite monotorizar

de forma remota y en tiempo real el se-

gundo proceso de fermentación.

• Uvapress, de GAB Sistemática Analítica

(Moja-Olèrdola, Barcelona), una prensa de

uva portátil con un innovador diseño que

profesionaliza los controles de madura-

ción justo antes de la vendimia.

• 2 by Cleanwood, de Cleanwood Techno-

logy (Lanciego, Álava), con tecnología

aplicada a través de la máquina Zerob1.2

que permite regenerar, desinfec-

tar y limpiar las barricas de roble

mediante un tratamiento físico

de ondas de alta frecuencia. De

esta manera, se consigue no alte-

rar el perfil organoléptico de la

madera recuperando sus com-

puestos aromáticos.

Novedades Técnicas de Tecnovid y
Oleotec
Por otra parte, del 14 al 17 de febrero Feria

de Zaragoza celebrará tambien el Salón In-

ternacional de Técnicas y Equipos para Viti-

cultura (Tecnovid) y Olivicultura (Oleotec)

que también ha dado a conocer el fallo de su

Concurso de Novedades Técnicas 2023.

En la categoría de Novedad Técnica Sobre-

saliente ha sido reconocido el producto Elec-

troherbicida X Power XPS, presentado por

CNH Industrial Maquinaria Spain (New Ho-

lland), una solución para el tratamiento no

selectivo de malas hierbas que supone una

alternativa a las escardas químicas y mecáni-

cas con un modo de acción sistémico sin al-

terar el medio y conservando la integridad

del suelo.

Otros tres productos reconocidos como

Novedad Técnica por el jurado de este con-

curso han sido 88ADR, de Mollificio Bortolus-

si (Veneto, Italia), que ha presentado un so-

porte de guía autoblocante para el tensado

de alambres que otorga mayor fuerza de

tensado de manera más sencilla; Helios, pre-

sentado por UV Boosting SAS (Saint-Nom-la-

Bretèche, Francia), que permite reducir los

tratamientos fitosanitarios en la viña fortale-

ciendo el sistema inmunitario de la planta a

través de la estimulación natural de las de-

fensas de la viña por flash UV-C; y Vitipic

335+, de Julien SAS (Cairanne, Francia), un

poste con punta en X para facilitar su implan-

tación y mejorar la estabilidad, reduciendo

además el riesgo de rotación del poste.

Nuria Yáñez, directora técnica de Almazaras de la Subbética (Córdoba), ha sido reconocida con el Premio Maestra de
Almazara; mientras que Almazara Artal, de Albalate del Arzobispo (Teruel), ha obtenido el Premio Excelencia Oleomaq
en el marco del Concurso de Novedades Técnicas convocado por los salones de maquinaria y equipos para bodegas y
almazaras Enomaq y Oleomaq, organizados por Feria de Zaragoza y que se celebrarán del 14 al 17 de febrero.
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C O M E R C I O  E X T E R I O R

Exportaciones e importaciones entre España
y la Unión Europea y resto de países (Noviembre 2022)

Fuente: Dirección General de Aduanas  

Aceites y grasas

I M P O R T A C I Ó N E X P O R T A C I Ó N

Materias País Toneladas Euros Materias País Toneladas Euros
A. de Oliva Portugal 2.246 8.723.625 A. de Oliva Italia 5.845 22.376.059

V. LAMPANTE Otros 720 3.152.697 LAMPANTE EEUU 3.114 13.458.910

Otros 13.100 54.350.921

TOTAL 2.966 11.876.323 TOTAL 22.059 90.185.890

LOS DEMÁS Portugal 8.420 34.363.543 LOS DEMÁS Italia 9.686 43.701.089

A. DE OLIVA Tunez 5.705 19.514.544 A. DE OLIVA EEUU 5.609 27.674.356

Grecia 934 4.404.778 Portugal 3.601 15.519.554

Argentina 745 2.651.378 Francia 3.259 12.235.214

Italia 629 2.678.184 Japón 1.688 8.289.832

Portugal 408 1.642.763 Brasil 1.677 8.709.585

Francia 255 1.235.209 R. Unido 1.508 6.455.789

Perú 171 527.456 China 1.468 7.464.358

Turquía 118 330.338 Alemania 1.254 4.762.715

Otros 198 758.986 Bélgica 1.223 2.756.749

Australia 1.050 4.950.849

Canada 826 3.691.376

Israel 799 3.778.417

P. Bajos 722 2.933.370

Otros 8.998 43.779.139

TOTAL 17.848 69.132.317 TOTAL 43.370 196.702.390

TOTAL A. OLIVA 20.814 81.008.640 TOTAL A. OLIVA 65.429 286.888.280

A. ORUJO Italia 1.952 4.133.677 A. ORUJO Italia 1.787 4.847.769

Portugal 1.499 3.082.004 Portugal 885 2.278.877

Otros 556 1.350.427 EEUU 846 2.430.732

Otros 5.112 17.578.649

TOTAL        4.007 8.566.107 TOTAL 8.630 27.136.028

ACEITUNA Portugal 1.709 914.412 ACEITUNA EEUU 2.190 2.662.685

DE MESA Otros 0,12 1.131 DE MESA Alemania 483 1.541.118

Otros 1.115 1.920.329

TOTAL 1.709 915.543 TOTAL 3.787 6.124.133

A. GIRASOL Ucrania 29.065  43.942.964 A. GIRASOL EEUU 6.438 13.769.479

Bulgaria 6.819 11.594.371 Portugal 5.382 9.300.684

Francia 6.761 13.212.841 Francia 4.011 9.050.814

Otros 16.492 25.760.821 Otros 6.639 14.985.821

TOTAL 59.138 94.510.996 TOTAL 22.471 47.106.798
A. COCO Filipinas 2.529 4.245.040 A. COCO Italia 287 576.859

Otros 1.892 3.270.961 Otros 834 2.082.952
TOTAL 4.421 7.516.001 TOTAL 1.122 2.659.811

A. PALMISTE Honduraas 2.798 3.909.845 A. PALMISTE Italia 747 1.676.087
Otros 4.811 7.916.760 Otros 359 1.071.417
TOTAL 7.609 11.826.605 TOTAL 1.106 2.747.504

ACEITE PALMA Indonesia 63.348 75.805.984 ACEITE PALMA Italia 2.908 5.599.497
Guatemala 2.545 2.946.148 Francia 2.441 4.210.052
Honduras 2.497 2.699.201 Bélgica 1.119 2.329.948
P. Bajos 1.479 2.992.000 Portugal 1.021 1.849.980
Otros 4.076 6.592.208 Otros 1.783 3.449.257
TOTAL 73.945 91.035.541 TOTAL 9.273 17.438.734

ACEITE DE MAÍZ Francia 145 203.903 ACEITE DE MAÍZ Bélgica 637 1.351.629
Otros 8 18.391 Hong-kongl 305 573.595
Francia 98 158.374 Otros 378 678.482
Otros 24 42.913
TOTAL 122 201.287 TOTAL 1.320 2.603.706
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I M P O R T A C I Ó N E X P O R T A C I Ó N

A. RICINO Francia 335 779.790 A. RICINO Francia 10 26.032
Otros 266 591.594 Otros 33 257.480
TOTAL 601 1.371.383 TOTAL 43 283.512

A. LINAZA Portugal 512 1.222.084 A. LINAZA Portugal 406 414.225
Otros 391 820.540 Otros 8 66.061
TOTAL 904 2.042.624 TOTAL 414 480.286

A. CACAHUETE Bélgica 55 150.351 A. CACAHUETE China 9 33.454
Otros 27 73.797 Otros 4 29.836
TOTAL 82 224.148 TOTAL 13 63.289
Portugal 6.080 7.898.012 A.  SOJA Marruecos 20.701 32.629.969

A. SOJA Rusia 3.710 5.100.025 Italia 6.025 7.860.719
Otros 886 1.577.841 Portugal 2.475 5.816.144

Otros 3.762 6.551.822
TOTAL 10.675 14.575.877 TOTAL 32.964 52.858.655

ACEITE COLZA Francia 2.582 4.326.041 ACEITE COLZA R. Unido 1.926 3.816.864
Bélgica 1.214 1.216.887 Otros 2.146 4.593.208
Otros 929 1.775.751
TOTAL 4.725 7.318.679 TOTAL 4.072 8.410.071

A. SÉSAMO India 63 201.621 A. SÉSAMO Portugal 3 13.171
Otros 85 543.087 Otros 0,10 5.252
TOTAL 149 744.707 TOTAL 3 18.423

A. PESCADO Noruega 399 631.018 A. PESCADO Italia 224 739.665
Francia 363 690.513 Otros 629 2.961.306
Otros 1.360 3.741.849
TOTAL 2.123 5.063.381 TOTAL 853 3.700.971

A. CONCRETOS Francia 707 1.358.558 A. CONCRETOS EEUU 1.770 7.766.888
Italia 625 3.309.004 Francia 325 852.597
Portugal 594 1.632.730 México 232 1.220.896
Otros 1.087 5.013.386 Otros 1.054 4.650.306
TOTAL 3.014 11.313.780 TOTAL 3.497 14.490.688

GLICERINA Portugal 774 211.461 GLICERINA P. Bajos 6.102 4.397.231
BRUTA Otros 568 489.977 BRUTA China 4.892 1.373.459

India 2.150 658.969
Otros 2.608 996.277

TOTAL 1.343 701.439 TOTAL 15.752 7.425.936
GLICERINA P. Bajos 985 2.087.569 GLICERINA Chipre 300 24.003

DESTILADA Indonesia 750 1.050.915 DESTILADA Dinamarca 202 29.825
Italia 726 911.738 Otros 356 758.362
Otros 1.424 2.193.340
TOTAL 3.885 6.243.562 TOTAL 859 812.191

GRASA DE CERDO Francia 2.910 4.503.174 GRASA DE CERDO Alemania 1.482 731.861
Italia 394 480.051 Portugal 553 398.476
Otros 216 241.133 P. Bajos 236 318.963

Otros 179 320.422
TOTAL 3.520 5.224.359 TOTAL 2.450 1.769.722

MANTECA Irlanda 0,10 799
DE CERDO TOTAL 0,10 799
SEBOS Francia 1.928 2.515.725 SEBOS R. Unido 24 44.517

Otros 339 427.020 Otros 21 17.895
TOTAL 2.268 2.942.745 TOTAL 45 62.412

GRASAS ANIMALES Alemania 575 1.513.823 GRASAS ANIM. Italia 1.304 2.987.925
O VEGETALES P. Bajos 246 603.012 O VEGETALES Francia 813 2.494.095
HIDROGENADAS Otros 736 2.683.164 HIDROGENADAS Portugal 403 935.125

Otros 1.022 4.431.854
TOTAL 1.557 4.799.999 TOTAL 3.545 10.848.999

MARGARINA Bélgica 1.766 3.619.613 MARGARINA Francia 3.153 7.220.564
Portugal 1.110 2.667.957 Portugal 2.742 4.790.479
Italia 823 1.698.515 EEUU 569 1.429.969
Otros 1.016 4.800.555 Italia 508 999.439

Otros 4.796 12.390.216
TOTAL 4.717 12.786.640 TOTAL 11.768 26.830.667

TALL-OIL P. Bajos 11 26.754 TALL-OIL Francia 0,11 11.740
Otros 0,11 6.400

TOTAL 11 26.754 TOTAL 0,11 18.140
LECITINA DE P. Bajos 303 1.236.913 LECITINA DE Francia 350 1.239.988
SOJA Francia 287 761.607 SOJA Italia 292 1.098.295

India 235 1.679.055 Otros 1.189 5.477.030
Otros 1.091 4.598.427
TOTAL 1.917 8.276.066 TOTAL 1.834 7.815.312
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I M P O R T A C I Ó N E X P O R T A C I Ó N
TRIGO Canada 35.273 16.250.087 TRIGO Portugal 1.227 479.403

Francia 13.777 5.748.931 Francia 553 368.937
Italia 3.570 1.110.771 Otros 599 450.826
Otros 2.674 1.092.448
TOTAL 55.294 24.202.236 TOTAL 2.378 1.299.166

MAÍZ Brasil 527.970 161.694.027 MAÍZ R. Unido 3.541 1.535.000
Ucrania 315.569 100.191.562 Bélgica 1.717 715.683
Rumanía 99.705 34.960.703 Portugal 1.122 546.578

Otros 5.452 3.659.168
Otros 105.381 44.114.436
TOTAL 1.048.626 340.960.728 TOTAL 11.833 6.456.428

TORTA SOJA Argentina 127.043 69.145.202 TORTA SOJA Portugal 11.223 5.463.580
Brasil 96.074 54.919.965 Francia 8.707 4.306.674
Otros 13.246 6.868.687 Otros 5.911 2.973.999
TOTAL 236.364 130.933.854 TOTAL 25.842 12.744.253

TORTA LINO Bélgica 96 64.445
TOTAL 96 64.445

TORTA COPRA Alemania 0,10 141
Otros 0,10 794
TOTAL 0,10 935

TORTA PALMA Malasia 6.899 1.601.445 TORTA PALMA Portugal 457 114.059
Otros 448 118.154 Otros 179 50.815
TOTAL 7.347 1.719.599 TOTAL 635 164.874

TORTA GIRASOL Argentina 5.048 1.717.488 TORTA GIRASOL Francia 4.023 1.282.399
Otros 5.887 1.729.175 Otros 3.837 1.112.083
TOTAL 11.296 3.446.662 TOTAL 7.860 2.394.483

TORTA COLZA Alemania 6.015 2.260.436 TORTA COLZA Francia 6.240 2.311.690
Otros 32.808 13.097.139 Otros 281 106.989
TOTAL 38.823 15.357.575 TOTAL 6.522 2.418.819

HARINA DE Portugal 579 378.256 HARINA DE Portugal 408 178.636
SOJA Otros 539 403.930 SOJA Otros 90 49.898

TOTAL 1.119 782.185 TOTAL 498 228.534

HARINA DE CARNE Francia 1.640 733.840 HARINA DE CARNE Francia 7.073 5.065.700
Portugal 1.562 1.138.350 Italia 3.540 2.504.977
Otros 1.169 1.184.846 Tailandia 2.672 1.708.860

Portugal 2.199 1.196.132
Otros 6.164 6.725.336

TOTAL 4.372 3.057.036 TOTAL TOTAL 21.649 17.201.005

HARINA DE Marruecos 2.016 3.114.071 HARINA DE Grecia 5.124 3.175.911
PESCADO Chile 702 1.309.023 PESCADO Italia 1.375 2.153.359

Otros 2.591 3.507.854 Francia 1.375 2.474.395
Otros 1.016 1.642.456

TOTAL 5.309 7.930.948 TOTAL 8.890 9.446.120

Se
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ill
as

 o
le

ag
in

os
as

Ja
bo

ne
s JABÓN DE Alemania 1.189 818.800 JABÓN DE Alemania 1.000 1.897.818

TOCADOR Otros 1.227 4.064.050 TOCADOR Portugal 864 2.240.565
R. Unido 813 1.245.478
Otros 955 3.109.942

TOTAL 2.417 4.882.850 TOTAL 3.636 8.493.803

JABÓN EN Italia 325 576.663 JABÓN EN Francia 471 599.776
POLVO, COPOS Portugal 236 670.348 POLVO, COPOS Portugal 403 619.699
O GRANULOS Otros 439 1.342.011 O GRANULOS Alemania 280 429.378

Otros 1.403 2.049.127
TOTAL 1.000 2.589.022 TOTAL 2.558 3.697.980

CACAHUETES              Argentina 1.376 2.328.425 Portugal 44 88.986
CRUDOS EEUU 1.235 2.086.620 CACAHUETES Otros 101 173.943

Otros 1.421 2.620.841 CRUDOS
TOTAL 4.033 7.035.885 TOTAL 145 262.929

HABAS DE SOJA EEUU 112.188 71.309.195 HABAS DE SOJA Portugal 434 187.714
Canada 49.541 31.043.262 Otros 42 90.158
Francia 2.326 1.623.043
Otros 1.851 1.342.819
TOTAL 165.906 105.318.319 TOTAL 476 277.873

SEM. GIRASOL Ucrania 23.481 15.021.916 SEM. GIRASOL Francia 647 1.402.412
Rumanía 19.675 14.191.783 Otros 901 4.074.732
Bulgaria 18.859 13.301.573
Otros 20.231 19.901.802
TOTAL 82.247 62.417.074 TOTAL 1.549 5.477.144

SEM. LINO Portugal 751 94.912 SEM. LINO Portugal 99 55.698
Otros 474 548.752 Otros 4 18.135
TOTAL 1.226 643.664 TOTAL 104 73.833

SEM. SÉSAMO P. Bajos 138 294.515 SEM. SÉSAMO Francia 26 75.374
Otros 215 612.058 Otros 53 122.396
TOTAL 353 906.573 TOTAL 79 197.770

SEM. ALGODÓN Grecia 2.607 1.242.677 SEM. ALGODÓN Francia 120 277.753
Otros 16 34.768 TOTAL 120 277.753
TOTAL 2.623 1.277.445

SEM. COLZA Alemania 2.939 1.296.312 SEM. COLZA Francia 676 2.361.946
Francia 2.483 1.026.903 Otros 89 133.284
Otros 54 37.557
TOTAL 5.476 2.360.772 TOTAL 765 2.495.231

SEM. CÁRTAMO Rusia 44 26.180 SEM. CÁRTAMO Portugal 27 20.070
Otros 0,10 3.925 Otros 10 176.132
TOTAL 44 30.105 TOTAL 37 196.202
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SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la

zona de Jaén/Granada para empresa en
expansión dedicada a la integración de líneas
completas de embotellado y envasado -así

como de maquinaria de final de línea- para los
sectores de alimentación, bebidas, química,

farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con 

empresa propia. 
Teléfono: 661 500 154

SE VENDE
Unidad productiva que incluye nave de 1.300 m2, instalaciones completas y

tres líneas de envasado para todos los formatos y monodosis. 
Las instalaciones disponen del 80% sala blanca, cumpliendo con todas las

normativas: FDA, registros sanitarios, etc. 
Ubicada en un polígono próximo al Puerto de Valencia, 

muy bien situado logísticamente.

Interesados:  661 745 700

Extenda-Empresa Pública Andaluza de

Promoción Exterior ha convocado la parti-

cipación del sector agroalimentario en la

próxima misión directa a Colombia, que

tendrá lugar del 17 al 21 de abril en modali-

dad híbrida (presencial y on line). Según es-

te organismo, el producto español por ex-

celencia en Colombia es el aceite de oliva,

el más popular entre los consumidores del

país sudamericano.

El objetivo de esta iniciativa es fomentar la

presencia de productos andaluces en el mer-

cado colombiano, contactando con clientes

finales, importadores/distribuidores y/o po-

tenciales socios. También persigue identificar

oportunidades de negocio para las empresas

andaluzas en sus diferentes subsectores.

La misión comercial -cuyo plazo de ins-

cripción finaliza el 17 de febrero- consistirá

en reuniones grupales y bilaterales según el

formato seleccionado por la empresa.

Extenda ha explicado que la población

colombiana percibe los productos españo-

les de forma positiva ya que la gastronomía

del país goza de una imagen excelente,

tanto por su calidad como por la variedad

de sus platos. Además, los beneficios salu-

dables que aporta la Dieta Mediterránea

es otro elemento que juega a favor de los

alimentos de origen español.

Una prueba de la mejora de la imagen

de los productos españoles ha sido el in-

cremento progresivo de las importacio-

nes. Entre los que mayor presencia tienen

en los supermercados colombianos desta-

can el aceite, los embutidos curados (es-

pecialmente jamón), conservas de pes-

cado y marisco y, en menor medida,

aceitunas, conservas vegetales y fruta

fresca. Muchas empresas andaluzas ya

forman parte de la cartera de proveedo-

res de estos supermercados, con pro-

ductos como aceitunas de mesa, cárni-

cos, conservas vegetales y bebidas alco-

hólicas, entre otros.

Así, las perspectivas del sector agro-

alimentario en Colombia son buenas y

los pronósticos señalan que el país

continuará registrando un crecimiento

anual sostenido en el consumo de ali-

mentos y bebidas.

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

C o n v o c a t o r i a s

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235 SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

A N U N C I O S  B R E V E S

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

¿Quieres exportar tu AOVE a Colombia?

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
Empresa productora de AOVE busca comerciales
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.
Se ofrece formación, muestrario y herramientas

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com
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Está pasando...

La segunda edición del Curso de Maestros y
Operarios de Almazara del Centro de Interpreta-
ción “Olivar y Aceite” de Úbeda (Jaén) cuenta con
una duración de 390 horas, 40 de ellas presencia-
les, extendiéndose del 7 de marzo al 24 de junio.
Para las clases presenciales los alumnos sólo de-

berán desplazarse una vez al mes, tratándose sobre
todo de visitas prácticas -almazaras, instalaciones
de Pieralisi, orujeras- y de sesiones de cata. Como
novedad, en esta edición, gracias a la colaboración
con el Centro Tecnológico Nacional Agroalimen-
tario Extremadura-CTAEX, los alumnos podrán ele-
gir entre dos localizaciones para las visitas presen-
ciales en función de la proximidad geográfica, Jaén
o Extremadura. Además, se han planificado visitas
de campo opcionales para darles la oportunidad
de ampliar su experiencia in situ.
El alumnado podrá realizar el curso completo

o bien inscribirse a módulos independientes an-
tes del 21 de febrero, fecha tope para la inscrip-
ción. Esta segunda edición contará con la parti-
cipación de 30 destacados ponentes pertene-
cientes a diferentes ámbitos del sector oleícola.
En la presentación, el presidente de la Asocia-
ción Olivar y Aceite Provincia de Jaén, Javier
Gámez, agradeció su apoyo e implicación a los
patrocinadores -entre ellos Pieralisi, FOSS, IMS
Pesaje, THA, Maquivi, Laborario Tello, Olmos,
Esteryfil, IADA Ingenieros o Bioland- y colabora-
dores del curso -Juan Vilar Consultores Estratégi-
cos, CTAEX, Agromillora, Picualia, Quirón Pre-
vención, Olivo Real, BTM Simbiosis y Orujera
San Miguel Arcángel-.
Una acción formativa que va a permitir al

alumnado adquirir todas las competencias gene-
rales que contempla el Certificado de Profesiona-

lidad INAK0109 “Obtención de Aceites de Oli-
va”, regulado en el Real Decreto 646/2011 de 9
de mayo, donde se recogen los conocimientos
específicos, habilidades y capacidades necesa-
rios para desenvolverse en el ámbito profesional
del sector oleícola -almazara, extractora de orujo
o refinería-.
Por otra parte, la tercera edición del Curso de

Cata de aceite de oliva virgen: la importancia del

análisis sensorial en el control de calidad de la al-

mazara, ofertado por la Universidad Internacio-
nal de Andalucía (5 créditos), se impartirá como
novedad en modalidad híbrida (semipresencial)
del 14 de abril al 9 de mayo de 2023 en la sede
Antonio Machado de Baeza de la UNIA. En el
caso de optar por la formación on line, ésta se
llevará a cabo a través de una plataforma de
campus virtual para adaptarse a las necesidades
actuales del alumnado, que recibirá en su domi-
cilio -con antelación al inicio de la actividad- un
completo kit de cata compuesto por 45 aceites
de 30 ml., vasos de cata de aceite compostables,
hojas de cata, mantel de cata, etc.
El Centro de Interpretación “Olivar y Aceite”

también ha abierto el plazo de inscripción para
los cursos de cata que celebrará a lo largo de
2023, todos ellos organizados junto a la Asocia-
ción Española de Maestros y Operarios de Alma-
zara (AEMODA). 
Así, los Cursos de Cata de Aceite de Oliva

Virgen presenciales -que acumulan ya más de
60 ediciones, son bonificados y cuentan con
plazas limitadas- tendrán lugar los próximos 17-
18 de marzo, 19-20 de mayo y 22-23 de sep-
tiembre (iniciación); y 2-3 de junio y 6-7 de oc-
tubre (avanzados).

Abierto el plazo de inscripción para la segunda edición
del Curso para Maestros y Operarios de Almazara

Calendario de F e r i a s
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 3

Más información sobre los próximos
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
unanueva forma

de comunicar
¡ Más de 60.000.000

de visitas al año!

¶ Febrero 
F Del 14 al 17 de febrero

OLEOMAQ-OLEOTEC
Zaragoza 
oleomaq@feriazaragoza.es 
www.feriazaragoza.com

F Del 14 al 17 de febrero
BIOFACH
Nüremberg (Alemania) 
fmoreno@nuremberg-firal.com  
www.biofach.de

F Del 20 al 24 de febrero
GULFOOD
Dubái (Emiratos Árabes Unidos) 
www.gulfood.com

¶ Marzo 
F Del 2 al 4 de marzo

OLIO OFFICINA FESTIVAL
Milán (Italia)
posta@olioofficina.com 
www.olioofficina.it

F Del 7 al 8 de marzo
WOOE 
Madrid
press@oliveoilexhibition.com 
www.oliveoilexhibition.com 

F Del 7 al 10 de marzo
FOODEX JAPAN
Tokio (Japón)
foodexinternational@convention.jma.or.jp  
www.jma.or.jp/foodex/en

F Del 10 al 12 de marzo
OLIO CAPITALE
Trieste (Italia)
info@oliocapitale.it   
www.oliocapitale.it/it

F Del 10 al 12 de marzo
BIOCULTURA SEVILLA
Sevilla
www.biocultura.org/sevilla  

F Del 18 al 20 de marzo
FOOD EXPO
Atenas (Grecia)
info@forumsa.gr   
www.foodexpo.gr/en

F Del 29 al 30 de marzo
CIBUS CONNECTING
Parma (Italia)
www.cibus.it
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