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Valvemas al wiede

a teniamos ganas de to-
car y de oler -si la di-
chosa mascarilla
nos lo permite- la
arena de las fe-
rias. 0 Maximo Décimo
Meridio en Gladiator antes de
enfrentarse a las fieras del Co-
liseo romano, los feriantes es-
tamos ansiosos porque co-
mience el espectaculo.
Si ya calentamos motores el pa-
sado mes de septiembre con una
edicién -deslocalizada en el tiempo-
de Expoliva, ahora es la World Olive Oil
Exhibition (WOOE) la que nos devuelve la ilusién
de juntarnos y de compartir momentos cara a ca-
ra. Tras dos afios de ausencia debido a las restric-
ciones impuestas por la pandemia, la Unica feria
tematica de aceite de oliva regresa con mas fuer-
za que nunca esta semana a la capital. Madrid se
convierte una vez mds en el punto de encuentro
de paises productores, consumidores y empresas
que buscan consolidar su negocio, asi como de
todos aquellos enamorados del aceite de oliva
que quieran seguir explorando, conociendo y vi-
viendo experiencias en torno a este producto.
Otra edicién mas, Grupo Editorial Mercacei vuelve
a repetir como media partner y a contar con una
participacién destacada en la feria a través de es-
tand propio y de la organizacién de dos catas te-
maticas basadas en la Guia EVOOLEUM. Asi, José
Marfa Penco, director de los EVOOLEUM Awards,
dirigird una degustacion de los mejores virgenes

S| RECOGES TEMPRANO...
{ESTO TE INTERESA!

Pot Pandisa Pesvamil; Peraficl

extra monovarietales de cinco varieda-
des emblematicas del Mediterraneo,
asi como una cata histdrica de
otros tres AOVEs del TOP100 de
este certamen. Certamen que,
por cierto, celebra su séptima
edicién del 17 al 19 de marzo
con catas presenciales. Si, asf
es. A diferencia de la mayoria
de concursos de AOVE, EVOO-
LEUM apuesta una vez mds
por mantenerse fiel a sus crite-
rios de objetividad y rigor y organi-
zard jornadas fisicas de cata con to-
dos sus catadores internacionales, los 29
profesionales mas reputados del mundo, a los
que se han incorporado en esta edicién miembros
de paises como Corea del Sur, Italia y Croacia.
Porque del tema de las catas de concursos ya ha-
blaremos en otro momento. ;Se han parado a ver
las redes sociales de algunas competiciones de re-
ciente creacion? Monodosis transparentes para los
catadores -;qué es lo que no queda claro del con-
cepto “cata ciega’”?-; catadores que no tienen for-
macién y que son influencers o incluso consultores
de marcas; tapas de papel para las copas de cata
-;se creen que son ¢cupcakes?-; por no hablar de las
catas desde casa -con las muestras en avién de un
lado para otro, con unos cambios ideales de tempe-
ratura de por medio- con la pueril excusa de una
pandemia que hace tiempo dejé de ser un obstacu-
lo para las reuniones fisicas. ;O si no que se lo digan
a los organizadores de la WOOE! ;Nos vemos en
Madrid, no? ;Os esperamos en el estand 1C16!

CALDERERIA

() BUJALANCE

CONSTRUCCION DE DEPOSITOS
PARA ACEITE EN ACERO INOXIDABLE

“Vuelve la WOOE: catas,
showcookings, concursos y
conferencias en torno al AOVE”
pag.20
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Brasil celebrara el 172 Dia

de Campo de la Olivicultura

La Empresa de Investigacién Agropecuaria de
Minas Gerais (Epamig) celebrara el préximo 25 de
marzo el 17 Dfa de Campo de la Olivicultura, un
evento que tendrd lugar en el Campo Experimen-
tal de Maria da Fé, teniendo en cuenta las reco-
mendaciones sanitarias vigentes. Esta iniciativa se
enmarca en el programa de Azeitech, que tam-
bién contara con conferencias on line que se lleva-
rdn a cabo el préximo mes de junio.

La programacion constard de demostraciones y

la VIl Muestra Tecnoldgica, una exposiciéon de ma-
quinaria, insumos y productos derivados de la oli-
vicultura. Ademads, los participantes también po-
dran seguir la extraccién del aceite de olivaen la
almazara del Campo Experimental durante todo
el evento. Otro punto destacado serd el lanza-
miento del libro Aceite de Oliva: historia, curiosida-
des y recetas, de Ana Beloto, especialista en mar-
keting y en aceite de oliva.

Los temas abordados seran la Introduccion al
cultivo del olivo y Punto de recogida de las acei-
tunas, con los investigadores de Epamig Pedro
Moura y Emerson Gongalves, respectivamente;
y Poda de olivares, con el ingeniero agrénomo
Pedro Peche.

Por otro lado, este organismo ha informado de

que las actividades virtuales de Azeitech se manten-

drany se realizaran el préximo mes de junio.
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Uceite de eliva

El conflicto en Ucrania desestabiliza los mercados
y dispara todas las cotizaciones

os mercados asisten al conflic- Rosa
to entre Rusia y Ucrania con
gran preocupacion, lo que se

traduce en cautela, ausencia de operacio-

Moliterno

como el girasol y el orujo. Las cotizaciones del
oliva, por su parte, se encuentran en blanco.

y

Castilla-La Mancha

nes y cotizaciones disparadas con el refi-
nado rozando el precio del virgen extra.

Broker
Aceite de oliva a granel

La escasez de lampante reafirma la fortale-
za en los precios y empuja al alza al resto

Jaén

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

de cotizaciones, en especial al virgen. Au-
menta la preocupacién ante la falta de llu-

Una semana mas, continda el tira y afloja *

entre oferta y demanda; mientras la pri-

beria de Aceites s

vias y las estimaciones de los préximos dias
no invitan al optimismo. En este sentido, el

mera se muestra firme y sin muchas ganas

de vender, la segunda se dedica a picotear sobre todo lampante
-que escasea- y virgen extra de alta calidad. En este contexto, el
lampante se establece a 3.200 €/t.; el virgen y el refinado, a
3.200/3.250 €/t.; y el virgen extra, a 3.300/3.400 €/t.

Cérdoba

La festividad del Dia de Andalucia, la finalizacién de la campafia y la
firmeza de la oferta ante las casi inexistentes lluvias marcan una se-
mana con escasa operatividad. Asi, el lampante se establece a 3.200
€/t.; mientras que el virgen lo hace a 3.250 €/t.; y el virgen extra, a
3.300/3.450 €/t. El refinado, por su parte, no muestra cotizacion.

Sevilla

Precios meramente orientativos a la espera de ver cdmo se desarrollan
los acontecimientos en Ucrania, con la oferta desaparecida y la demanda
a la expectativa. En este escenario, el lampante se sittia a 3.150 €/t; el vir-
gen, a3.200 €/t,; el refinado, a 3.150/3.200 €/t.; y el AOVE, a 3.300/3.450 €/t.

Malaga

Escasa operatividad en un mercado que asiste preocupado a los acon-
tecimientos en Ucrania y sus repercusiones a nivel de insumos, com-
bustible, electricidad, gas, etc.; por no hablar de la influencia en grasas

Anticipese, ahorre tiempo y dinero:

Plan de Mantenimientos Programados

CONTRATE AHORA Y AHORRE UN 20%
EN LA PROXIMA REVISION*

*Valido para revisiones contratadas entre Febrero y Marzo de 2022. Descuentos aplicables
a reparaciones realizadas en taller y consumo de repuestos (excepto consumibles).
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virgen se sitUa a 3.250/3.300 €/t.; y el AOVE
a3.350/3.600 €/t.

Extremadura

Gran tensién en el mercado debido al conflicto ruso-ucraniano y
preocupacién ante la falta de lluvias; al tiempo que los envasado-
res siguen teniendo bastante aceite. Asi, el lampante se establece
a 3.050/3.100 €/t.; el virgen, a 3.150/3.200 €/t.; y el virgen extra a
3.300/3.450 eurost.

Valencia

Mercado parado en el que el conflicto ruso-ucraniano también influye
de manera indirecta al bloquear las ventas por parte del productor,
que se mantiene a la expectativa y con pocas ganas de vender; una si-
tuacion que se refleja sobre todo en el incremento de la cotizacién del
lampante y del refinado. No se realizan operaciones porque se preten-
den precios desorbitados, por lo que no se muestra cotizacion para
ninguna categorfa.

Tarragonay Lérida

En un contexto de pardlisis, preocupacién y ausencia de precipita-
ciones, los AOVEs frutados de Siurana y Les Garrigues se sitlan a
3.500 €/t.; mientras que los dulces lo hacen a 3.300 €/t.

976 466 020
953 284 023

posventa@pieralisi.com

PIERALISI

CIRCULAR THINKING

™

www.pieralisi.com
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Italia ha duplicado su
superficie de olivar ecologico
en los ultimos diez ainos

La superficie dedicada a olivar ecoldgico
para la elaboracién de aceite de oliva en Ita-
lia se ha duplicado entre 2010 y 2019 al pasar
de 121.849 a 241.441 hectdreas, lo que supo-
ne un aumento del 98,1%. Desde 2018 se ha
registrado una fase de estabilidad de esta su-
perficie, ya que el incremento entre 2017 y
2019 es inferior al 3%, segtin se desprende de
un informe del Instituto de Servicio para el
Mercado Agricola Alimentario (Ismea) sobre
la cadena de valor del aceite de oliva ecolégi-
co en el pais transalpino.

La olivicultura ecoldgica es el tercer cultivo
mas importante de Italia, por detras de los
cultivos forrajeros y los cereales. Con 242.708
hectdreas totales (1.266 ha. de olivar de mesa
Yy 241.441 ha. de olivar de almazara), en 2019
la olivicultura representé el 12% de toda la Su-
perficie Agricola Utilizada (SAU) ecoldgica ita-
liana, equivalente a1.993.263 ha.

Por zonas geogrdficas, la superficie de oli-
var de almazara ecoldgico en Italia se con-
centra principalmente en el sur (67,5%);
mientras que el 17,1% se sitta en las islas (con
cerca del 16% en Sicilia) y el 14,1% en el centro.

Asimismo, por regiones destacan Puglia
(72282 ha.), Calabria (70.981 ha.), Sicilia (38.389
ha.), Toscana (16.036 ha.), Campania (9.643
ha.), Lacio (8.921ha.) y Umbria (6.151 ha.).

En 2019 el nimero de explotaciones eco-
Iégicas con superficie de olivar ecoldgico
certificado en Italia fue de 42.588 y el tama-
fio medio de las empresas en el sector eco-
I6gico fue tres veces mayor que el de las
explotaciones convencionales (media de
5,7 ha. frente a 1,80 ha. por empresa). En el
mismo afio, la produccidn estimada de acei-
te de oliva ecoldgico declarada por las al-
mazaras fue de 45.988 toneladas con un
valor de la produccién estimado en torno a
los 193 millones de euros, considerando un
precio medio de 4,20 euros/kg.

En la campafia 2019/20, un total de 1.736
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almazaras declararon haber producido acei-
te de oliva ecoldgico, con un incremento de
tres unidades respecto a la campafia prece-
dente, si bien respecto a la 2017/18 las alma-
zaras ecoldgicas en Italia aumentaron un 7%
(116 almazaras).

El informe de Ismea subraya que la indus-
tria del envasado juega un papel extremada-
mente importante en la cadena de suminis-
tro del aceite de oliva ecoldgico, asi como en
todo el sector. De hecho, seguin estimacio-
nes, el 85% del aceite de oliva ecoldgico se
comercializa a través de la gran distribucidn
donde las marcas privadas y las marcas in-
dustriales estan presentes. Como en el acei-
te convencional, la fase de envasado se ca-
racteriza por un marcado dualismo geografi-
co, con grandes industrias envasadoras con-
centradas en el centro-norte de Italia y un
elevado nimero de empresas productoras
en el sur, que a veces envasan y que en la
gran mayoria de los casos tienen una factu-
racion inferior a 20 millones de euros.

Otro fendmeno muy extendido es el enva-
sado por cuenta de terceros, es decir, em-
presas que envasan el producto de otros y
no comercializan bajo su propia marca, o
combinan estas dos actividades.

En cuanto a la demanda de aceite de oliva
ecoldgico, registré un aumento de mds del
7% entre 2020 y 2019 frente a un aumento del
4% en los alimentos ecoldgicos en general.

OE

Exhibition

Las exportaciones
de aceituna de
mesa espainola
crecieron un
3,41% en 2021

Las exportaciones de la aceituna de mesa
espafiola crecieron un 3,41% en 2021 al pasar
de 303,6 a 313,9 millones de kilos, un resulta-
do que puede considerarse “aceptable”
tenor de las circunstancias adversas a las que
ha tenido que hacer frente el sector a lo lar-
go de dicho ejercicio, segtin ha destacado la
Asociacién Espafiola de Exportadores e In-
dustriales de Aceitunas de Mesa (Asemesa).

En el andlisis por zonas destaca la UE, que,
con 133,5 millones de kilos, crecié un 8,63%.
Dentro de ella, continuaron despuntando
cinco mercados principales: Italia, con 31,6
millones de kilos (estable); Francia, con 23,8
millones de kilos (estable); Portugal, con 22
millones de kilos (+58,6%); Alemania, con
20,8 millones de kilos (-2,8%); y Polonia, con
10,9 millones de kilos (+25,3%).

La zona de Norteamérica (que agrupa a
EEUU, Canada y México), con 69,8 millones
de kilos, descendid un 9,7% debido a la baja-
da de EEUU donde se exportaron 54,5 millo-
nes de kilos, lo que supone un 10,2% menos
que el aflo anterior como consecuencia, fun-
damentalmente, de los gravamenes arance-
larios que sigue sufriendo la aceituna negra.

La zona de los Paises Arabes, con 28,8 mi-
llones de kilos, también descendid (-7%), de-
bido especialmente a la bajada de Arabia
Saudi (16,3 millones de kilos y un-11%).

Por su parte, la zona de Paises del Este y
Balcdnicos aumentd un 13,22%, alcanzando
los 28,7 millones de kilos, destacando Ru-
sia, con un ascenso del 9,5%; y Ucrania, con
un 15,5%.

Asimismo, la zona de Centro y Sudamérica
también crecié hasta 15 millones de kilos, lo
que supuso un incremento del 23,8%. Destaca
el aumento de Brasil, con 6,3 millones de ki-
los (+7,25%); y Chile, con 2,6 millones (+65%).

[1JM EL CONCURSO MAS INFLUYENTE DEL MUNDO. ULTIMOS DIAS PARA INSCRIBITE {]]
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La UCO y UPL Iberia pondran
en marcha la Catedra Olive Health

El rector de la Universidad de Cérdoba
(UCO), José Carlos Gémez, y el director gene-
ral de UPL Iberia, José Buendia, han firmado
un convenio para la puesta en marcha de la
Cétedra Olive Health, que organizara distin-
tas acciones de transferencia dirigidas al sec-
tor del olivar relativas a tratamiento y preven-
cién de las enfermedades del olivo. Esta Cate-
dra estara dirigida por Antonio José Trapero,
profesor de la Escuela Técnica Superior de In-
genierfa Agronémica y de Montes de la UCO.

La actividad de la Catedra Olive Health se
asentard en tres pilares, segiin ha destacado
Trapero. En primer lugar, la transferencia del
conocimiento al sector olivarero, especial-
mente en lo relativo a la enfermedad. Para
ello se creara una pagina web y se celebra-
ran congresos y jornadas sobre la sanidad
del cultivo del olivar. En segundo lugar, la
formacién mediante cursos multimedia y la
elaboracién de videos divulgativos. Y, por ul-
timo, el apoyo a los trabajos de investigacion
relacionados con el control bioldgico de en-
fermedades, asi como la digitalizacién para
un mejor manejo de la sanidad del cultivo.

Esta Catedra servird, segtin ha afirmado el

LEONARDO D’ERRICO

610 78 51 92
Brokerage Olive Qil

.
ACEITES TUCCITANOS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

rector de la UCO, José Carlos Gdmez, para
reforzar el papel de la universidad en el sec-
tor agroalimentario, especificamente en el
sector del olivar, donde ya se han alcanzado
“excelentes resultados”.

UPL, la empresa con la que se ha firmado
el convenio, cuenta con mas de 50 afios de
trayectoria y ocupa la quinta posicion mun-
dial en el ranking de empresas de proteccion
de cultivos. Se trata de una firma -segun ha
explicado José Buendia, director general de
UPL Iberia- cuyo propdsito es ““crear una red
de agricultura abierta que permita el creci-
miento sostenible en todo el mundo y que
ponga en manos de los agricultores tecnolo-
gias y herramientas innovadoras”. Bajo esta

filosofia llevan varios afios colaborando con
organismos publicos, entre ellos la Universi-
dad de Cdrdoba, con la que han mantenido
una exitosay larga relacion.

El acto en el que se ha firmado el convenio
de colaboracién entre la UCO y UPL Iberia ha
finalizado con la conferencia “Estado actual y
perspectivas futuras del control biolégico en el
olivar”, impartida por el profesor José Alber-
to Pereira del Instituto Politécnico de Bragan-
za, en la que ha sefialado la importancia de
mantener una buena salud en el cultivo del
olivar debido al incremento poblacional y al
consiguiente aumento en la necesidad de ali-

mentacion. A su juicio, es necesario “maximi-

zar la produccién de calidad del olivar”.

Presentan los avances del proyecto LIFE CompOlive

El investigador de Andaltec Juan Pablo Fe-
rrer presentd los avances del proyecto LIFE
Compolive en el Ecocity World Summit 2022,
un congreso internacional centrado en la
transferencia de conocimiento en torno a las
ciudades sostenibles y la transformacion cir-
cular de los entornos urbanos. El evento se
celebrd entre los dias 22 y 24 de febrero de
manera virtual y reunié a miles de expertos
mundiales especializados en los distintos am-
bitos de la sostenibilidad y la eficiencia.

Ferrer expuso los resultados obtenidos por
el centro en la revalorizacion de subproduc-
tos del olivar y su uso para la fabricacién de

bioplasticos en una ponencia on line enmar-

cada en el drea de “Biobased materials and
products, energy & food” del evento.

LIFE Compolive, proyecto europeo lidera-
do por Andaltec, demuestra a nivel industrial
la utilizacién de la poda de olivo como re-
fuerzo en biocomposites, con aplicaciones
en el sector de la automocion y del mobilia-
rio doméstico y urbano, entre otros.

Este proyecto surge ante la necesidad de re-
valorizar residuos procedentes del olivar, dado
el volumen que se genera anualmente en toda
lazonamediterraneay las escasas aplicaciones
que existen en la actualidad. De esta manera,
el principal objetivo es desarrollar una nueva

generacion de biocompuestos basados en re-

[ C(LEUM e CONCURSO MAS INFLUYENTE DEL MUNDO. ULTIMOS DIAS PARA INSCRIBIRTE (]

siduos de poda de olivar para aplicaciones in-
dustriales, impulsando la sustitucién de recur-
sos no renovables a través del disefio sosteni-
ble de productos de fibras a base de madera.
Con ello, se pretende revalorizar estos resi-
duos y reducir las emisiones de CO,,.

Por otro lado, se prevé crear tres nuevos
modelos de negocio relacionados con la ges-
tién de residuos dentro de la nueva cadena
de valor del sector oleicola: fibras para auto-
mocién, muebles de exterior y muebles para
el hogar. Ademas, tiene como objetivo po-
tenciar la sensibilidad y la conciencia del sec-
tor primario al impulsar una gestién econd-

mica y ecoldgica de los residuos del olivar.
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—_— lcecites de clicvcc 28 feb.J6 marzo ‘22 7/13 marzo 22
(Cierre dia 24 febrero 22) (Cierre dia 2 marzo ‘22)
C . ANDALUCIA €h. €}t.
JAEN 3.200
O 3.200/3.250
t 3.300/3.400
- 3.200/3.250
|
z CORDOBA Lampante, base 1° 3.000 3.200
Virgen 3.050/3.100 3.250
a Virgen extra  3.200/3.450 3.300/3.450
C Refinado 3.050 Sin oper.
| SEVILLA 3.150
O 3.200
3.300/3.450
n 3.150/3.200
e
GRANADA Lampante, base 1° 3.000 3.200
S Virgen 3.050/3.100 3.200/3.250
Virgen extra 3.200/3.400 3.300/3.400
d M A LAGA Sin oper.
e Sin oper.
Sin oper.
A ARAGON ARAGON
C Virgen extra (DOP Bajo Aragén) Sin oper. Sin oper.
e TOLEDO
i 3.250/3.300
3.350/3.600
t
e LERIDA Virgen extra (DOP Garrigues) frutado Sin oper. 3.500
s Virgen extra (DOP Garrigues) dulce Sin oper. 3.300
TARRAGONA 3.500
y 3.300
G ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 2.900 Sin oper.
r Virgen 3.000 Sin oper.
a Virgen extra 3.150 Sin oper.
< Refinado 3.050 Sin oper.
a BADAJOZ
3.050/3.100
s ’,:AEstos pr‘ecios son orient':tli‘vos& | | 3.150/3.200
ercacel no se responsabiliza del uso que los 3.300/3.450

lectores hagan de los mismos.

- =
\V

& Se@agHoiSa

~COTIE=

tratamiento y adeebacion postcosecha del fruto gyidel agua

0

PYME INNOVADORA
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Olive Oil
OE Exhibition
Ulceites de cwujo

WG e
MERCADO \‘

EUROS EUROS/T.
MA A SEMANA
28 feb./6 0 22 7/13 marzo ‘22
c (Cierre dia 24 febrero 22) (Cierre dla2marzo 22)
o SEVILLA €/t
L 1.600/1.650
1
2.000/2.100
Z
a
c -~ -~
. Uceites de semillas.
1
o
SEVILLA
n
Sin oper.
e Sin oper.
S
1.600
1.650
Sin oper.
e
” = -
Clleinas ¢y Ucidos greasos.
Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

A
C
e
i
t
e
s

Evolucién mensual de los precios

y
I /
2021
—
2021 I

(* Media ponderada a nivel nacional).
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World

W

MADRID
BARCELONA

Olive Qil
OE Exhibition
EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA

7/13 marzo ‘22
(Cierre dia 2 marzo ‘22)

SEMANA
28 feb./6 marzo ‘22
(Cierre dia 24 febrero ‘22)

€/t. €/t

SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Extra-fancy 1.060 s/c

SEBO FUNDIDO, Fancy 1.040 s/c

GRASA ANIMAL 3° (origen) 670 1.250

GRASA ANIMAL 5° (origen) 660 1.200

MANTECA DE CERDO 0,5° (origen) 815 1.280

ACEITE DE COCO (refinado) 1.985 2.500

ACEITE DE LINAZA (refinado) 1.830 s/c

ACEITE DE MADERA 4.020 4.020

ACEITE DE RICINO 1.440 s/c

ACEITE DE PATA DE BUEY 3.100 s/c

ACEITE DE PESCADO refinado 1.200 2.650

GLICERINA BIDESTILADA 890 s/c
GRASA ANIMAL DE CORTEZAS

DE CERDO < 5° (destino) 680 s/c

GUILLEN

BROKER

%

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL WOOE « 7/13 MARZO 2022

Miguel Guillény
Paco Guillén

Brokers internacionales de aceite de oliva y semillas

Especializados en aceite T.P.A. de terceros paises

International olive oil brokers

Avda. Constitucion, 27 - 1° B » 41004 Sevilla
TIF: +34 95 421 49 65 (5 lineas) * Fax: +34 95 422 54 05
Movil: +34 607 628 221 / +34 687 650 487

miguel@guillenbroker.com ® execution@guillenbroker.com

*Precios orientativos.
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Olive Oil MERCADO ‘
OE Exhibition y

I . » EUROS/KG. EUROS“(G.
Mercado. internacional SEMANA SEMANA
28 feb./6 marzo ‘22 7/13 marzo 22

(Cierre dia 24 febrero ‘22) (Cierre dia 2 marzo ‘22)

C ITALIA - e
o : :
t NORTE DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,80/4,10 3,80/4,10
9
i PUGLIA& ACEITE DE OLIVA refinado 3,15 3,15
> CALABRIA ACEITE DE ORUJO refinado 1,95 1,95
a ACEITE DE GIRASOL refinado 1,46 1,46
ACEITE DE MAIZ refinado 1,50 1,50
C
- ACEITE DE SOJA refinado 1,40 1,40
1 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,14 2,14
o
n SUR DE 4,00
e PUGLIA s/c
S 2,90/3,00
[,
d TU NEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,15/3,25 3,20/3,30
e
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,50/3,60 3,50/3,60
A TURQU A ACEITE DE OLIVA refinado s/c s/c
C
e 3,42/3,50
i GRECIA 3,37/3,42
t
e
S
) Euro
Y TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (1 de marzo de 2022) Peseta. oo 166.386
(Los tipos de mercado) Lira italiana ............. 1.936,270
Escudo portugués......... 200,482
G 1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego............. 340,750
r EUFO (BUMDOM) +evvveeveeeerseeeeveeesnssnseees -0,58 -0,57 -0,55 -0,55 -0,53 -0,48 Fl?rin .............................. 2,204
a e 006 00RO 0B O o
s YEN JAPONES cvvvvvvvvsnrrverssssnssssrsssennns -0,09 -0,08 -0,06 -0,09 -0,04 0,06 Yen japongs. ......ceeeeee. 130,58
Libra ESterling oo 0,04 0,05 0,06 0,09 0,10 0,16 Corona SUECA ....ueeuveenns 10,565
= | . Corona checa................ 24,473
FranCo SUIZO vvvvvvvvrressseserssnssensenns -0,83 -0,80 0,77 -0,75 -0,70 -0,59 e 0,834
S Dolar Canadiense ....evvvecvveeresnerennens - - - - - - Franco SUiz0.........cceeeenene 1,043

\/ BROKER INTERNACIONAL
OLIVE OIL
1IRANDA cicx DE ACEITE DE OLIVA
Si eres comprador: (+34) 722 14 08 08, Jestis Miranda

Si eres vendedor: (+34) 690 27 97 33, Juanjo Torres
Envio de muestras: C/Miguel Moya, 16. 12-C. 29017 Malaga
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‘_ ACTUALIDAD

Empresas

Deoleo obtiene un resultado
neto de 61 millones de euros en
2021 y cierra en positivo por

segundo ano

Deoleo ha infor-
mado de que alcan-
z46 un Ebitda de 48
millones de euros en
2021y consiguié un
resultado neto de 61
millones de euros, cerrando en positivo
por segundo afio consecutivo. La compa-
fifa cerrd el pasado afio cumpliendo los
objetivos previstos al inicio del ejercicio en
un contexto de mercado “complicado”,
marcado por la reduccién del consumo
de aceite de oliva en el hogar debido a la
normalizacion de la situacion sanitaria, al
que se sumo el significativo incremento
que experimentd el precio de la materia
prima -una media del 48%-, asi como los
costes logjsticos y de otros materiales.

La generacién de caja, vinculada a esta
buena evolucién del negocio, permitid a
Deoleo reducir su deuda neta en un 20%,
hasta los 120 millones de euros al cierre
del ejercicio, tras amortizar de forma vo-
luntaria 25 millones de euros del crédito
sindicado en el cuarto trimestre de 2021.

consecutivo

Asimismo, gracias a
la posicidn de tesore-
ria alcanzada al cie-
rre del ejercicio, que
se situé en 86 millo-
nes de euros, la com-
pafiia amortizé otros 18 millones de euros
en enero de 2022, dejando el importe de
la deuda sindicada pendiente de amorti-
zar en 160 millones de euros.

Como consecuencia de la progresiva
normalizacion de la situacidn sanitaria tras
un 2020 excepcional y del impacto sobre el
consumo de la subida de los precios en ori-
gen, Deoleo cerrd el ejercicio 2021 con una
reduccién del 6% en sus volimenes de ven-
tas, también enlinea con las previsiones.

Asimismo, 2021 fue un ano clave en la
redefinicién de la estrategia de Deoleo.
Tras los positivos resultados obtenidos
en 2020, el grupo decidid llevar a cabo
una reflexién estratégica que se tradujo
en el lanzamiento de un nuevo plan de

negocio hasta 2026, presentado el pasa-

do mes de noviembre.

MIGUEL S.VERDASCO
INTERMEDIARIO

movil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es
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WCS e
Olive QOil
OE Exhibition

I
MATERIAS PRIMAS PARA

plenses,

compuestos.

PRECIOS
s
€t
Harina de soja (s. fabrica) .......ccccccuuueueee. 500
Harina de girasol (integ.) (abril)...cccooeeevvrruneeee 300
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo). 1.200
Dolares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
€/t
Maiz 275
Trigo panificable 630
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 750
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 300
Harina de girasol (alto proteico) 340

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.705,50 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.675,00.

@ Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 464,50 délares por tonela-
da corta era el ultimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 471,20.

@ Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 76,75 centavos
de délar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de 70,66.

@ Precios: Futuros marzo.

Maiz: Terminé la semana a 739,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 681,75.
‘ Precios: Futuros marzo.

E UM EL CONCURSO MAS INFLUYENTE DEL MUNDO. ULTIMOS DIAS PARA INSCRIBIRTE




ACTUALIDAD

- Alimentaria

y -
g orld
Olive Oil
OE Exhibition

<

The Olive Oil Bar, el espacio de
Alimentaria dedicado al AOVE

A poco mas de un mes para su celebra-
cién, Alimentaria & Hostelco, que tendrd lu-
gar del 4 al 7 de abril en el recinto Gran Via de
Fira de Barcelona, cuenta con la participa-
cién de alrededor de 3.000 empresas exposi-
toras y una ocupacién de 85.000 metros
cuadrados del recinto Gran Via de Fira de
Barcelona. En esta feria, como en anteriores
ediciones, el AOVE tendra un protagonismo
especial con iniciativas exclusivas y diversos
espacios destacados para lograr la maxima
visibilidad, entre ellos The Olive Oil Bar, una
de las actividades estrella del Salén.

En este espacio de cata auto-guiada, los
compradores podrdn degustar los mejores
AOVEs nacionales, entre los que se encontra-
ran aceites amparados por DOPs, nuevas mar-
cas impulsadas por pequefios productores y
almazaras, y otros aceites Premium. En su edi-
cién de 2022, The Olive Oil Bar estara dividido
en cuatro categorias: AOVE de Produccion
Convencional, AOVE de Produccién Ecoldgica,
Especialidades y los AOVEs ganadores del Pre-
mio Alimentos de Espafia del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA).

Debido a las cambiantes restricciones sani-
tarias, el director de Alimentaria, J. Antonio
Valls, ha avanzado a Mercacei que ain no
pueden determinar si las catas serdn uUnica-
mente en boca con vasitos desechables o se-
ra posible acompafiarlas de pan, como en an-

teriores ediciones. “Lo que si podemos ase-

ol

.

gurar es que se podrdn catar aceites de oliva
virgenes extra de altisimo nivel, muchos de
los cuales han sido premiados”’, ha afadido.
Este espacio dedicado al aceite de oliva
gourmet se ubicara dentro del salén Medite-
rranean Foods, que ocupara una superficie
expositiva de mas de 600 metros cuadrados.
La mayoria de las empresas productoras de
aceite de oliva que participan como exposito-
ras lo hardn dentro de este saldn, aunque
también estaran representadas en los salo-
nes Grocery Foods y Lands of Spain. Precisa-
mente debido a esta dispersion de la oferta
de AOVE dentro de la feria, The Olive Oil Bar
“constituye el punto ideal de inicio de su visi-
ta para los compradores que desean ir catan-
do con tranquilidad y anotar sus preferencias
sin ninguna presién comercial”’, ha resaltado.
Respecto a las actividades que previstas pa-
ra promocionar el aceite de oliva espafiol e im-

pulsar los contactos comerciales con los distri-

BRANDT® Manni-Plex® B-Moly

buidores de otros paises, Valls ha explicado
que Alimentaria trabaja intensamente para
atraer a distribuidores internacionales y a tra-
vés del programa Alimentaria Hosted Buyers
acudiran compradores especializados en acei-
te de oliva, “de hecho es uno de los produc-
tos que genera mas solicitudes”. Debido a la
actual coyuntura, los organizadores de Ali-
mentaria han centrado las invitaciones en pai-
ses europeos, muchos de los cuales son gran-
des consumidores de aceite de oliva espafiol.

50 actividades y 35 estrellas Michelin
Ademas del drea especializada en aceite, am-
bos salones ofrecerdn mas de 50 actividades
gastrondémicas y dreas especializadas en ca-
fé, panaderia y reposterfa. Una de las activi-
dades estrella serd The Experience Live Gas-
tronomy by Alimentaria & Hostelco, que dis-
pondra de seis espacios donde se desarrolla-
ran showcookings, talleres, ponencias y pre-
sentaciones, y que centrard su programa en
la sostenibilidad, el acercamiento entre
chefsy productores locales y la recuperacién
de elaboraciones tradicionales.

Una treintena de cocineros que suman
mads de 35 estrellas Michelin participaran en
este espacio para mostrar sus creaciones
mas genuinas y vanguardistas, en un intento
por equilibrar tradicién y sostenibilidad y con
el maximo respeto por las materias primas

de calidad y proximidad.

Incrementa el Cuajado y el Rendimiento Graso

Brandt Europe, S.L.
www.brandteurope.com
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LA MEJOR TECNOLOGIA NIR EN ALMAZARA

Mayor Rentabilidad Répida Amortizacion
=
= f A - g [EIANZANO

ZEUTEC © Palylec

- WFlottweg

www.axflow.es

fﬂ tecnilab

La solucién |

integral para | 'r" l"‘-i??

sualmazara ¥

nirifug
emana
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Medicion NIR de Grasa, Humedad ¥ L =
y Acidez en aceituna y orujo o extraccion

convertida en arte.

« % bombas =

C:TRIEE . Codi - Pack

(353 b - -

Nt I E F g . :

e MARCAJE Y CODIFICACION, S.L.

Bombas de aletas ’\ &l
de desplazamiento )_"“-,
positivo para i —
aceites vegetales

20 ANGS SOLUCIONANDO SUS PROBLEMAS DE LLENADO Y ETIQUETADO

www&odfﬁack.(&({l\\ : ’

FABRICA Y ALMACEN

Avda Vicente Prermogordo n” 12
14850 BAEMA {Céedobal

ol D024 957 665115

w-moil: hacsolracsal. com

Rigor | Estuerzo | Compromiso



LABORATORIO DE ANALISIS DE
PLAGUICIDAS, HERBICIDAS,ETC.

« Productos ecoldgicos
« Aceites 3
« Frutas y verduras g

‘LAggATORI 3
QUISA |

Ildad
r ENAC

Laboratorio cumpliendo norma d
en 17025, laboratorio acreditado

(tra. de Cordoba Mdlaga km. 47,5 - 14550 Malitilla {Cordoba)
3 7-65 1 61
isa@enoquisa.com - WwWw.enoquisa.com

OLIVARUM

Fundacian
it FURRL Sl

LABORATORIO

CENTRO DE ASESORAMIENTO

TECNICO AGRARIO

|

LABORATORIO

@ atentamus company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

::g;g flac-nra E A q

"l*- ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
BN ACEITlﬂll. ?IS'MCIIO. ALMENDRA, CACRUETE ¥ OTROS FRUTOS

V.

edad itali

GRANDES ACEITES

SERVICIOS DE
TRANSFORMACION INTEGRAL

PARA UNA AGRICULTURA
MODERNA, RENTABLE
Y SOSTENIBLE.

Con mds de 65 afies de experien i ofrecendo
mwwwmmcuwmw&wﬁde wdm:wamwwb

icia, 1 Organizaciin TREICO se remventa cada di productos

www.treico.com

| AGRICULTURE]

@
. Potenciay Kubota
maniobrabilidad,

todo en uno

de preducto y
mantenimiento
preventivo

(~  siming ol error () wmayorahorra
humano onergético

(%) Exhaustivocontrol
= delos procesos

High Technology
Great Performance

ANSOTEC

v MORESIL

Especialistas en Recoleccién

No podemos
* controlar
el clima,
pero si los
- procesos.

Olivar tradicional

Superintensive

Fabrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cérdoba)
Tel: 957630243 www.moresil.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio

Econémicos y muy rentables

UTILIZANDO @

AGROCUADERNO, Inférmate
SUPERAR CUALQUIER

RETO ESTARA

EN SU MANO

DESARROLLADO e Tol (ICH 08 #2771 40

POR PROSUR = www.todolivo.com
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Rafa Nadal en el match point definitivo:
¢tenis o aceitunas?

Va sea en Shangluai o en Edparia, all; donde esté,
dempre budco aceilunad o aceile de oliva virgen extra,”

Poco mas se puede decir sobre Rafa Nadal. Que es el niimero 1 del tenis mundial, ya lo sabemos, que es el mejor
embajador de la Marca Espafia, también. Pero si te sientas con él y le preguntas por su vida fuera de la pista -aunque no
lo crean, tiene una-, se muestra la persona detras del mito, un apasionado del virgen extra que incluso llegé a
empacharse de aceitunas en su propia comunién. ;Dénde termina el disciplinado deportista de élite y dénde comienza
el desenfadado gourmet? Pasen y vean, en este partido siempre se gana.

Entnevista healigada pot Pandona, Periamil Pedalel

Considerado uno de los mejores jugadores de la historia del tenis, el
mejor en tierra batida, con 21 Grand Slams, 90 titulos individuales, 36
Masters 1000, entre otros muchos titulos... afirmabas recientemente
que no te sentias un héroe. Si no es asi, como te ven todos tus fans,
{como te sientes ti realmente cuando te alejas de los focos?

Yo realmente me siento lo que soy, una persona normal que ha teni-
do la suerte de trabajar en su mayor pasién. Ademds, me ha ido mu-
cho mejor de lo que siempre habia sofiado. En pocas palabras, soy un

afortunado y le tengo que dar las gracias, sobre todo, a la vida.

Tu abuela conté en una ocasién que tu Primera Comunion fue un
tanto accidentada por un atracén de aceitunas... ;Tanto te gustaban?
{Qué recuerdos te vienen a la cabeza cuando piensas en aceitunas y
aceite de oliva?

Si, las aceitunas me encantan desde muy pequefiito y esa anécdota es
totalmente cierta. jMe comi un tarro entero de aceitunas! La verdad
es que en cada lugar que voy siempre busco aceitunas, incluso las pi-
do en los restaurantes. No sélo aceitunas, también un buen aceite de

oliva. Ya sea en Shanghai o en Espafia, siempre pregunto por ambos.

Disciplina, trabajo, talento, dedicacién... son sélo algunos de los siné-
nimos con los que te describen a diario. ;Vives siempre dentro del
guidn o te permites de vez en cuando salirte un poco?

El tenis es un deporte muy exigente y cuando eres mas joven puedes
permitirte salir ligeramente del guién, pero lo mas conveniente es
mantenerte siempre dentro de él y hacer las cosas bien. No es posible
salirte en exceso, es un error que muchos han cometido y es dificil vol-

ver a entrar. La competicién es demasiado grande.

Como deportista de élite tienes que llevar una dieta rica y saludable.
{Ocupa el aceite de oliva virgen extra un lugar destacado en este es-
tilo de vida?

Absolutamente. Es un alimento imprescindible para mi. Alli donde es-

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL WOOE + 7/13 MARZO 2022

té cada mafiana desayuno pan tostado con aceite, y en las comidas y
cenas suelo tomar ensalada o pescado siempre con un chorrito de vir-
gen extra. Para mi es fundamental y parte inamovible de mi dieta y de

mi manera de comer.

Esta claro que te gusta la cocina espafiola y mediterranea, e incluso
te has iniciado en el mundillo gastronémico con Tatel, pero... ;Quién
cocina en casa? ¢Eres cocinillas?

Ami, la verdad es que me gusta mucho cocinar. No es que sepa hacer
miles de cosas pero las que hago me gustan mucho y disfruto coci-
nando. Me gusta ir al mercado o al supermercado en Manacor y elegir
el pescado. Después lo preparo en casa al horno con patatas, cebo-
lla... jy bastante aceite! Ese es uno de mis platos preferidos y mas recu-
rrente. También me sale bastante bien la pasta, aunque Ultimamente

la como menos.

Si tuvieses tiempo para cocinar tranquilamente, ;:qué platos prepara-
rias? ;Qué tipo de cocina te gusta?

Me gusta mucho el pescado y seguramente ampliaria mi repertorio
de recetas. Lo que sf considero fundamental es que el producto sea
bueno... En Mallorca tenemos muy buen pescado y gambas, y los sue-
lo hacer de la manera mas simple para resaltar su sabor. Las gambas
de Sdller ala plancha, poco hechas, son una maravilla.

El olivo es uno de los arboles con mayor fuerza simbélica. Sin ir mas
lejos, en tu tierra existen arboles milenarios que siguen hoy en dia
transmitiendo pureza, esencia, calidad... igual que tu juego. ;:Son im-
portantes los simbolos en la vida?

La verdad es que nunca habia pensado en ese paralelismo, pero es to-
talmente cierto. Quizas sean precisamente las tradiciones lo que ha-
cen que mi deporte, el tenis, sea tan especial; y que esa comparacién
entre el drbol milenario y este deporte centenario se convierta en al-
go tan simbdlico.
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La Dieta Mediterranea es Patrimonio Inmaterial de la Humanidad por
la Unesco. Como mallorquin, ;qué es para ti la cultura mediterranea?

A mi entender, la cultura mediterrdnea es una parte fundamental de
nuestras vidas, de nuestra manera de ser. Los espafioles tenemos una
cultura muy rica y especialmente en lo que a gastronomia se refiere.
Disfrutamos comiendo y contamos con unos productos excelentes
que son mundialmente conocidos y valorados. La cultura mediterrd-
nea es una manera de vivir disfrutando de lo que nos ha dado la vida:
el clima, la gastronomia, la manera de entender y ver las cosas y, por

supuesto, también el trabajo.

Las tltimas cifras de la OMS sobre obesidad infantil son muy preocupan-
tes. ;C6mo convencerias a un nifio o adolescente para que dejase aunla-
do los malos habitos y se iniciase en el deporte y en la comida sana?

El deporte es muy importante porque, ademas del ejercicio en si, se
inculcan en él unos valores que sirven para afrontar la vida. Por un la-
do, para un nifio lo mas importante es divertirse y el deporte es, sobre
todo, diversién, pasarlo bien, jugar en equipo o sélo, pero luchando
contra algo o alguien de manera correcta. Y por otro, la alimentacién
es fundamental para el desarrollo de los nifios y de las personas en ge-
neral. Combinar una alimentacién equilibrada con deporte te convier-
te en mejor persona, te hace sentir mejor. Es cierto que a veces es difi-
cil entenderlo o seguir esta linea, pero es cuestion también de educa-
ciény voluntad.

Deportividad, juego limpio, amistad, generosidad, trabajo duro...
(Crees que estos conceptos tan deportivos se encuentran presentes
hoy en dia en nuestra sociedad?

Son los que deberian prevalecer, aunque a veces los ignoremos. Pero
si, todos esos valores junto con la humildad, la solidaridad y la cons-

tancia son fundamentales en nuestra sociedad.

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL WOOE + 7/13 MARZO 2022

El afio pasado promocionaste los Aceites de Oliva de Espaia por

Australia, Brasil, Japén, México, China y Estados Unidos. ;Cémo vi-

viste esa campana?

Fuimos muy activos en la promocidn de nuestros aceites, y la ver-
dad es que te das cuenta de que son realmente apreciados fuera de
Espafia. Queda mucho por hacer, sin duda, pero el aceite de oliva se
va conociendo en muchos paises y mercados lejanos. Es importan-
te realizar promociones para que la gente no sélo los conozca, sino

que los conozca mejor.

Acabas de recibir el Premio Especial Aceites de Oliva de Espafia
2017 junto con el Ministerio de Agricultura por el apoyo a la campa-
fia Nacidos en Espaia, Admirados en el Mundo. ;Qué significa para
ti este galardén para ti, tan diferente de los que sueles recibir?

Como siempre, me siento muy agradecido por todo lo que hacen'y,
por supuesto, por el premio. Lamentablemente no pude asistir en
persona para recogerlo pero seguro que en algiin momento nos ve-

remos y podré agradecerles personalmente el honor recibido.

Eres vanguardia en el deporte, siempre forzando los limites, rompien-
do moldes y siendo tt mismo. Si fueras un aceite de oliva, ;como seri-
as? ;Amargo, picante, dulce, agridulce...?

Esta pregunta es dificil de responder. Sélo sé que el aceite me gusta
probablemente de una manera diferente a la que soy...

Cuedlion Perdonal

Una aficion: La pescay el golf

Una virtud: No conocer cuél es o no saber decirla

Pelicula de cabecera: Gladiator, de Ridley Scott, y
Alejandro Magno, de Oliver Stone

Plato favorito: Cualquier pescado

Aceite preferido: El espanol

¢Qué comida te llevarias a una isla desierta?
Ninguna... {Me llevaria los bartulos para

poder pescarla yo mismo!

Lo que mas te gusta de tu trabajo: La competicién

Lo que menos: Los momentos en los que no puedo
competir

Un sueno por cumplir: He vivido ya muchisimos

més de los que nunca imaginé

Una altima cena, ;qué meni elegirias?: Gambas

rojas de Mallorca
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Entrevista a Manuel Parras, presidente del Consejo
Regulador de la IGP Aceite de Jaen

“El objetivo final es que se envase el
100% del aceite clasificado como

IGP Aceite de Jaén”

12+1. A las 12 DOPs andaluzas de aceite de oliva se ha unido, desde mediados de
2020, la Indicacién Geogréfica Protegida Aceite de Jaén, la primera de AOVE en Es-
pafia. Hablamos con Manuel Parras, el presidente del Consejo Regulador de la nueva
entidad, para hacer balance del primer afio y medio de vida de este sello de calidad.

{Qué balance hace del primer afio y medio
de la IGP Aceite de Jaén, la primera de AOVE
en Espafia, y cudles han sido hasta la fecha
sus principales hitos?

El balance de este afio y medio, plagado de
primeras veces y de hitos importantes, es po-
sitivo. Podemos destacar, el 14 de junio, la
modificacién de nuestro Reglamento para
que las entidades con DOP se pudieran incor-
porar sin un doble gravamen; la convocatoria
de nuestras primeras elecciones el 22 de ju-
nio, y su celebracién el 20 de octubre; el 5 de
noviembre conformamos el actual Consejo
Regulador; y, por supuesto, el 4 noviembre
salié al mercado nuestra primera botella con
IGP Aceite de Jaén en su contraetiqueta, un
hecho histérico.

¢(Cuantas empresas cuentan en la actualidad
con este distintivo de calidad que se une a
las 12 DOPs andaluzas y cudles son sus previ-
siones a corto y medio plazo en cuanto al ni-
mero de socios? ;Qué requisitos y obligacio-
nes deben cumplir las empresas que quieran
formar parte de este sello de calidad?

Actualmente contamos con 49 entidades ins-
critas en los

censos de

G_ ::"’\ présaiied
222> SERVICE

Campaha de
mantenimiento

preventivo

elaboradores y envasadores-comercializado-
res, de las cuales 24 son empresas cooperati-
vas y 25 empresas privadas; mientras que en
el censo de productores contamos con mas
de 31.000 olivareros de Jaén. A corto plazo,
nuestro objetivo es seguir incluyendo entre
nuestros inscritos a aquellas entidades que
apuesten claramente por la calidad. Y a me-
dio y largo plazo, llegar a agrupar a la gran
mayoria de entidades de la provincia que
apuesten igualmente por la calidad.

Los requisitos son sencillos para las empre-
sas elaboradoras: deben ser entidades de la
provincia de Jaén cuyo aceite provenga Uni-
camente de olivares jiennenses con aceitu-
nas recolectadas hasta el 31 de diciembre. En
cuanto a los envasadores-co-
mercializadores, pueden ser de
cualquier parte del mundo, pe-
ro para poder envasar con IGP
Aceite de Jaén tienen que com-
prar aceite elaborado por las
entidades inscritas.

AOVE de cdlidad, de Jaén y punto. ;Ha calado
en el sector el lema o discurso promocional
con el que surgié la IGP? Y, aunque ain es
pronto, ;:qué acogida esta teniendo entre los
consumidores? ;Qué iniciativas y/o acciones
de comunicacién se estan llevando a cabo
paradar a conocer la IGP?

Estamos en los inicios de un proyecto con vistas
al futuro, pero poco a poco y accién tras accién
el nombre de la IGP Aceite de Jaén se va escu-
chando cada vez mas. Este afio tenemos un plan
bastante ambicioso porque queremos comen-
zar arealizar publicidad en medios autondmicos
y nacionales. Pero estos objetivos y sus resulta-
dos son a largo plazo, primero hay que sembrar
mucho para después ir recogiendo los frutos.

JCudantos kilos de AOVE de Jaén se han certi-
ficado hasta este momento bajo el sello de
calidad de la IGP? ;Qué previsiones existen en
este sentido de aqui a finales de afio y cudl es
el objetivo para los siguientes ejercicios?
Actualmente tenemos certificados mds de
5.000.000 kg. de AOVE con IGP Aceite de Ja-
én, y creemos que se clasificard algo mas, ya
que son las entidades segtin sus necesidades
de envasado o de venta a granel con IGP
Aceite de Jaén las que nos indican la canti-
dad. Esperamos que en este primer afio se
envase un 20% del mismo, aunque este por-
centaje posiblemente sea mayor.

El objetivo final es que se envase el 100%
del aceite clasificado como IGP Aceite de Ja-
én, para ello nuestro objetivo es ir aumentan-
do el volumen envasado todos los afios.

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL WOOE « 7/13 MARZO 2022
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Vuelve la WOOE: catas, showcookings, concursos y
conferencias en torno al AOVE

Tras dos afios de obligada ausencia debido a las restricciones impuestas por la pandemia, la World Olive Oil Exhibition
(WOOE) regresa con mas fuerza que nunca. Asf, durante los dias 8 y 9 de marzo el pabellén 1 de IFEMA Madrid se con-
vertird en el punto de encuentro de pafses productores, consumidores y empresas que buscan consolidar su negocio, asf
como de todos aquellos enamorados del aceite de oliva virgen extra que quieran seguir explorando, conociendo y vi-
viendo experiencias en torno a este producto.

Para ello, ademas de convertirse en el es-
cenario ideal para las empresas que buscan
consolidar su negocio y abrir nuevos merca-
dos, se han organizado numerosas activida-
des para que todos aquellos que se acer-
quen a la WOOE puedan conocer de primera
mano todo lo que rodea al aceite de oliva.

Asf, el dia 8, tras la inauguracion de la feria,
arrancard la jornada con la entrega de los Oli-
ve Oil Delicatessen Awards, que premiaran a
aquellas empresas que utilizan el aceite de oli-
va en sus elaboraciones. Debido a que hace
dos afios no se pudo celebrar la WOOE por
culpa del COVID-19, también se otorgardn los
premios a los ganadores de la edicién 2020.

Por su parte, el programa de catas realiza-
ra un recorrido por los aceites de oliva virge-
nes extra picuales reconocidos con el sello
“Jaén Seleccion”; los AOVEs de la provincia
de Toledo; y los zumos de Andalucia marida-
dos con propuestas del chef Manu Urbano.
También se degustaran virgenes extra del
Alentejo (Portugal) y los aceites ganadores
del concurso Agrocanarias 2022. Ademas,
José Maria Penco, director del Concurso In-
ternacional EVOOLEUM, realizard una cata
de los Mejores AOVEs Monovarietales de
cinco variedades emblematicas del Medite-

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL WOOE « 7/13 MARZO 2022

rraneo del TOP100 de EVOOLEUM y una ca-
ta histdrica de tres AOVEs del Mediterrdneo
del TOP100 de este certamen.

A su vez, el Desafio WOOE volvera de la
mano de Campo y Alma -la marca de garan-
tia de la Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha-, encargada de patrocinar el concur-
so de ensaladas donde diez cocineros pre-
sentaran sus propuestas gastrondmicas ela-
boradas con aceite y queso con DOP de Cas-
tilla-La Mancha. Como novedad, en esta edi-
cion también se llevard a cabo un Desafio
WOOE dedicado al ajoblanco que los concur-
santes tendran que elaborar con aceites con
DOP y almendras de Andalucia.

Un afio mas, la Gourmet Area contara con
el showcooking de Kike Pifieiro, chef de A
Horta do Obradoiro, quien también sera el
encargado de presentar otra propuesta gas-
tronémica elaborada con los AOVEs de Ali-
mentos de Espana.

Tampoco faltardn conferencias como las
de Sara Oulbi, investigadora del Instituto Na-
cional de Investigaciones Agrarias de
Meknés (Marruecos), sobre “Los logros prin-
cipales del INRA en el desarrollo del olivar en
Marruecos”; o Joseph Profaci, director ejecu-
tivo de la North American Olive Oil Associa-

[ CULEUM eL concurso MAS INFLUYENTE DEL MUNDO. ULTIMOS DIAS PARA INSCRIBIRTE

tion (NAOOA), acerca de “Las nuevas claves
del mercado norteamericano en el sector del
aceite de oliva”.

También se llevard a cabo la presenta-
cion de la IGP Aceites de Jaén, a cargo de
Miguel Soto, secretario general de esta
entidad, e Isidro J. Gavilan, director de Ca-
lidad de este sello; asi como del “Estudio
sobre los efectos saludables de los aceites
de oliva segtin los profesionales de la salud
en Espafa”, elaborado por la Interprofe-
sional del Aceite de Oliva Espafiol y que
contard con la presencia de Enrique Ruiz
Escudero, consejero de Sanidad de la Co-
munidad de Madrid; Manuel Gallego, so-
cio-director de More than Research; y Pe-
dro Barato, presidente de la Interprofesio-
nal del Aceite de Oliva Espafiol.

El programa se completa con presenta-
ciones de libros y mesas redondas sobre la
innovacién y optimizaciéon de recursos; el
potencial de las certificaciones en el sector
del aceite de oliva; la distribucion, la co-
mercializacién y las pautas de consumo de
este producto; y las previsiones mundiales
de produccidn.

Ademas, los asistentes podran degustar
multitud de AOVEs en el Olive Oil Bar.

0
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\‘ CREES EN EL FUTURO?...
" ESTERYFIL Si.

Presentamos los nuevos filtros automaticos BM 4.0

Los unicos filtros del mercado totalmente automaticos
con tecnologia 4.0 integrada.

e ,.f
de maquinaria ,
de envasado

DESCUBRE TODAS SUS VENTAIJAS.

ECOLOGICO + AHORRO ENERGETICO TECNOLOGIA 4.0 CONTROL DE CALIDAD

e

Pol. Ind. Can Carné, Calle Terra Alta, n® 71 - 73 e i
08211 Castellar del Vallés - (Barcelona) ESPANA oY
Tel. (34) 93 714 49 45 - Fax: (34) 93 714 30 19 iy |

E-mail: olmos@olmosmaquinaria.com - Web: www.olmosmaquinaria.com ]
www.esteryfil.com

PP e N W

@ eXpoliva

EXPOLIVA.INFO

_. . [0 A p
“@agroisa LA

IS INTER -
" NATIONAL
FAIR OF THE
OLIVEOIL
& ALLIED
INDUSTRIES
JAEN, SPAIN
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ibe.agromillora.com

la variedad i1taliana de los :

GRANDES ACEITES

AGROMILLORA: MULTIPLICANDO PLANTAS
Y VALOR PARA NUESTROS CLIENTES.

: Q
La variedad Lecciana, es una variedad "made in Italy . 7 /@ V74
propiedad de la Universidad de Bari. Plenamente adaptada al Dy Q Y ;
olivar en seto. Se caracteriza por su resistencia al frio, su vigor UN l V E RS ITA AGROMILLORA
; ; ; R ; DEGLI STUDI DI BARI Selos e

medio, su precocidad productiva, y la indiscutible calidad
organoléptica de sus aceites. Una variedad de premio. A L D O M O RO

AGROMILLORA IBERIA C/ El Rebato s/n - Subirats (Barcelona) 938912105 info@agromillora.com




i World
i wo Olive Oil

Exhibition
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F e J/" A  EMOCIONES

1 A ) INGENIERIA

INGENIERIA, AUTOMATIZACION, CONTROL Y GESTION DE PROCESQS NS E AN Eb A BIA
PARA ALMAZARAS

Mas de 40 arios Ofreciendo Soluciones

Exeelencia en Calidad y Productividad

i ntegradores de Sm
- '] | 1
vm 3 Roclkwell
Automation
s 3

Recognized Systems Integratar

Pastrana

Ingenieria y Servicios S.L.P.

Especialistas en el desarrollo de proyectos de almazaras

Redaccion de Proyectos - Direccion facultativa de Obras - Tramitacion de licencias
administrativas - Gestion de ayudas y subvenciones - Gestion integrada de Proyectos

: ' www.pastranaingenieria.com
WWW.PI‘DCIO|€‘D.ES

-y N . SN e
www.meditasoil.com

| meditasoil

GLOBAL OLIVE OIL BROKER

D onrin@ e Ol

{Esta dispuesto a mejorar
la rentabilidad de sus operaciones?

e

BROKER | LABORATORIO | PANEL DE CATAS

Meditasoil, empresa especializada en |a intermediacion de operaciones de compra
venta de aceite de oliva a nivel mundial lanza su nuevo servicio de
cata, laboratorio y anélisis profesional.

Calle Lanjarén, 27 | Pol. Ind. Juncaril | 18210 Peligros, Granada | +34 958 46 86 35 | +34 694 48 59 10 | +34 691 86 87 97
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Consiga en menos de 2 minutos foda la informacion que necesita de su
aceite, de sus cisternas y sus depasitos.

VARIOS PARAMETROS SIMULTANEOS:

Acidez | Humedad | K232 | K270 | Esteres | Eritrodiol-Uvaal
AK | Ceras | Oléico | Linoléico | Margarico | Saturados | ...
CLASIFICACION AUTOMATICA Y OBJETIVA:

DESCUBRE MAS :
Virgen Extra | Oliva Virgen | Lampante

FOSS IBERIA
+ 34 934 948 940 - infofoss@foss.es




World
Olive Oil
Exhibition

S A PATENTADO)

EQUIPOS ROTATIVOS Y LINEALES
INLINE AND ROTARY EQUIPMENTS

Lignadara semi-automética

EXPERIENCIA
EXPERIENCE

50 40

ANOS PAISES
YEARS COUNTRIES

'.'1'- 2”'

A

MEIERbO, 5 . INEORITADORID EFAG /A
RERIMERAINAYD ECANITER

. Poligono Industrial "Los Cerros” Cf Herreria - Mave 57 e 953 75 49 8]
23400 - Ubeda (Jaén)

. WWW.imspesaje.es .;nfo 2imspesaje.com e 609 47 38 69

FABRICA Y ALMACEN DELEGACAQ EM PORTUGAL

Avda Vicente Piernagorda n® 12 Rua A - Pavilhdo 03

14850 BAENA (Cérdoba) Zona Ind. de Mirandela
Telf: 0034 957 665 115 5370-565 MIRANDELA

e-mail: tacsal@tacsal.com . = G ' m\,,\,ETelf 00351 278 096 522

A

Nos adaptamos a sus necesidades.
La extraccién a su medida.

\¥
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CENTURY Dop.

Para los grandes aceites virgen extra.

Una botella con caracter particular, para dar valor a los Virgen Extra mas exclusivos.
La CENTURY DOP tiene un hombro plano que deja espacio a un cuerpo cilindrico y generoso,
conectado a la base con un amplio radio. CENTURY DOP esté disponible en tres capacidades,
con tapén irrellenable para proteger la inviolabilidad del producto y en el caracteristico color Verdetrusco®.

An exclusive bottle of great and outstanding character, which gives value to the most sought after extra virgin olive oils.
In CENTURY DOP the flat shoulder leaves room for a generous cylindrical bady, connected to the gently curved base.
CENTURY DOP is available in three capacities and with an neck finish for a non-refilable cap to protect
the inviclabiiity of the content and in the characteristic Verdetrusco® colour.

\ Vo
Lo

VETRERIA ETRUSCA S.p.A. Montelupo Fiorentino (Firenze - Italia) Tel. (+39) 0571 7551
www.vetreriaetrusca.it info@vetreriaetrusca.it
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CUCHILLAS

MARTILLOS ® NUEVOS MOLINOS

IMPORI -~ EXPORIS

= NUEVO ACONDICIONADOR NUEVAS TERMOBATIDORAS m
DE PASTAS “HEATEX"

NUEVAS LINEAS “EVO” ¥ “REX LIMITED"
/REX250

Avenoun

ACEITE
MONTERRUBIO

La UNIDAD

St Comprrenie g
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INTEGRATED LABELS TECHNOLOGY

Etiguetas Premium

Desde 1966

iSoluciones unicas en el mercado!

Conoce mas en: www.rotas.com

ROTAS IBERICA (Barcelona - SPAIN) info@rotasiberica.com / ROTAS ITALIA (Treviso - ITALY) info@rotas.com
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Fabricante de bombas '])l‘.(‘iuilm para

aceites \’ugclalm‘.. les ofrece sus pl‘mlm-.lus
l".ll'H G[lll‘ lﬂ (‘ﬂ]'l'l])ﬂﬁﬂ ll'.ﬁ I'(?Hll][ﬂ ]l) méﬁ
comaoda y rentable posible.

Las bombas TRIEF son simbolo de calidad
y fiabilidad, eon prestaciones excelentes,
tanto en funcionamiento como en la

/

7y :‘
m
dtg 1967

veracidad en sus caudales
(litros/hora).
Estos datos vienen avalados

por los millares de bombas

que estan trabajando con
aceites en las distintas factorias

de nuestra geografia.

BASE N
o ASSENBLED ON BASE DIRECTLY T0 GEAR MOTOR.

Bombas de aletas de desplazamiento
posilivo para aceites vegetales
Wing-type pumps with positive
displacement for vegetable oils.
Autoaspirantes y reversibles para el trasiego

de aceites vegetales.

Auto-suction and reversible units for the
decantion of vegetable oils.

MODELO POTENCIA L/H CAUDAL |  ALT. MAN
- DOMEA NONTALA SOS8E CARHO £6 DRESTD A
WOTORAEDUCTOR CON INTERSUPTOR INVERSOR.
Lkl e e e = PUP ASSEVBLED ON TRUCK ORECTLY T0 GEAR
8AL1 /23R 150V 500 2000 F MR W QT N,
BAL1 1/220 20 840 10,000 F
BALY 17220 Iy 140 12000 F
BAL2 1/22R oy 380 15000 30
BALZ 17220 4 c:w 00 16000 =0 Edificio GAIETA - Zorrozgoiti, 17
Mow | pors v 5 Tino, 94 441 62 38
BALS BECV £ 000 E] Fax: 94 442 08 62
i) i) pre! fove 2 48013 ZORROZA - BILBAO (Vizcaya)
B3R 128¢v 150 0000 0 SPAIN
o e o ) =4 Email: ventas@bombastrief.es
BAL42R 200 520 115000 0 Web: www.bombastrief.es
.F} 4 Aire
A
)
|
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SMART BROKERAGE

Desde 1962, Fagando relaciones comerciales

+34 609 069 826 - +34 689 878 781

World
Olive Oil
Exhibition

S

esde siempre ju | olivar
donde estian nuestras raices.
Apoyando proyectos innovadores
y el crecimiento sostenible.
Comprometidos con su gente.

SOCIALMENTE
RESPONSABLES CAL'}A[%INRAL

Epr e —

LLANO& MONTE

ALMATARA

bodegasllanoymonte.com
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LINEAS COMPLETAS EXTRACCION - BODEGAS ACERO INOXIDABLE - SERVICIO TECNICO OFICIAL FLOTTWEG
WWW.CALDERERIAMANZANO.NET
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-
www.igpaceitedejaen.com

lo que nos une...
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& AUTELEC TECNOL,
™. VALENGIA - ESPANA

\+34 963 751 471 / +34/628 §
comercial@auj j

www.autele
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Capsulas y Precintos para Envases de Aceite
Capsules and Quality Seals for Oil Bottles

1982- 2022
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calidadl

Del lat. qualitas, -tis.
. Propiedad o conjunto de propiedades inherentes a algo. que parmiten juzgar suvalar.
f.Buena calidad, superioridad o exeelencia.

1
2
3.1. Adeenacisn de un producto o servieio a las caracteristicas especificadas. Contral de la ealidad de un produets
4 f.Cardicter, genio, indole.

En Coreti nos esforzamos por cumplir las cuatro definiciones.
Somos humanos, a veces sélo llegamos a cumplir tres.

GARANTIZAMOS
TUS ETIDUETAS CON
NORMATIVAS ALIMENTARIAS

BRES (s

Prkagig Materias s
[ cuamncaea )

CORET S0 oo,
KOO |:!_:9|)|(- e-mail: coreti@coreti.com Teléfono: +34 981 795 622 §

ETIQUETAS ADHESIVAS f

SOLUCIONES DE CERRADO |
PARA SU NEGOCIO.

—

info@fourfam.com | +34 608136695
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MEDIAOIL | st

Gestionamos la venta iy
de sw aceite a granel, o ehvonio

MARTIN MIR MAYOR

Agente comercial de acelte de oliva®, 606 400 338 = martin@mediacil.com

OFICINA Y RECEPCION DE MUESTRAS
Calle Muralla del Mar,17, Bajo izquierda 2
368 099 800/ 647 409 377 Fax. 968 5.

EVOOLEUM #1 - ABSOLUTE BEST
MONINI MONOCULTIVAR CORATINA

TAMESUR S.A. pone a disposicion de sus clientes una amplia gama de
EVOOLEUM #3 - TOP10 cintas transportadoras, separadores pulpa-hueso, tolvas, sinfines,
MONINI MONOCULTIVAR FRANTOIO elevadores, transportadores redlers... adaptados a cada necesidad. s

EVOOLEUM #4 - TOP10
MONINI MONOCULTIVAR CORATINA BIO

EVOOLEUM MEJOR DOP GRECIA
TERRA CRETA ESTATE PDO KOLYMVARI

EVOOLEUM #2 - TOP10 i
MONINI MONOCULTIVAR FRANTOIO BIO ‘

EVOOLEUM MEJOR DE GRECIA
TERRA CRETA ESTATE ORGANIC

EVOOLEUM MEJOR DOP GRECIA
TERRA CRETA ESTATE DOP KOLYMVARI

FABRICA Y OFICINAS

POL. IND. SAN PANCRACIO PARC. 37 - 38

APDO, 140 - C.P. 14.500 -PUENTE GENIL - COORDOBA
TLF. 957 60 60 60 - FAX. 957 60 46 35

WWW . TAMESUR.ES - TAMESUR@TAMESUR.ES

Asesoramiento en Elaiotécnica - Innovacién de proceso

scanuolivicultori@gmail.com
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Cierres premium para botellas de aceite de oliva y vinagre
100% Made in Italy
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Con NITRODOSE Sin NITRODOSE

PRESURIZACION

Envases fuertes para
eliminar problemas de
panelaje y paletizado

APLICACIONES

Bebidas no carbonatadas, aceite
vegetal, jugos, aguas minerales,
cerveza y otros.

SIMPLICIDAD DE INSTALACION, ARRANQUE
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los motores de induccion, la electronica para arr
y icion de velocidad, reductores y los cuadros de fuer
control, WEG puede suministrar cualquier equipo eléctrico que
pueda necesitar, (SEGURO!.

ANTICIPAC2022

Te ofrecemos la confianza de mdés de 25 anes de experienda en la
gestian de Ayudas PAC y la posibilidad de solicitar su anticipo si lo deseas.

DOMICILIALA EN CUALQUIERA
DE NUESTRAS OFICINAS

cajamar

ADNAGRO

www.adnagro.com
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Ingenieria para un mundo mejor
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FINIBUS

COMERCIO DE ACEITE DE OLIVA
OLIVE OIL BROKERAGE

La calidad es importante. Mejorande cada dfa, 1983 - 2021, Quality is impertant. Improving every day ;- M IG U E L S . V E R DASCO

Dosificadores Velumétricos para talco y cualquier otro producto pulverulento. ) H H
La ayuda que necesitas para sacar todo lo bueno de tu tierra. ) , mlguel@ﬁnlbus'es

Nuestros dlientes, los mejores fabricantes de aceite de oliva virgen extra del mundo.
62 DOSIFICADORES ®
g gevecia ferndndesy

e
www.dosificadoresgf.com » clientes@dosificadoresgf.com * export@dosificadoresgf.com
T. (+00 34) 952 411 670 » Alhaurin de la Torre (MALAGA) * ESPARIA
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EXTRA VIRGIN

SUSCRIPCION
PREMIUM

TODO PAPELY
TODO DIGITAL

Mercacei Semanal on line =~
Mercacei Magazine (trimestral) en papel y on line 23 6
Newsletter Digital Diario -
Acceso al Club Mercacei con todas las cotizaciones €/an0
en origen y otros privilegios
v Una Guia Mercacei a elegir entre: Guia Industrial
del Sector Oleicola y Olivarero y Guia de Fabricantes y
Envasadores de Aceite de Oliva
v Guia EVOOLEUM World's TOP100 Extra Virgin Olive Qils

v Olivatessen by Mercacei

'EL GRUPO EDITORIAL OLEICOLA MAS GRANDE DEL MUNDO
LIDERES EN PAPEL: 10.000 ejemplares de difusién por publicacién
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Debonatinta

graphic studio

El buen disefio va
al cielo, los malos disefios
van donde sea.

- Mieke Gerritzen -

follow us a @debonatinta_

www.debonatinta.com
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INTERNATIONAL EXTRA VIRGIN OLIVE OIL COMPETITION

2022 EIAE
5

https://olivejapan.com/en/competition-2
ONE of the most Recognized and Largest Olive Qil Competition

Organized by the Olive Oil Sommelier Association of JAPAN (OSAJ)
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RECINTO TALAVERA FERIAL -

17 al 19
MARZO

AOVE& NUTS A CURSO DE INICIACION CURSO AVANZADO

* 18-19 DE MARZO e 27-28 DE MAYO
¢ 13-14 DE MAYO o 7-8 DE OCTUBRE

FERIA DEL OLIVAR ‘ :
s B . + 9-10 DE SEPTIEMBRE

Talavera de la Reina e PR — = 5
- FORMACION DE CALIDAD, | DE 500 ALUMNOS
MAS DE 50 EDICIONES!

INTERCOOP
CONSULTORIA

Servicio
Ingenieria
AOVE

‘empres dentr N
espafiol de transformados 1

EN EL SECTOR OLEICOLA

@ Mas de 35 arios de

@ Mds de 150 empresas que confian
experiencia en el sector

en nosotros cada campafia

Mas de 6.000 horas de

@ Asesoramiento agronémico, _£
formacién impartida

ingenierfa especializada y
gestion de almazaras

- Tolvas cilindricas de acer idable para recogida de aceituna.

UNA APUESTA SEGURA EN TODO EL PROCESO
Contacto:

9s4503250 [] . . m

wwwi.intercoopcensultoria.com o
ingenieria@intercoopeonsultoria.com

Desde el campo hasta la mesa
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WOOTE, el escaparate mundial del
aceite de oliva

La WOOE se convertira en el escaparate mun-
dial del sector del aceite de oliva al contar con
la presencia de cerca de 40 paises, la repre-
sentacién de mds de 1.000 marcas y la previ-
sién de mds de 3.000 visitantes. “Esta cita se-
rd histdrica y la positiva respuesta del sector
para participar en la World Olive Oil Exhibition
deja claro que nuestra prioridad es unir es-
fuerzos para promocionar el consumo del
aceite de oliva en todo el mundo”, ha remar-
cado Otilia Romero de Condés, CEO de Pomo-
na Keepers, empresa que impulsa este en-
cuentro junto con IFEMA Madrid.

Esta novena edicién de la WOOE se celebra-
rd de forma paralela a HIP, la feria dedicada a
la restauracion, la hosteleria y el catering, sec-
tores que estan empezando a despertar tras
el paréntesis de la pandemia y que también
tendran su espacio en IFEMA Madrid.

Cabe destacar que la feria estd impulsada
por la empresa Pomona Keepers e IFEMA
Madrid y cuenta con Globalcaja como princi-
pal patrocinador.

Premios Delicatessen with Olive
Oil de la WOOE

La World Olive Oil Exhibition (WOOE) ha da-
do a conocer los ganadores de la cuarta edi-
cién de los premios Delicatessen with Olive
Oil, cuyo objetivo es reconocer la calidad de
aquellos productos que utilizan el aceite de
oliva como ingrediente. Los ganadores han
sido seleccionados entre un total de 50
muestras aceptadas.

La decision final ha sido adoptada por un

il

jurado compuesto por Juan Vilar, consultor
estratégico de la WOOE; Otilia Romero de
Condés, CEO de Pomona Keepers; José Luis
Murcia, director ejecutivo de la WOOE; Mon-
ji Msallen y Jorge Pereira, consultores inter-
nacionales de olivicultura; y Clara Parejas, Ex-
port Manager del Grupo Oleicola Jaén.

En concreto, en la categoria “Aceite de oli-
va como ingrediente principal” el primer pre-
mio ha sido para el condimento de tomate
seco y albahaca de Suerte de Ariza, un pro-
ducto gourmet de especias en el que se ha
incorporado AOVE para conseguir el frescor
y un aroma propio; mientras la jalea de acei-
te de oliva de Puente Sierra ha obtenido el
segundo premio; y el condimento de limén
de Suerte de Ariza el accésit.

En la categoria “Aceite de oliva como
elemento mejorante”, el primer premio ex
aequo lo han recibido Santo Reino por el
cubo biodegradable de ecopatatas clasi-
cas, tomate y ajo negro elaboradas con
AOVE ecoldgico; y Mykes Gourmet por su
crema de queso de oveja con jamdn ibéri-
co a la que se ha afiadido AOVE para otor-
garle suavidad. A su vez, han obtenido el
segundo premio ex aequo las palomitas sa-
bor cereza con AOVE de La Chinata y el ex-
tra spalmabile fondente de Viscontis. El ac-

césit ex aequo ha sido para los polvorones
de pistacho de la Chinata y la sobrasada ve-
getal de oliva de Belluga Gourmet.

En la categoria “Aceite de oliva como ele-
mento de conservacién”, el primer premio
ha sido para las anchoas del Cantdbrico en
AOVE de La Chinata; el segundo premio para
el queso emborrizado en AOVE y salvado de
trigo de Aceite Periana; y el accésit para el
queso de oveja en AOVE con trufa negra de
Mykes Gourmet.

Finalmente, en la categoria de “Cosméticos
o productos alimenticios que utilicen aceite
de oliva”, el primer premio ha recaido en el
oleogel respiratorio de Grupo Montes Norte,
un producto con propiedades antibacteria-
nas, expectorantes y antitusivas; mientras
que el segundo premio ex aequo ha sido para
Top Dog por su “Dry Cleaning”, un champu
en seco para perros; y para La Chinata por su
balsamo desmaquillante de rostro y ojos. El
accésit ex aequo en esta modalidad ha sido
para DLR Cosmeética por su crema facial y No-
taliv por su gel hidroalcohdlico con AOVE.

Todos los productos premiados y presen-
tados al concurso estardn expuestos duran-
te la World Olive Oil Exhibition en el pabelldn
1 de IFEMA Madrid y también se expondran
los productos ganadores de la edicién 2020.

24) GONDE .

AGENTE COMERCIAL COLEGIADO
Aceites de oliva, orujo, girasol, grasas y derivados

Tifno.: 95 590 79 69
Movil: 609 71 71 81
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Entrevista a Jose Luis Murcia, director ejecutivo
de la World Olive 0il Exhibition (WOOE)

(Como se presenta la préxima edi-
cién de la WOOE?

Con muchisima ilusién por regresar
tras los dos infaustos afios de pande-
mia en los que no ha sido posible cele-
brarla. El sector del aceite de oliva es-
ta viviendo un buen momento y para
nosotros es vital contribuir al mismo
en una edicion que estamos seguros

serd un éxito a nivel de negocio.

:Como influira la pandemia por el
COVID-19 en el formato de la WOOE?
{Qué cambios se prevén?

La pandemia va a seguir condicionan-
do, de una u otra manera, nuestras
vidas. Y en nuestros objetivos, tanto
de IFEMA Madrid como de Pomona
Keepers, destaca llevar a cabo una
edicién practica y segura donde, co-
mo siempre, prime el negocio, las re-
laciones interpersonales y, por su-
puesto, la seguridad. Con ese fin he-
mos previsto medidas de seguridad e
higiene, asi como de mantenimiento
de espacios. El mayor cambio, a nues-
tro juicio, va a retomar las relaciones
personales directas en una feria fisi-
ca, tras dos afos de paréntesis. Nos
consta que el sector estd deseando retomar
los eventos comerciales y necesita recuperar
el terreno perdido en las relaciones comer-
ciales directas, abrir nuevas oportunidades
de negocio y llevar el aceite de oliva al lugar
que le corresponde.

¢:Sera un formato similar a aflos anteriores?
:Se mantienen los espacios Delicatessen
with Olive Oil, Gourmet area y Olive Oil Bar?

El formato de la feria no va a sufrir cambios
en lo que concierne a su principal objetivo,

que es el negocio. Si vamos a dar un impor-

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL WOOE « 7/13 MARZO 2022

tante giro a las conferencias y mesas redon-

das, que van a ser menos, pero de mucho
mayor calado, y vamos a continuar con los
tradicionales espacios de Delicatessen with
Olive Qil, Olive Oil Bar y Gourmet Area by
Kike Pifieiro. En este ultimo caso los servi-
cios se haran en cajas individualizadas que
deberdn consumirse en mesas preparadas

al efecto.

También se va a impulsar un espacio deno-
minado WOOE Tech. ;En qué va a consistir?
Se trata de un espacio que quiere ofertar

LU

novedades del sector auxiliar tales
como viveros, maquinaria, fertilizan-
tes, coadyuvantes, laboratorios, en-
vases o disefo, ya que pretendemos
dar servicio al sector en su conjunto,
pero sin cambiar el ritmo, ya que es
una feria 100% de negocio. Supone un
complemento importante y necesa-
rio que nos demanda el sector, pero
sin olvidar nuestro principal objetivo

de compra-venta de aceites de oliva.

¢Cémo se va areforzar el negocio y la
internacionalizacion del sector?

La internacionalizacién es para noso-
tros el eje clave alrededor del cual gira
el grueso del evento. El sector del
aceite de oliva, especialmente en los
grandes paises productores, mira al
mercado global y necesita de su ex-
pansion, independientemente de que
la oferta sea superior a la demanda o
al revés. El aceite de oliva empieza a
ser un producto casi imprescindible
en muchos paises, muchos de ellos
no son productores o cuentan con
una produccidén testimonial, y no es
una moda pasajera, sino que ha llega-
do para quedarse y nosotros tene-
mos la obligacién de contribuir a ello en la
medida de lo posible.

¢Se va a impulsar la presencia de importa-
dores y distribuidores en el encuentro?

Ese es siempre uno de nuestros principales
objetivos. Ademds de las invitaciones cursa-
das desde la feria y de los compradores que
asisten por propia iniciativa, vamos a contar
con la colaboracidn excepcional de Extenda,
la empresa publica de comercio exterior de la
Junta de Andalucia, Comunidad donde se en-

cuentra el gran olivar del mundo.
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EXPOSITORES 2022

PLANO EXPOSITIVO

ACTUALIDAD - WOOE

{Por qué les interesa a los productores parti-
cipar en este encuentro?

Los productores que han participado en
otras ediciones de la WOOE, especialmente
desde que cuenta con el titulo oficial de Feria
Internacional, conocen las puertas que se
abren para su negocio desde diferentes par-
tes del mundo, que van desde la gran distri-
bucién a los operadores o los supermercados
y tiendas especializadas. Espafia acapara mas
del 35% de la produccién mundial y es aqui

EMPRESA

ABULABEL SOLUTIONS

ACEITE DE MADRID

ACEITE EXTRA VIRGEN DE SACHA INCHI
ACEITES ABRIL

ACEITES ILDEFONSO ESPINOSA
ACEITES MALAGON

ACEITES OLEQ PEPILLO

ACEITES VALLEJO

AOVE EL PLATERO DE ORO

AOVE GREEN SUBLIM

ATENCION AL EXPOSITOR

AZZAYT GROUP

BARNON 1802

BELLUGA GOURMET S.L.

BRUKER 1007
BUENSALUD 1004
CASTELLON RUTA DE SABOR =
CLEVER HARVEST 1A13
CONDE DE BENALUA 1016
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA

Y DESARROLLO SOSTENIBLE. JUNTA DE ANDALUCIA 1€01/1C07

N° STAND

1A03
1013
1C18
1008
1E05
1C02
1006
1010
1008
1E09
1A00
1807
1D06
1E17

donde se hacen los buenos negocios, gran-
desy pequefios.

La WOOE se celebra en IFEMA en paralelo a
HIP (Horeca Professional Expo) y a Meet
Atraction. ;Tienen previsto unir sinergias
con estos salones?

Quien nos conoce sabe que esta feria, al ser
un evento de negocio y no un Salén, apuesta
decididamente por la presencia de importa-
dores y distribuidores. Vamos a realizar un

EMPRESA

COVICAR
CRDOP VINAGRE MONTILLA-MORILES 1B18
CUEVA DEL LOBBO 1E04
DENOMINACION DE ORIGEN BAENA 1B01
DENOMINACION DE ORIGEN PRIEGO DE CORDOBA  1B01
DIPUTACION DE JAEN 1D02
DIPUTACION DE CIUDAD REAL 1Q20
DIPUTACION PROVINCIAL DE TOLEDO CATA
DOMINUS 1E03
DOP ACEITE DE LUCENA 1801
ELAIAZAIT - LOVE AOVE TE05
ELEA TECHNOLOGY 1D09
ESAO - ESCUELA SUPERIOR ACEITE DE OLIVA 1A15
FOSS 1C17
GARCIA DE LA CRUZ 1A05
GLOBALCAJA -
GRUPO MONTES NORTE 1C14
GRUPO OLEICOLA JAEN 1E07
HUILE D\'OLIVE AMLOULINE 1C10
INFAOLIVA 1A08
INTERPROF. DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA 1E06

Ne STAND
1005

WCS i

Exhibition

gran esfuerzo para que esta presencia se in-
cremente y se abra a otros segmentos como
el de supermercados y tiendas especializadas
donde los jefes de compras tienen mucho y
bueno que decir. Las ferias que indica son cla-
ramente complementarias a la nuestra y es-
tamos seguros de que para muchos visitan-
tes, especialmente compradores del canal
Horeca, sera mas cémodo visitar en el mismo
recinto y los mismos dias varias ferias de inte-

rés para su negocio.

EMPRESA

IPRODECO 1801
LA GRANDE KABYLIE 1019
LIEC 1A01
L0 CANETA 1020
LOKMAN AKENGIN 1015
MANZANO FLOTTWEG 1818
MERCACEI GRUPO EDITORIAL 1C16
MOLINOS DE ACEITE DE TOLEDO S. COOP. CLM 1003
OFFICE NATIONAL DE L "HUILE 1017
OLEO REVISTA MESA3
OLIBEST & OLIVUM 1E15
OLIBROK 1001
OLIS CUQUELLO 1E19
ORGANIA OLEUM 1018
PUERTA DE LAS VILLAS 1012
RETAIL ACTUAL MESA 1
REVISTA ARAL MESA2
SGS - ANALISIS, INSPECCION, CERTIFICACION 119
VALOVE 1E13
VIDABOL 1004

N° STAND

Datos facilitados por la organizacion de la WOOE al cierre de este niimero de Mercacei Semanal.

GOURMET AREA

CONFERENCE

ROOM

ESTAND
MERCACEI

jlon=] ‘ 1cr7

S

RESTAURANT

1B18

OLIVE OIL
DELICATESSEN
AWARDS

OLIVE OIL BAR

WOOE
NEWSSTAND
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BUSINESS AREA

DESAFIO
WOOE

ENTRANCE

WELCOME
POINT

TASTING ROOM
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Programa actividades \g Olivs il
HWOOE22 E cnhibition

8 MARZO 9 MARZO
NH 10.30H
Ceremonia de apertura y entrega de premios CONFERENCIA
WOOE 2022. Nuevas claves del mercado norteamericano en
el sector del aceite de oliva.
N30H
12H
PRESENTACION ESTUDIO
Interprofesional del Aceite de Oliva. 115 H
12H PRESENTACION
12H

1230 H CONFERENCIA
VEQ A A El potencial de las certificaciones en el sector
del aceite de oliva.

1245 H

1245 H

PRESENTACION LIBRO
Anélisis del Consumo de Aceites de Oliva en
los paises demandantes.

13H

1315 H
) _ MESA REDONDA
S CONFERENCIA Distribucién, comercializacién y pautas de
Logros principales del INRA en el desarrollo del A e b
olivar en Marruecos.
13H
1345 H
- MESA REDONDA
Innovacidén y optimizacion de recursos en el
sector del aceite de oliva. 1345 H

14 H
14 H
MESA REDONDA

Previsiones mundiales de produccién.

1530 H

14 H

1446 H

1630 H 15.30 H

Sala de conferencias
@ Sala de catas
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Profunda indignacion ante las denuncias por divulgar las bondades saludables del AOVE

El sector oleicola grita iBASTA!

A raiz de la noticia conocida hace unas semanas sobre la inspeccién al Consejo Regulador de la DOP Baena con motivo
de la denuncia realizada por la Direccién General de Salud Piblica de la Consejerfa de Sanidad de la Comunidad de
Madrid contra esta entidad por divulgar las virtudes saludables del aceite de oliva virgen extra en su pagina web, desde
Mercacei hemos querido pulsar la opinién de un sector que se muestra absolutamente indignado por el maltrato al que
se ve sometido el alimento estrella de la Dieta Mediterranea.

El pasado 18 de enero el servicio de inspec-
cion de la Consejeria de Salud de la Junta de
Andalucia visit6 la sede del Consejo Regula-
dor de la DOP Baena. ;El motivo? La denuncia
realizada por la Direccién General de Salud
Publica de la Consejerfa de Sanidad de la Co-
munidad de Madrid contra esta entidad por
divulgar las virtudes saludables del aceite de
oliva virgen extra en su pagina web, en la que
“se relacionan incumplimientos” contra lo es-
tablecido en la normativa comunitaria relati-
va a las declaraciones nutricionales y de pro-
piedades saludables en los alimentos. Una
vez repuestos del estupor inicial, en Mercacei
hemos querido recabar la opinién tanto de la
Consejerfa de Salud y Familias de la Junta de
Andalucia como de la Direccién General de
Salud Pdblica de la Consejeria de Sanidad de
la Comunidad de Madrid, preguntdndoles
acerca de dos cuestiones: ;Por qué se esta
sancionando a las empresas productoras de
aceite de oliva virgen extra por comunicar y
difundir las virtudes saludables del AOVE,
avaladas y demostradas por multitud de es-
tudios cientificos? ;Qué mensajes se pueden
trasladar a los consumidores en este sentido
en las webs y redes sociales de las empresas
sin vulnerar la legislacion vigente? La primera
atendid nuestra peticion, mientras que la se-
gunda ofrecid la callada por respuesta.

Desde la Consejeria de Salud y Familias de
la Junta sefialan que, dentro del Plan Nacio-
nal de Control de la Cadena Alimentaria de
Espafia, se contempla un programa especifi-
co para la realizacién de controles oficiales
sobre la informacién alimentaria de los pro-
ductos comercializados, incluyendo la pagi-
na web en caso de que la empresa la tenga.
En Andalucia, dentro del Programa de Con-
trol de la Informacién Alimentaria facilitada

al Consumidor, se realiza anualmente el con-
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trol de unas 4.000 etiquetas de alimentos y
paginas web cuando estan asociadas al mis-
mo o a la empresa que los comercializa. Es-
tos controles incluyen la informacién sobre
“/declaraciones nutricionales” y “declaracio-
nes saludables”, las cuales sélo pueden ser
empleadas por las empresas alimentarias
cuando cumplen unos determinados requisi-
tos y han sido previamente autorizadas, tal
como contempla la norma comunitaria.

En el marco de estas actuaciones se recibid
documentacidn de posibles incumplimientos
sobre declaraciones saludables en una web
de una DOP de aceite de oliva -la DOP Baena-,

“Como médico, como
consejero de Salud y
Familias y como
embajador del AOVE
de la DOP Baena,
asevero de forma
categorica que el aceite
de oliva es salud”

Jesus Aguirre, consejero
de Salud y Familias de
la Junta de Andalucia

la cual, una vez realizadas las actuaciones de
control oportunas, fue archivada al no tratar-
se de una web comercializadora de alimentos
Y, por tanto, no existir infraccién alguna. En
declaraciones exclusivas a Mercacei, el conse-
jero de Salud y Familias de la Junta de Andalu-
cia, Jesus Aguirre, considera que “hablar de
aceite de oliva virgen extra es hablar de la gra-
sa mas saludable que existe en el mercado.
Entre los principales beneficios figuran sus
propiedades antitrombdticas y antiinflamato-
rias con un positivo efecto cardiovascular. Co-
mo médico, como consejero de Salud y Fami-
lias y como embajador del aceite de oliva vir-
gen extra de la DOP Baena, asevero de forma
categdrica que el aceite de oliva es salud”.

En Mercacei también nos hemos dirigido al
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién, en concreto al director general de la In-
dustria Alimentaria, José Miguel Herrero,
quien sefiala que “la competencia en esta ma-
teria corresponde a las Comunidades Autdno-
mas. En este caso concreto, la Consejeria de
Consumo de la Comunidad de Madrid inici6 el
expediente, que finalmente se archivd”.

La respuesta del Ministerio a propdsito de
este asunto se centra Unicamente en recordar
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lo que establece la normativa comunitaria en lo
referente a las alegaciones en materia de salud
que se pueden indicar en los aceites, las decla-
raciones nutricionales y de propiedades saluda-
bles en los alimentos, que son competencia de
la Agencia Espafiola de Seguridad Alimentaria y
Nutricidn (AESAN) y se encuentran reguladas
en el Reglamento (CE) N°1924/2006.

Este reglamento sélo permite las declara-
ciones nutricionales y de propiedades salu-
dables que se encuentren autorizadas de
acuerdo con los procedimientos del Regla-
mento y siempre que cumplan con las condi-
ciones de uso establecidas para cada una de
ellas. Para que una declaracién nutricional o
de propiedades saludables pueda ser autori-
zada a través de un Reglamento tiene que
haber sido evaluada previamente por la EF-
SA (Agencia Europea de Seguridad Alimen-
taria) y obtener un resultado favorable.

Actualmente, un aceite de oliva virgen ex-
tra, por su composicion en nutrientes, puede
hacer las siguientes declaraciones nutriciona-
les, siempre que se cumplan las condiciones
de uso que permite la normativa: fuente de
acidos grasos Omega 3, alto contenido de
grasas monoinsaturadas, alto contenido de
grasas insaturadas y fuente de vitamina E.

Asimismo, como recuerda el MAPA, un
AOVE podria realizar las siguientes declara-
ciones de propiedades saludables (incluidas
en el Anexo del Reglamento 432/2012):

- Los polifenoles del aceite de oliva contribu-
yen a la proteccion de los lipidos de la san-
gre frente al dafio oxidativo.

AmEeEnbpuni
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- Acido linoleico: El &cido linoleico contribu-
ye a mantener niveles normales de coles-
terol sanguineo.

- Acidos grasos monoinsaturados o poliinsa-
turados: La sustitucion de grasas satura-
das por grasas insaturadas en la dieta con-
tribuye a mantener niveles normales de
colesterol sanguineo (los acidos grasos
monoinsaturados o poliinsaturados son
grasas insaturadas).

- Acido alfa-linolénico: El acido alfa-linolénico
contribuye a mantener niveles normales
de colesterol sanguineo.

- Acido oleico: La sustitucién de grasas satu-
radas por grasas insaturadas en la dieta
contribuye a mantener niveles normales
de colesterol sanguineo. El cido oleico es
una grasa insaturada.

- Vitamina E: La vitamina E contribuye a la pro-
teccién de las células frente al dafo oxidativo.
Ya conocemos lo que dice la ley, pero ¢cudl

es la opinién de los diferentes actores del ambi-

to oleicola? Palabras como atropello, vergiien-

Za 0 acoso sirven para expresar la incredulidad
e indignacién de un sector que asiste atdnito a
una situacion que desafia a la légica y al sentido
comun, a menudo el menos comun de los sen-
tidos. ;Y qué medidas se deben poner en mar-
cha para evitar que se produzcan sanciones
por difundir las reconocidas virtudes saludables
del aceite de oliva virgen extra?

Manifiesto en defensa de la
promocién on line de las
propiedades saludables del AOVE
Hagamos un poco de memoria. El 15 de sep-
tiembre de 2020, la asociaciéon QvExtra! In-
ternacional -formada por empresas produc-
toras y envasadoras de AOVE-, junto con la
Sectorial Nacional del AOVE con DOP, la Aso-
ciacion Almazaras Federadas de Espafia
(AFE), la Asociacion Empresarial de Almaza-
ras Industriales de Cérdoba (Acora) y la Aso-
ciacién Grandes Pagos del Olivar, asi como
diversas empresas ganadoras de los Premios
Mario Solinas y Alimentos de Espafia del Mi-
nisterio de Agricultura y cientificos de reco-
nocido prestigio en el estudio sobre el aceite
de oliva virgen extra, firmaron un manifiesto
en defensa de la promocidén on line de las
propiedades saludables del AOVE.

En él, y ante las denuncias y sanciones lle-
vadas a cabo por parte de algunas adminis-
traciones publicas a distintas empresas olei-
colas por divulgar de manera general las vir-
tudes saludables del AOVE en sus webs y re-
des sociales, se ponia se manifiesto la “per-

secucién de la comunicacién y promocién
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que el sector hace en defensa de uno de los
pocos alimentos de los que se ha demostra-
do fehacientemente su salubridad en Ia lite-
ratura cientifica internacional, referente fun-
damental de la Dieta Mediterraneay de gran
importancia econdmica y social para deter-
minadas zonas geograficas de nuestro pais”.

Dicha promocidn, divulgacion y defensa
del aceite de oliva virgen extra a través de
sus propiedades saludables -continuaba el
manifiesto-, demostradas y refrendadas por
numerosa evidencia cientifica, es fundamen-
tal para el desarrollo del sector y el conoci-
miento y formacién del consumidor. En este
sentido, la comunicacién generalizada de los
valores saludables del AOVE en las paginas
web y redes sociales de las empresas oleico-
las se antoja imprescindible para potenciar
esa labor de divulgacién y promocion.

Por ello, las entidades y empresas firman-
tes solicitaron que “las diferentes adminis-
traciones publicas consideren aceptable la
difusién y promocién genérica que las em-
presas oleicolas hacen del aceite de oliva vir-
gen extra, en relacién con sus propiedades
saludables; y que la difusién de los estudios
cientificos relativos a dichas propiedades sa-
ludables del AOVE no puedan ser considera-
das como alegaciones comerciales de las
empresas que los difunden y, por tanto, no
sea susceptible de denuncias y sanciones”.

“Algo inaudito”

Para Herminia Millan, gerente de QvExtra! In-
ternacional, “la persecucién a la que se ve so-
metido el sector con este tipo de denuncias
es completamente inaudita y totalmente con-
traria al interés y a la necesidad de valorizar el
producto y toda la cadena de valor, y alcanzar
la sostenibilidad econémica, algo que desde la
propia Administracién se estd solicitando””.

“Si no nos dejan promover los beneficios
saludables mas que contrastados del AOVE,
;qué herramientas nos quedaran para for-
mar al consumidor internacional con el objeti-
vo de que elija el aceite de oliva virgen extra
frente a otras grasas vegetales?”, se pregun-
ta Milldn, que reclama un compromiso firme

y urgente de la Administracién para “cesar la
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“La persecucion a la
que se ve sometido el
sector con este tipo de
denuncias es
completamente

inaudita y totalmente

contraria al interés y a
la necesidad de

valorizar el producto”

Hermania Millan,
gerente de QuExtra!
Internacional

persecucion actual que se est3 realizando so-
bre productores, envasadores, asociaciones,
DOPs, etc. en la promocién on line de los be-
neficios saludables de los AOVEs, siempre
que estas referencias estén basadas en estu-
dios cientificos; ademas de trabajar para soli-
citar la inclusién de nuevos claims mds senci-
llos y comprensibles por el consumidor que
los actuales aprobados por la UE”.

Amonestada no, amordazada si: no
ala censura

En la misma linea se manifiesta Soledad Se-
rrano, presidenta de QvExtra! Internacional y
CEO de Finca Duernas, quien afirma que
“nuestra empresa no ha sido amonestada,
pero si amordazada. Con la imposibilidad de
hacer alusién alguna a las propiedades salu-
dables del AOVE, a pesar de que se mencio-
nen en articulos publicados en prensa y difun-
didos en redes sociales, y aunque nos refira-
mos a los estudios con referencias bibliografi-
cas y todo lujo de detalles, se esta ejerciendo
Ccomo nunca una censura injusta hacia los
productores de aceite de oliva virgen extra
por difundir todo lo bueno que tiene nuestro
producto; y lo peor de todo es que esta cen-
sura es ejercida por nuestra propia Adminis-
tracion publica, que se supone que deberia
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ayudarnos. Se ha producido una retirada de
cualquier tipo de informacién acerca de las
bondades saludables del AOVE, que resulta
que es la mejor arma que posee el producto,
junto al sabor, para promocionarlo”.

“Los productores estamos absolutamente
indignados -asegura Soledad Serrano-. En
nuestro caso -y en el de la mayoria- hemos te-
nido que retirar el blog informativo donde col-
gdbamos todas las noticias y los resultados de
los mdltiples estudios relativos al AOVE que se
hacen dentro y fuera de nuestras fronteras. Es-
to no hay quien lo entienda, es un sinsentido.
En vez de ayudamnos, lo que hacen es multar-
nos por comunicar las maravillas del virgen ex-
tra, cuando deberia ser una obligacién de
nuestra Administracion, y acobardarnos con
sanciones imposibles de pagar para pymes co-
mo las nuestras. En lugar de facilitar la informa-
cién a unos consumidores inmersos en una ce-
remonia de la confusién que consumen otras
grasas por desconocimiento, se dedican a po-
ner piedras en el camino y a penalizar a quie-
nes intentan aportar algo de luz. En vez de fa-
vorecer a unos aliados en cuestiones de salud
tan importantes como son la prevencién de la
obesidad infantil o las enfermedades cardio-
vasculares, se dedican a censurar a los que
ayudan en la toma de decisiones saludables. Es
delocosy de tontos”.

La presidenta de QvExtra! Internacional con-
cluye sefialando que “resulta muy alentador le-
er al doctor Miguel Angel Martinez-Gonzélez,
quien afira que ya no puede quedar duda al-
guna acerca de la evidencia de que el aceite de
olivareduce el riesgo cardiovascular y que el AO-
VE debe considerarse a la luz de la ciencia actual
como el modelo ideal de grasa culinaria, el au-
téntico oro liquido. Sin embargo, no podemos
reproducir sus declaraciones en nuestras webs
ni en nuestras redes sociales, ni siquiera indican-
do la fuente de manera fidedigna. Y digo yo, ¢es
que se va a encargar la Administracion de hacer-
l0? ;Quiza el Ministerio de Agricultura?:El de In-
dustria? Con este tipo de informacion, que ha s
do portada en las mds prestigiosas publicacio-
nes cientfficas, ;se va a hacer una campafia me-
didtica para que se entere todo el mundo? Por-
que en ese caso no tendria que hacerlo yo. Pe-
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fundir estas informaciones porque si lo hace-
mos nos cae una multa que dificimente podria-
mos asumir. Y esto es realmente aterrador”. Se

puede decir més alto, pero no més claro.

Desde Infaoliva consideran un acierto el ar-
chivo de la denuncia contra la DOP Baena, ya
que “haber tramitado este expediente hu-
biera supuesto un atropello por parte de la
Administracién y un nuevo golpe a este sec-
tor, cuando las afirmaciones que se declaran
estdn mas que avaladas cientificamente”,
afirma su directora general, Ana Martinez.
Martinez recuerda que “hace algo mas de
tres afios ya hubo un caso similar enla provin-
cia de Jaén, donde varias almazaras/envasa-
doras fueron inspeccionadas por indicar en
sus paginas web los beneficios saludables del
aceite de oliva virgen extra, teniendo que re-
tirar estas alegaciones de sus portales. Lo
que no tiene sentido es que a pesar de dispo-
ner de numerosos estudios que respaldan lo

saludable que es consumir aceite de oliva en

sustitucidn de otras grasas, y siendo la salud
uno de los aspectos que mas preocupan hoy
en dia al consumidor, no podamos utilizar es-
tos claims como herramienta de marketing”.

“Existe una normativa europea que reco-
ge varios alegatos saludables que se podrian
indicar en la etiqueta del aceite de oliva-prosi-
gue-, pero ;por qué no las vemos en ningdin
envase? Porque se trata de declaraciones
muy técnicas, dificiles de entender por el con-
sumidor, por lo que el envasador opta por no
incluirlas. Por tanto, necesitamos una norma-
tiva que nos permita trasladar las bondades
de los aceites de oliva al etiquetado, con de-
claraciones facilmente entendibles por el
consumidor y sin ningdn miedo a ser sancio-
nados. Por otra parte, tenemos que seguir lu-
chando por modificar la clasificacién que nos
otorga el sistema de etiquetado frontal Nutri-
Score, ya que, tal y como estd disefiado aho-
ra mismo, nos da una categoria “C”, equipa-

rando el aceite de oliva al aceite de colza”.

En opinién de Macarena Sanchez, secretaria

_ Ttwedicion—
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general de Almazaras Federadas de Espafia,
“esta situacién es muy negativa para el sector
y carece de coherencia y de sentido comun,
teniendo en cuenta que esas afirmaciones se
apoyan en estudios cientificos que avalan la
informacién sobre cualidades saludables del
aceite de oliva y en particular del AOVE. Se ha
invertido y se estd invirtiendo mucho esfuerzo
y dinero en proyectos de 1+D que acrediten
las bondades saludables del aceite de oliva vir-
gen extra, con el objetivo, entre otros, de in-
crementar su consumo a nivel mundial. Sin
embargo, no podemos hacer uso de ellos a
riesgo de recibir una sancién”.
“Actualmente, las normas comunitarias
aceptan el uso de unos claims saludables de
dificil comprensién para el consumidor, por lo
que los fabricantes y envasadores han optado
por no utilizarlos”, recuerda Sénchez. “La Ad-
ministracion espafiola debe apoyar las bonda-
des nutricionales del aceite de oliva y promo-
ver un cambio en la legislacién europea para
que, tanto operadores como organizaciones,
podamos difundir las propiedades saludables

del aceite de oliva sin correr el riesgo de recibir
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Gana una Medalla donde todo comenzd: {Un sueno hecho realidad para los
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una sancién por difundir una informacion ve-

raz y cientfficamente contrastada”.

Legislacién muy limitada y restrictiva
En Cooperativas Agro-alimentarias de Espa-
fia llevan muchos afos reclamando a la UE
una modificacién de la legislacién comunita-
ria que regula los mensajes de nutricién y sa-
lud al consumidor, asegura el presidente del
Sector de Aceite de Oliva de esta entidad,
Rafael Sanchez de Puerta, “porque la actual
es muy limitada y restrictiva a la hora de co-
municar las evidencias cientificas sobre los
beneficios para la salud del aceite de oliva. La
rigurosidad de los textos permitidos en las
alegaciones nutricionales las hace poco com-
prensibles y dificiles de transmitir’.

“Hasta ahora hemos sido muy cautos a la
hora de difundir los mensajes ligados a la sa-
lud debido a las sanciones que pueden impo-
ner a las empresas e incluso a la propia Orga-
nizacién Interprofesional del Aceite de Oliva
Espafiol”’, apunta Sanchez de Puerta. “En es-
te sentido, venimos solicitando desde hace
tiempo, en primer lugar, no privar al consumi-
dor de conocer las propiedades saludables de
nuestros aceites de oliva, convenciendo a la
UE de pasar de una politica de moléculas en
las alegaciones nutricionales a una politica de
alimentos en su difusién. Y, en segundo lugar,
queremos que las Administraciones nos digan
qué mensajes podemos y no podemos utili-
zar, que sean comprensibles para el consumi-
dory que nos permitan usarlas en las acciones

de marketing y comunicacién”.

Estudio sobre los efectos
saludables de los aceites de oliva
Desde la Interprofesional del Aceite de Oliva
Espafiol prefieren no pronunciarse sobre el
asunto porque la organizacién va a presentar
en la WOOE los resultados del “Estudio sobre
los efectos saludables de los aceites de oliva se-
guin los profesionales de la salud en Espafia”, en
el que estan implicados mds de 600 profesio-
nales de diferentes especialidades médicas.
Como asegura su presidente, Pedro Barato,
“‘esta es una cuestion prioritaria para noso-

tros, aligual que lo es para el conjunto del sec-
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“Necesitamos una
normativa que nos
permita trasladar las
bondades de los aceites de
oliva al etiquetado, con
declaraciones facilmente
entendibles por el
consumidor y sin ningun
miedo a ser sancionados”

Ana Martinez, directora

general de Infaoliva

tor. El objetivo fundamental es conocer en de-
talle el grado de conocimiento por parte del
colectivo médico espafiol acerca de las pro-
piedades saludables de los aceites de oliva y
las evidencias sobre los efectos beneficiosos
de su consumo. Légicamente, también he-
mos abordado con ellos las alegaciones salu-
dables vigentes en este momento en la UE,
que eligié dotarse de un modelo muy restricti-
vo que limita la forma en la que poder trasla-
dar esas virtudes saludables al consumidor”.
Barato afiade que “no es la tnica iniciativa en
este campo que hemos abordado. De hecho,
estamos colaborando con expertos en legisla-
cién comunitaria para analizar las condiciones
de uso de esas alegaciones, esto es, cdmo y en
qué condiciones nuestras empresas e institucio-
nes pueden presentar y publicitar esos mensa-
jes. Asimismo, estamos en comunicacion con in-
vestigadores de todo el pais para encontrar evi-
dencias cientfficas que sirvan de apoyo para soli-

citar nuevas alegaciones a la Unién Europea”.

“Absolutamente inadmisible”
“Absolutamente inadmisible”. Asi de contun-

LU
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dente se muestra José Marfa Penco, presi-
dente de la Asociacién Espafiola de Munici-
pios del Olivo (AEMO), cuando se le pregunta
sobre el asunto. Y ello por dos sdlidas razo-
nes, una de forma y otra de fondo. “No pue-
de ser que en 2022 se plantee una denuncia a
una Denominacién de Origen Protegida por
informar de que el aceite de oliva virgen ex-
tra es saludable desconociendo que una DOP
no vende el producto bajo marca, solamente
informa sobre su genérico. Pero es que, ade-
mas, en pleno siglo XXI, cuando la cascada de
publicaciones y evidencias acerca de las pro-
piedades saludables del aceite de oliva virgen
son innumerables y fundadas, la legislacién
europea deberfa aceptar ya -sin ningtin géne-
ro de dudas y sin ningin complejo- que los
aceites de oliva son saludables”.

En este sentido, Penco confia en que las
alegaciones presentadas a la EFSA, refrenda-
das por innumerables instituciones -entre
ellas AEMO y sus socios- y basadas en un sdli-
do documento del catedrético de Inmunolo-
gia de la Universidad de Jaén (UJA) José Juan
Gaforio, “permitan por fin que los producto-
res europeos puedan informar en la etiqueta,
sin restricciones, acerca de las propiedades
saludables de los aceites de oliva, especial-

mente de los virgenes y virgenes extra”.

Zapatero a tus zapatos

Por su parte, Enric Dalmau, presidente de la
Sectorial Nacional del AOVE con Denomina-
cién de Origen Protegida, estima que “es ab-
surdo y completamente fuera de lugar que
una Administracién abra un expediente a una
DOP por difundir las propiedades saludables
de los aceites de oliva virgenes -unas propie-
dades avaladas por la comunidad cientifica in-
ternacional-, olvidando que como Denomina-
cién de Origen Protegida no comercializa-
mos aceite, sino que nuestro objetivo es cer-
tificar y promocionar; al difundir las propieda-
des saludables del AOVE estamos contribu-
yendo a la adopcién de una alimentacién sa-
ludable. Esto nos debe dar pie a que el sector
trabaje para cambiar una normativa injusta y
partidista de la UE que perjudica tanto a los
productores como a los consumidores”.
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Publicidad no, informacién veraz si
Pero volvamos a los productores, los grandes
perjudicados unto a los consumidores, no lo
olvidemos- de esta lamentable situacion. Acei
tes Soler Romero (Alcanova, S.L.) fue sanciona-
da por culpa de otro expediente iniciado en oc-
tubre de 2019 por la Consejerfa de Sanidad dela
Comunidad de Madrid contra esta empresa
con almazara en Alcaudete (Jaén) y domicilio y
oficina comercial en Madrid por mencionar en
su web algunos estudios de investigacién so-
bre las propiedades saludables del AOVE. La
primera propuesta de sancién fue de 7.000 eu-
ros y, gracias a que la empresaretird el texto in-
mediatamente Jo que sirvié como atenuante-,
al final la multa ascendid a 3.000 euros, tras re-
chazar el resto de sus alegaciones.

“Nosotros alegamos que no era publicidad,
sino libertad de informacion, divulgar conteni-
do informativo veraz sefiala Enrique de Juan,
gerente y propietario de la firma-. Y nos dijeron
que cualquier informacién que aparece en
nuestra web es publicidad asociada a nuestra
marca. Pero no es cierto, puesto que los estu-
dios se refieren al aceite de oliva virgen extra
en general, no a ninguna marca en concreto.
Ademas, la Comunidad de Madrid considerd
que se trataba de una infraccién grave porque
la informacién aparecia en Intemet, que es un
medio que afecta a muchos consumidores”.

Otra empresa afectada fue Finca Las Mani-
llas, con sede en Arquillos (Jaén). Su CEO, Bea-
triz Castilla, relata que “en agosto de 2019 reci-
bimos una denuncia de la Comunidad de Ma-
drid motivada por el hecho de que en nuestra
web aparecia informacidn sobre las propieda-
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“Estamos colaborando
con expertos en
legislacion comunitaria
para analizar las
condiciones de uso de esas
alegaciones y trabajando
para encontrar
evidencias cientificas que
strvan de apoyo para
solicitar nuevas
alegaciones a la UE”

Pedro Barato, presidente
de la Interprofesional del
Aceite de Oliva Espaiiol

des beneficiosas del AOVE -siempre con datos
contrastados y mencionando los estudios-.
Afortunadamente pude retirar todo el conte-
nido antes de que la denuncia fuera efectiva,
porque el expediente sancionador se inicid en
Madrid y se derivé ala Junta de Andalucia”.
Lola Sagra, directora general de Nobleza del
Sur, auin recuerda como si fuese ayer la visita
que recibié en su almazara situada en Castellar
(Jaén) a finales de enero de 2019. “Se presenta-
ron de la Administracién Publica de Sanidad con
una carta en mano donde nos informaban que
el érgano competente de la Comunidad de Ma-
drid comunicaba que habiamos infringido el art

culo 7.3 del Reglamento 1169/2011 y el articulo

CONCURSO INTERNACIONA
DE ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA

PREMIO ‘!.«.% OVIBEJA

>

14.1 del Reglamento 1924/2006 porque en nues-

tra web aludiamos a propiedades preventivas y
bondades saludables sobre el aceite de oliva vir-
gen extra -publicaciones avaladas por las dlti-
mas investigaciones cientfficas en las que siem-
pre se citaba su procedencia, y nos instaban a
su subsanacién eliminando esos contenidos.
AUn conservo algunos de los mensajes que en-
vié a diferentes organizaciones agrarias tras reci-
bir la notificacion, consultas que practicamente
no obtuvieron respuesta ni despertaron mayor
interés, sino que se asumieron cOMo asumimos
tantas situaciones ilégjcas en este sector”.

En su opinién, “no procede hablar de incum-
plimiento de norma en un producto Unico
que engrandece a nuestro pais y cuyos benefi-
cios se pueden encontrar en webs como la de
la Junta de Andalucia bajo el titulo “Beneficios
para la salud del consumo del aceite de oliva”; o
en campanas del Ministerio de Agricultura co-
mo la de “El pais mds rico del mundo”, dirigida a
que los consumidores conozcan la grandeza y
diversidad de nuestra despensa. Considero
que es fundamental difundir y comunicar los
valores y bondades saludables del AOVE dado
que son innumerables los estudios cientificos
que avalan dichas propiedades, y su divulga-
cién no puede ser nunca objeto de sancién. So-
licitamos a las administraciones publicas que
pongan en valor este producto que es unsigno
de distincién fuera de Espafia y un referente no
sdlo en términos de cantidad, sino de calidad.
Un producto que es mas reconocido fuera de
nuestras fronteras, donde, al contrario que
aqui, se divulgan sus propiedades saludables
porque hablar de AOVE es hablar de salud”.

AGRLULITNES
DOSIL

W.AZEITE-OVIBE
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Entrevista a Jos¢ Manuel Bajo,
secretario general de la DOP Baena

“La reglamentacion europea le da completamente la
espalda al aceite de oliva virgen extra”

{Se ha repuesto ya de la perplejidad y estu-
pefaccién que debié provocarle la noticia?

La perplejidad es la misma que la que tiene el
sector al completo porque desde hace mu-
chos afios estamos demandando que se nos
permita hablar libremente sobre las bondades
del aceite de oliva. Es algo totalmente grotes-
co, kafkiano. Estamos absolutamente conven-
cidos de que la reglamentacién europea, que
es un disparate, le da la espalda al aceite de oli-
va virgen extra y a otros muchos alimentos, y
sospechamos que esa reglamentacién y el tra-
to que se le da al aceite de oliva en su aplica-
cién y génesis responde al interés de que ala-
bar las bondades cientificamente demostra-
das de un alimento como el nuestro significa-
rfa menoscabar a otras grasas y aceites que
tienen mucha mas importancia y peso comer-

cial enla UE, y ademds no son espafioles.

Una denuncia que ademas no es aplicable auna
entidad como el CRDOP Baena, demostrando
un desconocimiento claro delanorma...

La denuncia se ha archivado, como no podia
ser de otra manera, aunque sorprende el he-
cho de que alguien que se dedica al manejo
de textos legales no se lea el primer articulo,
que es el objeto y campo de aplicacién. Lo
triste es que aliin hoy la empresa ala que sele
ocurra indicar en su web que el aceite de oli-
va es bueno para la salud es expedientada y
sancionada, con una multa que no es nada
baladi. Tenemos encima de la mesa el etique-
tado nutricional frontal, en el que Espaia pre-
tende optar por Nutri-Score, y resulta que en
este sistema el aceite de colza, un producto
que se consume muchisimo mas que el acei-
te de oliva en Europa, obtiene la misma clasi-
ficacion desde el punto de vista saludable
que el aceite de oliva virgen extra. Y eso es

engafar al consumidor, al igualar un produc-
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to excelso como el AOVE con otro mas bien

mediocre como el aceite de colza.

La gravedad de la situacién ha provocado
que, en su opinidn, se trate de una cuestion
de Estado... Parece claro que urge un cambio
de normativa y que la Administracién defien-
da de una vez por todas un producto simbolo
de la Dieta Mediterranea y de la Marca Espa-
fia en lugar de poner piedras en el camino...
Creo que nuestros gobernantes, en algin
momento del camino, se han olvidado de
cudl es su principal misién, que es represen-
tar y defender los intereses de los ciudada-
nos espafoles. Que se abandone a su suerte
frente a Europa un producto como el aceite
de oliva, pilar fundamental de la Dieta Medi-
terrdnea, en el que somos lideres absolutos
en produccién y comercializacién, y que ade-
mads es un cultivo social y bueno para el me-
dio ambiente que da de comer a muchisimas
familias en Espafia, no tiene sentido; por su-
puesto que es un problema de Estado, pero
no hoy, sino desde hace muchos afios.

{Qué deberian hacer las empresas para no
ser multadas por divulgar en sus paginas
webs y/o redes sociales las propiedades sa-
ludables y nutricionales del virgen extra?

El gran problema que tienen todas las empre-
sas con este asunto es lo que en Derecho se
denomina la discrecionalidad de quien estd
revisando si se cumple o no la ley. Nuestra re-
comendacién es intentar homogeneizar el
mensaje y procurar que sea claramente infor-
mativo: si una empresa indica en su pagina
web un apartado denominado informacién
para su salud y copia textualmente no la ale-
gacién nutricional, sino el resultado de alguna
investigacion cientifica, y la cita, la Adminis-
tracion no puede hacer absolutamente nada.
Eso no es publicidad; es posible que haya que
discutirlo, pero durante muy poquito rato. El
funcionario no deberfa confundir la publici-
dad con la libertad de informacidn.

El CRDOP Baena ha declarado que no sélo
no va a retirar esta informacion, sino que
‘““va a ampliarla porque es un derecho de los
consumidores’’, una iniciativa aplaudida por
el sector.

Nosotros ya estamos trabajando en esa am-
pliacién e invitamos a todas las DOPs y a
quien se quiera apuntar, por ejemplo nues-
tros cientificos de cabecera, aprovechando
que tenemos a los mejores cientificos del
mundo en aceite de oliva y salud. Los CR-
DOPs tenemos en este momento mds liber-
tad que las empresas y estamos redactando
un texto bdsico en el que no sélo hablamos
de las declaraciones de la EFSA sobre las bon-
dades saludables del AOVE validadas en 2011,
sino de los ultimos avances en este campo
mediante el acceso a un listado de referen-
cias cientificas para ampliar y traducir toda

esa informacion.
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Entrevista a Sebastian Moreno, gerente de Populo Servicios
Turisticos, organizadores de Futuroliva 2022

Futuroliva afronta una nueva edicion
promocionando el AOVE y la cultura del olivo

La 12° edicién de Futuroliva, que tendra lugar del 9 al 11 de junio en Baeza, convertird a esta ciudad jiennense Patrimo-
nio de la Humanidad en el epicentro del sector oleicola. Tras el parén por la pandemia, la feria contara con una gran
muestra de maquinaria agricola y oleicola y prevé la organizacién de actividades paralelas y de gran relevancia tales co-
mo showcookings, jornadas técnicas, el concurso de fotografia, demostraciones o certamenes culinarios como Futuro-
chef, segiin ha avanzado en una entrevista con Mercacei, Sebastian Moreno, gerente de Pépulo Servicios Turisticos, or-

ganizadores de Futuroliva 2022.

(Como se presenta la préxima edicién de
Futuroliva?

Futuroliva 2022 afronta una nueva edicién
con muchas ganas e ilusién de volver a con-
centrar a mds de 150 empresas y miles de
profesionales tras este periodo de pandemia,
pero con la realidad que marca la situacién
del sector del aceite de oliva y la falta de llu-

vias, que plantean un afio complicado.

{Qué novedades ofrecera la feria en su edi-
cién de 2022?

La principal novedad es, sin duda, la nueva
ubicacién. Ya en el afio 2020 se planificd con
el Ayuntamiento el cambio al Nuevo Recinto
Ferial de Baeza, un espacio muy bien localiza-
do enla entrada a la ciudad por la Avenida de
Jaén. Este espacio cuenta con un amplio
aparcamiento para los visitantes y exposito-
res y mas de 23.000 metros cuadrados per-
fectamente alquitranados, con una zona cu-
bierta portétil, iluminacién y servicios, todo
ello acorde a lo que requiere un gran evento
de esta envergadura.

Creemos que era necesario el cambio para
seguir creciendo y consolidando Futuroliva
como uno de los grandes encuentros relacio-
nados con el aceite de oliva a nivel nacional y

esperamos que sea una gran edicion.

¢COmo va a influir el COVID en las activida-
des presenciales que se organizaran en el
marco de la feria? ;Contara con una parte di-
gital al igual que otras ferias y eventos?

La feria contard con una gran muestra de
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maquinaria agricola y oleicola y esperamos

que la evolucidn de la pandemia sea positi-
va para que el networking entre los profe-
sionales sea interesante. Por otro lado, se
estan planificando actividades paralelas y
de gran relevancia tales como showcoo-
kings, jornadas técnicas, el concurso de fo-
tograffa, demostraciones o certdmenes cu-
linarios como Futurochef.

Creemos que, llegado el momento y con
precaucion, todas las actividades podran
llevarse a cabo y obviamente vamos a tra-
bajar la parte digital con la emisién en direc-
to de todas estas iniciativas para llegar a
otros lugares del mundo y a muchos profe-
sionales del sector. Hay que recordar que
en la pasada edicidn 2020 sélo pudimos lle-
var a cabo las jornadas técnicas on line, pe-

ro su repercusién fue impresionante con vi-

Ul
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deos que han sumado mds de 12.000 repro-
ducciones en Internet.

(Cudles son las previsiones de participacién
de visitantes y empresas expositoras?

Aun no podemos aventurarnos a ofrecer ci-
fras debido a la situacién sanitaria en la que
nos encontramos, pero esperamos -sobre
todo por la relevancia de Baeza y la provin-
cia de Jaén en el sector- alcanzar un minimo
de 150 expositores -que es el dato registra-
do en ediciones anteriores- y alrededor de
20.000 visitantes profesionales en los tres
dias que dura Futuroliva. Lo importante es
que se convertird en el punto de encuentro
de todo el sector y esperamos que las admi-
nistraciones se hagan eco de ello y apoyen
nuestro evento, tras cuatro afios sin cele-
brarse, por su implicacién en el desarrollo
animico de la principal actividad econémica
de nuestra provincia.

Futuroliva ha sido pionera en el disefo y
puesta en marcha de actividades paralelas
sobre gastronomia y AOVE. ;Qué destaca-
ria en esta edicién de iniciativas como Gas-
troFuturoliva y el concurso Futurochef?
{Se prevén organizar otras actividades en
esta linea?

Siempre hemos intentado innovar y ofrecer
nuevas actividades cada afio, por ello fuimos
incorporando con el tiempo eventos relacio-
nados con el mundo del aceite de oliva. Es
cierto que Futuroliva -que nacié en el afio
2000 Yy con un caracter eminentemente pri-
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vado respecto a la organizacién-, hemos atra-
ido a muchos profesionales del sector ya que
hemos ofrecido novedades afio tras afio ta-
les como Gastrofuturoliva en la que muchos
cocineros de gran importancia a nivel nacio-
nal, acompafados por los productores de
AOVE, han puesto en valor la importancia
gastrondmica de nuestra region.

En su momento, hace ya ocho afos, inclui-
mos otro nuevo concepto dentro del evento
como fue la creacién de Futurochef con el
fin de ofrecer una oportunidad de promo-
cién a los jévenes cocineros nacionales que
han entendido la importancia del aceite de
oliva virgen extra en su cocina y que este
afo esperamos que tenga de nuevo la gran
repercusion de ediciones anteriores. Algu-
nos de estos jovenes chefs cuentan en la ac-
tualidad con estrellas Michelin, por lo que
pensar que en su dia estuvieron presentes
en nuestra modesta feria es, sin duda, un

gran orgullo para nosotros.

Desde el punto de vista cultural, tiene mu-
cha relevancia el Premio Nacional de Foto-
grafia “La Cultura del Olivo”. ;Qué subraya-
ria de este certamen?

Realmente, el Concurso Nacional de
Fotografia “La Cultura del Olivo” esta
muy consolidado y tiene muchos se-
guidores. Estamos hablando de un
certamen en el que suelen participar
mas de 50 fotdgrafos profesionales y
amateurs de toda la geografia espa-
fiola y donde podemos disfrutar de
mds de 200 fotos anualmente relacio-
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“Futuroliva ha sabido

reflejar en cada una de
sus ediciones desde el
ano 2000, y con
cardcter bienal, el
progreso del sector”

nadas con el olivo, sus paisajes y sus tradi-
ciones. Sin duda, por su riqueza cultural, se
trata de una de las actividades destacadas
en los afios pares en la ciudad de Baeza.
Todas las fotografias son expuestas previa-
mente en una sala de exposiciones que es
visitada por cientos de personas.

En cuanto a las jornadas técnicas, ;qué tema-
ticas se abordaran y qué expertos esta pre-
visto que participen?
Para este afio, aun estamos planificando
muchas de ellas con las entidades colabora-
doras que normalmente participan, bien se-
an instituciones, asociaciones agrarias o
empresas privadas. Seguramente, analiza-
remos temas de actualidad como el rega-
dioy la sequia.

Al igual que en otras ediciones, otro tema

VARGACEITE

Agentes, S.L. ¢~

destacado serd la comercializacion y para ello
contaremos con interlocutores muy impor-
tantes que son colaboradores como Interd-
leo ola IGP Aceite de Jaén.

Ademas, estamos planificando otros mu-
chos temas interesantes para los profesiona-
les de la agricultura.

¢{Como ha evolucionado esta feria desde su
primera edicién?

La evolucién de la feria ha sido acorde con el
desarrollo oleicola de nuestra provincia. En los
dltimos 20 afios se ha producido una revolu-
cién impresionante en el sector tanto en la ca-
lidad del producto como en la cantidad y Jaén
es, sin duda, el maximo exponente del AOVE
a nivel mundial; y Futuroliva ha sabido reflejar
en cada una de sus ediciones desde el afio
2000, y con caracter bienal, el progreso del
sector. Todos hemos crecido y hemos cam-
biado para bien. La apuesta por la calidad, los
avances en el envasado y en la imagen del
producto, la comercializacién, el desarrollo en
las plantaciones y los aspectos medioambien-
tales han sido noticia en Futuroliva.

Nuestra empresa estd muy orgullosa de
haber colaborado modestamente junto a
otros grandes eventos en los avances
del sector y en el posicionamiento de
nuestro territorio dandole el protago-
nismo que se merece con la mirada
puesta hacia el futuro como nuestro
propio nombre indica. Futuroliva na-
cié y seguird colaborando en el desa-
rrollo local de nuestra provincia y ese
es su Unico fin.

Empresa intermediaria en todo tipo de operaciones comerciales a granel de aceites de girasol, de oliva,
orujos y otros. Experiencia en el sector de tres generaciones

LU

vargaceite@vargaceite.com | www.vargaceite.com

C/ Historiador Juan Manzano, 2. 1°G - 41089 Montequinto

Sevilla | Espafia

+34 954 129037 / +34 60756 44 43
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Ultimos dias para inscribirse en EVOOLEUM,
el concurso mas influyente del mundo

La séptima edicién del Concurso Internacional EVOOLEUM World's TOP100 Extra Virgin Olive Oils, considerado el mas
influyente del mundo, afronta su recta final. En otra campafia atipica y complicada debido al contexto actual, en el que
se antoja mas necesaria que nunca esta herramienta de proyeccién mundial, esta competicién ya ha recibido inscripcio-
nesy muestras de pafses como Espafia, Italia, Portugal, Estados Unidos, Marruecos, Argelia, Brasil, Israel, Tinez, Argenti-
na, Grecia, China, Croacia o Francia. jTodavia no has inscrito tu AOVE? Te contamos por qué deberias hacerlo ya. La re-
cepcién de muestras finaliza el 10 de marzo.

Un afio mds, EVOOLEUM re-
conocerd los 100 mejores AO-
VEs de esta campafia en una
competicién que se ha consoli-
dado como el concurso privado
mds importante del mundo y el
que mas puntos aporta al presti-
gioso ranking “The World’s Best
Olive Oils”, elaborado por el
consultor especializado inde-
pendiente Heiko Schmidt. En
unas jornadas de cata que se
desarrollaran presencialmente
entre el 17 y el 19 de marzo en
Cdrdoba, el jurado de EVOO-
LEUM, compuesto por los 29
catadores mas importantes del
mundo -a esta edicidn se han in-
corporado profesionales de pai-
ses como Corea del Sur, Croacia
e ltalia-, evaluara las muestras
presentadas a esta edicion.

Productores y empresas ela-
boradoras de virgen extra de to-
do el mundo podran inscribirse
y enviar sus AOVEs de la campa-
fia en curso para participar en el concurso a
través de su web www.evooleum.com, que
cuenta con versiones en espafiol e inglés. En
ella, los interesados podran encontrar infor-
macion detallada sobre la competicion y las
bases del concurso, asi como la ficha de ins-
cripcidn, la composicidn del Panel de Cata y
el plazo de envio de muestras, que finaliza el

préximo 10 de marzo.

Unos premios tnicos
Conviene destacar también que los AOVEs

inscritos participardn en los Packaging EVO-
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OLEUM Awards -una modalidad en la que
EVOOLEUM fue pionera y que ha inspirado a
NUMErosos CONCUrsos-, que premiard los me-
jores envases segun su estética y aspecto
formal en sus diferentes categorfas: Mejor
Disefio AOVE Premium, Mejor Disefio Inno-
vador y Mejor Disefio Gama Retail. Ademas,
se otorgaran los Best of Class Awards en sus
multiples categorfas, a los que el afio pasado
se incorporaron dos nuevas: Mejor Produc-
tora de AOVE del Mundo, a aquella produc-
tora cuyo AOVE obtenga la puntuacién mas
elevada dentro del TOP100 de esta edicién; y
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TOP10 de los AOVEs mas Sa-
ludables, en base a los andli-
sis de polifenoles totales rea-
lizado por el Departamento
de Quimica de la Universidad
de Cdrdoba en exclusiva para

este concurso.

Proyeccién
internacional sin
precedentes

EVOOLEUM es el tnico con-
curso internacional que, ade-
mads, publica una guia en in-
glés -en papel y app- que se
distribuye a todos los impor-
tadores y distribuidores del
mundo, a 2.000 restaurantes
con estrella Michelin y a to-
dos los que forman parte de
The World’s 50 Best Restau-

rants, a resorts y tiendas

I

CUOOLEUM

gourmet especializadas. Asi-
mismo, se encuentra disponi-
ble para todos los consumi-
dores a través de Amazon y
de la tienda on line de EVOOLEUM.

Por ello, ningtin otro concurso ofrece la
proyeccion internacional que otorga EVOO-
LEUM. Grupo Editorial Mercacei lanza cada
afo una campafa de comunicacion sin prece-
dentes que en la tltima edicién de la Guia ha
logrado que los AOVEs del TOP100 aparecie-
sen en mas de 200 medios de comunicacion -
prensa escrita y on line, ademas de emisoras
de radio- de dmbito nacional e internacional,
con 180 millones de visualizaciones y una au-
diencia superior a 15 millones de personas.

Inscribete en www.evooleum.com
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de
las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, su-
permercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan sema-
nalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen ex-

tra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 21 de febrero de 2022,

MARCA LATAS L ENV.2 L. BOTELLA1L CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2L
Alhema de Queiles 33,00(3 1) 937
Baeturia OqunIc Morisca/Carrasquefia 10,00
Belvis de las Navas 23,90
Borges 3,50 4,29!5,68
Calandina Ecolégico 5,99
Campomar Nature Bio 19,25(2,51) 5,99 5,99
Carbonell Eco 6,55 595

arrefour Eco 3,32 5,30
Castillo de Canena Picual Biodinamico 21,50
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (cristal 51.) 13,25 (Coupaqe)

Coosur Ecoléqnco 4,99/6,

Dcoop Ecolégic 59

El Corte Inctl s Ecoléqico 4,56 5,59
Lagar del Soto 2599 5,79 (lata)

Eolea Ecoléqgico 8,75

Finca La Torre 36,00 (lata 2,51.) 19,90

Flor de Olivo Ecolégico 269

Hacienda Guzméngcolégico 21,00
Organic 16, Sﬂéla.ta) 16,50

L'Estornell Eco 13,00 13,90

La Espafiola Ecolégico 3 99 4,70

Luque 31,50 34,75 (lata 3 1.)

Maestros de Hojiblanca Eco. 6,99

ufiez de Prado 39,00 7,47/8,95
N Organic 14,50
Olivar de Sequra 27,99 T 7,10 14,95 11,00
Oro Bailén Eco. 11,95/13,42
Oro del Deslerto Ecolégico 6,25
Oro de Géna 5,65 5,92/6,00 7,15
Padi"a Ollva Bio 50,00 13,00 7,95 (lata)

Pago de Quirés 12,50
Pago Piedrabuena 7,50
Parqueolwa 5,00

Rincén de la Subbética 6,50 4,25
Romanico Ecolégico 5,98

Sefiorio de Vizcantar Ecolégico 6,50
Sierra de Génave 4,50
Soler Romero 8,50
Vea (Lérida) 54,00 7,90 (0.3701.) 15,00 5,80 (frasca 0,251.) 10,29/10,72 8,25
Verde Magina Ecolégico 27,55 2,99
Vieiru 20,50 (lata 3 1.) 13,50

MARCA GRADOS ENV.5L ENV. 2 L. BOTELLA

Capicta 0,4 12,09 1,84

La Masia Lindoliva 12,77 1,99
Uceite de oliva (Precio eurcs.)

MARCA GRADOS LATAS L. ENVASES L. ENVASE 2 L. BOTELLA 1L

Abril 26,70 3,73

Borges 24,59 499/5,12

Carbonell 0,4° 25,94/25,95 24,45 9,95 3,98/4,99

Coosur Sabor 19,94 5,70 4,79

Coosur Suave 19,94 4,79

Dintel 0,4°/1° 19,99 3,68

La Espafiola Sabor Suave 0,4° 26,30 24,40 5,70 4,60/4,99

La Espafiola Sabor Intenso o o 15,40 24,40 4,60/4,99

La Masia Suave 0,4° 21,99 12,97 (3 1) 4,59

La Masia Sumum 21,99 12,97 (3 1.) 4,59

Ybarra Suave 25,02 23,84 9,49 (3 1) 3,49/4,65

Ybarra Mas Sabor 23,84 9,95(31) 3,49/4,65

Lo extroccidn

convertido en arte.

«inlrifugtf:i:'h} _
alemana 2

www.centrifugacionalemana.com
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Olive Oil

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporacién
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

C
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SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805
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Exhibition

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150
www.treico.com
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Convocados los IV Premios Ingenia Start-up

La Plataforma Tecnoldgica Food for Life-
Spain, que lidera la Federacién Espafiola de
Industrias de Alimentacién y Bebidas (FIAB),
ha convocado, con el apoyo del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MA-
PA), la cuarta edicion de los Premios Ingenia
Start-up, que incentivan la innovacién y el ca-
racter emprendedor de las empresas emer-
gentes del sector, asi como la elaboracién de
productos y proyectos de alimentacién y be-
bidas que aporten valor afiadido.

Las empresas que participen en los Pre-
mios Ingenia Start-up deben disponer de un
producto viable y demostrar tener potencial
de crecimiento. Ademds, estas empresas de-
ben ser innovadoras o incorporar algtn ele-
mento innovador a lo largo de la cadena de
valor, en cualquiera de estas dreas: producto,
proceso, consumidor, seguridad alimentaria,
sostenibilidad, digitalizacién o envasado.

El director general de FIAB, Mauricio Gar-
cia de Quevedo, ha sefialado que “resulta
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muy gratificante ver cdmo un sector forma-
do en su mayorfa por pequefias y medianas
empresas esta tan comprometido con la in-
vestigacion y la bisqueda de nuevas solucio-
nes para mejorar la oferta de alimentos y be-
bidas de nuestro pais, que es una de las me-
jores del mundo. La industria de alimenta-
cién y bebidas es un sector comprometido,
que combina tradicidn e innovacién para se-
guir satisfaciendo las demandas y necesida-
des de nuestros ciudadanos”.

“Los Premios Ingenia Start-up nos permi-
ten descubrir cada afio nuevas empresas y
productos innovadores que, a través de la
elaboracién de alimentos y bebidas, contri-
buyen al desarrollo de nuestra industria”,
ha asegurado Eduardo Cotillas, director de
I+D+i de FIAB.

Las compafias que quieran participar en
esta cuarta edicién deben presentar su can-
didatura antes del préximo 27 de mayo a tra-

vés de un formulario de inscripcién. Ademas,

LUQL

E UM EL CONCURSO MAS INFLUYENTE DEL MUNDO. ULTIMOS DIAS PARA INSCRIBIRTE

deberan adjuntar un breve video de entre
dos y cinco minutos en el que presenten bre-
vemente su proyecto, indicando los principa-
les elementos clave que lo diferencian y lo
convierten en una propuesta innovadora.

El Consejo Rector de la Plataforma Food
for Life-Spain se encargara de analizar todas
las candidaturas y seleccionar a las start-ups
que participen en el certamen, que finalmen-
te deberan presentar y defender sus proyec-
tos ante un jurado profesional el préximo 8
de septiembre. Este jurado estard formado
por tres representantes del mundo empre-
sarial, vinculados con el sector de alimenta-
cion y bebidas, tres representantes de la Ad-
ministracién y dos representantes del mun-
do académico, bajo la presidencia del direc-
tor de [+D+i de FIAB y secretario general de
la Plataforma, Eduardo Cotillas.

Las tres empresas finalistas recibiran los
galardones durante la celebracién de ALIBE-
TOPIAS 2022.

0



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

i Mas de 60.000.000
de visitas al ano!

Calendatic de Ferias

y Eventos
en 2022

Marze 2022

% Del 7 al 9 de marzo
HIP 2022
Madrid
info@expohip.com
www.expohip.com

% Del 7 al 17 de marzo
CURSO DE EXPERTO EN RRSS Y
COMERCIO ELECTRONICO
APLICADO AL SECTOR OLEICOLA
On line
www.unia.es

% Del 8 al 9 de marzo
WOOE
Madrid
press@oliveoilexhibition.com
www.oliveoilexhibition.com

% Del 8 al 11 de marzo
FOODEX JAPAN
Tokio (Japén)
foodexinternational@convention.jma.or.jp
www.jma.or.jp/foodex/en

% Del 8 al 11 de marzo
FINE FOOD SIDNEY
Sidney (Australia)
finefood@divcom.net.au
www.finefoodaustralia.com.au

% Del 8 al 12 de marzo
EXPO WEST
California (EEUU)
www.expowest.com/en/home

% Del 10 al 12 de marzo
ENOLIEXPO
Bari (Italia)
sales@enoliexpo.com
www.enoliexpo.com

% Del 12 al 14 de marzo
FOOD EXPO
Atenas (Grecia)
info@forumsa.gr
www.foodexpo.gr/en

@ Del 13 al 15 de marzo
FORUM GASTRONOMIC GIRONA
Gerona
www.forumgirona.com

Mds informacion sobre los préximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
www.mercacei.com

AGENDA

Ugend

El sector oleicola encontrara tecnologia y
soluciones de envase y embalaje en Hispack

La inscripcién de visitantes para Hispack
2022, que se celebrara del 24 al 27 de mayo en
el recinto Gran Via de Fira de Barcelona, ya es-
ta abierta. Asi, productores, envasadores, coo-
perativas y profesionales del sector oleicola ten-
dran la oportunidad de conocer en esta feria las
Gltimas innovaciones en equipos y tecnologia
para el envasado, conservacion, trazabilidad,
etiquetado y distribucién de aceites.

Asimismo, segln han informado sus organi-
zadores, encontraran todo tipo de soluciones
de packaging en diferentes formatos y materia-
les para mantener las condiciones del aceite de
forma excelente hasta el momento del consu-
mo, ademas de embalajes secundarios para su
transporte y envases tnicos en diferentes forma-
tos y materiales para destacar en el punto de
venta y conectar con los compradores.

Hispack espera reunir a mds de 550 exposito-
res directos y superar las 1.100 marcas represen-
tadas en su oferta comercial. En concreto, la
oferta expositiva de la feria se estructurara en
cinco sectores. El pabellén 2 del recinto de Gran
Via reunira a los sectores “Industrial Packaging”,
con soluciones y materiales para el embalaje se-
cundario o terciario de productos industriales; y
“Brand Packaging”, con envases, estuches, mate-
riales, formatos, PLV y disefios para que las mar-
cas se diferencien en el punto de venta y optimi-
cen la experiencia de uso de sus productos.
Dentro de este ltimo apartado, se potenciara es-
pecialmente el apartado de “Premium Pack”,
con soluciones especificas para los profesionales
del marketing, las agencias de disefio y el bran-
ding que quieren reposicionar sus productos o

PAC 2022
#MasAyudas
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cambiarlos de categoria a través del packaging
sobre todo en el mundo de la cosmética, la per-
fumeria, las bebidas y la alimentacién.

A su vez, el pabell6n 3 concentrara la espe-
cialidad de “Packaging Machinery & Process”,
que mostrard los Gltimos desarrollos para las li-
neas, procesos y operaciones de envasado de
productos: desde equipos que fabrican y mol-
dean envases, a maquinaria de llenado y cierre,
pasando por tecnologia de lectura y verifica-
cién, lineas de transporte, equipos de acondi-
cionamiento y embalaje. También incluird el
sector “Labelling&Bottling”, con maquinaria y
equipamiento para las lineas de embotellado,
asi como maquinaria de proceso y final de li-
nea para bebidas o aceites, acompanada con
soluciones de etiquetado, codificacion y mar-
caje; y por ultimo el sector “Logistics, Automa-
tion & Robotics”, que exhibira soluciones para
los equipos de intralogistica y manutencién, al-
macenaje, distribucion y transporte para la me-
jora de los sistemas y equipos que facilitan la
recepcion del producto desde el centro de pro-
duccién hasta el consumidor.

La organizacion ha indicado que en este mo-
mento se puede disfrutar de un 50% de des-
cuento en la compra on line de la entrada a la
feria a un precio de 25 euros.

Paralelamente, las entidades, medios de co-
municacién y asociaciones colaboradoras de
Hispack, asi como las empresas expositoras dis-
tribuiran entre sus miembros y clientes cédigos
electrénicos para que puedan registrarse gratui-
tamente como visitantes de la feria a través de
la web del Salén.

‘ AgroBank
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cTermino la campana de produccion?
Anticipese,
ahorre tiempo y dinero

‘ - °®” -\"4‘
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Nuestro Plan de Mantenimientos

Programados:

Garantiza un servicio personalizado,
altamente cualificado y eficiente.

CONTRATE AHORA Y AHORRE UN 20%
EN LA PROXIMA REVISION*

*Valido para revisiones contratadas entre Febrero vy Marzo de 2022,
Descuentos aplicables a reparaciones realizadas en taller y consumo de repuestos (excepto consumibles).

PIERALISI ‘ 976 466 020 posventa@pieralisi.com

CIRCULAR THINKING 953 284 023

www.pieralisi.com





