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Una gastronomia honesta

xigir honestidad a nuestros poli-
ticos actualmente es mu-
cho pedir. Y si se la pedi-
mos y nos dicen “que
No consumMamos car-
ne para salvar el planeta”, como
hizo recientemente el ministro
de Consumo, Alberto Garzodn,
casi mejor que nos sigan min-
tiendo. jNo vaya a ser que a a-
gun otro se le ocurra insinuar
que el AOVE es malo para la salud!
Porque visto lo visto, en el mundo
del revés ya cualquier cosa es posible.
Suerte que, una vez mas, el ministro de
Agricultura, Luis Planas, acudid rapido a desauto-
rizarle asegurando que sus declaraciones estan
“absolutamente fuera de lugar” y mostrandose
muy critico por sefialar de esta forma al sector
carnico. Una industria que ocupa el primer lugar
en cuanto a alimentos y bebidas se refiere, re-
presentando una cifra de negocio de 27.959 mi-
llones de euros, el 22,2% de todo el sector alimen-
tario espafiol. jCasi nada!
En fin, si no podemos lograr la integridad por esa
via tendremos que recurrir a la gastronomia. ¢Y
eso por qué?, os estaréis preguntando. Pues por-
que, sefioras y sefiores, los momentos vividos
tras un aflo de pandemia hablan ahora de una
gastronomia honesta y sencilla, pero vinculada a
una elegancia disfrutona que va abriéndose a to-
dos los publicos. O eso, por lo menos, nos cuen-
ta la periodista gastrondmica Lara Villanueva en
la préxima edicién de la Guia EVOOLEUM.

SI RECOGES TEMPRANO...
jESTO TE INTERESA!

Py Pandssa Peivamil, Peaficl

En este sentido, las mesas y fogones salen
ala calle y al campo, con chefs que son
mas productores que nunca y pro-
ductores que pasan a un primer
plano, en un momento donde la
ética y la creatividad sin limites
son también protagonistas.
Los foodies eligen volver al ger-
men de cada producto. Es de-
cir, gana la experiencia de catar
un AOVE en sala, de acompafiar
al maitre a la cava para conocer el
terrufio o visitar el huerto del res-
taurante al llegar.
Asimismo, lo ultimo de lo ultimo es reci-
bir al visitante al llegar con una copa de vino y
una muestra de aceites y quesos en la cava del
restaurante, o darle una copa de champagne
mientras visita la cocina. La magia de los fogones
se abre ala sala y ésta se deja querer.
Otra tendencia en auge es la de decir adids a los me-
nUs largos. De aquellas comidas de cuatro o cinco ho-
ras, llegan momentos gastronémicos mucho mas
breves, pero también mas disfrutones (jnos encanta
esta palabra!). Prima la sencillez, como la bienvenida a
una mesaimpoluta donde la elegancia la aporta una
botella de AOVE con un buen pan. Eso si, acompafia-
dos de un vino, una copa de cava o una cerveza que,
con suerte, quiza haya elaborado el propio chef.
Son buenos momentos para modernizar el len-
guaje del AOVE y que, por fin, se suba al tren de
la nueva gastronomia. Porque si existe un pro-
ducto honesto en el mercado, ese es, sin duda, el
aceite de oliva virgen extra.
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ICEX promocionara los
alimentos gourmets
espanoles en Mexico

ICEX Espafia Exportacion e Inversiones, en colabora-

cién con la Oficina Econdmica y Comercial de Espafia
en México, organizara una Exposicién de Alimentos
Gourmet y Bebidas espafioles en el marco de “Spanish
Extravaganza by Foods & Wines from Spain”, que se ce-
lebrard el 14 de octubre en Ciudad de México.

Esta exposicion tiene como objetivo respaldar la
imagen de calidad de bebidas y alimentos espafio-
les de mayor calidad en este mercado y apoyar a
las empresas espafiolas con potencial para introdu-
cirse en México y conseguir un importador.

La exposicién tendrd lugar en el marco de “Spa-
nish Extravaganza by Foods & Wines from Spain”,
una feria gastrondmica de productos gourmet es-
pafioles con presencia en el mercado, dirigida a
consumidores cualificados, que se celebrara en el
Hotel Camino Real Polanco México entre el 14 y el
17 de octubre. Para esta accién se desplazardn al
hotel chefs espafioles con estrellas Michelin y sumi-
lleres, con el propdsito de ofrecer alli una auténtica
y selecta oferta gastronémica espafiola.

Esta actividad forma parte de la campafia #Spain
Food Nation, una iniciativa en la que ICEX Espafia
Exportacién e Inversiones y el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacién (MAPA) colaboran
para desarrollar laimagen de Espafia como pais

que alimenta a Europa y al mundo.
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Uceite de eliva
Mercado invisible

egun los tltimos datos de la Unién R
Europea, la menor estimacion de la o Sa
produccién de aceite de oliva para

Espafia ha dado como resultado una produc-

Moliterno

oferta y ninguna demanda, a la espera de

. que la distribucidn solicite aceite. En este
‘, contexto, el lampante se establece a 2.950
€/t,; el virgen, a 3.100/3.150 €/t; el refinado, a

cién total de aceite de oliva de los paises miem-
bros en 2020/21 de 2,1 millones de toneladas

Broker
Aceite de oliva a granel

3.000/3.050 €/t.; y el AOVE, a 3.300/3.600 €/t.

(+7% respecto a la campafia anterior). Esta re-
duccién de la estimacion esta vinculada a una

disminucion general del rendimiento (-12%), sien-

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Malaga
Mercado ausente donde se digiere el acei-

te adquirido anteriormente, con alguna

do Espafia e Italia los paises que registraron ma- "

berta de Aceites s,

cisterna suelta de virgen extra, una ten-

yores descensos (-31% y -39%, respectivamente).

En este contexto, y en unos mercados totalmente cerrados de-
bido a las vacaciones de verano, los precios se han mantenido en
los mismos niveles, si bien en algunas provincias se ha producido

alguna leve correccion al alza.

Jaén

Precios meramente orientativos en un mercado sin operatividad
donde la oferta se mantiene firme y la demanda no termina de apare-
cer, con algo de picoteo para cubrir necesidades puntuales. Asi, el
lampante repite a 2.950 €/t.; el virgen, a 3.050/3.100 €/t.; el AOVE, a
3.300/3.400 €/t.; y el refinado, a 3.000 €/t.

Cérdoba

Mercado muy tranquilo caracterizado por la fortaleza de la pro-
duccién y una demanda que sdélo acude para cubrir necesidades
puntuales, con el lampante marcando suelo y a la espera de los da-
tos de produccién de la préxima semana. En este sentido, el lam-
pante y el refinado se sittian a 2.950 €/t.; el virgen, a 3.050 €/t.; y el
AOQVE, a 3.250/3.500 €/t.

Sevilla

Ausencia de operatividad en un mercado inexistente, con muy poca

dencia que se prevé que se mantenga en
las préximas semanas. Por ello, una semana mas, todas las cotiza-

ciones se muestran en blanco.

Castilla-La Mancha

Semana marcada por la escasa operatividad y la firmeza del mer-
cado. Tras una floracién estupenda, el cuajado del fruto no ha si-
do el esperado, lo que repercutira en el final de campafia. Asi, el
virgen amplia su horquilla hasta los 3.150/3.200 €/t.; mientras
que el AOVE permanece a 3.300/3.500 €/t.

Extremadura

Poca oferta y demanda en una semana muy tranquila a la espera
de que salgan los datos de produccidn. En este sentido, el lam-
pante se establece a 2.900/2.950 €/t.; el virgen, a 3.150/3.200 €/t.;
y el AOVE, a 3.300/3.600 €/t.

Valencia

Absoluta tranquilidad en un mercado donde la oferta no quiere ba-
jar los precios y la demanda aparece con cuentagotas Unicamente
para satisfacer necesidades puntuales y muy concretas. Asi, repiten
todas las cotizaciones, con el lampante a 2.950 €/t.; el virgen, a
3.100 €/t.; el virgen extra, a 3.200 €/t.; y el refinado, a 3.050 €/t.

Somos conscientes del valor de las materias primas
Aprovechando al maximo los recursos, sin desperdiciar recursos.
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ACTUALIDAD

- Previsiones

Informe CE: stocks reducidos y una produccion media
apoyaran los precios del aceite de oliva a corto plazo

La Comisién Europea (CE) ha publicado su
informe de verano sobre perspectivas agra-
rias en la Unidn Europea (UE) en el que ase-
gura que la previsién de una produccién me-
dia combinada con unas existencias iniciales
bajas en la préxima campana 2021/22 conti-
nuarfa apoyando los precios del aceite de oli-
va a corto plazo a nivel comunitario.

El Ejecutivo comunitario ha explicado que,
entre octubre y abril, las importaciones euro-
peas se mantuvieron por debajo de los altos
niveles de 2020 (-15%) y, a pesar de la baja dis-
ponibilidad notificada en Tunez, aiin podrian
crecer hasta alcanzar las 160.000 t. Este he-
cho unido a las perspectivas positivas de la
demanda mundial y de la UE podria reducir
aun mas las existencias, que en la actualidad
se espera que se sitlien por debajo del nivel
de 2017 (alrededor de 380.000 t.).

A pesar de que se informd de un clima
frio en algunas regiones productoras de la
UE, su impacto real en la nueva cosecha
aun esta por ver, seguin Bruselas. En gene-
ral, estas “rachas” de frio tuvieron un im-
pacto limitado en la floracién en Espafia,
que en las ultimas semanas reporté una le-
ve sequifa, por lo que el clima seco y caluro-
so durante el verano ser3, a su juicio, un
factor a tener en cuenta.

Por su parte, en ltalia, las regiones pro-
ductoras del sur (por ejemplo, Puglia) su-
frieron un descenso de las temperaturas
tras un periodo caluroso que desencadend
la floracién temprana, lo que generd algu-
nas preocupaciones sobre posibles rendi-
mientos mds bajos.

Segun la CE, una estimacién “cautelosa”
sugeriria que la cosecha de la UE en la cam-

pafa 2021/22 serfa comparable a la actual.

Exportaciones hacia un nuevo
récord

Por otro lado, el informe del Ejecutivo co-
munitario sefiala que la menor estimacién
de la produccién de aceite de oliva para Es-
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pafia ha dado como resultado una produc-
cién total de aceite de oliva de la UE en
2020/21 de 2,1 millones de toneladas (+7%
respecto a la campafa anterior). Esta re-
duccién de la estimacidn esta vinculada a
una disminucién general del rendimiento (-
12%), siendo Espana e Italia los paises que
registraron mayores descensos (-31% y -
39%, respectivamente).

En cuanto a los precios de la UE, tras un
continuo aumento, se estabilizaron en las
dltimas semanas, si bien los precios paga-
dos al productor de aceite de oliva virgen
extra se han situado por encima de la media

de cinco afios en Espafia, Italia y Grecia. En

concreto, segun las cifras de la CE, en Jaén,

el precio del AOVE se acercd a los 330 eu-
ros/100 kg. en mayo (un 20% por encima de
la media de cinco afios).

Asimismo, los precios unitarios de expor-
taciéon también se incrementaron y en los
primeros seis meses de la campafa 2020/21
aumentaron un 7% (340 euros/100 kg. en
marzo). En comparacion con los “dispara-
dos” precios de las semillas oleaginosas, los
precios mas bajos del aceite de oliva en algu-
nos paises podrfan incentivar el consumo in-
terno de la UE, que podria crecer un 5%, im-
pulsado por un aumento en los principales
paises productores (+7%). El consumo en
otros pafses de la UE permanecerfa estable y
en el alto nivel del afio pasado, segtin la CE.

A su vez, Bruselas ha destacado que entre
octubre y abril, la UE exportd un 24% mas a
EEUU, lo que compensé “con creces” las
pérdidas en otros mercados. A su juicio, la
eliminacién de los aranceles deberfa ayudar
a sostener este crecimiento. Ademas, se es-
pera una recuperacién en los mercados asia-
ticos tras algunos problemas logisticos a
principios de 2021, por lo que las exportacio-
nes extracomunitarias de la UE podrian al-
canzar las 880.000 t., un 29% por encima de

la media de cinco afos.



Campaia 2020/21 a nivel mundial: disminuci

>

de la produccion y consumo estable

Las ultimas estimaciones del Consejo Olei-
cola Internacional (COI) muestran los “alti-
bajos” de la campafia oleicola a medida que
el sector se recupera de la pandemia. Asf, se-
gun este organismo, el consumo mundial de
aceite de oliva se mantendra practicamente
estable, la produccién ha descendido y la
tendencia de los precios refleja la oscilacion
entre la oferta y la demanda.

En concreto, el COI ha precisado que los
datos provisionales de la campafia 2020/21,
sitdan la produccién mundial en 3.034000
toneladas, un 6,9% menos que en la tempo-
rada anterior. Por otro lado, se espera que el
consumo alcance 3.211.000 t. (-0,2%), las im-
portaciones 1.074.000 t. (-9,3%) y que las ex-
portaciones desciendan un 8,8%, hasta
1.132.000 t.

LEONARDO D'ERRICO

610 78 51 92
Brokerage Olive Oil

P
ACEITES TUCCITAN LS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

Respecto a las importaciones, destaca Esta-
dos Unidos, con el 33% del producto total im-
portado en la campana 2020/21. Le sigue la UE,
con un 21%; Brasil, con un 9%; Japdn, con un 6%;
Canada, con un 5%; China, con un 4%; Australia,
con un 3%,y México y Rusia, con un 2%.

A la cabeza de la produccién se encuen-

tran los paises miembros de este organismo,

que produciran 2.834.000 toneladas, es de-
cir, el 93,4% del total mundial.

Asimismo, se prevé que la produccién eu-
ropea se sitlie en 2.057.000 t., un 7% mas que
el afio anterior, de las que 1.400.000 t. corres-
ponden a Espafia (+24,4%), seguida de Italia,
con 270.000 t. (-26,2%); Grecia, con 270.000 t.
(11,8%); y Portugal, con 100.000 t. (-28,8%).

El COl espera que la produccién de los de-
mds paises miembros alcance las 777.000 t.
(-32,4%). En concreto, en Tunez prevé un vo-
lumen de 140.000 t. (-68,2%), seguida de
Turquia, con 210.000 t (-8,7%); Marruecos,
con 160.000 t, (+ 10,3%); y Argelia, con
90.000 t. (-28,7%).

A su vez, se esperan otras 200.000 tonela-
das de paises que auin no son miembros del

COl tales como Siria, Australia y Chile.

Extenda realizara una campaia de promocion
del AOVE en Bélgica

Extenda-Empresa Publica Andaluza de
Promocidn Exterior ha convocado la parti-
cipacién del sector del aceite de oliva vir-
gen extra para una campafa de promocién

en Bélgica, que tendrd lugar durante el mes

de octubre.

La campafia, cuyo plazo de inscripcion
finalizard el 13 de julio, se desarrollara
mediante la insercién de articulos publi-
citarios en dos de las principales revistas
del sector profesional retail y horeca de
Bélgica, Gondola y Horeca Magazine, am-
bas difundidas tanto
impresas como on line
y en las dos versiones
linglisticas del pafs,
francés y neerlandés.

En concreto, Gondola
Magazine es la revista
con tirada mas alta a ni-
vel profesional (11.000
ejemplares) dentro del
sector retail en Bélgica.
Ademds, es la Unica que
llega al total de puntos
de venta: grandes su-

perficies, tanto integra-

dos como franquiciados, hard discount, mi-
noristas en general, tiendas de convenien-
cia, etc., con una cobertura del 98,7% den-
tro del retail.

Por su parte, con una tirada de 18.000
ejemplares, un ndmero de lectores estima-
dos de 65.000 y un envio en formato digi-
tal de 40.000 ejemplares, los destinatarios
de Horeca Magazine son restaurantes
(51,82%); colectividades (14,36%); y provee-
dores Horeca (11,87%), situdndose como la
publicacién de referencia dentro de este
sector en Bélgica.

Segun datos de Extenda, Andalucia ex-
porté AOVE a Bélgica por valor de 15 millo-
nes de euros en 2020 y 5 millones en el pri-
mer trimestre de 2021, con una tendencia
alcista del 6% respecto al mismo trimestre
del afio anterior, por lo que esta Comuni-
dad se convierte en la primera regién espa-

fiola en ventas con destino a este pais.
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
5/11 julio 21 12718 julio 21
(Cierre dia 1 julio ‘21) (Cierre dia 8 julio ‘21)
] ANDALUCIA €/t €/t
JAEN Lampante, base 1° 2.950 2.950
Virgen 3.050/3.100 3.050/3.100
Virgen extra  3.300/3.400 3.300/3.400
Refinado 3.000 3.000
CORDOBA Lampante, base 1° 2.950 2.950
Virgen 3.050 3.050
Virgen extra 3.250/3.500 3.250/3.500
Refinado 3.000 2.950
SEVILLA Lampante, base 1°  2.950/3.000 2.950
Virgen 3.100/3.150 3.100/3.150
Virgen extra 3.400/3.700 3.300/3.600
Refinado 3.000/3.050 3.000/3.050
GRANADA Lampante, base 1° 2.950 2.950
Virgen 3.050/3.100 3.050/3.100
Virgen extra 3.300/3.400 3.300/3.400
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. Sin oper.
ARAGON ARAGON
Virgen extra (DOP Bajo Aragén) Sin oper. Sin oper.
TOLEDO
CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 3.150/3.250 3.150/3.200
Virgen extra 3.300/3.500 3.300/3.500
LERIDA Virgen extra (DOP Garrigues) frutado Sin oper. Sin oper.
Virgen extra (DOP Garrigues) dulce Sin oper. Sin oper.
TARRAGONA Virgen extra (DOP Siurana) frutado Sin oper. Sin oper.
Virgen extra (DOP Siurana) dulce Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 2.950 2.950
Virgen 3.100 3.100
Virgen extra 3.200 3.200
Refinado 3.050 3.050
BADAJOZ EXTREMADURA
Lampante, base 1° 2.950 2.900/2.950
*ME“"‘ precios son °"e"‘§_t|‘_"°5‘-j | \ Virgen 3.100/3.150 3.150/3.200
lectores hagan de los mismas, Virgen extra  3.250/3.600 3.300/3.600

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva
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MERCADO

EUROSIT EUROS/T.
SEMA|
5/ Jl.ll o021 12/18 julio
(Cierre dia 1 julio ‘21) (Cierre dia 8 julio ‘21)

SEVILLA €/t

1.150/1.200

1.550/1.600

Ulceites de semillas

SEVILLA

Sin oper.
1.170

MW OIO0=-NAUN=~0N

1.100
1.150

Q

1.170

()

Cleinas ¢y Ucidos grecasos

450/460
500/550
850/890

Evoluciéon mensual de los precios

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

( EUROS/T. EUROS/T.
Uceites y Grasas Sty S
Lnduo/t!(,(,aeeo/ (Cierre dia 1julio 21) ~ (Cierre dia 8 julio 21)
€/t €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importaciéon USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes comenciales especializades
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en aceites, grasas y detivadaes

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
1619 421 807 y 679 974 110
Avda de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanoscb@gmat! com
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MERCADO
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EUROS/KG. EUROS/KG.
EMANA

S SEMANA
5/11 julio ‘21 _ 12/18 julio ‘21
(Cierre dia 1 julio ‘21) (Cierre dia 8 julio ‘21)

Steres comprador: (+34) 722 14 08 06, Jestis Miranda
Steres vendedor: (+34) 690 27 97 33, Juanjo Torres

Envio de muestras: C/Miguel Moya, 16. 12-C. 29017 Malaga

C ITALIA o e
o . .
t NORTE DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,50/4,70 4,50/4,70
i PUGLIA& ACEITE DE OLIVA refinado 3,00 3,00
- CALABRIA ACEITE DE ORUJO refinado 1,60 1,60
a ACEITE DE GIRASOL refinado 1,30 1,30
) ACEITE DE MAIZ refinado 1,50 1,50
- ACEITE DE SOJA refinado 1,40 1,40
I ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,20 2,20
o
n SUR DE 4,20
e PUGLIA 3,00
s 2,70/2,80
7
d TU NEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,25/3,40 3,25/3,40
e
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,30/3,50 3,30/3,50
A TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado 2,70/2,75 2,70/2,75
C
< 3,35/3,40
i GRECIA 3,30/3,35
t
e
S
i Euro
y TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (8 de julio de 2021) Peseta 166,386
(Los tipos de mercado) Lira italiana.............1.936,270
Escudo portugués......... 200,482
G 1semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego.........o... 340,750
r EUTO (BUMDO) +vvvvvvvevveeevevessseessseeneeens -0,58 -0,57 055  -0,55 -0,53 -0,48 F'?"'n ------------------------------ 2,204
SR 06 00 0@ 06 08 0% il
s YEN JAPONES vvvveresssrreesrsssssssesssenns -0,09 -0,08 -0,06 -0,09 -0,04 0,06 Yen japonés. ......ceeueee. 129,12
Libra ESEEiNG ...oeveverervrcsrses 0,04 005 006 009 010 0,16 g°f°"a S:eca ---------------- ;g;gg
rona Z- IR b
a FIBNGO SUEZD v 08 080 07T 075 070 08 L esetm 0856
S Dolar Canadiense ......cvvveeervecisreeees Franco SUIz0........ccevevenene 1,106
I? Aﬂ) OLIVE OIL BROKER INTERNACIONAL
BROKERS

DE ACEITE DE OLIVA
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El COI y la FAO firman un acuerdo
para promover un sector oleicola
mas eficiente y sostenible

El director ejecutivo del Consejo Olei-
cola Internacional (COI), Abdellatif Ghedi-
ra, y el director del Centro de Inversiones
de la Organizacién de las Naciones Uni-
das para la Alimentacién y la Agricultura
(FAO), Mohammed Manssouri, han fir-
mado un convenio de colaboracién con
el fin de desarrollar, promover y fortale-
cer actividades conjuntas para apoyar un
sector oleicola mas eficiente y sostenible.

El objetivo de este acuerdo es garanti-
zar la seguridad alimentaria, mediante el
establecimiento de una legislacién armo-
nizada internacionalmente, protegiendo
asf a los consumidores y productores; ha-
cer que el sector oleicola sea mas pro-
ductivo y sostenible, promoviendo la co-
operacién técnica y la transferencia de
tecnologfa y apoyando iniciativas de in-
vestigacion y desarrollo; reducir la pobre-
za rural mediante la promocién del con-
sumo de productos oleicolas, la difusion
de informacién sobre la economia del oli-
vo y la mejora del clima empresarial para
la inversidn; permitir sistemas alimenta-

rios inclusivos y eficientes, mediante la

promocidn de la conservacién del me-
dio ambiente y la produccidn sostenible,
compartiendo datos, conocimientos y
experiencia relacionados con el valor de
la aceituna; e incrementar la resiliencia
del sector oleicola, fomentando el inter-
cambio de informacidn y experiencias
en el ambito fitosanitario del olivar y so-
bre la conservacidn de las fuentes gené-
ticas del olivo.

En cuanto a las acciones que se pon-
drdn en marcha destaca desarrollar un
programa de actividades para incre-
mentar las capacidades de los operado-
res institucionales y privados a lo largo
de la cadena de valor y sensibilizar a las
partes interesadas sobre la calidad del
aceite de oliva; aprovechar los conoci-
mientos y la experiencia del COl y la
FAO en materia de proteccidn vegetal,
en particular sobre la Xylella fastidiosa,
asi como sobre recursos genéticos; y re-
copilar y difundir informacién y estadis-
ticas claras y precisas sobre la cadena de
suministro y los mercados de la aceituna

y el aceite de oliva.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente comercial

especializado en aceites

TEL.: 957 50 08 31 y 50 10 07
FAX: 957 59 02 70
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GENERAL ALAMINGS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica) .....ccoeuuueee. 334
Harina de girasol (integ.) (abril)............... 167
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo). s/c
Ddlares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 216
Trigo panificable 240
Trigo forrajero (puerto destino) 230
Cebada cervecera 195
Cebada dos carreras 195
Colza (puerto destino) 277
Guisantes 255
Centeno 190
Harina de girasol (pellets) 190
Harina de girasol (alto proteico) s/c
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.386,50 centavos de délar por bushel; la
ultima semana cerré a 1.441,25.

@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 357,20 délares por tonela-
da corta era el tltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 373,70.
@ Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 61,20 centavos
de délar por libra, desde la altima cotiza-
cién de 64,75.

@ Precios: Futuros julio.

Maiz: Terminé la semana a 652,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 720,25.
@ Precios: Futuros julio.
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Presentan una plataforma digital para
impulsar a los jovenes agricultores

No es habitual que gamers, influencers y
agricultores jévenes compartan escenario.
Sin embargo, la jornada final del grupo ope-
rativo “Agricultores Jévenes en RED” les ha
unido para demostrar que “el futuro del
campo es tan joven y digital como el de cual-
quier otro sector”. En el encuentro, este gru-
po operativo ha presentado Raices.info, la
“mayor plataforma digital” para impulsar a
los jévenes agricultores.

Para ello, los responsables del evento se
han atrevido con un formato en streaming
retransmitido a través de Youtube y Facebo-
ok, presentado por el joven actor y humoris-
ta Manu Sanchez, con conexiones en directo
con Baeza, Calamocha y Tomelloso, y con la
participacion de jévenes que aunan el mun-
do rural y el digital, como Twins’ Farm (Joa-
quin y Herminio Tribaldos), Funjetor (Andrés
Briz), Ventura Gonzalez, Ménica Alvaro, Juan
Luis Fradejas y Antonio Conde, entre otros.

Alo largo de la jornada, han mostrado cé-
mo un espacio web colaborativo como Rai-
ces.info puede acercar el conocimiento y la
pasion que los jévenes del campo necesitan
en su dia a dia. Para ello, Raices.info se sirve
de las funciones que podemos encontrar en
web, redes sociales y foros, ademds de apos-
tar por los videojuegos como herramienta

de aprendizaje.

Mas alla de facilitar el trabajo de la juven-
tud en las explotaciones, este proyecto aspi-
ra aluchar contra la despoblacién rural.

Esta iniciativa innovadora busca acercar a
los profesionales de la agricultura y la gana-
derfa la informacién necesaria para desarro-
llar su trabajo, desde la burocrética hasta la
relacionada con el manejo de sus cultivos.
Se trata de un espacio web colaborativo cu-
yo objetivo es facilitar el intercambio de in-
formacién en el sector (tanto de forma vir-
tual como presencial), promover el relevo
generacional de agricultores y luchar contra
la despoblacion.

La jornada ha contado con representantes
de los ministerios de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacién y Transicién Ecoldgica y el Reto
Demogriéfico. También el consejero de Agri-
cultura de la Junta de Castilla-La Mancha,

Francisco Martinez Arroyo, ha destacado su

@‘\

LA CALIDAD

FABRICA Y OFICINA

Poligono Industrial El Portal

C. Suddfrica, Parcela 83

11408 Jerez de la Frontera (Cdadiz)

HErpasur sa

CALDERERIA INOX

NUESTRA , RAZON

DE SER LIDER

Tif: + 34956 143271

Fax: + 34 956 14 36 27
Email: info@herpasur.com
www.herpasur.com

apuesta politica por los jévenes que quieren
dedicarse a producir alimentos, a vertebrar
el territorio y a llenar de vida los pueblos.

Durante el acto, el catedratico José Emilio
Guerrero ha recibido el primer premio ““Rai-
ces” por su compromiso y apoyo a los jéve-
nes agricultores y ganaderos durante toda
su trayectoria.

El grupo operativo “Agricultores Jévenes
en RED” estd coordinado por la Unién de Pe-
quefios Agricultores y Ganaderos (UPA) y tie-
ne como socios a las universidades de Cérdo-
ba y Mdlaga y al Grupo Tragsa. El proyecto
también cuenta con la colaboracién de la Fe-
deracién de Asociaciones de Mujeres Rurales
(FADEMUR) y Caixabank. Ademas, esta finan-
ciado por el Fondo Europeo Agricola de Desa-

rrollo Rural y el Programa Nacional de Desa-

rrollo Rural del Ministerio de Agricultura, Pes-
cay Alimentaciéon (MAPA).

TANKINOX |
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ANALISIS

EXTRACCION

[HILLER s W
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a

Los NIR mas potentes y resolutlvos

SpectraAlzer &

Olivas .ssmonnuu

EN1
Conozca en segundos: CAMPAFIAS'
« Rendimiento, aceituna

Bombas de aletas de

ENTERA o triturada desplazamiento positivo para
« Agotamiento de orujos, \ aceﬁes Vegetalesp p emunu v
evite pérdidas .——.&;,’"',;:

« Calidad aceite extraido,
clasifique por calidades

Edificio GAIETA

« Nutricién del olivar, abone lo necesh ! Zorrozgoiti 17
. Tino. 94 441 62 38
#1 AXFLow Fax: 94 442 08 62

www.axflow.es | T: 91729 18 18 48013 ZORROZA - BILBAO (Vizcaya)
Madrid | Barcelona | Toledo | Sevilla E-mail: ventas@bombastrief.es ® www.bombastrief.es

PLANTAS DE EXTRACCION—ic
DE ACEITE-DE om:

%5‘53 281 584 IE]E IEETES

—Pol-Ind. Los Olivares, C/ Huelmo,

) www.centrifugacionalemana.com

DEPOSITOS INOX.

_@H NZano.__ o
\§ Flottweg ‘\ Palacin

Separation Technology

tecnologia analitica

&] tecnilab !/‘

Tel.: 949 335 460
NIT38 Olive Analyzer

Lineas completas de extraccion
Bodegas para aceite de oliva
Servicio integral de mantenimiento y recambios

Analisis rapido de
rendimiento graso
en aceituna

www.jpalacin.com

www.tecnilabes Renting Coste 0

Info: 434953 757 112 - Ubeda - Jaén

www.caldereriamanzano.net

/AUTOMATIZACION/ELECTRICIDAD w
SISTEMAS ELECTRICOS MORENO, S.L.

€lectricidad Moreno

ENVASES/ENVASADO W

Codi - Pack

Marcaje y Codificacion, S.L.

- Rutomatismos y cuadros
eléctricos

- Rutomatizacion de bodeya
y trazahbilidad automatica

en la almazara
Poligono Industrial, Parcela 20
23790 PORCUNA (JAEN)
Teléfono: 953 54 54 14 - Fax: 953 54 66 24 C/ Huerta de Arriba, 81 o 30560 ALGUAZAS (Murcia) farf
ww.lecmoreno.com Tel: 968 62 21 61 » 968 62 24 34 » Fax: 968 3 80 62 Ingenieria para un
E-mail: codipack@codipack.com © www.codipack.com mu ndo mejor
BomBAs | ‘
La mejor tecnologia alemana de separaciéon
° ° Unicos Fabricantes Especializados en para obtener el mejor aceite de oliva
La eXper'enc’a marca el Envasado de Aceites desde I 962 Miles de almazaras de los cinco
> . o continentes confian en los equipos
la diferencia P

industriales de GEA Iberia para la
elaboracién de aceite de oliva. Fiabilidad

y tecnologia alemanas y asistencia técnica

) & )
cercana y eficiente. x

El mejor aceite de oliva s6lo se elabora

con la mejor maquinaria.

Ilamensa <7 i(,«, T j,fs; tt
v f - »W\ 2 better world
oe sL 2 W

Polig. Industrial Villanueva, Sector 4 » C/ Galileo Galilei, 8, Nave 6 - gea.com

Tel. 34 976 186 311 Fax 34 976 185 846
ifamensa@ifamensa.com www.ifamensa.com
50830 VILLANUEVA DE GALLEGO (ZARAGOZA) ESPANA

Gonzdlez y Paris

FABRICA Y ALMACEN

Avda Vicente Piernagorda n° 12
14850 BAENA (Cérdoba)

Telf: 0034 957 665 115
e-mail: tacsal@tacsal.com

Bombas transportadoras de alpeorujo
Separadoras de pulpa y hueso
Despalilladoras de aceitunas
Bombas sumergibles para alpeorujo
Transportadores neumaticos para huesos
Vibradores de olivos

TALLERES GONZALEZ Y PARIS, S.L.

Tel.: +34954 016 132 / Mov: +34 606 992 244
Pol. Ind. Santa Ana, 10 - 41590 La Roda de Andalucia (Sevilla)
gonzalezyparis@gmail.com - www.talleresgonzalezyparis.com

Nos adaptamos a sus necesidades.
La extraccién a su medida.
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FILTRACION

GARRIDO MONTERO
REPRESENTACIONES, S.L.
Compra-Venta, Alquiler y Reparacion

de M; ia para Bodegas y Al

FILTROS
ABRILLANTADORES
PARA PLACAS DE
CELULOSA DE 40x40
PARA ACEITES Y
VINOS, DESDE 20
HASTA 100 PLACAS

Tel.: 678 531 111
info@maquinariavinicola.com « www.maquinariavinicola.com

OLIVARUM

Fundaci

lacion
CAJARURAL JAEN

trangeren

Laboratorio de andlisis especializado en aceituna, aceite de olivay
agrondmicos. Acreditado por ENAC seguin Norma 150 17.025 y
reconocido por el (Ol para el periodo del 1/12/2019 2 30/11/2020

Parque Geolit « C/ El Condado, Manzana 23, 23620 - Mengibar, Jaé
Telf.: 953 355 430 « olivarum@fundacionrj.es » www.olivarum.es

Expertosen
anal is.is de
aceltes y
grasasS  wwissoratorioagramacom

agrama

cienciayvida

LABORATORIO

(\ ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC seglin Norma ISO 17.025 (consuitar Alcance
Técnico en www.enac.es). Reconocidos por C.0.l. como Laboratorio
de Anélisis Fisico-Quimico y Contaminantes (periodo del 1 de
diciembre de 2019 al 30 de noviembre de 2020).

953 281 116 - laboratorio@laboratoriotello.com - www.laboratoriotello.com
Pol. Ind. Los Olivares. C/ La lruela, 8 - 23009, Jaén, Espana

www.treico.com

Con més de 65 afios de experiencia, la Organizacién TREICO se reinventa cada dia ofreciendo productos
novedosos de alta calidad para cubrir Ias necesidades de nuestros clientes con el mefor servicio.

PESAJE

DINAMICO
Pol.Ind. “Los Olivares” - C/. Escafiuela, 34

23009 Jaén - TIF./ Fax: 953 2846 97
www.imatec31.es - info@imatec31.es

SOFTWARE

msl M A

INGENIERIA, METROLOGIA Y ASISTENCIA TECNICA

TDS / TDL

PaTtio

LABORATORIO DE ANALISIS DE
PLAGUICIDAS, HERBICIDAS,ETC.

O Productos ecologicos.
O Aceites.
O Frutas y verduras.

Laboratorio cumpliendo norma de calidad
en 17025, lahoratorio acreditado por ENAC
Ctra. de Cordoba Malaga km. 47,5 e 14550 Montilla (Cordoba)

Tfno. 957-65 48 31 e Fax 957-65 17 61
email: enoquisa@enoquisa.com ® www.enoquisa.com

AGRINACO
Tecnologia de futuro

Conjunto de Limpieza tipo
? LPV 45 ton/hara, con
3\* desfangado de fruto

Tel./Fax: 953 630 116
Mévil: 606 335 973
Barrio Colorado, 34

23220 Vilches (Jaén)
agrinaco@terra.es

www.agrinaco.es

LABORATORIO
DE

ANALISIS

ESPE)O Fundado en 1944
Especializados en analisis
de grasas y aceites
60 afios de experiencia en el sector oleicola nos avalan

P. 1. La Negrilla  C/ Laminadora, N° 3, Puerta 51 ® 41016 Sevilla
Telf. 954 57 1221 o Fax 954 57 1366
espejo@Ilaboratorioespejo.com

La evolucion este

Tecnologia avanzada
para su recepcion de aceituna
y tratamiento de hueso.

CALLCRRO

INGENIERIA Y DESARROLLO AGRO-INDUSTRIAL, S.A.

Pol. ASEGRA. C/Almeria s/n. 18210 Peligros (Granada) ESPANA
Tel. +34 958 40 50 42 - +34 958 40 50 74. Fax +34 958 40 51 11

www.calero-group.com

panel test - fisico-quimico - contaminantes

Qindlab - 2470180

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.
Plantas Receptoras de Aceitunas

JR
NETEGAL

Pesaje conforme a

METROLOGIA LEGAL

Certificado UE de Tipo n® 0300-ES-142643001 + 1# Adicional ne 0300-ES-162422001

000

Ctra. de Cazorla, s/n - Apto. de Correos 44
23100 - Mancha Real (Jaén) - ESPARA

T: (+34) 953 350 238 - F: (+34) 953 352 736
jarir@jarirr.com - wwwiarirr.com

SOFTWARE |

Desarrollado por PROSUR
www.agrocuaderno.com

“Gestion de explotaciones agricolas y cuadernos de campo."
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Viveros/CAMPO W

Fabrica:

Tel: 957630243  www.moresil.com

MORESIL

Ctra. Cérdoba-Palmadel Rio km.31 14730 Posadas (Cérdoba)

Nuevos marcos
de Olivar en Seto

para fincas de

Secano y Regadio

Econémicos y muy rentables

Inférmate

0

Telf. (0034) 957 42 17 40

www.todolivo.com




Andalucia rechaza la propuesta nacional
para la PAC planteada por el MAPA

La Consejerfa de Agricultura, Ganaderia, Pes-
cay Desarrollo Sostenible de la Junta de Anda-
lucfa, las organizaciones agrarias Asaja y COAG
y Cooperativas Agro-alimentarias han mostra-
do su negativa a la propuesta de acuerdo reali-
zada por el Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién (MAPA) para la elaboracién del
Plan Estratégico de la Politica Agraria Comun
(PAC), que Espana presentard en la Comision
Europea (CE) para su aprobacion.

El secretario general de Agricultura de la
Junta de Andalucia, Vicente Pérez, ha consi-
derado que el planteamiento del Gobierno
no despeja dudas sobre aspectos bdsicos
gue son necesarios definir antes de alcanzar
un gran pacto. “No estamos dispuestos a fir-
mar un cheque en blanco”, ha recalcado.

“Esperamos que el Gobierno disefie eco-
esquemas flexibles, faciles de cumplir por
nuestros agricultores y con importes diferen-
ciados por regiones productivas”, ha subra-
yado Pérez, al tiempo que ha recordado que
desde Andalucia se considera que el olivar
tradicional, la ganaderia extensiva y la activi-
dad agraria ecoldgica deben ser considera-
dos eco-esquemas por si mismos. Ademds,
ha afirmado que “no queremos trasvases de
fondos entre agricultores ni entre Comunida-
des Auténomas” .

Para el sector, se trata de una propuesta
que “no refleja las negociaciones previas y to-
do el trabajo que se ha llevado a cabo hasta
ahora en las numerosas reuniones sectoriales

celebradas”. En este sentido, ha considerado
que es un documento “endeble, que no
aporta nada”.

Respecto al establecimiento del ndmero
de regiones, que diferencia el importe por
hectdrea de la ayuda bdsica a la renta, estas
organizaciones han explicado que la pro-
puesta del Ministerio sefiala una simplifica-
cién del modelo actual con un méaximo de 20
regiones, en las que se diferenciardn las su-
perficies de pastos permanentes, cultivos
herbaceos de secano, cultivos herbaceos de
regadio y cultivos permanentes. “El docu-
mento propone entre 4 y 20 regiones, cuan-
do ese maximo supone ya una reduccién
mds que importante, del 60%, con respecto al
anterior periodo, en el que habfa 50 regjones.
Por tanto, presenta un gran recorte de regio-
nes que perjudicaria gravemente la diversi-
dad productiva andaluza”, han precisado.

Segun han destacado, la propuesta que
plantea el Ministerio establece que una vez
que se determinen las regiones, el valor uni-
tario de la ayuda convergerd hasta un 85% de
la media, “sin contemplar ademas limitacio-
nes en las pérdidas, tal y como estaba hasta
ahora, por lo que los profesionales con valo-
res unitarios de ayuda altos sufrirdn una des-
capitalizacién importante”.

Otro caballo de batalla también es una de-
manda relacionada con el respeto a la diversi-
dad productiva de la Comunidad: la definicion

de los eco-esquemas, que consumirdn entre

el 23y el 25% del presupuesto del primer pilar.
A su juicio, estos pagos compensaran a aque-
llos productores que asuman practicas en be-
neficio del medio ambiente y deberfan primar-
se de forma muy similar dentro de cada una
de las regjones que se concreten.

Asimismo, las organizaciones agrarias han
indicado que la propuesta no determina un re-
parto de los fondos para desarrollo rural, cuyo
presupuesto deberia ser acorde a la importan-

cia del complejo agroalimentario andaluz.

Luis Planas convoca la Conferencia
Sectorial de la PAC

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion, Luis Planas, ha enviado a los consejeros
y consejeras del ramo la convocatoria de la
Conferencia Sectorial monogrdfica sobre la
Politica Agraria Comuin (PAC) que se celebra-
rd de forma presencial en Madrid el préximo
14 dejulio.

En jornada de mafiana y tarde, el Ministro
se reunird con las Comunidades Auténomas
para negociar un acuerdo politico en torno a
la elaboracién del plan estratégico de la PAC
que tiene como destinatarios a agricultores,
ganaderos y medio rural.

En esta Conferencia Sectorial, la voluntad
de Planas es alcanzar un acuerdo sobre las
principales lineas que permitan elaborar el
Plan Estratégico de la PAC, que debera remi-
tirse a la Comisién Europea antes del préxi-
mo 31de diciembre.

La CE propone un propone un plan de accion para
que las zonas rurales sean mas fuertes y prosperas

La Comisién Europea (CE) ha presentado una
vision a largo plazo para las zonas rurales de la
UE en la que se indican los retos y problemas a
los que se enfrentan, haciendo especial hincapié
en algunas de las oportunidades mds promete-
doras de que disponen estas regiones. Sobre la

base de previsiones y amplias consultas con los
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ciudadanos y otros interlocutores de las zonas
rurales, el Ejecutivo comunitario propone un
Pacto Rural y un Plan de Accién Rural con el ob-
jetivo de que las zonas rurales estén conectadas
y sean mas fuertes, resilientes, présperas.

Para afrontar con éxito los grandes retos y

tendencias consecuencia de la mundializacién,

la urbanizacién y el envejecimiento, y aprove-
char las ventajas de las transiciones ecoldgica y
digital, Bruselas cree que se necesitan politicas
y medidas adaptadas localmente que tengan
en cuenta la diversidad de los territorios de la
UE, sus necesidades especificas y sus puntos

fuertes relativos.



<

¢Como esta cambiando el consumidor
ecologico en Espana?

Organic Food Iberia organizd el pasado 1
de julio el webinario “Enfoque ecoldgico”, en
el que minoristas y expertos de la industria
ecolégica y natural analizaron cdmo estd
cambiando el consumidor de productos eco-
|6gicos en Espafia.

Entre los ponentes figuraron Roberto Gar-
cfa, responsable de Comunicacién de Ecovalia;
Diego Granado, secretario general de Ecovalia;
Carolina Girbés, directora de Comunicacion y
Marketing de Herbolario Navarro; Pol Picazos,
director comercial y Marketing de Biocop Pro-
ductos Biolégicos; y Juan Manuel Velasco Pé-
rez, CEO de Biover NV.

Durante esta sesidn on line, los participantes
descubrieron cudles son las nuevas tendencias
del sector ecoldgico, cémo ha afectado la pan-
demia a la percepcién sobre los productos
ecoldgicos y cdmo este sector defiende un
mensaje importante sobre la sostenibilidad.

Los expertos debatieron sobre el incremen-

to del consumo de productos ecoldgicos en
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Celebrando el mundo ecologico

El evento méas grande de la Peninsula Ibérica

para profesionales del sector ecolégico

Espafia durante la pandemia y aseguraron que
el consumo ya estaba creciendo, pero debido
al COVID-19 la variedad de productos que llegd
al mercado, el aumento de tiendas que ven-
den este tipo de productos y la cantidad de
consumidores que eligen comprar ecoldgico
ha despegado las cifras en este sector.

Asimismo, pusieron de manifiesto que se estd
observando un nuevo tipo de consumidor, mas
joveny consciente sobre el medio ambiente.

A su vez, constataron que los retailers y
proveedores necesitan unir fuerzas para edu-
car al consumidor y ponérselo facil -por ejem-
plo, con etiquetas sencillas de entender- y
consideraron importante que el packaging
también sea sostenible.

Finalmente, los expertos destacaron que el
sector debe seguir siendo transparente y pro-
veer productos de alta calidad a un consumi-
dor que quiere cuidar su salud. “El consumidor
ya estd bien informado sobre los productos

ecoldgicos, por lo que el sector ecoldgico tiene
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que seguir innovando y digitalizando los pro-
cesos para ponérselo facil”’, concluyeron.

Segun se desprende del Informe Anual de
la Produccién Ecoldgica en Espafia de Ecova-
lia, el consumo de alimentos ecoldgicos ha
crecido un 17% en Espafia, mientras que el
gasto per capita ha superado los 46,5 euros
por persona al afio.

Este informe detalla que el COVID-19 ha im-
pulsado el crecimiento de los productos ecold-
gicos y en el primer semestre de 2020 la factu-
racion crecié un 35%. Asimismo, el 68% de los
consumidores ecolégicos compran estos pro-
ductos porque son saludables y ayudan a pre-
venir enfermedades.

El valor de mercado del consumo de pro-
ductos ecolégicos en Europa asciende a
45.046 millones de euros. En este sentido, Es-
pafia se sitdia en el séptimo lugar, con 2.133 mi-
llones de euros (5%), por detrds de Alemania
(31%), Francia (29%), Italia (9%), Suiza (8%), Rei-
no Unido (7%) y Suecia (6%).
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Bacterias implicadas en la
transformacion organica del alpeorujo

Personal investigador de los departamen-
tos de Microbiologia del Suelo y Sistemas
Simbidticos y Proteccion Ambiental de la Es-
tacién Experimental del Zaidin (EEZ-CSIC), en
colaboracién con las universidades de Grana-
day del Pais Vasco, han analizado el papel de
las bacterias activas en la transformacién de
la materia organica que se produce durante
el compostaje de alpeorujo.

Segun ha informado el organismo, actual-
mente, el compostaje es la principal biotec-
nologia empleada en el tratamiento de los re-
siduos organicos. Los microorganismos pre-
sentes en los residuos son los que transfor-
man y degradan la materia organica, convir-
tiéndolos en un producto que sirve para me-
jorar los suelos o como abono para la agricul-
tura. Este material se conoce como compost.

El estudio, publicado en la revista Science
of the Total Environment, demuestra que las
bacterias implicadas en el proceso varfan de
forma diferencial a lo largo del tiempo. Algu-
nas de ellas solo se desarrollan en la primera
fase (mesofilica) o en la fase mas activa del
proceso (termofilica), mientras que otras so-

lo lo hacen en el proceso de maduracion. Es-

tos grupos estan directamente relacionados
con los cambios fisicoquimicos producidos
en cada fase. En concreto los grupos de bac-
terias Luteimonas, Parapedobacter y Plano-
microbium, los cuales se incrementan solo al
final del proceso, tienen un papel esencial en
la humificacién del compost resultante, por
lo que son potenciales candidatos como
bioindicadores del proceso y mejoradores
de las propiedades agricolas del compost.

El empleo de técnicas “dmicas” basadas
en la secuenciacion del material genético
aplicadas al compostaje estd revolucionan-
do, a su juicio, el conocimiento de la micro-
biologia. Metodologfas novedosas como la
secuenciacién masiva del ADN y ARN, o lare-
accion en cadena de la polimerasa cuantitati-
va (gPCR), permiten identificar y cuantificar
aquellos microorganismos implicados en las
reacciones metabdlicas producidas durante
la transformacién de la materia orgénica. La
informacién obtenida en cada momento del
proceso permite optimizar el compostaje y
obtener compost con propiedades mejora-
das, con el consiguiente beneficio econémi-
o, seguin ha destacado EEZ-CSIC.

SmartChain identifica los factores
esenciales para mejorar las cadenas
cortas de suministro de alimentos

El proyecto SmartChain, financiado por la
Unidén Europea y en el que participa Citoliva,
celebrd recientemente su conferencia final
en la que se presentaron sus principales con-
clusiones y recomendaciones para el apoyo
de las cadenas cortas de suministro de ali-
mentos colaborativas (CCSA) en Europa.

Este proyecto ha identificado los principa-
les factores responsables del éxito pero tam-
bién los obstaculos para el desarrollo y ex-
plotacidn de las CCSA. Estas soluciones pue-

den aumentar la competitividad mediante el
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crecimiento econdmico, las mejoras logisti-
casy la creaciéon de nuevos canales de venta.

La guia SmartChain también resalta la im-
portancia de la innovacién social para las CC-
SA eincluye la evaluacion de la sostenibilidad
desde una perspectiva ambiental, econdmi-
ca y social. Ademas, presenta los resultados
de un andlisis sobre la percepcidn del valory
las actitudes de los consumidores hacia las
CCSA, proporcionando sugerencias sobre
como incrementar la aceptacion hacia este

tipo de cadena de suministro de alimentos.

“Insignia de Oro”
para el Ifapa por
su labor en I+D+i
Y SU COmMpromiso
con el sector
oleicola de Jaen

El Instituto Andaluz de Investigacién y For-
macion Agraria, Pesquera, Alimentaria y de la
Produccién Ecoldgica (Ifapa) ha recibido la “In-
signia de Oro”’ de Cooperativas Agro-alimenta-
rias de Jaén en reconocimiento a su trabajo en
materia de I+D+i y su vinculacién y compromi-
so con el sector oleicola de la provincia. Asimis-
mo, este galardén responde también a la con-
tinua colaboracién del instituto andaluz con la
entidad jiennense a través del centro Venta del
Llano, ubicado en Mengjbar.

La presidenta del Ifapa, Lourdes Fuster, ha
resaltado que este instituto es “referente” en
la puesta en préctica de ‘“una importante cola-
boracién publico-privada” y ha agradecido “el
compromiso y el trabajo de todo el personal
del centro Venta del Llano, tanto investigado-
res y técnicos, como quienes se encargan de la
administracién y los servicios, incluyendo, por
supuesto, a su director Francisco Sanchez”.

El acto de entrega del premio se ha celebra-
do en las instalaciones de la Sociedad Coopera-
tiva Andaluza Nuestra Sefiora del Pilar (Villaca-
rrillo), en el marco de la asamblea general
anual de Cooperativas Agro-alimentarias de Ja-
én. En concreto, esta insignia reconoce la acti-
vidad cientifico-técnica y la oferta formativa
del centro Ifapa Venta del Llano en cuanto a
elaiotecnia y calidad del aceite de oliva virgen,
olivicultura y economia oleicola.

Por otro lado, su labor en olivicultura abarca I
neas de investigacién sobre variedades, planta-
cién, manejo de suelo, fertilizacién, riego, poda,
recoleccién, plagas y enfermedades, asf como If
neas centradas en el tratamiento y aplicacién de
subproductos como el alperujo. Por Citimo, en lo
referente a economia oleicola, este centro del Ifa-
paanaliza la rentabilidad de los agentes del sector
oleicola (olivicultores y almazaras) y la definicion

de unmodelo de produccién y comercializacion.
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La UNIA lanza la tercera edicion del curso de experto
en gestion de subproductos del olivar

La Universidad Internacional de Andalucia
(UNIA) ha lanzado la tercera edicidn del cur-
so “Experto en gestién de subproductos del
olivar e industrias afines” -dirigido por José
Antonio La Cal Herrera, socio fundador de
Bioliza y profesor asociado de la Universidad
de Jaén (UJA), que se impartird entre el 17 de
septiembre y el 12 de noviembre a través de
la plataforma virtual de este centro docente.

Este curso esta dirigido a profesionales del
ambito oleicola, en especial de la gestién de
subproductos del olivar e industrias afines;
profesionales de la agroindustria en general,
asi como miembros de la administracién pu-
blica con competencias en la materia; y estu-
diantes y egresados de especialidades rela-
cionadas con la tematica del experto (Agro-
nomia, Quimica, Economia, etc.).

La actividad formativa, dividida en dos blo-
ques, abordara la bioeconomia aplicada al
sector oleicola, los principales subproductos

generados por el olivar, las allternativas de

valorizacién y aprovechamiento y los aspec-
tos econdmicos y medioambientales. Tam-
bién incluird una aplicacién practica, con es-
tudios de casos de éxito y visitas de campo.
Anivel académico no existe ninguna materia
0 asignatura relacionada con los subproductos
del olivar, siendo muy importante su adecuada
gestion no solo desde un punto de vista econd-
mico, sino a nivel administrativo o legal, por
ejemplo, segtin han destacado desde la UNIA.
El centro docente ha resaltado que es im-
portante tener en cuenta que la superficie
olivarera sigue incrementandose a nivel
mundial y que un 75% del total de la produc-
cidén de aceituna son subproductos, por lo
que se hace necesario abordar esta cuestion
desde todos los ambitos, sin olvidar la nece-
sidad de formar nuevos perfiles profesiona-
les capacitados para generar valor afiadido a
través de diferentes estrategias de aprove-
chamiento de los subproductos del olivar,

tanto a nivel de campo como industrial, de

modo que puedan poseer una visién global y
transversal desde todos puntos de vista (téc-
nico, econdémico, social, gerencial o financie-
ro), con la finalidad de incrementar la com-
petitividad del sector a través de lo que se
conoce como ““diversificacién concéntrica”.
Actualmente, a su juicio, existen varias
cuestiones que conducen a una mejora en la
gestion de los subproductos desde un ambi-
to puramente social, como las que afectan a
la proteccién del medio ambiente (cambio
climdtico, reduccién huella de carbono, etc.);
la generacién de empleo, sobre todo en el
medio rural; la creacion de actividades eco-
némicas mds intensivas en tecnologfa y vin-
culadas a la transformacion y al incremento
de valor afnadido; o la necesidad de no des-
perdiciar recursos, sean del tipo que sean
(“bioeconomia”); las nuevas orientaciones
de la PAC (eco-esquemas); y el Pacto Verde
Europeo o Green Deal, cuyo objetivo es la

neutralidad climatica en 2050.

Mas de 350 centros educativos andaluces ya estan
inscritos en el programa educativo on line “El Olivar”

Un total de 355 centros educativos de
Educacién Infantil y Primaria de 208 munici-
pios andaluces se han inscrito desde finales
de 2020 en “El Olivar”, el programa educati-
vo creado por la Fundacién Juan Ramén Gui-
llén con el objetivo de ayudar a que la comu-
nidad docente traslade a las generaciones
del futuro la importancia del sector del olivar
y la cultura oleicola como elementos de la
identidad sociocultural espafiola y andaluza.

El proyecto, desarrollado con Ciconia Consul-
tores Ambientales y con la colaboracién de las
marcas de aceite Coosur y Hacienda Guzmdn, po-
ne a disposicién de los maestros y educadores
los contenidos, recursos y materiales necesarios
para realizar de una forma amena esa aproxima-

cién al entormo olivarero. De esta manera, una
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vez suscritos al programa, reciben periédica-
mente nuevos materiales en formato digjtal.

En concreto, las provincias en las que se han
realizado un mayor ndimero de inscripciones
han sido Sevilla con 83 centros educativos, Cér-
doba con 54 y Jaén con 53, seguidas de Mélaga
(39), Huelva (36), Granada (35), Cadiz (29) y Al-
merfa (26). En este sentido, de cara al préximo
curso 2021-2022, el objetivo de la Fundacion
Juan Ramén Guillén es seguir dotando de con-
tenido alos colegjos ya inscritos y continuar tra-
bajando para incrementar la cifra de centros
adheridos, de manera que todos los colegios
andaluces dispongan del material educativo.

La nueva propuesta educativa se construye
sobre la base de la guia didactica “‘El Olivar”’, con

contenidos y actividades adaptados a Educa-

cién Infantil y a los tres ciclos de Educacién Pri-
maria. Ademas, en este primer afio el programa
se ha ido ampliando con material complemen-
tario como microcontenidos, videos, ilustracio-
nes, emoticonos, etc. Incluso, se ha realizado
por primera vez una cata de aceite de oliva onli-
ne, con conexion en directo con un colegio rural
del municipio cordobés de Valenzuela.

De esta manerg, la gufa “El Olivar’” es un pun-
to de partida hacia la comprensién del espacio,
creando un vinculo emocional entre el alumna-
do y el entomo, desde una aproximacion al ol
var y la cultura del aceite de oliva a través de su
origen, variedades, profesionales, usos y aprove-
chamientos... y asi com-
prender su contribucién al

conjunto de lahumanidad.
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Retos de las cooperativas
jiennenses: Ley de la Cadena
Alimentaria, PAC y economia circular

Cooperativas Agro-alimentarias de Jaén ce-
lebrd el 6 de julio su asamblea general, en la
que hizo balance de un 2020 marcado por las
reivindicaciones del sector agrario y por el CO-
VID-19. El presidente de la federacidn, Higinio
Castellano, mostré su preocupacion por la di-
ficultad para aplicar la modificacién de la Ley
de la Cadena Alimentaria, la convergencia de
la Politica Agraria Comuin (PAC) y los retos del
olivar para integrar la economia circular en sus
procesos y garantizar el riego para todas las
comarcas productoras.

Las cooperativas de la provincia resistieron
la crisis del COVID-19 y recuperaron en el afio
de la pandemia parte del volumen de nego-
cio perdido hace dos ejercicios como conse-
cuencia de los precios del olivar y de la impo-
sicién de aranceles al aceite de oliva envasa-
do de origen espafiol por parte de Estados
Unidos. A cierre de 2020, las 161 cooperativas
jiennenses habian facturado mas de 1.000 mi-
llones de euros.

En el transcurso del encuentro, celebrado
en la sede de la cooperativa Nuestra Sefiora
del Pilar (Villacarrillo), Castellano recordd las
movilizaciones que, bajo la unidad de accidn
con las organizaciones agrarias de la provin-
cia, sacaron a la calle a miles de personas y
cientos de tractores, cortaron las principales
vias de acceso a la provincia y recabaron el
apoyo de los ayuntamientos jiennenses pa-
ra reclamar medidas que garantizasen la
rentabilidad del olivar. Sin embargo, “la
irrupcién del COVID-19 obligd al sector jien-
nense a replegar pancartas y a centrar to-
dos sus esfuerzos en seguir abasteciendo
de alimentos sanos, seguros y de calidad a
la sociedad”, asegurd.

Por Ultimo, el presidente de Cooperativas
Agro-alimentarias de Jaén resalté el esfuerzo
de las entidades oleicolas de la provincia para
impulsar su competitividad, a través de los
procesos de fusién y con la apuesta por los

aceites tempranos, lo que “no sdlo les con-
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vierte en los primeros productores de la
Cuenca Mediterranea, sino también en pro-
ductores de un aceite de excelsa calidad”.

Respecto a la PAG, el representante secto-
rial de aceite de oliva, Cristébal Gallego, expli-
c6 que la federacidn, a través de Cooperati-
vas Agro-alimentarias de Andalucia, va a se-
guir defendiendo el modelo de regiones vi-
gente, “ya que reconoce la diversidad pro-
ductiva y la competitividad del sector agroali-
mentario andaluz”’. Asimismo, se analizara la
definicién del Ministerio de Agricultura sobre
agricultor activo, antes denominado “‘genui-
no”, asi como la propuesta de eco-esquemas
que se haga en el Plan Estratégico Nacional,
“pues de ella dependerd entre el 20% y el 25%
del presupuesto”.

Por su parte, el presidente sectorial de Sec-
ciones de Crédito de Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Espafia, José Rdez, expuso el
trabajo que desempefia un servicio basico
para garantizar el desarrollo de las cooperati-
vas y sus asociados.

Posteriormente, el gerente de Cooperati-
vas Agro-alimentarias de Jaén, Antonio Guz-
man, remarcé el esfuerzo de la organizacion,
en colaboracién con la federacién regional,
para impulsar los procesos de integracion y
fusién en la provincia, al tiempo que alabd la
generosidad de las cooperativas fusionadas
en los ultimos afios y su voluntad para cons-

truir un sector oleicola mas competitivo.

Claire Global:

tus productos
cooperativos

en todo el mundo

Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia
y Claire Global, la plataforma B2B que permi-
te comprar y vender productos agroalimen-
tarios sin intermediarios, han llegado a un
acuerdo de colaboracién para que las coope-
rativas socias accedan a este mercado on Ii-
ne agroalimentario.

Las cooperativas que se unan a la platafor-
ma Claire Global podran conectar y comer-
cializar directamente con empresas, distri-
buidores y clientes de todo el mundo.

Unirse a Claire Global y exponer el catdlo-
go de productos serd gratuito, y en el caso
de las cooperativas federadas que se den de
alta a través de la organizacion, tendrdn una
tarifa del 1,3% como comisién por las ventas
finalizadas. La comisién para el resto de las
empresas es del 2%.

Segun Cooperativas, Claire Global es el pri-
mer marketplace on line en el sector agroali-
mentario que utiliza Inteligencia Artificial y
machine learning para gestionar los produc-
tos, conectar con posibles clientes y efectuar
operaciones de compraventa en todo el
mundo. A los vendedores les ofrece orienta-
ciones de pricing, con cotizacién de coste
por trayecto. Por su parte, a los comprado-
res les envia notificaciones de que se han
puesto a la venta productos que les pueden
interesar. También realiza andlisis de tenden-
cias y datos de mercado para que los usua-
rios tomen decisiones informadas.

En esencia, Claire Global funciona como
un bréker que cruza oferta y demanda y po-
ne en contacto al comprador y al vendedor,
que luego efecttian la transaccién de forma
independiente. La herramienta digitaliza to-
da la operacién y crea un registro de lo acor-
dado. Ademas, una vez cerrada la venta ge-
nera una factura proforma que recibe el
comprador, quien con su firma digital con-

vierte el documento en un contrato.
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La Dieta Mediterranea puede reducir
el riesgo de muerte subita cardiaca

Seguir regularmente una dieta “al estilo
surefo”, mas comun en los estados del sur
de EEUU, puede aumentar el riesgo de
muerte subita cardfaca, mientras que adop-
tar una Dieta Mediterrdnea de manera habi-
tual puede reducir ese riesgo, segin una
nueva investigacién publicada en el Journal
of the American Heart Association, una revis-
ta de acceso abierto de la Asociacién Ameri-
cana del Corazon.

La dieta surefia se caracteriza por el
consumo de grasas, alimentos fritos, hue-
vos, visceras (como higado), carnes proce-
sadas (fiambres, tocino y salchichas) y be-
bidas azucaradas.

“Si bien este estudio fue de naturaleza ob-
servacional, los resultados sugieren que la
dieta puede ser un factor de riesgo modifica-
ble de muerte stibita cardiaca y, por lo tanto,
sobre el que tenemos cierto control”, ha su-
brayado James M. Shikany, autor principal
del estudio, profesor de medicina y director
asociado de Investigacion en la Divisién de
Medicina Preventiva de la Universidad de
Alabama en Birmingham.

El estudio examind datos de mas de
21.000 personas de 45 afios 0 mas inscritas
en un proyecto de investigacién nacional en
curso llamado REasons for Geographic and
Racial Differences in Stroke (REGARDS), que
examina las diferencias geogréficas y racia-
les en el accidente cerebrovascular.

Este estudio analizé la asociacién entre los
patrones dietéticos y el riesgo de muerte stibi-
ta cardiaca, que es la pérdida abrupta de la fun-

cién cardfaca que conduce a la muerte dentro

de una hora de la aparicién de los sintomas.
1 |+
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Los investigadores incluyeron participan-
tes con y sin antecedentes de enfermedad
coronaria al comienzo del estudio y evalua-
ron las dietas a través de un cuestionario de
frecuencia de alimentos completado al co-
mienzo del estudio. Se pregunté a los partici-
pantes con qué frecuencia y en qué cantida-
des habfan consumido 110 alimentos diferen-
tes en el afio anterior.

Los investigadores calcularon una pun-
tuacién de la Dieta Mediterranea basada
en grupos de alimentos especificos consi-
derados beneficiosos o perjudiciales para
la salud. También se crearon cinco patro-
nes dietéticos.

Después de un promedio de casi 10 afios
de seguimiento cada seis meses, se produje-
ron mds de 400 muertes cardiacas repenti-
nas entre los participantes del estudio.

En general, los participantes que seguian
una dieta “al estilo surefio” con mayor regu-
laridad tenian un 46% mas de riesgo de
muerte cardiaca stbita que las personas que
tenfan una menor adherencia a este patrén
dietético. Ademas, los participantes que si-
guieron mas de cerca la Dieta Mediterrdnea
tenian un 26% menos de riesgo de muerte
subita cardiaca.

Las recomendaciones de dieta y estilo de
vida de la American Heart Association hacen
hincapié en el consumo de verduras, frutas,
cereales integrales, proteinas magras, pesca-
do, legumbres, frutos secos y aceites vegeta-
les como el aceite de oliva. También aconse-
ja limitar las grasas saturadas, el sodio, azi-
cares afiadidos y la carne procesada.

Esta investigacion actual amplia estudios
anteriores sobre accidentes cerebrovascula-
res. En un andlisis de 2018, Shikany informd
de que los adultos de 45 afios 0 mds con en-
fermedades cardiacas que tenian afinidad
por la “dieta surefia” tenfan un mayor riesgo
de muerte por cualquier causa, mientras que
una mayor adherencia a la Dieta Mediterra-

nea se asocié con un menor riesgo.

Presentada la
Guia de la
Diplomacia
Gastronomica

La ministra de Asuntos Exteriores, Unién Euro-
pea y Cooperacion, Arancha Gonzdlez Laya, ha
presidido recientemente la presentacion de la
Guia de la Diplomacia Gastronémica, que preten-
de impulsar la gastronomia como elemento de la
proyeccién intemacional de Espafia y aspira a re-
forzar el efecto multiplicador de la gastronomia
endmbitos como el turismo o la exportacion.

Este proyecto ha sido elaborado por la Secre-
tarfa de Estado de la Espafia Global en colabora-
cién con la Real Academia de Gastronomia, ICEX
Espafia Exportacion e Inversiones,el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA),
Turespafia, AECID, el Instituto Cervantes, AC/E,
varias Comunidades Auténomas y algunas inter-
profesionales y asociaciones del sector. El acto,
celebrado en el Casino de Madrid, contd con la
participacion de los chefs Pepe Rodriguez, Paco
Roncero, Maca de Castro y Marcos Moran.

La Guia propone nuevas lineas de accién para
que la gastronomia sea un verdadero instrumen-
to de diplomacia puiblica. De ahi que plantee re-
forzar el empleo de la gastronomia espafiola en
la actividad ordinaria de las representaciones de
Espafia en el exterior, y su visibilidad en eventos
y actos culturales y protocolarios.

Esta hoja de ruta -que se actualizara todos
los afios para evaluar lo conseguido- servira pa-
ra coordinar esfuerzos y sinergias en la proyec-
cién de la gastronomia nacional.

Entre otras cuestiones, la Guia propone iden-
tificar y mapear a profesionales y colectivos sus-
ceptibles de ser prescriptores de nuestra gas-
tronomia; aprovechar las practicas de tipo gas-
trondmico incluidas en la Lista de Patrimonio
Cultural Inmaterial de la Humanidad de la Unes-
co, asi como las candidaturas presentadas, co-
mo elemento de imagen y reputacién; colabo-
rar mas estrechamente con los restaurantes y
chefs espafioles en el exterior; y la elaboracién
de un calendario gastronémico para la coordi-

nacién de campafias de comunicacion.



El aceite de oliva se populariza en Nueva Zelanda

El aceite de oliva se estd popularizando entre los consumidores neozelandeses debido al reconocimiento de las propie-
dades saludables de la Dieta Mediterranea. Gracias a ello, el consumo per cépita ha aumentado beneficiando al pro-
ducto espafiol y también al resto de proveedores, tanto de importacién como de produccién local. En general, el aceite
de oliva se percibe como un producto gourmet y se reconoce a nuestro pais como un gran productor, considerando que
el aceite espafiol ofrece una buena relacién calidad-precio, segtin un estudio de ICEX Espafia Exportacién e Inversiones.

El aceite de oliva es un producto que ca-
da vez se consume mds en Nueva Zelanda
debido a sus conocidas propiedades salu-
dables. El consumo neozelandés de aceite
de oliva es de aproximadamente 11 millo-
nes de litros al afio y la produccién local
representa menos del 10%. En Nueva Ze-
landa se produce normalmente aceite de
oliva virgen extra y la produccién anual os-
cila entre los 200.000 y los 400.000 litros,
dependiendo del afio.

Segun ICEX, a pesar de no existir una re-
gulacién especifica que les obligue a ello,
los productores neozelandeses han crea-
do un sello de calidad, OliveMark®, que
certifica el aceite de oliva virgen extra de
produccién local.

Las exportaciones de aceite de oliva de
Nueva Zelanda son insignificantes y ape-
nas representan un 0,01% de la produccidn
mundial. Se trata de un pais netamente im-
portador de aceite de oliva, ya que necesi-
ta comprar alrededor del 90 % de lo que
consume. Espafia es el principal exporta-
dor de aceite de oliva en Nueva Zelanda,
seguido de Italia, Tinez, Australia y Grecia.

Se prevé que las importaciones de acei-
te de oliva en Nueva Zelanda sigan cre-
ciendo debido al continuo crecimiento de
la demanda, que no va acompafiado de un
incremento en la produccién nacional.

El aceite de oliva sigue siendo el que mas
cuota de mercado tiene respecto a otros acei-
tes, con un 52,5% en 2020. Entre 2015 y 2020 el
valor de las ventas aumentd en un 51,1% obte-
niéndose 68,8 millones de ddlares neozelan-
deses en 2020, y el volumen de ventas aumen-
t6 un 34 %. En términos de toneladas, el aceite
de oliva también es el que mas cuota de mer-
cado tiene enrelacién al resto de aceites.

Los motivos que explican el aumento del

consumo de aceite de oliva en Nueva Ze-

landa son diversos.
Seguir una dieta sa-
ludable cobra cada
vez mas importancia
y es el principal mo-
tor para el consumo
de aceite de oliva en
Nueva Zelanda. Es-
tas preferencias de
los consumidores ha-
cia aceites mds salu-
dables se han realza-
do en 2020 gracias a la creciente atencién
a la salud y el bienestar como consecuen-
cia de la pandemia. Ademas, la mayor ren-
ta real disponible de los hogares también
influye en este aumento del consumo, ya
que los consumidores neozelandeses tie-
nen un poder adquisitivo cada vez mas al-
to y demandan productos gourmet de alta
calidad. Los canales de distribucién del
aceite de oliva mas habituales son las cade-
nas de supermercado, supermercados re-
gionales, tiendas especializadas en produc-
tos gourmet, venta directa y mercados lo-
cales. Los supermercados siguen siendo el
canal dominante con un 85,8 % de cuota
para los aceites de consumo en 2020.

El Ministerio de Industrias Primarias es
el departamento gubernamental encarga-
do de la gestién del sistema normativo de
bioseguridad y seguridad alimentaria, en-
cargandose de establecer unos requisitos
reglamentarios minimos de bioseguridad
y seguridad de los alimentos que entran
en Nueva Zelanda.

El aceite de oliva, segln ICEX, presenta
buenas perspectivas ya que sus ventas
han crecido tanto en valor como en volu-
men, y se espera que lo sigan haciendo en
los préximos afios. En 2021 las ventas en

volumen de aceite de oliva podrian crecer

un 1,9 % y alcanzar en 2025 unas ventas de

82,3 millones de ddlares neozelandeses.
En concreto, se espera que el aceite de oli-
va crezca un 23,5 % en volumen y un 19,6 %

en valor en los préximos cuatro afios.

Oportunidades

Una de las oportunidades a considerar por
parte de los exportadores espafioles de
aceite de oliva es la de optar por comer-
cializar productos Premium de alta cali-
dad, a un precio elevado, con una presen-
tacién muy cuidada y que pueda ser perci-
bido por el consumidor como un producto
gourmet. Y es que la renta disponible de
las familias en Nueva Zelanda es cada vez
mayor y muchas estdn dispuestas a pagar
mas dinero por algo que consideran bene-
ficioso para la salud.

En todo caso, el principal desafio en este
nicho es diferenciarse de los productores
locales, dada la preferencia de los consumi-
dores por el producto nacional a igualdad
de precio, caracteristicas y calidad.

En este sentido, una posible via son los
aceites organicos certificados, ya que los
productos ecoldgicos son cada vez mas
demandados y no existe una variedad de
oferta muy significativa de aceite de oliva

en este ambito.
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El Gobierno impulsa la digitalizacion
de las pymes agroalimentarias

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién, Luis Planas, subrayd el pasado 5 de julio
la apuesta del Gobierno por la digitalizacién
de las pequefias y medianas empresas agroa-
limentarias a través de una linea de crédito es-
pecifica, Pyme Agro, para impulsar el empren-
dimiento de base tecnoldgica en toda la cade-
na de valor del sector agroalimentario.

Asflo sefialé el ministro en la firma del con-
venio de colaboracidn con el consejero dele-
gado de la Empresa Nacional de Innovacién
(ENISA), José Antonio Baydn, cuyo objetivo
es la puesta en marcha de una linea de présta-
mos participativos para financiar proyectos
de innovacién y digitalizacién que pongan en
marcha pymes agroalimentarias y rurales. El
presupuesto para estos créditos es de 13 mi-
llones de euros en2021.

De esta forma, el Ministerio apuesta por el
desarrollo de proyectos innovadores de alta
calidad que fortalezcan el tejido empresarial
en el medio rural, priorizando la incorporacion
dejévenes y mujeres.

Esta nueva linea, que se dara a conocer co-

mo “Agrolnnpulso”, ira dirigida tanto a empre-
sas de nueva creacién como a aquellas en fase
de crecimiento, consolidacion o internacionali-
zacién a través de la financiacién de proyectos
empresariales que desarrollen actividades de
base tecnoldgica (agroTIC), con especial aten-
cién a aquellas con capacidad de generar em-
pleo de calidad para jévenes y mujeres.

Las pequefias y medianas empresas agroa-
limentarias y del medio rural constituyen un
entramado bdsico de la economia nacional y
necesitan un impulso financiero que les facili-
te la transicidn digital, asi como el emprendi-
miento, segtin el MAPA.

Se trata de una de las medidas contempla-
das dentro del Plan de Recuperacién, Transfor-
macion y Resiliencia (PRTR), que tiene entre
sus lineas estratégicas la digitalizacién de la
economia. De los 13 millones de euros de esta
linea para este afio, 10 millones serdn con car-
go a los fondos europeos de recuperacién y
los otros 3 millones de presupuesto ordinario
del Ministerio. En 2022 y 2023 estd previsto dar

continuidad a este programa mediante la fir-

ma de convenios por 15y 10 millones de euros.

El instrumento financiero que ofrece ENISA
es el préstamo participativo, con importes en-
tre los 25.000 y 1.500.000 de euros, que no
exige mas garantfas que las del propio proyec-
to empresarial y un equipo gestor solvente.

Las empresas solicitantes deberdn tener
su domicilio social en Espafia y acometer
las inversiones necesarias, llevando a cabo
proyectos concretos, incluidos los supues-
tos de refinanciacién, y basando su activi-
dad en la generacién de nuevos productos,
procesos o servicios. Estos proyectos em-
presariales han de ser viables técnica y eco-
némicamente, asi como contar con un mo-
delo de negocio innovador, novedoso o
con claras ventajas competitivas.

ENISA es una empresa publica adscrita al
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, a
través de la Direccién General de Industria y
de la Pequefia y Mediana Empresa, que desde
1982 participa activamente en la financiacion
de proyectos viables e innovadores, impulsa-

dos por pymes y emprendedores.

AINIA desarrolla un dispositivo para el diagnostico
de cultivos en tiempo real

AINIA ha desarrollado un sistema de tele-
deteccién compacto para controlar enfer-
medades de cultivos en explotaciones agri-
colas. Esta tecnologfa permite, en tiempo re-
al, detectar, evaluar y diagnosticar enferme-
dades, plagas y dafios en los arboles para
una mejor gestién de los cultivos.

Los resultados del proyecto CERES, impul-
sado por IVACE a través de fondos FEDER,
se presentaron en una jornada demostrativa
a la que asistieron el presidente de AVA-Asa-
ja, Cristébal Aguado, y la directora general
de AINIA, Cristina del Campo.

Este dispositivo, disefiado y desarrollado
por AINIA, estd compuesto por tecnologias

fotdnicas e inteligencia artificial que permi-
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ten la caracterizacién de los cultivos median-
te la combinacién de robdtica mévil (drones
y AGV), fotdnica (cdmaras hiperespectrales,
termografia y LIDAR) y un software de andli-
sis basado en Inteligencia Artificial.

Segun ha explicado el técnico del Departa-
mento de Tecnologfas de automatizacién de
procesos y sensores Espectrales de AINIA,
Edgar Llop, “las tecnologias hiperespectra-
les captan informacién quimica de los culti-
vos que permiten hacer diagndsticos sobre
la salud de las plantas y sus necesidades de
nutrientes o la deteccién de plagas y enfer-
medades; y con la tecnologia LIDAR (tecno-
logia laser) obtenemos imagenes 3D para

segmentar los arboles y calcular su distribu-

cién volumétrica para, por ejemplo, la co-
rrecta aplicacion de fitosanitarios. La infor-
macion obtenida se procesa a través de al-
goritmos de inteligencia artificial para extra-
er conclusiones que nos ayudan a tomar las
decisiones mds acertadas para la gestién de
los cultivos”.

Asi, el uso de este dispositivo “permite
adaptar los tratamientos fitosanitarios, se-
gun la morfologfa de cada uno de los arbo-
les, lo que puede suponer un ahorro de en-
tre un 10 y un 60% en fitosanitarios y muchas
menos horas de trabajo por parte del agri-
cultor; asi como una reduccién del combusti-
ble para méaquinas agricolas por cada hecta-

rea de cultivo”, precisé.



Para aprovechar los beneficios de la digita-
lizacién y minimizar sus costes, es necesario
comprender las influencias mutuas entre la
tecnologia y las competencias sociales que
permiten el acceso a la misma. El proyecto
DESIRA, financiado por el programa Horizon-
te 2020 de la Comisién Europea, analiza los
impactos socioeconémicos de la digitaliza-
cién en la agricultura, la silvicultura y las zonas
rurales en 18 paises europeos. Para que la di-
gitalizacién sea una oportunidad para las dre-
as rurales hay que gobernarla y hacerla inclu-
siva, seguin recoge un articulo publicado por
la Universidad de Cérdoba (UCO).

Las tecnologfas digitales estan reconfigu-
rando las rutinas, normas, actores y aparatos
que conforman los modelos de negocio, es-
tilos de consumo y de compra, prestacion de
servicios, y también los procesos de aprendi-
zaje e innovacion. Por ello, ademds de gana-
dores, genera perdedores y oponentes que
se resisten al cambio.

Para hacer que la digitalizacién rural sea
inclusiva, se propone los siguientes princi-
pios rectores:

1. Crear las condiciones bdsicas para el éxito
de la digjtalizacién en las zonas rurales. La
infraestructura tecnoldgica no es suficien-
te. Hay que dotar a los habitantes de estas
zonas de habilidades digjtales. Ademas, la
transformacion digital debe conllevar be-

neficios econdmicos para ellos.

partes interesadas locales. El proceso tie-
ne implicaciones a distintos niveles por lo
que debe considerarse desde una pers-
pectiva multinivel y multiactor. Por ejem-
plo, la robotizacién puede salvar a la agri-
cultura del declive en aquellas zonas en las
que no hay relevo generacional y hay esca-
sez de mano de obra. En otros contextos
puede provocar concentracion de explo-
taciones y desempleo. Cada zona rural tie-
ne unos problemas diferentes. Su capital
humano y sus competencias digitales pue-
den responder de forma diferente a los in-

centivos a la digjtalizacién.

. Favorecer la inclusién digital de todos los

ciudadanos evitando marginacién y polari-
zacién. Incluso en igualdad de condicio-
nes, la digitalizacién puede generar un de-
sarrollo desigual. Los primeros en adoptar
pueden tener ventajas competitivas con
respecto a los ultimos. Para garantizar la
igualdad de acceso a las posibilidades, de-
ben establecerse politicas activas de inclu-
sién digital, escuchando e implicando a to-
dos los grupos sociales y econdmicos del
medio rural, especialmente a los mas vul-

nerables y desfavorecidos.

. Desarrollar ecosistemas digitales locales

que vinculen las necesidades locales con el
conocimiento digjtal. La contribucién de la
digitalizacién al desarrollo rural implica in-

tegrar agentes, infraestructuras, aplicacio-

Una digitalizacion rural inclusiva

bernanza de la digitalizacién y desarrollar
otros que aborden las especificidades del
mundo rural de forma coherente y consis-
tente. Estos modelos deben pasar de ser
reactivos a ser proactivos, implicar a multi-
ples actores integrando a los representan-
tes de la ciencia y la innovacién con los res-
ponsables politicos, la sociedad civil y los
ciudadanos, y generar procesos comparti-

dos que equilibren los juegos de poder.

También es necesario un conocimiento local

profundo de las partes interesadas y su
papel en la sociedad local, de las oportuni-
dades y amenazas de negocio y de cémo
adaptar la comunicacién para disefiar y
aplicar oportunidades de desarrollo digital

sostenible adaptadas a la realidad rural.

. Disefiar instrumentos de politica para la di-

gitalizacién sostenible que apoyen a las
comunidades locales en el desarrollo e im-
plementacién de planes de accién de digi-
talizacién. La digitalizacién sostenible im-
plica un ambicioso programa de transfor-
macion social, que entienda cémo las tec-
nologfas digitales pueden desencadenar la
reconfiguracién de las relaciones sociales
y econdmicas. Es necesaria una nueva ge-
neracion de politicas para las zonas rurales
revisadas y disefiadas a la luz de las opor-
tunidades y las amenazas que la digitaliza-
cién supone para ellas.

La digitalizacién tiene profundas repercu-

2. Vincular la digitalizacién al desarrollo soste- nes digitales, datos y servicios. El desarro-  siones en nuestras vidas, pero no puede ser

nible. Los procesos y estrategias deben es-
tar alineados con los Objetivos de Desarro-
llo Sostenible. La digjtalizacién debe mejo-
rar el capital territorial de las zonas rurales.
Las soluciones digjtales deben responder a
las necesidades y expectativas de las comu-
nidades y empresas rurales, al tiempo que
abordan los retos de la sociedad europea.

. Adaptar la digitalizacién a los diferentes

contextos mediante la participacion de las

llo de ecosistemas de digitalizacién propi-
cios necesita de conectores, o intermedia-
rios, es decir personas y organismos que
fomenten la transicién digital a nivel local,
seleccionando las mejores tecnologias y
promoviendo el intercambio de datos y la

interoperabilidad.

6. Desarrollar modelos de gobernanza adap-

tados y adaptables. Existe una clara necesi-

dad de cambiar los actuales modelos de go-

entendida como un fin. La gobernanza de la
digitalizacién ha de ser un proceso inclusivo
que contribuya al desarrollo sostenible del
mundo rural.

En la elaboracién de las investigaciones
que dan lugar a este articulo han contribuido
Gianluca Brunori (Universidad de Pisa), Lies
Debruyne (ILVO), Antonio Brunori (FPQ), Ta-
lis Tisenkopfs (BSC), Blanca Casares (AEIDL)
y Enrique Nieto (AEIDL).

Este articulo fue publicado originalmente en The Conversation Espaiia por la catedratica de la Universidad de Cérdoba en el

Departamento de Economia Agraria M* del Mar Delgado-Serrano.
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Dcoop evalua el valor afiadido del Dashboard
de MED-GOLD para el olivar

Dcoop ha sido el encargado de valorar los
beneficios que proporciona en el sector oli-
varero el Dashboard desarrollado por el pro-
yecto europeo MED-GOLD durante mds de
tres afios. El objetivo ha sido comprobar
que la informacién climdtica recopilada por
el Dashboard pueda ser usada como una he-
rramienta de apoyo en el proceso de toma
de decisiones tanto agronémicas como es-
tratégicas o de mercado teniendo en cuen-
ta el cambio climatico, y convertir al olivar
en un cultivo resiliente a los efectos del ca-
lentamiento global.

Dcoop -como representante del olivar en
este proyecto de investigacién cofinanciado
por la Unién Europea a través de su progra-
ma de investigacién Horizonte 2020- ha esta-
do involucrado desde el principio en las tare-
as de codisefio y codesarrollo de la herra-
mienta TIC para que sea capaz de responder
a las necesidades del sector del olivar. Una

vez superadas las primeras etapas, el pro-

yecto ha entrado en una de sus Ultimas fases
en la que se estd evaluado la dltima version
del Dashboard de MED-GOLD con los usua-
rios agroalimentarios de la vid, el olivar y el
trigo duro para pasta.

En el caso del olivar, la evaluacion de la
herramienta se hizo mediante un taller vir-
tual celebrado el pasado 15 de junio en el
cual se pudo mostrar el Dashboard de MED-
GOLD a representantes de varios departa-
mentos de Dcoop con el fin de que conocie-
ran las caracteristicas técnicas y opciones de
visualizacién del tablero. Posteriormente,
los asistentes completaron un cuestionario
sobre diferentes aspectos del panel de con-
trol mostrado durante el taller. Todos los
comentarios y sugerencias de los participan-
tes servirdn para mejorar la herramienta
con vistas a su utilizacién por los sectores
agroalimentarios en el futuro.

El resultado de la colaboracién entre las

entidades de investigacién, tecnolégicas y

usuarios finales del sector agroalimentario
ha dado lugar a una herramienta facil de
usar que permite una visualizacién sencilla
de la informacién climatica para el sector del
olivar. Ademas, el Dashboard de MED-GOLD
permite acceder a informacién histdrica so-
bre el clima y a una interpretacidn intuitiva
de predicciones climdticas a futuro en dos
escalas temporales: predicciones estaciona-
les (a varios meses de vista) y a largo plazo
(con varias décadas de adelanto) que tienen
en cuenta el escenario de cambio climatico
al que el sector del olivar deberd adaptarse
para mitigar sus efectos.

Por Ultimo, este tablero lleva incorporados
algunos indicadores bioclimaticos desarrolla-
dos exclusivamente para el olivar, ya que tie-
ne en cuenta los requerimientos climaticos
del olivar durante sus diferentes estados fe-
noldgicos, asi como el de algunas de las pla-
gas mas importantes que inciden en el olivar

como la mosca del olivo.

La Comunidad de Madrid financiara hasta
el 30% del seguro agrario

La Comunidad de Madrid financiard hasta el
30% del seguro agrario del que se podran be-
neficiar los 13.000 profesionales que trabajan
en el campo en la regién. La consejera de Me-
dio Ambiente, Vivienda y Agricultura, Paloma
Martin, ha firmado un convenio con el presi-
dente de Agroseguro, Ignacio Machetti, a tra-
vés del cual el Gobierno regional destinara
1.250.000 euros a financiar parte de los segu-
ros agrarios, para aportar mayor estabilidad al
campo madrilefio.

Uno de los objetivos de esta ayuda es fo-
mentar la contratacién de los seguros agra-
rios, que suponen un elemento primordial pa-
ra la continuidad de las explotaciones agra-
rias, al ser una actividad econémica sometida
a numerosas contingencias, por ejemplo las

adversidades climaticas, tal y como sucedié
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con el temporal Filomena. En ese sentido, de
los alrededor de 13.000 agricultores y ganade-
ros de laregion, sélo el 5% tiene contratado un
seguro agrario.

Para el Gobierno regional, el sector agroali-
mentario en la Comunidad de Madrid es prio-
ritario y la actividad agraria resulta imprescin-
dible para el mantenimiento de la poblacién
en el medio rural y como elemento vertebra-
dor del territorio, con cerca de 7.800 explota-
ciones agrarias y 4.900 ganaderas.

Fomentar la implementacién de los seguros
agrarios es una de las medidas contempladas
en el Plan Terra de apoyo al campo madrilefio.
Ademas, se trata de una medida muy deman-
dada desde hace muchos afios por el sector
agrario, por lo que con este importante acuer-

do se ofrece respuesta a la peticién de eliminar

el actual trémite de solicitud y tramitacién de la
ayuda, de manera que el descuento se realiza
en el momento en el que agricultor o el gana-
dero contrata la pdliza de Agroseguro.

El Plan Terra -dotado con 100 millones de
euros- persigue una liberalizacién del sector y
una reduccién del intervencionismo en el me-
dio rural madrilefio. Ademas, pretende flexibi-
lizar la normativa en materia agricola con el
objetivo de contribuir a incrementar su pro-
ductividad de manera significativa. En este
sentido, se ha simplificado el trdmite pasando
de ser una subvencion a una ayuda directa, ya
que si el agricultor o ganadero cumple con los
requisitos cuando vaya a contratar su pdliza
de seguro se le aplicard directamente entre
un 20 y un 30% de descuento, que después

abonard la Administracién regional.



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de
las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, su-
permercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan sema-
nalmente, de modo que, alo largo de cada mes, les ofrecemos virgen ex-

tra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.
Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 18 de junio de 2021.

COtres, aceites de semillas, (euras)

MARCA GRADOS ENV.5L. ENV.2L. BOTELLA MARCA TIPO ENV.5L BOTELLA
Capictia Alto Oleico 10,15 2,65 Astia Maiz 2,19
Coosol 5,80 1,69/1,79 Fenémeno Semillas 6,93 1,48
Coosol Premium  Alto Oleico 1,79 Sojasol de Koipesol Girasol+Soja 1,42
Donsol 1,36 Soy Plus Omega 3 Girasol+Soja 1,93
Fuensol 1,09 Titan Semillas 1,80
Koipesol 7,49/9,90 1,74 Vita Maiz 1,95
Masiasol 8,03 1,35/1,49 La Masia Semillas 7,38 1,47

- -~ - 7 -
MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS LATA.5 L. ENVASES L ENV.2L BOTELLA1L 3/4L
El Corte Inglés El C.Inglés Virgen extra 0,4° 19,95 4,25 3,75
El C.Inglés Oliva 0,4°y 1° 17,85 18,95 3,85 4,89
El C.Inglés Girasol 0,2° 7,39 1,49
Aliada El C.Inglés Girasol 7,98 1,62
El C.Inglés Oliva Suave 16,49 6,99 (31.) 3,36
El C.Inglés Oliva Sabor Intenso 16,49 6,99 (31.) 3,36
El C. Inglés Virgen extra 22,35 8,19 (31.) 4,50
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra 15,00 (0,5 1.) 10,50 (051)
Hipercor Hipercor Virgen extra 0,4° RBY75 4,79 3,99
Hipercor Oliva Sabor Suave 0,4° [15)25! 23,15 4,69
Hipercor Oliva Sabor Intenso e 15)25! 23,15 4,69
Hipercor Girasol 0,2° 7,85 1,60
Carrefour Carrefour Virgen extra S. Intenso 0,7° 16,65 15,75 5,57/5,92 3,45 3,69
Carrefour Virgen extra S. Suave 0,3° 16,65 15,75 325! 3,45 3,69
Carrefour Oliva Sabor S./Intenso 0,4°/1° 16,75 12,90 2,70
Carrefour Girasol 0,2° 6,95 1,45 2,40
Carrefour Girasol Ecolégico 2,40(0,51)
Carrefour Semillas 7,50 [R55!
Auchéan Alcampo Virgen extra 0,5° 13,45 16,65 7,77 3 1.) 3,59 3,68
Alcampo Virgen extra ecolégico 3,65(0,51.) 3,74
Alcampo Oliva Intenso 1| 12,90 6,85 (31.) 2,70
Alcampo Oliva Suave 0,4° 12,90 6,85 (31.) 2,70
Alcampo Girasol 0,2° 6,95 1,45
Alcampo Arbequina/Hojiblanca 1,46/2,15(051)
Hacendado Mercadona Virgen extra 0,5° 10,00 (3 1) 13,95 2,00(0,51.) 3,70 3,69
Mercadona Oliva 0,4°/1° 12,90 9,50 (31.) 2,70
Mercadona Girasol 0,2° 6,95 1,20
Mercadona Semillas 0,2° 6,90 7,15 1,53
Mercadona Maiz 0,2° 1,67
Caprabo Eroski Virgen Extra 0,5° 16,99 12,90/713,35(33 I.) 2,89 4,35 3,69/3,79
Eroski Virgen Extra Seleqtia 10,54 (3 1.) 3,49 3]95
Eroski Oliva Suave 0,4° 19,15/20,75 3,75
Eroski Oliva Intenso e 18,75 3,75
Eroski Girasol 0,2° 4,74/5,39 1,09
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‘_ ANUNCIOS BREVES

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el aio, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

C

a n o

SE VENDEN

Depdsitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacién: 630 900 805

¢ ¢ a t

a

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

v 0

a o

El XV Encuentro de Maestros y Responsables de
Almazara de GEA se celebrara el 7 de octubre en Jaén

El XV Encuentro de Maestros y Respon-
sables de Almazara de GEA se desarrollard
en el Auditorio Guadalquivir del Centro de
Convenciones de Ifeja el préximo 7 de octu-
bre. La modalidad sera hibrida, con el maxi-
mo de profesionales del sector oleicola que
permita la situacién sanitaria de forma pre-
sencial, mientras que el resto podra asistir
de forma on line a través de la retransmi-
sién en streaming.

Se trata de un evento que aina la for-
macién de primer nivel con el networking
y el intercambio de experiencias entre los
maestros y responsables de almazara de
toda Espafia.

La actividad formativa comenzard con
una ponencia técnica que abordara el con-
trol de temperatura durante el proceso de
molturacién del aceite de oliva, a la que se-

MERCACEI SEMANAL -« 12/18 JULIO 2021

guird una cuestion de actualidad como es la
gestién del alpeorujo y la relacién entre las
almazaras y las orujeras. Tras el descanso,
se expondrd un caso de éxito sobre el pro-
ceso de digitalizacién y automatizacion de
una almazara por parte de GEA, y poste-
riormente se desarrollard otra ponencia so-
bre las claves del proceso de arranque y pa-
rada de la maquinaria de la linea completa
de extraccién de aceite de oliva.

El broche final correrd a cargo de un per-
sonaje muy conocido, cuya identidad serd
revelada en las préximas semanas. En las
ultimas ediciones del encuentro, el cierre
ha sido protagonizado por profesionales
como Mario Alonso Puig, el escritor Alex
Rovira o los humoristas Leo Harlem y Ma-
nu Sanchez.

La inscripcidn, que es gratuita, se abrira

en las préximas semanas para todos los
profesionales del sector oleicola de Espafia
y de otros paises. Las plazas serdn limitadas
al aforo COVID de la sala.

El director general de GEA Westfalia Se-
parator Ibérica, Pedro Mufioz, ha explicado
que “el encuentro va a tener un caracter
muy practico y enfocado a la participacion
de los maestros de almazara, ya que se van
a abordar temadticas orientadas a la produc-
cion de la mayor cantidad de aceite de oliva
y de la méxima calidad posible durante la
campafa”. De hecho, segun la empresa,
para la seleccién de los temas a abordar se
ha realizado una encuesta entre los propios
profesionales del sector oleicola, que han
elegido los asuntos de mayor interés para
ser tratados durante la jornada.

www.ged.com



Calendatic de Ferias

y Eventos
en 2021

Julio

ENCUENTROS OLEOESTEPA:
NUEVAS VARIEDADES DE OLIVO Y
ENSAYOS DE OLIVAR EN SETO

MOMENTO EXPOLIVA: LA CULTURA
Y EL CONOCIMIENTO COMO
VECTOR DE PROMOCION EN EL
SECTOR DEL ACEITE DE OLIVA

SEQUL FOOD AND HOTEL

VIETFOOD AND BEVERAGE

IRAN AGROFOODE

SPECIALITY AND FINE FOOD FAIR

FINE FOOD AUSTRALIA

Buena acogida de la préxima edicion
de Alimentaria & Hostelco

Alimentaria & Hostelco, una de las mayores
plataformas internacionales para la industria de
la alimentacion, la gastronomia y el equipamien-
to hostelero, ha constatado la buena acogida de
su proxima edicidn, que se celebrara del 4 al 7
de abril de 2022 en el recinto Gran Via de Fira
de Barcelona. A nueve meses de su celebracion,
el 93% de los expositores de Alimentaria y el
87% de Hostelco que habian contratado espacio
para 2020 han confirmado ya su presencia en
una cita que tiene como objetivo contribuir a la
reactivacion de esta industria.

El ritmo de contratacion se sitda a niveles pre-
pandemia, por lo que la organizacion tiene pre-
visto iniciar la comercializacion de los espacios
restantes mediante adjudicacion directa a partir
de septiembre. Asi, todas las Comunidades Auté-
nomas han confirmado ya su presencia en un
evento que se encuentra con niveles de ocupa-
cién superiores al 85% de la superficie prevista.

Alimentaria & Hostelco prepara para su proxi-
ma edicién nuevos contenidos dirigidos a poten-
ciar su cardcter empresarial y contribuir a la reacti-
vacion de sus respectivos sectores, algunos de
ellos especialmente perjudicados por la pande-
mia, como la hosteleria.

En este sentido, para su director, J. Antonio
Valls, “los salones jugardn un papel decisivo en la
reactivacion por el impacto que generan en la in-
dustria y su cadena de valor y porque son la mejor
plataforma internacional para volver a conectar
negocios y promover el networking”.

Por ello, Alimentaria & Hostelco organizara
més de 12.500 reuniones de negocios entre las fir-
mas participantes y los 1.400 compradores clave

invitados, importadores y distribuidores de Europa,
Asia, Latinoamérica y EEUU.

Alimentaria volvera a sectorizar su oferta en ver-
ticales de produccién y consumo como Intercamn
(industria carnica), Interlact (lacteos y derivados),
Expoconser (conservas), Snacks, Biscuits & Confec-
tionary (industria del dulce y canal impulso), Medi-
terranean Foods (alimentos de la Dieta Mediterra-
nea, productos frescos, aceites de oliva y aceites
vegetales), Restaurama (Food Service) y el nuevo
espacio Alimentaria Trends, que incluird subsecto-
res productivos en boga como los alimentos deli-
catessen (Fine Foods), los de produccién orgdnica
(Organic Foods), los alimentos libres de alérgenos
(Free From), los de elaboracion Halal (Halal Foods)
y los funcionales (Functional Foods). Por Gtlimo,
Grocery Foods reunird empresas de gran consumo
alimentario. En cuanto a la procedencia de la ofer-
ta, los International Pavilions aunaran toda la repre-
sentacion internacional y Lands of Spain hard lo
propio con la produccion territorial de las diversas
Comunidades Auténomas esparolas.

Por su parte, Hostelco presentara toda la cade-
na de valor de la industria del equipamiento y ma-
quinaria para restauracion, hoteleria y colectivida-
des con el objetivo de contribuir activamente a la
recuperacion del sector.

La innovacion, la gastronomia y la gestién vin-
culada a la sostenibilidad y la responsabilidad so-
cial volveran a definir el programa de actividades
de Alimentaria & Hostelco, que vehiculard sus
contenidos clasicos con experiencias y conoci-
mientos surgidos en el entorno empresarial tras la
pandemia.

www.alimentaria.com
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ORGANIC FOOD IBERIA

AgroBank
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AMENDUNI

MARTILLOS B NUEVOS MOLINOS CUCHILLAS

NUEVO ACONDICIONADOR NUEVAS TERMOBATIDORAS =
DE PASTAS “HEATEX"

NUEVAS LINEAS “EVO” Y “REX LIMITED” =

=1
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