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FPaleto

ice la Real Academia Es-
pafiola que un pale-
to es toda aquella
persona “rustica
y sin habilidad
para desenvolverse en am-
bientes urbanos”. Como si vi-
viésemos en el siglo XII. Toda
la prisa que se han dado enin-
corporar nuevos palabros -por
si os lo preguntabais, este tér-
mino también estd en la RAE- co-
mo cliquear, friki, hacker, tuit, cula-
men, zasca o asin es inversamente
proporcional al desinterés que han mos-
trado por revisar las descripciones que otorgaron
hace afios a otros como, precisamente, paleto.
Porque afirmar que paleto es toda persona rusti-
ca es como decir que intelectual es todo aquel
que vive en la ciudad y, perddnenme sefiores de
la RAE, pero ;nandi de la China!
En este contexto, hemos podido visualizar en
YouTube estos dias el brillante spot “De campo s,
de paleto nada” -al que acompafian vallas publici-
tarias por toda Andalucia- con el que se ha dado a
conocer el proyecto Balam Agriculture, que nace
con el objetivo de convertir Espafia en el principal
centro de innovacion y desarrollo del sector agri-
cola y alimentario. Porque, como reza su propio
eslogan, una cosa es ser de campo, y otra bien di-
ferente, ser un paleto.
“Cuando se habla de la gente de campo, la mayo-
ria de las veces tenemos la falsa percepcién de
que son paletos. Nada mas lejos de la realidad. La
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agricultura estd en continua reinvencion
y la innovacién en el sector es una
constante. Las nuevas generacio-
nes tienen una gran formacién y
estan emprendiendo proyec-
tos altamente profesionaliza-
dos para llevar a cabo cultivos
mas eficientes y rentables”,
han destacado sus impulso-
res. Amén.
Y es que basta con echar un vis-
tazo a las empresas oleicolas de
nuestro pais para ver el despliege y
los recursos que estan invirtiendo en
digitalizacién. Sistemas de prevencion de
enfermedades, monitorizacidn de fincas en tiem-
po real, utilizacién de drones, inteligencia artificial
para la gestién de plagas... Se abre un mundo de
posibilidades para que las fincas sean lo mas efi-
cientes posible, mejorando rendimientos y recor-
tando gastos con una metodologia que hace
unos afos era impensable. Por ello, en Mercacei
Magazine 107, que saldrd al mercado en mayo,
lanzamos una edicién mas del Especial Digitaliza-
cién con las novedades mds sorprendentes de las
empresas del sector en campo y almazara que,
desde luego, no dejard a nadie indiferente.
Si algo hemos aprendido en estos 26 afios es que
todos los que componemos este sector somos
mas de campo que las amapolas, pero de paletos
no tenemos ni un pelo. Que vengan otros secto-
res -0 este mismo sector de otros paises- a apren-
der de digitalizacidn, que se lo ensefiamos encan-
tados. Hasta por Zoom, jmiren lo que les digo!
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Uceite de eliva

Nuevo incremento en las cotizaciones
debido a la firmeza de la oferta

na semana mas, la firmeza de
la oferta y la ausencia de Ilu- Rosa

vias -que se han reanudado es-
te pasado fin de semana- han provocado
otro incremento notorio en las cotizaciones
de todas las calidades ofertadas en las prin-

cipales regiones productoras del pais.

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Jaén

Mercado muy firme con la oferta dosifican-
do las ventas y la demanda que picotea y
opera segun necesidad, mientras la especu-
lacién sigue apareciendo e influye en el incremento de las cotizacio-
nes. En este sentido, el lampante se sitda a 2.650 €/t.; mientras que
el virgen se establece a 2.800/2.900 €/t. El virgen extra, por su par-

te, se sitlia a 3.000 €/t.; y el refinado, a 2.700 €/t.

Cérdoba

La especulacidon sigue empujando el mercado con el lampante,
mientras que el refinado sigue la estela del especulador. Se percibe
gran firmeza por parte de la oferta, favorecida por la ausencia de
lluvias durante las pasadas semanas. En este contexto, el lampante
cotiza a 2.650 €/t.; el virgen, a 2.800/2.900 €/t.; el virgen extra, a
3.000 €/t.; y el refinado, a 2.700 €/t.

Sevilla

La falta de oferta por parte de la produccion -sostenida y sin prisas
por vender- provoca una tendencia al alza de todas las cotizaciones.
Con la mirada puesta en el cielo a la espera de que lleguen las ansia-
das lluvias, el lampante se establece a 2.650 €/t.; al tiempo que el vir-
gen cotiza a 2.750/2.850 €/t.; el AOVE, a 3.000/3.200 €/t.; y el refinado,
a2.650 €/t.

Moliterno
Broker

Aceite de oliva a granel

Y Tberia ¢ Aceites s

Malaga

Mercado muy agitado con oferta retirada y
precios al alza que oscilan continuamente,
por lo que no se ofrecen cotizaciones para

ninguna categoria.

Castilla-La Mancha

Mercado muy firme, con una oferta que se
siente fuerte y una demanda que picotea y
opera solo por necesidad. En este contexto,
el virgen cotiza a 2.800 €/t.; y el AOVE, a
3.000/3.200 €/t.

Tarragonay Lleida

Escasa operatividad y ligera tendencia al alza debido a la firmeza
de la oferta. Asi, el frutado dulce de Siurana y Les Garrigues se in-
crementa hasta los 2.900 €/t.; mientras que el frutado intenso se
eleva hasta los 3.000 €/t.

Extremadura

Nuevo incremento en todas las cotizaciones favorecido por la au-
sencia de lluvias y la firmeza de la oferta, con la demanda operan-
do con normalidad y para cubrir necesidades puntuales. Asi, el
lampante cotiza a 2.700 €/t.; el virgen, a 2.800/2.900 €/t.; y el AOVE,
a3.000/3.150 €/t.

Valencia

La oferta se sigue mostrando muy firme y esa firmeza mantiene
al alza todas las cotizaciones, mientras que la demanda se dedi-
ca a picotear y poco mas. En este sentido, el lampante y el refi-
nado se sitUan a 2.650 €/t.; el virgen, a 2.700 €/t.; y el virgen ex-
tra, a 2.900 €/t.
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Cordoba acoge la cata final de los EVOOLEUM Awards

Cérdoba acogié el 5 de abril la cata final de la sexta edicién del Concurso Internacional EVOOLEUM Awards organizado
por AEMO y Grupo Editorial Mercacei. Los medios de comunicacién mas influyentes de Andalucia, asi como numerosas au-
toridades y representantes del sector, no quisieron perderse un evento que -a pesar de la situacién extraordinaria en la que
nos encontramos- se ha convertido en cita obligatoria y punto de encuentro de la cultura del virgen extra a nivel mundial.

A las 9:30 horas del 5 de abril comenzaba
en las instalaciones exteriores del restaurante
Celia Jiménez -a primera chef andaluza en al-
zarse con una estrella Michelin- de Cérdoba, la
cata final de los EVOOLEUM Awards. Tras
mas de 10 dias previos de sesiones de cata
presenciales e individualizadas dirigidas por
José Maria Penco, responsable del concurso,
los catadores nacionales de EVOOLEUM se
dieron cita en la ciudad andaluza para catar
los AOVEs mas puntuados dentro de las mas
de 700 muestras presentadas en la sexta edi-
cion de este concurso internacional. En para-
lelo, los miembros internacionales del jurado
de EVOOLEUM -provenientes de Grecia, Por-
tugal, Alemania, Estados Unidos, Francia, Ar-
gentina y Japon- cataron desde sus respecti-
vos paises las mismas muestras para ponerlas
en comun con los resultados de esta sesion y
decidir el ansiado TOP100 de esta campafia
que se desvelard enlos préximos dias.

Hasta la final de cata se desplazaron Rafa-
ela Valenzuela, subdelegada del Gobierno en
Cdrdoba; Juan Ramén Pérez, delegado de
Agricultura de la Junta de Andalucia en Cor-
doba; Antonio Ruiz, presidente de la Diputa-
cidn de Cordoba; o Isabel Albds, primera Te-
niente Alcalde del Ayuntamiento de Cérdo-
ba, quienes se mostraron muy impresiona-
dos con la calidad de los zumos presentados
y recalcaron la importancia que tiene la Guia
EVOOLEUM para promocionar el AOVE en
todo el mundo.

Intermediario de aceite de oliva

Ramon
Alcala

607 628 997

administracion@origenia.com
Tel.: 957 49 85 90 // Fax: 957 24 51 55

Rafaela Valenzuela aprovechd este acto
para elogiar la “sensibilidad” de los catado-
res de EVOOLEUM, destacando el lado poé-
tico de describir con palabras los aromas del
virgen extra; mientras que Antonio Ruiz ase-
gurd que “este concurso internacional se ha
convertido, sin duda, en una de las mejores
herramientas para visualizar lo bueno que
tenemos en nuestra provincia”.

Tampoco quisieron faltar a la cita Rafael
Jordano, catedrético de Nutricidn y
Bromatologfa de la Universidad de
Cdrdoba; Rosa Gallardo Cobos, di-
rectora de la Escuela Técnica Supe-
rior de Ingenierfa Agronémica y de
Montes de la Universidad de Cdrdo-
ba, y Francisco Caceres Clavero, di-
rector del Centro Ifapa Alameda del

Obispo, muy comprometidos con la
busqueda de la calidad en el sector
del AOVE, quienes subrayaron la la-

bor de la organizacidn y de los catadores de
EVOOLEUM ademds de calificar este encuen-
tro como una “citaimprescindible”.
Finalmente, agencias de comunicacién co-
mo Europa Press y los medios de comunica-
cién mas importantes de Andalucia se acer-
caron a cubrir el evento y publicaron la noti-

cia en sus portadas digitales.

AOVEs de 23 paises

Cabe destacar el éxito absoluto de esta edi-
cion de los EVOOLEUM Awards a la que se
han presentado mds de 700 muestras de 23
paises, incluyendo Brasil, Estados Unidos, Es-
lovenia o Alemania.

Asimismo, y debido al aplazamiento de
eventos presenciales como la World Olive Oil
Exhibition (WOOE) -donde tradicionalmente
se daban a conocer los resultados de este
concurso-, en los préximos dias se desvelard
la fechay el formato elegido para comunicar
los resultados de esta sexta edicion.

. N

WORLD'S TOP100

EXTRA VIRG

OLIVE OILS:]



El MAPA somete a consulta publica
previa la propuesta de extension de
norma del aceite de orujo de oliva

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacién (MAPA) ha publicado la consulta publi-
ca previa del proyecto de Orden por el que se
extiende el acuerdo de la Interprofesional del
Aceite de Orujo de Oliva al conjunto del sector
y se fija la aportacion econémica obligatoria
para realizar actividades de promocién del
aceite de orujo de oliva, mejorar la informa-
cién y conocimiento sobre los mercados y rea-
lizar programas de investigacion, desarrollo,
innovacién tecnoldgica y estudios durante las
campanas 2021/22, 2022/23y 2023/24.

El MAPA ha explicado que, con caracter
previo a la elaboracidn del proyecto de regla-
mento, se sustanciard una consulta publica,
cuyo plazo finalizard el préximo 27 de abril,
en la que se recabard la opinidn de los sujetos
y de las organizaciones mds representativas
potencialmente afectados por la futura nor-
ma acerca de los problemas que se preten-
den solucionar con la iniciativa, la necesidad y
oportunidad de su aprobacién, los objetivos
de la normay las posibles soluciones alterna-
tivas regulatorias y no regulatorias.

Este documento subraya que es necesaria
una extension de la norma que ayude, entre
otras cuestiones, a recuperar las ventas del
aceite de orujo de oliva en el canal Horecay la
industria alimentaria espafiola.

Para las empresas que producen y comer-
cializan el aceite de orujo es importante garan-
tizar que las ventas del producto en Espafia se
incrementen y se consoliden para dejar de de-
pender exclusivamente de las exportaciones.

En la actualidad, seguin recoge, se parte de
dos realidades incuestionables: el sector del acei
te de orujo dispone de recursos econdmicos limi-
tados para promocion e investigacion y el aceite
de orujo de oliva necesita mejorar suimagen “‘in-
justamente distorsionada y desenfocada”.

A través de la propuesta de extension de
norma, la Interprofesional pretende conti-

nuar trabajando en la promocidn del aceite

LEONARDO D’ERRICO
61078 51 92

Intermediacion de Aceites de Oliva
Nuestra estrategia la confianza

ACEITES TUCCITAN®S

T. 953 301100 - info@aceitestuccitanos.com

de orujo de oliva a nivel nacional e internacio-
nal, en la gestidn de programas de investiga-
cién, en el desarrollo e innovacién tecnoldgi-
ca, en la mejora de la informacién y el conoci-
miento sobre los mercados y en la realizacion
de estudios de interés general para el sector.

El préximo 30 de septiembre de 2021 finali-
za la vigencia de la Orden con la primera ex-
tensién de norma del aceite de orujo de oliva
Yy, como premisa de partida, la segunda exten-
sién de norma tiene un espiritu continuista ba-
sado en consolidar las lineas de investigacion
iniciadas y continuar y ampliar las acciones de
comunicacion y marketing abiertas.

Los objetivos del proyecto de Orden de ex-
tensién de norma en el sector del aceite de
orujo de oliva son recuperar la imagen y con-
tinuar la reconstruccién de la reputacion del
aceite de orujo de oliva sobre la base de las
investigaciones cientificas y los estudios de
mercado; recuperar las ventas del mercado
interior, asi como aumentar las del mercado
exterior, y hacerlo con criterios sdlidos y sos-
tenibles en el tiempo; y conseguir estabilidad
empresarial en el sector orujero.

El mecanismo de la extensién de norma
permitird que todos los operadores del sec-
tor contribuyan econémicamente en el desa-
rrollo y ejecucién de un conjunto de actuacio-
nes que beneficiaran por igual tanto a los que
pertenecen a la Interprofesional como a los
no integrados en ella.

Preocupaciones
del sector de la
aceituna de
mesa: aranceles,
Mercosur

y Nutri-Score

El Consejo Sectorial de Aceituna de Mesa
de Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia
ha mostrado su preocupacién por los arance-
les de EEUU a la aceituna negra, el acuerdo
comercial entre la Unién Europea (UE) y Mer-
cosury el etiquetado Nutri-Score.

La organizacién ha analizado la evolucion del
mercado, constatando, entre otras cosas, que
los efectos de la pandemia estan causando una
disminucién del 11,2% de media en las exportacio-
nes de este producto a los principales mercados.

Con respecto a la relacién comercial con
EEUU, ha mostrado su satisfaccion por la retira-
da temporal de los aranceles y confia en que es-
te primer paso se culmine con un acuerdo defi-
nitivo entre los dos bloques. Sin embargo, el
sector ha recordado que sigue padeciendo los
efectos de los aranceles a la aceituna negra des-
de 2018, lo que, a su juicio, esta provocando la
exclusion definitiva de Espafia de este mercado.

Sobre el acuerdo entre la UE y Mercosur, el
sector ha considerado que las condiciones esta-
blecidas son muy desfavorables para sus intere-
ses y ha demandado una mayor sensibilidad del
Gobiemo de Espafiay de la Comision Europeaala
hora de firmar acuerdos que perjudiquen a secto-
res como el de la aceituna de mesa “de gran im-
portancia socioecondmica en nuestro pais”.

En cuanto al etiquetado Nutri-Score, la sec-
torial ha defendido la necesidad de brindar al
consumidor la mejor y mayor informacién en
relacidn a las caracteristicas nutricionales de
los alimentos. Sin embargo, ha considerado
“imprescindible” que la Administracién nacio-
nal reflexione sobre la idoneidad de implantar
el sistema de etiquetado frontal Nutri-Score,
que “deteriora considerablemente la imagen
de productos emblema de nuestra Dieta Me-

diterrdnea, como la aceituna”.
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!‘ MERCADO WWW.mercacedi.com
EUROS/T. EUROS/T.

e (lceites de cliva 29 marifabrii 2l 128abil 21
(Cierre dia 25 marzo ‘21) (Cierre dia 8 abril 21)
C ) ANDALUCIA €/t. €/t.
JAEN 2.650
O 2.800/2.900
3.000
.F 2.700
|
z CORDOBA Lampante, base 1° 2.500 2.650
Virgen 2.650 2.800/2.900
a Virgen extra  2.750/2.900 3.000
C Refinado 2.500/2.550 2.700
i SEVILLA 2,650
O 2.750/2.850
3.000/3.200
n 2.650
e
GRANADA Lampante, base 1°  2.450/2.500 2.650
S Virgen 2.600/2.700 2.800/2.900
Virgen extra 2.800/3.000 3.000
d MALAGA Sin oper.
e Sin oper.
Sin oper.
A ARAGON ARAGON
C Virgen extra (DOP Bajo Aragén) Sin oper. Sin oper.
e TOLEDO
i 2.800
3.000/3.200
t
e LERIDA Virgen extra (DOP Garrigues) frutado 2.900 3.000
s Virgen extra (DOP Garrigues) dulce 2.800 2.900
TARRAGONA 3.000
y 2.900
G ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 2.450 2.650
r Virgen 2.500 2.700
a Virgen extra 2.750 2.900
s Refinado 2.500 2.650
a BADAJOZ
2.700
s :AEstos pr.eciosscn r.'rien':l:..a't;i.vos‘;I | | 2.800/2.900
lercacel no se responsabiliza del uso que los 3‘000/3.1 50

lectores hagan de los mismos.
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MERCADO

Ulceites de cwjo

EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA M
29 mar./11 abril 21 12/18 abril 21
(Cierre dia 25 marzo ‘21)  (Cierre dia 8 abril ‘21)
SEVILLA €/t
1.100
1.450

Ulceites de semillas

SEVILLA
Sin oper.
1.430
1.100
1.150
1.430

450/460
500/550
850/890

WO JIO0 =NOUN=0N

n Q

A
C
e
i
t
e
s

Evoluciéon mensual de los precios

!

(* Media ponderada a nivel nacional).
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€/t €/t
MADRID SEBO FUNDIDO /e /e
BARCELONA SEBO FUNDIDO s/c s/c
SEBO FUNDIDO, Extra-fancy 690 690
SEBO FUNDIDO, Fancy 660 660
GRASA ANIMAL 3° (origen) 670 670
GRASA ANIMAL 5° (origen) 660 660
MANTECA DE CERDO 1°/3° (origen) 815 815
ACEITE DE COCO (refinado) 1.550 1.550
ACEITE DE LINAZA (refinado) 1.250 1.250
ACEITE DE MADERA 4.750 4.750
ACEITE DE RICINO 1.347 1.347
ACEITE DE PATA DE BUEY 3.977 3.977
ACEITE DE PESCADO refinado 1.250 1.250

GLICERINA BIDESTILADA 1.050 1.050 g

GRASA ANIMAL DE CORTEZAS §

DE CERDO < 5° (destino) 680 680 ;3

-
INTERFAT ACEITES VEGETALES /

Natural Oils ACI DOS GRASOS

_ Ricino - Linaza - Madera - Coco
Pescado - Acidos Grasos - Aceites Cosméticos - Glicerina

Avda. Diagonal, 403 - 6°, 2° 08008 - BARCELONA - Tfno: 93 416 19 99 - Fax: 93416 10 48
www.interfat.com | info@interfat.com

8 | MERCACEISEMANAL + 12/18 ABRIL 2021



MERCADO\‘

I . - EUROS/KG. EUROSIKG.
Merncade intenacienal SEMANA SEMANA
29 mar./11 abril ‘21 2/18 abril 21

12/1
(Cierre dia 25 marzo ‘21)  (Cierre dia 8 abril 21)

C ITALIA o o
o . .
t NORTE DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,50/4,70 4,50/4,70
i PUGLIA& ACEITE DE OLIVA refinado 2,55 2,60
- CALABRIA ACEITE DE ORUJO refinado 1,50 1,50
a ACEITE DE GIRASOL refinado 1,53 1,53
c ACEITE DE MAIZ refinado 1,55 1,55
: ACEITE DE SOJA refinado 1,25 1,32
1 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,36 2,38
(@)
n SUR DE 4,30
e PUGLIA 2,65
s 2,30/2,38
|
g T U N EZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,80/2,95 2,90/2,95
ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,00/3,40 3,20/3,40
g
A TURQUIA ACEITEDE OLIVArefinado  2,65/2,67  2,65/2,67
C
e 3,00/3,05
i GRECIA 2,95/3,00
t
e
S
) Euro
y TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (8 de abril de 2021) Peseta...... 166.386
(Los tipos de mercado) Lira italiana .............. 1.936:270
Escudo portugués......... 200,482
G
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego ............. 3 40,750
r EUTO (BUIDOT) vvrvererererererren 058 058 05 055 053  -050 DT S—————— 2,204
S 08020l 02 0B 03
s YEN JAPONES w.vvvvverversrernsenseesnnneens -0,07 -0,06 -0,05 -0,08 -0,07 0,04 Yen japonés. ................. 129,12
Lib7a ESLEINING wvvserrvererserrsersrnsen 0,03 0,03 004 004 0,04 0,08 g°'°“a S:eca ------------ ;ggg
= FOICO SUED v 08 08 01 0T 02 S Lprmeserina 0856
S Dolar Canadiense .....evvveecevvnssvensiennns - - - - - - Franco SUIZ0.........eevevenne 1,106

V/
BROKER INTERNACIONAL

\4 I? A\l ) BROKERS DE ACEITE DE OLIVA
Sieres comprador: (+34) 722 14 08 06, Jestis Miranda

Steresvendedor: (+34) 690 27 97 33, Juanjo Torres
Envio de muestras: C/Miguel Moya, 16.12-C. 29017 Malaga
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Digitalizacion

El Gobierno impulsa la transicion
digital del sector agroalimentario

El Boletin Oficial del Estado (BOE) ha
publicado el convenio suscrito por el
Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion (MAPA) con la Fundacion
Escuela de Organizacién Industrial
(EOI) para la organizacién, gestion y
ejecucién del Paquete de Digitalizacion
del Programa Nacional de Desarrollo
Rural (PNDR) 2014-2020.

El pasado mes de agosto se modificd el
PNDR 2014-2020 para incluir el Paquete
de Digitalizacién, que incluye dos medidas
de actuacién: “acciones de transferencia
de conocimiento e informacién” y “servi-
cios de asesoramiento” en el ambito de la
digitalizacién. Los beneficiarios de estas
ayudas serdn entidades supra-autonémi-
cas o de ambito nacional ligadas al sector
agroalimentario, siendo los usuarios fina-
les los agricultores.

El presupuesto asignado
para su puesta en marcha
es de 3.036.000 euros, de
los que 1.512.000 euros se
destinan a la medida de
formacién y 1.524.000 eu-

ros a la de asesoramiento, y esta cofi-
nanciado con el FEADER (Fondo Euro-
peo Agricola de Desarrollo Rural) y con
presupuesto del MAPA. Se ejecutard a
lo largo de 2021, 2022y 2023.

La Escuela de Organizaciéon Indus-
trial, que entre sus objetivos persigue
potenciar la formacidon en el dmbito de
la innovacidn y las nuevas tecnologias,
colaborara con el MAPA en lo relativo a
la organizacidn, gestién y ejecucién de
las operaciones derivadas de la puesta
en marcha del Paquete de Digitaliza-
cion del PNDR 2014-2020.

Este Paquete de Digitalizacién pre-
tende impulsar la transicién digital del
sector agroalimentario contribuyendo
a la reduccién de la brecha de capacida-
des en el mismo, fomentando el esta-
blecimiento y prestacion
de servicios de asesora-
miento en materia de digi-
talizacién, asi como a tra-
vés de la formacién y ac-
tualizacién de conocimien-
tos de los asesores.

GARCIA FORNET
E HIJOS, S.L.

Agencia Comercial

CEREALES, FORRAJES Y MATERIAS
PRIMAS PARA PIENSOS

Santa Ana, s/n Los Dolores * 30310 Cartagena (Espana)
Tel.: 968 532 750 - 51 25 23 « Fax: 968 536 458 e
jose.gvaso@gfornet.com
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MATERIAS PRIMAS PARA

piensos,

compuestos,

PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica) .....cccoeeevuevnneeeee 334
Harina de girasol (integ.) (abril) ...coceeeceuunnneeee 167
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo). s/c
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
€/t
Maiz 216
Trigo panificable 240
Trigo forrajero (puerto destino) 230
Cebada cervecera 195
Cebada dos carreras 195
Colza (puerto destino) 277
Guisantes 255
Centeno 190
Harina de girasol (pellets) 190
Harina de girasol (alto proteico) s/c
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.408,00 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.415,75.

@ Precios: Futuros mayo.

Harina de soja: 429,10 délares por tonela-
da corta era el dltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 404,50.

@ Precios: Futuros mayo.

Aceite de soja: Cerraba a 52,26 centavos
de ddlar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de 54,55.

@ Precios: Futuros mayo.

Maiz: Terminé la semana a 561,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 556,25.
@ Precios: Futuros mayo.



Calidad y sostenibilidad: la convivencia de dos
objetivos imprescindibles en la cadena oleicola italiana

CEQ Italia, en colaboracidn con ’Accade-
mia dell’Olivo e dell’Olio, organizé el pasado
29 de marzo el webinario “Calidad y sosteni-
bilidad en la produccion de aceite de oliva vir-
gen extra” en el que seis profesores de diver-
sas universidades italianas analizaron estos
dos objetivos imprescindibles de la cadena
oleicola, que pueden orientar las prioridades
de los agentes del sector y las opciones de
compra del consumidor.

El director de CEQ Italia, Mauro Meloni, ini-
cid el debate subrayando que la calidad y Ia
sostenibilidad se encuentran actualmente
en dos momentos diferentes de su historia.
“En su acepcidn general, el concepto de cali-
dad conlleva una experiencia bastante com-
partida a los ojos del consumidor, que a lo
largo de los afios ha sabido construir su pro-
pia idea de este concepto, mientras que este
bagaje desaparece cuando entra en juego la
palabra sostenibilidad”, sefiald.

Segun puso de manifiesto, la Agenda
2030, que centra la atencién en este tema,
declinando el concepto de sostenibilidad en

tres macrodreas (ambiental, social

y econdmica) para un total
de 17 objetivos de desa-
rrollo sostenible ofrece

un cuadro del término
muy articulado y mul-
tifacético. En la actuali-

dad, como consecuencia

MOLINO TRITURADOR

de una simplificacidn fisiolégica, aunque solo
sea lingtistica, el término en si se utiliza en
diversos contextos y como estandarte de
cualquier empresa o pais, que puede hacer
alarde de su ventaja competitiva.

Ante ello, Meloni lanzé la pregunta so-
bre cémo podria alcanzarse el equilibrio
entre las dos dimensiones (calidad y sos-
tenibilidad), permitiendo al sistema olei-
cola nacional mantener y fortalecer mejor
sus caracteristicas diferenciales frente a
sus competidores.

Al respecto, Riccardo Gucci, de la Universi-
dad de Perugia, sefialé que existe, en primer
lugar, un problema de mensurabilidad cuan-
do se habla de sostenibilidad, es decir, una
ausencia de pardmetros objetivos que de
otro modo si se presentan bajo el titulo “cali-
dad”. Sin embargo, segiin Gucci, tanto los
sistemas oleicolas tradicionales como los
mas orientados a la intensificacién cultural
pueden encontrar su espacio en el terreno
de la sostenibilidad.

Por su parte, Primo Proietti, de la Universi-
dad de Perugia, centrd su intervencion en el
concepto de sostenibilidad econémica como
un elemento clave sin el cual el olivar italiano
estd destinado a desaparecer.

En cuanto al panorama varietal, el profe-
sor Tiziano Caruso, de la Universidad de Pa-
lermo, subrayd la urgencia de una estanda-

rizacion de los procesos productivos; y

/ TERMOBATIDORA

Maurizio Servili, de la Universidad de Peru-
gia, habld sobre la calidad y la sostenibili-
dad en las almazaras.

Del mismo modo, Lanfranco Conte, de la
Universidad de Udine, destacé la falta actual
de un criterio de mensurabilidad estandari-
zado de sostenibilidad en términos de conta-
minantes; y Andrea Marchini, de la Universi-
dad de Perugia, abordd la capacidad actual
para percibir la sostenibilidad como un valor
agregado del producto.

Finalmente, el vicepresidente de CEQ, Zef-
ferino Monini, resalté el impacto que puede
tener el olivar en la perspectiva de un futuro
sostenible, ya que cuenta con un producto
potencialmente insustituible, como es el
aceite de oliva virgen extra de calidad, capaz
de combinar necesidades hedonistas y salu-
dables al mismo tiempo.

“La asociacion del AOVE con el concepto
de sostenibilidad representaria una pieza
adicional en la perspectiva de potenciar un
producto que con demasiada frecuencia se
trivializa a los ojos del consumidor. Se trata
de un reto que se enmarca dentro de la
prioridad del Consorcio CEQ, que siempre
ha apostado por la puesta en valor de los
aceites de oliva virgenes extra de calidad y
la difusién de una cultura del zumo de acei-
tuna, donde la calidad y la sostenibilidad
pueden encontrarse las justas proporcio-

nes”’, concluyd.

mmumom‘nAA ]
CON MOLINO PARA
T
I

MOLTURACIGN PORLO

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Ctra. Madrid-Cadiz, Km. 358
Apdo. de Correos 17
14600 MONTORQO (Cérdoba)

Tlfs.: 957 160 034 - 957 160 450 FABRICANTES MARCA ESPANA

CALDERA DE BIOMASA

indusriasdelarosa@industriasdelarosa.com



ANALISIS

Los NIR mas potentes y resolutivos

SpectraAlzer o
Olivas {SEAMORTIZAN

: EN1A3
Conozca en segundos: CAMPARAS!
- Rendimiento, aceituna
ENTERA o triturada
- Agotamiento de orujos, |
evite pérdidas
- Calidad aceite extraido,

lasifi lidad -
clasifique por calidades
= Nutricion del olivar, abone lo necesarlo\

1 AXF .
#X AXFLow

www.axflow.es | T: 91729 18 18
Madrid | Barcelona | Toledo | Sevilla

tecnologia analitica

& tecnilab !/‘

Tel.: 949 335 460
NIT38 Olive Analyzer

-
Analisis rapido de
rendimiento graso
en aceituna

Reh'ting Coste 0

www.tecnilab.es

AUTOMATIZACION/ELECTRICIDAD \

Bombas de aletas de
desplazamiento positi

Vo para
aceites vegetales s

Edificio GAIETA
Zorrozgoiti, 17
Tfno. 94 44162 38
Fax: 94 442 08 62
48013 ZORROZA - BILBAQ (Vizcaya)

[lanzano_—
I \y Flottweg

Separation Technology

Lineas completas de extraccion
Bodegas para aceite de oliva
Servicio integral de mantenimiento y recambios

SISTEMAS ELECTRICOS MORENO, S.L.

€lectricidad Moreno

- Rutomatismos y cuadros
eléctricos

- Automatizacion de bodega |~
y trazabilidad automatica pp——
en la almazara

Poligono Industrial, Parcela 20

23790 PORCUNA (JAEN)
Teléfono: 953 5454 14 - Fax: 953 54 66 24

www.elecmoreno.com
BomBas

La experiencia marca
la diferencia

Gonzdlez y Paris

Bombas transportadoras de alpeorujo
Separadoras de pulpay hueso
Despalilladoras de aceitunas
Bombas sumergibles para alpeorujo
Transportadores neumadticos para huesos
Vibradores de olivos

TALLERES GONZALEZ Y PARIS, S.L.

Tel.: +34 954016 132 / Mov: +34 606 992 244
Pol. Ind. Santa Ana, 10 - 41590 La Roda de Andalucia (Sevilla)
gonzalezyparis@gmail.com - www.talleresgonzalezyparis.com

p
ENvASES/ENVASADO w

Codi - Pack

Marcaje y Codificacion, S.L.

(/ Huerta de Arriba, 81 ® 30560 ALGUAZAS (Murcia)
Tel: 968 62 2161 @ 968 62 24 34 o Fax: 968 38 80 62
E-mail: codipack@codipack.com  www.codipack.com

Unicos Fabricantes Especializados en
el Envasado de Aceites desde 1962

°
iIfamensa w
-

Polig. Industrial Villanueva, Sector 4 « C/ Galileo Galilei, 8, Nave 6
Tel.34 976 186 311 Fax 34 976 185 846
ifamensa@ifamensa.com www.ifamensa.com
50830 VILLANUEVA DE GALLEGO (ZARAGOZA) ESPANA

EXTRACCION

SN HILLER =,
cinirifuguc/\)ﬁ' |
a
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PLANTAS DE EXTRACCION——
DE ACEITE DEOENA———

=953 281 584

ZPok-Ind. Los Olivares, C/ Huelma, parc-—6T0—B—JAEN-

o www.centrifugacionalemana.com

www.jpalacin.com

Info: 434953 757 112 - Ubeda - Jaén

Ingenieria para un
mundo mejor

La mejor tecno 0gla alemana de separacion
para obtener el mejor aceite de oliva

Miles de almazaras de los cinco
continentes confian en los equipos
industriales de GEA Iberia para la
Fiabilidad

ncia técnica

elaboracion de aceite de oli

y tecnologia alemanas y asis

cercana y eficiente.

El mejor aceite de oliva sélo se elabora

con la mejor maquinaria.

gea.com

FABRICA Y ALMACEN

Avda Vicente Piernagorda n® 12
14850 BAENA (Cérdoba)

Telf: 0034 957 665 115
e-mail: tacsal@tacsal.com

Nos adaptamos a sus necesidades.
La extraccién a su medida.




FILTRACION

GARRIDO MONTERO
REPRESENTACIONES, S.L.

Compra-Venta, AIquller y Reparacmn
de Maquinaria para Bodegas y A

FILTROS
ABRILLANTADORES
PARA PLACAS DE
CELULOSA DE 40x40
PARA ACEITES Y
VINOS, DESDE 20
HASTA 100 PLACAS

Tel.: 678 531 111
info@maquinariavinicola.com « www.maquinariavinicola.com

OLIVARUM

N/ Fundacién
L ChARURAL iAEN

Laboratorio de andlisis especializado en aceituna, aceite de olivay
agrondmicos. Acreditado por ENAC seguin Norma 150 17.025 y
reconocido por el (Ol para el periodo del 1/12/2019 2 30/11/2020

Parque Geolit » C/ El Condado, Manzana 23, 23620 « Mengibar, Jaén
Telf.: 953 355 430 « olivarum@fundacioncrj.es « www.olivarum.es

Con més de 65 afios de experiencia, la Organizacion TREICO se reinventa cada dia ofreciendo productos
novedosos de alta calidad para cubrir las necesidades de nuestros clientes con el mejor servicio.

www.treico.com

Expertosen
anal is.is de
aceltes y
grasasS  wwwissoratorioagramacom

agrama

cienciayvida

LABORATORIO

(\, ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC seglin Norma ISO 17.025 (consuitar Alcance
Técnico en www.enac.es). Reconocidos por C.0.l. como Laboratorio
de Anélisis Fisico-Quimico y Contaminantes (periodo del 1 de
diciembre de 2019 al 30 de noviembre de 2020).

953 281 116 - laboratorio@laboratoriotello.com - www.laboratoriotello.com
Pol. Ind. Los Olivares. C/ La lruela, 8 - 23009, Jaén, Espana

PESAJE

Pol. Ind. “Los Olivares” - /. Escafiuela, 34
23009 Jaén - TIf./ Fax: 953 28 46 97
www.imatec31.es - info@imatec31.es

| GH
£

SOFTWARE ELECIRICIDAD

msl M A

INGENIERIA, METROLOGIA Y ASISTENCIA TECNICA

PaTio

LABORATORIO DE ANALISIS DE
PLAGUICIDAS, HERBICIDAS,ETC.

O Productos ecoldgicos.
O Aceites.
O Frutas y verduras.

Lahoratorio cumpliendo norma de calidad
en 17025, lahoratorio acreditado por ENAC
Ctra. de Cordoba Malaga km. 47,5 e 14550 Montilla (Cérdoba)
Tfno. 957-65 48 31 e Fax 957-65 17 61
email: enoquisa@enoquisa.com ® www.enoquisa.com

AGRINACO
Tecnologia de futuro

Conjunto de Limpieza tipo
LPV 45 ton/hora, con
desfangado de fruto

Tel./Fax: 953 630 116
Mavil: 606 335 973
Barrio Colorado, 34

23220 Vilches (Jaén)
agrinaco@terra.es
Www.agrinaco.es

LABORATORIO
DE

ANALISIS

ESPEJO Fundado en 1944
Especializados en analisis
de grasasy aceites
60 afios de experiencia en el sector oleicola nos avalan

P. 1. La Negrilla ® G/ Laminadora, N° 3, Puerta 51 @ 41016 Sevilla
Telf. 954 571221 o Fax 954 57 1366
espejo@laboratorioespejo.com

La evolucion st

Tecnologia avanzad
para su recepcion de aceituna
y tratamiento de hueso.

CALLCRO

INGENIERIA Y DESARROLLO AGRO-INDUSTRIAL, S.A.

Pol. ASEGRA. C/Almeria s/n. 18210 Peligros (Granada) ESPANA
Tel. +34 958 40 50 42 - +34 958 40 50 74. Fax +34 958 40 51 11

www.calero-group.com

SOFTWARE

taci agricolas y

“Gestion de expl dernos de campo."

Desarrollado por PROSUR *

www.agrocuaderno.com —

( VivEROS/CaAMPO w

MORESIL

Fabrica:
Ctra. Cérdoba-Palmadel Rio km.31 14730 Posadas (Cérdoba)
Tel: 957630243  www.moresil.com

panel test - fisico-quimico - contaminantes

-
laboratorio
agroalimentario
industrial

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.
Plantas Receptoras de Aceitunas

JR
NETEGAL

Pesaje conforme a

METROLOGIA LEGAL

Certificado UE de Tipo n® 0300-ES-142643001 + 1# Adicional n® 0300-ES-162422001

Ctra. de Cazorla, s/n - Apto. de Correos 44

23100 - Mancha Real (Jaén) - ESPARA = )

T: (+34) 953 350 238 - F: (+34) 953 352 736 unens s ;f %
o

jarirr@jarirr.com - wwwiarirr.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio

Econémicos y muy rentables

Inférmate

Telf. (0034) 957 42 17 40
www.todolivo.com
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Continuo crecimiento de las importaciones
australianas de aceite de oliva

El mercado australiano ha mantenido un
crecimiento continuo durante las ultimas cin-
Co campafias. En concreto, las importaciones
de aceite de oliva y aceite de orujo de oliva en
Australia aumentaron un 13,1% en 2019/20,
hasta alcanzar 36.558 toneladas, lo que supo-
ne un 36,2% mas que en la temporada
2015/16, seguin los Ultimos datos del Consejo
Oleicola Internacional (COI).

Australia representa en tomo al 3% de las im-
portaciones mundiales de aceite de oliva situdn-
dose por detrds de Estados Unidos, con el 36%;
la Unién Europea (UE), con el 17%; Brasil, con el
8%; Japdn, con el 7%; Canadd, con el 5% y China,
con el 4%. Entre los siete alcanzan el 80% de las
importaciones mundiales de este producto.

Por procedencia de las importaciones de

aceite de oliva y aceite de orujo de oliva en Aus-
tralia, en la dltima campafia 2019/20 algo mas
del 94,0% del total proviene de los paises de la
Unidn Europea. Espafia, con 29.125 toneladas
en 2019/20 y un incremento del 31,1% respecto
a la campafia anterior, es el principal provee-
dor de Australia, seguida de Italia, con 4.105 t.
(-36,3%); y Grecia, con 1.385 t.

En cuanto a los volimenes por categorias
de producto, el 61,2% del total de las importa-
ciones corresponde a aceite de oliva virgen, el
37,8% a aceite de oliva y el 1,0% restante aceite
de orujo de oliva.

Segun el COI, la evolucién de las importacio-
nes de aceite de oliva virgen y aceite de oliva
presentd un cambio de tendencia a partir de la

campaia 2014/15. Por otro lado, el volumen im-

portado de aceite de oliva virgen ha aumenta-
do un 75,5% si se compara la campafa 2019/20
con la temporada 2007/08 en la que represen-
taba el 46,0% del total de lasimportaciones.

Aceituna de mesa

Por su parte, el mercado australiano de aceitu-
nas de mesa se sitlia en tomo a las 17.000 tone-
ladas en las ultimas 12 campanfas, alcanzando
en 2019/20 (septiembre 2019-agosto 2020) las
16.330 t., alrededor del 2,5% de las importacio-
nes mundiales.

Gredia se sitia como principal proveedor de este
mercado con el 49,8% del volumen importado en
la campania 201920 (8.129 t, -17,6); seguido de Es-
pafia, con el 33,7% (5.497 t, 5,9%); Italia, con el 7,4%
(1207t,+4,3%);y Turquia, con el 3,2% (525 t,,-10,7%).

La primera feria virtual del sector
no cumple las expectativas

Los pasados 17 y 18 de marzo se celebrd FO-
LIVE, la primera feria virtual dedicada a la indus-
tria del aceite de oliva. Segun sus organizado-
res, Alfa Laval y TetraPack, la cita - “que ha tras-
pasado fronteras”- superd todas las expectati-
vas, obteniendo ‘‘grandes resultados”. Si aten-
demos a las opiniones de muchas de las em-
presas participantes recabadas por Mercacej, la
realidad es muy diferente. Esto nos dijeron...

En la nota de prensa enviada a los medios de
comunicacion, la organizacién de FOLIVE afir-
ma que el evento obtuvo cerca de 2.000 usua-
rios registrados de 35 paises, ademds de 1.200
visitantes procedentes de la mayor parte de los
paises mediterraneos y Latinoamérica y mas de
6.000 visitas a los estands virtuales durante los
dos dias de laferia. Las conferencias y mesas re-
dondas, por su parte, gozaron “de gran acep-
tacion, acercandose en algunos casos a las 400
visualizaciones”, seguin los organizadores.

Con Mercacei se han puesto en contacto
muchos de los 25 expositores que participaron

en el evento, y las conclusiones revelan una re-
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alidad muy diferente. “Han montado una feria
para ellos”, es la contundente aseveracién del
maximo responsable de una de las empresas
participantes. Casi todas ellas acudieron a FO-
LIVE por ser colaboradoras y proveedoras de
Alfa Laval Iberia, la empresa organizadora, es-
to es, por compromisos comerciales. De he-
cho, “una feria sin las grandes empresas del
sector no puede ser considerada como tal”,
sostiene otro de los expositores. En efecto, si
algo destacd en FOLIVE es la ausencia -0 exclu-
sién- de las grandes firmas proveedoras del
sector. Ninguna estuvo presente en FOLIVE, y
en muchos casos ni siquiera fueron invitadas a

participar en el evento.

Una feriavacia

“Una feria vacia”. Asi califican a FOLIVE mu-
chos de los expositores de la primera edicidn.
Las opiniones de los expositores son casi una-
nimes. Comenzando por la escasa participa-
cién y casi nula interaccién entre los visitantes

y los estands virtuales de las empresas; de he-

cho, la mayoria de las visitas se producian en-
tre los propios estands y por parte de la em-
presa organizadora, Alfa Laval Iberia, segtn las
declaraciones realizadas a Mercacei. Otro de
los aspectos negativos que subrayan las em-
presas se refiere a la falta de privacidad y de
anonimato de las conversaciones registradas
en los chats de cada uno de los expositores.
Muchos de ellos pensaban que se trataba de
un chat privado, cuando en realidad era publi-
co. Es decir, las conversaciones estaban a la vis-
ta de todos, hasta que se sugeria continuar en
privado. Una circunstancia que las empresas
participantes achacan a la “deficiente informa-
cién trasladada a los visitantes y a los exposito-
res”, al tiempo que coinciden a la hora de re-
saltar el “erréneo planteamiento” de la feria.
Otras opiniones lamentan la escasa repercu-
sién medidtica y sobre todo comercial del
evento, sin apenas interaccidn con los visitan-
tes, a menudo reducidos a simples curiosos sin
interés real por los productos, servicios y solu-

ciones de los diferentes expositores.



Informe de la CE: recuperacion de precios,
crecimiento del consumo y exportaciones estables

La Comisién Europea (CE) ha publicado su
ultimo informe de perspectivas agricolas en
2021 en el que destaca la recuperacion de los
precios del aceite de oliva en la Unién Euro-
pea (UE), el crecimiento del consumo de este
producto en el territorio comunitario y la es-
tabilidad de las exportaciones.

El Ejecutivo comunitario sefiala que en
2020/21 la produccién de aceite de oliva de la
UE podria alcanzar alrededor de 2,1 millones
de toneladas (+10% en comparacién con
2019/20). El crecimiento de la produccién de
Espaia (+325.000 t.) deberia compensar con
creces los descensos en Italia (-96.500 t.), Gre-
cia (-5.000 t.) y Portugal (-40.500 t). Un au-
mento adicional estuvo limitado por factores
climaticos en Italia y en Grecia que afectarona
la calidad del aceite en el momento de la cose-
cha. En el caso de ltalia, la CE destaca a tor-
mentas de granizo e inundaciones repentinas;
mientras que en Grecia, ademas de las olas de
calor, la falta de trabajadores en el momento
de la cosecha generd algunas dificultades.

El informe europeo sefiala que Andalucia, la
principal regién productora de Espafia, apuntd
que el rendimiento se ha situado en el nivel mas
bajo de los ultimos 25 afios, por lo que Espafia
redujo su estimacién de produccidn inicial.

Incluidas las existencias iniciales (630.000
t.), la disponibilidad de aceite de oliva de la
UE en 2020/21 es un 8% superior a la media de

los ltimos cinco anos.
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En los paises productores de fuera de la
UE, se ha informado de una caida significati-
va de la produccién en Tdnez (-66%), mien-
tras que se ha registrado un aumento en
Marruecos (15.000 t.) que compensa el des-
censo en Turquia.

SegUin Bruselas, gracias a una oferta de merca-
do mids equilibrada, los precios de la UE han co-
menzado a mostrar signos de recuperacion. El
precio del aceite de oliva virgen extra en Espafia
ha aumentado desde octubre de 2020 y actual
mente se sitda un 12% por debajo de la media de
cinco afios (alrededor de 270 euros/100 kg.). Por
su parte, el precio Grecia es estable y un 11% por
debajo de la media de cinco afios, mientras que
en ltalia se sitdia por encima de la media y se
mantenido estable desde diciembre de 2020.

Consumo y exportaciones
Asimismo, el informe de la CE indica que el

aumento de las ventas minoristas en los prin-

cipales paises productores de la UE en 2020
contribuyeron a un crecimiento del consumo
comunitario a pesar del cierre del foodservice
y un turismo limitado.

En 2020/21, el consumo de la UE podria seguir
creciendo (3%), principalmente gracias a la recu-
peracién del foodservice y a unas ventas mino-
ristas estables, respaldadas por una imagen sa-
ludable del aceite de oliva y la cocina casera.

Se espera que las exportaciones de la UE se
mantengan estables en comparacién con un
nivel histdricamente alto en la dltima campa-
fia. A su juicio, un aumento adicional de los en-
vios a China, Japdn y EEUU podrfa compensar
las pérdidas en Canada, Australia, Reino Unido
y Brasil. “Es probable que estos paises reduz-
can sus importaciones debido a las existencias
y, en cierta medida, a un incremento de los
precios. En el caso de EEUU, parte del creci-
miento podria atribuirse a la suspensién de los
aranceles durante cuatro meses”’, precisa.

Dado que existe una menor disponibilidad
en los paises productores no pertenecientes
a la UE, el territorio comunitario podria susti-
tuir algunas de sus exportaciones. Por ejem-
plo, Tunez exportd alrededor de 90.000 t. a
EEUU en la dltima campafia. “Esto también
afectara a las importaciones europeas, que
podrian reducirse a 130.000 t. Como resulta-
do, las existencias de la UE podrian caer por
debajo de las 500.000 t., lo que deberia pro-
piciar el aumento de los precios”, concluye.

EEUU y Espaiia abogan por una relacion comercial
mas positiva y productiva

La representante de Comercio Exterior de
Estados Unidos, Katherine Tai, ha manteni-
do recientemente un encuentro virtual con
la ministra espafiola de Industria, Comercio y
Turismo, Marfa Reyes Maroto, en la que han
destacado la importancia de desarrollar una
relacién comercial e inversora mas positiva y
productiva entre ambas partes.

Segun ha informado la Oficina del Repre-
sentante Comercial de EEUU (USTR, por sus
siglas en inglés), Tai y Maroto han acordado
trabajar para fortalecer la colaboracién entre
Estados Unidos y Espafia sobre intereses co-
munes, incluida la resolucién de la gran dis-
puta sobre aeronaves civiles ante la Organi-
zacién Mundial de Comercio (OMC).

También han abordado el impuesto espa-
fiol a los servicios digitales, los desafios que
presenta el exceso de capacidad global de
acero y aluminio, y el compromiso comparti-
do de los dos paises para encontrar resulta-
dos mutuamente beneficiosos. Asimismo,
han acordado seguir en contacto de manera
regular para debatir temas clave.
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Identificados los principales componentes

Personal investigador del Grupo BReMAP
(Biologia Reproductiva y Microscopia Avan-
zada de Plantas) de la Estacién Experimental
de Zaidin (EEZ-CSIC) han logrado determinar
por primera vez la composicion y el origen
del conjunto de proteinas (el proteoma) del
aceite de oliva virgen extra.

Este estudio, publicado Food Chemistry X'y
ampliado en Data in Brief, demuestra que al-
gunas proteinas de la aceituna resisten el
proceso de molturacion y extraccion, y son
transferidas intactas al AOVE. Ademas, sefia-
la a la semilla como la fuente principal de
proteinas en dicho aceite, segun ha informa-
do la EEZ-CSIC.

Este organismo ha explicado que las pro-
tefnas son compuestos minoritarios en el
aceite de oliva y su presencia es relacionada
con la estabilidad en otros aceites vegetales

proteicos del AOVE

comestibles. La identidad de estas proteinas
y su impacto en el aceite de oliva es una in-
cégnita desde que se aisld y cuantificd por
primera vez la fraccién proteica a partir de
muestras de aceite virgen y aceite refinado
de oliva en el afio 2001.

Las proteinas de almacenamiento de la
semilla (SSP) constituyen los principales
componentes del proteoma del aceite de
oliva. Este hecho es relevante, segin EEZ-
CSIC, dado que existen estudios previos
del grupo de investigacidon que muestran
que estas proteinas tienen propiedades
nutricionales altamente deseables, asi co-
mo capacidad antiinflamatoria, y podrian
modular las rutas de sefializacion de la in-
sulina. A su juicio, estos descubrimientos
abren la puerta para el uso potencial de las
proteinas SSP como base para la creacion

de alimentos y aceites funcionales en un
futuro cercano.

Ademads de estas proteinas, el aceite de
oliva contiene una enzima lipoxigenasa que
podria ser parcialmente responsable del de-
terioro oxidativo de los acidos grasos insatu-
rados y los pigmentos de dicho aceite. Tam-
bién ha destacado la presencia de varias pro-
teinas de naturaleza alergénica, entre las
que destaca la profilina. Este panalérgeno es
un buen candidato de estudio como respon-
sable del sindrome polen-alimento que se ha
descrito recientemente en algunos pacien-
tes alérgicos al olivo.

“La identificacion de los componentes del
proteoma del AOVE permitird profundizar
en su papel en la estabilidad del aceite y en
sus propiedades beneficiosas para la salud

humana”, ha concluido este organismo.

Finaliza la primera edicion del "Titulo Avanzado de
Responsable de Proceso y Conocimiento del Entorno
para la Elaboracion de Aceite de Oliva”

Del 19 al 23 de marzo se impartid la prime-
ra edicion del programa “Titulo Avanzado de
Responsable de Proceso y Conocimiento del
Entorno para la Elaboracién de Aceite de Oli-
va”, organizado por la Escuela de Negocios
AOI Business School ligada a Juan Vilar Con-
sultores Estratégicos. La formacion se reali-
26 de forma virtual y contd con la asistencia
de 130 alumnos procedentes de la geografia
espafiola, portuguesa e italiana.

Este programa surge fruto del compromi-
so conjunto de AOI Business School y el pro-
fesorado procedente de organizaciones, em-
presas y entidades como Aemoda, Agromi-
llora, Agroisa, Bioento Farm, CBH Agro Inno-
va, Caja Rural de Jaén, Centro Técnico y de
Formacién en Oleicultura Sierra de Alcaraz,
EC2C, Fede Pulverizadores, FOSS, GEA Iberia,
Guillermo Garcia Mufoz, Herpasur, Ifeja Fe-
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rias Jaén-Expoliva, Lagar do Prado, New Ho-
lland, Olimaker, SEO BirdLife, SMART FLIGHT
y Juan Vilar Consultores Estratégicos, con la
formacidn y la actualizacién del conocimien-
to en los avances producidos en la olivicultu-
ray en el proceso de produccién de aceite de
oliva teniendo en cuenta los principios de
economia, sostenibilidad, productividad y ca-
lidad en su elaboracién.

En esta actividad formativa se han aborda-
do asuntos como la olivicultura, las técnicas
de cultivo, las tendencias en las plantaciones
de olivar, los avances en la maquinaria em-
pleada en las labores de cultivo y recolec-
cién, la agricultura de precisién, la protec-
cién del cultivo con inteligencia predictiva, el
andlisis en profundidad de la influencia de las
operaciones de cultivo en la calidad del AO-
VE, la preparacion de la aceituna para la ex-

traccién del aceite de oliva virgen extra, la
gestion de la calidad de la almazara y alma-
cenamiento, y la conservacién y envasado
del AOVE.

También se ha analizado la innovacién tec-
noldgica en plantaciones de olivar como es-
trategia para la mejora de la renta neta del
sector productor, la digitalizacién de la in-
dustria oleicola, las estrategias competitivas
de aplicacién en el sector oleicola, la genera-
cidn de valor para los subproductos del oli-
var, la influencia de las instituciones en la
promocion en el sector oleicola y el apoyo fi-
nanciero; asi como el estudio de la actual si-
tuacion del sector de elaboracién de aceite
de oliva, tendencias, retos y estrategias.

Los alumnos recogerdn su diploma en el
acto de clausura durante la celebracidn de
Expoliva y seran obsequiados con un libro.



Andalucia activa un proyecto de gestion integrada
de plagas en cultivos como el olivar

La Consejeria de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible de Andalucia
ha puesto en marcha un proyecto de ges-
tién integrada de plagas que se va a realizar
en fincas demostrativas de Almeria, Grana-
da, Huelva, Jaén y Sevillay que, segin ha se-
fialado la consejera, Carmen Crespo, “permi-
te mostrar a técnicos y agricultores cdmo se
implementa la gestidn integral de plagas en
determinados cultivos a partir de las corres-
pondientes guias y los reglamentos especifi-
cos de Produccién Integrada”.

La gestion integrada de plagas consiste en el
examen cuidadoso de todos los métodos de
proteccion vegetal disponibles y la posterior in-
tegracién de medidas adecuadas para evitar el
desarrollo de poblaciones de organismos noci-
vos y mantener el uso de productos fitosanita-
rios y otras formas de intervencién en niveles
que estén econdmica y ecoldgicamente justifi-
cados, y que reduzcan o minimicen los riesgos
para la salud humana y el medio ambiente. Su
finalidad es, por tanto, el desarrollo de cultivos
sanos con la minima alteracién posible de los
agroecosistemas y la promocién de los meca-
nismos naturales de control de plagas.

El plan que ha activado la Consejeria de Agri-
cultura, Ganaderfa, Pesca y Desarrollo Sosteni-
ble se realiza mediante la puesta en marcha de
una red de explotaciones demostrativas, el in-
tercambio de informacién con técnicos y agri-
cultores mediante el seguimiento de los resul-
tados y la difusién del material generado y las
recomendaciones practicas. La consejera ha
apuntado que de esta forma se consiguen
promover ejemplos de demostraciones reales
en el campo para que técnicos y agricultores
“puedan apreciar en primera persona los be-
neficios asociados a la aplicacidn de los princi-
pios de la gestion integrada de plagas”.

La gestion integrada de plagas antepone -
siempre que sea posible- los métodos bioldgi-
cos, fisicos y culturales a los quimicos. Si no exis-
te alternativa, se puede realizar la aplicacién de
productos fitosanitarios, eligiendo las sustan-
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cias activas de menor impacto posible. En este
sentido, se pone de manifiesto el buen hacer
de los agricultores andaluces, especialmente
de aquellos que realizan Produccidn Integrada.

Los reglamentos de Produccién Integrada
tienen como finalidad servir de orientacion a
agricultores y a asesores para conseguir im-
plantar los principios de esta gestion integra-
da de plagas en toda la produccion agricola
nacional. El Plan de Accidn Nacional para el
Uso Sostenible de los Productos Fitosanita-
rios (PAN) pretende conseguir un uso soste-
nible de los productos fitosanitarios median-
te la reduccién de los riesgos y los efectos de
su uso, asi como el fomento de la gestidn in-
tegrada de plagas y de planteamientos o
técnicas alternativas, como las no quimicas,

entre los que se incluyen los métodos biold-

gicos y biotecnoldgicos de control de plagas.

Por otra parte, la estrategia “De la granja a
la mesa”, promovida por la Unién Europea,
establece la necesidad de la reduccidn del
50% del uso de los productos fitosanitarios,
asf como el incremento de un 25% de la agri-
cultura ecoldgica.

Red estable de fincas de
demostracién

En este proyecto se ha contado con la cola-
boracién de varias Agrupaciones de Produc-
cién Integrada (API), laboratorios de Produc-
cién y Sanidad Vegetal adscritos a la Agencia
de Gestion Agraria y Pesquera de Andalucia
(Agapa) y el Instituto de Investigacion y For-
macion Agraria y Pesquera (Ifapa).

El proyecto se ha iniciado en el mes de fe-
brero en fincas demostrativas de olivar (en
Granada, Jaén y Sevilla), citricos (en Huelva y
Sevilla) y cultivos horticolas protegidos (en
Almeria). No obstante, la consejera de Agri-
cultura ha asegurado que estas practicas “se
irdn ampliando a otros cultivos por toda la
geografia andaluza”. Para ello, se aprove-
charan las guias y reglamentos, asi como los
datos facilitados por las API a la Red de Aler-
ta e Informacién Fitosanitaria de Andalucia
(RAIF). Todo ello con el objetivo de estable-
cer un canal eficaz de transferencia de toda
esta informacion a técnicos y agricultores.

La comunicacion y difusidn de resultados se
realizard a través de jornadas técnicas en las
propias fincas demostrativas, la pagina web de
la RAIF, sus redes sociales y una newsletter.

Con todo ello “se pretende que éste sea el
inicio de una red estable de fincas de demos-
tracidon”, ha puntualizado la consejera. Se
trata de mostrar la eficacia y las ventajas eco-
ndémicas y medioambientales que una imple-
mentacion efectiva de la gestion integrada
de fincas proporciona a la agricultura andalu-
za, facilitando a su vez el cumplimiento de
los nuevos requisitos que se establezcan a

nivel comunitario.
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AOVE Spain: una botella de virgen extra
espanol en cada cocina del mundo

En 2020 nacfa el proyecto AOVE Spain para promocionar y posicionar el AOVE como un verdadero nutracéutico, eje de
la Dieta Mediterranea, y con el fin de que los consumidores conozcan el verdadero valor de este producto y lo incorpo-
ren a su dieta mediante la comunicacién de la gastronomfay la cocina.

Entre los promotores del proyecto se en-
cuentra Daniel Garcia Peinado, el chef del AO-
VE y chef ejecutivo del Gourmet de la Roja
(RFEF). Formado en La Cdnsula
(Malaga), este cocinero -que
ha trabajado, entre otros,
con Martin Berasate-
| T

——

gui- desarrolla una co-
cina basada en el
aceite de oliva virgen
extra, con una inten-
sa investigacién en
Gastrolive Lab, labora-
torio de 1+D en cocina
con AOVE.

En declaraciones a Merca-
cei, Garcfa Peinado ha precisado
que a través de esta iniciativa se pre-
tende ayudar a los productores, a las marcas
y a la restauracién a promocionar el aceite
de oliva virgen extra a nivel mundial, posicio-
nandolo como un ingrediente esencial en la
dieta por sus caracteristicas organolépticas y
saludables, y con el fin de conseguir el ambi-
cioso objetivo de “que haya una botella de
AQVE espafiol en cada cocina del mundo”.

“Queremos conectar a los productores-
marcas de AOVE con los restaurantes: produc-
to y gastronomia unidos en un mismo objeti-
vo. Acercar dos mundos tan separados hoy
pero alos que tanto les une”, ha resaltado.

Ademas del chef malaguefio, AOVE Spain
estd integrado por Marian Garcia Crespo, ex-
perta en estrategias de marketing y comuni-
cacion digital; y Luis Blanco, experto en la
gestion y gerencia de almazaras, un equipo
multidisciplinar “que lleva en su ADN el amor
y la pasién por el oro liquido”.

Este proyecto estd realizando en la actuali-
dad labores de divulgacion y posicionamien-

to de mas de 90 almazaras a nivel nacional a
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través de la publicacidn de articulos, noticias,

entrevistas, etc. en su web, redes sociales y
blog. Ademas, segin ha ex-

plicado Garcia

Peina-

L ¥

cabo acciones destinadas a posicionar el
virgen extra en el sector de la restauracion
con propuestas gastronémicas

e “que hagan unicos a todos
aquellos que apuestan
por el AOVE en sus ela-
boraciones”. Todo ello
acompafado por la
puesta en marcha de

un “sello de calidad del

Ifomentandc el

. AOVE ESPANOL

AOVE que distinga a es-
tos establecimientos por el

weanw,aovespain e

/ do, dispone de

un buscador de
aceites donde cualquier
persona puede encontrar toda
la informacion de los diferentes productores
y marcas de AOVE.

Asimismo, AOVE Spain asesora en mate-
ria de 1+D+i, gestién de subvenciones, ven-

tas, marketing para almazaras, redes socia-

les, posicionamiento, etc.; y estd llevando a

buen trato que otorgan al vir-
gen extra con el fin de que toda la ciu-
dadania los pueda conocer”.

“Estas son algunas de las acciones en
las que actualmente estamos trabajando,
que seran completadas en un futuro pré-
ximo por nuevas iniciativas que sin duda
haran que el AOVE sea cada vez mas re-
conocido. Iniciativas que no dejaran indi-
ferente a nadie y que estamos seguros
de que generardn mucha expectacién”,

ha remarcado.
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Nueva edicion del Club de Cata “Olivar & Aceite”

El Centro de Interpretacion “Olivar y
Aceite” de Ubeda (Jaén) ha puesto en mar-
cha una nueva edicién de su Club de Cata
“Olivar & Aceite” adaptandose a las necesi-
dades de sus asistentes y socios, asi como a
la normativa vigente. Esta iniciativa incluird
cuatro sesiones que, como novedad, ofre-
cen la posibilidad de realizar la actividad de
manera virtual.

El presidente del centro, Javier Gdmez,
ha recordado que el club nacié con el firme
propdsito de dar un paso mas en la linea de
trabajo desarrollada por la entidad, junto a
uno de sus socios, IADA Ingenieros, en aras
de la promociodn de la cultura del aceite y
del olivar, ademds de convertirse en un es-
pacio de encuentro entre aficionados y pro-
fesionales para profundizar en el conoci-
miento del aceite de oliva virgen extra y dis-
frutar asi de una experiencia sensorial. Ade-
mas, desde la pasada edicién cuenta con la
incorporacion de la estrategia “Degusta Ja-
én”, lo que supone un valor afiadido al
club, ya que ofrece la posibilidad de degus-
tar algunos de los productos que se elabo-
ran en la provincia jiennense, que enrique-
cen el andlisis sensorial que se desarrolla
dentro de la formacién.

En cuanto a la programacion, Gdmez ha
precisado que el club de cata contard con
cuatro sesiones en las que intervendran po-
nentes de relevancia dentro del mundo del
aceite, de la gastronomia, de la miel o del

jamdn, entre otros dmbitos. Asi, en esta

20 | MERCACEISEMANAL - 12/18 ABRIL 2021

edicién contard con la presencia de Miguel
Soto, Blanca Maria Serrano, Brigida Jimé-
nez, Angjelina Belaj, Gema Pedrosa, Lidia
Martin, Rosa Lépez Sanchez-Polaina, David
Nieto, David Garrancho, Juan Antonio G6-
mez-Pintado y Rafael Bellido.

La primera sesién, denominada “Disfru-
tando de la riqueza gastronémica de Jaén”,
se celebrard el 16 de abril y en ella interven-
dran Miguel Soto, secretario del Consejo
Regulador de la IGP Aceite de Jaén; y Blan-
ca Maria Serrano, endloga de Bodegas
Marcelino Serrano.

La segunda cita serd el 25 de junio y se ha
bautizado como “La diversidad del olivo”,
en la que participardn Brigida Jiménez, di-
rectora del Ifapa de Cabra; Angjelina Belajy
Francisco Jesus Gomez, directora e investi-
gador del Banco de Germoplasma del Ifa-
pa. Esta sesidn se centrard en la coleccion
mundial de variedades del olivo y organiza-
rd una cata de AOVEs de diferentes varieda-
des y reposteria en la que uno de los pro-
ductos estrella es el oro liquido. Para ello
también contara con Gema Pedrosa y Lidia
Martin, pannier y jefa de pasteleria en Pani-
ficadora Las Mercedes.

La tercera sesién, denominada “AOVES
de nueva cosecha de Jaén”’, propone disfru-
tar de los nuevos aceites de la campafa y
se llevard a cabo el 19 de noviembre. En
ella, Rosa Lépez, del Grupo Aires de Jaén,
realizard una cata de virgenes extra de la

provincia; mientras que David Nieto y David

Garrancho, maestros cortadores de jamdn,
llevardn a cabo una cata de diferentes tipos
de este manjar.

Finalmente, la cuarta sesion, “Un viaje ole-
icola alrededor de Espaia y el mundo”, que
se celebrara el 17 de diciembre, contara con
la presencia de Juan Antonio Gdmez-Pinta-
do, presidente de la Finca La Puentezuela; y
Rafael Bellido, gerente de Hispamiel.

Gamez ha destacado que como novedad
se ofrecera la posibilidad de poder seguir la
actividad de forma virtual -sélo la parte de
los AOVEs-y para ello recibirdn en casa un kit
con todo lo necesario para realizar la sesidn.

Por su parte, el diputado de Agricultura,
Ganaderfa, Medio Ambiente y Cambio Cli-
matico, Pedro Bruno, ha felicitado a la enti-
dad por el trabajo realizado, ya que persi-
gue el mismo objetivo que la Diputacion
Provincial de Jaén: dar a conocer y promo-
cionar no sdlo los excelentes aceites que se
elaboran en la provincia, sino también los
productos agroalimentarios que forman
parte de la experiencia “Degusta Jaén”, ala
que pertenecen 229 empresas con mas de
3.000 referencias

Otras iniciativas

Asimismo, la entidad ofertard a lo largo del
afo otras actividades como el “Curso de
Iniciacién a la Cata de Aceite de Oliva Virgen
Extra”, a celebrar en dos fechas, los dias 7y
9 de mayoy 3y 4 de septiembre.

Por otro lado, también se volvera a desa-
rrollar el “Curso de Cata Avanzado’ los dias
28 y 29 de mayo y 24 y 25 de septiembre.

A su vez, el centro ofrece talleres de ca-
ta de aceite de forma virtual, donde los in-
teresados recibirdn en su domicilio un kit
con todo el material y las instrucciones
necesarias para seguirlo. También ha
puesto en marcha las denominadas “Pil-
doras formativas on line”, de las que que-
dan aun dos sesiones por celebrar -9 y 23
de abril- y que versaran sobre las varieda-
des del olivar y un bloque de premios y

concursos, respectivamente.



Concretadas las acciones promocionales
de los "Jaen Seleccion” en 2021

El presidente de la Diputacién Provincial
de Jaén, Francisco Reyes, acompafiado por
el diputado de Promocién y Turismo, Fran-
cisco Javier Lozano, ha mantenido un en-
cuentro de trabajo con responsables de las
ocho almazaras y cooperativas que han lo-
grado en 2021 el distintivo “Jaén Seleccién”
para concretar el calendario de ferias y accio-
nes que se van a realizar este afio, una plani-
ficacién que “estard condicionada por la
evolucién de la pandemia”.

En esta reunidn con representantes de Pi-
cualia Premium (Bailén); Oro Bailén Reserva
Familiar Picual (Villanueva de la Reina); Ha-
cienda La Laguna (Puente del Obispo, Baeza);

Noviembre (Arquillos); Baidn (Veracruz, Ube-

da); Olibaeza (Baeza); Oro de Cdnava (Jime-
na); y el ecolégico Mergaoliva (Lahiguera), el
presidente de la Diputacién ha sefialado que
“aunque estamos pendientes de lo que deci-
dan las autoridades sanitarias sobre qué se
puede o no hacer, si hemos analizado distin-
tas acciones, como ferias que se han retrasa-
do y en las que pretendemos estar presen-
tes, caso del Salén de Gourmets, Fitur, San
Sebastian Gastronomika o la Feria Internacio-
nal de Galicia (Salimat)”, unas iniciativas a las
que “tenemos previsto asistir de manera fisi-
ca si se celebran tal y como estan previstas,
asi como a otro tipo de eventos”.

Entre ellos, Reyes ha abordado con estos
productores la celebracién de la préxima
edicién del Premio Internacional de
Cocina con Aceite de Oliva, que “he-
mos decidido que es preferible sacarla
de los grandes fastos”. Al respecto, ha
explicado que “en otras ediciones se
ha desarrollado en el marco del Salén
de Gourmets o en San Sebastidn Gas-
tronomika, y este afio incluso habia-
mos barajado la posibilidad de cele-
brarlo en Expoliva, pero hemos visto

la conveniencia de sacarlo fuera de

esos eventos y celebrarlo durante un fin de
semana concreto, dado que asf la proyec-
cidn es mucho mas importante que si se ha-
ce dentro de otros grandes eventos en los
que vamos a participar y donde quizds pue-
da eclipsarse”.

Otra de las actividades de las que se ha ha-
blado en este encuentro ha sido del AOVE
Blogger. Al respecto, Reyes ha indicado que
“hemos visto que en lugar de traer ocho blo-
gueros un fin de semana es preferible que
nos visite un bloguero cada fin de semana
para estar con uno de los aceites de ‘“Jaén
Seleccién”, con lo que esta accién promocio-
nal se prolongaria durante ocho fines de se-
manay dos meses”.

Por ultimo, y entre otros asuntos, se ha
planteado también “la posibilidad de reducir
los tamafios de las botellas de “Jaén Selec-
cién” para algunas de las acciones que esta-
mos desarrollando con el objetivo de poder
repartir botellas de 100 ml. en vez de las de
500 ml. y llegar asi a mds espacios; y también
analizar qué podemos hacer con el sector de
los restaurantes, donde queremos organizar
catas de aceite de oliva”, ha concluido el pre-
sidente de la Administracidn provincial.

Una novedosa campaia publicitaria para romper con
los estereotipos asociados a los agricultores

Balam Agriculture se presenta con una no-
vedosa campafia publicitaria que apela al
#orgullodecampo para romper con todos
los estereotipos asociados a los agricultores.
Asi, con un video on line y unas vallas reparti-
das por toda Andalucia, invita a los agriculto-
resy alagente que vive en el campo a sentir-
se orgullosos de su procedencia y, sobre to-
do, de su trabajo.

“Cuando se habla de ellos, la mayorfa de
las veces tenemos la falsa percepcién de que
son paletos. Nada mas lejos de la realidad. La

agricultura estd en continua reinvencidn y la

innovacidén en el sector es una constante.
Las nuevas generaciones tienen una gran
formacién y estdn emprendiendo proyectos
altamente profesionalizados para llevar a ca-

bo cultivos m3s eficientes y rentables”, han
destacado sus impulsores.

Ademas, seglin han subrayado, “estamos
ante un nuevo concepto de agricultura que
combina la productividad y el desarrollo sos-
tenible a través de un nuevo modelo de ne-
gocio, donde la tecnologia aplicada, la digijta-
lizacién y la optimizacién de procesos y re-
cursos juegan un papel fundamental”.

Balam Agriculture nace con el objetivo
de convertir a Espafia en el principal centro
de innovacién y desarrollo del sector agri-

colay alimentario.
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Oilquality: clasificacion de los aceites de oliva en

tiempo real previamente a su almacenamiento

Un consorcio integrado por la AEl de la in-
dustria auxiliar oleicola Inoleo -gestionada por
Citoliva- las empresas Amenduni e IMS Pesaje
y el Grupo Oleocampo ha desarrollado un mé-
todo analitico pionero basado en la resonan-
cia, que clasifica de manera exhaustiva y auto-
madtica los aceites de oliva segtin sus calidades
y caracteristicas especificas antes de su alma-
cenamiento, al conseguir una caracterizacion
en tiempo real del aceite que se estd obte-
niendo en los puntos criticos de la cadena de
produccién, desde la molienda hasta la centri-
fuga vertical. Todo ello sin necesidad de espe-
rar los resultados analiticos tradicionalmente
realizados en laboratorios externos o en la
propia almazara o cooperativa.

Segun ha informado Citoliva, este método
trata de dar respuesta “‘al dificil reto que plantea
el proceso de obtencién de aceites de oliva de
calidad en la actualidad, debido a la ausencia casi
total de mecanismos rdpidos, fiables y rentables
que permitan una respuesta inmediata en el
control del proceso, tanto a nivel de produccién
como para el control de la calidad del producto
final y clasificacién de los aceites obtenidos pre-
viamente a su almacenamiento en bodega.

En este sentido, facilitara la toma de deci-
siones al aportar un modelo de trabajo autd-
nomo segun el andlisis del fruto, y predictivo

sobre cdmo procesarlo seguin avanza la

campafa en su recoleccién, al tiem-
po que permitird un mejor loteado
por caracteristicas y propiedades del
aceite; y abaratard los costes de pro-
duccidn del aceite de oliva.

De manera paralela, ha desarrolla-
do un prototipo de adicién de agua
perimetral especifico para centrifu-
gas verticales que mejora el proceso de clari-
ficacion de los aceites, permitiendo obtener
la maxima calidad en el producto final y opti-
mizar el rendimiento industrial; lo que, por
ende, traerd consigo mayores ingresos en las
industrias aceiteras.

Citoliva ha destacado que sus resultados
aportardn numerosas ventajas al proceso de
extraccion, ofreciendo una mayor precisién al
posibilitar la clasificacion del aceite segin sus
propiedades organolépticas; ademas de que
permite obtener la mayor cantidad de polife-
noles sin perjudicar la calidad del aceite de oli-
va virgen; asi como conseguir la maxima pro-
duccién de aceite en estas calidades.

El gerente de IMS Pesaje, Pedro Martinez,
ha explicado a Mercacei que la empresa ha lo-
grado con su tecnologia -junto con Amenduni
y el Grupo Oleocampo- poder clasificar ese
aceite con un aportador de agua perimetral a
la centrifuga vertical. Esta tecnologia, segin
ha precisado, permite controlar la temperatu-
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ra y humedad del producto desde el patio
hasta el almacenamiento.

Estos dos avances tecnoldgicos se han de-
sarrollado en el marco del proyecto de inno-
vacién Oilquadlity (“‘Sistema de control de cali-
dad de salida del aceite en dindmico para su
clasificacién en bodega”), financiado con
66.566.00 euros por la Secretaria General de
Industria y de la Pequefia y Mediana Empresa,
dependiente del Ministerio de Industria, Co-
mercio y Turismo, dentro de la linea de ayu-
das 2020 a las Agrupaciones Empresariales In-
novadoras (AEls) para contribuir a la mejora
de la competitividad de la industria espafiola.

Para el equipo de trabajo, este proyecto tie-
ne una enorme relevancia para el sector al do-
tarle de un nuevo sistema de determinacion de
propiedades de los aceites que abaratard los
costes de produccidn del aceite de oliva; y un
nuevo equipo piloto a integrar en el proceso
productivo del cuerpo de fabrica de la almazara
que mejorard la calidad de aceite a obtener.

ICEX organiza la participacion espaiiola en Anuga

ICEX Espafia Exportacién e Inversiones or-
ganiza la participacion espafiola con pabellén
oficial en la feria Anuga, que tendrd lugar en el
recinto ferial Kélnmesse de Colonia (Alema-
nia) del 9 al 13 de octubre. Se trata de la 36
edicion de esta feria sectorial de alimentacion
y bebidas, que se celebra de forma bienal to-
dos los afios impares y estd considerado co-
mo el certamen comercial con mayor relevan-
cia internacional para el sector agroalimentario.

La muestra va dirigida a un publico exclusi-

vamente profesional, acudiendo a esta cita
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los representantes de las entidades del sector
alimentario mds importantes del mundo. Los
principales objetivos de los visitantes son des-
cubrir nuevas tendencias y productos, verifi-
car los progresos del mercado y encontrar
nuevos proveedores.

La feria abarca, bajo un mismo techo, varios
eventos especializados del sector agroalimen-
tario, estructurados temdticamente en gran-
des grupos de productos, contando cada uno
de ellos con su correspondiente espacio clara-
mente delimitado.

El pabelldn espafiol se desplegara en las
siguientes dreas: Anuga Fine Food, Anuga
Meat, Anuga Dairy, Anuga Frozen Food y
Anuga Drinks.

Anuga 2021 inicia una nueva andadura y se
celebrara por primera vez en un formato mix-
to bajo el lema Transformar. Asi, la feria tradi-
cional en formato presencial se complemen-
tard con la parte digjtal Anuga@home, donde
se abordaran las megatendencias actuales en
el sector de la alimentacion: la sostenibilidad,
la saludy la digjtalizacion.

= AClz=s



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de
las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, su-
permercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan sema-
nalmente, de modo que, alo largo de cada mes, les ofrecemos virgen ex-

tra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 19 de marzo de 2021.

MARCA LATAS L. ENV.2L. BOTELLA1L CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2L
Alhema de Queiles 33,00(31.) 9,37
Baeturia Organic Morisca/Carrasquefia 10,00
Belvis de las Navas 23,90
Borges 3,50 3,65/3,99
Calandina Ecolégico 5,99
Campomar Nature Bio 19,25(2,51.) 599 7,99
Carbonell Eco 4,79/5,92 5,49
Carrefour Eco 3,32
Castillo de Canena Picual Biodindmico 23,00
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (cristal 51.) 13,25 (Coupage)

Dama de Elaia 14,50
El Corte Inglés Ecolégico 4,56 ,59
El Lagar del Soto 35195 5,79 glata;

El Maltés 22,00 (lata2,51.) 10,00 (lata11.) 5,00 (lata
Eolea Ecolégico 8,75
Finca La Torre 36,00 (lata 2,51.) 18,90
Hacienda Guzman Ecolégico 21,00
LA Cuisine 5,95/6,19
LA Organic (LA Amarilla de Ronda) 16,50 (lata) 14,95/16,50
L'Estornell Eco 13,00 /14,50 3,90
La Espafiola Ecolégico 3,99 4,70
Luque 31,50 34,75 (lata 3 1)

Nufiez de Prado 39,00 7,47/8,27
Organic 14,50

Olivar de Segura 27,99 7,77 5,99 14,95 11,00

Oro del Desierto Ecolégico 6,25

Oro de Génave 5,65 6,25

Padilla Oliva Bio 50,00 13,00 6,00 (llsata)

Pago de Quirés 12,50

Pago Piedrabuena 7,50

Parqueoliva 5,00

Rincén de la Subbética 6,50 4,25

Romanico Ecolégico 4,88

Sefiorio de Vizcantar Ecolégico 6,50

Sierra de Génave 4,50

Soler Romero 8,25

Veé (Lérida) 54,00 7,90 (0.3701.) 15,00 5,80 (frasca 0,251.) 10,29/10,72 8,25
Verde M4gina Ecolégico 27,55 2,99
Vieiru 20,50 (lata 3 1.) 13,50
Viriato 34,00 (vidrio 51.) 9,00 11,50

MARCA GRADOS ENV.5L. ENV. 2 L. BOTELLA
Capicaa 0,4 8,99 1,68
La Masia Lindoliva 5,98 1] 7/¢3
Uceite de cliva (FPrecic euros )

MARCA GRADOS LATAS L ENVASES L. ENVASE 2 L. BOTELLA 1L
Carbonell 0,4° 20,41/20,95 12,98/19,50 795 4,15
Coosur Sabor 19,94 5,70 3,36/4,20
Coosur Suave 19,94 3,36/4,20
Dintel 0,4°/1° 5195 8,80 (31) 4,75
Koipe Sabor i 11,75 (env. 3 1.) 19,15 7,44 3,80
La Espafiola Sabor Suave 0,4° 21,99 17,29/17,40 570 3,03
La Espafiola Sabor Intenso (1) 15,40 17,29/17,40 BI52/BY7.9
La Masfa Suave 0,4° 10,94/14,75 6,98/8,90 (3 1.) 2,28/2,29
La Masia Sumum 10,94/14,75 6,98/8,90 (3 1.) 2,28/2,29
Ybarra Suave 23,99 22,99 9,49 31) 2,96/3,11
Ybarra Mas Sabor 9;951(311%) 2,81/3,05
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SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacidon: info@sagazextra.com

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afio, incorporacién
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afnos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

C ¢ n v

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la
zona de Jaén/Granada para empresa en expansion
dedicada a la integracion de lineas completas de
embotellado y envasado -asi como de maquinaria
de final de linea- para los sectores de alimentacién,
bebidas, quimica, farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE VENDEN

Depdsitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacién: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDEN
Limpiadoras y lavadoras usadas de distintas
marcas, asi como cintas transportadoras usadas
de diferentes medidas.

Interesados, llamar a: 958 405 042 / 958 405 074

a C
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SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

GEA Westfalia Separator Ibérica dispone de un
catalogo de maquinaria de segunda mano
adquirido a los clientes que han instalado

nuestros equipos. Si este perfil de maquinaria de
varias marcas se ajusta a sus necesidades, no
duden en solicitarnos mas informacion.

oliveoil.wsib@gea.com / Tel.: 953 792 480

SE VENDEN
Decanters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Mayor exposicion de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamafos.
Interesados, llamar al 957 600 150
www.treico.com

T L a s

El Gobierno aprueba las bases reguladoras
de las subvenciones destinadas a financiar avales
para la compra de maquinaria agricola

El Consejo de Ministros aprobd el pasado
6 de abril, mediante Real Decreto, las bases
reguladoras de las subvenciones destina-
das a la obtencién de avales de la Sociedad
Andnima Estatal de Caucién Agraria (SAE-
CA) por los titulares de explotaciones agra-
rias o empresas de servicios agrarios que
garanticen préstamos para la adquisicion
de maquinaria agricola nueva.

Tras la aprobacidn de estas bases regula-
doras, el Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién (MAPA) publicard préxima-
mente la convocatoria de subvenciones co-
rrespondiente al afio 2021, que prevé dotar
con un presupuesto de 3 millones de euros.

El objetivo principal de estas ayudas es
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promover la renovacion del parque de ma-
quinaria agricola mediante la mejora del ac-
ceso al crédito ligado a la adquisicién de
maquinaria nueva. De esta manera se con-
tribuye a la reduccién de los costes de pro-
duccidn, la mejora de las condiciones de se-
guridad en el trabajo y la incorporacién de
las mejores précticas agrarias desde el pun-
to de vista medioambiental.

El MAPA subvencionard el coste del aval
por un importe de hasta 100.000 euros du-
rante los 10 primeros afios del crédito ava-
lado, con la posibilidad de un afio de caren-
cia. Los costes del aval subvencionado co-
rresponden a la comision del aval (1,15% del
saldo vivo del crédito durante todos los

anos de su vigencia) y el correspondiente a
la comisién de estudio (0,5% del importe so-
licitado, que se abona una sola vez al inicio
del crédito).

La maquinaria adquirida deberd estar in-
cluida en el grupo de maquinas de obligato-
ria inscripcidn en los Registros Oficiales de
Magquinaria Agricola. Entre otras maquinas
se incluyen tractores, remolques agricolas,
cisternas para el transporte y distribucion
de liquidos, equipos de tratamientos fitosa-
nitarios o de distribucién de fertilizantes,
remolcados o suspendidos, esparcidores
de purines y accesorios de distribucion lo-
calizada de purines.

www.mapa.gob.es



www.mercacet.com,
una nueva forma de
comunicar

i Mas de 3.000.000
de visitas al ano!

Calendario de Ferias

y Eventos
en 2021

Abril 2021

% Del 10 al 12 de abril
PITTI TASTE
Florencia (Italia)
direzione.commerciale@pittimmagine.com
www.taste.pittimmagine.com

@ Del 12 al 16 de abril
PRODEXPO
Mosct (Rusia)
centr@expocentr.ru
www.prod-expo.ru/en

@ Del 19 al 20 de abril
EVOO DAYS
Verona (Italia)
solagrifood@veronafiere.it
www.solagrifood.com/it/evoo-days

% Del 19 al 30 de abril
| CONGRESO LATINOAMERICANO
DE ACEITE DE OLIVA
On line
congresolao2020@gmail.com
www.congresolao2020.fq.edu.uy

% Del 22 al 23 de abril
QVIBEJA
On line
ovibeja@acos.pt
www.ovibeja.pt

% Del 20 al 22 de abril
WORLD FOOD POLAND
On line
www.worldfood.pl/home

% Del 26 al 30 de abril
11l CONFERENCIA EUROPEA
SOBRE XVLELLA FASTIDIOSA Y
REUNION FINAL DE XF-ACTORS
On line
Xylella_conference@efsa.europa.eu
www.efsa.europa.eu

Mayo 202!

% Del 18 al 20 de mayo
SIAL CHINA
Shanghai (China)
info@comexposium-sh.com
www.sialchina.com

% Del 18 al 21 de mayo
AGRARIA
Valladolid
feriavalladolid@feriavalladolid.com
www.feriavalladolid.com/agraria

Mds informacion sobre los préximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
www.mercacei.com

Del 18 al 20 de octubre

La sostenibilidad, eje principal de
Gastronomic Forum Barcelona

La sostenibilidad como tendencia ineludible
para la industria alimentaria, gastrondmica y fo-
odservice serd uno de los ejes principales sobre
los que girara la préxima edicién del Gastrono-
mic Forum Barcelona, que este otofio reunird
en el recinto de Montjuic de Fira de Barcelona
a un amplio abanico de empresas del sector y
ofrecera actividades y demostraciones de gran-
des chefs. El salén coincidira con la celebracién
de la Capitalidad Mundial de la Alimentacion
Sostenible de Barcelona 2021.

Gastronomic Forum Barcelona, que tendra
lugar del 18 al 20 de octubre, trabaja ya en
una edicion especial que vertebrara sus conte-
nidos en torno a la sostenibilidad y ampliara su
formato habitual sumando a su oferta tradicio-
nal a los expositores y visitantes de Alimentaria
& Hostelco -que finalmente se celebrard en
abril de 2022- que tengan interés por participar
este afio en un evento sectorial de referencia.

De este modo, empresas del foodservice,
equipamiento, servicios y distribucion partici-
paran en el Salé6n junto a medianos y peque-
fios productores del sector primario y de la ar-
tesania alimentaria en una convocatoria que
se convertird en el referente de este afo para
la industria de la alimentacién y la gastrono-
mia del pafs, y que se presenta con el objeti-
vo de contribuir a la dinamizacién y reactiva-
cién del sector.

Gastronomic Forum Barcelona volvera a ser
asi el punto de encuentro en el que las empre-
sas del sector busquen nuevas oportunidades
y caminos hacia la recuperacién, sobre todo
para el segmento de la hosteleria y el foodser-

vice, fuertemente golpeado por la crisis deri-
vada de la pandemia.

El Salén se caracteriza por su capacidad para
congregar a profesionales del dmbito de la res-
tauracion, la hostelerfa, el comercio especiali-
zado y la gastronomia con poder de decisién y
compra en sus respectivos negocios.

Asi, los cocineros mds prestigiosos, junto a
sumilleres y profesionales de la gastronomia,
conformardn un atractivo programa de showco-
okings y ponencias magistrales con sesiones de
cocina en directo, catas, premios y concursos.
Por el momento ya han confirmado su partici-
pacién, entre muchos otros, los tres estrellas
Michelin Joan Roca (El Celler de Can Roca),
Angel Ledn (A Poniente) y Norbert Niedekofler,
chef fundador de la red Cook the Mountain,
que defiende el ciclo natural y el sabor de los
alimentos silvestres.

Otros espacios cldsicos del Salén serdn Fo-
rum Vino o ForumLab, un gran ecosistema de
innovacién que pondra al alcance de empresas
y profesionales herramientas dtiles para la ges-
tién de sus negocios. En su programa se abor-
daran temas como la produccién, el consumo y
la salud, el restaurante sostenible, la nueva eco-
nomia y la Carta Alimentaria de la Region Me-
tropolitana de Barcelona, entre otros.

Fira de Barcelona también organizard esos
dias los salones Alimentaria FoodTech e His-
pack dedicados al equipamiento, la tecnologia
alimentaria y el envase y embalaje, respectiva-
mente, y que se llevaran a cabo en el recinto
de Gran Via del 19 al 22 de octubre de 2021.
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