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EDITORIAL 3

~EN HORA

El presidente de los pro-
ductores y comerciali-
zadores del diamante is-
raeli harevalidado la con-
fianza del IDI (Instituto
Israeli del Diamante, en
sus siglas en inglés). Du-
rante la Gltima Asamblea
General, la mayoria de los
socios respaldo su candi-
datura, por el "esfuerzo"
hecho en materia de
internacionalizacion, tras
haber abierto oficinas en
India y China, dos de sus
primeros mercados.

& PARADO

El presidente del gigan-
te del lujo francés LVMH
no atraviesa por uno de
sus mejores momentos
de popularidad. Tras la
denuncia en un juzgado
de Paris por parte de una
conocida marca familiar,
que acusa a Arnault de
entrar en su capital de
forma "poco clara", se
une su reciente anuncio
de nacionalizarse belga,
para eludir las politicas fis-
cales de Hollande.
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Suiza, Imparable
pese a la crisis

a produccion suiza de relojes se man-
tiene imparable durante el primer tri-
mestre de este afo. Para ellos, la crisis
que trastorna a la gran mayoria de
economias europeas parece no exis-
tir, con un alza en sus importaciones
sostenido de dos digitos en lo que va
de ano. Segun el informe de su Fede-
racion Relojera los "excelentes resul-
tados" ya registrados el pasado 2011
han sido superados
"con facilidad" y el
Sector parece no
mostrar ningdn signo
de debilidad por el
momento. El valor to-
tal de las exportacio-
nes de los fabricantes
de relojes suizos as-
cendian a 10,1 billones
de francos suizos
(unos 8.250 millones
de euros) en los seis
primeros meses de este afio. Un resul-
tado que representa un incremento
del 16,4% respecto al mismo periodo
de 201l El positivo aumento ha esta-
do propiciado por el cierre al alza
constante en todos los meses regis-
trados. De hecho, soélo el mes de abril
registro la poco habitual cifra del 8,5%.
Un hecho aislado que, como explican
desde la FHS, viene propiciado por un

EL CHISTE

AUN CON TODO,
ESPANA SE MANTIENE
EN LA MEDIA DE LA
TABLA EN CUANTO A
IMPORTACIONES

"efecto base muy desfavorable". Por
el lado contrario, en junio se produjo
el mejor rendimiento del afio, con un
repunte del 21,7%. Y es que la Reloje-
ria suiza sigue teniendo el ‘viento en
popa’, a pesar del entorno econémico
dificil. La situacion critica que atravie-
san algunas economias europeas y la
noticia de una desaceleracion en Chi-
na parecen no tener efecto sobre las
exportaciones de re-
lojes impulsadas por
la creciente demanda,
especialmente en el
segmento del gran
lujo. Como conse-
cuencia, la tendencia
ha dejado atras el ob-
jetivo final anual, que
pronosticaba creci-
miento, pero por de-
bajo de los niveles de
201l. En cuanto a los
productos, los relojes de pulsera re-
presentaron la mayor parte de las ex-
portaciones de maquinaria.. Su valor
total fue de 9,5 millones de francos,
un 16.9% mas. Y, pese a la "desace-
leracion" del mercado asiatico, Honk
Kong continta ocupando el primer lu-
gar del ranking importador, mientras
nuestro pais se mantiene en su linea,
en la media de la tabla.

Quique
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4 ENTREVISTA

Mercedes
CANOS

Director general para Espana
de Jaeger LeCoultre

RAS DIEZ ANOS EN PROCESO DE
CONSTRUCCION , LA MARCA HA
ENCONTRADO SU PROPIO CAMI-

NO EN ESPANA, DONDE HA EN-
CONTRADO UN NICHO DE MERCA-

DO VINCULADO AL TURISMO: UNA
IMPORTANTE CLIENTELA PROCE-

DE DE RUSIA'YY EUROPA DEL ESTE,

QUE COMPRA ANIMADA POR LOS i
MENORES IMPUESTOS. AUNQUE

LA MARCA CERRO EN POSITIVO EL

ANO PASADO, SU NUEVA DIREC-
TORA GENERAL PARA ESPANA
TIEEN CLARAS LAS NECESIDADES 1
Y ESTRATEGIAS PARA SEGUIR CRE-

]

CIENDO EN NUESTRO PAIS.



ENTREVISTA 5

ALTA RELOJERIA: {Cudl es su per-
cepcionsobre elmomento en que se
encuentra la firma a su llegada a la
Direcciongeneral?

MERCEDES CANOS: He encontrado
unasorpresamuy positiva. Atravesa-
mos econdémicamente un momento
dificil a nivel global, y en Espafia es
especialmente complicado. Sin em-
bargo hay que reconocer que lacasa
Jaeger-LeCoultre se hallaenunafase
de crecimientoimportante.

AR: ;Cudl esta siendo la estrategia a
seguir,anivel nacional e internacional
paraseguirincrementando las ventas
de lacompaifiia?

MC: Laestrategiaanivelinternacional
se enfoca a intentar pasar de una
imagen de marca de relojeria muy
técnicaaunaimagen de relojeriaemo-
cional. En este sentido laconsignaes
ser mas sensible
haciaunpublicono
iniciado en este
arte, que sean ca-
paces de apreciar
un producto muy
bien hecho, pero
qgue no necesiten
ese conocimiento ,
preciso para ad- en Pans
quirirestamarca.

AR.: {Qué acciones concretas se lle-
van cabo para poner en valor sus
productos, entre el pibliconoinciado
al que se refiere?

MC: Unadelasiniciativas masintere-
santes en este sentido es la apertura
deunespaciode 500 metros cuadra-
dos de Plaza Venddéme de Paris. El
tamano de estatiendaindicaunaes-
trategiaencaminadaabuscar un pu-
blico mas amplio y también una pro-
puesta mas emocional en el produc-
to.Estaideaeslaaccionadesarrollar

Hemosabierto
recientemente
una gran tienda

en Espafia, con la intencion de dar a
conocer la marca a un nivel mucho
mas general.

AR: Qué papel juegan iza en este
sentido esimportante la participacion
de celebrities...

MC: Si, trabajamos actualmente con
Clive Oweny Diane Kruger. Son em-
bajadores que representanlaimagen
delamarca: elegantes, no ostentosos,
inteligentesalahorade comprender
la filosifia de la firma... El Festival de
Venecia, el Festival de cine de Shangai
o de Dubai son algunos de los even-
tos enlos que participamos. Espera-
mos poder realizar acciones similares
en Espafia. Llevo poco tiempo en
trabajando en este mercado, y hay
que comenzar a poner las cosas en
marcha. Yatenemaos varios proyectos
encaminados.

AR: Jaeger-
LeCoultre disfru-
ta de una gran
notoriedad vy
prestigio entre
losamantesy co-
leccionistas de
Alta Relojeria.
Hace afos supe-
roellastredeuna
distribucion de-
masiado grande para el publico po-
tencialde lamarca, ,en qué momen-
to se hallaahoraladistribucion?

MC: Una vez que he podido recorrer
Espafia, he visto los puntos de venta
conlos que trabajamos, y creo que la
distribucion es bastante sana. Losre-
lojerosy joyeros conlos que trabaja-
mos son muy profesionales y com-
prenden latendenciade lamarca, su
crecimientoy como apoyarla. Esare-
duccion fue muy positiva, pasamos
de masde cincuentapuntosde venta

a los menos de cuarenta que tene-
mos actualmente.

AR.: ¢ Qué politicacomercial han esta-
blecido como objetivo para el creci-
miento de ventas?

MC: Trabajar lo mas cercanamente
posible con nues-
tros puntos de
venta, darles los
conocimientos
que necesitan para
vender masy me-
jor nuestro pro-
ducto,ynosoloen
cantidad sino en
calidad. Queremos
que sepanexplicar
el producto y dar
un servicio 6ptimo de cara al cliente
final. Trabajamos mucho laformacion
en este sentido, tambiénlamejorade
lavisibilidad de lafirmaenel puntode
venta y acciones de marketing mas
locales necesarias paraactivar al clien-
te final.

AR: ({Como trabaja el servicio post-
venta de la firma en Espafia?

MC: Siempre esun aspecto complejo
paratodas las marcas. Lafuerza que
tenemos es que lo hacemos todo en
casa, es la ventaja de ser una manu-
factura. Contamos ademas con un
servicio postventa en Madrid, com-
puesto por dosrelojeros que trabajan
Unicamente para nosotros. Ellos co-
nocen perfectamente las necesida-
des de cada modelo y si pueden
repararlo de manera local. En este
sentidolos plazos consiguen minimi-
zarse bastante. En casosenlosquela
pieza tenga que ser enviada a Suiza,
alamanufactura, porque seanrelojes
mas complicados que requieren ma-
yor profundidad en el servicio, l6gica-
mente los plazos se hacenmaslargos,

Vamosa
profundizar en los
relojes destinados
a la mujer

pero siguen siendo muy razonables.

AR.: Mas alla de los coleccionistas,
¢quéaportanlasinnovaciones técni-
cas de Jaeger-LeCoultre al cliente
normal?

MC: A nivel de nuestras colecciones
presentamos la
innovacion de
maneramuy des-
tacadaporquees
uno de nuestros
valoresmasfuer-
tes. Es algo que
tenemos que
destacar para
competir en el
mercado, pero
eso no quiere
decir que no ofrezcamos colecciones
mas accesibles, con menos complica-
ciones, pero con acabados y movi-
mientos cuidados al detalle. Aqui po-
demos hallar piezas mas asequibles
que otras marcas, yaque producimos
en casay tenemos esa ventaja.

AR: ¢ Cudlessonlasfamilias que mejor
funcionan en Espafia?

MC: Tenemos especialmente dos co-
lecciones que funcionan muy bien.
Son la de 'Reverso’, que es emble-
maticadelamarca,ylalinea'Master’,
que son modelos redondos. Estos
pueden hallarse mas o menos al mis-
mo nivel que el 'Reverso'.

AR.:¢Vaapotenciarlamarcael cata-
logo de femeninos?

MC: Como sucede en otras marcas, a
menudo las mujeres visten relojes
masculinos. Sin embargo, tenemos
referencias desarrolladas especial-
mente para mujer por su tamano, por
su disefio mas femenino,y tambiénlos
relojes-joya. Hay proyectosenlamarca
de ir profundizando poco a poco.

Los actores Clive
Oweny Diane Kruger
se han convertido en la
imagen de una marca
que tiene clara la
estrategia a seguir
paradirigirse hacia el
segmento del gran
publico y hacer que la
marca sea alin mas
conocida. Junto a
estos embajadores, la
firmarelojera esta
presente en los
grandes festivales de
cine, como El Festival
de Venecia, el Festival
de cine de Shangai o
de Dubai. Una de las
estrategias a seguir en
nuestro pais también
va encauzada a ese
camino.
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‘Opus magnum<g=3e][sige

La firma alemana materaliza dos clasicas

complicaciones y nueve soluciones mecanicas

nuevaobramaestrade la AltaRelo-
eriade A. Lange & S6hne reline dos
clasicas complicacionesenelimpre-
isefio delLange 1 Tourbillén
Calendario Perpetuo. Resulta posible
consultar numerosas informaciones
conunasolamiradagraciasaladispo-
sicion del calendario conlaindicacion
delos mesesalrededor. Laesferadel
moviemiento, estructurada de ma-
nera descentrada, ofrece las condi-
cionesideales paralaintegracionde
un calendario perpetuo. En efecto,
lasindicaciones del calendario se pue-
den disponer perfectamente fuera
delcirculodelashorasy delos minu-
tossininfluir enlafacilidad de consul-
tadelahora. Laequilibradadisposi-
ciondelaesferadejaadivinarlacom-

plejidad técnicay elinmenso trabajo
constructivo que se esconde detras
de este Opus magnumrelojero.Enla
décimaobramaestrade lamés famo-
sa familia de relojes de A. Lange &
So6hne se pueden encontrar hasta
nueve soluciones mecanicas.

La cuerda efectiva del nuevo cali-
bre automatico LO82.1 est4 garanti-
zadaporunpesadorotor central cuyo
centro con el segmento estampado
conlafirmadelacasa,esdeorode?2l
quilates. Unamasa oscilante de plati-
no, situada en el borde exterior del
rotor, proporcionaal proceso unacan-
tidad de movimiento suplementaria
gracias a la mayor densidad de este
material con relacion al oro, lo que
aumenta lareserva de marcha.

GE & ’5{1&_

™
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A. LANGE & SOHNE

LANGE 1 TOURBILLON CALENDARIOPERPETUO
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Espiritu
deportivo

Dos nuevas piezas delTurbine para
los amantes de las emociones fuertes

ineados en la parrilla de
s nuevos relojes de la colec-
rbine Racing de Perrelet.Enla
pista dos equipos: El Turbine, equi-
pado con una caja de 44 milimetros
de diametro y el Turbine XL, con un
tamafio sensiblemente mayor, de 50
milimetros. El'pole position' el color,
que expresacon tonos puros el espi-
ritu deportivo del reloj mas emble-
matico de la firmarelojera. El rojo, el
amarillo, elazuly el blanco, inspirados
enlas deslumbrantes carrocerias de
los vehiculos de competiciéon, que
envuelven el brazalete de cauchode
los mecanismos. Elimpacto cromati-
Cco se acentua por la extension de
coloralanillointerior sobrele quelas
horas se visualizan con nimeros ara-
bes luminiscentes. Como matiz adi-
cional, unaslineas enformade abani-
co decoran la esfera situada bajo la
turbinade 12 palas. Elinexorable paso

Los Edicién Especial Turbine Racing de Perrelet se manufactura en caja
de acero con tratamiento DLC (de 44 y 50 milimetros) para las versiones
en color. Los blancos, también en los mismos didmetros, presentan
también un disefio realzado por la caja en acero acabada mate.

del tiempo viene indicado
portresagujas: lashorasylos
minutos luminiscentes, asi
como la del segundero.
Cuando comienzael giro de la
turbinase produce sobre laesferaun
efectoinédito,comolasrevoluciones
delos motores de carreras, que des-
piertalas emciones de quien 'lo con-
duce'. Y es que latecnologia mecani-
ca del doble rotor permanece siem-
pre sorprendiendo por su gran senci-
llez, pese a la complicacion técnica
que esconden las entrafias de lama-
quina. La colecciéon Turbine Racing
de Perrelet se manufactura en caja
de acero con tratamiento DLC (de
44 y 50 milimetros) para las versio-
nes roja, azul y amarilla. Los relojes
blancos, también enlos mismos dia-
metros, presentan también un dise-
fio inmejorable, realzado por la caja
en acero acabada en mate.

PERRELET

TURBINERACINGEDICIONESPECIAL
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Creado para los amantes
de la estetica

Roger Dubuis presenta tres versiones del Excalibur 42, en el
que destacan oro, minerales v piedras preciosas

a nueva version 42 mm del
Excalibur retoma los cdédigos
embleméaticos de la linea Excalibur:

as paralafijaciondelacorrea,
un bisel acanalado caracteristico y
numeros romanos estilizados al ex-
tremo. La pieza se presenta en tres
versiones: Automatico, Automatico
Joyeriay Automatico EsferaPrecio-
sa. Estas tres esferas, tan rarascomo
estéticas, sonde nacar, 6nicey lapis-
ldzuli. En el corazén del modelo
Excalibur 42, ladelicadeza del nacar
responde alafuerzadel 6nice, mien-
tras que el azulintenso del lapislazuli
transportahaciaotros horizontes.

Estas tres series limitadas de 188
piezas disponen de la mecanica del
RD622. Sus cajas de oro rosa u oro
gris se completan conunacorreade
auténtica piel de aligator negra cosi-
da a mano. La caja de 42 mm, una
obra grafica con alternancia de su-
perficies pulidasy satinadas que acen-
tuan formas y curvas, es hermética
hasta3BAR (30 metros) y se presen-
taen 1l versiones, oro o acero, con o
sinengaste.

Lafirmaha puesto especial cuida-
do en los acabados. Decorados con
‘Cotes de Geneve’, los movimientos
integran 184y 179 componentesres-
pectivamente, oscilan a 28.800
alternancias porhora (4 Hz),conuna
reserva de marcha de 52 horas.

ROGER DUBUIS

EXCALIBUR42 AUTOMATICO

MOVIMIENTO: mecanico de carga au- CAJA:enoroblanco/ @42 mm/ cristal

tomaética RD622 13'%, / 33 rubies/ ajuste  zafiro anti-reflejos

fino en cinco posiciones / 179 compo-

nentes PULSERA: piel de aligator negra cosida
amano

FRECUENCIA: 28.800 alternancias (4 Hz)
CIERRE: hebilla desplegable y ajustable w15 : L

FUNCIONES: horas y minutos de oro blanco i ) " )
Los cuatro modelos de la coleccion Excalibur 42 Automético Joyeria

PRODUCCION: 188 piezas revelan multiples facetas: una caja de oro gris o de oro rosa, una esfera
satinadacon «rayos de sol»y elresplandor de 36 diamantes (2,09 quilates

www.rogerdubuis.com aproximadamente) en el bisel y 17 diamantes (0,12 quilate aproximada-

mente) en la hebilladesplegable. Como todos los modelos Roger Dubuis,

el Excalibur 42 Automatico Joyeria esta sellado con el Punzén de Ginebra.

ESFERA: lapislazuli / nimeros romanos
transltcidos mate calcados / realce azul
lacado / apliques de oro blanco
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Conmemorando

el ano chino

Calendario perpetuo de IWC con
limitacion a 888 piezas

n este afio lunar del Dragdn se pre-
reloj clasico de IWC
Schaffhausen queirradiagran be-
. C Portugués Edicion
Automatica Aflo del Dragén cap-
tura el dinamismo y la buena
fortunade este signo del zodia-
co con el grabado de un dra-
gonen el rotor. Se combinael
disefio simbdlico de este reloj
de eternaeleganciaconun mo-
vimiento excepcional que in-
cluye el sistema de cuerda au-
tomaéatica Pellaton, siete dias de
reserva de marcha y calendario
perpetuo. Losindividuos que es-
peren conseguir uno de estosrelo-
jes tendran que estar decididos y
tener la suerte de su lado: el IWC
Portugués Edicion Automatica Ao
del Drag6n en ororojo esta limitado
a 888 piezas en todo el mundo y
solo se encuentra disponible exclusi-
vamente en tiendas selectas IWC.

El23 de enero, millones de perso-
nas de todo el mundo celebraron el
Afo Nuevo Lunar,anunciando el sim-
bolo del afio 2012: el dragén. En
China y muchos paises asiaticos,
atrae labuenasuerteyesunsimbolo
de poder y liderazgo, fuerza de ca-
ractery prosperidad. Paramarcar el
Afiodel Dragdn, IWC se enorgullece
en presentar el IWC Portugués Edi-
cion Automatica Afo del Dragon,
una edicion limitada del reloj que
combinalo tradicional y lo contem-
poraneo con el artedelarelojeriade
Schaffhausen.

El rotor tiene grabado un sello de oro de 18 gt en forma de dragon.

AUTOMATIC

IWC

MOVIMIENTO: mecénico de carga au-
tomatica/ calibre IWC 51011/ sistema de
cuerda automatica Pellaton

FUNCIONES: horas, minutos, fecha /ca-
lendario perpetuo

RESERVA DE MARCHA: aproximada-
mente 7 dias

ESFERA: cristal de zafiro antirreflejo

CAJA: oro rojo de 18 gt / fondo en acero
/@ 42.3mm

CARACTS. ESPECIALES: medallon gra-
bado en rotor con dragdn en oro de 18qt

EDICION LIMITADA: 888 piezas
PULSERA: piel de aligator

WWW.iwce.com.
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Elegancia ceramica en

blanco

ndada porlos hermanos Schulp en

) trodujolaceramicacomo

material paralas cajas de susrelojes

a principio de los afos 80, y esta
eleccion ha condicionado sus dise-

fiosy en consecuencialapercepcion

delamarcapor parte del gran publi-
co (almenosen Espafa). Pero Rado
ofrece mucho mas de lo pensamos.
Lafirmaregresaahora con dos mo-
delos enceramicablancay negra, el
Rado Star Automatico. El mecanis-
mo cuenta con ovimiento Mecanico
automaético, calibre ETA 2824-2.
Reservade marchade 38 h. Funcio-
nes Hora, minutos y segundos. Fe-
cha. Caja Ceramica negra de alta

o

HADN

RADO

MOVIMIENTO: mecanico de carga au-
tomatica / calibre ETA 2824-2 / 25 pie-

dras
FUNCIONES: horas, minutos, fecha
RESERVA DE MARCHA: 38 horas

CRISTAL: cristal de zafiro antirreflejo

ESFERA:Negra con 8 indices de color

Rado introduce dos nuevas lineas para la
mujer de elegante sencillez

y negro

tecnologia, 46 x 42 mm. Cristal de
zafiro curvo. Fondo de acero inoxi-
dable con tratamiento de PVD ne-
gro,dotado de unaaberturade cris-
tal de zafiro. Resistente al agua
hasta 100 m. Esfera Negra, con
ochoindices negrosrodiados.
Fecha en ventana a las 6 h.
Minuteria en el realce, es-
tampada en color gris.
Pulsera Armis de cera-
mica negra de alta tec-
nologia con triple cie-

rre desplegable de
titanio, dotado de pul-
sadores de ceramica
negra

F aLToMATE

negro niquelado/rodio indices de color
negro niquelado/rodio a las 3/9/12 con
estampado en blanco y negro

CAJA: Ceramica negra de alta tecnolo-
gia/ dorso en acero / @ 41.6-46 mm

PULSERA: Ceramica negra de alta tec-
nologia de 3 filas/ Cierre de titanio de 3
pliegues

www.rado.com.
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Swiss army en
femenino

Toque militar para una mujer
sofisticada, variaday contemporanea

| arte de conciliar vida activa y femi-
nidad. Taleselretodelamujer segin
Victorinox Swiss Army. Una mujer
auténtica. Unamujerindependiente,
fielasusvaloresyaunaeleganciasin
ostentacion. Las colecciones
Victorinox Swiss Army, que encarnan
el espiritu de funcionalidad y calidad
delamarca, incluyen diversas nove-
dades entre sus modelos femeninos.
Cléasicos o deportivos, elegantes o
informales, sus creaciones se inscri-
ben en registros muy diversos para
traducir los estilos variados que una
mujer adoptaen funcidon delos pape-
les que interpreta. Por este motivo,
estosrelojes corresponden alos dife-
rentes momentos de su vida diaria.
Traducen las multiples facetas de la
feminidad contemporanea, las que
confierenfuerzayencanto ala mujer.
Dotado de un caracterdeportivoala
par que elegante, este reloj, un clasi-

co de la marca inspirado en la
legendarianavajasuiza, se carac-
teriza por una polivalencia que
le permite jugar en distintos
registros.

El perfilangulosodelacajay
del protector de lacoronacon-
trasta con la redondez de la
esfera. Este juego quedarefor-
zado por el relieve de las cifras
aplicadas sobre su superficie
satinada opalinao plateada.

Elbisel giratorio unidireccional
esta lacado en blanco, negro o
rojo pararesistir atodaslas condi-
cionescliméticas. Un bisel enforma
desierranosrecuerdael caracterde
lacoleccion. El brazalete esde acero
o de caucho blanco o negro, versio-
nes que reinterpretan los eslabones
metalicos de tres hileras. Facil de
llevar, unrelojque se adaptaatodas
las circunstancias.

VICTORINOX
SWISS ARMY

VITORINOX

MAVERICKGSLADIESCOLLECTION

MOVIMIENTO: Cuarzo, Ronda 5

FUNCIONES: horas, minutos y segundos
/ Fecha grande

CAJA: Acero inoxidable / @ 34 mm /
bisel giratorio unidireccional con aca-
bado lacado

FUNCIONES: horas, minutos y segundos
/ ventanilla de fecha

CRISTAL: Zafiro antirreflejante / re-
sistente a arafiazos

HERMETICIDAD: 10 Atm /100 me-
tros

PULSERA: Caucho auténtico / acero
inoxidable cepillado

WWW.Vitorinox.com
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Alta tec olog a submarina

Ball presenta el primer reloj con valvula
de helio incorporada ala corona

haber presentado en 2011
etro certificado estanco a

0s, Ball Watch presentaunanue-
vainnovaciontecnolégicaeneldise-
fio de los relojes de submarinismo
conelnuevo Engineer Hydrocarbon
NEDU, inspirado en la ‘United States
Navy Experimental Diving Unit’

(NEDU) es launidad de la Marina de
Estados Unidos encargada de laesta-
blecer las directivas de inmersion y
descompresion para las fuerzas de
Estados Unidos. Asi , es légico que
Ball Watch haya dedicado su nuevo
reloj a la NEDU, un modelo que se
presenta como un crondgrafo robus-
to, con un estilo deportivoy elegan-
te. Todos los aspectos de este reloj
han sido pensadosy disefiados para
ser utilizados por submarinistas pro-
fesionales para quienes cada se-
gundo puede ser crucial. Uno de los
aspectos que refleja esta atencion
particular es el bisel giratorio cuyos
contornos aseguran una manipula-
cidn precisa, incluso con guantes pues-
tos. Pero caracteristica fundamental
de cualquier reloj de submarinismo,
es la estanqueidad de este modelo,
que esta garantizada hasta 600 me-
tros de profundidad gracias a una
construccionrobustade lacajacuyo

BALL WATCH

MOVIMIENTO: Calibre automatico ETA
7750 / Cronémetro certificado COSC.

ESFERA: Negro, Azul, Blanco / 21
microtubos de gas en agujas y esfera para
legibilidad nocturna.

CAJA: @ 42mm/ Altura 17.3mm/ Titanio
/ Bisel de ceramica giratorio unidi-
reccional luminiscente.

CRISTAL: Zafiro antireflectante de
3.7mm.

espesoralcanzal7,3mm paraundia-
metro de 42mm. El fondo de la caja
esta grabado con un motivo que re-
presentaaunsubmarinistaenhonor
alemblema oficial de laNEDU. Primi-
cia mundial en relojeria, la valvula
automatica de escape de helio ha
sido integrada directamente en la
corona. Esta innovaciénpatentada
por BALL Watch elimina unasuperfi-

FUNCIONES: Horas, minutos, esfera de
segundos, dia y fecha / Crondgrafo con
capacidadhasta 12 horas.

HERMETICIDAD: 600 metros /Valvula de
helio

PULSERA: Brazalete de acero inoxida-
ble y titanio con hebilla desplegable /
Correa de caucho con hebijén

www.ballwatch.com

cie potencialmente deformable bajo
presion acuatica, mejorando alin mas
la estanqueidad del cronégrafo. La
corona, por su parte, estadotadadel
sistemade proteccion patentado pre-
sente en todos los modelos de
Engineer Hydrocarbon. El corazén
del reloj alberga la referencia de los
calibres cronégrafo conun movimien-
toautomaticoETA 7750.



Tras la Copa America

Tag Heuer lanza al mercado un reloj y un cronografo, dos ediciones limitadas
con motivo de la competicion transoceanica del proximo afno

a Copa América 2013 inspira las ulti-
mas colecciones exclusivas de Tag
Heuer, con las ediciones limitadas
acer Team USA, los mismos

mecanismos que lucenlos miembros
de la tripulacion del Oracle, patroci-
nado por lafirma. Estos relojes com-
binan todas las caracteristicas de se-
guridad profesional de la gama,

acomparfiadas por algunos toques
rojos, que le dan ese caracter especial
de competicidn. especiales.

Tanto el reloj como el cronégrafo
lucen orgullosos los colores de la
embarcacion deportiva, con el rojo
dellogotipo ‘Team USA' o ‘Defender’
aplicadoamano,lavalvulade helioy
lasagujas, todosellos destacando cla-
ramente contrael disefio de olas ver-
ticales de la esfera negra.

Porunlado, ElrelojCalibre5de 43
mm, llevado por toda la tripulaciéon
delaembarcacion,incorporaunfon-
dode cajadecristal de zafiroadorna-
do conellogotipodelequipoimpre-
SO en negro.

Elcronégrafo Calibre 16 de 44 mm
sera puesto a prueba por los legen-
darios capitanes Russell Coutts y
Jimmy Spithill. Su fondo de caja es-
pecial lleva grabado el emblematico
barco de la competicién mas presti-
giosa de los mares.

TAG HEUER

MOVIMIENTO: Tag Heuer Calibre 16 /
cronografo / calendario.

FUNCIONES: horas, minutos y segundos,
en la version 'Defender’ / Crondgrafo,
calendario, version .

ESFERA: Negra con decoracion de es-
trias en vertical / Indices aplicados a
mano

CAJA: acero cepillado y pulido / bisel
giratorio con revestimiento de caucho
negro / corona a rosca con cubierta de
caucho / @ 44 mm.

CRISTAL: zafiro resistente a los arafia-
z0s con doble tratamiento anti
reflectante / atornillado al fondo.

HERMETICIDAD: 500 metros / Valvula
automatica de helio de acero pulido a
las 10 h con punta roja.

PULSERA: caucho negro / acero cepilla-

do / cierre desplegable de acero cepilla-
do.

Www.tagheuer.com
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Exclusivo... para

Elreloj ‘Octea’ para mujeres se introduce
en la coleccion masculina de Swarovski

espués

su primera coleccién de
accesorios para hombre
el siguiente paso para
warovski eraellanzamiento de una
linea de relojes exclusiva para hom-
bres. Ahoralanzaen primiciael Octea
Abisal, un automatico de ‘corazon’
suizo con cargaautomaticay espiritu
deportivo.

bisuter;,

SvintUl Tt

Con un diametro de 44 milime-
tros, el bisel facetado esta elaborado
de un solo bloque de ceramica y
cuentaconconnumeros arabigos de
grantamafio grabados. Laesferablan-
ca mate tiene marcadores de indice
aplicados a mano de formaredonda
o piramidal condetallesen LumiNova,
interrumpidos por el indicador de
fechaenlas 16:30.

Unsegundero colorazul marino se
desplaza sobre las manecillas de la
hora y el minutero con marcadores
de indice LumiNova en color blanco
resaltados en negro. Todos estos
detalles estan protegidos por un vi-
drio de zafiro no reflectante y resis-
tentealosarafiazos.

Este reloj es alin mas deportivo, y
sumergible hasta200 metrosconuna
cajaimpermeable en acero inoxida-
ble,graciasaunaro pulido giratorioy
a la caja mate en la que aparece
grabado en relieve el logotipo de

hombres

SWAROVSKI

MOVIMIENTO: Mecénico con carga au-
tomatica, Swiss made.

FUNCIONES: horas, minutos y segundos
/ Indicacion de fecha a las 16:30

ESFERA: Color blanco o negro mate con
marcadores de indice LumiNova en for-
ma redonda o piramidal en todos los
marcadores de hora.

CAJA: Redonda de acero inoxidable,
PVD negro, o aluminio naranja/ @ 44 mm.

CRISTAL: Zafiro antirreflectante.

cisne de la empresa. Disefiado para
realizar cualquier movimiento con
comodidad y durabilidad, la correa
de caucho negra mate se inspira di-
rectamente en el modelo para mujer,
conunelemento ceramico facetado
ancho en color negro, engastado y
atornilladoamanoy que decoracada

BISEL: ceramico facetado color negro
grabado con numeros arabigos en blan-
€0, negro o naranja / Corona decorada
con el logotipo del cisne en acero.

HERMETICIDAD: 200 mts.

PULSERA: De caucho color negro con
un cierre PVD negro o de acero inoxida-
ble de acabado satinado.

WWW.Swarovski.com

lado de la correa. Combinando los
aspectos de rendimiento de mayor
calidad de la artesania relojera y un
disefio muy moderno y facilmente
identificable, el Octea Abyssal, esta
disponible enlos colores naranja, ace-
roy negro, representando el savoir-
faire de lacasaaustriaca.



Robustez

La italiana Welder renueva la rel
en cuarzo a traves del disefo

A e comoindicasu propio nom-
bre Welder (soldador, eninglés),
estalfueva firma italiana ha insu-
flado™"precisamente ese aspecto
de caracter robusto e industrial
gque caracterizan a sus coleccio-
nes. Disefiados por Italo Fontana,
losrelojestienenalgo de atemporal
y de futurista en su compaosicion.

C

De profundo. Precisamente esa
busqueda de profundidad se en-
cuentraen laesferatridimensional
de todos sus modelos, especial-
mente en el Welder K35, donde
losdiales indicadores conviven en
tres esferas separadas, asemejan-
dose a la escafandra de un buzo.
Otrodelosaspectosllamativos de
este mecanismo de cuarzo es su
cajade acero 316 de gran tamafio,
53 milimetros, ademas de la posi-
cion delos pulsadores de control
que, al contrario de la mayoria de
modelos, se localizaaalaizquier-
da de la caja. El modelo esta dis-
ponible con esferas en colorama-
rillo o rojo, sobre fondo negro y
con indicadores en plata. Su
hermeticidad es hasta los 100 me-
trosy se comercializaconcorreade
caucho condetallesenacero.

ELDER
|'__|:_| . 3.

SIMEE 2075

MOVIMIENTO: cuarzo / Miyota FS10.

FUNCIONES: horas, minutos, segundos
/ Fecha ajustable a las 9h.

ESFERA: fondo negro con diales super-
puestos / agujas en metal.

CAJA: acero AlSI 316 / @ 53mm.
HERMETICIDAD: 100 metros.
PULSERA: en caucho negro con detalles

en acero.
www.welder.it
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Buceo extremo y seguro

Un nuevo cronografo de Oris para altas
profundidades, con mas luminosidad

anzado en la pasada edicion de
Baselworld, el nuevo cronégrafo Oris
Titan es unacombinacionde titanioy

Ungsteno preparado paraactuaren
altas profundidades y en las condi-
ciones mas dificiles, de ahi la robus-
tez de sus materiales, que aportan
ademas seguridad, especialmenteen
condiciones extremas. Parte de esta
seguridad viene dada precisamente
porlainclusion de Superluminovaen
las manecillasindicadoras, lo que per-
mite una mayor visibilidad en aguas
profundas. A estos elementos se suma
también una vélvula automatica de
helio, que resulta esencial cuando
estamos hablando de grandes
inmersiones. Al mismo tiempo, el
dondo delacajacuentaconuntorni-
llode proteccion de aceroinoxidable
AISI 316 y también con una escala
grabada donde se ve la conversion
pies/metros, muy Utilen elbuceo.No
en vano, el mecanismo de Oris per-
mite sumergirse hasta 50 atmosferas
0,lo que eslo mismo, 500 metros. El

ORISAQUISTITAN CHRONOGRAPH

movimiento, un ETA 7750, cuenta
con funcion cronografoy fechaalas
6 horas. La pulsera es también de
titanioy estaprovistade dobles pulsa-

dores para una mayor fiabilidad. Sin
ddudase trata de una apuesta segu-
ra, al mismo tiempo que atractiva,
ante cualquier imprevisto en el mar.
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Reinvencion de los clasicos
de la nautica

Fréderique Constant rinde homenaje a
los miticos yates Runabout

, el fabricante de relojes
rique Constantrinde ho-
os miticos yates Runabout
Os felices anos veinte ofreciendo
unaatractiva serie de relojes de edi-
ciénlimitadadenominada"Runabout".
En 2012, Frédérique Constant pre-
senta las Ediciones Venice del
Runabout, consistentes en una ver-
sion con cronografo y otra version
automaética con tres agujas y fecha.
Ambos relojes poseen una caja de
aceroinoxidable y unaesferaplatea-
da dotada de indices con numeros
arabigos aplicados de ororosa.

Lacorreade colormarrénclarocon
pespuntes de color blanco hueso
acentua los indices bafiados en oro
rosade laesfera. Estasofisticadacom-
binacion de elementos de disefio fue
motivada por nuestraclientelaitalia-
na. Este afio, Frédérique Constant
organiza el Runabout Challenge en
Venecia, Italia, por lo que resultaba
I6gico disefiar el Runabout Venice
Edition basado en las preferencias
delmercadoitaliano,un mercado fa-
moso por su particular sentido del
estilo.

Los nuevos modelos se producen
en ediciones limitadas de 1.888 uni-
dades por version. Los nuevos
Runabout Venice Edition cuentan con
una caja de acero inoxidable de 43
mm de didmetro, asi como con esfe-
ras plateadas finamente decoradas.
Estos relojes, con un delicado
guilloché decorativo en el centro, in-
dices arabigos aplicados a mano y
contadores de crondgrafo perfecta-
mente colocados, desprenden tanta
elegancia como los yates Runabout
enlos que se inspiran.

FREDERIQUE CONSTANT

RUNABOUT VENICELIMITED EDITIONS
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Piledra, madera

hormigon,

para ‘edificar’ relojes

Girard-Perregaux homenajea al arquitecto Le Corbusier con tres
ediciones limitadas muy especiales

mpleando piedra, madera, hormigon,
se construyen casas, palacios; eso es
construccion: el ingeniero trabajan-
do; pero en un instante, tocas mi
corazén, me haces bien, me siento
felizy digo: esto es hermoso, esto es
arquitectura, el arte entra en mi.
Haciaunaarquitectura, LeCorbusier,
ed. G. Gres, 1923.

Girard-Perregaux, en colaboracion
con la Fundacién Le Corbusier, ha
utilizado el oro, el cristal de zafiro, el
acero e incluso el hormigén armado
parareinterpretarlas obras del Gran
Modernismo en una serie de tres re-
lojes excepcionales: la Trilogia Le
Corbusier.

El proyecto eslaapoteosisde mas
de un siglo de historia comun entre
las familias Jeanneret y Girard-
Perregaux. En las montafas de Jura
suizo,aalgunoskildmetros al este de
lafronterafrancesa, se encuentraen-
caramada la pequefia ciudad de La
Chaux-de-Fonds que, desde hace
siglos, es el crisol que ha visto nacer
algunos genios. Entre los nativos de
la ciudad se encuentran Charles-
Edouard Jeanneret, llamado Le

Corbusier (uno de los nombres méa
importantes de la arquitecturay de
disefio modernos) y de alli partieron
las primeras generaciones de Girard-
Perreaux.

Le Corbusier no se conformoé con
construir su ciudad natal. Recorrid el
mundo entero para crear edificios, a
vecesciudadesenteras. En concreto,
fue miembro destacado del equipo
internacional de arquitectos que con-
cibiod la sede de las Naciones Unidas
en Manhattan, metaforade cristal re-
forzado de hormigénarmadoy ace-
ro.LaTrilogiaLe Corbusier por Girard-
Perregaux evoca, de este modo, los
tres lugares que mejor encarnan el
concepto de “vivienda” para este
precursor que declaraba que “la vi-
vienda es el templo de la familia™: La
Chaux-de-Fonds, Parisy Marsella.

El reloj elegido por Girard-
Perregaux como base de la Trilogia
Le Corbusier procede delacoleccion
Vintage 1945, afio en que Le
Corbusier publica una de sus obras
mas famosas, Los Tres Establecimien-
tos Humanos, y define formalmente
sunocidnarquitectdnica.

VINTAGE 1945 LE CORBUSIER —LA CHAUX-DE-FONDS

MOVIMIENTO: Mecanicode carga auto-
matica/ calibre GP 3300-0078 / 26 rubies
/ 28.800 alternancias hora.

RESERVA DE MARCHA: 46 horas

CAJA: Oro rosa / 36,20 x 35,25 mm

racias a una feliz coincidencia, La
Chaux-de-Fonds (ciudad natal de
Charles-Edouard Jeanneret) es la
capital mundial de larelojeria. Antes
de que el mundo la conociera por el
seudénimo de Le Corbusier, el joven
Charles-Edouard cursé estudios de
grabador-cinceladorenlaEscuelade
arte de su ciudad. El nuevo reloj, con
cajaenororosa,cuentaconunaesfe-
raelaborada con marqueteriade na-
cary esmalte. Los artistas de Girard-
Perregaux rinden homenaje aunode
sus trabajos de juventud, reprodu-

CRISTAL: Zafiro antirreflejos
FUNCIONES: Horas y minutos.
EDICION LIMITADA: 5 ejemplares

http://www.girard-perregaux.com

ciéndolo fielmente en bajorrelieve y
recordando auntiempolaobraensi
mismay los comienzos delarquitec-
tocomo grabador-cincelador.

No menos de siete dias se necesi-
tan pararealizar cadaesfera, proceso
que implica el dominio de varios
savoir-faire diferentes: concepcion,
cincelado, pulidoy barnizado. Unade
las mayores dificultadas fue preser-
var laintegridad de los cinco tonosde
la obra original, lo que requiere pa-
ciencia y una atencioén especial por
los detalles.

W
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stassegundaedicion limitada Girard-
Perregaux rinde homenaje ala huella
dejadaporle Corbusier enlas Artes
decorativasy sus materiales. Laaso-
ciacion de una caja metalica y una
correa de piel de vaca recuerda su
chaiselongue.

Laesferagrabadaamanoevocael
sistema Modulor, que aplica a la ar-
quitectura las proporciones de la fi-
guramasculina (unaescalahumana)
y el nimero aureo, asi como la per-
cepcionaplicadadelaluz que teniala
arquitectura.

Charles-Edouard Jeanneretse ins-
tala en Paris en 1917. Tres afios mas
tarde, adopta el nombre artistico de
Le Corbusier. Paris era entonces el
epicentro del movimiento modernis-

VINTAGE 1945 LE CORBUSIER—PARIS

MOVIMIENTO: Mecanicode carga auto-
matica / calibre GP 3300-0078 / 26 rubies
/ 28.800 alternancias hora.

RESERVA DE MARCHA: 46 horas

CAJA: Oro rosa / 36,20 x 35,25 mm

erminamos estaserie de relojescomo
lahemos comenzado: con una aten-
cion particular por los materiales bru-
tos transformados en obras de arte.
Sobre este ultimo modelo de la
Trilogia Le Corbusier, Girard-
Perregaux ha desarrollado también
una esfera en hormigoén que ha pre-
cisado tres dias de trabajo para ser
ligado, secado y terminado con mi-
nuciosos acabados a mano. Elhormi-
gon es un material tan poco habitual
enlarelojeriacontemporaneacomo
lo eraenlaépocadelaconstruccion
delaCiudadradiante. Elresultado se
traduce en unainterpretacion Gnica

ta. Las pinturas y la arquitectura de
Le Corbusier se inscriben precisa-
mente en este movimiento, desta-
cando las formas geométricas
elementares, “el espacio, la luz y el
orden” segun sus palabras.

Aunque hoy seareconocido junto
aMiesVan der Rohe o Walter Gropius
como pionero de la arquitectura
moderna, ante todo Le Corbusier
impuso sus teorias sobre laformaen
las Artesdecorativas.

En1929,Le Corbusierlanz6,consu
primo Pierre Jeanneret y Charlotte
Perriand, “el Gran Confot” en el Salon
de otofio de Paris. Entre las piezas
expuestas, se encontrabasu célebre
y entonces innovador mobiliario en
acero, cueroy piel.

ESFERA: Metal
CRISTAL: Zafiro antirreflejos
FUNCIONES: Horas y minutos.

EDICION LIMITADA: 5 ejemplares

de la obra de Le Corbusier, exitosa
alianza derelojeriay arquitectura.
Una de las obras mayores de Le
Corbusiery, ciertamente, la primera
estructura de importancia de pos-
guerra es, sin ninguna duda, La Ciu-
dad radiante, unidad de vivienda si-
tuada en Marsella. Aunque fue idea-
da con anterioridad, esta estructura
en hormigon armado bruto (aceroy
hormigén), material predilectode Le
Corbusier, fue construidaentre 1947
y 1952 paraayudar a paliar laencarni-
zadafaltade alojamientos de la épo-
ca. Esteimponente complejode doce
pisos, con una capacidad de aloja-
miento de 1.600 personas, hainspira-
do muchas otras unidades de vi-
viendaen FranciayenBerlin. La [.—"f
unidad de vivienda es un
ejemplo sobresaliente de
aplicacion del Modulor. El
disefio y las proporcio-
nes del Vintage 1945
rinden homenaje a
esta medida antro-
pométrica.

VINTAGE 1945 LE CORBUSIER —MARSELLA

MOVIMIENTO: Mecanicode carga auto-
matica / calibre GP 3300-0078 / 26 rubies
/ 28.800 alternancias hora.

ESFERA: Hormigon
CRISTAL: Zafiro antirreflejos

RESERVA DE MARCHA: 46 horas FUNCIONES: Horasy minutos.

CAJA: Acero / 36,20 x 35,25 mm

EDICION LIMITADA: 5 ejemplares
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OMEGA CONSTELLATION
52.500

"Estamos muy complacidos
con el resultado de la venta del
Omega de Elvis Presley.
Antiguorum se enorgullece de
afadir a su creciente lista de
récords mundiales de relojes
con procedenciaimportante
gue incluyen el Zenith de
Gandh, el Rolex de Steve

- McQueenoel Longines de
Einstein", dijo Evan

~ Zimmermann, Presidentey
CEO de Antiquorum.

Un reloj para un ‘Rey’

I Aunque su precio no vamas alla de los 1,500  F Elvis Presley regalo a un viejo amigo

dolares, Antiquorum lo subasto por 52.500

| Omega Constellation que pertene-
elRock'n'Roll,Elvis Presley,
sevendi6 porlaasombrosacantidad

. dolares, algo mas de
40.000euros, cincovecessuestima-
cion previay unrécord mundial para
esareferencia.

El Omega de Elvis, negro y con
indicacion de calendario se produjo
alrededor de 1960y fue el mas llama-
tivo de los 269 relojes en la subasta
de Antiquorum, en su sede de
Manhattan el pasado junio. El reloj
tiene un movimiento crondmetro au-
tomatico con segundero central y
fechayunacajadeaceroconororosa
chapado. Antiquorum estimo un pre-
cio de salida de 10.000 a 20.000
dodlares, pero las ofertas parala codi-
ciada pieza del Rey del rock 'n' roll
rapidamente escald a un precio de
martillo final de 52.500. El ganador

recibio,ademasdelreloj, unacartade
certificacion de Charlie Hodge, otro-
ra propietario del reloj, un viejo ami-
go y confidente de Presley y miem-
bro de la denominada Mafia de
Memphis.

Al parecer, el viejo amigo del gjér-
cito de Elvis demstré siempre una
"grand admiracion por la pieza: "Va-
rias veces le dije a Elvis lo hermoso
que era su reloj, y le dije:" Uno de
estosdias voy acomprar uno de esos
y Elvis dijo: "Charlie, no tienes que
esperar mas tiempo ", y él me tomo
de la mufiecay me lo regald.”

Mientras que el relojdel Rey obtu-
vo gran parte de la atencion, otros
relojes de la venta se empequefiecia
en términos de ddlares, con los més
altos precios alcanzados enlasubas-
ta, como de costumbre, por las ma-
quinas de Patek Philippe.

el modelo subastado en Nueva York
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314,500

218, 500

134,500

Fabricado en 2001,
vendido 26 de
octubre 2001.
Astronémico,
repeticionde
minutos. Reloj de
pulserade oro
amarillo de 18K con
tourbillon, calendario
perpetuoretrégrado,
fases de lalunay
con la esfera gris.
Acompaiado porla
cajaoriginal y
certificado de origen.

Fabricado enuna
edicion limitada de
75 piezas en platino.
Vendido el 15 de
septiembre 2008.
Excepcional y muy
complicado, grandey
resistente al agua.
Calibre Jaeger-
LeCoultre 177 con
ecuacion del tiempo,
calendario perpetuo
conindicacién
retrogradames, y
afio bisiesto.

Fabricado en 2003,
vendido el 18 de
septiembre de 2003.
Reloj automatico de
pulseraenoro
blanco de 18
quilates con
indicacion de la hora
media, mapa del
cielo nocturno del
hemisferio norte,
fases de lalunay de
la orbita lunar, y el
tiempo del paso de
Sirioy la luna.

Fabricado alrededor
de 2002. Reloj de
pulserade oro
blanco de 18
quilates, engastado
de diamantes en la
cajay la pulsera, con
456 diamantes talla
baguette (aprox.51,9
quilates). El dial
también cuenta con
42 diamantes talla
baguette, de
aproximadamente.
6,2 quilates.

380,500%

242, 500

164,500

Fabricadoen 1992,
vendido 16 de
noviembre 1992.
Extremadamentefino
yraro, astronémico,
repeticiénde
minutos,
automatico.Relojde
pulserade oro
amarillo de 18K con
calendario perpetuo,
indicacion del afioy
laluna. Acompafiado
por caja de caoba
original Patek.

Hecho en 1998.
Relojde pulserade
platino , con crono
ratrapante,
calendario perpetuo,
fases lunares, afo
bisiesto y la
indicacion de 24
horas. Acompafiado
por la caja original de
maderaequipada, y
con el certificado de
origen, e
instrucciones
adicionales.

Fabricado enuna
edicion limitada de
150 piezas en 1996.
Relojde pulserade
oro amarillo de 18K
con tourbillon e
indicador de las 36
horas dereservade
marcha. Viene
acompafado porla
cajaoriginal
equipada, con la
garantia y un
manual de
instrucciones.

Edicion limitada.
Conjunto de tres
relojes de pulserade
platino. Fabricado en
una edicion de 100
juegos alrededor del
afio 2004.
Acompariado porla
cajaoriginal
equipada,
herramientas de
ajuste, asi como un
manual de
instrucciones en
formato CD.
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Hamilton celebra sus 120 anos con la
exposicion ‘A la vanguardia del Tiempo’

La firma norteamericana fabrico en el La Cite du Temps presenta la oportunidad
ano 1973 el primer reloj LED digital de descubrir algunos hitos del cronografo

sicionenlaCité du Temps,
inebra, que va desde el 4 septiem-
bre al 31 octubre, 2012, Hamilton se
alas paginasde suhistoria
de 120 afos parademostrar que siem-
pre ha tenido su ojo puesto en el
futuro.Fundadaen 1892 en Lancaster,
Pennsylvania, la marca ha estado
constantemente alimentada por un
espiritu pionero. Mas de 30 ‘maqui-
nas del tiempo’ guian en esta exposi-
cién a través de un fascinante viaje
por tierra, mar y aire, que conduce a
la actualidad donde los relojes con-
temporaneos combinan tradicién con
modernidad. Conellema‘Nacido hace
120 afos...alavanguardiadel tiempo
desde entonces", la exposicion de
Hamilton presenta una seleccién de
larelojeria, con hitos histéricosy dela
comunicaciéon ndutica en la muestra
de la ciudad suiza.

La pieza mas antigua, un reloj de
bolsillo delafio 1901, cuentalahistoria
de los relojes mas precisos y fiables
de este para el personal del ferroca-
rrilatravés de Américadel Norte,con
las complicaciones que suponia la
vastedad de un territorioy suszonas
horarias. También, dos capitulos de
otra leyenda Hamilton: Un original
cronémetro marino de 1941 junto al
KhakiNavy el 2012 Pioneer, inspirado
enesapiezaparaconmemorarel 120
aniversario. Los crondmetros mari-
nos que Hamilton desarrollé en la
década de 1940 fueron los primeros
en ser creado por la manufactura
moderna. Fueron utilizados por la
Marinade los EE.UU.como unaalter-
nativa a la radio para encontrar su
posicion.

Tambiénse encuentranlos ‘relojes
de las estrellas’, como el Ventura, el
primer relojapilasde 1957, que sigue
siendo popular hoy en dia, con su
distintivo en forma de escudo. La
piezaatrajo laatencién de celebrida-
des: Elvis llevaba el Ventura en la
peliculade 1961, Blue Hawaii. Junto a
estereloj, tambiénencontraremosel
famoso Pulsar Hamilton de 1973, el
primerreloj LED digital. "Nacido hace
120 afos...alavanguardiadel tiempo
desde entonces" Hamilton promete
fascinaraunamplio espectro_ de_VISI— Octubre de 2012.
tantes, que abarcalos coleccionistas
derelojes, los entusiastas de la histo- ' De 09:00h a 18:00h
ria, los gadgets geeks exigentes y La exposicién de la firma relojera norteamericana repasa los grandes = Entrada libre
amantes del disefio atemporal. hitos en la aviacién y la nautica logrados en los ultimos 120 afios.

DONDE
- Citté du Temps, Ginebra (Suiza)

FECHA / HORARIOS
@ Del 4 de Septiembre al 31 de
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Sulzase mantiene Inmune a
la crisis, creciendo al 16%

Las exportaciones del primer semestre se
‘auparon’ hasta el 16,4%

La industria relojera suiza continud
registrando un fuerte ritmo de creci-
miento durante el primer semestre
de 2012, segun el informe mensual
delaFederacion Relojera Suiza (FHS,
en sus siglas en francés). Los "exce-
lentes resultados" ya registrados el
pasado 2011 han sido superados "con
facilidad"y el Sector parece no mos-
trar ningun signo de debilidad por el
momento. El valor total de las expor-
tacionesdelos fabricantes de relojes
suizos ascendian a 10,1 billones de
francos suizos (unos 8.250 millones
de euros) enlos seis primeros meses
de este afio. Unresultado que repre-
senta un incremento del 16,4% res-
pecto al mismo periodo de 2011

El positivoaumento haestado pro-
piciado por el cierre al alza constante
en todos los meses registrados. De
hecho, s6lo el mesde abrilregistré la
poco habitual cifra del 8,5%, puesto
que el resto de meses las exportacio-
nescrecieronal ritmo de dos digitos.
Unhecho aislado que,como explican
desde la FHS, viene propiciado por
un "efecto base muy desfavorable".
Porellado contrario, enjunio se pro-
dujo el mejor rendimiento del afio,
con un repunte del 21,7%.

El Sector sigue teniendo el ‘viento
en popa’,apesar de unaalta base de

comparaciény unentornoeconémi-
codificil. Lasituacion critica que atra-
viesan algunas economias europeas
ylanoticiade unadesaceleracidonen
China parecen no tener efecto sobre
las exportaciones de relojes impulsa-
das por lacreciente demanda, espe-
cialmente en el segmento del gran
lujo. Como consecuencia, latenden-
cia ha dejado atras el objetivo final
anual, que pronosticaba crecimiento,
pero por debajo de los niveles de
201L

Productos
Como es habitual, los relojes de pul-
serarepresentaronlamayor parte de
las exportaciones de maquinaria.. Su
valor total fue de 9,5 millones de
francos, un 16.9% mas que entre ene-
roy junio de 201l La serie de relojes
se mantuvo cercanaal nivel anteriora
14,1 millones de unidades (+1,4%).
Losrelojesfabricados con metales
preciosos registraronlos mayores au-
mentos. El oro, en particular, realizd
unagranactuacion,conloquealapar
con el acero en términos de valor de
las exportaciones a pesar de que el
numero de piezas no es comparable.
El principal crecimiento fue impul-
sado por el segmento de los relojes
que cuestan mas de 3.000 francos

IMPORT. RELOJERIA DE PULSERA / PAISES

B3 HongKong
= USA

Bl china

BB France

5N singapore
— Germany

0N naly

@® Japan

B United Arab Emirates
== United Kingdom
* R

®, South Korea
Z Spain

Cifras en millones de francos suizos.

21754 & +25.7%
1,073.7 €0 +183%
8338 €& +16.2%
614.8 0 9%
539.3 & +67%
536.1 0 +35.7%
535.7 & +86%
504.4 0 +31.3%
404.1 & +13.0%
336.9 @ +16.9%
2269 & +342%
225.0 € +298%
167.9 (] 0.2%

Fuente: FHS

Espania repite el volumen de compras de
2011, ocupando la 132 posicion

EXPORTACION DE RELOJERIA DE PULSERA
PRIMER SEMESTRE 2012 (VOLUMEN)

Units in Changein Mio.of Changein

cts mio. % CHF %
Wrist watches 2.3 +1.0% 1,511.3 +15.2%
Other products 111.2 +15.5%
Total 1,622.5 +15.2%

EXPORT. DE RELOJERIA / MATERIALES

. Units (in

Materials 1'000)
Gold 44.8
Platinum _ 1.0
Silver, gold-plated 0.7
Steel 1,165.4
Gold-steel 92.2
Others metals 306.6
Others 657.2
Total 2,267.9
Fuente: FHS

(precio de exportacion). Aqui, el va-
loraumento un 25,4% conrespectoa
2011l. Los mecanismos que cuestan
menosde 200 francosregistraron un
descenso en el numero de piezas
exportadas (-1,9%), compensado, sin
embargo, por el repunte de la cate-
goriadelos200-500 francos (+11,0%).
La gama media/alta, de relojes de
entre 500 y 3.000 francos, mostra-
ronunaumento mas modesto (+3,4%
en valory +4,7% en volumen).
Elresto de productos exportados
por laIndustria relojera suiza ascen-
dieron a 615,8 millones de francos,
traselevarse el 9,4%respecto al ejer-
cicio pasado. No obstante, en esta
categoria,los suministros (piezas para
lafabricacion derelojes en otros pai-
ses, excluyendo movimientos) en su
conjunto mostraron un descenso del
16,2%, mientras que las exportacio-
nes de movimientos si que se
incrementaron en un 11,5% en térmi-
nosde valor.Por su parte,los desper-
tadoresy demas tipologia de relojes
representaban un bajo valor de 19,0

Changein Mio.of Changein

% CHF %
+20.8% | 519.8 |  +26.8%
+60.1% 433 +43.1%
-22.3% 26| -35.0%
+0.7% 5695 +6.9%
-3.6% 266.5 |  +15.6%
-9.9% 69.3 -0.3%
+6.6% 403 | +15.8%
+1.0% 15113  +15.2%

© NEXOTIME

millones de francos, comparable ala
delafio pasado, mostrando unacaida
del 1,5%.

Repunte de Honk Kong
No todas las regiones del mundo
mostraron el mismo vigor durante el
primer semestre del afio. Sin embar-
go el crecimiento fue evidente en la
mayoriade los principales mercados
delaindustriarelojerasuiza. Graciasa
un repunte marcado, Hong Kong
confirmdé unavez mas su posicionde
liderazgo

Pese a la crisis que nos azota, la
situacion en Europamejordé notable-
mente al final del periodo, pero eso
si, influida por el ‘motor’ que supuso
Alemania durante los seis primeros
meses del afio. Francia perdio terre-
no ligeramente, mientras Italia
registrard un modesto, aunque signi-
ficativoincremento. Espafiasitud en
niveles practicamente similaresalos
del afio pasado, manteniendo su 132
plazaen el ranking suizo. Reino Unido
se mantuvo con tendenciaal alza.
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Grau-Rabat Barcelona
adqguiere laexclusiva
de Harry Winston

Lareciéncreada'jointventure'entre
dos clasicos del Sector catalancomo
Grau y Rabat estrena su estableci-
miento en la avenida Diagonal de
Barcelona con la presentacion del
acuerdo de distribucidon en exclusiva
para Espala de la firma de joyeria 'y
relojeria norteamericana Harry
Winston. Desde laexperienciade las
dosfamiliasjoyeras Grauy Rabat, GR
Barcelonaapuesta por unaatencion
personalizada con disefiosinspirados
por lacreatividad y lamaxima calidad
enlos productos. Especialimportan-
cia tendra el gran taller de servicio
técnico que dispondra de todos los
recursos necesarios para proporcio-
nar"lamejor calidady profesionalidad
en el tratamiento técnico de cada
pieza", segunexplican desdelafirma.

Harry Winston, fundador delacom-
pafiia, dedico su vida a trasladar la

belleza, haciendo de su filosofia de
trabajo la excelencia y el estilo. La
firma americana nacié en manos de
un hombre multifacético: un gemo-
logo, hombre de negocios, filantropo
comprometido, un joyero para las
estrellas.

El diseflador fue el primer joyero
en establecer una relacién con las
estrellas de cine cuando, en 1943,
Jennifer Joneslucié unos diamantes
de corte clasico el afio en que fue
galardonada con el Oscar ala Mejor
Actriz. Desde entonces, han sido nu-
merosas las ocasiones en las que la
firma ha sido protagonista en la al-
fombrarojade premiosinternaciona-
lescomolos Globosde Oro,los Oscar,
o estrenos de peliculas con estrellas
como Natalie Portman, Scarlett
Johansson o Sandra Bullock, entre
otras figuras del celuloide.

La nueva joyeria comercializara los ‘relojes de las estrellas’.

Foto: Peter Chong

La exposicion comenzoé a primeros de septiembre en la boutique madrilefia.

Chopard da por concluida

la exposicion

‘125 anos del

Punzon de Ginebra’

A comienzosdelsiglo XVlllafabrica-
cidnderelojesconocié unaenorme
prosperidad en Ginebra. La calidad
de un movimiento quedaba garanti-
zada en caso de llevar grabado el
nombre de la ciudad. Como expli-
can desde la casa joyeray relojera,
"Sinembargo, unaserie de fabrican-
tes sin escrupulos se iban aprove-
chando cadavez mas de estarepu-
tacion, haciendo constar lamencion
'Geneva'enrelojes fabricados fuera
de este territorio". En 1886, La
Societé des Horlogers de Genéve
que habiasido fundadaen mayo de
1878, solicité al Parlamento de Gine-
bra unaley por la que se crearia un
sello de certificacion: el sello de cali-
dad: el Punzén de Ginebra.

De manera muy parecida a una
Appellationd’Origine Controlée (De-
nominacionde Origen Controlada),
el “Punzén de Ginebra” constituye
unsello de autenticidad y de identi-
dad regional, y al mismo tiempo
representalagarantiadelas mejores
tradiciones suizas de fabricacionde
relojes. Avala el origen de un movi-
miento, suexcepcional nivel de fac-

turay sufiabilidad alargo plazo. Se
trata de un poderoso simbolo de
legitimidad relojera que aporta una
definitiva distincion de rareza y ex-
clusividad. Las marcas que lo osten-
tan forman parte de uncirculo extre-
madamente selecto. Mas que un
mero conjunto de regulacionestéc-
nicas, el punzén de Ginebra repre-
senta la fabricacion artesanal y la
experiencia de los maestros reloje-
ros de Ginebra.

15 calibres de Chopard

Desde 1996, Chopard cuentacon 15
certificacionesensus calibres, entre
ellos:L.U.CLunarOne,L.U.CTonneau,
L.U.CRegulator, L.U.CQuattro,L.U.C
Tourbillon, L.U.C Louis Ulysse
Chopard, The Tribute; L.U.C XPS 125
Aniversario, L.U.C 1860 y el LU.C
Triple Certificacion Tourbillon. Este
excepcional reloj es el Unico en el
mundo que ha recibido al mismo
tiempoel certificado de cronometria
COSC, la etiqueta de la Fundacion
Calidad Fleuriery el selloPunzénde
Ginebra, concedidos por tres orga-
nismosindependientes.

MeisterSinger mostro clasicos
y novedades en Joyeria Yanes

Eldirector de Exportaciondelarelo-
jera pudo comprobar en la joyeria
madrilefiala expectacion porlafirma.
La coleccion expuesta iba desde el
reloj emblema de la firma, el N°Ol,
hastael de mayor complicaciéon como
el Perigraph, sin olvidar novedades
como su primer reloj femenino. La
combinacién entre laexposiciony el
ambiente que serespirabaenlatien-
da Yanes, decorada parala ocasion,
hizo que mas de un cliente se anima-
ra a comprar su primer modelo.
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Omega lanza un nuevo crono
para celebrar el film de ‘O07’

En Skyfall, el nuevo film de la saga
que se estreno este otofio, James
Bond volvera a la pantalla por
enésima vez, con Daniel Craig de
nuevo en el papel del agente secre-
to mas conocido en el mundo. Una
vez mas, el espialucirdunrelojdela
firma Omega, el Seamaster. Para
celebrar su séptima actuacion en
una pelicula Bond, la firma lanza el
reloj Seamaster Planet Ocean 600M
'Skyfall' Edicion Limitada, prepara-
do paralaaventurasubmarina.
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Folch eligid a Jaeger
para presentar ‘El
Artistay la Modelo’

La joven actriz Aida Folch eligio el
Reversolady UltraThinenoroy ace-
ro, de Jaeger-LeCoultre, paralarue-
da de prensa y presentacion de la
pelicula. Folch encarna a una joven
modelo enunainterpretacion exqui-
sitade lanueva peliculade Fernando
Trueba, Elartistay lamodelo. El filme
cuentalahistoriade unviejo escultor
de fama, cansado de la vida y de la
locura de los hombres, que reen-
cuentra, gracias a la llegada de una
joven espafiolaescapadade uncam-
po de refugiados, el deseo de volver
atrabajary esculpirsudltimaobraen
laFranciaocupadade 1943.Modeloy
artista, mientras trabajan, hablan de
todo lo que lesrodea. En la ceremo-
nia nocturna de alfombraroja, laac-
trizlucié un espectacular relojde 1955,
piezaUnicadel museo de lamanufac-
tura suiza, el Haute Joaillerie a
couvercle de Jaeger-LeCoultre.

La actriz de la nueva pelicula de Fernando Trueba lucié dos modelos de la marca.

El futbolista Mata presenta
un reloj a beneficio de la
Fundacion Laureus Espafa

LarelojerasuizalWC present6 ensu
boutique de El Corte Ingles de Cas-
tellana, el reloj IWC a beneficio la
Fundacién Laureus Espafa cuyare-
caudacionseradestinadaal proyecto
“Para Nuestros Héroes” A la presen-
tacion acudieron el futbolista del
Chelsea Juan Mata, el empresario
Rafael Medina, miembro de la Fun-
dacion Laureus Esparia, el Presidente

de la Fundacion, Gabriel Masfurroll,
asicomo el Director General de IWC
Iberia Edouard D”Arbaumont. La
edicion especial del IWC Portofino
Crondgrafo estalimitadaa2.500 pie-
zas y parte de los beneficios de la
venta iran destinados a uno de los
proyectos de la Fundacion en Espa-
fia, el proyecto “Para Nuestros Hé-
roes” de deporte adaptado.

Viceroy presenta importantes novedades para esta temporada.

Munreco cierra con ‘exito’
de ventasy participacion sus
XV jornadas comerciales

Viceroy amplia sus propuestas destinadas al publico
femenino y también las colecciones especiales

El Grupo Munreco, propietario de
las marcasrelojeras Viceroy, Sandoz
y Maurice Lacroix, presentd sus nue-
vas coleccionesenlas XIV Jornadas
Comerciales consecutivasde lacom-
pafia, los pasados dias 12 al 16 de
Septiembre. Clientes de toda Espa-
fia se acercaron hasta las oficinas
centrales situadas en Alcobendas
paraconocerlasnovedadesreloje-
ras del Grupo.

Un afio mas, Grupo Munreco ru-
brica su "exito comercial" en estas
jornadas. Gran afluenciade publico
durante los cindo dias volviendo a
superar las cifras de ventay asisten-

ciade afios anteriores, segun expli-
canlosorganizadores.

Entre lasnovedades destacan las
delamarcaViceroy paralaproxima
temporada, que amplialavariedad
del surtido, se puede destacar el
aumento de accesoriosenlas colec-
ciones especiales, como Fernando
Alonso o Real Madrid.

Ademasde estas colecciones es-
peciales se amplia la gama de las
colecciones de sefiora, con mode-
los mas elegantes y actuales tanto
en correa como en brazalete, y en
las colecciones de parejas, con for-
mas variadas.
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Bulgari Hotels abrira el proximo
establecimiento en Shangail

El nuevo establecimiento esta previsto para 2015 y contard con 120 habitaciones.

Bulgari Hotels & Resorts ha firmado
unconvenio conel Grupo OCT parala
apertura, en 2015, de un nuevo hotel
en Shanghai. Este es el cuarto pro-
yecto de la marca, tras la inaugura-
cionde susestablecimientos en Milan
en 2004, Balien 2006, y Londres, el
pasadojulio.

Ellujoso establecimiento estara ubi-
cado en un extraordinario complejo
metropolitano de Suhe Creek, en el
distrito de Zhabéi, zona protegida 'y
declarada patrimonio cultural, a ori-
llas del rio Suzhéu, con espléndidas
vistas aPudong, el distrito financiero

de Shanghdi. Conocido como «la Ri-
bera Dorada de Shanghai», Suhe
Creek es el distrito mas prestigioso
delaciudad, famoso por suflorecien-
teescenaartistica.

El nuevo alojamiento de la marca
ocuparalosdoce pisos superioresde
un edificio de cuarenta plantas dise-
fiado por la firma de arquitectos
Foster and Partners. De estilo con-
temporaneo, albergaraunafascinan-
te mezcla de tradicion oriental y dise-
fio moderno mediante la yuxtaposi-
cion de arquitecturas nuevas y anti-
guas que reflejaran el estilo del pro-

yecto OCT Suhe Creek, donde edifi-
cios histéricos conviven en armonia
conmodernos espacios comerciales.

Contara conuntotal de cientovein-
te habitacionesy suites—incluyendo
una suite de cuatrocientos metros
cuadrados— ofreceraalgunas delas
habitaciones de mayores dimensio-
nesde Shanghai. El bary restaurante
italiano de laazoteaestadestinado a
convertirse en uno de los puntos de
reunion mas atractivos de Shanghai.
Elhotel también incluira una auténti-
cajoya: un exclusivo restaurante de
altacocinachina.

Josef Ajram,
embajador de
la relojera
Kronos

De padre sirio y madre espafio-
la, Josef Ajram se haconvertido
enunodelos'traders' méasreco-
nocidos del panoramanacional,
trabajo que combinacon su pa-
sion por el deporte, y mas con-
cretamente por el triatléon. Ha
sido el primer espafiol en acabar
elUltraman de Canaday Hawai.
Sin embargo se ha hecho am-
pliamente conocido graciasasu
conocimiento del mercado de
valores, del que incluso imparte
clases paraaquellos que quieran
aprenderlosintrincados 'trucos'
del parquet.

Fruto de esta unién, del de-
portey el azar bursatil, hanaci-
do el reloj '‘Kronos Josef Ajram
Limited Edition". Se tratade una
serie limitada de quinientas uni-
dades que estan numeradas y
grabadas conlafrase favoritade
Josef y que refleja su espiritu
compartido con Kronos: Where
is the limit?

El reloj va provisto de dos
correas, una de siliconanegray
otra hecha con telade nylon de
color grisy negra. La cajaes de
acero con tratamiento IPB ne-
groyfondoroscado sumergible
alOatmosferas. Lamaquina,con
corazonelaborado en cuarzo, tie-
ne las funciones de cronégrafo,
que cuentacon precisionde has-
ta décimas de segundo.

El presidente de la firma, Jean-Christophe Babin, con el piloto Jenson Button.

Tag Heuer entrega al equipo
McL.aren un cronografo por el
‘pitstop’ mas rapido del mundo

Un 'pitstop’se realizaen menos tiem-
po delo que lleva leer esta frase: 2,5
segundos. ;Como celebrar esta proe-
za? Pues ese es el motivo por el que,
durante el Gran Premio de Singapur
celebrado el pasado domingo, la fir-
masuiza, cronografo oficial del equi-
po de Férmula 1 Vodafone McLaren
Mercedes, regalé unrecordatorio del
valor del tiempo a los 25 mecanicos
responsables del pitstop masrapido
delmundo:logrado en menosde 2,5
segundos. Segun el presidente de la
firmarelojera, Jean-Christophe Babin,
"este récord esincreible, no sélo por
el propio resultado alcanzado sino
también porque demuestra el mis-

mo control del tiempo y de la preci-
siobn que comparten el equipo
Vodafone McLaren Mercedes y Tag
Heuer como socio desde hace més
de 25 afios". Jenson Button sefal6:

“UnaparadaenFormulaleslarepre-
sentacion perfecta de la gran labor
de un equipo. Cada movimiento ne-
cesita estar perfectamente
sincronizado paraque seaun éxito. Si
unsolo movimiento nolo esta, enton-
ceselrestono funciona. Conseguirlo
se ha convertido en una especie de
arte y estoy increiblemente orgullo-
so de que el equipo Vodafone Mc-
laren Mercedes haya trabajado tan
duro para ser el mejor en el pitlane".
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