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(Umendii-cultura

o veilamos venir desde hace tiempo,
pero cada vez parece estar mds en
boca de todos. Podriamos decir que
si el agricola fuese un sector como
el de la moda, el almendro seria
ahora mismo el It Tree, o lo que viene a ser lo mis-
mo, el cultivo del que todo el mundo habla.
&Y qué tiene que ver el aimendro con el olivo? Pues, al
parecer, mucho mds de lo que se desprende a simple
vista. Precisamente, este tema fue el eje central de
“La almendricultura como alternativa y complemento
a la olivicultura”, el didlogo on line organizado por
Juan Vilar Consultores Estratégicos que se celebrd la
pasada semana. En €l se resaltaron datos muy curio-
s0s como, por ejemplo, que en 2019 se plantaron cer-
ca de 70.000 hectdreas de almendro en todo el mun-
do; 0 que para 2021 se prevé una produccién de 1,6
millones de toneladas de almendra, lo que supondra
un crecimiento del 33% en tan sélo dos anos.
También se expusieron en el encuentro otros deta-
lles que invitan a la reflexién: Espafia es el mayor im-
portador y a la vez el pais con mayor superficie de
almendro en el mundo, seguido de Estados Unidos
y Australia. Sin embargo, el pais nortemericano
cuenta con una Interprofesional, la California Al-
mond Board, que invierte 100 millones de ddlares
anuales en promocionar sus almendras en el resto
de paises consumidores, siendo India uno de los ni-
chos de mercado mds importantes.
Las buenas perspectivas econémicas y de expan-
sién que tiene actualmente el cultivo del almen-
dro estdn incentivando su implantacién en nue-
vas zonas de cultivo que presentan unas condi-
ciones mds adecuadas para la obtencién de bue-

Py Pandisa, Peivamil; Peivagicl

nos niveles productivos, como es el caso de la
provincia de Jaén.

Sobre esta alternativa, Pablo Vega, director gene-
ral de CBH, recalcé la evolucién que estdn experi-
mentando los cultivos hacia la mecanizacién y la
reduccién de costes en la produccién, donde el
almendro es un ejemplo a destacar. Por no hablar
de los precios de la almendra en origen, donde la
marcona -quizds la variedad mds cotizada- ha lle-
gado a situarse enlos 8 €/kg.

Aunque probablemente fue Antonio Jiménez, di-
rector general de DAFISA, quien dio en el clavo:
“El sector del olivar tiene que trabajar en el au-
mento del consumo y debe aprender de la labor
realizada en Estados Unidos, que estd trabajando
muy duro en torno a la comercializacién, con una
implicacién muy directa por parte del agricultor.
Creo que puede ser la linea a seguir en la olivicultu-
ra”, concluyé durante su participacion. Jiménez
asegurd que en el sector californiano de la almen-
dra existe una gran cohesidn, y que ahf reside la
fuerza de su proyeccién a nivel mundial, a diferen-
cia del sector olivicola en general -y del espafiol en
particular me atreverfa a decir- donde nunca pare-
ce llover a gusto de todos. ;O donde quizas llover
si que sea lo Unico que ocurre a gusto de todos!
Pero bien es cierto que cuando unos reman hacia
un lado, los vecinos parecen encaminarse hacia el
contrario y, separados, poco podemos conseguir.
Asi que igual da la olivicultura que la almendricul-
tura cuando la tnica cultura que deberiamos prac-
ticar es la de la unién. Porque no es un tdpico, la
unién hace la fuerza y en tiempos como los que
atravesamos nos hace mds falta que nunca.
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“El arte del saber hacer”,
nueva campaia del MAPA
para fomentar el consumo de
alimentos espaiioles

El Ministerio de Agricultura, Pescay
Alimentacion (MAPA) ha puesto en marcha una
campafa para fomentar el consumo de los
“Alimentos de Espafia”, en la que se destaca la
calidad de los productos agrarios y pesqueros, al
tiempo que se homenajea a agricultores,
ganaderos y pescadores por su esfuerzo diario y
que, junto al resto de la cadena alimentaria, han
garantizado el abastecimiento de alimentos en
esta crisis sanitaria. Bajo el lema “El arte del
saber hacer”, esta iniciativa se desarrollara en
prensa, Internet, cines y publicidad exterior.
Con esta campafia, segun ha precisado el
Ministerio, se llama la atencién sobre la
excelente calidad de los alimentos espafioles,
con especial referencia a los de temporada y
proximidad, asi como aquellos que se han
visto especialmente afectados por el cierre del
canal Horeca.

La campafa de #AlimentosDEspafia en redes
sociales tendrd como uno de sus objetivos el
fomento de estos productos mas afectados por
el cierre. Para ello se seguira divulgando el
mensaje #Alimentdisnuestravida, que ha estado
presente en diferentes plataformas sociales en
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Uceite de eliva

Precios sostenidos ante la ausencia
de demanda en los mercados oleicolas

I ministro de Agricultura, Pesca y R
Alimentacién, Luis Planas, anun- osa

ciaba el pasado 4 de junio un pa-
quete de 10 medidas para trabajar ya de cara
a la préxima campafa 2020/21 con el fin de
asegurar la viabilidad y el futuro del aceite
de oliva espafiol. Entre ellas figura un siste-
ma de autorregulacién voluntaria de la pro-
duccidn para las cooperativas con objeto de
inmovilizar hasta el 10% de su produccién
cuando las disponibilidades para una campa-
fia sean muy elevadas, que redundaria en estabilidad de precios, asf
como una norma de comercializacién para regular la produccién de
aceite de oliva que, segin el MAPA, inmovilizarfa parte del aceite de
oliva producido durante un periodo de tiempo determinado.

Jaén

EnJaén-al igual que en el resto de plazas- los mercados muestran coti-
zaciones sostenidas ante la ausencia de demanda. El lampante parece
haber tocado fondo y aparenta mas firmeza al ser la categoria mas de-
mandada, situdndose esta semana a 1.600 €/t. El virgen, por su parte,
se establece a 1.700/1.750 €/t.; mientras que el AOVE lo hace a
1.900/2.000 €/t.; y el refinado, a 1.650 €/t.

Cérdoba

Mercado muy parado que se caracteriza por un aumento de deman-
da de lampante con respecto a la semana anterior debido a que la
produccién ha retirado algo mds de oferta a la espera de la activacion
del almacenamiento privado. Los AOVEs siguen saliendo en partidas
muy puntuales a 1.900/2.000 €/t. El resto de cotizaciones se mantiene
en los mismos niveles, con el lampante cotizando a 1.630 €/t; el vir-
gen, a1.700/1.800 €/t.; y el refinado, a 1.640/1.650 €/t.

Moliterno
Broker

Aceite de oliva a granel

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Tberia de Aceites

Sevilla

Semana tranquila en la que destaca el aumen-
to de la oferta y la demanda de lampante,
que cotiza a 1.650 €/t.; mientras que el virgen
se sitUa a 1.700/1.750 €/t.; el virgen extra, a
2.000/2.250 €/t.; y el refinado, a 1.670/1.680 €/t.

Malaga

Mercado con muy poca operatividad y pre-
cios orientativos que se intentan ajustar a la
escasa demanda existente. Asi, el lampante
permanece a 1.600/1.650 €/t.; el AOVE, a 2.000/2.100 €/t.; y el virgen

sigue sin mostrar precio.

Castilla-La Mancha

Semana tranquila, siguiendo la misma ténica de las semanas prece-
dentes, con previsiones que auguran una campafa récord. En este
contexto, el virgen cotiza a 1.800/1.850 €/t.; y el virgen extra, a
2.100/2.200 €/t.

Tarragonay Lérida
Mercado sin operatividad en el que los AOVEs frutados con DOP
Les Garrigues y Siurana se mantienen a 2.300 €/t.

Extremadura

Mercado tranquilo, con una demanda y una oferta mds estables. Se
paraliza la tendencia a la baja, con el lampante cotizando a 1.600/1.650
€/t.; el virgen, a 1.700/1.750 €/t.; y el virgen extra, a 1.900/2.300 €/t.

Valencia
Mercado mds animado en el que el lampante y el refinado se ofer-
tan a1.650 €/t.; el virgen, a 1.700 €/t.; y el virgen extra, a 1.850 €/t.
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Tunez registra récord de
exportaciones de aceite de oliva
con 190.000 t. hasta abril

Las exportaciones tunecinas de aceite de
oliva registraron una cifra récord entre no-
viembre de 2019 y abril de 2020 con 190.000
toneladas por valor de 1.149 millones de di-
nares (356,19 millones de euros), el 80% de
las cuales se destiné al mercado de la Unidn
Europea (UE), seguin ha informado la Oficina
Nacional del Aceite de Oliva (ONH).

El organismo ha explicado que el merca-
do de exportacién de origen tunecino ha
funcionado muy bien debido principal-
mente al interés de cerrar operaciones en
el mercado oleicola antes de que se inicia-
ra la crisis del coronavirus. Segun ha preci-
sado, la propagacién del virus hasta ahora
ha sido bastante lenta en Tunez gracias a
las medidas sanitarias que el Gobierno
adoptd de inmediato y a que el sector olei-
cola ha sido considerado entre los secto-
res econémicos afectados por la continua-
cién de las actividades durante el periodo
de confinamiento.

Otras medidas adoptadas por el Gobierno
-y principalmente la ayuda para el almacena-
miento privado-, asi como el buen compor-
tamiento de las exportaciones de origen tu-
necino, provocaron una caida a corto plazo
en el suministro de aceite de oliva desde es-
te pais.

Segun la ONH, la activacién de las medidas
de almacenamiento privado afectaron a un
volumen de 46.000 t. para las licitaciones de
los meses de febrero y marzo, a la espera de
los resultados de la tercera y ultima licita-
cidn, lo que supuso una recuperacion de los
precios entre los meses de febrero y abril en

los mercados nacionales.

Respecto al mercado internacional, el or-
ganismo tunecino ha precisado que los
precios en las Ultimas semanas contindian

con una ligera caida en Espafia. A su juicio,
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la situacion de las grandes existencias en
Espafia sigue condicionando el mercado
mundial de aceite de oliva, con perspecti-
vas de excelente produccién para la proxi-
ma campania.

La ONH ha detallado que el Consejo Ole-
icola Internacional (COI) apunta a una cai-
da en mayo de 2020 en el precio del aceite
de oliva virgen extra espafiol por debajo
de 2 euros/kg., “lo que podria desencade-
nar una nueva ola bajista, especialmente si
se confirman las buenas previsiones de
produccién”. En su opinién, los buenos
volimenes de ventas generales en Espafia
durante el afio no logran mejorar los pre-
cios, presionando a todo el sector del acei-
te de oliva.

Asimismo, este organismo ha resaltado
que la crisis sanitaria estd causando trastor-
nos en los mercados internacionales, asi co-
mo una caida en el consumo debido al cierre
de restaurantes y la contraccidon del turismo
en todo el mundo.

También ha recordado que hasta abril la
produccién europea de aceite de oliva se
situé en 1,89 millones de t. y el Ejecutivo
comunitario prevé que la produccién euro-
pea de aceite de oliva se situe en 1,9 millo-
nes de t. (-15,7%); el consumo en 1.382.695
t. (-4,1%); y las existencias finales de campa-
fia en 693.113 t. (-11,5%).

China se decanta
por el aceite de
oliva espanol

En la dltima campafia 2018/19 mas del
97,3% de las importaciones chinas de aceite
de oliva procedieron de los paises de Ia
Unién Europea (UE) con Espafia a la cabeza
(el 84,2%, 41.244 toneladas), seguido de Italia
(el 11,9%, 5.832 t.), segiin datos del Consejo
Oleicola Internacional (COI).

China representa en tormo al 4% de las impor-
taciones mundiales de aceite de oliva situdndo-
se en sexto lugar por detras de Estados Unidos,
con el 36%; la Unidn Europea, con el 15%; Brasil,
con el 8% Japdn, con el 7% y Canada, con el 5%.
Entre los seis alcanzan el 75% de las importacio-
nes mundiales. El resto de paises importadores
se encuentran por debajo del 4%.

Las importaciones de aceite de oliva y acei-
te de orujo en China han aumentado un 16,1%
durante la dUltima campafia. Segun el CO|, el
mercado del aceite de oliva en el gigante asid-
tico ha mantenido un fuerte crecimiento du-
rante el periodo comprendido entre 2014/15y
2018/19. En esta Ultima campana se alcanza-
ron las 48.986 t., lo que supone un 36,5% mas
que en la campana 2014/15.

Durante las ultimas seis campafas, Espa-
fia, con un incremento del 17,3% respecto a la
temporada anterior; e Italia, con una subida
del 23,0%, son los dos principales proveedo-
res de China, sumando entre los dos el 96,1%
del total de las importaciones, mientras que
el resto de paises se situa por debajo del 1%.

En cuanto a los volimenes por categorias de
producto, el 70,3% del total de las importaciones
corresponden a aceites de oliva virgenes (34.436
t.), el 23,3% a aceites de oliva (11435 t.) y el 6,4%
restante a aceites de orujo de oliva (3.115 t.).

Este organismo ha resaltado que la evolucién
de las importaciones de aceites de oliva virge-
nes presenta una tendencia positiva en la Ultima
campanfa y el volumen importado ha aumenta-
do un 22,6% si se compara la campaina 2018/19
con la 2014/15, en la que representaban el 78,3%
deltotal delasimportaciones.



Planas anuncia un paquete de medidas para
asegurar la viabilidad del sector oleicola

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacién, Luis Planas, ha anunciado un paquete
de 10 medidas para trabajar ya de cara a la
préxima campaia 2020/21 con el fin de ase-
gurar la viabilidad y el futuro del aceite de oli-
va espafiol. Segiin han destacado desde este
departamento, el sector estd sumido en un
desajuste estructural entre la oferta y la de-
manda que ha llevado a una crisis de precios
y una pérdida de rentabilidad, de la que el oli-
var tradicional es el mds afectado.

En rueda de prensa para hacer un balance
de las reuniones celebradas la pasada sema-
na con el conjunto del sector oleicola, Planas
ha sefialado que, dada su situacion critica y la
urgencia de las medidas a tomar, estd dis-
puesto a asumir el liderazgo “de una apuesta
optimista por el futuro del sector”.

Entre las medidas propuestas figura un siste-
ma de autorregulacion voluntaria de la pro-
duccidn para las cooperativas -que suponen el
67% de la produccién de aceite de oliva- para
inmovilizar hasta el 10% de su produccién
cuando las disponibilidades para una campa-
fia sean muy elevadas que redundaria en esta-
bilidad de precios; una norma de calidad para
fomentar la cosecha temprana, practica que

influye en una menor produccidén, pero de
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mayor calidad; y una norma de comercializa-
cién para regular la produccion de aceite de
oliva (prestaciones en forma de producto ela-
borado), ya que, segtin el Ministerio, se podria
inmovilizar parte del aceite de oliva producido
durante un periodo de tiempo determinado.
También se recoge una nueva norma de eti-
quetado para el aceite de oliva, que diferencie
el virgen extra obtenido a través de sistemas
de produccidn ligados al olivar tradicional, de
gran valor social y medioambiental; una nueva
norma de calidad para el aceite de oliva. Real
decreto que ya esta en tramitacién y cuyo obje-
tivo es mejorar la calidad y trazabilidad del acei-
te de oliva y reforzar su control; aumentar la
dotacién presupuestaria para realizar mas cam-
pafas sobre todo en la UE y en mercados ter-
ceros para difundir el aceite de oliva, producto
muy saludable y emblema de la Dieta Medite-

Termobatidora
Caldera de Biomasa

ALMAZARA MOVIL ECOLAGICA

rranea; y apoyar las externalidades positivas del
olivar tradicional a través de la ayuda bésicaala
renta de la nueva PAC y mediante los ecoes-
quemas aplicables alos cultivos lefiosos.

Finalmente, se desarrollard un programa
especifico de apoyo al sector del aceite de oli-
va en la futura PAC dotado con fondos del pri-
mer pilar y con medidas, similares a las del sec-
tor del vino, con capacidad de regular la ofer-
ta, asi como para incentivar la calidad y la pro-
mocidn; se prevé incrementar la superficie de
olivar ecoldgico en 2030 en el marco de la
nueva PAC con incentivos que permitan, al
menos, triplicar la superficie de olivar ecoldgi-
co en el horizonte 2030; y apoyar la reestruc-
turacién del olivar tradicional para reducir los
costes de produccidn. Estas explotaciones es-
tan muy atomizadas y dispersas. A través de
los fondos del desarrollo rural se puede incen-
tivar cambios estructurales que pongan en va-
lor su produccidn y aminoren sus costes.

En la ronda de contactos han participado
las organizaciones profesionales agrarias
(Asaja, COAG y UPA), Cooperativas Agro-ali-
mentarias, la Interprofesional del Aceite de
Oliva Espafiol, el sector industrial y la Secto-
rial Nacional del Aceite de Oliva Virgen con
Denominacién de Origen Protegida, asi co-
mo el sector de la aceituna de mesa (Aseme-

sa e Interaceituna).
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ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

ARAGON
Virgen extra (DOP Bajo Aragén)

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP Garrigues) frutado
Virgen extra (DOP Garrigues) dulce

Virgen extra (DOP Siurana) frutado
Virgen extra (DOP Siurana) dulce

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

EUROS/T.
SEMANA
1/7 junio ‘20

(Cierre dia 28 mayo ‘20)
€/t

1.600
1.700/1.750
1.900/2.000

1.650

1.600
1.700/1.800
1.900/2.050
1.640/1.650

1.600
1.700/1.750
2.000/2.250

1.650

1.600
1.700/1.750
1.900/2.000

1.600/1.650
Sin oper.
2.000/2.100

Sin oper.

1.800/1.850
2.100/2.200

2.300

Sin oper.

2.300

Sin oper.

1.600
1.700
1.850
1.600

1.600/1.650
1.700/1.800
1.900/2.300

EUROS/T
SEM
8/14 jun ‘20

(Cierre dia 4 junio 20)

€/t

1.600
1.700/1.750
1.900/2.000
1.650

1.630
1.700/1.800
1.900/2.000
1.640/1.650

1.650
1.700/1.750
2.000/2.250
1.670/1.680

1.600
1.700/1.750
1.900/2.000

1.600/1.650
Sin oper.

2.000/2.100

Sin oper.

1.800/1.850
2.100/2.200

2.300

Sin oper.

2.300

Sin oper.

1.650
1.700
1.850
1.650

1.600/1.650
1.700/1.750
1.900/2.300

agroisa com

tratamlento-g adecuacion postcosecha del fruto




Ulceites de cuwjo

Ulceites de semillas.

SEVILLA

SEVILLA

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

4.000

3.800

3.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
177 junio 20 ~ 8/14 junio 20
(Cierre dia 28 mayo ‘20)  (Cierre dia 4 junio ‘20)
ANDALUCIA €. €/
Refinable, base 10° 620/630 620/630
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 920/930 920/930

ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)

Crudo 700 700

Refinado 800/810 800/810
ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)

Crudo 715 715

Refinado 760 760
ACEITE DE SEMILLAS

Refinado 800/810 800/810

Oleinas de aceite de girasol-soja 450/460 450/460

Oleinas de orujo 500/550 500/550

Acidos grasos de oliva 850/890 850/890

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€Jt.* Aceite de oliva (virgen)

2019
1.886 1.886 1.864 (507
[ L] ) L ]
2020 477 1.764
- 1.743 1739

33semanade  4%semanade  1%semanade 2%semanade
mayo. mayo junio junio

(* Media ponderada a nivel nacional).

1.600

1.500

1.400

1.300

1.200

1.100

1.000

900

700

600

500

€t. * Aceite de girasol (refinado)

2020

75 795 805 805
° L] L J
745 745 =8 750

2019

3semanade  42semanade  1%semanade  2%semanade
mayo mayo junio. junio

CULEUM

WORLD'S TOP100

EXTRA VIRGIN
OLIVE OILS

\/
/\

¢TODAVIA NO TIENES ENTRE TUS MANOS
LOS 100 MEJORES AOVES DEL MUNDO?
COMPRA TU GUIA EVOOLEUM 2020

www.evooleum.com/guia
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S

Uceites y Grasas

induwstriales
MADRID SEBO FUNDIDO
BARCELONA SEBO FUNDIDO

SEBO FUNDIDO, Extra-fancy
SEBO FUNDIDO, Fancy

GRASA ANIMAL 3° (origen)
GRASA ANIMAL 5° (origen)
MANTECA DE CERDO 1°/3° (origen)
ACEITE DE COCO (refinado)
ACEITE DE LINAZA (refinado)
ACEITE DE MADERA

ACEITE DE RICINO

ACEITE DE PATA DE BUEY
ACEITE DE PESCADO refinado
GLICERINA BIDESTILADA
GRASA ANIMAL DE CORTEZAS

DE CERDO < 5° (destino)

. Morales Nayas

comercial aceitera s.l.u
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EUROS/T.
SEMANA
1/7 junio ‘20
(Cierre dia 28 mayo ‘20)

€/t
s/c
s/c
645
630
670
660
815
1.050
1.158
4.850
s/c
4.010
1.110
1.050

680

Paraje El Alon n°5
(Apartado de Correos n°4)
14860 Dona Mencia (Cordoba)

CEMANA
(Cierre dia 4 o 20

€/t

s/c

s/c

645

630

670

660

815

1.050

1.158

4.850

1.350

4.010

1.110

1.050

680

Tel.: 957 767 009 /957 676 044
Movil: 686 965 465
j-morales.navas@gmail.com

*Precios orientativos.



y_

EUROS/KG. EUROS/KG.
-4 -4 SEMANA S N
Mercade intennacional g SN,
(Cierre dia 28 mayo ‘20)  (Cierre dia 4 junio ‘20)
ACEITE DE OLIVA virgen extra s/c s/c
IMPERIA ACEITE DE OLIVA refinado s/c s/c
ACEITE DE ORUJO refinado s/c s/c
ACEITE DE CACAHUETE refinado s/c s/c
ACEITE DE GIRASOL refinado s/c s/c
ACEITE DE MAIZ refinado s/c s/c
ACEITE DE SOJA refinado s/c s/c
(Precios por cisternas completas, pago
contado, excluidos portes e IVA en la
C. Comercio de Imperia)
NORTE DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,20/3,30 3,20/3,30
PUGLIA& ACEITE DE OLIVA refinado 1,80 1,75
ACEITE DE ORUJO refinado 1,05 1,05
CALABRIA ACEITE DE GIRASOL refinado 0,82 0,84
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 0,69 0,71
ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,88 1,90
SUR DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,05 3,05
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen s/c s/c
ACEITE DE OLIVA refinado 1,55/1,60 1,55/1,60
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 1,78/1,85 1,78/1,85
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,40/2,60 2,40/2,60
TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado 1,73/1,77 1,70/1,75
GRECIA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta s/c s/c
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 2,25/2,35 2,25/2,35
(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)
PRECIOS DEL SEGURO DE CAMBIO (4 de junio de 2020) Euro
(Prima que se paga sobre el cambio del dia) e v T 166,386
ines %) A BIneses (@ (S Lira italiana............... 1.936,270
Escudo portugués......... 200,482
Compra Venta Compra Venta Compra Venta Compra Venta Dracma grego............. 340,750
COrona NOMUEEA .........eues 168,47 21857 346,87 386,07 538,67 613,17 1.103,87 1.21837 F'?”'”
Dolar canadiense .........u.s 2501 3291 4841 56,71 7961 8821 162,11 17511 Bc?lar )
Olar Canadé
DOlar EEUU wouvvvevveeveranns 2340 26,70 4350 4690 71,70 7520 13330 140,30 Yen Japongs. ......ceeeenen. 121,54
FIANCO SUIZO v 518 09 808 -358 1328 838 2458 -1508 | COMONASUECA........... 10:258
; ) Corona checa...........o..... 26,66
Libra esterlina . 620 12,70 1520 20,60 26,10 31,90 53,10 62,20 T — 0,890
|GV — -0,95 7,29 041 884 -1,29 7,45 0,37 12,78 Franco SUizo........c.ccoeuenae 1,079
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Un total de 77 muestras optaran a
los galardones de Ecotrama 2020

Una finca ecoldgica situada en la Sierra
de Cérdoba acogera el préximo 12 de ju-
nio la cata de la XIX edicién del Concurso
Internacional de Aceite de Oliva Virgen
Extra Ecoldgico Ecotrama 2020. Debido
al COVID-19, el evento se celebrard al aire
libre, con aforo limitado, manteniendo
las distancias y medidas de seguridad es-
tablecidas. A esta edicién han concurrido
un total de 77 muestras, pertenecientes a
59 almazaras.

Este concurso, organizado por Ecovalia
y la Diputacién de Cdrdoba con la colabo-
racion de la Asociacion Espafiola de Muni-
cipios del Olivo (AEMO), se ha reinventado
ante la situacion generada por el COVID-
19. Asi, como novedad, este afio tendrd lu-
gar donde nace el aceite de oliva virgen
extra ecoldgico: entre olivos centenarios
ecoldgicos.

Ademas de reivindicar la sostenibilidad y
el valor de los aceites ecoldgicos, el concur-
so se adapta a las medidas de proteccién
necesarias que la situacién actual deman-
da. Alli se daran cita un total de seis catado-
res, bajo la direccién técnica de José Maria
Penco.

Las muestras nacionales proceden de
10 Comunidades Auténomas: Andalucia,
Castilla-La Mancha, Extremadura, Ma-

drid, La Rioja, Valencia, Pais Vasco, Catalu-
fia, Navarra e Islas Baleares. En el ambito
internacional se han recibido muestras
de Tunez e Italia.

El presidente de Ecovalia, Alvaro Barre-
ra, ha asegurado que, pese a la situacion
generada por el COVID-19, “lejos de supo-
ner un obstaculo para la participacion, co-
mo ha sucedido en otras citas internacio-
nales, Ecotrama ha mantenido el ritmo de
los ultimos afios, prueba de que es una ci-
ta plenamente consolidada. El sector ha
demostrado que, pese al estado de alar-
ma, ha seguido un ritmo imparable”.

Ecotrama 2020 concederd los premios
Ecotrama Gran Oro a los aceites que supe-
ren los 90 puntos en la cata; Ecotrama
Oro a los aceites que consigan entre 80 y
90 puntos en la cata; y Ecotrama Plata a
los que oscilen entre 70 y 80 puntos. Ade-
mas, el Premio Especial Diputacién de Cor-
doba se otorgard al aceite cuya muestra
consiga la mayor puntuacién del concur-
so. También se reconocerd con una men-
cién especial a las marcas que obtengan
mas puntos en Frutado Verde, Frutado
Maduro y, como novedad, un reconoci-
miento al gran volumen ecoldgico (mini-
mo 15.000 l.), asi como otros reconoci-
mientos al disefio y sostenibilidad.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

comercial

en aceites

GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

MERCACEI SEMANAL « 8/14 JUNIO 2020

MATERIAS PRIMAS PARA
piensos,
campuestes
PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica) .....cccccoeuvuuneee. 334
Harina de girasol (integ.) (abril) ...coceevceerunneeee 167

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). s/c
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 177
Trigo panificable 215
Trigo forrajero (puerto destino) 207
Cebada cervecera 156
Cebada dos carreras 156
Colza (puerto destino) 262
Guisantes 245
Centeno s/c
Harina de girasol (pellets) 190
Harina de girasol (alto proteico) 237
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a 858,00
centavos de délar por bushel; la tltima se-
mana cerré a 849,25,

@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 285,60 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 282.40.
@ Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 27,90 centavos
de ddélar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de 27,56.

@ Precios: Futuros julio.

Maiz: Terminé la semana a 324,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 320,50.
@ Precios: Futuros julio.



La influencia de Elevados niveles de prays esta
campana: evolucion en Andalucia

las altas
temperaturas
sobre plagas
como praysy la
mosca del olivo

El factor climatico que mayor influencia
ejerce sobre el desarrollo de las plagas de los
cultivos es la temperatura. Cuando ésta alcan-
za valores extremos acttia como un factor im-
portante de reduccidon de poblaciones, produ-
ciendo un considerable porcentaje de mor-
tandad sobre los distintos estadios de desa-
rrollo de las plagas (huevo, larva, pupa o crisé-
lida y adulto). En otros casos, las altas tempe-
raturas ayudan a un rdpido desarrollo de la
plaga, seguin ha informado la Red de Alerta e
Informacion Fitosanitaria de Andalucia (RAIF).

En el cultivo del olivar, plagas como Prays
oleae o la mosca del olivo (Bactrocera oleae)
también se ven muy influenciadas por las al-
tas temperaturas. Asi, segin la RAIF, con
temperaturas superiores a 30°C y humeda-
des menores al 20% se dificulta la entrada de
las larvas de prays en los frutos (generacion
carpdfaga); e idénticas temperaturas y hu-
medades superiores al 70% provocan la
muerte de los huevos.

Cabe recordar que en esta campafia se estd
detectando una cantidad nunca vista hasta la
fecha de prays, que podria afectar hasta al
50% de la flor del olivo y ocasionar pérdidas en
la préxima cosecha, segin han alertado des-
de algunas organizaciones agrarias.

En el caso de la mosca del olivo, temperatu-
ras superiores a 30° C limitan decisivamente
los distintos estados de desarrollo del insecto,
disminuyendo la viabilidad de los huevos y de
las larvas de primera edad. En este sentido,
temperaturas superiores a 34-35° C producen
la mortalidad de los huevos; mayores de 30° C
provocan la muerte de las larvas (sobre todo
las pequerias); temperaturas de mas de 36° C
ocasionan la muerte de las pupas; y por enci-
ma de los 40° Cya no sobreviven los adultos.

La Red de Alerta e Informacidn Fitosa-
nitaria de Andalucia (RAIF) ha analizado la
incidencia de la polilla del olivo en las dis-
tintas zonas olivareras de la Comunidad.
Asi, el organismo andaluz ha explicado
que esta semana aun esta desarrollando-
se la generacién antdfaga en zonas tardi-
as con floracidn poco avanzada, mientras
que la generacién carpdfaga estd en ple-
no desarrollo, principalmente en las pro-
vincias occidentales, mas adelantadas fe-
nolégicamente, que se encuentran en
“G2” (Fruto cuajado).

\

Un ejemplo Ele

confianza, garantia
y alta rentabilidad

o

IBERICA

ZIMENDUNI

amenduni.com

La RAIF ha destacado que en esta cam-
pafia, en general, se dan niveles elevados
de capturas y formas vivas (en ambas ge-
neraciones), aunque el momento en el
que se encuentra la plaga difiere bastante
de una provincia a otra.

En cuanto a las capturas de adultos, és-
tas son muy variables, destacando Sevilla,
que alcanza una media provincial de 128
adultos/trampa y dia; Cérdoba, con 54; y
Huelva, con 45.

Segun ha precisado la RAIF, se estan
realizando muestreos en los frutos cuaja-
dos para valorar los indices de formas vi-
vas de la generacién carpdfaga en todas
las provincias a excepcién de Granada;
principalmente en Huelva, Sevilla, Cérdo-
ba y Cadiz, y en menor medida, en Mdla-
ga y Jaén, que presentan ain zonas mas

tardias que estan en la generacién anté-

faga. En concreto, los mayores indices se
registran en Sevilla, Huelva y Cérdoba,
con un porcentaje medio provincial de
aceitunas con prays vivo del 52%, 53% y
46%, respectivamente; seguidas de Jaén
con un 27%, donde destacan las zonas
biolégicas de Sierra Morena, Campifia
Norte y Loma Baja.

Asimismo, el porcentaje de huevos
eclosionados respecto a los vivos esta en
aumento, destacando Huelva y Sevilla
con un 19% y 18%, respectivamente, segui-
das de Cérdoba con el 9%. En cuanto al
porcentaje de huevos vacios, destacan
Sevilla, Huelva y Cérdoba, con un 26,19y

12%, respectivamente.

Tratamiento

En caso de adoptar la decisién de contro-
lar su poblacién mediante tratamiento fi-
tosanitario, la RAIF ha subrayado que hay
que tener en cuenta que el Reglamento
de Produccidén Integrada de olivar con-
templa como momento de intervencién
aquel en que se alcance/supere un 20% de
aceitunas con prays vivo y en torno a un
20% de huevos eclosionados respecto a
los vivos.

A su vez, recomienda evaluar la inci-
dencia en cada parcela para determinar
el momento dptimo de intervencidn, en
caso necesario; y ha indicado que es nece-
sario tener en cuenta las altas temperatu-
ras dentro de la estrategia de control, ya
que limitan la viabilidad de la puesta y
pueden provocar una mortandad de hue-
vos considerable.

También ha resaltado que las condicio-
nes ambientales condicionan claramente
la supervivencia y actividad de este agen-
te, por lo que las altas temperaturas y la
baja humedad limitan la viabilidad de las
puestas; mientras que si por el contrario
son suaves favorecen su desarrollo, pene-

trando la larva en el fruto.
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La "nueva normalidad” en la hosteleria
que afecta a las aceitunas de mesa

Tras la llegada del coronavirus, todos los
sectores tienen que adaptarse a la “nueva
normalidad” y en el caso de la hosteleria, en
concreto de la aceituna de mesa, el nuevo es-
cenario trae consigo algunos cambios respec-
to al modo de servir este producto. La DOP
Aceituna Alorefia de Mdlaga aclara las limita-
ciones que afectan a la aceituna de mesa en
las diferentes fases de la desescalada.

Las fases 1y 2 de la desescalada traen consi-
go la apertura de las terrazas y establecimien-
tos dedicados a la hosteleria con ciertas limita-
ciones. Una de estas limitaciones es la prohibi-
cién de compartir platos entre los distintos co-
mensales, tal y como recoge el articulo 18.3 de
la Orden SND/414/2020 de 16 de mayo, para la
flexibilizacion de determinadas restricciones
de dmbito nacional establecidas tras la decla-
racion del estado de alarma en aplicacion de

la fase 2 del plan para la transicidn hacia una
nueva normalidad; estableciendo que “se po-
drd ofrecer productos de libre servicio, (...)
siempre que sea asistido con pantalla de pro-
teccién, a través de emplatados individuales
y/o monodosis debidamente preservadas del
contacto con el ambiente”.

Esto amplia la limitacién ya establecida pa-
ra la fase 1 en la que se especificaba que “se
eliminardn productos de autoservicio como
servilleteros, palilleros, vinagreras, aceiteras y
otros utensilios similares, priorizando las mo-
nodosis desechables o su servicio en otros
formatos bajo peticién del cliente”.

Desde el CRDOP Aceituna Alorefia de Malaga
han aclarado las limitaciones que afectan a la
aceituna de mesa, servido anteriormente como
plato compartido, haciendo especial hincapié

que, en ninglin caso, se prohibe el consumo de

este producto en los bares y restaurantes, sino
que se establece una nueva forma de servirlos,
deformaindividualizada para cada cliente.

En este sentido, la entidad ha detallado
que el formato de compra de las Alorefias de
Malaga continuara de forma similar, por lo
que se adaptard la forma de servirlas en caso
de que se haga como producto Unico, ya
que, como acompafiamiento de ensaladillas
malaguefias, migas u otros platos, el servicio
seguird siendo el mismo.

Segun ha destacado, los expertos reco-
miendan el consumo de unas 7-10 unidades
por dia gracias a los beneficios que aportan
sus multiples propiedades nutricionales, co-
mo la presencia de todos los aminodcidos
esenciales, su alto contenido en acidos gra-
sos mono Yy poliinsaturados, el acido oleico y
su alto contenido en fibra dietética.

Marketing digital para restaurantes
en tiempos de COVID-19

El marketing digital centrard una accién for-
mativa dirigida a restaurantes ligados al pro-
ducto turistico OleotourJaén. Gerentes, pro-
pietarios y chefs de restaurantes de esta ruta
participaran en este curso, en el que se realiza-
ra un recorrido por herramientas que faciliten
mejorar la presencia en Internet, el impulso
de nuevas estrategjas de negocios digjtales o
recursos que mejoren la presencia cuando el
pais entre en la fase de “nueva normalidad”.

Se trata de un curso on line organizado por
la Diputacién de Jaén dedicado a “herramien-
tas muy Utiles para estos negocios”, segun
ha explicado el diputado de Promocién y Tu-
rismo, Francisco Javier Lozano, quien ha su-
brayado la importancia del sector gastroné-
mico “tanto para el desarrollo del turismo de
la provincia como por su presencia dentro del
tejido empresarial del sector servicios”.

Este curso da continuidad al programa “Los
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chefs del Aceite”, una serie de jornadas de ca-
racter multidisciplinar destinadas al sector de
la restauracién. “Retomamos esta iniciativa en
un contexto de dificultad, con las graves reper-
cusiones que ha tenido la crisis sanitaria y eco-
ndmica”, ha explicado Lozano, al tiempo que
ha sefialado como prioridad en estos momen-
tos ““seguir mejorando el posicionamiento del
sector de la restauracion y la gastronomia”’.

La formacién incluird una fase inicial co-
mun para todos los participantes, a la que se
sucederan diferentes webinarios tematicos
especificos para atender a las necesidades e
inquietudes planteadas por cada restaurante.

De esta forma, en la parte comtn se abor-
daran cuatro bloques: el primero versard so-
bre estrategia digital para restaurantes, con
temas como la mejora de la web, laimagen, el
posicionamiento o la elaboracién de cartas on

line. Posteriormente, un bloque sobre marke-

ting gastrondmico, con el desarrollo de estra-
tegias en redes sociales, vias de comercializa-
cién o el reparto a domicilio (delivery). El ter-
cer bloque abordard la marca personal y repu-
tacion on line; mientras que el cuarto y ultimo
se ocupara de los aspectos legales y fiscales
en el nuevo contexto.

Tras esta primera fase, se desarrollardn se-
siones estratégicas individualizadas para los
restaurantes por videoconferencia, que con-
cluirdn con la elaboracién de un plan de mar-
keting digital personalizado por parte de cada
participante. La duracidn de este curso serd
de dos meses y estd previsto el desarrollo de
otra accién complementaria, de caracter pre-
sencial, cuando la normativa asf lo permita.

Durante estas semanas, la Diputacién ha
resaltado que contintda trabajando en la difu-
sién y promocion de los aceites de oliva 'y los

recursos oleoturisticos de la provincia.
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ANALISIS

Nuevos SpectraAlyzer 2.0 Olivas
Rendimiento, acidez
grasa, extracto seco

*Aceituna y orujo
¢ Aceite (AOVE)
*Suelo y hojas

M AXFLOW

www.axflow.es | T: 91729 18 18
Madrid | Barcelona | Toledo | Sevilla

&] tecnilab

tecnologia analitica

Tel.: 949 335 460
NIT38 Olive Analyzer

Analisis rapido de
rendimiento graso
en aceituna

www.tecnilab.es

Ren'ting Coste O

AUTOMATIZACION/ELECTRICIDAD \

Bombas de aletas de
desplazamiento posmvo para
aceltes Vegetales :

Edificio GAIETA
Zorrozgoiti, 17
Tfno. 94 44162 38
Fax: 94 442 08 62
48013 ZORROZA - BILBAQ (Vizcaya)
E-mail: ventas@bombastrief.es  www.bombastrief.es
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_EFIottweg

Separation Technology

Lineas completas de extraccion
Bodegas para aceite de oliva
Servicio integral de mantenimiento y recambios

SISTEMAS ELECTRICOS MORENO, S.L.

€lectricidad Moreno

- Automatismos y cuadros
eléctricos

- Rutomatizacion de hodega
y trazabilidad automatica
en la almazara

Poligono Industrial, Parcela 20
23790 PORCUNA (JAEN)
Teléfono: 953 54 54 14 - Fax: 953 54 66 24

p
ENvASES/ENVASADO W

www.elecmoreno.com

BomBaAs

Codi - Pack’

Marcaje y Codificacion, S.L.

C/ Huerta de Arriba, 81 ® 30560 ALGUAZAS (Murcia)
Tel: 968 62 2161 © 968 62 24 34 o Fax: 968 38 80 62
E-mail: codipack@codipack.com  www.codipack.com

La experiencia marca
la diferencia

Gonzdlez y Paris

Bombas transportadoras de alpeorujo
Separadoras de pulpa y hueso
Despalilladoras de aceitunas
Bombas sumergibles para alpeorujo

Transportadores neumaticos para huesos
Vibradores de olivos

TALLERES GONZALEZ Y PARIS, S.L.

Tel.: +34954016 132 / Mov: +34 606 992 244
Pol. Ind. Santa Ana, 10 - 41590 La Roda de Andalucia (Sevilla)
gonzalezyparis@gmail.com - www.talleresgonzalezyparis.com

Unicos Fabricantes Especializados en
el Envasado de Aceites desde 1962

°
iIfamensa w
:
-

Polig. Industrial Villanueva, Sector 4 « C/ Galileo Galilei, 8, Nave 6
Tel.34 976 186 311 Fax 34 976 185 846
ifamensa@ifamensa.com www.ifamensa.com
50830 VILLANUEVA DE GALLEGO (ZARAGOZA) ESPANA

L Virtual Glass

EXTRACCION

I-III.I.!R@

(ICIO } )
A&

PLANTAS DE EXTRACCION——
DE ACEITE DEOLIVA———

=953 281 584 NG

Pok-Ind. Los Olivares, C/ Huelma, parc-—6T0—B—JAEN-

www.centrifugacionalemana.com

S Palacin

www.jpalacin.com

Info: +34 953 757 112 - Ubeda - Jaén

Ingenieria para un
mundo mejor

La mejor tecnologia aleman
para obtener el mejor aceite de oliva

ade separacion

Miles de almazaras de los cinco
continentes confian en los equipos
industriales de GEA Iberia para la
“jabilidad

y tecnologia alemanas y asistencia técnica

elaboracién de aceite de oliva

cercana y eficiente.

El mejor aceite de oliva s6lo se elabora

con la mejor maquinaria.

gea.com

FABRICA Y ALMACEN

Avda Vicente Piernagorda n® 12
14850 BAENA (Cérdoba)

Telf: 0034 957 665 115
e-mail: tacsal@tacsal.com

Nos adaptamos a sus necesidades.
La extraccién a su medida.




FILTRACION

GARRIDO MONTERO
REPRESENTACIONES, S.L.
Compra-Venta, Alquiler y Reparacion

de Maquinaria para Bodegas y Al

FILTROS
ABRILLANTADORES
PARA PLACAS DE
CELULOSA DE 40x40
PARA ACEITES Y
VINOS, DESDE 20
HASTA 100 PLACAS

Tel.: 678 531 111
info@maquinariavinicola.com « www.maquinariavinicola.com

LABORATORIO

(\, ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC seglin Norma ISO 17.025 (consuitar Alcance
Técnico en www.enac.es). Reconocidos por C.0.l. como Laboratorio
de Anélisis Fisico-Quimico y Contaminantes (periodo del 1 de
diciembre de 2019 al 30 de noviembre de 2020).

953 281 116 - laboratorio@laboratoriotello.com - www.laboratoriotello.com
Pol. Ind. Los Olivares. C/ La lruela, 8 - 23009, Jaén, Espana

Expertosen
anal is.is de

aceltesy
grasasS  wwwissoratorioagramacom

agrama

cienciayvida

PaTio

AGRINACO
Tecnologia de futuro

- Conjunto de Limpieza tipo
- LPV 45 ton/hora, con
o = desfangado de fruto

Tel./Fax: 953 630 116
Mavil: 606 335 973
Barrio Colorado, 34

23220 Vilches (Jaén)
agrinaco@terra.es
www.agrinaco.es

Pol. Ind. “Los Olivares” - /. Escafiuela, 34
23009 Jaén - TIf./ Fax: 953 28 46 97
www.imatec31.es - info@imatec31.es
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SOFTWARE ELECIRICIDAD
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INGENIERIA, METROLOGIA Y ASISTENCIA TECNICA

SOFTWARE

q

“Gestion de explotaci agricolas y s de campo."

Desarrollado por PROSUR *

www.agrocuaderno.com —

LABORATORIO DE ANALISIS DE
PLAGUICIDAS, HERBICIDAS,ETC.

O Productos ecoldgicos.
O Aceites.
O Frutas y verduras.

Lahoratorio cumpliendo norma de calidad
en 17025, lahoratorio acreditado por ENAC
Ctra. de Cordoba Malaga km. 47,5 e 14550 Montilla (Cérdoba)
Tfno. 957-65 48 31 e Fax 957-65 17 61
email: enoquisa@enoquisa.com ® www.enoquisa.com

La evolucion esti

Tecnologia avanzadi |
para su recepcion d:?te‘itunh

y tratamiento de hueso.

CALLCRRO

INGENIERIA Y DESARROLLO AGRO-INDUSTRIAL, S.A.

Pol. ASEGRA. C/Almeria s/n. 18210 Peligros (Granada) ESPANA
Tel. +34 958 40 50 42 - +34 958 40 50 74. Fax +34 958 40 51 11

www.calero-group.com

LABORATORIO
DE

ANALISIS

Fundado en 1944
Especializados en analisis
de grasasy aceites
60 afios de experiencia en el sector oleicola nos avalan

P. 1. La Negrilla ® C/ Laminadora, N° 3, Puerta 51 41016 Sevilla
Telf. 954 5712 21 ® Fax 954 57 13 66
espejo@laboratorioespejo.com

ESPEJO

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.
Plantas Receptoras de Aceitunas

Pesaje conforme a

METROLOGIA LEGAL

Certificado UE de Tipo ne 0300-ES-142643001 + 1# Adicional n® 0300-ES-162422001

Ctra. de Cazorla, s/n - Apto. de Correos 44
23100 - Mancha Real (Jaén) - ESPARNA
T: (+34) 953 350 238 - F: (+34) 953 352 736
jarirr@jarirr.com - wwwiarirr.com

(" Viveros/Campo w

Fabrica:
Ctra. Cérdoba-Palmadel Rio km.31 14730 Posadas (Cérdoba)
Tel: 957630243  www.moresil.com

OLIVARUM

> Fundacién

Laboratorio de andlisis especializado en aceituna, aceite de olivay
agrondmicos. Acreditado por ENAC seguin Norma 150 17.025 y
reconocido por el (Ol para el periodo del 1/12/2019 2 30/11/2020

Parque Geolit » C/ El Condado, Manzana 23, 23620 « Mengibar, Jaén

Telf.: 953 355 430 « olivarum@fundacioncrj.es « www.olivarum.es

Con més de 65 afios de experiencia, la Organizacion TREICO se reinventa cada dia ofreciendo productos
ovedosos de alta calidad para cubrir las necesidades de nuestros clientes con el mejor servicio.

www.treico.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio

Inférmate

Telf. (0034) 957 42 17 40
www.todolivo.com




Valorares: de como regenerar la tierra e incrementar
la productividad de cultivos como el olivar

El trabajo desarrollado por el Grupo Ope-
rativo extremefio Valorares avala que la apli-
cacion de compost y té de compost -desa-
rrollado también por este grupo- regenera la
tierra e incrementa la produccién en los culti-
vos, entre ellos el olivar.

Asi se destacd en un reciente seminario
web con el que este grupo operativo cerrd la
actividad desarrollada desde enero de 2018 y
difundid los resultados de su trabajo, que se
traduce en un importante beneficio econd-
mico y medioambiental para toda la socie-
dad y para los sectores agroganaderos ex-
tremefios, segiin ha informado Cooperati-
vas Agro-alimentarias de Extremadura.

Valorares reafirmaba que ha cumplido el
objetivo con el que se cred: lograr la eficien-
cia en la gestidn de subproductos proceden-
tes de las industrias agroalimentarias y ex-
plotaciones agricolas y ganaderas mediante
el desarrollo de novedosas técnicas de com-
postaje que permitan su reciclado y valoriza-

cién para conseguir una mejora productiva

de los cultivos extremenos; cerrando todo el
ciclo en la gestién sostenible de la actividad
agraria, ganadera e industrial donde prime la
prevencion en la generacién de residuos y
después la reutilizacion, y favoreciendo la re-
cuperacion de la tierra.

El Grupo Operativo Valorares estd formado
por Complus Regeneracion Ambiental, Coope-
rativas Agro-alimentarias de Extremadura, So-
ciedad Cooperativa Virgen de la Estrella y D3 In-
genierfa y Obras (Dijardin), y como empresas
subcontratadas figuran CTAEX, UEX y JesUs Ra-
mirez Moreno, ademas de la colaboraciéon de la
Red Espafiola de Compostaje (REC) y Ritorna
Medio Ambiente. El Grupo Operativo esta finan-
ciado por el Fondo Europeo Agricola de Desa-
rrollo Rural (FEADER), la Junta de Extremadura
y el Gobierno de Espafia.

En concreto, segtin Cooperativas, ha obte-
nido excelentes resultados tras las aplicacio-
nes de compost en polvo realizadas en vifia y
olivar en la cooperativa Virgen de la Estrella,
logrando una mejora productiva de dichos

cultivos y cerrando de forma sostenible la
gestion de la actividad agraria e industrial con
la reutilizacidn de subproductos agrarios para
su aprovechamiento a través del compostaje
como abono organico con el que devolver a
la tierra los nutrientes para su regeneracion.

El Grupo Operativo también ha logrado
buenos resultados en las plantas de inverna-
dero al aplicarles compost y té de compost,
un abono orgénico liquido con importantes
propiedades fungicidas para proteger los cul-
tivos de enfermedades. Asi lo demuestran
los ensayos realizados por la empresa D3 In-
genieria y Obras, que ha observado un mayor
crecimiento de las plantas.

“Todo ello confirma cémo la sostenibili-
dad ambiental ha sido el principal eje del Gru-
po Operativo, que ha alcanzado su propdsi-
to de mejorar la gestion eficiente de subpro-
ductos agrarios, regenerar la tierra al apor-
tarle los nutrientes necesarios y mejorar la
productividad de los cultivos extremefios”,

han asegurado sus impulsores.

Nace AgriCOOPDS, una nueva iniciativa para
promover el cooperativismo agrario

El Foro Rural Mundial (FRM) ha lanzado
una nueva iniciativa con el objetivo de promo-
ver el cooperativismo y asociativismo agrario,
aprovechando la oportunidad que ofrecen los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). Ba-
jo el nombre de AgriCOOPDS, la iniciativa da a
conocer el cooperativismo agrario mediante
la difusién de buenas practicas y mostrando
con claridad su contribucién al cumplimiento
de los ODS, al tiempo que buscard crear un
entorno favorable que facilite la adopcidn de
mejores politicas publicas.

El cooperativismo permite aglutinar oferta
y mejorar precios, aumentando asf los ingre-
sos de sus socios y socias; ademas de mejo-
rar el acceso a servicios de calidad para sus
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miembros y crear empleo sostenible y de ca-
lidad. Asimismo, la organizacién del sector
agricola en cooperativas permite movilizar
mas capital y recursos, contribuyendo a una
mayor redistribucion de la riqueza, segtin ha
informado Cooperativas Agro-alimentarias.

Por todo ello, las cooperativas son un mo-
delo empresarial intrinsecamente social y
sostenible que contribuye de manera directa
a la consecucién de los Objetivos de Desarro-
llo Sostenible.

En este sentido, el Decenio de las Nacio-
nes Unidas de la Agricultura Familiar 2019-
2028 (DNUAF) destaca, por ejemplo, la im-
portancia de la participacion de los agriculto-

res familiares en cooperativas para mejorar

sus capacidades y condiciones de negocia-
cién y como catalizador de un suministro
constante de productos en el mercado (Plan
de Accion Global del DNUAF, 2019).

AgriCOOPDS esta dirigida principalmente
a las propias cooperativas agrarias, quienes,
a través de una encuesta disponible en la
web, tendrdn la oportunidad de conocer su
contribucidn a los ODS, y aquellos dmbitos
en los que pueden realizar un mayor esfuer-
zo para aumentar dicha contribucidn.

La iniciativa cuenta con un componente
importante dirigido a mujeres y jovenes,
agricultores y agricultoras familiares afiliadas
a sindicatos u organizaciones agrarias de los

cinco continentes.
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CBH AGRO INNOVA S.L.
Autovia Madrid-Cadiz, km 378
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PAC: Preguntas y respuestas sobre el
presupuesto de la UE

La Comisién Europea (CE) presenté el pasado 27 de mayo un plan de recuperacién para Europa que incluye un nuevo
instrumento denominado Next Generation EU, en el marco de un presupuesto de la UE a largo plazo renovado. El Eje-
cutivo comunitario ha elaborado un documento con preguntas y respuestas para resolver cémo afecta esta nueva pro-
puesta a la financiacién de la Politica Agraria Comtn (PAC) en el periodo 2021-2027.

¢Cudl es la nueva propuesta de la Comision
sobre la financiacion de la PAC en el perio-
do 202120272

En el marco del instrumento Next Genera-
tion EU, la Comisién propone aumentar el
presupuesto del Fondo Europeo Agricola de
Desarrollo Rural en 15.000 millones de eu-
ros (16.500 millones de euros a precios co-
rrientes) para ayudar a las zonas rurales a in-
troducir los cambios estructurales que re-
quiere el Pacto Verde Europeo. Las zonas
rurales tendrdn un cometido vital en la con-
secucidn de la transicion ecoldgica. Esta fi-
nanciacion también contribuird a que se al-
cancen los ambiciosos objetivos de las nue-
vas estrategias sobre la biodiversidad y “De
la granja a la mesa” en materia de clima 'y
medio ambiente.

En el marco de un presupuesto a largo pla-
zo reforzado de la UE para el periodo 2021
2027, el Fondo Europeo Agricola de Garantia
(FEACA) de la PAC se incrementard en 4.000
millones de euros (4.500 millones de euros a
precios corrientes), mientras que su Fondo
Europeo Agricola de Desarrollo Rural (Fea-
der) dispondra de 5.000 millones de euros
adicionales (5.600 millones de euros a pre-
cios corrientes). Ademds, la Comision ha pro-
puesto incrementar el presupuesto de Hori-
zonte Europa hasta 94.400 millones de eu-
ros para impulsar el apoyo europeo a activi-
dades de investigacion e innovacion relacio-

nadas con la saludy el clima.

{Como se comparan estos importes con la
propuesta de 2018 a precios constantes y
corrientes?

Mediante su propuesta revisada sobre el
Marco Financiero Plurianual (MFP) presen-
tada el 27 de mayo de 2020, la Comisidn pro-
pone una financiacion total para la PAC de
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348.300 millones de euros a precios cons-
tantes (391.400 millones de euros a precios
corrientes). Este importe total es el resulta-
do de sumar los 258.300 millones de euros
(290.700 millones de euros a precios co-
rrientes) del Fondo Europeo Agricola de Ga-
rantia (FEAGA: pagos directos y gastos de
mercado) y los 90.000 millones de euros
(100.700 millones de euros a precios co-
rrientes) del Fondo Europeo Agricola de De-
sarrollo Rural (Feader).

Como se indica en la propuesta de la Co-
misidn de 2018 sobre la futura PAC, los Esta-
dos Miembros tendran la opcién de transfe-
rir hasta el 15% de sus asignaciones de la PAC
entre los pagos directos y el desarrollo rural.
Esto les permitird adaptar mejor la politica a
las prioridades de su sector agricola.

En 2018, la Comisién habia propuesto un
presupuesto de 365.000 millones de euros a
precios corrientes para la PAC, de los cuales
286.200 millones de euros se destinaban al
FEAGA y unos 78.800 millones de euros al
Feader. Como valor de base actual de la PAC,
la asignacion de esta politica para 2020 para
la EU-27 (con exclusién, por tanto, de los im-
portes para Reino Unido) se utiliza como re-
ferencia y se multiplica por siete para repre-
sentar los siete préximos afios del marco
presupuestario; de este modo, el valor de
base se eleva a 382.500 millones de euros.

Por lo tanto, la propuesta revisada del
MFP para la PAC, por un importe de
391.400 millones de euros a precios corrien-
tes, representa un aumento del 7% respec-
to a la propuesta de 2018 de 365.000 millo-
nes de euros y un aumento del 2% en com-
paracién con el valor de base (es decir,
manteniendo la asignacién de la UE-27 para
2020 en los niveles actuales en el periodo
2021-2027). Esto corresponde, a precios de

2018, a 348.300 millones de euros, lo que
supone un aumento del 7% respecto a la
propuesta de 2018 de 324.300 millones de
euros y un aumento del 2% respecto al valor
de base (es decir, manteniendo la asigna-
cién de la EU-27 para 2020 en los niveles ac-
tuales en el periodo 2021-2027).

¢Se mantiene la flexibilidad entre los pilares
de la PAC prevista en la propuesta de 2018?
Como se indica en la propuesta de la Comi-
sion de 2018 sobre la futura PAG, los Estados
Miembros tendran la opcién de transferir
hasta el 15% de sus asignaciones de la PAC
entre los pagos directos y el desarrollo rural.
Esto les permitird adaptar mejor la politica a
las prioridades de su sector agricola y alcan-
zar mejor los objetivos del Pacto Verde.

(Cudles son los porcentajes de cofinancia-
cién del desarrollo rural?

Los porcentajes de cofinanciacién del desa-
rrollo rural en la propuesta revisada siguen
siendo los propuestos en mayo de 2018: el
70% para las regiones menos desarrolladas,
POSEI y las islas del mar Egeo; el 43% para
otras regiones; el 65% para ayudas agroam-
bientales; el 80% para determinadas ayudas
al desarrollo rural (por ejemplo, LEADER); y
el 100% en el caso de los importes transferi-
dos de pagos directos.

¢Como funcionar3 el gasto en virtud del ins-
trumento Next Generation EU? ;Habra algu-
na condicién? ;O se ajustara a las normas
generales de desarrollo rural?

Las zonas rurales tendran un cometido vital
en la consecucion de la transicién verde y de
los ambiciosos objetivos europeos en mate-
ria de clima y medio ambiente. La Comisidn

propone aumentar el presupuesto para el



Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural
en 15.000 millones de euros con cargo al ins-
trumento Next Generation EU con el fin de
apoyar a los agricultores y a las zonas rurales
a la hora de introducir los cambios estructu-
rales necesarios para aplicar el Pacto Verde
Europeo vy, en particular, apoyar la consecu-
cidn de los ambiciosos objetivos de las nue-
vas estrategias sobre la biodiversidad y “De
la granja alamesa”.

Los planes estratégicos de la PAC desem-
pefiardn un papel fundamental en esta tran-
sicion. En sus planes estratégicos de la PAC,
los Estados Miembros tendran que explicar
cdmo se proponen alcanzar estos objetivos,
incluida la recuperacién econdémica y la ga-
rantfa de que sus agricultores cumplan to-
dos los requisitos en relacién con el medio
ambiente y el clima. También especificaran
cdmo utilizaran la financiacién de ambos pi-
lares de la PAC para apoyar su estrategia.
Los objetivos se fijaran y evaluaran cada afio

para medir los avances.

¢COmo se asignara la financiacion de la PAC?
¢{COmo se desglosara por Estado Miembro?
En cuanto al primer pilar de la PAG, la pro-
puesta de la Comisién sobre el MFP indica
los importes anuales de financiacidn que es-
taran disponibles. Servirdn principalmente
para abonar los pagos directos a los agricul-
tores, incluidos los correspondientes a los re-
gimenes ecoldgicos, asi como para sufragar
los gastos relacionados con el mercado, ta-
les como los programas nacionales de apoyo
al sector vitivinicola, las ayudas a las organi-
zaciones de productores en el sector de las
frutas y hortalizas, los programas escolares,
el apoyo a las regiones ultraperiféricas y a las
islas mas pequefias del mar Egeo, la informa-
cién agricola, etc.

En cuanto al segundo pilar, el paquete del
MFP establece los importes anuales que es-
tardn disponibles. Los 15.000 millones de eu-
ros adicionales para las zonas rurales con
cargo al instrumento Next Generation EU se
afiadirdn a las asignaciones de los Estados
Miembros entre 2022 y 2024, proporcional-

mente a las asignaciones de desarrollo rural

propuestas en 2018.
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¢(Las propuestas de reforma de la PAC de

2018 son compatibles con el Pacto Verde?

El Parlamento Europeo pidid a la Comisién

que evaluase la contribucién de la PAC (pro-

puesta de 2018) al Pacto Verde Europeo. La

Comisidn publicé el 20 de mayo esta evalua-

cion, a la vez que las estrategias sobre la bio-

diversidad y “De la granja a la mesa”. La Co-
misién ha llegado a las conclusiones que se
indican a continuacion.

e La propuesta de la Comisién sobre la refor-
ma de la PAC es compatible con el Pacto
Verde y sus estrategias asociadas, sobre la
biodiversidad y “De la granja a la mesa”.
Tiene la posibilidad de dar cabida a los ob-
jetivos del Pacto Verde.

e Sin embargo, la capacidad de la futura PAC
para adaptarse a estos objetivos depende
de diversos factores, tales como la asigna-
cion de un porcentaje adecuado del presu-
puesto de la UE a cada pilar de la PACy las
disposiciones clave de la propuesta de la
Comisién, que deben mantenerse en la le-
gislacién final de la PAC, segun lo acorda-
do por el Consejo y el Parlamento Euro-
peo. Se trata, en particular, de lo siguiente:

- un principio de “no regresién” adecua-
do que obligue a los Estados Miembros
en sus planes estratégicos de la PAC a
mostrar una mayor ambicion que en la
actualidad con respecto a los objetivos
en materia de medio ambiente y clima

- un sistema ambicioso de condicionali-

dad que mantenga las normas clave (so-

bre todo la rotacion de cultivos, la cober-
tura del suelo, el mantenimiento de pas-
tos permanentes vy las tierras agricolas
dedicadas a superficies o caracteristicas
no productivas)
- los regimenes ecoldgicos obligatorios
- un acotamiento de los gastos para el
medio ambiente y el clima del 30% del
presupuesto de desarrollo rural para ca-
da plan estratégico de la PAC -con exclu-
sién de los pagos para zonas con limita-
ciones naturales-, asi como para las inter-
venciones sectoriales
- los requisitos de recogida de datos y los
planteamientos en materia de datos co-
munes a varias politicas
- disposiciones para mejorar la posicidn
de los agricultores en la cadena de sumi-
nistro alimentario
¢ Determinadas mejoras de la legislacion fi-
nal de la PAC subsanaran las deficiencias
detectadas y afianzardn los textos juridicos
definitivos de esta politica con el fin de que
contribuyan a la consecucién de los objeti-
vos del Pacto Verde. Entre ellas figuran:
- el acotamiento de un gasto minimo para
los regimenes ecoldgicos e indicaciones
adicionales sobre las practicas agricolas
que podrian apoyarse mediante regime-
nes ecoldgicos
- la integracién en la PAC de los elemen-
tos pertinentes de la legislacion sobre
bienestar animal y resistencia a los antimi-
crobianos, como es el caso del anexo Xl
Estas conclusiones orientaran a la Comi-
sién Europea durante las futuras negociacio-
nes de la PAC con el Parlamento Europeo y
el Consejo.

(Cuadl es la situacién de las futuras negocia-
ciones de laPAC?

Las propuestas de la Comisidn sobre la PAC
han entrado en el proceso de colegislacion
(Parlamento Europeo y Consejo). Es impor-
tante completar este proceso lo antes posi-
ble para aportar claridad y seguridad tanto a
los agricultores como a las administraciones

nacionales.

MERCACEI SEMANAL « 8/14 JUNIO 2020



Andalucia pide activar un nuevo almacenamiento por
mas volumen y con el precio prefijado

La consejera de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible, Carmen Cres-
po, ha explicado que el Consejo Andaluz del
Olivar ha acordado instar al Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA) a
solicitar a Europa la “activaciéon de un nuevo
almacenamiento privado de aceite por mas
volumen, y prefijando el precio, para evitar la
licitacion y aplicar un sistema mas operativo,
agil y transparente”.

La Consejeria ha destacado que el COVID-
19 ha supuesto un nuevo revés para el olivar,
que ya venia arrastrando las consecuencias
de la crisis de los bajos precios y la imposi-
cidn de aranceles por parte de Estados Uni-
dos, uno de los principales paises destino de
sus exportaciones.

Ademas, seguin ha sefialado, el cierre del
canal Horeca se ha convertido en un nuevo
handicap para un sector que ha visto des-
cender las ventas de aceite envasado al pais
norteamericano, donde han caido un 83%
durante el primer trimestre de 2020, frente a
la subida experimentada por competidores
como Portugal, Grecia o Tlnez. “La falta de
una diplomacia proactiva esta lastrando las
exportaciones y por ello reclamamos al Mi-
nisterio una defensa férrea del sector para
que Bruselas actue inmediatamente ante
una situacion inasumible”; ha indicado.

Los datos provisionales a 31 de marzo, pre-
sentados en la reunidn del Consejo Anda-
luz del Olivar, reflejan una desviacién del
9,82% en el aforo de produccién esti-
mado por la Consejeria en octubre, casi
90.000 toneladas menos de las previs-
tas. Esta circunstancia, sumada al incre-
mento en volumen de las exportaciones,
permitird reducir el enlace de la campania.

Asi, la produccidn andaluza acumulada pa-
rala campafa 2019/20 se sittia en 894.825 to-
neladas, mientras que el total nacional alcan-
za las 1,12 millones de toneladas. Jaén, con
395.911 toneladas, y Cdrdoba, con 194.681
toneladas, son las provincias con mayor pro-
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duccidn de aceite de oliva en lo que va de la
campanfa 2019/20. Ambas provincias superan
en conjunto el 66% de la produccidn total an-
daluzay el 53% de la produccién nacional.

Medidas

Para paliar la situacién actual de bajos pre-
cios del sector, Crespo ha explicado que des-
de la Consejeria “‘se van a poner en marcha
medidas econdmicas especificas que pon-
dran en circulacién alrededor 92 millones de
euros para el olivar”. Todo ello, a través de
convocatorias de ayudas para jévenes y para
modernizacion de explotaciones, una nueva
Iinea de modernizacién de industria, junto a
la ampliacién de otras, asi como subvencio-
nes a los grupos operativos del olivar y tam-
bién a los consejos reguladores.

La Consejeria, que ha defendido una re-
duccidn del IRPF con una rebaja del 100% pa-
ra el olivar, “que no se ha atendido por parte
el Gobierno”, pondrd en marcha en octubre
el instrumento financiero para otorgar liqui-
dez a los productores andaluces y ha eleva-
do en un 30% la subvencién de la pdliza para
el olivar en la nueva convocatoria de seguros
agrarios combinados, cuyo presupuesto
también se ha ampliado en 2020.

Independientemente de todas estas medi-
das, Crespo ha considerado que los avances

en la autorregulacion de este sector
estratégico para Andalucia son
“urgentes” para hacer fren-
te ala crisis de precios y mu-
cho mds cuando todo indi-

ca que se avecina una campafa elevada. ‘“‘He-
mos planteado solicitar que en la OCM Unica
se incluya el aceite de oliva, en concreto a tra-
vés del articulo 167 del Reglamento de transi-
cion. Este punto permite a los Estados Miem-
bros crear normas de comercializacién parare-
gular la oferta con el fin de mejorar y estabili-
zar el funcionamiento del mercado comun de
los vinos, incluidas las uvas, los mostos y los vi-
nos de los que procedan”’, ha afadido.

La mosca del olivo

Por otro lado, la consejera ha transmitido du-
rante la reunion el esfuerzo realizado por ex-
tender la implantacion del modelo predicti-
vo que anticipa la evolucidn de la plaga de la
mosca del olivo mediante la aplicacion de
técnicas de Inteligencia Artificial (1A) a las
Agrupaciones de Produccion Integrada de
olivar (APIs) y Agrupaciones de Tratamien-
tos Integrados en Agricultura (Atrias). Se tra-
ta de un modelo disefiado por una empresa
especializada en Big Data y en colaboracion
con la Red de Alerta e Informacion Fitosani-
taria de Andalucia (RAIF) y los datos aporta-
dos por técnicos de APIs y Atrias.

La tercera reunién del Consejo Andaluz
del Olivar, que se celebrd por via teleméatica,
ha contado con la presencia de representan-
tes de las organizaciones agrarias Asaja, CO-
AG, UPA y Cooperativas Agro-alimentarias
de Andalucia, la Asociacién Espafiola de Mu-
nicipios del Olivo (AEMO), agentes sociales y
econdmicos y expertos de distintas universi-
dades andaluzas.



Cataluna aprueba la Ley
de los Olivos Monumentales

El Parlamento de Catalufia aprobd el pasado 3 de junio la Ley de Protec-
cién de los Olivos Monumentales por 122 votos a favor (Cs, JxCat, ERC,
PSC-Unidos y PPC) y 12 abstenciones (CatECP y CUP). La iniciativa tiene
por objeto regular y proteger los olivos y los olivares identificados como
monumentales y el cultivo y el paisaje, asi como establecer politicas y me-
canismos de conservacidny proteccion del paisaje y la actividad agricolas.

Asi, prohibe deteriorar, arrancar, trasplantar y comercializar los oli-
vos y los olivares monumentales, mas alla de la transaccién por la
venta de terrenos que contengan ejemplares, que deberdn perma-
necer en el mismo lugar; crea una comision técnica para protegerlos
y un catdlogo para identificarlos; y establece acciones de promocion
de los olivos y los productos derivados, ayudas y financiacion para la
proteccidny la gestion de los olivos y los olivares monumentales y un
régimen sancionador con multas de hasta 48.000 euros.

La Federacion de Cooperativas Agrarias de Catalufia, Unid de Pagesos
y la Asociacién de Cooperativas del Aceite del Baix Ebre y Montsia han
advertido de que la ley no ha incluido un importe suficiente para cada ol
Vo, tal y como reclamaron en las alegaciones presentadas, aunque han
destacado que prevé destinar recursos publicos para el mantenimiento
de estos arboles, asi como tener en cuenta la opinién de los propietarios.

Estas organizaciones han explicado que la gran mayoria de las enmien-
das presentadas han quedado recogidas en el texto aprobado, entre las
que figura asegurar el destino de recursos publicos para el mantenimiento,
a limitacién de la proteccion a los olivos milenarios, permitir el reagrupa-

miento dentro de la explotacidn, las tareas de cultivo y que el Departamen-

to de Agricultura también sea tenido en cuentaenel desarrollo delaley.

Sin embargo, han reiterado la necesidad de conseguir que en el desa-
rrollo posterior de laley se incorpore, en el marco de la Ley de Presupues-
tos, una partida destinada a mantener estos olivos y olivares. Adem3s,
han considerado necesario que en el momento que se desarrolle el Re-
glamento de aplicacién de esta normativa se incluya dentro de la Comi-
sién Técnica a los representantes del sector agrario con el fin de disponer
de voz y voto en el desarrollo de ciertos aspectos que afectan directa-
mente a la actividad agraria como la validacién de los informes elabora-
dos por los departamentos competentes, proponer formas integradas
de proteccidn frente la amenaza de plagas y los efectos del cambio cli-
mdtico, promover programas de intervencion y conservacion de cada
ejemplar o la elaboracién de una guia de buenas précticas de cultivo.

Finalmente, a pesar de la rebaja en las sanciones inicialmente propues-
tas, las entidades han sefialado que atin siguen siendo ““exageradamen-
te” elevadas. ‘“‘Hay que tener en cuenta que los propietarios de estos oli-
vos siempre los han cuidado y, mientras que hasta ahora lo hacian volun-
tariamente, deberdn hacerlo de manera obligatoria en un momento en
que el sector del aceite de oliva estd sufriendo una grave crisis que pone
en peligro la continuidad de las explotaciones”, han concluido.
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La compra de aceites de oliva cae
un 4,3% en la décima semana tras
la declaracmn del estado de alarma

El andlisis de consumo en el hogar del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
(MAPA), correspondiente a la semana 21 de
este afo (del 18 al 24 de mayo) constata que
la compra de aceites de oliva se ha incre-
mentado un 21% en cantidad respecto a la
misma semana del afio anterior, pero cae un
4,3% enrelacién a la semana precedente.

En el caso de las aceitunas, la compra de
este producto ha subido un 1,1% respecto ala
semana anterior y un 21% respecto a la mis-
ma semana de 2019.

A nivel general, el andlisis de consumo en
el hogar del MAPA detecta un incremento de
compras de alimentos y bebidas en el hogar
del 19,2% respecto a la misma semana del afio
anterior y un descenso del 0,8 % en relacion a
la semana inmediatamente anterior.

Este incremento interanual es sensible-
mente inferior a los registrados en semanas
anteriores (superiores al 20%), lo que mues-
tra una tendencia de los ciudadanos a estabi-

lizar el consumo en los hogares, una vez que
se van iniciando las primeras fases de la de-
sescalada, seguin el MAPA.

La evolucidn de semanas pasadas indica
que seguirdn importantes crecimientos inte-
ranuales de consumo en el hogar mientras
se mantenga el confinamiento y no sea posi-
ble consumir fuera de casa. Por ello, determi-
nadas categorias de productos -cuyo consu-
mo mayoritario se realizaba antes fuera del
hogar- se compran mas que el afio pasado
para consumir en casa, aunque sin llegar a
compensar el consumo que antes se realiza-
ba en el canal Horeca.

En cuanto a los canales de compra, Inter-
net sigue mostrando crecimientos muy signi-
ficativos. Asi, el volumen de compra de ali-
mentos y bebidas adquiridos a través de es-
te canal esta semana es muy superior al ob-
servado en la misma semana de 2019 (+174%)
y también superior a la semana anterior
(+14,2%).

Ya puedes inscribirte en el curso
“Cocinando con virgen extra”

La Universidad de Mdlaga y la Fundacién
General Universidad de Malaga organizaran
del 23 al 25 de junio el curso on line “Cocinan-
do con virgen extra” cuyo objetivo es dar a
conocer de una forma amena y sencilla las
principales virtudes culturales, organolépti-
cas, saludables y gastrondmicas del AOVE y
que este producto entre de una forma deci-
dida en las cocinas de los participantes.

La actividad formativa, cuya matricula fina-
lizard el préximo 17 de junio, contara con di-
ferentes ponencias sobre el aceite de oliva
virgen extra y culminard con un taller de ini-
ciacién a la cata de AOVE y un showcooking
con recetas sencillas basadas en la Dieta Me-
diterrdnea que incluyen productos locales y

de cercania.
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Los alumnos, que al finalizar la actividad
formativa obtendran un certificado de Ia
Fundacidn General de la Universidad de Ma-
laga, recibirdn en casa un paquete con las
muestras de los diferentes AOVEs malague-
fios para la cata y el taller del curso.

Francisco Lorenzo Tapia, médico experto en
nutricién comunitaria y oleocultura, transmiti-
rd los aspectos saludables, culturales y organo-
Iépticos del oro liquido dentro de la gastrono-
mia mediterranea. Por su parte, Daniel Garcia
Peinado, conocido como el “Chef del AOVE”,
delegado de la Seleccidn Espafiola de cocina
profesional y chef ejecutivo del Gourmet de la
Roja, mostrard cdmo conservar la calidad or-
ganoléptica y saludable del AOVE en la cocina
y ofrecerd un taller de cocina en directo.

El Rey promueve
el reparto de
25.000 litros de
aceite de oliva
para familias
necesitadas

La Interprofesional del Aceite de Oliva Es-
pafol se ha unido a la iniciativa promovida
por el Rey Felipe VI para prestar ayuda ali-
mentaria a miles de familias necesitadas de
todo el pais. Se trata de una iniciativa que
cuenta también con el apoyo de otras orga-
nizaciones, asi como de entidades del sector
como la cooperativa Dcoop.

En concreto, la Interprofesional aportara
2.673 litros de aceite de oliva virgen extra
que se sumaran a los 2.188 que asume Dco-
op. Las aportaciones del resto de organiza-
ciones permitiran llegar a unos 25.000 litros
de aceite.

Esta ayuda serd gestionada por Cruz Roja
Espafiola a través de su programa “Cruz Roja
Responde frente al COVID-19” y esos alimen-
tos se han hecho llegar a puntos de distribu-
cion en las comunidades de Castilla y Ledn,
Castilla-La Mancha, Extremadura y Andalucia.

Dcoop ha recordado que en las ultimas se-
manas, dentro de sus acciones de responsa-
bilidad social corporativa, viene colaborando
CON100.000 euros en la donacién de produc-
tos a varios bancos de alimentos y comedo-
res sociales, asi como con material higiénico-
sanitario a diferentes centros hospitalarios.
También las cooperativas y agricultores del
grupo han ayudado en los trabajos de desin-

feccién en varias localidades, asi como en la

aportacion de alimentos.
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IMPORTACION ‘ EXPORTACION
Uceites y grasas
Materias Pais Toneladas Euros Materias Pais Toneladas Euros
A.de Oliva Tanez 7.641 11.446.748 A. de Oliva Italia 1.686 3.227.954
V. LAMPANTE Portugal 1.241 1.974.073 V.LAMPANTE Otros 167 272.990
Otros 1.041 1.719.579
TOTAL 9.924 15.140.400 TOTAL 1.854 3.500.944
LOS DEMAS Tanez 14.072 26.636.073 LOS DEMAS Italia 24.338 52.855.287
A. DE OLIVA Portugal 5.218 10.219.122 A. DE OLIVA EEUU 16.071 42.738.762
Turquia 1.748 3.188.464 Portugal 12.374 25.119.887
Italia 623 1.147.793 Francia 8.262 21.201.892
Grecia 141 344.685 R. Unido 4.465 11.390.272
Otros 13 70.398 Australia 3.582 10.292.169
Japén 3.445 9.940.657
China 2.860 7.040.701
Alemania 2.731 8.101.432
P. Bajos 1.763 4.311.959
Brasil 1.498 4.850.453
México 1.236 4.389.665
Bélgica 890 2.586.353
Canada 817 2.370.616
Otros 12.194 36.577.967
TOTAL 21.816 41.606.535 TOTAL 96.449 243.768.070
TOTAL A. OLIVA 32.119 60.542.889 TOTAL A.OLIVA 70.999 201.306.145
A. ORUIO Tanez 2.489 1.081.829 A. ORUJO Italia 1.073 1.352.829
Portugal 2.098 1.444.239 E. Arabes Unidos 951 1.895.738
Italia 1.706 1.116.414 EEUU 924 1.100.927
Grecia 1.509 827.743 Portugal 814 915.446
Marruecos 371 203.743 Otros 5.020 9.349.772
Otros 126 94.754
TOTAL 8.300 4.768.936 TOTAL 8.784 13.932.631
ACEITUNA Portugal 1.257 609.313 ACEITUNA Alemania 709 1.538.366
DE MESA Egipto 1.219 1.304.007 DE MESA EEUU 704 606.080
Argentina 103 109.930 R. Unido 369 453.742
Otros 140 282.220 Otros 1.013 1.229.123
TOTAL 2.719 2.305.469 TOTAL 2.795 3.827.311
A. GIRASOL Ucrania 50.368 35.892.315 A. GIRASOL Francia 4.844 4.635.045
Bulgaria 15.487 11.531.397 Portugal 3.833 3.635.824
Rep. Moldova 6.084 4.686.625 Italia 2.452 2.182.094
Otros 4.274 4.049.820 Otros 10.149 10.703.793
TOTAL 76.214 56.160.157 TOTAL 21.279 21.156.756
A.COCO Filipinas 6.838 4.622.677 A.COCO Italia 471 459.438
Otros 408 620.769 Otros 734 814.988
TOTAL 7.247 5.243.445 TOTAL 1.206 1.274.426
A. PALMISTE Malasia 2.198 1.614.172 A. PALMISTE Italia 321 324.808
Otros 2.036 1.728.263 Otros 158 178.061
TOTAL 4.235 3.342.435 TOTAL 480 502.869
ACEITE PALMA Indonesia 158.583 108.846.027 ACEITE PALMA Portugal 3.476 2.975.836
Malasia 16.993 12.496.320 Bélgica 1.218 1.093.921
Liberia 8.467 5.694.405 Francia 1.093 909.682
P. Bajos 2.112 1.691.309 Otros 553 667.622
Otros 1.846 1.635.257
TOTAL 188.000 130.363.318 TOTAL 6.341 5.647.061
ACEITE DE MAIZ Brasil 360 248.661 ACEITE DE MAIZ Portugal 125 125.168
Francia 272 220.817 Otros 53 141.416
Otros 461 248.214
TOTAL 1.093 717.692 TOTAL 178 266.584
A.RICINO Francia 258 614.266 A. RICINO E. Arabes Unidos 10 84.068
Otros 165 238.228 Otros 26 68.376
TOTAL 423 852.494 TOTAL 36 152.444
A. LINAZA Bélgica 153 151.067 A.LINAZA Italia 26 50.688
Otros 36 48.255 Otros 55 117.927
TOTAL 190 199.322 TOTAL 82 168.615
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IMPORTACION EXPORTACION

A. CACAHUETE Bélgica 8 13.541 A. CACAHUETE Suiza 5 16.200
Otros 0,10 1.586 Otros 0,11 669
TOTAL 8 15.126 TOTAL 5 16.869
Portugal 3.474 2.258.502 A. SOJA Marruecos 19.211 14.156.673
A.SOJA Paraguay 1.457 1.047.761 Argelia 6.000 4.266.892
Otros 390 340.249 R. Unido 5.054 3.590.879
Otros 5.949 5.222.700
TOTAL 5.321 3.646.512 TOTAL 36.214 27.237.144
ACEITE COLZA Francia 1.163 1.112.317 ACEITE COLZA Israel 84 69.340
Bélgica 630 247.707 Otros 203 283.067
Otros 151 254.146
TOTAL 1.944 1.613.538 TOTAL 287 352.407
A. SESAMO P. Bajos 6 65.873 A.SESAMO Portugal 1 1.599
Otros 13 64.115 Otros 0,11 1.778
TOTAL 20 129.987 TOTAL 1 3.377
A. PESCADO Francia 706 582.159 A.PESCADO Italia 361 557.911
Alemania 225 240.157 Francia 261 432.326
Otros 732 1.213.115 Otros 611 1.873.723
TOTAL 1.664 2.035.431 TOTAL 1.233 2.862.392
A. CONCRETOS Panama 604 710.252 A. CONCRETOS EEUU 1.418 4.593.583
Portugal 479 799.275 Francia 314 1.058.840
México 193 857.959 Italia 267 468.210
Otros 411 2.068.080 Otros 1.510 3.810.923
TOTAL 1.732 4.435.565 TOTAL 3.479 9.931.557
GLICERINA Alemanaia 1.341 879.180 GLICERINA India 479 57.794
BRUTA P. Bajos 953 477.306 BRUTA Grecia 391 11.741
Indonesia 811 365.559 Otros 359 265.059
Bélgica 505 325.720
Otros 552 380.189
TOTAL 4.163 2.427.955 TOTAL 1.231 334.593
GLICERINA Alemania 1.341 879.180 GLICERINA India 479 57.794
DESTILADA P. Bajos 953 477.306 DESTILADA Grecia 391 11.741
Indonesia 811 365.559 Otros 359 265.059
Bélgica 505 325.720
Otros 552 2.427.955
TOTAL 4.163 2.427.955 TOTAL 1.231 334.593
GRASA DE CERDO Francia 4.323 2.855.787 GRASA DE CERDO Alemania 430 357.196
Italia 1.350 841.134 Italia 213 416.655
R. Unido 390 339.509 Francia 101 103.360
Irlanda 257 183.612 Otros 241 249.039
Otros 338 228.987
TOTAL 6.658 4.449.030 TOTAL 984 1.126.250
MANTECA R. Unido 126 111.239 MANTECA Filipinas 14 14.575
DE CERDO Otros 0,10 2.257 DE CERDO
TOTAL 126 113.496 TOTAL 14 14.575
SEBOS Francia 4.183 2.505.998 SEBOS Francia 756 426.729
Otros 1.101 627.972 Otros 110 59.967
TOTAL 5.284 3.133.971 TOTAL 866 486.697
GRASAS ANIM. Portugal 832 883.961 GRASAS ANIM. Italia 1.001 1.174.586
HIDROGENADAS Francia 617 675.455 O VEGETALES Argelia 632 561.728
Otros 911 2.063.476 HIDROGENADAS Portugal 512 598.197
Arabia Saudi 432 477.600
Otros 1.445 3.389.741
TOTAL 2.360 3.622.892 TOTAL 4.024 6.201.852
MARGARINA Bélgica 1.683 2.232.365 MARGARINA Portugal 3.104 3.107.298
Italia 1.307 770.073 Francia 2.390 2.780.441
P. Bajos 503 769.817 Arabia Saudi 868 1.162.117
Otros 706 2.504.473 EEUU 836 1.556.920
Alemania 557 693.506
Otros 3.677 4.808.299
TOTAL 4.201 6.276.728 TOTAL 11.433 14.108.580
TALL-OIL Rusia 42 32.695 TALL-OIL Armenia 4 15.180
Otros 41 68.022
TOTAL 83 100.717 TOTAL 4 15.180
LECITINA DE P. Bajos 422 517.594 LECITINA DE Francia 362 645.517
SOJA China 324 812.870 SOJA Italia 322 1.013.738
Bélgica 289 381.960 Alemania 317 482.052
Francia 253 522.401 EEUU 192 324.621
Otros 1.083 2.471.047 Otros 979 2.093.104
TOTAL 2.371 4.705.872 TOTAL 2175 4.559.032
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549.953

879.047
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EXPORTACI

TRIGO

MAIzZ

TORTA SOJA

TORTA PALMA
TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO

SEM. SESAMO

SEM. ALGODON

SEM. COLZA
SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
0 GRANULOS

Tanez
Marruecos

Portugal
Turquia
Otros

TOTAL

Francia
Portugal
Italia

TSTAL

Portugal
oL
Francia

PETAL

Francia
TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Francia
Tailandia
Italia

P. Bajos
Alemania
Otros
TOTAL

Italia
Francia
Otros
TOTAL

Marruecos
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Francia
Ucrania
Portugal
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Marruecos
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

Hungria
Otrogs

TOTAL
Marruecos

TOTAL

R. Unido
Sudéfrica
Alemania
Portugal
Otros

TOTAL

Portugal
Arabia Saudi
Marruecos
Otros
TOTAL
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375.417

27.556.970

4.918.915
464.451
5.610.376

12.776.598
9.184.128
1.045.211

998.653

1547304

77.634
1.847
79.480

2.787.527
1.082.805

760.014
1.055.512

831.282
2.923.559
9.440.697

1.075.865
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de  tra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, su-  Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
permercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan sema-  los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

nalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen ex-  Ultima revisién de precios: 29 de mayo de 2020.

MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV. 2L BOTELLA 1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/21L
La Espafiola 25,95 18,03 13,793 1) 4,59/4,77 3,96/4,07 3,99
La Espafiola Gran Seleccién 4,18 5,69/5,99 (Gourmet)
La Gramanosa ,00
La Guijarrera 8,95
La Guijarrera Coupage 18,75 (lata 3 1.) 6,00
La Laguna de Fuente de Piedra 14,95 (2,51.) 4,48 6,25 5,95 6,50 (lata)
La Maja 8,00 17,50
La Manzarefia 6,00 (lata)
La Masia 24,27 12,57 (3 1) 3,29/4,76 3,99
La Nifia de Mis Ojos 9,75
La Solana2 11,45 (lata)
Las 7 Encinas Arbequina/Picual 8,50
Ladrén de Guevara 9,50
Lectus 41,75 10,00 9,00
Leoncio Gémez 13,50 (lata 2,5 1) 8,00 5,00 (lata)
Lérida 57,00 15,00 8,14
Lérida 12 Cosecha 13,00
Lordina 13,00
Lorietta 40,00 (vidrio) 12,00 (3 1.) 5,15 (lata) 5,00 3,00
Los Carrizos 23,90 (lata 2,51.) 5,50 (lata)
Luque 40,00 21,70 (lata 3 1.) 10,00 8,00 (lata) 5,50
Maestros de Hojiblanca 24,19 14,59 (3 1.) 4,75 3,99
Maeva 12,99 10,06 (3 1.) 3,75
Maimona 28,00 (lata) 4,69 3,00
Mantua Carpetana 6,45
Marqués de Grifién 16,90
Marqués de Grifion DUO 6,45/7,79
Marqués de Valdueza 8,90
Martinez Garrica C. Temprana 16,15

Mas Tarrés 9,8
Masia El Altet High Quality / Premium 17,0
Masterchef Arbequina/Picual 11,9
Melgarejo Seleccién / Delicatessen :II% (5)

Melgarejo Frantoio ,00
Merula 39,00 28,00 (lata2,51.) 8,64 (lata)
Molino de S. Nicolas y S. Esteban 11,00
Molino de Segura 16,99 3,99 4,35
Molino de Segura Selec. Noviembre 4,35
Molino de Zafra 30,00 (vidrio) 8,50 2,00 (0,25 ml.)
Montebrione 8,00

Monteconsuegra 5,00
Montén Alto Cornicabra/Coupage 9,00
Mueloliva 23,45 25,95 4,95

Mufioz 29,00

Nobleza del Sur 14,00
0O-Med 13,95/14,79
Odoliva 5,50 3,90
Odoliva 1er Dia de Campaiia 11,50 6,00
Old Fargus 79,00

Oleastrum 5,69 3,05 (0,25 ml.)
Oleaurum 7,93/8,35 7 93
Oleaurum Les Garrigues 8,66/8,85

Oleaurum Verd 8,6

Oleaverum 23,00 11,00
Olei 14,50
Oleocazorla 27,99 27,22 6,99 (lata) 6,94 (jarra)
Oleoestepa 26,00 17,05/23,25 17,80 (2,51.) 4,99 7,44 5,49 (lata)
Oleoestepa (monovarietales) 34,30 18,00 (lata 2,51.) 7,72/7,44

Oleoquiros 5,50
Oleum Flumen 15,00
Oleum Summ 15,00
Oleum Viride Devota & Lomba 12,00

Oleura 8,70
Oli Mas D’en Gil 9,00
Oli Priorat 6,50 (0,25 1.) 10,00
Oli Silla 8,20/10,95
Olicatessen 25,50 (lata2,51.) 11,00
Olimendros Coupage 5,65 4,54
Olivar de la Luna 35,00 23,00 (lata 3 1.) 11,00 (lata) 11,00
Olivar de Segura 35,11 20,99 7,97 4,21/4,35 7,84
Oliver Petit Gourmet 4,79 (0,25 1.)
Olivo de Cambil 35,46 7,48 4,79
Orobaena 7,48

Oro Bailén Reserva Familiar 35,65 (lata 2,5 1.) 10,95
Oro Bailén Arbequina 10,95
Oro de Canava 9,80 8,00 7,85
Oro de Génave Premium 5,00 (lata)
Oro de Genave 5,45 5,00 (lata)
Oro del Desierto 46,50 11,50 (lata) 6,70
Oro San Carlos 8,50
Oro Virgen 24,99 4,64/4,74 3,20/4,65
Padilla 1808 50,00 7,00 (lata) 13,00 (lata)

Pago de Quiros 12,50 (lata)
Pagos Baldios S. Carlos 8,15/9,00
Palacio de los Olivos 8,80
Parqueoliva 24,95 14,40 (lata 2,5 1.) 7,00 12,58
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MARCA

Pepay El Olivar
Picualia

Puesolé

Quinto del Mancho
R. Lencina

Reales Almazaras
Rihuelo

Rincén de la Subbética
Romanico
Romanico Esencia
Sahita
Santobastian
Seforio de Jaén
Sefiorio de Segura

LATASL.

41,25

40,00/43,09

25,00

Sefiorio de Segura Premium

Sefiorio de Vizcantar
Sefiorios de Relleu
Sierra de Cazorla
Sierra de Gata
Sierra de Nambroca
Sierra Las Villas

25,00

34,00

Soleae Manzanilla cacerefia / Ocal

Solivellas

Sombra

Sotaroni

Supremo Picual/Arbosana
Tagornar

Thuelma

Tierray Alma

Tierras Andaluzas
Tierras de Jaén

Tierras de Tavara
Toletum

Torre Luna

Torre Real Arbequina
Torres Eterno

Torres Silencio
Trespuertas Viejo
Tuccioliva

Tuccioliva Gran Seleccién
Unié

Unioliva

Val de Xalima
Valderrama Arbequina
Valderrama Grand Cru
Valderrama Hojiblanca
Valderrama Ocal
Valderrama Picudo
Valduefia

Vallejo

Venta del Barén
Verde Magina Picual
Verde Salud

Verde Segura

Vetonia

Via Augusta

Viana

Ybarra

Ybarra Gran Seleccién

21,50

29,89
29,89

23,00
15,95

35,

Ybarra Olivares Centenarios/Jévenes/Tradicionales

Yo, verde

ENV.5 L. ENV. 2L.

15,50 (lata 2,5 1.)

24,20 (lata 3 1.)

14,59 (lata 3 1.)

9,65(2,51)

13,60 (lata 3 1)

18,00 (lata 2,5 1.)
37,00 (cristal 3 1.)

21,50 (lata 2,51.)

29,89 20,00 (lata 3 1.)

21,50 (lata 3 1.)

20,28 14,06

31 (vidrio) 11,40 (lata 2,51.)
14,95

BOTELLA 1 L.

7,60 (lata)

11,00

7,00 (lata)

11,00 (lata)
8,00 (lata)

12,50
12,00

12,00
12,00

8,90 (lata)

3,48/3,99

BI95

CRISTAL 3/4 L.

6,00
6,85/7,19

7,00

5,00

8,00

5,40

11,72 (0,701.)
9,46
5,30 (lata)

17,95

6,00
5,00

7,00
3,96/3,99
3,99
3,63

CRISTAL1/2L

18,50
10,00
12,95

5,00

5,00

8,50
17,50
4,39/6,88
4,29
10,00
8,50
17,95
4,00 (lata)
6,00

15,50
10,99
6,15

5,55 (lata)

12,00
14,50
19,00

13,90
9,00
3,50

11,00

6,99

5,55 (lata)
5,00

8,00

7,70
24,00
8,30

7,50
5,95

4,40 (DOP)
5,95
11,70

11,15
7,50 (lata)
3,00

14,05/14,09
2,89

5,00
16,00

13,00
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SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

GEA Westfalia Separator Ibérica dispone de un
catdlogo de maquinaria de segunda mano
adquirido a los clientes que han instalado

nuestros equipos. Si este perfil de maquinaria de
varias marcas se ajusta a sus necesidades, no
duden en solicitarnos mas informacién.

oliveoil.wsib@gea.com / Tel.: 953 792 480

SE VENDEN

Depdsitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

C ¢ n uv

a C

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la

zona de Jaén/Granada para empresa en expansion

dedicada a la integracion de lineas completas de
embotellado y envasado -asi como de maquinaria
de final de linea- para los sectores de alimentacion,

bebidas, quimica, farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDEN
Limpiadoras y lavadoras usadas de distintas
marcas, asi como cintas transportadoras usadas
de diferentes medidas.

Interesados, llamar a: 958 405 042 / 958 405 074

a t ¢

SE BUSCA

Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.

Mas informacion: 630 825 235

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposiciéon de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150
www.treico.com

T L a s

Convocado el X Premio “Universidad de Jaén”
a la Divulgacion Cientifica 2020

El Vicerrectorado de Comunicaciéon y
Proyeccidn Institucional de la UJA ha
convocado el X Premio “Universidad de
Jaén” a la Divulgacién Cientifica 2020,
que tiene como objetivo reconocer, in-
centivar y recompensar la transmision a
la sociedad de las actividades cientificas
de mayor calidad realizadas por el perso-
nal investigador de esta institucién, asi
como premiar el mejor trabajo periodisti-
co sobre divulgacidn realizado durante el
afo 2020.

La convocatoria establece un primer pre-
mio de 2.500 euros, trofeo y diploma; un
segundo premio de 1.500 euros, trofeo y di-
ploma; y un premio de ‘“Comunicacién de
la Ciencia”, que serd recompensado con
1.000 euros, trofeo y diploma.

“Con este premio pretendemos incenti-

var, no solo la divulgacidn cientifica que re-

MERCACEI SEMANAL « 8/14 JUNIO 2020

aliza nuestro personal investigador, sino
también la gran labor que realizan los me-
dios en la comunicacidn de la ciencia y el
conocimiento cientifico, al tiempo que re-
conocemos el esfuerzo y la dedicacion a
este tipo de actividades”, ha explicado Eva
M?® Murgado, vicerrectora de Comunica-
cién y Proyeccion Institucional.

En el X Premio “Universidad de Jaén” a
la Divulgacién Cientifica se valorardn las
acciones de divulgacién orientadas a la
difusién cientifica al publico en general,
quedando excluidas publicaciones de ca-
racter exclusivamente cientifico o confe-
rencias académicas, en cualquier campo
del saber durante el afio 2019.

Las candidaturas podran ser presentadas
tanto por grupos de investigacion de la
UJA, como por departamentos, centros o
personal investigador a titulo individual.

Respecto a la modalidad de periodismo,
se valoraran los reportajes realizados, en
diferentes soportes, sobre cualquier cam-
po del saber que abarquen las investiga-
ciones que desarrolla la Universidad de Ja-
én, y que no hayan sido premiados con an-
terioridad en el ambito de la divulgacién
cientifica.

El plazo para presentar los trabajos esta-
ra abierto hasta el 30 de septiembre. Para
ello, se debera presentar tanto una solici-
tud de participacién como una memoria
justificativa.

La resolucidn de los premios se hard pu-
blica en el mes de noviembre, y los galardo-
nes se entregaran en acto publico en el
transcurso de la celebracién de “La Noche
Europea de los Investigadores”, que tenda
lugar el 27 de noviembre de 2020.

www.ujaen.es
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Calendario de Ferias

y Eventos
en 2020

Junio 2020

% Del 4 al 23 de junio
JORNADAS DE FUTUROLIVA
On line
info@futuroliva.com
www.futuroliva.com

% Del 19 al 20 de junio
EXPOAZEITE
Sao Paulo (Brasil)
info@futuroliva.com
www.foodexpo.com.br/expoazeite

% Del 23 al 25 de junio
CURSO COCINANDO CON
VIRGEN EXTRA
On line
proyectos@fguma.es
www.fguma.es/course/cocinando-
virgen-extra/

Tulio 2020

% 30 julio
OLIO NUOVO DAYS HEMISFERIO
SUR
Paris (Francia)
www.olio-nuovo-day.com

% Del 30 al 31 de julio
| CONGRESO LATINOAMERICANO
DE ACEITE DE OLIVA
Montevideo (Uruguay)
congresolao2020@gmail.com
www.congresolao2020.fq.edu.uy

Agosto 2020

% Del 13 al 15 de agosto
VIETFOOD AND BEVERAGE
Ho Chi Minh City (Vietnam)
vietfood@vinexad.com.vn
www.hcm.foodexvietham.com/en

Mds informacidn sebive las priximas,

eventes del secter eleicala y clivarere en:

www.mercacei.com

e

a

Jornadas técnicas de Futuroliva

Las jornadas técnicas de Futuroliva se reali-
zaran de manera on line, con varias teméticas y
a lo largo del mes de junio. Las charlas tendrdn
lugar los martes y jueves y abordardn asuntos
como la IGP Aceite de Jaén, la nueva Politica
Agraria Comuin (PAC), la cultura oleicola o la
crisis de precios del aceite de oliva. El objetivo
es que este foro de encuentro se mantenga vivo
y que el sector agricola contintie activo tenien-
do en cuenta su profesionalidad y su importan-
cia estratégica en esta crisis y en el futuro.

En concreto, el 4 de junio se celebrd la jorna-
da “La IGP Aceite de Jaén”, una oportunidad
para la oleicultura provincial”
nieron Juan Gadeo, presidente de Interdleo; Ma-
nuel Parras, catedratico de la Universidad de Ja-
én y presidente de la Federacion de Productores
de Aceite de Oliva de Jaén; Esteban Momblan,
gerente de Interdleo; Pedro Melgarejo, de Acei-
tes Melgarejo; y José Gilabert, presidente de la
Cooperativa San Vicente de Mogén. Posterior-
mente, el 9 de junio, se abordaran “Las perspecti-
vas de la nueva PAC. Medidas de mercado para el
aceite de oliva” por parte de Cristébal Cano, secre-
tario general de UPA-Jaén; Gonzalo Corrales, téc-
nico de la Delegacion Permanente de UPA en
Bruselas; y David Erice, técnico de UPA federal.

Asimismo, el 11 de junio tendrd lugar el se-
minario “La cultura oleicola, la asignatura pen-
diente”, moderado por Sebastidn Moreno, del

, en la que intervi-

Museo de la Cultura del Olivo Hacienda la La-
guna, socio de Olearum y organizador de Futu-
roliva; y en el que participaran Francisco Loren-
zo Tapia, presidente de Olearum, Cultura y Pa-
trimonio del Aceite; y Antonia Ninot Cort, inves-
tigadora del Instituto de Investigaciones y Tec-
nologias Agroalimentarias de Cataluiia (IRTA).

El 16 de junio en la jornada sobre “La crisis de

. CONTIGO

DIA A DIA

los precios del aceite de oliva”, moderada por
Santiago Baiidn, presidente de PAG Jaén, inter-
vendran Juan Gadeo, presidente de Interéleo;
Primitivo Ferndndez, director general de Anierac;
y Cristébal Gallego, presidente de Jaencoop.

El acuerdo andaluz por el agua y la planifica-
cién hidroldgica centrard la jornada del 18 de ju-
nio, que estara moderada por Sebastian Moreno,
organizador de Futuroliva; y en la que participa-
ran Agustin Rodriguez, vicepresidente y portavoz
de Aprojaen-Areda; Fernando Delgado, director
general de Planificacién y Recursos Hidricos de
la Junta de Andalucia; y Victor Juan Cifuentes, je-
fe de la Oficina de Planificacién Hidrolégica de
la Confederacién Hidrografica del Guadalquivir.

A su vez, “el diagnéstico de la olivicultura
actual y las estrategias de posible aplicacion:
eficiencia y diferenciacion” protagonizard la
jornada del 23 de junio, moderada por el con-
sultor estratégico Juan Vilar, y en la que inter-
vendrn Alvaro Labella, propietario de Olivo-
gestao y olivicultor; Vicente Rodriguez, propie-
tario de Sierra de Alcaraz y especialista en oli-
var ecoldgico; y Pablo Vega, CEO de CBH.

Finalmente, el 25 de junio Nutesca realizara
una jornada denominada “Virus de interés agro-
ndmico: casos concretos de horticolas y olivar”,
en la que participaran Marfa Isabel Font, ingenie-
ra agrénoma, profesora titular del Departamento
de Ecosistemas Agroforestales de la Escuela Téc-
nica Superior de Ingenieria Agronémica y del
Medio Rural Universidad Politécnica de Valen-
cia; Salvatore Walter Davino, ingeniero agréno-
mo, profesor titular del Departamento de Cien-
cias Agricolas y Forestales, Division de Fitopatolo-
gfa de la Universidad de Palermo (ltalia); y Rocio
Estévez, Master en Ingenieria Agrondmica de la
Universidad de Cérdoba (UCO).

PAC 2020

PARA TRAMITARTE
Y ANTICIPARTE
LA PAC

‘ AgroBank
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CONTROL INDUSTRIAL

APORTADOR DE AGUA PARA “

CENTRIFUGA HORIZONTAL
Estudio realizado por Ia Fundacion CITOLIVA AOVE + Saludable

BENEFICIOS DEL APORTADOR
EN EL AOVE FRENTE AL COVID-19:

-Estudios internacionales avalan que la infeccion por COVID-19 es un 87% menor en
consumidores de AOVE.

-Los polifenoles existentes en el AOVE, refuerzan el sistema inmunoldgico, disminuyendo
el riesgo de infecciones bacterianas y viricas.

-La optimizacion con el aportador impide la solubilizacion de los compuestos fendlicos por

contacto indirecto del agua con |a masa de aceituna, por lo que |a conservacion de los
polifenoles aumenta entre un 20% y un 50%.

FABRIGAGION
E INSTALACION
DE CALDERAS
DE BIOMASA

mira lo que hacemos en:

(1 Tube|

www.calderasinmecal.com





