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lgunas afirmaciones no tienen mu-
cho sentido per se, por eso siempre
debemos analizar su contexto. En
el sumario que aparece justo a la iz-
quierda de esta columna
pueden leer: “Uno de cada tres esta-
dounidenses no estd seguro de que el
aceite de oliva proceda de las aceitu-
nas”. Sinos limitamos a analizar esa
frase por si misma nos llevarfamos
las manos a la cabeza, pero si ahon-
damos un poco mas, aunque siga
pareciendo algo surrealista, pode-
mos arrojar algo de luz sobre las cau-
sas de tan intrigante afirmacion.
Sibuscas la palabra “oil’” en Google, todas las
paginas a las que te dirige estan relacionadas con pe-
trdleo. Si haces el mismo ejercicio con la palabra “acei-
te”, el 99,9% de las paginas que te encuentras tienen
que ver con aceite de oliva, ya sea de marcas privadas,
supermercados, tiendas o hasta la propia Wikipedia
-cuya definicién asegura que proviene del drabe az-
zdyt y significa el jugo de la aceituna-. Repitiendo esta
accién con “olio”, ocurre algo muy parecido al ejem-
plo en castellano. Porque, en el fondo, todo tiene que
ver con la cultura, y en los paises mediterraneos goza-
nos de una cultura propia en tomo al aceite de oliva.
Lo llevamos en nuestra historia, en nuestra memoria,
en nuestras vivencias Y, casi casi, podriamos decir que
corTe por nuestras venas.
En cambio, en el nuevo continente esa cultura brilla
por su ausencia. Les parece hedlthy y todo lo que td
quieras, pero la amplia mayoria de los consumidores
estadounidenses tienen mds apego al fast food que,
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desde luego, a la Dieta Mediterranea. A pesar de las
campafias promocionales realizadas en el mercado
sofiado por todas las marcas de AOVE, los norteame-
ricanos siguen siendo muy desconfiados acerca de la
calidad y la procedencia de los aceites impor-
tados. Segun la Ultima encuesta de la NA-
OOA -que agrupa a todos los importa-
dores del pais- ““el aceite de oliva es re-
conocido como el aceite mas saluda-
ble por la gran mayoria de los esta-
dounidenses y, sin embargo, es utili
zado en menos de la mitad de los ho-
gares encuestados”. Por esta razon,
llevan afos solicitando a las autoridades
del pais un estandar de identidad para el
aceite de oliva que, a su juicio, eliminarfa la con-
fusién entre los consumidores y promoveria un trato
justo en la industria. También se opusieron, en su mo-
mento, al arancel del 25% de Trump, pero todas sus pe-
ticiones -al igual que las de nuestro sector- parecenira
saco roto. Estd claro que al presidente con nombre -y
actitud!- de pato de Disney le interesa mds que sus vo-
tantes sigan prefiriendo el petrdleo al aceite de oliva.
Es mas, la NAOOA ha denunciado la presencia de
términos potencialmente engafiosos como “puro”
o “extra light” refiriéndose al aceite de oliva en los Ii-
neales del pais, pues consideran que confunden atin
mads a un consumidor ya de por si desorientado.
Sin embargo, en la era del fake news parece que a los
de arriba les gustan més los cuidadanos desorientados
y confundidos que los que se informan y tienen capaci-
dad critica. De esa manera, como cantaba Pink Floyd,
te conviertes en un buen brick in the wall o, lo que es lo
mismo, un ladrillo mas en la enorme pared...
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*“Juan Ramon Guillén
La Fundacién Juan Ramdn Guillén ha convocado
la segunda edicidn de los Premios Fundacién Juan
Ramon Guillén, que nacieron en 2018 con el fin de
reconocer e impulsar los avances y el desarrollo
del sector olivarero espafiol.
Estos galardones premian y dan visibilidad a
proyectos e iniciativas que contribuyen a la
mejora y evolucidn de un sector estratégico para
nuestro pais, que desempefia un papel
fundamental en el desarrollo socioeconémico de
Andalucia. Ademas, esta segunda edicidn cuenta
con una nueva categoria de ambito europeo.
En concreto, en la categorfa nacional se concederd
el “Premio al Joven Agricultor”, dotado con 4.000
euros; el “Premio a la Trayectoria Profesional”; y el
“Premio a la Innovacién Rural Olivarera”, que
concedera otros 4.000 euros.
Por su parte, la categoria europea concederd el
galardén “New Business Ideas Transforming the Olive
Value Chain Award”, dotado con 4.000 euros, que
busca premiar a aquellas start-ups y pymes que a
través de su innovacion esté cambiando una parte o
varias partes de la cadena de valor del sector
olivarero, haciéndola mejor para el medio ambiente
y/o mejor para la salud de las personas. El plazo para
participar finalizard el préximo 15 de septiembre.

www.fundacionjrguillen.com/es
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Uceite de eliva

La ausencia de demanda choca
con una oferta sin interés por vender

ndalucia va a solicitar a Europa R
la “activacién de un nuevo al- osa
macenamiento privado de
aceite por mds volumen, y prefijando el
precio, para evitar la licitacién y aplicar un
sistema mds operativo, agil y transparen-
te”. La Consejerfa de Agricultura, Ganade-
ria, Pesca y Desarrollo Sostenible de la Jun-
ta de Andalucia ha destacado que el CO-
VID-19 ha supuesto un nuevo revés para el
olivar, que ya venia arrastrando las conse-
cuencias de la crisis de los bajos precios y la imposicidn de arance-
les por parte de Estados Unidos, uno de los principales paises des-
tino de sus exportaciones.
Todo ello ha derivado en un mercado apatico y con unos precios

que ceden una semana tras otra en todas las plazas.

Jaén

Mercado muy parado en el que la poca demanda que hay se centra en
aceites para refinerfa, apretando su precio a la baja. Los AOVEs de cali-
dad, ante la escasez, cotizan por encima de los demas, situdndose es-
ta semana a 1.900/2.000 €/t. El lampante, por su parte, se establece a
1.600 €/t.; mientras que el virgen lo hace a 1.700/1.750 €/t.; y el refinado,
a1.650 €/t.

Cérdoba

Pardlisis en el mercado una semana mas. Se realizan compras centra-
das en el lampante, aunque los envasadores no muestran demasiado
interés, tan sdlo se quejan de las pocas ventas y prefieren gastar
stock. El resto del aceite sale a cuentagotas en un contexto en el que
el lampante cotiza a 1.600 €/t.; el virgen, a 1.700/1.800 €/t.; el refinado,
a1.640/1.650 €/t.; y el AOVE, 2 1.900/2.050 €/t.

Moliterno
Broker

Aceite de oliva a granel

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Iberia ¢ Aceites s

Sevilla

Semana con escaso movimiento, pues las pocas
operaciones que se realizan lo hacen a la baja. Cre-
ce el interés por parte de la oferta al tiempo que
desciende la demanda. En este sentido, el lampan-
te cotizaa 1.600 €ft;; el virgen, a 1.7001.750 €ft.; el vir-
genextra,a2.0002.250 €/t y el refinado, a1.650 €/t.

Malaga

Mercado parado en el que el lampante se es-
tablece a 1.600/1.650 €/t.; el AOVE, a
2.000/2.100 €/t.; y el virgen sigue sin mostrar precio.

Castilla-La Mancha

Semana con escasa operatividad debido a que la demanda se man-
tiene firme ante los bajos precios y a la ausencia de interés por parte
de la oferta. En este contexto, el virgen cotiza a 1.800/1.850 €/t.; y el
virgen extra, a 2.100/2.200 €/t.

Tarragonay Lérida
Mercado sin operatividad en el que los AOVEs frutados con DOP

Les Garrigues y Siurana cotizan a 2.300 €/t.

Extremadura

Semana con relativo equilibrio entre oferta y demanda. Los envasado-
res siguen muy cubiertos mientras que la oferta espera precios mas al-
tos. El lampante se establece a 1.600/1.650 €/t.; el virgen, a
1.700/1.800 €/t.; y el virgen extra, a 1.900/2.300 €/t.

Valencia
Mercado parado y a la baja en el que el lampante y el refinado se
ofertan a1.600 €/t.; el virgen, a 1.700 €/t.; y el virgen extra, a 1.850 €/t.
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Uno de cada tres estadounidenses no esta seguro de
que el aceite de oliva proceda de las aceitunas

Casi uno de cada tres estadounidenses no
cree o no esta seguro de que el aceite de oli-
va proceda de las aceitunas, seguin se des-
prende de una encuesta de la North Ameri-
can Olive Oil Association (NAOOA) realizada
a 1.500 consumidores sobre sus percepcio-
nes sobre el aceite de oliva y cuyos resulta-
dos demuestran una confusidn significativa
en torno a este producto. El estudio se en-
marca en la peticién que esta entidad realizé
el pasado 26 de mayo ante la Administracion
de Medicamentos y Alimentos de Estados
Unidos (FDA, por sus siglas en inglés) de es-
tablecer un estandar de identidad para el
aceite de oliva que, a su juicio, eliminaria la
confusién entre los consumidores y promo-
verfa un trato justo en la industria.

“El aceite de oliva es reconocido como el
aceite mas saludable por la gran mayoria de
los estadounidenses, sin embargo, es utiliza-
do en menos de la mitad de los hogares en-
cuestados. Seglin esta investigacion realiza-
da recientemente entre los consumidores, la
confusién acerca del etiquetado y la termi-
nologia empleada en el aceite de oliva son
las principales causas. Hemos presentado es-
ta peticion para abordar estas preocupacio-
nes”, ha resaltado el director ejecutivo de
NAOOA, Joseph R. Profaci.

El estudio de esta asociacién desvela que,
por ejemplo, el 60% de los encuestados no
estd seguro de qué significan los términos
“virgen” y “refinado” relacionados con el
aceite de oliva, a pesar de que existen dife-
rencias significativas entre ambos; y tan solo
un tercio de los consumidores cree que el
término “extra” aplicado al “aceite de oliva
virgen”, supone algo mas aparte que un ad-
jetivo derivado del marketing.

Ademas, a pesar de que en la investiga-
cién realizada por cientificos de la FDA que-
da reflejada la baja prevalencia de mezclas
en los aceites de oliva dispuestos en las tien-
das minoristas del pais norteamericano, a

muchos estadounidenses les sigue preocu-
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pando que lo que adquieren no sea “verda-
deramente” aceite de oliva.

“Allanar el camino para fomentar y au-
mentar el consumo de aceite de oliva asocia-
do a una mejora en la salud cardiovascular
de los consumidores estadounidenses su-
pondria un beneficio para todos. La firma de
consultorfa cientifica Exponent descubrié
que tan con solo aumentando un 20% el
cumplimiento de la Dieta Mediterranea, de
la cual el aceite de oliva es la piedra angular,
nuestro pais ahorrarfa hasta 20.000 millones
de ddlares en costes de atencién médica”,
ha considerado Profaci.

La NAOOA ha recordado que desde su

fundacién han estado abogando por este es-
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tandar de identidad que vuelve a solicitar,
habiendo presentado una peticién ante la
FDA en 1990 y nuevamente en 2012. Este pe-
ticién cuenta con el apoyo de cientificos,
consumidores y representantes de la indus-
tria nacionales e internacionales.

A través de esta investigacion y el mues-
treo de los consumidores, esta peticién de la
NAOOA adopta medidas concretas para
aportar claridad en torno al etiquetado del
aceite de oliva y restringe el uso de términos
potencialmente engafiosos como “puro” o
“extra light”. Asimismo, se centra en asegu-
rar la autenticidad del aceite de oliva dis-
puesto en el lineal teniendo en cuenta los ul-
timos estandares y metodologfas cientifica-
mente respaldados.

De esta manera, la NAOOA ha considera-
do que esta peticion va mas alla respecto a
la presentada a la FDA por Deoleo y la Aso-
ciacién Estadounidense de Productores de
Aceite de Oliva (AOOPA, por sus siglas en
inglés) en noviembre de 2019 para la adop-
cion de estandares cientificos aplicables al
aceite de oliva.

“Aunque existe una linea en comun en-
tre las dos peticiones, creemos que las me-
joras que realizamos son criticas y propor-
cionarian cierta flexibilidad para continuar
introduciendo nuevos estdndares de cali-
dad en el futuro a medida que evolucione
el consenso cientifico y de la industria”, ha
precisado Profaci.

El director ejecutivo de la asociacion ha re-
calcado que “estamos abogando por estan-
dares rotundos porque necesitamos ofrecer
a los consumidores toda la confianza en tor-
no a la integridad y el origen de su aceite de
oliva”. “Nadie ha realizado mas pruebas ale-
atorias ni ha tratado de defender mds a este
producto en los tribunales de justicia que la
NAOOA, siendo muy conscientes de que pa-
ra aumentar la efectividad de nuestros es-
fuerzos, es esencial contar con un estandar

nacional uniforme”, ha concluido.



AFE insta a la Junta de Andalucia
a actuar ante la falta de _
opciones para los alpeorujos

Almazaras Federadas de Espafia (AFE) ha
asegurado que la préxima campafia olivarera
puede verse interrumpida ante la falta de op-
ciones en el tratamiento de alpeoruijos, por lo
que ha instado a la Consejeria de Agricultura
de la Junta de Andalucia a que adopte las me-
didas propuestas por esta organizacion hace
mds de un afio.

En un comunicado, la asociacion ha sefiala-
do que la préxima campafia puede traer limi-
taciones a la produccidn de aceite de oliva
que afectarfa tanto a almazaras como a agri-
cultores y todo ello como consecuencia de la
actividad de las extractoras de aceite de orujo.

SegUn ha recordado, la campafia olivarera
2018/19 se paré excepcionalmente durante
unas semanas debido a que las orujeras co-
municaron su falta de disponibilidad de capa-
cidad de almacenamiento de alpeorujos, ya
que habian agotado la capacidad de sus bal-
sas de acopio de alpeorujos.

Estas circunstancias “provocaron el cierre
automatico de las almazaras, pues el almace-
namiento de alpeorujo no es una actividad
contemplada en el dia a dia de una almazara
y, por tanto, el cese automdtico en la activi-
dad de recoleccién del fruto”.

AFE ha precisado que la aceituna permanecié
en el campo durante el periodo de interrupcion
de la campafia, ““con las nefastas consecuencias
que esta situacion supuso tanto para la calidad
del aceite producido, como para el empleo y los
costes de recoleccién de los agricultores”. A fe-
cha de hoy, “desconocemos si desde el sector
orujero se han promovido proyectos que incre-
menten la capacidad productiva diaria de las
orujeras, pero lo que esta claro es que debemos
de poner todos los medios para que esta lamen-
table situacién no vuelva a repetirse”, ha consi-
derado. Para ello, cree que el sector transforma-
dor debe disponer de otras opciones para que,
en caso de un desbordamiento de las entradas
de alpeorujo a las orujeras, las almazaras pue-

dan recurrir a otras altemativas.

LEONARDO D’ERRICO
61078 51 92

Intermediacion de Aceites de Oliva
Nuestra estrategia la confianza

ACEITES TUCCITAN®S

T. 953 301100 - info@aceitestuccitanos.com

Posibles soluciones

Como posible solucién a corto y medio plazo
ala gestioén del alpeorujo, desde AFE han ase-
gurado que se esta promoviendo la instala-
cién de plantas de compostaje en zonas es-
tratégicas desde el punto de vista logistico,
con el objetivo de recepcionar y valorizar el
subproducto de las almazaras mas cercanas
al emplazamiento de la instalacidn, en el caso
de que se vuelva a producir un colapso en la
industria extractora. Esta alternativa, en su
opinién, permitirfa continuar con el funciona-
miento de las almazaras y, por tanto, con la
recoleccién de la aceituna.

Otro uso alternativo del alpeorujo seria su
aplicacidn directa como enmienda orgdnica.
Desde la asociacion se ha instado a la Conse-
jerfa de Agricultura a que autorice el esparci-
miento directo de alpeorujo al terreno como
aporte de materia orgdnica en una cantidad
limitada. Esta practica, que segtin AFE se lleva
haciendo en otras Comunidades Auténomas
desde hace varios afos, serfa altamente reco-
mendada para pequefias almazaras y alma-
zaras agricolas que, de esta forma, podrian
aplicar las ventajas de la economia circular y
el respeto al medio ambiente.

Finalmente, la entidad esta promoviendo
proyectos de I+D que profundicen en otras al-
ternativas de gestidn del subproducto y que
redunden positivamente en un incremento

de su valor afadido.

Aceite de orujo:
vocacion
alimentaria,
Investigacion y
sostenibilidad
para relanzar el
sector en Italia

La Asamblea Anual del Grupo de Aceite de
Orujo de Oliva de la Asociacién Italiana de la In-
dustria Oleicola (Assitol), que ha confirmado a
Michele Martucci como presidente, detalld re-
cientemente las lineas estratégicas que deben
fortalecer las empresas del sector tanto en Italia
como en Europa al tratarse de un segmento
esencial de la cadena de produccion de aceite de
oliva. Assitol ha destacado que el aceite de orujo
de oliva actia como un “precursor” del aceite
de oliva en nuevos mercados, especialmente en
Asia y, en general, en paises que alin no estan
acostumbrados al sabor del virgen extra.

“Para los préximos afios, tenemos la inten-
cién de aprovechar al maximo nuestra voca-
cién alimentaria, ya que existen muchos estu-
dios que demuestran las propiedades nutri-
cionales beneficiosas del aceite de orujo de
oliva, al contener grasas monoinsaturadas y
sustancias bioactivas Utiles como antioxidan-
tes”, ha destacado Martucci.

En este sentido, Assitol también ha promo-
vido algunas investigaciones, que se estan de-
sarrollando en la actualidad en colaboracién
con Innovhub-Estacion Experimental para las
Industrias de Aceites y Grasas; el Consejo de In-
vestigacion Agricola y el Andlisis de la Econo-
mia Agraria; asf como con el Instituto Rizzoli y
algunas universidades italianas. El objetivo es
la identificacién de nuevos compuestos y nue-
VOs procesos para el uso alterativo de orujo.

Ademds, Italia contara en breve con la pre-
sidencia de la Federacién Europea de Aceite
de Orujo de Oliva y Biomasa del Olivar (Euroli-
vepomace). También en Europa, Assitol tiene
laintencién de promover la inversién eninves-
tigacién y desarrollo centrada en la biomasa

del olivar.
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EUROS/T. EUROS/T.
- - SEMANA SEMANA
Ulceites de cliva 25731 mayo 20 177 junio 20
(Cierre dia 21'mayo ‘20) (Cierre dia 28 mayo ‘20)
] ANDALUCIA €t €/t
JAEN Lampante, base 1° 1.650 1,600
Virgen 1.700/1.750 1.700/1.750
Virgen extra 1.900/2.000 1.900/2.000
Refinado 1.650/1.700 1.650
CORDOBA Lampante, base 1° 1.620 1.600
Virgen 1.700/1.800 1.700/1.800
Virgen extra 1.900/2.050 1.900/2.050
Refinado 1.660 1.640/1.650
SEVILLA Lampante, base 1° 1.650 1.600
Virgen 1.750/1.800 1.700/1.750
Virgen extra 2.100/2.300 2.000/2.250
Refinado 1.650/1.700 1.650
GRANADA Lampante, base 1° 1.650 1.600
Virgen 1.700/1.750 1.700/1.750
Virgen extra 1.900/2.000 1.900/2.000
MALAGA Lampante, base 1°  1.600/1.650 1.600/1.650
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra 2.000/2.100 2.000/2.100
ARAGON ARAGON
Virgen extra (DOP Bajo Aragén) Sin oper. Sin oper.
TOLEDO
CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 1.750/1.850 1.800/1.850
Virgen extra 2.150/2.250 2.100/2.200
LERIDA Virgen extra (DOP Garrigues) frutado 2.300 2.300
Virgen extra (DOP Garrigues) dulce Sin oper. Sin oper.
TARRAGONA Virgen extra (DOP Siurana) frutado 2.300 2.300
Virgen extra (DOP Siurana) dulce Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 1.650 1.600
Virgen 1.750 1.700
Virgen extra 1.900 1.850
Refinado 1.650 1.600
BADAJOZ EXTREMADURA
Lampante, base 1° 1.600/1.650 1.600/1.650
;AE““ precios son °'ie":‘_‘li_"°5(-j | \ Virgen 1.800/1.850 1.700/1.800
loctores hagan de oy mismag, Virgen extra  1.900/2.300 1.900/2.300

ocinador ofinc'le\il\“degfg ?"_ec""\f dle ég(eltg d;_evol &
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Ulceites de owujo

SEVILLA

ANDALUCIA

Refinable, base 10°

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen

Ulceites de semiblas

SEVILLA

ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado

Cleinas ¢ Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja
Oleinas de orujo

Acidos grasos de oliva

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€Jt.* Aceite de oliva (virgen)

4.000

3.800
3.600
3.400
3.200
3.000
2.800
2.600
2.400
2.200 2019

2.000 2.018 1%6 1.886 1.0;3

1.800 2020 1799 177 1764 1743

1.600 | | |
4%semanade  1%semanade
mayo mayo. mayo junio

(* Media ponderada a nivel nacional).

€/t. * Aceite de girasol (refinado)
1.600
1.500

1.400
1.300

1.200

2020

775 775
800
[ [
700 [ 745 - 758

725

2019

2% semana de
mayo.

33semanade  4%semanade  1semanade
mayo

EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
. 25/31 mayo ‘20 . 1/7 junio 20
(Cierre dia 21'mayo ‘20)  (Cierre dia 28 mayo ‘20)
€/t €/t
630 620/630
950 920/930
700 700
795 800/810
715 715
760 760
795 800/810
450/460 450/460
500/550 500/550
850/890 850/890

EUQLEUN

WORLD'S TOP100

EXTRA VIRGIN
OLIVE OILS

\/
/\

¢TODAVIA NO TIENES ENTRE TUS MANOS
LOS 100 MEJORES AOVES DEL MUNDO?
COMPRA TU GUIA EVOOLEUM 2020

www.evooleum.com/guia
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b ¢

P EUROS/T. EUROS/T.
Uceites y Grasas (AT SN
el ot (Cierre dia 2I'mayo ‘20)  (Cierre dia 28 mayo ‘20)
industriiales.
€/t. €/t
MADRID SEBO FUNDIDO s/c s/c
BARCELONA SEBO FUNDIDO s/c s/c
SEBO FUNDIDO, Extra-fancy 645 645
SEBO FUNDIDO, Fancy 630 630
GRASA ANIMAL 3° (origen) 670 670
GRASA ANIMAL 5° (origen) 660 660
MANTECA DE CERDO 1°/3° (origen) 815 815
ACEITE DE COCO (refinado) 1.050 1.050
ACEITE DE LINAZA (refinado) 1.158 1.158
ACEITE DE MADERA 4.850 4.850
ACEITE DE RICINO s/c 1.350
ACEITE DE PATA DE BUEY 4.010 4.010
ACEITE DE PESCADO refinado 1.110 1.110
GLICERINA BIDESTILADA 1.050 1.050
GRASA ANIMAL DE CORTEZAS
DE CERDO < 5° (destino) 680 680

IS CYR] ACEITES VEGETALES /

Natural O ACIDOS GRASOS

_ Ricino . Linaza . Madera | Coco
Pescado | Acidos Grasos | Aceites Cosméticos . Glicerina

Avda. Diagonal, 403 - 6°, 2% 08008 - BARCELONA - Tfno: 93 416 19 99 - Fax: 93 416 10 48

www.interfat.com | info@interfat.com
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Mecade internacional

EUROS‘\II(G.
SEMANA

25/31 mayo ‘20
(Cierre dia 21 mayo ‘20)

y_

EUROS/KG.
SEMANA
1/7 junio ‘20
(Cierre dia 28 mayo ‘20)

ACEITE DE OLIVA virgen extra s/c s/c
IMPERIA ACEITE DE OLIVA refinado s/c s/c
ACEITE DE ORUJO refinado s/c s/c
ACEITE DE CACAHUETE refinado s/c s/c
ACEITE DE GIRASOL refinado s/c s/c
ACEITE DE MAIZ refinado s/c s/c
ACEITE DE SOJA refinado s/c s/c
(Precios por cisternas completas, pago
contado, excluidos portes e IVA en la
C. Comercio de Imperia)
NORTE DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,20/3,30 3,20/3,30
PUGLIAG& ACEITE DE OLIVA refinado 1,80 1,80
ACEITE DE ORUJO refinado 1,05 1,05
CALABRIA ACEITE DE GIRASOL refinado 0,82 0,82
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 0,69 0,69
ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,88 1,88
SUR DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,05 3,05
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen s/c s/c
ACEITE DE OLIVA refinado 1,55/1,60 1,55/1,60
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 1,80/1,90 1,78/1,85
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,40/2,50 2,40/2,60
TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado 1,75/1,80 1,73/1,77
GREC'A ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta s/c s/c
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 2,25/2,35 2,25/2,35
(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)
PRECIOS DEL SEGURO DE CAMBIO (28 de mayo de 2020) Euro
(Prima que se paga sobre el cambio del dia) PESEtA..rrrrrnrrrrereeeeee 166,386
1 fEs 7 eSS 3 IEsEs A [IEEES Lira italiana............... 1.936,270
Escudo portugués......... 200,482
Compra Venta Compra Venta Compra Venta Compra Venta Dracma griego............. 340,750
COrona NOrUEga «.......uuuee.s 168,47 21857 346,87 386,07 538,67 613,17 110387 1.21837 Bl O M——————— 2,204
; ' [D16] T 1,095
Dolar canadiense .............. 2501 3291 4841 5671 7961 8821 16211 17511 Dolar Canadé ... 1501
DOlar EEUU weuvvvvvverervsenens 2340 2670 4350 4690 71,70 7520 13330 140,30 Yen japonés. ......... ....117,95
Franco suizo ... 518 09 808 -358 -1328 838 2458 -1598  Coronasueca...... AR5
) ; Corona checa...........cueuuee 27,43
Libra esterling .......eeevueees 620 12,70 1520 20,60 26,10 31,90 53,10 62,20 T e — 0,893
YEN JAPONES ..oeuvverserrreranes -0,95 7,29 041 884 -1,29 7,45 0,37 12,78 Franco suizo.........cccceeueee 1,058
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Los grandes chefs retan a los
cocineros domesticos a la
improvisacion aceitunera

Seis cocineros de talla internacional
van a presentar en directo en Instagram
sus propuestas aceituneras y plantearan
otros tantos desafios para encontrar a
los mas audaces de la casa cocinando
con aceitunas.

La Organizacidn Interprofesional de la
Aceituna de Mesa (Interaceituna) estd lle-
vando a cabo una campafia para animar a
todos a medir a las aceitunas en funcién
de su talla gastronémica. Un campeonato
abierto a quien desee sumarse, desde ca-
sa, sacando el mejor partido posible a los
ingredientes que habitualmente se en-
cuentran en las cocinas domésticas.

De la mano de los grandes referentes
de la gastronomia, se estd posicionando
a las aceitunas de Espafia como el nuevo
indispensable de la alta cocina, segtin ha
destacado la organizacién. Estos refe-
rentes son los encargados de presentar
en sus respectivos perfiles de redes so-
ciales el nuevo concurso de Interaceitu-
na para reconocer a los mejores chefs

aceituneros del momento.

Pepa Mufioz, Pepe Rodriguez, Ricard
Camarena, Diego Guerrero, Ramon Frei-
xa y Mario Sandoval son los encargados
de mostrar el camino a sus seguidores
en redes sociales, que tienen la oportuni-
dad de disponer de un guia de excep-
cidn a la hora de ponerse a elaborar sus
respectivas elaboraciones a concurso.

Los cocineros participantes utilizan
sus canales de Instagram para presentar
sus elaboraciones, en las que la reinven-
cion gastrondmica de las aceitunas es el
hilo conductor.

Los sucesivos certdmenes del gran
concurso estan abiertos para que todo
aquel que lo desee pueda subir su rece-
ta. Para ello, tan solo hace falta poner
de manifiesto la capacidad de improvi-
sacién aceitunera con una foto de la
elaboracién en cuestién subida al perfil
de Instagram del aspirante, con el hash-
tag #Elretodelaaceituna, y completar en
el retodelaaceituna.es los datos perso-
nales necesarios para formar parte del

certamen.

GARCIA FORNET
E HJOS, S.L.

Agencia Comercial

CEREALES, FORRAJES Y MATERIAS
PRIMAS PARA PIENSOS

Santa Ana, s/n Los Dolores ® 30310 Cartagena (Espafia)
Tel.: 968 532 750 - 51 25 23 © Fax: 968 536 458 o
jose.gvaso@gfornet.com
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MATERIAS PRIMAS PARA
campmtao
PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica) .....ccccccueuununeeee 334
Harina de girasol (integ.) (abril) ......coeeceuuneee. 167
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo). s/c
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t.
Maiz 177
Trigo panificable 215
Trigo forrajero (puerto destino) 207
Cebada cervecera 156
Cebada dos carreras 156
Colza (puerto destino) 262
Guisantes 245
Centeno s/c
Harina de girasol (pellets) 190
Harina de girasol (alto proteico) 237
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a 849,25
centavos de ddlar por bushel; la dltima se-
mana cerré a 846,50.

@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 282,40 délares por tonela-
da corta era el tltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 285,50.
@ Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 27,56 centavos
de dédlar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de 27,35.

@ Precios: Futuros julio.

Maiz: Terminé la semana a 320,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 319,25.
@ Precios: Futuros julio.



Los chefs piden al Gobierno mas
medidas de apoyo a la hosteleria

Coordinados por la Federacién de Coci-
neros y Reposteros de Espaia (Facyre) y la
Asociacidon de Cocineros y Reposteros de
la Comunidad de Madrid (Acyre), varios
chefs se reunieron el pasado 26 de mayo
en la puerta del Congreso de los Diputados
en Madrid para solicitar al Gobierno mas
medidas de apoyo a la hostelerfa.

Tras un largo periodo de cierre por la crisis
del COVID-19, los bares y restaurantes espa-
fioles comienzan a abrir sus puertas con
grandes limitaciones y restricciones para
cumplir con los requisitos establecidos por el
Gobierno en el plan de desescalada.

Aprovechando la sesién semanal del Con-
greso de los Diputados, Facyre y Acyre, a las
que se ha unido Makro, convocaron a los
chefs espafioles en un acto en el que, a tra-
vés de un manifiesto, reclamaron, entre otras
cosas, que se facilite la apertura de los loca-
les, la gl reincorporacién de los equipos pa-
ra volver a trabajar cuanto antes y que se ten-
ga mas en cuenta al sector a la hora de regu-
lar o tomar decisiones de gran calado para la
puesta en marcha de sus negocios.

En sefial de protesta, los cocineros -entre
los que se encontraban Ramdn Freixa, Paco
Roncero, Mario Sandoval, Diego Guerrero,
Oscar Velasco, Ivan Mufioz, Pedro Larumbe
o Pepa Mufioz- se quitaron la chaquetilla de
trabajo y la colocaron en el suelo ante la
puerta del Congreso. Un humilde simbolo, a
su juicio, con el deseo de que ““algun repre-
sentante de esta tan digna institucién quie-
ra recogerla y ayudar a este sector que hoy
llora por los que veran muchos de sus sue-
fios rotos”.

En su manifiesto destacan
que el sector de la hosteleria
aporta un 6,2% al PIB nacional y
es responsable de dar empleo
a mds de 1.700.000 personas;
“y ahora estamos donde nos
necesitan, cocinando y ayudan-

do a quienes en estos dificiles

.

Un ejemplo Ele

confianza, garantia
y alta rentabilidad

—

IBERICA

ZIMENDUNI

amenduni.com

momentos pasan necesidades, por supues-
to, de manera altruista”.

“Somos un sector luchador, duro y solida-
rio, pero ahora estamos en momento de ex-
trema debilidad”, afiaden, por lo que recla-
man medidas razonables econdmicas que
realmente les permitan salir adelante con
sus negocios. “En otras crisis fuimos la solu-
cién y en esta, sin duda, también ayudare-
mos porque estamos deseando que nos de-
jen ayudar. Confien en que todas las garanti-
as de proteccidn a nuestra salud no faltardn
en nuestros locales”, resaltan.

Asimismo, solicitan que se les escuche y se
les involucre en las conversaciones que es-
tan teniendo lugar en el Gobierno para el di-
sefio de la nueva normalidad del sector. “So-
mos los que conocemos la realidad del dia a
dia y podemos asesorar y ayudar a definir la
nueva normativa”, indican.

“Estamos aqui dando la cara y pidiendo el
maximo respeto y la valoracidon que corres-

ponde para este sector, sus negocios y las

muchas familias que en él trabajan”, resaltan.

Spain in Colors:
¢Es posible
codificar la
gastronomia
espanola a
través del color?

Foods and Wines from Spain de ICEX Espa-
fia Exportacién e Inversiones ha desarrollado
en medios digjtales la campafia “Spain in Co-
lors” cuyo objetivo ha sido comunicar la exce-
lencia de los alimentos y vinos espafioles, y
que nacié como respuesta a la pregunta: ;es
posible codificar la gastronomia espafiola a
través del color? Darwin Social Noise, la agen-
cia creadora, lo ha hecho posible a través de
un cédigo de color, que se ha convertido en
el centro de un plan de contenido digital y
multicanal de larga duracidn.

Asi, la variedad y riqueza de la oferta agroali-
mentaria y gastrondmica espafiola se vincula-
ron a un color o una gama cromdtica concreta
que daba pie a que cada dos meses se hiciese
un recorrido por alimentos, recetas, vinos y pa-
sajes espafioles a través de la red Instagram del
portal de Foods and Wines From Spain de ICEX.

Al acabar la accién en Instagram, se publi-
caba en Twitter un carrusel alimentado con
las imagenes generadas en ese periodo de
tiempo. Y como guinda, un reportaje en el
portal detallando los productos de la pro-
puesta cromatica. Por ejemplo, el color pur-
pura marcé el comienzo del invierno, con la
enorme variedad de vegetales de la esta-
cién: berenjenas, alcachofas moradas, col
lombarda y coliflor morada. Vegetales que
comparten la misma gama cromdtica con los
tintos de temporada o con los campos de la-
vanda en flor en las zonas rurales de la pro-
vincia de Guadalajara.

Segun este organismo, la campafia ha con-
seguido el objetivo marcado, la notoriedad y
el crecimiento organico de la comunidad, lo
que se traduce en un mayor interés por los
alimentos y vinos espafioles por parte del pu-

blico profesional internacional.
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ANALISIS

Nuevos SpectraAlyzer 2.0 Olivas
Rendimiento, acidez ao
grasa, extracto seco

*Aceituna y orujo
* Aceite (AOVE)
*Suelo y hojas

& AXFLOW

www.axflow.es | T: 91729 18 18
Madrid | Barcelona | Toledo | Sevilla

| tecnilab

tecnologia analitica

Tel.: 949 335 460
NIT38 Olive Analyzer

Analisis rapido de
rendimiento graso
en aceituna

Rerﬁing Coste 0

www.tecnilab.es

AUTOMATIZACION/ELECTRICIDAD w

Bombas de aletas de
desplazamiento posmvo para
aceites vegetales

Edificio GAIETA
Zorrozgoiti, 17
Tfno. 94 44162 38
Fax: 94 442 08 62
48013 ZORROZA - BILBAO (Vizcaya)
E-mail: ventas@bombastrief.es ® www.bombastrief.es

DEPOSITOS INOX.

[DlAanzano_
"\ Flottweg

Separation Technology

Lineas completas de extraccion
Bodegas para aceite de oliva
Servicio integral de mantenimiento y recambios

ER

SISTEMAS ELECTRICOS MORENO, S.L.

€lectricidad Moreno

- Automatismos y cuadros e

eléctricos ﬁjﬂ%
- Automatizacion de bodega

y trazabilidad automatica m M ﬂ : .a.
en la almazara

Poligono Industrial, Parcela 20
23790 PORCUNA (JAEN)
Teléfono: 953 54 54 14 - Fax: 953 54 66 24

www.elecmoreno.com
Bomsas

La experiencia marca
la diferencia

Gonzdlez y Paris

Bombas transportadoras de alpeorujo
Separadoras de pulpa y hueso
Despalilladoras de aceitunas

Bombas sumergibles para alpeorujo
Transportadores neumadticos para huesos
Vibradores de olivos

TALLERES GONZALEZ Y PARIS, S.L.

Tel.: +34 954016 132 / Mov: +34 606 992 244
Pol. Ind. Santa Ana, 10 - 41590 La Roda de Andalucia (Sevilla)
gonzalezyparis@gmail.com - www.talleresgonzalezyparis.com

ENVASES/ENVASADO ]

Codi - Pack’

Marcaje y Codificacion, S.L.

(/Huerta de Arriba, 81 © 30560 ALGUAZAS (Murcia)
Tel: 968 62 21 61 © 968 62 24 34 © Fax: 968 38 80 62
E-mail: codipack@codipack.com e www.codipack.com

Unicos Fabricantes Especializados en
el Envasado de Aceites desde 1962
i

ifamensa
Polig. Industrial Villanueva, Sector 4 « C/ Galileo Galilei, 8, Nave 6
Tel. 34 976 186 311 Fax 34 976 185 846
ifamensa@ifamensa.com www.ifamensa.com .
50830 VILLANUEVA DE GALLEGO (ZARAGOZA) ESPANA

[[ Virtual Glass
s [y

EXTRACCION

I'III.I.ER

/\)\

(I emana \\./

PLANTAS DE EXTRA E
DE ACEITEDECENA———

=953 281 584 95%-%

—PolInd. Los Olivares, C/ Huelmay pur

www.centrifugacionalemana.com

S Palacin

www.jpalacin.com

Info: 434 953 757 112 - Ubeda - Jaén

Ingenieria para un
mundo mejor

La mejor tecno

para obtene

Miles de almazaras de los cinco
continentes confian en los equipos
industriales de GEA Iberia para la

elaboracién de aceite de oliva

y tecnologia alemanas y asistencia técnica

cercana y eficiente.

El mejor aceite de oliva sélo se elabora

con la mejor maquinaria.

FABRICA Y ALMACEN

Avda Vicente Piernagorda n° 12
14850 BAENA (Cérdoba)

Telf: 0034 957 665 115

e-mail: tacsal@tacsal.com

Nos adaptamos a sus necesidades.
La extraccién a su medida.




FILTRACION |

GARRIDO MONTERO
REPRESENTACIONES, S.L.

Compra- Venta, AIqulIer y Reparacmn
de Maquinaria para Bod yA

FILTROS
ABRILLANTADORES
PARA PLACAS DE
CELULOSA DE 40x40
PARA ACEITES Y
VINOS, DESDE 20
HASTA 100 PLACAS

Tel.: 678 531 111
info@maquinariavinicola.com « www.maquinariavinicola.com

Expertos en
anélis.is de
aceites y agrama

g ra Sas www.laboratorioagrama.com

LABORATORIO DE ANALISIS DE
PLAGUICIDAS, HERBICIDAS,ETC.

O Productos ecologicos.
O Aceites.
O Frutas y verduras.

Laboratorio cumpliendo norma de calidad
en 17025, lahoratorio acreditado por ENAC

Ctra. de Cordoba Malaga km. 47,5 e 14550 Montilla (Cdrdoba)
Tino. 957-65 48 31 e Fax 957-65 17 61
email: enoquisa@enoquisa.com ® www.enoquisa.com

LABORATORIO
DE

ANALISIS

Fundado en 1944
Especializados en analisis
de grasas y aceites
60 afios de experiencia en el sector oleicola nos avalan

P. 1. La Negrilla  C/ Laminadora, N° 3, Puerta 51 © 41016 Sevilla
Telf. 954 5712 21 o Fax 954 57 13 66
espejo@Ilaboratorioespejo.com

ESPEJO

LABORATORIO

‘\‘ ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC seglin Norma ISO 17.025 (consuitar Alcance
Técnico en www.enac.es). Reconocidos por C.0.l. como Laboratorio
de Andlisis Fisico-Quimico y Contaminantes (periodo del 1 de
diciembre de 2019 al 30 de noviembre de 2020).

953 281 116 - laboratorio@laboratoriotello.com - www.laboratoriotello.com
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La marca blanca de aceite de oliva en
Espaia se reduce hasta el 51,3%

Espafia continda siendo un mercado muy
fuerte para la marca blanca, ya que la mitad
de los productos vendidos corresponden a
marcas de distribuidor. En el caso del aceite
de oliva, las marcas blancas representaron el
51,3% del volumen de comercializado en
nuestro pais en 2019 (el 55,9% en 2018) y el
47% en valor (52,7% un afno antes), segun los
ultimos datos de Nielsen recogidos para el
Anuario Internacional de la Marca de Distri-
buidor 2020 de la PLMA.

Respecto a las aceitunas, la cuota de mer-
cado en volumen en Espafia fue atin mayory
alcanzd el 66,4% en 2019 (68,6% en 2018) y en

valor el 59,9% (61,7% un afio antes).

Este informe revela que la marca de distri-
buidor gand cuota de mercado en 14 de los
19 pafses analizados el pasado afio y fue su-
perior al 30% en 18 de ellos.

En los mercados minoristas mas importan-
tes de Europa, la cuota de marcas de distribui-
dor se mantuvo por encima del 40% en Reino
Unido y Alemania, y ahora representa casi uno
de cada tres productos vendidos en Francia.

En Italia, la cuota de mercado crecié mas
de dos puntos, la mayor subida de su histo-
ria. En el pafs transalpino, las marcas blancas
representaron el 15,4% del volumen de aceite
de oliva virgen y virgen extra vendido en
2019, frente al 14,4% de 2018, y el 18,6% en va-
lor (17,1% un afio antes).

En Grecia, otro de los principales paises
productores, la marca blanca supuso el
33,9% del volumen de aceite de oliva vendido
durante el pasado afo (35,1% en 2018) y el
29,1% en valor (31,1% un afio antes).

En el caso de Portugal, la marca de distribui-
dor representd el 35,2% del volumen de aceite
de oliva comercializado en el pais en 2019 (34,4%
en2018)y el 32,6% en valor (31,7% un afio antes).

El presidente de la PLMA, Brian Sharoff,
ha destacado que este crecimiento supone
una sefial “de que ahora los compradores
eligen las marcas de minoristas en primer lu-
gar cuando toman sus decisiones diarias en
materia de alimentacién”.

Estas estadisticas reflejan los habitos de
compra de los consumidores antes de la cri-
sis del coronavirus, por lo que “cuando Niel-
sen calcule los resultados del primer trimes-
tre de 2020, se verd la fuerza que han gana-
do las marcas de distribuidor”.

Fundada en 1979, la PLMA (Private Label
Manufacturers Association) es la organiza-
cién dedicada a la promocién de las mar-
cas de distribuidor. La entidad, con sedes
en Amsterdam y Nueva York, representa a
mas de 4.500 fabricantes y proveedores en
todo el mundo: desde empresas especiali-
zadas en marcas de distribuidor hasta las
que fabrican productos de marca de distri-
buidor ademds de los de su propia marca
de fabricante.

Cabe recordar que la PLMA ofrece ferias,
programas y servicios que estan disefiados

especialmente para la industria.

Espaia solicita a la CE la prorroga del
almacenamiento privado de aceite de oliva

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacién, Luis Planas, ha remitido una carta al
comisario europeo de Agricultura, Janusz
Wojciechowski, en la que solicita la prérroga
del mecanismo de almacenamiento privado
de aceite de oliva con el objetivo de lograr
un alza de los precios y permitir la recupera-
cion del sector antes de que se inicie la proxi-
ma campafa.

El ministro ha recordado que, a peticién
de Espaiia, la Comisién Europea (CE) autori-
26 el pasado mes de octubre la activacidn

de este mecanismo, lo que supuso el alma-
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cenamiento de 213.445 toneladas de aceite
de oliva y permitié una incipiente recupera-
cién de los precios durante el mes de febre-
ro en los mercados europeos. Ahora, que va
a finalizar el periodo de almacenamiento de
las primeras licitaciones, Espafia considera
necesario que se autorice una prérroga pa-
ra evitar que se agrave la crisis del sector.
Segun detalla el ministro en la misiva, ac-
tualmente los precios del aceite de oliva se
estan viendo afectados por la crisis sanitaria
del COVID-19, que esta generando perturba-

ciones en los mercados internacionales, asi

como un descenso en el consumo debido al
cierre de bares y restaurantes y a la contrac-
cién del turismo a nivel mundial.

Ademas, destaca que los aranceles de Es-
tados Unidos a las exportaciones espafiolas
de aceite de oliva estan teniendo una clara
incidencia en las salidas directas y en los flu-
jos comerciales internos.

El Ministerio ha avanzado que Planas se
reunird con el sector del aceite de oliva para
analizar la situacion actual del mercado y es-
tudiar la implementacién de una serie de ini-

ciativas en las que ya trabaja el Ministerio.
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Mas de 200 profesionales participan en el
III OLEA Internacional Networking Event

Mas de 200 profesionales de 34 paises
participan en el Il OLEA International Net-
working Event de la Universidad de Jaén
(UJA), que celebrd su primera versién on line
del 26 al 28 de mayo. En este encuentro, in-
vestigadores, empresas, administraciones
publicas, universidades e institutos de inves-
tigacién compartieron su experiencia y forta-
lecieron su cooperacion relativa a proyectos
de I+D en el sector oleicola.

Este encuentro, que organiza la Oficina de
Proyectos Internacionales (OFIPI) del Vice-
rrectorado de Investigacion con la colabora-
cién del Centro de Estudios Avanzados en
Olivar y Aceite de Oliva de la UJA, ofrecid la
exposicion de proyectos internacionales fi-
nanciados que son coordinados por la Uni-
versidad de Jaén o cuentan con su participa-
cién, como es el caso de “Olivares Vivos”,
“Sustainolive”, “Oliven” o ‘““Compolive”.

Ademds, abrid un foro para el intercambio
de conocimientos acogiendo la descripcién
de proyectos financiados en materia oleicola

por parte de entidades externas a la universi-

dad, como el caso del proyecto “Oleum” o
“Solieva”, entre otros.

Este encuentro on line contd con repre-
sentacion europea a través de la Asociacién
Europea para la Innovacion para la producti-
vidad y sostenibilidad agricolas (EIP-AGRI) y
ofrecié la oportunidad de establecer en-
cuentros bilaterales con investigadores de la
UJA dedicados al sector oleicola para el in-
tercambio de buenas practicas.

En su intervencidn, el rector de la UJA,
Juan Gémez Ortega, explicé que esta iniciati-
va se remonta a 2017 con la organizacién en
Bruselas de un primer encuentro, denomina-
do “OLEA R&l Project Info & Networking
Event”, que tenia como objetivo fomentar la
participacién conjunta de investigadores, py-
mes, administraciones publicas, universida-
des y centros de investigacion en propues-
tas de proyectos de I+D sobre el sector del
oleicola. Dicho encuentro contd con la parti-
cipacién de una treintena de investigadores
y representantes de Espafia, Francia, Tur-

quia, Italia, Grecia, Chipre y Suecia, asi como

de la Comisién Europea y en el mismo se
analizaron con éxito las posibles sinergias
del sector en las dreas de salud, quimica,
ecologfa, ingenierfa de procesos, robdtica,
economia, etc.

El segundo encuentro, celebrado en 2018
en la Universidad de Jaén, se celebré bajo el
nombre “OLEA R&l Project Development
Day” y reunié a mas de un centenar de parti-
cipantes. Este tercer encuentro viene avala-
do por el Consejo Oleicola Internacional
(COI), a través del memorando firmado entre
ambas instituciones en enero de este afo.

Junto al Rector de la Universidad de Jaén
intervinieron en la inauguracién de este en-
cuentro la directora de la Oficina de Proyec-
tos Internacionales de la UJA, Marta Rome-
ro Ariza; el director del Centro de Estudios
Avanzados en Olivar y Aceite de Oliva de la
UJA, Sebastian Sanchez Villasclaras; y el di-
rector adjunto del Consejo Oleicola Interna-
cional (COI), Jaime Lillo. La iniciativa OLEA
estd coordinada por la técnico de la OFIPI,

Nieves Munoz.

Los talleres de cata de la DOP Siurana
llegan a mas de 15.000 escolares

Desde el inicio de la iniciativa “Has begut
oli?” en 2016, la DOP Siurana ha realizado
644 talleres en 158 centros educativos, prin-
cipalmente en entornos urbanos de Tarrago-
nay Barcelong, lo que supone que la cultura
de la AOVE ha llegado a 15.621 alumnos en
cuatro cursos escolares.

Aunque la crisis sanitaria ha afectado des-
de la segunda quincena de marzo el desarro-
llo de los talleres de cata, el balance que ha-
ce la DOP Siurana del curso escolar 2019/20
es “muy positiva”. Asi, en este curso ha reali-
zado 182 talleres en centros educativos de
las comarcas de Tarragona y de Barcelona.

Un total de 4.449 alumnos de 6° de primaria
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han disfrutado de la actividad y ahora son
embajadores del aceite de oliva virgen extra.

El profesorado expresa en los cuestiona-
rios de evaluacion el valor pedagdgico de los
talleres, el equilibrio entre teorfa y practica y
la buena facilitacién por parte de los monito-
res de la DOP. Las valoraciones que se han
recogido durante este curso muestran una
puntuacién media de 4,8 sobre 5.

Seguin la DOP, las escuelas muestran afio
tras afio un interés creciente por la actividad.
En el curso actual, un 45,4% de los colegios
informados en el territorio DOP de Tarrago-
na y un 10,90% en los centros de Barcelona

se hainscrito a los talleres. Ademads, ha consi-

derado que es “muy significativo” que el
90% de los centros repite la experiencia.

Durante el taller, los alumnos aprenden a
valorar las caracteristicas tnicas del AOVE
Siurana y descubren la fuente de propieda-
des saludables que aporta su consumo a lo
largo de la vida. El contenido y materiales de
los talleres estan especialmente disefiados
para alumnos de segundo ciclo de educa-
cion primaria. Ademas, se sigue un modelo
de aprendizaje constructivista, partiendo de
los conocimientos previos de los alumnos,
motivando la participacion activa del grupo.

Al finalizar, se les obsequia con una mues-
tra de AOVE con DOP Siurana de 100 ml.
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Las ventas de AOVE de las
empresas de Anierac suben un
15,60% en lo que va de campana

La Asociacién Nacional de Industriales En-
vasadores y Refinadores de Aceites Comesti-
bles (Anierac) ha publicado los datos corres-
pondientes a abril, de los que se desprende
que las ventas de la categoria virgen en los
siete primeros meses de la campafia 2019/20
sumaron un total de 13 millones de litros, lo
que supone un descenso del 20,63%; mien-
tras que las de virgen extra subieron un
15,60%, hasta los 85,5 millones de litros.

Las salidas de aceites envasados en abril
se situaron en 43,7 millones de litros (-25,9%
respecto al mismo mes del afio anterior), de
los que 23,8 millones correspondieron a acei-
te de oliva y a aceite de oliva virgen; 627.370
litros a aceite de orujo de oliva; y 19,2 millo-
nes a aceites refinados de semillas oleagino-
sas (17,6 millones de girasol y 1,49 millones
de mezcla de semillas).

En concreto, las ventas de la categoria vir-
gen sumaron en ese mes un total de 1,36 mi-
llones de litros (-45,4% respecto a febrero de
2019), mientras que las de virgen extra se ele-

varon un 1,6%, hasta 10,6 millones de litros.

Por su parte, las ventas de aceite de oliva
suave e intenso se situaron en 7,8 millones de
litros (-21,4%) y 4 millones de litros (-9,5%), res-
pectivamente.

Volviendo a los datos de la actual campafia
2019/20, las ventas totales se situaron en
201,2 millones de litros, frente a los 191,8 mi-
llones que se vendieron en el mismo periodo
de la temporada anterior, lo que supone un
aumento del 4,91%.

En cuanto alas cifras de ventas de aceite de
oliva suave, éstas se situaron en 72,3 millones
de litros (+3,81%), mientras que las de intenso
cayeron un 4,44%, hasta 30,2 millones de li-
tros. De aceite de orujo de oliva salieron un to-
tal de 7,7 millones de litros (-0,45%).

Finalmente, en porcentajes de ventas en los
cuatro primeros meses del afio, el aceite de oliva
virgen (extray virgen) representd el 50,14 %, fren-
te al 47,20% del mismo periodo de 2019. El aceite
de oliva suave, por su parte, representd el 33,06%
frente al 36,64% registrado un afio antes; mien-
tras que el aceite de oliva intenso pasé de un
16,16% a un 16,80% entre enero y abril de 2020.

La entrada de
aceituna de
mesa procedente
de terceros
paises se

dispara un 185%

El Consejo Sectorial de Aceituna de Mesa
de Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia
ha constatado importantes incrementos en
las entradas de aceituna procedentes de ter-
ceros paises, especialmente desde Egipto.
Concretamente en marzo, atendiendo a los
ultimos datos publicados por el Ministerio de
Comercio, las importaciones se incrementa-
ron un 185% respecto al mismo mes del afio
anterior, mientras que en el primer trimestre
en su conjunto esta subida rondarifa el 63%.

Desde Cooperativas han explicado a Mer-
cacei que este aumento en las importaciones
se ha debido a que la produccién de la cam-
pafia 2019/20 ha sido corta, la menor de las 10
Ultimas temporadas.

El sector ha mostrado su preocupacion por
el paulatino incremento de las importaciones
que llegan principalmente desde Egipto, que
representa el 80% del origen de la aceituna
procedente de terceros paises.

La produccion europea de aceite de oliva
se situa en 1,89 millones de toneladas hasta abril

La produccién comunitaria de aceite de oli-
va se sittia en 1.898.610 toneladas hasta abril,
segun los Ultimos datos de la Comisién Euro-
pea (CE). En el caso de Espafia, la produccién
alcanza 1.118.548 t., un 37,5% menos respecto
ala campafia anterior.

En concreto, segln estas cifras publicadas
por el Ejecutivo comunitario, la produccion
de aceite de oliva de nuestro pais fue de
42.900 t. en octubre; 169.900 t. en noviem-
bre; 457.800 t. en diciembre; 332.900 t. en
enero; 100.800 t. en febrero; 12.166 t. en mar-
z0;y2.082 t. en abril.
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La Comisién prevé que la produccion de
aceite de oliva en Espafia se sitle en
1.220.000 t. en la campafia 2019/20 (-
37,4%); mientras que el consumo serd de
550.000 t. (+11%), y las existencias finales
de 600.700 t. (-20,4%).

Por paises, los datos del Ejecutivo co-
munitario sitdan la produccién de Italia
en 363.501 t. en lo que va de campafia;
en 274.970 t. en Grecia; y 130.000 t. en
Portugal.

En Italia, Bruselas espera una produccion
de 364.000 t. (+109,6%), un consumo de

510.000 t. (+12,6%) y unas existencias fina-
les de 50.000 t.; mientras que en Grecia la
produccidn se estima en 275.000 t.
(+48,6%), el consumo en 125.000 t. (+3,6%)
y unos stocks finales de 40.800 t. (+177,5%).
Para Portugal, la produccién prevista es de
130.000 t. (+29,6%) y el consumo, de
80.000 t. (+41,8%).

A nivel general, la Comisién prevé una
produccién comunitaria de 1.906.491 t. (-
15,7%), un consumo de 1.382.695 t. (-4,1%) y
unas existencias finales de campana de
693.113 t. (-11,5%).
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Alertan de que una plaga de prays podria afectar a
entre el 20 y el 50% de la flor del olivo

Los técnicos de la Coordinadora de Or-
ganizaciones de Agricultores y Ganaderos
(COAG) de Jaén han detectado una canti-
dad nunca vista antes de prays, una plaga
conocida como polilla del olivo, que po-
dria afectar a entre el 20 y el 50% de la flor
del olivo y ocasionar pérdidas en la proxi-
ma cosecha.

El Prays oleae es un insecto que afecta al
olivo précticamente durante todo su ciclo ve-
getativo y causa numerosas pérdidas si no se
realiza un control adecuado, segun ha infor-
mado la organizacién agraria.

En concreto, tiene tres generaciones: la pri-
mera, que dafia a las hojas y yemas, se extien-
de desde octubre hasta abril. La segunda ge-
neracién vive en las flores, entre mayo y junio,
devorando las partes sexuales de la flor. Preci-
samente en esta generacion, cuando hay en-
tre un 20 y un 40% de flores abiertas, es el mo-
mento éptimo para realizar un tratamiento
contra lamisma.

La tercera generacion es la que ataca di-
rectamente al fruto recién cuajado. Los
huevos son puestos en el cdliz del fruto, y la
larva cuando aviva se introduce inmediata-
mente en el fruto, lo que provoca una caida
de la aceituna; una primera en junio, que
puede ser incluso beneficiosa para el arbol
cuando hay mucha aceituna; y otra en sep-
tiembre, la mds perjudicial y que afecta ala

cosecha.
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Seglin COAG-Jaén, el problema radica en que
este afio, debido a la climatologfa, no ha habi-
do un momento éptimo para aplicar trata-
mientos contra el prays, porque cuando la
floracidn registraba entre un 20 y un 40%
se registraron lluvias y después se produjo
una explosidn floral del arbol. “De forma
que, en los lugares donde se aplicd el trata-
miento, la pérdida de flor podria estimarse
entre el 20 y el 30%; y en los lugares donde
no se aplicd, de un 50%”, ha precisado.

En las inspecciones en el campo se ha
detectado una gran cantidad de prays
adultos, “como nunca se habia visto”, por
lo que si no se aplica un tratamiento ade-
cuado puede ocasionar una pérdida de co-
secha provocando la caida de aceituna en
el mes de septiembre.

Asi, en el caso de Cdérdoba, segun la in-
formacién facilitada por la Delegacién Te-
rritorial de Agricultura en Cérdoba a partir
de los datos aportados por las 25 Agrupa-
ciones de Produccidn Integrada de esta
provincia -que suman un total de 48 técni-
cos a lared de Alerta e Informacion Fitosa-
nitaria de Andalucia (RAIF)-, las capturas
de adultos de polilla del olivo han ascendi-
do hasta los 54,50 adultos por trampa y dia
de media provincial (48,90 la semana pasa-

da), con presencia en el 100% de las parce-

las muestreadas. Las zonas con mayor nu-

mero de capturas son Campifia Baja Occi-
dental, Las Colonias-Vega Baja, Campifia Al-

ta Occidental y Sierra Morena Occidental.

Tratamiento

COAG-Jaén ha explicado que las temperatu-
ras no favorecen su eliminacién de forma na-
tural, ya que son altas pero sin llegar a supe-
rar en los préximos dias los 35 grados, lo que
provocaria el secado de los huevos. Por ello,
la organizacién ha aconsejado consultar con
los técnicos acerca del tratamiento mas ade-
cuado a aplicar.

Desde la Delegacion Territorial de Agricultura
en Cérdoba han destacado que, gracias a que
semanalmente las Agrupaciones de Produc-
cion Integrada (APIs) y las Agrupaciones de Tra-
tamiento Integrado de Plagas (ATRIAS) envian
datos al modulo de la RAIF, este organismo
cuenta con un gran volumen de informacion
que ha permitido dar un paso mas a la hora de
aproximarse a las plagas. En su opinion, el Big
Data ha permitido disefiar sistemas de inteli-
gendia artificial y crear herramientas que permi-
ten anticiparse al comportamiento de las pla-
gas enlas préximas semanas, siendo una herra-
mienta mas en la toma de decisiones.

Este afio, y como novedad, se ha incluido
en las predicciones la polilla de olivo, en su
generacion carpdfaga, la mas peligrosa de to-
das, ya que provoca la caida de frutos en San

Juany en San Miguel (los mas importantes).
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Consejos para que tu AOVE se

desplace del lineal a la caja

¢Tu producto es de calidad?;Es de lo mejor?;Cuanto méas vendes gra-
cias a ello? ;Es realmente el consumidor consciente de esa calidad y es
capaz de compararla? Y lo mas importante de todo: ;te encuentras con
competidores que tienen menos calidad y un precio similar al tuyo pero

venden mas que tu?

Tras plantear estas preguntas, no cabe
duda de que el mayor o menor niimero de
ventas puede depender de muchos facto-
res: potencia de marca, de canales, de co-
municacidn... Pero, posiblemente, también
de percepcién y de su prima hermana: la
expectativa.

Quiero basar este articulo en un relato so-
bre una de nuestras experiencias cuyo final
seguramente no sonard raro para muchos
de nosotros, pero no por ello dejara de sor-
prender. Mi empresa se dedica a la investiga-
cién de mercado mediante tecnologfas y
metodologias basadas en neurociencia. Lo
que se suele llamar neuromarketing. Alo lar-
go de estos afios hemos adquirido un cierto
expertise en el trabajo de las expectativas y
percepciones para muchos productos y mar-
cas que nos permiten entender mejor a los
consumidores.

Vayamos con la historia. Se trata del cuen-
to del envase y las expectativas. En una oca-
sion, un cliente de una importante marca de
gran consumo nos hizo el encargo de traba-
jar sobre una nueva bebida que queria lan-
zar. Es sabido que un nuevo lanzamiento
siempre entrafia un gran riesgo. De hecho,

las estadisticas indican que no mas de un 20%
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de los nuevos productos lanzados al merca-
do llegan a tener una continuidad razonable
en el lineal. Aunque solemos trabajar los pro-
ductos en diferentes verticales (concepto,
comunicacion, envase, precio, etc.), en este
caso se trataba solamente de un test senso-
rial. El cliente necesitaba saber si el producto
gustarfa y cudnto, y para ello querfa datos de
hasta qué punto generaba un impacto emo-
cional positivo.

Pusimos en marcha nuestra maquinaria
metodoldgica para estos casos: neurotaste.
Si bien estos test convencionalmente suelen
ser ciegos -el consumidor no sabe lo que es-
té probando-, nosotros ampliamos y dividi-
mos la muestra de sujetos para hacer un do-
ble test. El primero era ciego, y en él los suje-
tos miraban, olian y probaban el producto
en diferentes contextos de presentacion, al
tiempo que estaban monitorizados con di-
versas neurotecnologfas que nos permitian
medir sus respuestas emocionales en todas
estas fases. Esto generaba un dato limpio,
neutro y puro sobre la aceptacién del pro-
ducto. Sin embargo, otra parte de la mues-
tra la hicimos con lo que nosotros llamamos
test condicionado. Consiste bdsicamente en
hacer lo mismo que en el test ciego, pero
con una diferencia: ya
no es ciego, puesto
que los sujetos esta-
ban sometidos a una
informacién previa, se
les describia el produc-

to con sus atributos

% % P P

antes de ser probado y
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categorias.
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se les mostraba el en-
vase, donde podian
Attention tntensty  tow (T woh

ver su disefio, conteni-

do y explicaciones en

Por Juan Grafia, CEO de Neurologyca

la etiqueta. Es decir, los sujetos estaban to-
talmente condicionados con toda la informa-
cion relativa a lo que iban a probar.

En esta doble prueba se analizaron las res-
puestas emocionales resultantes para luego
compararlas entre si. ;Podria haber diferen-
cias organolépticas entre una y otra? En teo-
rfa no deberia ser asi, ya que objetivamente
el producto probado era el mismo. Pero de
serlo, podrfamos valorar no sdlo qué grado
de aceptacion sensorial tiene el producto en
la mente del consumidor, sino también cuan-
tificar cudnto cambia -a favor o en contra-
cuando conoce mas acerca del producto y
observa su apariencia a través del envase
que lo contiene.

Y, efectivamente, asi fue: el producto re-
sultd mejor valorado y provocaba mas pla-
cer y emociones positivas (+26%) en aquel
segmento de gente que lo habia probado
tras ver el envase.

Expectativas si, pero en su justa
medida
La primera conclusidn de todo esto es que el
envase provoca unas expectativas que modi-
fican la percepcidn sensorial. Hay que decir
que este tipo de pruebas las desarrollamos
constantemente en nuestros test sensoriales,
de ahi que este tipo de resultados no supon-
gan una novedad. Y gracias a esa experiencia
podemos extraer la segunda conclusién: la
creacion de expectativas puede provocar un
“overpromise” y ser un arma de doble filo si
no acotamos su uso de un modo adecuado.
Por eso es importante que dichas expec-
tativas sean las adecuadas, ni menos, ni mas.
Si son menos de lo que realmente ofrece el
producto, perderiamos ventas, ya que la

propuesta serfa mds ignorada o infravalora-
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pone el primer contacto
con el consumidor y, por
= tanto, es ahi donde se gene-

ran las expectativas de con-

2 sumo. De hecho, en ese mo-

mento el cerebro del consu-

«  midor ya estd empezando a
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Estudio de categoria de aceite por tipo de envase.

da. Pero si las expectativas son superiores a
la experiencia real con el producto, también
perderiamos ventas -las de repeticién- y ade-
mds generariamos una corriente de opinién
contraria por parte del consumidor.

Lo paraddjico es que no se trata tanto de la
percepcion real de calidad y experiencia so-
bre el producto como de dénde se sitta el lis-
tén de las expectativas en la mente del con-
sumidor. Un producto de calidad media pue-
de ser percibido como de mas o menos cali-
dad independientemente de sus atributos or-
ganolépticos. Y en todo este proceso, el en-
vase juega un papel fundamental, ya que su-

construir una realidad sobre
el producto y decidiendo si
le va a gustar mas o menos. Recordemos que
el producto puede estar muy bueno, pero
hasta que el comprador lo adquiera por pri-
mera vez y lo pruebe
no lo podrd saber; por
lo que nuestra prime-
ra tarea es poner los
medios para motivar-
le a que lo incluya en
sucestadelacompra. ...

Time spent:

El envase cuenta ™=@
- Revisits:

Fixations

una historia, genera
unas expectativas y

activa el deseo. Y, so-

bre todo, provoca que el producto se des-
place del lineal a la linea de caja. A partir de
ahi es la experiencia con el producto la que
tiene que jugar su papel para que se cum-
plan las expectativas creadas y el cliente re-
pita su consumo la préxima vez que vaya al
supermercado.

Trabajemos la calidad objetiva del produc-
to, pero nunca descuidemos la historia a
contar y la percepcién que queremos trans-
mitir sobre él. Y, no lo olvidemos, ese camino

empieza en el envase.
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Sostenibles e innovadores: asi
seran _Ios nuevos modelgs de
negocio de las cooperativas

La innovacién y la sostenibilidad son dos
aspectos clave para desarrollar nuevos
modelos de negocio, seguin se puso de ma-
nifiesto en el workshop del proyecto Rubiz-
mo sobre “Nuevos modelos de negocio
para las cooperativas agroalimentarias”,
organizado el pasado 19 de mayo por Coo-
perativas Agro-alimentarias de Espafia.

El director general de The Food Intelli-
gence Company TFl, José M? Cobo, co-
menzé su exposicién diferenciando las
tendencias que se preveian en el sector
agroalimentario antes del COVID-19 y las
que esta reclamando en este momento el
consumidor, que valora més los productos
de primera necesidad, mas naturales y con
un etiquetado transparente; mas del 70%
se decanta por marcas de distribucién y
aplaude que las empresas que los produz-
can sean socialmente responsables.

Este experto sefialé que, tras el COVID-
19, si bien es cierto que desapareceran al-
gunas categorias de los lineales, el consu-
midor buscard productos basicos como
cereales, lacteos, legumbres, productos
de cercania o locales; al tiempo que se de-
cantara mas por las verduras frescas y por
los alimentos que aporten inmunidad, pro-
bidticos o con vitamina C, ademas de exi-
gir que no haya plasticos en los envases.

Por ultimo, Cobo resalté que esta pan-
demia nos ha demostrado que no es nece-
sario vivir en una ciudad para desarrollar el
trabajo, y que si se dota al medio rural de
medios en cuanto a conectividad, servi-
cios y digitalizacion puede producirse una
vuelta al campo, lo que supone una opor-
tunidad para muchos territorios.

A continuacidn, el coordinador de Pro-
yectos de Innovacién y Transferencia en la
Universidad de Mondragdn, David San-
chez, considerd que las empresas se es-
fuerzan para que el negocio funcione dia a

dia, pero les falta visién para analizar y ex-
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plorar las tendencias o las tecnologias sus-
ceptibles de cambiar. Para Mondragdn, la
innovacion no debe quedarse sdlo en el
producto, sino que tratan de ampliar e im-
plicar a personas con distintos perfiles pa-
ra que acttien como palancas clave para
lograr el cambio.

Por su parte, la directora de Consultorfa
GreenFlex, Virginie Bernois, comenzd su
exposicién sefialando que es obligatorio
adaptarnos al cambio climatico si quere-
mos garantizar la sostenibilidad econémi-
ca, social y medioambiental en la produc-
cién de alimentos. También se refirié a la
inquietud que existe en el pais galo por la
falta de rentabilidad de los productores y
la falta de relevo en el campo, si bien el
desarrollo de nuevos modelos de negocio
y tecnologias alternativas pueden contri-
buir a aportar soluciones. Entre los ejem-
plos, hablé sobre el “label bas carbone”,
un etiquetado que verifica las emisiones
de GEI y que ha generado conciencia en
los agricultores sobre sus acciones benefi-
ciosas para el ecosistema o la apuesta de
las cooperativas “Terrena” para convertir
a sus agricultores en embajadores de la in-
novacion, ya que son ellos mismos los que
impulsan el cambio.

Para terminar, Agustin Herrero, director
general de Cooperativas Agro-alimenta-
rias de Espafia, subrayd que las cooperati-
vas deben dar respuesta a retos tales co-
mo el cambio climdtico o la estrategia del
Green Deal.

El proyecto Rubizmo -financiado por la
UE a través del programa Horizonte
2020- tiene como objetivo identificar las
mejores iniciativas y condiciones para de-
sarrollar el espiritu empresarial rural y
modelos de negocio exitosos en sectores
como la alimentacién y la agricultura, las
cadenas de valor biobasadas y los servi-

cios ecosistémicos.

Un modelo de
riego sostenible
del olivar mediante
el uso de aguas
regeneradas

En 2020 finalizard el proyecto Reutivar, lide-
rado por la Asociacién de Comunidades de Re-
gantes de Andalucia (Feragua), cuyo objetivo
es la evaluacién de la mejor tecnologia de re-
generacion de agua para el olivar que sea mas
sostenible a nivel econémico y ambiental.

En concreto, en un contexto de escasez de
agua, el objetivo del proyecto es desarrollar un
modelo de riego sostenible del olivar para las
zonas rurales de Andalucia en el que se unifique
el riego con aguas regeneradas; la optimizacion
del tratamiento de regeneracion al uso especifi-
codel olivar; el desarrollo de un sistema de riego
de precisién basado en sensores remotos y en
eluso delas TICs, y queincluya el ajuste de la fer-
timigacion; la disminucion del riesgo asociado al
uso de las aguas residuales; asi como el fomen-
to de las sinergjas y de la transferencia de cono-
cimientos e innovacion entre los actores involu-
crados en el sector y el desarrollo de la base de
conocimientos en las zonas rurales.

Segin se detalla en la p4gina web de la Aso-
ciacién Europea de Innovacién ‘“Productivi-
dad y Sostenibilidad Agricola” (EIP-AGRI), los
principales resultados previstos derivados de
las actuaciones a ejecutar en el proyecto son,
entre otros, la reduccién de la biomasa algal
existente en las balsas de sedimentacién y
acumulacion; la optimizacion del sistema de
filtracién a grado de micraje y consumo ener-
gético, asi como del consumo de agua y de
fertilizantes en riego; y la determinacién de
los beneficios obtenidos en términos de re-
duccién del uso del agua de riego, ahorro en
fertilizantes e impacto en la productividad.

También prevé la reduccion de gastos deriva-
dos de la limpieza periddica del sistema de riego,
la creacién de un modelo de riego sostenible del
olivar mediante el uso de aguas regeneradas y
contribuir al fomento de las sinergias y transfe-
rencia de conocimientos e innovacién entre los

distintos actores involucrados en el sector.



El éxito se alcanza cuando el
RENDIMIENTO s ALTO

Todolivo 1-15° Nevedatr Hotial

Una nueva variedad de olivo de muy alto rendimiento graso, concebida
para alcanzar la maxima rentabilidad en tu finca.

Procede del Programa de Mejora Genética de Todolivo. Se obtuvo en 2008, de forma natural, por cruzamiento
dirigido entre Arbosana I-43%y Koroneiki I-38F. Una variedad de porte reducido, de produccion precoz, alta
y constante. Tiene un rendimiento graso muy elevado. Tolerante al Repilo, Tuberculosis y Verticillium.

Posee un aceite unico de extraordinarias propiedades organolépticas.
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de  ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, super-  Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
mercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan semanal-  los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

mente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen extra,  Ultima revisién de precios: 29 de mayo de 2020.

MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2 L
1881 14,50 (lata 2,51.) 6,30 3,50
5 Elementos Cornicabra 11,75 8,00
5 Elementos Picual 8,00
5 Elementos Seleccién Premium 10,00
Abasa 31,45 5,90
Abasa Frutado 8,00
Abbae de Queiles 50,00 (3 1.) 14,50/19,15
Abraham Garcia 14,50
Albador 28,00 (lata31.) 11,50 7,00 5,00
Albenzaide 5,50 5,00
Alfar La Maja 7,65 5,00
Alhema de Queiles 44,95 (lata 3 1.) 15,50 (lata) 9,00 (lata)
Alianto 17,50
Al-Manzar 7,00 12,30/12,95
Al-Manzar Olivares en Terrazas 15,85
Alma Oliva 25,00 (3 1) 9,95
Almenara 5,99
Aneba 8,50 8,00
Aniguala 8,10
Anima Aurea 12,00
Antara 19,00 (lata 2,51.) 7,00 4,65
Artajo 14,90
Artajo Arbosana/Koroneiki 13,20
Arteoliva (tetra-brick) 4,50
Arzuaga 11,00
15,57 3,14 5,00 7,00 (lata)
Aubocassa 19,95
Baecula 15,00 (lata 2,5 1.) 7,50 (lata) 5,50 3,50
Basilippo 11,00
Basilippo Gourmet Primer Dia 15,00
Basilippo Seleccién Arbequina 10,45
Belluga 4,00 (lata 0,25 1.)
Benja Gran Seleccién 5,00 ,
Bertin Osborne Seleccién 4,07
Biocano 4,25
Borges 27,79 11,95 3,99/5,61 4,48/4,67
Borges Arbequina 3,99 3,35
Borges Coupage Ferran Adria 4,25 4,19
Borges Hojiblanca 4,85 3,35
Borges Picual 4,85 3,35
Calandina 7,00 25,00
Cal Saboi 25,00
Camino de Anibal 10,00
Camp Cervia 31,00 8,00
Campos de Uleila 7,00
Canoliva 32,90 5,00
Cafiada del Marqués 23,15
Capilla del Fraile 25,50 (lata 2,51.) 11,50
Capricho Andaluz 40,00 (anfora) 28,92 2,98 (0,251.) 4,49 (lata) 6,50 2,75 (lata)
Carabafia 19,65
Carbonell 25,22 21,95 2,98/4,49 5,49 2,99
Carbonell 12 Camparfia 8,60
Carbonell Arbequina 4,48 5,22 2,75
Carbonell G. Seleccién (Almazara) 22,99 18,48 15,00 3 1) 5,83 4,79/5,79 3,25
Carbonell Hojiblanca 4,48 5,22/5,49 2,85
Carbonell Intenso 4,49
Carbonell Picual 4,48 5,69/5,99 2,75
Carbonell Regium 5,98
Carmen High/Premium Selection 11,50
Casa Alarcén Envés 13,00
Casa Benito 9,85 (lata)
Casa de Alba 10,30
Casa del Agua 5,50
Casado Morales 12,00
Casas de Hualdo Cornicabra/Arbequina 20,00 (lata 3 1.) 9,63
Castelanotti 7,50 6,00/7,50
Castillo de Canena 1er Dia de Cosecha 23,00
Castillo de Canena Arbequina 13,95
Castillo de Canena Picual 13,95
Castillo de Canena Reserva Familiar 13,90
Castillo de Canena Royal 24,00
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 7,45
Castillo de Tabernas Esencia 17,00
Castillo de Tabernas Picual 27,00 (lata2,51.) 7,45
Castillo de Tudején 13,00
Cazorla Picual/Royal 26,00/30,00 17,30 (2,51) 6,50 (lata) 5,50
Cladivm 10,00
Claramunt Arbequino / Frantoio 14,00
Columela 12,00 (lata) 8,00
Conde de Argillo 8,50 8,50
Conde de Argillo Serie Oro 10,70
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MARCA LATAS L ENV.5 L. ENV.2 L BOTELLA1L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2 L

Conde de BenaltGa 15,75 7,13 2,35/4,59
Cordoliva 14,95 3,90

Coosur 25,25 16,75 (lata 3 1.) 4,99

Coosur (monovarietales) 3,39 (0f1.)/4,86 3,49
Cortijo de Suerte Alta 33,00 (lata 3 1.) 14,50 (lata) 10,25
Cortijo La Torre Premium 10,15
Cortijo Lantisco 16,00
Cortijo de Segura 29,50 5,50

Cortijo Spiritu_Santo 15,50
Cortijos de Montefrio 5,60
Cosecha 4,05 4,25 (lata)
Cuac 19,90
Cuarcos de Otto 9,00
De Nuestra Tierra Jaén 4,99
De Ntra. Tierra Les Garrigues 3,95
De Ntra. Tierra Sierra Segura 22,99 4,99
Deortegas 8,15
Dintel 14,99 3,27

Dominus 14,85
Don Juan Manuel 38,00 (vidrio 3 1.)

Duque de Baena 20,00 (lata2,51.) 5,30
Echinac 13,00 (lata 3 1.) 3,00
Ecolibor 10,00
El Buen Olivo 11,50
El Lagar del Soto 12,69
El Molino de Bertin 2,89 3,55

Escornalbou 17,853 1.) 5,95
Esencial 4,50

Finca Alamillos del Prior 7,00 11,00
Finca Els hostalets 20,00
Finca La Moncloa 14,75 (1,51.) 6,00
Finca La Moncloa Gran Seleccién 5,90/6,03

Fruto del Sur 20,99 4,99 4,29

Fuenroble 42,903 1.) 12,55/16,00 (lata) 7,79/8,35
Fuenroble Seleccién 18,00
Fuente la Madera 3,50
Fuenteroble Seleccién 18,00
Fuentebaena 34,50 19,00 (lata 2,5 1.) 8,50

Full Moon 15,00
Garcia de la Cruz Solitude 7,00
Germéan Baena 32,29 5,19
Germanor 28,75 12,25 6,39/6,85

Gourmed 4,90 (0,21.) 6,50
Gracurris 21,00 (lata2,51.) 5,50
Guiradoli 4,50

Hacienda Fuencubierta 6,25
Hacienda Guzméan 16,90
Hacienda La Laguna 22,153 1) 7,00 7,00 4,35 (lata)
Hacienda Meca 6,00
Hechizo Andaluz 6,00 7,15
Hejul 8,00/9,50
Herencia Mediterranea 4,90/5,49 4,50

Hojiblanca 29,99 21,99/24,95 15,69 (3 1.) 4,88/5,25 5,88/5,89 3,99
Impelte Nuevo 7,00
10 (Black/White) 13,50
Jacoliva 7,00
Jade 9,75
K Arguifiano 7,12/7,79
Koipe 4,40/4,89 7,94

L’Alqueria Alfafarenca/Blanqueta 8,50

L'Estornell 50,00 7,00 14,00 8,59 (lata)
L’Estornell Centenario 41,00 (frasca)

L'Unic Llumet 11,00
LA Organic 14,95
La Boella Arbequina/Arbosana 17,40
La Caseria de Santa Julia 22,99 2,79

La Catedral de Navarra 7,25(0,371.)
La Chinata 22,00 5,00 (lata) 5,00 3,55 (lata)
La Cultivada (Hojiblanca) 8,75 (0,25 1.) 13,

€
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SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

GEA Westfalia Separator Ibérica dispone de un
catalogo de maquinaria de segunda mano
adquirido a los clientes que han instalado
nuestros equipos. Si este perfil de maquinaria de
varias marcas se ajusta a sus necesidades, no
duden en solicitarnos mas informacion.

oliveoil.wsib@gea.com / Tel.: 953 792 480

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

C ¢ n o

a C

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la

zona de Jaén/Granada para empresa en expansion

dedicada a la integracion de lineas completas de
embotellado y envasado -asi como de maquinaria
de final de linea- para los sectores de alimentacion,

bebidas, quimica, farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decdnters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDEN
Limpiadoras y lavadoras usadas de distintas
marcas, asi como cintas transportadoras usadas
de diferentes medidas.

Interesados, llamar a: 958 405 042 / 958 405 074

a t
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SE BUSCA

Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporaciéon
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.

Mas informacion: 630 825 235

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamafos.
Interesados, llamar al 957 600 150
www.treico.com

T L a4

Andalucia pide a la UE menos restricciones
y mas apoyo al aceite de oliva

La consejera de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible de la Junta de
Andalucia, Carmen Crespo, ha abogado por
una Europa con menos restricciones y mas
apoyo al aceite de oliva a través de mecanis-
mos de mercado mas eficaces y agiles, que
ayuden al sector a hacer frente a la caida de
las ventas en Estados Unidos a causa de los
“injustos” aranceles impuestos por la Admi-
nistracién Trump.

Crespo -quien mantuvo una reunion te-
lematica con la Interprofesional del Acei-
te de Oliva Espafiol, encabezada por su
presidente, Pedro Barato- ha calificado de
“inasumible” que las ventas en EEUU del
aceite espafol hayan caido en solo tres
meses un 83%, mientras que otros Esta-
dos Miembros de la Unién Europea (UE)
han registrado unos aumentos de sus ex-

portaciones tan significativos como el ex-

MERCACEI SEMANAL - 1/7 JUNIO 2020

perimentado por Portugal, con un incre-
mento del 3.210%; o Grecia, con un 44,5%.
Del mismo modo, productores no euro-
peos también se estdn aprovechando de
los aranceles al aceite espafiol. Es el caso
de Tudnez, cuyas ventas al pais norteame-
ricano han crecido un 714%.

La consejera y el presidente de la Inter-
profesional han coincidido en la necesidad
de que Europa acttie y tome medidas para
garantizar la igualdad de condiciones de sus
Estados Miembros, y evitar que Espafia se
vea especialmente dafiada por la pérdida
de competencia a causa de una aplicacidn
desigual de los aranceles.

En este sentido, Crespo ha incidido en
que la UE establezca mecanismos de mer-
cado “mas eficaces y que ofrezcan res-
puesta a la realidad del aceite de oliva,

que es un sector esencial para el desarro-

llo econdmico y social de Espana y, sobre
todo, de Andalucia”.

“Mas de 250.000 familias andaluzas de-
penden del olivar, que es uno de los pilares
estratégicos de la fortaleza exportadora de
Andalucia e indudable Marca Espafia”, ha
subrayado, al tiempo que ha sefalado al
aceite de oliva como “uno de los ingredien-
tes fundamentales de la saludable y recono-
cida Dieta Mediterrdnea” y que en esta Co-
munidad “se produce con tanta excelencia
que acapara los primeros puestos de los
mejores aceites del mundo”.

Asimismo, la consejera ha recordado que
desde la Junta también se ha trasladado al
Ministerio la conveniencia de adoptar meca-
nismos de regulacién de mercado que no
dependan exclusivamente de Bruselas, “pa-
ra ser mas agiles a la hora de atender a las

necesidades del sector”.
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Calendario de Ferias

y Eventos
en 2020

% 2 dejunio

On line
www.agriculture.trimble.com/es

% 3 dejunio

On line
b.fernandez@fiab.es
www.fiab.es/es

% Del 3 al 5 de junio

Tokio (Japén)
www.olivejapan.com/en/competition

% 4 de junio

On line (Plataforma ZOOM)
www.juanvilar.com

@ Del 30 al 31 de julio
Montevideo (Uruguay)

congresolao2020@gmail.com
www.congresolao2020.fq.edu.uy

% Del 13 al 15 de agosto
Ho Chi Minh City (Vietnam)

vietfood@vinexad.com.vn
www.hcm.foodexvietham.com/en

Mds informacidn selire los priximaos

eventos del secter eleicala y olivarero en:

www.meicacei.com
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Extenda organiza un ciclo de webinarios sobre
oportunidades de negocio ante el COVID-19

Extenda-Agencia Andaluza de Promocién
Exterior, entidad dependiente de la Consejeria
de la Presidencia, Administracion Publica e In-
terior, ha organizado un ciclo de webinarios
con mas de una veintena de sesiones para in-
formar a las empresas andaluzas sobre los retos
y oportunidades de negocio que se presentan
en el marco actual del COVID-19 en los paises
integrantes de su red exterior.

El objetivo de esta iniciativa se centra en res-
ponder a las dudas surgidas por parte del tejido
empresarial andaluz ante la evaluacién de la
pandemia mundial, sobre todo para ofrecer so-
luciones a los desafios a los que se enfrentan
los 55 paises que forman parte de la Red Exte-
rior de Extenda. Por lo tanto, los directores de
una gran parte de las Oficinas y Antenas de la
Agencia elaboraran diferentes webinarios para
informar sobre el impacto econémico del CO-
VID-19 en su territorio.

De este modo, se analizaran desde la situa-
cién actual y perspectivas generales los efectos
que la pandemia esta causando en los distintos
sectores de actividad, y las oportunidades detec-
tadas a raiz de esta situacion para las companias
andaluzas. Ademads, las firmas de la Comunidad
inscritas, y que hayan participado en los webina-
rios, tienen la oportunidad de solicitar una reu-
nién on line individual con el ponente.

Este nuevo servicio, que ha celebrado ya sus
primeras sesiones sobre los mercados de Chile,
México o Tailandia, ha contabilizado ya cerca
de un centenar de profesionales andaluces par-
ticipantes y mas de una veintena de entrevistas
b2b solicitadas.

 CONTIGO

DIA A DIA

Asimismo, el ciclo de intervenciones se esta
llevando a cabo en base a los miltiples infor-
mes pormenorizados sobre los 55 mercados de
la Red Exterior de Extenda realizados y subidos
diariamente a la pagina “Observatorio COVID-
19”, que incluye también, en su parte central,
un mapa internacional de las restricciones en
las fronteras causadas por el virus en los paises
pertenecientes a la Red.

El calendario del ciclo seguird desarrollandose
con nuevas fechas, ya que en junio se celebraran
citas como la de Francia (el dia 3), y la de Portugal
(el dia 9), asi como nuevas sesiones destinadas a
Rusia, Alemania y Polonia, entre otros paises.

Chile, México y Tailandia

El ciclo de webinarios comenz6 el pasado 20 de
mayo con el andlisis del mercado chileno que hi-
z0 el delegado de la Antena de Extenda en San-
tiago de Chile, quien expuso que en el pais andi-
no nunca se ha llegado a paralizar la economia y
es el Estado con la mayor cantidad de test realiza-
dos, segtin su organizacion gubernamental.

De igual modo, el 21 de mayo tuvieron lugar
los webinarios que han tratado el horizonte en
los mercados de México y de Tailandia, Mala-
sia y Singapur. En el caso de México, los secto-
res de oportunidad presentados por el director
de la Oficina en Mexico D.F. han sido la ratifi-
cacion del Tratado Comercial entre México, Es-
tados Unidos y Canada (T-MEC); la moderniza-
cién del Tratado de Libre Comercio entre Méxi-
coy la UE; las infraestructuras; y el e-commer-
ce, que ha crecido un 300% durante la epide-
mia del COVID-19.

PAC 2020

PARA TRAMITARTE
Y ANTICIPARTE
LA PAC

| AgroBank
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Q tecnila

tecnologia analiticé.

pionero en el concepto de medicion
en linea en el punto de recepcié
presenta su nuevo sistema mejora
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y funcionando de
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Fotos de instalaciones reales.
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MONODOSIS

VALENCIA - ESPANA
Soluciones Integrales de Laboratorio, S.L. TECNILAB
+34 963 751 471/ +34 628 632 992 C/ Cereal 34-36 Nave 1 - 19170 El Casar (Guadalajara)

comercial@autelec.es Para mas informacién y contacto: 949 335 460
www.autelec.es




