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Desescalande venga, venge

icen que todo lo que sube tie-
ne que bajar, como se
supone que todo el
que escala debe sa-
ber como deses-
calar. Aunque, en este caso, la
montafa parece ser tan descono-
cida que no paran de surgir dudas
a las que nadie encuentra solucidn.
Estamos hablando, por supuesto,
de cdmo salir del estado de alarma en
el que nos encontramos inmersos y so-
bre cuyas fases de salida todos parecen te-
ner su propia opinién, o sugerencia.
El Gobierno ha comunicado que a partir del 11 de
mayo se podran abrir mercadillos o terrazas (limi-
tandose al 30% de las mesas permitidas en afios an-
teriores); a partir del 25 de mayo, volverd la caza
controlada; y desde el 8 de junio, podran abrir las
barras de los bares. Eso si, todavia queda por cono-
cerse si esta desescalada se realizara por provin-
cias o por indicadores epidemioldgicos.
Ante esta situacion, los cocineros han solicitado al
Gobierno “empatfa, rigor y coordinacién”. Lo han he-
cho a través de un comunicado de Euro-Toques -or-
ganizacion intemacional de cocineros que agrupa a
700 socios en Espafia y pone voz y rostro a un sector
hostelero integrado por 280.000 restaurantes espa-
foles- que cuenta con la implicacién de chefs como
Ferran Adria, Elena y Juan Mari Arzak, Andoni Luis
Aduriz o Joan Roca. El manifiesto reclama al Gobier-
no -y a las administraciones pertinentes- que empati-
cen con el gravisimo impacto que ha supuesto la cri-
sis del COVID-19 sobre la restauracion y garanticen la
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mayor rigurosidad y coordinacién posible en
cuanto a las informaciones que se trasladen
ala opinién publica, para que tanto ellos
como los consumidores tengan claras
las medidas que tendrdn que acatar
en el futuro préximo.
Conscientes de que probablemen-
te serdn los Ultimos en abrir sus ne-
gocios, los cocineros ven prioritario
“fabricar un horizonte de confianza
en esta compleja situacion”, segin
han admitido en un video que, bajo el le-
ma #LosRestaurantesNosEstamosPreparan-
do, lleva ya decenas de miles de visualizaciones.
Porque el problema, como lo ven muchos, no es
abrir sus establecimientos, sino recuperar la con-
fianza del consumidor. Y es que, segtin un reciente
estudio de la escuela de negocios ESADE, el nuevo
consumo tendrd como base a clientes ultracautos,
“superahorradores” y que aumentaran en la medi-
da delo posible la compra remota que, en lo que se
refiera al ambito gastronémico, supondra un incre-
mento masivo en el reparto de comida por delivery.
“El consumidor habra vivido dos crisis seguidas y
despertard en una realidad mas fragil de la que cre-
fa”, aseguran desde esta escuelg, al tiempo que ad-
vierten de que, una vez olvidada esta situacion, los
aplausos se acabaran y, como en las guerras, todos
habremos sacado lo mejor al principio, para luego
entrar en una desigualdad social.
Yo quiero creer que saldremos de esta siendo me-
jores pero, para ello, tenemos que reconectar y
volver a compartir. ;Y qué mejor que hacerlo -en
cuanto podamos- en bares y restaurantes!
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de las propuestas de ICEX”
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Premios
Las empresas espaiiolas

triunfan en el concurso

Olive Oil Award de Zurich

Varias empresas espafiolas han sido premiadas
con las mediadas de oro, plata y bronce en el
concurso internacional Olive Oil Award de Zurich.
Ademds de zumos espafioles han sido
premiados AOVEs procedentes de lItalia,
Portugal, Grecia y Croacia.

El objetivo de estos galardones es fortalecer la
confianza del consumidor en este producto y
promover la transparencia en el mercado del
aceite de oliva. Los AOVEs que participan en este
certamen son catados y evaluados por el Panel
de Cata de Aceite de Oliva de Suiza, integrado
por expertos reconocidos por el Consejo
Oleicola Internacional (COI).

Con la medalla de oro han sido premiadas las
empresas Aceites Finca La Torre, que también ha
recibido el premio “Best of Organic”’; Almazaras
de la Subbética, que ademas se ha alzado con el
galarddn “Best of Organic”’; Muela-Olives, que a
su vez ha obtenido el reconocimiento “Best of
Spain”’; y Goya Espafa.

Asimismo, con la medalla de plata han sido
reconocidas las firmas SCA Olivarera La Purisima,
Olivapalacios, Almazaras de la Subbética, Deoleo
y Goya Espafia; mientras que se han alzado con
la medalla de bronce Olivapalacios, Aceites

Maeva, Aires de Jaén, Knolive Qils y Deoleo.
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Uceite de eliva

Precios y animos por los suelos
en pleno proceso de desescalada

as organizaciones agrarias Asaja,
COAG y UPA y Cooperativas

Agro-alimentarias de Jaén infor-

Rosa

maron el pasado 30 de abril de que retoma-
radn -en cuanto la situacién lo permita- las mo-
vilizaciones por los bajos precios del aceite de
oliva, aplazadas el pasado 10 de marzo ante el
agravamiento de la crisis sanitaria provocada
por el coronavirus. A través de estas protestas
el sector quiere visibilizar la “critica” situacion
de bajos precios en origen que atraviesa des-

de hace dos afos.

Jaén

Mercado tranquilo y con muy poco movimiento. Los precios se si-
tdan a la baja en el lampante (1.650 €/t.) y el virgen (1.750/1.800 €/t.);
mientras que el virgen extra se mantiene a 2.000/2.100 €/t. El refina-

do, por su parte, cede hasta los 1.700 €/t.

Cérdoba

El mercado en Cérdoba permanece tranquilo, tan sélo registrando
algo de cisterneo. El comprador contintia adquiriendo partidas con-
cretas y puntuales a un ritmo relajado si llega a un acuerdo en los
precios. Sale algin AOVE de calidad superior a 2.250/2.350 €/t., aun-
que su cotizacién habitual permanece a 1.950/2.100 €/t. Por otro la-
do, el lampante se establece a 1.650 €/t.; el virgen, a 1.750/1.800 €/t.;
y el refinado, a 1.700 €/t.

Sevilla

Demanda corta tras desaparecer el agobio que se percibia de entre-
ga a la distribucién. El campo presenta muy buen aspecto, al tiempo
que el lampante se establece a 1.650/1.670 €/t.; el virgen, a 1.750/1.800

Aceite de oliva a granel

952603030

rm@iberiadeaceites.com

Y] Iberia ¢ Aceites

€/t,; el virgen extra, a 2.150/2.350 €/t.; y el refi-
nado, a1.700 €/t.

Moliterno
Broker

Malaga

Mercado muy parado, con precios a la baja y
ausencia de operatividad. En este contexto, el
lampante cotiza a 1.650/1.700 €/t.; y el AOVE, a
2.000/2.100 €/t. El virgen no muestra precio.

Castilla-La Mancha

Mercado complicado, sin apenas operativi-
dad. Las lluvias han dejado el campo en muy buen estado y se per-
cibe una creciente oferta, sin embargo no ocurre lo mismo con la
demanda. El virgen cotiza a 1.950/2.000 €/t.; y el virgen extra, a
2.200/2.250 €/t.

Tarragonay Lérida

Mercado muy parado en el que ceden las cotizaciones del virgen
extra frutado con DOP Les Garrigues hasta los 2.300 €/t.; y del
dulce hasta los 2.200 €/t.

Extremadura

Semana complicada debido a la situacién a nivel nacional e inter-
nacional y la ralentizacién del consumo. Se opera con normali-
dad y con tendencia a la baja. En este sentido, el lampante se es-
tablece a 1.600/1.650 €/t.; el virgen, a 1.800/1.850 €/t.; y el virgen
extra, a 1.900/2.350 €/t.

Valencia

Mercado sin operatividad en un contexto en el que el lampante
y el refinado se ofertan a 1.700 €/t.; el virgen, a 1.750 €/t.; y el vir-
gen extra, a 1.900 €/t.
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Cooperativas y empresas oleicolas piden una
“ofensiva contundente” frente a los aranceles de EEUU

La consejera de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible, Carmen Cres-
po, ha mantenido recientemente una reu-
nién con representantes de las principales
cooperativas y empresas transformadoras
del olivar para evaluar la situacién del sector
seis semanas después de declararse el esta-
do de alarma. Los empresarios han coincidi-
do con Crespo en la necesidad de reclamar al
Gobierno y a la Unién Europea (UE) una
“ofensiva contundente frente a los injustos
aranceles” dada la trascendencia de este cul-
tivo en toda la Comunidad andaluza y la inci-
dencia directa en las exportaciones.

Al respecto, la consejera propone que “si
la solucién no llega de Bruselas, sea el Go-
bierno de Espafia el que tome la iniciativa”.

Segun ha informado la Consejera, los pre-
cios se han estabilizado a la baja en el perio-
do que trascurre entre la primera semana
tras la declaracién del estado de alarma y la
actual. Tampoco ha habido diferencias signi-
ficativas en la demanda a granel durante es-
te periodo, si bien durante los meses de ene-
ro y febrero ya se habia apreciado un des-
censo significativo. Por su parte, la comercia-
lizacién de aceite de oliva envasado se ha vis-
to condicionada por el cierre del canal Hore-
ca y la venta directa de las almazaras tam-
bién se ha reducido.

Aunque las exportaciones se contindian rea-
lizando con normalidad, segtin la Consejeria,
las ventas al exterior han sufrido una caida de
casi el 30% en lo que va de 2020, debido al im-
pacto de los aranceles. “Nos hemos compro-
metido a poner en marcha una campafia es-
pecifica de promocién del aceite de oliva, des-
tacando la calidad de la produccién andaluza
y su caracter saludable. La apertura de merca-
dos es imprescindible”, ha enfatizado Crespo.

Asimismo, la Consjeria ha recordado que
la crisis del coronavirus no ha hecho repun-
tar los precios del aceite de oliva, un sector
que arrancd 2020 con manifestaciones de

protesta por la bajada de beneficios por sus
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cultivos, que en algunos casos han vendido
por debajo de los costes de produccidn.

En este sentido, la Consejeria de Agricultu-
ra, las cooperativas y empresas de aceite de
oliva han consideraro “imprescindible” ex-
plorar los mecanismos de autorregulacién
para que el olivar recupere su fortaleza (ex-
tensién de norma, reduccién de ofertas...) y,
del mismo modo, modificar las condiciones
del mecanismo de almacenamiento privado
contemplado en la Organizacién Comun de
Mercados (OCM). De hecho, no descartan la
opcién de reclamar de nuevo al Gobierno de
Espafia y a la Unidn Europea esta herramien-
ta una vez se supere la crisis del COVID-19, pe-
ro con la posibilidad de activacién a precios
superiores a los actualmente previstos y en
volimenes suficientes para contribuir de ma-
nera eficaz a la recuperacién de los precios.

Por otro lado, la consejera ha informado
de la importancia de la erradicacién de Xyle-
lla fastidiosa en Andalucia, una plaga que
afecta a dife- ‘
rentes cultivos
y que podria
tener una es-
pecial repercu-

sién en el oli-

var. Aun asi, se
continda con
el programa
de vigilancia e
inspeccién de

esta bacteria

por viveros, explotaciones agricolas y par-
ques y jardines.

Asimismo, Crespo ha destacado que su De-
partamento ha continuado durante estas se-
manas resolviendo expedientes Feader, tan-
to de la convocatoria de jévenes agricultores
como de modernizacién de explotaciones
agrarias. Al respecto de estas Ultimas subven-
ciones, ha anunciado que entre junio y julio se
abrira la convocatoria de 2020, al tiempo que
ha recordado la inclusién en el decreto de
simplificacion de una medida especifica que
facilita la instalacién de almazaras.

Ademas, la consejera también ha informado
sobre la solicitud de reduccién del indice de mé-
dulos del IRPF. Dada la situacién de baja renta-
bilidad del ejercicio econdmico 2019, la Junta de
Andalucia solicitd la reduccién al 100%. Sin em-
bargo, el Gobiemo de Espafia sélo ha admitido
el 50% y “hemos vuelto a solicitar al Ministerio
que rectifique y atienda la solicitud realizada ini-
cialmente”, ha apuntado Crespo.

En la reunién mantenida por videoconfe-
rencia han participado los presidentes de las
cooperativas Dcoop, Antonio Luque; Jaen-
coop, Cristébal Gallego; Oleostepa, Alfredo
Garcia; y Almazaras de la Subbética, Francis-
co Serrano; el responsable de compras del
Grupo Sovena, Gabriel Estévez; el director
comercial de Migasa y presidente de Asoliva,
Antonio Gallego; el director general de Ace-
sur, Gonzalo Guillén; y el presidente de Inte-

roleo, Juan Gadeo.




Las cooperativas oleicolas solicitan
al MAPA la incorporacion del aceite
de oliva en las medidas de crisis

Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia
ha solicitado al ministro de Agricultura, Luis
Planas, que el sector del aceite de oliva sea
tenido en cuenta dentro de las medidas con-
templadas por la Comisién Europea (CE) pa-
ra hacer frente a la actual crisis sanitaria, al
igual que esta haciendo con otros sectores.

A través de una carta, las cooperativas se-
fialan la “grave” perturbacién de mercado
que sufre el sector desde el comienzo de la
campafa pasada, a la que se suman las “ne-
fastas” consecuencias de la imposicién de
aranceles por parte de Estados Unidos al
aceite de oliva envasado de origen espafiol.

“Por si fuera poco, el cierre del canal Ho-
reca y del sector turistico como conse-
cuencia de la crisis del COVID-19, dejan al
sector en una situacion de total vulnerabili-
dad”, anade.

El presidente del sector del aceite de oliva
de Cooperativas Agro-alimentarias de Espa-
fia, Rafael Sdnchez de Puerta, subraya que el
escenario actual compromete seriamente la
viabilidad de miles de explotaciones olivare-
ras, por lo que es imprescindible que el Mi-
nisterio adopte medidas que contribuyan a
paliar la actual crisis, tanto propias como ha-
ciendo uso de las que estd disefiando la Co-
misién Europea para apoyar a los diferentes
sectores agrarios.

En este sentido, Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Espafia propone la inclusidn in-
mediata del aceite de oliva en el articulo 167
del Reglamento 1308/2013 (OCM); posibilitar
la adopcidn de acuerdos mediante exten-
sién de norma que permitan adecuar la ofer-
ta y la demanda y consigan un mayor equili-
brio en el mercado; y aprobar un mecanismo
de autorregulacién voluntario que cuente
con total seguridad juridica y que contemple
un apoyo econémico para aquellos operado-
res que participen en el mismo.

Asimismo, pide reforzar el mecanismo de

LEONARDO D’ERRICO
61078 51 92
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Nuestra estrategia la confianza
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almacenamiento privado contemplado en
la OCM de modo que se pueda activar a
precios superiores a los actualmente previs-
tos y en volimenes suficientes para contri-
buir de manera eficaz a la recuperacién de
los precios.

También aboga por reducir la oferta de
producto del mercado eliminando, por ejem-
plo, aceite de inferior calidad, como el aceite
de orujo, mediante el fomento de usos alter-
nativos a la alimentacién humana (industria,
biodiesel o alimentacion animal entre otros).
En estos casos, considera que ese aceite de-
be recibir una ayuda que incentive su utiliza-
ciény complemente su valor.

A su vez, reclama la implantacién inmedia-
ta de sistemas fiables de control de la cali-
dad, poniendo en marcha mecanismos efi-
cientes que permitan dar mds seguridad a
los consumidores, mejoren la imagen del
producto y den mds seguridad juridica a las
empresas.

Finalmente, defiende un apoyo en materia
de promocién tanto a nivel nacional como
internacional, reforzando las acciones que
ponga en marcha el sector, dotandolas de
un mayor presupuesto y trabajando desde el
Gobierno de Espafia para su difusion. Al res-
pecto, “se debera trabajar para que la Comi-
sion Europea incremente su presupuesto
destinado a este fin y apoye firmemente al

sector’”’, afade.

California
elaborara un
manual para que
los productores
de aceite de oliva
aumenten su
rentabilidad

La Comisidn para el Aceite de Oliva de Cali-
fornia (OOCC, por sus siglas en inglés), en co-
laboracién con la Universidad de California,
desarrollard un manual sobre la produccion
de aceite de oliva con el fin de ayudar a los
productores a maximizar su rentabilidad.

Segtin ha informado este organismo, entre
los autores de esta publicacién figuraran los
mejores investigadores de California en la ges-
tién de explotaciones y se solicitard la aporta-
cién de un comité de productores y elaborado-
res establecido por el OOCC, que ha proporcio-
nado algunos fondos para apoyar el proyecto.

Asimismo, la Comisién para el Aceite de
Oliva de California ha lanzado la primera de
una serie de guias titulada “In the Grove: Best
Practices for California Olive Oil Growers”, pa-
ra ayudar a los productores a implementar
una mejor gestién en sus olivares. El objetivo
de estas pautas es proporcionar informacién
actualizada y facil de usar que ayudard a los
productores oleicolas de California a aumen-
tar la calidad, los rendimientos y su rentabili-
dad a través de practicas inteligentes basa-
das en la investigacion.

Esta primera edicién de la guia se centraenel
control de la “cochinilla del olivo” en las explo-
taciones y fue desarrollada en base a una revi-
sién de lainvestigacion sobre este tema realiza-
da por Houston Wilsony Kent Daane en 2019.

En la publicacién, los productores encon-
traran informacién sobre cémo la “cochinilla
del olivo” dana a los olivos, cdmo controlar
la gravedad de la plaga y cémo manejarla a
través de métodos mecdnicos y de control
biolégico y quimico. La gufa también incluye
imagenes de esta plaga en cada etapa para

ayudar a los productores a identificarla.
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- - SEMANA EMANA
Ulceites de cliva 27 abr./3 mayo ‘20 4710 mayo 20

(Cierre dia 23 abril 20) (Cierre dia 3 abrll 20)

’ ANDALUCIA €. €.
JAEN Lampante, base 1° 1.700 1.650
Virgen 1.800/1.850 1.750/1.800
Virgen extra 2.000/2.100 2.000/2.100
Refinado 1.750 1.700
CORDOBA Lampante, base 1° 1.670 1.650
Virgen 1.770/1.850 1.750/1.800
Virgen extra 1.950/2.100 1.950/2.100
Refinado 1.750 1.700
SEVILLA Lampante, base 1°  1.650/1.700 1.650/1.670
Virgen 1.800/1.850 1.800
Virgen extra 2.150/2.400 2.150/2.350
Refinado 1.700 1.670
GRANADA Lampante, base 1° 1.700 1.650
Virgen 1.800/1.850 1.750/1.800
Virgen extra 2.000/2.100 2.000/2.100
MALAGA Lampante, base 1°  1.700/1.750 1.650/1.700
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra 2.100 2.000/2.100
ARAGON ARAGON
Virgen extra (DOP Bajo Aragén) Sin oper. Sin oper.
TOLEDO
CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 2.000 1.950/2.000
Virgen extra 2.200/2.250 2.200/2.250
LERIDA Virgen extra (DOP Garrigues) frutado 2.350 2.300
Virgen extra (DOP Garrigues) dulce 2.250 2.200
TARRAGONA Virgen extra (DOP Siurana) frutado Sin oper. Sin oper.
Virgen extra (DOP Siurana) dulce Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 1.700 1.700
Virgen 1.750 1.750
Virgen extra 1.900 1.900
Refinado 1.750 1.700
BADAJOZ EXTREMADURA
Lampante, base 1° 1.600/1.650 1.600/1.650
;AES“’S precios son °'ie"t[;‘_‘li_"°5(-j | \ Virgen 1.800/1.850 1.800/1.850
lectores hagan delf)s mismos. K Virgen extra 1.900/2.300 1.900/2.300

AGRDISAq
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
27 abr./3 mayo ‘20 4/10 mayo ‘20
(Cierre dia 23 abril 20)  (Cierre dia 35 abril 20)

SEVILLA ANDALUCIA €/t €/t.

Refinable, base 10° 650 640/650
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 960 950
Ulceites de semillas
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo 700 700
Refinado 780 775

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 813 715
Refinado 865 760

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 780 775

Cletnas ¢ Uecidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja 450/460 4507460
Oleinas de orujo 500/550 500/550
Acidos grasos de oliva 850/890 850/890

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios

€Jt.* Aceite de oliva (Virgen) €/t. * Aceite de girasol (refinado)

- L U @ LE U M
1.600

3.800

2600 i WORLD'S TOP100

EXTRA VIRGIN
OLIVE OILS

1.200
3.000
2.800 1.100
2600 1.000 2020
900

2.400 2019 500 760 785 780 775
2.200 2'1.22 20 2.065 A ° ° ° ° ,
- e . o 70 o 718 25 (TODAVIA NO TIENES ENTRE TUS MANOS
2.000
 — 0 2019 LOS 100 MEJORES AOVES DEL MUNDO?
e om0 MR s e e . COMPRA TU GUIA EVOOLEUM 2020
1,600 | | | | | |
2y3tsemana 4% semana de vse;"n:ga de 22 e o 223 semana 4% semana de 12 e de 20 s de o .evooleum.com/guia

(* Media ponderada a nivel nacional).
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P EUROS/T. EUROS/T.
Uceites y Grasas  SMANA L, SEMANA
~ > (Cierre dia 23 abril ‘20) (Cierre dia 36 abril ‘20)
industriiales.
€/t. €/t
MADRID SEBO FUNDIDO s/ o/
BARCELONA SEBO FUNDIDO s/c s/c
SEBO FUNDIDO, Extra-fancy 630 630
SEBO FUNDIDO, Fancy 620 620
GRASA ANIMAL 3° (origen) 670 670
GRASA ANIMAL 5° (origen) 660 660
MANTECA DE CERDO 1°/3° (origen) 815 815
ACEITE DE COCO (refinado) 1.110 1.110
ACEITE DE LINAZA (refinado) 1.095 1.095
ACEITE DE MADERA 4.750 4.750
ACEITE DE RICINO s/c s/c
ACEITE DE PATA DE BUEY 4.010 4.010
ACEITE DE PESCADO refinado 1.130 1.130
GLICERINA BIDESTILADA 1.050 1.050
GRASA ANIMAL DE CORTEZAS
DE CERDO < 5° (destino) 680 680

ISTCYR] ACEITES VEGETALES /

ACIDOS GRASOS

] Ricino | Linaza . Madera | Coco
Pescado | Acidos Grasos | Aceites Cosméticos | Glicerina

Avda. Diagonal, 403 - 6°, 2° 08008 - BARCELONA - Tfno: 93 416 19 99 - Fax: 93 416 10 48

www.interfat.com | info@interfat.com
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Mercade internacional

(Cierre dia 23 abril ‘20)

EUROS/KG.
SEMANA
27 abr./3 mayo ‘20

EUROS/KG.
SEMANA

4/10 mayo ‘20
(Cierre dia 30 abril 20)

ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,90/4,10 2,90/4,10
IMPERIA ACEITE DE OLIVA refinado 1,85/2,00 1,85/2,00
ACEITE DE ORUJO refinado s/c s/c
ACEITE DE CACAHUETE refinado s/c s/c
ACEITE DE GIRASOL refinado s/c s/c
ACEITE DE MAIZ refinado s/c s/c
ACEITE DE SOJA refinado s/c s/c
(Precios por cisternas completas, pago
contado, excluidos portes e IVA en la
C. Comercio de Imperia)
NORTE DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,90/3,00 2,90/3,00
PUGLIAG& ACEITE DE OLIVA refinado 1,90 1,90
ACEITE DE ORUJO refinado 1,05 1,05
CALABRIA ACEITE DE GIRASOL refinado 0,91 0,91
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 0,83 0,83
ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,78 1,78
SUR DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,05 3,05
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen s/c s/c
ACEITE DE OLIVA refinado 1,60/1,65 1,60/1,65
TUN EZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 1,85/2,00 1,85/2,00
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,40/2,50 2,40/2,50
TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado 1,77/1,80 1,77/1,80
GREC'A ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta s/c s/c
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 2,28/2,40 2,28/2,40
(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)
PRECIOS DEL SEGURO DE CAMBIO (30 de abril de 2020) Euro
(Prima que se paga sobre el cambio del dia) PESELA v verrrrerrereerserens 166,386
1 mEs 7 IEECs 3 GrEees & IEEES Lira italiana.............. 1.936,270
Escudo portugués......... 200,482
Compra Venta Compra Venta Compra Venta Compra Venta Dracma grego.............
COrona NOrUEga ....uuvvveeers 168,47 21857 346,87 386,07 538,67 613,17 1.103,87 1.21837 Fl?rin --------------------
Délar canadiense ........... 2500 3201 4841 5671 7961 8821 162,11 17511 B‘,"a’ """""" J—
Olar Canada .........ccceennes
Dolar EEUU ....vvoevvvneivans 2340 26,70 4350 4690 74,70 7520 133,30 140,30 Yen japonés. ......... 120,13
FIaNCO SUIZO w.vovvvrvrrree 518 -098 808 358 -1328 -838 2458 -1508  Coronasueca. Lo el
) ; Corona checa........ 25,344
Libra esterling .......evvvveeens 620 1270 1520 20,60 26,10 31,90 53,10 62,20 e —— 0,841
YEN JAPONES ©vvuvverrrirrreranes -0,95 7,29 041 884 1,29 145 037 12,78 Franco SUizo.........covuvuene 1,060
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El aceite continua presente
en la cesta de la compra pero con
menor intensidad

El consumo de pan, aceite, huevos y azd-
car sigue creciendo pero se detecta cierto
descenso en la demanda respecto a la se-
mana previa (ingredientes tradicionales de
Semana Santa). Estos productos continu-
an presentes en las cestas de la compra,
aunque con menor intensidad, segun el
andlisis de consumo en el hogar del Minis-
terio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
(MAPA), correspondiente a la semana 16
de este afo (del 13 al 19 de abril).

Este andlisis constata incrementos ge-
neralizados de consumo en todas las ca-
tegorfas en relacién con la misma semana
del afio anterior, con productos con creci-
mientos por encima de la media de frutas
y hortalizas, legumbres y pescado fresco.

En concreto, la compra de aceite se ha
incrementado un 33,9% en cantidad res-
pecto a la misma semana del afio ante-
rior, si bien disminuye un 12,5% en relacion
alasemana precedente.

Debido a la mayor presencia en el ho-
gar, se constatan incrementos significati-
vos en los productos que habitualmente

se consumen en bares y restaurantes, co-

mo cerveza, bebidas refrescantes, bebidas
espirituosas e incluso café e infusiones.

Por lugares de compra, las tiendas mas
proximas a los hogares, como supermer-
cados y tiendas tradicionales son las que
incrementan por encima de la media el
volumen de alimentos que se compran
en ellas, con subidas del 53,2% y 63%, res-
pectivamente. Les siguen en crecimiento
las tiendas descuento (+40,4%) y los hiper-
mercados (+32%).

En la dltima semana, las compras por
Internet se consolidan como una de las al-
ternativas mas importantes para la com-
pra de alimentos debido al confinamiento
en los hogares. En relacién con la misma
semana de 2019, el aumento ha sido su-
perior al 200% y, respecto a la semana pre-
cedente, es el canal que mds crecimiento
consigue, seguido de los supermercados.

En funcidn de las zonas geogrdficas,
centro-sur peninsular, Andalucia y norte
de Espafia observan mayor incremento
en el consumo. Destacan las subidas re-
gistradas en Madrid (+82,6%), Aragon
(+79,7%) y Navarra (+73,9%).

GARCIiA FORNET
E HIJOS, S.L.

Agencia Comercial

CEREALES, FORRAJES Y MATERIAS
PRIMAS PARA PIENSOS

Santa Ana, s/n Los Dolores ® 30310 Cartagena (Espafia)
Tel.: 968 532 750 - 51 25 23 © Fax: 968 536 458 ¢
jose.gvaso@gfornet.com
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MATERIAS PRIMAS PARA
piensos,
compuestos,
PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica) .....cccoeevvucuncnceees 334
Harina de girasol (integ.) (abril) .......ooeeeuuunee. 167

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). s/c

Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 183
Trigo panificable 220
Trigo forrajero (puerto destino) 215
Cebada cervecera 175
Cebada dos carreras 175
Colza (puerto destino) 225
Guisantes 240
Centeno s/c
Harina de girasol (pellets) 175
Harina de girasol (alto proteico) 220

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a 830,00
centavos de ddlar por bushel; la dltima se-
mana cerré a 867,75.

@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 278,80 délares por tonela-
da corta era el tltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 295,90.

@ Precios: Futuros mayo.

Aceite de soja: Cerraba a 25,22 centavos
de dédlar por libra, desde la altima cotiza-
cién de 27,53.

@ Precios: Futuros mayo.

Maiz: Terminé la semana a 309,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 379,25.
@ Precios: Futuros mayo.



“El Jornalero”, una nueva app para
encontrar trabajo en el sector agrario

“El Jornalero” es una nueva aplicacién
mdvil para la busqueda de empleo en el sec-
tor agrario creada de la mano de Solbyte
Servicios Informaticos y la agencia de marke-
ting La Biznaga Digital. Esta iniciativa nace
como una solucién digital para poner en con-
tacto jornaleros y empresas del campo que
estén buscando trabajar o contratar en el ca-
so de los capataces o empresas.

Seglin destacan sus impulsores en la pagina
web de esta herramienta, cada dia son mas
las empresas que sufren problemas para sa-
car adelante su materia prima por falta de ma-
no de obra. Asi, “El Jornalero pretende, desde
su inicio, convertirse en una herramienta refe-
rente en la organizacién del trabajo, llegando
a ser un canal de comunicacién entre empre-
sas que ofrecen trabajo y servicios y trabaja-
dores que estan en busca de una estabilidad
econdmica y laboral. Estamos convencidos de
que surgirdn nuevas alianzas comerciales y
muchas personas podrdn ser ayudada a tra-
vés de nuestra plataforma”.

Se trata de una aplicacién sencilla y gratui-
ta donde los interesados podran darse de al-
ta con dos perfiles diferentes: jornalero o
empresa.

En el caso de registrarse con el perfil de
demandante de empleo, recomiendan relle-
nar toda la informacién, ya que cuanto mas
completo sea el perfil mas posibilidades ten-
drd de llamar la atencién de los empresarios.
En este sentido, resaltan que es importante
que los datos estén bien cumplimentados

para que el contacto sea directo y claro;

F
Un ejemplo Ee

confianza, garantia
y alta rentabilidad

P

IBERICA

ZIMENDUNI

amenduni.com

mientras que si eres capataz y tienes una
cuadrilla, “la plataforma permite afiadir los
perfiles de los integrantes al tuyo personal,
siempre y cuando ellos también estén regis-
trados en la aplicacidn de forma individual.
Podras hacer grupos de los integrantes de tu
cuadrilla para gestionar el trabajo de todos
desde El Jornalero”, han afiadido.

En la app de “El Jornalero” se incluyen mu-
chas ofertas, por zona, especialidad de sec-
tor-actividad, fecha y si necesitan jornalero o
cuadrilla.

En concreto, en la seccién de “Mis contra-
tos” se podra hacer seguimiento de la evolu-
cién de las ofertas en las que se haya inscrito
el interesado, conociendo en todo momen-
to el estado de su solicitud. A su vez, en la
pestafia de finalizados se podran ver los tra-
bajos realizados.

Asimismo, desde “Mi perfil” tendrd la op-
cion de actualizar los datos personales, fisca-
les y adjuntar toda la documentacién nece-
saria para formalizar el contrato laboral. Des-
de “El Jornalero” se pondrdn en contac-
to con la empresa para que las gestio-
nes de contratacién sean lo mas facil y
seguras para los trabajadores.

Finalmente, cuando la solicitud de tra-
bajo sea seleccionada y aceptada por la
empresa, el demandante recibird una
notificacién en su mévil con toda la in-
formacién necesaria para comenzar el

primer dia de trabajo.

El libro de la DOP
Estepa "Cocina
con AOVE",
premiado en The
Gourman Worild
Cookbook Awards

El libro de recetas “Cocina con AOVE”, ela-
borado por la Denominacién de Origen Pro-
tegida Estepa y la influencer Isasaweis, ha si-
do galardonado con el tercer puesto del
prestigioso certamen internacional The
Gourmand World Cookbook Awards, en la
categoria “Libro de recetas digital”.

The Gourmand World Cookbook Awards
premia, cada afio, a los mejores libros de coci-
nay vino que se publican en todo el mundo.

Este galardén internacional ha sido acogi-
do con gran entusiasmo por la Denomina-
cién, promotora del libro, ya que supone
““un reconocimiento a la labor de difusién de
la cultura del aceite de oliva virgen extra que
llevamos haciendo durante mds de 15 afios”.

El libro contiene 51 recetas de los platos mds
representativos de la gastronomia espafiola,
tres por cada Comunidad Auténoma, en las
que el aceite de oliva virgen extra es clave. “‘Si
a un artista le das las herramientas apropiadas,
tendra mas posibilidades de crear algo magni-
fico. Lo mismo ocurre en la cocina cuando bus-
camos el éxito de una receta. Contar con una
buena materia prima es fundamental en la ela-
boracién de un plato”, ha asegurado la DOP.

El objetivo de este recetario ha sido refle-
jar la tradicién culinaria de Espafia, para lo
cual Isasaweis, con su mas de medio millén
de suscriptores, ha tenido un papel funda-
mental. Gracias a la colaboracién de sus se-
guidores, se han podido recopilar las comi-
das mas caracteristicas de cada territorio y
ponerlas en un mismo lugar.

Desde la Denominacién han asegurado
que éste es el séptimo libro de un proyecto
que pretende crear una gran biblioteca gas-
trondémica, que se puede descargar gratuita-

mente en su pagina web (www.doestepa.es).
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La CE asegura que la amplia disponibilidad de aceite
de oliva contintiia pesando sobre los precios

Debido a las amplias existencias iniciales,
la disponibilidad de aceite de oliva en la
Unidn Europea (UE) se mantiene elevada,
un 12% por encima del promedio de los dlti-
mos cinco afios, lo que contindia presionan-
do los precios, segin un informe de merca-
do de los productos agricolas comunitarios
publicado por la Comisién Europea (CE).

El Ejecutivo comunitario ha apuntado que
en la actual campana 2019/20, la produccién
de aceite de oliva de la UE se ha acercado a
los 2 millones de toneladas, un 15% menos en
comparacion con la temporada precedente.
La caida de la produccién en Espafia (-35%)
no serd compensada completamente por
otros aumentos, a pesar de la produccién
mas que duplicada en Italia y la recuperacion
en Grecia (+43%) y Portugal (+30%).

Bruselas ha recordado que para mantener
los precios se activd la ayuda al almacena-
miento privado desde noviembre de 2019 a
febrero de 2020 y se almacenaron mas de
213.000 toneladas de aceite de oliva bajo es-
te mecanismo, principalmente de Espafia
(92%) y categoria lampante (86%). Estos

stocks, seguin ha precisado, se volveran a co-
locar en el mercado en agosto.

En febrero, segun la CE, los precios co-
menzaron a estabilizarse. En particular, el
precio del aceite de oliva virgen de la UE re-
virtid la caida de los Ultimos cinco meses, pe-
ro alin se mantiene un 40% por debajo del
promedio de los ultimos cinco afios para el
mismo mes (196 euros/100 kg). Por su parte,
los precios del aceite de oliva virgen extra y

lampante ““disminuyeron su declive”.

Recuperacién del consumo

El informe de Bruselas también sefala que
hasta febrero de 2020, las exportaciones de
la UE continuaron creciendo en volumen
(+9% interanual), mientras que cayeron en
valor (8%). En concreto, los aranceles esta-
dounidenses desempefiaron un papel im-
portante, ya que el descenso del valor de las
exportaciones de Estados Unidos represen-
ta el 94% de la caida general. Asi, el valor uni-
tario de las exportaciones de Espafia e Italia
al pafs norteamericano disminuyd un 22% y

un 12%, respectivamente.

La CE espera que los aranceles de Estados
Unidos, los problemas de transporte vincula-
dos al COVID-19 y las condiciones econdmi-
cas generales debiliten la demanda mundial
de aceite de oliva de la UE, lo que dara lugar
amenores exportaciones (-8%) en 2019/20.

Tras las medidas de confinamiento debido
al coronavirus, las ventas minoristas de aceite
de oliva aumentaron, en particular en los prin-
cipales paises productores de la UE. Se espera
que esta situacion, junto con los bajos precios,
contribuya a una recuperacién general del
consumo en esos Estados Miembros (+13% in-
teranual), a pesar del cierre del foodservice, ya
que las ventas minoristas y directas represen-
tan alrededor del 85% del consumo anual total.

“Como el posicionamiento del aceite de oli-
va es diferente en estos paises que en el resto
de la UE y los precios permitieron las existen-
cias a nivel de los hogares en la campafia ante-
rior, el consumo podria caer en el resto de la
UE (9% por debajo del promedio de los tltimos
cinco afios). No obstante, esto deberfa permi-
tir una reduccién anual de las existencias de al-

rededor de 100.000 t.”, concluye el informe.

Planas anima a la distribucion alimentaria a apostar por
los productos espaioles, de temporada y proximidad

El ministro de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion, Luis Planas, se reunid el pasado
27 de abril con representantes de las princi-
pales asociaciones de la distribucién ali-
mentaria (Asedas, Anged y ACES) a los que
animé a poner en valor los productos espa-
fioles y situarlos en lugares destacados
dentro de sus lineales.

También solicité que apuesten por apoyar
productos de temporada y de proximidad, asf
como por aquellos alimentos que han sufrido
mas por el cierre de bares y restaurantes.

Durante la reunién, Planas agradecié a la

distribucién el gran trabajo que estan reali-
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zando para garantizar el suministro de ali-
mentos en estos dificiles dias de crisis sani-
taria, en los que ha quedado demostrado
que “contamos con una cadena eficiente y
capaz de dar respuesta al desafio de prove-
er de alimentos en cantidad y calidad”.

El ministro asegurd que las mejores solu-
ciones se alcanzan mediante el trabajo con-
junto de todos los actores de la cadena ali-
mentaria y ha apelado a reforzar la comuni-
cacién entre los distintos eslabones para al-
canzar un mayor equilibrio y un reparto
mas justo del valor.

En este sentido, Planas se refirid a esta

reunién del Observatorio de la Cadena Ali-
mentaria para analizar la evolucién del con-
sumo y la formacién de los precios de los ali-
mentos. Al respecto, recalcd que el Ministe-
rio estd realizando un estrecho seguimiento
de la evolucidn de los precios, aunque hasta
el momento no se ha registrado ninguna si-
tuacién anémala destacable.

Por otra parte, el ministro pidi6 a la distri-
bucién un esfuerzo para evitar la banaliza-
cion de determinados productos y trabajar,
de manera conjunta, para incrementar el
prestigio de agricultores, ganaderos y pes-

cadores ante la sociedad.
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SISTEMAS ELECTRICOS MORENO, S.L.

€lectricidad Moreno

- Rutomatismos y cuadros
eléctricos

- Rutomatizacion de hodega
y trazabilidad automatica
en la almazara

Poligono Industrial, Parcela 20
23790 PORCUNA (JAEN)
Teléfono: 953 54 54 14 - Fax: 953 54 66 24

www.elecmoreno.com
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La experiencia marca
la diferencia

Gonzdlez y Paris

Bombas transportadoras de alpeorujo
Separadoras de pulpa y hueso
Despalilladoras de aceitunas

Bombas sumergibles para alpeorujo
Transportadores neumaticos para huesos
Vibradores de olivos

TALLERES GONZALEZ Y PARIS, S.L.

Tel.: +34 954016 132 / Mov: +34 606 992 244
Pol. Ind. Santa Ana, 10 - 41590 La Roda de Andalucia (Sevilla)
gonzalezyparis@gmail.com - www.talleresgonzalezyparis.com
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Separation Technology

Lineas completas de extraccion
Bodegas para aceite de oliva
Servicio integral de mantenimiento y recambios
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Marcaje y Codificacion, S.L.

(/Huerta de Arriba, 81 30560 ALGUAZAS (Murcia)
Tel: 968 62 2161 © 968 62 24 34 © Fax: 968 38 80 62
E-mail: codipack@codipack.com  www.codipack.com
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Bombas de aletas de ',;\
desplazamiento positivo para  /
aceites vegetales & B
Edifcio GAIETA

Zorrozgoiti, 17
Tino. 94 44162 38
Fax: 94 442 08 62
48013 ZORROZA - BILBAQ (Vizcaya)

E-mail: ventas@bombastrief.es ® www.bombastrief.es

Unicos Fabricantes Especializados en
el Envasado de Aceites desde 1962
i

ifamnsg

Polig. Industrial Villanueva, Sector 4 « C/ Galileo Galilei, 8, Nave 6
Tel. 34 976 186 311 Fax 34 976 185 846
ifamensa@ifamensa.com www.ifamensa.com
50830 VILLANUEVA DE GALLEGO (ZARAGOZA) ESPANA
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PLANTAS DE EXTRACEION——

DE ACEITE DEOENA——
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=953 281 584 957166 851=
Pel-Ind. Los Olivares, C/ Huelma; puw?m:m:

) www.centrifugacionalemana.com

S Palacin

www.jpalacin.com

Info: +34 953 757 112 - Ubeda - Jaén

Ingenieria para un
mundo mejor

La mejor tecnologia

alemana de separacior
para obtener el mejor aceite de oliva

Miles de almazaras de los cinco
continentes confian en los equipos
industriales de GEA Iberia para la
elaboracién de aceite de oliva. Fiabilidad

y tecnologia alemanas y asistencia técnica

cercana y eficiente.

El mejor aceite de oliva s6lo se elabora

con la mejor maquinaria.

( &\ & better world
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gea.com




FABRICA Y ALMACEN

Avda Vicente Piernagorda n®
14850 BAENA (Cérdoba)
Telf: 0034 957 665 115
e-mail: tacsal@tacsal.com

Nos adaptamos a sus necesidades.
La extraccién a su medida.
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GARRIDO MONTERO
REPRESENTACIONES, S.L.

Compra-Venta, Alquiler y Reparacion
de Maquinaria para Bodegas y Al

FILTROS
ABRILLANTADORES
PARA PLACAS DE
CELULOSA DE 40x40
PARA ACEITES Y
VINOS, DESDE 20
HASTA 100 PLACAS

Tel.: 678 531 111
info@maquinariavinicola.com « www.maquinariavinicola.com

* Fundacion
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Laboratorio de andlisis especializado en aceituna, aceite de olivay
agrondmicos. Acreditado por ENAC seguin Norma 150 17.025 y

reconocido por el (Ol para el periodo del 1/12/2019 a 30/11/2020

Parque Geolit  C/ El Condado, Manzana 23, 23620 - Mengibar, Jaén
Telf.: 953 355 430 - olivarum@fundacioncrj.es « www.olivarum.es

LABORATORIO

(-‘ ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC seglin Norma ISO 17.025 (consultar Alcance
Técnico en www.enac.es). Reconocidos por C.0.l. como Laboratorio

de Andlisis Fisico-Quimico y Contaminantes (periodo del 1 de
diciembre de 2019 al 30 de noviembre de 2020).

953 281 116 - laboratorio@laboratoriotello.com - www.laboratoriotello.com
Pol. Ind. Los Olivares. C/ La lruela, 8 - 23009, Jaén, Espana

Expertosen
analisis de
aceltes y
grasasS  wwisboratorioagramacom

agrama

cienciayvida

LABORATORIO DE ANALISIS DE
PLAGUICIDAS, HERBICIDAS,ETC.

O Productos ecologicos.
O Aceites.
O Frutas y verduras.

Laboratorio cumpliendo norma de calidad
en 17025, laboratorio acreditado por ENAC
Ctra. de Cordoba Malaga km. 47,5 e 14550 Montilla (Cdrdoba)
Tfno. 957-65 48 31 @ Fax 957-65 17 61
email: enoquisa@enoquisa.com ® www.enoquisa.com
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AGRINACO
' Tecnnlngl'a de futuro

Conjunto de Limpieza tipo
LPV 45 ton/hora, con
ks desfangado de fruto

Tel./Fax: 953 630 116
Mavil: 606 335 973
Barrio Colorado, 34

23220 Vilches (Jaén)
agrinaco@terra.es
Www.agrinaco.es

La evolucion esti

Tecnologia avanzad
para su recepcion de ai
y tratamiento de hueso.

CALLCRRO

INGENIERIA Y DESARROLLO AGRO-INDUSTRIAL, S.A.

Pol. ASEGRA. C/Almeria s/n. 18210 Peligros (Granada) ESPANA
Tel. +34 958 40 50 42 - +34 958 40 50 74. Fax +34 958 40 51 11

www.calero-group.com

ejtuna

LABORATORIO
DE

ANALISIS

Fundado en 1944
Especializados en analisis
de grasas y aceites
60 afios de experiencia en el sector oleicola nos avalan

P. 1. La Negrilla ® C/ Laminadora, N° 3, Puerta 51 ® 41016 Sevilla
Telf. 954 57 1221 o Fax 954 57 13 66
espejo@laboratorioespejo.com

ESPEJO

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.
Plantas Receptoras de Aceitunas Receptoras de Aceitunas

JR
NETEGAL

Pesaje conforme a

METROLOGIA LEGAL

Certificado UE de Tipo n¢ 0300-ES-142643001 + 1 Adicional n® 0300-ES-162422001

000

Ctra. de Cazorla, s/n - Apto. de Correos 44
23100 - Mancha Real (Jaén) - ESPANA

T: (+34) 953 350 238 - F: (+34) 953 352 736
jarirr@jarirrcom - www.jarirrcom

Con més de 65 afios de experiencia, la Organizacién TREICO se reinventa cada dia ofreciendo productos
novedosos de alta calidad para cubrir las necesidades de nuestros clientes con el mejor servicio.

www.treico.com
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Pol. Ind. “Los Olivares” - C/. Escafiuela, 34
23009 Jaén - TIf./ Fax: 953 28 46 97
www.matec31.es - info@imatec31.es
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“Gestion de explotaciones agricolas y cuadernos de campo."

Desarrollado por PROSUR "

www.agrocuaderno.com ———
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MORESIL

Fabrica:
Ctra. Cordoba-Palmadel Rio km.31 14730 Posadas (Cérdoba)
Tel: 957630243 www.moresil.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio

Econémicos y muy rentables

Inférmate

Y
Telf. (0034) 957 42 17 40
www.todolivo.com




Nueva campana
para fomentar el
consumo de
productos
jiennenses

La Diputacion de Jaén ha lanzado una cam-
pafa de promocidn de los productos de la
provincia con el objetivo de incentivar su con-
sumo entre las familias jiennenses. Esta inicia-
tiva, que se prolongara durante las dos proxi-
mas semanas, lleva por lema “Desde tu casa,
saborea tu tierra”.

Esta iniciativa persigue que los consumido-
res de la provincia jiennense “puedan disfru-
tar de productos de calidad, frescos, de cer-
canfa y variados porque, aunque estemos
confinados, nuestros productos siguen es-
tando ahi'y, ademads, consumiéndolos ayuda-
mos a nuestros productores y, por ende, a la
economia de la provincia”, segin ha explica-
do Francisco Reyes, presidente de la Adminis-
tracién provincial, quien ha afiadido que con
“‘esta accién promocional pretendemos tam-
bién reforzar la marca Degusta Jaén y por su-
puesto al sector agroalimentario provincial”.

El presidente de la Diputacién ha subrayado
que “es necesario respaldar el trabajo de esos
agricultores, ganaderos y de la industria agroali-
mentaria de la provincia de Jaén en general, ala
que ademds hay que agradecerle que en estos
momentos dificiles no nos falten esos produc-
tos de calidad en nuestra despensa”. Una for-
ma de que “todos apoyemos esta industria es
consumir productos de nuestra provincia, ya
no solo porque sea importante para generar
esa riqueza y mantener ese empleo, sino por-
que también estamos consumiendo productos
de calidad y de cercania”, ha apostillado Reyes.

De ahf que la Diputacién haya lanzado esta
campafia promocional que se desarrollard en
medios de comunicacidn y redes sociales,
con la que “pretendemos que en esta época
de confinamiento, los jiennenses sigamos
comprando productos de nuestra tierra, ya
sea en los establecimientos o a través de In-

temet”, ha concluido.
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Cataluina pone en
marcha unha web
con Iiniciativas
de venta de
alimentos de
proximidad

El Departamento de Agricultura, Ganade-
ria, Pesca y Alimentacién (DARP) de la Gene-
ralitat de Catalufia, a través de la empresa
publica Prodeca, ha puesto en marcha una
web para reunir todas las iniciativas indivi-
duales y colectivas que ponen en contacto
productores y consumidores con el fin de fa-
cilitar la comercializacién de productos de
proximidad, entre ellos el aceite de oliva vir-
gen extra, en el contexto actual de estado
de alarma por el coronavirus.

El nuevo buscador de #AlimentsDeProp
pone a disposicién de la ciudadania y de las
empresas un listado de iniciativas del sector
agroalimentario identificadas por ambito te-
rritorial y por categorfa de producto para au-
mentar su visibilidad.

La iniciativa recoge y aglutina las diversas
propuestas comerciales publicas-privadas de
productores locales catalanes y las ordena
bajo una misma plataforma facilitando su
contacto por parte de los consumidores. De
momento, dispone de mas de un centenar
de propuestas e iniciativas individuales, con
establecimientos, bodegas o cooperativas,
asi como de iniciativas colectivas, entre las
que se puede encontrar Slow Food o Pro-
ductores Catalanes.

La web cuenta con un formulario para que
los productores locales catalanes se puedan
dar de alta y compartir su oferta de alimen-
tos y bebidas de proximidad.

El proyecto es la continuacién de la ini-
ciativa #AlimentsDeProp, que esta empresa
inicié en Twitter al inicio de la crisis sanita-
ria, en el que a través de este hashtag per-
mitfa publicitar la oferta de productores lo-
cales y la demanda de los consumidores,
generando cerca de 60.000 impresiones y

1.500 interacciones.

Los alimentos
de calidad de
Baleares en
tiempos de
coronavirus

Los presidentes de los consejos regulado-
res de las DOPs Formatge Mao-Menorca, Oli-
va de Mallorca, Binissalem, Pla i Llevant y Oli
de Mallorca; asi como de las IGPs Sobrassa-
da de Mallorcay Vi de la Terra de Mallorca se
han reunido telematicamente para poner en
comun la situacién actual de elaboradores y
productores inscritos en sus entidades a
consecuencia de la crisis sanitaria provocada
por el COVID-19.

Desde hace afios, diversos sectores de ali-
mentos de Baleares han adoptado el camino
de la diferenciacién geografica y los recono-
cimientos europeos (Denominacién de Ori-
gen Protegida e Indicacién Geogréfica Prote-
gida) con objeto de garantizar su calidad an-
te los consumidores y hacerse un hueco en
el mercado, el cual en definitiva determina la
viabilidad de la produccidn. Esta férmula,
que supone un esfuerzo a largo término de
todos los que intervienen en la cadena de
produccién y transformacién, ha tenido su
recompensa, incluso a pesar del coste eco-
ndémico que supone.

Los presidentes de las entidades que
agrupan estos sectores coinciden en la ne-
cesidad de colaborar entre ellos, no solo
en este momento de dificultades e incerti-
dumbre, sino a largo plazo, para asegurar
la viabilidad de la produccién local de ali-
mentos de la maxima calidad y la mejora
de la situacién de la agricultura de nues-
tras islas, para una economia mas equili-
braday sostenible.

El queso DO Mao-Menorca, la Sobrasada
de Mallorca, la DOP Oliva y DOP Oli de Ma-
llorca, asi como los vinos DOP Binissalem, de
Plai Llevant i Vi de la Terra de Mallorca quie-
ren contribuir a recuperar el bienestar indivi-
dual y la actividad econdémica tan pronto co-

mo la situacidén sanitaria lo permita.
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El MAPA realizara en 2020 la
actualizacion del estudio sobre la
cadena de valor del AOVE

El secretario general de Agricultura y Ali-
mentacion, Fernando Miranda, presidid re-
cientemente por videoconferencia la X se-
sién extraordinaria del Pleno del Observato-
rio de la Cadena Alimentaria, donde avanzé
que realizard a lo largo de 2020 la actualiza-
cién de un primer grupo de estudios sobre la
cadena de valor y la formacién de precios,
que incluyen el aceite de oliva virgen extra,
leche liquida, melocotén y nectarina, selec-
cionados previa consulta con los diferentes
sectores y las Comunidades Auténomas.

El Ministerio asegurd que atiende de esta
manera la decisién tomada por el Observatorio
en su anterior reunion de retomar la realizacién
de estos estudios, que se llevaron a cabo entre
2007 Y 2014, ya que “son una herramienta muy
util para obtener informacion fiable sobre la
formacidn de precios enla cadena alimentaria y
poder evaluar posibles distorsiones”.

Durante la reunién, Miranda informa sobre
las actuaciones que ha realizado el Ministerio
para conseguir un reparto mas justo del valor
alo largo de la cadena alimentaria. Para ello,
el Gobierno ha promovido la modificacién de
la Ley de la Cadena Alimentaria, en dos fases:
mediante el Real Decreto-Ley de medidas ur-
gentes en materia de agricultura y alimenta-
cién, convalidado por el Congreso el pasado
25 de marzo, y a través de un anteproyecto
de ley que incorporard la Directiva comunita-
ria sobre practicas comerciales desleales, y
que actualmente se encuentra en fase de
consulta publica, previo al envio del texto del
anteproyecto de ley al Consejo de Ministros y
posterior remisién a las Cortes.

Miranda apunté que en este anteproyec-
to se van a incorporar medidas de gran ca-
lado, como la prohibicién de nuevas practi-
cas comerciales abusivas, que “supondrd
un importante avance en la lucha contra los
elementos distorsionadores de la cadena

agroalimentaria”.
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Precios

Por otro lado, el secretario general de Agri-
cultura y Alimentacién indicé que el MAPA
estd realizando un seguimiento pormenori-
zado de la evolucidn de los precios al consu-
mo de una amplia gama de alimentos, tanto
en el mercado mayorista (Mercas) como en
los puntos de venta al consumidor.

Segun los datos del Panel de Consumo Ali-
mentario del Ministerio, desde la semana 11,
previa a la declaracién del estado de alarma,
hasta la Ultima semana de la que se dispone
de datos, la semana 16, “no se han observa-
do movimientos que puedan indicar la exis-
tencia de operaciones especulativas que
provoquen incrementos de precios andma-
los, frente a lo que el Ministerio permanece
vigilante”, asegurd.

Ademds, hizo referencia al indice de Pre-
cios al Consumo de la alimentacién del Insti-
tuto Nacional de Estadistica (INE) del mes de
marzo, que apenas varié el 0,1% frente a fe-
brero, asi como a la informacidn facilitada
por la distribucién alimentaria.

Miranda sefialdé que todos los agentes de
la cadena alimentaria han tenido que sopor-
tar mayores costes debido a la crisis sanitaria
del COVID-19, como la adquisicién de equi-
pos de proteccién individual, adaptacién de
nuevos requisitos higiénico-sanitarios en los
centros de acondicionamiento y manipula-
cién de los productos, asi como en los pun-
tos de venta, sin que estos costes se hayan
trasladado de manera significativa a los pre-
cios finales al consumo.

“La cadena alimentaria ha funcionado
en su conjunto en el curso de una de las
mayores crisis a las que se ha enfrentado
nuestra sociedad y el mundo en su conjun-
to, garantizando el suministro de alimen-
tos en todo momento en calidad, cantidad
y sin que se produzcan perturbaciones en

los precios”, afirmd.

Guatemala
ofrece grandes
oportunidades a
los exportadores
espanoles de
aceite de oliva

El importante crecimiento de la poblaciény
la mejora de la capacidad adquisitiva de la cla-
se media guatemalteca, cada vez mds amplia,
ofrecen grandes oportunidades para los ex-
portadores espafioles. Asi, se espera un im-
portante crecimiento en el mercado de los ali-
mentos gourmet, al que pertenece el aceite
deoliva, seglin se desprende de un estudio de
ICEX Espafia Exportacién e Inversiones.

Este organismo sefiala que en Guatemala
existe un interés creciente por los productos
de calidad y saludables. Ademéds, se esta pro-
duciendo un incremento en la demanda de
productos diferenciados y que permiten el
desarrollo de una creciente cultura culinaria.

Las oportunidades de los productos “es-
trella” de la gastronomia espafiola son ma-
yores gracias a la eliminacién de los arance-
les, tras la entrada en vigor del acuerdo de
asociacion, lo que permitird una reduccién
de precios que -ya se ha comprobado- podra
trasladarse al consumidor final.

Aunque la participacion del aceite de oliva
y del aceite de oliva virgen en el consumo de
aceites vegetales es todavia muy reducida
por la falta de cultura de consumo, debido a
la inexistente produccién local y a su elevado
precio, las posibilidades de incrementar esa
participacion son cada vez mayores.

En concreto, Espafia se ha convertido en
el principal proveedor de aceite de oliva en
Guatemala (en 2019 representé casi el 82 %
del valor total de las importaciones de este
producto), seguido de Italia (12 %) y Estados
Unidos (4 %), representando el resto sdlo al-
go menos del 2%.

El aceite de oliva espafiol goza de una ima-
gen de calidad y prestigio, por lo que el consu-
midor guatemalteco estd dispuesto a pagar

un precio mayor por €l debido a su origen.
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Es tiempo de reinventarse: catas virtuales de AOVE,
eCommerce o certificar restaurantes espaioles,
algunas de las propuestas de ICEX

En una entrevista en exclusiva con Mercacei, la directora de Alimentos, Vino y Gastronomia de ICEX Esparfia Exportacién
e Inversiones, Maria Naranjo, nos desvela las claves para realizar una promocién inteligente y reforzar la marca de las
empresas espafiolas durante estos tiempos tan adversos. Desde este organismo se van a lanzar una serie de medidas cla-
ve para apoyar la internacionalizacién de las empresas que pasan por revisar los canales de distribucién, ajustar a un for-
mato mas pequefio las acciones directas y fomentar la promocién de todos los negocios comprometidos con la gastro-
nomia, como es el caso del aceite de oliva. Estas son las iniciativas de ICEX en tiempos de COVID-19.

El COVID-19 ha obligado a aplazar y
suspender numerosas ferias y eventos
a nivel nacional e internacional. ;C6-
mo crees que deben abordar las em-
presas sus acciones encaminadas a la
internacionalizacién y exportacion de
sus productos?

Efectivamente, los instrumentos tradi-
cionales de promocién comercial en
los mercados internacionales van a ne-
cesitar ser revisados, al menos a corto
plazo. En muchos casos las organiza-
ciones feriales estan complementando
los eventos con formatos virtuales con
compradores y en paralelo hay even-
tos en muchos paises disefiados para
que tengan lugar exclusivamente en
formato virtual (por ejemplo, ECRM en
Estados Unidos).

En cuanto a canales de distribucion,
claramente el comercio electrdnico y el canal
Retail especializado son dos apuestas estra-
tégicas en este momento. Frente a las gran-
des plataformas electrénicas (Amazon, Ali-
baba...) también se encuentran las tiendas
on line de cadenas de supermercados o in-
cluso de restaurantes que estan cobrando
mucho auge. Existen también otros market-
places que pueden ser muy interesantes pa-
ra nuestras empresas, como son los B2B y
las tiendas verticales, que permiten llegar a
publicos objetivo de nicho o a distribuidores
especializados en mercados.

La pandemia ha afectado gravemente al
canal Horeca en todo el mundo, pero hay
que buscar férmulas para apoyarle en su re-

cuperacién en cuanto sea posible. Ya hay
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empresas que estan articulando iniciativas

para seguir presentes y animar su reapertu-
ra. Por parte de ICEX vamos a lanzar en bre-
ve un proyecto de certificacion de restauran-
tes espafioles de calidad en todo el mundo
que esperamos sea un aliciente para apoyar
a todos aquellos negocios comprometidos
con nuestra gastronomia y los productos de
nuestra despensa.

En la medida en que la pandemia ha incidi-
do de manera desigual a los paises, en mu-
chos mercados sera esencial potenciar el
contacto con los importadores, especial-
mente los del canal retail gourmet. ICEXva a
realizar en el segundo semestre una ruta
“Foods and Wines from Spain” basada en

acciones de formato mds pequefio con im-

portadores del sudeste asidtico (Corea,
Malasia, Taiwan...) o de mercados estra-
tégicos como Reino Unido, Suiza, Austria,
Estados Unidos, Rusia o México.

Estamos en paralelo disefiando un pro-
grama de catas virtuales de distintos pro-
ductos (vinos y otras bebidas alcohdlicas,
aceite de oliva virgen extra, quesos y con-
servas...) que nos permitira llegar a pres-
criptores, escuelas culinarias e importado-
res de muchos mercados que ahora no
podran ser visitados por las empresas de
manera presencial.

Es fundamental seguir presentes en el
mercado y reivindicar de manera contun-
dente la calidad y trazabilidad de nuestros
productos y el compromiso que ha tenido
el sector agroalimentario durante la pan-
demia, en toda la cadena de valor y con ac-
ciones solidarias para los mas necesitados.

La campafia de comunicacién “Spain Food
Nation”, que promoveremos junto con el Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
(MAPA), reivindicard precisamente estos va-

lores del sector agroalimentario espafiol.

¢(Cudl es el potencial y los argumentos del
aceite de oliva espafiol para consolidar los
mercados donde ya esta presente y con-
quistar otros nuevos?

Lo mds importante es que estamos crecien-
do precisamente en las categorfas de mayor
valor anadido (los AOVEs Premium y stper
Premium y ecoldgicos). Estas categorfas son
ademas las menos sensibles a nuevos aran-
celes por la rigidez de la demanda de sus

consumidores.



La gastronomia espafiola es un argumento de peso para intro-
ducir el AOVE en nuevos mercados. Y, desde luego, el argumen-
to de salud nos esta abriendo las puertas en paises como China
donde el aceite de oliva no se consume en su dieta habitual. En
otros pafses como India el principal factor de entrada fue la cos-

meéticay poco a poco se estd introduciendo también en la dieta.

:Dénde se conocen mejor nuestros AOVEs?

Estamos ganando posiciones en paises tradicionalmente co-
pados por los aceites italianos como Alemania. Es un dato
muy significativo. En Asia también estamos creciendo en mer-
cados como India, Corea del Sur, China y Japdn. De hecho, po-
demos destacar que en China la cuota de mercado de Espafia

superaya el 75%.

Ademas, en algunos paises el aceite de oliva italiano esta me-
jor valorado que el espaiiol en términos de calidad debido a
su implantacién anterior en esos mercados y a la continua
promocion realizada por Italia. ;:Cémo cree que se puede ha-
cer frente a la competencia italiana? ;Es necesaria una mayor
promocion?

Es necesario hacer una promocién inteligente y apoyar la
construccién de marca de las empresas. En algunas ocasiones
la promocidn genérica no es suficiente porque se da a cono-
cer un producto que luego los consumidores no encuentran
enlos lineales. La promocién genérica del AOVE espafiol tiene
que venir acompafiada de un ejercicio de formacién de las
empresas para que construyan sus marcas y con programas
de promocidén especificos encaminados a controlar los cana-
les de comercializacidn, no sdlo el retail, sino también el canal
Horeca y el canal digital, cada vez mds importante en muchos

mercados como Estados Unidos o China.

{Qué consejo daria a un productor de aceite de oliva espafiol
que desee exportar e internacionalizar su marca?

En linea con lo que comentaba anteriormente, creo que los
primeros deberes estdn en casa, apostando por un producto
excelente y diferenciado y creando un equipo de personas
que se dedique de manera exclusiva a la internacionalizacién
de la empresa. Le dirfa también que se deje acompafiar y ase-
sorar por nosotros. Tanto en Espafia, con mds de 37 delega-
ciones por todo el territorio, como por las mas de 100 Oficinas
Econdmicas y Comerciales que tenemos por todo el mundo,
estamos a su disposicién para ayudarles y asesorarles. Tene-
mos un niimero de atencién gratuita en Ventana Global (900
349 000) que estd a disposicidn de las empresas los cinco dias
laborables de manera ininterrumpida. La internacionalizacién

es un camino por el que si duda merece la pena apostar.

+34 958333744
dptocomeraal@aﬂgr




La EFSA incluye 37 nuevas
especies de plantas a la lista de
huéspedes de la Xylella fastidiosa

La Autoridad Europea de Seguridad Ali-
mentaria (EFSA, por sus siglas en inglés) ha
identificado 37 nuevas especies de plantas
como huéspedes de la Xylella fastidiosa. La
mayoria estaban infectadas de forma natu-
ral (no artificial) y se encontraron tanto en
Estados Miembros (Francia, Italia, Portugal y
Espafia) como en paises no pertenecientes a
la UE (Estados Unidos e Iran).

Los nuevos hospedadores incluyen plan-
tas ornamentales, silvestres y comerciales
comunes como Erigeron sp., Helichrysum sto-
echas, pistacho (Pistacia vera) y caqui (Diospy-
ros kaki).

Esta lista se ha incluido en la ultima actuali-
zacién de la base de datos de plantas de la EF-
SA que acttian como hospedadores de la Xy-
lella fastidiosa. La lista ahora comprende 595
especies de plantas; para las que 343 de las es-
pedies, la infeccién se ha identificado median-
te al menos dos métodos de deteccion en
condiciones naturales o experimentales.

La actualizacién se completd después de
una busqueda exhaustiva de la ultima lite-
ratura cientifica y notificaciones al servicio
de sanidad vegetal de la UE Europhyt, asi
como los resultados de las actividades de
exploracién de la propia EFSA.

Algunos datos existentes sobre cepas y

coordenadas geogréficas de la Xylella fasti-
diosa se han actualizado o modificado para
aumentar la precisién y la coherencia de la
base de datos.

Segun este organismo, la base de datos
proporciona evidencia esencial a cientificos y
evaluadores de riesgos y les apoya en la reali-
zacién de la vigilancia y otras medidas fitosa-
nitarias, como inspecciones de plantas para-

ser cultivadas.

Fichas de vigilancia

Por otro lado, la EFSA ha informado de que el
primer lote de fichas de vigilancia fitosanitaria
de plagas de vegetales de este organismo es-
ta disponible ahora en un formato interactivo
facil de usar. Asi, la p4gina web de la EFSA ha
publicado como “story maps” 10 de las 28 fi-
chas ya existentes que estan concebidas para
ayudar a los Estados Miembros a planificar su
supervisién anual de plagas y son compati-
bles con los teléfonos inteligentes.

Las fichas contienen material esencial para
llevar a cabo supervisiones que cumplan las
normas internacionales en vigor, como infor-
macién actualizada sobre la distribucién de la
plaga, su rango de hospedadores, su biologia
y factores de riesgo, asi como los métodos

de deteccidn e identificacién disponibles.

El Congreso Nacional de Ciencias
Horticolas se aplaza a 2021

Debido a la situacién actual generada por
el COVID-19, la XVI edicién del Congreso Na-
cional de Ciencias Horticolas se celebrard del
17 al 22 de octubre de 2021. Este encuentro
incluird sesiones temdticas, visitas técnicas y
una jornada abierta de divulgacion donde se
trataran los temas mds importantes de la So-
ciedad Espafiola de Ciencias Horticolas

(SECH) para los diferentes cultivos, entre
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ellos el olivar. En este evento investigadores,
técnicos, empresas y productores podran
presentar, debatir y analizar los avances y las
tendencias de los distintos campos que inte-
gran el sector de la horticultura.

El organizador del congreso, Lorenzo Le-
6n, ha explicado que se habilitard de nuevo
la pagina web para el envio de trabajos el

afio que viene.

Expertos
europeos estudian
practicas agricolas
mas sostenibles
para abordar las
plagas en el olivar

Un total de 19 expertos de los cinco principa-
les paises productores de aceite de oliva de la
Unién Europea (UE) se han reunido en un gru-
po focal para explorar practicas agricolas mas
sostenibles para abordar las principales enfer-
medades y plagas que amenazan al olivar.

Segun ha informado la Asociacién Europea
de Innovacién “Productividad y Sostenibilidad
Agricola” (EIP-AGRI), este grupo de expertos
trabajd en conjunto durante un afio para reali-
zar un inventario de las principales plagas y
enfermedades que afectan al olivo, incluida su
distribucién geografica y suimpacto econémi-
co, asi como para valorar la probabilidad de
que el cambio climdtico afecte a su distribu-
ciény a suimpacto respecto a las précticas ac-
tuales y las condiciones ambientales.

Estos expertos hicieron un balance de las
buenas précticas agricolas en diferentes regio-
nes de Europa para controlar las principales
enfermedades y plagas del olivo; exploraron
posibles soluciones innovadoras para manejar
estas plagas basadas en principios agroecolé-
gicos como la biodiversidad; e identificaron las
necesidades y las posibles lagunas en el cono-
cimiento en este dmbito y que pueden resol-
verse mediante investigaciones adicionales.

En cuanto a las necesidades de investiga-
cién, los expertos se refirieron al efecto del
cambio climédtico en las plagas y patégenos de
olivos, al desarrollo de nuevos sistemas para
el monitoreo de plagas y enfermedades, a la
optimizacién de los cultivos de cobertura, a la
cuantificacion del efecto de los principios
agroecoldgicos o infraestructura verde en el
control de plagas y enfermedades y a la reali-
zacion de ensayos de campo para probar
agentes de biocontrol de patégenos de olivo

bajo diferentes condiciones ambientales.
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Un estudio constata que el
aceite de orujo de oliva disminuye
la obesidad en ratones

Investigadores del Departamento de Far-
macologfa, Pediatria y Radiologfa de la Univer-
sidad de Sevilla, en colaboracién con la docto-
ra Rodriguez Rodriguez de la Universidad In-
temacional de Catalunya (UIC-Barcelona), han
publicado recientemente un estudio que cons-
tata que el aceite de orujo de oliva, introducido
en la dieta, produce una disminucién significa-
tiva de la obesidad y de las complicaciones vas-
culares e inflamatorias en ratones obesos.

Este estudio, segtin ha informado la Uni-
versidad de Sevilla, contribuye a aumentar su
valor biolégico y nutricional como alimento
funcional, siendo su principal fuente de com-
puestos bioactivos, los acidos triterpénicos.

Para llevar a cabo esta investigacion, se re-
alizé una comparativa durante 10 semanas
en ratones con dos tipos de dietas, una dieta
alta en grasas saturadas, la llamada grasa
“perjudicial” y otra, con el mismo aporte ca-
[6rico, pero con aceite de orujo de oliva. Tras-
currido este tiempo, se observé una disminu-
cion significativa del peso (alrededor del 30%)
delos ratones alimentados con aceite de oru-
jo de oliva respecto al grupo que se siguid ali-
mentando con la dieta alta en grasa.

Este estudio demuestra por primera vez
que el aceite de orujo de oliva “no solo redu-

ce el peso corporal de animales obesos, sino

que disminuye la grasa corporal (tejido adipo-
s0), la inflamacién hepética, mejorando a su
vez, la resistencia a la insulina y la disfuncién
vascular asociadas con la obesidad”, ha exli-
cado lainvestigadora de la Universidad de Se-
villa Carmen Marfa Claro.

Estos estudios preliminares en animales
proporcionan una informacién muy impor-
tante sobre el uso tradicional del aceite de
orujo de oliva como alimento funcional debi-
do a su contenido en 4cidos triterpénicos, ta-
les como el 4cido oleandlico y el acido masli-
nico como moléculas bioactivas. No obstan-
te, la investigadora ha sefialado que “antes
de poder establecer el potencial terapéutico
de estas moléculas, se deberian realizar ensa-
yos clinicos controlados para poder llegar a
conclusiones sobre su accién en humanos y
repercusion sobre la salud”.

A diferencia de otros tipos de aceites, co-
mo el de coco o el de palma, el aceite de oru-
jo de oliva ha demostrado ser una fuente de
moléculas bioactivas con gran potencial tera-
péutico sobre la obesidad y de las disfuncio-
nes metabdlicas desarrolladas con el sindro-
me metabdlico, por lo que los resultados del
presente estudio “abren una nueva linea de
investigacion en el marco de la dieta Medite-

rrdnea”, ha afiadido la investigadora.

Dcoop logra un récord mensual de
aceite de oliva envasado en marzo

El Grupo Dcoop ha batido su récord mensual
de aceite de oliva envasado durante el pasado
mes de marzo, en el que superd los 16,5 millo-
nes de litros, la mayor cuantia alcanzada hasta
ahora. Esta situacién se ha dado tanto en las
plantas de envasado de Mercadleo en Espafia
como de Pompeian en Estados Unidos.

Segun ha informado el grupo, esta cifra
viene dada por el aumento del mercado na-

cional con un incremento de las compras
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de aceites de oliva, uno de los sectores cu-
ya demanda ha crecido en la distribucion
organizada a raiz de la declaracién del esta-
do de alarma.

Asujuicio, habrd que ver cédmo evoluciona
esta situacidn de crisis y si este mayor habito
de compras de aceites de oliva se consolida
0 se ha tratado de adquisiciones adelanta-
das, por lo que en los préximos meses se po-

dria ralentizar el mercado.

ICEX reintegra a
las empresas las
cuotas recibidas
por eventos
internacionales
cancelados por
el COVID-19

ICEX Espafia Exportacidon e Inversiones
ha iniciado la devolucidn a las empresas de
las cuotas recibidas por el organismo por
organizar su participacion en eventos inter-
nacionales cancelados o que se han visto
gravemente afectados, como consecuen-
cia de la pandemia del COVID-19.

Este organismo fue habilitado para iniciar
la devolucidn tras la aprobacién del Real
Decreto-ley 11/20 de 31 de marzo. La devolu-
cién de las cuotas continuara a lo largo de
las préximas semanas y se adaptara a las
nuevas circunstancias de cancelacién de
eventos que puedan producirse.

ICEX reintegrard a mas de 1.100 empresas
las cuotas que abonaron para participar en
las actividades organizadas por este orga-
nismo en el marco de eventos internaciona-
les tras haber sido estos cancelados. Ade-
mds, se apoyaran los gastos que, habiendo
sido aprobados por ICEX, hayan realizado y
no puedan recuperar aquellas empresas
que se hubieran inscrito en actividades or-
ganizadas por las entidades colaboradoras
de ICEX.

Segun ha precisado el organismo, se pre-
vé la devoluciéon de cerca de 7 millones de
euros. Hasta la fecha se han beneficiado de
la devolucion de las cuotas 378 empresas.

En concreto, un total de 63 citas de pro-
mocién internacional que iban a celebrarse
alolargo de 2020 se han suspendido.

Asimismo, ICEX ha reforzado sus servi-
cios on line para ayudar a las empresas a
prepararse ante la nueva situacién a la
que se enfrentan debido a la pandemia
del COVID-19.



Expartaciones e impertaciones entre Espaiia
y la Unidn Eunopea y westa de paises, (Febrera 2020)
Fuente: Direccion General de Aduanas

IMPORTACION ‘ EXPORTACION

Materias Pais Toneladas Euros Materias Pais Toneladas Euros
A.de Oliva Tanez 4.066 6.373.740 A. de Oliva Italia 1.392 2.586.050
V. LAMPANTE Portugal 889 1.417.114 V.LAMPANTE Portugal 240 401.787
Otros 2.132 3.654.493 Otros 111 52.669
TOTAL 7.088 11.445.347 TOTAL 1.744 3.040.506
LOS DEMAS Tanez 5.587 11.523.397 LOS DEMAS Italia 17.193 37.902.610
A.DE OLIVA Portugal 5.353 10.629.908 A. DE OLIVA Portugal 10.092 21.072.522
Italia 686 1.394.056 EEUU 7.318 20.225.765
Argentina 420 803.260 Francia 6.206 16.458.298
Otros 143 342.422 Japén 3.775 11.162.458
R. Unido 3.446 8.758.231
Brasil 1.609 5.240.207
Australia 1.584 4.681.790
Bélgica 1.581 4.769.728
Alemania 1.534 4.789.138
China 1.500 3.812.713
P. Bajos 1.361 3.340.123
México 1.213 4.346.246
Canada 886 2.678.357
Otros 10.367 31.673.712
TOTAL 12.190 24.687.044 TOTAL 69.498 180.911.900
TOTAL A. OLIVA 19.998 36.132.391 TOTALA. OLIVA 71.242 183.952.406
A.ORUJO Grecia 8.954 5.675.694 A. ORUJO Italia 1.309 1.588.988
Portugal 1.945 1.311.727 E. Arabes Unidos 1.093 2.235.278
Tanez 1.550 1.084.252 Portugal 582 619.384
Italia 1.484 903.128 Arabia Saudi 470 900.306
Otros 78 107.638 Otros 4.196 6.741.963
TOTAL 14.011 9.082.438 TOTAL 7.652 12.085.918
ACEITUNA Portugal 1.360 626.387 ACEITUNA Portugal 796 657.627
DE MESA Egipto 1.037 845.972 DE MESA Alemania 635 1.439.252
Italia 214 470.929 EEUU 300 255.980
Otros 27 29.742 Otros 484 756.830
TOTAL 2.637 1.973.029 TOTAL 2.215 3.109.689
A. GIRASOL Ucrania 54.712 39.516.508 A. GIRASOL Portugal 4.280 3.951.359
Rep. Moldova 6.279 4.162.524 Sudéafrica 4.056 3.073.024
Bulgaria 5.907 4.644.300 Francia 3.729 3.461.068
Otros 4.572 4.513.670 Otros 11.406 12.718.477
TOTAL 71.470 52.837.004 TOTAL 23.472 23.203.928
A.COCO Filipinas 1.457 956.514 A.COCO Italia 530 539.351
Otros 387 616.860 Otros 627 671.784
TOTAL 1.844 1.573.374 TOTAL 1.158 1.211.135
A. PALMISTE Malasia 4.241 2.749.484 A. PALMISTE Italia 269 272.487
Otros 2.818 1.880.666 Otros 106 123.562
TOTAL 7.059 4.630.150 TOTAL 375 396.049
ACEITE PALMA Indonesia 131.816 87.797.310 ACEITE PALMA Portugal 2.762 2.395.922
Malasia 31.839 19.824.311 Francia 957 761.058
P. Bajos 2.791 2.140.729 Italia 717 764.468
Colombia 327 233.891 Otros 346 385.218
Otros 821 824.461
TOTAL 167.594 110.820.702 TOTAL 4.782 4.306.667
ACEITE DE MAIZ Brasil 315 208.807 ACEITE DE MAIZ Portugal 98 103.065
Francia 250 165.170 Otros 76 90.587
Otros 301 188.519
TOTAL 866 562.495 TOTAL 174 193.652
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IMPORTACION EXPORTACION

A.RICINO Francia 274 644.375 A.RICINO Alemania 23 37.950
Otros 157 370.902 Otros 94 213.110
TOTAL 431 1.015.276 TOTAL 117 251.060
A.LINAZA P. Bajos 3.966 3.973.407 A. LINAZA Portugal 153 129.240
Otros 215 317.632 Otros 26 62.777
TOTAL 4.181 4.291.040 TOTAL 179 192.018
A. CACAHUETE Bélgica 35 62.997 A. CACAHUETE China 4 11.226
Otros 27 42.380 Otros 6 18.041
TOTAL 62 105.377 TOTAL 10 29.267
P. Bajos 3.005 2.375.526 A. SOJA Marruecos 9.403 6.978.535
A.SOJA Paraguay 3.000 2.041.126 Tanez 8.600 5.868.523
Portugal 2.699 2.090.528 Argelia 8.150 5.622.720
Otros 146 233.634 Otros 8.105 6.692.471
TOTAL 8.851 6.740.813 TOTAL 34.258 25.162.248
ACEITE COLZA Bélgica 3.086 612.886 ACEITE COLZA Portugal 420 351.523
Francia 1.644 1.448.307 E. Arabes Unidos 131 128.224
Otros 429 483.017 Otros 323 355.023
TOTAL 5.159 2.544.210 TOTAL 875 834.771
A.SESAMO P. Bajos 7 38.467 A. SESAMO Japén 1 10.346
Otros 14 87.346 Otros 1 6.762
TOTAL 22 125.814 TOTAL 2 17.107
A. PESCADO Noruega 1.868 1.499.489 A. PESCADO Italia 466 666.749
Francia 478 310.911 Francia 248 399.698
Otros 571 1.143.230 Otros 368 826.483
TOTAL 2917 2.953.630 TOTAL 1.083 1.892.931
A. CONCRETOS Otros 0,10 79 A. CONCRETOS Otros 0,11 1.216
TOTAL 0,10 79 TOTAL 0,11 1.216
GLICERINA Portugal 246 8.492 GLICERINA P. Bajos 6.336 825.854
BRUTA Francia 101 25.043 BRUTA China 4.750 411.283
Otros 117 84.112 India 1.122 145.738
Otros 701 141.547
TOTAL 464 117.646 TOTAL 12.909 1.524.421
GLICERINA Alemania 1.046 695.326 GLICERINA Chipre 197 9.832
DESTILADA P. Bajos 827 458.888 DESTILADA Bélgica 148 90.872
Italia 582 308.788 Francia 141 107.650
Bélgica 306 191.652 Otros 140 163.923
Otros 339 1.902.445
TOTAL 3.101 1.902.445 TOTAL 627 372.277
GRASA DE CERDO Francia 5.331 3.619.442 GRASA DE CERDO Alemania 374 309.640
Italia 1.371 952.839 Cuba 312 314.762
R. Unido 356 302.685 Taiwéan 293 328.008
Otros 339 237.586 Otros 548 796.366
TOTAL 7.397 5.112.552 TOTAL 1.529 1.748.776
MANTECA R. Unido 72 59.188 MANTECA Turquia 10 11.998
DE CERDO Otros 0,10 1.372 DE CERDO Otros 1 7.030
TOTAL 72 60.560 TOTAL 11 19.027
SEBOS Francia 3.715 2.278.038 SEBOS Francia 826 463.620
Otros 645 357.300 Otros 202 106.456
TOTAL 4.361 2.635.338 TOTAL 1.028 570.076
GRASAS ANIM. Portugal 568 649.646 GRASAS ANIM. Italia 756 778.995
HIDROGENADAS Francia 541 540.352 O VEGETALES Portugal 559 664.038
Tanez 500 196.400 HIDROGENADAS Francia 516 804.691
Otros 562 1.755.294 Arabia Saudi 338 357.835
Otros 1.287 2.594.619
TOTAL 2171 3.141.692 TOTAL 3.456 5.200.179
MARGARINA Bélgica 1.340 1.847.899 MARGARINA Portugal 3.072 3.162.009
Italia 1.237 844.487 Francia 2.725 3.036.690
P. Bajos 451 599.994 Arabia Saudi 715 730.354
Alemania 330 433.329 P. Bajos 586 688.940
Otros 398 1.242.470 EEUU 535 887.401
Otros 2.994 3.620.669
TOTAL 3.757 4.968.178 TOTAL 10.629 12.126.063
TALL-OIL Finlandia 45 70.902 TALL-OIL Francia 474 54.350
Otros 5 6.301
TOTAL 50 77.927 TOTAL 474 54.350
LECITINA DE P. Bajos 2.492 1.420.932 LECITINA DE Francia 470 733.243
SOJA Bélgica 306 306.013 SOJA Italia 329 848.430
India 296 507.298 Alemania 245 429.239
China 295 702.269 EEUU 162 320.810
Otros 1.041 1.859.424 Otros 776 1.811.557
TOTAL 4.431 4.795.936 TOTAL 1.985 4.143.278
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IMPORTACION

EXPORTACION

Semillas eleaginosas

TRIGO Francia 5.008.542 TRIGO Tanez 15.130.6
Dinamarca 3.155.237 Italia 1.460.140
R. Unido 761.522 Francia 304.257
Otros 153.854 Otros 148.472
TOTAL 9.079.156 TOTAL 15.130.625
MAIzZ Ucrania 64.426.823 MAiz Portugal 2.263.356
Francia 36.336.462 Turquia 538.026
Portugal 1.903.294 Francia 1.471.752
Bulgaria 1.493.543 Otros 4.907.702
Otros 6.160.973
TOTAL 110.321.094 TOTAL 9.180.837
TORTASOJA EEUU 10.759. TORTA SOJA F i .208.24
Argentina g 52%2? rgnt(é‘la ?.18%.77
émania . 92.24§ hipre 1.141.2§
TOFAL 2333338 SFAL 112338
TORTALINO Alemania 1.%2%
. 1%
TORIACORA g 1]
Indonesia 2.347.887 TORTA PALMA Portugal 67.442
TORTA PALMA 3.889 22.23
PEFAL 2381892 PEFAL §5:438
TORTA GIRASOL gcrania 5.9§1 426 TORTA GIRASOL Francia 489.365
SPAL 7887367 TEFAL 566.388
TORTA COLZA F i .090. TORTA COLZA F i 1.390.
G, i o 03
TEPAL 13:008:038 TOTAL 1.422.270
HARINA DE Portugal 494.705 HARINA DE Portugal 78.681
SOJA Otros 495.478 SOJA Otros 91.669
TOTAL 990.183 TOTAL 170.349
HARINA DE CARNE Portugal 844.236 HARINA DE CARNE Francia 2.443.711
Francia 491.774 Tailandia 1.375.720
Otros 475.542 P. Bajos 1.661.330
Italia 899.841
Alemania 878.466
Otros 2.692.569
TOTAL 1.811.552 TOTAL 9.951.636
HARINA DE Dinamarca 3.705.074 HARINA DE Italia 921.606
PESCADO Chile 1.462.171 PESCADO Francia 985.977
Mauritania 1.319.808 India 468.831
Otros 2.296.042 Otros 751.589
TOTAL 8.783.094 TOTAL 3.128.003
CACAHUETES Argentina 2.369.636 CACAHUETES Marruecos 106.950
CRUDOS China 2.521.468 CRUDOS Otros 181.698
Otros 1.661.055
TOTAL 6.552.159 TOTAL 288.648
HABAS DE SOJA EEUU 72.103.416 HABAS DE SOJA Portugal 38.244
Brasil d 33.741.765 Otros 56.522
Francia 3.594 1.547.991
Togo 1.384 747.854
Otros 2.011 928.396
TOTAL 309.260 109.069.422 TOTAL 278 94.766
SEM. GIRASOL Rumania 29.870 11.258.866 SEM. GIRASOL Rusia 834 7.225.190
Francia 22.956 11.373.980 Ucrania 402 3.661.303
China 1.698 3.573.063 Francia 293 601.198
Otros 2.488 2.918.751 Otros 558 2.659.807
TOTAL 57.012 29.124.661 TOTAL 2.087 14.147.498
SEM. LINO Polonia 249 194.871 SEM. LINO Portugal 26 26.736
Otros 369 351.303 Otros 1 3.278
TOTAL 619 546.173 TOTAL 27 30.015
SEM. SESAMO India 271 474111 SEM. SESAMO Marruecos 60 107.147
Otros 243 669.261 Otros 46 104.682
TOTAL 515 1.143.372 TOTAL 107 211.828
SEM. ALGODON Grecia 3.717 902.182 SEM.ALGODON Otros 0,13 280
Otros 72 140.533
TOTAL 3.789 1.042.715 TOTAL 0,13 280
SEM. COLZA Francia 3.583 1.018.673 SEM. COLZA Francia 1.274 988.115
Bélgica 3.300 640.105 Otros 60 37.185
Otros 217 92.403
TOTAL 7.099 1.751.181 TOTAL 1.334 1.025.299
SEM. CARTAMO Rusia 25 9.846 SEM. CARTAMO Argelia 6 2.915
TOTAL 25 9.846 TOTAL 6 2.915
JABON DE Alemania 736 1.289.378 JABON DE R. Unido 649 1.235.600
TOCADOR Polonia 374 716.715 TOCADOR Portugal 388 813.171
R. Unido 290 482.735 Sudafrica 360 471.674
Italia 179 519.996 Otros 1.535 3.513.564
Otros 671 1.655.137
TOTAL 2.251 4.663.962 TOTAL 2.936 6.034.009
JABON EN Portugal 361 523.488 JABON EN Italia 201 351.278
POLVO, COPOS Libia 138 105.847 POLVO, COPOS Portugal 156 296.290
O GRANULOS Francia 118 185.621 O GRANULOS P. Bajos 145 281.027
Otros 1.095 1.595.327 Otros 385 569.670
TOTAL 1.713 2.410.373 TOTAL 888 1.498.266
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de
las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, super-
mercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan semanal-
mente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen extra,

ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 30 de abril de 2020.

MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2 L
1881 14,50 (lata 2,51.) 6,30 3,50
5 Elementos Cornicabra 11,75 8,00
5 Elementos Picual 8,00
5 Elementos Seleccién Premium 10,00
Abasa 31,45 5,90
Abasa Frutado 8,00
Abbae de Queiles 50,00 (3 1) 14,50/19,15
Abraham Garcia 14,50
Albador 28,00 (lata 3 1) 11,50 7,00 5,00
Albenzaide 5,50 5,00
Alfar La Maja 7,65 5,00
Alhema de Queiles 44,95 (lata31.) 15,50 (lata) 9,00 (lata)
Alianto 17,50
Al-Manzar 7,00 12,30/12,95
Al-Manzar Olivares en Terrazas 15,85
Alma Oliva 25,003 1) 9,95
Almenara 5,99
Aneba 8,50 8,00
Aniguala 8,10
Anima Aurea 12,00
Antara 19,00 (lata 2,5 1.) 7,00 4,65
Artajo 14,90
Artajo Arbosana/Koroneiki 13,20
Arteoliva (tetra-brick) 4,50
Arzuaga 11,00
15,57 3,14 5,00 7,00 (lata)
Aubocassa 19,95
Baecula 15,00 (lata 2,5 1.) 7,50 (lata) 5,50 3,50
Basilippo 11,00
Basilippo Gourmet Primer Dia 15,00
Basilippo Seleccién Arbequina 10,45
Belluga 4,00 (lata 0,25 1.)
Benja Gran Seleccién 5,00 4,25
Bertin Osborne Seleccién 4,07
Biocano 4,25
Borges 27,79 11,95 3,99/5,61 4,67
Borges Arbequina 3,99 3,35
Borges Coupage Ferran Adria 4,25 4,19
Borges Hojiblanca 4,85 3,35
Borges Picual 4,85 3,35
Calandina 7,00 25,00
Cal Saboi 25,00
Camino de Anibal 10,00
Camp Cervia 31,00 8,00
Campos de Uleila 7,00
Canoliva 32,90 5,00
Cafiada del Marqués 23,15
Capilla del Fraile 25,50 (lata 2,5 1.) 11,50
Capricho Andaluz 40,00 (&nfora) 28,92 2,98 (0,251.) 4,49 (lata) 6,50 2,75 (lata)
Carabafia 19,65
Carbonell 19,00 21,95 3,99/4,49 5,49 2,99
Carbonell 12 Campaiia 8,60
Carbonell Arbequina 4,49/4,99 5,22 2,75
Carbonell G. Seleccién (Almazara) 22,99 18,48 15,00 (3 1.) 5,83 4,79/5,79 3,25
Carbonell Hojiblanca 4,49/4,99 5,22/5,49 2,85
Carbonell Intenso 4,49
Carbonell Picual 4,49/4,99 5,22/5,49 2,75
Carbonell Regium 5,98
Carmen High/Premium Selection 11,50
Casa Alarcén Envés 13,00
Casa Benito 9,85 (lata)
Casa de Alba 10,30/15,50
Casa del Agua 5,50
Casado Morales 12,00
Casas de Hualdo Cornicabra/Arbequina 20,00 (lata 3 1.) 9,63
Castelanotti 7,50 6,00/7,50
Castillo de Canena 1er Dia de Cosecha 23,00
Castillo de Canena Arbequina 13,95
Castillo de Canena Picual 13,95
Castillo de Canena Reserva Familiar 14,90
Castillo de Canena Royal 24,00
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 7.45
Castillo de Tabernas Esencia 17,00
Castillo de Tabernas Picual 27,00 (lata 2,5 1.) 7,45
Castillo de Tudején 13,00
Cazorla Picual/Royal 26,00/30,00 17,30(2,51) 6,50 (lata) 5,50
Cladivm 10,00
Claramunt Arbequino / Frantoio 14,00
Columela 12,00 (lata) 8,00
Conde de Argillo 8,50 8,50
Conde de Argillo Serie Oro 10,70
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MARCA LATAS L. ENV.5 L ENV.2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2 L

Conde de Benalta 15,75 6,99/7,13 2,89/4,59
Cordoliva 14,90 3,90

Coosur 25,25 16,75 (lata 3 1.) 4,86

Coosur (monovarietales) 4,86 3,49
Cortijo de Suerte Alta 33,00 (lata 3 1.) 14,50 (lata) 10,25
Cortijo La Torre Premium 10,15
Cortijo Lantisco 16,00
Cortijo de Segura 29,50 5,50

Cortijo Spiritu_Santo 15,50
Cortijos de Montefrio 5,60
Cosecha 4,05 4,25 (lata)
Cuac 19,
Cuarcos de Otto 9,00
De Nuestra Tierra Jaén 4,99
De Ntra. Tierra Les Garrigues 3,95
De Ntra. Tierra Sierra Segura 22,99 3,65
Deortegas 8,15
Dintel 14,99 3,27

Dominus 14,85
Don Juan Manuel 38,00 (vidrio 3 1)

Duque de Baena 20,00 (lata2,51.) 5,30
Echinac 13,00 (lata 3 1.) 3,00
Ecolibor 10,00
El Buen Olivo 11,50
El Lagar del Soto 12,69
El Molino de Bertin 2,89 3355

Escornalbou 17,853 1.) 5,95
Esencial 4,50

Finca Alamillos del Prior 7,00 11,00
Finca Els hostalets 20,00
Finca La Moncloa 14,75 (1,51.) 6,00
Finca La Moncloa Gran Seleccién 5,90/6,03

Fruto del Sur 20,99 4,99 4,29

Fuenroble 42903 1) 16,00 (lata) 8,81
Fuenroble Seleccién 18,00
Fuente la Madera 3,50
Fuenteroble Seleccién 18,00
Fuentebaena 34,50 19,00 (lata 2,51.) 8,50

Full Moon 15,00
Garcia de la Cruz Solitude 7,00
German Baena 33,89 5,19
Germanor 31,45 13,09 6,39

Gourmed 4,90(0,21.) 6,50
Gracurris 21,00 (lata 2,5 1.) 5,50
Guiradoli 4,50

Hacienda Fuencubierta 6,25
Hacienda Guzméan 16,90
Hacienda La Laguna 22,153 1.) 7,00 7,00 4,35 (lata)
Hacienda Meca ,00
Hechizo Andaluz 6,00 7,15
Hejul 8,00/9,50
Herencia Mediterranea 4,90/5,49 4,50

Hojiblanca 29,99 24,95 4,94/15,69 (3 1.) 3,32 5,88/5,89 3,99
Impelte Nuevo 7,00
10 (Black/White) 13,50
Jacoliva 7,00
Jade 9,75
K Arguifiano 7,12/7,79
Koipe 4,89 7,94

L’Alqueria Alfafarenca/Blanqueta 8,50

L’Estornell 50,00 7,00 14,10 8,00/8,50 (lata)
L’Estornell Centenario 41,00 (frasca)

L'Unic Llumet 11,00
LA Organic 14,95
La Boella Arbequina/Arbosana 17,75
La Caseria de Santa Julia 22,99 2,79

La Catedral de Navarra 7,25 (0,37 1)
La Chinata 22,00 5,00 (lata) 5,00 3,55 (lata)
La Cultivada (Hojiblanca) 8,75 (0,25 1) 13,
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SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

GEA Westfalia Separator Ibérica dispone de un
catalogo de maquinaria de segunda mano
adquirido a los clientes que han instalado
nuestros equipos. Si este perfil de maquinaria de
varias marcas se ajusta a sus necesidades, no
duden en solicitarnos mas informacion.

oliveoil.wsib@gea.com / Tel.: 953 792 480

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

C ¢ n o

a C

SE BUSCA

La IGP Aceite de Jaén busca
secretario general de su Consejo Regulador.
Todos los interesados deben escribir a
rr.hh@selezziona.es antes del 15 de abril.

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecoldgico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDEN
Limpiadoras y lavadoras usadas de distintas
marcas, asi como cintas transportadoras usadas
de diferentes medidas.

Interesados, llamar a: 958 405 042 / 958 405 074

a t

(2

SEBUSCA

Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporacién
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afos en puesto similar.

Mas informaciéon: 630 825 235

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion:
618 753 164 (Pilar)

SE VENDE

Mayor exposicion de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitu-
nas (cintas transportadoras, limpiadoras, lava-

doras, pesadoras, etc.), de distintas marcas y
tamanos.

Interesados, llamar al 957 600 150
www.treico.com

vt L a 4

Nace #DAOVE, un concurso para impulsar
el uso del AOVE en la cocina

El Fotdgrafo y el Chef del
AOVE han convocado #DAO-
VE, un concurso cuyo objetivo
es promocionar y motivar a
todos los cociner@s profesio-
nales en el uso del aceite de
oliva virgen extra en la cocina
desarrollando recetas basa-
das en la Dieta Mediterrdnea.

Segln las bases de este
certamen, podrdn participar
todos los cociner@s de am-
bito nacional mediante la
elaboracién de una receta de cocina origi-
nal y propia en la que de forma obligatoria
y exclusiva se utilice como grasa principal
el AOVE de cualquier tipo de variedad.

La idea es demostrar que el virgen extra
tiene cabida en todo tipo de elaboraciones,

técnicas y cocinas, pasando de la cocina
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dulce a la salada, frio o
caliente, o cualquier re-
ceta, debiendo estar ba-
sada en la Dieta Medite-
rrdnea y en la salud co-
mo elementos basicos.
En concreto, las rece-
tas han de estar elabo-
radas con AOVE de la
cosecha 2019/20 que
tengan su informacién
nutricional vigente.
También se valorard
que los ingredientes que se utilicen se re-
conozcan como saludables y siempre bajo
el contexto de la Dieta Mediterranea, asf
como la innovacién y la composicién del
plato en cuanto a sus ingredientes y armo-
nizacién, ademas de la explicacion detalla-

da de lareceta.

Asimismo, los factores organolépticos,
olores y sabores junto con la apreciacion
del AOVE jugaran un papel importante sin
olvidar el respeto de su parte saludable.

De los concursantes que presenten re-
cetas (18 semifinalistas) -cuyo plazo de ins-
cripcién finalizard el préximo 15 de julio- el
jurado seleccionara las seis que a su juicio
sean mds notables, siendo las que partici-
pen en el “Concurso en vivo y en directo”.

Los finalistas dispondrdn de dos horas
para elaborar la receta, podran tener ayu-
dante y elaboraran seis raciones; una ra-
cién para cada uno de los miembros del
jurado, formado por expertos y profesio-
nales del sector oleicola y gastronémico
especializados en el mundo del AOVE; y
una mads, para la exposicién al publico y
medios de comunicacién.

WWW.GOVESPGiH. es
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de visitas al afio!

Calendario de Ferias

y Eventos
en 2020

% Del 3 al 5 de junio

Tokio (Japén)
www.olivejapan.com/en/competition

% Del 3 al 5 de junio

Guangzhou (China)
cy.lam@gzmyz.com
www.gzmyz.com/en

% Del 4 al 6 de junio

Baeza (Jaén)
info@futuroliva.com
www.futuroliva.com

% Del 15 al 19 de junio

Valencia
info@esao.es
www.esao.es

% Del 16 al 19 de junio

Paris (Francia)
www.olio-nuovo-day.com

% Del 7 al 8 de julio
Shanghai (China)
istel@adventi.com.cn
www.luxepackshanghai.com/en
% Del 30 al 31 de julio
Montevideo (Uruguay)

congresolao2020@gmail.com
www.congresolao2020.fq.edu.uy

Mds informaciin selire los priximos

eventas del sector aleicala y olivarero en:

www.meicacei.com

e

a

La olivicultura internacional centrara
el Primer Dialogo Expoliva

Ferias Jaén -en colaboracion con los distin-
tos organizadores, instituciones y empresas
que colaboran en la organizacién de Expoliva-
ha puesto en marcha una nueva edicién de
“Expoliva Events”, que comenzardn con un
nuevo formato de didlogo on line cuya temati-
ca se centrard en “La olivicultura internacional.
Antecedentes, implicaciones, retos y estrate-
gias para el actual punto de inflexion”, que se
desarrollard el préximo 14 de mayo.

Segun la institucién ferial, la actual situacién
de confinamiento, lejos de provocar pesimis-
mo entre los profesionales del sector, estd per-
mitiendo que se afronten con un animo muy
positivo las oportunidades que presenta el nue-
vo marco internacional que ha provocado esta
crisis sanitaria.

Desde la organizacién de “Expoliva
Events” se pretende que este primer didlogo
on line -novedad en esta edicion-, sirva co-
mo base sélida sobre cuyo contenido edificar
el resto de argumentos que se visibilizaran de

forma efectiva durante la celebracién de la
feria en mayo de 2021.

“Este nuevo formato on line, debido a la si-
tuacion de estado de alarma provocada por la
crisis sanitaria del COVID-19, se debera reali-
zar mediante plataforma on line, pero ello -le-
jos de ser una limitacién- nos ayudara a estar
presentes en los cinco continentes y abarcar un
publico objetivo mucho mas amplio”, ha resal-
tado Africa Colomo, presidenta del Consejo de
Administracion de Ferias Jaén.

Este primer encuentro, moderado por el
consultor estratégico Juan Vilar, contara con la
participacién de Juan Luis Avila, responsable
del Sector de Aceite de COAG-Andalucia;
Cristébal Cano, responsable Sectorial de Aceite
de Oliva de UPA Federal; Luis Carlos Valero,
gerente de Asaja-Jaén; Cristébal Gallego, vice-
presidente de Cooperativas Agro-Alimentarias
de Andalucia; y Manuel Alfonso Torres, presi-
dente de Infaoliva.

www.ifeja.org

La IX edicion de la WOOE se celebrara los dias
24y 25 de marzo de 2021

Debido a la complicada situacién causada
por la crisis del coronavirus y de su impacto a
nivel nacional e internacional, la organizacién
de la World Olive Oil Exhibition (WOOE),
junto con Ifema, ha decidido trasladar la cele-
bracion de IX Edicion de la feria al 24 y 25 de
marzo de 2021. Teniendo en cuenta que a la
World Olive Oil Exhibition acuden mas de

 CONTIGO

DIA A DIA

4.000 personas provenientes de mas de 40 pa-
ises, la organizacion ha asegurado que da
prioridad a la salud de todos los que estan vin-
culados a dicho evento (expositores, compra-
dores, proveedores, organizadores y visitantes)
con el fin de que pueda celebrarse con abso-
luta normalidad.

www.oliveoilexhibition.com

PAC 2020

PARA TRAMITARTE
Y ANTICIPARTE
LA PAC

| AgroBank
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www.pieralisi.com

ACEITE
DE OLIVA

DIVISION

SPl1 888

PR DECANTER SERIE SPI
P ST L A SERIE MAS VENDIDA

REVESTIDAS CON MATERIAL

=N EL MUNDO

ARRANQUE GRADUAL
MEDIANTE INVERTER Decanter SPI 888, entre las lineas

de mayor capacidad productiva {‘902

403 403

Asistencia técnica
De 7:30 a 22:00 h. 365 dias al afio

AISLAMIENTO DEL TERRENO

en el mercado. g
MEDIANTE SOPORTES RS
ANTI-VIBRADORES Alta produccion y Maxima calidad.

OFICINA JAEN

Parque Tecnoldgico y Cientifico Geolit

Avda. de la Innovacion, manzana 41

23620 MENGIBAR, JAEN (Espafia)

Tel. +34 953 284 023 * Fax +34 953 281 715

OFICINA ZARAGOZA
Poligono Industrial Plaza - Avda. Diagonal, 15 - Nave 5
50190 ZARAGOZA (Espafia) GRUPPO

Tel. +34 976 466 020 * Fax +34 976 515 330 PIERHI Isl

info.spain@pieralisi.com INNOVADORES POR PASION




