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Ne existe un Planeta B

| Gobierno ya plantea una Espafia sin
hoteles, bares ni restaurantes recupe-
rados hasta Navidad; mientras que
los cientificos espafioles alertan de
una segunda ola de contagjos el proé-
ximo invierno. ;Cémo podran convivir ambos esce-
narios? Nadie lo sabe, aunque esto del desconoci-
miento total o parcial de las cosas comienza a ser
un sindrome generalizado.
Desde el Ministerio de Trabajo no se habla ya del
verano como punto de inflexién para la vuelta a
la normalidad de bares, restaurantes y hoteles
-terriblemente castigados por el coronavirus y el
confinamiento-, sino de casi un semestre mas alla
de la temporada alta. Aerolineas, cruceros, res-
tauracion, hosteleria o comercios se encuentran
entre las dreas mas afectadas, lo que les est3 lle-
vando a recurrir a ideas mds o menos brillantes
que copan los memes de la semana. Hemos visto
de todo: desde reducir al 30% los pasajeros del
transporte publico; hasta mamparas de metacri-
lato que separan a los comensales en las mesas
de los restaurantes y a los turistas en las hamacas
de la playa; hasta sillones de aerolineas que se in-
vierten alternamente para respetar -en la medida
de lo posible- el distanciamiento permitido para
evitar el contagio.
Lo que sf que tenemos claro es que esta pandemia
nos deberia servir de punto de inflexién. En un pla-
neta superpoblado donde hemos tenido que recu-
rrir a deprimentes medidas como instalar tornos
de acceso a la Plaza de San Marcos de Venecia o
idear prototipos de aviones comerciales que te
permitan ir de pie para acomodar mds pasajeros

Pos, Pandisra, Peivamil, Peivaficl

en una cabina normal... el COVID-19 es, sin duda,
una llamada de atencidn.

Puede que la naturaleza -o un laboratorio de alta
seguridad en concreto, como indican las teorias
conspiratorias mas extendidas- haya tenido su pro-
pia manera de pulsar el botén de Pause tan necesa-
rio en esta civilizacion. Tan sélo en nuestro pais, el
confinamiento ha reducido a la mitad la contami-
nacion en las 80 ciudades mds pobladas. Los cam-
pos de olivar, con las recientes lluvias en plena flo-
racion, nunca han estado tan hermosos. ;Era esta
la Unica forma de hacerlo? Pues probablemente,
si. Cada vez que se toman medidas contra la conta-
minacién apelando a la responsabilidad de cada in-
dividuo, hemos fracasado estrepitésamente. Vivi-
mos a golpe de ultimadtum, y el anuncio del apoca-
lipsis es sin duda uno muy poderoso.

Ahora mismo estan surgiendo cientos de iniciati-
vas de colaboracidn con las tiendas de barrio, los
bares mds cercanos, los productores locales...
¢{Mantendremos este apoyo cuando abran las
grandes multinacionales de ropa o las franquicias
de fast food? ;Sabremos cémo valorar lo artesa-
nal, lo Unico, lo personalizado, en un mundo glo-
balizado? ;O se quedara todo, una vez mads, en
buenas intenciones?

El planeta, la naturaleza o la vida en general, nos
puede avisar a su manera, hacermnos reflexionar en
momentos puntuales. El problema lo tendremos
cuando dejen de existir y entonces, nada podremos
hacer. Como rezan las camisetas que llevan los eco-
logistas en las manifestaciones, que sepamos “no
existe un Planeta B”. De modo que, ;qué os parece
si nos reseteamos cuando todo esto acabe?
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La DOP Sierra Magina pone en
marcha el "Reto AOVE Magina”
El Consejo Regulador de la Denominacidn de
Origen Protegida Sierra Magina ha puesto en
marcha el reto “Reto AOVE Magina” que
consiste en que diferentes bloguer@s,
cociner@s y profesionales de gastronomia
realizardn una receta de libre eleccién, parala
cual utilizaran alguna de las marcas de aceite de
oliva virgen extra certificadas por la entidad,
incluyendo fotografias y/o videos, asi como el
desarrollo de dicha receta.

Segun ha informado esta entidad, el objetivo es
aprovechar este periodo de confinamiento
provocado por el estado de alerta para
promocionar las marcas de aceite de oliva virgen
extra que llevan el sello de su Consejo Regulador, a
través de la gastronomia, difundiendo diferentes
recetas que ofrecen mas posibilidades de
utilizacién a sus AOVEs, a la vez que los difunde
mediante las redes sociales por toda Espafia.
Ademds, se publicaran tanto en las redes de los
autores de la receta, como en las cuentas de la
DOP en Facebook, Instagram y Twitter.

Esta previsto que se realicen unas 30 recetas, que se
irdn publicando a lo largo de las tres préximas
semanas, utilizando marcas diferentes. Una vez
finalizado, la DOP realizara un recetario impreso que

recopilara todos los platos elaborados, con I@s

I BERICA

E
=
o
4
Ll
=
N

£
S
=
=
©
c
()]
=
G
3
S
S

Esta publicacién es miembro de la ‘
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herramienta mas de promocién de los AOVEs.
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Grupo Editorial Mercacei cuenta con perfiles de
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desde los que mantiene informados y entretenidos
diariamente a sus mas de 20.000 seguidores
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NO CAMBIES NADA...
iCAMBIALO TODO!

dCheins que ya lo habiamos dadb todo?

MAS DE 20 SECCIONES NUEVAS
Y LA COLABORACION DEL COMITE DE
EXPERTOS MAS IMPORTANTE DEL MUNDO

¢{TODAVIA NO ERES SUSCRIPTOR DE MERCACEI?
RESERVA YA TU SUSCRIPCION

TE REGALAMOS EL PRIMER MES, UNA DE NUESTRAS GUIAS EN PAPEL...Y MUCHO MAS
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Uceite de eliva

Ausencia de movimiento y expectativa ante
las previsiones del desconfinamiento

or fin se hacian publicos los datos

Rosa

provisionales de la AICA, de los

Vi

das de aceite de oliva en marzo alcanzaron las

cuales se desprendia que las sali-

126.433 toneladas -141.000 t. si se suman las
14.000 toneladas de importaciones-y la pro-
duccién acumulada en Espafia en la campafia
2019/20 se sitlia en 1.116.166 toneladas, de las
que 894.680 t. corresponden a Andalucfa.
Unos datos positivos que, sin embargo, no
han reactivado un mercado que se mantiene

expectante ante la excepcional crisis en la que estamos inmersos.

Jaén

Mercado muy tranquilo, con poca operatividad. Sigue saliendo algo
de oferta que, si bien no es excesiva, es suficiente para abastecer a
la escasa demanda. Se aprecia un mayor interés de aceites lampan-
tes para refinerfa, aunque su precio se mantiene a 1.700 €/t. El vir-
gen, por su parte, se sitla a 1.800/1.850 €/t.; el virgen extra, a
2.000/2.100 €/t.; y el refinado, a 1.750 €/t.

Cérdoba

El mercado permanece apatico, tan sélo operando algo de lampan-
te en partidas muy puntuales y concretas. El envasador se encuen-
tra mas relajado tras unas semanas muy intensas de trabajo. En es-
te sentido, el lampante se establece a 1.670 €/t.; el virgen, a
1.770/1.850 €/t.; el AOVE, a2 1.950/2.100 €/; y el refinado, a 1.750 €/t.

Sevilla

Desciende la demanda al tiempo que se incrementa la oferta en un merca-
do en calma, donde el lampante, se establece a 1.650/1.700 €/t,; el virgen, a
1.800/1.850 €/t,; el virgen extra, a 2.150/2.400 €/t.; y el refinado, a 1.700 €/t.

Moliterno
Broker

Aceite de oliva a granel

952603 030

molirosa@iberia.e.telefonica.net

Tberia de Aceites

Mélaga

Mercado sin apenas operatividad y con pre-
cios a la baja. Debido a esta situacion, salen
algunas ofertas de lampante por
1.700/1.750 €/t., mientras que el AOVE cede
hasta 2.100 €/t.

Castilla-La Mancha

Mercado apatico y expectante por conocer
la repercusién que tendrdn los datos de la
AICA publicados recientemente. Se realizan
operaciones, aunque muy escasas debido a la poca oferta que hay
en el mercado y a los precios a la baja. En este contexto, el virgen
cotiza a2.000 €/t.; y el virgen extra, a 2.200/2.250 €/t.

Tarragonay Lérida

Mercado muy parado a la espera de acontecimientos. Los pre-
cios siguen variando en funcién de la calidad del AOVE, situan-
dose el frutado con DOP Les Garrigues a 2.350 €/t.; y el dulce, a
2.250 €/t.

Extremadura
Mercado a la baja a pesar de los datos positivos de la AICA publi-
cados recientemente. En este sentido, el lampante se establece
a 1.600/1.650 €/t.; el virgen, a 1.800/1.850 €/t.; y el virgen extra, a
1.900/2.350 €/t.

Valencia

Mercado sin operatividad una semana mas ante el incierto pano-
rama actual. En este contexto, el lampante cede hasta los 1.700
€/t.; el virgen y el refinado, hasta los 1.750 €/t.; y el virgen extra,
hasta los 1.900 €/t.
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Las ventas de AOVE de las empresas de Anierac
subieron un 68,1% en marzo

La Asociacion Nacional de Industriales En-
vasadores y Refinadores de Aceites Comesti-
bles (Anierac) ha publicado los datos corres-
pondientes a marzo, de los que se desprende
que las ventas de la categoria aceite de oliva
virgen extra sumaron en ese mes un total de
18,5 millones de litros (+68,1% respecto a mar-
zo de 2019), mientras que las de virgen se ele-
varon un 40,2%, hasta 3 millones de litros.

Por su parte, las ventas de aceite de oliva
suave e intenso se situaron en 16 millones de
litros (+68,3%) y 6,6 millones de litros
(+73,2%), respectivamente.

Las salidas totales de aceites envasados en
marzo se situaron en 79,6 millones de litros
(+41,1% respecto al mismo mes de un afo an-
tes), de los que 44 millones correspondieron
a aceite de oliva y a aceite de oliva virgen; 1,1
millones a aceite de orujo de oliva; y 33,6 mi-

llones a aceites refinados de semillas oleagi-

Intermediario de aceite de oliva

Ramon_
Alcala [

607 628 997

administracion@origenia.com
Tel.: 957 49 85 90 // Fax: 957 24 51 55

nosas (30,4 millones de girasol y 3 millones
de mezcla de semillas).

En cuanto a los datos de lo que va de cam-
pana 2019/20, las ventas totales se situaron
en 177,2 millones de litros, frente a los 164,4
millones que se vendieron en el mismo perio-
do de la temporada anterior, lo que supone

un aumento del 7,8%.

Las ventas de la categoria virgen en los seis
primeros meses de la campafia 2019/20 su-
maron un total de 11,6 millones de litros, lo
que supone un descenso del 16,3%; mientras
que las de virgen extra subieron un 17,74%,
hasta los 74,8 millones de litros.

En cuanto a las cifras de ventas de aceite de
oliva suave se situaron en 64,4 millones de -
tros (+8,03%), mientras que las de intenso ca-
yeron un 3,6%, hasta 26,2 millones de litros. De
aceite de orujo de oliva salieron en ese perio-
do un total de 7,1 millones de litros (+8,63%).

Finalmente, en porcentajes de ventas en
los tres primeros meses del afo, el aceite de
oliva virgen (extra y virgen) representé el
48,09% frente al 49,02% del mismo periodo
de 2019. El aceite de oliva suave, por su parte,
representd el 37,11% frente al 36,74% registra-
do un afo antes; mientras que el aceite de oli-

va intenso paso de un 14,24% a un 14,80%.

Las exportaciones andaluzas de aceite de oliva
caen en valor un 28,6% entre enero y febrero

En los dos primeros meses de 2020, el acei-
te de oliva fue el tercer producto agroalimen-
tario vendido por Andalucia en el mercado in-
ternacional por valor de 296 millones de eu-
ros, lo que supone un 28,6% interanual me-
nos, seglin datos de Extenda-Agencia Anda-
luza de Promocién Exterior.

Las exportaciones agroalimentarias de An-
dalucia alcanzaron los 2.147 millones de euros
en los dos primeros meses de 2020, su segun-
do su mejor registro histdrico para un perio-
do enero-febrero desde que existen datos
homologables (1995), gracias a un crecimien-
to interanual del 1,4%.

Con esta cifra, la Comunidad se mantiene li-
der en exportaciones del sector agroalimen-
tario de Espafa, concentrando casi uno de
cada cuatro euros (24%) de las ventas nacio-
nales entre enero y febrero (8.828 millones),

por delante de Cataluia (20%) y de la Comuni-
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dad Valenciana (14,7%), segun Extenda.

Europa fue el principal destino de las ven-
tas agroalimentarias de Andalucia, en cuyos
principales mercados logra seguir aumen-
tando las exportaciones en los dos primeros
meses de 2020. Alemania es el destino que
mds crece, un 11,4% respecto a enero-febrero
de 2019, hasta los 420 millones, el 19,6% del
total. Le siguen Francia, que registra una su-
bida del 3,8% hasta los 250 millones, el 11,6%;
Reino Unido, con un alza del 4,1% hasta los
232 millones, el 10,8% del total; y Paises Bajos,
el mercado que mas crece los diez primeros
con un incremento del 17,7% hasta los 202 mi-
llones, el 9,4% del total.

Su quinto mercado fue Italia, con 165 millo-
nes vendidos en este periodo, el 7,7% del total,
que supuso un descenso interanual del 32%,
debido a la bajada del aceite de oliva hacia un

pais que en febrero ya estaba afectado por la

crisis del COVID-19; y el sexto es Portugal, con
140 millones (6,5%) y un crecimiento del 5,8%.

Estados Unidos, primer mercado no comu-
nitario, con 93 millones (4,3%), bajé un 12,5%.
Le sigue Polonia, con 79 millones (3,7%) y el
segundo mayor incremento del TOP10 de
mercados, del 13,2%; Bélgica, con 52 millones
(2,4%) y bajada del 1,5%; y Suecia, con 37 millo-
nes (1,7%) y aumento del 9,5%.

Asimismo, en este periodo, Andalucia in-
crementd sus ventas agroalimentarias a des-
tinos extracomunitarios que aportan diversi-
ficacién a la factura exportadora del sector,
como son China (11° destino), donde subieron
un 7,3% hasta los 35 millones; Japdn (13° mer-
cado), donde crecieron un 3,9% hasta los 25,1
millones; Tdnez (17° posicién), con un aumen-
to del 27,1% hasta los 21,7 millones; o Arabia
Saudita (20° lugar), con un alza del 3,9% hasta

los 13,5 millones.



Buen ritmo de las salidas de aceite de oliva
con 126.433 t. en marzo

Las salidas de aceite de oliva en marzo al-
canzaron las 126.433 toneladas -141.000 t. si
se suman las 14.000 toneladas de importa-
ciones- y la produccién acumulada en Espa-
fia en la campafia 2019/20 se sitla en
1.116.166 toneladas, de las que 894.680 t. co-
rresponden a Andalucia, segun los datos
provisionales de la Agencia de Informacién
y Control Alimentarios (AICA).

Asimismo, el volumen total de existencias
es de 1.186.799 toneladas, repartidas entre
822.182 t. en almazaras, 295.561 t. en enva-
sadores y 69.056 t. en el Patrimonio Comu-
nal Olivarero.

Desde Cooperativas Agro-alimentarias de
Andalucia han resaltado que, a falta de conso-
lidar cifras, las salidas al mercado durante el
mes de marzo rondan las 141.000 toneladas,
lo que supone uno de los mejores registros
del histdrico. Segtin ha explicado el presiden-
te del Consejo Sectorial de Aceite de Oliva de
la organizacién, Cristébal Gallego, hay que es-
perar para conocer qué porcentaje se ha des-
tinado al mercado nacional y cudl a exporta-
cion, ““si bien se puede apuntar que el creci-
miento de las ventas en el mercado interior va
a ser muy significativo, como resultado del in-
cremento de la demanda desde que se decre-
tara el estado de alarmay el confinamiento”.

Para UPA-Jaén, el dato mas significativo
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ACEITES TUCCITAN®S

T. 953 301100 - info@aceitestuccitanos.com

que sefiala la AICA es el de la comercializacién
estimada, con 126.000 toneladas vendidas en
el mes de marzo frente a las 113.000 de febre-
ro, lo que representa un incremento del 18,5%.
Esta organizacién ha destacado el incremento
del consumo en los hogares de Espafia, de
media, mas de un 25,5% en el dltimo mes res-
pecto al mismo periodo de 2019, motivado
por la mayor compra en los domicilios ante la
pandemia del COVID-19 y el estado de alarma,
unido al aumento de las exportaciones. “De
seguir asf la comercializacidn, nos llevarfa a si-
tuamos en una campafa récord en cuanto a
ventas de aceite”, ha considerado.

El gerente y portavoz de Asaja-Jaén, Luis
Carlos Valero, ha sefialado que “entendemos
que al ritmo de salidas que estamos mante-

niendo durante los seis primeros meses de

Termobatidora
Caldera de Biomasa

ALMAZARA MOVIL ECOLAGICA

campafia de comercializacién nos va a quedar
un enlace mas que suficiente para el afio si-
guiente”. Una cifra que la organizacién estima
que superara las 400.000 toneladas, aunque
dependera también de las importaciones.

Por su parte, el presidente de Grupo Inte-
réleo, Juan Gadeo, ha afirmado que “es inex-
plicable que los precios en origen sigan tan
bajos, sobre todo porque hay que tener muy
en cuenta que la produccidn de aceite, ya no
solo en Espafia, sino a nivel mundial, es infe-
rior a las prevista. Ademas, el enlace entre
campanfas va a ser corto, lo que confirma que
practicamente todo lo que se produce se
vende. Esto tiene que hacer que, de una vez
por todas, repunte la situacién actual y co-
mencemos a ver una mayor estabilidad en
los precios del aceite”.

Por otro lado, COAG ha reclamado a la Al-
CA que “abra de forma urgente una investi-
gacioén para identificar a aquellos operado-
res que estan destruyendo valor en la cade-
na del aceite de oliva”. Con una produccion
un 37% inferior a la campafia pasada, segin
los datos de este organismo, “los olivareros
contindian sumidos en una grave crisis tras
mds de dos afios con precios por debajo de
los costes de produccién. Las pérdidas se
elevan ya por encima de los 1.100 millones de

euros”, ha asegurado la organizacién.
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Precios dlarlos en onen en G&L& Mmcaca
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EUROS/T. EUROS/T
- - SEMANA
Ulceites de cliva 20726 abr. ‘2 27 abr /3 mavo 20
(Cierre dia 15 abril ‘20) (Cierre dia 23 abril ‘20)
; ANDALUCIA €/t. €/t.
JAEN Lampante, base 1° 1.700 1.700
Virgen 1.800 1.800/1.850
Virgen extra 2.000/2.150 2.000/2.100
Refinado 1.750 1.750
CORDOBA Lampante, base 1° 1.700 1.670
Virgen 1.800/1.850 1.770/1.850
Virgen extra 1.950/2.100 1.950/2.100
Refinado 1.850 1.750
SEVILLA Lampante, base 1°  1.700/1.730 1.650/1.700
Virgen 1.850/1.900 1.800/1.850
Virgen extra 2.150/2.400 2.150/2.400
Refinado 1.730 1.700
GRANADA Lampante, base 1° 1.700 1.700
Virgen 1.800 1.800/1.850
Virgen extra ~ 2.000/2.150 2.000/2.100
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. 1.700/1.750
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra 2.100/2.150 2.100
ARAGON ARAGON
Virgen extra (DOP Bajo Aragén) Sin oper. Sin oper.
TOLEDO
CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 2.050 2.000
Virgen extra 2.250/2.300 2.200/2.250
LERIDA Virgen extra (DOP Garrigues) frutado 2.350 2.350
Virgen extra (DOP Garrigues) dulce 2.250 2.250
TARRAGONA Virgen extra (DOP Siurana) frutado Sin oper. Sin oper.
Virgen extra (DOP Siurana) dulce Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 1.750 1.700
Virgen 1.800 1.750
Virgen extra 1.950 1.900
Refinado 1.750 1.750
BADAJOZ EXTREMADURA
Lampante, base 1° 1.650/1.700 1.600/1.650
:AES‘“ precios son °”e"tt;‘_‘li_"°s(-j | \ Virgen 1.800/1.850 1.800/1.850
lectores hagan de IF:)s mismos. ! Virgen extra 2.000/2.350 1.900/2.300

(ariinn
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Ulceites de cwjo

SEVILLA

ANDALUCIA

Refinable, base 10°

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen

Ulceites de semillas.

SEVILLA

ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado

Cleinas ¢ Ucidoes grasos.

4.000

3.800

3.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

(* Media ponderada a nivel nacional).

Oleinas de aceite de girasol-soja

EUROS/T.
SEMANA

20/26 abr. ‘20
(Cierre dia 15 abril ‘20)

EUROS/T.
SEMANA
27 abr/3 mayo ‘20
(Cierre dia 23 abril 20)

Oleinas de orujo
Acidos grasos de oliva
(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€Jt.* Aceite de oliva (virgen)

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

1.600
1500
1.400
1300
1.200

1.100

1.000 2020

900

2019 750 760 785 780
2122 €
2115 g 2.086
® - o 2'%5 700 L] [ ] ° °
715 710 710 715
600
2019
2020 1.863 1879 1.854 1.837 500
| | | L | |
& 2y 32 d 1 d 1%semanade 2%y 3?semana 4‘sema_nadg 12 s
et vaEm o maye abril Yie abri abril

€/t €/t.
650/680 650
960/1.000 960

s/c 700

785 780

813 813

865 865

785 780

450/460 450/460

500/550 500/550

850/890 850/890

CUBLEUM

WORLD'S TOP100

EXTRA VIRGIN
OLIVE OILS

\/
/\

(TODAVIA NO TIENES ENTRE TUS MANOS
LOS 100 MEJORES AOVES DEL MUNDO?
COMPRA TU GUIA EVOOLEUM 2020

www.evooleum.com/guia
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S

a > EUROS/T. EUROS/T.
ceites y Grasas AN, EMARA
“: n d wus t " i« a e es (Cierre dia 15 abril 20)  (Cierre dia 23 abril ‘20)
€/t. €/t
MADRID SEBO FUNDIDO s/c s/c
BARCELONA SEBO FUNDIDO s/c s/c
SEBO FUNDIDO, Extra-fancy 615 630
SEBO FUNDIDO, Fancy 605 620
GRASA ANIMAL 3° (origen) 670 670
GRASA ANIMAL 5° (origen) 660 660
MANTECA DE CERDO 1°/3° (origen) 815 815
ACEITE DE COCO (refinado) 1.140 1.110
ACEITE DE LINAZA (refinado) 1.135 1.095
ACEITE DE MADERA 4.735 4,750
ACEITE DE RICINO s/c s/c
ACEITE DE PATA DE BUEY 3.810 4,010
ACEITE DE PESCADO refinado 1.130 1130
GLICERINA BIDESTILADA 960 1.050
GRASA ANIMAL DE CORTEZAS
DE CERDO < 5° (destino) 680 680

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes camenciales especializades

en aceites, grasas y detivades

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807 y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanoscb@gmail.com
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Mercade intexnacional

EUROS/KG.
SEMANA
20/26 abr. ‘20
(Cierre dia 15 abril ‘20)

EUROS/KG.
SEMANA

27 abr./3 mayo ‘20
(Cierre dia 23 abril 20)

ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,90/4,10 2,90/4,10
IMPERIA ACEITE DE OLIVA refinado 1,85/2,00 1,85/2,00
ACEITE DE ORUJO refinado s/c s/c
ACEITE DE CACAHUETE refinado s/c s/c
ACEITE DE GIRASOL refinado s/c s/c
ACEITE DE MAIZ refinado s/c s/c
ACEITE DE SOJA refinado s/c s/c
(Precios por cisternas completas, pago
contado, excluidos portes e IVA en la
C. Comercio de Imperia)
NORTE DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,90/3,00 2,90/3,00
PUGLIA& ACEITE DE OLIVA refinado 1,90 1,90
ACEITE DE ORUJO refinado 1,05 1,05
CALABRIA ACEITE DE GIRASOL refinado 0,91 0,91
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 0,83 0,83
ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,78 1,78
SUR DE ACEITE DE OLIVA virgen extra s/c 3,05
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen s/c s/c
ACEITE DE OLIVA refinado s/c 1,60/1,65
TUN EZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 1,85/2,00 1,85/2,00
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 2,40/2,50 2,40/2,50
TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado 1,68/1,74 1,77/1,80
GRECIA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta s/c s/c
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 2,28/2,40 2,28/2,40
(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)
PRECIOS DEL SEGURO DE CAMBIO (23 de abril de 2020) Euro
(Prima que se paga sobre el cambio del dia) BB, 166.386
1 G 7 CIEEEE 3 IEECS (& Eses Lira italiana.............. 1.936,270
Escudo portugués......... 200,482
Compra Venta Compra Venta Compra Venta Compra Venta Dracma griego
COrona NOMUEEA «.uvvvrsenrers 168,47 218,57 346,87 386,07 538,67 613,17 1.103,87 1.21837 F"?f"n ----------------
Délar canadiense ........... 2501 3201 4841 5670 7961 8821 16211 17511 | ool
Délar Canada........ccceev.ee
DOlar EEUU wouvvvvvsereeerannnns 2340 2670 4350 4690 74,70 7520 133,30 140,30 ' Yen japonés.................. 120,13
FIANCO SUIZO w.vvvvvrvrrre 518 098 808 -358 1328 -838 2458 -1598  COMONASUECA........... A
: i Corona checa................ 25,344
Libra esterlina 6,20 12,70 1520 20,60 26,10 31,90 53,10 62,20 e 0,841
ARl Ol — 0,95 7,29 041 884 1,29 7,45 0,37 12,78 Franco SUIz0.........ccvevenne 1,060
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Deoleo cierra el trimestre con un
beneficio de 4,5 millones de euros tras
seis anos consecutivos de perdidas

Deoleo ha cerrado el primer trimestre
de 2020 con un beneficio de 4,5 millones
de euros tras seis afios consecutivos de
pérdidas, gracias a un incremento, res-
pecto al ejercicio anterior, del 28% en los
volimenes vendidos y del 167% en el
Ebitda (16,2 millones de euros).

Las ventas en este periodo se han incre-
mentado un 14,5%, hasta 151,3 millones de
euros, ya que la caida del precio de la mate-
ria prima en origen se ve compensada por
el 28% de incremento de los volimenes
vendidos, seglin ha detallado la firma en
una presentacion remitida a la Comision
Nacional del Mercado de Valores (CNMV).

La empresa ha precisado que si bien el
acopio realizado por los consumidores en
el mes de marzo como consecuencia de
la crisis del COVID-19 ha tenido un fuerte
impacto en sus resultados en este primer
trimestre, en los meses de enero y febre-
ro sus volimenes ya crecian un 17% y su
Ebitda un 142% (8,9 millones de euros).

“Todas nuestras unidades de negocio
han crecido en ventas y Ebitda sin excep-

cién -ya venian haciéndolo también to-

das antes de la crisis del COVID-19- por lo
que existen claros indicios de que hemos
logrado revertir la tendencia negativa de
ejercicios anteriores en Italia y Estados
Unidos, consolidar el negocio en Norte
de Europa y lograr mejoras de rentabili-
dad muy significativas en el negocio in-
ternacional’”’, ha resaltado Deoleo.

En Espana, muy afectada por la pande-
mia del COVID-19, sus volimenes vendidos
han aumentado un 31%, mientras que el
mercado de aceite de oliva crecia un 19%.
Asimismo, la empresa ha sefialado que la
cuota de mercado de sus marcas de aceite
de oliva ha crecido 1,7 puntos porcentua-
les, triplicando el incremento del competi-
dor que mas crece en este periodo.

Asimismo, la empresa ha indicado que
sigue confiando en poder cerrar la opera-
cién de reestructuracién dentro del primer
semestre de este ejercicio, todo ello supe-
ditado a las medidas que pudieran mante-
nerse en vigor en relacién con el actual es-
tado de alarma y al impacto que éstas, y la
propia situacion de pandemia actual, pu-

dieran tener en los mercados de capitales.

FIN.BUS

COMERCIO DE
ACEITE DE OLIVA
Y DERIVADOS

MIGUEL S. VERDASCO
CORREDOR

Mévil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es
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MATERIAS PRIMAS PARA
piensos,
compuestos.
PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica) .....cccccecevveucunees 334
Harina de girasol (integ.) (abril)......cccccecuuue.... 167

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). s/c

Ddélares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 183
Trigo panificable 220
Trigo forrajero (puerto destino) 215
Cebada cervecera 175
Cebada dos carreras 175
Colza (puerto destino) 225
Guisantes 240
Centeno s/c
Harina de girasol (pellets) 175
Harina de girasol (alto proteico) 220

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a 867,75
centavos de ddlar por bushel; la tltima se-
mana cerré a 867,75.

@ Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 295,90 délares por tonela-
da corta era el ultimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 295,90.

@ Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 27,53 centavos
de délar por libra, desde la Gltima cotiza-
cién de 27,53.

@ Precios: Futuros mayo.

Maiz: Terminé la semana a 379,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 379,25.
@ Precios: Futuros marzo.



Canarium Album, la "aceituna china” con
aplicaciones gastronomicas y medicinales

El consumidor chino percibe la aceituna co-
mo un ingrediente para la elaboracién de pla-
tos y no como un aperitivo. Esto estd relacio-
nado con el hecho de que en el sur del pais se
consume un tipo de fruto de apariencia y ca-
racteristicas organolépticas semejantes, pro-
cedente de la familia Burseraceae y conocido
popularmente como “aceituna china”. Se
trata de la especie botdnica Canarium Album.

Segun recoge un estudio de ICEX Espafia
Exportacién e Inversiones, en China se con-
sume tradicionalmente la “aceituna” de la
especie “Canarium album (Lour.) Raeusch.”,
procedente de un arbol de clima tropical y
hoja perenne que puede alcanzar una altu-
ra de entre 10 y 18 metros y es originario del
sudeste asidtico. Sus dreas de cultivo en
China, tanto por la pluviometria como por
la temperatura, no coindicen con las de la
olea europaea.

El fruto de este arbol recibe diversas deno-
minaciones comunes: “aceituna blanca chi-
na” o “aceituna china”, #{# (pinyin: gan-
lan) o & (pinyin: gingguo, su traduccion li-
teral es “fruta verdosa”). Existen unas 30 va-
riedades de esta especie y el arbol tarda sie-
te afios en producir frutos.

Asimismo, su época de cosecha es
entre octubre y noviembre y el
periodo de recuperacion es
entre uno y dos afios.

La principal zona pro-
ductora de esta especie ‘
se encuentra en el sures-
te del pafs, destacando las
provincias de Fujian, Can-
tén y Guangxi. La capital de
Fujian, Xiamen, cuenta con 14 em-
presas fabricantes que en conjunto alcanza-
ron una facturacién de 1.200 millones de yua-
nes en 2018 o 150 millones de euros, aproxi-
madamente. El condado de Minhou, tam-
bién en Fujian, recibié una indicacién geogra-
fica nacional -estatus parecido a nuestras

DOPs- para este producto en 2010 y es el

paviD
PEREZ CaSTaneba

-~ INTERMEDIACION DE

ES DE OLIVA

Agente Comercial Colegiado n® 1018

> Romero de Torres, 59
800-Priego de Cérdoba

) 675 93 55 27
ezcastaneda@gmail.com

condado de mayor produccién, con unas
30.000 toneladas en 2018. El precio de un ki-
lo de fruto fresco en origen puede alcanzar
los 20 yuanes (2,5 euros aproximada-

mente). En tienda, el precio de un
envase de 300 gramos de acei-
tunas confitadas oscila entre
los 20 y los 40 yuanes.

El sabor de este fruto, rico [
en taninos, es amargo al '
principio y después de masti-
carlo durante un tiempo, se
vuelve agridulce, teniendo aplicacio-
nes tanto gastrondmicas como medicinales,
ya que tiene la funcidn de eliminar el calor y
desintoxicar, aliviar y expulsar la fle-
may calmar la sed.

Fuera de china, en Indo-
china, se utiliza en saltea-
dos (como el popular
arroz frito) y combina
muy bien con pollo. El
fruto se comercializa en
encurtidos, ya sea solo (al
cual se le afade sal) o con an-
choas y gambas secas, tofu o col
fermentada. Este plato de comida es cono-
cido en Tailandia como Khao phat nam liap.

Segun el estudio de ICEX, la existencia de
un consumo tradicional de esta especie bo-
tanica en el mercado chino no ha supuesto
una oportunidad para la aceituna de mesa y

la produccion local se destina en su mayorfa

a la exportacién a los mercados del sureste
asiatico por lo que su consumo en China,
aunque documentado, no estd muy extendi-
do. Tampoco ha supuesto una barrera, en
tanto en cuanto, el sector productor de Ca-
narium Album, con contadas excepciones de
poco peso, no ha conseguido innovar ni
adaptarse a las nuevas pautas de consumo.
Los taninos presentes en la Canarium Al-
bum le confieren un gusto amargo que el
consumidor chino no percibe como propio
de un aperitivo y las técnicas locales de ela-
boracién para reducir el amargor del produc-
to envasado son limitadas.
Y es que el habito de consumo de la acei-
tuna como aperitivo que complemen-
ta a una bebida, tal y como se
entiende en Espafia, no exis-
te en China. En su lugar, los
chinos suelen acompafar

la bebida con cacahuetes y

: Asi, la aceituna de mesa si-

gue siendo un producto exdtico
para los paladares chinos y su consumo
estd estrechamente relacionado con la co-
mida occidental, por ejemplo, en pizzas y
en ensaladas y en restaurantes italianos
como tapenade.

La aceituna de mesa, tal y como se conoce
en Espafia, es en la préctica un producto im-
portado. Las procedentes de nuestro pais
mantienen desde los inicios de su comercio
una posicién de liderazgo, con una cuota
aproximada de 70% de la aceituna importa-
da, aunque se trata de cifras muy modestas.

El creciente consumo de comida occiden-
tal, especialmente por el segmento de po-
blacién joven, con la adopcién de un estilo
de vida mas cosmopolita, permite augurar,
segun ICEX, un mayor potencial de consumo
siempre que venga acompafiado de accio-
nes que contribuyan a una mayor aprecia-

cién del producto.

MERCACEI SEMANAL -« 27 ABRIL/3 MAYO 2020



La Junta confirma la erradicacion
de la Xylella fastidiosa en Andalucia

La Consejerfa de Agricultura, Ganaderfa,
Pesca y Desarrollo Sostenible ha notificado
al Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA) la erradicacion de la Xylella
fastidiosa en Andalucia tras la deteccién ais-
lada de esta bacteria regjstrada en 2018 so-
bre una especie ornamental presente en un
vivero productor ubicado en El Ejido (Alme-
rfa). Tras este hallazgo, se han llevado a cabo
actuaciones de vigilancia cuyo resultado final
ha sido la recogida de un total 1.677 mues-
tras de material vegetal y de dos insectos
vectores, que de haber sido portadores de la
bacteria podrian favorecer su dispersién en
la zona. Sin embargo, todos los andlisis reali-
zados en el Laboratorio de Produccidn y Sa-
nidad Vegetal de Almeria han sido negativos
en cuanto a la presencia de la bacteria.

Por tanto, segtin este Departamento, se dan
por concluidos los trabajos de vigilancia realiza-
dos durante los dos tltimos afios y que han
permitido comprobar la ausencia de la bacteria
en lazona y también cumplir con lo establecido
alrespecto por la regulacién de aplicacion.

Segun ha recordado, la deteccidn de este
caso aislado en Andalucia supuso la inmedia-
ta puesta en marcha de las acciones previs-
tas en el Plan Nacional de Contingencia, pro-
cediéndose a la inmovilizacién y posterior
destruccién de todo el material vegetal sen-
sible presente en el vivero donde tuvo lugar
el hallazgo de la bacteria. Ante esta situa-
cién, el propietario recibié la indemnizacién
correspondiente para ayudarle a superar las
pérdidas que conllevaban estas medidas.

Asimismo, los técnicos de la Consejerfa pro-
cedieron también a aislar y a retener el mate-
rial vegetal sensible a la Xylella fastidiosa pre-
sente en otros dos viveros que habian sumi-
nistrado material vegetal a las instalaciones de
El Ejido. De esta forma, el Gobierno andaluz
llevé a cabo la inspeccién de todas las plantas
y cultivos de los tres viveros procediendo a la
recogida y andlisis de 936 muestras.

Tras estas actuaciones urgentes, y con el ob-
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jetivo de confirmar que no se habia producido
la dispersién del organismo nocivo, se estable-
ci6 una zona de vigilancia de un kilémetro alre-
dedor de las instalaciones en las que se detec-
t6 la bacteria. Este area, subdividida en 401
cuadriculas de 100x100 metros, se ha inspec-
cionado durante los dos afios posteriores al
hallazgo de la Xylella fastidiosa y se han recogj-
do un total de 741 muestras de 28 especies ve-
getales diferentes entre las que destacan el oli-
vo o el almendro y varias especies silvestres.
Por otro lado, durante esta vigilancia de 24
meses, el personal de la Consejerfa ha estu-
diado también la posibilidad de que hubiera
insectos vectores que pudiesen haber favo-
recido la dispersion de la bacteria en la zona.
Sin embargo, tan solo se han capturado dos
ejemplares adultos de Neophilaenus campes-
tris (posible transmisor de la Xyella fastidio-
sa), lo que sugiere que su presencia en este
drea es escasa, segun la Consejerfa. Ademéds,
el posterior andlisis en laboratorio permiti¢
constatar la ausencia de la bacteria en am-

bos ejemplares de insecto.

Primer laboratorio acreditado en Espafia
En el caso concreto de la Xylella fastidiosa, la
Junta ha realizado hasta la fecha cerca de
6.000 inspecciones y se han tomado mds de
33.700 muestras. Para ello, las ocho delegacio-
nes territorial de este Departamento cuentan
con personal especificamente entrenado para
la deteccién de la bacteria a los que se suma,
ademas, una potente red de laboratorios.

De hecho, segun la Consejerfa, el Labora-
torio de Produccién y Sanidad Vegetal de Se-
villa es el tnico acreditado a nivel nacional
por parte de la Entidad Nacional de Acredita-
cién (ENAC) para el diagndstico de este or-
ganismo, un reconocimiento que supone
una garantia del cumplimiento del Regla-
mento de Control Oficial y de su competen-
cia técnica para detectar esta bacteria sobre
material vegetal mediante la técnica de PCR

en tiempo real.

Olivicultores
italianos alertan
de que el 75% de
las tierras de
Puglia no se estan
tratando para
contener la Xylella

Olivicultores miembros de Italia Olivicola
han alertado de que el 75% de las tierras en
Puglia no se han tratado adecuadamente
para contener la Xylella fastidiosa, debido a
las restricciones impuestas por la emer-
gencia del coronavirus.

La organizacidn italiana ha sefialado
que se trata de semanas decisivas para
las buenas pricticas agricolas esenciales
para la contencién de la Xylella y “todos
los agricultores y los propietarios de ex-
plotaciones deben trabajar para evitar su
avance”.

De hecho, segin ha precisado Italia Oli-
vicola, solo una de cada cuatro explotacio-
nes se trata adecuadamente con poda,
arado y trituracién, esencial en este perio-
do para evitar que el insecto vector de la
bacteria contindie avanzando.

“Se trata de un momento dificil para to-
dos, pero no podemos quedarnos quietos
porque, desafortunadamente, la Xylella
fastidiosa contintia infectando nuestros oli-
vares. Es esencial que los agricultores y los
propietarios de las explotaciones, con sa-
crificio y responsabilidad, hagan su parte
para tratar de detener la bacteria que ya
ha destruido el olivar de Salento”, ha resal-
tado Gennaro Sicolo, presidente de Oliveti
Terra di Bari.

Sicolo ha instado a las administraciones
municipales a emitir ordenanzas, controlar
el territorio y acelerar los tiempos de man-
tenimiento de dreas verdes publicas, ya
que “se necesita trabajo en equipo para
evitar la destruccién completa de nuestro

patrimonio ambiental y econémico”.
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Ecuador de la campaiia de comercializacion
de aceite de oliva: los expertos opinan sobre precios,
CONsSumo y previsiones

Tras conocer los datos provisionales de la Agencia de Informacién y Control Alimentarios (AICA), desde Mercacei he-
mos recabado la opinién de algunos productores, expertos y operadores del sector con el fin de abordar la evolucién
del mercado, los precios y el consumo en el ecuador de la camparia de comercializacién de aceite de oliva.

Gabriel Estévez
Responsable de Aceites de Grupo Sovena
“En principio no veo cambios
significativos en el
mercado”
En principio no veo cambios significa-
tivos. El factor principal de influencia a corto
plazo sigue siendo el importante nivel de
stocks -aunque hablamos de 300.000 tone-
ladas menos que hace un afio-, conjunta-
mente con las buenas perspectivas de cara a
la préxima campafia. No estd siendo un afio
hidrolégico especialmente lluvioso, pero las
precipitaciones registradas estan siendo reci-
bidas por el campo de forma pausada y con
temperaturas moderadas.

Nos quedan entre dos y tres meses para sa-
ber con certeza qué dimensién tendrd la cose-
cha, coincidiendo este periodo con el momen-
to de liberacidn de las partidas bajo almacena-
miento privado que traerdn liquidez al merca-
do. La incertidumbre vendra por el impacto
del COVID-19 para este otofio y en particular
sobre la recoleccion no mecanizada, los efec-
tos (tan negativos) del arancel en Estados
Unidos al aceite envasado espafiol y su evolu-
cién; asi como -una vez definidos- los cambios
que pueda traer sobre la operativa contrac-

tual actual la Ley de la Cadena Alimentaria.

Rafael Gutiérrez

Director de Operaciones de Graneles de

Dcoop

2 “La evolucién del mercado
dependera de las ventas
futurasy de las perspectivas

de la préxima camparia”
Son datos buenos. Esperamos y trabajare-
mos para que se siga vendiendo mas aceite

en Espafay en el exterior.
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La evolucién del mercado dependera de
esas ventas futuras -donde es importante
que se recupere cuanto antes el canal Hore-
ca y que se normalicen las exportaciones- y
también de las perspectivas de la préxima
campafia, en la que tenemos una primavera
lluviosa, pero con una situacién de déficit

pluviométrico arrastrado.

Gonzalo Guillén
Consejero delegado y director general de

Acesur

“La préxima campafia se
situard en una horquilla
de entre 1.500.000 y
1.800.000 t.”

En nuestra opinién existen tres variables que

deben marcar el devenir de la campafa:

1. Ritmo de salidas mensuales: entende-
mos que los datos de marzo son “anormal-
mente” altos y, lamentablemente, entende-
mos que se irdn corrigiendo con unas salidas
ala baja en los préximos meses. La media de
salidas seguird siendo de unas 95.000-
100.000 t. netas mensuales, sin sumar impor-
taciones, lo que nos da un consumo total
hasta final de cosecha de unas 570.000 t. Es-
tas salidas nos darfan un enlace a fecha 1 de
octubre de unas 630.000 t.

2. Perspectivas de cosecha para la campafia
2020-21: aunque aun es muy dificil de cuantifi-
car, creemos que la préxima campafia serd
buena y estaremos en una horquilla de entre
1.500.000 Y 1.800.000 t., en funcién de las
condiciones meteoroldgicas de los préximos
meses. Si tomamos la media, 1.650.000 t., uni-
das al enlace comentado, nos daran una dis-
ponibilidad total de aceite de 2.300.000 t., lo
que sin duda tendrd un peso importante en el

comportamiento del mercado.

3. Comportamiento de la Cuenca Medi-
terrdnea: en este punto asumimos que la
produccién serd menor a la de esta campa-
fia. En total, esperamos unas 350.000 t.
menos que no deben afectar, ya que se ve-
rdn compensadas por el excedente previs-

to en paises como Tunez, Italia o Grecia.

Juan Vilar
Analista oleicola internacional, CEO de Juan
Vilar Consultores Estratégicos y profesor
permanente de la UJA
“La previsible caida de la renta de los
hogares provocara un
descenso de la demanda
de aceite de oliva en favor
de otras grasas”
La pandemia a corto plazo generé un in-
cremento de la demanda, sobre todo de
AOQOVE. Pero dependiendo de cudnto se
prolongue el confinamiento se produciran
dos efectos: en primer término, la previsi-
ble caida de la renta neta de gran parte de
hogares, sumado a una reduccién en la in-
tencién de compra, provocard un descen-
so de la demanda de aceite de oliva en fa-
vor de otras grasas, fundamentalmente de
aceite de girasol; y, por otro lado, al estar
paralizada la actividad de colectividades,
hosteleria y restauracién, dicho consumo
se neutraliza.

Por lo tanto, es probable -siempre y cuan-
do se produzcan los efectos descritos- que
se genere un deterioro coyuntural en hoga-
res mas leve, mientras que en hosteleria,
colectividades y restauracién podria ser
mas duradero. Posteriormente, también es
posible un desvio de la demanda a otras
grasas por el efecto del descenso de renta
del gremio.



José Maria Penco

Director de la Asociacién Espafiola de Muni-

cipios del Olivo (AEMO)

“Los precios siguen por
debajo de los minimos

exigibles para una minima

rentabilidad del sector

productor”

Marzo ha presentado las mayores ventas
(mercado interior + exportaciones) de los ul-
timos 12 meses, por lo que el dato de salidas
es muy positivo, teniendo en cuenta el esce-
nario de incertidumbre en el que nos encon-
tramos. Por tanto, en ese sentido el dato es
esperanzador. Sin embargo, los precios si-
guen por debajo de los minimos exigibles pa-
ra una minima rentabilidad del sector produc-
tor. Nos queda esperar que de una vez por
todas compradores y vendedores logremos
llegar a un precio de equilibrio minimo que
permita continuar la actividad productiva.

No sabemos cémo evolucionara el mercado
en los préximos meses, pero estamos seguros
de que, de continuar en estas franjas de pre-
cios, miles de explotaciones espafiolas se verdn
abocadas al abandono masivo del cultivo, con
las tragicas consecuencias econdmicas, socia-

les, laborales y ambientales que ello conllevaria.

Alvaro Olavarria
Director gerente de Oleoestepa
“En los préximos meses los

precios en origen del
AOVE no peligran debido

a la escasez”

Marzo es el segundo mejor mes de salidas,
tanto en comercio nacional como interna-
cional de aceites de esta campafia 2019/20.
AUn asi me sorprende, por baja, la cifra de
138.000 t. (con importaciones) a la vista de
la alta demanda de aceite de oliva en el mes
por parte de las grandes cadenas de la dis-
tribucién, segun los datos del panel de con-
sumo en hogares del Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion (MAPA), que en
la semana 11 incrementaron las compras
hasta un 97% respecto a la misma semana

del afo anterior.

En los préximos meses, los precios en origen
de la calidad virgen extra no peligran debido
a la escasez, mientras que virgenes y lam-
pantes no deben mostrar variaciones impor-
tantes en los precios en un horizonte a largo
plazo, a pesar de que en unas semanas po-
dremos confirmar una excelente futura co-

secha en Espafia.

Un ejemplo de
confianza, garanh’a
y alta rentabilidad

—

IBERICA

ZIMENDUNI

amenduni.com

Juan Gadeo
Presidente de Grupo Interéleo
“Ya no se puede

especular mas con la

cantidad producida”
Ya no se puede especular mas
con la cantidad producida porque ha sido me-
nor que la gran mayoria de las previsiones que
se han manejado para Espafia y a nivel mun-
dial, que disminuye un 5%. En cuanto a las sali-
das, se aprecia un incremento en la tendencia
que nos llevard muy probablemente a tener
un stock de 350.000 t. a principios de campa-
fia de la recoleccién generalizada en noviem-
bre. Con estos datos hay motivos para pensar

que se pueden recuperar los precios.

Cristébal Gallego

Presidente de Jaencoop y del sector oleicola

de Cooperativas Agro-alimentarias de Jaén

“Por ahora, nos quedamos
con dos datos positivos:

menores disponibilidades

totales y buena evolucién

de las salidas”
Por lo que respecta a lo que queda de cam-

pafia, la produccién va a variar poco, a falta

de alglin ajuste, y existe cierta incertidumbre
sobre cdmo va a marcar la crisis del corona-
virus las préximas semanas tanto a nivel de
mercado interior como exterior.

Por ahora, nos quedamos con dos datos
positivos: menores disponibilidades totales
frente a lo previsto por organismos oficiales
y buena evolucién de las salidas, que en seis

meses acumulan 782.000 t.

Jests Cuervas
CEO de Jesus Cuervas, Aceites y Derivados
“Mi previsién es que los precios
de los aceites de peor calidad bajen
moderadamente y
aguanten en los niveles
actuales los mejores
aceites”
La campafia se estd desarrollando con un ni-
vel de ventas mejor de lo esperado al inicio
debido a diversas incertidumbres (aranceles,
Brexit o competencia de otros paises pro-
ductores), y por ello poco a poco vamos re-
duciendo el stock, que a final de afio puede
ser aceptable y asumible.
Lamentablemente, los precios son muy
bajos y no atisbo solucién a corto plazo, ya
que, aun reduciéndose, el stock de enlace
serd importante y las perspectivas de pro-
duccién para la préxima campafia no se pre-
sentan malas, por lo que aceite no va a fal-
tar. No obstante, veo dificil que los precios
bajen mucho méds, ya que son niveles muy
bajos y no cubren los costes de produccion
en la mayoria de los casos. Mi previsién es
que los precios de los aceites de peor calidad
bajen moderadamente y aguanten en los ni-

veles actuales los mejores.

Luis Miguel Algar
Director de Compras de Deoleo
“En la actualidad no hay
indicadores que puedan
hacer pensar que habra
cambios sustanciales en los
precios de la materia prima”
La compra/aprovisionamiento por parte de
la distribucién y el consumidor derivado de
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esta pandemia (exceptuando canal Horeca)
durante los meses de marzo y abril -y quizas
parte de mayo- serd buena, ya que se estd
abasteciendo tanto el mercado nacional co-
mo la exportacion.

Estos datos permiten tener un flujo de
mercado bueno, con salidas considerables, si
bien no es un medidor recurrente para los
proximos meses.

Habra que comprobar el impacto econé-
mico que la pandemia tendrd en el consumo
Y, por supuesto, el parén absoluto del canal
Horeca y cdmo responde una vez se reactive.

Respecto al mercado, en la actualidad no
hay indicadores que puedan hacer pensar
que habrd cambios sustanciales en los pre-
cios de la materia prima. Habrad que perma-

necer atentos a la evolucion.

Eusebio Garcia de la Cruz
CEO de Aceites Garcia de la Cruz
“Pensamos que los aranceles

en EEUU pueden
desaparecer en el mes

de junio”
Las salidas han sido altas aunque se esperaba
que fueran superiores, y hay un alto nivel de
existencias tanto en envasadores como en la
produccién. El aspecto del olivar augura una
cosecha entre buena y excelente y el aceite
almacenado volverd al mercado entre junio y
julio. Pensamos que los aranceles en EEUU
pueden desaparecer en el mes de junio.
“Creo que hay firmes esperanzas
de equilibrar producciény
consumo”

El consumo de aceite de oliva tanto en el
pafs norteamericano como en los paises
productores y el resto del mundo esta cre-
ciendo, y mas con la situacién actual que es-
tamos viviendo por el COVID-19. Los precios
ya son bajos, veo dificil una recuperacion,
pero tampoco creo que pueda haber un
descenso significativo.

En definitiva, creo que hay firmes esperan-
zas de equilibrar produccién y consumo lle-
gando a trabajar con precios adecuados, pe-

ro entre el volumen de la préxima cosecha 'y
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el sobrante acumulado de la actual es muy

dificil una recuperacién de precios.

Rafael Alonso Barrau
Director comercial y de exportacién de Oro
del Desierto
“Lo mas probable es que
el precio en origen se
mantenga bajo
intentando estimular
las salidas”
La realidad es que la campafia ha sido corta,
con 1.100.000 t., por debajo de la media y
con unas salidas similares a la media, por lo
que no deberfa de haber una situacién de
bajada de precios como la actual si miramos
al ejercicio 2017/18 y comparamos. Es muy
probable que la situacién de confinamiento
provoque un cierto aumento del consumo
en los hogares, aunque auin es incierto que
cubra la baja del consumo en el canal Hore-
ca, que se vera muy reducido.

También es probable que, a medio pla-
zo, los virgenes extra de calidad tengan un
pequefio repunte respecto al resto por su
escasez conforme avance el afio hasta oc-
tubre, y la diferencia entre calidades au-
mente. No obstante, si la cosecha préxima
es de mas de 1,6 millones de t. y el consu-
mo y exportaciones no crecen, lo mas pro-
bable es que el precio en origen se man-
tenga bajo intentando estimular las sali-
das. En este sentido, seguimos creyendo
firmemente en que es mejor hacer calidad
que cantidad para el olivar espafiol. Ade-
lantar cosechas y liderar el mundo en cali-

dad es la Unica solucién.

José Antonio Nieto
Director general de Almazaras de la Subbética
“Creo que se nos presenta

un escenario a corto
plazo con estabilidad en
los precios”

Entendemos que en esta coyuntura ac-
tual, y teniendo en cuenta todos los elemen-
tos de juicio de los que disponemos hasta el

momento sobre produccién, salidas, precipi-

taciones y comportamiento del mercado, no
deberfa haber fluctuaciones a la baja.

Creo que se nos presenta un escenario a cor-
to plazo con estabilidad en los precios. A me-
dio y largo plazo auin es pronto para aventu-
rar el nivel de los mismos, ya que hay varia-
bles como la lluvia o la floracién que no es-

tan definidas completamente.

Antonio Gallego
Director comercial del Grupo Migasa
“Tenemos que invertir
mas en promocion si
queremos vender los
excedentes generados
en los ultimos afios”
Los datos confirman la subida del consumo
del mercado nacional en el mes de marzo,
debido a un incremento de la demanda en
los hogares por el confinamiento. Espere-
mos que este aumento se mantenga en me-
ses venideros a pesar de la crisis de consumo
que tiene la hostelerfa.
Sin embargo, observamos que los datos
muestran que el sobrante a final de afio serd
alto, lo que confirma que tenemos que inver-
tir mas en promocion si queremos vender
los excedentes que se estan generando en

los dltimos afios.

Eduardo Valverde
Gerente de SCA San Sebastian (Conde de

Benaldia)

“La tendencia de
mercado serd un
mantenimiento de los
precios, con pequefias
tensiones”
Teniendo en cuenta que hay stock suficiente
para enlazar con la préxima campafia y que
auln no conocemos las expectativas de la fu-
tura cosecha (media/alta), la tendencia de
mercado serd un mantenimiento de los pre-
cios -que ya son bajos-, con pequefias tensio-
nes y puntuales bajadas y subidas.
El préximo objetivo deberfa ser volver a abrir
los plazos del almacenamiento en septiembre

para no hundir los precios al inicio de campafia.
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La verticilosis del olivo esta impulsada por una comunidad
de microorganismos que se alian para atacar el arbol

Un estudio publicado por la Universidad de
Cdrdoba (UCO), la Universidad de Valencia y
el Instituto de Agricultura Sostenible-CSIC ha
demostrado que la verticilosis, para la cual no
existe una cura efectiva, es mucho mas com-
pleja de lo que se pensaba hasta la fecha. El
trabajo ha estudiado la dindmica del micro-
bioma de las raices infectadas y concluye que
el proceso de infeccién involucra a muchos
mds contendientes: aunque la enfermedad
esta dirigida inicialmente por el hongo vertici-
llium, no esta impulsada por una sola especie,
sino por toda una comunidad de microorga-
nismos que atacan el &rbol.

La UCO ha recordado que la verticilosis del
olivo es una de las plagas mds devastadoras
para el olivar y uno de los principales proble-
mas fitosanitarios en el sector. La enferme-
dad es producida por un hongo -Verticillium
dahliae- que permanece en suelos infectados,
coloniza las raices y tapona el sistema vascu-

lar hasta provocar la muerte de la planta, pro-

duciendo efectos similares a los de una se-
quia severa.

El investigador del Departamento de Bio-
quimica y Biologia Molecular de la Universi-
dad de Cérdoba Antonio Rodriguez Franco
ha apuntado que los resultados sugieren que
el marchitamiento del olivo por la verticilosis
““debe entenderse como un proceso bioldgi-
co de sistemas en el que tiene lugar una inte-
raccién compleja”.

Segun se desprende de la propia investiga-
cién, “son varios los frentes que se producen
en esta suerte de guerra microscopica decla-
rada por el verticillium, pero a la que se su-
man otros organismos”’.

Varios tipos de hongos, bacterias y proto-
zoos actllan como un consorcio para atacar
al arbol. También entran en juego una serie
de microbios oportunistas, como nematodos
y amebas, que, aunque inicialmente no parti-
cipan en la infeccién, se alimentan de las sus-

tancias que generan las defensas del olivo pa-

ra contrarrestar el ataque. Por ultimo, los
hongos beneficiosos que hasta el momento
habian mantenido una relacién de simbiosis
con las raices del arbol, cambian de aliado y
se vuelven dafiinos para la propia planta.

Esta es, a grandes rasgos, la dindmica de
una contienda cuyo resultado final es el mar-
chitamiento de miles de olivos en la Cuenca
Mediterrdnea, y que ha sido detallada tras ha-
ber analizado muestras de ARN y realizado
un estudio metatranscriptémico de distintas
muestras, seguin la UCO.

Los resultados -ha apuntado el autor- po-
drian contribuir a enfocar tratamientos futu-
ros para paliar una enfermedad que ha au-
mentado en los Ultimos afios debido a la in-
tensificacion de plantaciones en suelos infec-
tados. Por el momento, no obstante, atin
quedan varias incégnitas por despejar, como
los genes implicados en los procesos de de-
fensa de la planta y desvelar por qué algunas

especies de olivo son inmunes a la infeccion.

Ecovalia solicita que se aplace el nuevo reglamento
europeo para la produccion ecologica

La asociacién Ecovalia ha enviado una carta al
ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacién,
Luis Planas, para que Espafia lidere la solicitud de
aplazamiento de la entrada en vigor en 2021 del
nuevo Reglamento europeo para la produccién
ecoldgica por la crisis generada por el COVID-19.

La entrada en vigor del nuevo Reglamento
ruropeo para la produccién ecoldgica, prevista
para el 1 de enero de 2021, y la solicitud de su
aplazamiento ha centrado la misiva remitida
por Ecovalia al ministro de Agricultura. En el es-
crito, la asociacién profesional espafiola de pro-
duccién ecoldgica recuerda que la aprobacién
de esta normativa y su puesta en marcha no ha
estado exenta de dificultades y algunos de los
elementos normativos, de vital importancia pa-

ra el sector en Espafia, atin no estan definidos.
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El presidente de Ecovalia, Alvaro Barrera,
asegura que la concurrencia de las dificulta-
des propias de adaptacién a cualquier cambio
normativo, junto con las distorsiones sociales
y econdmicas generadas por el COVID-19, “ha-
cen que la entrada en vigor del Reglamento
pueda suponer graves problemas al sector de
la produccién ecolégica en Espafia tanto en
su aplicacion, por parte de los operadores, co-
mo en el control y certificacion”.

Segln la entidad, en la actualidad, quedan
por definir por la Comisién numerosos actos
delegados, algunos tan cruciales como los
grupos de operadores, la exencién de contro-
les o el contenido del certificado. “Asuntos so-
bre los que el sector tiene fundamentadas du-

das sobre su redaccién actual. Y temas con los

que, al rebajar los requisitos de control, corre-
mos el riesgo de banalizar la produccién eco-
|6gica”, ha apuntado Barrera.

A su juicio, estos actos delegados han de
aprobarse antes de que termine 2020 y debe
hacerse en una situacién en el que el didlogo
entre los Estados Miembros y las partes intere-
sadas es complicado, ante la ausencia de reu-
niones presenciales por la crisis del coronavirus.

““En Espafia, lider europeo en produccidn eco-
I6gica, las autoridades competentes junto con el
Ministerio han trabajado para que se pongan en
marcha nuevos protocolos como las inspeccio-
nes en remoto, lo cual valoramos muy positiva-
mente, pues han permitido seguir trabajando al
sector y manteniendo la garantia en nuestras

producciones”, afiade el presidente de Ecovalia.



La olivicultura
internacional centra las
masterclass del Master
en Administracion y
Direccion de Empresas
Oleicolas

La olivicultura intermacional esta protagonizando las masterclass
-que se realizan de manera virtual, con motivo de la alerta sanitaria
por el COVID-19- de la Il Edicién del Master en Administracion y Di-
reccién de Empresas Oleicolas, organizado por Juan Vilar Consulto-
res Estratégicos y la Escuela de Negocios Agroalimentarios de In-
tercoop (ESNEA). Seguin han informado sus organizadores, la glo-
balizacién de la olivicultura obliga a los operadores del sector a co-
nocer en detalle el ambito internacional. Asi, las masterclass se su-
ceden conectando con cada uno de los paises donde diversos ex-
pertos se encuentran llevando a cabo su labor profesional.

En concreto, el pasado 24 de abril participd Xavier Marqués,
que desde Estados Unidos hablé de laidiosincrasia del cultivo en
dicho pais, ademds de abordar la situacién de la olivicultura en
China. Marqués ha desempefiado y desarrollado su labor tanto
en California como en China, donde ha contribuido al desarrollo
de una olivicultura sostenible y eficiente.

Posteriormente, desde Canada, uno de los mayores consu-
midores de aceite de oliva, conjuntamente con Reino Unido,
Rusia y Alemania, Verdnica Guirado, CEO de Vezorla, compafiia
proveedora de aceite de oliva virgen extra, desveld cudl es el
comportamiento del consumidor en un mercado floreciente y
de vital importancia como el canadiense.

Finalmente, el profesor y consultor Jorge Pereira diserté desde
Uruguay sobre cdmo se esta desarrollando la campafia en Amé-
rica del Sur, detallando producciones previstas, superficie, evolu-
cién, precios y calidad, entre otros pardmetros.

En lajormada del 25 de abril, desde Australia Leandro Ravetti, di-
rector técnico de Boundary Bend Limited, abordd las peculiarida-
des de la olivicultura tanto en Australia como en nueva Zelanda.

Asimismo, Jorge Pena, CEO de Innoliva, hablé sobre su expe-
riencia gestionando olivares eficientes y como directivo de distri-
bucién en el mercado estadounidense.

Por Ultimo, el cientifico e investigador del Institut de I'Olivier
Ajmi Larbi analizé el mercado tunecino, la evolucidn de la olivi-
cultura en este pais africano, el plan de modemizacién en que
estdinmerso y las previsiones de la préxima campanfa.

El MBAO estd codirigido por Maria Jestis Herndndez Ortiz,
catedratica de Organizacién de Empresas de la Universidad de
Jaén (UJA)y el consultor estratégico Juan Vilar.
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El aceite de oliva, protector frente al infarto
en la poblacion estadounidense

Los investigadores del CIBERobn Miguel
A. Martinez-Gonzalez, de la Universidad de
Navarra, y Jordi Salas Salvadd, de la Universi-
tat Rovira i Virgili, en colaboracién con la Uni-
versidad de Harvard, han dado a conocer el
primer gran estudio que valora en la pobla-
cién estadounidense la relacién a largo plazo
entre el consumo de aceite de olivay la en-
fermedad cardiovascular (infartos de mio-
cardio o cerebrales). El trabajo acaba de pu-
blicarse en la revista de la Sociedad America-
na de Cardiologja.

El equipo de investigacién, compuesto
por conocidos expertos internacionales en
nutricién, encontrd una reduccion relativa
de los infartos de un 18% (margen de con-
fianza, entre 9% y 27%) por cada media cu-
charada sopera mds de aceite de oliva con-
sumida, independientemente de otros fac-
tores, segun ha informado el CIBERobn en
su pagina web.

El equipo analizé durante 30 afios amplios
datos nutricionales y de estilo de vida de
mas de 90.000 voluntarios (61.000 mujeres y
32.000 hombres), en los que se produjeron

9.797 casos de enfermedad cardiovascular
grave. Segun este organismo, no fue posible
diferenciar entre el aceite de oliva y el aceite
de oliva virgen extra. Sin embargo, “otros
estudios han encontrado que el AOVE tiene
mayores beneficios en prevencién vascular,
probablemente por sus antioxidantes, poli-
fenoles, vitaminas y otros compuestos bio-
activos”, ha explicado Miguel Angel Marti-
nez-Gonzdlez, investigador principal del CI-
BERobn y coautor del articulo.

No obstante, el nuevo estudio publicado
en la revista Journal of the American College
of Cardiology es un argumento para defen-
der que cualquier tipo de aceite de oliva
constituye una magnifica eleccién para susti-
tuir las grasas animales y saturadas en todos
los usos culinarios, segin ambos expertos
del CIBERobn. Un aspecto interesante, a su
juicio, es la comparacién que se hace entre
las distintas opciones de grasas. Por ejem-
plo, se demuestra que sustituir la mantequi-
lla, mayonesa o nata por aceite de oliva redu-
cird de manera eficaz el riesgo de enferme-

dades cardiovasculares graves.

Aceite de oliva, modelo ideal de
grasa culinaria

Las investigaciones previas sobre aceite de oli-
va y salud del corazén se habian realizado so-
bre todo en poblaciones mediterraneas. “Es
una alegria comprobar que se han podido repli-
car en las mejores cohortes de Estados Unidos
los resultados que llevamos afios observando
en Espafia. Ya no pueden quedar dudas de que
todos los tipos de aceite de oliva se asocian a
un menor riesgo de enfermedades cardiovas-
culares. Se debe considerar a la luz de la ciencia
actual como el modelo ideal de grasa culina-
ria”’, ha afirnado Martinez-Gonzalez.

En 2002 este profesor dirigié un estudio
de casos y controles que ya encontré gran-
des ventajas del aceite de oliva de cualquier
tipo en cardiologfa preventiva. “Los resulta-
dos de aquel modesto estudio se vieron re-
plicados por el ensayo Predimed con AOVE,
y ahora se confirman de nuevo en EEUU pa-
ra todo tipo de aceites de oliva en las dos
grandes cohortes que estdn marcando las
pautas mundiales de una nutricién saluda-

ble”, ha concluido.

Italia lanza la primera serie web dedicada al AOVE

El Instituto de Servicio para el Mercado
Agricola Alimentario (Ismea) ha lanzado la
primera serie web dedicada al mundo del
aceite de oliva virgen extra italiano de cali-
dad con una narracién ligera e irénica y un
elenco joven para comprometer a las nue-
vas generaciones.

Esta iniciativa supone “un viaje desde ca-
sa para descubrir el aceite de oliva virgen
extra italiano, sus numerosos territorios que
crean un patrimonio de biodiversidad tnico
en el mundo y almazaras que combinan tec-
nologias de vanguardia con los conocimien-
tos del pasado”, ha destacado el Ismea.

Bajo el titulo “La via dell'olio-I capolavori

dell'extravergine”, la serie cuenta el viaje de
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un joven influencer gastronémico y sus tres
amigos a lo largo de toda la peninsula. Un
viaje que los llevara a conocer y apreciar la
inmensa herencia de la aceituna italiana, sus
miles de tonos de color, perfumes y sabo-
res, asi como conocer el apasionado trabajo
de los productores de aceite de oliva virgen
extra y almazaras de Italia.

Ademas de esta serie, la creacién de una
pagina web y diversas comunicaciones en
perfiles sociales, el Ismea ha elaborado un
spot publicitario y ha organizado varias acti-
vidades que se reanudardn en breve, pero a
través de otras vias para respetar las necesi-
dades de distanciamiento social impuestas

por la actual emergencia de salud.

El proyecto ha sido realizado por este orga-
nismo como parte de la campafia de informa-
cién y comunicacion institucional dedicada al
sector del aceite de oliva virgen extra promo-
vida por el Ministerio de Politicas Agricolas,
Alimentarias y Forestales con el objetivo de
difundir la cultura del AOVE de calidad, “ce-
rrando la brecha entre un conocimiento aun
bastante escaso por parte del consumidor y
el deseo de saber mas sobre este producto”.

El primer episodio de la serie estd disponi-
ble en el canal de Ismea en YouTube, al que
siguié un segundo episodio que se pudo vi-
sualizar el lunes 20 de abril. Posteriormente,
el 27 de abril tendra lugar el tercero y -por el

momento- Gltimo episodio.
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Unas biomoléculas del aceite de oliva

podrian tener efectos

beneficiosos sobre la salud de los vasos sanguineos

La revista Food Chemistry ha publicado un
articulo sobre el proyecto “Nutraoleum” que
representa un hito en la investigacién sobre
la biodisponibilidad en humanos de determi-
nadas biomoléculas del aceite de oliva. Asi, a
través de este estudio se conoce cémo se
metabolizan estas biomoléculas (dcido masli-
nico y oleandlico), qué dosis serian las mas
adecuadas y cudles serfan sus efectos en la
funcién endotelial.

SegUn han informado los impulsores de es-
te proyecto, el acido maslinico y el dcido olea-
ndlico son los principales acidos triterpénicos
pentaciclicos de la aceituna, poco solubles en
los aceites de oliva virgenes bajo las condicio-
nes habituales de procesado en las almazaras.

El proyecto de |+D+ CDTI Feder Innterconec-
ta “Nutraoleum’” impulsado en 2013/14 por el
consorcio formado por las empresas San Fran-
cisco de Asis S.C.A, GEA Iberia, Elayotecnia, Acer
Campestres, Agroinsur Ingenieros y Laboratorio
CM Europa; y coordinado por el doctor Juan An-
tonio Espejo Calvo en colaboracién con la em-
presa consultora granadina ICSA (Instituto para
la Calidad y Seguridad Alimentaria)- desarrollé
un aceite de oliva virgen extra producido por la
cooperativa San Francisco de Asis a partir de la
variedad chorreao de Montefrio, al que se le in-
corpord estas biomoléculas naturales, extraidas
de la propia aceituna mediante una tecnologfa
limpia, utilizando CO, liquido generado en unsis-
tema de fluidos supercriticos.

El aceite de oliva enriquecido fue suminis-
trado a un grupo de 54 voluntarios sanos en
un ensayo clinico nutricional, que fueron re-
clutados por la unidad de investigacién del
Hospital Clinico San Cecilio de Granada.

Después de varios afios de estudio, estas
investigaciones han generado una informa-
cién pionera a nivel internacional en el mun-
do de los aceites de oliva y la quimica de ali-
mentos, la cual ha permitido comprender la
biodisponibilidad de estas dos biomoléculas
del olivo y su funcionalidad sobre la salud car-
diovascular humana, segiin han destacado

los impulsores del proyecto.
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La biodisponibilidad se define como la frac-
cién de una dosis administrada de compuesto
inalterado que llega al flujo sanguineo (circula-
cion sistémica). La fraccion que llega inaltera-
da combina aquella que se absorbid a nivel in-
testinal junto con la que escapd al metabolis-
mo hepético de primer paso. Ademas, en el
articulo se ha modelizado la farmacocinética
de los 4cidos triterpénicos para comprender
mejor su disposicién en el organismo, lo que
es importante para determinar la dosificacién
de los 4cidos triterpénicos (cantidad que debe
estar presente por ejemplo en el aceite) y el
intervalo en que deben seringeridos.

Hasta la fecha, segtin han resaltado, no se
conocia la disposicion en el organismo del aci-
do maslinico y el acido oleandlico tras las inges-
tas dietéticas normales en humanos; y, por otra
parte, la informacién sobre la actividad bioldg-
ca de estas biomoléculas en el cuerpo humano

eramuy escasa en la literatura cientifica.

Ensayo clinico

En concreto, mediante un método de deter-
minacién de oleandlico y maslinico en plasma
desarrollado por el Grupo de Investigacién
en Farmacologfa Integrada y Neurociencias
de Sistema del Instituto Hospital del Mar de
Investigaciones Médicas (IMIM) y la CIBER de
Fisiopatologfa de la Obesidad y Nutricion (CI-
BERobn), en el proyecto de investigacion
“Nutraoleum” se ha evaluado en un ensayo
clinico en humanos la disposicién (farmacoci-
nética) de estos dos &cidos triterpénicos del
olivo tras la ingestién de aceites de oliva enri-
quecidos a dos concentraciones diferentes
de estas biomoléculas. Ademas, se ha estu-
diado el efecto de estos acidos triterpénicos
sobre la funcién endotelial, la cual ayuda a
preservar la salud de los vasos sanguineos y
prevenir la arteriosclerosis.

En el ensayo clinico se evaluaron dos dosis,
siguiendo un disefio doble ciego, aleatoriza-
do y cruzado. En la intervencién nutricional
en adultos sanos se observd que tanto el aci-

do maslinico como el acido oleandlico au-

mentaron en fluidos biolégicos de una forma
dosis dependiente. La biodisponibilidad del
acido maslinico fue mayor que la del acido
oleandlico, y el consumo de los 4cidos triter-
pénicos se asocié con una funcién endotelial
mejorada. Se trata de la primera vez que a ni-
vel mundial se realiza este estudio de la far-
macocinética del dcido maslinico y los efec-
tos sobre la funcién endotelial in vivo en se-
res humanos, segUin los investigadores.

Estos resultados abren la puerta a solicitar
nuevos proyectos de investigacion para po-
der promover -una vez confirmados y amplia-
dos estos resultados- en un futuro préximo
una alegacion de salud de los aceites enrique-
cidos con acidos triterpénicos para la mejora
de la funcién endotelial humana.

Por otro lado, gracias a este estudio, segtin
los investigadores, se conoce por primera vez
la farmacocinética del acido maslinico en huma-
nos, lo cual servird de base para estudios de es-
tas biomoléculas del olivo en otras funcionali-
dades para la salud, como la investigacién con-
tra el cancer, tematica que también se estd ana-
lizando en la actualidad por parte de otros gru-

pos de las universidades de Granada y Jaén.

“Nutraoleum” y otras teméticas
tecnoldgicas

El consorcio tecnoldgico “Nutraoleum” abor-
dé otras tematicas tecnoldgicas ademas del
ensayo clinico nutricional, consistentes en es-
tudiar las diferencias en la composicién qui-
mica de las variedades de olivo de la DOP Po-
niente de Granada, asi como nuevos siste-
mas de molturacién de aceites con deshuesa-
do previo; nuevos sensores para seguimiento
de procesos en la almazara con tecnologia
NIR; y nuevos procedimientos industriales de
enriquecimiento de aceites de oliva con feno-
les y cidos triterpénicos de la propia aceitu-
na utilizando la tecnologia denominada “De-
construccién del fruto por procedimientos
mecanicos”’; e incorporacion selectiva de ex-
tractos de estas biomoléculas de la aceituna

alos aceites de oliva.



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de  tra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, su-  Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
permercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan sema-  los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

nalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen ex-  Ultima revisién de precios: 20 de marzo de 2020.
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MAR! GRADOS ENV.5L ENV.2L. BOTELLA MARCA TIPO ENV.5L BOTELLA
Capicua Alto Oleico 1025  7,95(31) 2,65 Asta Maiz 1,92
Coosol 5,80 1,04/1,94 Fenémeno Semillas 6,93 1,48
Coosol Premium Alto Oleico 1,71 Sojasol de Koipesol Girasol+Soja 1,42
Donsol 1,36 Soy Plus Omega 3 Girasol+Soja 1,90
Fuensol 1,09 Titan Semillas 1,80
Koipesol 5,69/7,45 3,51 1,42 Vita Maiz 1,95
Masiasol 6,49 1,10 La Masia Semillas 6,93 1,43

MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS LATA.5 L. ENVASES5S L ENV.2L BOTELLA1L 3/4L

El Corte Inglés El C.Inglés Virgen extra 0,4° 13,45/16,45 3,20/3,75 3,75
El C.Inglés Oliva 0,4°y1° 17,85 11,77 2,68 4,89
El C. Inglés Girasol 0,2° 7,70 1,55

Aliada El C.Inglés Girasol 4,79 0,99
El C.Inglés Oliva Suave 11,00/11,95 6,99 (31) 2,50
El C. Inglés Oliva Sabor Intenso 11,00/11,95 6,99 3 1) 2,69
El C.Inglés Virgen extra 22,35 8,193 1) 4,50

Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra 15,00 (0,5 1.) 11,90 (051)

Hipercor Hipercor Virgen extra 0,4° 23,75 4,79 3,99
Hipercor Oliva Sabor Suave 0,4° 15,25 23,15 4,69
Hipercor Oliva Sabor Intenso 1° 15,25 23,15 4,69
Hipercor Girasol 0,2° 7,85 1,60

Carrefour Carrefour Virgen extra S. Intenso 0,7° 19,50 15,75 5,57/5,92 3,45 3,56/3,69
Carrefour Virgen extra S. Suave (0) 5 19,50 15,75 3,25 3,45 3,56/3,69
Carrefour Oliva Sabor S./Intenso 0,4°/1° 16,75 10,95 2,45
Carrefour Girasol 0,2° 4,75 0,99 2,40
Carrefour Girasol Ecolégico 2,40 (0,51.)
Carrefour Semillas 7,50 1,55

Auchén Alcampo Virgen extra (0) 13,45 16,34 7,77 3 1) 3,54 3,68
Alcampo Virgen extra ecolégico 3,61(0,51.) 3,74
Alcampo Oliva Intenso 1° 10,99 7,17 (31.) 2,64
Alcampo Oliva Suave 0,4° 10,99 717 (31) 2,64
Alcampo Girasol 0,2° 4,65 0,98
Alcampo Arbequina/Hojiblanca 1,46/2,15(0,51)

Hacendado Mercadona Virgen extra (0) 55 9,503 1) 13,95 2,00(0,51.) 3,15/3,59 3,69
Mercadona Oliva 0,4°/1° 11,00 8,55(31) 2,50
Mercadona Girasol 0,2° 4,79 0,99
Mercadona Semillas (0) 7% 6,90 7,15 1,53
Mercadona Maiz 0,2° 1,67

Caprabo Eroski Virgen Extra 0,5° 16,99 12,90/13,35 (3 1.) 2,89 4,35 3,69/3,79
Eroski Virgen Extra Seleqtia 10,54 (3 1.) 3,49 3,95
Eroski Oliva Suave 0,4° 19,15/20,75 3,75
Eroski Oliva Intenso 1° 18,75 3,75
Eroski Girasol 0,2° 4,74/5,39 1,09
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SE VENDEN

Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

GEA Westfalia Separator Ibérica dispone de un
catalogo de maquinaria de segunda mano
adquirido a los clientes que han instalado
nuestros equipos. Si este perfil de maquinaria de
varias marcas se ajusta a sus necesidades, no
duden en solicitarnos mas informacion.

oliveoil.wsib@gea.com / Tel.: 953 792 480

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

C ¢ n v

a C

SE BUSCA

La IGP Aceite de Jaén busca
secretario general de su Consejo Regulador.
Todos los interesados deben escribir a
rr.hh@selezziona.es antes del 15 de abril.

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracién

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDEN
Limpiadoras y lavadoras usadas de distintas
marcas, asi como cintas transportadoras usadas

de diferentes medidas.

Interesados, llamar a: 958 405 042 / 958 405 074

a t ¢

SE BUSCA

Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afio, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.

Mas informacion: 630 825 235

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion:
618 753 164 (Pilar)

SE VENDE

Mayor exposicion de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitu-
nas (cintas transportadoras, limpiadoras, lava-

doras, pesadoras, etc.), de distintas marcas y
tamanos.

Interesados, llamar al 957 600 150
www.treico.com

T L a5

Andalucia anuncia nuevas medidas para proteger
al sector de la aceituna de mesa

La Consejerfa de Agricultura, Ganaderfa,
Pesca y Desarrollo Sostenible ha rebajado a
70 millones de euros el valor de la produc-
cién comercializada minima que debe al-
canzar una cooperativa de aceituna de me-
sa para mantener la condicién de Entidad
Asociativa Prioritaria de Andalucia.

Se trata de una medida de proteccién a
un sector que se ha visto gravemente per-
judicado por la subida de los aranceles im-
puesta por la Administracién estadouni-
dense, lo que ha influido en la facturacién
de empresas que son vitales para la econo-
mia del medio rural, segtin ha destacado la
Consejerfa en un comunicado.

La consejera Carmen Crespo ha firmado
la orden publicada en el Boletin Oficial de la
Junta de Andalucia (BOJA) para la modifi-
cacion del Anexo | del Decreto 188/2017, de
21 de noviembre, por el que se regulan las
Entidades Asociativas Prioritarias de Anda-

lucfay se crea su registro.
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Dicho decreto establece los requisitos y
el procedimiento que deben cumplir las en-
tidades para adquirir esta condicién. Segtin
la publicacién que permanecia vigente, el
valor de la produccién comercializada mini-
ma que debe alcanzar una entidad para ob-
tener el reconocimiento para la aceituna de
mesa (elaborada) era de 92 millones de eu-
ros, cifra que en la nueva redaccién descen-
derd hasta los 70 millones de euros.

La Consejerfa ha subrayado que el sector
de la aceituna de mesa se ha visto pertur-
bado por la subida de los aranceles aduane-
ros de paises importadores. En el caso de la
aceituna negra, se ha visto especialmente
perjudicada con la imposicién de un arancel
en torno al 35% por parte de EEUU. Este
nuevo gravamen ha ocasionado pérdidas
no sélo en la aceituna negra, sino también
en el mercado de la aceituna verde, para la
que han aumentado también los aranceles,

aunque en menor medida.

La Consejeria ha estimado oportuno esta-
blecer un nuevo valor de la produccién co-
mercializada modificdandose en consonancia
con las nuevas circunstancias a las que se en-
frenta el sector, como medida paliativa ante
la disminucién del volumen de negocio sufri-
da por el mismo. La titular de este Departa-
mento tiene la competencia para realizar es-
ta modificacién en funcién de la evolucién
del proceso de integracién sectorial y del va-
lor de las producciones comercializadas.

Entre los requisitos se establece tener un
ambito de actuacion de cardcter autonémico
al que se da cumplimiento cuando mas del
90% de las personas productoras individuales
que forman parte de la EAPA tienen la mayor
parte de la superficie de sus explotaciones
ubicada en Andalucia; y mas del 90% de su ac-
tividad econdmica, referida a los procesos
productivos y de transformacién agroalimen-
taria, se desarrolle en dicha comunidad.

www.juntadeandalucia.es
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Calendaria de Ferias

y Eventos
en 2020

Mayo 2020

% Del 4 de mayo al 17 de julio
CURSO DE EXPERTO EN RRSS Y
COMERCIO ELECTRONICO
APLICADO AL SECTOR OLEICOLA
Baeza (Jaén)
baeza@unia.es
www.unia.es

Junio 2020

% Del 3 al 5 de junio
OLIVE JAPAN
Tokio (Japén)
www.olivejapan.com/en/competition

@ Del 3 al 5 de junio
INTERNATIONAL EDIBLE QIL &
OLIVE OIL EXPO (IOE CHINA)
Guangzhou (China)
cy.lam@gzmyz.com
www.gzmyz.com/en

% Del 4 al 6 de junio
FUTURQLIVA
Baeza (Jaén)
info@futuroliva.com
www.futuroliva.com

% Del 15 al 19 de junio
CURSO DE CATA PROFESIONAL DIE
ACEITE DE OLIVA VIRGEN
Valencia
info@esao.es
www.esao.es

& Del 16 al 19 de junio
OLIO NUOVO DAYS
HEMISFERIO SUR
Paris (Francia)
www.olio-nuovo-day.com

% Del 29 al 30 de junio
WOOE
Madrid
press@oliveoilexhibition.com
www.oliveoilexhibition.com

Mds informacidn selive los priximaos

eventas del sector aleicala y clivarero en:

www.mercacei.com
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CAAE lanza el curso de calificacion de auditores
en la norma UE de produccion ecoldgica

La entidad de certificaciéon CAAE pondrd en
marcha el préximo 15 de mayo el primer curso
de 80 horas lectivas de formacién como auditor
en la norma UE de produccién ecoldgica. Los
contenidos serdn impartidos por profesionales a
los que les avala su dilatada experiencia en CA-
AE y la secretaria técnica correrd a cargo de
Ecovalia, la asociacion profesional espanola de
la produccién ecoldgica.

El objetivo de esta actividad es formar a los
participantes en los conocimientos y destrezas
necesarias para poder desempenar su labor
profesional desarrollando y dirigiendo con éxito
auditorfas de acuerdo con los requisitos de las
normas en vigor para la certificacién UE de la
produccién.

El curso estd dirigido a profesionales y perso-
nal técnico interesado en realizar trabajos de
auditorfa para la norma UE en produccién eco-
I6gica en Espafia, asi como a los responsables
de calidad de empresas agroalimentarias intere-
sadas en el sector ecoldgico.

Ademas de la carga lectiva tedrico-practica,
el curso también contempla la creacién de una
bolsa de trabajo.

Seg(in ha apuntado Marfa José Flores, directo-
ra de operaciones de CAAE, esta accion formati-
va “tiene como objetivo formar a futuros profe-
sionales del sector para que puedan realizar au-
ditorias en el &mbito de la produccion ecolégi-
ca, en el que Espaia es lider en la UE y ocupa
uno de los primeros puestos a nivel mundial”.

ESNEA lanza una nueva plataforma on line
para impartir formacion en AOVE

Dada la situacién de alerta sanitaria a causa del
coronavirus, la Escuela de Negocios Agroalimen-
tarios (ESNEA) ha lanzado una amplia oferta de
pildoras formativas on line impartidas por el drea
de Ingenieria-AOVE de Intercoop Consultoria.

La poda del olivo, el manejo del compostaje
o plagas y enfermedades del olivar seran las pri-
meras actividades ofertadas, que tendran una
duracién aproximada de hora y media, distri-
buida en 45 minutos 6 1 hora de presentacién
interactiva mediante el uso de diapositivas y vi-
deos demostrativos; y 30 minutos de debate y
exposicion de dudas e inquietudes por parte de
los asistentes acerca de lo expuesto.

CONTIGO

DIA A DIA

El objetivo de este formato es adaptar las for-
maciones practicas y explicar contenidos inte-
resantes y necesarios para el sector como las
bases de la poda, la correcta gestion de plagas y
enfermedades, las buenas practicas para la me-
jora del rendimiento en funcién del estado y
necesidades del olivar o el control de costes en
el olivar, segtin ha informado ESNEA.

Esta escuela ha avanzado que préximamente
ampliara la oferta de pildoras y cursos virtuales
con otras tematicas relacionadas con el sector
tales como nutricién en el olivar, gestion inte-
grada de plagas, elaboracion de AOVEs de cali-
dad diferenciada y formacién en ecoldgico, etc.

PAC 2020

PARA TRAMITARTE
Y ANTICIPARTE
LA PAC

‘ AgroBank
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APORTADOR DE AGUA PARA ©
CENTRIFUGA HORIZONTAL
Estudio realizado por la Fundacion CITOLIVA AOVE + Saludable

BENEFICIOS DEL APORTADOR
EN EL AOVE FRENTE AL COVID-19:

-Estudios internacionales avalan que la infeccion por COVID-19 es un 87% menor en
consumidores de AOVE.

-Los polifenoles existentes en el AOVE, refuerzan el sistema inmunoldgico, disminuyendo
el riesgo de infecciones bacterianas y viricas.

-La optimizacion con el aportador impide la solubilizacion de los compuestos fendlicos por
contacto indirecto del agua con la masa de aceituna, por lo que |a conservacion de los
polifenoles aumenta entre un 20% y un 50%.

FABRICAGION
E INSTALACION
DE CALDERAS
DE BIOMASA

mira lo que hacemos en:

You T3}

www.calderasinmecal.com



