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ditorial

El virgen extra y sus “peros”

E

C
uando se publica cualquier
noticia en los medios de
comunicación genera-
listas o aparece en la
televisión algún ex-

perto del campo de la nutrición
hablando acerca del aceite de
oliva virgen extra mi organismo
empieza a generar automática-
mente cortisol. Es una reacción
natural, impredecible e imposi-
ble de detener. Mi cerebro me es-
tá avisando de que, aunque parezca
que el periodista/nutricionista en cues-
tión esté hablando en positivo del AOVE,
en cualquier momento llegará el inevitable “pero”. 
Con esto me refiero a las clásicas frases: “hay que
consumir aceite de oliva virgen extra, que es la gra-
sa más saludable, rica en ácidos grasos monoinsa-
turados... peeeero siempre dentro de las cantida-
des recomendadas”; o “el aceite de oliva virgen
extra es súper sano, ayuda a controlar el coleste-
rol, es el que aguanta mejor la temperatura de la
fritura... peeeero se ha encarecido un 25% en el últi-
mo año”. ¿Es que existe algo que no se haya enca-
recido en 2022? ¿Es que comprar una botella de
AOVE -que nos dura una semana, reduce nuestro
colesterol, es antiinflamatorio, anticancerígeno,
etc., etc.-, de 1 litro a 6 euros es una locura y beber-
se un gin tonic -que provoca cáncer, hipertensión,
trombosis, cirrosis hepática, etc., etc.- de 15 euros
en media hora es lo normal?
Por eso, cuando el otro día la AESAN actualizó sus
recomendaciones dietéticas “sostenibles y de acti-

vidad física para la población española”...
me eché a temblar. 

Como siempre ocurre, el informe co-
menzó deshaciéndose en halagos

hacia el aceite de oliva, recomen-
dando su consumo diario en to-
das las comidas principales del
día, tanto para el cocinado de los
alimentos como para su aliño. Al
leerlo mi organismo comenzó a

liberar cantidades ingentes de
cortisol que me avisaban de que el

famoso “pero” estaba a punto de ca-
er. Cuanto más alto vuelas, más gorda

es la caída, así que cuanto mayores sean los
halagos, peores serán los “peros” que llegarán. 
Efectivamente, tras señalar que el aceite de oliva vir-
gen extra aporta una mayor cantidad de polifenoles
y otros compuestos con propiedades beneficiosas
para la salud, el informe decía lo siguiente: “sin em-
bargo -aquí viene el gran ‘pero’-, por el momento no
se ha demostrado que el AOVE, en comparación
con el aceite de oliva refinado, disminuya de manera
significativa el riesgo de enfermedad cardiovascular
u otras patologías, o la mortalidad”. ¿Ah no? ¿Así que
la Fanta de naranja posee las mismas propiedades
saludables que el zumo de naranja?
Se antoja una utopía explicarle al consumidor qué
es el aceite de oliva virgen extra, que comprenda
que la mayor diferencia entre éste y el resto de ca-
tegorías comerciales de aceite de oliva es que es el
único que es un zumo. Y, desde luego, informes
como este sólo sirven para perpetuar la maldita
maldición del “pero”.

Por Pandora Peñamil Peñafiel

“Preocupación e incertidumbre
del sector oleícola ante la difícil

campaña 2022/23”
pág.16
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Un grupo de mujeres de
cooperativas de España

intercambian conocimientos y
buenas prácticas con

organizaciones de Suecia
Un grupo de mujeres cooperativistas -

pertenecientes a sectores como el oleícola- formado

por presidentas y rectoras de cooperativas de Galicia,

Asturias, Aragón, Cataluña, Baleares, Valencia, Murcia,

Andalucía, Extremadura, Castilla-La Mancha y Castilla y

León, tuvieron la oportunidad de participar en una

actividad de transferencia de conocimientos y buenas

prácticas con cooperativas y organizaciones de Suecia.

Esta actividad tuvo lugar del 12 al 16 de septiembre,

cuando la delegación española de Cooperativas Agro-

alimentarias de España se trasladó a Suecia y bajo un

intenso programa de trabajo se desarrollaron varias

reuniones y visitas técnicas en las que, además de

conocer e intercambiar experiencias de la realidad

agroalimentaria y cooperativa de ambos países, la

perspectiva de género tuvo un lugar relevante. “Esta

experiencia nos ha permitido conocer sobre el

terreno, cuál es el papel que desempeña la mujer

agricultora y ganadera en el sector cooperativo

agroalimentario de Suecia”, ha explicado Carmen

Martínez, responsable de Igualdad de Cooperativas

Agro-alimentarias de España, quien ha subrayado que

esta experiencia “permite también conectar con

otras realidades y otros modelos liderados por

mujeres de otros países de la UE”.

Cooperativas
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C
ooperativas Agro-alimentarias

estima una produccion nacional

de aceite de oliva de 900.000 to-

neladas en la campaña 2022/23. La reducción

de la cosecha a nivel europeo será del 34%,

tal y como ha adelantado en sus previsiones

el Copa-Cogeca, situándose en 1.470.000 t.,

lo que supone una reducción de la disponibi-

lidad de aceite en el mercado internacional

de casi 800.000 t., según Cooperativas.

La organización también ha subrayado

que las salidas al mercado de aceite acumuladas durante esta cam-

paña (hasta el mes de agosto), con 1.523.000 t., suponen un récord

absoluto de comercialización, superando los datos de la campaña

pasada, que obtuvo el mejor dato histórico. Además, prevé que ese

buen comportamiento continúe en septiembre. Esto se suma al

buen ritmo de desarrollo de la campaña, con cuatro cifras mensua-

les récord de comercialización, entre ellas el pasado mes de agosto,

con 129.000 t.

Jaén
No hay prácticamente movimiento en el mercado. Se opera por es-

tricta necesidad a la espera de conocer el tiempo que hará en los

próximos días. Va saliendo algo más de oferta -que no cede-, pero

sin prisas por vender. En este contexto, repiten todas las cotizacio-

nes con el lampante a 3.800 €/t.; el virgen, a 3.850 €/t.; el virgen ex-

tra, a  3.900/4.000 €/t.; y el refinado, a 3.950/4.000 €/t. 

Córdoba
Oferta muy tranquila, al tiempo que los compradores se encuentran

terminando de retirar lo adquirido en agosto. No se realizan práctica-

mente operaciones. Así, el lampante se establece a 3.800 €/t.; el virgen,

a 3.850 €/t.; el refinado, a 3.950 €/t.; y el virgen extra, a 3.900/4.000 €/t.

Sevilla
Muy poca operatividad en el mercado, con el

sector con la mirada puesta en el cielo a ver

si llueve. Las perspectivas de poca cosecha

están influyendo decididamente en que los

precios se mantengan en estos niveles. La

distribución comercial se encuentra muy pa-

rada. Mientras tanto, el lampante se oferta a

3.800/3.850 €/t.; el virgen, a 3.900 €/t.; el vir-

gen extra, a 4.000/4.050 €/t.; y el refinado, a

3.950/4.000 €/t. 

Málaga
Mercado parado en el que solo se realizan retiradas de compras an-

teriores. Tan sólo cotiza el virgen extra a 3.950/4.000 €/t.

Castilla-La Mancha
Mercado muy parado por ambas partes. El vendedor deja de ofertar

mientras que la demanda compra al día, según necesidad. Se producen

retiradas de contratos realizados en meses anteriores. En este contex-

to, el virgen cotiza a 3.850/3.900 €/t.; y el AOVE, a 3.950/4.050 €/t.

Extremadura
Escasa operatividad a pesar de que las precipitaciones de los últimos

días han aliviado al campo, a la espera de ver si se producen más y

más abundantes. Con la vista más puesta en la próxima campaña

que en la anterior, el lampante se oferta a 3.750/3.800 €/t.; el virgen,

a 3.850/3.900 €/t.; y el virgen extra, a 3.950/4.100 €/t. 

Valencia
Mercado muy parado y sin actividad donde el lampante se establece

a 3.800 €/t.; el virgen, a 3.850 €/t.; el virgen extra, a 3.900 €/t.; y el refi-

nado, a 3.950 €/t. 

952 603 030
rm@iberiadeaceites.com

Rosa
Moliterno

Broker
Aceite de oliva a granel

Poca operatividad ante las cortas previsiones
de campaña y la ausencia de lluvias

A c e i t e  d e  o l i v a
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Así lo puso de manifiesto Planas durante su

intervención, junto a la ministra de Ciencia e

Innovación, Diana Morant, en el acto de pre-

sentación de los resultados del estudio Cor-

dioPrev el 20 de septiembre, que ha demos-

trado, por primera vez, que la Dieta Medite-

rránea, cuya grasa principal es el aceite de oli-

va, previene la recurrencia de accidentes car-

diovasculares. El Ministro destacó que, gracias

a estos resultados, “podemos mejorar las ex-

pectativas de vida de muchas personas que

ya han sufrido un accidente coronario”.

En este sentido, Planas reiteró la impor-

tancia de que los estudios científicos de-

muestren cada vez más los beneficios salu-

dables del aceite de oliva, para que en un fu-

turo los envases puedan contar con algún ti-

po de indicación de sus valores nutricionales,

de acuerdo con la estricta normativa euro-

pea sobre etiquetado.

Asimismo, adelantó que uno de los gran-

des objetivos que se ha marcado el Ministe-

rio de Agricultura, Pesca y Alimentación

(MAPA) cuando España ocupe la presidencia

de la Unión Europea, en el segundo semes-

tre del año 2023, es discutir la nueva pro-

puesta de la Comisión Europea en materia

de etiquetado de los alimentos, y ha asegu-

rado que “trabajaremos para que el aceite

de oliva salga en el lugar que merece”.

En el estudio, que se inició en 2009 y cuyos

resultados fueron publicados en mayo de 2022

en la prestigiosa revista The Lancet, han partici-

pado varios investigadores del Instituto Mai-

mónides de Investigación Biomédica de Cór-

doba (IMIBIC), el Hospital Universitario Reina

Sofía, la Universidad de Córdoba y elCentro de

Investigación Biomédica en Red Fisiopatología

de la Obesidad y Nutrición (CIBERobn) depen-

diente del Instituto de Salud Carlos III.

La ministra de Ciencia e Innovación aseguró

que este estudio simboliza las características

de la “ciencia como bien común para la socie-

dad” y ha explicado que esta investigación ha

precisado de tiempo e inversión para dar sus

buenos frutos, como necesita la mejor ciencia.

Durante siste años han participado más

de 1.000 pacientes y decenas de investiga-

dores. Para que esto fuese posible, Morant

ha subrayado que el Ministerio de Ciencia e

Innovación, a través del Instituto de Salud

Carlos III, ha destinado 3,1 millones de eu-

ros y ha aprobado 12 proyectos y 5 contra-

tos de investigación.

Por su parte, el ministro Planas felicitó a

todo el equipo investigador por este trabajo

y agradeció la generosidad y el esfuerzo de

los pacientes que han participado en esta in-

vestigación de forma voluntaria, y han teni-

do que ajustarse a ciertos patrones de dieta.

Para Planas, este esfuerzo ha merecido la

pena por el valioso conocimiento que apor-

tan a toda la sociedad, sobre todo, en un te-

ma tan esencial como la ali-

mentación, que es una ne-

cesidad diaria de todos los

seres humanos y que deter-

mina, en gran medida, su sa-

lud y bienestar.

Este nuevo trabajo com-

plementa los resultados del

estudio PrediMed, y suma aún más eviden-

cias científicas sobre las bondades que tiene

la Dieta Mediterránea para la salud, especial-

mente, el consumo de alimentos variados y

saludables combinados con una vida activa.

Luis Planas aseguró que España tiene un

gran potencial para situarse a la cabeza eu-

ropea de I+D+i en alimentación saludable, al

contar con un “potente y diverso sector

agroalimentario” y con un conjunto de agen-

tes del conocimiento, grupos de investiga-

ción y empresas especializadas que ya traba-

jan en este ámbito.

A su vez, recordó que España juega un pa-

pel muy destacado en la producción de ali-

mentos a escala europea y global al ser el

cuarto mayor exportador de productos

agroalimentarios de la Unión Europea y el

séptimo del mundo. Por ello, destacó que

debemos seguir trabajando para que los ali-

mentos y bebidas no sólo se produzcan de

forma rentable y sostenible, sino que tam-

bién contribuyan a mejorar la salud de las

personas que los consumen.

Asimismo, manifestó que la situación ac-

tual de precios de los alimentos afecta a to-

do el mundo y, muy especialmente, a las fa-

milias más vulnerables. El Ministro apeló a

realizar un esfuerzo para que todo el mundo

pueda tener acceso a alimentos diversos, de

calidad y a precios razonables, que permitan

a todas las familias llevar a cabo una dieta va-

riada y saludable.
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Luis Planas destaca la relevancia de los estudios científicos
sobre las cualidades saludables del aceite de oliva

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimentación, Luis Planas, ha destacado la relevancia de los estudios científicos sobre las
cualidades saludables del aceite de oliva, y ha ensalzado el estudio CordioPrev porque conforma un “triángulo perfecto:
agricultura y alimentación, ciencia y salud”. Asimismo, ha asegurado que España, con su Dieta Mediterránea, cuya grasa
principal es el aceite de oliva, tiene un gran potencial para situarse a la cabeza europea de I+D+i en alimentación saludable.
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Durante su intervención, el presidente

del COE, Alejandro Blanco, se comprome-

tió a trasladar a los ministerios de Agricul-

tura y Sanidad la necesidad de impulsar el

consumo de aceite de oliva virgen extra

entre los deportistas.

Blanco aseguró que “vivimos los mejo-

res momentos del deporte español desde

Barcelona 1992 y eso se ha mantenido en

el tiempo. Hablamos de la élite, pero el te-

ma de la alimentación quedaba en un se-

gundo plano. Necesitamos investigar más

ese campo para poder trasladar sus benefi-

cios a la sociedad”.

“Mucha gente dice: quiero practicar de-

porte para estar bien, pero creo que habría

que decirlo al revés, quiero estar bien para

poder practicar deporte. Y para estar bien la

alimentación es fundamental en todos los

campos. Y por todo lo que habéis explicado

del aceite de oliva, estamos en el buen cami-

no”, añadió.

En la primera ponencia de la jornada titu-

lada “Los aceites de oliva vírgenes en la nu-

trición de los deportistas”, impartida por el

doctor Jesús Bernardo García, miembro de

la Comisión Nutrición y Hábitos Saludables

del COE, se abordaron los beneficios que es-

te producto puede aportar a los atletas.

“Los deportistas desconocen que el AOVE

les proporciona mucha energía, protege el

sistema cardiovascular,ayuda a la formación

del músculo, es un antinflamatorio natural y

evita el estrés oxidativo que es el causante

de muchas enfermedades”, precisó.

En la misma línea se manifestó el doctor

José López Miranda, jefe del Servicio de

Medicina Interna del Hospital Universita-

rio Reina Sofía de Córdoba, quien ofreció

una conferencia sobre los efectos saluda-

bles del aceite de oliva basada en dos

grandes estudios científicos. “Para preve-

nir enfermedades cardiovasculares la die-

ta es tan importante como el deporte,

aunque si ambas van de la mano es mu-

cho mejor”, aseguró.

Durante la jornada, el campeón olímpico

de tiro Alberto Fernández ofreció su testi-

monio personal, destacando la importancia

de la buena alimentación para llegar a lo

más alto del panorama internacional.

Asimismo, los asistentes disfrutaron de

un taller de iniciación al conocimiento de los

aceites de oliva vírgenes, dirigido por José

Manuel Bajo Prados, secretario general del

Consejo Regulador de la Denominación de

Origen Protegida Baena. En esta cata tam-

bién participaron de manera virtual, a través

del canal de YouTube del COE, un total de

200 seguidores del olimpismo español que

ganaron un lote gracias a la campaña de Ins-

tagram realizada por los organizadores el

pasado 15 de agosto.

Para concluir, el doctor Eduard Escrich Es-

criche, miembro de la Real Academia de

Medicina de Cataluña y del Grupo Multidisci-

plinario para el Estudio de Cáncer de Mama

de la Facultad de Medicina de la Universidad

Autónoma de Barcelona (UAB) y presidente

del comité científico de estas jornadas reco-

piló las conclusiones de las diferentes accio-

nes llevadas a cabo en el evento.

El Comité Olímpico Español impulsará el
consumo de AOVE en el deporte

El Auditorio Goyeneche del Comité Olímpico Español (COE) acogió ayer las “I Jornadas Aceites de Oliva Vírgenes, Deporte y
Salud”, un encuentro organizado por este organismo y el Consejo Regulador de la DOP Baena para difundir entre los profe-
sionales de la nutrición y el deporte los beneficios del consumo de aceite de oliva virgen extra.
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ANDALUCÍA
Lampante, base 1º 3.800 3.800

Virgen 3.850 3.850
Virgen extra 3.900/4.000 3.900/4.000

Refinado 3.950/4.000 3.950/4.000

Lampante, base 1º 3.800 3.800
Virgen 3.850 3.850

Virgen extra 3.900/4.000 3.900/4.000
Refinado 3.950 3.950

Lampante, base 1º 3.850/3.900 3.800/3.850
Virgen 3.900 3.900

Virgen extra 4.000/4.050 4.000/4.050
Refinado 3.950/4.000 3.950/4.000

Lampante, base 1º 3.800 3.800
Virgen 3.850 3.850

Virgen extra 3.900/4.000 3.900/4.000

Lampante, base 1º Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.

Virgen extra 3.950/4.000 3.950/4.000

ARAGÓN
Virgen extra (DOP Bajo Aragón) Sin oper. Sin oper.

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 3.850/3.900 3.850/3.900

Virgen extra 3.950/4.050 3.950/4.050

Virgen extra (DOP Garrigues) frutado Sin oper. Sin oper.
Virgen extra (DOP Garrigues) dulce Sin oper. Sin oper.

Virgen extra (DOP Siurana) frutado Sin oper. Sin oper.
Virgen extra (DOP Siurana) dulce Sin oper. Sin oper.

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1º 3.800 3.800

Virgen 3.850 3.850
Virgen extra 3.900 3.900

Refinado 3.950 3.950

EXTREMADURA
Lampante, base 1º 3.750/3.800 3.750/3.800

Virgen 3.850/3.900 3.850/3.900
Virgen extra 3.950/4.100 3.950/4.150
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EUROS/T.
SEMANA 

26 sept./2 octubre ‘22
(Cierre día 22 sept. ‘22)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

19/25 sept. ‘22
(Cierre día 15 sept. ‘22)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA

TARRAGONA

A R A G Ó N

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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A C E I T E  D E  G I R A S O L
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.600 1.580

A C E I T E  D E  S O J A
(Sobre origen cisternas)

Crudo 1.500 1.550
Refinado 1.550 1.650

A C E I T E  D E  S E M I L L A S
Refinado 1.600 1.580

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A ANDALUCÍA

Refinable, base 10º 1.850/1.900 1.950

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.700 2.750/2.800

Oleínas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.

Oleínas de orujo Sin oper. Sin oper.

Ácidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino físico)
(Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

19/25 sept. ‘22
(Cierre día 15 sept. ‘22)

EUROS/T.
SEMANA 

26 sept./2 octubre ‘22
(Cierre día 22 sept. ‘22)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

1.800

3.400

3.600

3.200

1.600

2.000

2.200

2.400

2.600

2.800

3.000

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2021

2021

2.200

2.400

2.600

2.800

1.000

1.200

1.400

1.600

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

1.800

2.000

3ª semana de
septiembre

3ª semana de
septiembre3ª semana de

septiembre
4ª semana de

septiembre
2ª semana de

septiembre
1ª semana de

octubre
2ª semana de

septiembre
1ª semana de

octubre

2022

2022

3.800

4.000

3.000

3.200

3.400

l l l
3.857 3.857 3.864

l
3.864

3.121 3.121
3.078 3.075

l l
l l

l

l l
l

1.200

1.310 1.340
1.400

1.725
1.625 1.600 1.580

l
l l l
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M E R C A D O

C
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SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c

SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c

GRASA ANIMAL 3º (origen) 1.620 1.620

GRASA ANIMAL 5º (origen) 1.625 1.625

MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.620 1.620

ACEITE DE COCO (refinado) 2.400 2.400

ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c

ACEITE DE MADERA 4.020 4.020

ACEITE DE RICINO s/c s/c

ACEITE DE PATA DE BUEY s/c s/c

ACEITE DE PESCADO refinado 3.150 3.150

GLICERINA BIDESTILADA s/c s/c

GRASA ANIMAL DE CORTEZAS

DE CERDO < 5º (destino) s/c s/c

Aceites y Grasas 
industriales

Características de los aceites y las grasas industriales
SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

26 sept./2 octubre ‘22
(Cierre día 22 sept. ‘22)

EUROS/KG.
SEMANA 

19/25 sept. ‘22
(Cierre día 15 sept. ‘22)

€/t.€/t.

B A R C E L O N A
M A D R I D

*P
re

cio
s o

rie
nt

at
iv

os
.

JOSÉ MARÍA
PUERTO CASTRO

AGENTE COMERCIAL COLEGIADO

ESPECIALIZADO EN ACEITES

Pedro Salinas, 7 - 1º B 
41013 Sevilla
jmpuerto@telefonica.net

Tfnos.: 954 532 865
954 536 022 

Fax: 954 532 474
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ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,90/5,00 4,90/5,00
ACEITE DE OLIVA refinado 4,00 4,00

ACEITE DE ORUJO refinado 2,66 2,90
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,75 1,75

ACEITE DE MAÍZ refinado 2,30 2,30
ACEITE DE SOJA refinado 1,60 1,60

ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,75 2,66

ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,75 4,75
ACEITE DE OLIVA virgen s/c s/c

ACEITE DE OLIVA refinado 3,40/3,50 3,40/3,50

MERCACEI SEMANAL • 26 SEPTIEMBRE/2 OCTUBRE 2022 9

M E R C A D O

Euro
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ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,85/3,95 3,90/4,00

ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,80 3,60/3,80

ACEITE DE OLIVA refinado 3,85/3,95 3,70/3,75

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,05/4,15 3,95/4,10
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,00/4,10 3,90/4,00

(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)

ITALIA

N O R T E  D E
P U G L I A &

C A L A B R I A

S U R  D E  
P U G L I A

TÚNEZ

MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

EUROS/KG.
SEMANA 

26 sept./2 octubre ‘22
(Cierre día 22 sept. ‘22)

EUROS/KG.
SEMANA 

19/25 sept. ‘22
(Cierre día 15 sept. ‘22)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (22 de septiembre de 2022)
(Los tipos de mercado)

Peseta........................166,386
Lira italiana ..............1.936,270
Escudo portugués ........200,482
Dracma griego........ .....340,750
Florín..............................2,204
Dólar..............................1,083
Dólar Canadá ..................1,357
Yen japonés. .................138,53
Corona sueca ..................10,23
Corona checa................24,409
Libra esterlina..................0,829
Franco suizo....................1,025

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses

Euro (euribor) ................................... -0,58 -0,57 -0,55 -0,55 -0,53 -0,48

Dólar ............................................... 0,06 0,10 0,12 0,16 0,18 0,26

Yen Japonés ..................................... -0,09 -0,08 -0,06 -0,09 -0,04 0,06

Libra Esterlina ................................... 0,04 0,05 0,06 0,09 0,10 0,16

Franco Suizo ..................................... -0,83 -0,80 -0,77 -0,75 -0,70 -0,59

Dólar Canadiense .............................. - - - - - - 

Mercado internacional

€/t.€/t.
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M E R C A D O

M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

piensos
compuestos

PRECIOS
HARINAS

€/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................ 525

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 400

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). ......................................... 1.380

Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES

(Estos precios son en origen) €/t.

Maíz 310

Trigo panificable 360

Trigo forrajero (puerto destino) 340

Cebada cervecera 270

Cebada dos carreras 270

Colza (puerto destino) 752

Guisantes 280

Centeno 220

Harina de girasol (pellets) 300

Harina de girasol (alto proteico) 340  

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.466,75 centavos de dólar por bushel; la
última semana cerró a 1.463,50.

u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 454,00 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 431,00.

u Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 67,82 centavos
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 67,37.

u Precios: Futuros octubre.

Maíz: Terminó la semana a 685,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 682,25.

u Precios: Futuros diciembre.

Sostenibilidad

Un proyecto valorizará el capital
natural en el cultivo del olivar en

Producción Integrada

La Denominación de Origen Protegida

Estepa ha informado de que se ha conver-

tido en uno de los integrantes de Biolivar,

un proyecto de colaboración enfocado en

la sostenibilidad que persigue la monitori-

zación, optimización y valorización del ca-

pital natural en el cultivo del olivar en Pro-

ducción Integrada en Andalucía.

El principal objetivo del grupo operati-

vo es conocer cómo mejorar los mane-

jos a escala de explotación para hacer

sostenible una producción rentable y de

calidad, con una mejora de la biodiversi-

dad y un uso sostenible de suelo y agua,

con estrategias válidas para múltiples ti-

pos de olivar.

Los integrantes del proyecto son Asaja-

Sevilla, el Centro Superior de Investigacio-

nes Científicas (CSIC), el Instituto de Agri-

cultura Sostenible (IAS), Evenor Tech, la

Estación Biológica de Doñana-CSIC y la

Denominación de Origen Protegida Este-

pa como miembros beneficiarios. Ade-

más, como miembros subcontratados se

encuentran las universidades de Córdoba

y Jaén y como miembros colaboradores

Syngenta y Asaja-Andalucía.

La DOP Estepa, que será responsable

del área de comunicación de Biolivar, ha

valorado, en palabras de Moisés Caballe-

ro, secretario de la entidad, “la integra-

ción en el grupo operativo como de gran

valor para la entidad, ya que consolida sus

esfuerzos por el desarrollo de un olivar ca-

da vez más sostenible, aportándole a los

olivareros y olivareras herramientas que

faciliten la toma de decisiones y la optimi-

zación de los recursos naturales”.

El pasado 6 de septiembre tuvo lugar

en Córdoba una reunión de coordinación

de todo el grupo operativo para afrontar

la puesta en marcha de todo el proyecto y

comenzar la difusión de los avances que

se vayan consiguiendo para una mayor

sostenibilidad en el olivar.
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A C T U A L I D A D  -  A c e i t e  d e  o r u j o

La Asociación Nacional de Empresas de Aceite

de Orujo (ANEO) se ha reunido con las federacio-

nes de los sindicatos UGT FICA Andalucía y CCOO

Industria Andalucía, quienes han mostrado su to-

tal apoyo al sector orujero en su reivindicación

por el problema de las cogeneraciones. Esta enti-

dad ha recordado que, desde que el 14 de junio se

pusiera en marcha la “Excepción Ibérica” -tam-

bién conocida como “topado al gas”-, todas las

orujeras con cogeneración se encuentran para-

das -algunas de ellas con la totalidad de los traba-

jadores en ERTE- y otras se encuentran en proce-

so, “ya que simplemente no pueden trabajar”.

Tras la publicación del Real Decreto Ley

17/2022, ANEO ha señalado que las orujeras con

cogeneración no volverán a la actividad, ya que

el sistema establecido en este Real Decreto es-

tá calculado para los parámetros de los ciclos

combinados, pero no para los del sector oruje-

ro, “por tanto, ninguna orujera se sumará al

mismo al no cubrir los costes de producción”.

La asociación ha subrayado que los sindicatos

andaluces han mostrado su total apoyo al sector

orujero en su reivindicación por una retribución a

la operación (Ro) justa y con un cálculo mensual

de la misma, en el que se tomen valores reales

del precio de CO2, del gas y del pool eléctrico.

“Desde el sector, así como desde los sindica-

tos, se insiste en este concepto de retribución a

la operación mensual porque es la manera más

justa para que las empresas actualmente para-

das puedan llegar a cubrir los gastos de explo-

tación”, ha considerado ANEO, al tiempo que

ha recordado que las cogeneraciones del sec-

tor orujero dan trabajo a unas 1.000 personas

de forma directa y hasta 3.000 de forma indi-

recta. Se trata de empresas diseminadas en su

gran mayoría por el campo andaluz que traba-

jan durante todo el año con profesionales alta-

mente cualificados, según ha destacado.

En estos momentos, las orujeras con cogene-

ración disponen de más del 50% del orujo graso

húmedo de la campaña 2021/22 sin procesar

ocupando sus balsas, lo que puede suponer, a

su juicio, un grave problema para la campaña

2022/23 si no reanudan su producción. De no ser

así, se podría producir un gran cuello de botella

para el sector oleícola, al no poder las almazaras

descargar su subproducto -el orujo- en las balsas

de las orujeras, lo que supone una acción nece-

saria para el buen funcionamiento de toda la ca-

dena del olivar; paralizando de esta forma a las

almazaras en primer lugar y posteriormente la

recogida de la aceituna en el campo.

“No se puede retrasar la decisión del Gobierno.

Las empresas necesitan certidumbre con una re-

tribución a la operación, calculada mensualmen-

te, que les haga poder funcionar de manera in-

mediata y que todos sus trabajadores vuelvan a

sus puestos de trabajo”, ha concluido ANEO.

Los sindicatos andaluces apoyan al sector orujero
en su reivindicación por las cogeneraciones

Fórum Oriva 2022: ciencia, cocina y medio ambiente
en torno al aceite de orujo de oliva

La Fundación Francisco Giner de los Ríos

(Madrid) acogerá el 6 de octubre el Fórum

Oriva 2022, en el que diversos expertos abor-

darán los últimos estudios científicos en tor-

no al aceite de orujo de oliva, el papel de este

producto en la cocina y su comunicación, y la

aportación medioambiental de este sector.

Así, tras la apertura del encuentro y la pro-

yección audiovisual “Ahora más que nunca,

aceite de orujo de oliva”, tendrá lugar el aparta-

do dedicado a la ciencia del aceite de orujo de

oliva en el que se expondrán los “Efectos en sa-

lud del aceite de orujo de oliva: estudios en con-

sumidores sanos y en población de riesgo”,a car-

go de Raquel Mateos Briz, científica titular, y

Laura Bravo Clemente, profesora de investiga-

ción del Instituto de Ciencia y Tecnología de Ali-

mentos y Nutrición (ICTAN-CSIC); el “Aceite de

orujo de oliva: una puerta de prevención al Alz-

heimer”, impartida por Javier Sánchez Perona,

científico titular del Instituto de la Grasa (IG-

CSIC); el “Uso en fritura del aceite de orujo de oli-

va”, por parte de María Victoria Ruiz Sánchez,

investigadora científica del IG-CSIC; “Aceite de

orujo de oliva como ingrediente de horneados”,

a cargo de Joaquín Velasco Jiménez, científico

titular del IG-CSIC; y el “Aceite de orujo de oliva

como sustituto graso en la elaboración de masas

de hojaldre”, que abordarán María Dolores Ál-

varez Torres, científica titular, y Susana Cofra-

des Barbero, científica titular del ICTAN-CSIC.

Posteriormente, en el aparatado sobre

“Aceite de orujo de oliva, imprescindible en coci-

na”, Emilio Gallego Zuazo, secretario general

de Hostelería de España, hablará sobre “El acei-

te de orujo de oliva para profesionales de la coci-

na”; Javi Estévez, propietario de La Tasquería y

El Lince, lo hará acerca de “El aceite de orujo de

oliva en la cocina de un chef con estrella”; David

Montenegro de Blas, director de Desarrollo de

Negocio y Relaciones Externas de AGR Food

Marketing, sobre las “Jornadas de formación en

escuelas de hostelería: El Duelo”; y Laura López

Mon, influencer gastronómica, sobre los “Em-

bajadores digitales del aceite de orujo de oliva”.

En la parte dedicada al medio ambiente, Jo-

aquín López, director de la Asociación Nacio-

nal de Empresas de Aceite de Orujo (ANEO),

abordará la “Importancia de la actividad oruje-

ra y su aportación medioambiental, impulsora

de la economía circular en el olivar”; mientras

que Julio Hermana García, responsable co-

mercial de División de Certificación de Bureau

Veritas, tratará “La certificación de un esque-

ma de sostenibilidad medioambiental para la

cadena de valor del aceite de orujo de oliva”.

Finalmente, en el apartado “Divulgando el

aceite de orujo de oliva”, el dietista-nutricio-

nista Juan Revenga Frauca impartirá la po-

nencia “Comunicar en tiempos revueltos”; y

se celebrará la mesa redonda “Lo que no se

comunica, no existe”, moderada por Alicia Vi-

ves, directora general de Oriva.
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A C T U A L I D A D  -  N u t r i c i ó n

Según el Ministerio de Consumo, las nuevas

recomendaciones dietéticas de la AESAN tie-

nen como objetivo la adopción de un patrón

de dieta equilibrada, saludable y sostenible. Pa-

ra ello, el Comité Científico ha tenido en cuenta

que “el efecto de los alimentos no sólo depen-

de de su contenido nutricional, sino también

de cómo se ingieren y de las alteraciones que

se producen en el proceso culinario”.

Según estas premisas, se recomienda “un

consumo diario de, al menos, 3 raciones de

hortalizas; 2-3 raciones de frutas; un consumo

moderado de patatas y otros tubérculos; 3-6

raciones de cereales, dependiendo de las ne-

cesidades ener géticas de cada persona, y no

más de 4 raciones si se necesita restringir la in-

gesta calórica, priorizando en todo caso los

cereales de grano entero y productos integra-

les; y un consumo máximo de 3 raciones de

lácteos, evitando aquellos con azúcares añadi-

dos y alto contenido en sal, aunque, debido a

su elevado impacto ambiental, se sugiere re-

ducir el número de raciones diarias si se con-

sumen otros alimentos de origen animal”.

Además, deben consumirse semanalmente

al menos 4 raciones de legumbres; 3 o más ra-

ciones de frutos secos sin sal ni grasas ni azú-

cares añadidos; 3 o más raciones de pescado,

priorizando el pescado azul y las especies con

menor impacto ambiental; hasta 4 huevos y

un máximo de 3 raciones semanales de carne,

priorizando el consumo de carne de aves y co-

nejo y minimizando la carne procesada.

En el caso del aceite de oliva, el informe de

este organismo señala que es recomendable

a diario en todas las comidas principales tanto

para el cocinado de los alimentos como para

su aliño. En cuanto a este producto, se trata

de un alimento fundamental en la Dieta Medi-

terránea que aporta ácidos grasos monoinsa-

turados, escualeno, terpenoides, compuestos

fenólicos y vitamina E, entre otros compues-

tos con acción antioxidante, con un efecto fa-

vorable sobre el metabolismo de las lipopro-

teínas, la función endotelial, los mecanismos

inflamatorios y los sistemas que regulan el ci-

clo celular y la carcinogénesis.

También señala que el aceite de oliva virgen

extra aporta una mayor cantidad de polifeno-

les y otros compuestos con propiedades be-

neficiosas para la salud. Según añade, “un me-

taanálisis reciente ha observado que el aceite

de oliva rico en polifenoles, en comparación

con el aceite de oliva con un aporte menor,

mejora los factores de riesgo vascular (coles-

terol total, colesterol HDL, LDL oxidada y ma-

londialdehido), mediadores de inflamación y

presión arterial”. Sin embargo, el informe re-

coge que, “por el momento, no se ha demos-

trado que el AOVE, en comparación con el

aceite de oliva refinado, disminuya de manera

significativa el riesgo de enfermedad cardio-

vascular u otras patologías, o la mortalidad”.

Ante esta afirmación, la gerente de QvExtra!

Internacional, Herminia Millán, ha asegurado a

Mercacei que “no damos crédito. Todos trabaja-

mos en la valorización de la cadena de valor y no

cabe duda de que el aceite de oliva -no el aceite

de oliva refinado como dice este informe- es me-

jor que cualquier otro aceite vegetal, por sus pro-

piedades intrínsecas y porque en su composi-

ción cuenta con un porcentaje de aceite de oliva

virgen que le confiere propiedades positivas. Y

decir que no se ha demostrado que el AOVE dis-

minuya de manera significativa el riesgo de en-

fermedad cardiovascular frente al aceite de oliva

refinado es rotundamente falso, ya que en la

gran mayoría de los estudios publicados la única

categoría estudiada ha sido el aceite de oliva vir-

gen extra y nunca se ha estudiado ni siquiera el

aceite de oliva refinado, ya que no es comerciali-

zable, sí el aceite de oliva”, ha explicado.

“Si la AESAN considera necesario realizar una

comparativa entre AOVE y oliva refinado no tie-

ne más que solicitarlo o requerir la documenta-

ción necesaria ya publicada al respecto del co-

mentario que han aportado, estando seguros

de que la comunidad científica estará abierta a

enviarles los informes que necesiten para que

puedan corregir de manera inmediata las reco-

mendaciones dietéticas publicadas y así evitar

seguir confundiendo al consumidor”, ha añadi-

do; al tiempo que también se ha referido “a la

opinión emitida en el informe, sin documenta-

ción alguna, sobre los cultivos intensivos, algo

que consideramos deberían modificar igual-

mente, por tratarse de un tremendo error”.

Por su parte, el secretario ejecutivo de la

Sectorial Nacional del Aceite de Oliva Virgen

con Denominación de Origen Protegida y se-

cretario general del CRDOP Baena, José Ma-

nuel Bajo Prados, ha considerado que se trata

de un informe “pseudocientífico en el que

hay un 90% de ideología y solo un 10% de resul-

tados robustos”, por lo que “no debería ser

un informe de la AESAN”.

En su opinión, “hay valoraciones no sólo

subjetivas, sino carentes de objetividad en al-

gunas cuestiones bastantes gruesas, y en el

aceite de oliva demuestran su tremenda falta

de conocimiento del producto”, en referencia

a la afirmación contenida en el informe de

que “por el momento, no se ha demostrado

que el AOVE, en comparación con el aceite de

oliva refinado, disminuya de manera significa-

tiva el riesgo de enfermedad cardiovascular u

otras patologías, o la mortalidad”.

Además, ha lamentado que se critiquen los

sistemas de cultivo haciendo referencia a un in-

forme del año 2001 y “para rematar la historia

que, en el apartado de consideraciones genera-

les, recoja una ración de 10 ml. de aceite de oli-

va sin especificar si son al día o a la semana”.

La AESAN recomienda el consumo diario de aceite
de oliva en todas las comidas principales del día

El Comité Científico de la Agencia Española de Seguridad Alimentaria y Nutrición (AESAN) ha presentado el informe
sobre recomendaciones dietéticas sostenibles y de actividad física para la población española que actualiza las pautas
de una dieta saludable e incluye, por primera vez, el impacto sobre el medio ambiente. Entre sus recomendaciones in-
cluye el consumo diario de aceite de oliva en todas las comidas principales del día, tanto para el cocinado de los ali-
mentos como para su aliño.
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Según sus organizadores, los estands de

los expositores participantes recibieron un

goteo incesante de personas interesadas

por sus productos. Las empresas, además

de presentar lo último en tecnología y avan-

ces para el sector, también ofrecieron intere-

santes ofertas y financiaciones para adaptar-

se a las necesidades de los clientes.

El acto de inauguración contó con la pre-

sencia de la alcaldesa, Antonia Olivares; el

presidente de la Diputación Provincial de Ja-

én, Francisco Reyes; el diputado de Promo-

ción y Turismo, Francisco Javier Lozano; la

delegada territorial de Agricultura, Pesca,

Agua y Desarrollo Rural, Soledad Aranda; así

como la subdelegada del Gobierno de Espa-

ña en Jaén, Catalina Madueño; y el presiden-

te de la Confederación de Empresarios de Ja-

én (CEJ), Bartolomé González.

La zona expositiva contó con el AOVE co-

mo protagonista y en ella destacó el estand

del Centro de Interpretación “Olivar y Acei-

te”, donde además de darse a conocer los

aceites y otros productos elaborados por los

socios de la entidad, también se realizaron ca-

tas de AOVE tanto para adultos como para ni-

ños; el espacio-cocina donde se llevaron a ca-

bo demostraciones culinarias en directo, de

la mano de algunos de los cocineros de la

provincia; y una zona dedicada a la estrategia

Degusta Jaén, en la que se pudieron degustar

algunos de los productos agroalimentarios

de las empresas que forman parte de esta ini-

ciativa impulsada por la Diputación de Jaén.

Por otro lado, la feria acogió la sexta edición

del Concurso de Cocina Infantil “Pequechef

del AOVE”, una cita gastronómica impulsada

por el Centro de Interpretación “Olivar y Acei-

te” en colaboración con el Área de Comercio

del Ayuntamiento ubetense que cuenta con el

apoyo de la Diputación provincial de Jaén y de

empresas como Oleícola Jaén, que aportó los

aceites con los que se elaboraron las recetas.

La ganadora del concurso fue la ubetense

Beatriz González Muro, que se llevó la cha-

quetilla que la acredita como la mejor coci-

nera de esta edición y un lote de productos

donados por las empresas patrocinadoras y

de Degusta Jaén.

Por su parte, el premio a la “Receta más

saludable”, en el que el jurado tuvo en cuen-

ta el uso de ingredientes de temporada, fue

para Alejandro Molina López.

Finalmente, la benjamina del grupo, Valen-

tina Méndez, se alzó con el premio a la “Me-

jor receta con aceite de oliva virgen extra”,

mientras que Salvador López recogió el ga-

lardón “Receta Degusta Jaén”.

Jornadas Técnicas del Olivar y
del Aceite de Oliva
Respecto a las Jornadas Técnicas del Oli-

var y del Aceite de Oliva, la apertura corrió

a cargo del chef y presentador del pro-

grama de cocina de Canal Sur “Comételo”, Enri-

que Sánchez, que en el espacio-cocina donde se

celebran las demostraciones culinarias ofreció

una conferencia bajo el título “El AOVE en la coci-

na mediterránea”. Sánchez hizo gala de su buen

humor, acaparando la atención del público que

pudo degustar las tapas preparadas.

En la primera jornada se celebraron las

conferencias “La condicionalidad aplicada al

cultivo del olivar de regadío en La Loma”, que

corrió a cargo de Agustín Rodríguez, porta-

voz de la Asociación de Regantes de Andalu-

cía (AREDA); y “Las nuevas ayudas de la PAC

en el cultivo del olivar en la provincia de Jaén”,

por parte de Rocío Moreno, secretaria gene-

ral de los profesionales de la Agricultura y

Ganadería (PAG).

En la segunda jornada se abordó el tema

“Procedimiento de las 850 ha.: Pasado, presen-

te y futuro” por parte de Cristóbal Cano, se-

cretario general de UPA-Andalucía; Elio Sán-

chez, abogado experto en derecho de aguas;

y Pilar Prieto, abogada de los servicios jurídi-

cos de UPA-Andalucía. Al respecto, analizaron

el tema del agua que tanto preocupa a los

agricultores, sobre todo cuando los embalses

registran mínimos históricos y en el horizonte

aparecen las primeras restricciones.

Finalmente, el último día contempló asun-

tos como la “Innovación y nuevas tecnologías

en el uso de subproductos de almazaras para

el riego del olivar” y “El seguro del olivar como

herramienta de mantenimiento de rentas”,

impartidos por José Ramón Gómez Puig, in-

geniero técnico agrícola de Asaja-Jaén. Asi-

mismo, el Pabellón Multiusos acogió la confe-

rencia que puso el broche de oro a la séptima

edición de estas jornadas y que corrió a cargo

de Tomás Méndez, técnico de “Olivar y Acei-

te”, que centró en los “Parámetros de calidad

sensorial de los aceites de oliva”.

Úbeda despidió un año más su Feria de Maquinaria Agrícola (FEMA), una edición “muy especial” -ya que celebró cuatro
décadas de vida- que contó con más de 150 expositores, más de 300 marcas nacionales e internacionales representadas
y que recibió más de 15.000 visitantes.
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Diario de la Feria de Maquinaria Agrícola de Úbeda:
una edición “muy especial” a la que han acudido

más de 15.000 visitantes
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ANALISIS

ENVASES/ENVASADO

BOMBAS

EXTRACCION

DEPOSITOS INOX.

LABORATORIOS

ESCAPARATE DE PROVEEDORES
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VIVEROS/CAMPO

SOFTWARE

PESAJE

PATIO

ESCAPARATE DE PROVEEDORES

Semanal 1292_SEMANAL  23/09/22  12:18  Página 15



MERCACEI SEMANAL • 26 SEPTIEMBRE/2 OCTUBRE 202216

A C T U A L I D A D  -  A n á l i s i s  d e  c a m p a ñ a

Preocupación e incertidumbre del sector oleícola
ante la difícil campaña 2022/23

A falta de pocas semanas para que comience la recolección y molturación de la aceituna, hemos querido conocer cómo
afronta el sector oleícola la próxima campaña 2022/23, que se caracterizará por un acusado incremento de costes y una
menor producción nacional de aceite de oliva. Así, productores, industriales y operadores han mostrado su preocupa-
ción e incertidumbre y se mantienen pendientes de la climatología y del comportamiento del consumidor.

Juan Luis Ávila
Responsable de
Olivar de COAG-
Andalucía

“Se trata de la peor

cosecha que  recuerdo”

Se trata de la peor cosecha

que recuerdo. La producción será muy baja,

ya que los secanos estarán prácticamente a

cero en la provincia de Jaén y en el regadío

se están registrando muchas dificultades. El

fruto se encuentra con estrés hídrico tanto

en secano como en regadío.

Este año es aventurado dar previsiones de

cifras, pero estimamos que la producción na-

cional se situará por debajo del millón de to-

neladas. De seguir así la situación meteoroló-

gica, en septiembre estaremos muy por de-

bajo de ese dato. Otros años hemos com-

pensado con el regadío, pero en la actuali-

dad el coste energético es inviable.

La cosa pinta muy mal y si en lo que queda

de septiembre y durante el mes de octubre

continúa sin llover, la campaña 2023/24 pue-

de ser muy difícil.

José Manuel Bajo Prados
Secretario General del Consejo
Regulador de la DOP Baena

“Los datos que se manejan son 

preocupantes”

Los datos que se mane-

jan son preocupantes, y

como ejemplo sirva la si-

tuación en la DOP Bae-

na, con una caída estima-

da de un 60% respecto a la

campaña anterior, lo que viene

siendo un desastre económico. Hasta el mo-

mento el estado sanitario del fruto es excelen-

te, pero queda mucha campaña por delante.

Respecto a los precios, esperamos que se

mantengan muy firmes durante 2023, habi-

da cuenta de que no hay una gran produc-

ción en el resto del mundo y en España será

muy baja.

Sin embargo, nos preocupan los altos cos-

tes de todas las labores del campo, que po-

drían invitar a algunos productores a realizar

una recolección poco cuidadosa, dejando ca-

er la aceituna al suelo, lo que provocaría un

deterioro de la calidad y la consiguiente pér-

dida de rentabilidad de estos agricultores y

de la imagen de calidad de los aceites de oli-

va españoles.

Cristóbal Cano
Responsable de la Sectorial de
Olivar y Aceite de UPA

“La situación estructural de sequía 

que estamos padeciendo nos hace

temer por el futuro”

Las previsiones de UPA para la próxima

campaña de aceite de oli-

va son malas. Habrá

un descenso consi-

derable en com-

paración con el

año pasado y en el

mejor de los escena-

rios rondaríamos el mi-

llón de toneladas producidas en España. Y

esto sólo ocurriría siempre que el otoño lle-

gara cargado de lluvias abundantes que

puedan mitigar la situación actual de los oli-

vos. No obstante, las actuales existencias si-

tuarían el enlace de campaña en las

440.000 t., una cantidad similar a la del año

pasado, por lo que no faltaría aceite, aun-

que las perspectivas de cosecha ronden un

descenso en España próximo al 30% respec-

to a la pasada campaña. La situación estruc-

tural de sequía que estamos padeciendo

nos hace temer por el futuro. De continuar

esta tendencia y si no llueve más, mucho

nos tememos que tendremos una campaña

mala, porque numerosas zonas de Andalu-

cía se encuentran prácticamente sin aceitu-

na, y donde el riego está funcionando se

puede comprobar que el fruto no tiene la

evolución más deseable.

Gabriel Estévez
Responsable de Aceites de Grupo
Sovena

“Sería bastante crítico que septiembre

y octubre se escaparan sin

precipitaciones significativas”

Campaña a nivel mun-

dial mermada espe-

cialmente por la

baja producción

pronosticada para

la Península Ibéri-

ca. La falta de lluvia,

las bajas reservas hídri-

cas, una ola de calor a finales de mayo y el

hecho de que entre ambos países la campa-

ña pasada ascendiera a 1,7 millones de tone-

ladas lleva a pensar que nos encontramos

ante muchos factores adversos para poder

tener una campaña ni siquiera cercana (1,1-

1,3 millones de t.), a lo que hay que añadir

que otros países como Marruecos, Italia y

Túnez van a tener también sus producciones

medianamente mermadas por la escasez de

lluvias. Sólo Grecia y Turquía (probablemen-

te en ambos casos por encima de las

300.000 t.) de entre los grandes producto-

res se salvarían de este tono pesimista, con-

virtiéndose así en “despensas” alternativas

para compras con destino al mercado euro-

peo e internacional, respectivamente.
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En cualquier caso, es importante conocer

qué ocurrirá con el tiempo en septiembre y

octubre con vistas a medio/largo plazo, ya

que sería bastante crítico que ambos meses

se escaparan sin precipitaciones significativas.

En paralelo, habrá que observar la evolución

del consumo doméstico y de las exportacio-

nes, pues el delta de precios entre los aceites

de oliva y los aceites de semilla no deja de am-

pliarse en los últimos meses y la previsión eco-

nómica para finales de año y 2023 no dibuja

un escenario con espacio para los lujos.

Juan Gadeo
Presidente de Grupo Interóleo

“Se presenta una campaña corta, con

producciones en Jaén que posiblemente

serán inferiores al 50%”

Se presenta una campaña corta, con pro-

ducciones en Jaén que posible-

mente serán inferiores al

50%. Si no vienen pronto

las lluvias, junto con el

añadido del incremento

de costes en la recolección

y la molturación, será muy

complicada y difícil de gestionar.

A nivel comercial tampoco será fácil por la

incertidumbre en el comportamiento del

consumo y las previsiones para la campaña

siguiente.

Antonio Gallego
Director Comercial de Grupo Migasa

“Lo importante es conseguir que el

consumo no se vea muy afectado por unos

precios más altos”

Es muy atrevido dar una pre-

visión de cosecha en estos

momentos. No cabe du-

da de que la disponibili-

dad será menor, por lo

que es lógico pensar que

el precio medio sea más al-

to que en las últimas campañas.

A los niveles de precio actuales el consumo

se va a resentir, aunque no tanto como vati-

cinaban algunos pesimistas. La disponibili-

dad de aceite para la próxima campaña creo

que será suficiente, pero es indudable que

los números van a estar muy justos. Lo im-

portante es conseguir que el consumo no se

vea muy afectado por unos precios más al-

tos. Por ello, ahora es cuando más promo-

ción debemos hacer.

No cabe duda de que veremos una menor

demanda procedente de la Unión Europea

debido a que otros países productores van a

tener una buena cosecha como es el caso de

Grecia, pero no espero una caída del consu-

mo en otros países de fuera de la UE.

Cristóbal Gallego
Presidente de Jaencoop

“Ante las circunstancias que se están 

dando somos muy pesimistas”

Sobre la próxima cam-

paña somos muy

pesimistas, nues-

tros técnicos de

cooperativas a fi-

nales de julio rea-

lizaron una estima-

ción y la asemejaban

mucho a la campaña 2014/15, en la que Jaén

no llegó a las 230.000 t. y España estuvo

muy por debajo de las 900.000 t.

Transcurrida más de la mitad de septiem-

bre, las lluvias siguen sin llegar a las principa-

les zonas productoras. El olivar de secano es-

tá muy mal y el de regadío ha tenido menos

disponibilidad de agua.

Para octubre conoceremos las primeras

estimaciones oficiales con el aforo que rea-

lizará la Junta de Andalucía, pero ante las

circunstancias que se están dando somos

muy pesimistas.

Nos enfrentaremos a una campaña escasa

en producción y con unos costes productivos,

de electricidad para riego, combustibles, fertili-

zantes, etc. disparados. Se trata de una situa-

ción muy complicada para los agricultores.

Pedro J. Garrido
Agente Comercial
Garrido Hermanos, C.B.

“La campaña se presenta con 

importantes reducciones generalizadas a

nivel nacional”

Las pesimistas previ-

siones de cosecha

para la próxima

campaña, que se

venían pronosti-

cando meses

atrás en las princi-

pales provincias pro-

ductoras de aceite de oliva en España, se van

confirmando a medida que se acerca el inicio

de la recolección, debido, sobre todo, a la es-

casez de precipitaciones  durante el año, lo

que ha provocado que numerosas plantacio-

nes de olivar de regadío acusen las restriccio-

nes en las dotaciones de agua; y a las altas

temperaturas registradas en fechas claves

para el olivar.

De este modo, se presenta una campaña

2022/23 con importantes reducciones de co-

secha generalizadas a nivel nacional, con una

producción en España que podría ser un 35-

40% menor que la anterior, destacando la

provincia de Jaén, como mayor productora,

cuya producción esta campaña sería un 50%

menor que la anterior, según las primeras es-

timaciones realizadas y a falta del aforo ofi-

cial de la Junta de Andalucía.

A nivel internacional también se prevé

una merma de cosecha para la campaña ve-

nidera en la gran mayoría de países produc-

tores, con las excepciones de Turquía y Gre-

cia, que verán aumentada significativamen-

te su producción.
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Arturo Hernangómez
Responsable de Ganadería y Olivar
de Asaja

“Estimamos una producción de 

aceite de oliva de 800.000 toneladas”

Las previsiones de la secto-

rial de Asaja son bastante

negativas. En este senti-

do, estimamos una pro-

ducción de aceite de oli-

va de 800.000 t., cifra

que se aleja mucho de los

1,4 millones de toneladas del pa-

sado año. En el caso de la aceituna de mesa

tenemos una previsión de cosecha de

406.000 t. Esta reducción de la producción

se debe principalmente a la sequía durante

toda la campaña y a las elevadas temperatu-

ras en momentos críticos donde la planta-

ción ha sufrido bastante. Si llueve ahora se

podrían mejorar algo las predicciones, pero

de momento los datos son estos.

Carlos Jiménez
Director de Operaciones de
Acesur

“Esperamos una cosecha media-baja, 

unas salidas por debajo de las que 

hemos tenido en esta campaña y unas

importaciones algo mayores”

Campaña marcada por la

incertidumbre en lo que

a producción se refiere.

Por un lado, tenemos

una climatología que no

ha sido favorable y que va

a limitar mucho el rendimien-

to de nuestros olivares, mientras que por

otro tenemos unas plantaciones nuevas que

poco a poco van adquiriendo protagonismo

e influencia en la conformación de la cose-

cha. Dicho esto, esperamos una cosecha me-

dia-baja, unas salidas algo por debajo de las

que hemos tenido en esta campaña y unas

importaciones algo mayores.

En concreto, prevemos un stock en Espa-

ña con fecha 1 de octubre de 2022 de

505.000 t.; una producción nacional de entre

1.100.000 y 1.200.000 t.; unas importaciones

estimadas de entre 190.000 y 200.000 t.; una

disponibilidad total en España de entre

1.835.000 t. y 1.945.000 t.; unas salidas men-

suales previstas de 122.000 t. de media; unas

salidas totales previstas de 1.464.000 t.; y un

stock a 1 de octubre de 2023 de entre

376.000 y 466.000 t.

En cuanto al mercado, entendemos que

puede mantenerse estable entre 3.500 y

4.000 euros/t. al principio de la campaña,

con una evolución que dependerá mucho de

dos variables: la confirmación del nivel de sa-

lidas, muy condicionado por el consumo, y la

meteorología.

Belén Luque
Presidenta de Acora

“Difícilmente la cosecha podrá alcanzar

el millón de toneladas”

Las condiciones climáti-

cas acontecidas en los

últimos meses y pa-

decidas por el culti-

vo han supuesto

una reducción sus-

tancial de las previ-

siones de cosecha para

la próxima campaña. Según

nuestras estimaciones, y considerando que

el rendimiento graso de la aceituna estuviera

en línea con los rendimientos de la campaña

pasada, difícilmente la cosecha podría alcan-

zar el millón de toneladas, por lo que la dis-

ponibilidad de aceite de oliva para la próxi-

ma campaña sería inferior.

Por otro lado, las subidas generalizadas de

los insumos y, en particular, de la energía eléc-

trica -sin contar con el tope de gas que es des-

conocido para todos, pero que puede llegar a

alcanzar más del 40% del precio del Kwh-, las

materias auxiliares y el transporte, suponen

un incremento considerable en los costes de

producción de las almazara, pudiendo situar-

se de media entre un 30 y un 40%.

Por tanto, las almazaras industriales afron-

tan la próxima campaña con un acusado in-

cremento de costes y menor producción de

aceite de oliva, pero con la esperanza de ob-

tener unos vírgenes extra de máxima calidad

que mitiguen el peso de los costes de pro-

ducción en su cuenta de explotación.

Antonio Luque
Presidente de Dcoop

“Lo que imploramos todos es que 

llueva mucho y bien”

Debido a la sequía, la

campaña 2022/23

se presenta corta

de producción,

algo que espere-

mos no se agrave

para la temporada

siguiente. El nivel de sa-

lidas se ha comportado muy bien en térmi-

nos generales con unos precios aceptables

para la mayoría de las explotaciones, que,

por otro lado, están muy afectadas por el au-

mento de costes.

Por otro lado, hay que estar atentos al

comportamiento del consumo ante estos ni-

veles de precios. Esperemos que se tenga en

cuenta el valor saludable del zumo de aceitu-

na y se resienta lo menos posible.

Lo que imploramos todos es que llueva

mucho y bien.

Ana Martínez
Secretaria General de Infaoliva

“La climatología de las 

próximas semanas va a ser un factor deter-

minante en cuanto a la 

estimación final de cosecha”

Aunque es difícil esti-

mar unos datos de

producción debi-

do a la escasez

de lluvias y a las

altas temperatu-

ras estivales, pre-

vemos un enlace de

campaña de alrededor de 480.000 t. de acei-

te de oliva. En cuanto a la previsión de cose-

cha nacional, podríamos considerar una pro-

ducción de entre 1.000.000 y 1.100.000 t. pa-
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ra la campaña 2022/23. Jaén, provincia en la

que se produce el 40% de la producción na-

cional, es la que más ha sufrido las adversas

condiciones meteorológicas, mermando su

producción, según zonas, hasta en un 60%

respecto a años anteriores. La climatología

que tengamos en las próximas semanas va a

ser un factor determinante en cuanto a la es-

timación final de cosecha. Donde existe una

gran disminución y va a afectar al total de la

producción es en el olivar tradicional, princi-

palmente en el de secano. En este sentido,

existen olivares que no tienen prácticamen-

te aceituna y, aquellos que la tienen, dispo-

nen de tan poca cantidad que resulta poco

rentable su recogida.

Otro punto a tener en cuenta son los pre-

cios y su evolución, y su relación directa con

el consumo. Durante los últimos meses de

verano los precios han tenido una tendencia

alcista, pero este aumento no se verá reper-

cutido en las estanterías del supermercado

hasta dentro de unas semanas, que es cuan-

do podremos observar el comportamiento

del consumidor, si se mantiene en la compra

o migra a otros aceites vegetales más bara-

tos. Por nuestra parte, queremos ser optimis-

tas respecto a que el consumo de aceite de

oliva se va a mantener, lo que conlleva una

estabilidad en los precios de la aceituna.

Herminia Millán
Gerente de QvExtra! Internacional

“Las lluvias del último trimestre del año 

serán fundamentales para la toma 

posterior de decisiones”

Las estimaciones de produc-

ción de la campaña son ma-

las, tal y como se lleva

confirmando desde hace

meses. La falta de agua

es muy preocupante, ya

no solamente para el sec-

tor, sino para toda la agricultu-

ra. Este hecho, unido a la coyuntura econó-

mica actual, la subida prácticamente al doble

de la cesta de la compra o el aumento de los

consumos energéticos, entre otros, nos obli-

ga a realizar un análisis a corto y medio plazo

incorporando bastantes más variables que

las propias precipitaciones.

Se plantea una campaña complicada, con

precios altos que no permitirán grandes ava-

lanchas de compras a granel, por lo que no

creemos que se produzcan muchas subidas

rápidas de precio, con una producción mun-

dial bastante inferior al consumo medio

mundial de los últimos años y un stock euro-

peo ajustado. Las lluvias del último trimestre

del año serán fundamentales para la toma

posterior de decisiones.

Juan Morales
Morales Navas Comercial Aceitera

“Las miradas están puestas tanto

en el cielo como en los bolsillos

de los consumidores”

La situación es críti-

ca en el olivar cor-

dobés por la falta

de lluvia y las res-

tricciones en el re-

gadío. La produc-

ción de Córdoba se

estima, dependiendo de

las zonas, entre un 40% y un 45% menos que

la campaña pasada. Esos datos pueden va-

riar dependiendo de las lluvias de los meses

de septiembre y octubre, que pueden ayu-

dar a que las aceitunas de poco calibre en-

gorden y puedan entrar en el molino; o por

el contrario se pierdan y el olivo las tire para

aliviar la carga en época de poca agua.

Otro factor a tener en cuenta es el rendi-

miento de las aceitunas, que algún año nos

ha proporcionado alguna sorpresa reportan-

do más kilos finales que los calculados.

Dependiendo de la climatología en los

próximos meses, y teniendo en cuenta el vo-

lumen de salidas mensuales, el precio actual

no bajará e incluso podrá escalar a niveles su-

periores si esos dos factores se mantienen

como hasta ahora.

Las miradas están puestas tanto en el cie-

lo como en los bolsillos de los consumido-

res. Habrá que ver hasta qué niveles están

dispuestos a pagar en la etapa de depresión

económica mundial que estamos viviendo.

Las próximas semanas serán críticas y ve-

remos si el mercado se alivia algo por las llu-

vias, pero lo que está claro es que estos pre-

cios han llegado para quedarse.

Álvaro Olavarría
Director Gerente de Oleoestepa, SCA

“Entre junio y agosto se han batido todos

los récords en cuanto a temperaturas máxi-

mas y mínimas y en la duración de los dife-

rentes episodios, lo que ha conducido al oli-

var a una situación límite”

En la comarca de Estepa el olivar presenta

para la próxima cosecha un aspecto muy irre-

gular, motivado como en

buena parte de Espa-

ña por las altas tem-

peraturas alcanza-

das en los últimos

diez días del mes de

mayo. Aquel olivar

más adelantado a esa fe-

cha en la floración pudo cuajar frutos y aque-

llos olivares mas tardíos abortaron estando

hoy vacíos. Los meses de junio, julio y agosto

han batido todos los récords en altas tempe-

raturas máximas y mínimas y en cuanto a du-

ración de los diferentes episodios, lo que ha

conducido al olivar a una situación límite.

Estimamos que, en el área de influencia

de Oleoestepa, la producción podría alcan-

zar un máximo del 60% de la producción

obtenida esta última campaña, esperanza-

dos en que las lluvias puedan paliar en par-

te el daño ya causado. En el conjunto de Es-

paña la merma es parecida, ya que se habla

en los diferentes aforos de algo menos de

1.000.000 t. de aceite de oliva. Por último,

en el Mediterráneo la mejor producción de

Grecia y Turquía, junto a las cifras similares

de Túnez, no compensarían la caída de Ita-

lia, Portugal y Marruecos. El total de pro-

ducción de estos países, considerando el

stock de enlace de España, nos llevaría a

unas disponibilidades del orden de 550.000

t. inferiores a la pasada campaña.
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José María Penco
Director de la Asociación Española
de Municipios del Olivo (AEMO)

“Estamos seguramente ante la campaña

más incierta de los últimos 10 años”

Estamos seguramente ante la campaña

más incierta de los últimos 10 años en cuan-

to a las previsiones de cosecha en España, y

ello se debe fundamental-

mente a la incertidumbre

a la baja que existe. La

mayoría del sector

coincide en que no se

superará el millón de to-

neladas, pero la falta de llu-

vias en el mes de septiembre

agudiza aún más la situación. A su vez, la ex-

trema falta de agua en el suelo y la posible

ausencia de precipitaciones en la segunda

quincena de septiembre y en octubre, po-

dría provocar que esta previsión inicial se vea

reducida hasta en un 30%. Lo que está claro

es que, con estas cortas previsiones en Espa-

ña y las noticias que llegan del resto del Me-

diterráneo, la cosecha global será la más cor-

ta de los últimos años y los precios se man-

tendrán estables o incluso pueden subir.

Miguel Ángel Rodríguez
Director de Operaciones de
Aceites García de la Cruz

“La campaña se presenta con

mucha incertidumbre”

La campaña se presenta

con mucha incertidumbre.

En cuanto a producción

se refiere, será la más

baja de los últimos seis

años, aunque el enlace a

1 de octubre será más que

suficiente, al sumarle la produc-

ción de la próxima campaña 2022/23, si bien

tendremos una disponibilidad muy ajustada.

Aceite no faltará, pero se producirá un ajuste

en cuanto a precio para que eso no ocurra.

Rafael Sánchez de Puerta
Presidente del Consejo Sectorial

de Aceite de Cooperativas Agro-
alimentarias de España

“Se espera una cosecha de alrededor

de 900.000 t., siempre y cuando se 

produzcan precipitaciones durante los dos

próximos meses”

Se espera una cosecha

de alrededor de

900.000 t., siempre

y cuando se pro-

duzcan precipita-

ciones durante los

dos próximos me-

ses. Si se mantiene la se-

quía y las altas temperaturas que venimos

padeciendo este año, la producción se situa-

rá por debajo de esta cifra.

Francisco Serrano
Presidente de Almazaras de la
Subbética

“Si no llueve, el olivar de secano se 

va a ver muy afectado”

Por desgracia, la previsión para la próxima

campaña es corta. Según los datos aporta-

dos por Cooperativas

Agro-alimentarias de

España, se calcula

una bajada de la

producción hasta

las 900.000 t.,

siempre que llueva

en los próximos 15 días,

porque de lo contrario estas cifras podrían

ser aún peores.

Si no llueve, el olivar de secano se va a

ver muy afectado. Este es nuestro caso

particular, donde más del 90% de la pro-

ducción procede de este tipo de planta-

ciones. Así, la meteorología será funda-

mental en los próximos días y semanas,

ya que no sólo podría afectar al volumen

de producción, sino también a la calidad

de los aceites.

Miguel S. Verdasco
Bróker de aceite de oliva a granel

“Las altas temperaturas de mayo

provocaron un daño irreparable para la

actual cosecha”

Si bien es cierto que en

marzo y abril llovió

con acumulacio-

nes superiores a

los 200 l./m2 en

algunas zonas, las

altas temperaturas

de mayo provocaron

un daño irreparable para la actual cosecha.

En la próxima campaña se prevé una dismi-

nución en la producción total de entre un 20

y un 35% respecto a la anterior (1.488.476 t.,

según la AICA a 13 de octubre).

Hablamos de la previsión sobre la canti-

dad total producida con un margen porcen-

tual alto y aproximado pero, teniendo en

cuenta que la pasada semana ha estado llo-

viendo en mayor o menor medida en toda la

Península, es normal contemplar en cual-

quier análisis un diferencial así. Será necesa-

rio confirmar la cantidad final de lluvia y las

zonas implicadas para poder ajustarlo más.

En cualquier caso, y dado que históricamen-

te incluso los aforos oficiales que se van a pu-

blicar en las próximas semanas suelen tener

una variación respecto del dato final del 8-12% -

unos años al alza y otros a la baja-, resulta muy

difícil intentar concretar una cifra exacta de

producción total.

El enlace de campaña a 1 de octubre es

probable que se aproxime a las 450.000 t.,

considerando para septiembre el mismo ni-

vel medio de salidas de los últimos seis me-

ses (130,57 t./mes + importaciones). Será

aceite con el que tendremos que contar pa-

ra los próximos meses y, además, necesario.

Por otra parte, estamos trabajando en unos

niveles de precio que han sido efímeros en los úl-

timos 15 años y un 35% superiores a los de los últi-

mos 12 meses (> 1.000 €/t. aproximadamente).

Independientemente de que se produz-

can 900.000 o 1.200.000 t., los datos de sali-

das mensuales, la lluvia o la falta de la misma

-junto con el inicio de la nueva cosecha y el

cambio en las expectativas- irán definiendo y

ajustando los precios diariamente.
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Este instituto se dedicará al estudio cientí-

fico del olivo, sus productos y sus derivados,

y la forma de integrar aún más su fruto y sus

productos en la alimentación de las perso-

nas. También se centrará en cuestiones de

salud planetaria, incluida la sostenibilidad, los

modelos de economía circular y el cambio

climático. Se espera que el instituto sirva co-

mo un centro global que facilite la investiga-

ción en todas las áreas relacionadas con el

olivo y sus productos.

“Es imperativo que pensemos en la nece-

sidad global de prácticas sostenibles que be-

neficien tanto a la salud humana como a la

del planeta. El instituto propuesto servirá co-

mo un espacio de encuentro para activida-

des y asociaciones hacia ese objetivo”, su-

brayó Kyriakides en el marco del 4º Simposio

Internacional de Yale sobre Aceite de Oliva y

Salud, que se celebró en Roma del 15 al 18 de

septiembre y cuyo programa reunió a un

destacado grupo de expertos internaciona-

les en esta materia.

“Se trata de un alimento delicioso, natural

y saludablemente nutritivo”, recalcó Kyriaki-

des, al tiempo que consideró que “el olivo y

el aceite de oliva llevan uniendo a las perso-

nas desde hace miles de años; y como profe-

sionales de la salud pública es nuestra tarea

mantener y salvaguardar este cultivo y sus

numerosos efectos positivos para la salud

humana y planetaria. El olivo puede servir

como vehículo en nuestra búsqueda de

prácticas agrícolas sostenibles y respetuosas

con el planeta”.

Este experto subrayó que la evidencia acu-

mulada durante las últimas seis décadas

muestra que el aceite de oliva promueve

una buena salud y precisó que la ingesta dia-

ria de 20 gramos de aceite de oliva (unas dos

cucharadas) contiene un polifenol (al menos

5 mg. de hidroxitirosol y sus derivados) que

ayuda a proteger los lípidos sanguíneos del

estrés oxidativo. Además, remarcó que este

hallazgo ha sido apoyado por la Autoridad

Europea de Seguridad Alimentaria (EFSA,

por sus siglas en inglés); mientras que la

Agencia de Alimentos y Medicamentos de

Estados Unidos (FDA, por sus siglas en in-

glés) también respalda que el consumo de

ácido oleico (el componente principal del

aceite de oliva) puede reducir el riesgo de

enfermedad coronaria.

Simposio Internacional de Yale
sobre Aceite de Oliva y Salud
Organizado por la Escuela de Salud Pública

de Yale, la Universidad de Roma Tor Verga-

ta y la Universidad de Bari Aldo Moro, este

simposium abordó diversos temas centra-

dos en el cultivo del olivo y en el futuro del

aceite de oliva en lo que respecta a la salud

humana y planetaria.

“Estamos en la ciudad eterna presentando

un programa increíble en el que participan

profesionales que son tan apasionados por el

aceite de oliva como nosotros”, señaló Vasilis

Vasiliou que, junto a Tassos C. Kyriakides, ha

impulsado este encuentro.

El comité organizador también estuvo in-

tegrado por Laura Di Renzo, directora de la

Escuela de Especialización en Ciencias Dieté-

ticas de la Universidad de Roma Tor Vergata;

Alessandro Leone, profesor de Maquinaria y

Sistemas para la Industrias Agroalimentaria

de la Universidad de Bari Aldo Moro; y Fran-

cesca Rocchi, de Slow Food Roma.

Di Renzo centró la atención en el papel de

los aceites de oliva vírgenes extra de alta cali-

dad en la prevención de enfermedades dege-

nerativas crónicas no transmisibles y los be-

neficios para la salud de una Dieta Mediterrá-

nea sostenible. Estas enfermedades incluyen

la obesidad, las enfermedades cardiovascula-

res, la diabetes, la enfermedad renal crónica,

las enfermedades inflamatorias del intestino,

la artritis reumatoide, las enfermedades res-

piratorias crónicas y muchos tipos de cáncer.

“La nutrición saludable y personalizada,

las moléculas bioactivas y la microbiota jue-

gan un papel importante en la prevención y

el manejo de estas enfermedades”, apuntó

Di Renzo, quien subrayó el papel de la Dieta

Mediterránea sostenible en la prevención y

el tratamiento de estas enfermedades, in-

cluidos los efectos antioxidantes y antiinfla-

matorios del AOVE.

Di Renzo formuló un nuevo acrónimo:

“los componentes P4 (Pre/Pro/Post-biótico y

polifenoles del AOVE), como nutrientes fun-

La Universidad de Yale contará con el Instituto
de Ciencias del Olivo y Salud

Tassos C. Kyriakides, catedrático de la Escuela de Salud Pública de Yale, junto a su colega Vasilis Vasiliou, jefe del De-
partamento de Ciencias de Salud Ambiental de esta Escuela, están trabajando para poner en marcha el Instituto de
Ciencias del Olivo y Salud de Yale el próximo año.
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El Departamento de Ciencias Agrarias, Ali-

mentarias y Ambientales de la Universidad

de Perugia (Italia) ha incluido en el Grado de

Tecnología y Biotecnología de los Alimentos

una especialización en olivicultura y elaiotec-

nia para el año académico 2022-23.

Según ha informado la asociación Italia Olivi-

cola, las técnicas, tanto en campo como en la

industria, requieren de un conocimiento pro-

fundo y nuevas tecnologías. Por tanto, a su jui-

cio, la formación específica de los futuros téc-

nicos no sólo es importante sino que es im-

prescindible de cara a los futuros retos a afron-

tar tales como cambio climático o la defensa

frente a nuevas enfermedades vegetales.

“Se trata de una propuesta valiente. He-

mos aprovechado la reelaboración de la

oferta formativa, lo que nos ha permitido

ofrecer una nueva oportunidad de elección a

los jóvenes que eligen el Departamento de

Agricultura para sus estudios universitarios.

Sin embargo, es un primer paso muy impor-

tante, gracias al cual dedicaremos más de

270 horas lectivas a lo largo de dos años con

nuestros compañeros de Economía y Marke-

ting, Cultivos Arbóreos, Patología Agrícola y

Tecnologías de los Alimentos”, ha explicado

el profesor Maurizio Servili.

En concreto, esta formación se dividirá en

diferentes áreas que se impartirán durante el

primer y segundo año. Así, durante el primer

año y en “Olivicultura I” se abordarán los

usos y biología del olivo; su ciclo de vida, ve-

getativo y productivo; las técnicas de propa-

gación y de cultivo; el control de cantidad y

calidad del producto; los costes e impacto

ambiental; y la valorización de subproductos.

En “Olivicultura II” se analizará el diseño,

construcción y técnicas de cultivo de oliva-

res, según el destino del producto y el méto-

do de cultivo utilizado: convencional, inte-

grado y ecológico; mientras que en “Defen-

sa del olivo” se tratarán los conocimientos

básicos y aplicados sobre insectos y otros or-

ganismos animales nocivos para el olivo y

potenciales plagas, aportando información

sobre la biología y los daños cuantitativos y

cualitativos causados   por las distintas espe-

cies sobre las distintas técnicas de segui-

miento y estrategias de defensa.

Asimismo, en “Patología Agrícola” se for-

mará a los alumnos sobre las principales en-

fermedades de las plantas que afectan al oli-

vo; las técnicas de diagnóstico que permitan

el reconocimiento de los patógenos; las téc-

nicas de manejo de enfermedades de las

plantas; el desarrollo de un protocolo de

diagnóstico para la identificación de los prin-

cipales patógenos del olivo; y las estrategias

de gestión integrada de las principales enfer-

medades vegetales.

Finalmente, durante el segundo año ten-

drá lugar la formación sobre legislación y

marketing de la industria alimentaria, así co-

mo las tecnologías avanzadas en la cadena

de suministro de aceite de oliva.

La Universidad de Perugia pone en marcha una
especialización en olivicultura y elaiotecnia

cionales para el bienestar y la belleza”. Du-

rante la conferencia también se destacó un

nuevo procedimiento para la evaluación del

proceso de análisis de nutrientes, peligros y

puntos críticos de control (NACCP), para la

gestión de la calidad total (TMQ) y los nive-

les nutricionales óptimos de AOVE.

Este experto, junto con los profesores Pa-

ola Gualtieri y Antonino de Lorenzo, explicó

que el proceso NACCP se basa en cuatro

principios generales: garantizar el manteni-

miento de la salud; evaluar y asegurar la cali-

dad nutricional de los alimentos y TMQ; dar

información correcta a los consumidores; y

garantizar un beneficio ético.

Asimismo, en la jornada se presentaron

nueve acciones específicas para la aplicación

de NACCP y promoción del AOVE: identificar

marcadores nutricionales, que deben perma-

necer intactos a lo largo de la cadena de su-

ministro de los alimentos; fijar puntos críticos

de control, que deben ser monitoreados pa-

ra minimizar la probabilidad de una reducción

en la calidad; establecer límites críticos para

mantener niveles adecuados de nutrientes;

implementar procedimientos efectivos de

monitoreo de puntos críticos de control; im-

plantar las acciones correctivas que se justifi-

quen; identificar biomarcadores metabólicos;

evaluar los efectos de la ingesta de AOVE; po-

ner en marcha procedimientos para la infor-

mación al consumidor; e implementar decla-

raciones de propiedades saludables según el

Reglamento UE 1924/2006.

Por su parte, Alessandro Leone, profesor

de Maquinaria y Sistemas para la Industrias

Agroalimentaria de la Universidad de Bari Al-

do Moro, afirmó que la demanda mundial de

aceite de oliva está en constante crecimien-

to debido a una mayor conciencia de los con-

sumidores sobre los beneficios de este pro-

ducto para la salud humana. Por lo tanto,

“es de vital importancia que la calidad y la

cantidad del aceite de oliva sigan siendo sufi-

cientes para satisfacer la demanda, lo que

implica organizar la cadena de suministro de

la mejor manera posible con miras a la soste-

nibilidad ambiental”, aseguró, al tiempo que

remarcó que la Universidad de Bari lleva mu-

chos años investigando e innovando en la

cadena de suministro y compartiendo sus

hallazgos con el sector productivo.

“Esta edición del simposio ha sido impor-

tante para traer los grandes temas relaciona-

dos con el consumo de aceite de oliva virgen

extra a la capital italiana, gran consumidora

de este producto”, afirmó Francesca Rocchi,

de Slow Food Roma.

Durante la semana del 12 al 18 de septiem-

bre, el público también pudo degustar aceite

de oliva virgen extra en tres lugares de Roma:

el museo Garum, el Palacio Rospigliosi y el Pa-

lacio Valentini, donde tuvo lugar el simposio.
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Nuevo récord de las exportaciones andaluzas
de aceite de oliva hasta julio

Las ventas al exterior de aceite de oliva an-

daluz alcanzaron un nuevo récord en los siete

primeros meses de 2002 hasta alcanzar 1.918

millones de euros, el 21,3% del total, gracias a

un notable crecimiento del 27,3%, el mayor de

los cinco capítulos más exportados, según los

datos ofrecidos por Extenda-Empresa Pública

Andaluza de Promoción Exterior.

A nivel general, las exportaciones agroali-

mentarias de Andalucía alcanzaron los 9.025

millones de euros entre enero y julio de 2022,

su mejor registro para los primeros siete me-

ses de un año en la serie histórica que arran-

có en 1995, gracias a un crecimiento intera-

nual del 16,4%, el mayor incremento de las

cuatro comunidades más exportadoras y

más de tres puntos superior al de la media

nacional (13%), concentrando casi uno de ca-

da cuatro euros que vende España (23%).

La Comunidad incrementó sus exportacio-

nes de alimentos y bebidas en 19 de sus 20

primeros mercados exteriores en los prime-

ros siete meses del año, lo que supone un

importante avance en la diversificación de

destinos, ya que creció un 86% en África, has-

ta sumar 240 millones en ventas, especial-

mente por la subida registrada en Túnez, vi-

gésimo primer mercado, donde multiplicó

por 33 las exportaciones hasta los 75 millo-

nes; y en Marruecos, décimo séptimo desti-

no, que registró un alza del 40% hasta los 86

millones. En América, las exportaciones au-

mentaron un 26,8% hasta los 910 millones;

en Asia, un 9,2% hasta los 652 millones; en

Oceanía, un 24,8% hasta los 67 millones; y en

Europa, un 14,2% hasta los 7.143 millones.

Por mercados, el sector experimentó un

importante avance en destinos clave para la

internacionalización de la economía andalu-

za, como son Estados Unidos, primer merca-

do no europeo y sexto mundial del agro an-

daluz, donde se produjo el mayor aumento

de las ventas de los 10 primeros mercados,

del 33%, hasta los 609 millones, el 6,7% del to-

tal; Japón, en décimo cuarto, donde subie-

ron un 13,6% hasta los 100 millones; Canadá,

que registró un ascenso del 31% hasta los 72

millones; Arabia Saudí, que creció un 33%

hasta los 60 millones; y Australia, con un

21,9% más hasta los 58 millones.

Aun así, los países europeos siguen en los

primeros lugares del ranking, con crecimien-

tos en todos ellos: Alemania continúa como

primer mercado, con 1.646 millones, el 18,2%

del total y un aumento del 11,9% respecto a

enero-julio de 2021. Le sigue Francia, con

1.165 millones, el 12,9% y un crecimiento del

12,8%; e Italia, con 945 millones, el 10,5% y una

subida del 25,7%, la segunda mayor de los

diez primeros destinos.

El cuarto destino es Reino Unido, donde

las ventas se incrementan un 1,7% hasta los

749 millones (8,3%); seguido de Países Bajos,

con 670 millones, el 7,4% y un ascenso del

21,6%, el tercero más alto de los diez prime-

ros; y Portugal, en séptimo lugar con un 6,6%

más hasta los 582 millones (6,4%). En octavo

lugar, se encuentra Polonia, con 234 millones

(2,6%) y un avance del 19,6%; seguido de Bél-

gica, con 201 millones (2,2%) y un crecimiento

del 22,7%; y Suiza, con 130 millones (1,4%) y un

alza del 4,2%.

La DOP Sierra Mágina participa en dos
conferencias internacionales sobre IGPs

La Denominación de Origen Protegida Sie-

rra Mágina participó en las conferencias regio-

nales sobre Indicaciones Geográficas que se

celebraron de forma presencial, aunque se pu-

dieron seguir vía on line, los días 22 y 23 de sep-

tiembre en México y en las que se celebrarán

el 26 y 27 de este mismo mes en Guatemala.

Sierra Mágina, junto a las DOPs Jamón de

Jabugo y Vino de Jerez, son las tres únicas

Denominaciones españolas y de la Unión

Europea que participan en este encuentro

que comparten con otras americanas tan

prestigiosas como Tequila, Café de Colom-

bia y Rones de Guatemala, según ha infor-

mado la entidad jiennense.

Estas jornadas se organizan dentro del pro-

yecto IP Key Latinoamérica, participado por

dos instituciones tan relevantes como la Direc-

ción General de Agricultura de la Unión Euro-

pea y la Oficina de la Propiedad Industrial de la

Unión Europea (EUIPO). La DOP Sierra Mágina

ya había participado anteriormente en otras ini-

ciativas de este proyecto internacional que po-

ne en valor las figuras de calidad diferenciada.

El objetivo de las conferencias es un inter-

cambio de experiencias y conocimientos para

continuar apoyando los diálogos entre la UE y

los países de América Latina para una mejor

protección de las Indicaciones Geográficas.

Los temas que se tratan van desde la dife-

renciación para poder comercializar los pro-

ductos protegidos, hasta temas de propiedad

intelectual y defensa de nombres y marcas.

En concreto, el gerente de la DOP Sierra Mági-

na, Jesús Sutil, participó de forma telemática en

la sesión sobre “Estrategias de comercialización

de las indicaciones geográficas” junto a represen-

tantes de entidades como la Dirección General

de Agricultura y Desarrollo Rural, la Universidad

de Alicante, Café de Colombia o Grupo CASSAT.

En las jornadas de Guatemala, Sutil participará el

lunes 26 en otra mesa redonda con la misma te-

mática pero en esta ocasión con personal de 4.0

Brand, la DOP Jerez-Xerés-Sherry, la D.O. ANFAL,

Rones de Guatemala, Monarq Group y EUIPO.
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Rumanía, un mercado en auge para el aceite de oliva
En Rumanía, el aceite de oliva es el segundo tipo de aceite más importante entre los aceites comestibles. Durante 2020,
las restricciones derivadas de la situación sanitaria mundial provocaron el incremento de su tasa de consumo como
efecto directo del deseo de cuidar más la alimentación y de la necesidad de cocinar en el hogar, según un estudio de
ICEX España Exportación e Inversiones.

Los rumanos consumen mucho más acei-

te de girasol, procedente de su país, que

aceite de oliva de importación. No obstante,

el creciente interés por la salud y la nutrición

equilibrada está afectando a muchas catego-

rías de productos, entre las que se encuen-

tran los aceites comestibles.

Sin embargo, de todos los aceites vegeta-

les y a base de semillas, el aceite de colza es

la categoría de más rápido crecimiento en el

país. Otros aceites vegetales y de semillas,

como los de uva, calabaza, cáñamo o nuez

también están ganando espacio en las cade-

nas minoristas.

En 2021, Rumanía importó aceite por valor

de 19,92 millones de euros, un 16,3% más que

el año anterior. En el periodo 2019-2021 el

mercado creció un 32%, registrando una ten-

dencia positiva en el último trienio. El año

2022 ha estado marcado por la inflación y la

guerra de Ucrania -mayor exportador de

aceite de girasol del mundo-, que ha provo-

cado un efecto en cadena. El precio más alto

del aceite de oliva en comparación con el

aceite de girasol también posee un efecto

negativo sobre su consumo.

Italia, España y Grecia, los tres principales

países exportadores, acumularon una cuota

de mercado del 77,31% en 2021. Para el mis-

mo periodo, los seis principales suministra-

dores (Italia, España, Grecia, Alemania, Bul-

garia y Francia) aglutinaron más del 95%. Nos

encontramos, por tanto, ante un mercado

extremadamente concentrado, ya que los

cinco principales proveedores acaparaban

más del 90% del total de exportaciones de

aceite de oliva en 2021 y el país en primera

posición (Italia), el 40%.

Rumanía importó 4,25 millones de euros

de España en 2021. Nuestro país ocupó la

segunda posición en 2021, aportando un

21,36% del total de esta partida. Sin embar-

go, en el periodo 2019-2021, España ha sido

el único país cuyas exportaciones han des-

cendido consecutivamente dos años segui-

dos, con una disminución del 4,26% en 2020

y del 4,73% en 2021. Ello se debió a las subi-

das de precios en el mercado español y a

bloqueos en la cadena logística por culpa

de la pandemia, seguidos de un aumento

muy significativo del coste del transporte

por la subida de precios de los hidrocarbu-

ros. Al ser el país más alejado de Rumanía,

España ha sufrido más estos costes que sus

competidores directos. Pese a ser el mayor

productor mundial de aceite de oliva, Espa-

ña no goza de una posición de marca en el

mercado y la mayoría del aceite que expor-

ta es a través de marca blanca de cadenas

de supermercados.

Oportunidades
Debido al creciente interés por un estilo de

vida saludable, cada vez más importadores

rumanos han comenzado a comercializar

otros tipos de aceite al margen del de gira-

sol, como el de oliva o el de trufa. En este

sentido, las cadenas de minoristas de co-

mestibles modernos lideran las ventas de

aceites comestibles en Rumanía, mientras

que los productos más novedosos, con in-

gredientes más exclusivos y de gama eleva-

da, suelen adquirirse en las tiendas gour-

met especializadas.

No obstante, las marcas de aceite más

consumidas por los rumanos en el mercado

de gran consumo son las marcas privadas de

las grandes superficies como Carrefour, Me-

ga Image o Kaufland. Marcas propias como

Canah y Elixir llegaron a crecer hasta un 36%

en 2019 respecto al año anterior, pero fue la

marca privada Lidl la que ocupó la primera

posición en aceites comestibles en 2021.

Además, la creciente apertura de supermer-

cados en los últimos años ha fortalecido la

posición de las marcas de distribuidor en el

mercado rumano. Así, los hipermercados

concentran la mayor parte del valor de las

ventas, seguidos de los super y minimerca-

dos y las tiendas de descuento (Euromoni-

tor, 2022).

Casi la totalidad de adquisiciones de aceite

de oliva provienen de países de la UE y han

registrado una tendencia creciente durante

los últimos años, manteniéndose los países

mediterráneos como principales exportado-

res de este producto. Si bien se puede obser-

var un aumento significativo de las importa-

ciones de aceite de oliva de Rumanía en

2021, lo cierto es que, tras la relajación de las

medidas derivadas del COVID-19, el hecho de

haber podido pasar más tiempo fuera del

hogar y, en consecuencia, haber cocinado

menos, ha provocado una menor demanda

de aceites comestibles con respecto a 2020.
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SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la

zona de Jaén/Granada para empresa en
expansión dedicada a la integración de líneas

completas de embotellado y envasado -así
como de maquinaria de final de línea- para los

sectores de alimentación, bebidas, química,
farmacia y cosmética.

Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

Con el fin de promocionar y difundir el tra-

bajo que desarrollan los jóvenes agricultores

de los 28 Estados Miembro de la UE, el Parla-

mento Europeo organiza la VII convocatoria

de los Galardones Europeos a la Innovación

y la Sostenibilidad en el sector agrario.

Asaja, en calidad de coorganizadora del

premio europeo, y el eurodiputado Juan Ig-

nacio Zoido, embajador de la iniciativa, han

lanzado la convocatoria de los premios na-

cionales Joven Agricultor 2022 bajo el patro-

cinio de Bayer y Yamaha. En la convocatoria

nacional podrán participar todos los jóvenes

agricultores que lo deseen, siempre y cuan-

do sean menores de 40 años, su nacionali-

dad sea española y/o su explotación agraria

se encuentre dentro del territorio nacional.

El proyecto deberá presentarse en caste-

llano e incluirá una descripción de la activi-

dad innovadora en un máximo

de dos folios, con la posibili-

dad de adjuntar todo tipo

de material audiovisual pa-

ra apoyar la presentación.

En el caso del proyecto se-

leccionado para representar

a España en el Certamen Euro-

peo, el candidato deberá realizar un

resumen escrito de su proyecto en inglés

(dos folios) y el video de presentación debe-

rá ser también en inglés o, si es en castella-

no, estar subtitulado en inglés. Junto con el

proyecto, deberá adjuntarse el formulario

de participación debidamente cumplimenta-

do. Los proyectos presentados a esta convo-

catoria no pueden haber sido premiados en

otros concursos o ediciones anteriores de

este certamen.

En cuanto a los criterios de se-

lección, se valorará especial-

mente el uso de nuevos mé-

todos (know how) o formas

de tecnología en un sector

particular o región, así como

la transferencia de innovación y

la innovación sostenible.

El plazo de recepción de los proyec-

tos participantes finaliza el 14 de octubre de

2022. Durante la siguiente semana, un jurado

nacional independiente elegirá, en virtud de

los criterios recogidos en el reglamento in-

terno, los vencedores de las siguientes cua-

tro categorías: Mejor Joven Agricultor, Me-

jor Joven Agricultor Sostenible, Mejor Joven

Agricultor Innovador y Mejor Joven Agricul-

tor del uso responsable del ATV.

www.asaja.com

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

C o n v o c a t o r i a s

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235 SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

A N U N C I O S  B R E V E S

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

Abierta la convocatoria para los
Premios Joven Agricultor 2022

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
Empresa productora de AOVE busca comerciales
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.
Se ofrece formación, muestrario y herramientas

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com
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Está pasando...

La Diputación Provincial de Jaén
celebrará los dos primeros fines de se-
mana de noviembre la IX Fiesta del
Primer Aceite de Jaén, que pretende
promocionar la excelencia de los acei-
tes de oliva vírgenes extra jiennenses.

Nacido en 2014 con el objetivo de
conmemorar el inicio de la campaña
oleícola y reconocer la excelencia de
los AOVEs tempranos, este evento de
vocación itinerante se ha celebrado ya
en algunas de las principales localidades de la
provincia y también en otras importantes ciuda-
des españolas como Valencia, Vigo, Bilbao, Hos-
pitalet de Llobregat, Gijón y Pamplona, donde el
AOVE jiennense ha disfrutado de una gran acogi-
da y las empresas oleícolas han podido difundir
las bondades de su oro líquido.

En 2022, la IX edición de la Fiesta del Primer
Aceite de Jaén se desarrollará durante los dos pri-
meros fines de semana de noviembre en dos es-
cenarios: la capital jiennense (5 y 6) y la localidad
madrileña de Alcalá de Henares (11, 12 y 13). En
el evento se volverán a desarrollar actividades ya
clásicas como desayunos con aceite de oliva, de-
gustaciones y catas de AOVE o demostraciones
culinarias, a las que se sumarán otras propuestas
culturales y lúdicas y la presencia de empresas de
cosméticos elaborados con aceite de oliva y de
madera de olivo.

El presidente de la Administración provincial,
Francisco Reyes, ha subrayado “el interés cada

vez mayor que despierta esta cita tanto entre el
sector oleícola, que encuentra en esta fiesta un
escaparate ideal para promocionar la calidad de
los vírgenes extra jiennenses, como en el turísti-
co, dado el importante número de visitantes que
atrae hasta nuestra provincia”. En este sentido,
Reyes ha incidido en que con la celebración de
la Fiesta del Primer Aceite “reconocemos el es-
fuerzo y el trabajo que realizan nuestros olivare-
ros y almazaras por conseguir el mejor AOVE,
elaborado con mimo y cariño con el objetivo de
que llegue del campo a la mesa y pueda ser sa-
boreado en el marco de este evento”.

En su opinión, la Fiesta del Primer Aceite de Ja-
én volverá a ser “una oportunidad única para de-
leitarse con los mejores AOVEs tempranos de la
próxima cosecha, pero también para conocer
más acerca de la milenaria cultura del olivar y los
beneficios medioambientales que genera su culti-
vo, además de las bondades saludables y gastro-
nómicas que posee el zumo de aceituna”.

www.dipujaen.es

La IX Fiesta del Primer Aceite de Jaén volverá a la capital
jiennense y viajará hasta Alcalá de Henares

Del 5 al 6 de noviembre en Jaén y del 11 al 13
de noviembre en Alcalá de Henares (Madrid)

Calendario de F e r i a s
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 2

Más información sobre los próximos
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
unanueva forma

de comunicar
¡ Más de 60.000.000

de visitas al año!

¶ Septiembre 2022
F Del 27 al 28 de septiembre

II JORNADAS DE FORMACION  EPA
Jaén
direccion@aulaintegraldeformacion.es
www.epaformacion.com

F Del 27 al 29 de septiembre
II CURSO OLINT DE MODERNA 
OLIVICULTURA
Córdoba
cristian.garcia@uco.es
vega.gestion.uco.es

F 28 de septiembre
IV FORO DE LA CALIDAD DEL AOVE 
MONTES DE TOLEDO
Toledo
www.domontesdetoledo.com

F Del 28 al 30 de septiembre
SMART AGRIFOOD SUMMIT
Málaga
info@fycma.com 
www.smartagrifoodsummit.com

¶ Octubre 2022

F 1 de octubre
JORNADA DE AEMODA SOBRE 
GESTIÓN DE COSTES ELECTRICOS Y 
MOLTURACIÓN
Úbeda (Jaén)
www.aemoda.com

F Del 2 al 5 de octubre
SAN SEBASTIAN GASTRONOMIKA
San Sebastián
info@sansebastiangastronomika.com
www.sansebastiangastronomika.com

F Del 3 al 5 de octubre
LUXE PACK MONACO
Mónaco
www.luxepackmonaco.com

F Del 4 al 6 de octubre
FRUIT ATTRACTION
Madrid
www.ifema.es/fruit-attraction
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