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M E R C A D O

El mercado del aceite de oliva en Es-
paña mantiene una tónica de estabi-
lidad y prudencia, con precios soste-

nidos y una actividad comercial contenida a 
la espera de la llegada del nuevo aceite. Las 
lluvias recientes y las previsiones meteoroló-
gicas influyen en el ánimo del sector, donde 
tanto productores como envasadores ac-
túan con cautela. En general, se observa una 
oferta limitada, una demanda centrada en 
cubrir necesidades inmediatas y un interés 
creciente por los primeros AOVEs de calidad 
que comienzan a aparecer en algunas zonas productoras.

Jaén
Misma tónica que la semana anterior, con precios sostenidos, una 
oferta escasa y una demanda que compra lo justo para cubrirse a 
corto plazo a la espera de que llegue el aceite fresco. En este con-
texto, el lampante se establece a 3.500 €/t.; el virgen, a 3.600/3.700 
€/t.; el AOVE, a 4.000/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550 €/t.

Córdoba
Mercado firme y algo de picoteo. La campaña no termina de arrancar, 
tan sólo alguna molienda de AOVE Premium. El agricultor está espe-
rando a ver si las lluvias mejoran la situación del campo que cada día 
está más complicada debido a la ausencia de agua. Los envasadores 
se encuentran relajados y no se realizan operaciones. Así, el lampan-
te se oferta a 3.450/3.500 €/t.; el virgen, a 3.650/3.700 €/t.; el AOVE, a 
4.200/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.530/3.550 €/t.

Sevilla
Con las primeras lluvias comienza la recolección. Precios soste-
nidos y crece la demanda de AOVEs de calidad, que empiezan a 
aparecer. En este sentido, el lampante se sitúa a 3.450/3.500 €/t.; 
el virgen, a 3.900/4.000 €/t.; el refinado, a 3.500/3.600 €/t.; el AOVE 

viejo, a 4.200/4.500 €/t.; y el AOVE nuevo, a 
5.000/5.200 €/t.

Málaga
Mercado poco operativo en el que se realizan 
compras sólo para cubrir necesidades. El clima 
otoñal se va acomodando con bajadas de 
temperaturas y lluvias moderadas, que son 
bien recibidas y que predisponen al olivar a dar 
buenos AOVEs de calidad. En este contexto, 
tan solo cotiza el lampante, a 3.300/3.500 €/t.

Castilla-La Mancha
Las cotizaciones se mantienen en los mismos niveles que las se-
mana anterior. Tanto la oferta como la demanda son prudentes a 
la hora de operar ante las previsiones de lluvias para esta semana, 
que en un principio iban a ser abundantes y al final de están redu-
ciendo en gran medida. Así, el virgen se establece a 3.700/3.800 
€/t.; el AOVE viejo, a 4.150/4.400 €/t.; y el nuevo a 5.000/5.500 €/t.

Extremadura
Comienza la nueva campaña en Portugal y algunas zonas de Extremadu-
ra. La oferta disponible aumenta cada día y la demanda únicamente opera 
para cubrir necesidades puntuales. Mercado poco operativo en general. En 
este sentido, el lampante se oferta a 3.350/3.500 €/t.; el virgen, a 3.600/3.700 
€/t.; el AOVE viejo, a 4.100/4.400 €/t.; y el nuevo a 4.900/5.300 €/t.

Valencia
Mercado muy parado por ambas partes a la espera del aceite 
fresco.  Así, el lampante se sitúa a 3.400 €/t.; el virgen, a 3.700 €/t.; 
el AOVE, a 4.250 €/t.; y el refinado, a 3.550 €/t.

Lérida y Tarragona
Comienza la cosecha de los AOVEs tempranos aunque todavía no 
muestran cotización debido a la ausencia de operaciones.

Precios sostenidos ante una campaña que 
no termina de arrancar

A c e i t e  d e  o l i v a
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Entre las enfermedades aéreas que 
afectan al sector olivarero, la antracnosis 
es considerada una de las más impor-
tantes. Conocida popularmente como 
“aceituna jabonosa” por el aspecto que 
confiere al fruto, esta patología, causada 
por distintas especies fúngicas del género 
Colletotrichum, provoca altas pérdidas de 
rendimiento y calidad del aceite especial-
mente en años epidémicos.

Ahora, una nueva investigación interna-
cional ha postulado a dos bioprotectores 
como candidatos para mitigar los daños 
ocasionados por esta enfermedad. Se 
trata de extractos vegetales obtenidos de 
hojas de algarrobo y cáscaras de granada. 
Estas materias primas empleadas, con-
sideradas hasta la fecha prácticamente 
como residuos vegetales o de la industria 
agroalimentaria, ahora se revelan como 
alternativas prometedoras al uso de fun-
gicidas tradicionales contribuyendo a la 
economía biocircular.

Según los resultados de la investiga-
ción, realizada por el Departamento de 
Agronomía de la Universidad de Córdoba 
(DAUCO) en colaboración con el Instituto 
Politécnico de Bragança (Portugal), am-
bos extractos reducen significativamente 
la producción y germinación de los coni-
dios del hongo, además de impedir la for-
mación de apresorios, “dos estructuras 
clave que el hongo utiliza para dispersar-
se e iniciar la infección en la planta”, ha 
subrayado Begoña Antón, primera autora 
de la investigación.

Además, según destacan las conclu-
siones del trabajo, la aplicación foliar 
preventiva de ambos extractos, especial-
mente el de algarrobo, activa los meca-
nismos de defensa de la planta asociados 

a la respuesta antioxidante, e incrementa 
la producción de ciertos compuestos fe-
nólicos que contribuyen a reforzar su re-
sistencia natural frente al patógeno.

Un trabajo “en condiciones 
controladas” que abre nuevas 
puertas
Para lograr estos resultados, el equipo 
de investigación ha realizado ensayos in 
vitro, así como bioensayos tanto en acei-
tunas separadas como en plantones de 
olivo en cámaras de ambiente contro-
lado. De hecho, en este último ensayo, 
han podido corroborar que el extracto de 

hoja de algarrobo es capaz de reducir el 
progreso de la incidencia de la enferme-
dad en un 35%, “un porcentaje que, aun-
que más bajo al logrado con un fungicida 
tradicional a base de cobre, supone un 
paso importante para seguir trabajando 
en esta línea hacia la optimización de la 
eficacia de estos compuestos”, ha afirma-
do Carlos Agustí, investigador principal 
de esta investigación.

De esta forma, el estudio abre nuevas 
perspectivas hacia el desarrollo de es-
trategias de control sostenibles de la an-
tracnosis mediante bioprotectores que 
permitan reducir el uso de fungicidas, cu-
yo empleo está siendo cada vez más res-
tringido por parte de la Unión Europea. 
Para ello, no obstante, aún quedan por 
dar varios pasos importantes. Entre ellos, 
según ha precisado la UCO, comprobar 
cómo se comportan estos bioprotectores 
en condiciones de campo, donde los fac-
tores ambientales y biológicos son más 
variables y complejos; y estudiar la viabi-
lidad de su escalado industrial en caso de 
validar su efectividad.

Extractos de hoja de algarrobo y cáscara de 
granada podrían ayudar a reducir la incidencia 

de la “aceituna jabonosa”
Un estudio internacional revela que extractos naturales obtenidos a partir de residuos de ambas plantas podrían reducir la inci-
dencia de la antracnosis, una de las enfermedades aéreas más importantes del olivar, lo que supone un avance en la búsqueda de 
estrategias de control sostenibles que disminuyan el uso de fungicidas, según ha informado la Universidad de Córdoba (UCO).

A C T U A L I D A D  -  A g r o n o m í a
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Asaja-Córdoba advierte de la “crítica” situación 
del olivar en la provincia

La Asociación Agraria Jóvenes Agricultores 
(Asaja) de Córdoba ha alertado de la “crítica” 
situación que atraviesa el olivar de la provincia 
debido al retraso de las lluvias, “que acumula 
más de medio mes de demora respecto a la 
campaña pasada”. Según la organización, “en 
el año anterior, las precipitaciones comen-
zaron alrededor del 10 de octubre, aunque 
ya entonces se consideraron tardías. En la 
actualidad, la ausencia de agua está provocan-
do daños irreversibles, especialmente en los 
olivares de secano, donde muchas aceitunas 
ya no podrán recuperarse”.

Asaja-Córdoba ha señalado que, una vez 
más, los rendimientos no alcanzarán los nive-
les de una campaña normal, ya que la falta de 
lluvias en septiembre y octubre marcará una 
bajada importante de la producción.

La organización también ha precisado que 
hasta hace apenas dos días, las temperaturas 
se mantenían anormalmente altas, incluso 
durante la noche, lo que ha impedido que el 
olivo complete un ciclo fisiológico normal. “Y 
es que, en este momento, el olivo se encuen-

tra en plena fase de lipogénesis, periodo en el 
que el árbol genera el aceite, pero la carencia 
de agua impide que la aceituna acumule la 
grasa al ritmo adecuado”, ha apuntado.

En numerosas zonas de secano, según 
ha detallado, predominan aceitunas arru-
gadas y ya ennegrecidas, “lo que refleja el 
estrés hídrico generalizado en el campo 
cordobés”. En este sentido, Asaja-Córdoba 
ha subrayado que “el riego vuelve a ser fun-
damental para salvar parte de la cosecha, 
aunque muchos agricultores afrontan el 
alto coste energético derivado de la elec-

tricidad”. No obstante, ha afirmado que 
incluso en las fincas regadas la producción 
será menor, ya que el riego nunca sustituye 
completamente al agua de lluvia.

Asimismo, la organización ha recordado re-
cuerda que en la provincia predominan los oli-
vares de secano, por lo que si persiste la sequía 
“la estimación de cosecha realizada a principios 
de octubre (269.100 toneladas) quedará previsi-
blemente por encima de la producción real. Del 
mismo modo, se espera que ocurra tanto a nivel 
andaluz como nacional, donde la previsión inicial 
de 1.300.000 toneladas podría no alcanzarse”.

Además, “este año la situación se ha visto 
agravada por los problemas de plagas, des-
tacando los daños ocasionados por el Prays 
oleae, que ha provocado una caída prematura 
de fruto coincidiendo con San Miguel”.

“La falta de agua, las altas temperaturas y 
las plagas están configurando una de las cam-
pañas más difíciles de los últimos años para 
el olivar cordobés. Urge una gestión eficiente 
del agua y medidas que ayuden al agricultor a 
soportar esta situación”, ha concluido.

COAG-Jaén advierte de que hay olivares de secano 
“agonizando” y de riego con menos aceituna de la esperada

La Coordinadora de Organizaciones de 
Agricultores y Ganaderos (COAG) de Jaén 
ha asegurado que la falta de lluvia en los 
meses clave para el cultivo es la causa de 
que, en general, “los olivares de secano 
se encuentren agonizando con aceitunas 
arrugadas, momificadas, negras o direc-
tamente cayéndose, mientras que en mu-
chos olivares de riego hay menos aceituna 
de la esperada en el mes de septiembre”.

Desde COAG han recordado que ya ad-
vertía en el mes de junio de que la vecería 
propia del cultivo del olivar y las altas tem-
peraturas del mes de mayo, que afectó 
a los olivares en flor de algunas zonas, 
“podrían hacer que la cosecha de aceite 

fuese menor a la previsto en la provincia 
de Jaén, mayor productora del mundo”.

Según ha precisado la organización, el aforo 
de la Junta de Andalucía preveía un 15% menos 
de cosecha que en la anterior campaña, unas 
475.000 t. de aceite, si bien “hay que tener en 
cuenta que ese aforo es una foto fija del olivar 
en el mes de septiembre y que en los meses 
cruciales para la formación del aceite nos he-
mos encontrado con el peor de los escenarios, 
sin que llueva prácticamente nada”.

“Con lo que los técnicos se están encon-
trando estos días en el campo se puede decir 
que difícilmente se puede llegar a las cifras 
de las previstas en el aforo. Incluso la cose-
cha podría estar en torno a 350.000 tonela-

das, ya que, aunque lloviera en los próximos 
días, hay zonas donde directamente el fruto 
se ha perdido”, ha precisado.

El secretario general de COAG-Jaén y 
responsable de Olivar en COAG-Andalucía, 
Francisco Elvira, ha considerado que “difícil-
mente llegaremos a la producción prevista 
en el aforo de la Junta de Andalucía, porque, 
aunque llueva, ya hay mucha aceituna perdi-
da, en el suelo o momificada”.

“La diferencia con el año pasado, cuando 
finalmente el aforo fue superior a lo previsto, 
es que comenzó a llover en los meses de sep-
tiembre y octubre, mientras que ahora el olivo 
está pasando a modo subsistencia ante la fal-
ta de agua en muchas zonas”, ha concluido.

A C T U A L I D A D  -  C a m p a ñ a



MERCACEI SEMANAL • 3/9 NOVIEMBRE 20256

M E R C A D O

	 ANDALUCÍA
	 Lampante, base 1º	 3.500	 3.500		
	 Virgen	 3.600/3.700	 3.600/3.700		

	 Virgen extra	 4.000/4.300	 4.000/4.300

	 Refinado	 3.550	 3.550

	 Lampante, base 1º	 3.450/3.500	 3.450/3.500

	 Virgen	 3.650/3.700	 3.650/3.700

	 Virgen extra	 4.100/4.300	 4.200/4.300

	 Refinado	 3.550	 3.530/3.550

	 Lampante, base 1º	 3.450/3.500	 3.450/3.500
	 Virgen	 3.900/4.000	 3.900/4.000
	 Virgen extra	 4.200/4.500	 4.200/4.500
		  5.000/5.200	 5.000/5.200
	 Refinado	 3.500/3.600	 3.500/3.600

	 Lampante, base 1º	 3.500	 3.500

	 Virgen	 3.600/3.700	 3.600/3.700

	 Virgen extra	 4.000/4.300	 4.000/4.300

	 Lampante, base 1º	 3.400/3.500	 3.300/3.500		
	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.		
	 Virgen extra	 Sin oper.	 Sin oper.

	 CASTILLA-LA MANCHA 
	 Virgen 	 3.700/3.800	 3.700/3.800

	 Virgen extra 	 4.150/4.400	 4.150/4.400

		  5.000/5.500	 5.000/5.500

	 Virgen extra (DOP)	 Sin oper.	 Sin oper.

	 COMUNIDAD VALENCIANA
	 Lampante, base 1º 	 3.400	 3.400	

	 Virgen	 3.700	 3.700

	 Virgen extra 	 4.250	 4.250

	 Refinado	 3.550	 3.550	

	 EXTREMADURA 
	 Lampante, base 1º	 3.350/3.500	 3.350/3.500

	 Virgen	 3.600/3.700	 3.600/3.700

	 Virgen extra	 4.100/4.400	 4.100/4.400
		  5.000/5.300	 4.900/5.300
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EUROS/T.
SEMANA 

3/9 noviembre ‘25
(Cierre día 30 octubre ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

27 oct./2 nov. ‘25
(Cierre día 22 octubre ‘25)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m

(viejo)

(nuevo)

(viejo)

(nuevo)

(viejo)

(nuevo)
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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	 A C E I T E  D E  G I R A S O L
	 (Sobre origen a granel)	
	 Crudo	 Sin oper.	 Sin oper.	 	
	 Refinado	 1.350	 1.350
	 A C E I T E  D E  S O J A
	 (Sobre origen cisternas)	
	 Crudo	 1.050	 1.250
	 Refinado	 1.250	 1.300	
	
	 A C E I T E  D E  S E M I L L A S 	
	 Refinado	 1.350	 1.350
	

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A   	 ANDALUCÍA
	 Refinable, base 10º	 1.400	 1.400	

	Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 	 2.100	 2.100	

	

	
Oleínas de aceite de girasol-soja 	   Sin oper. 	   Sin oper.	

	Oleínas de orujo	 Sin oper.	  Sin oper.	

Ácidos grasos de oliva 	 Sin oper.	 Sin oper.	

	(de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

27 oct./2 nov. ‘25
(Cierre día 22 octubre ‘25)

EUROS/T.
SEMANA 

3/9 noviembre ‘25
(Cierre día 30 octubre 

‘25)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2024

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

4ª semana de 
octubre

1ª semana de 
noviembre

4ª semana de 
octubre

1ª semana de 
noviembre

3ª semana de 
octubre

2ª semana de 
noviembre

3ª semana de 
octubre

2ª semana de 
noviembre

2025

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

8.000
7.800
7.600
7.400
7.200
7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
5.800
5.600
5.400
5.200
5.000
4.800
4.600
4.400
4.200
4.000
3.800
3.600
3.400
3.200
3.000
2.800
2.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800

2025

2024

6.760

1.215

3.739
1.315

6.335

1.250

l

l

3.725
l l

1.320

6.200

l

l
1.250

(viejo)

(nuevo)

3.718
l

l
1.350

6.125

1.270

l l

l l
3.718
ll

l
1.350

l
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	 SEBO FUNDIDO	 s/c	 s/c	 	
	 SEBO FUNDIDO	 s/c	 s/c	

	 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy	 s/c	 s/c	 		

	 SEBO FUNDIDO, Fancy	 s/c	 s/c	

	 GRASA ANIMAL 3º/5º (origen)	 1.100	 1.100	

	 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen)	 1.200	 1.200	

	 ACEITE DE COCO (refinado)	 2.770	 2.770	

	 ACEITE DE LINAZA (refinado)	 s/c	 s/c	 		

	 ACEITE DE PALMA	 1.425	 1.425

	 ACEITE DE PALMISTE	 2.225	 2.225

	 ACEITE DE MAÍZ	 1.460	 1.460

	 ACEITE DE COLZA	 1.300	 1.300

	 ACEITE DE RICINO	 1.260	 1.260	

	 ACEITE DE PESCADO refinado	 4.290	 4.290

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

3/9 noviembre ‘25
(Cierre día 30 octubre 

‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

27 oct./2 nov. ‘25
(Cierre día 22 octubre ‘25)

€/t.€/t.
M A D R I D
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	 ACEITE DE OLIVA virgen extra 	 8,50	 8,20
	 ACEITE DE OLIVA refinado	 3,65	 3,65
	 ACEITE DE OLIVA lampante	 2,80	 2,60/2,80	
	
	 ACEITE DE ORUJO refinado 	 2,20	 2,20
	 ACEITE DE GIRASOL refinado	 Sin oper.	 Sin oper.
	 ACEITE DE MAÍZ refinado	 1,32 	 1,32
	 ACEITE DE SOJA refinado	 1,40	 1,40
	 ACEITE DE CACAHUETE refinado	 1,80	 1,80
	
	  ACEITE DE OLIVA virgen extra	 9,30/9,40	 9,30/9,40	

	 ACEITE DE OLIVA virgen 	 Sin oper.	 Sin oper.

Euro
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	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 4,00/4,20	 Sin oper.

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 4,20/5,50	 4,20/5,50

	 ACEITE DE OLIVA refinado	 3,70/3,80	 3,50/3,60

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta	 4,50/4,65	 Sin oper.
	 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso	 4,40/4,50	 5,10/5,20
	 (Precios facilitados por25
	 Olio Officina Magazine)	

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra viejo	 4,00/4,25	 Sin oper.
	 ACEITE DE OLIVA virgen extra nuevo		  5,00/5,30

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&   C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

3/9 noviembre ‘25
(Cierre día 30 octubre 

‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

27 oct./2 nov. ‘25
(Cierre día 22 octubre ‘25)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (30 de octubre de 2025)
(Los tipos de mercado)

Peseta..............................166,386
Lira italiana.................. 1.936,270
Escudo portugués...........200,482
Dracma griego.................340,750
Florín.................................... 2,204
Dólar....................................1,095
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés....................... 162,97
Corona sueca....................11,362
Corona checa....................25,348
Libra esterlina..................... 0,837
Franco suizo........................ 0,939

			   1 semana	 1 mes	  2 meses	 3 meses	 6 meses	 12 meses		

	 Euro (euribor) ...................................		  -	 -	 -	 -	 -	 3,73	

	 Dólar ...............................................		  -	 4,57	 -	 4,97	 5,26	 5,68	

	 Yen Japonés .....................................		  -	 -	 -	 -	 -	 -	

	 Libra Esterlina ...................................		  -	 4,03	 -	 4,32	 4,71	 -	

	 Franco Suizo .....................................		  -	 -	 -	 -	 -	 -	

	 Dólar Canadiense ..............................		  -	 -	 -	 -	 -	 - 	

Mercado internacional

€/t.€/t.
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Olivum prevé que la campaña 
de aceituna de 2025 en Portugal 

podría registrar una caída del 20%
Olivum-Associação de Olivicultores e 

Lagares de Portugal ha actualizado sus 
previsiones para la campaña olivícola 
nacional, anticipando ahora una caída 
de alrededor del 20% de la producción 
de aceitunas en comparación con la co-
secha anterior.

Dos semanas después de su estima-
ción inicial, que preveía una caída del 10%, 
los primeros días de cosecha confirman 
que la producción se sitúa por debajo de 
las expectativas, lo que refleja el impacto 
del calor extremo y la falta de lluvias de 
los últimos cuatro meses, según Olivum.

La asociación ha explicado que en va-
rias zonas de Portugal la sequía y las al-
tas temperaturas durante la maduración 
han provocado la deshidratación del fru-
to, lo que ha afectado a la productividad 
del mismo. Además, ha añadido que 
incluso los olivares de regadío requieren 
más agua y la escasez de este recurso 
está teniendo un claro impacto en la dis-
minución de la producción.

“Durante estos meses cruciales para la 

formación de aceite de oliva, nos enfren-
tamos a un escenario difícil, prácticamen-
te sin precipitaciones”, ha afirmado Susa-
na Sassetti, directora ejecutiva de Olivum.

Según Sasseti, “ste año, en compara-
ción con la campaña anterior, en muchas 
zonas, los olivares no han tenido capaci-
dad para mantener el desarrollo normal 
del fruto. Esta situación genera preocu-
pación en el sector, que se enfrenta a una 
campaña marcada por una gran variabi-
lidad entre regiones y variedades, pero 
con una tendencia común a la reducción 
de la productividad”.

Olivum ha subrayado que continua-
rá monitoreando la cosecha y actuali-
zando los datos a lo largo de la misma, 
trabajando con el sector para garan-
tizar una comunicación “coordinada, 
clara y objetiva”.

Cabe recordar que, según los datos 
más recientes de la campaña anterior 
aportados por esta asociación, la produc-
ción de Portugal del pasado año fue de 
unas 177.000 toneladas de aceite de oliva.

M E R C A D O

M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

   piensos		   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
	  €/t.

Harina de soja (s. fábrica)......................... 	 385

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 	 280

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.	

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo).......................................... 	 1.550

	 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú 	 s/c

Harina de soja (Buenos Aires)	 s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)		  €/t.
Maíz		  325

Trigo panificable		  360

Trigo forrajero (puerto destino)		  340

Cebada cervecera		  270

Cebada dos carreras		  270

Colza (puerto destino)		  752

Guisantes		  280

Centeno 		  220

Harina de girasol (pellets)		  230

Harina de girasol (alto proteico)		  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 
1.107,00 centavos de dólar por bushel; la 
última semana cerró a 1049,75.
u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 314,90 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 289,90.
u Precios: Futuros diciembre.

Aceite de soja: Cerraba a 49,58 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 50,02. 
u Precios: Futuros diciembre.

Maíz: Terminó la semana a 429,50 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 423,75.
u Precios: Futuros diciembre.

Mercacei América
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CUADERNO DE CAMPO DIGITAL

La condición indispensable para activar este 
mecanismo sería que el nivel de existencias 
iniciales más las estimaciones de producción 
alcancen el 120% del nivel medio de este suma-
torio de las seis campañas anteriores. Según 
ha destacado el MAPA, en base a los aforos co-
municados por las Comunidades Autónomas a 
principios del mes de octubre, “no parece que 
se vayan a alcanzar los umbrales y condiciones 
para la aplicación efectiva de la medida”, pero 
el Ministerio ha optado por tener disponible la 
norma por si fuera precisa su aplicación.

El Ministerio ha recordado que el artículo 
167 bis del Reglamento (UE) del Parlamento 
y el Consejo 1308/2013, establece que, con 
el fin de mejorar y estabilizar el funciona-
miento del mercado común de los aceites 
de oliva, y también de las aceitunas de las 
que proceden, los Estados Miembros pro-
ductores podrán establecer normas de co-
mercialización para regular la oferta.

Para desarrollar la aplicación de este regla-
mento europeo en España se aprobó el Real 
Decreto 84/2021 que contempla que, cuando 
las condiciones de mercado lo justifiquen, 
podrán establecerse normas de comerciali-
zación para mejorar la estabilidad y funciona-
miento del mercado para una campaña de co-
mercialización determinada, mediante la reti-
rada de producto hasta la campaña siguiente 
y/o el destino a uso no alimentario. “Se trata, 
por tanto, de una medida de aplicación excep-
cional de carácter coyuntural”, ha detallado.

El MAPA ha apuntado que, tras dos cam-
pañas consecutivas de baja cosecha, en la 
campaña 2024/2025 se recuperó la capacidad 
productiva. Según ha explicado, las extraordi-
narias condiciones climatológicas de la prima-
vera pasada, con abundantes precipitaciones, 
dieron lugar a unas primeras estimaciones 
productivas para la campaña 2025/26 “excep-
cionalmente elevadas, que podrían conllevar 

una sobreoferta de aceite en el mercado y a 
desestabilizaciones del mismo”.

Ante esta situación, el Ministerio comenzó 
a poner a punto el mecanismo contemplado 
de retirada de aceite del mercado que, se-
gún recoge el Real Decreto 84/202, debe es-
tar aprobado a 31 de octubre para su posible 
aplicación y prevención de distorsiones de 
mercado en la campaña ya en curso.

Tras un debate exhaustivo con Comunida-
des Autónomas y los distintos representan-
tes del sector, el proyecto normativo publi-
cado se sometió a consulta previa, primero, 
y a audiencia pública posteriormente.

Tras la recepción y análisis de observacio-
nes y los distintos informes pertinentes, el 
MAPA ha procedido a la publicación de la 
orden. No obstante, “su aplicación está suje-
ta al cumplimiento del criterio de activación 
establecido para la retirada de aceite de oliva 
y que se produciría en base a la condición in-
dispensable mencionada”, ha afirmado.

La orden recoge, igualmente, el criterio de de-
terminación del porcentaje de retirada de aceite 
de cualquier categoría, a decidir por el operador, 
sobre el total de la producción de aceite de oliva. 
Las instalaciones concernidas serían las almaza-
ras productoras de aceite de oliva.

Publicada esta orden, el porcentaje de 
producción a retirar se determinaría me-
diante resolución de la Dirección General 
de Producciones y Mercados Agrarios antes 
del 15 de noviembre.

En dicho caso, el MAPA elaborará, en 
coordinación con las Comunidades Autó-
nomas, un plan de control de la norma de 
comercialización, correspondiendo a los 
órganos competentes de las CCAA realizar 
los controles oficiales para comprobar el 
cumplimiento de la norma.

Sin embargo, según el Ministerio, tenien-
do en cuenta los aforos comunicados por las 
Comunidades Autónomas a principios del 
mes de octubre, “no parece que se alcancen 
los umbrales y condiciones para la aplicación 
efectiva de la medida. Las altas temperatu-
ras estivales han venido a mermar las eleva-
das producciones previstas hace meses”.

Reacciones
Desde la Coordinadora de Organizaciones de 
Agricultores y Ganaderos (COAG) han cele-
brado que, tras cuatro años desde la aproba-
ción del Real Decreto 84/2021, el Ministerio 
haya culminado el desarrollo reglamentario 
de esta norma. Durante este tiempo, “nues-
tra organización ha solicitado reiteradamen-
te su concreción para que el sector cuente 
con mecanismos operativos cuando las cir-
cunstancias del mercado lo requieran”.

Aunque las condiciones actuales no ha-
gan necesaria la activación inmediata de las 
medidas de retirada, la organización ha con-
siderado “imprescindible” que esta norma 
esté plenamente desarrollada y lista para 
su aplicación. A su juicio, esta norma permi-

El MAPA publica la norma de comercialización del aceite 
de oliva para la campaña 2025/26

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA) publicó el 28 de octubre en el Boletín Oficial del Estado (BOE) la orden 
por la que se establece la norma de comercialización del aceite de oliva para la campaña 2025/26 que tiene como objetivo pre-
venir posibles distorsiones en el mercado en el caso de que se diera una sobreproducción mediante una retirada de producto. 



MERCACEI SEMANAL • 3/9 NOVIEMBRE 2025 13

tiría, en caso necesario, activar medidas de 
estabilización del mercado que evitarían el 
desplome de precios y, por tanto, la pérdi-
da de rentabilidad para los olivareros.

COAG ha resaltado que esta norma benefi-
cia tanto a los olivareros como a los consumi-
dores. En el caso de los olivareros, ha apun-
tado que “evita que los precios en origen cai-
gan por debajo de los costes de producción, 
algo expresamente prohibido por la Ley de 
la Cadena Alimentaria; garantiza la rentabili-
dad de las explotaciones olivareras, muchas 
de ellas pequeñas y medianas y ubicadas 
en zonas rurales que dependen económica-
mente del olivar; y proporciona estabilidad 
y previsibilidad al mercado, permitiendo una 
planificación más eficaz de las campañas”.

Respecto a los consumidores, la organiza-
ción ha resaltado que “preserva la sosteni-
bilidad económica y social de la producción 
de aceite de oliva virgen extra, un alimento 
esencial en la Dieta Mediterránea cuyo valor 
nutricional ha sido refrendado por centenares 

de estudios científicos; garantiza el mante-
nimiento de un sector productor viable que 
pueda seguir ofreciendo productos de máxi-
ma calidad; y contribuye a evitar desequili-
brios de mercado que a medio plazo podrían 
afectar negativamente al abastecimiento y a 
la estructura productiva del sector”.

Por su parte, la Unión de Pequeños Agricul-
tores y Ganaderos (UPA) ha aplaudido la pu-
blicación de la norma y ha asegurado que “el 
mercado por sí solo ha demostrado que no es 
capaz de generar valor para el olivar tradicional”.

La organización pronostica que este año se 
venderá todo lo producido, al igual que en la 
anterior campaña. Sin embargo, esta norma 
“puede en el futuro poner coto a las malas 
prácticas de los especuladores en el sector que 
todos sabemos que existen”, han señalado.

UPA ha anunciado que seguirá trabajando 
en los próximos meses para mejorar esta 
norma, especialmente en lo relativo a la li-
mitación de la retirada a aceites de la peor 
calidad, por lo que -a su juicio- el objetivo 
debería ser retirar del mercado las categorías 
que aportan menos valor y primar a aquellos 
operadores que apuestan por la producción 
de calidad; modificar algunos de los requi-
sitos para hacer la norma más funcional; y 
apostar por el establecimiento de medidas 
relacionadas con aspectos indicados en el 
preámbulo del Real Decreto 84/2021: la regu-
lación del rendimiento de extracción de acei-
te, la fijación de un rendimiento máximo de 
aceituna por hectárea o la planificación de la 
producción mediante la cosecha temprana.

A C T U A L I D A D  -  C o m e r c i a l i z a c i ó n

CUADERNO DE CAMPO DIGITAL
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Este encuentro tuvo como objetivo au-
nar conocimientos y recursos globales 
en la industria oleícola, profundizar en la 
cooperación internacional e impulsar la 
industria oleícola china hacia una nueva 
etapa de mayor calidad y un desarrollo 
más sostenible.

Por parte de España, en la delegación 
internacional también participó la experta 
en olivicultura y directora del Centro IFAPA 
de Cabra (Córdoba), Brígida Jiménez.

Durante la conferencia, los delegados 
visitaron varios centros de demostración a 
lo largo de toda la cadena de valor de la in-
dustria del aceite de oliva, incluyendo la Fá-
brica Inteligente de Xinlanyuan, la Base de 
Plantación Zemeng Anyangshan y la Base 
Central de Plantación del Olivar Dongfang.

Expertos nacionales e internacionales 
impartieron conferencias y compartieron 
sus perspectivas sobre el desarrollo de la 
alta calidad de la industria del aceite de 

oliva, ofreciendo recomendaciones con 
visión de futuro para el desarrollo inter-
nacional de la industria oleícola de Shiyan. 
Entre ellos Ender Gunduz, experto interna-
cional de los mercados y ex jefe de la Uni-
dad de Asuntos Económicos y Promoción 
del Consejo Oleícola Internacional (COI), 
que intervino en el evento donde habló 
sobre el mercado del aceite de oliva a nivel 
internacional y el caso concreto de China.

Asimismo, la ciudad de Shiyan y el distri-
to de Yunyang llevaron a cabo actividades 
de promoción de inversiones centradas 
en industrias clave como los cultivos olea-
ginosos leñosos y se completó la firma 
electrónica de 23 proyectos.

Durante la conferencia, el caso del 
“Aceite de oliva de Yunyang en las zonas 
subtropicales bajas y colinas del norte” 
recibió la placa de “Estudio de Caso sobre 
Protección Ambiental y Desarrollo Soste-
nible de Productos Geográficos de Alta 

Calidad” (Caso N° 25) otorgada por la So-
ciedad Geográfica de China, lo que supone 
un nuevo hito en la certificación a nivel 
nacional del aceite de oliva de Yunyang en 
términos de calidad y marca.

Por su parte, la empresa Hubei Xinlan-
yuan Olive Oil Technology Co., Ltd. lan-
zó su nuevo aceite funcional de la marca 
Youbaisui y recibió la designación de “Ba-
se de Procesamiento de Aceite Funcional 
(DAG)” otorgada por el Centro Nacional 
de Investigación y Tecnología de Ingeniería 
para el Desarrollo Integral de Recursos de 
Granos y Aceites de la Administración Es-
tatal de Reservas de Granos y Materiales.

Situado en la zona de transición entre 
los climas del norte y del sur, el distrito de 
Yunyang es una importante área de capta-
ción de agua para el Proyecto de Trasvase 
de Agua Sur-Norte. Posee un singular há-
bitat de montaña baja y colinas subtropi-
cales del norte, que da como resultado 

China acoge una conferencia internacional 
sobre la industria oleícola

El distrito de Yunyang, situado en la ciudad de Shiyan (provincia de Hubei, China), acogió con éxito la “Shiyan High-Quality Deve-
lopment Conference of the Olive Industry”, celebrada del 29 al 31 de octubre bajo el lema “Creación inteligente del aceite verde: 
conectando el mundo con su aroma”. A este encuentro acudió una delegación internacional en la que participó Grupo Editorial 
Mercacei a través de su CEO, Juan A. Peñamil.



MERCACEI SEMANAL • 3/9 NOVIEMBRE 2025 17

A C T U A L I D A D  -  I n t e r n a c i o n a l

aceitunas con un alto contenido de aceite, 
de hasta un 21%, produciendo un aceite 
de alta calidad con un elevado contenido 
de polifenoles, muy superior a la media 
nacional. En 1964, el primer ministro Zhou 
Enlai importó 10.000 plantones de olivo de 
Albania, algunos de los cuales se plantaron 
en el distrito de Yunyang.

En los últimos años, el distrito de Yun-
yang ha convertido el aceite de oliva en 
uno de sus tres pilares económicos. Me-
diante la plantación a gran escala y la inno-
vación tecnológica, ha forjado un camino 
de desarrollo integrado en los sectores 
primario, secundario y terciario, integran-
do empresas, centros de producción, coo-

perativas y agricultores. Ha establecido 
80.000 mu de plantaciones de aceite de 
oliva, incrementando los ingresos anuales 
de más de 10.000 familias en un promedio 
de 30.000 yuanes, con un valor total de 
producción superior a los 1.000 millones 
de yuanes. En el futuro, el distrito de Yun-
yang impulsará la integración profunda de 
la industria del aceite de oliva con el turis-
mo de salud y la cultura ecológica, creando 
un clúster industrial de salud a gran escala 
con un valor estimado de 10 mil millones 
de yuanes.

Esta conferencia fue organizada conjun-
tamente por la sección de la Industria de 
Oleaginosas de la Asociación de Empresas 
Líderes de la Industrialización Agrícola de 
China, el área de Aceites y Grasas de la 
Asociación China de Cereales y Aceites, la 
Universidad de Industria Ligera de Wuhan 
y la sección de Olivo de la Asociación China 
de Silvicultura Económica.

Fuente: Xinhua News
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El CEO de Deoleo, Cristóbal Valdés, ha afir-
mado que “hemos iniciado una nueva eta-
pa de creación de valor en Deoleo, guiada 
por una visión renovada y un conjunto de 
iniciativas que aseguran un crecimiento sóli-
do del negocio. “EVOO-lution” potencia las 
buenas prácticas que ya venimos impulsando 
y combina, de forma equilibrada, iniciativas 
de crecimiento Top line y mejoras operativas, 
respaldadas por una base financiera sólida y 
un contexto sectorial normalizado”.

Según la compañía, “EVOO-lution” se apo-
ya en dos grandes pilares para alcanzar los 
32 millones de euros de EBITDA incremental 
a lo largo del ciclo. El primero se centra en 
las iniciativas de crecimiento “Top Line” (13 
millones de euros) y será impulsado por la 
potenciación de las marcas principales y la 
expansión en geografías estratégicas. De este 
importe, 4 millones de eurosprovendrán de 
Norteamérica, 2 millones de euros de India, 
3 millones de euros de la apuesta por la inno-
vación, que incluye la expansión a categorías 
adyacentes como aceitunas, vinagres y aceite 
de aguacate, y 4 millones de euros del resto 
de mercados.

El segundo pilar, centrado en las mejoras 
operativas (“Operational Improvement”) 
asciende a 19 millones de euros. Este im-
porte provendrá fundamentalmente de la 
reformulación de la estrategia de compras 
(Procurement), que aportará 12 millones de 
euros; de la excelencia operativa y organiza-
tiva, con un potencial de unos 4 millones de 
euros; y de 3 millones de euros provenientes 
de eficiencias adicionales.

Por su parte, Enrique Weickert, CFO de 
Deoleo, ha considerado que “EVOO-lution 
representa mucho más que una hoja de ruta: 
es un proyecto de transformación integral, 

que combina innovación, disciplina operativa 
y foco en la rentabilidad, consolidando la evo-
lución de Deoleo hacia un modelo más sólido, 
competitivo y sostenible en el tiempo”.

Focos estratégicos: impulsando 
EEUU y consolidando el 
liderazgo en India
La compañía ha asegurado que “parte de una 
posición de liderazgo internacional indiscutible, 
con una cuota de mercado global del 8,6%, tres 
veces superior a la de su competidor más cer-
cano”. Durante el encuentro, el equipo direc-
tivo ha puesto el foco en dos geografías clave 
para el crecimiento: Estados Unidos e India.

En Estados Unidos, Deoleo buscará acele-
rar su crecimiento en zonas de alto consumo 
donde aún existe potencial de penetración, 
reflejo de la diversificada huella geográfica 
de la compañía y de su enfoque en países de 
rápido crecimiento. Thierry Moyroud, CEO de 
Deoleo en Norteamérica, ha indicado que “en 
EEUU tenemos una gran oportunidad. Con-
tamos con una base sólida en la Costa Este 
gracias a la fortaleza de Bertolli, pero la cate-
goría aún tiene recorrido en regiones como 
el Noreste o el Mid-South. Nuestra estrategia 
es transformar esa oportunidad en realidad 
apoyándonos en tres palancas: un sólido pi-

peline de innovación adaptado al consumidor 
local, un equipo comercial reforzado y un plan 
sistemático de expansión”.

En lo que respecta a la India, la compañía, 
que ya lidera el mercado con su marca Fígaro 
(80% de cuota), ampliará su red de distribu-
ción de 250.000 a 450.000 puntos de venta, 
acción que se verá reforzada con la incorpo-
ración de un nuevo equipo local de más de 15 
personas y un nuevo director para el país. Se 
potenciará el segmento de cosmética, que 
ya representa el 55% del volumen y ofrece 
una rentabilidad tres veces mayor que el de 
alimentación, según la empresa. Al respecto, 
Cristóbal Valdés ha precisado que “en India 
hemos construido una posición muy sólida 
durante estos años y queremos seguir impul-
sando la región con EVOO-lution. Es un merca-
do estratégico con un inmenso potencial de 
crecimiento rentable”.

Resultados financieros positivos y 
sólido compromiso ESG
La compañía ha resaltado que implementa 
este plan “sobre una base financiera robus-
ta”. Los resultados a cierre de septiembre de 
2025 muestran un incremento del 15% en el 
volumen de ventas, una mejora del 12% en el 
margen bruto unitario y un crecimiento del 

Deoleo presenta “EVOO-lution”, su nueva 
hoja de ruta para el período 2025-2028

Deoleo presentó el pasado 28 de octubre a analistas, inversores y medios de comunicación en Madrid su “Strategic Update 
2025”. Durante el evento, el equipo directivo ha explicado las claves de “EVOO-lution”, la nueva hoja de ruta de la compañía para 
el período 2025-2028. Este plan está diseñado para acelerar el crecimiento rentable y crear valor de forma sostenible y autofinan-
ciada, fijando el objetivo de generar aproximadamente 32 millones de euros de EBITDA recurrente adicional para 2028, indepen-
dientemente del contexto sectorial.
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Representantes de distintos medios de 
comunicación han conocido de la mano 
de Ecovalia el impacto económico, social 
y medioambiental del olivar ecológico. En 
concreto, la asociación ha organizado una 
visita a la Cooperativa Olivarera de Los Pe-
droches (Olipe), en Pozoblanco, además 
de a la Finca Las Hazas, entre Villanueva de 
Córdoba y Torrecampo, en pleno corazón 
del valle de Los Pedroches.

Jesús García, gerente de Olipe, ha guiado 
la visita a las instalaciones de la cooperativa 
que, fundada en 1957, reúne hoy en día a más 
de 1.000 socios, 400 de los cuales desarrollan 
producción ecológica desde hace más de 30 
años. Olipe gestiona unas 10.000 hectáreas de 
olivar ecológico de montaña, de las que unas 
300 son de cultivo biodinámico.

Ecovalia ha informado de que se trata de 
un olivar de alto valor ecológico, integrado 
en un entorno de gran biodiversidad y que 
contribuye a mantener viva la sierra -incluso 
sirve como cortafuegos para incendios fo-
restales-. Este cultivo fija población y gene-
ra un impacto positivo en la economía local, 
tanto para los productores como para jor-
naleros y negocios de la comarca. Además, 

sirve de refugio para especies emblemáti-
cas como el lince ibérico, el águila imperial o 
el buitre negro.

Riesgos y desafíos
La asociación ha destacado que, pese a su 
valor, el olivar de la comar-
ca afronta graves riesgos 
y desafíos: los altos costes 
de producción y la falta de 
mano de obra dificultan su 
mantenimiento. En muchos 
casos, según ha detallado, se 
trata de explotaciones fami-
liares situadas en zonas de 
orografía escarpada, en las 
que apenas puede trabajar 
maquinaria y todo depende 
del esfuerzo humano.

Asimismo, según ha afir-
mado Ecovalia, en las últimas 
décadas, con producciones 
muy condicionadas por el 
clima y de resultados osci-
lantes, la viabilidad de estos 
olivares se ha sostenido gra-
cias, en parte, a las ayudas de 

la Política Agraria Común (PAC). La reforma 
presupuestaria ahora mismo en debate en 
las instituciones comunitarias, que propo-
ne una reducción del 20% en sus fondos, 
supone, a su juicio, otra seria amenaza para 
el futuro de estas explotaciones olivareras.

A C T U A L I D A D  -  P r e s e n t a c i o n e s

EBITDA del 41% (hasta 35,4 millones de euros). 
Paralelamente, la deuda neta se ha reduci-
do un 24%, hasta los 87,4 millones de euros, 
situando el ratio de apalancamiento (deuda 
neta/EBITDA) en 1,9 veces.

Weickert ha comentado que “estos resulta-
dos son la confirmación de una gestión rigurosa. 
Hemos reducido nuestra deuda neta seis veces 
desde 2019, pasando de 557 millones de euros 
a los 87,4 millones de euros actuales. Cerramos 
septiembre en un entorno de materias primas 
normalizado y con un positivo desempeño, lo que 
confirma que Deoleo avanza con paso firme”.

El CEO de Deoleo ha hecho referencia a 
la sostenibilidad como un pilar transversal, 

destacando hitos como la medalla Platino de 
EcoVadis, que sitúa a la compañía en el 1% de 
las compañías mejor valoradas del mundo en 
sostenibilidad entre más de 190.000 empre-
sas evaluadas, el Protocolo de Sostenibilidad 
(que ya agrupa a 88 almazaras certificadas) y 
la validación de sus objetivos de descarboniza-
ción por SBTi, reforzando el impacto positivo 
del olivar, capaz de capturar hasta 10,7 kg de 
CO2 por cada litro de aceite producido.

A su vez, Rafael Pérez de Toro, director Glo-
bal de Calidad (CQO) de Deoleo, ha recalcado 
que “el aceite de oliva es la grasa más saluda-
ble del mundo y la más sostenible. Combina 
salud y una inmensa capacidad de crecimien-

to, ya que apenas representa el 3% del consu-
mo mundial de aceites comestibles. El sector 
es cíclico y el histórico nos demuestra que 
estamos entrando en una etapa favorable, y 
Deoleo está preparada para capitalizarla”.

En este sentido, Valdés ha concluido que 
“en esta nueva etapa de EVOO-lution, Deo-
leo continuará liderando al sector del aceite 
de oliva, no sólo en el ámbito del negocio, 
sino también en el de la sostenibilidad. Esta-
mos construyendo un modelo de negocio 
más eficiente y sostenible, con una estruc-
tura de capital a largo plazo y la flexibilidad 
financiera necesaria para ejecutar nuestra 
nueva hoja de ruta”.

Ecovalia muestra el impacto económico, social y 
medioambiental del olivar ecológico
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www.elolivarsuperintensivo.com

La revolución 
del olivar: 

Manual práctico de uso diario dirigido a los olivicultores, 
técnicos de explotaciones, estudiantes, profesionales del
 sector y  al público general interesado en la olivicultura.

Según ha informado AGR by De Prado, 
en esta ocasión se ha diferenciado entre va-
riedades, hablando de plagas y enfermeda-
des tanto aéreas como radiculares, además 
de sus herramientas de control y nuevas 
tecnologías para la aplicación foliar con ato-
mizadores y drones. En concreto, ha teni-
do especial protagonismo la ponencia del 
investigador de la Universidad de Córdoba 
(UCO) Juan Moral sobre la antracnosis en 
olivar, también denominada “jabonosa o 
vivillo” y “gafa” en Portugal.

El director de AGR by De Prado en Es-
paña, Manuel López, ha explicado que la 
manera de identificarla en la aceituna es 
cuando “presenta una textura jabonosa 
con podredumbre blanda que acaba momi-
ficándose. En las ramas presentaría una

desecación y, en el aceite, un color más 
oscuro, entre naranja y marrón, a diferencia 
de su color habitual verde-amarillento, que 
lógicamente causa un defecto de calidad y 
una depreciación del producto”.

La empresa ha especificado que si las 
condiciones climáticas son propensas, con 
un otoño cálido y húmedo, será difícil evi-
tar, sobre todo en variedades susceptibles 
como la hojiblanca en España y la galega 
en Portugal. Según ha precisado, es lo que 
ocurrió en la pasada campaña 2024/2025, 
“causando un grave daño en la calidad del 
aceite, sobre todo en áreas comprendidas 
entre el sur de Portugal y Córdoba, donde 
hubo un otoño muy cómodo para el hongo, 
con abundantes lluvias y falta de frío”.

En esta campaña de otoño 2025, a su jui-
cio, “la ausencia de lluvia hasta hoy podría 
haber ayudado en su control, pero hay que 
tener en cuenta que el hongo se mantiene 
latente a la espera de que se reúnan las 
condiciones de humedad y temperatura 
para infectar la planta”.

Asimismo, ha señalado que varios estu-
dios demuestran la presencia del hongo 
a lo largo de todo el año, incluso en fases 
iniciales del ciclo como pueden ser la flo-
ración. Además, la comunidad científica 
confirma que antes de llevar a cabo una 
apreciación visual de la enfermedad en las 
aceitunas, el Colletotrichum (antracnosis) 
ya ha penetrado en la aceituna y está pro-
vocando la subida de la acidez del aceite. 
Por ello, se recomiendan tratamientos pre-
ventivos para no permitir que esta enfer-
medad pueda mermar la producción y la 
calidad del aceite.

Controlar la enfermedad
Para controlar esta enfermedad, AGR by De 
Prado ha apuntado que es muy importante 
la elección varietal, ya que hay variedades 
más sensibles que otras. Por ejemplo, la 
hojiblanca es sensible, la picual tolerante y 
la arbequina intermedia. Por otro lado, ha 
afirmado que el momento de maduración 
tiene un alto impacto porque una variedad 
de recolección temprana hará coincidir su 
momento de envero (va perdiendo sus de-
fensas, sus polifenoles) con en el momento 
de máximo inóculo en el árbol.

También se ha demostrado por parte 
de investigadores de la Universidad de 
Córdoba la relación entre el contenido de 
calcio en el fruto y la incidencia de la en-
fermedad. El calcio ayuda a tener paredes 

celulares más consistentes, más difíciles 
de degradar por parte del hongo. “Este 
elemento nutricional es complejo de apor-
tar para las plantas, habiéndose detecta-
do que su aporte es más eficaz en el mo-
mento de máxima división celular, que en 
nuestro Hemisferio Norte suele ser mayo 
y junio, hasta el endurecimiento de hueso. 
A partir de ahí es muy complicado aumen-
tar el contenido de calcio en fruto”, han 
apuntado Pedro Valverde, del Grupo de 
Investigación UCOLIVO, y el responsable 
de fincas de olivar en España en Grupo De 
Prado, Martín Sánchez, quienes han resal-
tado la importancia de tener en cuenta el 
momento del control fitosanitario.

En este sentido, han asegurado que, 
aunque sea una enfermedad que se hace 
visible en otoño, su control debe venir 
desde atrás. En su opinión, si se atiende 
al ciclo del hongo en el olivo, los meses de 
abril a junio son los de menor producción 
de inóculo, casi inexistente, coincidiendo 
con la fase final de caída de frutos momi-
ficados. Como materias activas más reco-
mendables, aparte de los cobres, se han 
referido al Trifloxistrobin y el Tebuconazol 
en tratamientos hasta agosto, ya que des-
pués podría dejar residuos en los aceites. A 
partir de esa fecha “no queda otra opción 
que controlar con cobres, ya sea en for-
mato de sulfato, oxicloruro o hidróxido, 
dependiendo de la situación”.

Expertos abordan en el curso “Oliventura” cómo 
combatir la antracnosis en el olivar

La antracnosis en el olivar ha sido el tema fundamental tratado en la sesión dedicada a enfermedades del olivar en el curso “Oli-
ventura, un viaje al centro del cultivo del olivar”, organizado por el IFAPA, el Instituto de Agricultura Sostenible del Consejo Supe-
rior de Investigaciones Científicas (IAS-CSIC), la Sociedad Española de Ciencias Hortícolas (SECH) y AGR by De Prado.
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Después de varios años de colaboración en 
proyectos europeos y manteniendo los mis-
mos estándares de calidad en sus respectivas 
marcas, las asociaciones QvExtra! Internacio-
nal y CEQ Italia han presentado en el marco 
del Comité Consultivo del Consejo Oleícola 
Internacional (COI) la unificación de la imagen 
de su sello de calidad SIQEV, “que se erige co-
mo estándar de credibilidad del virgen extra”.

Compartiendo de manera clara el mismo 
interés de promover la excelencia, ambas 
asociaciones -que actualmente certifican 
cerca de 5 millones de botellas anuales- han 
decidido unificar la imagen del sello y el 
sistema de autocontrol realizado por SGS 
en los lineales internacionales con el fin de 
poder transmitir al consumidor “de forma 
eficiente” la importancia de esta certifica-
ción que, respetando los distintos orígenes, 
“garantiza aceites de oliva vírgenes extra 
con excelentes propiedades nutricionales 
y sensoriales”, según han informado en un 
comunicado conjunto.

QvExtra! y CEQ Italia también esperan que 
otros países se adhieran a este proyecto 
con el objetivo de luchar por el reconoci-
miento de un sello de alta calidad interna-
cional que ayude a los consumidores a reco-
nocer el valor diferencial 
de estos aceites y a los 
productores a compro-
meterse a producirlos 
“porque son valorados”.

Creada en febrero de 
2013 con una apuesta 
comprometida con la 
excelencia, QvExtra! In-
ternacional ha destaca-
do que se ha constituido 
en el referente “fiable y 
sólido” del aceite de oli-
va virgen extra a nivel 
internacional. “Y es que 
estamos convencidos de 
que sólo fomentando la 

excelencia se puede dinamizar el sector”, ha 
resaltado la asociación.

Para ello, creó el Seal International Quali-
ty Extra Virgin (SIQEV), un sello resultado del 
acuerdo entre productores, expertos y consu-
midores que certifica que el producto que lo 
lleva cumple con estrictos requisitos de calidad, 
superiores a los establecidos en la normativa 
comunitaria actual. Con dicho estándar, se ga-
rantiza al consumidor que esa botella contiene 
un virgen extra excelente, a través de un siste-
ma de auditoría externa realizada en los linea-
les por la empresa certificadora internacional 
SGS a la fecha de consumo preferente.

Por su parte, el Consorcio de Garantía del 
Aceite de Oliva Virgen Extra de Calidad (CEQ 
Italia), fundado en 2001, certifica con su se-
llo colectivo el aceite de oliva virgen extra 
italiano con estándar de calidad, analíticas y 
organolépticas, mucho más estrictas que las 
exigidas para la categoría virgen extra. A lo 
largo de sus más de 20 años de actividad, CEQ 
Italia ha llevado a cabo numerosas campañas 
de comunicación, cursos de formación para 
operadores, especificaciones de producción 
y eventos de concienciación pública sobre los 
beneficios de producir y consumir aceites de 
oliva virgen extra certificados de alta calidad.

QvExtra! y CEQ Italia unifican la 
imagen de su sello de calidad

La IGP Aceite de 
Jaén lanza una 
nueva campaña 
para impulsar la 
compra de AOVEs 
tempranos

La Indicación Geográfica Protegida Aceite de 
Jaén ha lanzado una nueva campaña publicita-
ria para incentivar la compra de sus aceites de 
oliva vírgenes extra tempranos de alta gama o 
“aceites verdes”, coincidiendo con el inicio de la 
nueva cosecha. Bajo el lema “¿Buscas algo único 
para un regalo? Regalar Aceite de Jaén es regalar 
salud, calidad y origen. Busca nuestro sello Aceite 
de Jaén y regala el auténtico Aceite de Jaén”, la 
iniciativa busca posicionar los AOVEs de Jaén 
como un producto gourmet esencial tanto pa-
ra el consumo propio como para regalo en la 
temporada otoñal y navideña.

La primera fase de la campaña se concentra 
a finales de octubre y todo el mes de noviem-
bre, aprovechando la reciente elaboración de 
los aceites tempranos, frescos y de máxima 
calidad. Posteriormente, en diciembre y los pri-
meros días de enero, la iniciativa se enfocará en 
la campaña de Navidad y Reyes, promoviendo 
el AOVE de Jaén como un regalo de gran valor, 
según ha informado la IGP.

El presidente de la IGP Aceite de Jaén, José 
Gilabert, ha destacado la importancia de esta 
campaña “para dar a conocer entre los con-
sumidores la calidad excepcional de nuestros 
aceites, en especial los AOVEs tempranos, 
que son la máxima expresión del sabor y la 
salud que ofrece nuestra tierra, y fomentar la 
compra en fechas clave como son el inicio de 
campaña, Navidad y Reyes”.

Gilabet ha considerado que “los consumido-
res deben saber que al comprar un aceite con 
nuestro sello Aceite de Jaén están adquiriendo 
un producto con un origen garantizado y unos 
estándares de calidad superiores”.

A C T U A L I D A D  -  C a l i d a d
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La asociación Olea Sylvestris organizará 
los próximos 20 y 21 de noviembre en Za-
hara de la Sierra (Cádiz) el congreso “Oli-
var de montaña y salud”, un encuentro 
científico y divulgativo que reunirá a más 
de 200 asistentes y contará con la partici-
pación de 13 expertos, entre ellos recono-
cidos médicos, investigadores y profesio-
nales del sector olivarero.

Durante dos jornadas se abordarán los 
procesos naturales y el manejo agrario 
para obtener un alto nivel de compuestos 
fenólicos en el aceite de oliva. Además, se 
tratará el impacto de este AOVE de monta-
ña en la salud, aportando evidencias cientí-
ficas y perspectivas de futuro “que permi-
tan valorar y salvar al olivar de montaña”, 
según han informado los organizadores de 
este encuentro.

Este congreso se presenta como un espa-
cio de encuentro entre cien-
cia, sociedad y territorio, para 
reivindicar el papel del AOVE 
de montaña no sólo como 
alimento de calidad, sino tam-
bién como aliado en la pre-
vención de enfermedades y 
en la construcción de un mo-
delo agrario sostenible.

La asociación Olea Sylves-
tris, con sede en Zahara de 
la Sierra -en pleno corazón 

de la Sierra de Cádiz-, ha resaltado que 
continúa firme en su compromiso por 
dar voz y valor al olivar tradicional de 
montaña, “un cultivo que forma parte 
de nuestra identidad y paisaje, y que se 
encuentra en una encrucijada”.

La entidad ha destacado que “los oli-
vares de montaña, situados en terrenos 
abruptos y de difícil mecanización, se ca-
racterizan por no disponer de sistemas 
de riego intensivo, lo que los hace menos 
competitivos frente a otros modelos de 
olivar más productivos. Como consecuen-
cia, este modelo tradicional se encuentra 
en riesgo, ya que cada año son más los 
agricultores que optan por explotaciones 
superintensivas, buscando una mayor pro-
ducción y rentabilidad”.

Sin embargo, según ha apuntado, esa 
misma singularidad que tiene el olivar de 
montaña, le otorga un valor añadido: el 
aceite de oliva virgen extra de montaña, 
“que cuenta con unos valores nutricionales 
y una composición diferenciados, y con un 
perfil sensorial único. Se trata de un produc-
to que no sólo aporta cultura, tradición, y 
territorio, sino también alto impacto en la 
salud a nivel preventivo”.

Olea Sylvestris ha resaltado que nume-
rosas investigaciones han demostrado 
que el AOVE procedente de estos olivares 
tradicionales contiene un alto contenido 
de compuestos fenólicos y antioxidantes 

naturales que ejercen un 
papel preventivo frente al 
daño oxidativo y diversas 
enfermedades. “En un mo-
mento en que la sociedad 
demanda alimentos saluda-
bles y auténticos, el olivar 
de montaña emerge como 
una pieza clave que conec-
ta patrimonio agrario, sos-
tenibilidad y bienestar hu-
mano”, ha subrayado.

Cádiz acogerá un congreso sobre 
olivar de montaña y salud

A C T U A L I D A D  -  E v e n t o s

Gastronomic Forum 
Barcelona contará 
con la mayor oferta 
expositiva de 
su historia 

Gastronomic Forum Barcelona, el salón del 
sector de la hostelería, la gastronomía y el food-
service, que tendrá lugar del 3 al 5 de noviem-
bre en el recinto de Montjuic de Fira de Barce-
lona, contará con la mayor oferta expositiva de 
su historia superando las 400 empresas, lo que 
representa un 10% más que en 2024.

El salón reunirá a todos los chefs con tres es-
trellas Michelin de Cataluña, además de Ferran 
Adrià, en una edición que, coincidiendo con la 
nominación de Cataluña como Región Mundial 
de la Gastronomía, pondrá en valor la Nueva 
Cocina Catalana como movimiento culinario de 
gran alcance global.

Gastronomic Forum Barcelona contará con 
la mayor oferta expositiva de sus 25 años de 
trayectoria, con más de 400 empresas, un 10% 
más que en 2024, que ocuparán 18.500 metros 
cuadrados de superficie, con oferta de produc-
tos gastronómicos (83%), equipamiento (11%) 
y menaje para restauración y hostelería (3%). El 
65% de las empresas expositoras proceden de 
Cataluña, el 28% del resto de España y el 7% del 
ámbito internacional, con participación de em-
presas de Alemania, Lituania, Irlanda, Portugal, 
Francia, Chipre e Italia.

“Gastronomic Forum Barcelona es mucho 
más que un congreso gastronómico con una 
visión de 360º sobre la hostelería, la restaura-
ción y el foodservice, es una gran plataforma de 
negocio que conecta talento, producto e inno-
vación. Un espacio donde se generan oportuni-
dades y se proyecta al mundo la fuerza creativa 
y competitiva del sector”, ha destacado Josep 
Alcaraz, director del salón.

En esta edición contará con más de 200 pe-
queños productores agrupados en participacio-
nes colectivas procedentes de Galicia, Castilla y 
León, Extremadura, Baleares y Menorca, ade-
más del Espai Cataluña, que integrará a más de 
80 productores locales.
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C O M P R A - V E N T A

SE VENDE

Se vende en un sólo lote maquinaria de pequeña almazara. El lote está compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas correspondientes, tolvas de 

recepción, molino de martillos, 2 batidoras, 2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrífuga vertical, 2 decantadores, deshuesadora, bodega de inoxidable apta para 

inertización, 2 filtros de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequeña envasadora por aire

Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 639 72 54 11

C o n v o c a t o r i a s

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportación, Canal HORECA y tiendas Gourmet 

¿Te apasiona el mundo del aceite y tienes 
experiencia en ventas internacionales?

¿Quieres formar parte de una empresa en 
crecimiento y referente en el sector oleícola?

Funciones principales
• Gestionar y ampliar la cartera de clientes en 

mercados internacionales.
• Desarrollar y consolidar relaciones comerciales 
con distribuidores y clientes del canal HORECA y 

tiendas Gourmet.
• Identificar nuevas oportunidades de negocio y 

analizar tendencias del mercado.

• Negociar acuerdos comerciales y 
establecer planes de acción para alcanzar 

objetivos de ventas.
• Representar a la empresa en ferias y eventos 

internacionales.

Requisitos
• Experiencia previa en exportación y/o ventas 

en el canal HORECA, preferiblemente en el 
sector alimentario (No indispensable).

• Nivel avanzado de inglés.
• Motivación y habilidad para trabajar por 

objetivos y adaptarse a diferentes mercados.

• Excelentes habilidades de comunicación
y negociación.

¿Qué ofrecemos?
• Contrato estable y salario competitivo, con 

incentivos por objetivos.
• Formación continua y oportunidades de 

desarrollo profesional.

¿Te interesa? Envíanos tu CV actualizado a: 
info@haciendatucan.es

¡Únete a nuestro equipo y lleva nuestra pasión 
por el  AOVE PREMIUM al mundo!

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

¿Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditación como experto externo? 

ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario en áreas como 

los ensayos físico-químicos de aceites y certificación del vino.

Podrás compaginarlo con tu actividad profesional 

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/colaboradores-

externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA 

EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector 

gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto 

mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765

El Consejo de Gobierno de Extremadu-
ra ha autorizado una nueva convocatoria 
de ayudas a incentivos agroindustriales, 
dotada con 28 millones de euros, para 
apoyar las inversiones destinadas a la 
transformación y comercialización de 
productos agrícolas.

Así lo ha anunciado en rueda de 
prensa el consejero de Presidencia, In-
terior y Diálogo Social, Abel Bautista, 
quien ha avanzado que la convocatoria 
está dirigida a proyectos que promue-
van la creación de nuevos centros pro-
ductivos, así como a aquellos “que im-

pulsen la ampliación y moder-
nización de los ya existen-
tes, con el objetivo de di-
versificar la producción 
o incorporar mejoras 
en los productos, pro-
cesos o servicios”.

Podrán optar a las ayu-
das las empresas dedicadas 
a la industria alimentaria que 
transformen o comercialicen productos 
agrícolas como aceites, entre otros.

Respecto al importe individual de las 
cuantías, varían en función del proyecto 

presentado y de la inversión que 
realicen, con un plazo de eje-

cución de 18 meses.
“El objetivo es contri-

buir a que los productos 
agrícolas que parten de 
Extremadura sean de pri-

mera calidad, que las em-
presas del sector incorporen 

sistemas innovadores que ase-
guren su competitividad y que puedan 
desarrollar su trabajo con la mayor segu-
ridad”, ha destacado.

 www.juntaex.es

Extremadura aprueba 28 millones de euros en 
ayudas para incentivos agroindustriales
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Argentina, punto de encuentro, formación y 
promoción del oleoturismo

Mendoza será escenario los días 7 y 8 de no-
viembre de las Primeras Jornadas Nacionales de 
Oleoturismo, un espacio de encuentro, formación y 
promoción dedicado al desarrollo del turismo vin-
culado al aceite de oliva virgen extra en Argentina. 
La presentación oficial de esta iniciativa ha contado 
con la participación de autoridades del Ente Men-
doza Turismo (Emetur) y representantes del mundo 
académico, junto a productores locales.

El evento se llevará a cabo en La Enoteca, Peltier 
611 de la Ciudad de Mendoza, y está destinado a 
productores olivícolas, gastronómicos, estudiantes 
y agencias de turismo. Se trata de una actividad 
pública y gratuita, que requiere inscripción previa 
a través del enlace que se encuentra en la página 
www.mendoza.gov.ar/turismo.

Las jornadas reunirán a referentes de los ámbitos 
turístico, académico y productivo, con el objetivo 
de consolidar al oleoturismo como un producto 
estratégico, sostenible y con identidad territorial 
dentro de la oferta turística nacional.

Entre los ejes temáticos que se abordarán desta-
can “Oleoturismo con identidad”, experiencias y 
programas locales como Mendoza Oliva Bien y Tu-
rismo Rural Productivo; “Modelos internacionales”, 
el liderazgo mundial de Jaén (España) en producción 
y turismo del AOVE; “Innovación y sostenibilidad”, 
experiencias inmersivas, conservación del patrimo-
nio y educación oleícola; “Territorio y marca”, indi-
cación geográfica y patrimonio oleícola; “Desarrollo 
de destinos oleoturísticos argentinos”, rutas y paisajes 
del olivo; “Negocios, gastronomía y experiencias”, 
articulación entre productores, restaurantes y tu-
rismo; e “Integración sectorial”, cooperación entre 
provincias, universidades y organismos nacionales.

Además, se realizará una actividad comple-
mentaria con coste, que consistirá en una cata 
guiada de aceite de oliva virgen extra con mari-
daje de productos de Mendoza, ofreciendo una 
experiencia sensorial única que combina saber, 
sabor y territorio.

Los expositores provendrán de distintos puntos 
del país y del exterior, con la participación de repre-
sentantes de Mendoza, San Juan, La Rioja, Córdoba 
y Catamarca, junto a autoridades nacionales de 
los ministerios de Turismo, Ambiente y Agricultura. 
También estarán presentes invitados internacionales 
de España (Universidad de Jaén y Grupo Oleícola 
Jaén) y Túnez (Consejo Oleícola Internacional).

La segunda jornada, el sábado 8 de noviembre, 
estará dedicada a las experiencias oleoturísticas de 
Mendoza y será una actividad exclusiva destinada 
a la prensa, a generadores de contenido y a opera-
dores turísticos.

También se desarrollarán dos recorridos simultá-
neos por fincas, almazaras, olivares, miradores y es-
pacios gastronómicos, mostrando la diversidad del 
territorio mendocino y las posibilidades del turismo 
vinculado al olivo. 

La presidenta del Ente Mendoza Turismo, Ga-
briela Testa, ha resaltado la importancia de este 
encuentro nacional, ya que “el oleoturismo repre-
senta una enorme oportunidad para Mendoza y 
para el país”. A su juicio, “nos permite diversificar 
la oferta turística, fortalecer la identidad de nuestros 
territorios y poner en valor el trabajo de quienes 
transforman el olivo en un producto con historia, 
sabor y cultura. Estas jornadas son un paso clave 
para consolidar a Argentina como un destino oleo-
turístico de referencia en la región”.
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¦Noviembre
F	 Del 3 al 5 de noviembre
	 GASTRONOMIC FORUM BARCELONA	
	 Barcelona
	 info@expoagritech.com 
	 www.gastronomicforumbarcelona.com

F	 Del 5 al 7 de noviembre
	 WORLDS OF FLAVOUR	 		
	 Napa Valley (California)
	 www.worldsofflavor.com

F	 Del 6 al 8 de noviembre
	 SALÓN DE LA AGRICULTURA Y 
	 LA GANADERÍA	 			 
	 Madrid
	 www.ifema.es/sagris

F	 Del 6 al 9 de noviembre
	 BIOCULTURA MADRID	 		
	 Madrid
	 www.biocultura.org/madrid/informacion

F	 Del 8 al 9 de noviembre
	 FIESTA DEL PRIMER ACEITE DE JAÉN	 	
	 Martos (Jaén)
	 www.dipujaen.es

F	 Del 12 al 13 de noviembre
	 FORO DATAGRI 2025	 		
	 Murcia
	 evento@datagri.org
	 www.datagri.org
	
F	 Del 12 al 13 de noviembre
	 NORDIC ORGANIC FOOD FAIR	 	
	 Estocolmo (Suecia)
	 www.nordicorganicexpo.com

F	 Del 12 al 14 de noviembre
	 FHC CHINA	 			 
	 Shanghai (China)
	 www.fhcchina.com

F	 Del 14 al 15 de noviembre
	 JORNADAS DE OLIVICULTURA Y SALUD	
	 Buenos Aires (Argentina)
	 colivicola@gmail.com

F	 Del 14 al 16 de noviembre
	 EXPERIENCIAS APH DE 
	 OLEOTURISMO/ENOTURISMO	 	
	 Alentejo (Portugal)
	 www.aphorticultura.pt

F	 Del 20 al 21 de noviembre
	 CONGRESO SOBRE OLIVAR DE 		
	 MONTAÑA Y SALUD	 		
	 Cádiz
	 www.oleasylvestris.com

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com




