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AOVE: o fichaje que e fatta af Madid

uatro a cero. Doloroso. His-
térico... y, para algu-
nos, inexplicable. El
pasado 9 de julio, el
Real Madrid cayd
estrepitosamente ante el PSG,
y ya hay teorias para todos los
gustos. Pero aqui lanzamos
una diferente -y, ojo, cientifi-
camente respaldada-: ;Y silos
jugadores de Xabi Alonso hu-
bieran desayunado unas buenas
tostadas con aceite de oliva virgen
extra rico en polifenoles? Quiza el re-
sultado habria sido 0-4... pero a favor.
Bromas aparte -jo no tanto!-, lo cierto es que
cada vez mas estudios apuntan a que el AOVE,
especialmente aquellos con alto contenido en
compuestos fendlicos como el hidroxitirosol o el
oleocanthal, no solo es un pilar de la Dieta Medi-
terranea, sino un suplemento funcional natural
con impacto directo en el rendimiento fisico, la
recuperacion y hasta la agilidad mental.
Y si hay un zumo que lo encama todo, ese es el nd-
mero1del TOP10 Healthy EVOOs delos EVOOLEUM
Awards 2025: Di Molfetta Frantoiani Monocultivar Co-
ratina, con nada menos que 777,5 p.p.m.-partes por
millén- de polifenoles. Una bestia saludable.
Este tipo de AOVEs no solo protegen el sistema
cardiovascular, favoreciendo la oxigenacién mus-
cular y la resistencia en esfuerzos prolongados.
También combaten el estrés oxidativo que ge-
nera el ejercicio intenso -esa cascada de radicales
libres que mina la recuperacion y agota al depor-
tista antes del minuto 60-. De hecho, algunos

SI RECOGES TEMPRANO...
iESTO TE INTERESA!

Pes Pandsya Pewamil Peialicl

compuestos del AOVE como el oleocan-
thal tienen efectos antiinflamatorios
comparables al ibuprofeno... pe-
ro sin efectos secundarios. ;Qui-
za mas de uno en Valdebebas
deberia tomar nota!
Y no es solo cuestién de pier-
nas. Los polifenoles del AOVE
atraviesan la barrera hema-
toencefdlica -si, como los go-
les de Fabidn Ruiz cruzaron la
porteria blanca- y activan zonas
cerebrales relacionadas con la me-
moria, la concentracién y la toma de
decisiones rdpidas. Justo lo que echamos
de menos en el medio campo madridista aquella
maldita noche en Paris.
En definitiva, hablar hoy de aceite de oliva virgen
extra no es hablar de un simple condimento, si-
no de un bioactivo natural con impacto multidi-
mensional: muscular, cardiovascular, cerebral.
Por eso certdmenes como EVOOLEUM valoran
tanto las caracteristicas organolépticas como la
salud. Porque el AOVE no solo debe emocionar
al paladar, sino mejorar la vida -y el rendimien-
to- de quien lo consume. Esto también lo recalca
el Dr. Antonio Escribano Zafra, Catedratico Ex-
traordinario de Nutricién Deportiva (UCAM) en
un articulo de la préxima Guia EVOOLEUM 2026.
Asi que, ya saben, para el préximo clasico euro-
peo, ademds de preparar la tdctica, ajustar las
rotaciones y estudiar al rival... quizas habria que
afiadir a la dieta unas buenas cucharadas de cora-
tina. Y que el Mundial de Clubes de la FIFA -y los
polifenoles- repartan suerte.

'V “Patracina la Noticia de la Semana”

CONOCEMOS TU
NEGOCIO

SOMOS LIDERES MUNDIALES
EN MAQUINARIA Y PROCESOS
DE EXTRACCION DE
ACEITES DE OLIVA

“Estos son los 10
AOVEs mas saludables
del mundo”
pag.4
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ICEX lanza un nuevo programa
con Amazon para facilitar la
expansion internacional de las
empresas espanolas

ICEX Espafia Exportacién e Inversiones ha lanzado

el programa Impulsa con Amazon, una nueva iniciativa
parafadilitar la expansion interacional de 20 empresas
espafiolas a través del canal digital.

Las empresas participantes recibiran, durante un perio-

do de doce meses, apoyo y asesoramiento personalizado
de ungestor de cuentas del servicio estratégico de cuentas
de Amazon (SAS) para expandir su presenciaintemacio-
nal, optimizando aspectos clave como lalogisticaintema-
cional, el cumplimiento de nommativas locales, estrategias
demarketing y la gestion de inventarios en distintos paises.
El programa ofrece dos modalidades de participacion,
Esencial o Pro, dependiendo de la madurez, nivel de
facturaciény las caracteristicas de las empresas. Asf, Ama-
zon e ICEX cubrirdn la cuota fija del servicio de Amazon
SAS durante 12 meses y un bono publicitario de entre
5.000 Y 10.000 euros en funcién de lamodalidad asigna-
da para usar en campafias de posicionamiento y publi-
ddad enlatienda de Amazon. Las empresas cubriran el
coste variable del programa segutin su facturacion.

La primerafase de la convocatoria para las empresas
interesadas en participar en el programa estara abierta
hastalas 15:00 horas del 25 de julio, con un total de cinco
plazas disponibles. Las fechas de las siguientes fases se
irdn comunicando progresivamente hasta completar

las 20 plazas previstas.

NUEVO DECANTER

u
(NUEVOS MOLINOS)

PARAACEITUNA VERDE O MADURA.
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Uceite de aliva

Calor, mercado estable... y escasa operatividad

urante la dltima semana, los mer- R
cados se han mantenido estables, osa
sin variaciones significativas res-

pecto a la anterior. La oferta ha mostrado

Moliterno

Asi, el lampante se oferta a 3.000 €/t.; el vir-
gen, a 3.100 €/t.; el AOVE, a 3.500/4.000 €/t.;
y el refinado, a a 3.150 €/t.

mayor firmeza, aunque la demanda perma-

nece contenida, adquiriendo tinicamente por

Broker
Aceite de oliva agranel

Mercado mas firme sin excesiva operati-

estricta necesidad. En general, los precios se

sittian en niveles similares: el lampante ronda

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

vidad y ligera tendencia al alza en las coti-

zaciones, con la aparicién del comprador

l0s 3.000 €/t., el virgen entre 3.100 y 3.200 €/t.,
el AOVE entre 3.400 y 3.800 €/t., y el refinado

L

beria de Aceites s,

italiano. En este sentido, el lampante se
sitlia a 3.000 €/t.; el virgen, a 3.300/3.500

en torno a los 3.100/3.150 €/t. Este comporta-
miento refleja una actitud de espera tanto de compradores como
de vendedores, pendiente de los datos de produccidn y salidas del
mes de junio.

A nivel regional, Cérdoba y Castilla-La Mancha muestran calma,
con los actores atentos a cifras oficiales que podrian influir en la
actividad futura. En Sevilla, la entrada de compradores italianos ha
aportado cierta firmeza al mercado y una leve tendencia al alza en
los precios. Mélaga presenta un panorama muy tranquilo, con pre-
cios orientativos tras operaciones previas, mientras que en Extre-
madura y Valencia predomina la inactividad tipica del verano, aun-
que con una oferta que se mantiene sdlida pese al escaso interés
comprador. En todos los casos, la ténica general sigue siendo de

prudencia y contencidn.

Semana sin cambios respecto a la anterior, con una oferta algo
mas firme y una demanda que sélo compra por estricta necesi-
dad. En este contexto, el lampante se establece a 3.000 €/t.; el
virgen, a 3.100/3.200 €/t.; el AOVE, a 3.400/3.800 €/t.; y el refinado,
a3.100/3.150 €/t.

Tranquilidad por parte de la oferta y la demanda a la espera de co-
nocer los datos de produccién y salidas del mes de junio, donde el

comprador se dedica a retirar el aceite adquirido con anterioridad.

€/t.; el refinado, 2 3.000/3.100 €/t.; y el AO-
VE, a 3.700/4.400 €/t.

Mercado muy tranquilo y precios meramente orientativos tras
las coberturas realizadas en dias anteriores. En este contexto, los
lampantes con analitica éptima siguen a 3.000 €/t.; y el AOVE, a
3.950/4.000 €/t.

Misma tendencia que en la semana anterior a la espera de conocer
los datos de junio, que podrian animar a la demanda. La oferta, por
su parte, se encuentra frenada y a la expectativa. Asf, el virgen reip-
te a3.200/3.500 €/t.; y el AOVE, a 3.600/4.000 €/t.

Escasa operatividad en una tipica semana veraniega, con un merca-
do estable a pesar del repunte de la semana pasada. En este senti-
do, el lampante se oferta a 2.900/2.950 €/t.; el virgen, a 3.150/3.300
€/t.; y el AOVE, a 3.700/4.200 €/t.

Mercado paradoy sin cambios debido al desinterés de la demanda,
aunque la oferta se sigue mostrando fuerte. Asi, el lampante se
sitla a 2.950 €/t.; el virgen, a 3.150 €/t.; el AOVE, a 3.550 €/t.; y el
refinado, a 3.100 €/t.

ﬁ@ con el cliente
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TECNOLOGIA ITALIANA,
TEMPERAMENTO ESPANOL  -&

Mayor cercania

OPIERALIS!

CIR LAR THINKI
revolucionario motor IES

www.pieralisi.com

a! Gestion inteligente con
mantenimiento predictivo
e y conectividad avanzada

MERCACEI SEMANAL « 14/20 JULIO 2025



ACTUALIDAD - Salud

Estos son los 10 AOVEs mas saludables del mundo

Desde hace cinco ediciones, EVOOLEUM Awards -los Premios Internacionales a la Calidad del Aceite de Oliva Virgen Extra impul-
sados por Grupo Editorial Mercacei y AEMO- reconocen a los 10 AOVEs mas saludables del planeta en el TOP10 Healthy EVOOs,
esto es, los virgenes extra con mayor contenido en fenoles totales, una caracteristica cada vez mas demandada y valorada tanto por
los consumidores como por la industria en general. Un exclusivo ranking que en esta ocasién vuelve a liderar un AOVE italiano -de
Puglia-, Di Molfetta Frantoiani Monocultivar Coratina, que es proclamado como el AOVE mas saludable del mundo en la campaiia
2024/25. La variedad coratina vuelve a reinar en este TOP10, seguida de la picual.

El TOP10 Healthy EVOOs de EVOOLEUM
Awards reconoce a aquellos AOVEs que
contienen una mayor fraccién fendlica, esto
es, un mayor contenido de fenoles tota-
les. Una iniciativa novedosa en este tipo
de competiciones que reafirma el caracter
pionero de los Premios Internacionales a
la Calidad organizados por Grupo Editorial
Mercacei y AEMO, el concurso privado mas
prestigioso e influyente dentro del mundo
del virgen extra.

Debido a su caracter antioxidante, los
compuestos fendlicos aportan estabilidad
oxidativa y protegen al aceite de su dete-
rioro a largo plazo; ademas de poseer un
destacado interés nutricional gracias a sus
propiedades saludables, reconocidas por la

Ramon gr N
V4 ~
Alcala >

607 628 997

administracion@origenia.com
Tel.: 957 498 590 - Fax: 957 245 155

Agencia Europea de Seguridad Alimentaria
(EFSA). Un efecto beneficioso que se logra
mediante el consumo diario de 20 gr. de
aceite de oliva con un contenido minimo de
250 mg. de compuestos fendlicos por kilo

de aceite. Dicha concentracién se traduce
en una ingesta minima diaria de 5 mg. de
compuestos fendlicos o, lo que es lo mis-
mo, que el AOVE que consumimos tenga
mas de 250 p.p.m (partes por millén).

Entre los factores que explican la compo-
sicion fendlica del aceite de oliva figuran la
variedad o la altitud sobre el nivel del mar,
asf como el tipo de olivar -regadio o seca-
no-, el cuidado y esmero en el proceso de
elaboracién o si en su cultivo se adoptan las
practicas de la agricultura ecoldgica.

El AOVE méas saludable del mundo
vuelve a ser italiano

En la presente edicién del certamen, y se-
gun los resultados de los analisis efectua-

L A,
é‘%’ TOP10 HEALTHY EVOOs “n;%
“3&4 TOP10 AOVEs SALUDABLES &

{According to phenolic content / Sequin contenido fenolico)

DI MOLFETTA FRANTOIANI DI MOLFETTA ITALY
MONOCULTIVAR CORATINA PANTALEO &C., Sno.  CORATINA ITALIA s
LOLIO BIO FRANTOIOPAPARELLA  CORATINA \ITT:II__I‘; 754.1

e e

CORNICABRA A
CORNICABRA (COLIVAL) ESPANA 8521
COLONNA MOLENSIS XXV MARINA COLONNA SOC CORATINA, PERANZANA, ITALY 6307
LIMITED EDITION AGR. SRL. ITRANA ITALIA '
RAFAEL ALONSO SPAIN
ORO DEL DESIERTO PICUAL ACULERA 51 PICUAL EepAfA 6130
OROLASENDAALMAZARACOSECHA  ALMAZARAHERMANOS o SPAIN 6097
TEMPRANA EDICION LIMITADA  JAIME 2021, S | ESPANA ’
MICELI&SENSAT AZIENDA ALY

VEROE AGRICOLABIOLOGICA  “FASIOA A %88
GUGLIELMI MONOCULTIVAR ITALY
CORAT GUGLIELMI SAVERIO, Snc.  CORATINA it 591,1
DE RUSTICA ESTATE DE RUSTICA OLIVE SOUTHAFRICA
COLLECTION CORATINA ESTATE CORATINA SUDAFRICA 137
VIZCONDE DE ALMANSA OLEICOLAJAEN. SA.  CORATINA ESSF;P;EA 5745
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dos por el Departamento de Quimica Ana-
litica de la Universidad de Cérdoba para
determinar la concentracién de compues-
tos fendlicos del TOP100 de EVOOLEUM
Awards, el AOVE mas saludable del mundo
en la campafa 2024/25 es, con 777,5 p.p-m.,
el italiano Di Molfetta Frantoiani Monocul-
tivar Coratina, de Di Molfetta Pantaleo &
C., S.n.c., todo un clasico de EVOOLEUM
Awards que, con 95 puntos, cierra el exclu-
sivo EVOOLEUM TOP10.

Le sigue con 754,1 p.p.m. otro monocul-
tivar coratino de Frantoio Paparella, LOLIO
Bio -94 puntos en el TOP100 de EVOO-
LEUM Awards-; y a mayor distancia, el
manchego Valdenvero Organic Cornicabra,
de la Sociedad Cooperativa Olivarera de
Valdepefias (COLIVAL), con 652,1 p.p.m.
Otro AOVE transalpino, Colonna Molensis
XXV Limited Edition, de Marina Colonna
Soc. Agr. S.r.l. -un coupage de coratina,
peranzana e itrana-, obtiene un total de
630,7 p.p-m.; mientras que dos picuales es-
pafioles de muy distinta procedencia, el al-
meriense Oro del Desierto Picual, de Rafael
Alonso Aguilera, S.L., y el manchego de
La Solana Oro La Senda Almazara Cosecha
Temprana Edicién Limitada, de Almazara
Hermanos Jaime 2021, S.L., obtienen 613 y
609,7 p.p.m., respectivamente.

LEONARDO D'ERRICO

61078 51 92
Brokerage Olive Oil

- d
ACEITES TUCCITANUS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

Cinco AOVEs italianos,

cuatro espafioles... y seis de
produccién ecolégica

Ya por debajo de 600 p.p.m., figuran sen-
dos virgenes extra italianos que repiten
presencia en el TOP10 Healthy EVOOs: el
monocultivar de cerasuola Verde, de Miceli
& Sensat Azienda Agricola Biologica (598,8
p.p.m.); y Guglielmi Monocultivar Corating,
de Guglielmi Saverio, S.n.c. (591,1 p.p.m.).
Completan el TOP10 de los AOVES mas sa-

d

ludables del mundo otros dos monovarie-
tales de corating, el sudafricano De Rustica
Estate Collection Coratina, de De Rustica
Olive Estate, todo un ganador de EVOO-
LEUM Awards (575,7 p.p-m.); y el espafiol
Vizconde de Almansa, de Oleicola Jaén, S.L.,
con 574,5 p.p.m.

Si analizamos los resultados del TOP10
Healthy EVOOs, encontramos cinco acei-
tes de oliva virgenes extra italianos, cuatro
espafioles y un sudafricano, con un apa-
bullante dominio de la variedad coratina
-confirmando la tendencia de ediciones
anteriores-, que coloca nada menos que
seis AOVEs entre los 10 mas saludables del
mundo; seguida de la picual, con dos re-
presentantes. El resto de variedades repre-
sentadas son la espafiola cornicabra y las
italianas cerasuola, peranzana e itrana. Italia
y Espafia, al poder.

Por dltimo, seis de los virgenes extra que
conforman el TOP10 de los AOVEs mas salu-
dables del mundo son de produccién eco-
I6gica (Di Molfetta Frantoiani Monocultivar
Coratina, LOLIO Bio, Valdenvero Organic Cor-
nicabra, Oro del Desierto Picual, Oro La Senda
Almazara Cosecha Temprana Edicién Limi-
tada y Verde) y tres de ellos estan ampara-
dos por una DOP (Oro La Senda Almazara
Cosecha Temprana Edicién Limitada, Verde y
Guglielmi Monocultivar Coratina).

MERCACEI SEMANAL « 14/20 JULIO 2025
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CORDOBA

SEVILLA

GRANADA

MALAGA

TOLEDO

LERIDA Y TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.
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ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

A

tratamiento |_.| adeAacmn postcosecha del frut

EUROS/T.
SEMANA
7/13 julio ‘25
(Cierre dia 3 julio ‘25)
€/t
3.000
3.100/3.200
3.400/3.800
3.100/3.150

3.000
3.100
3.500/4.000
3.200

2.900/2.950
3.150/3.400
3.600/4.200
3.000/3.100

3.000
3.100/3.200
3.400/3.800

3.000
Sin oper.

3.950/4.000

3.200/3.500
3.600/4.000

Sin oper.

2.950
3.150
3.550
3.100

2.950
3.150/3.300
3.600/4.200

Precios diarios en origenen Clul .chacet

mercacei.

c O

EUROS/T.
SEM

ANA
14720 julio 25
(Cierre dia 10 julio ‘25)

€/t

3.000
3.100/3.200
3.400/3.800
3.100/3.150

3.000
3.100
3.500/4.000
3.150

3.000
3.300/3.500
3.700/4.400
3.000/3.100

3.000
3.100/3.200
3.400/3.800

3.000
Sin oper.
3.950/4.000

3.200/3.500
3.600/4.000

Sin oper.

2.950
3.150
3.550
3.100

2.900/2.950
3.150/3.300
3.700/4.200




EUROS/T. EUROS/T.

SEMANA SEMANA
7/13 julio ‘25 14/20 julio 25
(Cierre dia 3 julio ‘25) (Cierre dia 10 julio ‘25)
SEVILLA ANDALUCIA €}t. €.
Refinable, base 10° 1.300 1.300
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.050 2.050

Ulceites. de semillas.

SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.

Refinado 1.200 1.180/1.190

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.260 1.220
Refinado 1.140 1.280

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.200 1.180/1.190

Cleinas ¢y Ucidoes greasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de orujo Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€t » Aceite de oliva (Virgen) €t » Aceite de girasol (refinado)

7500 .
o — Consulta todos los
1200 ) 3.200 . .
o precios en origen
v actualizados en
6000 2D o
= Club Mercacei,
5.400 2.200 .
o el club exclusivo
4.800 A
i ol para nuestros
e 1400 SUSCI'IPtOf'ES
S0 1220 1.220 1.200 1185
2,600 2025 1.200 — e Emm—
3.400 o 1100 1.20 1‘20 1.'20 1_1.0()
g Y — —— om0 Si no tienes tus claves, solicitalas
2600 ! \ | | 0 ! \ ! ! a redaccion@mercacei.com

P A et A

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

(ceit wede e
cettes 4 C}’z“?"? IR 25 e 2
(trnaustteeaces.
€/t €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes cemenciales especializadas
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en aceites, grasas y devivadas

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807 y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanoscb@gmail.com
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EUROS‘\I‘(G. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
7713 julio 25 14720 julio 25
(Cierre dia 3 julio ‘25) (Cierre dia 10 julio ‘25)
ITALIA
€/t. €/t
g 3 2 L[I) : ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70 8,70
ACEITE DE OLIVA refinado 3,00 3,20
ACEITE DE OLIVA lampante 2,75 2,50
ACEITE DE ORUJO refinado 2,10 2,10
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,22 1,22
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 1,38 1,38
ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,95 1,85
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,40 9,40
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,75/3,85 3,80/3,85
MARRUECOS ACEITE DE OLIVAvirgen extra  3,80/5,50 3,80/5,50
TURQU A ACEITE DE OLIVA refinado 3,20/3,25 3,25/3,35
G REC IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,00/4,30 4,00/4,30
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 3,90/4,20 3,90/4,20
recios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,90 3,60/3,90
. Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (10 de julio de 2025) e 166,386
(Los tipos de mercado) Lira italiana............. 1,936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego.... 340,750
(LY CITTHT) P — - - - - - 373 AR cecececccccccececccecccccccceceee 2,204
, [0 - O 1,095
(0] - 457 - 497 5,26 5,68 Délar Canada.. ... 1,498
Yen Japonés Yen japonés. ... ... 162,97
Libra Esterlina... 4,03 - 432 47 - Corona sueca. 11,362
: Corona checa ........ccceeueee 25,348
Franco Suizo Libra esterling ................ 0,837
Délar Canadiense w...wwmesmsesesnnns Franco SUizo .....c.coeevueunenee 0,939
CANVERG
Look out! PN

High Quality Extra Virgin Olive Oil (¥ €D
is right here! % 3/

ceqitalia.com
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El IFAPA y ASEMESA colaboraran
para impulsar la investigacion, la

innovacion y la formacion en el
sector de la aceituna de mesa

La presidenta del IFAPA, Marta Bos-
quet, y el presidente de la Asociacion Es-
pafiola de Exportadores e Industriales de
Aceituna de Mesa (ASEMESA), Francisco
Torrent, han firmado hoy en Sevilla un
acuerdo de colaboracidn para el desarro-
llo de actividades de investigacién, forma-
cién, innovacidn y desarrollo tecnoldgico
en el sector de la aceituna de mesa.

A través de este acuerdo, las dos en-
tidades podran realizar estudios y eje-
cutar proyectos conjuntos de investiga-
cién y desarrollo en las dreas cientificas
de interés comun, ademas de impulsar
el asesoramiento reciproco y el inter-
cambio de informacidn.

En concreto, en el marco de esta cola-
boracidn se plantean diferentes lineas de
actuacion, como el desarrollo de un plan
de gestion de riesgo del riego en olivar
con aguas regeneradas, actuaciones de
formacién especializada para profesio-
nales del sector agroalimentario, o pro-
gramas de 1+D+i en dreas de interés para
ambas entidades.

El IFAPA y ASEMESA buscan ademads
avanzar en la colaboracién publico-pri-
vada mediante el desarrollo de jornadas
técnicas y actividades de transferencia
tecnoldgica, asi como con el intercam-
bio de conocimientos entre investigado-
res y empresas.

Todas las acciones propuestas estardn
coordinadas por una comisién de segui-
miento integrada por representantes de
ambas organizaciones, que evaluard el
avance de las iniciativas y velard por el
cumplimiento de los objetivos.

Durante la firma de este acuerdo mar-
co -en el que también han participado
el coordinador de proyectos I+D+F del
IFAPA, Ralil Cortés, y el secretario general
de ASEMESA, Antonio de Mora-, se ha
puesto de manifiesto que ambas entida-
des buscan aunar esfuerzos, estrechar
sus relaciones y establecer normas de ac-
tuacién que incrementen la cooperacion
en materia de formacién e investigacién

cientffica para impulsar la innovacién en

el dmbito de la aceituna de mesa.

MIGUEL S.VERDASCO
INTERMEDIARIO

mavil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es
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MATERIAS PRIMAS PARA
cam/pue/atao

PRECIOS

€/t

Harina de soja (s. fabrica)......cccceeeeueucncne 385

Harina de girasol (integ.) (abril) .......ccoeeee.... 280

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo) 1.550
Ddlares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
CEREALES
€t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.012,25 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.040,50.

@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 266,00 délares por tonela-
da corta era el dltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 268,70.
@ Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 53,35 centavos
de ddlar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a 54,87.

@ Precios: Futuros julio.

Maiz: Terminé la semana a 412,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 422,75.
@ Precios: Futuros julio.
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Mayor cercania Maxima eficiencia Gestion inteligente con
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COAG-Andalucia estima una menor produccion
de aceite de oliva de la esperada

Esta organizacion agraria ha realizado una
valoracién de la situacion del olivar andaluz,
a pie de campo, contactando con los pro-
ductores, quienes han trasladado cémo se
encuentran los olivares a dia de hoy.

Comenzando por Jaén, la principal pro-
vincia productora, desde COAG-Andalucia
aseguran que la veceria y el calor estan arro-
jando cifras preocupantes. Concretamente,
en zonas como la Sierra Sur (Alcald la Real,
Alcaudete), los olivareros hablan de hasta
un 30% menos de cosecha, mientras que en
Mancha Real prevén un 60% de la produc-
cidn respecto al afio anterior debido a una
floracién irregular y la amenaza del prays.
En La Loma, Torreperogil y Villacarrillo las
mermas se sittan entre el 30% y el 40%, y en
zonas como AndUjar estan especialmente
afectadas en los secanos por el mal cuaje,
mientras que en las zonas hiimedas el repilo
ha debilitado mucho el arbolado.

En Cdrdoba también sefialan la veceria,
el calor y la fuerte presién de plagas co-
mo actores responsables de una menor
produccidon de la esperada inicialmente.
En este sentido, Mariano de la Rosa, oliva-
rero de secano en Baena y Cafete de las
Torres, afirma que “este afio ya se ve algo
menos de carga y, como mucho, se espera
igualar la campafia pasada’”, subrayando
la importancia de las lluvias otofiales para
terminar de definir la produccion.

En la zona del Alto Guadalquivir, Rafael
Félix, productor de olivar tradicio-
nal, indica que “hay una veceria
importante respecto al afio
pasado, y ademas la prime-
ra ola de calor en prima-
vera se llevé mucha flor”,
destacando también una

“incidencia de algodoncillo

MERCACEI SEMANAL « 14/20 JULIO 2025

y especialmente agresiva de prays, que ha
causado pérdidas del 30% al 40% en el cuaje”.

En Fuente Palmera, Salvador Ferndndez
comenta que “algunas fincas han que-
dado al 50% por el ataque de prays, pero
otras estan bien cargadas e incluso algo
mejor que el afio pasado gracias a nuevas
plantaciones”. Salvador también subraya
que “en el olivar viejo ha faltado trata-
miento y eso ha pasado factura”.

Por su parte, en la provincia de Sevilla, la
situacién varia mucho. En Arahal, Francisco
Rodriguez explica que “el calor ha producido
algunos dafios, pero en general la cosecha es
normal, ni por encima ni por debajo” pero, sin
embargo, en el Aljarafe se espera menor pro-
duccién. Rodriguez también destaca que “la
aceituna tiene mas tamafio porque el arbol
ha tirado mucha carga, por lo que es probable
que se destine mas cantidad a mesa”’.

En Lebrija, Francisco Tejero, productor en
olivar stiper intensivo, sefiala que “la flora-
cién ha sido tardia y se ha estropeado mu-
cha flor, ademas de mucho repilo”. Aflade
que “se han tenido que hacer mas trata-
mientos y abonos foliares, con un fuerte
incremento de costes”. Segun Tejero, en
arbequina la situacién es peor, mientras que
en arbosana “la lluvia afecté menos a la flo-
racién, pero se nota el dafio en hoja y vigor”.

En Cadiz, la sierra espera una cosecha
un 40% superior a la pasada. Juan Herrera,
presidente de la Cooperativa de Algodona-
Z les, afirma que “la aceituna estd

fresca y el calor ha evitado el

ataque de la mosca”. Aun
asf, advierte que “es un
~ momento sensible y en
' 15 dias no se sabe qué

puede pasar si vienen tor-

mentas o granizadas”.

Asimismo, en Villamartin y Bornos, con
olivares mas jovenes y super intensivos, se
espera una cosecha normal. La menor lluvia
en zonas bajas ha permitido una floracién
adecuada y menos dafios.

En la sierra de Mélaga (Ronda, Sierra
Yeguas), Juan Garcia comenta que “aun-
que se esperaba una buena cosecha, fi-
nalmente es mediana y en algunas zonas
ha desaparecido por completo debido al
prays, que ha llegado a provocar hasta un
80% 0 90% de merma”’; mientras que en
la Vega (Antequera, Mollina, Alameda), la
situacion es mas favorable. Este afio espe-
ran superar la produccién anterior, aunque
no en gran medida. Como ejemplo, en la
Cooperativa de Alameda, el afio pasado
se procesaron 10 millones de kilos entre
verdeo y almazara, y este afio se esperan
unos 15 millones.

Con respecto a Almeria, en Los Vélez, In-
maculada Arjona destaca que “este afio se
espera algo mas que el anterior, pero lejos
del récord de hace dos afios”. Indica que
“hay mucha flor y el olivo esta verde”, por lo
que la campafia serd intermedia tras la cose-

cha casi nula del afio pasado.

Desde COAG-Andalucia insisten en que
todavia es pronto para hacer una pre-
visién cerrada, ya que el olivar necesita
condiciones favorables en otofio para
completar la maduracién.

Finalmente, en cuanto al enlace de cam-
pafia, las salidas de aceite siguen en niveles
elevados, por lo que se espera un enlace ain
mas corto que el del afio pasado, lo que pue-
de repercutir en la disponibilidad y precios de

cara a la préxima campania.



GreenBot, un vehiculo autonomo de alta precision
disefiado para el control inteligente y localizado de
malas hierbas en el olivar

Las malas hierbas representan una ame-
naza constante para la produccidn agricola,
con pérdidas estimadas de hasta un 40 %
del rendimiento en cultivos. Los métodos
convencionales de control, basados en la
aplicacién generalizada de herbicidas, no
solo son costosos (hasta un 30 % del coste
de produccién) sino también perjudiciales
para el medio ambiente debido a fenédme-
nos de deriva o escorrentia.

GreenBot aborda este problema median-
te un enfoque preciso y dirigido, adaptado
al entorno complejo de los cultivos lefiosos,
donde el acceso bajo la copa de los arboles
y la presencia de sistemas de riego hacen
inviable el uso de maquinaria convencional
sin riesgo de dafio.

Durante las pruebas en campo, el sistema
auténomo ha demostrado ser eficaz en dis-
tintas condiciones de luz, suelo y cobertura
vegetal. Se han identificado dreas de mejo-
ra relacionadas con la deteccién de plantas
pequeiias en condiciones de sombra, lo que
ha motivado nuevos entrenamientos del
modelo con datos enriquecidos.

Con una frecuencia de inferencia de 1
segundo por imagen, el sistema es capaz
de operar en tiempo real, sin necesidad de
servidores externos, y ha logrado una inte-

graciéon completa entre percepcidn, nave-

gacion y aplicacién localizada, validada por

WWW.AMENDUNI.COM

todos los equipos técnicos involucrados.

GreenBot cuenta con la participacion
de un consorcio multidisciplinar compues-
to por el grupo de investigacion AGR-278
«Smart Biosystems Laboratory» de la Uni-
versidad de Sevilla, GMV, TEPRO, PIONEER
HiBred Spain SL y Cooperativas Agroalimen-
tarias de Andalucia. El proyecto del Gru-
po Operativo Greenbot tiene una duracidn
programada de 21 meses y ha finalizado el
30 de junio de 2025.

En el marco de este proyecto, GMV ha de-
sarrollado una plataforma robdtica auténo-
ma controlada por su solucién uPathWay
que combina visién artificial, navegacion
inteligente y un sistema de aplicacién lo-

calizada de fitosanitarios. El robot integra:

navegacion auténoma entre hileras basada
en ROS2, sensores GNSS RTK, IMU y, opcio-
nalmente, LiDAR o sensores de proximidad;
un brazo robético semicircular que rodea
los troncos sin detener el avance, equipado
con boquillas pulverizadoras que solo se
activan sobre la zona especifica donde se
detectan malas hierbas, minimizando el uso
de quimicos; y el sistema identifica con pre-
cision la zona critica a tratar -entre el tronco
y la linea de goteo-, evitando dafios al cul-
tivo y asegurando una intervencién eficaz
sobre las malas hierbas existentes.

El ntcleo de la deteccién de malas hierbas,
desarrollado por la Universidad de Sevilla,
se basa en un sistema de visién estéreo ZED
2i instalado a baja altura, conectado a un
procesador Jetson AGX Orin de 64 GB. Un
modelo de deteccién basado en YOLO y
entrenado ad hoc procesa en tiempo real
imagenes de alta resolucién, identificando la
especie, posicion y dimensiones de cada ma-
la hierba con una precisién espacial de +2 cm.

Cada deteccidn se convierte en un con-
junto estructurado de datos (imagen ano-
tada, clase, confianza, coordenadas 3D,
etc.) que se integra automdticamente en
el sistema de control y tratamiento del ro-
bot mediante una API REST implementada
con FastAPI.

Cabe destacar que este proyecto esta
financiado por la convocatoria 2022 de
ayudas para el funcionamiento de Grupos
Operativos de la Asociacion Europea de
Innovacién (AEI) en el marco del Programa
de Desarrollo Rural de Andalucia 2014-2022,
al amparo de la Orden de 7 de julio de 2020,
de la Consejeria de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible (submedida
16.1, operaciones 16.1.2 y 16.1.3).
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Agroalimentarios

ESPEJO

LABORATORIO
(S Ay mAC CENTRO DE ASESORAMIENTO
TECNICO AGRARIO
www.olivarum.es
LABORATORIO
‘-‘, ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC segiin la norma
IS0 17.025 (Consultar Alcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
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www.todolivo.com
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Identificadas unas esporas bacterianas que presentan
actividad antimicrobiana contra la Xylella fastidiosa

Investigadoras del Area de Microbiologia
de la Universidad de Jaén (UJA) han identi-
ficado esporas bacterianas que presentan
actividad antimicrobiana para luchar contra
la Xylella fastidiosa a través de los resulta-
dos obtenidos en los proyectos europeos
Smart-Agri-Spore y Target-Xf. El objetivo de
estos proyectos es desarrollar un bioplagui-
cida inteligente a través de estas cepas para
combatir este fitopatégeno especialmente
dafino para el olivar.

Asimismo, estos proyectos persiguen de-
sarrollar un bioplaguicida inteligente para
su uso en la agricultura que cumpla las res-
tricciones de la Unidn Europea en el dm-
bito del Pacto Verde Europeo. “La Xylella
fastidiosa es una plaga que causa pérdidas
importantes no sélo en Andalucia y Espa-
fia, sino también en otros paises europeos
como ltalia. Todavia no existe un tratamien-

to de campo efectivo contra ella. Nuestra

finalidad es encontrar una herramienta sin
agentes quimicos que ayude a erradicar
este fitopatégeno tan peligroso para la agri-
cultura”, ha asegurado Hikmate Abriouel,
catedratica de Microbiologia de la UJA.
Entre los resultados mds destacados has-
ta el momento, resalta la identificacion de
esporas bacterianas en diferentes olivares
andaluces, que tienen actividad antimicro-
biana contra la Xylella fastidiosa. “Hemos
realizado un estudio que abarca diferentes
fincas de olivar de las provincias de Jaén y
Malaga. Dentro de un colectivo superior
a las 400 especies detectadas y analiza-
das, hemos conseguido aislar cinco (Baci-
llus spp. y Peribacillus spp.), recogidas de
muestras de biomasa de las hojas y el suelo
de los olivares, que son capaces de luchary
eliminar a Xylella fastidiosa”, ha explicado
Julia Manetsberger, investigadora del drea
de Microbiologia de la UJA. “Ademas, estas

esporas se caracterizan por su resistencia
ante desafios ambientales propios de las
condiciones ambientales de los olivares,
como las altas temperaturas, la gran canti-
dad de radiacion ultravioleta y la escasez de
agua”, ha sefialado.

En ese sentido, Julia Manetsberger e Hi-
kmate Abriouel han resaltado el impacto
social, ambiental y econémico que puede
tener la consecucidn de hallar un biopla-
guicida efectivo ante la Xylella fastidiosa.
“Ahora mismo no hay un tratamiento efi-
caz, lo que provoca un perjuicio notorio
para los agricultores que sufren pérdidas
econdmicas y en su produccién. Ademads,
hay una necesidad para el desarrollo de bio-
plaguicidas basados en materiales biolégi-
cos sostenibles y respetuosos con el medio
ambiente, que sirvan como alternativa a los
agentes quimicos que usan ante los fitopa-

tégenos”, han recordado.

Constituido un grupo operativo en Jaén
para el control del algodoncillo en el olivar

Representantes y técnicos de Asaja-Jaén,
COAG-Jaén y UPA-Jaén, de Cooperativas
Agro-alimentarias de Jaén, asf como de las tres
cooperativas del municipio de Villanueva del
Arzobispo, y directivos de Grupo Jaencoop.
se han reunido con la delegada territorial de la
Consejerfa de Agricultura, Pesca, Agua y Desa-
rrollo Rural de la Junta de Andalucia, Soledad
Aranda, para conocer el seguimiento de las ac-
tuaciones que se estdn realizando para luchar
contrala plaga del algodoncillo del olivar.

La plaga del algodoncillo del olivar estd afec-
tando, desde el afio pasado, y con gran inci-
dencia, a una parte considerable del olivar de
la comarca de la Loma Alta, principalmente, en
los municipios de Villanueva del Arzobispo, Vi-
llacarrillo, Beas de Segura, Iznatoraf y Sorihuela
del Guadalimar, segin han destacado las OPAs.

En el marco del encuentro, Soledad Aranda
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ha trasladado a los asistentes toda la informa-
cion sobre las diferentes actuaciones que se
han realizado desde la Administracion para
intentar dar una respuesta satisfactoria al pro-
blema lo antes posible. En este sentido, ha
agradecido la colaboracién que vienen pres-
tando estas entidades en la lucha contra esta
plaga, dado que ésta, que hasta ahora era se-
cundaria en el olivar, “necesita de una gestién
eminentemente técnica para su control y de la
colaboracién de todo el sector”, ha destacado.

Asimismo, se ha hablado sobre la aplica-
cién de otras medidas de control integrado
de plagas. Entre ellas, se ha informado de la
constitucién de un grupo operativo centra-
do en disefiar una estrategia de manejo inte-
grado para el control del algodoncillo. Este
grupo estara constituido por Cooperativas

Agro-alimentarias de Andalucia, con especial

participacion de la oficina de Jaén; el Grupo
Jaencoop; la Universidad de Granada -a través
de varios departamentos-; y el Ifapa -a través
del Centro Ifapa de Mélaga y del Centro Ifapa
de La Mojonera (Almerfa)-.

Los representantes del sector han coincidi-
do en resaltar la importancia y utilidad de las
reuniones técnicas que periddicamente estan
manteniendo el personal de la Delegacién y
de las OCA’s de la zona, el entomdlogo del
Laboratorio de Sanidad Vegetal de Jaén y los
técnicos agricolas de las cooperativas, de las
API’s, de los distribuidores de fitosanitarios
e independientes. En ellas, se estd poniendo
en comun la experiencia de los técnicos de
campo en la aplicacién de los tratamientos y
se estan discutiendo las posibles nuevas lineas
de actuacién, analizando los pros y contras de

cada una de ellas y de nuevas propuestas.
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Molino & Cata

CPRENIUN OLIVE QIC-

Molino y Cata abrira una “Boutique del Aceite de
Oliva” en Granada el proximo mes de septiembre

La tienda on line que nacid hace ape-
nas unos meses con el objetivo de que los
consumidores encuentren virgenes extra
de alta gama, conozcan este producto en
profundidad y lo valoren ain mas inaugu-
rard en septiembre un espacio fisico que
reunird las marcas mas prestigiosas de
AOVE Premium y ofrecerd experiencias
formativas y de compra privada.

Molino y Cata, la joven firma que en
pocos meses se ha posicionado como un
must entre los amantes del AOVE Pre-
mium, acaba de anunciar la apertura de
su primera tienda fisica en pleno centro
histérico de Granada. Con esta inaugu-
racién, la compafia quiere reforzar su
misién de acercar la cultura del virgen
extra a una de las ciudades con mayor
atractivo turistico de Europa.

“Granada reune arte, historia y gastrono-

mia; era el escenario natural para nuestro

primer punto de venta fisico”, ha destaca-
do Mercedes Uceda, fundadora de Molino
y Cata. “Queremos que cualquier persona
que cruce la puerta descubra por qué el
aceite de oliva virgen extra Premium es mu-
cho mas que un ingrediente: es patrimonio

cultural de lo mediterraneo.”

La tienda abrird al publico con mds de un
centenar de referencias de las almazaras
mas premiadas de Andalucia, Castilla-La
Mancha, Comunidad Valenciana y Catalu-
fia, incluyendo coupages y monovarietales
reconocidos en concursos internacionales.

Ademds, el espacio contara con una sala
de cata profesional donde los visitantes
podran evaluar aceites guiados por exper-
tos; una zona de “private shopping” para

compras exclusivas con asesoramiento

personalizado y degustaciones a puerta
cerrada; asf como un pop-up store donde
almazaras invitadas presentaran ediciones
limitadas y productos de temporada.
Asimismo, se realizaran cursos introduc-
torios y avanzados en cata de AOVE para
aficionados y profesionales; talleres de
maridaje con chefs locales y sumilleres de
aceite, asi como envios internacionales y
asesorfa para hostelerfa; e iniciativas de tu-
rismo gastronémico y cultura oleicola
Ubicada a escasos metros de la Cate-
dral, la tienda se proyecta como punto
de encuentro para quienes buscan un
recuerdo culinario auténtico y para profe-
sionales que desean elevar la experiencia
gastrondmica de sus establecimientos.
“Con esta propuesta integral, Molino y
Cata aspira a convertir Granada en parada
obligada para el turismo oleicola”, han

destacado sus promotores.

Espafia destaca en Emiratos Arabes Unidos por la
excelencia en productos como el aceite de oliva

El producto espafiol tiene una imagen
muy positiva en Emiratos Arabes Unidos
(EAU), vinculada a su calidad, autenticidad
y tradicién. Seguin un informe de ICEX Es-
pafa Exportacidn e Inversiones, Espafia se
posiciona como un referente en el sector
agroalimentario y destaca por la excelencia
en productos como el aceite de oliva.

El estudio sefiala que las sdlidas relaciones
diplométicas entre Espafia y Emiratos Arabes
Unidos han sido clave para fortalecer el comer-
cio y consolidar una percepcién positiva de los
productos espafioles. La participacion en ferias
internacionales como Gulfood y las colabora-
ciones gastronémicas han contribuido significa-
tivamente a visibilizar la calidad y diversidad de
la oferta espafiola en el mercado emirati.

Asimiso, subraya que la visibilidad de Espa-
fia en Emiratos Arabes Unidos se fortalece

gracias a instituciones como la Cdmara de
Comercio de Espafia en EAU, la gran colonia
de expatriados espafioles, asi como por la cre-
ciente presencia de restaurantes espafioles
en Dubdi y Abu Dabi, que consolidan su ima-

gen através de una gastronomia reconocida.

Los importadores son el primer eslabdn de
la cadena de distribucién y el principal punto
de entrada para los productos agroalimenta-
rios en EAU. La mayoria de ellos son también
distribuidores, es decir, intermediarios en el
mercado local.

Por su parte, los minoristas son el principal
punto de contacto con el consumidor final.
Se dividen en supermercados e hipermerca-
dos, tiendas especializadas y gourmet, mer-

cados tradicionales y convenience stores.

En cuanto al comercio internacional, el
e-commerce en EAU crece aceleradamen-
te por su poblacién digitalizada. En 2023,
el 12% del mercado de alimentos fue on
line. Segun ICEX, se trata de una oportuni-
dad clave para exportadores que buscan

expansién regional.

Respecto a las oportunidades, el segmento
Premium ofrece grandes oportunidades pa-
ra los exportadores espafioles. Los alimen-
tos espafioles son valorados por su calidad,
sostenibilidad y tradicidn, por lo que pro-
ductos como el aceite de oliva virgen extra,
vinos con DOP, conservas gourmet y quesos
artesanales gozan de alta aceptacidn entre
consumidores de ingresos medios-altos y en

el canal Horeca.
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Cordoba acogera en septiembre el I11
Congreso Internacional de IA Aplicada
a la Cadena Agroalimentaria

Cordoba acogerad los dias 25 y 26 de sep-
tiembre el Ill Congreso Internacional de
Inteligencia Artificial Aplicada a la Cadena
Agroalimentaria-SembrAl que, bajo el lema
“Inteligencia que alimenta el mafiana”’, espe-
ra congregar a mas de 100 start-ups y 1.000
profesionales de 25 paises.

Segun han informado desde la organi-
zacion del evento -la Fundacion INTEC y la
Universidad de Cérdoba (UCO), una de las
principales novedades de esta edicion seran
los talleres practicos sobre herramientas
de Inteligencia Artificial (ChatGPT, Midjour-
ney y Gemini, entre otras), dirigidos tanto a
profesionales del sector como a mds de 200
estudiantes de Formacién Profesional de
Cdrdoba y Talavera de la Reina, con el obje-
tivo de introducir a las nuevas generaciones
en las oportunidades del sector agroalimen-
tario digitalizado.

La conferencia inaugural correrd a cargo
de Pedro Duque, presidente de Hispasat,
quien ya ha confirmado su participacién.
Ademas, el programa abordard dreas clave
como agricultura y ganaderia de precision,
seguridad alimentaria, analisis de datos y sos-
tenibilidad. A su vez, se realizara por tercer
afio consecutivo la “call for start-up”, que
seleccionara las mas importantes y un jurado
internacional valorara las presentaciones de
las seleccionadas, contando por primera vez
con la votacidn del publico presente en el sa-
I6n de actos del rectorado de la UCO. Habra
tres premios a la mejor start-ups europea de
IA, lamas innovadora y la mas sostenible.

También se ha constituido un Comité
Cientifico con cientificos de reconocido
prestigio de toda Espafia y que estara pre-
sidido por Rosa Gallardo, directora de la C&-
tedra Internacional de Inteligencia Artificial
y Agricultura de la UCO, para garantizar la
calidad académica del evento, que evaluara
las comunicaciones cientificas presentadas

y otorgara certificados de participacién.
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Una de las novedades mas destacadas sera
el Simposio sobre Espacios de Datos, Sos-
tenibilidad y Transformacién Digital, coor-
dinado por el Ministerio de Transformacién
Digital y la Direccion General del Dato. Esta
iniciativa reunird a los 31 proyectos de espa-
cios de datos del sector agroalimentario ac-
tualmente en desarrollo, con una inversién
movilizada de 53 millones de euros.

El simposio, liderado por la Direccién Gene-
ral del Dato, tendra un enfoque técnico centra-
do enlainteroperabilidad y el trabajo colabora-
tivo. El objetivo es crear un acuerdo entre los
participantes y el Ministerio de Transformacién
Digital para impulsar la construccién de un
gran espacio de datos agroalimentario nacio-
nal que, con el apoyo del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion (MAPA), evite la
fragmentacién de iniciativas y potencie el que
Espafia sea uno de los paises mas avanzados

en temas agroalimentarios en Europa.

SembrAl se desarrollara en mudiltiples es-
pacios del Rectorado de la Universidad de
Cdrdoba, incluyendo el auditorio principal,
la sala Mudéjar y la sala de prensa. Los pa-
sillos del rectorado acogeran una zona de
exposicién con tecnologias innovadoras,
incluyendo drones, y los microsatélites de
la empresa espafiola Fossa Systems y otras
soluciones tecnoldgicas aplicadas al sector.

Ademas, se habilitardn espacios en el pa-
tio del rectorado para demostraciones de
vehiculos auténomos y robdtica, asi como
areas de networking para realizar reunio-

nes de trabajo entre inversores y empren-

dedores en colaboracién con el Ayunta-
miento de Cordobay el IMDEEC.

Coop Open
-
Innovation, un
ctoq
a cooperativas
perat
start-up
‘e,n matel:lrias de
digitalizacion
gital

Coop Open Innovation nace con el doble
objetivo de poner a disposicion de las coope-
rativas agroalimentarias andaluzas soluciones
innovadoras en materia de digjtalizacién y sos-
tenibilidad, y ofrecer la posibilidad a startups y
emprendedores de implementar sus solucio-
nes en las cooperativas. Todos los emprende-
dores y empresas tecnoldgicas que deseen
participar en este programa pueden inscribir-
se desde hasta el préximo 31 de agosto.

Se trata de un programa de innovacién abierta
que promueve Cooperativas Agro-alimentarias
de Andalucia en colaboracién con ceiA3, Proyec-
ta Advisor y CNTA, en el marco de un proyecto
de aceleracién de startups. Este programa se
centra en la bisqueda de soluciones a través de
los agentes del ecosistema emprendedor anda-
luz, para encontrar proyectos que den respuesta
alosretos presentados por las cooperativas.

La participacién en el programa Coop Open
Innovation de retos para las empresas solucio-
nadoras es gratuita y voluntaria. Asi, podrdn
participar startups en fase pre-semilla, es decir,
que estén trabajando en la validacién de un
MVP. También, startups que busquen conse-
guir mayor traccién en el mercado -fase semi-
lla-, ademas de startups que busquen escalar
su modelo de negocio -fase de expansién- y
empresas que busquen diversificar su modelo
de negocio generando una nueva linea de
ingresos basada en el alguno de los retos pro-
puestos -fase de consolidacion-.

Los emprendedores y startups participan-
tes estardn acompafados durante todo el
proyecto mediante mentoria y recibirdn for-

macién, con el fin de avanzar en dar respuesta
alosretos planteados.
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La Comision de Agricultura del PE aprueba un informe
sobre el futuro de la agricultura y la PAC post 2027

La Comisién de Agricultura y Desarrollo
Rural del Parlamento Europeo (PE) ha
aprobado esta semana su informe so-
bre el futuro de la agricultura y la Politica
Agri-cola Comun (PAC) posterior a 2027.
El documento ha sido presentado por la
euro-diputada espafiola Carmen Crespo,
quien ha ejercido como ponente.

En su informe, los eurodiputados reclaman
un aumento del presupuesto independiente
para la PAC. A su juicio, esta politica no debe
integrarse con otras areas de financiacién en
un unico fondo ni formar parte de una dota-
cion total utilizada por los Estados Miembros
para fines distintos de la agricultura.

Asimismo, consideran que debe reforzar-
se el apoyo directo a la renta para todos los
agricultores profesionales activos, siguien-
do un modelo basado en la superficie. Para
apoyar eficazmente el desarrollo rural, el
segundo pilar de la PAC debe mantenerse
independiente de las politicas de cohesidn.
Los eurodiputados afiaden que deben man-
tenerse o incrementarse los pagos volunta-
rios asociados a la renta para los sectores en
dificultades.

Reducir la carga administrativa para los agri-
cultores debe ser uno de los principios recto-

res de la PAG, segun el informe. Al respecto,
los eurodiputados piden un sistema basado
en incentivos para que los agricultores al-
cancen los objetivos ambientales y sociales.
Por lo tanto, “los ecoesquemas deben seguir
siendo voluntarios e ir acompafiados de una
remuneracion. La aplicacién de los requisitos
de buenas condiciones agricolas y ambienta-
les (BCAM) debe tener en cuenta las practi-
cas agricolas existentes”, destaca.

También aboga por que todos los agri-
cultores deben tener acceso a soluciones
innovadoras y digitales que apoyen la agri-
cultura sostenible, aumenten sus ingresos
y reduzcan la carga administrativa. Para mi-
nimizar los estresantes procedimientos de
inspeccién agricola, la supervisién del uso
de los fondos de la PAC deberia basarse en
imdagenes satelitales y autocertificacién, en
un sistema centralizado de informes electrd-
nicos, seguin los eurodiputados.

Segun apunta, el relevo generacional es
esencial para el futuro de la agricultura de la
UE. Sin embargo, casi el 58% de los agriculto-
res de la UE tienen mas de 55 afios, mientras
que los menores de 35 representan solo el
6% del total. Por ello, la Comisién de Agricul-
tura del PE quiere aumentar la financiacién
de la PAC y aumentar el nimero de incenti-
vos fiscales y crediticios, para eliminar las ba-

rreras a la hora de convertirse en agricultor.

Mas del 70 % de los consumidores de la
UE deciden qué comprar basdndose en la
informacion del envase. Para evitar enga-
fios, los eurodiputados piden un etique-
tado europeo armonizado que incluya
informacion sobre el origen, la calidad y
las normas de produccidn de los produc-
tos agroalimentarios.

La eurodiputada Carmen Crespo ha afir-
mado que “necesitamos una PAC que forta-
lezca el suministro de alimentos, apoye a las
comunidades rurales y empodere a los agri-
cultores mediante la innovacién, el relevo
generacional y unas condiciones de mercado
justas. Sin embargo, rechazamos rotunda-
mente cualquier intento de nacionalizar la
PAC o fusionar su financiacion con otros ins-
trumentos de la UE. Debe seguir siendo una
auténtica politica comun con fondos especi
ficos y pilares independientes, garantizando
la igualdad de apoyo a todos los agricultores
europeos”.

El informe se sometera a votacién en el
pleno, posiblemente durante el periodo de
sesiones del 8 al 11 de septiembre.

Cabe recordar que la Comisién Europea
tiene previsto anunciar la propuesta de la
PAC 2028-2034, junto con el préximo presu-
puesto a largo plazo, a mediados de julio.

La defensa de la PAC y la apertura de nuevos mercados,
prioridades de Espana para la presidencia danesa de la UE

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién, Luis Planas, ha desgranado las priorida-
des de Espafia para este proximo semestre en
el que defenderd una Politica Agraria Comuin
(PAC) con recursos suficientes y la apertura de
nuevos mercados para garantizar la competi-
tividad del sector, asi como la consecucién del

reglamento de nuevas técnicas gendmicas.
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Durante la reunidn de los consejos consulti-
vos de Politica Agricola y de Pesca, celebrada
por videoconferencia con las Comunidades
Auténomas, Planas ha presentado las lineas
de accién de Espafia de cara a la Presidencia
rotatoria del Consejo de la Union Europea
(UE), que ha asumido Dinamarca el 1 de julio.

“Defendemos una PAC fuerte, con finan-

ciacion suficiente y una gestion y estruc-
tura que respete nuestra organizacion te-
rritorial y diversidad agraria”, ha sefialado
el ministro. Ademas, Planas ha valorado
positivamente el impulso de Dinamarca
para simplificar la PAC, pero ha advertido
“que no debe suponer una pérdida de su

caracter comun”’.



GO Olivar Tradicional, un proyecto para aumentar
la rentabilidad del olivar de Jaén

Varias entidades, cooperativas e instituciones de Jaén han puesto en marcha GO Olivar Tradicional, un proyecto para aumentar la
rentabilidad y la sostenibilidad del olivar de la provincia jiennense.

El Grupo Operativo que desarrollara este
proyecto -cuyo director técnico es Sergio Co-
lombo, investigador del Ifapa de Granada- es-
ta integrado por la Cooperativa Agraria San
Roque de Arjonilla, la Universidad de Jaén
(UJA), Prodecan, Oleocampo e Interdleo.

Y es que, segun los impulsores de esta
iniciativa, Jaén, siendo una zona privilegiada
para este cultivo y teniendo una tradicion
milenaria en este sector, se estd viendo su-
perada por nuevas zonas de produccién. En
este sentido, creen que la disminucién de
las ayudas y el probable estancamiento de
los precios por el aumento esperado de la
produccién, sitian a esta zona frente a una
incierta situacion de futuro y requieren me-
didas para poder garantizar la continuidad
del cultivo del olivar.

A pesar de que se ha demostrado que
la transformacién del cultivo hacia su in-
tensificacion es una alternativa viable para
el olivar, a su juicio, este proceso requie-
re unas circunstancias previas que, en la
mayoria de los casos, no se cumplen en el
olivar tradicional jiennense. Entre ellas, la
de mayor calado por su accidn limitante a la
transformacién del cultivo es el tamafio de
las explotaciones. “El olivar tradicional jien-
nense se caracteriza por tener explotacio-
nes de reducido tamafio con una estructura
fragmentada y dispersa en el territorio”,
han precisado.

Por ello, en esta propuesta -que cuen-

ta con un plazo de ejecucion de dos afios
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y una inversiéon aproximada de 300.000

euros- se plantean nuevas formas de coo-
peracion entre olivicultores que permitan
incrementar el tamafio de gestion de las
parcelas de olivar en aras de reducir los
costes de produccion y poder acceder, ade-
mas, a determinados servicios que exigen
un adecuado tamafio.

Segun sus impulsores, el envejecimiento
de la poblacién y la emigracidn, inicialmente
un problema, se pueden tornar en oportuni-
dad, si estas explotaciones son gestionadas
conjuntamente, de forma mas eficaz y ren-
table, permitiendo por otro lado el estableci-
miento de un tejido empresarial agrario que
sea capaz de gestionar estas explotaciones
con beneficio para ambas partes.

En este sentido, se implementaran es-
trategias mediante actuaciones de coope-
racion entre olivareros para ahorrar costes
y aumentar la rentabilidad del olivar tra-

dicional que se van a llevar a cabo como

plantas piloto en los municipios de Arjonilla
y Torredelcampo, y servirdn para conocer
la eficacia real de las mismas, sirviendo de
efecto demostrativo a los agricultores tan-
to de estos municipios, como de otros de la
provincia de Jaén. A su vez se perseguiran
otros objetivos como son el relevo genera-
cional, el uso mas eficiente de la energia y la
lucha contra la erosion.

En declaraciones a Mercacei, el gerente
de la Cooperativa Agraria San Roque, An-
tonio Ruz, ha explicado que esta iniciativa
proviene de un proyecto de investigacion
de excelencia sobre la rentabilidad del oli-
var tradicional realizado por el investigador
Sergio Colombo, del Ifapa de Granada, en
el que ha participado esta entidad con el fin
de mejorar la economia de la zona.

Ruz ha precisado que la misién del pro-
yecto es aumentar la rentabilidad y soste-
nibilidad del olivar tradicional a través de
herramientas como la gestion conjunta que
permita aumentar el tamafio de la parcela
agraria y la explotacién. “Entendemos co-
mo parcela agraria las suma de recintos Si-
gPac declarados por un mismo propietario
y que se encuentren bajo una misma linde”,
ha precisado.

En cuanto a los préximos pasos a seguir,
el gerente de la Cooperativa Agraria San
Roque ha indicado que en un principio
se dardn a conocer y se plantearan estas
estrategias a los olivicultores, informando
a los socios de las cooperativas, realizan-
do charlas y visitas a las diferentes
zonas de aplicacion de este pro-
yecto, y pasada la campafia “ac-
tuaremos por zonas”. Ademads, no
descarta la visita a otras zonas de
cultivo intensivo de Portugal que
“nos aporte una idea” sobre “cudl

es la amenaza que tenemos”.
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Presentadas las conclusiones del proyecto Grupo
Operativo: "Plataforma de Autentificacion de Aceites
De Oliva Mediante Huella Digital -PLAHUD-"

Para solventar esta situacion, desde hace
afios la comunidad investigadora estd avan-
zando en el desarrollo de métodos alterna-
tivos, mediante la utilizacién de la denomi-
nada huella dactilar de diferentes tipos de
productos obtenida mediante la aplicacidn
de determinadas metodologias y estrate-
gias de andlisis quimico instrumental.

De forma resumida, se podria decir que
la huella dactilar de un aceite es el espectro
completo de todos los compuestos que
integran la muestra y que se traducen de
forma digital en un vector o matriz, genéri-
camente denominado tensor, recoge todos
estos datos.

La generacion de esta huella digital se ob-
tiene mediante la aplicacién de determinadas
metodologias y estrategias de andlisis quimi-
co instrumental, principalmente de naturaleza
cromatografica o espectrométrica, que son
de uso comun en los laboratorios del sector
productor y comercializador, Administracio-
nes Publicas y laboratorios privados.

Asi pues, el proyecto del grupo operativo
PLAHUD, tiene la finalidad de convertirse
en un “hub” o centro de actividad donde se
intercambien datos y huellas digitales de los
aceites; datos que son tratados e interpre-
tados por el sistema y finalmente clasifica-
dos por un mddulo de decisidn, que basado
en inteligencia artificial, permite establecer
la identidad de un determinado lote o vo-
lumen de aceite de oliva frente a posibles
modificaciones en la composicidn y verificar
la autenticidad entre categorias de calidad
o frente a otros aceites vegetales.

La incorporacién de estas tecnologias
basadas en la huella digital de los aceites
tiene desde el punto de vista medioam-
biental unos efectos positivos que cabe
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destacar, dado que el uso de tecnologias
basadas en la cromatografia o espectros-
copia suponen una drastica reduccién en
el uso de reactivos quimicos.

Por otro lado, al contemplarse un siste-
ma completamente digital en toda la cade-
na de valor, con intercambio de informa-
cién en la nube entre productores, comer-
cializadores, distribuidores y laboratorios,
el envio rutinario de muestras se reduce
ostensiblemente, ya que las caracteristicas
de los aceites (huella) son accesibles des-
de cualquier ubicacién geografica, en la
que se encuentren los miembros integra-
dos en la plataforma.

Tras la ejecucion del proyecto y a modo
de conclusiones del mismo, tenemos que:

e Se ha optimizado el proceso de “ag-

nostizacion” de las sefiales instrumen-

tales a fin de obtener huellas digitales
instrumentales de los aceites.

¢ Se han obtenido un total de 4 huellas

digitales instrumentales, una de ellas glo-

bal y el resto correspondientes a diferen-
tes fracciones de interés del aceite de
oliva virgen.

e Para la obtencién de las huellas digita-

les instrumentales se ha usado:
a) Cromatografia de gases (GC) acoplada
a un detector de ionizacién de llama
(FID), para dos de las huellas obtenidas

b) Cromatografia de liquidos (LC) aco-
plada a un detector ultravioleta-visible
(UV-Vis) y a un detector de aerosol en
corona cargado (CAD), para las otras
dos huellas digitales obtenidas.

¢ Se ha desarrollado una plataforma WEB

denominada PLAHUD app, en donde:

a) Se incorpora la etapa de “agnostiza-

cién” de las sefiales instrumentales.

b) Se almacena las huellas instrumentales
de aceites de oliva virgen anteriormen-
te indicadas.

Todo ello permite que, en cualquier mo-
mento, un usuario pueda consultar tanto la
sefial instrumental original como la huella
digital instrumental de uno de sus aceites, o
subir otra sefial instrumental de cualquiera
de las fracciones anteriormente citadas y
obtener la huella digital instrumental del
aceite de oliva.

Los miembros del grupo operativo son la
Fundacidn para la Promocidn y el Desarrollo
del Olivar y del Aceite de Oliva, el Instituto
de Investigacion y Formacion Agraria y Pes-
quera (IFAPA) de la Consejeria de Agricultu-
ray Pesca, la Universidad de Granada, Coo-
perativas Agro-alimentarias de Andalucia y
el Consejo Regulador de la Denominacidon
de Origen Protegida ‘““Sierra de Segura”.

Este proyecto, cuyo periodo de ejecucion
es de octubre 2023 a junio 2025, estd finan-
ciado a través de los Fondos Europeos Agri-
colas de Desarrollo Rural (FEADER) y cofi-
nanciados por la Consejeria de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta
de Andalucia en la convocatoria de 2022
para el Funcionamiento de Grupos Opera-
tivos Regionales de la Asociacion Europea
de Innovacién en Materia de Productividad
y Sostenibilidad Agricola (AEI-Agri) en el

sector del olivar.




El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)
Ultima revisién de precios: 27 de junio de 2025,

MARCA LATAS L. ENV.2 L. BOTELLA1 L. CRISTAL3/4 L.
Alhema de Queiles 33,00(31)
Baeturia Organic Morisca/Carrasquefia
Belvis de las Navas
Borges 3,50
Calandina Ecolégico 5,99
Campomar Nature Bio 31,99 (251.) 5.99 6,67
Carbonell Eco 7,99/9,38 645/8,15
Carrefour Eco
Castillo de Canena Picual Biodindmico
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (cristal 5 1.) 13,25 (Coupage)
Coosur Ecolégico 9,89
Dcoop Ecolégico 16,17
El Corte Inglés Ecolégico 4,56
El Lagar del Soto 57,96
Eolea Ecolégico 8,75
Finca La Torre 36,00 (lata2,51.)
Flor de Olivo Ecolégico
Hacienda Guzman Ecolégico
LA Organic 16,50 (lata)
L'Estornell Eco 13,00 14,79
La Espafiola Ecolégico 3,99
Luque 31,50 27,95 (lata3 1)
Maestros de Hojiblanca Eco. 7,99 6,55/7,95
Mufiez de Prado 39,00
N Organic 14,50
Olivar de Segura 27,99 12,59 14,95
Oro Bailén Eco.
Oro del Desierto Ecolégico 5,48
Oro de Génave 5,65 12,19
Padilla Oliva Bio 50,00 13,00 7,95 (lata)
Pago de Quirods 12,50
Pago Piedrabuena 7.50
Rincdn de la Subbética
Roménico Ecoldgico
Sefiorio de Vizcdntar Ecolégico 6,50
Sierra de Génave 4,50
Soler Romero
Vea (Lérida) 54,00 7.90(0.3701) 15,00 5,80 (frasca 0,251) 10,29/10,72
Verde Mégina Ecolégico 27,55
Vieiru 20,50 (lata3 1)
ceite de oujo de oliva (ewras)

MARCA GRADOS  ENV.5L ENV. 2 L. BOTELLA 1L.

Capicaa 0,4 AR 3,78

La Masia Lindoliva 17,85 3,41

Uceite de oliva (Precie euros )

MARCA GRADOS LATAS L. ENVASES L. ENWVASE 3 L.
Abril 42,85 31,61
Borges 58,03
Carbonell 0,4° 26,12 17,45
Coosur Sabor 31,65
Coosur Suave 31,65
La Espafiola Sabor Suave 0,4° 33,49 34,45 15,75
La Espafiola Sabor Intenso 12 33,49 34,45 15,75
La Masia Suave 0,4° 24,65 14,79
La Masia Sumum 24 65 14,79
Ybarra Suave 25,95 21,95 16,74
Ybarra Mas Sabor 25,95 21,95 16,74

CRISTAL1/2 L
9,09/11,82 (lata)
10,00

28,50
9,15

6,39
7,42 (lata)
21,90
2,99
19,90
18,30
17,34
6,48
12,59

11,00
19,29

9,25
13,79 (lata)

25,90
13.24

8,5
5
35

oo

=
(=]

BOTELLA 1L

3,85
6,99
4,78/6,99
5,58
5,58
57a1¥5]59
5.31/5,59
3,69/5,19
3,69/5,19
523
5,23

PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA

centrifug
alemana

www.centrifugacionalemana.com
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SE BUSCA Técnico comercial - Sector oleicola (Jaén y Cérdoba)

;Tienes experiencia en ventas en el sector oleicola?
;Te apasiona la tecnologia y el trato con clientes? jEsta es tu oportunidad!

Zona: Jaén y Cérdoba
Experiencia: Minimo 5 afios en ventas a almazaras

Funciones principales:

- Gestion comercial de clientes en el sector oleicola, especialmente almazaras.
- Promocién y venta de equipamiento y suministros técnicos de alta tecnologia.
« Colaboracién con el equipo técnico para soluciones personalizadas.

« Prospeccion de nuevas oportunidades comerciales en la zona asignada.

Requisitos:
- Experiencia minima de 5 afios en venta de equipos o suministros para almazaras.
- Conocimiento del tejido industrial oleicola de Jaén y Cérdoba.
- Habilidades comerciales, proactividad y autonomia.
- Valorable formacién técnica (mecanica, eléctrica, automatizacion o similar).
- Carnet de conducir y disponibilidad para desplazamientos.

Ofrecemos:
- Contrato estable con incorporacién inmediata.
- Atractivo sistema de incentivos por objetivos.
« Formacién continua en productos y soluciones tecnolégicas.

- Altas oportunidades de desarrollo profesional y crecimiento dentro de la empresa.

Si cumples el perfil y buscas un nuevo reto en una empresa innovadoray en

crecimiento, envianos tu CV a indea@indeatech.com. jQueremos conocerte!

SE VENDE

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequena almazara. El lote
estd compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas
correspondientes, tolvas de recepcion, molino de martillos, 2 batidoras,
2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores,
deshuesadora, bodega de inoxidable apta para inertizacion, 2 filtros
de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequefa
envasadora por aire
Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

¢{Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto
externo? ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario

en dreas como los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

Podras compaginarlo con tu actividad profesional

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/
colaboradores-externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA
EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector
gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto
mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Canuevecateria s

La Junta de Andalucia concede 65,7 millones de euros en
ayudas para la compra de maquinaria para fincas olivareras

El Consejo de Gobierno de Andalucia ha
tomado conocimiento de las ayudas por
174,9 millones de euros que la Consejeria
de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural ha concedido a alrededor de 3.800
titulares de explotaciones agrarias para la
adquisicion de nueva maquinaria. En con-
creto, el 37,5% de los fondos (65,7 millones
de euros) se ha repartido entre 1.468 oliva-
reros andaluces.

El montante econdmico total de 174,9
millones supone un incremento del 75%
en los fondos asignados en un primer mo-

mento a estas subvenciones del Programa
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de Desarrollo Rural (PDR) 2014-2020, que
era de 100 millones de euros. Dada la gran
demanda por parte de los productores, la
Junta de Andalucia decidié aumentar la do-
tacién de los incentivos para poder dar res-
puesta al mayor nimero de agricultores y
ganaderos interesados en acceder a ellos.
El objetivo final que persigue la Junta de
Andalucia con estas subvenciones es impul-
sar la modernizacién del campo facilitando
unas inversiones que permiten mejorar la
eficiencia productiva, reducir costes opera-
tivos y continuar avanzando hacia una agi-

cultura mas sostenible e innovadora.

En general, las ayudas pueden alcanzar
hasta el 50% de los gastos subvencionables; si
bien se pueden incrementar en un 20% en los
casos de jovenes productores, inversiones
colectivas o innovadoras y explotaciones ubi-
cadas en zonas con limitaciones especiales.
Como méximo, pueden ascender al 9o% de
la inversién subvencionable sin sobrepasar
los 150.000 euros para el cupo general y los
120.000 euros en el caso de las explotaciones
de olivar. Estas ayudas cuentan con financia-
cién comunitaria a través del Fondo Europeo
Agrario de Desarrollo Rural (Feader).

www.juntadeandalucia.es



www.mercacet. com,

una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al afno!

Calendaic de Ferias

y Eventos
en 2025

Julic

Del 22 al 25 de julio

FOOD & HOSPITALITY INDONESIA
Jakarta (Indonesia)
press@specialtyfood.com
www.foodhospitalityindonesia.com/

1]Ugaste

Del 27 al 29 de agosto

CURSO SOBRE EL FUTURO DEL
OLIVAR TRADICIONAL

Baeza (Jaén)

www.unia.es

Septiembize

&

eventos del sector oleicola y olivarero en:

Del 1 al 3 de septiembre

CURSO DE VERANO DE LA UNIA
SOBRE “AOVE. SALUD, MARKETING
Y MARIDAJE"”

Baeza (Jaén)

www.unia.es

Del 2 al 5 de septiembre

WORLD FOOD ISTANBUL

Estambul (Turquia)
www.worldfood-istanbul.com/home

Del 8 al 11 de septiembre
FINE FOOD AUSTRALIA
Sidney (Australia)
www.finefoodaustralia.com.au

Del 9 al 10 de septiembre
SPECIALITY AND FINE FOOD FAIR
Londres (Reino Unido)
www.specialityandfinefoodfairs.co.uk

Del 10 al 13 de septiembre i

432 FERIA DE MAQUINARIA AGRICOLA
DE UBEDA,

Ubeda (JAEN)
feriamaquinariaubeda@gmail.com
www.feriamaquinariaagricolaubeda.com

Del 15 al 16 de septiembre
AUTENTICA PREMIUM FOOD FEST
Sevilla
www.autenticafoodfest.com

Del 16 al 19 de septiembre
WORLD FOOD MOSCOW

Mosct (Rusia)
www.expoworldfood.com

Mds informacion sobre los préximos

www.mercacet.com

AGENDA

Eota pasanda

Auténtica 2025

En un momento en el que el consumidor en la
hostelerfa demanda experiencias gastronémicas mas
conscientes y auténticas, valorando los alimentos y
bebidas con valores, que respeten el entorno y po-
tencien la calidad del producto local, la feria Autén-
tica Premium Food se posiciona como un punto de
encuentro clave para este nuevo enfoque. La feria,
que se celebrard los dias 15 y 16 de septiembre en
FIBES (Sevilla), abordara estos desafios y oportunida-
des en el marco de su tercera edicion.

Durante el evento, el Horeca Forum se convertira
un aflo més en uno de los espacios clave dentro del
Auténtica Congress, el encuentro de directivos de la
distribucién, mayoristas, importadores, tiendas espe-
cializadas, hostelerfa, chefs gastronémicos y sector
retail mas relevante de la industria alimentaria. El
Horeca Forum, que reunird a grandes profesionales
de la hostelerfa, analizard los retos actuales a los que
se enfrenta la industria actual y cémo los profesio-
nales pueden elevar a la maxima exponencia sus
negocios, entre otros aspectos.

La gastronomia ha crecido hasta convertirse, en
muchos casos, en la principal razén para elegir un
destino turistico, y esto es gracias a la capacidad de
los chefs para reinterpretar la riqueza del territorio a
través de propuestas de autor que combinan tradicién
e innovacion. En este sentido, Minerva Tapial, CEO
de Rosi La Loca; Adrian Marcos, director de Sala en
Magoga; y Arantxa Lépez Lépez, CEO de GastronO-
mico, aportaran su visién sobre cémo la gastronomia
se convierte en un elemento clave para la identidad
territorial y el desarrollo sostenible de los destinos,
dando nuevas ideas para la transformacién de produc-
tos autéctonos y experiencias gastrondmicas Unicas.

Asimismo, fidelizar y atraer clientes es hoy en dia
todo un arte que va més alla de simples estrategias:
se trata de crear conexiones reales y duraderas. En el
Horeca Forum, expertos que dominan esta habilidad
compartirdn cémo han logrado convertir la experien-

cia del cliente en el corazén de sus negocios. Lisa
Cazzola, Manager del Hotel Boutique Patio del Posa-
dero, y Maria Gémez, al frente de Magoga, contardn
las estrategias tangibles que aplican para generar
confianza, comunidad y lealtad.

De igual manera, en un sector marcado por
una creciente blsqueda de talento, la gestion de
equipos y el cuidado laboral ocupan un papel
esencial para alcanzar el éxito. Construir entor-
nos donde las personas quieran quedarse, crecer
y aportar valor, sin renunciar a la exigencia y la
efectividad de resultados, es un reto propio de la
hostelerfa actual. Sobre cémo abordarlo reflexio-
nardn Fabiana Osteicoechea, directora operativa
del Grupo Piantao, y Gonzalo Rodriguez Herrera,
director de Operaciones del Grupo Dani Garcia.

La sostenibilidad, que tiene un lugar especial
dentro de Auténtica 2025, se ha convertido en una
exigencia transversal a la que hay que responder. Por
ello, el foco del debate se centrard en cémo incor-
porar précticas responsables a la gestion diaria, de la
mano de expertos como Susana Aragén, chef slow
food y asesora gastronémica; Ana Belén Gonzalez
Pinos, consultora y formadora de la Real Academia
de Gastronomia; y Raul Sanchez, chef en Mo de
Movimiento y Espacio Tramo.

Asimismo, el delivery se ha transformado en una
unidad estratégica del negocio y no sélo un canal
mas de venta. En esta sesion, profesionales como
Alberto Flores, Delivery Manager de Goiko; Angelo
Di Placido, cofundador y CMO de BooH! Food; y
Domi Gonzélez, fundadora de La Cala Burger, com-
partirdn estrategias practicas para optimizar precios,
reducir costes ocultos, disenar ofertas irresistibles y
diferenciarse en plataformas saturadas, con cifras
claras y acciones concretas para que el delivery deje
de ser una mera supervivencia y se convierta en un
motor de crecimiento.

www.autenticapremium.com

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas'en tu negocio

Si tienes a alguien
acompanandote,
todo es posible

Nosotros.

:K ‘ AgroBank
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