Asolite prevé una produccion
de entre 1,08 y 1,27 millones de
toneladas la proxima campana
frente a un “escenario ficticio
de gran cosecha”

pag. 4

Rentabilidad, sostenibilidad
y biodiversidad, ejes de la 302
Jornada de Olivar de
Asaja-Sevilla

pag. 16

Un hongo ]iodria ayudar
a contener la enfermedad
causada por la Xylella
fastidiosa

pag. 18

La iniciativa “I-Rewater”
estudia el uso de agua
regenerada en parcelas de
olivar para la produccion de
aceituna de mesa

pég. 19

Defienden el papel estratégico
del aceite de oliva con

DOP frente a la creciente
competencia desleal

pag. 20

La industria oleicola italiana
hace balance de la campana
2024/25, marcada por la
crisis climatica y las
te,nsiones internacionales
pag. 23

W

IMS

CONTROL INDUSTRIAL

INTELIGENCIA ARTIFICIAL (o)

Del elivar al futune -imprese en 39)-

stamos acostumbrados a oir
hablar del sector oleicola
en téminos de tradi-
cién, salud y territo-
rio. Pero algo esta
cambiando. Lo que antes se per-
cibiacomounsectorancladoen
lo rural, hoy se proyecta como
uno de los mds fértiles en inno-
vacién, sostenibilidad y disefio.
Y si alguien lo dudaba, que eche
un vistazo a lo que estd ocurrien-
do con algo tan aparentemente in-
util como el hueso de aceituna.
Si, el hueso. Ese subproducto que, hasta hace
poco, se relegaba a la biomasa o al olvido, se ha con-
vertido en el nuevo protagonista de una historia de
transformacién con ADN andaluz. Asi, la marca Le-
fance ha lanzado Oliva, un bolso fabricado mediante
impresidn 3D con un filamento biodegradable hecho
apartirde hueso de aceituna. ¢ El resultado? Una pieza
de moda con trazabilidad, circularidad... y alma.
Pero Oliva no es sélo un bolso. Es una metafora del
nuevo sector oleicola: creativo, local, tecnoldgico.
Esta industria no sélo exporta litros de virgen extra;
ahora exporta ideas. Y Andalucia se esta convirtien-
do, silenciosamente y a base de mucho
esfuerzo y creatividad, en un labora-
torio de innovacién donde los re-
siduos son recursos y el campo
se conecta con lavanguardia.
Lefance trabaja bajo deman-
da, colabora con talleres de
proximidad y apuesta por
materiales regenerados co-

>
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INDEPENDENCIA DIGITAL 5.0

www.imscontrolindustrial.com

S| RECOGES TEMPRANO...
iESTO TE INTERESA!

Pey Pandsva Penamil Penaliel

mo Smartfil Olive -desarrollado en Jaén- pa-
ra convertir lo residual en deseable. No
se trata de una anécdota de moda,
sino de un modelo productivo re-
plicable: de cémo pensar el olivar
mads alla del aceite.
Porque no lo olvidemos: el
sector oleicola no es solo agri-
cola; es cultural, es industrial,
es tecnoldgico. Y como tal, tie-
ne margen -y necesidad- de so-
bra de diversificar, sofisticarse y
conectar con nuevas generaciones
que no sdlo valoran el producto, sino
el relato quelo envuelve.
Desde los Premios EVOOLEUM al Mejor Packa-
ging, desde la biotecnologia aplicada al aceite
hasta la moda circular con hueso de aceituna: el
sector esta vivo, esta mutando. Y, sobre todo, es-
td generando valor mas alla de lo evidente.
Quizds va siendo hora de cambiar el discurso. Dejar de
ver el olivar solo como simbolo de lo ancestral, y empe-
zar a hablar de él como un motor de transicién ecoldgj-
3, de industria verde y de creatividad aplicada. Porque
si, el AOVE sigue siendo el oro liquido. Pero sus residuos,
bien pensados, pueden convertirse enalgo ain mas va-
lioso: una nueva narrativa de futuro.
No es casual que, en cuestion de
semanas, el sector oleicola haya
convertido al bolso en simbolo
-no solo de estilo, sino de vision
de futuro-. Quizd estemos en-
trando en una nueva etapa
donde el olivar no solo se cul-
tiva: también se disefia.

PATROCINA LANOTICIA DE LA SEMANA

“Un proyecto cuantifica
los créditos de carbono del
olivar tradicional”

pag.5
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Uceituna de mesa

Agrosevilla alcanza una
facturacion record en 2024 con
un crecimiento del 19%

Agrosevilla ha cerado el ejercicio de 2024 con unafactu-
racidn récord, que representa un crecimiento de casi el 19%
respectoa 2023, ““consolidando asisu liderazgo en el sector
anivelintemacional”’, segin hainformado el Grupo.

En un contexto marcado por el incremento gene-
ralizado de los precios, la compafifa ha logrado “no
sélo mantener sino reforzar su posicién en mercados
estratégicos, alcanzando una cuota que roza el 15%
sobre el total de exportaciones espafiolas de aceituna
de mesa, seglin datos de ASEMESA, lo que supone un
crecimiento del 5,6% en relacién al ejercicio anterior”.
“El ejercicio 2024 ha supuesto unimportante desafio
para todo el sector, conla necesidad de trasladar incre-
mentos de precio significativos alos diferentes merca-
dos mientras manteniamos nuestra competitividad”,
ha sefialado Julio Roda, director general de Agrosevilla,
quien ha asegurado que “los resultados obtenidos de-
muestran la solidez de nuestro modelo de negocioy la
fortaleza de nuestra estrategia comerdial, centrada en
la diversificacion geogrdfica y el valor afiadido”.
Unaestrategia cuyos resultados se han vistoreflejados
enlas diferentes dreas geogrdficas donde operala com-
pafiia. Especialmente destacable, segtin ha precisado, es
la evolucidn del mercado de Espafia junto con Portugal,
que haexperimentado unincremento del 63% respecto
alafio anterior, consolidando su peso en la facturacién
total hasta alcanzar el 14% de las ventas del Grupo.

NUEVO DECANTER

L

(NUEVOS MOLINOS)

P.I. Los Olivares. C/ Huelma, parc.19 - 23009. Jaén. Espafia

PARAACEITUNA VERDE O MADURA
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Uceite de aliva

Firmeza y estabilidad en un mercado sin cambios

urante el mes de mayo, Jaén ha R
registrado temperaturas superio- osa
res alo normal, especialmente en

la segunda mitad del mes. Este incremento

Moliterno

como de la demanda, en una campafa
ciertamente atipica. En este sentido, el lam-
pante se sitda a 2.800/2.850 €/t.; el virgen, a
3.150/3.400 €/t.; el refinado, a 2.950 €/t.; y el

térmico, segiin COAG, coincidié con el pe-
riodo de floracién del olivo, una fase espe-

Broker
Aceite de oliva agranel

AOVE, a 3.600/4.200 €/t.

cialmente delicada en el ciclo productivo del

arbol. “Las altas temperaturas han causado

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Misma tdnica que en semanas anteriores,

abortos florales en muchas zonas, reducien-

L

do atin mas las posibilidades de una fructifi-

beria de Aceites s,

con una oferta disponible y una demanda

que sdélo compra para satisfacer

cacién adecuada”, han asegurado.

Segun COAG, muchos agricultores estan teniendo dificulta-
des para controlar las amenazas de plagas como la mosca del
olivo y el prays debido a la rédpida evolucién de las condiciones
meteoroldgicas y ala necesidad de adaptar tratamientos en pla-

Z0Ss muy cortos.

Sin cambios en las cotizaciones en una semana idéntica a las
anteriores, con la oferta dosificando ventas y la demanda dedi-
candose Unicamente a satisfacer sus necesidades a corto plazo.
Una tendencia que podria prolongarse durante las préximas se-
manas. En este contexto, el lampante repite a 2.800/2.850 €/t.; el
virgen, a 3.000/3.100 €/t.; el AOVE, a 3.300/3.800 €/t.; y el refinado,
a2.950 €/t.

Mercado firme y estable, con el comprador satisfaciendo necesi-
dades puntuales y una oferta que se mantiene firme en sus pre-
tensiones de venta. Algunas partidas puntuales de AOVE fresco y
de mayor frutado cotizan por encima de los 4 euros. Asi, el lam-
pante se oferta a 2.800 €/t.; el virgen, a 3.000/3.050 €/t.; el AOVE, a
3.400/3.900 €/t.; y el refinado, a a 2.950 €/t.

Apatia generalizada en el mercado, tanto por parte de la oferta

necesidades puntuales. En este contexto,
tan solo muestra cotizacién el lampante, que se establece esta
semana a 2.800/2.850 €/t.

Sigue el pulso entre oferta y demanda, esta Gltima ligeramente su-
perior a la primera, lo que ha provocado un leve aumento en las
cotizaciones. Una vez finalizado el cuaje, la cosecha podria ser algo
inferior a la del afio pasado. Asi, el virgen cotiza a 3.100/3.300 €/t.; y
el AOVE, a 3.500/4.000 €/t.

Nueva semana de transicidn, con una situacién muy similar a la de
meses anteriores; una tendencia que podria continuar en las préxi-
mas semanas. Se opera, pero a un ritmo mas lento del habitual de
campafa. En este sentido, el lampante se oferta a 2.700/2.750 €/t.;
el virgen, a 3.100/3.200 €/t.; y el AOVE, a 3.500/4.200 €/t.

Muy poca operatividad, con una oferta que no cede en sus
pretensiones y una demanda que apenas compra porque se halla
abastecida por el momento. Las perspectivas, habida cuenta
del adelanto de las altas temperaturas estivales, hablan de una
cosecha media en toda la Comunidad. Asi, el lampante se sitda a
2.850 €/t.; el virgen, a 3.100 €/t.; el AOVE, a 3.500 €/t.; y el refinado,
a2.950 €/t.

ﬁ@ con el cliente
Maxima eficiencia
energética gracias al

TECNOLOGIA ITALIANA, o
TEMPERAMENTO ESPANOL =

Mayor cercania

(OPIERALISI

LAR THIN
revolucionario motor IES
www.pieralisi.com
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Asolite preveé una produccion de entre 1,08 y 1,27
millones de toneladas la proxima campana frente a un
“escenario ficticio de gran cosecha”

Una vez realizada la recopilacién de datos tanto de sus asociados repartidos por la geografia nacional como de diversos técnicos a

pie de campo, desde la Asociacién de Agricultores para la Defensa del Olivar Tradicional (Asolite) se estima a dia de hoy que la pro-

duccién de aceite de oliva se sittie la proxima camparia en un intervalo de entre 1.080.000 toneladas y 1.275.000 toneladas, depen-

diendo de factores como el mayor o menor retraso en la llegada generalizada de las lluvias otofiales. Por tanto, a su juicio, se trata de

“una estimacién muy alejada de aquellos que anunciaron un cosechdn que no existe en absoluto”.

La asociacién ha asegurado que la anun-
ciada préxima ‘“gran cosecha 2025/26 o
cosechdn en Espafia que algunos espera-
ban y divulgaron de forma absolutamente
prematura y con poco fundamento para
el afio que viene no existe”. En su opinion,
“este anuncio o expectativa ha sido una
de las principales causas, seguramente la
principal, de la caida de las cotizaciones del
aceite de oliva por debajo de los costes de
produccién del olivar tradicional, llevando
a la desesperacion y dificultades econémi-
cas a cientos de miles de agricultores”.

Segun Asolite, la vecerfa del olivar, las
sucesivas olas de calor y elevadas tempe-
raturas en momentos criticos de la flora-
cién en bastantes zonas que ha dafiado la
misma, las diversas plagas como el algo-
doncillo o el prays (este ultimo afecta al
35% de la aceituna de Cérdoba) y otros fac-

Intermediario de aceite de oliva

Ramon pr
Alcala \;4

607 628 997

tores han reducido “significativamente” la
cosecha venidera.

La entidad ha considerado que el pre-
cio, “una vez desaparecido el escenario
ficticio de gran cosecha”, debe recupe-
rarse de manera inmediata para que los
agricultores del olivar tradicional puedan

seguir cubriendo sus costes y cultivando

sus explotaciones. “Al ritmo actual de de-
manda a estos precios -120.000 toneladas
mensuales, es decir,1.440.000 toneladas
anuales-, el afio que viene no tendriamos
aceite para satisfacer la demanda de todo
el afo”, ha afadido.

“Sugerimos a aquellos agricultores y/o
cooperativas que esperan una reduccion
significativa de produccidn el afio que vie-
ne que se planteen la posibilidad de deri-
var una parte de sus existencias actuales
al préximo afio, toda vez que el mercado
debe reaccionar necesariamente al alza
en sus cotizaciones”, ha indicado Asolite,
al tiempo que ha instado al resto de orga-
nizaciones ‘“a que realicen una valoracién
lo méds rapida posible de la previsidn de
cosecha con sus técnicos en orden a in-
formar del cambio de escenario que se ha

producido”.
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Un proyecto cuantifica los creditos de carbono
del olivar tradicional

El Grupo Operativo Absorcabolivo esta desarrollando un proyecto que cuantifica los créditos de carbono del olivar tradicional, una
forma complementaria de rentabilizar el sector. La iniciativa de este grupo -formado por la Universidad de Jaén (UJA), el Grupo Con-
sule, la Fundacién El Comiin de Segura (HUB Territorial de Innovacién) y la SCA Santa Teresa de Beas de Segura- supondria una nue-

va fuente de ingresos en areas rurales, mejor acceso al crédito para pequefios agricultores y practicas agricolas sostenibles alineadas

con la conservacién medioambiental.

A su vez, ayudaria a combatir la despo-
blacién rural y a mejorar la rentabilidad del
sector olivarero, especialmente en zonas
afectadas por el reto demografico, segin
han destacado sus impulsores.

Absorcabolivo esta trabajando en cer-
tificar la cantidad de diéxido de carbono
que “secuestra” el suelo de los olivares,
a través de determinadas précticas agri-
colas para, posteriormente, ofertar esos
créditos en el mercado voluntario de car-
bono. En ese mercado, empresas o indi-
viduos comprarfan “esa absorcién de CO,
del suelo del olivar” para compensar sus
propias emisiones.

Segun los criterios aceptados por el
protocolo de Kyoto para la compensa-
cién de emisiones de gases de efecto in-
vernadero, se necesitan procedimientos
de certificacion de las emisiones compen-

sadas que los distintos gobiernos puedan

LEONARDO D'ERRICO

61078 51 92
Brokerage Olive Oil

- d
ACEITES TUCCITANOS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

incorporar a su contabilidad general de
emisiones/absorciones.

El proyecto, al frente del cual se encuen-
tran los catedrdticos de la Universidad de
Jaén Roberto Garcia y Francisco Feito,
pretende demostrar que este sistema de
certificacion de créditos de carbono en el
olivar tradicional puede ser econdmico, fa-
cil de implementar y adaptable a diversas
tipologias de olivares, especialmente en

areas donde los gastos de produccidn, la
sensibilidad edafica a la erosién o la com-
petencia intracultivo, entre otros, implique
un futuro incierto para este sector.

La investigacién para esta cuantificacion
se esta desarrollando en 14 fincas de Beas de
Segura, donde han acometido una serie de
practicas de manejo del suelo bien alineadas
con la carbonocultura. “También hemos to-
mado muestras y hemos analizado imagenes
de drony de satélite para comprobar la evolu-
cién de las cantidades de carbono almacena-
dos en los suelos del olivar segtin las distintas
practicas agrondmicas recomendadas para
ello”, hainformado el profesor Feito.

Segun ha detallado, “los primeros re-
sultados muestran que el suelo de estos
olivares podrian estar secuestrando 2 0 3
toneladas de CO2 extra con respecto a lo
que de por si ya captura el propio olivar”.
El procedimiento para la cuantificacion

de los créditos de carbono que po-
drian ofrecer cada finca incluye la
aplicacién de técnicas geomaticas,
principalmente de teledeteccidn,
que permiten cartografiar con gran
precision cada una de ellas permi-
tiendo distinguir entre lo que son
los olivos y lo que son las distintas
cubiertas vegetales.

“En definitiva, el objetivo de este
proyecto es tener un sistema que
certifique con exactitud el carbono
que captura el olivar tradicional para
que, en un momento determinado,
se pueda cobrar por ello y ofrecer
un valor afiadido a los olivareros que
sigan prdcticas agronémicas soste-
nibles”, ha destacado el catedratico.

MERCACEI SEMANAL « 30 JUNIO/6 JULIO 2025
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Ulceites de cliva

JAEN

CORDOBA

SEVILLA

GRANADA

MALAGA

TOLEDO

LERIDA Y TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

PYME INNOVADORA
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ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

A

tratamiento |_.| ade&acmn postcosecha del fru

EUROSIT

23/29 umo 25
(Cierre dla 18 junio 25)

€/t
2.800/2.850
3.000/3.100
3.300/3.800
2.950

2.800
3.000
3.400/3.900
2.950

2.800/2.850
3.150/3.400
3.600/4.200

2.950

2.800/2.850
3.000/3.100
3.300/3.800

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

2.900/3.100
3.500/4.000

Sin oper.

2.800
3.100
3.500
2.900

2.700/3.750
3.100/3.200
3.500/4.200

Precios diarios en origenen Clul .chacet

. mercacei.

c O

EUROS/T

30 Jllll./6 u110 25
(Cierre dia 26 junio ‘25)

€/t
2.800/2.850
3.000/3.100
3.300/3.800
2.950

2.800
3.000
3.400/3.900
2.950

2.800/2.850
3.150/3.400
3.600/4.200

2.950

2.800/2.850
3.000/3.100
3.300/3.800

2.800/2.850
Sin oper.

Sin oper.

3.100/3.300
3.500/4.000

Sin oper.

2.850
3.100
3.500
2.950

2.700/3.750
3.100/3.200
3.500/4.200




EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
23/29 junio ‘25 30 jun/6 julio 25
(Cierre dia 18 junio ‘25)  (Cierre dia 26 junio ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA elt. el.
Refinable, base 10° 1.300 1.300
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.050 2.050

Ulceites. de semillas.

SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.

Refinado 1.220 1.220

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.260 1.260
Refinado 1.310 1.320

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.220 1.220

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de orujo Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€t » Aceite de oliva (Virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)
8.000
7.800
7.521 7.357 7.550
o | ——— Consulta todos los
7200 3.200 . .
oo precios en origen
6.600 .
o0 actualizados en
6.000 2D O
= Club Mercacei,
5.400 2.200 .
- el club exclusivo
4.800
2600 e para nuestros
- 1.600 2025 o
o 1400 SUSCI'IPtOf'ES
2800 1.220 1.220 1.220 1.220
Se00 | 2025 1.200 I W E—
3.400 1100 P @ 1 1420 . . .’
o O — o o0 Si no tienes tus claves, solicitalas
2600 ! \ | 0 ! \ ! ! a redaccion@mercacei.com
S o B e Snmee  Geems Tame o e

(* Media ponderada a nivel nacional).
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Uceit e o
cel eq/ yd g’:a?/aédz « 23/%12 jligjp 25 S ,22,{“31 .;6 ! ‘;hu‘}];gézs)
"n/ uo, ", ‘,a e 0/ ierre dia 18 junio
€/t. €t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes cemenciales especializadas
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nony=sQAN <

en aceites, grasas y devivades

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanoscb@gmail.com
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
23/29 junio ‘25 30 jun./6 julio 25

(Cierre dia 18 junio 25)  (Cierre dia 26 junio ‘25)

ITALIA

€/t. €/t
F? 3 2 L[I) : ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70 8,70
ACEITE DE OLIVA refinado 3,00 3,00
ACEITE DE OLIVA lampante 2,60 2,60
ACEITE DE ORUJO refinado 2,20 2,20
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,22 1,22
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 1,38 1,38
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,00 2,00
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,40 9,40
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,65/3,75 3,65/3,75
MARRUECOS ACEITE DE OLIVAvirgen extra  3,80/5,50 3,80/5,50
TU RQU|'A ACEITE DE OLIVA refinado 3,10/3,15 3,10/3,15
G REC IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 3,90/4,20 4,00/4,30
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 3,75/4,00 3,80/4,20
(Precios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,90 3,60/3,90

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (26 de junio de 2025)

L . d o R 166,386
(Los tipos de mercado) .. 1.936,270
.......... 200,482

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses ..340,750

(Y CITTH: 0T P — - - - - - 373 e coecececceccccccccccececccccceeee 2,204
i ..1,095
DOIAr covverresessesnsssesssssssssssssesses - 4,57 - 497 5,26 568 holarcanada.... .. 1,498
Yen Japonés YEn japoneés. ........cceeeeuec. 162,97
Libra Esterlina 4,03 -4 47 . COrONa SUECA v 11,362
: Corona checa ........ccceeuneee 25,348

Franco SUZo vo.uvuuvmmsssesssssssssnes Wi CsEiiig o 0,837
Délar Canadiense w...uwmesmsesesnnns - - - - - s Franco SUizo .....c.coeevveunnee 0,939

Look out! N
High Quality Extra Virgin Olive Oil [ @
is right here! % &)

ceqitalia.com
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El COI refuerza su cooperacion con
EEUU para impulsar la calidad y el
consumo de aceite de oliva

El Consejo Oleicola Internacional (COI)
junto con el Culinary Institute of America
(CIA) han organizado en Nueva York la
jornada “Didlogos sobre el futuro para
avanzar en la calidad del sector oleicola”.
El encuentro retne a académicos es-
tadounidenses, representantes guber-
namentales y sectoriales, asi como de
Canada, Australia y paises miembros del
COI para abordar temas de normaliza-
cién internacional.

Se trata de una reunidn preparatoria del
Comité Cédex de Grasas y Aceites (CCFO)
-que se celebrard en febrero de 2026 en
Malasia- donde se revisara la norma del
Codex Alimentarius aplicable a los aceites
de olivay aceites de orujo de oliva.

“Reforzar los lazos con EEUU consti-
tuye un paso significativo hacia una ma-
yor coordinacidn internacional e inter-
cambio de conocimientos”, ha sefalado
Jaime Lillo, director ejecutivo del COI.
Su ponencia “Forjando nuestro futuro,
2025” propone cémo incrementar la co-

laboracién internacional para expandir

mercados, reforzar los estandares de
calidad y promover la alfabetizacién culi-
naria en torno al aceite de oliva.

Lillo ha explicado que “EEUU, que
ostenta la condicién de observador en
diversos comités y reuniones de exper-
tos del COI, es uno de los mercados de
aceite de oliva mas grandes y dinamicos
del mundo. Ante nuevos desafios y esce-
narios cambiantes, eventos de ste tipo
representan plataformas clave para el
didlogo y la cooperacién”.

Respondiente al creciente interés del
consumidor estadounidense por el aceite
de oliva, durante la jornada también se
abordaron las oportunidades que ofre-
ce el auge de la Dieta Mediterranea y la
cocina vegetal. También se presentd la
proxima iniciativa educativa sobre aceite
de oliva que el CIA lanzard dirigida a chefs,
profesionales de la restauracién y minoris-
tas. Esta formacién cubrird temas como
evaluacion sensorial, normas de calidad,
excelencia del producto y estrategias para
la implicacién del consumidor.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50:08 31
957 50 10 07
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GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

PRECIOS
€t
Harina de soja (s. fabrica)......cccoececurucuene 385
Harina de girasol (integ.) (abril) .......ccoeeee.... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Ddlares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t.
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerr

aba a

1.046,75 centavos de délar por bushel; la

ultima semana cerré a 1.049,75.
@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 280,30 délares por t
da corta era el ultimo precio de coti
al cierre de nuestra revista, mientras
anterior indicaba 294,10.
@ Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 52,24 ce

onela-
zacién

quela

ntavos

de délar por libra, desde la altima cotiza-

cion de a 48,04.
@ Precios: Futuros julio.

Maiz: Terminé la semana a 415,00 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 436,50.

@ Precios: Futuros julio.
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Grandes Pagos de Olivar celebra en Madrid
el acto de conmemoracion de su 20° aniversario

Planas calificé a Grandes Pagos de Olivar
como “la punta de lanza de una transfor-
macién estratégica para nuestro pais” y
animd a la asociacién a continuar por el
camino de la excelencia.

Durante su intervencidn, el ministro se
refirié a las empresas que conforman Gran-
des Pagos del Olivar como “visionarias”, por
llevar ya 20 afios al servicio de la excelencia
y de un compromiso “inquebrantable con
la calidad que ha contribuido, de manera
decisiva, a consolidar el prestigio del aceite
de oliva virgen extra espafiol en el mundo”.

También sefialé la importancia que la
estela que Grandes Pagos del Olivar es-
tan dejando en materia de pedagogia del
consumidor, mediante la creacion de una
cultura del aceite en torno a la historia,
el paisaje y el esfuerzo que hay detras de
cada botella de aceite.

En el acto -que contd con la presencia de
los exministros de Agricultura Isabel Garcia
Tejerina y Miguel Arias Cafiete, entre otras
autoridades-, Francisco Vafd recordod la
llegada de GPO en 2005 a un sector “un
tanto anquilosado, atono, incapaz de pri-
vilegiar y ennoblecer con conviccién el
zumo natural de los frutos del olivo, dando
inicio a una nueva categoria de aceites de
oliva: los virgenes extra procedentes de
un terroir delimitado, jerarquizandolos, di-
ferencidandolos y dotdndolos de una serie
de atributos tangibles e intangibles cierta-
mente muy novedosos”.

Vafé destacd que “se comenzé a hablar
de afadas, de varietales, de perfiles sen-
soriales muiltiples y distintos, de utilizar vi-
drios oscuros en los envases, de la influen-
cia del clima en la cosecha, del elemento

tan importante que es el terrufio, de intro-
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ducir en los procesos industriales extrac-
ciones en frio, inertizaciones, anulacion
de emulsiones, rapidez en la molturacién.
Pero no menos importante fue repensar
que el aceite de oliva virgen extra era algo
mas que un ingrediente culinario basico
que permea e infiltra toda la arquitectura
gastrondmica espafiola y mediterranea”.

El presidente de GPO tuvo un recuerdo en-
trafiable para los dos fundadores de GPO ya
fallecidos, Carlos Falcd y Alfredo Barral, quie-
nes junto a Agustin Santolaya dieron inicio a
la asociacidn. Precisamente, Santolaya mo-
derd la mesa redonda “GPO, la historia” en
la que Xandra Falcd, de la almazara Marqués
de Grifidn, el periodista José Carlos Capel y
Giacomo Constagli, de Alfa Laval, recordaron
sus inicios, cuando “parecia un anatema no
pensar en el rendimiento que habia sido el
objetivo en toda la historia de la olivicultura,
sino pensar solo en la calidad”.

En la segunda mesa redonda “Presente
y futuro del AOVE”, moderada por Fran-
cisco Vand, intervinieron Luis Sudrez de
Lezo, presidente de la Real Academia de
Gastronomia; el cocinero Abraham Garcig;
y Javier Aranceta, presidente de la Acade-
mia Espafiola de Nutricidn y Ciencias de
la Alimentacién, que pusieron en valor las

cualidades organolépticas y saludables del
AOVE como alimento e ingrediente funda-
mental de la gastronomia.

El acto reunid a representantes del
mundo del AOVE convocados por las sie-
te almazaras miembros de la asociacién
que estuvieron representadas por sus pro-
pietarios y directivos: Jon Riberas y Jose
Antonio Peche, de Casas de Hualdo; Ale-
jandro GOmez Sigala y David Solana, de
Hacienda Queiles; Mario Rotllant y Agustin
Santolaya, de Aubocassa; Xandra Falcd
y Eugenio Sufier, de Marqués de Grifidn;
Franciso Vafd y Rosa Vafd, de Castillo de
Canena; Alonso Alvarez de Toledo y Fadri-
que Alvarez de Toledo, de Marqués de Val-
dueza; y Jorge Petit y Clara Espi, de Masia
El Altet. Fundaciéon Abante, anfitriona del
acto, estuvo representada por Santiago
Satrustegui, presidente Ejecutivo de Aban-
te Asesores.




Soil O-Live y Deoleo forman a
agricultores griegos en materia

de sostenibilidad

Soil O-Live y Deoleo han celebrado su
primera formacién sobre sostenibilidad en
Grecia, concretamente en la localidad de
Skala, un pueblo de la regién de Lakonia. En
este workshop han participado como po-
nentes Antonio Manzaneda, coordinador
del proyecto Soil O-Live; Juan Carrasco, ma-
nager global de sostenibilidad de Deoleo;
Vasileios Gkisakis, profesor e investigador
de ELGO-DIMITRA; y Giorgos Kokkinos, de
la Asociacion Nileas Farmers Group.

A dicha jornada, en la que ha colaborado
la almazara Korbakis, adherida al protocolo
de sostenibilidad de Deoleo, ha asistido casi
medio centenar de agricultores y agriculto-
ras de la zona.

En la apertura de la formacién, Antonio
Manzaneda ha mostrado su satisfaccién
por la celebracién de este workshop en
una de las zonas olivareras mas importan-
tes de Grecia. “Estas jornadas marcan un
hito y a partir de aqui tenemos que ir cre-
ciendo en el Mediterrdneo Oriental, zonas
productoras de aceite de oliva, para que
estén conectadas a proyectos de sosteni-
bilidad como Soil O-Live y a las acciones de
nuestros partners”, ha destacado.

Por su parte, Juan Carrasco ha hecho hin-
capié en lo importante que es divulgar prac-
ticas sostenibles por todos los paises del
mediterrdneo. “Es muy buena noticia que
almazaras de Grecia, un pais importante en
el sector oleicola, se hayan adherido a estas
formaciones y al protocolo de Deoleo”, ha
explicado, al tiempo que ha incidido en los

retos que tiene el olivar en el mediterraneo

AmENDUNI

WWW.AMENDUNI.COM

en general, centrandose en Grecia y especi-
ficamente en Lakonia.

La siguiente ponencia ha corrido a cargo de
Vasileios Gkisakis, profesor e investigador de
Soil & Water Resources Institute, ELGO-DIMI-
TRA, entidad que forma parte del proyecto
Soil O-Live, que ha detallado los objetivos del
proyecto europeo y sus primeros resultados.

A continuacion, Giorgos Kokkinos, repre-
sentante de la asociacion Nileas Farmers
Group, ha compartido su experiencia en la
implantacién de practicas sostenibles en el oli-
var. También ha participado un representante
de Gaia Epicheirin, empresa especializada en
agricultura de precision, que ha comentado a
los presentes algunas soluciones para medir
y predecir las plagas y disminuir el uso de los
tratamientos fitoquimicos, ademas de hacer
uso de ellos de manera mas precisa y efectiva.

Este workshop de Soil O-Live en Grecia se
suma a las decenas de formaciones de sos-
tenibilidad celebradas en Espafia y Portugal
en los dos dltimos afios y que han difundido
entre mas de 1.000 agricultores y agricultoras
la importancia del cuidado
de los suelos para el mante-
nimiento del arbol y de la cali-
dad del aceite de oliva.

Estd previsto que proxi-
mamente se celebre otra
jornada de sostenibilidad

en ltalia.

La Escuela
Politécnica del
Campus de
Huesca planta un
nuevo olivar para
sus practicas

La Escuela Politécnica Superior del Campus
de Huesca ha llevado a cabo una nueva plan-
tacion de olivos en sistema superintensivo en
una de sus parcelas experimentales. Un total
de 400 ejemplares de seis variedades comer-
ciales de este cultivo servirdn para completar
los sistemas de manejo del olivo presentes
en sus instalaciones, con los que hacen sus
practicas los estudiantes de sus ingenierfas
agrarias y de ciencias ambientales, o con los
que experimentan sus investigadores.

Este centro oscense de Unizar cuenta tam-
bién con plantaciones de olivo de manejo tra-
dicional, y una parcela en la que custodia 50
variedades de estos arboles, en su mayoria
autdctonas del Alto Aragon.

Seguin ha precisado la Escuela, los nuevos
ejemplares seran plantados en sistema super-
intensivo para que puedan ser recolectados
con maquina cabalgante. La plantacién ha
sido realizada por la empresa Agrotree con
material vegetal donado por Agromillora.

“Con esta plantacién completamos los
sistemas de manejo del olivo, lo que afiadido
a nuestro Banco de Variedades de Olivo de
Huesca, permitira seguir difundiendo la cultu-
ra del olivo en nuestro territorio”, ha explica-
do el profesor José Casanova.

El Banco de Variedades incluye un centenar
de ejemplares de 50 variedades. Entre ellas hay
32 propias de la provincia de Huesca. La alque-
cerana o la mocheta, del Somontano; la royeta
o la gordera de Abizanda; la rafiinera, localizada
en Sobtrarbe o Ribagorza; laalia o la albas, de la
zona oriental; la royeta de Asque; el olivonero
de Ayerbe; o el picudo de Ibieca, son algunas
sobre las que se siguen estudiando sus caracte-

risticas y posiblidades productivas.
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Rentabilidad, sostenibilidad y biodiversidad, ejes
de la 302 Jornada de Olivar de Asaja-Sevilla

La marcha de la campafia de comercializacion del aceite de olivay las aportaciones del olivar al secuestro de carbono y al mantenimien-
to de la biodiversidad han sido los ejes sobre los que se articulé la 302 Jornada de Olivar de Asaja-Sevilla celebrada en el sal6n de actos de

Oleoestepa el pasado 24 de junio.

Bajo el lema “Mejorando la rentabilidad
y competitividad del sector del olivar me-
diante la innovacién”, la jornada reunié
a mas de 200 olivareros representantes
institucionales, investigadores, técnicos y
cooperativas para presentar los resultados
de los proyectos C-Olivar e Indibio-Olivar,
debatir sobre la incidencia de las plagas y
las estrategias para combatirlas y analizar la
marcha de la campafia de comercializacién
de aceite de oliva, “que estd funcionando
muy bien en cuanto a volimenes, pero no
asf en cuanto a precios”.

Durante la inauguracidn, el secretario ge-
neral de Agricultura, Ganaderia y Alimen-
tacion de la Junta de Andalucia, Manuel
Gomez Galera, destacé que la Produccidn
Integrada llegd ayer al Pleno de Parlamento
de Andalucia “gracias -entre otros motivos-
al impulso de Asaja que, durante el periodo
de tramitacion del proyecto de ley de impul-
so y promocion de la produccidn ecoldgica
y otras producciones agrarias certificadas
en Andalucia, mantuvo en todo momento
que la Produccion Integrada debia estar de
pleno derecho en esta Ley”.

En su intervencion, Galera puso el acento
en la importancia que tiene la produccidn
integrada para Andalucia y, en concreto,
para el sector del olivar, en el que estas
practicas estan ampliamente difundidas y
desarrolladas y permiten no sélo mejorar la
calidad de los aceites de oliva, sino también
contribuir a controlar las plagas, tal como
ha podido comprobar la Junta de Andalucia
en sus visitas y conteos en campo, en las
que las explotaciones acogidas a este mo-
delo, presentan un nivel de dafio menor.

Sobre este asunto de las plagas incidieron
el jefe de Servicio de Sanidad Vegetal de la
Consejeria de Agricultura, Rafael Sdnchez
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Trujillo y el responsable del Departamento
de Entomologia del laboratorio de Produc-
cién y Sanidad Vegetal de Jaén, Manuel Ruiz
Torres, que expusieron los resultados de la
estrategia de manejo del olivar para comba-
tir la polilla del olivo, una de las plagas que
mas dafios y mas pérdidas esta provocando
alos olivareros en la presente campafia.

Tal y como apunté Sanchez Trujillo, para
combatir esta y otras plagas “serd clave
conocer la fauna auxiliar autéctona en el
olivar para recuperar el equilibrio, algo que
serda mas facil en comarcas como la de Es-
tepa, acogidas a la produccién integrada y

con cubiertas vegetales”.

Rentabilidad, sostenibilidad y
biodiversidad en el olivar
A este mayor conocimiento de la fauna au-
xiliar autdéctona contribuyen los proyectos
de investigacidn y divulgacion en los que
estd inmersa Asaja-Sevilla en colaboracion
con la DOP Estepa, la Estacion Bioldgica de
Dofiana-CSIC y diversas instituciones publi-
casy privadas.

En concreto, en esta jornada se dieron
a conocer los resultados de los proyectos
C-Olivar e Indibio-Olivar.

Roberto Garcia Ruiz, catedratico de la
Universidad de Jaén; y Joaquin Cobos Sa-
baté, investigador de la estacién Bioldgica

de Dofiana-CSIG; realizaron la presentacion

de las conclusiones del Grupo Operativo
C-Olivar, un proyecto pionero orientado a
la generacién de créditos de carbono en el
territorio de la DOP Estepa.

Tras el andlisis detallado de los suelos
de 15 fincas -que suman poco mas de 400
hectdreas, de ocho términos municipales
del ambito de la DOP Estepa en los que se
pudo cuantificar la cantidad de carbono
presente en el suelo, para poder medir des-
pués el incremento-, se llegd a la conclusion
de que la salud de los suelos es buena y su
nivel de carbono es ya de por si alto, pero
puede incrementarse mediante la aplica-
cién de ciertas practicas que ademas de in-
crementar el nivel de carbono, basico para
mejorar la actividad microbiana, mejorar
la fertilidad y por lo tanto la productividad,
abriendo una puerta a la comercializacion
de los créditos de carbono, puesto que la
UE permite comercia con este secuestro
adicional de CO2 en los suelos.

De hecho, en el mercado actual la co-
mercializacion del carbono secuestrado en
el conjunto de las 400 hectareas de las 15
fincas podria haber generado 192.000 eu-
ros en cinco afios, lo que extrapolado a las
50.000 hectdreas amparadas por la DOP
Estepa, supondria una aportacion extraor-
dinaria de 20 millones de euros.

Por su parte, Ramdn C. Soriguer, investi-

gador emérito de la Estacién Bioldgica de
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Dofiana, presentd los resultados del Grupo
Operativo Indibio-Olivar, un proyecto centra-
do en desarrollar un indice que permita me-
dir la biodiversidad en el olivar amparado por
la DOP Estepa. Segtin expuso, el desarrollo
de estos indices es fundamental para poder
hacer estudios més profundos y hacer valer
las aportaciones del olivar andaluz a la bio-
divesidad en Espafia y en la Unién Europea.

En el periodo de vigencia del proyecto se
han estudiado un total de 12 parcelas -tres
de cultivo de olivar superintensivo, tres de
intensivo, tres de olivar tradicional y tres de
cereal secano-.

“En condiciones normales en estas par-
celas se cuentan entre 20 y 28 especies de
aves, ese porcentaje se incrementa cuando
valoramos las aportaciones de las parcelas
colindantes, frecuentemente con un mo-
delo productivo distinto a primera parcela
testigo. En estos casos, nos encontramos
con entre 27 y 31 especies de aves”, detalld,
al tiempo que afirmé que la siembra de cu-
biertas vegetales y otras practicas propias
de la produccién integrada desarrolladas en
un entorno mosaico (que combina distintos
tipos de olivar y algun otro cultivo) propor-
ciona el habitat adecuado.

Un mercado de expectativas
Por dltimo, el director gerente de Oleoes-
tepa, Alvaro Olavarria, analizd la situacién

del mercado del aceite de oliva en la cam-

pafia de comercializacién 2024/25, la prime-
ra campafia que se vuelve a producciones
normales tras dos campafias de “bajisimas”
producciones como fueron la de 2022/23 y
la de 2023/24.

Olavarria explicé que “conforme avan-
zan los meses, vamos comprobando que
el ritmo de comercializacién es muy bue-
no: se ha recuperado el consumo interno y
las exportaciones van como un tiro por lo
que a 30 de septiembre, cuando termine
la actual campafia de comercializacidn, los
stocks no serdn altos”.

No obstante, la singularidad del merca-
do del aceite, que tal y como apuntd “es
un mercado de expectativas”, estd provo-
cando que los precios se resientan ante la
posibilidad de que la préxima campafia sea
también buena.

Olavarria indicé que “en el sector del
aceite de oliva el crecimiento de la oferta
se ve acompafado en poco tiempo de un
crecimiento de la demanda y hay paises
como EEUU en los que el crecimiento del
consumo estd siendo exponencial, por lo
que el crecimiento de las producciones no
deberfa ser un problema. De hecho, a nivel
mundial en la presente campafia vamos a
llegar por primera vez a los 3,5 millones de
toneladas, y el potencial mundial se sitta ya
en 4,5 millones de toneladas”.

El director gerente de Oleoestepa lamen-

t6 la banalizacién con la que se sigue tratan-
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do al aceite y considerd que “el gran peligro
es que el mercado siga moviéndose funda-
mentalmente por el precio y no se hable de
calidad, ni se valoren las aportaciones a la
salud del producto. Y de esta banalizacién
son especialmente responsables un buen
ndmero de envasadores, que juegan a ven-
der volumen a bajo precio, y las cadenas de
distribuciédn que entran en ese juego y se
olvidan de todo lo demas”.

A su juicio, favorece también esta ten-
dencia la elevada atomizacién del sector,
“puesto que el 60% de todo el aceite estd
en manos de muchos oferentes que no
estan integrados en grupos profesionaliza-
dos, lo que no les permite defender su pro-
ducto con garantias. Por fortuna el 40% res-
tante estd en manos de almazaras que son
cooperativas de segundo grado y cuentan
con una estructura mas profesionalizada”.

Cerrd el encuentro la presidenta de Asa-
ja-Sevilla, Maria Morales, quien reconocié el
esfuerzo de los olivareros sevillanos y en es-
pecial de los acogidos a la DOP Estepa, “que
han apostado claramente por la calidad, la
sostenibilidad y la comercializacién conjunta
de sus aceites, lo que supone un plus para
lograr la ansiada rentabilidad en un sector
en el que todo estd ajustado y milimetrado”.

También valor¢ el esfuerzo desarrollado
por la Consejeria de Agricultura para lograr
que primera vez aparezca la Produccion

Integrada en una Ley.

TANKINOX

—
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Un hongo podria ayudar a contener la enfermedad
causada por la Xylella fastidiosa

Segun ha precisado la UCO, en la Unién
Europea, las medidas de cuarentena, con-
tencién y erradicaciéon de Xylella fastidiosa
son de obligado cumplimiento desde 2013.
Sin estas medidas, se estima que “la pla-
ga podria generar pérdidas por un valor
anual de 5.500 millones de euros, y poner
en riesgo 300.000 trabajos relacionados
con el cultivo de olivo, almendro, citricos y
vid”, ha afadido.

Gracias a esta estrategia, segun el cen-
tro docente, la incidencia de Xylella hoy
dia es muy baja. El foco mas grande hasta
la fecha ocurrié en 2013 en Puglia, el sur
de Italia. “Eran olivares con manejo poco
intensivo”, ha sefalado Enrique Quesada
Moraga, que participa en el estudio y diri-
ge el grupo de investigacion de Entomolo-
gia Agricola de la Universidad de Cérdoba,
en relacién a las imagenes de la zona italia-
na afectada que aparecieron en todos los
medios de comunicacién.

En el caso de Espafa, “realmente impac-
to econémico no ha tenido”, ha afirmado
el investigador, quien ha precisado que
en nuestro pais “el cultivo en el que mas
estd apareciendo es en almendros”. “La
subespecie pauca, que es la causante el
decaimiento rdpido de olivo en el sur de
Italia, sélo se ha encontrado en Mallorca,
en una zona de acebuches”, ha aclarado.

Sin embargo, segin ha asegurado la
UCO, las medidas de prevencién y control
pueden llegar a tener un impacto impor-
tante para los agricultores. “Hasta la fe-
cha no existen tratamientos fitosanitarios
efectivos una vez que ocurre la infeccién,
por lo que es necesario implementar me-
didas de contencidn y erradicacidon, que
implican arrancar los arboles afectados y

poner en cuarentena una porcion impor-
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tante del cultivo”, ha indicado. El grupo de
la Universidad de Cérdoba también estu-
dia el impacto ecoldgico y econémico de
estas medidas de cuarentena.

Por ello, como parte del proyecto Bexyl,
varios grupos de investigacion nacionales
e internacionales estan trabajando en me-
didas de control y contencidn alternativas,
como variantes de plantas resistentes al
patégeno o formas de controlar los vec-
tores que ayudan a transmitir el patdge-
no mediante bioplaguicidas a base de mi-
croorganismos entomopatdgenos, que es
lo que busca el equipo de la UCO.

Ademas, se estdn buscando estrategias
que sean sostenibles y efectivas en un
contexto de cambio climatico, ademas de
adaptadas y compatibles con practicas
que el Pacto Verde Europeo y las ayudas
de la Politica Agraria Comun (PAC) llevan
afios impulsando.

Por ejemplo, segun la UCO, en el caso
del olivar estas politicas promueven el uso
de cubiertas vegetales durante una parte
del afio para reducir la huella de carbono y
proteger el suelo de la erosidn, por lo que
en el caso no deseado de que el problema
finalmente alcanzara a los olivares espano-
les, serfa necesario seleccionar cubiertas ve-
getales que no favorezcan los insectos que
ayudan a transmitir
Xylella fastidiosa.

“Es un equilibrio
complicado. Estos
insectos estan en
las cubiertas, para
poner los huevos,
para vivir. Hay que
implementar me-
didas de distintas

indoles, ver qué cu-

biertas vegetales pueden perjudicar mas a
los vectores”, ha resaltado Quesada.

Para solucionar este problema, el equi-
po de investigacion de la UCO estd explo-
rando el uso de hongos entomopatdge-
nos, capaces de infectar insectos, para
reducir el nimero de vectores que trans-
miten Xylella fastidiosa en las cubiertas
vegetales y cultivos, e incluso alterar su
capacidad para transmitir la bacteria.

“Buscamos microorganismos entomo-
patdgenos dentro del propio olivar, en el
suelo, en las hojas del cultivo y de la flora
arvense”, ha apuntado Quesada, al tiempo
que ha subrayado que ‘“queremos aprove-
char los servicios ecosistémicos del olivar
para intentar manejar los vectores. O sea,
hacer un control biolégico”.

El proyecto acaba de rebasar su ecua-
dor y, de momento, esta nueva estrategia
ofrece resultados prometedores. Hasta
la fecha, sélo se han estudiado en el la-
boratorio con técnicas moleculares y de
bioensayo. Pero, a partir del préximo afio
se probaran sobre el terreno en las fincas
afectadas de Puglia, en Italia.

“Hay que concentrar mucho la investiga-
cién en primavera, verano. Estos insectos

no se pueden criar en condiciones de labo-

ratorio”, ha concluido el investigador.




La iniciativa "I-Rewater” estudia el uso de agua
regenerada en parcelas de olivar para la produccion
de aceituna de mesa

La participacidn en este proyecto eu-
ropeo y sus resultados provisionales es
uno de los aspectos que se han aborda-
do en la jornada “Economia circular del
agua. Uso del agua regenerada en agri-
cultura”, celebradaen la Consejeria de
Agricultura y que forma parte de las ac-
tividades de la Semana Verde Europea
2025, con el objetivo de impulsar accio-
nes para favorecer la conciencia sobre la
economia circular, promover el didlogo
publico sobre soluciones sostenibles y
mostrar iniciativas innovadoras.

Durante la apertura del acto, la vicecon-
sejera de Agricultura, Pesca, Ganaderia
y Desarrollo Rural, Consolacién Vera, ha
puesto en valor la importancia del agua
para el desarrollo de la regién; al tiempo
que ha recordado la singularidad hidrica
de Andalucia, “agravada con los efectos
del cambio climatico”.

En esta linea, ha hecho un repaso de las
distintas actuaciones que se han puesto en
marcha en materia de agua por parte de la
Consejeria de Agricultura y ha puesto el fo-
co en la necesidad de contar con recursos
hidricos no convencionales, es decir, las
aguas desaladas y regeneradas.

Al respecto, ha afiadido que el Gobierno
andaluz ya utiliza estos recursos para las
diferentes actividades productivas de la
region y ha avanzado que después del
verano se aprobara la estrategia andaluza
de recursos no convencionales, con la que
Andalucia pretende ser la regién con mas
capacidad de agua regenerada.

En cuanto a recursos hidricos para avan-
zar en una agricultura mas sostenible y

eficiente, se ha referido al Plan Parra, que

GEA PRESENTA
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pone a disposicién de los regantes el agua

regenerada para el riego de cultivos con
el objetivo de que los agricultores dispon-
gan de mas recursos hidricos. Un plan que
cuenta con 165 millones de euros y que se
va a poner en marcha en diferentes pro-
vincias andaluzas.

En concreto, “I-ReWater” incluye el
desarrollo de un total de 15 proyectos
piloto para testear el aprovechamiento
de agua regenerada en parcelas de agri-
cultura de riego con 13 cultivos lefiosos y
dos horticolas.

Entre los cultivos que se van a evaluar,
gracias a las experiencias de los socios
participantes, se encuentran la sandia, el
ldpulo, la vid o la almendra, asi como la
aceituna de mesa y el tomate, que son las
iniciativas que se desarrollan en Andalucfa.

Las dos parcelas piloto se encuentran
en la sede del CENTA situado en Carrién
de los Céspedes (Sevilla). Para la obten-
cién del agua regenerada, se toma el
agua desde una laguna de almacenamien-
to de agua residual existente en dichas
instalaciones, que es tratada mediante

humedales artificiales. El proceso conti-

nda por un tratamiento de ultrasonido,
para eliminacién de microalgas y E.Coli,
ademds de un filtro de arena a presién
y un filtro malla, lo que permite obtener
agua regenerada con calidad adecuada a
los cultivos mencionados.

Después de haber llevado a cabo la pri-
mera campafia de esta prueba piloto, se
ha comprobado que la calidad del agua re-
generada para riego cumple con los estén-
dares del reglamento europeo 2020/741
sobre reutilizacién en regadio agricola pa-
rala calidad C.

Durante este afio se va a desarrollar la
segunda campafia de aceitunas de mesa
(de las variedades gordal, manzanilla y ver-
dial) utilizando aguas regeneradas en una
parcela de 1,2 hectareas, que se ha acondi-
cionado con sensores para medir el estado
del suelo, la productividad de la parcela, la
calidad de la aceituna y los requerimientos

hidricos que presenta el arbol.

No obstante, se trata de resultados preli-
minares ya que el proyecto contempla el
seguimiento de tres campafias completas
de produccién de aceituna de mesa, asi
como en una segunda parcela, igualmente
se realizard el seguimiento de dos cam-
pafias de obtencién de tomate industrial,
utilizando igualmente aguas tratadas para
el riego.

Esta iniciativa se estd desarrollando en el
Centro Experimental de Nuevas Tecnolo-
gias del Agua (CENTA), que forma parte de
la Agencia de Medio Ambiente y Agua de
la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y

Desarrollo Rural.
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Defienden el papel estratégico del
aceite de oliva con DOP frente a la
creciente competencia desleal

La Sectorial Nacional del Aceite de Oliva
Virgen con Denominaciones de Origen Olei-
colas ha comparecido -representada por su
presidente, Enric Dalmau, y su secretario
ejecutivo, José Manuel Bajo- ante la Comi-
sion de Agricultura, Pesca y Alimentacién
del Congreso de los Diputados para defen-
der el papel estratégico del aceite de oliva
con DOP frente a la creciente competencia
desleal procedente de terceros paises.

Durante la intervencidn, los represen-
tantes de esta entidad han subrayado que
el 20% del aceite de oliva virgen extra con
marca propia que se comercializa en Espa-
fia cuenta con DOP, lo que supone “la cer-
tificacion de calidad mas robusta dentro de
la Unidn Europea y del conjunto del sistema
agroalimentario internacional”.

En este contexto, han reclamado a los
grupos parlamentarios “la necesidad urgen-
te de exigir reciprocidad en los acuerdos
comerciales, de manera que los productos
importados cumplan las mismas exigen-
cias normativas, medioambientales y sa-
nitarias que ya cumplen los productores
europeos”. “Esa reciprocidad hoy no existe
y, ademas, no se controla”, ha denunciado
José Manuel Bajo.

La comparecencia de la Sectorial también
ha puesto el foco en la “urgente” revisién
del etiquetado europeo del aceite de oliva,
con el objetivo de que los consumidores
puedan contar con informacién clara, com-
prensible y veraz sobre las propiedades
saludables y nutricionales del producto.

La Sectorial ha mostrado su preocupa-
cién “por el apoyo del Gobierno a sistemas
como el Nutri-Score, que penaliza al aceite
de oliva virgen extra a pesar del consenso
cientifico sobre sus beneficios. Es un con-
trasentido avalar un sistema que perjudica
al alimento mas emblematico de la Dieta
Mediterrdnea”, ha apuntado.

Asimismo, han expresado su rechazo a la
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nueva regulacién de alimentacién en cen-
tros escolares, que limita el consumo de
aceite de oliva a 20 gramos diarios, cuando
la comunidad cientifica establece el umbral
recomendado en torno a los 40 gramos.
“Esta medida no sélo es poco rigurosa, si-
no que aleja la normativa educativa de la
evidencia cientifica”, han afiadido los repre-
sentantes de la entidad.

Coherencia normativa, apoyo al relevo
generacional y representacion en la Inter-
profesional.

Por otro lado, la Sectorial ha aprovecha-
do su intervencidn para reclamar una re-
forma de la Ley de la Cadena Alimentaria,
especialmente en lo relativo a los plazos de
pago, que genera tensiones de oferta, per-
judicando a los productores y al conjunto
de almazaras y cooperativas.

Igualmente, la entidad ha denunciado el
“galimatias normativo” al que enfrentan
las DOPs al tener que cumplir con regu-
laciones distintas segin las Comunidades
Auténomas, el Estado y la Unidn Europea.
Para resolver esta situacion, ha reclamado
avanzar hacia una mayor homogeneidad le-
gislativa, que contemple las singularidades
regionales.

“Un mayor respaldo institucional a la de-
fensa juridica de los nombres geograficos
protegidos, asi como un disefio de la Poli-
tica Agraria Comun (PAC) que premie de
forma clara la calidad, la diferenciacién y el
compromiso con las practicas responsables
vinculadas a las DOPs, se muestra hoy, si
cabe, mas necesario que nunca”, ha consi-
derado Enric Dalmau.

A su vez, la Sectorial ha hecho hincapié
en la necesidad de fomentar la incorpora-
cién de jévenes agricultores a las estruc-
turas productivas vinculadas a las DOPs
como via para fijar poblacién en el medio
rural y garantizar el relevo generacional en

el sector.

Andalucia y
Castilla-La
Mancha triunfan
en el Concurso
Nacional de
AOVE de Fercam

La 637 Feria Nacional del Campo ha vuelto a
premiar a los mejores aceites de oliva virgenes
extra de Espafia. De las cuatro regiones que
concurrian a este certamen, Andalucia y Casti-
lla-La Mancha han sido nuevamente las triun-
fadoras de este certamen, logrando el primer
premio en esta décima edicion almazaras de
Ciudad Real, Toledo, Cérdobay Jaén.

En concreto, en la categoria de Frutado
Verde Intenso, el primer premio ha sido para
El Empiedro, elaborado por Olivarera La Pu-
risima; y el segundo premio para Monteoliva
Oro, de la Cooperativa Olivarera Virgen de la
Sierra de Cabra; mientras que el bronce se
ha quedado en Ciudad Real, concretamente
en La Solana, por el aceite Oro La Senda, de la
almazara Hermanos Jaime.

El primer premio en la categoria de Frutado
Verde Dulce ha sido para Sefiorio de Camarasa,
de la Cooperativa Santa Isabel de Torres (Jaén); el
segundo premio para Sefiorio de Mesia, de la SCA
San Sebastian de La Guardia de Jaén; y el tercer
premio ha recaido nuevamente en un aceite cas-
tellanomanchego La Galinda, de la Cooperativa
San Miguel de Navahermosa (Toledo).

Enla categoria Frutado Maduro el jurado uni-
camente ha otorgado el primer premio, dejan-
do desiertos el segundo y tercero. El agraciado
ha sido Magnolio Cru, de Aceites Olivar del Valle,
de Bolafios de Calatrava (Ciudad Real).

Por ultimo, el premio al Mejor Aceite de
Produccidn Ecoldgica ha vuelto arecaerenla
almazara solanera Hermanos Jaime, que ha
sido reconocida con esta mencion especial
por su AOVE Oro La Senda.

Aligual que el resto de productos, los AOVEs
galardonados se podran degustar a lo largo de la
feria en el estand de ““Premios Agroalimentarios”.
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Elaboran el packaging de una botella de AOVE con un
material con base polimérica y restos de poda de olivar

y hueso de aceituna

El Grupo Operativo Olicomp3d ha conseguido el aprovechamiento y la revalorizacién de los residuos del sector del olivar -la madera

de la poda de olivo y el hueso de aceituna- elaborando un material con base polimérica para el packaging de una botella de AOVE.

La técnica para producir el envase resultante ha sido la fabricacién aditiva de gran formato, es decir, laimpresién 3D.

Esta semana se han presentado en la
sede de Andaltec, Centro Tecnoldgico del
Plastico, los resultados del Grupo Operativo
Olicomp3d, formado por la institucién anfi-
triona, las universidades de Jaén y de Cadiz,
Matersia y la DOP Sierra Magina. Repre-
sentantes de cada una de estas entidades
han participado en la presentacién de con-
clusiones de este proyecto que ha sido be-
neficiario de las ayudas a las actividades de
[+D+i de grupos operativos convocadas por
la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia.

El gerente de Andaltec, Daniel Aguilera,
ha destacado que se ha tratado de un
proyecto y un consorcio muy interesante
en cuanto que aprovecha residuos del oli-
var para fabricar envases sostenibles del

propio sector.

Por su parte, Jesus Sutil, gerente de la DO
Sierra Magina, entidad para cuya botella
promocional se ha elaborado el envase, ha
puesto en valor que mas alla del disefio, el
packaging es una apuesta por la economia
circular y la sostenibilidad y lleva intrinsecos
los propios valores de la tierra. Estos estu-
ches han sido mostrados en ferias naciona-
les como el Salén de Gourmets (Madrid),
Salimat (Galicia) y Expoliva (Jaén).

La fabricacién de este nuevo material tie-
ne antecedentes en el proyecto europeo
LIFE Compolive, desarrollado por la Univer-
sidad de Jaén y Andaltec, que aplicaron los
residuos del olivar como refuerzo natural en
polimeros siendo una alternativa muy inte-
resante a los refuerzos sintéticos puesto que
tienen menor densidad y coste y son mas fa-
ciles de desechar ya que son intrinsecamen-
te biodegradables.

Este proyecto,
que se orientd a
los sectores de
la automocidén y
el mobiliario, de-
mostrd la viabili-
dad técnica de
estos desarrollos
novedosos. Con

\.;
OLICOMP.

Olicomps3d se ha perseguido aplicar estos
biocomposites poliméricos resultantes de
los residuos del olivar en el sector del em-
balaje utilizando para su transformacion
otros procesos de fabricacion mas nove-
dosos como la fabricacién aditiva (FA) de
gran formato (FGF). Precisamente este sis-
tema de fabricacidon lo han utilizado otros
dos socios del Grupo Operativo, la Univer-
sidad de Cadiz (UCA) y la empresa de base
tecnoldgica Matersia, que han fabricado
piezas de plastico con este sistema a partir
de residuos de corcho.

Este proyecto es clave para el sector del
olivar, representado en este Grupo Opera-
tivo por la DOP Sierra Magina, ya que su-
pone la reduccién del impacto ambiental
del sector del olivar; la revalorizacién de
un residuo abundante en Andalucia; la ge-
neracion de un nuevo modelo totalmente
alineado con los principios de la economia
circular; y el incremento de la competitivi-
dad de la economia andaluza a través de la
obtencién de materiales innovadores con
recursos propios.

Segun el Grupo Operativo, Olicomp3d
estd claramente orientado a alcanzar el
cumplimiento de los Objetivos de Desa-
rrollo Sostenible (ODS) de la Agenda 2030,
ya que apuesta por procesos de fabrica-
cion novedosos utilizando residuos que
actualmente generan gases de efecto in-
vernadero, reduciendo el uso de plasticos
fdsiles para obtener productos sostenibles
y generar nuevos modelos de negocio en
zonas rurales. En concreto, se alinea con
los siguientes ODS: trabajo decente y cre-
cimiento econémico; industria, innovacion
e infraestructura; ciudades y comunidades
sostenibles; produccién y consumo res-
ponsables; y accién por el clima.
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Presentadas las conclusiones del proyecto Grupo
Operativo: "E- Banco de patrones sensoriales de aceite
de oliva virgen para el sector productor”

En el sistema E-Banco de Patrones Senso-
riales se ha integrado el software Interpanel,
desarrollado para la armonizacién de paneles
de cata de Andalucia.

La problemdtica a resolver era que la mezcla
de lotes en depdsitos de almacenamiento, si
no han sido preclasificados anteriormente, pro-
vocaba el deterioro del conjunto si alguno de
ellos presentaba defectos. Esto se debia a que
los lotes producidos generalmente no eran
valorados organolépticamente.

Disponer de un método rapido de clasifica-
cidn a nivel de produccién, con anterioridad
a bodega, mejorard los aceites producidos ya
que los lotes mezclados para conformar los
depdsitos estardn caracterizados previamente
en cuanto a atributos positivos, defectos e in-
tensidad de frutado.

El objetivo general era definir una estrategia
para la mejora de la calidad de los aceites de
oliva virgenes producidos en las almazaras de
Andalucia, basada en la utilizacién de patrones
de referencia que permitan la intercompara-
cién y la discriminacion correcta de los aceites
durante el proceso de produccidn, alcanzando
por tanto mayor valor de estos en el mercado.

Los resultados obtenidos han sido los
siguientes:

e El desarrollo inicial del grupo operativo
se ha centrado en tres tareas fundamen-
tales: estudio de homogeneidad, estudio
de estabilidad y caracterizacién/certificacion
de los materiales de referencia de aceites
elaborados.

e En el proceso de certificacion de estos pa-

trones de referencia se ha contado con el apo-

yo de la herramienta Interpanel que ha servi-
do como sistema de verificacién objetiva de
los atributos sensoriales definidos. Ademas,
se ha desarrollado una aplicacion web de en-
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trenamiento que ha permitido al personal de
las almazaras y cooperativas ejercitarse en el
reconocimiento de los defectos sensoriales,
comparando sus resultados con los obteni-
dos por los paneles de cata oficiales.
¢ Una de las principales finalidades que se
perseguian era capacitar al personal de las al-
mazaras de las herramientas sensoriales ne-
cesarias para la preclasificacion de los aceites
elaborados a lo largo de la campafia con el
fin de aumentar la calidad final de su bodega.
Para ello se ha dotado a dicho personal de la
formacién bésica en andlisis sensorial con la
que seran capaces de identificar de manera
rapida los principales atributos negativos
presentes en los aceites de oliva virgenes de
manera practicamente paralela a su elabo-
racién (analisis sensorial directamente de la
salida de la centrifuga o de los depdsitos de
decantacién o almacenamiento intermedio).
¢ En definitiva, el resultado alcanzado ha
sido contribuir a una mejora de resultados
econdmicos de las cooperativas, incremen-
tando la renta de los agricultores vincula-
dos, derivado de la mayor produccién de
aceites de mejor calidad. El proyecto E-Ban-
co de Patrones Sensoriales puede resolver
en gran medida el problema de la clasifica-
cion de aceites a nivel de produccidn, al uti-
lizar patrones como referencia para poder
identificar los defectos que pueden tener
los lotes de fabricacién en la almazara.
Dada la importancia de este proyecto para el
sector oleicola es crucial que el sector esté muy

sensibilizado, siendo la mejor forma para conse-

guir este objetivo acometer actuaciones de divuk-

gacién en sumas amplio sentido, dirigidas a todos
aquellos agentes y su entormo que intervienen
en el proceso de elaboracién del Aceite de Oliva
Virgen, en la gestién y en la toma de decisiones y
por supuesto sin olvidar a la sociedad en su doble
vertiente de productory consumidor.

Con el plan de difusién desarrollado, se ha
transmitido como mensaje en la comunica-
cidn la necesidad, objetivos y resultados del
proyecto “E-Banco de Patrones Sensoriales
de Aceite de Oliva Virgen”. Para ello, en cada
una de las fases del proyecto se han utiliza-
do distintos medios y estrategias, adaptados
siempre al publico objetivo al que se deseaba
transmitir la informacion.

Los miembros participantes del mismo son:
Fundacién para la Promocidn y el Desarrollo del
Olivar del Aceite de Oliva, Universidad de Gra-
nada, Cooperativas Agro-alimentarias de Jaén,
Instituto de Investigacidon y Formacion Agraria
y Pesquera (IFAPA) y Consejo Regulador de la
Denominacién de Origen “‘Sierra de Segura”.

Este proyecto, cuyo periodo de ejecucion
es de octubre 2023 a junio 2025, esta financia-
do a través de los Fondos Europeos Agricolas
de Desarrollo Rural (FEADER) y cofinanciados
por la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia en la
convocatoria de 2022 para el Funcionamiento
de Grupos Operativos Regionales de la Asocia-

cién Europea de Innovacién en Materia de Pro-
ductividad y Sostenibilidad Agricola (AEI-Agri)
en el sector del olivar.




La industria oleicola italiana hace
balance de la campana 2024/25,
marcada por la crisis climatica
y las tensiones internacionales

La pasada ha sido una campafia compleja
para el aceite de oliva en Italia, que confir-
ma las estimaciones a la baja del otofio y
que ha puesto de manifiesto los antiguos
problemas del sector. Asi lo ha destacado la
Asociacion Italiana de la Industria del Aceite
de Oliva (ASSITOL), que ha analizado los
ultimos datos elaborados por la Comisidon
Europea (CE), animando a toda la cadena de
suministro a una reflexién conjunta.

Segun las estadisticas de la UE, la produc-
cidn de aceite de oliva en Italia en la campa-
fia 2024/25 se situd en 248.000 toneladas,
lo que supone una caida de casi el 25% en
comparacion con la temporada anterior. “Ya
sabiamos que seria una campafa de des-
censos. Desafortunadamente, la situacion
se agravo por las consecuencias de la crisis
climatica y las tensiones internacionales, que
dificultaron la planificacion de las empresas”,
ha sefialado Anna Cane, presidenta del Gru-
po de Aceite de Oliva de ASSITOL.

La entidad ha explicado que las dificultades
para encontrar materias primas y el temor a
la posible imposicidn de aranceles estadou-
nidenses lastraron los precios del mercado,
especialmente en ltalia. “La contribucién del
blend, el arte de combinar aceites de diferen-
tes variedades para crear un producto con un
perfil sensorial Unico, capaz de satisfacer las
demandas del consumidor, fue providencial.
Gracias al saber hacer de nuestras empre-
sas, hemos logrado resistir en un momento
complejo. Podemos afirmar que Italia es lider
mundial en el conocimiento sobre el aceite
de oliva virgen extra”, ha subrayado Cane,
quien ha apuntado que incluso el consumo en
el canal retail no ha experimentado cambios
significativos, lo que confirma que “el virgen
extra es muy apreciado por los italianos”.

Ademas, las empresas italianas han demos-
trado su capacidad para controlar la autentici-

dad de sus aceites gracias al sistema de segui-
miento SIAN, que verifica los flujos de entrada
y salida de nuestro pais. “ASSITOL lleva tiem-
po solicitando la adopcidn de este sistema de
trazabilidad en toda Europa para extender la
experiencia positiva de SIAN a los paises de
la UE y, en el futuro, también fuera de ella,
con el objetivo de proteger la autenticidad
del producto oleicola”, ha resaltado. A su
juicio, esto también lo demuestra el dltimo
informe de la Inspeccidn Italiana de Preven-
cién del Fraude (ICQRF) que apunta que “el
sector del aceite de oliva es uno de los mas
controlados de Italia y, en cuanto a nimero
de controles, ocupa el tercer lugar tras el vino;
y los productos con DOP/IGP, manteniéndose
en linea con afios anteriores”.

“La campafia de aceite de oliva reciente-
mente finalizada ha puesto de relieve, una
vez mas, la necesidad de modernizar todo
el sistema de produccién para combatir la
crisis climatica y aumentar la produccion, in-
suficientes para satisfacer las necesidades de
la industria oleicola, equivalentes a un millén
de toneladas entre los mercados nacional
e internacional. Aun es pronto para hacer
predicciones sobre la proxima campafia, que
serd completa”, ha resalatado ASSITOL, que
espera mejores condiciones para todos los
actores del sector.

“El aceite de oliva es el resultado de un
compromiso con la cadena de suministro.
Por ello, creemos que se necesita una estra-
tegia sélida y compartida sobre los principa-
les problemas del mundo del aceite de oliva.
Incluso la campafia contra los precios a bajo
coste, que ASSITOL lleva tiempo promovien-
do, debe implicar a todos. El valor de nuestro
virgen extra, trivializado por el uso continuo
de promociones, afecta a toda la cadena de
suministro, desde el campo hasta la gran
distribucién”, ha concluido Cane.

Denuncian en
Italia el bajo
precio del AOVE
en los lineales

El Consorzio Olivicolo Italiano (Unaprol),
que representa a mas de 100.000 olivicul-
tores de todo el pais, ha expresado su pre-
ocupacion por otro caso de promocion a la
baja del AOVE 100% italiano. Asi, la entidad ha
precisado que en la actualidad el producto
se ofrece a un precio “sorprendentemente
bajo” al consumidor, un valor de venta al
publico “claramente inferior al precio minimo
al por mayor, equivalente a 9,50 euros/kg.,
seguin datos de la Cdmara de Comercio de
Baria 17 dejunio”.

Para Unaprol, “esta brecha entre el valor
real y el precio promocional desorienta a los
consumidores y genera fuertes tensiones
en el sector”.

“Nos enfrentamos a una prdctica recurren-
te y profundamente perjudicial. El AOVE ita-
liano, simbolo de nuestra identidad agroali-
mentaria, se utiliza como sefiuelo en la Idgica
promocional de la gran distribucion. Un com-
portamiento que devaltia nuestro trabajo y
altera la percepcion del mercado, alimentando
expectativas poco realistas y penalizadoras
para los productores”, ha lamentado David
Granieri, presidente de Unaprol.

La entidad ha considerado que “en un mo-
mento en el que la cadena de suministro de
aceite de oliva italiano se ve desafiada por
el aumento de los costes, la escasez de pro-
ductos y la inestabilidad del mercado, ofrecer
aceite 100% italiano en los estantes por menos
de 6 euros el litro plantea preguntas legftimas
sobre la sostenibilidad econémica y el respeto
por el valor de la produccién nacional”.

“Es hora de una reflexién colectiva. El acei-
te de oliva virgen extra italiano ya no puede
reducirse a un simple recurso promocional.
Merece ser tratado como lo que es: una ex-
celencia agroalimentaria fruto del trabajo, la
calidad y la tradicion, que debe ser respetada
y valorada”, ha asegurado Granieri.

MERCACEI SEMANAL « 30 JUNIO/6 JULIO 2025

23



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo  extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,  Se sefiala, en cada envase, el precio més bajo y el mas alto expuesto en
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-  los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen  Ultima revisién de precios: 27 de junio de 2025,

MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV. 2 L. BOTELLA1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2 L
1881 14,50 (lata 2,51) 6,30 11,90
5 Elementos Cornicabra 11,75 12,55
5 Elementos Picual 8,00
5 Elementos Seleccién Premium 10,00
Abasa 31,45 5,90
Abasa Frutado 8,00
Abbae de Queiles 50,00(31.) 18,10
Abraham Garcia 14,50
Albador 28,00 (lata31.) 11,50 7,00 5,00
Albenzaide 5,50 5,00
Alfar La Maja 7,65 5,00
Alhema de Queiles 44,95 (lata3 1) 15,50 (lata) 11,90 (lata)
Alianto 17,25
Al-Manzar 7,00 12,30/12,95
Al-Manzar Olivares en Terrazas 15,85
Almaoliva Arbequina 7,50
Almaocliva Gran Seleccion 28,60 11,75
Almenara 599
Aneba 8,50 8,00
Aniguala 8,10
Anima Aurea 12,00
Antara 19,00 (lata 2,51.) 12,20 7,00 6,25
Artajo 14,60
Artajo Arbosana/Koroneiki 14,75
Arteoliva (tetra-brick) 4,50
Arzuaga 11,00
AB5 3,14 5,00 12,10 (lata)
Aubocassa 15,10/21,90
Baecula 15,00 (lata 2,5 1.) 7,50 (lata) 5,50 3,50
Basilippo 17,70
Basilippo Gourmet Primer Dia 17,70
Basilippo Seleccién Arbequina 17,70
Belluga 14,45
Benja Gran Seleccion 5,00 4,25
Bertin Osborne Seleccién 10,95
Biocano 4,25
Borges 2779 8,99 8,55
Borges Arbequina 8,55 8,75
Borges Hojiblanca 8,55 8,75
Borges Picual 8,55 8,75
Cal Saboi 25,00
Camino de Anibal 10,00
Camp Cervia 31,00 8,00
Campos de Uleila 10,50
Canoliva 32,90 5,00
Cafada del Marqués 23,15
Capilla del Fraile 25,50 (lata 2,5 1) 11,50
Capricho Andaluz 40,00 (anfora)  29,40/34,65 2,98(0,251) 10,99 6,51 2,75 (lata)
Carabafia 19,65
Carbonell 53,93 26,10/30,95 6,61/7,69 8,28 3,94
Carbonell 1* Campafia 8,60
Carbonell Arbequina 7,49/7,59 6,39 5,65/6,25
Carbonell G. Seleccién (Almazara) 35,45 18,48 12,98 (3 1) 7,49/7,59 6,39 4,66/5,35
Carbonell Hojiblanca 7,49/7,59 6,39 2,85
Carbonell Picual 7,49/7,59 6,39 2,75
Carbonell Regium 7.36
Carmen High/Premium Selection 11,50
Casa Alarcon Envés 13,00
Casa Benito 9,85 (lata)
Casa de Alba 13,36
Casa del Agua 6,39
Casado Morales 12,00
Casas de Hualdo Cornicabra/Arbequina 20,00 (lata 31.) 9,54/11,13
Castelanotti 11,42 9,88
Castillo de Canena 1er Dia de Cosecha 23,90/25,30
Castillo de Canena Arbequina 23,90/25,30
Castillo de Canena Picual 23,90/25,30
Castillo de Canena Reserva Familiar 20,35
Castillo de Canena Royal 28,25
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 7,42
Castillo de Tabernas Esencia 17,00
Castillo de Tabernas Picual 27,00 (lata 2,5 1) 8,45
Castillo de Tudején 12,90
Cazorla Picual/Royal 26,00/30,00 17,30(2,51) 6,50 (lata) 5,50
Cladivm 10,00
Claramunt Arbequino / Frantoio 13,35
Columela 12,00 (lata) 8,90
Conde de Argillo 8,74 7,00
Conde de Argillo Serie Oro 10,70
Conde de Benalua 45,75 25,89 6,15
Cordoliva 14,95 3,90
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MARCA

Coosur

Coosur (monovarietales)
Cortijo de Suerte Alta
Cortijo La Torre Premium
Cortijo Lantisco

Cortijo de Segura
Cortijo Spiritu_Santo
Cortijos de Montefrio
Cosecha

Cuac

Cuarcos de Otto

Dcoop

De Nuestra Tierra Jaén

LATAS L.

De Ntra. Tierra Les Garrigues

De Ntra. Tierra Sierra Segura 42,45

Deortegas
Dominus

Don Juan Manuel
Duque de Baena
Echinac

Ecolibor

El Buen Olivo

El Lagar del Soto

El Molino de Bertin
Enrique Ponce
Escornalbou
Esencial

Finca Alamillos del Prior
Finca Els hostalets
Finca La Moncloa

Finca La Moncloa Gran Seleccién

Fruto del Sur
Fuenroble

Fuenroble Seleccion
Fuente la Madera
Fuenteroble Seleccién
Fuentebaena

Full Moon

Garcia de la Cruz Solitude
German Baena
Germanor

Gourmed

Gracurris

Guiradoli

Hacienda Fuencubierta
Hacienda Guzman
Hacienda La Laguna
Hacienda Meca
Hechizo Andaluz

Hejul

Herencia Mediterranea
Hojiblanca

Impelte Nuevo

10 (Black/White)
Iznaoliva

Jacoliva

laencoop

K Arguifiano

Knolive

34,50

35,56

29,99

Koipe
L'Alqueria Alfafarenca/Blanqueta

L'Estornell

L'Estornell Centenario
L'Unic Llumet

LA Organic

La Caseria de Santa Julia
La Catedral de Navarra
La Chinata

50,00

22,00

ENV.5 L.
SilRma

30,60

34,10

27,50

32,88

24,11/26,99

39,90
54,41
36,19

41,00 (frasca)

22,07

ENV.2 L.

34,32 (lata3 1)

38,00 (vidrio 3
20,00 (lata 2,5
27,90 (lata 2,5

5

I8
L)
1)
29,70 (lata2,51.)

17,85(31.)

56,68 (3 1)
19,00 (lata 2,5 I.)

30,53
21,00 (lata 2,5 1.)

2215(3 1)

4,90/5,49
9,94 (31)

21,68

26,40

BOTELLA1L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2 L
7,29/7,99

7,21/7,59 6,75/7,99 312
13,52 (lata) 10,92
10,15
16,00

5,50
11,80
5,60
4,05 4,25 (lata)
22,90
9,00

7,25

4,59
6,99
6,69 (lata) 6.99

oI5
17,37/17,45

5,24

3,00

11,15

12,69

14,35/14,75 13,29

2,89 3,55

18,90

8,00

7,00 11,00
20,80
31,10(1,51) B,55
5,90/6,03
4,83 4,69
23,57 (lata) 13,20/13,76
18,00
3,50
18,00

15,00
7,00
5,01

7,69
4,90 (0,21) 6,50

5,50
4,50
6,25
18,50
7,00 7,00 4,35 (Iata[}
6,00 Jolls
7,80

4,50
4,88/5,34 5,88/5,89 3,95
7,00
13,50

8,50

10,62
7,95 13,76
4,88/5,19 8,35

7,99
11,83/16,30
11,00 24T 13,00 (lata)

9,00
11,83/12,45

iRSH
iR

7,25(0,37 1)

2,79
5,00 (lata) 5,00

PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA

e

centrifugacion

%
L4 )

L

www.centrifugacionalemana.com
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SE BUSCA Técnico comercial - Sector oleicola (Jaén y Cérdoba)

;Tienes experiencia en ventas en el sector oleicola?
;Te apasiona la tecnologia y el trato con clientes? jEsta es tu oportunidad!

Zona: Jaén y Cérdoba
Experiencia: Minimo 5 afios en ventas a almazaras

Funciones principales:

- Gestion comercial de clientes en el sector oleicola, especialmente almazaras.
- Promocién y venta de equipamiento y suministros técnicos de alta tecnologia.
« Colaboracién con el equipo técnico para soluciones personalizadas.

« Prospeccion de nuevas oportunidades comerciales en la zona asignada.

Requisitos:
- Experiencia minima de 5 afios en venta de equipos o suministros para almazaras.
- Conocimiento del tejido industrial oleicola de Jaén y Cérdoba.
- Habilidades comerciales, proactividad y autonomia.
- Valorable formacién técnica (mecanica, eléctrica, automatizacion o similar).
- Carnet de conducir y disponibilidad para desplazamientos.

Ofrecemos:
- Contrato estable con incorporacién inmediata.
- Atractivo sistema de incentivos por objetivos.
« Formacién continua en productos y soluciones tecnolégicas.

- Altas oportunidades de desarrollo profesional y crecimiento dentro de la empresa.

Si cumples el perfil y buscas un nuevo reto en una empresa innovadoray en

crecimiento, envianos tu CV a indea@indeatech.com. jQueremos conocerte!

SE VENDE

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequena almazara. El lote
estd compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas
correspondientes, tolvas de recepcion, molino de martillos, 2 batidoras,
2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores,
deshuesadora, bodega de inoxidable apta para inertizacion, 2 filtros
de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequena
envasadora por aire
Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

¢{Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto
externo? ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario

en dreas como los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

Podras compaginarlo con tu actividad profesional
https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/
colaboradores-externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA
EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector
gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto
mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Canuevecateria s

El MAPA convoca las ayudas anuales del Plan Renove de
maquinaria agricola por 9,5 millones de euros

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA) ha publicado en el Boletin Ofi-
cial del Estado (BOE) el extracto de la orden
por la que se convocan para 2025 las ayudas
para la renovacién de parque de maquinaria
agricola (Plan Renove), con una dotacién pre-
supuestaria de 9.550.000 euros. La dotacién
se mantiene igual respecto a la edicién ante-
rior, ““en el nivel méds alto de la historia de esta
linea de ayudas”, segtin este Departamento.

El Plan Renove persigue la modemizacién del
parque de maquinaria mediante la sustitucion
de equipos antiguos por otros nuevos, méas ef-
cientes, seguros y respetuosos con el medioam+
biente. “Esta renovacién contribuye a mejorar la
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sostenibilidad y competitividad de las explotacio-
nes agrarias y fadlitar su adaptacién a los desafios
actuales el sector”’, ha asegurado el MAPA.

Este afio se subvencionan por primera vez
los componentes de agricultura de precision,
novedad que refleja la apuesta del ministerio
por este tipo de agricultura al facilitar el acceso
a la tecnologia que permite un mayor ajuste
y uso racional de los insumos. Los elementos
subvencionables incluyen sensor NIR, siste-
mas de autoguiado y de adaptacion de maqui-
naria para trabajo variable y kit de adaptacion
ISOBUS. Estos componentes podran instalar-
se tanto en maquinaria ya existente en la ex-
plotacién como en equipos nuevos adquiridos

junto con el componente. Sélo se recibe, en su
caso, una subvencién por solicitante.

Asimismo, se mantiene la financiacién para
equipos de manejo de cubiertas vegetales, in-
corporados con éxito en la edicién anterior del
plan. Esta linea apoya la transicién hacia practicas
agrarias mas sostenibles y fadilita la implantacion
del ecoregimen de agricultura de carbono de
la Politica Agraria Comun (PAC). En concreto, se
subvencionan desbrozadoras, rodillos desbroza-
dores, desmalezadoras (escardadoras) y arados
intercepas adecuados para estalabor.

El plazo de presentacién de solicitudes
de la ayuda permanecera abierto hasta el
15 de septiembre.
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iMas de 70.000.000

Calendaic de Ferias

&

Mas informacion sobre los préximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:

una nueva forma
de comunicar

de visitas al ano!

y Eventos
en 2025

Del 22 al 25 de julio

FOOD & HOSPITALITY INDONESIA
Jakarta (Indonesia)
press@specialtyfood.com
www.foodhospitalityindonesia.com/

Ugasta

Del 27 al 29 de agosto

CURSO SOBRE EL FUTURO DEL
OLIVAR TRADICIONAL

Baeza (Jaén)
www.unia.es

Septiembie

Del 1 al 3 de septiembre

CURSO DE VERANO DE LA UNIA
SOBRE “AOVE. SALUD, MARKETING
Y MARIDAJE"

Baeza (Jaén)

www.unia.es

Del 2 al 5 de septiembre

WORLD FOOD ISTANBUL

Estambul (Turquia)
www.worldfood-istanbul.com/home

Del 8 al 11 de septiembre
FINE FOOD AUSTRALIA
Sidney (Australia)
www.finefoodaustralia.com.au

Del 9 al 10 de septiembre
SPECIALITY AND FINE FOOD FAIR
Londres (Reino Unido)
www.specialityandfinefoodfairs.co.uk

Del 10 al 13 de septiembre

432 FERIA DE MAQUINARIA AGRICOLA

DE UBEDA,
Ubeda (JAEN)
feriamaquinariaubeda@gmail.com

www.feriamaquinariaagricolaubeda.com

Del 15 al 16 de septiembre
AUTENTICA PREMIUM FOOD FEST
Sevilla
www.autenticafoodfest.com

Del 16 al 19 de septiembre
WORLD FOOD MOSCOW
Mosct (Rusia)
www.expoworldfood.com

www.mercacet.com

AGENDA

Cota pasanda

EVOLIO Expo

Tras el éxito de la primera edicién, EVOLIO
Expo se prepara para regresar con una imagen
renovada, “aiin mds rica e innovadora”, segin han
informado sus organizadores. La feria internacio-
nal B2B dedicada al aceite de oliva virgen extra
se celebrara del 29 al 31 de enero de 2026 en los
pabellones de la Fiera del Levante de Bari (ltalia),
consolidando su papel como “plataforma estraté-
gica” para el sector oleicola.

Un evento que, segtin han destacado sus organi-
zadores, llega en un momento crucial para el sector,
con las exportaciones italianas enviando sefales
positivas, “Este dinamismo queda confirmado por
el andlisis de Coldiretti de los datos de Istat, segin el
cual el aceite de oliva virgen extra es el protagonista
absoluto del crecimiento de las exportaciones agro-
alimentarias italianas en 2024, con un aumento del
45% en valor”, han precisado.

Organizada por Senaf en nombre de Nuova
Fiera del Levante y con el apoyo del Departamen-
to de Agricultura, Desarrollo Rural y Medio Am-
biente de la Regién de Puglia, Pugliapromozione
y la Associazione Nazionale Citta dell'Olio, la pri-
mera edicién conté con la participacién de 6.482
visitantes, 161 empresas expositoras, 22 compra-
dores internacionales y mas de 100 eventos, entre
conferencias, charlas y talleres, que generaron
nuevas oportunidades comerciales para los pro-
ductores italianos y crearon valiosas conexiones
con mercados clave como EEUU, Alemania, Aus-
tralia, Tinez y Paises Bajos.

El objetivo para 2026 contintia siendo ofrecer
un escaparate cualificado a las empresas del sector,
promoviendo un didlogo “constructivo” entre pro-
ductores, compradores, instituciones, organismos de
investigacion y publico especializado. Se dedicara
un amplio espacio a la promocién de las DOPs e
IGPs, a los temas de innovacién tecnoldgica, soste-

nibilidad ambiental, oleoturismo y las propiedades
saludables del aceite de oliva virgen extra.

Los tres ejes temdticos principales que carac-
terizaron a EVOLIO Expo en su primera edicién
se mantienen en el centro del programa: “Aceite,
Medio Ambiente, Paisaje e Identidad”, “Aceite y
Salud” y “Oleoturismo”. El primero explora el valor
paisajistico y cultural de la olivicultura italiana, desta-
cando cdmo los olivares representan un patrimonio
identitario que debe preservarse y valorizarse. El se-
gundo eje profundiza en el papel del aceite de oliva
virgen extra como aliado de la salud y la prevencion,
protagonista de la Dieta Mediterranea y reconocido
por sus propiedades nutracéuticas. El tercer evento,
finalmente, destaca el oleoturismo como motor de
desarrollo para los territorios, con charlas, talleres y
experiencias inmersivas disenadas para conectar a
productores, operadores turisticos y visitantes, pro-
moviendo rutas experienciales vinculadas al aceite.
En conjunto, estos tres recorridos temdticos, seglin
los organizadores de la feria, describen una visién
contempordnea e integral del aceite de oliva virgen
extra, que combina tradicion, bienestar, sostenibili-
dad y hospitalidad.

Ademds, volverdn las citas con catas guiadas,
cursos de cata, clases magistrales con expertos de
renombre nacional, sesiones de formacién para
compradores y andlisis cientificos con expertos en
los sectores médico y nutricional.

EVOLIO Expo 2026 también se caracterizard por
un fuerte alcance internacional, ya que el programa
de reuniones B2B volverd a estar activo, poniendo
a los productores italianos en contacto directo con
delegaciones de compradores nacionales, pero tam-
bién de todo el mundo. “Una oportunidad tnica pa-
ra construir una red de distribuidores, importadores y
clientes cualificados, consolidando la competitividad
de ltalia en el panorama global”, han subrayado.

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas'en tu negocio

Si tienes a alguien
acompanandote,
todo es posible
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