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'~ al y como les adelantdba
mos la pasada semana
en estas mismas

lineas, cumplimos

nuestrapalabray

convertimos el espacio Mercacei
del Salén SIAOVE de Expoliva
en un speakeasy por donde pa-
s6 buena parte del sector para
brindar con una copita de cham-
pagne por nuestro 30° aniversario.
Quienes no cumplieron su palabra,
una edicién mas, fueron los organiza-
dores de unaferia que, de nuevo, se con-
virtié en el muro de las lamentaciones.
Nada mds llegar, descubrimos con gran sorpresa -y
dierto grado de surrealismo e indignacion-, que el lugar
que habfamos ocupado las pasadas dos décadas, y en
el que no nos permitieron estar este afio porque era
“un espacio destinado a albergar una nueva cafete-
ria”, tenia poco de bar y mucho de emisoraderadio de
alglin presunto amiguete de la organizacion. Algo que
sufrieron -con mas indignacién alin que nosotros- los
vecinos de enfrente que se encontraron con un pasillo
vacio durante toda la feria por el que no pasaron nitan
siquiera los expositores a los que les cedieron tan alé-
gremente nuestros ex metros cuadrados.
Sin embargo, al paso que iba desarrollandose la fe-
ria nos iba pareciendo mds pecata minuta nuestra
situacién-a pesar de que mas de 300 personas para-
ron anuestros repartidores de revistas para pregun-
tarles ““;¢¢pero dénde estd Mercacei este afio??!”’-en
comparacién con la de los demas expositores. So-
bre todo la de aquellos que expusieron en el Fantas-
ma Arena, perddn, Olivo Arena, queria decir.
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iESTO TE INTERESA!

Pes Pandsye Pevamil Peialiel

Durante el primer dia de feria los ecos que
resonaron por aquel palacio de de-
portes vacio representaron a la
perfeccion la verglienza de unas
promesas incumplidas. Ni en el
Olivo Arena estuvo el acceso
principal de la feria, ni se sefiali-
z4 correctamente, ni se habilitd
un paseo peatonal cubierto
para que los visitantes tuviesen
mas facil el acceso... Un largo etc.
detodoloqueselesprometidalos
expositores que si cumplieron su pa-
labray apostaron por el flamente nuevo
espacio de Expoliva, por el médico precio
de un rifién y medio. Algo mds animadas fueron las
siguientes jornadas de feria, tras una tensa reunion
de la direccién con todos los expositores del Olivo
Arena y la amenaza de unirse todos los expositores
y presentar una demanda colectiva. Dos carteles en
la parte de fuera, desvio de plazas de parking -con el
consiguiente caos que generd a todo el mundo, ya
correr. “Asi se dejan de quejar y en dos afios, todo
olvidado”, habran pensado.
Los que si cumplieron su cometido fueron los de
la empresa de seguridad. A las 19.00 h. en punto
desalojaban la feria como si hubiese un aviso de
bomba. A mas de un expositor le agarraron en
medio de unareunién de trabajo como si hubiesen
encontrado a Osama Bin Laden. Estd bien que en
medio de todo este caos, alguien haga su trabajo,
aungue sea el mas initil de toda la feria.
Felices quejas a todos y, si de verdad quieren cam-
biar algo, exijan el cambio o nos veremos en 2027 en
el eterno “Dia de la Marmota”.

PATROCINA LANOTICIA DE LA SEMANA

“Amplia agenda de actividades y
novedades en Expoliva”
pag.24
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ORIVA cumple 10 afos
impulsando el conocimiento,
la investigacion y la
sostenibilidad del aceite de
orujo de oliva

La Interprofesional del Aceite de Orujo de Oliva

(ORIVA) conmemora su décimo aniversario tras
una década dedicada a impulsar la investigacidn,
la divulgacion y la sostenibilidad en torno al aceite
de orujo de oliva. Esta labor ha contribuido a for-
talecer y dar visibilidad al sector orujero, al tiempo
que consolida las bases para seguir ampliando su
presencia y reconocimiento en el mercado espa-
fiol, seguin ha destacado la organizacion.

Segun la organziacion, en estos diez afios, la noto-
riedad del aceite de orujo de oliva se ha duplicado,
pasando del 4,5% al 9%, segun datos del seguimiento
realizado por la consultora GfK para ORIVA. Este
avance se apoya en una estrategia de comunicacion
basada en datos, orientada a poner en valor un acei-
te saludable, estable y competitivo.

ORIVA ha promovido seis estudios cientificos

en colaboracién con el CSICy mantiene en curso
otros tres. Estas investigaciones han confirmado
el interés del aceite de orujo de oliva en ambitos
como la salud metabdlica y cardiovascular, su apli-
cabilidad en productos horneados y su rendimien-
to incuestionable en fritura.

La organizacid desarrolla, ademas, una estrategia
de divulgacion centrada en dar a conocer el valor
culinario y saludable del aceite de orujo de oliva.
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Uceite de aliva

Escasa operatividad y Expoliva
acaparando la atencion del sector

a Agencia de Informacién y Control

Alimentarios (AICA) ha hecho publi- R os a
cos los datos provisionales del merca-

do del aceite de oliva en abril, séptimo mes de la
campafa 2024/25, de los que se desprende que

Moliterno

Tranquilidad absoluta en una semana en la
que la feria Expoliva acapara la atencién
del sector. Oferta con ganas de vender
frente a una demanda casi desaparecida.

la produccién acumulada es de 1.410.494 t. Por
su parte, las salidas se sittian en 117.072 t., sin in-

Broker
Aceite de olivaagranel

En este sentido, el lampante se sitia a
2.700/2.750 €/t.; el virgen, a 3.200/3.400 €/t.;

cluir las importaciones.

En total, las existencias se sittian en 881.938 t.,

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

el refinado, a 2.900/2.950 €/t.; y el AOVE, a
3.900/4.400 €/t.

de las cuales 666.458 t. se encuentran en alma-

L

zaras; 205.645 t. en envasadoras; y 9.835 t.en el

beria de Aceites s,

Patrimonio Comunal Olivarero.

Desde Asaja-Jaén han sefialado que, si se mantiene este ritmo de
salidas en los préximos meses, ‘el enlace para la préxima campafia no
llegard alas 400.000t.”.

Por su parte, el vicesecretario general de Agricultura de UPA-Jaén
y secretario general de UPA-Andalucia, Jesis Cdzar Pérez, ha deta-
llado que “‘como el precio en origen ha ido bajando hasta los 3,22
euros de media actuales, cuando la rentabilidad estd por encima de
los 5 euros, el sector olivarero ha perdido 2.800 millones de euros en

estos siete meses”’.

Tranquilidad y escaso movimiento, con una oferta que no encuentra
respuesta y una demanda practicamente desaparecida, que sdlo ad-
quiere partidas puntuales para cubrir sus necesidades a corto plazo.
Precios meramente orientativos debido a la poca operatividad. En
este contexto, el lampante cotiza a 2.700/2.750 €/t.; el virgen, a 3.000
€/t.; el AOVE, a 3.300/3.800 €/t.; y el refinado, a 2.850 €/t.

Mayor firmeza por parte de la produccién al comprobar que contintia
el buen ritmo de salidas, con una demanda que Unicamente se dedi-
ca a picotear. Asi, el lampante se oferta a 2.700/2.750 €/t; el virgen, a
3.050/3.100 €/t.; el AOVE, a 3.450/3.800 €/t.; y el refinado, a a 2.900 €/t.

Compas de espera en un mercado muy
tranquilo donde sélo se satisfacen necesidades puntuales y se
compra al dia. Operatividad muy poco fluida y mercado lento. En
este contexto, tan sélo muestra cotizacién el AOVE, que repite a
3.600/3.750 €/t.

Semana marcada por los datos de produccién y salidas del mes de abril,
con un mercado estable donde la oferta sigue animada pero se en-
cuentra una demanda muy retraida. La espectacular floracién permite
intuir que la préxima campania sera excepcional. Asi, el virgen repite a
3.100/3.300 €/t.; y el AOVE, a 3.500/3.900 €/t.

Contintia la escasa operatividad en el mercado, con los datos de pro-
duccién y salidas reflejando la misma tendencia del mes anterior. En
este contexto, el lampante se oferta a 2.600/2.700 €/t.; el virgen, a
3.100/3.200 €/t.; y el AOVE, a 3.700/4.200 €/t.

Mercado muy parado, con una oferta que aguanta el tirén ante
el poco interés de la demanda. Asi, el lampante se establece
a 2.700 €/t.; el virgen, a 3.100 €/t.; el AOVE, a 3.500 €/t,; y el
refinado, a 2.900 €/t.
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La CE presenta un paquete de medidas
para simplificar la PAC

Bruselas ha destacado que los agricultores
de toda la UE estan sujetos a pesadas obli-
gaciones administrativas que a menudo no
reflejan las realidades sobre el terreno. “Esta
carga normativa requiere mucho tiempo y ge-
nera costes para los agricultores y las adminis-
traciones nacionales. Conduce a una menor
aceptacion de las obligaciones y también pue-
de desalentar la inversion”, ha considerado.

Para hacer frente a estos retos, la Comision
propone ahora soluciones especificas a través
de un conjunto de cambios legislativos con-
cretos basados en la experiencia operativa
y en las amplias observaciones de las partes
interesadas y los Estados Miembros.

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién, Luis Planas, ha valorado esta propuesta,
ya que “recoge buena parte de las solicitudes
presentadas por Espafia”. A su juicio, supone

“importante avance” hacia una mayor sim-
plificacidn y reduccién de la carga burocrdtica
demandada por los Estados Miembros.

Para hacerlo mas atractivo, el limite del pago a
tanto alzado anual -es decir, un Unico desem-
bolso anual- para los pequefios agricultores
se incrementard de 1.250 euros a 2.500 euros.
El objetivo de estos pagos para los pequefios
agricultores es promover una distribucién mas
equilibrada de la ayuda, reforzar la vitalidad de
las zonas rurales en las que las pequefias ex-
plotaciones desempefian un papel econdmico
clave y reducir las cargas administrativas tanto
paralos agricultores como para las autoridades.
Segun la CE, estos agricultores también
estardn exentos de determinadas normas
medioambientales (condicionalidad), mien-
tras que pueden beneficiarse de pagos que

MERCACEI SEMANAL « 19/25 MAYO 2025
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recompensen la agricultura ecoldgica (regi-
menes ecoldgicos).

El paquete de simplificacién tiene por objeto
adaptar mejor las diversas prdcticas agricolas
y las condiciones locales, reduciendo al mismo
tiempo el solapamiento con las normas nacio-
nales existentes.

Por ejemplo, se considerara automatica-
mente que las explotaciones ecoldgicas cer-
tificadas cumplen algunos de los requisitos
medioambientales de financiacién de la UE.

Para algunos de los requisitos mas exigen-
tes, los agricultores pueden beneficiarse de
incentivos para proteger las turberas y los hu-
medales, tal como se establece en la Buena
Condicién Agricola y Ambiental 2 (BCAM 2).
Este apoyo también les ayudard a cumplir las
normas nacionales que van mds alla de las nor-
mas de la UE, garantizando una compensacion
justa por sus esfuerzos, segiin Bruselas.

Para reducir la carga administrativa de los
controles, los controles se racionalizaran me-
diante el uso de satélites y tecnologia. Ademéds,
se introducird un nuevo principio: solo un con-
trol sobre el terreno al afio por explotacion.

Asu vez, los agricultores de la UE afectados por

catastrofes naturales o enfermedades animales
recibirdn un mejor apoyo gracias a los nuevos
pagos de crisis disponibles en el marco de los
planes estratégicos de la PACy a herramientas de
gestion de riesgos mas flexibles y accesibles.

Los Estados Miembros se beneficiaran de
una mayor flexibilidad a la hora de adaptar
sus planes estratégicos de la PAC y sdlo se
requerird la aprobacién previa de la Comisién

para las modificaciones estratégicas.

La Comisidn ha explicado que a los pequefios
agricultores les resultard mas facil obtener ayuda
financiera a través de una nueva opcidn de finan-
ciacion simple que ofrece hasta 50.000 euros
como cantidad a tanto alzado para ayudar a
mejorar la competitividad de sus explotaciones.
Se seguird animando a las administraciones
nacionales a desarrollar sistemas digitales intero-
perables. Siguiendo el principio de “informe una
vez, utilice varias veces”, el objetivo es que los
agricultores solo tengan que presentar sus datos
una vez, a través de un Unico sistema, ahorrando
tiempo, reduciendo los costes administrativos y
mejorando la gestidn de las explotaciones.

La propuesta legislativa se presentard ahora al Par-
lamento Europeoy al Consejo para suadopddn.

Junto con los cambios en las principales
normas de la PAG, la Comisidn también pro-
pondrd a finales de este afio nuevas medidas
de simplificacién, también en ambitos ajenos
a la agricultura, destinadas a reducir la carga
de notificacion y control y a facilitar la adop-
cién de las nuevas flexibilidades que ofrece la
simplificacién general de la PAC. Estos pasos
se describen en una hoja de ruta.



Irlanda, un mercado de facil acceso para los
exportadores espaioles de aceite de oliva

El informe de ICEX detalla que Espana es
el principal actor en el mercado irlandés,
con una cuota de mercado del 80% en valor
y en volumen. Las exportaciones espafiolas
a Irlanda aumentaron un 57% en valor de
2023 a 2024, lo que equivale a 32 millones
de euros y a un incremento del 4,5% en volu-
men, con 4.058 toneladas exportadas

El consumo de aceite de oliva en Irlan-
da se ha mantenido estable en los Ultimos
afios. A excepcidn de 2021, Unico afio en el
que el consumo descendid por debajo de
las 4.000 toneladas, la tendencia se mues-
tra constante desde 2020 y muestra un lige-
ro repunte en 2025. El descenso de los afios
2023 y 2024 puede estar relacionado con el
aumento mundial de los precios de aceite
de oliva, seguin este organismo.

La cultura gastrondmica irlandesa se ca-
racteriza por el uso de la mantequilla en
todas sus elaboraciones. De hecho, Irlanda
es el tercer productor de mantequilla de la
UE, sdlo por detras de Francia y Alemania.
Sin embargo, un 24% de los consumidores
declara estar preocupado por el impacto
de la mantequilla en su salud. Los consumi-

dores irlandeses han comenzado a optar

por grasas de calidad superior o que tengan

LEONARDO D’ERRICO

510 78 51 92
Brokerage Olive Oil
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beneficios para la salud como puede ser el
aceite de oliva. En los ultimos afios, el aceite
de oliva se ha consolidado como la principal
alternativa a la mantequilla.

El informe apunta que el principal incon-
veniente que presenta el aceite de oliva pa-
ralos consumidores irlandeses es el precio.

Asimismo, pese a este interés de los irlan-
deses por el aceite de oliva, resalta que la
mayor parte de las personas que lo consu-
men aun lo consideran un ingrediente para
aderezar, y no para cocinar, aunque en los
ultimos afos ha aumentado su popularidad
para la elaboracidn de otros platos. El resto
de los aceites y grasas vegetales siguen
siendo la opcidn principal para los consumi-

dores particulares.

El interés por el aceite de oliva lo ha lide-
rado la gran distribucién y dentro del sector
de la restauracidn, hay ciertos restaurantes
de alta categoria que si usan aceite de oliva
en la elaboracidn de sus platos, pero para la
mayor parte de los restaurantes, el precio
sigue siendo demasiado elevado en compa-
racién con otros aceites vegetales y grasas.

La mayor parte del aceite de oliva comer-
cializado en Irlanda es de origen espafiol,
aunque los productos italianos tienen un
mayor prestigio y visibilidad en el etiqueta-
do y en los lineales, segun recoge el estu-
dio. Pese a dominar en volumen y en valor,
el producto espafiol es percibido como me-
nos Premium que el italiano. Las marcas ita-
lianas y las marcas de distribuidor explotan
la imagen del producto italiano resaltando
las DOPs en las etiquetas, algo que apenas
sucede entre los aceites de origen espafiol.
No obstante, el segmento gourmet ha co-
menzado a valorar mas el origen espafiol,
con un ndmero cada vez mayor de referen-
cias en las tiendas especializadas.

La distribucién irlandesa estd centralizada
y en manos de grupos como Musgrave, Tes-
co y BWG Foods. Tres grandes cadenas de
supermercados, Tesco, Dunnes y SuperValu,
concentran el 70% del mercado minorista, con
un crecimiento constante del sector discount
en los Ultimos afios. Los canales gourmet son
cada vez mas relevantes para los aceites pre-
mium, sobre todo en la regién de Dublin.

Tiendas especializadas en productos
espafoles como El Olivo, Sarah & Olive y
Mercaolé han contribuido a la visibilidad
y al aumento de interés por el producto
espafiol en los ultimos afios, ademas de
aumentar su oferta de aceites espafioles de
alta calidad.
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WWW. mercacei.com

EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
12/18 mayo 25 19/25 mayo ‘25
(Cierre dia 7 mayo ‘25)  (Cierre dia 14 mayo ‘25)
ANDALUCIA €/, €/t.
JAEN Lampante, base 1° 2.800/2.900 2.700/2.750
Virgen 3.100 3.000
Virgen extra 3.500/3.800 3.300/3.800
Refinado 3.000 2.850
CORDOBA Lampante, base 1° 2.750/2.800 2.700/2.750
Virgen 3.050/3.100 3.050/3.100
Virgen extra 3.450/3.800 3.450/3.800
Refinado 2.950 2.900
SEVILLA Lampante, base 1°  2.800/2.900 2.700/2.750
Virgen 3.400/3.500 3.200/3.400
Virgen extra 3.900/4.400 3.800/4.400
Refinado 3.000/3.050 2.900/2.950
o
GRANADA Lampante, base 1 2.800/2.900 2.700/2.750
Virgen 3.100 3.000
Virgen extra 3.500/3.800 3.300/3.800
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra 3.600/3.750 3.600/3.750
CASTILLA-LA MANCHA
TOLEDO .
Vlrgen 3.100/3.300 3.100/3.300
Virgen extra 3.500/4.100 3.500/3.900
LERIDA Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 2.900 2.700
Virgen 3.300 3.100
Virgen extra 3.500 3.500
Refinado 3.100 2.900
EXTREMADURA
BADAJOZ 5
Lampante, base 1 2.750/2.800 2.600/2.700
Virgen 3.100/3.300 3.100/3.200
Merencat v e resmonoabiv deluso que s Virgen extra  3.700/4.200 3.700/4.200

lectores hagan de los mismos.

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva
i T N =" "N _';_. 5 Bk 4

¥ ME INNOVADORA

POO@DE

AGROISA.COM
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
12/18 mayo ‘25 19/25 mayo ‘25
(Cierre dia 7 mayo ‘25) (Cierre dia 14 mayo ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA elt. el.
Refinable, base 10° 1.200 1.200
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.150 2.150

Ulceites. de semillas.

SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.

Refinado 1.200 1.200

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.180 1.180
Refinado 1.220 1.220

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.200 1.200

Cleinas ¢ Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de oruio Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€t Aceite de oliva (Virgen) €jt.* Aceite de girasol (refinado)
7800
7.600 7.464
g8 Consulta todos los
) g8 3200 . .
precios en origen
6.600 .
o0 actualizados en
6000 2D o
= Club Mercacei,
5.400 2.200 .
e el club exclusivo
o para nuestros
4.400 1.600
! 2025 .
oo a0 suscriptores
2900 1.250 1.225 1.200 1.200
a6 2025 1.200 » o &
3.400 3.268 3.268 3203 2117 1100 . . .,
b — . o0 .. S Si no tienes tus claves, so_hc:talas
2600 ! \ | | 00 ! \ ! ! a redaccion@mercacei.com

e eme wme e e e e me

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites y Grasas FSENANA AN
. g ) ot din S Toage 25)  (Cietre dia 1¥mayo 25)
industriales (Cierre dia
€/t €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
12/18 mayo 25 . 19/25 mayo ‘25
(Cierre dia 7 mayo ‘25) (Cierre dia 14 mayo ‘25)
ITALIA
€/t. €/t.
s LLJJ 2 L[|) : ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,00 8,70
ACEITE DE OLIVA refinado 3,25 3,25
ACEITE DE OLIVA lampante 2,70 2,60
ACEITE DE ORUIJO refinado 2,25 2,25
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,24 1,24
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 1,35 1,30
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,05 2,00
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,30/9,40 9,40
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,75/3,85 3,65/3,75
MARRUECOS ACEITE DE OLIVAvirgen extra  6,25/6,50 6,25/6,50
TURQU A ACEITE DE OLIVA refinado 3,15/3,20 3,80/5,50
G REC IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,35/4,45 4,25/4,35
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,20/4,30 4,05/4,25
(Precios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,80/4,00 3,60/3,90
. Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (14 de mayo de 2025) Peseta 166,386

(Los tipos de mercado)

..1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma grego. ... 340,750

TN (1112113 [ 3,73 ]G ———— 2,204
, [0 1,095
[0 457 497 5,26 5,68 Délar Canads, .. 1,498
Yen Japonés Yen japonés. .... 162,97
Libra Esterlina... 4,03 432 47 c Corona sueca .. 11,362

Corona checa......

Franco SUIZO vo.uvumvsessssssssssssseses Libra esterlina .

Délar Canadiense .......uumussssnn

Look out! ; &:\EE\TEEé%
High Quality Extra Virgin Olive Oil H @ 2
is right here! % S

ceqitalia.com
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Propuestas

estrategicas de ASEMESA

para fortalecer el sector de la aceituna
de mesa a nivel intemadonal

El secretario general de la Aso-
ciacion Espafiola de Exporta-
dores e Industriales de Acei-
tunas de Mesa (ASEMESA),
Antonio de Mora, intervino
el 13 de mayo en el Comité
Consultivo del Aceite de Olivay la
Aceituna de Mesa del Consejo Oleicola
Internacional (COI), celebrado en Jaén, pa-
ra trasladar una serie de propuestas estra-
tégicas dirigidas a fortalecer el sector de la
aceituna de mesa a nivel interacional.

Durante su intervencién, De Mora plan-
ted la necesidad de mejorar la calidad,
frecuencia y alcance de las estadisticas
e informes divulgados por el COI, con el
fin de dotar al sector de informacién mas
completa, actualizada y dtil para la toma
de decisiones tanto en el ambito producti-
vo como en el comercial.

Asimismo, propuso que los fondos espe-
cfficos del sector de la aceituna de mesa se

destinen prioritariamente a la financiacion

de estudios cientificos y técnicos

que destaquen las propiedades

saludables del producto, con

aser el objetivo de reforzar su po-

sicionamiento como alimen-

to funcional dentro de la dieta

mediterrdnea y de cara a los con-
sumidores intermacionales.

Finalmente, el secretario general de ASE-
MESA subrayé la importancia de seguir
avanzando en la armonizacién de legisla-
ciones y normas intermacionales relativas a
la aceituna de mesa, como via fundamental
para eliminar barreras técnicas al comercio
y favorecer una mayor apertura y competi-
tividad en los mercados exteriores.

Con estas propuestas, De Mora reiterd el
compromiso de la asociacidn “con la mejo-
ra continua del sector y con el papel del COI
como organismo multilateral clave para la
promocién, normalizacion y defensa de los
intereses comunes de los paises producto-
resy exportadores de aceituna de mesa”.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50:08 31
957 50 10 07

GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)
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PRECIOS
€t
Harina de soja (s. fabrica)......ccccececuvuucuecne 385
Harina de girasol (integ.) (abril) 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Ddlares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.030,00 centavos de délar por bushel; la
altima semana cerré a 1.030,00.

@ Precios: Futuros mayo.

Harina de soja: 289,90 délares por tonela-
da corta era el dltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 289,90.

@ Precios: Futuros mayo.

Aceite de soja: Cerraba a 46,95 centavos
de ddlar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a 46,95.

@ Precios: Futuros mayo.

Maiz: Terminé la semana a 442,00 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 442,00.
@ Precios: Futuros mayo.
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CIRCULAR THINKING

TONELAJES

Decanter Pieralisi 76.2 con sistema
exclusivo ROTODIFF®
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MAXIMOS MEJORA MAYOR
AGOTAMIENTOS ENERGETICA RENTABILIDAD

www.pieralisi.com
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Codi - Pack
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positivo para
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Logra Grandes
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HIGH ACCURACY
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ESPEJO

OLIVARUM

Fundacian
SLILFRRAL IALH

LABORATORIO
(S Ay mAC CENTRO DE ASESORAMIENTO
TECNICO AGRARIO
www.olivarum.es
LABORATORIO
‘-‘, ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC segiin la norma
IS0 17025 (Consuftar Alcance Técnico en
www.enac.es), Reconocidos por el COL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
ACEITUNA, PISTACHO, ALMENDRA, CACRHUETE Y OTROS FRUTOS

je conforme a metroiogi:

V.| TAMESUR, S A.

MAQUINARIA DE ELEVACION Y TRANSPORTE

treico

Industrial
Machinery
Solutions

www.treico.com

== AUTOMATIZACION
I&'J DE PROCESOS
- -
. ~
10 ANOS bE - o

COMPROMISO EN EL

L F
PESAJE ‘t‘; ¥ sorrwane
-.-:} f ELECTRICIDIDAD
[ . S @ infogimateciles
CEM © Poliens ndustiel“Los OVeres” @ owwimatecoion
Lt e Cf Huesa, 4, 23009 Jaén @ 453 284 607

High Technclogy
Great Performance

ANSOTEC

No podemos
+ controlar

el clima,

pero si los

procesos.

UTILIZANDO e
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SUPERAR CUALQUIER
RETO ESTARA
EN SU MANO
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GRANDES ACEITES

SERVICIOS DE
TRANSFORMACION INTEGRAL
PARA UNA AGRICULTURA
MODERNA, RENTABLE

Y SOSTENIBLE.

| AGRICULTURE]

Tractores estrechos
de Kubota,

mas potentes,
confortables

y seguros

% MORESIL

Especialistas en Recoleccién

Olivar tradicional Superintensivo

Fébrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cdrdoba)

Tel: 957630243 www.moresil.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio

Econdmicos y muy rentables

Inférmate

TORERND
Telf. (0034) 957 4217 40
www.todolivo.com
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Entregan mas de 55.000 firmas contra la tala de olivos
centenarios para instalar plantas solares

La plataforma SOS Rural, junto a Campi-
fia Norte contra las Megaplantas Solares,
entregd el pasado 14 de mayo en la sede
del Parlamento de Andalucia mas de 55.000
firmas recogidas en la campafia “;Salvemos
los olivos centenarios de Lopera de ser tala-
dos para poner placas solares!”.

La entrega de las ribricas en la sede
parlamentaria se produce dias después
de que SOS Rural solicitase sendas reu-
niones, sin éxito, tanto al presidente de
la Junta, Juanma Moreno, como a la con-
sejera de Sostenibilidad, Medio Ambiente
y Economia Azul, Catalina Garcia, segin
destacd en un comunicado esta entidad.

“En Jaén hay planificadas 25 megaplan-
tas solares, que ocuparan mds de 4.000

hectdreas de terreno cultivado con olivar

tradicional, lo que supone la eliminacién
de un sistema econdmico vinculado al
olivar, a la produccién de aceite de oliva

l’}

y al empleo rural”, denuncié Natalia Cor-
baldn, portavoz nacional de SOS Rural,
quien si ha sido recibida en sede parla-
mentaria por diputados del Grupo Mixto
y de Por Andalucfa.

En este sentido, “sdlo los olivos que
se pretenden eliminar en la localidad jie-
nense de Lopera -unos
42.600 en 426 hectdreas
de olivar- implican una
pérdida anual de 2 millo-
nes de kilos de aceitunas,
de 400.000 litros de acei-
te y de mas de 3 millones

de euros que sus vecinos

dejaran de ingresar entre jornales y la
venta de aceite de oliva, segun los datos
del informe elaborado por la cooperativa
La Loperana”, precisé la entidad.

“La pérdida irreversible de estos olivos
centenarios supone la ruina de pueblos co-
mo Lopera, cuyos vecinos dejaran de per-
cibir el 25% de sus ingresos”, sefial6 Rafael
Alcald, portavoz de la Plataforma Campifia
Norte contra las Megaplantas Solares.

R o i L

SOS Rural se manifiesta en Madrid en
defensa del mundo rural

SOS Rural, una plataforma nacional que
busca poner en valor la actividad producti-
va y social del medio rural, celebrd el pasa-
do 14 de mayo una manifestacion en Ma-
drid “en defensa del mundo rural y contra
las politicas que estan liquidando su modo
devida”.

SOS Rural irrumpe asi en el escenario
politico ““con un campo unido y con el fin

de consolidarse como fuerza social inte-

MERCACEI SEMANAL « 19/25 MAYO 2025

gradora de todo el mundo rural”. La pla-
taforma ciudadana, “libre, integradora y
apartidista, que no apolitica”, asegurd que
la manifestacion es el “hito fundacional de
un movimiento imparable que desbordara
la politica espafiola”.

“Hoy empieza todo. Esta manifestacion
es el inicio de un terremoto social que serd

imparable. Daremos la vuelta al tablero.

Comprometemos en ello nuestro esfuer-

z0, compromiso y nuestra vida. Ha nacido
SOS Rural y vamos a pelear, vamos a ganar
nuestro futuro y, de paso, haremos ga-
nar a nuestro gran pais, que es Espafa”,
proclamd la plataforma, que tiene como
objetivo convertirse en un agente impres-
cindible de la politica espafiola para poder
“influir en las decisiones que estan crean-
do un estropicio social y econémico sin
precedentes para 9 millones de personas”.

Ademas, anuncidé que ‘“ya estamos tra-
bajando con movimientos muy similares
en Holanda, Francia y Alemania para con-
solidar un movimiento paneuropeo con
SOS Rural como protagonista dentro y
fuera de nuestro pais”.

Este movimiento reclamd “proteger
los regadios por ley, abolir la ley de pro-
tecciéon animal, mejorar la cadtica ges-
tién del agua, defender la caza y un plan
serio que haga viable vivir y trabajar en
la Espafia vaciada”.



COAG presenta una denuncia
ante Competencia por una
“posible alteracion artificial” de
los precios del aceite de oliva

La Coordinadora de Organizaciones de
Agricultores y Ganaderos (COAG) presen-
tdé el pasado 13 de mayo una denuncia
formal ante la Comisidn Nacional de los
Mercados y la Competencia (CNMC) por
una “posible alteracién artificial” de los
precios en origen del aceite de oliva, “que
podria suponer una conducta prohibida
por la Ley de Defensa de la Competencia”,
segun ha sefialado la organizacién agraria.

“Estamos aqui porque los datos son
contundentes y alarmantes: hay un desfa-
se injustificado de mds de 2 euros por kilo
entre el precio real en origen del aceite de
oliva (3,50 euros/kg.) y el valor que debe-
ria tener (5,55 euros/kg.) segun el andlisis
riguroso de las universidades de Jaén, Cor-
dobay el IFAPA”, ha afirmado Miguel Padi-
I3, secretario Ggeneral de COAG.

La organizacién agraria ha explicado
que el estudio ha sido desarrollado por
un equipo de investigadores de la Univer-
sidad de Jaén, la Universidad de Cérdoba
y el IFAPA, con una metodologia basada
en la aplicacidn de un software avanzado
de deteccién de desequilibrios de mer-
cado. Asi, se han considerado tanto los
datos reales de produccidn de la campafia
2023/24 como los aforos previstos para
2024/225. El foco del andlisis ha estado en
la evolucidn del precio en origen del AOVE
y su comparacion con los valores estima-
dos de equilibrio segun el contexto del
mercado. A su juicio, “esta comparacion
ha permitido identificar mdrgenes injusti-
ficables entre el precio real pagado a los
productores y el valor de mercado estima-
do, apuntando a un posible desequilibrio
provocado intencionadamente”.

COAG ha afirmado que “de confirmarse
que se ha producido un pacto de precios o
cualquier practica que restrinja la compe-

AwmEenpuni

WWW.AMENDUNI.COM

tencia, estarlamos ante una infraccién grave
de la legislacion vigente”. En concreto, “la
Ley 15/2007, de Defensa de la Competencia,
en su articulo 1.1, prohibe expresamente los
acuerdos entre empresas que tengan por
objeto o efecto impedir, restringir o falsear la
competencia, incluyendo expresamente los
pactos de fijacién de precios y el reparto de
mercados”, ha detallado.

Segun la organizacién, ‘““de mantenerse
esta distorsion en los precios, los olivare-
ros podrian dejar de percibir hasta 2.800
millones de euros en esta campafia”.

“No hablamos de percepciones ni de
sensaciones: hablamos de una posible vul-
neracion de la Ley de Defensa de la Com-
petencia, que requiere una investigacion
urgente por parte de la CNMC sobre posi-
bles acuerdos de precios entre operado-
res o practicas comerciales desleales que
estarian perjudicando gravemente a los
agricultores”, ha reiterado Padilla.

En este sentido, el responsable del sec-
tor de olivar de COAG, Juan Luis Avila, ha
indicado que ‘“el mercado no puede ser
un espacio de abuso ni de especulacién a
costa del trabajo en el campo. No vamos a
quedarnos de brazos cruzados mientras se
infravalora de forma sistematica el esfuer-

zo de miles de olivareros”.

Estos son los
paneles de cata de
AOV autorizados
| control
g?i::?a? e%ogsro na
pa

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién (MAPA) ha publicado la relacion de paneles
de cata de aceite de oliva virgen autorizados para
la realizacion del control oficial en Espaia desde
el1deabril de 2025 hasta el 31 de marzo de 2026.

SegUn este listado, que cada afio publica el
MAPA, de la Administracién General del Estado
figuran el Panel de Catadores de Aceite de Oliva
Virgen del MAPA; el Panel de Catadores del
Centro de Investigacién y Control de la Calidad
del Ministerio de Derechos Sociales, Consumoy
Agenda 2030; el Panel de Catadores del Labora-
torio Central de Aduanas; y el Panel de Cata del
Instituto de la Grasa-CSIC.

También destacan el Panel de Cata del Labora-
torio Agroalimentario de Granada, el Panel de Cata
del Laboratorio Agroalimentario de Cdrdoba y el
Panel de Cata de la Fundacidn Gitoliva, en Andalu-
da; el Panel de Cata de Aceite de Oliva Virgen de
Aragdn; el Laboratorio de Andlisis Organoléptico
de la Fundacién Consejo Regulador de la DOP
Montes de Toledo, en CastillaLa Mancha; y el Pa-
nel de Cata Ofidial de Aceites de Oliva Virgenes de
Catalufia. También figuran en este documento el
Panel de Catadores de Aceite de Oliva Virgen dela
Comunidad Auténoma de Extremadurayy el Panel
de Catadores del Laboratorio Agroalimentario
Industrial (Indlab), en Extremadurs; el Panel de
Catadores de Aceite de Oliva Virgen de la Comuni-
dad de Madrid; el Panel de Catadores de Aceite de
Oliva Virgen dela Comunidad Foral de Navarrg; y el
Panel Oficial de Cata de Aceite de Oliva Virgende la
Comunidad Valendiana.

Entre las funciones de estos paneles destaca
el andlisis sensorial para la valoracién organolép-
tica; la clasificacion del aceite de oliva virgen; la
definicién de las caracteristicas organolépticas
delos AOVs; asi como los métodos de valoracion
de dichas caracteristicas; la participacién en activi
dades de divulgacién y promocidn del aceite de
oliva virgen extra; y laformacién de catadores.

MERCACEI SEMANAL « 19/25 MAYO 2025
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La Dieta Mediterranea desde edades tempranas podria
ayudar a prevenir el exceso de peso en la infancia

Llevar una alimentacién basada en la Dieta
Mediterrdnea desde edades tempranas podria
ayudar a prevenir el exceso de peso en la infan-
cia. Asf lo indica un nuevo estudio del proyecto
CORALS, publicado en la revista cientffica Pedia-
tric Obesity, que concluye que los nifios y nifias
en edad preescolar con mayor adherencia a este
patrdn alimentario presentan una composicién
corporal mas saludable.

La investigacion, liderada por el Grupo
GENUD (IIS Aragén/Universidad de Zaragoza),
ha analizado a 1.218 menores de entre 3y 6 afios
de siete ciudades espafiolas, entre ellas Zara-
goza, evaluando su adherencia a la Dieta Me-
diterrdnea mediante cuestionarios validados
(MED4CHILD y COME-Kids F&B-FQ) y midiendo
indicadores como el indice de masa corporal
(IMQ), lamasa grasa total y la grasa abdominal.

Los resultados muestran que una mayor ad-
herencia al patrén mediterraneo se asocia con
un menor IMC, menor cantidad de masa grasa
y menos perimetro de cintura. Este efecto se
observd de forma mds consistente en nifias.

“El estudio aporta nueva evidencia cientffica
sobre los beneficios de la dieta mediterrdnea
desde los primeros afios de vida”, han explicado
desde el equipo investigador, que ha subrayado
la importancia de establecer hdbitos alimenta-
rios saludables en etapas clave del desarrollo.

Segun los investigadores, precisamente, la
infancia representa un momento clave para la
consolidacién de estos habitos y este estudio
aporta evidendia cientifica que posiciona ala Dieta
Mediterrdnea como una estrategija eficaz para
promover una composicién corporal saludable y
prevenir problemas de salud relacionados con

el exceso de peso, desde edades tempranas.

Este estudio ha sido realizado por la investiga-
dora Alicia Larruy Garcfa, supervisada por Pilar
De Miguel Etayo, Maria Luisa Miguel y Luis Mo-
reno, investigador principal del Grupo GENUD,
todos ellos pertenecientes al CIBERobn; la Uni-
versidad de Zaragoza y el Instituto de Investiga-
cién Sanitaria de Aragén (1IS Aragdn).

Ademas, ha contado con la colaboracién de
varios grupos del CIBERobn como la Universidad
Rovira i Virgili y el Instituto de Investigacién Pere
Virgili (URV-ISPV), el Instituto Maimdnides de
Investigaciones Biomédicas de Cérdoba (IMIBIC),
el Instituto de Investigacion Sanitaria de Santiago
de Compostela (IDIS), la Universidad de Valencia,
el Instituto IdisNA de Investigacion Sanitaria y el
Instituto Hospital del Mar de Investigaciones Mé-
dicas (IMIM) de Barcelona.

La Dieta Mediterranea y el ejercicio fisico optimizan la
funcion renal en personas con sobrepeso y obesidad

Un equipo de investigadores de IBIMA-Plata-
forma BIONAND ha participado en un estudio
nacional multicéntrico que confirma que una
intervencion intensiva en el estilo de vida ba-
sada en la Dieta Mediterrdnea hipocaldrica, el
ejercicio fisico y el apoyo conductual enlentece
el deterioro de la funcién renal en adultos con
sobrepeso y obesidad.

Este estudio, publicado en Journal of Internal
Mediciney coordinado por el doctor Jordi Salas, se
enmarca dentro del subproyecto LIKIDI del ensa-
yo dlinico multicéntrico PREDIMED-Plus, con gran
impacto intemacional en el abordaje de las enfer-
medades metabdlicas y prevencién cardiovas-
cular. Concretamente, este subproyecto, que ha
sido liderado por la doctora Isabel Comejo Pareja,
investigadora principal del nodo de Malaga, tiene
como objetivo profundizar sobre marcadores
novedosos de funciénrenal en el contexto de una
intervencidnintensiva de estilo de vida.

El equipo de investigadores del Grupo A-02 de
IBIMA-Plataforma BIONAND, en el que participan
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los especialistas en Endocrinologfa y Nutricién, Jo-
sé Ignacio Martinez Montoro, Isabel Comejo Pare-
jay Francisco J. Tinahones Maduefio, ha analizado
los efectos de un programa intensivo basado
en la Dieta Mediterrdnea hipocaldrica, junto con
el incremento de la actividad fisica y estrategjas
conductuales sobre la funcién renal, evaluada
mediante cistatina Cy creatinina, método de refe-
rencia parala estimacién de la funciénrenal.

Los resultados de la investigacion muestran
que los participantes que siguieron la intervencién
intensiva experimentaron un enlentecimiento en
el deterioro en la funcién renal en comparacién
con aquellos que siguieron las recomendaciones
estandar. Estos hallazgos refuerzan la creciente
evidenda sobre laimportandia de adoptar habitos
saludables no sdlo para el control del peso y la
prevencién de la diabetes, sino también para la
salud renal, un aspecto que hasta ahora habia sido
menos estudiado en este contexto.

La doctora Isabel Cornejo Pareja ha sefiala-

do que en la actualidad ““disponemos de muy

pocos estudios de intervencién nutricional que
evaltien cambios en la funcién renal. El elevado
nimero de participantes -mds de 1.900-y el pe-
riodo de seguimiento durante tres afios de este
ensayo clinico refuerza nuestros resultados”.

El doctor Frandisco J. Tinahones ha destacado
que “‘este estudio proporciona una base dentffica
sdlida para recomendar cambios en el estilo de
vida como una estrategia eficaz en la prevencién
del deterioro de la funcién renal en personas con
sobrepeso y obesidad. La implementacion de pro-
gramas de intervencion nutricional y de actividad
fisica puede representar unavance dave enlalucha
contralaenfermedad renal en estos pacientes”.

Por su parte, el doctor José Ignacio Martinez
Montoro ha subrayado que “aunque todavia no
es ampliamente utilizado, el uso combinado de
cistatina C y creatinina es el método no invasivo
recomendado para la estimacién de la funcién
renal y nos permite obtener datos mas precisos,
lo que hace que nuestro estudio sea pionero en

el ambito de la intervencion nutricional”’.



Soil O-Live amplia el II Concurso Internacional
de Aceite de Oliva a todos los productores

El proyecto Soil O-Live ha convocado su Il Concurso Internacional de Aceite de Oliva (The Soil Health & Olive Oil Quality
Awards 2024), “el Gnico certamen del mundo que valora tanto la calidad del aceite de oliva como la salud del suelo”, segtin

han destacado sus impulsores.

La edicidon de este afio incorpora una im-
portante novedad, ya que mientras que
la convocatoria anterior estaba limitada a
los producidos en las 52 fincas adheridas al
proyecto Soil O-Live, en esta edicién se abre
la participacion a todos los aceites de oliva
que lo deseen.

Ademas, se han simplificado al maximo los
requisitos de participacion para los olivareros,
que sélo deben enviar a la organizacién dos
muestras, una de 500 ml. del aceite y otra de
50 gramos de la capa superior de la tierra del
olivar en el que se produce, debiendo indicar
asimismo las coordenadas geogréficas para
su posterior verificacion por satélite.

El profesor de Ecologia de la UJA 'y coor-
dinador del proyecto Soil O-Live, Anto-
nio Manzaneda, ha informado de que las
muestras participantes se evaluaran en
dos fases. En la primera, el comité cientifi-
co del proyecto analizara la biodiversidad
del suelo, utilizando como pardmetro la
respiracion basal del mismo, tal y como se
recoge en la préxima Directiva del Parla-
mento Europeo y del Consejo sobre Vigi-
lancia del Suelo y Resiliencia. En la segunda
fase sélo se tendrdn en cuenta los aceites
cuyas muestras de suelo se encuentren

entre las mejores clasificadas.

La cata de aceites del concurso, que se ce-

lebrard el jueves 10 de julio, contara con un ju-
rado compuesto por expertos internacionales
especializados y de reconocido prestigio.

Dicha cata se celebrard en la fabrica de
Deoleo en Cérdoba, integrante del proyec-
to desde 2023, en linea con su firme com-
promiso con la calidad y la sostenibilidad a
lo largo de toda la cadena de valor.

Realizada la deliberacién, habra tres
premios para los mejores aceites de oliva
procedentes de suelos sanos, basados en
atributos de intensidad: frutado ligero, fru-
tado medio y frutado intenso. A su vez, el
proyecto Soil O-Live premiara el suelo mas
sano de entre todas las muestras de suelo
recibidas. Estos galardones se entregaran
en la Conferencia Internacional sobre Sos-
tenibilidad en el Cultivo del Olivo (ICSOC)
que se celebrard los dias 25 y 26 de septiem-
bre de 2025 en Ubeda (Jaén).

En la presentacién de esta segunda edi-
cién celebrada en la Universidad de Jaén,
Manzaneda ha hecho hincapié en que este
concurso pretende demostrar que el man-
tenimiento de un suelo sano no estd refiido
con la produccién de los mejores aceites de
oliva del mundo. “En la primera edicién del
concurso, en el que participaron 52 mues-
tras, pudimos ver que la produccién de acei-

te de alta calidad es posible con la sostenibi-

lidad medioambiental, por lo que este afio
esperamos una importante participacion
de excelentes aceites y suelos muy saluda-
bles”, ha resaltado.

Por su parte, Juan Carrasco, Manager Glo-
bal de Sostenibilidad de Deoleo, ha resaltado
la importancia de la sostenibilidad desde el
origen del aceite. “En Deoleo entendemos
que la sostenibilidad empieza en el campo.
Por ello, impulsamos desde hace afos nues-
tro Protocolo de Sostenibilidad y formacio-
nes especificas para agricultores, con el fin
de fomentar précticas que mejoren la salud
del suelo y la calidad del aceite. Iniciativas
como este concurso son clave para visibilizar
ese esfuerzo y demostrar que es posible pro-
ducir aceites excelentes cuidando el entorno
desde el origen”, ha explicado.

Victoria Lépez, vicerrectora de Investiga-
cién y Transferencia del Conocimiento de la
Universidad de Jaén, ha indicado que este
concurso pone en valor y da visibilidad a la
transferencia a la sociedad del Proyecto Eu-
ropeo Soil O-Live, “una iniciativa pionera a
nivel mundial que va a valorar rigurosamen-
te y premiar la calidad de AOVEs con alta
calidad de la salud del suelo”. Asimismo, ha
recordado que Soil O-Live es un proyecto
que busca informar a los agricultores sobre
la implementacion de practicas sostenibles
y de mejora de los suelos del olivar.

Finalmente, Maria Teresa Reis, directora
global de Calidad Producto en Deoleo, ha
afirmado que ‘“este concurso esta plena-
mente alineado con nuestra estrategia de
calidad, ya que pone en valor la excelencia
sensorial del aceite sin desvincularla del res-
peto por el entorno. Desde Deoleo defen-
demos que las buenas practicas sostenibles
en el campo son perfectamente compati-
bles con la elaboracién de aceites de oliva

de altisima calidad”.
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Primeros resultados del Grupo
Operativo C-Olivar sobre el estudio
de balance de carbono del cultivo

El Grupo Operativo C-Olivar ha hecho pu-
blicos los primeros resultados del estudio
de balance de carbono realizado en una
muestra representativa de los olivares de la
Denominacién de Origen Protegida Estepa,
arrojando una cifra de 412 toneladas de CO,
secuestradas por el olivar al afio.

El andlisis, que se ha realizado tras recoger
muestras en un total de 15 parcelas que su-
man 440 hectdreas pertenecientes a la Oliva-
rera Sor Angela de la Cruz SCA (Estepa), ha
evaluado tanto el carbono almacenado en las
estructuras permanentes de los olivos como
en el suelo, en forma de carbono orgénico.

Los resultados revelan que, anualmente,
en el caso de los drboles, el secuestro oscila
entre 0,6 y 2,6 toneladas de CO, por hectd-
rea al afio, lo que representa un total de 604
toneladas en la superficie estudiada. Por su
parte, en seis de las 15 fincas se ha registrado
un secuestro adicional de entre 0,36 y 2,1 to-
neladas por hectdrea en el suelo.

No obstante, en nueve de las fincas se
detectd una pérdida de carbono en el sue-
lo, atribuida principalmente a la escasa pre-
sencia de cubiertas vegetales y a la falta de
aplicacion de enmiendas organicas. A pesar
de ello, el carbono acumulado en los arboles
compensa en la mayoria de los casos esta
pérdida. Sdlo en cuatro fincas se ha registra-
do una emisién neta de CO,, lo que confirma
la importancia de aplicar practicas agrondmi-
cas sostenibles.

En total, las 15 fincas incluidas en el es-
tudio del proyecto C-OLIVAR alcanzan un
secuestro neto de 412 toneladas de CO, al
afio. Una cifra que pone de manifiesto, se-
gun sus impulsores, el papel clave del olivar
como sumidero de carbono y su potencial
como aliado frente al cambio
climatico, situando a este cul-
tivo tradicional en el centro de
las estrategias de sostenibilidad
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del sector agroalimentario.

El secretario general de la Denominacion
de Origen Protegida Estepa, Moisés Caballe-
ro, ha felicitado al equipo técnico y a todas
las personas e instituciones implicadas en el
proyecto C-Olivar, destacando el esfuerzo
y compromiso que han hecho posible este
importante avance. “Desde la DOP Estepa
seguimos trabajando con firmeza para ob-
tener datos rigurosos que pongan en valor
el papel esencial que desempefia nuestro
olivar como sumidero de carbono y su ca-
pacidad para mitigar los efectos del cambio
climatico. Esta investigacion es una muestra
mas del potencial medioambiental del oli-
var y nos anima a seguir apostando por un
modelo agricola sostenible y comprometido
con el futuro del planeta”.

Los miembros beneficiarios que compo-
nen este Grupo Operativo son el CSIC (que
integra al Instituto de Agricultura Sosteni-
ble -IAS- y a la Estacidn Bioldgica de Dofiana
-EBD-); la Universidad de Jaén; el Consejo
Regulador de la DOP Estepa; Asaja-Sevilla;
y la empresa Evenor-Tech. Otros miembros
colaboradores del proyecto son el IFAPA
(Centro Camino del Purchil), Syngenta, la
Universidad de Cérdoba y Asaja-Andalucia.

Entre los resultados previstos del proyecto
se encuentran la elaboracién de una guia meto-
dologia para el calculo de los créditos de carbo-
no en el olivar; la creacién de una herramienta
digital a disposicién de técnicos y agricultores
para orientar la toma de decisiones; la puesta en
marcha de materiales de divulgacién dirigidos
a fomentar la implementacién de précticas de
manejo que deriven en un incremento en la
cantidad de carbono orgdnico; y el desarrollo de

un mercado voluntario de créditos de carbono.

Aprobado el
proyecto de
Aceites Coosur

-
con 1,7 millones
de euros del
PERTE d
d&scalboiizacién

El Ministerio de Industria y Turismo ha
aprobado de manera provisional el proyecto
de Aceites Coosur en Jaén, con 1,7 millones
de euros, dentro de la linea 1 del PERTE de
descarbonizacidn industrial. A esta iniciativa
que parte de la provincia jiennense se suman
otros dos proyectos como son los de Biocar-
burantes de Castilla y Ledn (Salamanca), con
una subvencién de 7,5 millones de euros; y
Siero Lam (Asturias), que obtiene 726.000
euros. Estas tres subvenciones ascienden a
10 millones de euros y supondran una reduc-
cion de 32.000 toneladas de CO, al ano.

El subdelegado del Gobierno de Espafia
en Jaén, Manuel Fernandez, ha explicado
que “los proyectos presentados se refie-
ren a la instalacién de energias renovables
para autoconsumo y la descarbonizacion
de fuentes de energia”.

Sumando las anunciadas, Industria ha con-
cedido ya ayudas -entre subvenciones y présta-
mos- por valor de mds de 471 millones de euros
a95 proyectos del PERTE de descarbonizacion.

La linea 1 de ayudas de este PERTE -do-
tada con 1.000 millones de euros- va des-
tinada a la actuacién integral para la des-
carbonizacién, apoyando las actuaciones
llevadas a cabo por las industrias naciona-
les para reducir las emisiones de gases de
efecto invernadero.

El PERTE de descarbonizacién industrial,
con una inversidn publica de 3.170 millones
de euros, permitird movilizar hasta 11.800
millones de euros de inversién total, incre-
mentando la productividad en un 10%, ge-
nerando 8.000 empleos y reduciendo en 13
millones de toneladas al afio las emisiones
de CO, alaatmdsfera.



La Fundacion PepsiCo lanza el programa VivaOliva
para transformar el cultivo del olivar en Jaen

La Fundacién PepsiCo ha lanzado VivaOliva, un nuevo programa destinado a apoyar a 150 productores de aceite de oliva
de la provincia de Jaén. La iniciativa tiene como objetivo promover practicas de agricultura regenerativa en el cultivo del

olivar e impulsar la inclusién econémica, asi como fomentar el relevo generacional.

VivaOliva busca dar respuesta a las ne-
cesidades locales, apostando por un mo-
delo agricola mas sostenible y resiliente
en linea con PepsiCo Positive (pep+), la
transformacion de la compafiia, que situa
la sostenibilidad en el centro, impulsando
el crecimiento y la creacién de valor, refle-
jando su compromiso con el desarrollo de
comunidades présperas.

En un comunicado, la Fundacién Pep-
siCo destinard 300.000 euros para impul-
sar practicas de agricultura regenerativa
centradas en la reduccién del impacto am-
biental (fertilizacién con compost, cultivos
de cobertura y zanjas de infiltracién), que
contribuirdn a la mejora de la salud del sue-
lo y a un uso eficiente del agua, asi como a
impulsar la biodiversidad. También se pro-
porcionard soporte financiero para facilitar
la inversién en tecnologia y herramientas
que contribuyan a la mejora en sus cultivos
y se facilitardn practicas para el aumento de
la rentabilidad a largo plazo.

Desde esta entidad han subrayado que
el programa también tiene como priori-
dad las personas, proporcionando nuevas

oportunidades para las mujeres agricul-

toras gracias al acceso a formacién y al

impulso de su liderazgo, y fomentando la
incorporacién de nuevas generaciones,
Con una nueva visidon que posiciona la ac-
tividad agraria como una opcién de vida
y desarrollo profesional viable en una de
las zonas rurales de Espafia mas afectadas
por los efectos del cambio climatico. En
concreto, el conjunto del programa cuenta
con asesoramiento técnico personalizado
de la mano de expertos como la Funda-
cién Earthworm, la consultora The Sustai-
nable Smallholder y The Regen Academy.

En su fase inicial, VivaOliva incluye a 150
agricultores de Bedmar (Sierra Magina,
Jaén), que forman parte de Grupo Interd-
leo. Seguin ha detallado la Fundacién Pep-
siCo, la estructura practica y aplicada del
programa garantiza que los agricultores
puedan aplicar los nuevos conocimientos
de forma efectiva, al mismo tiempo que
se genera confianza entre los agricultores
y se reduce la resistencia al cambio.

La directora de la Fundacién PepsiCo en
Europa, Andrea Pont, ha destacado que es-
ta entidad “trabaja para garantizar ingresos
sostenibles para los pequefios agricultores,
con el objetivo de empoderar a las comuni-

dades para que prosperen y alcancen todo

su potencial. A través de VivaOliva, nos en-
orgullece contribuir con formacién y aseso-
ramiento experto para apoyar la transicion
hacia practicas mds sostenibles y ayudar a
construir comunidades agricolas mas sdli-
das y resilientes para la préxima generacién
de lideres del campo”’.

Por su parte, Alvalle, la marca de gazpa-
chos refrigerados de PepsiCo en Espafia,
tiene una conexidn directa con la regidn,
ya que el AOVE de sus gazpachos provie-
ne de estos olivares. En 2024, la marca
obtuvo el 100% de su aceite de oliva de
Jaén, trabajando con una de las princi-
pales cooperativas locales como socio
estratégico en su cadena de suministro.
Gustavo Ramirez, director de la planta de
esta firma, ha afirmado que “en Alvalle
creemos firmemente que la calidad de
nuestro producto comienza por el respe-
to al campo. Por eso, estamos totalmen-
te comprometidos con quienes hacen
posible que trabajemos con ingredientes
de primera calidad. VivaOliva refuerza el
compromiso de PepsiCo con la sosteni-
bilidad y con el trabajo conjunto con el

campo andaluz, una regién clave para

nuestros gazpachos”.
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Investigadores de la UCO analizan las barreras que limitan
la transicion agroecologica en cultivos como el olivar

Las investigadoras Laura Sanchez Mata y
Melania Salazar Orddfiez y los investigadores
Macario Rodriguez Entrena y Julio Berbel, del
Grupo de Investigacion WEARE-EAARN (Wa-
ter, Environmental and Agricultural Resources
Economics) de la UCO trabajan dentro de este
proyecto, en el que han estudiado los cultivos
horticolas, subtropicales y el olivar en la zona
de la Axarquia (Malaga).

El proyecto se centra en la evaluacion de
la sostenibilidad econdmica de la transicidn
agroecoldgica. Por ello, han analizado los
actuales modelos de negocio para estas ex-
plotaciones agrarias, su nivel de transicion
agroecoldgica,y las barreras limitan esta
transicidn, para, en base a toda esta informa-
cion, proponer un modelo de negocio agro-
ecoldgicolo mas rentable y eficiente posible.

Europa necesita mejorar la sostenibilidad
de su cadena agroalimentaria. Por eso, la
Unién Europea lleva desde el 2020 impulsan-
do estrategias para fomentar la transicién
del sector a un modelo mas sostenible, co-
mo la iniciativa “De la granja a la mesa” del
Pacto Verde Europeo.

Ls practicas agroecoldgicas ofrecen la posi-
bilidad de redisefiar progresivamente el agro-
ecosistema y reconectarlo con los consumido-
res locales para hacer esta transicion: previe-
nen la erosién, mejoran la biodiversidad, redu-
cen la deforestacién y aumentan la capacidad
delos suelos para capturar carbono.

Desde la UCO han sefialado que la agri-
cultura ecoldgica tiene como principal li-
mitacion el rendimiento productivo que, a
priori, es menor que en la convencional. La
agroecologfa ofrece la posibilidad de aplicar
practicas sostenibles con diferentes niveles
de exigencia que, con el modelo de negocio
adecuado, pueden seguir siendo rentables a
largo plazo.
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La agricultura en general es vulnerable a fe-
ndmenos como las sequias o las lluvias torren-
ciales, que aumentan con el cambio climatico.
Ademas, las explotaciones convencionales
suelen centrarse, en muchas ocasiones, en un
solotipo de cultivo, lo que deja poco margen
de maniobra en situaciones de crisis.

Segun ha precisado el centro cordobés,
los modelos agroecoldgicos pueden ser mas
resistentes a este tipo de crisis. Las cubiertas
vegetales y el mulching, por ejemplo, pro-
tegen el suelo de la erosién y reducen el im-
pacto de la sequia. Ademas, suelen combinar
distintas fuentes de ingresos y cultivos, con
lo que pueden ser mas resilientes.

“El uso de quimicos o malas practicas con-
tribuyen a la erosién”, ha sefialado Laura
Sanchez, que participa en la investigacion
de la UCO junto con Julio Berbel, Macario
Rodriguez, y Melania Salazar. “Cuidar tu ex-
plotacién hoy garantiza su productividad a
largo plazo”, ha considerado.

El objetivo de este modelo de negocio es sa-
car el maximo partido a las propias practicas
agroecoldgicas.

Teniendo en cuenta que una de las preo-
cupaciones principales de los agricultores
es la volatilidad del mercado, que hace que
varien los precios de insumos como el abono
o los fertilizantes, si se recicla el estiércol
de la ganaderia como abono para el cultivo
(economia circular) o se evita el uso de fer-
tilizantes quimicos (cultivo ecoldgico), ese
problema se reduce.

Ademas, diversificar el cultivo, una de las
claves de la produccion agroecoldgica, hace
que sea mas facil adaptarse mejor a las crisis
y los vaivenes del mercado.

La rotacién de cultivos, el riego deficitario,
las cubiertas vegetales y el ‘mulching’ contri-
buye al aumento de biodiversidad, ahorro de
aguay previenen la erosion.

Otra estrategia para mejorar la rentabi-
lidad en las explotaciones es combinar la
actividad agraria con otras actividades, que
pueden ir desde el agroturismo hasta la
transformacién de los productos agrarios
en la propia explotacion, para tener distin-
tas fuentes de ingresos. También podria ser
atil diversificar los canales de venta o hacer
venta directa para reducir los costes y la con-
taminacion.

A pesar de todo, la mayor limitacion de
este tipo de practicas parece ser empezar. La
transicion suele resultar complicada si no se
tiene formacién especializada, y adaptar la
maquinaria puede resultar costoso.

“Si sélo tienen como actividad econémi-
ca la agricultura”, sefiala Sanchez, “valoran
mucho mas la produccién y el rendimien-
to econdémico de la explotacion”, explica
la investigadora. En estos casos, la solucién
podria pasar por ayudas financieras a las
explotaciones para asumir ese coste inicial.

El proyecto, que ha sido financiado con
fondos Horizonte Europa y PRIMA, esta en-
trando en su fase final. En los préximos me-
ses, se validardn los resultados con los agri-
cultores que han participado en el proyecto
y se desarrollard un informe con recomen-
daciones, para que, en un futuro, se puedan
disefiar estrategias y politicas publicas que
fomenten estos modelos de negocio en el

area mediterranea.
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Las ventas exteriore§ de aceite de oliva lideran de nuevo
la exportacion agroalimentaria en 2024

Asi se recoge en el informe anual para Ca-
jamar y que presentaremos en Expoliva el
proximo 15 de mayo, donde légicamente se
hara especial hincapié en los datos referidos al
sector olivarero.

El crecimiento en valor, se acompafia, a dife-
rencia del afio anterior, de una recuperacién de
las ventas exteriores en volumen, que crecie-
ron en el total agroalimentario un 4,5%, con in-
crementos del 12% en el caso del aceite de oliva.

En este sentido, la balanza comercial agroa-
limentaria alcanzd un nuevo récord con un su-
peravit de 18.449 millones de euros, siendo un
afo mds, con diferencia, el de mayor diferencial
entre exportaciones e importaciones de entre
los grandes sectores de la economia espafiola,
lo que resalta la importancia del agroalimenta-
rio dentro del sector exterior espafiol.

En la comparativa con las exportaciones
agroalimentarias del resto de paises de la
Unién Europea (UE), Espafia mantiene su
cuarto puesto por detrds de Paises Bajos, Ale-
maniay Francia, y por delante de Italia.

Gracias al impulso de las ventas en el ulti-
mo afio, las exportaciones agroalimentarias
espafolas se sitlian mds cerca que nunca de
los 81.993 millones de euros de Francia. De
hecho, si se mantuvieran los mismos ritmos
de crecimiento para ambos paises, Espaina
necesitaria inicamente dos afios para situarse
por delante de Francia, lo que supondria todo

un acontecimiento.

En el caso de las exportaciones de aceite de oli-
va, éstas alcanzaron 879.867 toneladas frente
a las 782.333 toneladas del afio anterior, segiin
se detalla en la base de datos Datacomex de la
Secretaria de Estado de Comercio.

En valor y este es un dato relevante, se ex-
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Por Jaime Palafox, experto agroalimentario

porté por un valor de 6.580 millones de euros,
un 46% mas de los 4.996 millones de euros de
2023, lo que supuso un nuevo incremento del
precio medio hasta los 7,48 euros.

Espafia es, como se puede ver en el siguien-
te cuadro lider absoluto en la Unidn Europea
en la exportacion de aceite de oliva, con mds
del doble de las ventas exteriores de nuestro
competidor tradicional, Italia.

Si observamos la evolucién, tanto en valor
como en volumen desde 2010 (Graficos 2 y
3), se registran importantes oscilaciones en
las exportaciones en volumen que, por ejem-
plo, pasaron de 766.000 toneladas en 2013 a
1.229.000 t. en 2014 y bajaron de nuevo a las
845.000 t. en 2015. A partir de ese afio subie-
ron de forma continuada hasta el maximo
de 1.233.000 toneladas en 2019 y, después de
unos afos de cierta estabilidad, cayeron fuer-
temente hasta las 782.000 t. en 2023 con una
ligera recuperacion este dltimo afio.

Estas oscilaciones crean importantes dis-
torsiones en la oferta de aceite de oliva en
los mercados internacionales que dificultan
la operativa comercial, reflejandose de for-
ma importante en el precio como puede
observarse en el Grafico 4. En
este sentido, observamos un al-
za continuada del precio medio
de exportaciéon desde 2020 y
especialmente en los afios 2023
y 2024, cuando el precio medio
ha pasado desde los 3,72 euros
de 2022 hasta los 7,48 euros en
2024, es decir un alza superior al
100% en tan sélo dos afos.

En 2024, siendo el tercer afo
consecutivo de precios al alza
en el aceite de oliva, el mercado

internacional parece absorber la @

andlisis de las exponaciones agroalimentarias | Aflo 2024

subida de precios, tal y como se observa en
los aumentos a la vez de las ventas en valor
y volumen, asi como del precio medio. Este
dato, sin duda positivo, no esconde el hecho
de que menores oscilaciones y, por lo tanto,
una mayor certidumbre para los operadores
beneficiaria la evolucién de las exportaciones
del sector amedio y largo plazo.

Analizando los principales mercados de expor-
tacion del aceite de oliva y una comparativa
de las ventas espafiolas e italianas de aceite de
oliva a los distintos mercados (Tablas 15 y 16),
se observa que Espafia domina en la actualidad
ampliamente las exportaciones en la mayoria
de los mercados incluido un mercado con tan-
ta influencia italiana como es EEUU. Tan sdlo en
Canada, Alemania y otros mercados europeos
mdas pequefios como Suiza, Austria o Suecia las
exportaciones italianas se sittan por delante.

Los mercados donde mds crecieron en va-
lor en términos absolutos las exportaciones
espafiolas de aceite de oliva el pasado afio
2024 fueron, por este orden, Italia, EEUU, Aus-
tralia, Francia, Australia, México y China.

il cajamar

Principales productos exportados y posicion de los principales
paises exportadores de la Unién Europea de aceite de oliva (2024)
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En los crecimientos a diez afnos, destacan
las tasas medias porcentuales de dos digitos
de mercados como Alemania, Paises Bajos y
Bélgica, dentro de la UE; y México, Australia
y EEUU fuera del territorio comunitario, refle-

jando la buena salud exportadora del sector.

EEUU, un mercado especialmente
relevante en el afio 2024

El caso de EEUU merece este afio por ra-
zones obvias un andlisis especifico en el
informe. En 2024 las exportaciones agroali-
mentarias a este pais crecieron un notable
21,4%, alcanzando los 3.570 millones de euros.
Esto lo convierte en el sexto destino global
de nuestras exportaciones, el segundo extra-
comunitario tras Reino Unido, y el mercado
con mayor crecimiento absoluto después de
Italia. De hecho, el incremento de las ventas

en EEUU supuso el 29% del aumento de las

58
Andlisis de l3s exportackanes agroalimentarias | Afio 2024 |.‘) (‘alamal‘
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exportaciones a terceros paises en 2024.

El impulso se produjo principalmente por
el aceite de oliva, cuyas ventas superaron los
1.000 millones de euros (+58%), creciendo
también con fuerza productos como el vino
(335 millones), aceitunas y conservas vegeta-
les (247 millones), articulos de confiteria (156
millones) y quesos (121 millones).

e las exportaciones

Taditn 15,
s

Aceite de oliva

Aceite de oliva

1 Ano 2024 ili» cajamar
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La balanza comercial agroalimentaria con
EEUU es positiva en mas de 1.500 millones
de euros, mientras que el saldo total de bie-
nes es deficitario. A medio y largo plazo, las
exportaciones agroalimentarias espafiolas
han crecido a ritmos del 10% anual desde
2014, lo que confirma una tendencia sélida
y pese a las restricciones al comercio plan-
teadas por la anterior Administracion Trump
seguidas con un tono mds suave en la presi-
dencia de Joe Biden.

A pesar de ello, nuestras ventas agroali-
mentarias a ese pais siguen por detras de
Italia (7.831 millones) y Francia (5.693 millo-
nes) en valor exportado. Esto sugiere todavia
un amplio margen de crecimiento, especial-
mente en segmentos de alto valor afiadido
-specialty food-, que suponen cerca de dos
tercios de las importaciones agroalimentarias

europeas.

| b 2024 iw caiama__r

Exportacion de aceite de oliva por mercados
Comparativa Espafia e Italia (2024)*

i cajamar
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Amplia agenda de actividades y novedades en Expoliva

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién, Luis Planas, participd en la inauguracion
de la feria donde lanzé un mensaje de futuro
al sector del aceite de oliva en Espafia al anun-
ciar que “nuestro objetivo es llegar a comer-
cializar 4 millones de toneladas antes del afio
2040, ya que la cifra actual se sittia en 3,5
millones de toneladas. Para ello, seguin Planas,
“vamos a aumentar la produccién, abrir nue-
vos mercados y garantizar la rentabilidad de
los agricultores, laindustria y la distribucion”.

Planas destacé la fortaleza del sector del
aceite en Espafia y su situacion de liderazgo
a nivel internacional. ““Contamos con 2,8 mi-
llones de hectdreas, el 24% del olivar mundial,
y una produccidn estimada este afio de 1,42
millones de toneladas, lo que supone el 40%
de la produccién global”, ha detallado.

Ademas, el titular de Agricultura reconocio
que una prioridad del Gobierno es garantizar
“el precio justo para nuestros agricultores y
olivareros porque son el eslabdn mas débil de
la cadena y deben ver retribuido su esfuerzo
de forma equitativa”. Para ello, en su opinidn,
es clave el papel de las cooperativas, las em-
presas del sector y el trabajo de la Interprofe-
sional del Aceite de Oliva Espafiol.

“Nuestra gran baza es la calidad, debemos
seguir apostando por ella como sefia de iden-
tidad”, recalcd Planas, quien también subrayé
que, aunque estamos presentes en mas de
150 paises, “debemos defender nuestra posi-
cién en mercados estratégicos como EEUU y
abrir nuevos mercados”.

Por su parte, la Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible de
la Junta de Andalucia conté con un estand
institucional propio de 144 metros cuadra-
dos en la zona de exposicién general de
la feria, que fue punto de encuentro para
profesionales, entidades del sector, investi-
gadores y visitantes interesados en conocer
de primera mano las politicas, iniciativas y

estrategias que impulsa el Gobierno andaluz
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en favor del desarrollo sostenible, la inno-

vacion agroalimentaria y la internacionaliza-
cién del sector oleicola andaluz. Una zona
en la que también estuvo presente la marca
de productos de calidad diferenciada Gusto
del Sur, con una importante presencia de las
DOPs andaluzas y la IGP Aceite de Jaén.

Este Departamento participd como patro-
cinador oficial de la XXl Edicién del Simposio
Internacional Cientifico-Técnico de Expoliva,
uno de los foros de referencia en innovacion,
investigacion y sostenibilidad en el sector olef-
cola a nivel mundial. Asimismo, fue también
patrocinador del Saldn Internacional del Acei-
te de Oliva Virgen Extra (SIAOVE), un espacio
dedicado a la promocién de los mejores AO-
VEs del mundoy ala cultura del aceite.

La importancia de Expoliva como principal
feria del mundo del olivar a nivel mundial
quedd patente en el gran interés mostrado
por la comunidad cientifica en dar a conocer
sus avances en el XXII Simposium Interna-
cional Cientifico-Técnico de Expoliva, organi-
zado por la Fundacién del Olivar.

A la apertura de este foro asistieron el
consejero de Agricultura, Pesca, Agua y De-
sarrollo Rural de la Junta de Andalucia, Ra-
mon Fernandez-Pacheco; el presidente de la

Diputacidn de Jaén, Francisco Reyes; y el vi-
cepresidente primero de la Diputacidn, Juan
Latorre, asi como otros representantes de la
Corporacidn provincial y de la Junta.

Ferndndez-Pacheco anuncié que la Junta
de Andalucia aumentara a 500.000 euros el
presupuesto por proyecto en la nueva con-
vocatoria de subvenciones para los Grupos
Operativos de Innovacion dotada con 18
millones de euros.

Tal y como explicé el consejero en la inau-
guracién del Simposium, “ya se han publi-
cado las bases reguladoras y se espera que
para el préximo mes se publique la convoca-
toria”. Este presupuesto se suma a los 42,3
millones de euros de los ultimos cinco afios
con el objetivo de encontrar soluciones prac-
ticas que respondan a las necesidades reales
y concretas del sector andaluz, incluido el del
olivar. Lineas y proyectos muy variados que,
en el caso del olivar, han tenido hasta ahora
especial incidencia en la provincia de Jaén,
con casi el 35% de las solicitudes en los ulti-
mos cinco afios, seguin ha precisado.

“Una innovacién que es esencial para me-
jorar la rentabilidad del sector del olivar e
impulsar la competitividad en los mercados,
pero que sin duda debe ir acompafada de
la modernizacién de la industria del sector
para incorporar las nuevas tecnologias a la

industria”, sostuvo.



Grupo Editorial Mercacei, fiel a su cita con Expoliva

Una edicién mas, Grupo Editorial Mercacei estuvo presente en Expoliva donde conté con un estand propio en el Salén SIAOVE y en el que
estuvieron presentes todas sus publicaciones, que también se distribuyeron masivamente a todos los expositores y visitantes de la feria

mediante un carrito.

Esta edicion fue muy especial para el grupo editorial, que aproveché la ocasién para celebrar con todos los asistentes su 30° aniversario.

Asimismo, Grupo Editorial Mercacei recibi6 el Premio Expoliva Toni Segarra a la promocion del aceite de oliva por la Guia EVOOLEUM 2025.

Por su parte, Francisco Reyes reiteré que
en Jaén “somos los principales productores
de aceite de oliva del mundo, no nos vamos
a cansar de decirlo, pero también los princi-
pales productores de aceite de oliva de cali-
dad del mundo”. Por lo tanto, segtin afiadid,
“también tenemos que estar a la vanguardia
y al dia de todo aquello que se produzca en
innovacion y en investigacion en tormo a este
producto, y a lo largo de estos dias vamos a
tener la oportunidad de comprobar todo esto
en este simposio y también en las actividades
que se realizardn en el marco de esta feria”.

Al respecto, enfatizé que “lainnovaciény la
investigacion son dos ejes fundamentales del
presente y del futuro del cultivo del olivar”.

Salén SIAOVE
Por su parte, el Saldn Internacional de
Aceite Oliva Virgen Extra “SIAOVE”
ofrecié una plataforma exclusiva
para los mejores aceites de oliva
virgenes extra del mundo, con
actividades orientadas al posicio-
namiento sensorial, comercial y
cultural del AOVE como producto
de excelencia y salud, acogiendo
ademas el acto de entrega de los
Premios Expoliva 2025.

Como novedad en esta décima
edicién, el Salén -organizado por la

Fundacién del Olivar- contd por primera
vez con un pais invitado, que fue Brasil,
un gran mercado donde el interés y con-
sumo de aceite de oliva virgen extra espa-

fiol y andaluz se incrementa cada afio.

Actividades y novedades

Asi, entre otras muchas iniciativas en el
marco de Expoliva, Pieralisi anuncié una
ambiciosa estrategia para consolidar su
presencia en Espafia y expandir su alcan-
ce global. La compafiia ha designado a
Espafia como mercado prioritario, im-
pulsando la innovacién con el “Proyecto
IBERO” y el desarrollo de una nueva ge-
neracion de decanters de alta produc-
cién y maxima eficiencia energética que
marcaran una nueva era. “Espafia es un

mercado clave para Pieralisi”, afirmé Al-

dino Zeppelli, CEO de la compafiia italia-
na, quien se refirié al potencial de creci-
miento no sdélo en el sector oleicola, sino
también en dreas estratégicas como el
biogas y el tratamiento de aguas. “La
compainiia proyecta un crecimiento del
45% para 2030 en su actividad global”,
destaco Zepelli en el acto organizado por
la empresa. Por su parte, Rodrigo Jaén,
director general de Pieralisi para Espafia
y Portugal, resalté que “este proyecto re-
presenta una fusion de la tecnologia ita-
liana con el dinamismo y la productividad
espafiola, buscando una mayor cercania
con los clientes”. En 2025, Pieralisi inver-
tird mas de 500.000 euros en su planta de
Geolit en Mengibar (Jaén), ampliando la
nave de ensamblaje, incorporando nueva
maquinaria y mejorando la capacidad del
taller para servir a todos los clien-
tes de la Peninsula Ibérica.

A su vez, New Holland presentd
los nuevos modelos de tractores
T5 Dual command y T5 Powershu-
ttle. Esta nueva gama de tractores
llega para ofrecer més potencia,
autonomia y seguridad para el
agricultor. En el sector de Coex
de vendimiadoras se desarrollé
todo lo relacionado en cuanto a
aplicaciones, tecnologia y conec-
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tividad en la recoleccién del olivar y culti-
vos especiales, segin informd la firma. A
la presentacion asistieron Javier Lodares,
Business Director Iberia CNH Ag; Paloma
Rodriguez, Platform Manager Robotics&-
Digital; Thierry Le Briquer, Global Product
and platform Manager specialty crops;
Aitor Gatius, director comercial de tracto-
res New Holland Espafia; y Patricio Augu-
gliaro, delegado comercial tractores CNH.

También se presenté el proyecto Alpe-
rujo H2 que Avalon Renovables promue-
ve en Martos (Jaén) para producir hidré-
geno verde, metanol verde y biometano
a partir de residuos de la produccién del
aceite de oliva y del sector agropecua-
rio. La planta comenzara a construirse
previsiblemente a finales de 2025, mien-
tras que su puesta en funcionamiento
se estima en 2027. Impulsada junto con
Foresight Energy Infrastructure Partners
1 (Feip1), esta iniciativa de economia cir-
cular que revoluciona el sector oleicola
por su eficacia en el aprovechamiento del
alpeorujo para la produccién de biocom-
bustibles supone una inversién de 100

millones de euros. Cuenta con una sub-

vencién de mas de 5,4 millones de euros
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en la convocatoria H2 Pioneros del Perte
ERHA, resuelta por el Ministerio para la
Transicion Ecoldgica y el Reto Demogréfi-
co (Miteco). La planta producira metanol,
biometano, CO, biogénico, hidrégeno
verde y otros subproductos sostenibles
para su aplicacién en el sector agrico-
la. Generard alrededor de 200 empleos
directos durante su construccion y mas
de 40 durante la fase explotacién. A la
presentacion asistieron el subdelegado
del Gobierno en Jaén, Manuel Fernandez;
el presidente de la Diputacién provincial
de Jaén y presidente de Ifeja, Francisco
Reyes; y representantes de esta empresa
-Rafael Lapique, director del Departamen-
to de Operaciones de Avalon Renovables,
Rosana Méliz, directora técnica, e Iria
Abando, Global Key Account Manager-.
“Queremos hacer de Andalucia la punta
de lanza de la descarbonizacién indus-
trial, la sostenibilidad y la tecnologfa, y pa-
ra ello necesitamos colaboradores del oli-
var que quieran participar activamente en
la transicién energética”, afirmé Rafael
Lapique, quien destacé que “buscamos
trabajar en estrecha colaboracién con
agricultores, productores locales y orga-
nismos publicos con el fin de desarrollar
soluciones que reduzcan el impacto am-
biental del sector y aporten valor afia-
dido a toda la cadena agroalimentaria”.
Durante la sesién informativa, se expuso
el proceso técnico de valorizacién del
alperujo y otros residuos, a través de la
mejor eficiencia medioambiental posible

y el positivo impacto econémico y social

que generaria en la comarca, asi como la
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viabilidad a largo plazo de diferentes pro-
yectos de valorizacién energética.

Por otro lado, en su expositor en el
pabelldén Oliva Arena, Cajamar congregd
a empresarios, cooperativistas y exper-
tos del sector para analizar y debatir la
situacién actual y los retos futuros. En-
tre las actividades desarrolladas, cabe
destacar la presentacién realizada por
Francisco Martinez, director Comercial y
de Economia Social de Cajamar, junto con
Jaime Palafox, asesor agroalimentario de
Palafox Food & Wine, del dltimo andlisis
sobre la evolucién de las exportaciones
agroalimentarias espafiolas. En ella se
abordd la dltima publicacién, editada por
la entidad financiera, sobre el estado y la
tendencia de los mercados agroalimenta-
rios, con especial énfasis en el comercio
exterior, proporcionando datos exhausti-
vos sobre el comportamiento exportador
del sector, su evolucién por productos y

destinos, y una comparacién con los prin-

cipales paises competidores. También tu-
vo lugar la mesa de debate titulada “Las
exportaciones en el sector del aceite de
oliva: incrementos de precios y tensién en
las ventas”, en la que se analizaron los ni-
veles de produccién de la campafia actual
2024/25, el mercado internacional, con
datos sobre volumen y destinos de las ex-
portaciones espafiolas, y la incertidumbre
generada por la Administracion Trump
con laimposicién de aranceles.
Asimismo, DNT Agro presentd los re-
sultados obtenidos del Grupo Operativo
“Bicapa Oleoprotect” en las diferentes

fincas de la provincia de Jaén ddnde se




estan llevando a cabo una serie de estu-
dios de nuestro producto malla antihier-
ba bicapa para la optimizacién del cultivo
del olivar.

Ademads, Grupo Oleicola Jaén dio a co-
nocer su Plan Estratégico 2025-2030, una
hoja de ruta con la que refuerza su apues-
ta por una oleicultura moderna, respon-
sable y abierta al mundo. Bajo el lema
“Raices y Vanguardia”, el plan define cin-
co grandes lineas de actuacién: incremen-
to de la produccidén propia, crecimiento
industrial, sostenibilidad e innovacion tec-
noldgica, impulso del oleoturismo e inter-
nacionalizacién de marca y producto. La
empresa anuncié una inversion estimada
de entre 10 y 12 millones de euros para su
desarrollo, apoyada por recursos propios,
fondos europeos y alianzas estratégicas.

Expoliva también acogié la presen-
tacion del Grupo Operativo MOSOLIVE
10x10, en el que trabajan Citoliva, Grupo
Interdleo y Sove-
na Espafia y que
investiga los fac-
tores determinan-
tes de la contami-
nacién por aceites
minerales en el
olivar tradicional.
El presidente de
la Diputacién de
Jaén y de Ferias
Jaén, Francisco
Reyes, participd
junto al presiden-
te de Grupo Inte-

réleo, Juan Gadeo, en la explicacién de
las lineas de estudio que persigue este
proyecto. Gadeo, ha explicado que este
Grupo Operativo surge en previsién a la
reglamentacién de los niveles de MOSH
y MOAH, que estd previsto que empiece
a aplicarse en el aceite de oliva y en todos
los productos de alimentacidn. Gadeo
explicd que “estudiamos la evolucién y la
trazabilidad para encontrar el origen, si es
que lo hay, de esos componentes minori-
tarios pero que pueden ser causa de que
el aceite no se pueda vender como virgen
extra, ni como aceite de oliva. Hay varios
estudios y teorias por parte de los exper-
tos, pero nosotros queremos centrarnos
sobre todo en olivar tradicional, el olivar
de Jaén, donde la recoleccion es diferen-
te a la mecanizacion que tienen olivares
superintensivos, y ver si en nuestras alma-
zaras, en los procesos de transformacion,
se le afiade alguno de estos componen-
tes que pueda ser susceptible para que el

aceite no se pueda comercializar”.

Premios Expolivay de AEMO
En la XXII Feria Internacional del Aceite de
Oliva e Industrias Afines no podian faltar
los reconocimientos y los premios, orga-
nizados por la Fundaciéon del Olivar, a las
empresas y productores que, con su tra-
yectoria profesional y su apuesta por la
innovacioén y la calidad, han demostrado
su firme compromiso con el sector.

El Salén SIAOVE acogié la ceremonia de
entrega del XXIII Premio Internacional Expo-
liva a la Calidad de los Mejores AOVEs, en la

GALA ENTREGA
/070250

que el 77% de los virgenes extra galardona-
dos son andaluces (30 aceites) y, de éstos, 17
son de la provincia de Jaén, segtn pusieron
en valor los consejeros de Agricultura y de
Sostenibilidad, Ramoén Fernéandez-Pacheco,
y Catalina Garcia, que presidieron el acto. En
esta edicion de los premios se evaluaron 188
muestras de seis paises diferentes.

También se entregaron los Premios Ex-
poliva de Comunicacién 2025 a Grupo
Editorial Mercacei (Premio Expoliva Toni
Segarra), por la Guia EVOOLEUM 2025;
al programa Andalucia Directo, de Canal
Sur, (Divulgacién sobre el Olivar); al pe-
riodista Asensio Miguel Lépez Lépez (Co-
municacién sobre Gastronomia y Aceite
de Oliva); y a Javier Altarejos (Mencién
Especial del Jurado), por su trayectoria
profesional al frente del programa Onda
Agraria Jaén, de Onda Cero Jaén.

GALA ENTREGR
~ PREMIOS ERPOLIVA 2025
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Por su parte, el Premio de Oleoturismo
Expoliva 2025 fue otorgado a Oleicola
Jaén, por su innovador proyecto de oleo-
turismo AOVELand. Ademas, concedid
una Mencién Especial Oleoturismo Ex-
poliva 2025 a la Organizacion Interprofe-
sional del Aceite de Oliva Espafiol, por su
destacada labor en la iniciativa “El oleo-
turismo como herramienta de promocion
en la campanfa de informacién de la Inter-
profesional del Aceite de Oliva Espafiol en
todo el mundo”.

A su vez, se entregaron los Premios In-
novaciones Técnicas a IMS Control Indus-
trial (Primer Premio), por la innovacién
TEDAES; y a Joaquin Palacin (Segundo
Premio), por la innovaciéon estratifica-
dor ultrasdnico; y los Premios Disefio de
Stand a Pieralisi Espafia (Premio Stand
Maquinaria Oleicola), a Grupo Oleicola
Jaén (Premio Stand Aceite de Oliva) y a la
Inteprofesional del Aceite de Oliva Espa-
fiol (Premio Stand de Instituciones).

Asimismo, el Premio al Mejor Alimento
Elaborado con Aceite de Oliva fue para
Orellana Perdiz, por su producto “Perdiz
en Escabeche” (Primer Premio); y para
La Gergalefia Productos Artesanales, por
su propuesta “Tomate Frito con Setas y
Trufa” (Mencidn Especial).

Finalmente, se entregaron reconoci-
mientos especiales por ser embajadores
del AOVE a Julio Pulido Zaragoza, perio-
dista deportivo; Juan Ignacio Zafra, direc-
tor territorial de Andalucia de CaixaBank;
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y Antonio Sanchez del Pino, arquitecto
del Museo Terra Oleum.

Por su parte, el estand de la Diputacidon
de Jaén acogid la entrega de premios con
los que la Asociacion Espafiola de Munici-
pios del Olivo (AEMO) reconoce cada afo
al Mejor Olivo Monumental, la Difusién
de la Cultura del Olivo y la Mejor Almaza-
ra de Espafa.

La presidenta de AEMO, Lola Amo,
resalté que “ya son 23 ediciones de
estos premios que han permitido su
consolidacién” y subrayd que tener el
sello de la asociacion “es tener el sello
de la de la defensa de Ia cultura del oli-
var, que es para lo que nacid en el afio
1996 esta asociacion”.

Actividad en el estand de la UJA
Una edicién mas, la Universidad de Jaén
(UJA) dio a conocer en Expoliva los pro-
yectos que en la actualidad desarrolla y
en los que participa en el ambito del sec-
tor del olivar y del aceite de oliva.

La investigadora de la UJA Eva Maria
Montes Moya, del Instituto de Investiga-
cién en Arqueologia Ibérica, presentd el

nSTIGAR PARATR %

W Imputsames o concciien

proyecto que indagard en el origen de la

olivicultura denominado “;Quién levantd
los olivos? Arqueobotdnica del origen de
la olivicultura en el Alto Guadalquivir”,
gracias a la obtencidon de una de las pres-
tigiosas Becas Leonardo de Investigacion
Cientifica y Creacién Cultural de la Funda-
ciéon BBVA. En concreto, a través del estu-
dio de huesos de aceituna arqueolégicos
procedentes de distintos yacimientos de
Andalucia, este proyecto busca eviden-
cias de los origenes de la olivicultura en el
Alto Guadalquivir.

En el marco de la Feria Expoliva 2025,
el nuevo Laboratorio de Investigacién en
Digitalizacién e Innovacién (LIDI) mostré
su hoja de ruta para liderar la transforma-
cién digital del sector oleicola. Entre los
objetivos principales del LIDI destacan la
creacion de activos digitales y mercados
virtuales para el AOVE mediante block-
chain (DLT); la mejora de la trazabilidad,
la ciberseguridad y el cumplimiento del
derecho digital en la oleicultura; la divul-
gacion de las tecnologias de registro dis-
tribuido en el sector olivarero de la pro-
vincia de Jaén; el impulso de tecnologias
de IA y la inteligencia de negocios en la
gestidn agricola del olivar.

El estand de la UJA en Expoliva tam-
bién acogid la presentacion del Grupo




Operativo Olicomp3D, un proyecto que
tiene como objetivo revalorizar los resi-
duos agroalimentarios del sector del oli-
var, especificamente la madera de poda
de olivo y el hueso de aceituna. A través
de estos residuos, busca desarrollar ma-
teriales compuestos multifuncionales de
base polimérica para la fabricacién aditi-
va de gran formato, que se utilizardn en
embalajes para promocionar aceites de la
DOP Sierra Magina.

El Grupo Operativo SOST-BISCUITS, im-
pulsado por Citoliva y del que forman
parte ademas la Universidad de Jaény
Family Biscuits, presentd en Expoliva una
innovadora galleta tipo Digestive con un
perfil nutricional mejorado: 69% menos
de grasas saturadas, con un mayor aporte
de acidos grasos monoinsaturados, prin-
cipalmente el 4cido oleico, reconocido
cientificamente por sus beneficios para
la salud; reduccién en mas del 50% en el
contenido de aztcar y en un 21% en sal; el
doble de fibra alimentaria, mejorando su
valor nutricional.

El Living Lab Andaluz-Living SoilL, que
coordina la Universidad de Jaén, presen-
té su novedosa aplicacién “Suelo Vivo”.
Esta aplicacion, dirigida al autodiagnds-

tico del suelo, facilitard tener un conoci-

miento mas preciso de su estado actual.

« niversidad =
»

Por otro lado, ofrece un mapa interactivo
donde aparecen las fincas experimenta-
les del Living Lab Andaluz y en el que se
pueden anadir fincas de olivar en Andalu-
cia que tengan problemas en el suelo.

El proyecto europeo LIFE Olivares Vi-
vos+, que ha liderado la investigacion so-
bre la biodiversidad en el olivar y la pro-
duccién de aceites de oliva de alto valor,
presentd en el estand de la UJA en Expo-
liva un avance de resultados obtenidos en
el mismo sobre el comportamiento de los
consumidores proambientales de aceites
de oliva. Se trata del estudio internacional
mds exhaustivo realizado hasta el mo-
mento sobre este aspecto y sus resulta-
dos son cruciales para que la industria del
olivar y los aceites de oliva puedan conec-
tar de manera mas efectiva con un seg-
mento de mercado en crecimiento, ofre-
ciendo productos que no solo satisfagan
sus expectativas de calidad y salud, sino
también sus valores medioambientales. El
proyecto también anuncié la apertura del
plazo para solicitar la certificacién en la
campana 2025/26.

Finalmente, la profesora de Lingiistica

General de la Universidad de Jaén, Merce-
des Roldan Vendrell, realizé una demos-
tracidn practica de busqueda de términos
del aceite de oliva en la segunda edicién
ampliada y actualizada del Diccionario de
Términos del Aceite de Oliva (DTAO), en
formato electrénico, de la que es autora.
La edicién digital del DTAO (web Oliva-
term) se ha llevado a cabo para facilitar el
acceso rapido y universal a la informacién
y la transferencia eficaz del conocimiento
en cuatro lenguas (espafiol, inglés, fran-
cés y chino). Las principales novedades
de esta segunda edicion del diccionario
respecto a la primera edicién impresa,
son su formato electrénico y la incorpo-

racién de la lengua francesa como nueva

lengua de consulta.
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto er
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 30 de abril de 2025.

MARCA LATAS L. ENV.5L. ENV.2 L BOTELLA 1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2L
Oleoquiros 7,00
Oleum Viride Devota & Lomba 12,00

Oleura 8,70
0Oli Mas D'en Gil 9,00
Oli Priorat 6,50(0,251) 10,00
Olibeas 47,88

Olicatessen 25,50 (lata 2,51.) 12,50
Oliduero T35
Olivar de la Luna 35,00 23,00 (lata 3 1) 11,00 (lata) 11,00
Olivar de Sequra 33,90 50,95 6,79 7,49
Oliver Petit Gourmet 4,79 (0,25 I.J
Olivo de Cambil 56,32 12,09 9,58 7,5
Orobaena 7,48

Oro Bailén Reserva Familiar 49,47 Elata 255 I.} 13,81
Oro Bailén Arbequina 49,47 (lata 2,5 1. 13,81
Oro de Canava 9,80 8,00 7,85
Oro de Génave Premium 5,00 (lata)
Oro de Genave 4,96/5,45 5,00 (lata)
Oro del Desierto 46,50 11,50 (lata) 8,50
Oro San Carlos 9,40
Oro Virgen 24,99 4,64/4,74 6,29
Padilla 1808 50,00 7,00 (lata) 13,00 (lata)

Pago de Quiros 26,60 (lata 3 1.) 8,10 (lata)
Pagos Baldios 5. Carlos 11,45/12,85
Palacio de los Olivos 8,35/8,77
Parqueoliva 56,02 18,10 (3 1.)

Parqueoliva Serie ORO 42,71 (lata31.) 15,30
Picualia 55,18 15,50 (lata 2,5 1.) 9,69
Puesolé 12,95
Quien es el Jefe 3,45
R. Lencina 6,00

Reales Almazaras 4414 11,51 5,00
Rihuelo 8,50
Roménico 40,00/43,09 24,20 (lata 3 1.) 11,44
Romanico Esencia 4,95
Sahita 10,00
San Francisco 4,69
Selma 24,50
Sefiorio de Jaén 17,95
Sefiorio de Segura 25,00 17,30 (lata 3 1.) 559 4,00 (lata)
Sefiorio de Segura Premium 6,00
Sefiorio de Vizcantar 25,00 9,65(251.) 13,85 (lata) 8,05
Sefiorios de Relleu 19,90
Sierra de Cazorla 34,00 6,00 10,99
Sierra de Gata 5,80 6,15
Sierra de Nambroca 11,00 5,55 (lata)
Sierra Las Villas 5,00

Soleae Manzanilla cacerefia / Ocal 13,10
Solivellas 7525 14,50
Sombra 19,00
Sotaroni 7,00

Supremo Picual/Arbosana 16,42
Tagornar 2,00
Thuelma 21,50 13,60 (lata 3 1) 5,00 3,50
Tierray Alma 11,00
Tierras Andaluzas 8,00

Tierras de Jaén 6,
Tierras de Tavara 18,00 (lata 2,51.) 7,00 (lata) 5,50 (lata)
Toletum 37,00 (cristal 3 1.) 5,00
Torre Luna 8,00
Torre Real Arbequina 7,70
Torres Eterno 24,00
Torres Silencio 21,50 (lata 2,51.) 8,30
Trespuertas Viejo 5,40

Tuccioliva 7,50
Tuccioliva Gran Seleccién 11,72 (0,70 1) 5,95
Unié 29,89 29,89 20,00 (lata31.) 11,00 (lata) 9,90

Unioliva 29,89 21,50 (lata3 1.) 8,00 (%ata] 5,30 (lata) 4,40 (DOP)
Valderrama Arbequina 11,22 36
Valderrama Grand Cru 15,60

Valderrama Hojiblanca 10,20 8,32
Valderrama Ocal 10,40 12,06
Valderrama Picudo 13,52 12,84 (Iatat}
Valdezarza 55,48 34,90 6,99 8,39 ’
Valduefia 6,00

Vallejo 5,00 3,00
Venta del Barén 13,99/19,76
Verde Mégina Picual .89
Verde Salud 8,90 (lata)

Verde Segura 13,49

Vetonia 5,00
Via Augusta 16,00
Viana 23,00 59,99 (vidrio) 11,40 (lata 2,51.) 7,00

Ybarra 28,39 6,59/6,26 6,36 4,39
Ybarra Gran Seleccién 5,45 3,79
Ybarra Olivares Centenarios/Jévenes/Tradicionales 4,07 .63
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MARCA LATAS L. ENV. 2 L. BOTELLA1 L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2 L
Alhema de Queiles 33,00(31) 9,09/11,82 (lata)
Baeturia Organic Morisca/Carrasquefia 10,00
Belvis de las Navas 28,50
Borges 3,50 2,15
Calandina Ecolégico 5,99
Campomar Nature Bio 31,99(2,51) 5,99 6,67
Carbonell Eco 7,99/9,38 9,95 5,95
Carrefour Eco 7,44
Castillo de Canena Picual Biodindmico 23,40
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (cristal 51.) 13,25 (Coupage)

Coosur Ecolégico 11,39
Dcoop Ecolégico 16,17
El Corte Inglés Ecolégico 4,56 6,98
El Lagar del Soto 57,96 7,42 (lata)
Eolea Ecolégico 8,75
Finca La Torre 36,00 (lata 2,51.) 21,20
Flor de Olivo Ecolégico 2,99
Hacienda Guzman Ecolégico 19,20
LA Organic 16,50 (lata) 18,30
L'Estornell Eco 13,00 14,79 17,34
La Esparfiola Ecolégico 3,99 6,48
Luque 31,50 27,95 (lata 3 1)
Maestros de Hojiblanca Eco. 8,87 6,95
Mufiez de Prado 39,00 12,81
N Organic 14,50
Olivar de Sequra 27,99 14,06 14,95 11,00
Oro Bailén Eco. 17,72
Oro del Desierto Ecolégico 5,48
Oro de Génave 5,65 10,65/11,39 8,85
Padilla Oliva Bio 50,00 13,00 7,95 (lata)
Pago de Quirds 12,50 13,79 (lata)
Pago Piedrabuena 7,50
Rincén de la Subbética 25,90
Romanico Ecolégico 13,24
Sefiorio de Vizcantar Ecolégico 6,50
Sierra de Génave 4,50
Soler Romero 8,50
Vea (Lérida) 54,00 7,90 (0.3701) 15,00 5,80 (frasca0,251.) 10,29/10,72 8,25
Verde Magina Ecolégico 27,55 2,99
Vieiru 20,50 (lata3 1) 13,50

MARCA GRADOS ENV. 5 L. ENV. 2 L. BOTELLA 1L.

Capicta 0,4 21,99 3,78

La Masia Lindoliva 19,35 3,89

Uceite de cliva (Precio ewros)

MARCA GRADOS LATAS L. ENVASES L. ENVASE3 L. BOTELLA 1L.
Abril 42,85 31,61 6,30
Borges 58,03 11,28
Carbonell 0,4° 7L 21,95 5¥5
Coosur Sabor 26,95 6,93/7,29
Coosur Suave 26,95 6,93/7,29
La Espafiola Sabor Suave 0,4° 34,49/36,49 19,95/22,95 18,33 7,39/8,29
La Espafiola Sabor Intenso e 34,49/36,49 19,95/22,95 18,33 7,39/8,29
La Masia Suave 0,4° 25,85/27,85 16,74 5,59/6,42
La Masia Sumum 25,85/27,85 16,74 5,59/6,42
Ybarra Suave 29,20 2195 20,77 4,49
Ybarra Mas Sabor 38,40 21,95 20,77 4,49

PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA

e

centrifugacion’)
alemana = www.centrifugacionalemana.com
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

{Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas
internacionales?
{Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en
el sector oleicola?

Funciones principales
« Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.
« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.
« [dentificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias
del mercado.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansién dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacion, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacién: 630 825 235

VENDEMOS

Decanters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

« Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de accion para
alcanzar objetivos de ventas.
- Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
« Experiencia previa en exportacion y/o ventas en el canal HORECA,
preferibl en el sector ali io (No indispensabl

« Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a
diferentes mercados.
« Excelentes habilidades de comunicacién y negociacion.

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacion de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SEVENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.
Teléfono: 680 690 618
SE VENDE

Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE BUSCA

¢Qué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.
- Formacion continua y oportunidades de desarrollo profesional.

ei ? Envi tu CV actualizado a:
info@hadiendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasion
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SEVENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucion con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caoanuevecateria s

Aprobado el convenio de seguros agrarios para
2025 por 315 millones de euros

El Consejo de Ministros ha aprobado el
convenio entre la Entidad Estatal de Se-
guros Agrarios (ENESA) y la Agrupacién
Espafiola de Entidades Aseguradoras de
los Seguros Agrarios (Agroseguro) para la
ejecucion en 2025 del 46° Plan de Seguros
Agrarios Combinados, que cuenta con una
aportacion estatal de 315 millones de euros.

Los 315 millones de euros que aporta este
afio el MAPA para subvencionar la contra-
tacién de pdlizas de seguro, segtin el presu-
puesto aprobado previamente por el Con-
sejo de Ministros y en vigor desde el pasado
1 de enero, supone un incremento del 10,7%

respecto al afio 2024.
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El presupuesto aprobado en los sucesivos
planes anuales de seguros agrarios para
subvencionar las pdlizas se ha incremen-
tado progresivamente desde el afio 2020,
con un acumulado del 50%, al pasar de 211,3
millones de euros a los actuales 315 millones
de euros, seguin ha detallado el Ministerio.

“Este mayor apoyo del Estado adquiere
una gran relevancia para las explotaciones
agrarias, especialmente en el actual contex-
to de cambio climatico y de sucesién de fe-
ndmenos adversos. Ademas, ha permitido
mantener en el 46* Plan de Seguros Agra-
rios Combinados un apoyo diferenciado a
colectivos que son preferentes en la politica

agraria del Gobierno como son los jévenes
agricultores, profesionales y explotaciones
prioritarias”, ha precisado.

La subvencidn se aplica directamente
sobre el coste de las pdlizas en el mismo
momento de su contratacion, por lo que
llega directamente a los agricultores cuando
deciden suscribir el seguro. En este sentido,
el convenio constituye el marco juridico que
permite la ejecucion del Plan de Seguros
Agrarios Combinados y define el procedi-
miento para la liquidacién con Agroseguro
de las subvenciones descontadas en el mo-
mento de la contratacidn.

www.mapa.gob.es/es/enesa/



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendario de Ferias

y Eventos
en 2025

1] Maye.

&

Del 19 al 21 de mayo
SIAL Shanghai
Shanghai (China)
www.sialchina.com

Del 20 al 21 de mayo
PLMA

Amsterdam (Holanda)
info@plma.nl
www.plmainternational.com

Del 22 al 23 de mayo

Congresso Nazional do Azeite
Portalegre (Portugal)
congresonacionaldoazeite@gmail.com
www.congressoazeite.wixsite.com

Del 27 al 30 de mayo
IPACK-IMA

Milan (Italia)
www.ipackima.com

Del 30de mayo al 5 de julio

CURSO SOBRE ESTRATEGIAS Y
CALCULO DE COSTES EN LA CADENA
DE VALOR DE LOS ACEITES DE OLIVA
Baeza (Jaén)

www.unia.es

1] Junie

&

eventos del sector oleicola y olivarero en:

Del 18 al 19 de junio
MUNDOLIVAR
Cérdoba
hola@mundolivar.es
www.mundolivar.es

Del 25 al 29 de junio
FERCAM

Manzanares (Ciudad Real)
www.fercamvirtual.es

Del 29 al 30 de junio
OLIVE JAPAN SHOW
Tokio (Japén)
www.olivejapan.com/en

Del 29 de junio al 1 de julio
SUMMER FANCY FOOD
Nueva York (EEUU)
press@specialtyfood.com
www.specialtyfood.com

Mds informacion sobre los préximos

www.mercacei.com

Cota pasandoao...

El IFAPA publica el calendario de cursos de
formacion agraria durante 2025

El IFAPA ha publicado el calendario de
cursos de formacion agraria, tanto
institucional como especializada,
que impartird la Junta de Andalu-
cia durante 2025, un programa
formativo que busca impulsar la
cualificacién profesional, la inser-
cién laboral y el relevo generacio-
nal en el sector.

En total, durante el presente afio el
IFAPA ha programado 488 cursos y jor-
nadas gratuitos, sumando més de 20.000 horas de
formacién, “sin perjuicio de que nuevas peticio-
nes del asociaciones o cooperativas del sector su-
pongan la celebracién de mas ediciones en otros
puntos de Andalucia”, ha precisado el organismo.

Los cursos, que se imparten en los centros
del IFAPA en las ocho provincias andaluzas y
en instalaciones de entidades colaboradoras, se
celebran no sélo en modalidad presencial, sino
que algunas formaciones se ofertan también en
modalidad semipresencial y on line con el obje-
tivo de facilitar la asistencia a personas que no se
puedan desplazar.

Asi, este programa formativo del instituto en el
ambito agrario se divide en dos grandes bloques.
Por un lado, la formacién institucional otorga los
certificados y titulaciones oficiales para el desarro-
llo de ciertos puestos de trabajo, e incluye cursos
como los de incorporacion agraria, produccion
integrada, aplicador de productos fitosanitarios,
cursos de bienestar animal, de agroambiente y
clima o de porcino y aves, entre otras tematicas,
ademas de cursos especificos de ganaderia en
torno a la Escuela de Pastores.

Por su parte, la formacién especializada impar-

tida por el IFAPA acoge una amplia varie-

-
~ dad de dreas de desarrollo profesional,

lacteo, en cultivo sostenible de

. desde cursos en olivicultura, en fru-

- tos secos, en citricultura o en ges-
' ti6n de la vegetacion de la dehe-

@ sa, hasta formacion en el sector

subtropicales 0 en mecanizacién
agraria y agricultura de precision.
Entre la oferta formativa especia-
lizada desarrollada este afio por el Ifapa
también se incluyen cursos para la elaboracién
de transformados vegetales, sobre riego y fertiliza-
cién, de extraccion y calidad de aceite de oliva o
sobre los nuevos retos en la vitivinicultura.

Como novedad, este ano 2025 se ha incluido
entre las propuestas cinco cursos de formacién en
agricultura ecoldgica en diferentes cultivos, que se
celebraran en modalidad de teleformacion, asi co-
mo dos novedades en el dmbito de la ganaderia,
concretamente sobre el manejo de perros pastores
y digitalizacién del sector ganadero.

Todos estos cursos y jornadas, que se comple-
mentan con 13 cursos de formacién de asesores
en las provincias de Cérdoba, Jaén y Sevilla, estan
cofinanciados por el Fondo Europeo Agrario de
Desarrollo Rural (FEADER).

El programa formativo completo se puede des-
cargar on line en la web del instituto y las perso-
nas interesadas en realizar alguno de los cursos
pueden conocer la informacion y fechas exactas
de cada edicion, asi como inscribirse a los mis-
mos, a través del Portal de Actividades de Forma-
cién y Transferencia del IFAPA.

www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/
ifapa/web/

*Te acomﬁamos tramitando
y anticipando tus ayudas de la,PAC

Nosotros.

Inférmate
en CaixaBank.es

NRI: 7766-2024/09681

:K ‘ AgroBank
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¢ BUSCAS EL ENVASE
PERFECTO PARA TU ACEITE?

Diseilo, seguridad y elegancia en cada botella

®

ENVASES

AYRTAC

@ envasesybotellasayrtac.com

. &
Visitanos en m

o = s @ Parque Empresarial ElAguila Coors, Nave 14.
f [[I[m] [O] 50180 Utebo. Zaragoza

iPROXIMA APERTURA EN ANDALUCIA! Qs 976 784 475

@envasesybotellasayrtac




