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andida siempre supo que en
esta vida las cosas sdlo
se consiguen si sales al
mundo a por ellas.
Fue lamayor de cin-
co hermanas y tuvo que cuidar-
las a todas desde muy pequefia.
Ese exceso deresponsabilidady
de compromiso le acompafiaria
el resto de suvida.
Cuando fue lo bastante mayor
para salir de su pueblo, en el norte
de Espafia, se fue con su marido a
Suiza. Era un buen momento para ver
elmundoy ganarse la vida. Alli lo aprendié
todo. Fue incluso cocinera en un colegjo de élite,
donde sucedié a una nonna italiana que le ensefio a
hacer pasta casera, pizza, lasagna... y a regar todos
los platos con un buen chorro de extravergine.
Su marido también trabajd y trabajd, que eralo que
mejor sabia hacer aquella generacién que habia na-
cido en medio de una guerra civil. Trabajaron tanto
que tuvieron que dejar a su hijo en Espafia para que
siguiese sus estudios en el pais que los habia visto
marchar. Y asf lo hizo.
Su hijo estudid en el norte y luego viajé a Madrid
para terminar de formarse, un privilegio del que no
habian podido gozar sus padres. Ellos tuvieron claro
que dedicarian todos sus esfuerzos a darle a él todo
lo que ellos no tuvieron.
Cuando ya fueron abuelos, Candida y Alvaro volvie-
ron a su pueblo, cerca de su familiay sus amigos a los
que habian dejado afios atrds. A veces hablaban en
francés, otras en castellano y, de vez en cuando seles
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escapaba algtin término en galego. Es increi-
ble cémo funciona el cerebro cuando
uno vuelve al hogar.
Se construyeron una casa de cero
Y, junto a ella, un huerto enorme
para comer de la tierra. Dicen
que su generacion, y mds aun
las anteriores, han sido los ver-
daderos ecologistas y sosteni-
bles. Yo afiadirfa, los resilientes.
Porque si hay algo de resiliencia
en esta vida es verles agachados,
con sus 90 afos, cortando berzas
para darles de comer a sus gallinas.
Candida siguié cocinando delicias italia-
nas aqui en Espafia. Se podria decir que inventd
la comida fusién castellano-gallega con aires ita-
lo-suizos. Si abrimos un bar en Madrid con esa de-
finicién tenemos cola de hipsters durante un mes.
Asi que s, ella siempre fue una adelantada a su épo-
ca, con su amor por la naturaleza, lo healthy -cuando
simplemente se llamaba “comer sano’-y el aceite
de oliva, del que se habia enamorado -jincreible-
mente!- en Ginebra, de manos de unaitaliana.
Debid ser algo genético porque Candida crid a
un nifio que afios mas tarde montarifa, junto a su
mujer, una editorial que en 2024 ha cumplido 30
afos editando revistas y guias dedicadas al aceite
deolivay el olivar. Y él, su nieta, y ahora su bisnie-
ta, siguen siendo fans del AOVE.
Desde hace unos dias ya no estd con nosotros
pero estoy convencida de que alli donde esté se
encuentra guisando y brindando con un vasito de
Quina Santa Catalina. Hasta siempre abuela.

'V “Patrocina la Noticia de la Semana”
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“EEUU anuncia
aranceles del 20% para
los productos procedentes
de la UE”
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Publicado el pliego de
condiciones de la IGP Aceite de
Menorca y el reglamento de su
Consejo Regulador

El pasado 22 de marzo se publicé en el Boletin

Oficial de las Islas Baleares (BOIB) el Decreto por

el que se establece el pliego de condiciones de la
IGP Aceite de Menorca, la tercera denominacion de
calidad de aceite de las Islas Baleares, después de la
DOP Aceite de Mallorca y de la IGP Aceite de Ibiza.
Ademds, también se regula la creacién y funciona-
miento de su Consejo Regulador, que sera el orga-
nismo encargado de gestionar el funcionamiento
delalIGP.

Se trata del dltimo paso que quedaba por reco-
nocer la denominacion de calidad de este producto.
Cabe recordar que la tramitacion para obtener el
sello calidad la inicid la Asociacién Oli de Menorca
en el mes de mayo del afio 2023.

El pliego de condiciones aprobado define y es-
tablece las caracteristicas que debe tener el aceite
realizado en Menorca para poder comercializarse
bajo la IGP Aceite de Menorca.

El Aceite de Menorca es un aceite de oliva virgen
extra ecoldgico, o en conversion, obtenido del
fruto del olivo exclusivamente por procedimientos
mecanicos. Se trata de un aceite frutado verde, de
intensidad media o alta y en boca presenta sensa-
ciones picantes y sabores amargos, entre ligeros y
medios. Estas caracteristicas permiten clasificarlo
como aceite equilibrado.
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Uceite de aliva

Mercado estable y sin apenas variaciones
en todas las categorias

inalmente, el presidente de

EEUU, Donald Trump, cumplié su Rosa
amenazay anuncié el pasado 2 de
abril la imposicién de un arancel base del

10% a todas las importaciones, con tarifas

Moliterno

Oferta mas tranquila que pretende mostrar
mayor firmeza ante una demanda que sélo
compra por estricta necesidad. En este senti-
do, ellampante se sittia a 2.900 €/t.; el virgen,

adicionales especificas para aquellos pai-
ses con los que considera que existe un

Broker
Aceite de oliva agranel

a 3.400/3.700 €/t.; el refinado, a 3.000/3.100
€/t.; y el AOVE, a 4.000/4.300 €/t.

“persistente déficit comercial”. En el caso
de la Unidn Europea (UE), los aranceles

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

serdn del 20%.
Asoliva ha lamentado que esta medida

Y lbﬂiﬂcﬂtﬁ SL

Misma situacién que en las semanas

precedentes, con una oferta a

“supone una importante distorsién del

mercado internacional en detrimento de los mercados europeos,
especialmente del espafiol y el sector del aceite de oliva, para el
que el mercado americano es clave, con la exportacion de 180.000
toneladas anuales”. A pesar de ello, habrd que esperar unos dias
para ver el comportamiento del mercado ante este nuevarealidad.

Precios meramente orientativos debido a la escasa operatividad
que registra el mercado, con una demanda practicamente nula y
una oferta a la expectativa de que haya movimiento e interés por
parte de la primera. En este contexto, el lampante cotiza a 3.000
€/t.; el virgen, a 3.100/3.300 €/t.; el AOVE, a 3.600/3.800 €/t.; y el re-
finado, a 3.050/3.100 €/t.

Mercado muy tranquilo y estable en el que Unicamenre se
registra algo de picoteo. Las cotizaciones son orientativas, si
bien aquellos aceites con frutados intensos o mds tempranos
cotizan por encima de los precios indicados. Relajacién por
parte tanto de la oferta como de la demanda, pendiente de las
reacciones alos aranceles de Turmp. Asi, el lampante se oferta
a 3.000 €/t.; el virgen y el refinado, a 3.150 €/t.; y el AOVE, a
3.500/3.800 €/t.
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disponibilidad de la demanda, que opera
sélo por estricta necesidad. El lampante repite a 2.900/2.950 €/t.; y
el AOVE, a 3.800/3.850 €/t.

Mercado muy tranquilo y sin variacion en las cotizaciones, con una
oferta a la expectativa y una demanda muy frenada. Todos pen-
dientes de las reacciones a los aranceles de Trump y los datos de
salidas de la préxima semana. Temperaturas muy agradables y el
campo presenta un aspecto espectacular. Asi, el virgen se estable-
Ce a3.200/3.400 €/t.; y el AOVE, a 3.700/4.100 €/t.

Ligera estabilizacion de los precios en todas las categorias a la es-
pera de las anunciadas lluvias de los préximos dias. Mercado esta-
ble y tranquilidad tanto por parte de la oferta como de la demanda.
En este contexto, el lampante se oferta a 2.800/3.000 €/t.; el vir-
gen, a 3.300/3.500 €/t.; y el AOVE, a 3.700/4.200 €/t.

Mercado estabilizado, con una oferta tranquila que intenta
presionar al alza y una demanda a la expectativa que sélo opera
por estricta necesidad. Asi, el lampante repite a 2.900 €/t.; el virgen
,a3.300 €/t.; el AOVE, a 3.500 €/t.; y el refinado, a 3.100 €/t.
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La Guardia Civil ha logrado recuperar mas de 62% de la
aceituna sustraida durante la campaiia en Jaén

El subdelegado del Gobierno de Espafia en
Jaén, Manuel Fernandez, ha puesto en valor
el trabajo de la Comandancia de la Guardia
Civil en su labor de prevencién y vigilancia, en
el marco del dispositivo establecido durante
la recoleccién de la aceituna, en el que se ha
alcanzado un porcentaje de recuperacion del
producto sustraido del 62% y una tasa de es-
clarecimiento de casi el 50%.

Manuel Fernandez ha explicado que de
los 377.132 kg. sustraidos se han recuperado
un total de 235.064 kg., lo que representa
un 62,32% de recuperacién. “Como cada
afo, el Instituto Armado ha llevado a cabo
una labor ingente que se ha desarrollado
mediante vigilancias en almazaras, puestos
moviles de compra, tajos, vias de comunica-
Cién, cortijos, control de documentacion en
los puestos de trabajo, teniendo en cuenta
la importante coordinacién que se pone en
marcha con el intercambio de informacién
entre puestos, compafiias y otras coman-
dancias, junto con la intervencion de los
Equipos ROCA”, ha precisado.

Igualmente, uno de los aspectos que sigue
preocupando es el hecho de que casi el 27% de
la aceituna sustraida en la anterior campafia
habia sido ya recolectada y estaba depositada
en remolques, en sacos o en los propios man-
tones que se quedan en el campo al finalizar
la jornada laboral y que no son llevados a la

almazara. “No se pueden dar facilidades a los
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ladrones. Es una cuestion que se produce afio
tras afio y que, en esta campafia, se ha incre-
mentado. Tenemos que seguir trabajando en
este sentido”, ha afiadido el subdelegado.
Ademas, el representante del Ejecutivo ha
subrayado que la campafia 2024/25 ha finali-
zado con un resultado de 213 delitos de sus-
traccion de aceituna registrados, con un total
de 145 personas investigadas y 10 personas
detenidas. “Respecto a la pasada campafia
de aceituna 2023/24 se ha producido una dis-
minucion de un 3,19% en el nimero de hechos
delictivos producidos. Ademas, en relacion
con delitos producidos en la campafia de la
aceituna, la Guardia Civil ha alcanzado una
tasa de esclarecimiento del 49,76%. Estos
resultados son fruto de un aumento de los
servicios encaminados al ambito rural y al co-
nocimiento de la demarcacién y de los puntos
susceptibles de robo, por parte de la Benemé-

rita”, ha informado Manuel Femandez.

El representante del Ejecutivo ha destacado
que, en el dispositivo de seguridad de Guardia
Civil, se han realizado un total de 560 inspec-
ciones llevadas a cabo en olivares, almazaras
0 cooperativas. En concreto, se ha trabajado
en materia de prevencion con un mayor in-
cremento de la vigilancia en el los tajos y en
los lugares de compra, y también de investi-
gacion, a través de las unidades de Policia Ju-
dicial, del Sepronay de los equipos ROCA, que
trabajan en la provincia y que estan disefiados
para combatir especificamente esta actividad
delictiva. Del mismo modo, también se ha
contado con refuerzos del Grupo de Reserva
y Seguridad (GRS), del Escuadrén de Caba-
llerfa y del servicio aéreo. Ademads, la Guardia
Civil ha dotado a su dispositivo de seguridad
aérea con un helicdptero y drones equipados
con tecnologia de vision nocturna y cdmaras
térmicas, lo que ha permitido una vigilancia
mads efectiva de las zonas rurales.

Paralelamente, la Policia Nacional también
ha colaborado mediante un operativo espe-
cffico en las ciudades en las que tiene compe-
tencias con el objetivo de garantizar la seguri-
dad en los puntos de recepcion y transporte
de la aceituna. En este caso, los agentes de
policia han realizado visitas directas a los tajos,
vigilancias en los accesos a los puntos de re-
cepcién del fruto, controles en los transportes
y despliegues especificos en materia de ex-

tranjerfa en toda la provincia.

Estrés salino en olivo: hacia una olivicultura inteligente

Investigadores de la Estacién Experimental
del Zaidin (EEZ-CSIC), en colaboracién con el
IHSM La Mayora (CSIC-Universidad de Malaga)
y las universidades de Jaén y Malaga, acaban
de publicar una revisién detallada de los signos
del estrés salino en el olivo, asi como sus res-
puestas morfoldgicas, fisioldgicas y bioquimi-
cas, junto con resultados de transcriptdmica y
metagendmica de alto rendimiento obtenidos
de cultivares sensibles y tolerantes a la sal.
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En esta revision -que se ha destacado en la
portada de la revista Biology- se proporciona
una lista completa de 98 cultivares de olivo cla-
sificados por su tolerancia, la lista de genomas
de olivo disponibles, asi como los genes involu-
crados enlarespuesta a este estrés.

Segtin ha informado la EEZ-CSIG, la tolerancia
a la sal requiere al menos engrosamiento de la
pared celular, exclusién iénica y adaptaciones
antioxidantes, probablemente incluyendo ade-

mas modificaciones postraduccionales. Asimis-
mo, se discute el uso prometedor de enmiendas
del suelo, de microbiota tolerante a la sal, de
ingenierfa tentativa de metacaspasas y de herra-
mientas multidmicas integrativas.

Este organismo ha sefialado que la ““olivicultura
Omica” esta en sus inicios, pero la implementa-
¢ién de practicas de oliviculturaresilientes ala sal y
los ensayos de prueba de concepto para la “olivi
culturainteligente” estan progresando.



Estudian el papel del hidroxitirosol presente
en el AOVE para equilibrar el colesterol

En concreto, IMDEA Alimentacién ha pre-
cisado que el estudio realizado en huma-
nos aporta nuevas perspectivas sobre los
efectos del hidroxitirosol, uno de los com-
puestos mads activos presentes en el aceite
de oliva virgen extra que actuarian en las
etapas iniciales del desarrollo de estas pa-
tologias, mediante la proteccién frente a la
acumulacién de grasas, colesterol u otras
sustancias en las arterias.

El equipo cientifico, especializado en el
campo de la nutricidon y la salud, ha descu-
bierto que este compuesto modula ciertos
elementos génicos que circulan en el plasma
transportados en unas nanovesiculas llama-
das exosomas. Han identificado microRNAs,
pequenas moléculas que afectan a la ex-
presién de los genes y estan relacionados
con procesos de mejora en enfermedades
cardiovasculares: mecanismos de respuesta
a niveles bajos de oxigeno, funciones del epi-
telio y de las células musculares lisas. Estos
hallazgos ayudan a entender mejor los bene-
ficios que el AOVE puede tener en la salud,
asi como a desarrollar nuevas herramientas
para la “nutricion de precisién”.

El trabajo, que acaba de publicarse en
Molecular Nutrition & Food Research, se ha
desarrollado en humanos durante el dltimo
afo y ha estado liderado por el Grupo de
Epigenética del Metabolismo de Lipidos del
Instituto madrilefio IMDEA Alimentacion,

LEONARDO D'El
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junto con el Laboratorio de Alimentacién
y Salud del Centro de Edafologia y Biolo-
gia Aplicada del Segura (CEBAS-CSIC), en
Murcia y el Departamento de Medicina Mo-
lecular de la Universidad de Padua. Ha con-
sistido principalmente en examinar cdmo la
suplementacion con 25mg/dia de hidroxi-
tirosol actia sobre uno de los estadios ini-
ciales de la aterosclerosis, reduciéndose la
oxidacién de las LDL e induciendo cambios

epigenéticos a través de los microRNAs.

“Estos resultados nos brindan una visién
mucho mas clara de los mecanismos mole-

culares que estan detras de los efectos

beneficiosos para la salud asocia-
dos al aceite de oliva virgen
extra”, han afirmado los
cientificos Alberto Dava-
los (IMDEA Alimentacién),

Gl 1,

Juan Carlos Espin (CEBAS-CSIC) y Francesco
Visioli (Universidad de Padova), quienes
también han considerado que “se demues-
tra que la suplementacién con hidroxitiro-
sol impacta sobre el epigenoma y fomenta
la secrecidon de exosomas, que transportan
ciertos microRNAs especificos derivados de
la ingesta de este compuesto fendlico”.

Los investigadores que han liderado este
estudio han confirmado “el paso adelante
que supone para nuevas investigaciones
sobre estas moléculas y también de cara a
la incorporacién de nuevos elementos en
nuestra dieta con el objetivo de mejorar la
salud e impedir la proliferacién de trastornos
prevalentes”. El equipo también ha estado
compuesto por otros expertos en este cam-
po como M. Carmen Lépez, Joao Tomé-Car-
neiro, Andrea del Saz, Maria Carmen Crespo,
Carmen Mazario, Marfa Angeles Avila, Luis A.
Chapado, Lidia Daimiel y Victoria Martin.

Ademads, se han detectado cambios en la
expresién de miRNAs, algunos de ellos rela-
cionados con patologfas oncoldgicas o car-
diovasculares. Estos datos podrian aportar
informacién adicional sobre el mecanismo

de las pruebas previas que describen
los efectos anticancerigenos y
cardioprotectores de algunos
compuestos fendlicos.

Segun el centro, estos
descubrimientos propor-
,‘( cionan nuevas ideas sobre
los efectos del AOVE vy el hi-
droxitirosol en su potencial im-
pacto en la prevencién y tratamien-
to de enfermedades cardiovasculares, y se
suman a otros estudios anteriores donde
ya se demostrd el potencial impacto en el

cancer colorrectal.
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Precios diarios en origenen Clule Mercacei
W W

W.mercacei.com

\‘ MERCADO
EUROS/T. EUROS/T.

Ulceites de cliva 2430 marzo ‘25 31 mar/o abril 25
(Cierre dia 20 marzo ‘25) (Cierre dia 27 marzo ‘25)

C ANDALUCIA €}t. €.
JA E N 3.000
o 3.100/3.300
t 3.600/3.800
i 3.050/3.100
Z , o
CORDOBA Lampante, base 1 2.900/3.000 3.000
a Virgen Sin oper. 3.150
C Virgen extra 3.600/3.900 3.500/3.800
i Refinado  3.250/3.300 3.150
o SEVILLA 5,900
n 3.400/3.700
e 4.000/4.300
S 3.000/3.100
d GRANADA Lampante, base 1° 2.900/3.000 3.000
Virgen Sin oper. 3.100/3.300
@ Virgen extra 3.800/3.900 3.600/3.800
A MALAGA 2.900/2.950
C Sin oper.
3.800/3.850
e
H ASTILLA-LA MANCHA
1 TOLEDO CAS c
t Vlrgen 3.200/3.400 3.200/3.400
Virgen extra 3.700/4.200 3.700/4.100
(<
y ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 3.100 2.900
Virgen 3.500 3.300
G Virgen extra 3.700 3.500
r Refinado 3.300 3.100
a
S EXTREMADURA
a BADAJOZ 2.800/3.000
3.300/3.500
S * Estos precios son orientativos. 3700/4200

Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

tratamiento y adegbacion postcosecha del frutoysdelfagua

PYME INNOVADORA
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
24/30 marzo ‘25 31 mar/6 abril ‘25
(Cierre dia 20 marzo ‘25) (Cierre dia 27 marzo ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA en. €.

Refinable, base 10° 1.300 1.200/1.250
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.200 2.150
Ulceites. de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.270 1.270

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)

Crudo 1.190 1.250
Refinado 1.250 1.300

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.270 1.270

Cleinas ¢y Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de OI"UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios

U Aceite de oliva (Virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)
81200
o & 00 Consulta todos los
7.600 3200 H H
T precios en origen
7.000 .
. actualizados en
6.600 2,600
i o Club Mercacei,
6.000 6.883
2.200 .

o el club exclusivo
5.400
¥ 1.800
o para nuestros
4.800 b 2025 .
% o . SUscr lPtOI‘ (S
4.400 - 1.270 1.270 1.270
4.200 1.200 I S W
4.000
. 2025 L0 . . . 7
200 35 N — K S— Sino tienes tus claves, solicitalas
om0 ! ! | ! - ! ! ! \ a redaccion@mercacei.com
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(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites y Grasas ESEIANA SEMANA
- o - Ciernt A0 28 5)  (Clommar S bl 2 s)
industriiales (
€/t €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9, sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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EUROS/KG. EUROS/KG.

SEMANA SEMANA

24/30 marzo ‘25 31 mar./6 abril 25

(Cierre dia 20 marzo ‘25)  (Cierre dia 27 marzo ‘25)
ITALIA
€/t. €/t
s LLJJ 2 LI? PE\ ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50 8,50
ACEITE DE OLIVA refinado 3,55 3,35
ACEITE DE OLIVA lampante 2,90 2,60
ACEITE DE ORUJO refinado 2,45 2,35
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,28 1,28
ACEITE DE MAIZ refinado 1,22 1,35
ACEITE DE SOJA refinado 1,40 1,35
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,10 2,10
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,10 9,20/9,30
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,80/3,90 3,60/3,90
MARRUECOS ACEITE DE OLIVAvirgen extra  6,25/6,50 6,25/6,50
TURQU |'A ACEITE DE OLIVA refinado 3,35/3,45 3,10/3,20
G REC 1A ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,55/4,65 4,30/4,50
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,45/4,55 4,20/4,35
(Precios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PO RTU GAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,80/4,20 3,80/4,20
. _ Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (3 de abril de 2025) . 166,386

(Los tipos de mercado) Lira italiana ..1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma gfiego...... 340,750

TTTY CITTEIo1o1) P —— - - - ° c 3,73 G S———— 2,204
, [D10] = (AR 1,095
DOIAr wovvevreersenerssmssesessemesssssens - 457 - 497 5,26 5,68 Délar Canada....... 1,498
Yen Japones .. - - - - - - Yen japonés. .... 162,97
Libra Esterlina 403 - 432 4,71 i Corona sueca .. ....11,362
) Corona checa ...... ....25,348

Franco Suizo . Libra esterling .....oov..ooreveee. 0,837
Délar Canadiense Franco SUIizo .......eceerrererenees 0,939

o AVERG~

Look out! PN

i -\
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High Quality Extra Virgin Olive Oil (2 @ 2|
lwn ~|

- ] 11 Zz s |

is right here! %, 3
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ceqitalia.com
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Espaia impulsa la imagen de sus
AOVEs en Japon

ICEX Espana Exportacién e Inversio-
nes, en colaboracién con la Oficina Eco-
némica y Comercial de Espafia en To-
kio, organizé el Pabellén Espafia en la
507 edicién de Foodex Japan, que tuvo
lugar del 11 al 14 de marzo en el recinto
ferial Tokio Big Sight. En este espacio,
el fundador y presidente de la Asocia-
cién Japonesa de Catadores de Aceite
de Oliva (OSAJ), Toshiya Tada, impartié
un seminario sobre el aceite de oliva
virgen extra espafiol.

Foodex es la mayor feria agroalimen-
taria de Japdn y la regién Asia-Pacifico,
y esta dirigida exclusivamente a un pu-
blico profesional: mayoristas, minoris-
tas, supermercados, catering, importa-
dores de bebidas, restauracion, etc.

En esta 50° edicién, que contd con la
asistencia de mas de 72.000 visitantes, el
Pabellén de Espafia albergdé mds de
80 empresas espafolas -entre ellas
productoras de AOVE- que mostraron
la diversidad de nuestra gastronomia.
Ademas, ICEX organizd un espacio de
cata y degustacion, dirigido a profesio-

nales internacionales y destinado a la

espanola con el objetivo de introducir pro-
ductos espafioles como el aceite de oliva
virgen extra entre el publico japonés.

En este espacio, el fundador y presi-
dente de la OSAJ, Toshiya Tada, impar-
tié dos seminarios bajo el titulo “Des-
cubriendo una seleccién de AOVEs de
Espana”, que incluyé una charla sobre
las caracteristicas del aceite de oliva es-
pafiol, la evolucién de la produccion en
los ultimos diez afos, asi como de los
precios en los Ultimos cinco ejercicios, y
las principales variedades.

En concreto, durante esos dos dias se
cataron un total de 13 AOVEs de las em-
presas Acesur, Castillo de Tabernas, To-
rres y Ribelles, Aceites Abril, Jaencoop,
Aceites Malaga, Oro del Desierto, Dcoop,
Campos de Uleila, Oleo Almanzora, Acei-

tes Abasa, 9 Oliveres y Oleoestepa.

o
. Morales \Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA
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MATERIAS PRIMAS PARA
pLensas.
coampuestaos,

PRECIOS
€/t.
Harina de soja (s. fabrica)......ccceceuuueece 385
Harina de girasol (integ.) (abril) ........ccceee.... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €[t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.000,75 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.000,75.

@ Precios: Futuros mayo.

Harina de soja: 293,60 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 293,60.

@ Precios: Futuros mayo.

Aceite de soja: Cerraba a 42,62 centavos
de délar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de a 42,62.

@ Precios: Futuros mayo.

Maiz: Terminé la semana a 451,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 451,50.
@ Precios: Futuros mayo.



"Agua y olivo: viajes de oro liquido”, una experiencia
inmersiva que auna arte, artesania y tecnologia

Segun ha informado More&More Design,
se trata de una propuesta profundamen-
te novedosa y atractiva, donde confluyen
artesanfa contemporanea, tecnologia 3D y
creacién audiovisual experimental, en una
simbiosis que rompe los limites entre lo tra-
dicional y lo digital.

Todas las piezas cerdmicas han sido crea-
das ex profeso para esta exposicién, lo que
convierte a la muestra “en una verdadera
obra Uinica”, ha destacado este estudio. Las
anforas han sido producidas mediante un
innovador proceso que combina impresién
3D en cerdmica desarrollada por More&MWo-
re Design con el saber hacer manual de dos
artesanos de renombre, Alfonso Géngora y
Juan Pablo Tito, logrando asi una fusién in-
édita entre maquina y mano. A esta linea se
suma una pieza experimental realizada con
biomateriales, a cargo del colectivo Kabuki.

Otro de los grandes elementos de inno-
vacion es el desarrollo de contenidos visua-
les generados con el apoyo de Inteligencia
Artificial, creados por More&More Design,
que aportan un lenguaje visual “abstracto,
onirico y profundamente contemporaneo”.

Las imagenes se entrelazan con la narrativa

histdrica y simbdlica de cada capitulo, cons-
truyendo una experiencia visual envolvente
y emocional.

Todo ello se presenta en un espacio in-
mersivo donde el visitante no sélo obser-
va, sino que se ve sumergido en un entor-
no de proyecciones, sonido, luz y materia.
Se trata de “un lugar donde los contenidos
visuales se expanden sobre las paredes,
las dnforas y elementos arquitectdnicos,
creando una sensacién de viaje y transfor-
macién”, ha remarcado.

Este espacio ha sido creado por Interio-

rismo Trinidad, marca pionera en el mundo

de la decoracién, que conmemora su 50°

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

aniversario reafirmando su vinculo con el
arte, la creatividad y la cultura. En concreto,
Interiorismo Trinidad da un paso mas alla al
crear “el primer espacio inmersivo de Espa-
fia dentro de un establecimiento de decora-
cion, convirtiéndolo en un escenario activo
para exposiciones y actividades culturales”,
segun ha detallado More&More Design.

La exposicién se inspira en el libro Agua y
Aceite, del autor Vicente Ruiz, cuya obra ha
servido de base conceptual para articular
los distintos capitulos de esta travesia: des-
de el legado fenicio, el comercio con Roma,
la expansién hacia América y una vision
abierta hacia el futuro.

BOMBA PARA TRASIEGD

CALDERA DE BIOMASA
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EEUU anuncia aranceles del 20% para
los productos procedentes de la UE

En unacto enla Casa Blanca, enlo que Trump
denomind el ““Dia de la Liberacién”” para EEUU,
presentd una lista de paises con sus respectivos
nuevos aranceles, que en el caso del bloque
comunitario seran del 20% debido a que, segiin
Trump, “nos gravan’’ con un 39%.

Los aranceles individualizados para cada pais
o bloque entrardn en vigor a partir del 9 de abrl,
mientras que el arancel base comenzard a apl-
carse el 5 de abril.

El presidente del pafs norteamericano “se
niega a permitir que se aprovechen de EEUU”
y cree que los aranceles “son necesarios para
garantizar un comercio justo, proteger a los tra-
bajadores estadounidenses y reducir el déficit
comerdial: esto es una emergencia”.

En Espafia, el presidente del Gobiemo, Pedro
Sanchez, se ha reunido hoy en el Complejo de
la Moncloa con representantes del tejido pro-
ductivo espafiol -entre ellos la Interprofesional
del Aceite de Oliva Espafiol- para analizar la si-
tuacion. Tras este encuentro, el presidente del
Ejecutivo ha anunciado un Plan de Respuesta 'y
Relanzamiento Comercial que movilizard 14.100
millones de euros para mitigar los impactos
negativos de esta guerra comercial. Seguin San-
chez, “los aranceles anunciados por el presiden-
te Trump no son reciprocos. Nadie se beneficia-
ra de esto. Por eso le pedimos una vez mas que

recapacite. Lamano estd tendida”.

La Asociacién Espafiola de la Industria y el Co-
mercio Exportador del Aceite de Oliva (ASOLI-
VA) ha lamentado que esta medida “supone
una importante distorsion del mercado in-
ternacional en detrimento de los mercados
europeos, especialmente del espafiol y el sec-
tor del aceite de oliva, para el que el mercado
americano es clave, con la exportacién de
180.000 toneladas anuales”.

“El sector del aceite de oliva espafiol sale

MERCACEI SEMANAL « 7/13 ABRIL 2025

gravemente perjudicado con ese 20%, respecto
al 10% de otros paises productores no perte-
necientes a la Unién Europea. Las diferencias
arancelarias entre mercados fomentan un ma-
yorimpacto y una pérdida de competitividad de
nuestro pais frente a otros paises exportadores
que no se verdn afectados por la medida”, ha
considerado esta asociacién.

Asoliva ha afirmado que se debe tener
en cuenta que el consumo del 98% de los
aceites de oliva en EEUU procede de la im-
portacién, por lo que estos aranceles “se
traducirdn en un encarecimiento del precio
de compra que deberd ser asumido por el
consumidor estadounidense”.

“Sin duda, la aplicacién de estos gravdme-
nes en desigualdad contribuye a fomentar
mas capacidad exportadora y de venta en
suelo americano de otros mercados, en de-
trimento del producto espafiol, lo que puede
suponer el deterioro econdémico para toda la
cadena de un sector que tiene un valor eco-
némico de 6.000 millones de euros y supone
el 12% en las exportaciones alimentarias de

nuestro pafs”, ha concluido.

Por su parte, el ministro de Agricultura, Pesca
y Alimentacion, Luis Planas, ha lamentado los
aranceles impuestos por EEUU y ha asegurado
que “defenderemos nuestros intereses y, en
concreto, al sector agroalimentario espafiol”.
“Tanto Espafia como la UE mantendremos la
capacidad de interlocucién con EEUU, porque
creemos en un comercio intemacional basado
enreglas”, haindicado.

Desde Dcoop han asegurado en un comu-
nicado que el anuncio de imposicién de aran-
celes “supone un encarecimiento de los pro-
ductos agroalimentarios, que acabaran tras-
ladandose a los clientes y esta por ver cdmo
puede afectar al consumo”. “El incremento de

precios de alimentos no es una buena noticia

para el ciudadano de EEUU, pais donde no se
producen muchos o en suficiente cantidad.
Tal es el caso del aceite de oliva, donde este
mercado consume cerca de 400.000 t. y sélo
produce 10.000 t.”, han precisado desde el
Grupo, al tiempo que han subrayado que la
imposicién de aranceles por igual a la UE sittia
a todos sus paises productores (Espafia, Italia,
Portugal, Grecia) en igualdad de condiciones.
“Esperamos que ese incremento del precio del
20% suponga la menor caida posible del consu-
mo estadounidense partiendo de los actuales
niveles bajos del aceite”, han afiadido.

En cuanto a aceituna de mesa, segin ha re-
cordado Dcoop, Espafia estaba ya expulsada en
la préctica del mercado de las aceitunas negras,
con un arancel que sigue vigente “pese a las
determinaciones favorables de la Organizacién
Mundial del Comercio (OMC), sin que hasta
ahora se hayalogrado revocarlo”.

Para el Grupo, que exporta por valor de mas
de 200 millones de euros anuales de media a
EEUU, “la Unién Europea debe responder a es-
ta nueva situacién contundentemente y defen-
der los intereses de todos los productores euro-
peos. Y no debe caer en la tentacién de dividirse
segun los intereses de cada pais o segin qué
producto. Estamos ya hartos de que el sector
agroalimentario sea el pagano de los acuerdos
comerciales donde se prima el interés de otros,
como el sidentirgico o el automovilistico”.

Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia
ha instado a la Comisién Europea a agotar la
via diplomdtica y negociadora con el Gobiemo
estadounidense,” intentando evitar el desen-
cadenamiento de una escalada de hostilidades
que derivaria en pérdidas para ambas partes”.
Segin esta organizacion, “‘el sector agroalimen-
tario no quiere formar parte del paquete de
represalias comerciales que estarfa estudiando
la UE ni tampoco la perjudicada en caso de tran-
sacciones en una negociacion”.

En su opinidn, “los socios europeos deben



evitar la tentacion de negociar bilateralmente
con los EEUU un castigo menor para su pafs, o
para ciertos productos, pues éste serfa el primer
paso de la ruptura de la unidad europea, piedra
angular de la respuesta que la UE debe enarbo-
lar ante la agresién comercial”.

A su vez, el secretario general de COAG,
Miguel Padilla, ha considerado que la guerra
comerdial iniciada por Trump “nos parece un
despropdsito sin sentido que no va a beneficiar
a nadie, empezando por los propios consumi-
dores de EEUU”. A su juicio, estos aranceles a
la UE ““van a afectar directa e indirectamente a
nuestros agricultores, especialmente a los pro-
ductores de vino y aceite de oliva, cuyas expor-
taciones suponen en tomo a los 1.000 millones
de euros anuales al mercado estadounidense”.
Por ello, Padilla ha reclamado a la UE y al Gobier-
no espafiol “firmeza” para desplegar todas las
herramientas diplomdticas a su alcance y “nor-
malizar cuanto antes las relaciones comerciales
entre Europay EEUU”.

“No vamos a tolerar que ninglin eslabdn de
la cadena agroalimentaria especule con esta
situacion y utilice de manera injustificada los
aranceles para presionar a la baja los precios pa-
gados en el campo”, ha afirmado el secretario
general de COAG, al tiempo que ha pedido “un
ejercicio de realismo y responsabilidad, ya que
el perfil del consumidor americano de aceite
de oliva y vino espafiol tiene poder adquisitivo
suficiente para absorber el impacto de los aran-
celes, ademas de valorar la calidad y las propie-
dades saludables de nuestro aceite por encima
del precio”. Segtin ha recordado, “en 2024, con
niveles de precios altos del aceite de oliva, Es-
pafia ha ganado un 4% de cuota de mercado al
aceite italiano en EEUU. Hay prepcupacién por
la incertidumbre generada pero no podemos
maghnificar los efectos”, ha concluido.

“La noticia sobre los nuevos aranceles que
EEUU impondrd, entre otros productos, al acei-
te de oliva -a la espera de que se especifique
si realmente va a ser sdlo al aceite envasado o
también a los graneles- es negativa para el sec-
tor”, ha afirmado el responsable del Grupo de
Aceite de Oliva de Asaja y experto de Asaja en
Europa, Luis Carlos Valero, quien ha resaltado

que “nosotros estamos ensayados en el senti-

lDaviD
PCRECZ CaSTanepa

INTERMEDIACION DE
ACEITES'DE OLIVA A GRANEL

| Agente Comercial Colegiadoﬁ 10180

Romero de Torres, 59

D-Priego de Cordoba

() 67593 55 27
zcastaneda@gmail.com

www.davidperezcastaneda.com

do de que casi todos los envasadores tienen ya
envasadoras en EEUU para eludir precisamente
ese arancel, ya que, anteriormente, llevandolo a
granel no lo tenfa. Por tanto, hay que esperarun
poco a ver el desarrollo general de ese plantea-
miento del 20%si es general o no”.

Valero ha apuntado que “el mercado se va
a compensar, también por desgracia, debido
a la caida de precios. Si hemos estado ven-
diendo a 9 0 10 euros, ahora a 5 va a entrar
también”. En este sentido, ha recordado que
el mercado estadounidense es muy maduro
y con capacidad adquisitiva.

Asimismo, la Federacién Espafiola de In-
dustrias de Alimentacion y Bebidas (FIAB) ha
lamentado el anuncio de Donald Trump y ha
destacado que las decisiones adoptadas por
EEUU perjudican a empresas y consumidores a
ambos lados del Atlantico. FIAB -cuyo presiden-
te, Ignacio Silva, ha acudido al encuentro que
ha tenido lugar con el presidente del Gobiemo
para conocer la respuesta del Ejecutivo espafiol
a la amenaza arancelaria- confia en que el pro-
blema se solucione con urgencia por la via diplo-
matica, pero mientras tanto pide a las autorida-
des espafiolas y europeas que “respondan con
unidad, firmeza y proporcionalidad, evitando
contramedidas que puedan generar una espiral
de represalias sobre productos determinados”.
Desde esta federacién, han recordado que en
la situacién actual y en este periodo habria que
ayudar a las empresas a reducir costes regulato-
rios, aumentar la productividad y adoptar otras
medidas en beneficio de la competitividad de
las pymes, mayoritarias en el sector.

Ademds, ha considerado que, “ahora mdas

que nunca, hay que promocionar e impulsar

nuestros productos en EEUU y no buscar sus-
tituir aquel mercado, el mds importante para
nuestras exportaciones fuera de la Unién Eu-
ropea”. No obstante, en este escenario, FIAB
se ha referido a la importancia estratégica que
representa la diversificacién y la ratificacion de

acuerdos comerciales con otros paises.

Para el sector de la aceituna de mesa, las pers-
pectivas son poco halagiiefias. Cabe recordar
que la aceituna negra espafiola lleva siete afios
consecutivos sufriendo un arancel del 31,5%
con caracter general a su entrada en EEUU,
por medidas compensatorias antidumping y
antisubvencién, derivado de la denuncia que
hicieron en 2018 empresas aceituneras nortea-
mericanas.

Si se le aplica ahora un arancel afiadido del
20% a la aceituna negra y otro 20% a la aceituna
verde, “para las cooperativas aceituneras se-
rd practicamente imposible comercializar su
producto en EEUU, especialmente en lo que a
aceituna negra se refiere”, segin Cooperativas
Agro-alimentarias de Andalucia.

Y es que, pese a que la Organizacién Mundial
del Comercio (OMC) ha fallado en varias ocasio-
nes a favor de la Unién Europea y declarando
los aranceles a la aceituna negra espafiola co-
mo ilegales, el pafs norteamerciano contintia
aplicandolos, “causando 13 millones de euros
en gastos legales, la pérdida del 70% de clientes
y mas de 200 millones de euros de pérdidas
econdmicas por la drastica caida de las expor-
taciones”.

Respecto a la aceituna verde, su exportacion
a EEUU ya estuvo grabada con un impuesto
del 25% por la disputa comercial entre Boeing y
Airbus, arancel que se paralizé en 2021 por un
periodo de cinco afios. Por tanto, esta nueva
tasa supondrd, a su juicio, una nueva caida de la
cuota de mercado.

El presidente sectorial de Cooperativas
Agro-alimentarias de Andalucfa, Gabriel Cabe-
llo, ha calificado esta situacién como un nuevo
varapalo comercial para la aceituna de mesa,
cuyas exportaciones en 2024 cayeron un 42%
respecto a 2017 (Ultimo afio sin aranceles) en lo

que alas negras serefiere.
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Panoramica del sector del aceite de oliva en Singapur

En 2024, las importaciones de aceite de oliva
en Singapur experimentaron una notable recu-
peracion, alcanzando los 19 millones de USD.
Aunque el crecimiento del mercado ha sido
moderado, con una tasa media anual (CAGR)
del 0,7% entre 2021y 2024, se observan fluctua-
ciones significativas alo largo del periodo.

Segin este informe, la subida de precios en
origen puede constituir un factor clave para
explicar la posible volatilidad en las ventas de
aceite de oliva en el mercado de Singapur. En
los Ultimos afos, el sector del aceite de oliva ha
experimentado incrementos significativos en
los precios en origen, principalmente debido a
factores climdticos adversos en los paises pro-
ductores, asi como al aumento de los costes
de produccidn y transporte. En la actualidad,
apunta que el mercado esta claramente domi-
nado por Espafia e Italia, que en conjunto su-
ponen mas del 90% de las importaciones. Otros
productores europeos, como Grecia o Francia,
mantienen una presencia marginal.

Espafia ha consolidado su posicién como
principal proveedor de aceite de oliva de
Singapur, alcanzando una cuota de mercado
del 62% en 2024.

Este informe indica que el aceite de oliva ita-
liano, principal competidor del producto espa-
fiol, goza de una percepcidn superior entre los
consumidores singapurenses. Este hecho es
debido a factores como su temprana entrada
en el mercado, fuertes inversiones en imagen
pais y marketing y su asociacion con la gastro-
nomia italiana. Esta percepcidn, especialmente
' " en el segmento Premium, lleva

alos consumidores a elegir
* el aceite italiano como
primera opcién, permi-
tiendo a estas marcas
posicionarse con pre-
cios mas elevados.
Por otro lado, el aceite

de oliva espafiol, aunque bien
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valorado en térmminos de calidad y lider en vo-
lumen de ventas en el pais, compite principal-
mente en segmentos de precios mas bajos.
Ademéds, dos de las tres marcas de distribuidor
de las principales cadenas de supermercados
son de origen espafiol, lo que refuerza la pre-
sencia del producto en el mercado.

A su juicio, la consolidacion de marcas espa-
fiolas mejora la percepcidn del producto, pero
también puede dificultar la entrada de nuevas
marcas, ya que los importadores locales suelen
mostrarse reacios a ampliar su cartera siya cuen-
tan con referencias espafolas establecidas. “En
un mercado altamente competitivo, los nuevos
proveedores deben asumir mayores compromi-
SOs en precios, riesgos y costes de penetracion,
especialmente en promocidn. Dado el tamafio
aun reducido del mercado local, los importado-
res tienen pocos incentivos para buscar nuevos
proveedores, salvo que estos ofrezcan produc-
tos con un claro valor diferencial’”’, anade.

En este sentido, el informe considera que las
acciones de promocidn conjuntas de marcas
de aceite espafiol son una buena herramienta
para la consolidacidn de suimageny el aprove-
chamiento de ésta. El incremento de locales de
restauracion y de la oferta gastrondmica de la
comida espafiola y de su popularidad, tiene un
efecto positivo también en la demanda de acei-
te de oliva de origen espafiol. Asi, “‘programas
promovidos por ICEX como Restaurants From
Spain o Colmados From Spain son piezas clave
en la difusién y reconocimiento de nuestro pro-
ducto”, detalla.

Una tendencia clave es la creciente preocu-
pacion por una alimentacion saludable, tanto
por parte de los consumidores como de las
autoridades. Este enfoque, segl el oinforme,
debe ser un eje central en la estrategia comer-
cial, resaltando los beneficios del aceite de oliva
virgen extra y su vinculacién con la Dieta Medi-

terrénea. La diversificacion de producto ofrece
una via de entrada relevante, especialmente
mediante aceites infusionados o aromatizados
con ingredientes que conecten con los gustos
locales o tengan valor funcional.

Singapur, ademds, actia como platafor-
ma regional, con reexportaciones de aceite
de oliva, entre el 10% y el 20% en los Gltimos
afos. Su atractivo régimen fiscal, excelente
infraestructura y conexién logjstica con todo
el sudeste asiatico hacen de este mercado
un punto estratégico para el establecimiento
de filiales o redes de distribucion regjonal. La
eleccion de un socio local adecuado (impor-
tador/distribuidor) es clave para facilitar el
acceso al canal Horecay la gran distribucion.

También considera que la proteccién de las
DOPs europeas en Singapur, bajo el sistema de
Geographical Indications, refuerza la imagen
de calidad y autenticidad del aceite de oliva es-
pafiol. El acuerdo de libre comercio entre la UE
y Singapur ha facilitado el registro de DOPs co-
mo Baena, Les Garrigues y Siurana, ‘‘aportando
valor afiadido al producto”, segun precisa, al
tiempo que indica que el proceso de registro
puede consultarse en la Intellectual Property
Office of Singapore (IPOS).

En su opinidn, las acciones de promocién
son igualmente importantes para construir
marca y educar al consumidor: catas, talleres,
campafias informativas en supermercados o
ferias como Food & Hotel Asia, especialmente
dentro del pabellén europeo o el espafiol, son
herramientas eficaces. La colaboracién con
las Oficinas Comerciales de Espafia puede
potenciar este tipo de iniciativas.

Finalmente, cree que el posicionamiento
de Singapur como destino destacado de
turismo MICE (reuniones, incentivos, congre-
SOs y exposiciones) representa una oportu-
nidad adicional para posicionar el aceite de
oliva espafiol como producto premium en

catering, hoteles y restauracion de alto nivel.



ACTUALIDAD -

Internacional

La lineas estratégicas de Citta dell’Olio para poner en
valor el AOVE y sus territorios en Italia

Construir la comunidad del aceite del futuro. Este es el objetivo que Citta dell'Olio se ha marcado para los préximos cinco afios.

Asi lo ha anunciado el presidente de la entidad, Michele Sonnessa, que ha sido reelegido al frente de la asociacién con el voto

unanime de la asamblea nacional reunida en Siena. Las cinco lineas estratégicas de actuacién de la asociacién en continuidad con

el mandato anterior son oleoturismo, medio ambiente y paisaje, educacién y formacién, salud y comunicacion.

Segun la entidad, el turismo vinculado al
aceite de oliva virgen extra se ha consoli-
dado como una palanca fundamental para
el marketing territorial.

En los ultimos cinco afios, se han incor-
porado a Citta dell’Olio aproximadamen-
te 200 nuevos miembros, superando por
primera vez las 500 entidades. “Cada vez
mds administraciones locales han visto
en Citta dell’Olio una oportunidad para
encontrar soluciones, estimulos e ideas de
desarrollo relacionadas con la cadena de
suministro del aceite de oliva”, ha subraya-
do Sonnessa.

En concreto, la asociacién continuara
invirtiendo en la promocién del oleoturis-
mo, con acciones que involucran tanto a
las instituciones publicas, con el trabajo de
elaboraciéon de los Decretos Reglamenta-
rios a la Ley Nacional de Oleoturismo, co-
mo a los operadores del sector y al publico
en general.

En los préximos meses trabajard para
potenciar eventos tales como la Cammi-
nata tra gli Olivi, la Merenda nell’Olive-
ta y Andar per Frantoi e Mercatini. Ade-
mas del Concurso de Oleoturismo, se han
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desarrollado nuevos proyectos como la
“Carta degli Oli”’, un instrumento innova-
dor pensado para cualificar la oferta de
los restauradores; y el Club de Producto
que, a través de una red de operadores
de oleoturismo, pretende crear una oferta
integrada y sostenible, estableciendo una
red de los “embajadores del virgen extra”
—almazaras, productores, restauradores,
hoteleros, operadores turisticos y organi-
zadores de eventos— comprometidos con
la promocidn del mundo del aceite.

La defensa del medio ambiente y del pai-
saje oleicola también estaran en el centro
del nuevo mandato de Citta dell’Olio. La

asociacion ha explicado que se actuard en

varios frentes para salvaguardar y valori-
zar los territorios oleicolas a través de la
propuesta de ley nacional de lucha contra
el abandono del cultivo tradicional e his-
térico del olivo y de una intensa actividad
de lobby politico-institucional implemen-
tada con la red de Ciudades de Identidad
(Citta dell’Olio y Citta del Vino) a partir del
manifiesto sobre dreas aptas para imple-
mentar energias renovables, creado el afio
pasado.

El compromiso con la puesta en valor
de los Paisajes Histdrico-Rurales continua-
réd también a través de la candidatura de
los paisajes de Citta dell’Olio al Registro
Nacional de Paisajes Rurales de Interés
Histdrico.

Asimismo, la entidad ha resaltado que
la difusién de la cultura del aceite y la edu-
cacion de las nuevas generaciones han es-
tado siempre en el ADN de Citta dell’Olio.
Asi, en los préximos afios aumentaran
las iniciativas en las escuelas con “Olio in
Cattedra” y la formacién interna con la
Escuela de Formacion “Citta dell’Olio Mas-
ter Camp” dirigida a los administradores
locales.

En cuanto a los beneficios del aceite de
oliva virgen extra para la salud, Citta de-
I’Olio ha firmado dos acuerdos de colabo-
racién muy importantes con la LILT (Liga
Italiana de Lucha contra los Tumores) y
la Fundacién Italiana del Higado (FIF), de
los que han surgido numerosas iniciativas
nacionales y regionales. Entre las iniciati-
vas mds innovadoras destaca el proyecto
piloto de “Comunita dell’Olio”, una idea
nacida en 2023 y actualmente en fase de
pruebas -que involucra a unas 30 ciudades
piloto-, ““que representa una auténtica re-

volucidn cultural en nuestro sector”.
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Balance de aplicacion del segundo afo del
Plan Estratégico de la PAC

Esta es una de las principales conclusio-
nes del “Balance del segundo afio de apli-
cacién de la PAC en la campafia 2024, que
ha presentado el ministro y que demuestra
una mejor orientacion de las ayudas a quien
mas lo necesita, la agricultura familiar y pro-
fesional, que era uno de los objetivos del
plan estratégico.

En esta campafia 2024, las ayudas di-
rectas de la PAC sobrepasan los 4.822
millones de euros y benefician a 598.151
agricultores y ganaderos, que presenta-
ron la solicitud Unica. Hasta el momento
se ha ejecutado el 76% de los pagos, cuyo
periodo termina el 15 de octubre. A fecha
23 de marzo, se han abonado 3.913 millo-
nes de euros, un 5% mds que en la misma
fecha del afio anterior.

En la primera campafia de aplicacién del
plan estratégico se destinaron al campo
espafiol unas ayudas directas por valor de
4.833 millones de euros, lo que significa una
ejecucion del 99,1% de lo presupuestado.

La mejor orientacion de las ayudas ha
sido consecuencia de instrumentos como
el pago redistributivo, desde las explota-
ciones mas grandes y que no necesitan
un apoyo tan importante, hacia las media-
nas y pequefias. Este pago distributivo se
financia con la parte detraida por el cap-
ping, que es la limitacidon a un maximo de
200.000 euros de la ayuda bésica a la ren-
ta. Asi, en el afio 2023 esta medida per-
mitié destinar al pago redistributivo 6,5
millones de euros que dejaron de percibir
58 grandes beneficiarios que recibian en
afios anteriores una cantidad superior a
este tope

En total, el pago redistributivo ascendié
a 491 millones de euros en 2023. Se espera
que cuando finalice el plazo de ejecucién de
las ayudas de la campafia de 2024, el proxi-

mo 15 de octubre, la cantidad redistribuida
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sea similar a la del primer afio de aplicacién
del plan estratégico.

Planas ha destacado también el incre-
mento en un 15% respecto al anterior pe-
riodo de las ayudas asociadas, que se con-
ceden de manera especifica para sectores
mads vulnerables o con especiales proble-
mas de rentabilidad. En 2023 estas ayudas
ascendieron a 714 millones de euros, que
tienen como destino principal los sectores
ganaderos, que recibieron en 522,7 millones
de euros.

La agricultura recibe 191,3 millones de
ayudas asociadas. En 2024 se espera un li-
gero incremento, ya que han aumentado
las superficies de cultivo de arroz, remo-
lacha y tomate para industria, debido a la
disponibilidad de agua para riego en las
zonas productoras. Por el contrario, ha
disminuido las de frutos secos en secano
y olivar con dificultades especificas, que
Planas ha atribuido, principalmente, a los
efectos de la sequia y el encarecimiento
de los insumos.

Uno de los aspectos mas destacados
por el ministro es el incremento en mas
del doble del pago a jévenes, 98 millones
de euros a partir de 2023, frente a los 46
millones de 2022. En este capitulo se inclu-
ye un incremento adicional del 15% en las
ayudas con perspectiva de género, para
las jévenes agricultoras.

Ademads, Planas ha hecho hincapié en el
incremento adicional de un 15% de las ayudas
a jovenes para las mujeres agricultoras. Esta
medida, enfocada a corregir la importante
brecha de género que todavia persiste en
el medio rural. Por iniciativa de Espafia, la
nueva PAC incorporé el enfoque de géne-
ro entre sus objetivos estratégicos, si bien
Espafia es el Unico pais que ha introducido
especificamente este pago adicional para las

jovenes agricultoras, segin el MAPA.

El enfoque ambiental de la nueva PAC
tiene como principal exponente los eco-re-
gimenes -pago adicional a los agricultores y
ganaderos que realicen de forma voluntaria
practicas mds sostenibles con el entorno-.
Planas ha resaltado la buena acogida de
estas practicas y el compromiso medioam-
biental de los agricultores y ganaderos es-
pafioles, ya que el 77,5% de quienes han
solicitado la PAC han apostado por esta
ayuda complementaria, aunque en térmi-
nos de superficie la proporcién es mayor,
88% del total acogida a la PAC. El pago de
los eco-regimenes en 2023 ascendid a 1.112
millones de euros.

El disefio de estas practicas en Espafia ha
buscado favorecer la acogida mayoritaria
por parte de los productores, que se ha tra-
ducido en una mejor estructura, mas fertili-
dad y capacidad de captura de carbono de
los suelos agrarios, asf como un incremento
de la diversidad de los cultivos y de los siste-

mas agrarios.

Estos datos también reflejan, segin Planas,
una mayor profesionalizacién del sector
agrario, pues si bien el nimero de solici-
tantes de ayuda volvié a descender un afio
mas, un 3,9% y en linea con lo experimenta-
do en los Ultimos afos, se mantiene estable
la superficie de cultivo sobre la que se so-
licitan las ayudas, mas de 22,2 millones de
hectareas.

Esta circunstancia evidencia que el ta-
mafio medio de las explotaciones agra-
rias es cada vez mayor, un factor que
repercute en la mejora de su rentabilidad,
segln ha detallado. De hecho, el tamafio
medio de las explotaciones ha pasado de
35,7 hectdreas en 2023 a algo mds de 37

hectdreas en 2024.



La bajada del precio del aceite de oliva impulsa un
aumento en la demanda del 48% en febrero

Las ventas totales de bienes de consumo
en las cestas de la compra espafiolas en
el mes de febrero de 2025 se incrementa-
ron un 2,2% respecto a un afo antes, con
una demanda que permanecid plana, un
0,2% mas, mientras que el precio promedio
registré un alza del 2%, segin los ultimos
datos publicados por NielsenlQ (NIQ). En
concreto, la consultora apunta que si ya lle-
vabamos varios meses en los que el precio
interanual del aceite de oliva ha ido descen-
diendo, en febrero lo ha hecho en un 40%.

Esto ha motivado que la demanda de
aceite de oliva se eleve también un 48%, se-
gun NielsenlQ, que sefiala que el litro pasa
de media de 9,56 euros en febrero de 2024
a 5,78 euros en el mismo mes de este afo.

“Como consecuencia de las preferen-
cias de los consumidores por este pro-
ducto tan caracteristico de nuestro pais,
se ha producido un trasvase de las otras
modalidades de aceites por los que algu-
nas familias habian optado anteriormente

GA

y asi, el de girasol desciende su volumen
de ventas en febrero en un 8%, mientras
que el resto de los aceites lo hace en un
48%”, detalla.

Por otro lado, NielsenlQ apunta que en
toda la cesta de la compra, una vez mas, des-
taca el gran avance en las ventas on line, que
experimentan un alza en valor del 14,8%. Le
siguen, a distancia los super pequefios, con
un gasto de un 4,3% mas que hace un afio;
los super grandes, un 3,8% mas; y el canal de

con una subida del 3,0%. Por el contrario, los
hipermercados retroceden un 1,8%.

Aunque la ténica general de moderacién
en los precios se sigue consolidando, los
consumidores, segun la consultora, siguen
considerado el precio como el factor prin-
cipal a la hora de ir a hacer la compra y asi
las ventas en valor de los productos en
promocién en febrero fueron un 4,8% su-
perior para los productos frescos; un 2,6%
mas para las categorias de drogueria y
droguerfa y perfumerfa; y un 1,1% mas para
alimentacion y bebidas.

A fecha de cierre de febrero y en cuanto
a la diferencia entre tipologfa de marcas, las
ventas en valor de las marcas de distribui-
dor han incrementado un 4,4%, frente a un
0,3% de las marcas de fabricante, mientras
que las ventas en volumen se elevan en un
2,1% para las primeras y disminuyen un 2.2%
para las segundas. En cuanto a la cuota de
mercado, la marca de distribuidor avanza

un 1%, situdndose en el 46,7%.

Las exportaciones espaiolas de aceite de oliva aumentan
un 15% en el primer cuatrimestre de campana

Las exportaciones espafiolas de aceite de
oliva aumentaron en volumen un 15%, hasta
273.173 t., mientras que en valor se redujeron
un 3,2%, hasta 1.717 millones de euros entre
octubre de 2024 y enero de 2025, segun el
ultimo boletin de comercio exterior del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
(MAPA).

El MAPA destaca el incremento del volu-
men de exportaciones en todos los meses,
superando ampliamente en el mes de enero
a la campafia pasada y la media. El promedio
mensual se sitlia en 68.293 toneladas.

En cuanto a los destinos, el informe subraya
el aumento del volumen hacia Italia (+48%, hasta
89.619 t.) superando la media, debido a la baja
produccidn para esta campafia en este pais.

Aumentos mds destacados hacia paises
asidticos y Oceania tras la caida del volumen
exportado la pasada campania: China (+17%,
hasta 3.564 t.), Corea del Sur (+125%, hasta
5.071t.) y Australia (+68%, hasta 5.886 t.). Por
otro lado, se han registrado caidas de volu-
men hacia Rusia (- 40%, hasta 745 t.), Brasil
(-63%, hasta 2.29 t.), Reino Unido (-18%, hasta
12.439t.)y Japdn (-15%, hasta 3.808 t.).

En los cuatro primeros meses de cam-
pafa 2024/25 se ha exportado a un total
de 136 paises.

En cuanto a las importaciones de aceite
de oliva, el informe del MAPA detalla que
se situaron en 87.143 toneladas (-0,1%) en
dicho periodo por valor de 425 millones
de euros (-25%).

La distribucién mensual de las importacio-
nes sigue la misma cadencia que lamediay la
campafa pasada, con un pequefio pico en el
mes de diciembre. El volumen promedio ha
sido de 21.785 toneladas, levemente inferior
alapasada campafia.

Por paises, destaca el aumento de las
importaciones con origen Portugal, que
supone el 65% del total (57.022 t.). Tam-
bién se recuperan las importaciones pro-
cedentes de Tunez (12.355 t.) y Turquia
(5.826 t.), situdndose este ultimo pais por
encima de su media.

Por otro lado, se reducen otros orige-
nes como Italia (4.874 t.) respecto a la
campana pasada, al igual que Egipto (366
t.)y Grecia (855 t.).
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extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revision de precios: 28 de marzo de 2025.

El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen
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MARCA LATASL. ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2L
La Cultivada (Hojiblanca) 8,75(0,251) 16,83 (lata)
La Espafiola 44,50 25,95 2646(3 1) 8,69 7.60/7,75 99
La Espariola Gran Seleccién Y 7,22/7,60 (Gourmet)
La Gramanosa 12,00
La Guijarrera 8,95
La Guijarrera Coupage 18,75 (lata3 .) 6,00
La Laguna de Fuente de Piedra 14,95(2,51) 4,48 12,36 5,95 6,50 (lata)
La Maja 8,00 20,40
La Manzarefia 6,00 (lata)
La Masia 28,39 6,59
La Nifia de Mis Ojos 9,75
La Solana2 13,85 (lata)
Las 7 Encinas Arbequina/Picual 8,50
Ladrén de Guevara 9,50
Lectus 41,75 10,00 9,69
Leoncio Gémez 13,50 (lata2,51.) 8,00 5,00 (lata)
Lérida 57,00 15,00 8,14
Lérida 1® Cosecha 13,30
LOA 77 35,14
Luque 40,00 39,27 (lata 3 1.) 5,60/5,95 12,19 (lata) 5,50
Maestros de Hojiblanca 29,44 19,99 (3 1) 8,29 7,95
Maeva 12,99 18,99 (3 1) 5.49
Maimona 28,00 (lata) 4,69 3,00
Mar de Olivos 31,49 6,39
Marqués de Grifién 10,61/11,67
Marqués de Valdueza 16,30
Martinez Garrica C. Temprana 16,15
Mas Tarrés 14,15
Mas Isern 19,50/20,30
Masia El Altet High Quality / Premium 20,29
Masterchef Arbequina / Picual 13,10
Melgarejo Seleccién / Delicatessen 12,50
Melgarejo Frantoio 12,00
Merula 39,00 28,00 (lata2,51.) 10,05 (lata)
Molino de Casilda 16,15
Molino de Segura 16,99 3,99 4,35
Molino de Sequra Selec. Noviembre 4,35
Moalino de Zafra 12,80
Montebrione 8,00
Monteconsuegra 5,00
Montén Alto Cornicabra/Coupage 9,00
Mueloliva 23,85 25,56 6,00
Mufioz 29,00
Nobleza del Sur 12,70
0O-Med 14,00
Odoliva 5,50 3,90
Odoliva 1er Dia de Campafia 11,50 6,00
Old Fargus 15,00
Oleaurum 11,50/12,49 8,16
Oleaurum Les Garrigues 12,49
Oleaurum Verd 8,66
Oleaverum 23,00 11,00
Oleicola Jaén 22,85 9,30 22,76
Oleo Mégina 3,29
Oleocazorla 35,90/37,90 56,47 9,50 (lata) 10,49 (jarra)
Oleoestepa 26,07 43,99/47,60  27,99(2,51) 9,45 11,49/15,16 5,45 (lata)
Oleoestepa (monovarietales) 34,30 20,00 (lata2,51.) 16,27 8,06/13,21
Oleoquiros g
Oleum Viride Devota & Lomba 12,00
Oleura 8,70
Oli Mas D'en Gil 9,00
Oli Priorat 6,50(0,251.) 10,00
Olibeas 47,88
Olicatessen 25,50 (lata 2,51.) 12,50
Oliduero 7,35
Olivar de la Luna 35,00 23,00 (lata 31.) 11,00 (lata) 11,00
Olivar de Segura 33,90 50,95 6,79 7,49
Oliver Petit Gourmet 4,79 (0,251)
Olivo de Cambil 56,32 12,09 9,58 7,51
Orobaena 7,48
Oro Bailén Reserva Familiar 49,47 (lata2,51.) 13,81
Oro Bailén Arbequina 49,47 (lata 2,51.) 13,81
Oro de Canava 9,80 8,00 7,85
Oro de Génave Premium 5,00 (lata)
Oro de Genave 4,96/5,45 5,00 (lata)
Oro del Desierto 46,50 11,50 (lata) 8,50
Oro San Carlos 9,40
Oro Virgen 24,99 4,64/4,74 6,29
Padilla 1808 50,00 7,00 (lata) 13,00 (lata)

Pago de Quiros 26,60 (lata 31.) 8,10 (lata)
Pagos Baldios S. Carlos 11,45/12,85
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MARCA

Palacio de los Olives
Parqueoliva
Parqueoliva Serie ORO
Picualia

Puesolé

Quien es el Jefe

R. Lencina

Reales Almazaras
Rihuelo

Romaénico

Roeménico Esencia
Sahita

San Francisco

Selma

Sefiorio de Jaén
Sefiorio de Segura
Sefiorio de Segura Premium
Sefiorio de Vizcantar
Sefiorios de Relleu
Sierra de Cazorla
Sierra de Gata

Sierra de Nambroca
Sierra Las Villas
Soleae Manzanilla cacerefia / Ocal
Solivellas

Sombra

Sotaroni

Supremo Picual/Arbosana
Tagornar

Thuelma

Tierray Alma

Tierras Andaluzas
Tierras de Jaén

Tierras de Tavara
Toletum

Torre Luna

Torre Real Arbequina
Torres Eterno

Torres Silencio
Trespuertas Viejo
Tuccioliva

Tuccioliva Gran Seleccitn
Unig

Unioliva

Valderrama Arbequina
Valderrama Grand Cru
Valderrama Hojiblanca
Valderrama Ocal
Valderrama Picudo
Valdezarza

Valduefia

Vallejo

Venta del Barén
Verde Magina Picual
Verde Salud

Verde Segura

Vetonia

Via Augusta

Viana

Ybarra

Ybarra Gran Seleccién

Ybarra Olivares Centenarios/)évenes/Tradicionales

Yo, verde

LATASL.

56,02

44,14

40,00/43,09

25,00
25,00
34,00

21,50

29,89
29,89

55,48

23,00

ENWV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA 1 L.
18,10 (3 1)
42,71 (lata3 1)
55,18 15,50 (lata 2,5 1)
24,20 (lata3 1)
17,30 (lata 3 1.)
9,65(2,51.) 13,85 (lata)
11,00
13,60 (lata3 1.)
18,00 (lata 2,51.) 7,00 (lata)
37,00 (cristal 3 1.)
21,50 (lata 2,5 1.)
29,89 20,00 (lata 3 1.) 11,00 (lata)
21,50 (lata3 1.) 8,00 (lata)
11,22
10,20
10,40
iS52
34,90 6,99
8,90 (lata)
13,49
59,99 (vidrio) 11,40 (lata2,51)
28,39 6,59/6,26
4,07

CRISTAL3/4 L.

6,00
11,51

5,40

11,72 (0,701)
9,90
5,30 (lata)

15,60

8,39
6,00
5,00

7,00
6,36
5,45
3,63

CRISTAL1/2L
8,35/8,77

15,30
9,69
12,95
3,45

5,00

8,50
11,44
4,95
10,00
4,69
24,50
17,95
4,00 (lata)
6,00

8,05
19,90
10,99
6,15

5,55 (lata)

13,10
14,50
19,00

16,42
9,00
3,50

11,00

6,99
5,50 (lata)
5,00

8,00

7,70
24,00
8,30

7,50
5,95

4,40 (DOP)
9,36

8,32

12,06
12,84 (lata)
6,49

3,00

13,99/19,76
2,89

5,00
16,00

4,39
3,79

13,00

PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA

«inirifug&cién
alemana

www.centrifugacionalemana.com
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

;Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas
internacionales?
{Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en
el sector oleicola?

Funciones principales
« Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.
« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.
« Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias
del mercado.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracién de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afio, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacién: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

« Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de accién para
alcanzar objetivos de ventas.
- Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacién y/o ventas en el canal HORECA,
preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
« Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a
diferentes mercados.
- Excelentes habilidades de comunicacion y negociacion.
SE VENDEN

Depositos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacion de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decanters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacién: 630 900 805

SE BUSCA

iQué ofrecemos?
« Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.
« Formacion continua y oportunidades de d llo profesional

P

{Te interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasién
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracién

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucion con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caoncevecatenrias

Publicadas ayudas del Gobierno al olivar
en la Ley de Desperdicio Alimentario

El Boletin Oficial del Estado (BOE) publicé
ayer la Ley 1/2025, de 1 de abril, de Prevencién
de las Pérdidas y el Desperdicio Alimentario,
que incluye una disposicién adicional relativa
a la instrumentacion de ayudas del Gobierno
alos sectores del olivary el vifiedo.

En concreto, segun recoge, el Gobier-
no establecera en un plazo maximo de
dos meses una ayuda excepcional a las
explotaciones agrarias en los sectores de
olivar y vifiedo, en compensacion por la
disminucién de ingresos percibidos por los
productores como consecuencia del incre-

mento de costes productivos provocados
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por el aumento del precio de los insumos,
derivado de la situacién creada por la inva-
sién de Ucrania, “situacién que se ha visto
agravada por la disminucidn de la cosecha
por el impacto de la sequia”.

Dicha ayuda tendrd como beneficiarios
a los titulares de explotaciones calificadas
como prioritarias, asi como titulares de ex-
plotacién que sean agricultores a titulo prin-
cipal, conforme a la Ley 19/1995, de 4 de
julio, de Modernizacidn de las Explotaciones
Agrarias, con superficies de olivar y vifiedo
en secano o en regadio deficitario con moti-

vo de la situacion climatica.

La ayuda estara dotada con un fondo de
85 millones de euros para las superficies de
vifledo de secano y de 285 millones de eu-
ros para las superficies de olivar de secano,
“‘debiendo procederse a las modificaciones
presupuestarias que sean necesarias”.

Finalmente, el BOE detalla que la ayuda
se instrumentara mediante un procedi-
miento de concesidén directa que “ase-
gure la rapida recepcién de la misma por
parte de los agricultores y que garantice
los derechos de los administrados afecta-
dos por la brecha digital en sus relaciones

con la Administracion”.



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendaric de Ferias

y Eventos
en 2025
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Del 7 al 10 de abril
Salén de Gourmets
Madrid
infosalon@gourmets.net

www.gourmets.net/salon-gourmets

Del 8 al 10 de abril
World Food Poland
Varsovia (Polonia)
www.worldfood.pl/en

Del 10 al 11 de abril

Luxe Pack Shanghai
Shanghai (China)
www.luxepackshanghai.com

Del 21 al 27 de abril
SIAM

Meknés (Marruecos)
www.salon-agriculture.ma

Del 29 de abril al 1 de mayo
SIAL Canada

Toronto (Canada)
www.sialcanada.com/en

Del 30 de abril al 4 de mayo
Ovibeja

Beja (Portugal)
ovibeja@acos.pt
www.www.ovibeja.pt

1] Maye.

&

(=

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:

Del 5 al 8 de mayo
TuttoFood

Milan (ltalia)
www.tuttofood.it

Del 7 al 8 de mayo

Luxe Pack Nueva York
Nueva York (EEUU)
www.luxepacknewyork.com

Del 14 al 17 de mayo
Expoliva

Jaén
info@expoliva.info
www.expoliva.com

www.mercacei.com

AGENDA

Cota pasandoao...

Curso de iniciacion a la cata de AOVE
en el Centro “Olivar y Aceite”

El concejal de Agricultura y presidente de la
Asociacién Olivar y Aceite, Javier Gdmez, ha
visitado el Centro de Interpretacién “Olivar y
Aceite” de Ubeda (Jaén) donde ha podido co-
nocer de primera mano el desarrollo del curso
de iniciacion a la cata de AOVE y conversar con
los participantes sobre su experiencia. Gamez
ha destacado la importancia de la formacién en
la promocién y divulgacién del aceite de oliva
virgen extra, subrayando el valor de este tipo de
iniciativas para potenciar el conocimiento y la
cultura del AOVE.

Este curso forma parte de la amplia programa-
cion formativa presentada recientemente por el
centro, que incluye formaciones en cata de dife-
rentes niveles -iniciacién, avanzado y experto-,
asi como cursos especializados para operarios
y maestros de almazara y el curso de manteni-
miento de almazaras en colaboracién con Piera-
lisi. Seglin Gdmez, estos programas tienen como
objetivo reforzar el conocimiento sobre el aceite
de oliva, contribuyendo a la promocién del pro-
ducto estrella de la region.

El curso de iniciacién a la cata cuenta con la
participacion de 19 alumnos de procedencias
diversas, entre ellas Valencia, Albacete, Cérdoba,
Mélaga y Jaén. Destacando el cardcter inter-
nacional de la actividad, uno de los

participantes proviene de Alemania, lo
que subraya, a su juicio, el creciente
interés por el aceite de oliva virgen
extra fuera de Espafia.

“El desarrollo de estos cursos es fun-
damental, no solo para la formacién
de los participantes, sino también para
la proyeccion turistica de Ubeda”, ha

afirmado Gamez. Seglin datos del Observatorio
Turistico recientemente presentado, el 90% de
los visitantes califican como “muy bueno” el
aceite de oliva que prueban en la ciudad. Ade-
mas, el 69,3% de los encuestados declara que
tras su estancia en Ubeda ha adquirido un mayor
conocimiento sobre el producto, mientras que el
63,2% ha participado o tiene intencién de parti-
cipar en una cata durante su visita. “Estos datos
nos confirman que mas del 60% de los turistas
que vienen a Ubeda prueban nuestro aceite y se
convierten en embajadores del mismo”, ha afa-
dido el concejal.

La formacién de iniciacién a la cata combina
una parte tedrica, en la que los participantes
aprenden sobre las distintas variedades de olivar
y aceite, asi como sobre el proceso de elabora-
cién, con una parte practica enfocada en la iden-
tificacion de virtudes y defectos de los aceites
mediante la degustacion. La satisfaccion de los
participantes es muy alta, y muchos de ellos con-
tinGan su formacién en niveles mds avanzados.

“Llevamos mas de 60 ediciones impartiendo
estos cursos, y cada afno la demanda es crecien-
te, lo que nos indica que vamos por el buen
camino en la difusién de la cultura del aceite de
oliva virgen extra”, ha concluido Gamez.

*Té acompanamos tramitando
y anticipando tus ayudas de la,PAC

Nosotros. -

Inférmate
en CaixaBank.es

:K ‘ AgroBank
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AVENDUNI

MARTILLOS B NUEVOS MOLINOS CUCHILLAS

® NUEVO ACONDICIONADOR NUEVAS TERMOBATIDORAS =
DE PASTAS “HEATEX”

NUEVAS LINEAS “EVO” Y “REX LIMITED” m

JREX250

Avexoun

Via delle Mimose, 3 (Z.I.) - 70026 Modugno (BA) « Italia € +39 080 5314910
Pol. Ind. Los Olivares « C/Huelma « Parc. 19 « 23009 Jaén « Spain & +34 953281315

@ www.amenduni.com n amenduninicolaspa « amenduniberica



