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arentabilidad de toda explo-
taciéon o empresa olef-
cola obedece a una
sencilla ecuacién,
Rentabilidad = In-
gresos — Gastos, en la que los
ingresos son consecuencia del
volumen de venta y su precio
final, mientras que los costes
son directamente proporcio-
nales a la eficiencia productiva.
En un mundo global y en cons-
tante cambio donde innumerables
variables determinan el equilibrio ofer-
ta-demanda, pensar en ejercer un control
sobre el precio final del producto se antoja cuanto
menos atrevido, por no decir temerario. Cuestiones
de indole geopolitica y otras relativas al volumen de
produccién de aceitunas yla calidad del aceite obteni-
do, elimpacto de plagas y enfermedades, las variacio-
nes del tipo de cambio, las politicas comerciales y la
competencia en el mercado, el consumo mundial de
aceite de oliva, los precios de los insumos, el cambio
climdtico... forman parte de un listado interminable
de elementos que deben ser considerados.
Lo mismo ocurre con los costes: ¢alguien se aventu
rarfa a estimar un afio antes la produccién exacta de
aceituna de suolivar? ;Y a calcular el precio de los fertili
zantes y delamano de obra? ¢ O del transporte y pago
dearanceles hasta el pais destino de dicha produccién?
Un complejo escenario que no debe resultar desalen-
tador, sino todo lo contrario: debe servir como estimu-
lo para fomentar la proactividad en todas y cada una
de las empresas oleicolas que, sea cual sea el precio fi
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naldesuproductoylas variables que afectena
los costes de produccidn, deben dotarse
de las herramientas y estrategias que
le permitan afrontar con garantias
los retos del mercado.
Para ello regresa en su tercera
edicién MUNDOLIVAR, el mayor
Congreso Mundial de Olivicultu-
ra y Elaiotecnia organizado por
Grupo Agromillora y Grupo Edi-
torial Mercacei.
Conel objetivo de mantener einclu-
so superar el nivel mostrado en sus
dos primeras ediciones, MUNDOLIVAR
se convertirdlos dias 18 y 19 dejunio enla cita
ineludible enla que se desvelardn deforma exdusiva
todas las daves sobre la innovacién, la vanguardia y las
Ultimas tendencias que marcardn el futuro del cultivo del
olivo. De ahi que cerca de 1.400 profesionales de todo el
mundo se dieran cita en la edicién anterior.
Con un enfoque transversal de 360° y bajo el lema
“Reducir costes: Mds con Menos”, MUNDOLIVAR 2025
mostrard las herramientas y estrategias ganadoras pa-
ralograr ser competitivo y obtener la maxima rentabili-
dad hoy endiaen el sector del olivary el aceite de oliva.
Una vez mas, esta cita contara con diversos talleres
précticos, un drea expositiva con innovadores for-
matos para los patrocinadores del evento, donde las
principales empresas proveedoras del sector podran
establecer contacto directo y presencial conlos parti-
cipantes mediante business meetings y una atractiva
programacion de actividades paralelas con menus
temdticos en los restaurantes de Cérdoba o encuen-
tros B2B. (Nos vemos alli?

'V “Patrocina la Noticia de la Semana”

“MUNDOLIVAR vuelve el
18 y 19 de junio bajo
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Oro de Canava, Dominus,
Verde Saludy Seforio de
Camarasa, ganadores de los
premios Alcuza 2025

Los AOVEs Oro de Cdnava, de la SCA Nuestra Se-
fiora de los Remedios, en la categoria de Frutados

Verdes de 5.000 a 10.000 kg.; Dominus, de Monva,
en la categoria de Frutados Verdes de mas de
10.000 kg.; y Verde Salud, de la SCA Trujal de Ma-
gina, en la categoria de Ecoldgico han sido reco-
nocidos en la cata-concurso de los Premios Alcuza
2025, que anualmente otorga la Denominacion

de Origen Protegida Sierra Magina a la calidad y
excelencia en la fabricacién de los virgenes extra
de este sello.

Por tercer afio consecutivo se ha premiado una
cuarta categoria, Frutados Maduros con un mini-
mo de 10.000 kg. de elaboracién, que ha recaido
en Senorio de Camarasa, de la SCA Santa Isabel. A
esta edicion de los premios Alcuza se han presen-
tado 15 muestras procedentes de ocho entidades
diferentes.

Estos galardones, que este afio cumplen su 26°
edicidn, se entregardn en la XXV edicidén de la Fiesta
del Olivar y del Aceite de Oliva Virgen Extra de Sierra
Magina, que se celebrard en la préxima primavera

en un lugar por determinar.
-
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Uceite de aliva

Firmeza y tranquilidad en un mercado estable

a AICA ha hecho publicos los datos

Mélaga

provisionales del mercado del acei- Rosa
te de oliva en diciembre -tercer mes
de la campafia 2024/25-, de los que se des-

prende que la produccién acumulada es de

Moliterno

Mismo ritmo que en semanas anteriores, con
una oferta dispar y una demanda que sélo
compra pequefias cantidades por estricta

necesidad. El virgen es el aceite mas escaso,

883.589 t. Por su parte, las salidas se sitdan

en 88.082 t., sin incluir las importaciones.

Broker
Aceite de olivaagranel

mientras que el AOVE cotiza a 4.400/4.500

€/t. sélo en el caso de calidades especificas

En total, las existencias se esteblecen en
823.729 toneladas, de las cuales 683.854 t.

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

mediante muestra. El refinado, por su parte,
se sitlia a 3.900 €/t.

se encuentran en almazaras; 135.560 t. en &

envasadoras; y 4.315 t. en el Patrimonio Co-

beria de Aceites .

Castilla-La Mancha

munal Olivarero.

Jaén

Sigue la firmeza por parte de la oferta ante una demanda que
sélo compra por estricta necesidad. Tendencia a la estabilizacion
en los precios sin apenas incidencia de los datos de producciény
salidas. En este contexto, el lampante cotiza a 3.800/3.900 €/t.;
el virgen, a 3.900/4.000 €/t.; el refinado, a 3.950 €/t.; y el AOVE, a
4.200/4.400 €/t.

Cérdoba

Mercado tranquilo, con una oferta que sigue mostrando fir-
meza ante la falta de lluvias y una demanda que sélo compra a
cuentagotas. Asf, el lampante se establece a 3.800/3.850 €/t.; el
virgen, a 3.900/4.000 €/t.; el refinado, a 3.900 €/t.; y el AOVE, a
4.200/4.400 €/t.

Sevilla

Oferta firme y demanda algo mds activa en una semana mar-
cada por los datos de produccién y salidas, que no han tenido
incidencia en el mercado. Las lluvias siguen sin aparecer y el
campo va pidiendo agua. En este sentido, el lampante se oferta
a3.750 €/t.; el virgen, a 4.000 €/t.; el refinado, a 3.900; y el AOVE,
a 4.500/5.000 €/t.

Semana muy tranquila y sin apenas varia-
ciones en las cotizaciones, estabilizadas tras la publicacién de los
datos de produccién y salidas. El cambio de tendencia en el mer-
cado podria producirse con la llegada de las lluvias, que se anun-
cian para las préximas semanas, sobre todo a finales de mes. En
este contexto, el virgen se establece a 3.900/4.200 €/t.; y el AOVE,
a4.300/4.500 €/t.

Tarragonay Lleida
Mercado parado y con pocas existencias -sélo para consumo inte-

rior-, por lo que las cotizaciones permanecen en blanco.

Extremadura

Semana tranquila tanto por parte de la oferta como de la demanda.
Con una produccién alta y unas salidas que se mantienen en lamedia
en diciembre, el mercado espera unas precipitaciones que no termi-
nan de llegar. En este contexto, el lampante cotiza a 3.500/3.900 €/t.;
el virgen, a 4.000/4.100 €/t.; y el AOVE, a 4.200/4.600 €/t.

Valencia

Mercado estable, con una oferta fuerte y demanda tranquila que Unica-
mente se dedica a picotear, a la espera de que se produzcan precipita-
ciones con vistas a la préxima cosecha. Asi, el lampante repite a 4.000
€/t el virgen, a 4.100 €/t.; y el refinado y el virgen extra, a 4.200 €/t.
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Récord historico de exportaciones de aceite de oliva de
Andalucia entre enero y octubre de 2024

Con estos datos, elaborados por Andalucia
TRADE, se constata que la Comunidad ha ex-
portado en los primeros diez meses de 2024
hasta 1.000 millones mds en aceite de oliva
que su anterior récord para un periodo simi-
lar, conseguido en 2022 (2.819 millones).

De este modo, “Andalucia refuerza su posi-
cién como lider mundial de ventas de aceite de
oliva al concentrar el 69% del total que exporta
Espafia, es decir, casi tres de cada cuatro euros
de las ventas de aceite de oliva espafiol al mun-
do”, ha detallado este organismo. Asimismo, el
producto lider en ventas del sector agroalimen-
tario andaluz aporta un saldo positivo al con-
junto de la balanza comercial de la comunidad
de 2.869 millones, ya que las exportaciones de
aceite de oliva multiplican por 3,8 a las impor-
taciones, seglin los datos de Andalucia TRADE.

Ademas, el 63% de las ventas de aceite de oliva
andaluz al mercado internacional durante los
diez primeros meses de 2024 correspondieron
a aceite de oliva virgen extra, lo que evidencia la
apuesta de las empresas del sector para lanzar al
exterior el producto de laméxima calidad.

Este organismo ha subrayado que el aceite de
oliva es uno de los prindipales productos asociados
al prestigio de la “Marca Andaluda’” en el mundo,
y uno de los valores de referencia de lafortaleza de
la agroindustria de la Comunidad, un sector estra-
tégico que ha vuelto a regjstrar difras récord en los
primeros diez meses del afio pasado, conunas vernr
tas de 13.009 millones de euros en alimentos y be-
bidas, gracias a un credmiento interanual del 15,5%.

Por otra parte, de esta cifra maxima de ven-
tas del sector son responsables las propias em-
presas exportadoras de aceite de oliva, que
crecieron un 3% en este periodo hasta alcanzar
las 476. De ellas, el 59% -280- son exportadoras
regulares, es decir, suministran desde hace mas
de cuatro afios de forma continuada y repre-

sentan el 98% de las ventas.

MERCACEI SEMANAL « 20/26 ENERO 2025

Ramon pr <~
Alcala \w

607 628 997

Entre los meses de enero y octubre de 2024,
las ocho provincias aportaron valor al negocio
internacional del aceite de oliva, registran-
do destacados crecimientos, todas ellas por
encima de los dos digitos respecto al mismo
periodo del afio anterior.

Sevilla lidera las exportaciones con 1.981 millones
de euros, el 51% del total de las ventas andaluzas, y
experimenta un incremento del 52% respecto alos
diez primeros meses de 2023. Le sigue Cdérdoba,
con 676 millones de euros, el 17,4% del total, conun
alza del 22,6% y Malaga, con 593 millones, el 15,3%,
quecreceun50%.

En cuarta posicidn se encuentra Jaén, con 293
milones, el 7,5% del total, que aumenta sus ventas
un 73% el segundo incremento provincial mds alto;
a la que sigue Granada, con 228 miillones, el 5,9%
del total, que regjstra un ascenso del 36% respecto
al mismo periodo del afio anterior; Cadiz, con 68
millones (1,8%) y una subida del 36% Huelva, con
26,92 millones (0,7%) y un incremento del 26,5% y
Almeria, con 13 millones (0,3%) y un crecimiento del
187%,elmas alto de este periodo, ya que que triplica

susregistros enlos primeros diezmeses de 2024.

Las ventas de aceite de oliva de Andalucia estan
muy diversificadas al contar con paises de cuatro

continentes entre sus diez primeros destinos de

exportaddn. En este periodo, las ventas se incre-
mentaron en 19 de sus primeros 20 destinos, 15
de ellos por encima del 30%. Entre los paises don-
deméds avanzan las ventas se encuentran algunos
de Norteamérica y Asia, claves para que el aceite
de oliva andaluz amplie sumercado mundial.

En esta linea, y dentro del TOP10, EEUU es
el primer destino internacional, con ventas
por valor de 735 millones, el 19% del total y un
crecimiento del 66% interanual. Asimismo, en
séptima posicion se encuentra México, con 132
millones (3,4%) y unincremento del 61%.

En Asia destaca la subida de las ventas en
China, noveno mercado andaluz, con un 136%
mds de exportaciones, mas del doble, hasta
los 104 millones (2,7%). En Oceania, Australia
ha comprado un 140% mads de aceite, también
mas del doble (4,1%), hasta llegar a los 160
millones de euros, situdndose en sexto lugar.

Con todo, Europa agrupa el gran montante
de ventas al concentrar el 56% del total de las
exportaciones, siendo ltalia el segundo mercado
internacional del aceite de oliva de Andalucia,
con 660 millones entre enero y octubre de 2024,
el17% del total, y registrando un alza del 27,5% res-
pecto al mismo periodo del afio anterior. Francia
es el tercer mercado europeo, con 422 millones,
el 10,9%, al crecer un 41%; seguida de Portugal,
con 367 millones, el 9,5% y una subida del 11%.

En quinta posicién se encuentra Reino Uni-
do, con 171 millones, el 4,4% del total y un alza
del 35%. Alemania es octava, con 123 millones
(3,2%) y un avance del 42% respecto al periodo
comprendido entre enero y octubre de 2023.
Paises Bajos ocupa la décima posicién, con 9o
millones (2,3%) y una subida del 65%.

En 2024, Andalucia TRADE ha apoyado
la internacionalizacién de 274 empresas de
aceite de oliva que han participado en 237
acciones, de las que 67 se han dedicado ex-

clusivamente al sector.



El aceite de oliva, un producto saludable por el que la
gastronomia espanola es reconocida internacionalmente

El informe -presentado esta semana- recoge
un andlisis exhaustivo en el que se entiende la
gastronomia en toda su cadena de valor, desde
el sector primario hasta la hostelerfa, pasando
por la transformacidn y distribucién. Un viaje que
abarca desde el origen de los alimentos al placer
dedisfrutarlos.

La publicacidn recopila datos cuantificables
relativos al 2023, pero también analiza tenden-
cias, subraya debilidades y detecta oportunida-
des de crecimiento.

Segun detalla, en 2023 la cadena de valor
asociada a la gastronomia espafiola impactd
de forma agregada en el 27 % del PIB nacional,
con una contribucién econdmica que alcanzé
los 374.575 millones de euros considerando su
aportacion directa (211.126 millones de euros) e
indirecta (163.449 millones de euros).

Ademds, contribuyd a generar y mantener
un total de 7,2 millones de puestos de trabajo
equivalentes a tiempo completo, un 37% del
total, de los cuales 3,7 millones forma directa
y otros 3,5 millones de puestos adicionales de
manera indirecta e inducida.

Asimismo, recoge que nuestro pais destaca por
su extensa y variada oferta gastronémica. Una
riqueza que se manifiesta, por un lado, a través de
377 Denominaciones de Origen Protegidas e Indica-
ciones Geogydficas Protegidas; y, por otro, gradas a
los prestigiosos cocineros y restaurantes reconod-
dos con Estrellas Michelin (291 restaurantes) o con
Soles Repsol (792 restaurantes), y a través de 36 ru-
tas de enoturismo. Segin afiade, estos elementos
reflejanla excelendia culinaria dela Marca Espafia.

La gastronomia ha asumido un rol esencial co-
mo factor de cohesién social y cultural. Asilo ha
afimado Luis Sudrez de Lezo, presidente de la
Real Academia de Gastronomia: “Es un recurso
valioso en dmbitos nutricionales y geopoliticos
y una actividad clave a la hora de impulsar la

conciencia medioambiental y los principios de

LEONARDO D'ERRICO

510 78 51 92
Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITAN US

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

desarrollo sostenible de la sociedad. Trasciende
el acto de comer, es una extension de cémo

somos y de cémo nos relacionamos.”

En la dltima década, entre 2013 y 2023, las expor-
taciones agroalimentarias experimentaron un
crecimiento del 88%. El afio 2023 marcé un hito
histdrico, alcanzando un récord de 66.796 mi-
llones de euros en exportaciones, con un creci-
miento promedio anual del 6,5% y una tendencia
demayorincremento del valor.

La demanda de productos sostenibles y ecoldg
os representa una oportunidad Unica para el sector
agroaimentario espafiol, con la Dieta Mediterrdnea
como maximo exponente. Segtin Enrique Porta,
sodio responsable de Consumo y Retail de KPMG
en Espafia, “es importante que las empresas agroa-
limentarias espafiolas aprovechen esta oportunidad
adaptdndose a las nuevas demandas y tendendias,
como la mayor buisqueda de productos de calidad,
més saludables y con cualidades nutricionales dife-
rendales, y capitalizando el aredente interés intema-
donal pornuestroestilodevida”.

Atodo lo anterior se une el éxito del binomio tu-
rismo y gastronomia, ya que muchos turistas sobre
todolos demayor poderadquisitivo-venenlacodna
un elemento diferendador que los acerca de mane-
ra auténtica a la identidad y cultura del pais. De este

modo, lagastronomia se ha sumadoalos principales
atractivos turisticos que ya tenia nuestro pais, como
son el patrimonio histdrico, latemperaturg, las playas
y los paisajes, entre otros. Los turistas intemadiona-
les que visitaron Espafia gastaron en 2023 mds de
17.000 millones de euros en gastronomia, un 24%
mas queantes delapandemia.

El informe apunta que la adopcidn de diferentes
tecnologfas (como la 1A) esta acelerando la trans-
formacidn de toda la cadena de valor de la gastro-
nomig, impulsando su eficiencia y competitividad.
Hoy se utiliza para optimizar procesos, mejorar la
eficiendia energética, fomentar la sostenibilidad o
reinventar la relacién con clientes y consumidores
en todos los lugares del mundo. La creatividad
humana y los datos se combinan para ofrecer una
nueva dimensién de la gastronomia.

En la elaboracién de este informe han partidpado
destacadas personalidades del ambito gastrond-
mico, institucional y empresarial, tales como Ferran
Adrig, presidente de elBullifoundation; José Mi-
guel Herrero, director general de Aimentacién del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
(MAPA); Miguel Sanz, director general de Tures-
pafia; Natalia Bayona, directora ejecutiva de ONU
Turismo; Maria Naranjo, directora de la Industria
Alimentaria de ICEX; Josep Antoni Duran i Lleida,
presidente de ASEDAS; Femando Ezquerro, pre-
sidente de OIVE; Borja Hemdndez, presidente de
Marcas de Restauracidn; Ignadio Silva, presidente
de FIAB; Luis Sudrez de Lezo, presidente de la Real
Academnia de Gastronomia; Angel Villafranca, presi-
dente de Cooperativas Agro-alimentarias de Espa-
fia; y Antonio Gallego, presidente de ASOLIVA, quien
resalta que “para poner en valor el aceite de oliva
espafiol en los mercados intemadionales, es esendial
educar al consumidor sobre sus benefidos y puntos
diferendiales con elresto delos aceites vegetales”.
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CORDOBA

SEVILLA

GRANADA
MALAGA
TOLEDO

LERIDA Y TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.
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ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

4

tratamiento |_.| adesacmn postcosecha del fr

EUROS/T.
SEMANA

13/19 enero ‘25
(Cierre dia 9 enero ‘25)

€t

3.700/3.800
3.900/3.950
4.200/4.400
3.850/3.900

3.700/3.800
3.850/3.950
4.200/4.300

3.900

3.400/3.500

3.800
4.200/4.500
3.850/3.900

3.700/3.800
3.900/3.950
4.200/4.400

Sin oper.
Sin oper.
4.200/4.500

3.900/4.200
4.300/4.600

Sin oper.

4.000
4.100
4.200
4.200

3.500/3.800
3.800/4.000
4.100/4.700

EUROS/T.
SEMANA

20/26 enero ‘25
(Cierre dia 16 enero ‘25)

€/t.
3.800/3.900
3.900/4.000
4.200/4.400
3.950

3.800/3.850
3.900/4.000
4.200/4.400

3.900

3.750
4.000
4.500/5.000
3.900

3.800/3.900
3.900/4.000
4.200/4.400

3.900
Sin oper.
4.400/4.500

3.900/4.200
4.300/4.500

Sin oper.

4.000
4.100
4.200
4.200

3.500/3.900
4.000/4.100
4.200/4.600




EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
13/19 enero ‘25 20/26 enero ‘25
(Cierre dia 9 enero 25)  (Cierre dia 16 enero ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA €/t. €/t.
Refinable, base 10° 1.500/1.600 1.500/1.600
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.500 2.500

Ulceites. de semillas.

SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.

Refinado  1.280/1.300 1.310

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.100 1.150
Refinado 1.150 1.250

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.280/1.300 1.310

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de oruio Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios

€t » Aceite de oliva (Virgen) €/t.» Aceite de girasol (refinado)
4 ()

o Vo Consulta todos los
i - precios en origen
rao - actualizados en
e Club Mercacei,
o o el club exclusivo
| ol para nuestros
S suscriptores
0 .
§§§§ ae sen 3 4007 1;2: — o 2. Si no tienes tus claves, solicitalas
2600 ! | o ! ! ! ! a redaccion@mercacei.com

12 semana 22 semana 32 semana 42 semana 13 semana 22 semana 3%semana 47 semana
de enero de enero d de enero de enero de enero de enero ‘@ enero

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites Grasas CSERANA, CSEIRNA,
_ y = - 13719 enero ‘25 C‘ 20/2(%111%;%3‘25)
industiales. (Cierre diaenero 25)  (Clerre
€/t €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluiia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes cemenciales especializadas

C
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e
s

nogwna=spN <

en aceites, grasas y devivades

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanosch@gmail.com

8 | MERCACEI SEMANAL « 20/26 ENERO 2025

*Precios orientativos.



ITALIA

SUR DE
PUGLIA

NORTE DE
PUGLIA
& CALABRIA

TUNEZ
MARRUECOS
TURQUIA

GRECIA

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA refinado
ACEITE DE OLIVA lampante

ACEITE DE ORUJO refinado
ACEITE DE GIRASOL refinado
ACEITE DE MAIZ refinado
ACEITE DE SOJA refinado
ACEITE DE CACAHUETE refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA virgen

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta

ACEITE DE OLIVA virgerz extra Peloponeso

PORTUGAL

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (16 de enero de 2025

recios facilitados por
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra

(Los tipos de mercado)

1 semana

D LTI T —

Libra Esterlina

Franco Suizo ...

Délar Canadiense

Look out!

cegitalia.com

1 mes 2 meses 3 meses 6 meses
457 - 497 526
4,03 - 432 471

EUROS/KG. EUROS/KG.

SEMANA SEMANA

13/19 enero ‘25 20/26 enero ‘25

(Cierre dia 9 enero 25)  (Cierre dia 16 enero ‘25)
€/t. €/t.
8,50 8,50
4,20 4,00
3,50/3,65 3,50/3,65
2,75 2,60
1,26 1,26
1,22 1,22
1,16 1,16
2,20 2,00
9,20/9,40 9,00/9,20
Sin oper. Sin oper.
3,70/3,90 3,70/3,90
8,00/8,50 8,00/8,50
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.
4,80/5,00 4,80/5,00
4,10/4,50 4,20/4,50
Euro
Peseta ... 166,386
Lira italiana.......c.ceueuee. 1.936,270

B Dracma griego....... 340,750
373 FIOMN.. ot 2,204
[0 1,095

A Délar Canada.........ccrverernc. 1,498
Yen japonés....... .. 162,97

COrona SUECA .....ccceveeereee 11,362

Corona checa ........ccoeeeeee 25,348

High Quality Extra Virgin Olive Oil
is right here!

MERCACEI SEMANAL « 20/26 ENERO 2025
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Glovo incorpora en su
plataforma a La Comunal,
la oleoteca de la Fundacion
Patrimonio Comunal Olivarero

La Fundacidn Patrimonio Comunal Oli-
varero (FPCO) y la app multicategoria
Glovo han firmado un acuerdo mediante
el cual las mdas de 80 marcas de aceites
de oliva virgenes extra presentes en La
Comunal pasan a estar a disposicion de
los miles de clientes de la aplicacién de
Glovo en Madrid.

Segun la FPCO, esta nueva colabo-
racion convierte a La Comunal en la
primera tienda de venta exclusiva de
aceite de oliva virgen extra presente en
la plataforma.

Para la entidad, este acuerdo repre-
senta un claro ejemplo de adaptacién a
los habitos de consumo de la sociedad
actual, con un uso intensivo de herra-
mientas digitales y con una demanda de
inmediatez para cubrir las necesidades
del momento.

Por otro lado, desde Glovo han afirma-
do que, sin duda alguna, es una extraordi-

naria noticia contar con nuevos provee-

dores que garantizan la excelencia de sus
productos y que, ademds, ponen en valor
uno de los alimentos mas emblematicos
de nuestra gastronomia como el aceite
deoliva.

Glovo es la plataforma tecnoldgica es-
pafiola de referencia en el sector del de-
livery a nivel mundial. Fundada en 2015
y con sede central en Barcelona, actual-
mente se encuentra en mas de 1.500 ciu-
dades en 23 paises. Ademas de conectar
alos usuarios con los mejores restauran-
tes de su ciudad, incluye el servicio de
otras categorias como alimentacidn, pa-
rafarmacia, regalos o envios exprés. En

Espafia, Glovo esta disponible en cerca

de 900 ciudades.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

FEL::95Y 5068 I
957 50 10 07
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GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdobal)

PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......cccoececuruncucne 470
Harina de girasol (integ.) (abril) ......ccoeeee.... 290
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Ddlares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerr

aba a

1.042,75 centavos de délar por bushel; la

ultima semana cerré a 987,50 .
@ Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 302,30 délares por tonela-
da corta era el dltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 292,60.

@ Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 46,28 centavos
de ddlar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a41,11.

@ Precios: Futuros marzo.

Maiz: Terminé la semana a 478,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 454,00.
@ Precios: Futuros marzo.



MUNDOLIVAR vuelve el 18 y 19 de junio bajo
el lema "Reducir costes: Mas con Menos”

MUNDOLIVAR, el mayor Congreso Mundial de Olivicultura y Elaiotecnia organizado por Grupo Agromillora y Grupo Editorial

Mercacei, regresa en su tercera edicién con el objetivo de mantener e incluso superar el nivel mostrado en sus dos primeras edi-

ciones. De nuevo, MUNDOLIVAR se convertira en la cita ineludible en la que se desvelaran de forma exclusiva todas las claves

sobre la innovacién, la vanguardia y las dltimas tendencias que marcaran el futuro del cultivo del olivo. De ahi que cerca de 1.400

profesionales de todo el mundo se dieran cita en la edicién anterior.

"
.“".

MUNDSLIVAR

18 y 19 de Junio de 2025
Cordoba

El Aula Magna del Campus de Rabana-
les de la Universidad de Cérdoba volvera
a acoger los préximos 18 y 19 de junio la
tercera edicién de MUNDOLIVAR, el Con-
greso Mundial de Olivicultura y Elaiotec-
nia, que en sus dos primeras ediciones
completd su aforo y resulté un rotundo
éxito por la gran calidad y variedad de
sus tematicas y contenidos, asi como por
el extraordinario elenco de ponentes,
convirtiéndose en una cita imprescindi-
ble y en la mayor plataforma de conoci-
miento y negocio para las empresas del
sector oleicola y olivarero. El plazo de
inscripcion se abrird préximamente.

Con un enfoque transversal de 360°,
y bajo el lema “Reducir costes: Mds con
Menos”, MUNDOLIVAR 2025 mostrara
las herramientas y estrategias ganadoras
para lograr ser competitivo y obtener
la maxima rentabilidad hoy en dia en el
sector del olivar y el aceite de oliva. La
cita reunird de nuevo a los principales ac-
tores del sector nacional e internacional:
olivicultores, productores, responsables
de almazaras y cooperativas, envasado-
res, inversores, CEOs y directores técni-

cos, consultores, ingenieros agrénomos

y técnicos; asi como centros de forma-
cién y de I1+D+i, asociaciones profesiona-
les y administraciones.

En un mundo global y en constante
cambio donde innumerables variables
determinan el equilibrio oferta-deman-
da, pensar en ejercer un control sobre
el precio final del producto se antoja
cuanto menos atrevido, por no decir
temerario. Lo mismo ocurre con los
costes: ¢alguien se aventuraria a esti-
mar un afio antes la produccién exacta
de aceituna de su olivar? ;Y a calcular
el precio de los fertilizantes y de la ma-
no de obra? ;O del transporte y pago
de aranceles hasta el pais destino de
dicha produccién?

Un complejo escenario que no de-
be resultar desalentador, sino todo lo
contrario: debe servir como estimulo
para fomentar la proactividad en todas
y cada una de las empresas oleicolas
que, sea cual sea el precio final de su
producto y las variables que afecten
a los costes de produccidon, deben do-
tarse de las herramientas y estrategias
que le permitan afrontar con garantias

los retos del mercado.

Mesas redondas y talleres
practicos

Ademas de las mesas redondas, MUNDO-
LIVAR 2025 albergara de nuevo un drea
expositiva con innovadores formatos pa-
ra los patrocinadores del evento, donde
las principales empresas proveedoras del
sector podrdn establecer contacto direc-
to y presencial con los participantes me-
diante business meetings.

También contara con diversos talleres
practicos -que tanto éxito obtuvieron en
las anteriores ediciones- que dardn a co-
nocer las Ultimas innovaciones y ofrece-
ran las claves y las estrategias para renta-
bilizar tu explotacién y negocio.

Por si fuera poco, el Congreso ofrecerd
también una atractiva programacion de
actividades paralelas tales como show-
cookings, menus tematicos en los restau-
rantes de Cérdoba o encuentros B2B.

Bienvenidos a MUNDOLIVAR 2025. Una
edicién repleta de novedades en la que el
publico participante serd el gran protago-
nista. Nos vemos en el evento global de
referencia del sector oleicola y olivarero,
nos vemos en MUNDOLIVAR 2025.

www.mundolivar.es

MERCACEI SEMANAL « 20/26 ENERO 2025
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Mercado del aceite de oliva en
diciembre: produccion acumulada de
883.589 t. y salidas de 88.082 t.

La Agencia de Informacién y Control Ali-
mentarios (AICA) ha hecho publicos los da-
tos provisionales del mercado del aceite de
oliva en diciembre, tercer mes de la campa-
fia 2024/25, de los que se desprende que la
produccién acumulada es de 883.589 t. Por
su parte, las salidas se sitian en 88.082 t.,
sin incluir las importaciones.

En total, las existencias se situan en
823.729 toneladas, de las cuales 683.854 t.
se encuentran en almazaras; 135.560 t. en
envasadoras; y 4.315 t. en el Patrimonio Co-
munal Olivarero.

“Con una produccién de casi 600.000 to-
neladas en el mes de diciembre es mas que
probable que superemos el primer aforo
y que el Ministerio lo corrija, porque nos
vamos casi a las 900.000 t. acumuladas y
eso ya es una produccidn bastante impor-
tante”, ha explicado el gerente y portavoz
de Asaja-Jaén, Luis Carlos Valero, al tiempo
que ha recordado que aun quedan los me-
ses de enero, febrero y marzo, por lo que
“seguramente nos iremos por encima de
ese aforo inicial”.

En cuanto a las salidas, Valero ha apuntado
que “‘se han incrementado respecto a los me-
ses anteriores, pero tienen que aumentar adin

mas para equilibrarse con la produccidon”.

Para UPA-Andalucia, la comercializacion
se mantiene en la misma linea de meses
anteriores y demuestra que “no hay rela-
cién directa entre los bajos precios y un
aumento de la demanda, lo que nos lleva
a insistir en reclamar prudencia y tranqui-
lidad a la hora de vender el aceite para
garantizar unos precios razonables por
encima de los costes de produccién”.

“Practicamente se ha superado el 60% de
la recolecciéon en muchas zonas de Espafia.
Es mds que probable que se cumplan los
aforos estimados por las administraciones,
lo que nos sitda en una campafia media.
Dicho esto, el conjunto del sector tiene que
ser consciente de que los bajos precios en
origen no son sinénimo de mayores ventas.
Tenemos muy claro que habrd aceite sufi-
ciente para cubrir toda la demanda nacional
y mundial y el hecho de que el hundimiento
de precios no conlleve un incremento expo-
nencial de la comercializacién debe hacer
recapacitar al sector productor. Debemos
calmarnos y actuar en consecuencia para
revertir la tendencia bajista del precio en ori-
gen y comenzar a recuperar la cordura”, ha
resaltado Cristdbal Cano, responsable de la
Sectorial de Olivar y Aceite de UPA y secreta-
rio general de UPA-Andalucia.

Los stocks de
aceite de oliva en

Italia se situan
en 199.498 t.

La cantidad de aceite de oliva almacenado
en Italia a 31 de diciembre se sittia en 199.498
toneladas, de ellas 179.147 t. a granel y 20.351
t. envasadas, lo que supone un 15,7% menos
respecto a la misma fecha del afio anterior,
segun un informe publicado por el Ministerio
de Agricultura del pais transalpino.

Este informe detalla que el AOVE representa
el 73,4% del stock (146.471 t., 16,8%), de las que
104.915 toneladas (-21,3%) son de origen italiano,
mientras que 32.649 t.(+3,6%) proceden dela UE.

Alrededor de la mitad del aceite de oliva
nacional (57%) se almacena en las regiones
del sur de ltalia, con la significativa contribu-
cién de las regiones de Puglia y Calabria, con
el 38,2% y el 11,4%, respectivamente.

A nivel regional destacan Puglia (76.118 t.),
Toscana (31.447 t.), Calabria (22.662 t.), Sicilia
(15.725t.), Umbria (14.053 t.) y Liguria (10.777t.).

En general, el aceite de oliva con DOP e IGP
en stock representa el 11,1% del total de aceite
de oliva almacenado en ltalia y el 15,2% de las
existencias de AOVE.

Asimismo, el stock total de aceite de oliva virgen
y virgen extra procedente de la agricuttura ecoldgk
caasdende a27.126 t.(-20,7%), casi exclusivamente
AOVE (el 99,8%). El virgen extra ecoldgico const-
tuye el18,5% del AOVE total almacenado en Italia.

Union de Uniones reclama al MAPA que convoque al
sector ante la bajada del precio del aceite de oliva

Unién de Uniones de Agricultores y Gana-
deros, a través de un escrito, ha pedido que el
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
(MAPA) convoque una sectorial de aceite “para
poder entender qué esta sucediendo y si se es-
tan produciendo movimientos especulativos”.

Con los datos existentes tanto de previ-
sion de cosecha como de existencias, esta

organizacién considera “injustificado que

MERCACEI SEMANAL « 20/26 ENERO 2025

los precios se estén viendo tan desploma-
dos en tan poco tiempo”. Precisamente, cree
que la expectativa de una gran cosecha “puede
estar provocando que se venda rdpidamente y
por ello se esté dando un descenso general del
precio en origen, incluso por debajo de los cos-
tes de produccién”.

Unién de Uniones ha detallado que, en el

mes de diciembre, en sdlo 12 dfas los precios

del aceite de oliva bajaron un 18%, desde los
4,90 euros/kg. amenos de 4 euros/kg.

La organizacién ha sefialado que “se de-
berfan debatir y unificar los criterios de ren-
dimiento industrial en almazara para que el
precio de la aceituna no dependa de quien
tenga que comprar, sino que haya una regla
fija en funcién, por ejemplo, del rendimiento

graso total”.



Riesgo de repilo en olivar

La Red Andaluza de Inspeccién y Alerta Fi-
tosanitaria (RAIF) ha precisado que las condi-
ciones meteoroldgicas de otofio e invierno,
caracterizadas por lluvias abundantes, no sélo
han favorecido la maduracién de los frutos,
sino que también han sido propicias para su
desarrollo. Por ello, el repilo (Fusicladium oleagi-
neum) resulta especialmente relevante duran-
te los periodos himedos del otofio-inviemo y
en primaveras lluviosas y frescas.

Seguin ha recordado, los sintomas mds carac-
teristicos incluyen manchas circulares oscuras, a
menudo rodeadas por un halo amarillento, que
aparecen en el haz de las hojas. En el envés, se
pueden observar manchas difusas a lo largo del
nervio central, aunque estas son menos distint-
vas. Las infecciones en el peduinculo del fruto son
menos frecuentes que las infecciones foliares.

A su juicio, resulta fundamental realizar
muestreos mediante controles visuales, eva-
luando el grado de presencia de hojas con
manchas circulares oscuras rodeadas por un
halo amarillento. Ademads, es importante te-
ner en cuenta que algunas hojas pueden estar
afectadas por conidias de la enfermedad sin
mostrar aun sintomas visibles, lo que se conoce
como repilo incubado o latente.

AmENDUNI

WWW.AMENDUNI.COM

Como medidas preventivas para evitar el de-
sarrollo de esta enfermedad, la RAIF ha recor-
dado que la guia de gestién integrada del cul-
tivo recomienda, de manera general, realizar
podas que favorezcan la aireacion del interior
del &rbol, permitiendo que las hojas mojadas se
sequen mds rapido. Ademas, en aquellas zonas
con caracteristicas ambientales propicias para
este hongo, es fundamental no excederse en
el uso de abono nitrogenado.

Asimismo, en nuevas plantaciones en zonas
con condiciones muy favorables para el de-
sarrollo de la enfermedad, se pueden utilizar
variedades resistentes al repilo, como lechin de
Sevilla, manzanilla de Hellin o picudo de Monto-
ro. También, si es posible, se deben disponer las

hileras de manera que se reduzcan las horas de
sombra sobre los rboles.

Ademas, si se alcanza el umbral de trata-
miento y es necesario aplicar un tratamiento
quimico, se antoja fundamental tener en cuen-
ta varios aspectos. En primer lugar, sélo deben
emplearse productos fitosanitarios autoriza-
dos en el Registro de Productos Fitosanitarios
del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion (MAPA). Ademas, algunas formulaciones,
segun las indicaciones del fabricante, estan
destinadas exclusivamente para su uso al final
delinviemno o en primavera.

La RAIF ha detallado que es esencial selec-
cionar la materia activa adecuada en funcién
del grado de infestacién: en casos incipientes
se recomienda utilizar productos con accién
preventiva; mientras que si la infestacidn esta
mas avanzada son mas efectivos los fungicidas
orgdnicos con accién traslaminar.

Por ultimo, al elegir los medios de control
siempre se deben priorizar las medidas de
prevencion y/o culturales. Segtin ha indica-
do, éstas deben complementarse, en caso
necesario, con medidas alternativas al con-
trol quimico, dejando como ultima opcién
los medios quimicos.

Asaja reclama reautorizar el uso del
fungicida Mancozeb en el olivar

La Asociacién Agraria Jévenes Agricultores
(Asaja) de Cérdoba ha pedido por escrito ala Corr
sejerfa de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural de Andalucia que inste al Ministerio de Agri-
cutturg, Pesca y Alimentacién (MAPA) a conceder
autorizacién para el uso del fungicida Mancozeb
en cftricos, uvas, olivos, hortalizas y caquis tras el
fallo favorable de lajusticia europea.

Asaja ha explicado que el Tribunal de Justicia
de la Unién Europea (TJUE) ha dado larazén a
la apelacién presentada por el grupo de trabajo
sobre el Mancozeb de la Unién Europea contra
la decision de la Comision de no renovar esta
materia activa en 2020, por lo que “vuelve a ser

posible suusolegal”.

En su dia existieron 127 registros autoriza-
dos con esta materia activa y la decisién de la
UE las elimind sin razones cientificas, como
ahora se comprueba por el fallo del tribunal,
segun la organizacién agraria. “Aunque hoy
en dia no existe ningun registro permitido
por su prohibicién en 2020, el uso del Man-
cozeb juega un papel muy importante evitan-
do resistencias de los cultivos a los fungicidas
autorizados”, ha afiadido.

Por ello, Asaja ha solicitado a la Consejeria
a que inste al MAPA para conceder autori-
zacién para su uso, aunque sea excepcional-
mente, ya que “es sumamente importante

en numerosos cultivos en nuestra geografia

al combatir distintas enfermedades como re-
pilo en el olivo; alternaria en citricos; mildiu,
podredumbre negra y phomopsis, en vid;
monilia, en frutales de hueso; y la mancha
foliar del caqui o mildiu en horticolas”.
Ademds, a su juicio, “juega un papel
muy importante evitando resistencias de
los cultivos a los fungicidas autorizados vy,
tal y como estdn hoy en dia los costes a
los que el agricultor hace frente, autorizar
este fungicida ayudaria a amortiguar esa
subida, sobre todo cuando productos de
otros paises entran en la UE tratados con
este producto, en desventaja leal hacia los

agricultores europeos”.
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Nace la Alianza Andaluza del Biogas

Moreno explicd que esta alianza energé-
tica es fruto de la colaboracién publico-pri-
vada y hara que Andalucia siga siendo mo-
delo en asuntos claves como la transicién
energética y la economia circular.

De este modo, sefialé que la Comuni-
dad andaluza ha logrado en sélo cinco
afios duplicar la potencia eléctrica reno-
vable instalada hasta lograr, a finales de
primer semestre de este afio, un parque
de unos 12.500 megavatios, es decir, el
61% de la potencia total instalada en An-
dalucia para la generacién eléctrica pro-
cede ya de fuentes limpias.

En este sentido, el presidente de la Junta
andaluza resaltd que la Alianza Andaluza
del Biogas es la primera de Espafia para el
desarrollo del biogas, promovida por una
Administracién publica, lo que calificé como
“un hito de primera magnitud con el que
ampliar y diversificar la apuesta andaluza
por las renovables a partir de una nueva
fuente de energfa limpia procedente de los
residuos orgdnicos”.

A este respecto, avanzd que ésta nace
ya con unas noventa entidades adheridas
entre las que se encuentran empresas, aso-
ciaciones de empresas, universidades o cen-
tros tecnoldgicos, entre otros, al tiempo
que agradecid el entusiasmo y la colabo-
racion de todos los aliados para hacer del
biogas todo un éxito.

El presidente andaluz afirmd que, segtn
un estudio de SEDIGAS, Andalucia es la se-
gunda Comunidad con mayor potencial de
Espafia, con 334 posibles plantas, y mani-
festd que de poder realizarse todas, con
su produccién de biogas se podria cubrir el
100% del consumo de gas natural en el sec-
tor doméstico e industrial en la regién.

“Apostar por el biogds contribuird de
forma muy estimable al gran objetivo de
autoabastecernos a través de energias lim-

pias. Ademads, Andalucia asume el reto de
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promover un desarrollo del biogas mas efi-
ciente que reduzca al minimo las emisiones
y neutralice otros impactos negativos como
pueden ser la gestién de residuos o los olo-
res”, anadid.

En relacién con este asunto, aseverd
que el Gobierno andaluz ya trabaja en una
modificacién de la normativa que impon-
drd a estas plantas un limite de emisiones
de olores muy restrictivo, ya que “sdlo
concebimos el desarrollo de las energias
limpias si estas contribuyen a mejorar la
calidad de vida de los andaluces y a preser-

var nuestro entorno natural”.

Moreno incidid en que el biogas supone una
gran oportunidad para las zonas rurales co-
mo productoras y consumidoras de esta
nueva forma de energia y asegurd que Jaén
lo tiene todo a su favor para convertirse en
la capital espafiola del biogds, lo que supone
una extraordinaria oportunidad para crecer
en innovacion e industria en clave sostenible.

“Jaén, uno de nuestros baluartes agroa-
limentarios. Si valioso es su aceite de oliva,
no lo es menos su capacidad para generar
energia limpia. Gracias al olivar, esta provin-
cia cuenta con el mayor potencial de desa-

rrollo de biogés”, remarcd.

Seglin matizd, en Andalucia se contabi-
lizan a dia de hoy 21 plantas de produccidn
de biogas, que aportan unos 33 megava-
tios, y que el objetivo es construir plantas
mds avanzadas capaces de producir biogés
para inyectarlo a la red de gaseoductos,
teniendo en cuenta que el gas natural es la
segunda fuente de energia de mayor de-
manda en la comunidad andaluza.

De esta forma, en Andalucia hay en mar-
cha medio centenar de proyectos empresa-
riales de biogds que supondrian una inver-
sion de 1.400 millones de euros y la creacion
de 3.500 puestos de trabajo, estando 41 de
ellos en tramitacién por valor global de 840
millones de euros y 2.000 empleos.

El presidente de la Junta concretd que la
provincia de Jaén concentra casi la mitad
de esos proyectos y también de la inversion
con alrededor de unos 710 millones, a lo
que se suma que es la provincia con mayor
ndmero de proyectos en tramitacidn, hasta
16, y con una inversién asociada de unos
563 millones de euros.

Moreno estuvo acompafiado del conse-
jero de Industria, Energfa y Minas, Jorge Pa-
radela; del consejero de Agricultura, Agua,
Pesca y Desarrollo Rural, Ramén Fernan-
dez-Pacheco; de la consejera de Sostenibi-
lidad y Medio Ambiente, Catalina Garcia; y
del alcalde de Jaén, Julio Millan.

deandalucia.es
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Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucia tendra en
ejecucion varios proyectos sobre olivar en 2025

Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucia continia impulsando la innovacién empresarial como linea estratégica para lograr
mejorar la competitividad de sus 640 cooperativas federadas y, a su vez, garantizar la rentabilidad de sus 305.000 agricultores y
ganaderos asociados. En este sentido, seguiin ha informado en un comunicado, a lo largo de 2025 la federacién tendra en ejecu-

cién un total de 53 proyectos de [+D+i -algunos de ellos centrados en el olivar-, con una inversién superior a dos millones de eu-

ros y con cargo a lineas de financiacién regional, nacional y europea.

En concreto, la organizacion, que ha sido
reconocida como “PYME innovadora” por
el Ministerio de Ciencia e Innovacién, va a
trabajar en 25 Grupos Operativos regionales
de la Asociacién Europea de Innovacién en
Materia de Productividad y Sostenibilidad
Agricola (EIP AGRI) de 2022, cofinanciados
por la Consejeria de Agricultura, Agua, Pes-
ca y Desarrollo Rural de la Junta de An-
dalucia, y en dos Grupos Operativos su-
praautondmicos (nacionales), en el marco
del Programa Nacional de Desarrollo Rural
2014-2022, con fondos procedentes del Ins-
trumento de Recuperacion Europeo (EU
Next Generation).

Ademas, se trabajard en siete proyectos
europeos, con cargo al Programa Horizonte
Europa, la convocatoria HORIZON-EUSPA y al
programa Interreg Espafia-Portugal (POC-
TEP), y otros 19 proyectos de economia
social (Lineas 2, 3 y 4), financiados por la
Consejeria de Empleo, Empresa y Trabajo
Auténomo de la Junta de Andalucia.

El desarrollo de estas iniciativas permi-
te a la federacién regional trasladar a sus
cooperativas y a su base social importantes
innovaciones que mejoran su competitivi-
dad. Asi, se han impulsado proyectos que
han mejorado el manejo de las explotacio-
nes, haciéndolas mas sostenibles; la pro-
duccidn de cultivos sefieros en Andalucia, la
transformacion del producto y su posterior
comercializacién; asf como la gestién de la

propia entidad.

Grupos Operativos de la AEl

Cooperativas Agro-alimentarias de Anda-
lucia promueve la participacién en grupos
operativos, que son consorcios de inno-

vacién, en los que la federacién se une a
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centros de investigacion y empresas tec-
noldgicas, con la finalidad de ejecutar un
proyecto dirigido a encontrar una solucién
a un problema sectorial concreto, o para
poner en practica una idea innovadora
relacionada con el sector agroalimentario.
Al respecto, en el préximo ejercicio, la fe-
deracidn regional trabajara en proyectos
como AgroFert, BIOlivo, Climafarm, ferTI-
Cycle, Logiceb, Mountolive 1, Olike, OliVAR,
On Dehesa, RAVSA3, SAMM_IRO, Tricabland
y MEGA.

También se incentiva la participacién en
grupos operativos a través de las federa-
ciones provinciales. Asf, se avanzard en pro-
yectos como Hidroinfiltracién, Biorevaledf,
Tomagroup, Cherry4Food, Macroalgae, Ma-
riposa, Beerisk, Sosviti, Greenbot, Smartpho-
tolive, Plahud y E-Banco.

Por otra parte, la federacién impulsard
los grupos operativos suprautonémicos

AlgaVid y SimbiOliva en el préximo ejercicio.

Proyectos europeos

Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucia
viene participando en los ultimos afios en
varios consorcios a gran escala de caracter

europeo que trabajan en la mejora de la pro-

duccién y la comercializacién, asi como en
la sostenibilidad de las explotaciones. Los
proyectos son Choice, Space4Green, Hiba+,
Carina, Agrosocial, Watermelon y Livingsoil.
Por otro lado, en la nueva convocatoria
del Programa de Apoyo a la Promocién y el
Desarrollo de la Economia Social para el Em-
pleo que ejecuta la Consejeria de Empleo,
Empresa y Trabajo Auténomo de la Junta
de Andalucia, Cooperativas Agro-alimenta-
rias de Andalucia va a ejecutar 19 proyectos.
La finalidad de este programa, que se
divide en distintas lineas, es apoyar la
realizacién de actividades de promocién
de la economia social y el desarrollo de
proyectos que contribuyan a lograr una
economia social innovadora, competitiva,
emprendedora y mejor dimensionada. Asi,
por medio de este programa se desarro-
llarén iniciativas para la mejora de las com-
petencias digitales de las cooperativas; se
organizaran misiones comerciales para im-
pulsar la comercializacién e internacionali-
zacion; se reforzaran los servicios propios
de las cooperativas agroalimentarias; y se
desarrollaran, entre otras, herramientas

que permiten medir la sostenibilidad del

modelo cooperativo.




El aceite de oliva, entre los alimentos
que cumplen los requisitos para el uso de la
declaracion “saludable” de la FDA

La Agencia de Alimentos y Medicamentos de Estados Unidos (FDA, en sus siglas en inglés) ha publicado la norma final para ac-

tualizar la declaraciéon de contenido nutricional “saludable” con el fin de ayudar a los consumidores a identificar los alimentos que

son particularmente UGtiles como base de una dieta que sea coherente con las recomendaciones dietéticas. El aceite de oliva se

encuentra entre los productos calificados para el uso de esta declaracién.

Este organismo ha explicado que la afir-
macion de que los alimentos son “saluda-
bles” puede empoderar a los consumido-
res al proporcionarles una sefal rapida en
las etiquetas que les permita identificar
los alimentos que son fundamentales pa-
ra crear patrones alimentarios saludables.
Ademds, a su juicio, podria ser especial-
mente Util para quienes no estan tan fami-
liarizados con la informacidn nutricional.

Esta medida es parte de un compromi-
so mas amplio de la FDA de hacer de los
alimentos un vehiculo para la salud y el
bienestar, reducir las enfermedades créni-
cas relacionadas con la dieta y promover la
equidad en materia de salud. Esta iniciativa,
y otras como el etiquetado nutricional fron-
tal de los envases y la reduccién del sodio,
se incluyen en la Estrategia Nacional de la
Casa Blanca sobre el Hambre, la Nutricién
y la Salud.

Los criterios actualizados para la afirma-
cién de que un producto es “saludable”
estan alineados con la ciencia nutricional
actual, las Guias Alimentarias para los Esta-
dounidenses y la etiqueta de informacion
nutricional actualizada, que exige la de-
claracién de azucares anadidos. A su vez,
estos criterios incluyen los nutrientes que
se deben limitar e identifican los alimentos
que ayudan a los consumidores a elaborar
una dieta coherente con las recomenda-
ciones actuales.

Para llevar la declaracion de “saludable”,
un producto debe contener una cierta can-
tidad de alimentos (equivalente a un grupo
de alimentos) de al menos uno de los gru-
pos o subgrupos de alimentos (como fru-
tas, verduras, productos lacteos sin grasa o
bajos en grasa, etc.) recomendados por las

Guias Dietéticas; y respetar los limites espe-
cificos para los siguientes nutrientes: grasas
saturadas, sodio y aztcares afadidos.

Ahora, ciertos aceites como el de oliva
cumplen los requisitos para llevar la afirma-
cion de “saludable”.

Segun ha precisado la agencia norteame-
ricana, los fabricantes pueden utilizar volun-
tariamente esta declaracién si el producto
cumple con los criterios actualizados. Los
fabricantes que optan por utilizar la afirma-
cién de “saludable” tienen tres afios para
cumplir la nueva norma.

La FDA también estd trabajando en el
desarrollo de un simbolo que los fabrican-
tes podrian utilizar en las etiquetas de los
alimentos para mostrar que un producto
cumple con los criterios de la afirmacién de
que es “saludable”.

Etiquetado frontal
nutricional

Asimismo, la FDA ha propues-
to que se exija un etiquetado
frontal nutricional (FOP, por sus
siglas en inglés) en la mayoria de
los alimentos envasados. Esta

propuesta desempefa un papel clave en
las prioridades nutricionales de la agencia y
si se aprueba ofreceria a los consumidores
informacién a simple vista sobre el conte-
nido de grasas saturadas, sodio y aztcares
anadidos en los alimentos, tres nutrientes
directamente relacionados con las enfer-
medades crdnicas cuando se consumen en
exceso.

El etiquetado frontal propuesto, también
denominado “‘cuadro de informacién nutri-
cional”, ofrece informacién sobre el conte-
nido de grasas saturadas, sodio y aztcares
afiadidos en un formato sencillo que mues-

N3

tra si el alimento tiene niveles “bajos”, “me-
dios” o “altos” de estos nutrientes.

La etiqueta complementa la emblematica
Etiqueta de Informacion Nutricional de la
FDA, que ofrece a los consumidores infor-
macién mas detallada sobre los nutrientes
de los alimentos.

La norma propuesta, si se aprueba, exigi-
ria a los fabricantes de alimentos afiadir un
cuadro de informacion nutricional en la ma-
yoria de los productos envasados tres afios
después de la fecha de entrada en vigor del
dictamen final para las empresas con 10 mi-
llones de ddlares o mds en ventas anuales
de alimentos; y cuatro afios después en el
caso de las empresas con menos de 10 mi-
llones de ddlares en ventas anuales.
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OLIVITECH desarrollara un sistema
de alerta temprana de enfermedades del olivo

Con una subvencién de mas de medio millén de euros - cofinanciados en un 80% por fondos FEADER- y cuatro afios de duracién ha
arrancado OLIVITECH, un Grupo Operativo que aportara soluciones innovadoras al sector olivarero, desarrollando un sistema de

alerta temprana que permita predecir el riesgo real de infecciones fingicas y reducir el uso de tratamientos quimicos.

Segun ha informado Oleand Manzanilla
Olive -socio del proyecto-, las enfermeda-
des fungicas del olivo -las mas comunes son
el repilo, el emplomado y la antracnosis- su-
ponen una gran amenaza para el sector, ya
que debilitan los olivos, reducen la calidad
de la aceituna y pueden provocar la pérdida
del 20-80% de la produccién. A su juicio, es-
tas enfermedades son dificiles de predecir
ya que su aparicién depende en gran medi-
da de la climatologfa. Ademds, ha afiadido
que el cambio climatico no ha hecho mas
que empeorar esta situacion, alterando el
calendario de enfermedades.

“Los olivicultores intentan adaptarse a es-
tos cambios combatiendo las plagas median-
te tratamientos preventivos. Esta situacion
plantea problemas medioambientales y eco-
némicos. El abuso de productos fitosanita-
rios contribuye a la aparicién de resistencias
a plagas, contaminacién del medioambiente,
reduccién de la calidad de la aceituna produ-
cida, e incremento de los costes de produc-
cién hasta en un 10%”, ha explicado.

En este contexto, surge el proyecto OLI-
VITECH, cuyo objetivo es desarrollar un
sistema de alerta temprana que combine

datos del olivo, los patégenos, la sintoma-
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tologfa y la meteorologia de cada parcela
experimental. Asf, contribuira a crear “una
olivicultura mas sostenible y rentable, redu-
ciendo el nimero de tratamientos y mejo-
rando la calidad de la aceituna producida”.

Los resultados del proyecto seran exten-
sibles a todo el sector olivarero espafol, ya
que se llevard a cabo en regiones con climas
tan diferentes como son Galicia y Andalucia.

Para llevar a cabo esta iniciativa se ha
creado un equipo multidisciplinar coordi-
nado por la Fundacién Empresa Universi-
dad Gallega (FEUGA), en el que participa
Oleand Manzanilla Olive S.Coop.And. co-
mo socio, junto a otros productores olei-
colas como Aceites Abril y Deoleo Global.
Ademéds, forman parte de este proyecto la
compafifa tecnolégica Monet Tecnologia
e Innovacién; la Universidad de Vigo, a tra-
vés del Grupo de Investigacion en Sistemas
Agroambientais (GISA); y la Universidad de
Cérdoba (UCO), a través del Grupo de In-
vestigacion Botdnica Sistematica y Aplicada.

Oleand Manzanilla Olive se encargard
de adquirir un captador y una estacién me-
teoroldgica que se instalard en parcelas
seleccionadas de olivares, donde se seguird
el control fenoldgico.

Fases del proyecto

El proyecto se desarrollard en diferentes
etapas. La primera fase se centrara en la
validacién de técnicas de recogida de datos
automadticos y la toma de datos sobre la
sensibilidad del olivo, la concentraciéon de
esporas, la sintomatologfa de las enferme-
dades, y la meteorologfa. Esta informacién
se analizard mediante técnicas de mineria
de datos para determinar el nivel de riesgo
real de cada enfermedad en cada zona bajo
estudio y el momento idéneo para la aplica-
cién del tratamiento fitosanitario.

En una etapa posterior, a partir de los
resultados proporcionados por la herra-
mienta de avisos, se disefiard una estra-
tegia de gestion de tratamientos fitosani-
tarios. Para ello, se decidird el momento
S6ptimo de aplicacién de cada tratamiento
fitosanitario en los recintos testigo de
cada parcela bajo estudio, en funcién de
las indicaciones proporcionadas por la
herramienta de avisos.

En una ultima etapa se comparara el es-
tado sanitario de los recintos testigo con
el del resto del olivar en aras de cuantificar
la precisiéon de la herramienta de avisos.
También se determinara la eficacia de Ia
estrategia de gestion de
tratamientos y la efectivi-
dad de tratamientos post-
cosecha.

Finalmente, se emitird
un informe con el mode-
lo de célculo de ahorro
de costes anuales por
reduccién de tratamien-
tos fitosanitarios y se
estudiara el impacto de
diversos escenarios del
cambio climdtico sobre el

cultivo del olivar.



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of)

Ultima revisién de precios: 30 de diciembre de 2024.

MARCA LATAS L. ENV. 2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2L
Alhema de Queiles 33,00(31.) 8,92 (lata)
Baeturia Organic Morisca/Carrasquefia 10,00
Belvfs de las Navas 28,05
ges 3,50 8,98
Calandlna Ecolégico 5,99
Campomar Nature Bio 31,99(2,51.) 5,99 6,67
Carbonell Eco 9,95 12515, 5¥5
Carrefour Eco 7,70
Castillo de Canena Picual Biodindmico 25,40
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (cristal 51.) 13,25 (Coupage)
Coosur Ecolégico 105;57
Dcoop Ecolégico 16,17
El Corte Inglés Ecolégico 4,56 72
El Lagar del Soto 55,71 7,28 (lata)
Eolea Ecolégico 8,75
Finca La Torre 36,00 (lata 2,51.) 20,86
Flor de Olivo Ecolégico 99
Hacienda Guzmaén Ecoldgico 1§,48
LA Organic 16,50 ;Iata] 17,97
L'Estcrnell Eco 13,00 14,79 17,34
La Espafiola Ecolégico 3599 6,48
Luque 31,50 27,95 (lata 3 I.)
Maestros de Hojiblanca Eco. 8,87 11,88
Nufiez de Prado 39,00 257
Organic 14,50
Olivar de Segura il 16,35 14,95 11,00
Oro Bailén Eco. 18,92
Oro del Desierto Ecolégico 5,48
Oro de Génave 5,65 1 2,80!12 92 11,72
Padilla Oliva Bio 50,00 13,00 7,95( ta)
Pago de Quirés 12,5 13,53 (lata)
Pago Piedrabuena ?,fSO
Rincén de la Subbética 25,90
Romdanico Ecolégico 13,24
Sefiorio de Vizcantar Ecolégico 6,50
Sierra de Génave 4,50
oler Romero 8,50
Vea (Lérida) 54,00 7,90(0.3701) 15,00 5,80 (frasca 0,251) 10,29/10,72 8,25
Verde Magina Ecoldgico 27,55 2,99
Vieiru 20,50 (lata 3 I.) 13,50
MARCA GRADOS ENV.5 L. ENV. 2 L. BOTELLA 1L.
Capicia 0,4 21,40 2,99
La Masia Lindoliva 26,21 SRS
Uceite de cliva (Precio euras)
MARCA GRADOS LATAS L. ENVASES L. ENVASE 3 L. BOTELLA 1L.
Abril 44,87 38,12 7,65
Borges 55,81 11,67
Carbonell 0,4° 44,71 32,99 12,09
Coosur Sabor 39,95 11,54
Coosur Suave 39,95 11,54
La Espafiola Sabor Suave 0,4° 55,78 35,95/39,95 26,50 10,29
La Espafiola Sabor Intenso 12 55,78 35,95/39,95 26,50 10,29
La Masia Suave 0,4° 34,25/52,30 24,41 8,46
La Masia Sumum 34,25/52,30 24,41 9,48
Ybarra Suave 55,36 53,42 30,00 8RS
Ybarra Mas Sabor 55,36 53,42 30,00 8,15

www.centrifugacionalemana.com
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

{Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas
internacionales?
;Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en
el sector oleicola?

Fundiones principales
- Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.
« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.
« Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias
del mercado.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el aio, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 aflos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decanters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

« Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de accién para
alcanzar objetivos de ventas.
- Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacion y/o ventas en el canal HORECA,
preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
« Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a
diferentes mercados.
« Excelentes habilidades de comunicacién y negociacion.

SE VENDEN

Depdsitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacién: info@sagazextra.com

SEVENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.
Teléfono: 680 690 618
SE VENDE

Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacién: 630 900 805

SE BUSCA

£Qué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.
- Formacion continua y oportunidades de desarrollo profesional.

Tei ?E tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasion
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicion de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamafos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caonuevecateria s

Convocada una nueva edicion del
Premio “Agusti Serés. In memoriam”

La familia Serés Santamarfa ha convocado
la XVI edicién del Premio “Agusti Serés. In me-
moriam’ a la promocdién y difusion de la cultura
del aceite de oliva con originalidad y recursos
limitados, cuyo objetivo es reconocer la labor -in-
dividual o colectiva- de promociény difusién dela
cultura del aceite de oliva realizada en el territorio
espafiol enlos Ultimos tres afios.

Segin detallan las bases del concurso, se valo-
rara espedialmente la originalidad y los recursos
empleados, siendo prioritarias aquellas actuacio-
nes que sin grandes medios comporten un ma-
yor compromiso de los implicados en lainiciativa.

Asi, podran optar al premio -cuyo plazo fi-

MERCACEI SEMANAL « 20/26 ENERO 2025

nalizara el 24 de marzo- todas aquellas perso-
nas y entidades publicas o privadas que en el
territorio espafiol, y en los Ultimos tres afios,
hayan realizado una labor destacable en as-
pectos relativos a la promocidn y difusién de
la cultura del aceite de oliva, ya sea de forma
individual o colectiva.

Se tendra en cuenta especialmente su origi-
nalidad y los medios disponibles y empleados,
siendo prioritarias aquellas actuaciones que
impliquen un mayor compromiso de los can-
didatos en la iniciativa. Las candidaturas seran
propuestas y presentadas por los propios in-
teresados, quienes defenderdn las mismas

aportando ante el jurado la documentacion
que consideren oportuna para acreditar sus
méritos, en las formas y plazos establecidos.

La temdtica esta abierta al mundo del aceite
de oliva, indluyéndose las referentes al olivo, con
sus distintas variedades autdctonas y su monu-
mentalidad; las labores del campo, la agricultura
ecoldgica y las nuevas tecnologias; la historia,
costumbres, tradiciones y museos; gastronomia
y conservacion del patrimonio; y divulgacion y
comunicacion, entre otras.

El premio consta de un diploma y una dota-
cién econdmica de 1.000 euros, ambos aporta-
dos porlafamilia 0 Fundacién Serés.



www.mercacet.com,
una nueva forma

Calendaric de Ferias

de comunicar

iMas de 70.000.000

de visitas al ano!

y Eventos
en 2025
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Del 22 al 26 de enero
Fitur

Madrid
fitur@ifema.es
www.ifema.es/fitur

Del 27 al 29 de enero

Madrid Fusién

Madrid
madridfusion@madridfusion.net
www.madridfusion.net

Del 29 de enero al 2 de febrero
Agroexpo

Don Benito (Badajoz)
comercial@feval.com
www.feval.com/agroexpo

Del 30 de enero al 1 de febrero
Evolio Expo

Bari (Italia)
www.evolioexpo.com/en

Del 30 de enero al 2 de febrero
Festival Cérdoba Virgen Extra
Cérdoba

Febreno

(=ag

Del 8 al 10 de febrero

Pitti Taste

Florencia (Italia)
www.taste.pittimmagine.com/en

Del 10 al 12 de febrero
Lisbon Food Affair

Lisboa (Portugal)
lisbonfoodaffair@ccl.fil.pt
www.lisbonfoodaffair.fil.pt

Del 11 al 14 de febrero
Biofach

Niiremberg (Alemania)
www.biofach.de

Del 17 al 21 de febrero
Gulfood i

Dubai (Emiratos Arabes Unidos)
www.gulfood.com/

21 de febrero
Azeitech

Minas Gerais (Brasil)
www.azeitech.com.br

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacet.com

AGENDA

Cota pasandoa...

ICEX convoca Taste Spain Paris 2025: encuentra distribucion
para tu AOVE en el mercado francés

ICEX Espafia Exportacion e Inversiones ha convoca-
do a las empresas espariolas sin representacién en el
mercado francés a Taste Spain Paris 2025, una expo-
sicién de alimentos y bebidas gourmet en bisqueda
de distribucién que tendrd lugar el 29 de abril. Se trata
de una exposicion de alimentos representativos de la
oferta espafiola -entre ellos el aceite de oliva virgen
extra- cuyo formato sera el de un showroom en el que
cada expositor tendrd a su disposicién una mesa indi-
vidual para la presentacion de sus productos.

Esta actividad -cuyo plazo de inscripcién finalizara
el préximo 14 de febrero- tiene como objetivos ayudar
a las empresas espanolas a identificar distribuidores
para introducir sus productos en el mercado francés;
fomentar la presencia y el conocimiento de los pro-
ductos espanoles de excelencia en este mercado; y
reforzar su imagen de calidad.

Se trata de una accion dirigida exclusivamente al
publico profesional: importadores, distribuidores, co-
mercio minorista de alimentacion y vinos, comercio
gourmet, profesionales del sector de restauracion,
prensa especializada y otros representantes del sector.
Segin ICEX, se pretende que esta actividad sea un es-
caparate de la calidad, el prestigio y la variedad de los
alimentos espafioles.

La Oficina Econdmica y Comercial de Espana en
Parfs estima cjue entre los productos espafioles mas inte-
resantes para ser promocionados en el mercado francés
se encuentran los aceites de oliva virgenes extra.

Mercado de aceite de oliva en Francia
Segtin un estudio de ICEX, el 65% de los hogares franceses
consumieron aceite de oliva en 2023, por lo que Francia
ha pasado a ser el sexto pais consumidor de aceite de oliva
en el mundo. Sin embargo, el contexto de inflacion actual
ha provocado una disminucién del consumo del 20%.

/Lo bueno de tener
a alguien cegca
as que te escucha’

Oescubre Agrodanken Cugaankes 0

A pesar de que la mayor parte del aceite de oliva
consumido en Francia sea de origen espafiol, este in-
forme apunta que la Marca Espaiia no es la més cono-
cida, sino que ltalia es percibida por los consumidores
franceses como el principal pais productor de aceite
de oliva, y los productos griegos y cretenses también
gozan de una alta reputacion. En este sentido, afirma
que el poco posicionamiento del aceite espanol en
Francia -en cantidad o en calidad- se explica en que
este producto no se vende embotellado, sino que se
importa a granel y se comercializa por las marcas
tradicionales francesas, por marcas de las cadenas de
distribucion (marcas blancas) e incluso italianas.

En cuanto a los canales de venta de aceite de oliva,
el principal canal es la gran distribucién, aunque las
tiendas de productos gourmet también juegan un im-
portante papel en la venta del aceite de oliva de mas
alta gama. Por su parte, el comercio electrénico ha
revolucionado el mercado alimentario y cada vez son
mas los hogares que realizan sus compras en linea. La
venta on line permite al consumidor resolver sus du-
das a la hora de la compra y ofrece a los proveedores
una forma de promocionar sus productos y tener una
interaccion méds directa con el consumidor.

A su vez, el estudio destaca que el consumidor
francés busca cada vez una mayor variedad y dife-
renciacién en la oferta. Existe un creciente interés
en conocer nuevos sabores y procedencias del
aceite de oliva, lo que puede beneficiar a los pro-
ductores espafoles. Asi, recomienda a las empresas
espafiolas seguir una estrategia de promocién que
ponga en valor las caracteristicas diferenciadoras y
la calidad del aceite nacional. A su juicio, es rele-
vante hacer hincapié en la procedencia del aceite,
en su proceso de produccién y en la historia de la
empresa productora.

Apoyamos el sectoragroalimentario-,
con oficinas en mas de 2,000 Munitipios 3
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UTILIZANDO

AGROCUADERNO, P
SUPERAR CUALQUIER

RETO ESTARA ——

EN SU MANO - ;
Aharre tiempo y costes gestionando diariam Gonza’ez y Par,s

la actividad de sus parcelas, pudiende visualizarl

La experiencia marca la diferencia
PROSUR

oouades

Serie M6001 Utility:
Agilidad y
versatilidad
van de la mano

M6001 Utility: El mas inteligente de los tractores profesionales

Con su potente motor de altima generacion, su gran maniobrabilidad y alta capacidad de elevacion,
el M6001 Utility convence en las condiciones mas duras, gracias a su enorme eficiencia economica.

f o For Earth, For Life
kes.kubota-eu.com / @kubotaspain / #kubota Kiybhola



