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M E R C A D O

La AICA ha hecho públicos los datos 
provisionales del mercado del aceite 
de oliva en noviembre, segundo mes 

de la campaña 2024/25, de los que se despren-
de que la producción acumulada es de 292.020 t. 
Por su parte, las salidas se sitúan en 75.423 t., 
sin incluir las importaciones. En cuanto a las 
existencias, 227.750 t. se encuentran en alma-
zaras; 92.550 t. en envasadoras; y 848 t. en el 
Patrimonio Comunal Olivarero. 

Jaén
La vuelta del puente ha traído un desplome en las cotizaciones 
coincidiendo con la mayor entrada de aceituna en cooperativas y 
almazaras; y con el aumento de la oferta, que se encuentra con el 
desinterés por parte de la demanda, que sólo compra por estricta 
necesidad. En este contexto, el lampante cotiza a 3.700/3.800 €/t.; 
el virgen, a 3.850/3.950 €/t.; el refinado, a 3.900 €/t.; y el AOVE, a 
4.000/4.200 €/t.

Córdoba
Aumento de la producción y, por ende, de la oferta, con una deman-
da muy tranquila que compra al día en vista a la bajada de las cotiza-
ciones. Así, el lampante se establece a 3.900/3.950 €/t.; el virgen, a 
4.000 €/t.; el refinado, a 4.050 €/t.; y el AOVE, a 4.250/4.300 €/t.

Sevilla
Escasísima operatividad y precios meramente orientativos ante la 
ausencia total de demanda, mientras la oferta permanece resig-
nada a la espera de acontecimientos. En este sentido, el lampante 
se establece a 3.900/3.950 €/t.; el virgen, a 4.000 €/t.; y el AOVE, a 
4.200/4.600 €/t.

Málaga
Mercado muy poco operativo donde se 
atienden los contratos realizados a futuro 
meses atrás. Salen únicamente cisternas 
puntuales de virgen extra (4.300 €/t.) para 
atender necesidades puntuales por temor a 
que se sigan desplomando los precios. 

Castilla-La Mancha
Tendencia a la baja en todas las cotizaciones 
provocada por el aumento de la oferta y el 
desinterés de la demanda, que chocan fron-

talmente en sus intereses. Ahora mismo es el comprador quien po-
ne el precio, con el virgen a 3.800 €/t.; y el AOVE, a 3.900/4.200 €/t.

Tarragona y Lleida
Cosecha finalizando en Tarragona, mientras que en Lérida todavía con-
tinúa pero sin alegría y los AOVEs frutados y dulces siguen a 5.500 €/t. 

Extremadura
Fuerte bajada de precios en todas las categorías, con la producción ini-
ciada en toda la Península, y concluída en algunas zonas de Portugal. La 
oferta supera ampliamente a la demanda, que únicamente compra por 
estricta necesidad. En este contexto, el lampante cotiza a 3.700/3.800 
€/t.; el virgen, a 3.900/4.100 €/t.; y el AOVE, a 4.300/4.700 €/t.

Valencia
Imparable tendencia a la baja en todas las categorías, con una ofer-
ta ansiosa por vender y una demanda asustada ante el nuevo esce-
nario. Mercado con muy poca operatividad en el que el lampante 
se oferta a 4.000 €/t.; el virgen y el refinado, a 4.200 €/t.; y el virgen 
extra, a 4.300 €/t.

El comprador pone el precio en un mercado sin operatividad
A c e i t e  d e  o l i v a

Como cada año, Mercacei Newsletter Semanal dejará de enviarse durante la semana que viene, volviendo 
a estar con ustedes el próximo lunes 30 de diciembre. ¡Felices fiestas a todos nuestros suscriptores!

Aviso a nuestros suscriptores
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La presidenta de la Comisión Europea, 
Ursula von der Leyen, ha destacado que se 
trata de un acuerdo “en el que todos ganan 
y que traerá beneficios significativos a los 
consumidores y a las empresas de ambas 
partes. Estamos centrados en la equidad y 
el beneficio mutuo. Hemos escuchado las 
preocupaciones de nuestros agricultores 
y hemos actuado en consecuencia. Este 
acuerdo incluye sólidas salvaguardas para 
proteger sus medios de vida”.

Según Von der Leyen, “la UE-Mercosur 
es el mayor acuerdo de la historia en lo que 
respecta a la protección de los productos 
alimentarios y bebidas de la UE. Más de 350 
productos de la UE están protegidos por 
una indicación geográfica. Además, nues-
tras normas europeas de salud y alimenta-
ción siguen siendo intocables. Los exporta-
dores de Mercosur tendrán que cumplir es-
trictamente con estas normas para acceder 
al mercado de la UE. Esta es la realidad de 
un acuerdo que ahorrará a las empresas de 
la UE 4.000 millones de euros en derechos 
de exportación al año”.

Para el Ejecutivo comunitario, este acuer-
do tiene en cuenta “los intereses de todos 
los europeos, incluido el sector agrícola de 
la UE. Ayudará a aumentar las exportacio-
nes agroalimentarias comunitarias, al tiem-
po que protege a los sectores sensibles”.

Además, Bruselas cree que defiende las 
normas de la UE en materia de salud ani-
mal y seguridad alimentaria, “impidiendo 
que entren productos inseguros en nues-
tro mercado. Un impulso para la competi-
tividad y la seguridad económica de la UE 
y Mercosur”.

Según sus datos, las exportaciones agro-
alimentarias de la UE a Mercosur ascen-
dieron a 3.200 millones de euros en 2023. 
El acuerdo, a su juicio, ayudará a impulsar 
estas exportaciones eliminando los altos 

aranceles sobre los intereses exportadores 
clave de la UE. En este sentido, el texto 
apunta que el acuerdo permitirá incremen-
tar las exportaciones comunitarias hacia 
Mercosur de aceite de oliva (que en la ac-
tualidad cuenta con un arancel del 10%). “El 
acuerdo eliminará estos aranceles elevados 
y otras barreras comerciales, como normas 
y reglamentos poco claros o procedimien-
tos engorrosos, por lo que será más fácil 
para los productores europeos exportar a 
Mercosur”, ha precisado.

La Comisión ha detallado que este 
acuerdo “permitirá asegurar y diversifi-
car nuestras cadenas de suministro; crear 
nuevas oportunidades para todo tipo de 
empresas, eliminando aranceles a menudo 
prohibitivos sobre las exportaciones de la 
UE a Mercosur; así como ahorrar a las em-
presas de la UE 4.000 millones de euros en 
aranceles al año; o ayudar a las pequeñas y 
medianas empresas a exportar más redu-
ciendo la burocracia”.

El acuerdo propues-
to entre la UE y Merco-
sur se compone de un 
pilar político y de coo-
peración, y un pilar co-
mercial. El final de las 
negociaciones consti-
tuye, según Bruselas, 

el primer paso en el proceso hacia la conclu-
sión del acuerdo. Los documentos oficiales 
se publicarán on line en los próximos días.

Tras la depuración jurídica final por am-
bas partes, el texto se traducirá a todas las 
lenguas oficiales de la UE y luego se presen-
tará al Consejo y al Parlamento.

Nuevas oportunidades
En el marco del Consejo de Ministros de 
Agricultura y Pesca celebrado en Bruselas, 
el ministro español de Agricultura, Pesca 
y Alimentación, Luis Planas, ha mantenido 
una reunión con dirigentes de Copa-Coge-
ca, entidad que agrupa a las organizacio-
nes agrarias y cooperativas europeas, para 
abordar las repercusiones del acuerdo de 
libre comercio entre la UE y Mercosur.

Planas ha señalado “las ventajas de un 
tratado que abre nuevos mercados y nue-
vas oportunidades para el sector agroali-
mentario europeo”.

El ministro ha explicado que es un 
acuerdo “equilibrado” y que los contin-
gentes adoptados en relación con pro-
ductos sensibles “son de una dimensión 
que no alteran el mercado comunitario. 
En este sentido, ha mencionado, por 
ejemplo, que se protegen las más de 200 
figuras de las Indicaciones Geográficas 
Protegidas de la Unión Europea, 59 de 
ellas españolas”.

En el caso de España, Planas ha indicado 
que ofrece interesantes posibilidades a sec-
tores como el aceite de oliva, entre otros.

La UE y Mercosur alcanzan un acuerdo de libre comercio
La presidenta de la Comisión Europea (CE), Ursula von der Leyen, y sus homólogos de cuatro países de Mercosur (Brasil, Argenti-
na, Paraguay y Uruguay) han finalizado las negociaciones para un acuerdo de asociación pionero entre la UE y Mercosur. El minis-
tro español de Agricultura, Pesca y Alimentación, Luis Planas, ha considerado que este acuerdo ofrece interesantes posibilidades 
a sectores como el del aceite de oliva, entre otros.

A C T U A L I D A D   -  E x p o r t a c i o n e s
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La directora general de Producciones y Mer-
cados Agrarios, Elena Busutil, ha presidido la 53ª 
Mesa Sectorial de Aceite de Oliva y Aceituna de 
Mesa, en la que ha analizado con las organiza-
ciones y entidades representativas del sector los 
principales resultados de la campaña 2023/24 y 
las previsiones para la actual temporada, una 
vez iniciada la recolección de aceituna de alma-
zara en las principales zonas productoras.

En general, en esta próxima campaña se 
espera una recuperación del nivel productivo 
de aceite de oliva que permita un equilibrio de 
la oferta y la demanda, con unas cotizaciones 
que remuneren adecuadamente a todos los 
eslabones de la cadena de comercialización, se-
gún ha informado el Ministerio de Agricultura, 
Pesca y Alimentación (MAPA).

Las primeras estimaciones, realizadas del pasa-
do mes de octubre, ya apuntaban a un aumento 
de la producción de alrededor del 50% respecto 
a la campaña 2023/24. Las estimaciones actuales 
apuntan a una cifra de 1,29 millones de toneladas, 
que “responden a las buenas condiciones del 
cultivo en gran parte de las zonas productoras, 
gracias a las lluvias caídas en las últimas semanas”.

En este contexto, según ha detallado el MA-
PA, se ha registrado una contención de los 
precios en origen, que se situaron en niveles 

máximos en las dos últimas campañas. En ge-
neral, se ha producido una bajada de los pre-
cios desde el inicio de la actual campaña de un 
25,6%, para situar el precio medio conjunto de 
las distintas categorías, para la última semana 
de cotización, en 5,15 euros/kilo.

La alta valoración que tiene el consumidor 
del aceite de oliva hace prever mayores nive-
les de comercialización, en base al citado in-
cremento productivo previsto que conlleva 
una mayor disponibilidad. Para el conjunto 
de la campaña, se estima un consumo inter-
no de 480.000 toneladas y unas exportacio-
nes 980.000 toneladas, que supondrían un 
incremento del 17 % y del 32%, respectivamen-
te, respecto a la campaña anterior.

En cuanto a la aceituna de mesa, los datos de 

producción correspondiente a los dos prime-
ros meses de campaña (septiembre y octubre) 
han superado las estimaciones iniciales, hasta 
alcanzar las 481.000 toneladas. Esto ha sido 
posible gracias a las lluvias de otoño, que han 
permitido un mayor nivel de verdeo en los se-
canos, con una muy buena calidad y calibre.

Para el conjunto de la campaña se estima 
una comercialización superior a la de la tem-
porada anterior que, en el caso del mercado 
interior, se situará en 190.000 toneladas y, en 
relación con las exportaciones, en 275.000 to-
neladas. Estas cifras supondrían ascensos del 1% 
y del 3%, respectivamente, respecto a la campa-
ña pasada.

Además, en el transcurso de la reunión se 
ha informado sobre el calendario previsto pa-
ra la publicación del proyecto normativo que 
modifica el Real Decreto 861/2018 por el que 
se establece la normativa básica en materia de 
declaraciones obligatorias de los sectores del 
aceite de oliva y la aceituna de mesa. Tras el 
análisis de las observaciones recibidas durante 
el proceso de audiencia pública, finalizado el 
pasado 30 de octubre, y la continuación de los 
trámites preceptivos, está prevista su publica-
ción durante el primer semestre de 2025 y su 
entrada en vigor en la campaña 2025/26.

A C T U A L I D A D  -  C a m p a ñ a

La Mesa Sectorial del Aceite de Oliva constata la 
recuperación de la producción en la campaña 2024/25

Los stocks de aceite de oliva en Italia
se sitúan en 158.845 toneladas 

La cantidad de aceite de oliva almacenado en Italia 
a 30 de noviembre se sitúa en 158.845 toneladas, de 
ellas 138.263 t. a granel y 20.582 t. envasadas, lo que 
supone un 11,2% menos respecto a la misma fecha 
del año anterior, según un informe de la Inspección 
Italiana de Prevención del Fraude (ICQRF) publicado 
por el Ministerio de Agricultura del país transalpino.

Este informe detalla que el AOVE representa 
el 72,4% del stock (115.052 toneladas, -10,2%), de 
las que 85.373 toneladas (-2,2%) son de origen 
italiano, mientras que 23.798 toneladas (-19,1%) 
proceden de la UE.

Alrededor de la mitad del aceite de oliva na-
cional (54,4%) se almacena en las regiones del 
sur de Italia, con la significativa contribución de 
las regiones de Puglia y Calabria, con el 34,1% y 
el 12,1%, respectivamente.

A nivel regional, según el informe, destacan Puglia 
(54.221 t.), Toscana (26.713 t.), Calabria (19.264 t.), Sicilia 
(14.133 t.), Umbria (10.826 t.) y Liguria (8.305 t.).

A pesar de la gran cantidad de DOPs e IGPs 
presentes (50), de un total de 20,2 millones 
de litros de aceite de oliva bajo este distintivo 
de calidad en stock (17,8 millones de litros en 

la misma fecha de 2023), Sicilia, Val di Mazara, 
Terra di Bari y Toscano representan el 74,7%.

En general, el aceite de oliva con DOP e IGP 
en stock representa el 11,7% del total de aceite 
de oliva almacenado en Italia y el 16,2% de las 
existencias de AOVE.

Asimismo, el stock total de aceite de oliva vir-
gen y virgen extra procedente de la agricultura 
ecológica asciende a 21.484 toneladas (-21,6%), 
casi exclusivamente AOVE (el 97,4%). El virgen 
extra ecológico constituye el 18,2% del AOVE 
total almacenado en Italia.
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 ANDALUCÍA
 Lampante, base 1º 4.400/4.500 3.700/3.800  
 Virgen 4.600/4.700 3.850/3.950  

 Virgen extra 4.700/4.800 4.000/4.200

 Refinado 4.550 3.900

 Lampante, base 1º 4.350/4.400 3.900/3.950

 Virgen 4.650/4.700 4.000

 Virgen extra 4.850/5.100 4.250/4.300

 Refinado 4.600 4.050

 Lampante, base 1º 4.300/4.350 3.900/3.950

 Virgen 4.500/4.600 4.000

 Virgen extra 4.850/5.200 4.200/4.600

 Refinado Sin oper. Sin oper.

 Lampante, base 1º 4.400/4.500 3.700/3.800

 Virgen 4.600/4.700 3.850/3.950

 Virgen extra 4.700/4.800 4.000/4.200

 Lampante, base 1º Sin oper. Sin oper.  
 Virgen Sin oper. Sin oper.  
 Virgen extra Sin oper. 4.300 

 CASTILLA-LA MANCHA 
 Virgen  4.400/4.500 3.800

 Virgen extra  4.600/4.800 3.900/4.200

 Virgen extra (DOP) 5.500 5.500

 COMUNIDAD VALENCIANA
 Lampante, base 1º  4.500 4.000 

 Virgen 4.700 4.200

 Virgen extra  4.800 4.300

 Refinado 4.700 4.200 

 EXTREMADURA 
 Lampante, base 1º 4.000/4.150 3.700/3.800

 Virgen 4.400/4.600 3.900/4.100  
 Virgen extra 4.800/5.200 4.300/4.700
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EUROS/T.
SEMANA 

16/29 diciembre ‘24
(Cierre día 12 dic. ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

9/15 diciembre ‘24
(Cierre día 5 dic. ‘24)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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 A C E I T E  D E  G I R A S O L
 (Sobre origen a granel) 
 Crudo Sin oper. Sin oper.  
 Refinado 1.300/1.310 1.280/1.300
 A C E I T E  D E  S O J A
 (Sobre origen cisternas) 
 Crudo 1.180 1.100
 Refinado 1.200 1.150 
 
 A C E I T E  D E  S E M I L L A S  
 Refinado 1.300/1.310 1.280/1.300
 

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A    ANDALUCÍA
 Refinable, base 10º 1.500/1.600 1.500/1.600 

 Refinado, winterizado, a granel, sobre origen  2.700/2.800 2.600 

 

 
Oleínas de aceite de girasol-soja    Sin oper.    Sin oper. 

 Oleínas de orujo Sin oper.  Sin oper. 

Ácidos grasos de oliva  Sin oper. Sin oper. 

 (de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

9/15 diciembre ‘24
(Cierre día 5 dic. ‘24)

EUROS/T.
SEMANA 

16/29 diciembre ‘24
(Cierre día 12 dic. ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2023

2023

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

2ª semana de 
diciembre

3ª semana de 
diciembre

2ª semana de 
diciembre

3ª semana de 
diciembre

1ª semana de 
diciembre

4ª semana de 
diciembre

1ª semana de 
diciembre

4ª semana de 
diciembre

2024
2024

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

8.000

7.800

7.600

7.400

7.200

7.000

6.800

6.600

6.400

6.200

6.000

5.800

5.600

5.400

5.200

5.000

4.800

4.600

4.400

4.200

4.000

3.800

3.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800

7.271

1.050

4.828
1.335

7.521

l
1.050

l

4.807l
l

1.325

7.650l

1.075

l

l 4.613 l
1.305

7.828

1.050

l
l

l l

l

l
3.971

1.290
l l
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 SEBO FUNDIDO s/c s/c  
 SEBO FUNDIDO s/c s/c 

 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c   

 SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c 

 GRASA ANIMAL 3º/5º (origen) 1.000 1.025 

 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.100 1.100 

 ACEITE DE COCO (refinado) 2.150 2.320 

 ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c   

 ACEITE DE PALMA 1.700 1.750

 ACEITE DE PALMISTE 2.380 2.570

 ACEITE DE MAÍZ 1.600 1.550

 ACEITE DE COLZA 1.350 1.319

 ACEITE DE RICINO 1.297 1.297 

	 ACEITE	DE	PESCADO	refinado 4.700 3.700

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

16/29 diciembre ‘24
(Cierre día 12 dic. ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

9/15 diciembre ‘24
(Cierre día 5 dic. ‘24)

€/t.€/t.
M A D R I D

*P
re

cio
s o

rie
nt

at
ivo

s.
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra  8,50 8,50
 ACEITE DE OLIVA refinado 5,00 5,00
 ACEITE DE OLIVA lampante 4,05 4,05 
 
 ACEITE DE ORUJO refinado  2,95 2,95
 ACEITE DE GIRASOL refinado 1,30 1,30
 ACEITE DE MAÍZ refinado 1,22  1,22
 ACEITE DE SOJA refinado 1,16 1,16
 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,15 2,15
 
  ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/8,30 9,30/9,60 

 ACEITE DE OLIVA virgen  Sin oper. Sin oper.

Euro
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,00/4,30 3,50/3,80

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50/9,00 8,00/8,50

 ACEITE DE OLIVA refinado 4,20/4,30 4,00/4,10

 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta Sin oper. Sin oper.
 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 5,30/5,50 5,20/5,40
 (Precios facilitados por
 Olio Officina Magazine) 

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,90/5,20 4,30/4,50

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&  C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

16/29 diciembre ‘24
(Cierre día 12 dic. ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

9/15 diciembre ‘24
(Cierre día 5 dic. ‘24)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (12 de diciembre de 2024)
(Los tipos de mercado)

Peseta .............................166,386
Lira italiana ................. 1.936,270
Escudo portugués ..........200,482
Dracma griego........ ........340,750
Florín.. ................................. 2,204
Dólar....................................1,095
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés. ..................... 162,97
Corona sueca ...................11,362
Corona checa ...................25,348
Libra esterlina .................... 0,837
Franco suizo ....................... 0,939

   1 semana 1 mes  2 meses 3 meses 6 meses 12 meses  

 Euro (euribor) ...................................  - - - - - 3,73 

 Dólar ...............................................  - 4,57 - 4,97 5,26 5,68 

 Yen Japonés .....................................  - - - - - - 

 Libra Esterlina ...................................  - 4,03 - 4,32 4,71 - 

 Franco Suizo .....................................  - - - - - - 

 Dólar Canadiense ..............................  - - - - - -  

Mercado internacional

€/t.€/t.



La UCO elabora un informe
sobre las potencialidades 

de la agrivoltaica
Un equipo de la Universidad de Córdoba 

(UCO) ha asesorado al Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentación (MAPA) sobre 
la situación, posibilidades y limitaciones de 
la tecnología agrivoltaica, un modelo que 
compatibiliza la producción agrícola con la 
fotovoltaica en terrenos de uso compartido.

Los investigadores Marta Varo, Luis 
Manuel Fernández de Ahumada y Rafael 
López, del Grupo de Física para las Energías 
y Recursos Renovables, forman parte del 
equipo que ha redactado por encargo del 
MAPA el “Informe prospectivo sobre la 
situación de la energía Agrivoltaica”, que ya 
puede consultarse en su página web.

Tal y como explican los autores de la pu-
blicación, el informe trata de poner en pers-
pectiva un modelo equilibrado que compa-
tibilice la producción agrícola y fotovoltaica, 
presentando los sistemas agrivoltaicos des-
de un punto de vista agronómico y fotovol-
taico pero también social y de rentabilidad. 
Se presentan, igualmente, sus limitaciones 
sociales, agronómicas, energéticas y nor-
mativas, estudiando el régimen jurídico de 
la tecnología y analizando experiencias e 

iniciativas desarrolladas tanto en otros lu-
gares de Europa como en los continentes 
asiático y americano.

El documento se completa con una se-
rie de conclusiones y recomendaciones de 
corte normativo -como la importancia de 
contar una legislación propia o una enti-
dad administrativa que dé soporte al esta-
blecimiento de esta tecnología-, así como 
otras relacionadas con las infraestructuras 
y la tecnología, los posibles incentivos a su 
implantación o la divulgación y formación 
necesaria para una mayor comprensión y 
aceptación por parte de la sociedad.

Según la UCO, este trabajo cumple una 
función fundamental al arrojar luz sobre 
una tecnología que se encuentra en el pun-
to de mira en un contexto en el que los 
Estados deben adaptarse a los objetivos de 
neutralidad climática de la Unión Europea 
para 2050, un desafío paralelo al de la nece-
sidad de alimentar a una población crecien-
te mediante una actividad agrícola sosteni-
ble, segura y económicamente rentable, y 
con el telón de fondo de la discusión sobre 
los usos del suelo.
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M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

   piensos   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
  €/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................  470

Harina de girasol (integ.) (abril) ....................  290

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas. 

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo)..........................................  1.550

 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú  s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)  €/t.
Maíz  325

Trigo panificable  360

Trigo forrajero (puerto destino)  340

Cebada cervecera  270

Cebada dos carreras  270

Colza (puerto destino)  752

Guisantes  280

Centeno   220

Harina de girasol (pellets)  230

Harina de girasol (alto proteico)  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 995,25 
centavos de dólar por bushel; la última se-
mana cerró a 984,00.
u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 286,50 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 288,00.
u Precios: Futuros diciembre.

Aceite de soja: Cerraba a 42,68 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 41,23. 
u Precios: Futuros enero.

Maíz: Terminó la semana a 431,75 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 422,25.
u Precios: Futuros diciembre.

Sostenibilidad
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En un comunicado, la asociación ha des-
tacado que el olivar, independientemen-
te de su modelo de cultivo, “constituye 
un pilar económico y social en la Península 
Ibérica. Se trata de una actividad que re-
quiere esfuerzo, dedicación y una inversión 
constante para mantener los estándares 
de calidad que demandan los mercados 
nacionales e internacionales. Sin embargo, 
este esfuerzo sólo tiene sentido si se ve 
acompañado de una retribución justa que 
permita a los agricultores cubrir costes, pla-
nificar inversiones y, sobre todo, mantener 
el cultivo activo”.

Olivérica ha subrayado que el precio no 
sólo afecta a los productores, sino que un 
mercado “equilibrado y estable” beneficia 
a todos los eslabones de la cadena: agricul-
tores, elaboradores, distribuidores y consu-
midores. “Mantener este equilibrio debería 
ser un objetivo común”, ha añadido.

Evitar distorsiones
A su juicio, “en ocasiones, las dinámicas del 
mercado pueden desconectarse de las realida-
des del sector productor. Es fundamental que 

las fuerzas de la oferta y la demanda actúen de 
manera transparente y justa, evitando movi-
mientos que distorsionen el precio en origen. 
Cuando esto no ocurre, los más afectados son 
los agricultores, que ven cómo su esfuerzo no 
se traduce en una compensación adecuada”.

También ha considerado que apostar por 
un precio justo “no significa fijar valores 
artificiales ni interferir en el libre mercado. 
Más bien, implica garantizar que los precios 
reflejen de manera adecuada la realidad del 
sector, respetando los costes de produc-
ción y asegurando que cada eslabón de la 
cadena obtenga un beneficio razonable”.

Compromiso colectivo
Desde Olivérica han remarcado que “el oli-
var no es sólo una fuente 
de riqueza, sino también 
un elemento clave para la 
sostenibilidad ambiental y 
el desarrollo rural. Defender 
un precio justo para el acei-
te de oliva no es únicamen-
te proteger a los agriculto-
res, sino también asegurar 

el futuro de nuestras comunidades, nuestros 
paisajes y nuestra economía local”.

Por ello, la asociación ha hecho un llama-
miento a todos los actores del sector -produc-
tores, industriales, distribuidores y administra-
ciones públicas- para “trabajar juntos en favor 
de un mercado más justo y transparente. Un 
precio equilibrado no sólo es posible, sino nece-
sario para que el aceite de oliva siga siendo un 
símbolo de calidad, tradición y sostenibilidad”.

“Porque el verdadero progreso se cons-
truye sobre el compromiso de todos. Desde 
Olivérica reafirmamos nuestra disposición a 
dialogar y colaborar en la búsqueda de solu-
ciones que beneficien al conjunto del sector. 
El olivar, y quienes trabajan cada día por él, lo 
merecen”, han concluido desde la entidad.

Olivérica aboga por un precio
“justo y equilibrado” del aceite de oliva

Olivérica, la Asociación Ibérica de Olivar en Seto, ha detallado que tras una campaña anterior marcada por la escasez de pro-
ducción y una actual que, aunque mejor, no resulta excepcional debido a los bajos rendimientos, el precio del aceite de oliva en 
origen ha comenzado a descender de manera inesperada. Ante esta realidad, desde la entidad han realizado un llamamiento “al 
sentido común y a la responsabilidad de todos los agentes del sector”.

A C T U A L I D A D  -  P r e c i o s 
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A C T U A L I D A D  -  E V O O L E U M  A w a r d s

El evento, patrocinado por CaixaBank, 
Caja Rural de Jaén, Barcelona y Madrid, 
Pieralisi, Kubota, Grupo Macho, Ayrtac y 
Autelec Tecnología, fue conducido un año 
más por Cristina Villanueva, presentadora 
de “Noticias Fin de Semana de LaSexta”, y 
congregó también a una amplia represen-
tación del sector oleícola y olivarero tanto 

nacional como internacio-
nal, así como a periodis-

tas gastronómicos y 
chefs del panorama 
madrileño.

La inauguración 
corrió a cargo de 

Juan A. Peñamil, CEO 
de Grupo Editorial Mer-

cacei, que felicitó a todos los 
galardonados y alabó el comportamiento 
de los consumidores “que han dicho SÍ 
al aceite de oliva virgen extra, que es lo 

mismo que decir SÍ a la salud, a 
la calidad, a la gastronomía, 
a la cultura, a la tradición y 
a la innovación”.

Por su parte, Cristina de 
Toro, directora general de 
Industrias, Innovación y Ca-
dena Agroalimentaria de la Jun-
ta de Andalucía, destacó que “casi 
el 40% de los 100 mejores aceites de oliva 
vírgenes extra es andaluz, lo que supone 
una prueba irrefutable de la calidad de la 
producción de nuestra Comunidad”.

Asimismo, José Miguel Herrero, director 
general de Alimentación del Ministerio de 
Agricultura, Pesca y Alimentación, resaltó 
que “la altísima calidad de los AO-
VEs españoles está reconoci-
da en esta Guía” y subrayó 
que “donde hay olivar hay 
riqueza, hay vida, hay acti-

vidad económica en los pueblos y 
dinamismo exportador”.

A la cita también acudie-
ron Rafael García Gonzá-
lez, viceconsejero de Me-
dio Ambiente, Agricultura y 

Ordenación del Territorio de 
la Comunidad de Madrid; An-

drés Lorite, vicepresidente primero 
de la Diputación de Córdoba; Marian Agui-
lar, tercera teniente de Alcalde del Ayunta-
miento de Córdoba; y Antonio José Arenas 
Casas, vicerrector de Formación Continua, 
Empleabilidad y Emprendimiento de la 
Universidad de Córdoba.

En esta Gala se entregaron los Premios 
EVOOLEUM al Mejor de Cada Ca-

tegoría, así como los Premios 
del TOP20 AOVEs de Pro-
ducción Limitada (para pe-
queños productores), los 

Madrid celebra la excelencia del
AOVE en la Gala EVOOLEUM

Espacio Rastro Madrid acogió el 10 de diciembre la Gala de entrega de los Premios Internacionales a la Calidad del Aceite de 
Oliva Virgen Extra EVOOLEUM Awards, consolidada como la “Gran Fiesta Mundial del AOVE”. El glamouroso y exclusivo evento 
contó con la presencia de destacados productores nacionales e internacionales provenientes de países como Italia, Portugal, Gre-
cia, Turquía, Israel, Croacia, Marruecos o Brasil. En esta edición, el Premio al Mejor AOVE del Mundo fue para el AOVE manchego 
Dehesa el Molinillo Coratina; mientras que los Premios Embajador del AOVE fueron otorgados al cómico Leo Harlem y al chef y 
empresario Javier Bonet (Sala de Despiece y Sala Cero).
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galardones a los mejores diseños de pac-
kaging (EVOOLEUM Packaging Awards); 
y el TOP10 de los AOVEs más saludables 
del mundo. Sin olvidar el Premio a la Me-
jor Mujer Productora, que recibió Consoli 
Molero, maestra de almazara, gerente y 
responsable de producción de la Coope-
rativa Olivarera de Valdepeñas (COLIVAL); 
y el Premio al Mejor Maestro de Almazara 
de AEMODA que recogió Carlos García 
Caracuel, jefe de Bodega de Almazaras de 
la Subbética.

Por su parte, los Pre-
mios Embajador del 

AOVE recayeron en 
Javier Bonet, artí-
fice de Sr. Bonet, 
compuesto por 

la cantina Patrón 
Lunares en Palma 

de Mallorca y los res-
taurantes de tapeo y cocina 

vista Sala de Despiece y Sala Cero, autén-

ticos espacios de referencia en Madrid; y 
Leo Harlem, cómico, actor y presentador 
que ha participado en exitosos 
programas de TV como “La 
noche D”, “La hora de José 
Mota” y “Se hace saber” 
de TVE; “El Club del Chis-
te” y “Me Resbala” de An-
tena 3; “Sé lo que hicisteis” 
y “Zapeando” de La Sexta; o 
“Leo Talks” de Movistar.

Durante su intervención, Bonet agra-
deció este reconocimiento y anunció que 
llevará la promoción del AOVE a Reino Uni-
do, donde abrirá próximamente su nuevo 
restaurante, Sala de Despiece Londres.

A su vez, Leo Harlem agradeció de for-
ma jocosa su galardón, asegurando que 
le parece “alucinante que nos estemos 
dando cuenta de lo importante que es el 
aceite de oliva en 2024”. Además, reincidió 
en la idea de crear, no sólo un Ministerio 
del Aceite de Oliva, sino embajadas por 
todo el mundo para “luchar contra la tris-
teza gastronómica del resto del mundo”.

La Gala finalizó con un cóctel de 
Ménage à Tres maridado con los 

7 AOVEs españoles del TOP10 
de EVOOLEUM: Dehesa el 
Molinillo Coratina, Rincón de 
la Subbética, LOA 77, Oleum 

Hispania Nature Premium Paja-
rera, Valdenvero Hojiblanco, O.Li-

ve Ecologic y Ma’Sarah Lecciana.

A C T U A L I D A D  -  E V O O L E U M  A w a r d s
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A C T U A L I D A D  -  I n t e r n a c i o n a l

En este momento, según la entidad, se han 
recogido cerca del 95% de las muestras (incluidas 
casi todas las seleccionadas al azar en puntos de 
venta minorista) y el 80% debería estar en manos 
de la empresa de servicios de laboratorio para 
realizar las pruebas a partir de esta semana. La 
NAOOA espera comenzar a recibir los primeros 
resultados en las próximas semanas.

La asociación ha precisado que entre los as-
pectos más destacados del estudio figuran: 250 
muestras, más que cualquier estudio nacional 
realizado anteriormente; representación en toda 
la categoría, ya que incluye comercio minoris-
ta, marcas privadas y foodservice; un protocolo 
“meticuloso” diseñado por un bioestadístico de 
la Escuela de Salud Pública de Yale; preparación 
de muestras y pruebas independientes realizadas 
por entidades de terceros; y análisis de expertos 
llevado a cabo por laboratorios y paneles inde-
pendientes certificados y reconocidos por el Con-
sejo Oleícola Internacional (COI).

El estudio encargado por la NAOOA se anun-
ció a finales del año pasado “cuando la sequía 
en Europa y en otras partes del Mediterráneo 
provocó una reducción de las cosechas y de los 
suministros mundiales de aceite de oliva, lo que 
elevó los precios a máximos históricos. La aso-
ciación impulsó este estudio, el más completo y 
riguroso del país hasta la fecha, para fortalecer 
aún más la confianza de los consumidores en la 
autenticidad del aceite de oliva que compran”.

En opinión de la entidad, “es importante 
controlar la calidad del aceite de oliva directa-
mente desde los lineales para garantizar que 
la cadena de suministro ofrezca una experien-
cia óptima a los consumidores. Dado que las 
pruebas se realizan más de un año después del 
comienzo de la última cosecha, los resultados 
indicarán cómo han evolucionado los aceites 
de oliva a lo largo de la cadena de suministro”. 
Asimismo, ha considerado que “los hallazgos 
pueden ser especialmente esclarecedores des-
pués de una cosecha en la que los olivos se 

enfrentaron a condiciones climáticas difíciles, 
como sequía y altas temperaturas”.

Más allá del objetivo principal de evaluar la 
autenticidad del aceite de oliva, los resultados 
del programa de pruebas “deberían propor-
cionar al sector datos valiosos para evaluar si 
es necesario realizar mejoras en la gestión de 
la cadena de suministro y estimar las fechas 
de caducidad”, ha añadido.

“Hoy en día, los consumidores pueden tener 
una enorme confianza en la integridad del aceite 
de oliva gracias a los ambiciosos esfuerzos que 
nuestra industria ha realizado durante décadas 
para mejorar significativamente la calidad”, ha 
afirmado Joseph R. Profaci, director ejecutivo de 
la NAOOA, quien ha precisado que “esperamos 
que, a pesar de las condiciones de sequía y los 
precios más altos, el riesgo de adulteración del 
aceite de oliva en nuestro mercado siga siendo 
muy bajo, y este estudio seguirá asegurando a 
los consumidores que están obteniendo la cali-
dad y autenticidad que merecen”.

La NAOOA cuenta con aproximadamente 
60 miembros cuyas ventas representan en con-
junto más de la mitad del aceite de oliva que se 
vende en EEUU. Después de que se anunciara 
el estudio de la NAOOA el año pasado, recibió 
también el apoyo de varios miembros no perte-
necientes a la asociación.

Protocolo y plan de muestreo
El protocolo y el plan de muestreo para el estu-
dio, cuyo objetivo es crear un nuevo punto de re-
ferencia para el análisis del aceite de oliva, fueron 
diseñados por Tassos Kyriakides, de la Facultad 
de Salud Pública de la Universidad de Yale. El 
protocolo se basa en el estándar ISO 5555 “Gra-
sas y aceites animales y vegetales: muestreo”.

El estudio, que utiliza datos actuales sobre la 
cuota de mercado, incluye 250 muestras que se 
recogen en tres grupos: 175 muestras de marcas 
minoristas, 38 muestras de marcas privadas mi-
noristas y 37 muestras de foodservice.

Las muestras serán representativas del mer-
cado norteamericano, tanto en términos de 
participación de mercado como de distribución 
geográfica de las ventas. Se recogerán en cuatro 
áreas geográficas generales, incluidas de tres 
ciudades canadienses importantes. Las mues-
tras de foodservice se seleccionarán al azar en 
función de los precios.

“Para evitar sesgos y conflictos de intereses, 
tanto la recogida de muestras de los minoris-
tas como la preparación de las muestras ciegas 
que se enviarán a los laboratorios las llevan a 
cabo entidades profesionales independientes 
(una empresa de servicios de consultoría de 
alimentación y venta al por menor y una empre-
sa de servicios de laboratorio independientes, 
respectivamente). La empresa de servicios de 
laboratorio independientes también selecciona-
rá aleatoriamente laboratorios independientes y 
paneles de cata certificados y reconocidos por el 
COI”, ha explicado la asociación.

A su vez, ha precisado que los resultados de 
las pruebas que reciba serán anónimos en lo 
que respecta a las marcas comerciales. En el 
caso de los resultados de las pruebas que pue-
dan justificar acciones de seguimiento (incluido 
el informe a las autoridades regulatorias), la 
NAOOA podrá recibir la identidad de la marca 
sólo después de que un asesor legal indepen-
diente la revise para garantizar la objetividad. 
Los informes sobre los resultados del estudio 
se emitirán en función de los datos añadidos.

“El aceite de oliva es uno de los alimentos 
más saludables y deliciosos para los consumi-
dores, pero quienes no confían en él lamen-
tablemente recurrirán a otros aceites menos 
saludables. Dados sus increíbles beneficios, es 
esencial que los consumidores confíen en la 
calidad y autenticidad del aceite de oliva que 
compran. Este estudio está diseñado para 
que los consumidores puedan seguir sintién-
dose bien al comprar este alimento increíble-
mente saludable”, ha concluido Profaci.

Ya está en marcha en EEUU el estudio para reforzar la 
confianza del consumidor de aceite de oliva

La North American Olive Oil Association (NAOOA) ha informado sobre los avances del estudio puesto en marcha en EEUU con el 
objetivo de fortalecer aún más la confianza de los consumidores en la autenticidad y la calidad del aceite de oliva.
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A C T U A L I D A D  -  A f o r o s

Así se desprende de su último informe sobre 
las perspectivas agrícolas de la UE, que presen-
ta las proyecciones del mercado para la agricul-
tura comunitaria hasta 2035.

La CE apunta que el sector oleícola se ha en-
frentado a dos campañas consecutivas de ba-
ja producción en 2022/23 y 2023/24, afectando 
especialmente a los olivareros de la Península 
Ibérica. La rentabilidad futura del sector oleícola 
de la UE, a su juicio, depende de la transformación 
exitosa de los sistemas productivos, es decir, de 
plantaciones extensivas a plantaciones intensivas 
y altamente mecanizadas. “Desde hace algún 
tiempo, el sector se enfrenta a desafíos como las 
condiciones climáticas inusuales y la escasez de 
agua. Ya se están realizando inversiones en Espa-
ña y Portugal, incluida la plantación de olivares en 
zonas no tradicionales, sin embargo, se requiere 
algo de tiempo para alcanzar su máximo poten-
cial”, detalla Bruselas en su informe.

En concreto, precisa que se esperan incre-
mentos de producción media anual de alrede-
dor del 1,2% y el 1% para España y Portugal, lo 
que refleja aumentos de rendimiento del 0,7% y 
el 1,4% anual, respectivamente.

Los impactos de enfermedades como la 
Xylella fastidiosa, así como la falta de mano 
de obra y los crecientes costes, son desafíos 
adicionales a los que los productores podrían 
enfrentarse en los próximos años.

Consumo
El informe recoge que se espera que continúe 
la tendencia a la baja observada en el consumo 
aparente de aceite de oliva en los últimos años, lo 
que refleja los nuevos patrones de consumo de 
las generaciones más jóvenes. Los altos precios y 
la posible sustitución por otros aceites vegetales, 
principalmente en países que carecen de una 
fuerte tradición en el consumo de aceite de oliva, 
aumentan la incertidumbre de la demanda. Más 
concretamente, se prevén descensos de alrede-
dor del 2-3 % anual en España, Italia y Grecia.

Tras el aumento de la disponibilidad, se es-
pera que el consumo per cápita aumente en 
Portugal, hasta alcanzar los 5,6 kg. en 2035.

Partiendo de un nivel bajo, se espera que 
el consumo per cápita en el resto de la UE au-
mente anualmente un 3,7 % durante el período 
de proyección.

Comercio
Por otro lado, el Ejecutivo comunitario prevé au-
mentos en las exportaciones netas en España, 
Portugal y Grecia, al comparar 2035 con el período 
2020-2024. Este resultado refleja tanto los cambios 
en la evolución del consumo como de la produc-
ción. En concreto, durante el período 2024-2035, 
se espera que las exportaciones netas aumenten 
un 3,5%, un 1,8% y un 1,5% anual en España, Grecia y 
Portugal, respectivamente, mientras que en Italia 
se prevé que las importaciones netas disminuyan 
anualmente un 8,2%, lo que también refleja niveles 
de consumo per cápita más bajos. Por el contrario, 
en el resto de la UE se espera que las importaciones 
netas crezcan anualmente un 4%.

Además, se estima que la UE mantenga su 
posición exportadora, con exportaciones netas 
que alcanzarán casi 750.000 toneladas en 2035.

Por su parte, en los últimos años, Túnez ha au-
mentado las exportaciones a la UE, beneficián-
dose de los acuerdos comerciales existentes. 
“La diferenciación de productos podría ayudar 
a frenar el impacto de la creciente competencia 
de precios en el mercado global”, añade.

Aceituna de mesa
Respecto a la aceituna de mesa, el informe de la 
CE señala que las condiciones climáticas plantean 
un contexto complicado para los productores de 
la UE. En este sentido, se espera que la produc-
ción de aceitunas de mesa de la UE se enfrente a 
desafíos similares a los de la producción de aceite 
de oliva tales como las condiciones climáticas y la 
escasez de agua.

A su juicio, las inversiones para modernizar 

los olivares son clave para garantizar la renta-
bilidad económica del sector en las próximas 
décadas. Además, “una gestión adecuada del 
agua apoyada por una política hídrica bien di-
señada podría favorecer el aumento de la pro-
ducción, siendo Portugal un buen ejemplo”, 
destaca.

En comparación con 2020-2024 se estiman 
aumentos de producción anuales del 0,4% y 
el 1,1% en España y Portugal; mientras que en 
Italia y Grecia se prevé una disminución anual 
de alrededor del 0,3% en las áreas cultivadas, lo 
que implica en una perspectiva pesimista para 
la producción. En Italia, esta tendencia se ve 
reforzada por descensos de rendimiento anual 
de alrededor del 1,3%. En 2035, la producción 
podría alcanzar casi 200.000 t. y 56.000 t. en 
Grecia e Italia, respectivamente.

Respecto a 2020-2024, se espera que el con-
sumo per cápita de aceitunas de mesa en la 
UE aumente ligeramente en la próxima déca-
da. En España se prevén aumentos anuales del 
consumo de alrededor del 0,5%, alcanzando 
niveles de consumo per cápita de alrededor de 
4,1 kg. en 2035. También se estiman aumentos 
anuales más fuertes en Grecia, Italia y Portugal 
(en el rango de 1,2-2, %), así como en el resto de 
la UE, aunque a un ritmo más lento (0,5% anual). 
Según Bruselas, las propiedades beneficiosas 
del consumo de aceitunas y las crecientes preo-
cupaciones sanitarias con respecto a los hábitos 
alimentarios respaldan esta expansión.

En el período 2024-2035 se registrará una 
evolución positiva para las exportaciones ne-
tas, principalmente en España y Portugal, con 
tasas de crecimiento anual promedio de al-
rededor del 0,2-0,3%. También se prevé que 
Grecia siga siendo un exportador neto de acei-
tunas de mesa, aunque se proyecta un ligero 
descenso (-0,1% anual). En Italia, se espera que 
las importaciones de aceitunas de mesa au-
menten, con importaciones netas de alrededor 
de 94.000 t. en 2035.

Estas son las previsiones de la CE para 2035 en el 
sector del aceite de oliva y la aceituna de mesa de la UE
La Comisión Europea (CE) prevé que la producción de aceite de oliva en la UE crezca ligeramente de aquí a 2035, impulsada por 
el aumento de los rendimientos. Sin embargo, espera que continúe la tendencia a la baja en el consumo de este producto en los 
principales países productores, mientras que estima una subida del mismo en otros países comunitarios.



MERCACEI SEMANAL • 16/29 DICIEMBRE 2024 19

A C T U A L I D A D



MERCACEI SEMANAL • 16/29 DICIEMBRE 202420

A C T U A L I D A D  -  F r a u d e

Rafael Alonso Barrau
Director Comercial y de 
Exportación de Oro del Desierto

“Los intereses que haya detrás de estas pa-
labras sólo él los sabe, pero desde luego van 

en contra de sus propias cooperativas”
Las declaraciones me parecen 

muy nocivas e incendiarias. 
Desconozco el sector del 
refinado y envasador 
puesto que no formo 
parte de él, pero Dcoop 

es una cooperativa que 
moviliza el 15-20% de la produc-

ción de aceite de oliva virgen extra, 
virgen y lampante (que se refina posteriormen-
te). Creo que los intereses que haya detrás de 
estas palabras sólo él los sabe, pero desde luego 
van en contra de sus propias cooperativas.

También me parece inapropiado y fuera de 
lugar atacar el panel test siendo productor de 
virgen extra, sabiendo que es la última herra-
mienta que nos queda.

Además, resulta lamentable afirmar que se 
va a vender a 5 euros el litro de virgen extra 
en breve, de nuevo en detrimento del interés 
cooperativo que debe ser conseguir el mejor 
precio por su mejor producto, no el más bajo.

Cristóbal Cano
Responsable de Olivar de UPA

“Son declaraciones lamentables, 
absolutamente temerarias, 

sin ningún tipo de prueba, 
que definen a quien las 

promulgan”
Son declaraciones que 

sólo podemos calificarlas 
de lamentables. Unas decla-

raciones absolutamente temera-
rias y unas afirmaciones como las que se 

han hecho sin nin-
gún tipo de prueba 
que al final, incluso, 
nos atrevemos a 
decir que definen 
a quien las promul-
gan. Cuando lanzas 
la piedra y escondes 
la mano, la credibi-
lidad de quien hace 
una afirmación tan grave sin ningún tipo de 
prueba queda seriamente en entredicho y 
definen a quien promulga ese tipo de decla-
raciones de una irresponsabilidad muy gran-
de. Un presunto fraude en este caso ligado a 
la posible mezcla de aceite de oliva con otros 
tipos de aceite que al final lo que trasciende 
al consumidor es eso, que hay un fraude. Ya 
no se entra en que sea un fraude meramen-
te económico, en la información, etc. Es un 
fraude y la gente lo percibe como algo malo 
y el aceite de oliva es todo menos malo.

Cuando hay que hacer una denuncia en un 
Estado como el nuestro, están los juzgados, 
la Fiscalía, las diferentes administraciones. Y 
esto lo hemos hecho nosotros, desde UPA, 
cuando hemos detectado algún incumpli-
miento, ya sea de la Ley de la Cadena Alimen-
taria con posibles ventas a pérdidas, lo he-
mos denunciado y la Agencia de Información 
y Control Alimentarios (AICA) nos ha dado 
la razón. Cuando hemos detectado algún 
etiquetado que podría prestar a la confu-
sión para el consumidor, también lo hemos 
denunciado y ha supuesto que se retire por 
parte de algún operador ese producto que 
podía influir y crear confusión al consumidor. 
Y eso lo hemos hecho desde la responsabi-
lidad, no como este tipo de declaraciones 
que, al final, es lanzar un mensaje que no 
beneficia al sector porque no hay pruebas.

No sabemos qué tipo de interés puede ha-
ber detrás, pero estamos seguro de que nin-
guno positivo para el conjunto del sector, ni 
encontramos ninguna explicación coherente ni 
razonable para una cosa que genera un daño 
de dimensiones y de alcance que todavía está 
por ver, pero evidentemente grande.

Gonzalo Guillén
Consejero Delegado y Director 
General de Acesur

“Los esfuerzos, inversio-
nes, avances y compromi-
sos cumplidos por par-

te del sector hacen que 
cualquier duda sobre 
los productos elabo-

rados y comercializados 
carezca de credibilidad”
Podemos asegurar que el aceite de oliva 

español está en un nivel top mundial en calidad 
y en seguridad alimentaria.

Hoy en día las empresas españolas son re-
ferentes del sector por su compromiso total 
con el producto. En los últimos 30 años el nivel 
de inversión y de innovación nos ha llevado a 
liderar no sólo en producción sino también en 
control de calidad, trazabilidad y sostenibilidad.

Los esfuerzos, inversiones, avances y com-
promisos adquiridos y cumplidos durante dé-
cadas por parte del sector productor, industrial 

El sector responde a las declaraciones
sobre fraude de Antonio Luque

Desde Mercacei hemos querido recabar la opinión de diversos representantes del sector del aceite de oliva sobre las declaracio-
nes realizadas por el presidente de Dcoop, Antonio Luque, el pasado 27 de noviembre en un encuentro con periodistas donde 
denunció que “existe un fraude importante en el aceite de oliva y nadie está haciendo nada”. Algunos de los profesionales consul-
tados han declinado contestar. Recogemos a continución las valoraciones de quienes sí lo han hecho.
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y envasador en España hacen que cualquier 
duda sobre los productos elaborados y comer-
cializados carezca de credibilidad.

Eduardo Valverde
Gerente de Conde de Benalúa

“En general, en el sector ha 
generado rechazo, sorpre-

sa y malestar, ni son las 
formas ni el contenido. 

Un error”
En mi opinión, las de-

claraciones realizadas por 
el presidente de Dcoop en 

rela- ción con el supuesto fraude de calidad 
en el sector del aceite de oliva han sido des-
acertadas, tanto en el fondo como en las for-
mas. Las preocupaciones actuales del sector 
están en otros temas relacionados con el agua, 
el clima, la cosecha, los precios y los impuestos.

En cualquier caso, para los que quieran mo-
dificar los criterios de las categorías y los pa-
rámetros de calidad y pureza del aceite de 
oliva virgen extra, el camino a seguir va de la 
mano del sector y de las administraciones, no 
en el de la prensa para agitar la opinión pública, 
creando alarma y dudas sobre el aceite de oliva 
virgen extra de origen español.

La bajada de los precios o la caída de margen 
comercial en el sector no debe ser el motivo 
de dichas declaraciones. La motivación para 
dichas declaraciones únicamente las conoce 
quien las realizó, si es que tienen alguna lógica.

En general, en el sector ha generado recha-
zo, sorpresa y malestar, ni son las formas ni el 
contenido. Un error.

José Manuel Bajo Prados
Secretario Ejecutivo de la Sectorial 
Nacional AOV con DO

“Las declaraciones son alarmantes e incon-
venientes para la imagen de un producto em-
blemático, máxime cuando en España se están 
siguiendo exhaustivos planes de control”

Desde la Sectorial Nacional del AOV con 
Denominación de Origen con-

sideramos que las decla-
raciones realizadas por 
Dcoop son alarmantes 

e inconvenientes para la imagen de un pro-
ducto emblemático como es el aceite de oliva 
español, máxime cuando en España se están 
siguiendo exhaustivos planes de control so-
bre toda nuestra producción agroalimentaria, 
incluidos los aceites de oliva, lo que ha servido 
para afianzar la imagen de calidad de la que 
gozan todas nuestras producciones.

Consideramos que hay que ser especialmen-
te cuidadosos con los mensajes que se envían, 
ya que éstos pueden repercutir de forma muy 
negativa en la imagen del aceite de oliva espa-
ñol tanto en el mercado nacional como en los 
mercados internacionales.

Entendemos que es labor de todos los esla-
bones de la cadena -productores, elaboradores, 
comercializadores, administración y consumido-
res– vigilar el cumplimiento de la legalidad vigente 
así como, y en aras de la seguridad jurídica, única-
mente hacer uso de los procedimientos previstos 
en nuestro ordenamiento jurídico para denunciar 
los hechos de incumplimiento conocidos.

Para finalizar, cabe recordar que los AOVEs 
de las DOPs españolas están sometidos a rigu-
rosísimos procesos de certificación que inclu-
yen, entre otros, controles sobre su origen, ma-
terias primas, procesos y características, siendo 
éstos el máximo exponente de la calidad y la 
seguridad alimentaria en lo que al conjunto de 
los aceites de oliva se refiere.

José María Penco
Director de la Asociación Española 
de Municipios del Olivo (AEMO)

“Supone una acusación muy contundente 
y generalizada que será negativa para el sec-

tor oleícola español en cuanto 
a imagen y a credibilidad”

Las declaraciones son 
sorprendentes por cuan-
to suponen una acusa-
ción muy contundente 
y generalizada que pensa-
mos que será negativa para 
el sector oleícola español en cuanto a 
imagen y a credibilidad.

En nuestra opinión, y hasta lo que alcanza-
mos a saber, en el sector productor español de 
aceites de oliva, en general, las cosas se hacen 
bien y se cumple con la ley y la estricta norma-
tiva. Dicho esto siempre hay algún caso aislado 
de fraude que debe ser perseguido y que, de 
hecho, suele ser neutralizado. Se trata de delitos 
cometidos por desalmados que buscan el lucro 
ilícito, como en otros sectores. Confiamos en los 
controles de las distintas administraciones que 
nos consta que son exhaustivos y periódicos.

La razón de estas declaraciones en este mo-
mento no la conocemos, habría que pregun-
tarles a los que las han hecho.

Las consecuencias serán siempre negativas, 
pero esperemos que sean limitadas por cuanto 
confiamos que los consumidores, tanto nacio-
nales como internacionales, sigan creyendo en 
la calidad y la excelencia de los aceites de oliva 
españoles que en los últimos años lideran los 
mercados en cantidad y también en calidad.

Hay muchas organizaciones, instituciones y 
asociaciones en nuestro país luchando desde 
hace años por elevar el prestigio y las exce-
lencias de los aceites de oliva españoles en el 
mundo, con el virgen extra de locomotora, y 
llamamos a la responsabilidad de todos para 
no desandar este camino de forma violenta e 
injustificada porque el daño puede ser irrepa-
rable y recaer como un yunque sobre los miles 
de olivareros de nuestro país.

Belén Luque
Presidenta de 
Acora

“Hacer acusaciones 
genéricas uniendo la 

palabra fraude con aceite 
de oliva, y además español, en 

A C T U A L I D A D  -  F r a u d e
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medios generalistas es peligroso y negativo 
para todo el sector”

Me parecen unas declaraciones muy des-
afortunadas y no entiendo la razón que le ha 
llevado a hacerlas. Si tiene alguna sospecha 
con alguna firma concreta que acuda a Sani-
dad, Consumo o lo que estime oportuno. Ha-
cer acusaciones genéricas uniendo la palabra 
fraude con aceite de oliva, y además español, 
en medios generalistas es peligroso y negativo 
para todo el sector.

Las declaraciones estaban referidas a los 
aceites refinados y la traducción en los me-
dios ha sido que todo el aceite de oliva está 
afectado. Ha manchado el nombre de todos 
los aceites, incluido el virgen extra que tanto 
esfuerzo nos cuesta a todos producir. En cuan-
to a las consecuencias, ya se verá, pero estoy 
segura de que no hay nada positivo en todo 
este asunto.

José Gilabert
Presidente de la SCA San Vicente 
de Mogón

“Estas declaraciones añaden 
más leña al fuego y nos dis-

traen de lo que de verdad 
tenemos que defender”

Las declaraciones de 
Antonio Luque me pa-

recen totalmente fuera 
de lugar, ya que si hay frau-

de se denuncia ante el órgano 
competente y se aportan pruebas. Es cierto 
que se sospecha desde hace mucho tiempo 
que en los refinados se pueden estar utilizando 
aceites que no corresponden, y que se tiene 
discriminada la categoría virgen, que es un 
gran aceite para el gran consumo y en el que es 
más difícil realizar esas malas prácticas.

En todo caso estamos asistiendo desde prin-
cipio de verano a una serie de maniobras para 
bajar el precio del aceite a unos niveles que 
no se justifican analizando objetivamente los 
datos. Ya a principios de verano se hicieron 
contratos a futuros a 6 euros en noviembre, 
5 euros en diciembre y 4 euros en enero. Ese 
escenario incluso se ha agravado y acelerado 

aún más, y estamos viendo cómo en el mes de 
diciembre se quiere llegar ya a los 4 euros. Se 
conoce que grandes grupos han hecho este 
tipo de contratos, entre 4-4,5 euros/kg. para 
diciembre, colaborando en esa estrategia de 
bajada de precios y arrastrando al resto del sec-
tor a una espiral bajista en la que han entrado 
el resto de cooperativas y particulares, por mie-
do a una bajada mayor. En los últimos meses 
hemos asistido a la “locura” de un mercado sin 
aceite y con exceso de oferta.

No sería justo asignar toda la responsabili-
dad de lo que pasa en el sector a los grandes 
grupos, pero es cierto que ellos tienen mayor 
cuota. También tenemos el gran problema de 
que, cada vez más, está aumentando la venta 
individual (que cada agricultor venda cuando 
quiera), no sólo en los privados, sino también 
en cooperativas, con lo cual tenemos cada vez 
más desorden en la oferta.

En resumen, el sector productor es parte 
fundamental del mercado, y dentro de él, los 
grandes grupos deben de marcar unas estrate-
gias para hacer que le lleguen al agricultor unos 
precios justos. Lo que está pasando no es an-
ticiparse al mercado, es ser cómplices de unas 
maniobras en las que unos pocos ganan mu-
cho dinero, mientras la gran mayoría de agricul-
tores pierden la oportunidad de obtener unos 
ingresos dignos después de dos campañas ne-
fastas. Estas declaraciones, en este momento, 
añaden más leña al fuego y nos distraen de lo 
que de verdad tenemos que defender.

Consoli Molero
Gerente de la Cooperativa 
Olivarera de Valdepeñas (Colival)

“Las declaraciones han sido un movimien-
to estratégico para sacudir el sector del 

aceite de oliva”
Las declaraciones de Antonio Luque, pre-

sidente de Dcoop, han sido un movimiento 
estratégico para sacudir el sector 
del aceite de oliva. Al denunciar 
un presunto fraude basado en 
la mezcla de aceites más bara-
tos con aceite de oliva, busca 
exponer lo que considera prác-

ticas desleales que minan la calidad del produc-
to y la competitividad del aceite español en el 
mercado internacional.

La falta de pruebas concretas, reconocida 
por Luque, sugiere que el objetivo principal es 
presionar a las autoridades para reforzar los 
controles de calidad y trazabilidad en un mo-
mento crítico: con precios récord y un panora-
ma de recuperación de la producción. Esto no 
es sólo una acusación aislada, sino una llamada 
a replantear las normativas del sector para evi-
tar que el producto pierda prestigio frente a los 
consumidores.

Sin embargo, estas afirmaciones han sido 
calificadas de “irresponsables” por el Minis-
terio de Agricultura y principales patronales, 
que consideran que dañan la imagen del sec-
tor sin fundamento sólido. Si bien podrían 
impulsar mejoras regulatorias, el riesgo inme-
diato es una pérdida de confianza en el aceite 
de oliva español, tanto en el mercado local 
como en el internacional, afectando su com-
petitividad y ventas.

Juan Luis Ávila
Responsable de Olivar de COAG

“Lo que no se puede hacer 
es levantar acusaciones y 

dejarlas en el aire porque 
afectan a la totalidad 

del sector”
En un sector con una 

importancia económica 
como éste, no se pueden 
generar especulaciones que real-
mente no se terminen de rematar. El fondo 
de la cuestión es que necesitamos claridad en 
el sector y una vez que se ha puesto sobre la 
mesa este planteamiento hay que llegar hasta 
el final. Si Dcoop tiene sospechas de que esto 
se está produciendo en el sector se debe abor-
dar al máximo nivel y se tiene que buscar una 

solución para que o bien esas sospechas 
desaparezcan o bien si hay gente 

que está cometiendo prácticas ile-
gales se ponga sobre la mesa.

Como organización agraria lleva-
mos años peleando sobre el control 



MERCACEI SEMANAL • 16/29 DICIEMBRE 2024 23

A C T U A L I D A D



MERCACEI SEMANAL • 16/29 DICIEMBRE 202424

A C T U A L I D A D  -  F r a u d e

de la calidad en la cadena del aceite de oliva y ha 
sido una de nuestras líneas de trabajo. Lo que 
que venimos defendiendo desde siempre es que 
hace falta un mayor control del esfuerzo que rea-
liza el agricultor en el campo. Si está duramente 
trabajando con trazabilidad de todo tipo para ge-
nerar un producto de calidad hasta salir de la coo-
perativa, necesitamos que el resto de la cadena 
actúe igual que nosotros. Porque si no actúa igual 
está yendo en contra del consumidor y contra 
el trabajo de los productores. Pedimos claridad 
y limpieza en un sector tan importante como 
este. Si hay la más mínima duda, existen órganos 
dentro del sector que deben convocarse y poner 
en marcha los mecanismos y las herramientas 
necesarias, caiga quien caiga, si es que hay alguien 
que tiene que caer. Lo que no se puede hacer es 
levantar acusaciones y dejarlas en el aire porque 
afectan a la totalidad del sector. Una consecuen-
cia muy poco deseada es generar incertidumbre 
en el sector y lo que tenemos que hacer es crear 
certidumbre. Tiene que quedar clarísimo que la 
parte de los agricultores está al 100% bien hecha 
y a partir de ahí lo que necesitamos es que en el 
resto de la cadena las cosas vayan por su sitio y 
generar certidumbre.

Herminia Millán
Gerente de QvExtra!

“Sólo sirven para hacer un daño 
irreparable a la marca Espa-

ña, donde estamos todos”
No hay razón justifica-

da para hacer acusacio-
nes de este tipo sobre 

nuestro sector sin prueba 
alguna, ya que sólo sirven pa-

ra hacer un daño irreparable a la 
marca España, donde estamos todos.

Joaquín Selma
Vicepresidente 

Ejecutivo de la 
Asociación de 
Defensa del Aceite 

de Oliva Virgen 
Extra (ADAOVE)

“Estas declaraciones no pue-

den quedarse en un limbo y hay que investi-
gar la situación hasta el fondo para saber qué 

está ocurriendo”
Desde la Asociación de Defensa del Aceite 

de Oliva Virgen Extra (ADAOVE), defendemos 
el aceite de oliva virgen extra, que es el aceite 
de oliva de máxima calidad y nos preocupa 
mucho que pueda llevar mezclado, aunque sea 
en un mínimo porcentaje, cualquier otro tipo 
de aceites, por lo que es muy importante man-
tener una trazabilidad bien clara del produc-
to, debiendo ser las administraciones públicas 
muy celosas en estos controles. Creemos que 
es muy importante que se persiga cualquier 
atisbo de fraude que pudiera existir para que 
el consumidor que adquiera un AOVE sepa a 
ciencia cierta que lo que hay en esa botella es 
un aceite de oliva virgen extra.

Desde hace mucho tiempo se vienen ha-
ciendo este tipo de denuncias por buena par-
te del sector olivarero y es algo que se debe 
investigar a conciencia para detectar el más 
mínimo fraude que se pudiera cometer mez-
clando aceite de oliva con cualquier otro tipo 
de aceites que, aunque no son perjudiciales 
para la salud, sí ocasionan un gran quebranto 
económico, creando una competencia desleal, 
perjudicando al resto del sector que hace las 
cosas tal y como tienen que ser. En este senti-
do, estarían jugando con ventaja aquellos que 
pudieran hacer estos fraudes con respecto al 
resto del sector que comercializa el aceite tal y 
como marca la norma de aplicación.

Estas declaraciones del presidente de Dcoop 
no pueden quedarse en un limbo y hay que 
investigar la situación hasta el fondo para saber 
qué está ocurriendo por varios motivos: por la 
competencia desleal que esto produce; y por-
que mezclar aceite de oliva con otros tipos de 
aceites acarrea de manera inmediata una caída 
de precios en origen que no tendría justificación 
alguna. Por ello, se debe intensificar la trazabi-
lidad y los controles para que nadie tenga que 
denunciar públicamente este tipo de prácticas.

José Felguera Ochoa
Secretario de Asolite-Asociacion 
del Olivar Tradicional Español

“El mensaje de denun-
cia es bienvenido, ya que se 

une a nuestra voz”
Desde Asolite llevamos señalando 

y denunciando esta lamentable práctica de las 
mezclas fraudulentas durante toda nuestra 
existencia como asociación, especialmente 
nosotros que luchamos por defender los in-
tereses de los agricultores tradicionales ante 
las instituciones públicas, ya sean regionales, 
nacionales o europeas.

Nuestro celo en salvaguardar el sector del 
olivar español va en consonancia indisoluble 
con la defensa del aceite de oliva virgen en 
su máxima calidad y expresión, tal y como 
debe llegar a los consumidores. Entendemos 
así que las mezclas o cualquier otra práctica 
fraudulenta les convierte en víctimas por 
tanto de una estafa al margen de un riesgo 
para su salud. En ese sentido, el mensaje 
de denuncia es bienvenido ya que se une a 
nuestra voz. Sin duda.

Otra cuestión es el momento y circunstan-
cias en el que se publicita todo esto, con un 
mercado tensionado por la escasez de acei-
te de nueva producción y una inexplicable 
súbita bajada de los precios. Es con ello un 
aspecto que no podemos valorar, pero que 
nos hace pensar que no tiene nada de casual 
esta coincidencia.

Por experiencia, creemos que mensajes así 
se diluirán con el tiempo, que el fraude podrá 
continuar, pero no nuestra apuesta por con-
trarrestarlo desde nuestra unión y defensa del 
olivar tradicional y su producto diferenciado 
elaborado por todos nuestros socios.

Interprofesional del Aceite de 
Orujo de Oliva (ORIVA)

“La normativa y los controles derivados son 
muy exigentes para garantizar la máxima cali-

dad y seguridad”
Lamentamos la polémica generada. La nor-

mativa comunitaria y nacional y los controles 
derivados son muy exigentes 
para garantizar la máxima ca-
lidad y seguridad en todos 
los aceites del olivar.
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C O M P R A - V E N T A

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para 

la zona de Jaén/Granada para empresa en 
expansión dedicada a la integración de líneas 

completas de embotellado y envasado -así 
como de maquinaria de final de línea- para los 

sectores de alimentación, bebidas, química, 
farmacia y cosmética.

 Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite 

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de 

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En 

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de 

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235 SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas 

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras, 

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

SE VENDE

 Autelec MG 707 revisada por la casa con todos 
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente 

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

 

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
 Empresa productora de AOVE busca comerciales 
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados. 
Se ofrece formación, muestrario y herramientas 

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com

La próxima edición de Alimentaria & Hostel-
co, que tendrá lugar del 23 al 26 de marzo de 
2026 en el recinto Gran Vía de Fira de Barcelo-
na, vuelve con una propuesta única y reforza-
da para la restauración y la hostelería, además 
de ofrecer la máxima representatividad para el 
resto de sectores que componen la industria 
alimentaria y su cadena de valor, según han 
informado sus organizadores. Una plataforma 
ferial que seguirá potenciando la internacio-
nalización y la innovación de la industria y que 
encara la edición de su 50º aniversario con nue-
vas direcciones al frente de ambos salones.

Alimentaria & Hostelco ya prepara su próxi-
ma edición generando sinergias que volverán 
a situar a la plataforma ferial como uno de los 
mayores puntos de encuentro internacionales 
para el retail y todos los segmentos que com-
ponen la hostelería y la restauración. Y lo hace 

ofreciendo la oferta más completa y trans-
versal para incrementar la competitividad, la 
internacionalización y la innovación tanto de 
la distribución en todas sus categorías, como 
de los segmentos que componen el universo 
horeca y hospitality.

Para J. Antonio Valls, director general de 
Alimentaria Exhibitions, la sociedad de Fira de 
Barcelona que organiza Alimentaria & Hostel-
co, “la suma de oferta entre ambos salones 
confiere a la convocatoria una magnitud y un 
posicionamiento sin igual en todo el ámbito 
ferial europeo. Sin duda, ofrecemos la ma-
yor oferta internacional para dar respuesta 
a todas las necesidades del sector y generar 
nuevas y mejores oportunidades de negocio y 
de expansión internacional”.

Además, Alimentaria & Hostelco seguirá po-
tenciando la máxima especialización de la ofer-

ta por sectores productivos, junto a la puesta 
en valor de las grandes tendencias transversa-
les que afectan tanto a la industria como a los 
consumidores. Para ello, abarcará siete pabe-
llones, la práctica totalidad de los 100.000 me-
tros cuadrados netos del recinto Gran Via de 
Fira de Barcelona, vertebrando su oferta ex-
positiva en 13 sectores: Intercarn (carne y de-
rivados), Interlact (lácteos), Expoconser (con-
servas), Restaurama (food service), Snacks, 
Biscuits & Confectionery (aperitivos y dulces), 
Fine Foods (productos gourmet), Organic 
Foods (productos ecológicos), Coffee, Bakery 
& Pastry (cafetería, panadería y pastelería), Ali-
mentaria Trends, International Pavilions (oferta 
internacional a través de participaciones agru-
padas), Lands of Spain (con representación de 
distintos territorios de España) y Grocery Foods 
(productos alimentarios diversos).

C o n v o c a t o r i a s
Alimentaria & Hostelco encara la edición

de su 50º aniversario

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765



A G E N D A

Está pasando...

Calendario de F e r i a s 
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 5

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Enero
F Del 17 al 19 de enero
 Fira de l’Oli de Qualitat Verge Extra
 Les Borges Blanques (Lleida)
 patronat@firaoli.cat 
 www.firaoli.cat

F Del 19 al 21 de enero
 Winter Fancy Food Show
 Las Vegas (EEUU)
 press@specialtyfood.com  
 www.specialtyfood.com

F Del 22 al 26 de enero
 Fitur
 Madrid
 fitur@ifema.es  
 www.ifema.es/fitur

F Del 27 al 29 de enero
 Madrid Fusión
 Madrid
 madridfusion@madridfusion.net   
 www.madridfusion.net

F Del 29 de enero al 2 de febrero
 Agroexpo
 Don Benito (Badajoz)
 comercial@feval.com   
 www.feval.com/agroexpo

F Del 30 de enero al 1 de febrero
 Evolio Expo
 Bari (Italia)
 www.evolioexpo.com/en

¦Febrero
F Del 8 al 10 de febrero
 Pitti Taste
 Florencia (Italia)
 www.taste.pittimmagine.com/en

F Del 10 al 12 de febrero
 Lisbon Food Affair
 Lisboa (Portugal)
 lisbonfoodaffair@ccl.fil.pt
 www.lisbonfoodaffair.fil.pt

F Del 11 al 14 de febrero
 Biofach
 Nüremberg (Alemania)
 www.biofach.de
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Inaugurado el curso “Oliventura, un viaje
al centro del cultivo del olivar”

El IFAPA, el Instituto de Agricultura Sostenible 
(IAS-CSIC), la Sociedad Española de Ciencias Hor-
tícolas (SECH) y AGR by De Prado inauguraron el 
pasado 5 de diciembre el curso “Oliventura, un 
viaje al centro del cultivo del olivar”, una iniciativa 
formativa en torno al olivar que pretende profun-
dizar en temas de interés desde el punto de vista 
práctico y a través de la cual los alumnos, agricul-
tores y profesionales del sector podrán visitar dife-
rentes fincas y almazaras, conocer los trabajos de 
especialistas con un elevado nivel de experiencia 
y trabajar en un entorno que propiciará el debate.

Oliventura se desarrollará a lo largo de 12 jor-
nadas, una por cada mes, desde el 5 de diciembre 
de 2024 hasta el 4 de diciembre de 2025. Cada 
una de ellas se centrará en la etapa fenológica del 
olivar, cerrando el círculo desde la transformación 
de fincas hasta la recolección.

“El aprendizaje será inmersivo y combinará teo-
ría y práctica a través de las visitas a fincas y alma-
zaras, brindando a los participantes la oportunidad 
de conocer, de primera mano, todos los procesos 
productivos”, apuntó el delegado de Agricultura, 
Pesca, Agua y Desarrollo Rural, Francisco Acosta.

Oliventura contará con la “participación de 
profesionales y con destacados investigadores 
y profesionales del sector que compartirán sus 
conocimientos y experiencia de una forma muy 
divulgativa, enfocada al diálogo y a la creación de 
experiencias”, detalló Acosta.

Esta formación está dirigida a agricultores y técnicos 
agrícolas, así como a estudiantes de agronomía y cien-
cias relacionadas y a empresas del sector oleícola, con-
sultores, asesores, y, en definitiva, a todos los interesados 
en sector del olivar y de la producción de AOVE.

Gracias a las jornadas programadas, los parti-
cipantes adquirirán conocimientos actualizados 
sobre las últimas técnicas y tendencias en olivicul-
tura y podrán establecer contactos con otros pro-
fesionales del sector, con la finalidad de mejorar 
la calidad y eficiencia de sus explotaciones, según 
sus impulsores.

Por su parte, Manuel López, director de AGR 
by De Prado en España, indicó que esta iniciativa 
surge con la finalidad de hacer algo distinto. Serán 
12 jornadas una cada mes, en la que se verá có-
mo evoluciona el cultivo del olivar a lo largo del 
año. Hoy comienza con la recolección en la finca 
El Blanquillo, en Écija (Sevilla) y continuará por la 
elaiotecnia, conociendo cómo se extrae el AOVE, 
su comercialización y la poda. “También hablare-
mos de nutrición y para todo ello iremos visitando 
empresas y diferentes fincas, con la finalidad de 
conocer las variedades y el trabajo de cada una de 
ellas con los olivos y el aceite”, detalló.

Las localizaciones para las jornadas serán el 
IFAPA de Córdoba y el de Mengíbar, además de 
las almazaras Canoliva, Oleícola El tejar, Luque 
Ecológico, Fonte de Frades y Vendinha; y las fincas 
San Ricardo, Cerro Gorbo, Las 40, Hazuelas, El 
Blanquillo, Huéscar, Malavista, La Mata, El Calde-
rito y Montemolín.




