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UACVE para censagrarn Notve-Dame

as gdrgolas de Notre-Dame
despertaban de su le-
targo el pasado sa-
bado 6 de diciem-
bre a las siete y
diez de la tarde al sonido de las
campanas que volvian a sonar
mientras que el arzobispo de
Paris, monsefor Laurent Ul-
rich, cubierto con un colorido
habito especialmente disefiado
para la ocasidn, golpeaba con su
baculo luminoso la puerta cerrada
delacatedral.
La reapertura del monumento parisino
marcaba un hito para la cristiandad en Europa:
el templo gético mas famoso de Francia renacia
de sus cenizas tras el devastador incendio que la
destruyd hace cinco afios. Ulrich era el encargado
de consagrar su nuevo altar y, al margen de los
salseos politicos -todos los ojos estaban puestos
en Donald Trump y Volodimir Zelenski-, este acto
nos dejé una imagen para la posteridad: un gran
charco de AOVE para consagrar el momento. Y si
resulta que este aceite de oliva virgen extra era de
la marca espafiola Antara, elaborado en la Selva
del Camp, por la cooperativa Coselva.
“Este sabado nuestro aceite Antara fue utilizado
para la consagracién del altar de la Catedral de
Notre-Dame”, agradecia Coselva, que afiadia que
durante el acto -y como pasa desde el afio 2008-
su AOVE “fue consagrado por el arzobispo de Pa-
ris para usarse para el sacramento de la uncién de
los enfermos”.

INTELIGENCIA ARTIFICIAL g,

S| RECOGES TEMPRANO...
iESTO TE INTERESA!

RECEPCION
DE PRODUCTO

wve &
=L INDEPENE)ENCIA DIGITAL 5.0

www.imscontrolindustrial.com

CONTROL INDUSTRIAL

Pey Panwdsya Pervamil Penaliel

¢{Cdmo noiba ahaber AOVE espafiol en un
acontecimiento de estas caracteristi-
cas? Ya que no hubo respresenta-
cién oficial de nuestro pais, por
lo menos el virgen extra habld
por nosotros.
Ahora que nos encontramos
en unas fechas de reconcilia-
ciény amor, qué mejor que de-
jar que el AOVE nos represente.
Sinirmaslejos, El Corte Inglésha
informado de que se encuentra
preparando 310.000 lotes, cestas
de Navidad y regalos tematicos du-
rante toda esta campafia. Para este afio,
la compafifa propone mas de 185 modelos de lo-
tesy cestas diferentes con productos para todos los
gustos y presupuestos, una amplia variedad para
que el cliente elija lo que mejor le convenga, ya sea
pararegalar o para autoconsumo. Entre los produc-
tos mds demandados, segtin esta empresa, destaca
el AOVE. Es mds, en el marco de la campafia “Para
Navidad, regala Madrid”, un total de 2.700 cestas de
Navidad 100% madrilefias con productos como el
AOVE ya estan disponibles en las grandes superfi-
cies de los hipermercados Carrefour y Alcampo, asi
como en las tiendas de BM Supermercados.
No sé ustedes pero yo tengo claro que la Navidad
es el momento perfecto para regalar virgen extra.
Los que ya lo consumen se quedardn maravillados
y si se lo regalas a alguien que lo descubre gracias
a ti, habrds hecho tu contribucién mas especial al
mundo del AOVE. ;Felices fiestas a todos y que vivan
muchos momentos virgen extra!

PATROCINA LANOTICIA DE LA SEMANA

“El sector responde a las
declaraciones sobre fraude

de Antonio Luque”
pag.20



Fundadora:
M. Dolores Pefafiel Fernandez

Corresponsales:

BADAJOZ: Miguel Verdasco
CORDOBA: Juan Morales Navas
JAEN: Hermanos Garrido Garrido
COM. VALENCIANA: Miguel Pérez
SEVILLA: José Maria Puerto Castro

Directora:
Pandora Pefiamil Pefiafiel

Redaccién:

Alfredo Briega Martin
Cristina Revenga Palacios
redaccion@mercacei.com

Edita:

Mercacei

GRUPO EDITORIAL

CEO & Editor:
Juan A. Pefiamil Alba

Redaccién, Administracion y
Publicidad:

Andrés Mellado, n° 72, bajo Izda.
28015 MADRID

Tfno.: 91 544 40 07

Fax: 91 543 20 49
admin@mercacei.com
suscripcion@mercacei.com
publicidad@mercacei.com
www.mercacei.com

Secretaria de Redaccién y
Publicidad: Estrella de la Lama
Alcaide

Administracién: Cristina Alvarez
Llorente

Departamento Comercial:
Natalia de las Heras
Corresponsal Italia (Milan):
Daniela Capogna

Corresponsal América del Sur:
Leonardo Moral

Suscripcidn:
MERCACEI Semanal

(46 nos al afio)

con MERCACEI Magazine
(Trimestral)

Anual: 236 €
(Extranjero: 290 €)
MERCACEI FAX

(s6lo para los suscriptores de MERCACEI)
Anual: 155 €

(Extranjero: 250 €)

Depésito Legal:
M 28733 - 1994
ISSN
1134-525X

Publicacién confidencial para uso exclusivo de
los suscriptores.

Prohibida la reproduccién total

o parcial de textos o fotografias, sin
autorizacién escrita de la Editorial.
MERCACEI no se responsabiliza

de las opiniones y criterios de sus
colaboradores, tanto a nivel de redaccién
como de los mensajes publicitarios.

Esta publicacién es miembro

del Club Abierto de Editores
(CLABE).

2 | MERCACEI SEMANAL  16/29 DICIEMBRE 2024

S U Mma’1 i e

Editorial
Sumario
Anélisis de Mercado
Actualidad
* Exportaciones
» Campaiia
6-10 Mercado
¢ Sostenibilidad
1 Actualidad
* Precios
* EVOOLEUM Awards
¢ Internacional

AWN =

e Aforos

e Fraude
26 Comercio exterior
29 Precios en el lineal
30 Anuncios Breves
31 Agenda

Nombreamientos

Sergio Anton, nuevo
director general de
Aceitunas Guadalquivir
Grupo AG Olives ha anunciado el
nombramiento de Sergio Antdn
como nuevo director gene-
ral de su division espafiola,
Aceitunas Guadalquivir.
Antdn reportard directa-
mente a Francisco J. Esca-
lante, CEO global del Grupo,
quien, ademas de seguir apo-
yando el desarrollo de Aceitunas

Guadalquivir, continuard enfocado en el crecimientoy
la consolidacién intemacional de la compafifa.

Con unafacturaddn superioralos 340 millones de euros,
mds de 700 empleados y mas de 1.000 agricultores asoda-
dos, Grupo AG Olives produce anualmente 80.000 tonela-
das de aceitunas que comercializaen mas de 80 paises.
Latrayectoria de Sergio Antdn, desarrollada princi-
palmente en Acesur durante mas de dos décadas, se
ha caracterizado por la expansidnintemacional y la
mejora continua de procesos. Como director de de-
sarrollo corporativo y director general adjunto, liderd
estrategias de crecimiento y optimizacién en dreas
comerciales y operativas. “Esta sdlida experiencia,
plenamente alineada con los valores de Aceitunas
Guadalquivir, sera decisiva para consolidar el liderazgo
de la empresa en Espafia, asf como para fomentar la
innovacién alo largo de toda la cadena de valor”’, ha
resaltado lafirma.
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Uceite de eliva
El comprador pone el precio en un mercado sin operatividad

a AICA ha hecho publicos los datos
provisionales del mercado del aceite Rosa
de oliva en noviembre, segundo mes

de la campafia 2024/25, de los que se despren-

Moliterno

Malaga
Mercado muy poco operativo donde se
atienden los contratos realizados a futuro

meses atrds. Salen Unicamente cisternas

de que la produccién acumulada es de 292.020 t.
Por su parte, las salidas se sitian en 75.423 t.,
sin incluir las importaciones. En cuanto a las

Broker
Aceite de olivaagranel

puntuales de virgen extra (4.300 €/t.) para
atender necesidades puntuales por temor a
que se sigan desplomando los precios.

existencias, 227.750 t. se encuentran en alma-

zaras; 92.550 t. en envasadoras; y 848 t. en el

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Castilla-La Mancha

Patrimonio Comunal Olivarero. &

beria de Aceites .

Tendencia a la baja en todas las cotizaciones

provocada por el aumento de la oferta y el

Jaén

La vuelta del puente ha traido un desplome en las cotizaciones
coincidiendo con la mayor entrada de aceituna en cooperativas y
almazaras; y con el aumento de la oferta, que se encuentra con el
desinterés por parte de la demanda, que sélo compra por estricta
necesidad. En este contexto, el lampante cotiza a 3.700/3.800 €/t.;
el virgen, a 3.850/3.950 €/t.; el refinado, a 3.900 €/t.; y el AOVE, a
4.000/4.200 €/t.

Cérdoba

Aumento de la producciény, por ende, de la oferta, con una deman-
da muy tranquila que compra al dia en vista a la bajada de las cotiza-
ciones. Asi, el lampante se establece a 3.900/3.950 €/t.; el virgen, a
4.000 €/t.; el refinado, a 4.050 €/t.; y el AOVE, a 4.250/4.300 €/t.

Sevilla

Escasisima operatividad y precios meramente orientativos ante la
ausencia total de demanda, mientras la oferta permanece resig-
nada a la espera de acontecimientos. En este sentido, el lampante
se establece a 3.900/3.950 €/t.; el virgen, a 4.000 €/t.; y el AOVE, a
4.200/4.600 €/t.

vise a nuestras, suscriptones

Como cada ano, Mercacei Newsletter Semanal dejaré de enviarse durante la semana que viene, volviendo
a estar con ustedes el proximo lunes 30 de diciembre. jFelices fiestas a todos nuestros suscriptores!

desinterés de la demanda, que chocan fron-
talmente en sus intereses. Ahora mismo es el comprador quien po-
ne el precio, con el virgen a 3.800 €/t.; y el AOVE, a 3.900/4.200 €/t.

Tarragonay Lleida
Cosecha finalizando en Tarragona, mientras que en Lérida todavia con-
tintia pero sin alegrfa y los AOVEs frutados y dulces siguen a 5.500 €/t.

Extremadura

Fuerte bajada de precios en todas las categorias, con la produccion ini-
ciada en toda la Peninsula, y concluida en algunas zonas de Portugal. La
oferta supera ampliamente a la demanda, que Uinicamente compra por
estricta necesidad. En este contexto, el lampante cotiza a 3.700/3.800
€/t el virgen, a3.900/4.100 €/t.; y el AOVE, a 4.300/4.700 €/t.

Valencia

Imparable tendencia a la baja en todas las categorias, con una ofer-
ta ansiosa por vender y una demanda asustada ante el nuevo esce-
nario. Mercado con muy poca operatividad en el que el lampante
se oferta a 4.000 €/t.; el virgen y el refinado, a 4.200 €/t.; y el virgen
extra, a 4.300 €/t.
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La UE y Mercosur alcanzan un acuerdo de libre comercio

La presidenta de la Comisién Europea (CE), Ursula von der Leyen, y sus homdlogos de cuatro paises de Mercosur (Brasil, Argenti-
na, Paraguay y Uruguay) han finalizado las negociaciones para un acuerdo de asociacién pionero entre la UE y Mercosur. El minis-
tro espariol de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis Planas, ha considerado que este acuerdo ofrece interesantes posibilidades
a sectores como el del aceite de oliva, entre otros.

La presidenta de la Comisién Europea,
Ursula von der Leyen, ha destacado que se
trata de un acuerdo “en el que todos ganan
y que traerd beneficios significativos a los
consumidores y a las empresas de ambas
partes. Estamos centrados en la equidad y
el beneficio mutuo. Hemos escuchado las
preocupaciones de nuestros agricultores
y hemos actuado en consecuencia. Este
acuerdo incluye sdlidas salvaguardas para
proteger sus medios de vida”.

Segun Von der Leyen, “la UE-Mercosur
es el mayor acuerdo de la historia en lo que
respecta a la proteccién de los productos
alimentarios y bebidas de la UE. Mas de 350
productos de la UE estan protegidos por
una indicacién geogréfica. Ademas, nues-
tras normas europeas de salud y alimenta-
cion siguen siendo intocables. Los exporta-
dores de Mercosur tendran que cumplir es-
trictamente con estas normas para acceder
al mercado de la UE. Esta es la realidad de
un acuerdo que ahorrard a las empresas de
la UE 4.000 millones de euros en derechos
de exportacién al afo”.

Para el Ejecutivo comunitario, este acuer-
do tiene en cuenta “los intereses de todos
los europeos, incluido el sector agricola de
la UE. Ayudard a aumentar las exportacio-
nes agroalimentarias comunitarias, al tiem-
po que protege a los sectores sensibles”.

Ademas, Bruselas cree que defiende las
normas de la UE en materia de salud ani-
mal y seguridad alimentaria, “impidiendo
que entren productos inseguros en nues-
tro mercado. Un impulso para la competi-
tividad y la seguridad econdmica de la UE
y Mercosur”.

Segun sus datos, las exportaciones agro-
alimentarias de la UE a Mercosur ascen-
dieron a 3.200 millones de euros en 2023.
El acuerdo, a su juicio, ayudara a impulsar
estas exportaciones eliminando los altos
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aranceles sobre los intereses exportadores
clave de la UE. En este sentido, el texto
apunta que el acuerdo permitird incremen-
tar las exportaciones comunitarias hacia
Mercosur de aceite de oliva (que en la ac-
tualidad cuenta con un arancel del 10%). “El
acuerdo eliminard estos aranceles elevados
y otras barreras comerciales, como normas
y reglamentos poco claros o procedimien-
tos engorrosos, por lo que serd mas facil
para los productores europeos exportar a
Mercosur”, ha precisado.

La Comisiéon ha detallado que este
acuerdo “permitird asegurar y diversifi-
car nuestras cadenas de suministro; crear
nuevas oportunidades para todo tipo de
empresas, eliminando aranceles a menudo
prohibitivos sobre las exportaciones de la
UE a Mercosur; asi como ahorrar a las em-
presas de la UE 4.000 millones de euros en
aranceles al afio; 0 ayudar a las pequefias y
medianas empresas a exportar mds redu-
ciendo la burocracia”.

El acuerdo propues-
to entre la UE y Merco-
sur se compone de un
pilar politico y de coo-
peracidn, y un pilar co-
mercial. El final de las
negociaciones consti-

tuye, segun Bruselas,

el primer paso en el proceso hacia la conclu-
sién del acuerdo. Los documentos oficiales
se publicaran on line en los préximos dias.

Tras la depuracién juridica final por am-
bas partes, el texto se traducird a todas las
lenguas oficiales de la UE y luego se presen-
tara al Consejo y al Parlamento.

Nuevas oportunidades

En el marco del Consejo de Ministros de
Agricultura y Pesca celebrado en Bruselas,
el ministro espafiol de Agricultura, Pesca
y Alimentacidn, Luis Planas, ha mantenido
una reunién con dirigentes de Copa-Coge-
ca, entidad que agrupa a las organizacio-
nes agrarias y cooperativas europeas, para
abordar las repercusiones del acuerdo de
libre comercio entre la UE y Mercosur.

Planas ha sefalado “las ventajas de un
tratado que abre nuevos mercados y nue-
vas oportunidades para el sector agroali-
mentario europeo”.

El ministro ha explicado que es un
acuerdo “equilibrado” y que los contin-
gentes adoptados en relacidn con pro-
ductos sensibles “son de una dimensidn
que no alteran el mercado comunitario.
En este sentido, ha mencionado, por
ejemplo, que se protegen las mds de 200
figuras de las Indicaciones Geogréficas
Protegidas de la Unién Europea, 59 de
ellas espafiolas”.

En el caso de Espafia, Planas ha indicado
que ofrece interesantes posibilidades a sec-

tores como el aceite de oliva, entre otros.



La Mesa Sectorial del Aceite de Oliva constata la
recuperacion de la produccion en la campaiia 2024/25

La directora general de Producciones y Mer-
cados Agrarios, Elena Busutil, ha presidido la 53
Mesa Sectorial de Aceite de Oliva y Aceituna de
Mesa, en la que ha analizado con las organiza-
ciones y entidades representativas del sector los
principales resultados de la campafia 202324 y
las previsiones para la actual temporada, una
vez iniciada la recoleccién de aceituna de alma-
zaraen las principales zonas productoras.

En general, en esta préxima campafia se
espera una recuperacion del nivel productivo
de aceite de oliva que permita un equilibrio de
la oferta y la demanda, con unas cotizaciones
que remuneren adecuadamente a todos los
eslabones de la cadena de comercializacién, se-
gun ha informado el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA).

Las primeras estimaciones, realizadas del pasa-
do mes de octubre, ya apuntaban a un aumento
de la produccién de alrededor del 50% respecto
a la campafia 2023/24. Las estimaciones actuales
apuntan a una cifra de 1,29 millones de toneladas,
que “responden a las buenas condiciones del
cultivo en gran parte de las zonas productoras,
gracias alas lluvias caidas en las ltimas semanas”’.

En este contexto, segin ha detallado el MA-
PA, se ha registrado una contencién de los

precios en origen, que se situaron en niveles
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Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

maximos en las dos Ultimas campafias. En ge-
neral, se ha producido una bajada de los pre-
cios desde el inicio de la actual campafia de un
25,6%, para situar el precio medio conjunto de
las distintas categorias, para la ltima semana
de cotizacién, en 5,15 euros/kilo.

La alta valoracion que tiene el consumidor
del aceite de oliva hace prever mayores nive-
les de comercializacién, en base al citado in-
cremento productivo previsto que conlleva
una mayor disponibilidad. Para el conjunto
de la campafia, se estima un consumo inter-
no de 480.000 toneladas y unas exportacio-
nes 980.000 toneladas, que supondrian un
incremento del 17 % y del 32%, respectivamen-
te, respecto a la campafia anterior.

En cuanto a la aceituna de mesa, los datos de

produccién correspondiente a los dos prime-
ros meses de campaiia (septiembre y octubre)
han superado las estimaciones iniciales, hasta
alcanzar las 481.000 toneladas. Esto ha sido
posible gracias a las lluvias de otofio, que han
permitido un mayor nivel de verdeo en los se-
canos, con una muy buena calidad y calibre.

Para el conjunto de la campafia se estima
una comercializacién superior a la de la tem-
porada anterior que, en el caso del mercado
interior, se situard en 190.000 toneladas y, en
relacién con las exportaciones, en 275.000 to-
neladas. Estas cifras supondrian ascensos del 1%
y del 3%, respectivamente, respecto a la campa-
fa pasada.

Ademds, en el transcurso de la reunion se
ha informado sobre el calendario previsto pa-
ra la publicacién del proyecto normativo que
modifica el Real Decreto 861/2018 por el que
se establece la normativa basica en materia de
declaraciones obligatorias de los sectores del
aceite de oliva y la aceituna de mesa. Tras el
andlisis de las observaciones recibidas durante
el proceso de audiencia ptiblica, finalizado el
pasado 30 de octubre, y la continuacién de los
trmites preceptivos, estd prevista su publica-
cién durante el primer semestre de 2025 y su

entrada en vigor en la campafia 2025/26.

Los stocks de aceite de oliva en Italia
se sitian en 158.845 toneladas

Lacantidad de aceite de olivaamacenado en Italia
a30 de noviembre se sittia en 158.845 toneladas, de
ellas 138263t a granel y 20582 t. envasadas, lo que
supone un 11,2% menos respecto a la misma fecha
del afio anterior, segtin un informe de la Inspeccién
Italiana de Prevenddn del Fraude (ICQRF) publicado
porel Ministerio de Agricuttura del pais transalpino.

Este informe detalla que el AOVE representa
el 72,4% del stock (115.052 toneladas, -10,2%), de
las que 85.373 toneladas (-2,2%) son de origen
italiano, mientras que 23.798 toneladas (-19,1%)
procedendela UE.

Alrededor de la mitad del aceite de oliva na-
cional (54,4%) se almacena en las regjones del
sur de ltalia, con la significativa contribucién de
las regiones de Puglia y Calabria, con el 34,1% y
el12,1%, respectivamente.

Anivel regional, seg(in el informe, destacan Puglia
(54.221t), Toscana (26713 t.), Calabria (19.264 t.), Siiia
(14.133t),Umbria(10.826 t.)y Liguria(8.305t).

A pesar de la gran cantidad de DOPs e IGPs
presentes (50), de un total de 20,2 millones
de litros de aceite de oliva bajo este distintivo
de calidad en stock (17,8 millones de litros en

la misma fecha de 2023), Sicilia, Val di Mazara,
Terra diBariy Toscano representan el 74,7%.

En general, el aceite de oliva con DOP e IGP
en stock representa el 11,7% del total de aceite
de oliva almacenado en lItalia y el 16,2% de las
existencias de AOVE.

Asimismo, el stock total de aceite de oliva vir-
gen y virgen extra procedente de la agricultura
ecoldgica asciende a 21.484 toneladas (-21,6%),
casi exclusivamente AOVE (el 97,4%). El virgen
extra ecoldgico constituye el 18,2% del AOVE

total almacenado en Italia.
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Precios dlarlos en origenen W .Mmcacec

&

WWW.mercace.
EUROS/T. EUROS/T.
Ulceites de clicvcc 9115 dickembre 24 16/29 Giglembre 24
(Cierre dia 5 dic. 24) (Cierre dia 12 dic. 24)
ANDALUCIA €/t €.
JAEN Lampante, base 1°  4.400/4.500 3.700/3.800
Virgen 4.600/4.700 3.850/3.950
Virgen extra  4.700/4.800 4.000/4.200
Refinado 4.550 3.900
CORDOBA Lampante, base 1°  4.350/4.400 3.900/3.950
Virgen 4.650/4.700 4.000
Virgen extra  4.850/5.100 4.250/4.300
Refinado 4.600 4.050
SEVILLA Lampante, base 1°  4.300/4.350 3.900/3.950
Virgen 4.500/4.600 4.000
Virgen extra 4.850/5.200 4.200/4.600
Refinado Sin oper. Sin oper.
GRANADA Lampante, base 1° 4.400/4.500 3.700/3.800
Virgen 4.600/4.700 3.850/3.950
Virgen extra  4.700/4.800 4.000/4.200
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. 4.300
TOLEDO CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 4.400/4.500 3.800
Virgen extra  4.600/4.800 3.900/4.200
LERIDA Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) 5.500 5.500
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 4.500 4.000
Virgen 4.700 4.200
Virgen extra 4.800 4.300
Refinado 4.700 4.200
BADAJOZ EXTREMADURA
Lampante, base 1°  4.000/4.150 3.700/3.800
+ Estos precios son orentativos Virgen  4.400/4.600 3.900/4.100
Mercacei no se responsabiliza del uso que los Virgen extra  4.800/5.200 4.300/4.700

lectores hagan de los mismos.
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EUROS/T.
SEMANA
9/15 diciembre ‘24
(Cierre dia 5 dic. ‘24)

EUROS/T.

SEMANA
16/29 diciembre ‘24
(Cierre dia 12 dic. ‘24)

ANDALUCIA

SEVILLA €/t. €/t.
Refinable, base 10° 1.500/1.600 1.500/1.600
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.700/2.800 2.600
Ulceites. de semillas
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.300/1.310 1.280/1.300
ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.180 1.100
Refinado 1.200 1.150
ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.300/1.310 1.280/1.300
Cleinnas ¢ Ucidos greasos
Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de orujo Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucién mensual de los precios

€/t » Aceite de oliva (virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)
Consulta todos los
vy o precios en origen
T . actualizados en
e Club Mercacei,
o el club exclusivo
- para nuestros
5.200 1600 | 5024 .
4:300 2024 4_5N07 a3 1.400 1335 1325 1305 1290 Suscr’Ptores
sam \m o A % Si no tienes tus claves, solicitalas
20 ! \ \ ! o \ \ ! a redaccion@mercacei.com

12 semana de
dic

23semanade  3semanade 4% semanade
iembre di

12semanade  2%semanade  3°semanade
diciembre iciembre. diciembre iciembre diciembre dicieml bre

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites Grasas “YhoRte: EURORIS:
'/ y -~ ) ; 9/15 diciembre ‘24 (136/29 %igellg%l{g “222)
o d uO/t’t Lae es (Cierre dia 5 dic. ‘24) (Cierre .
€/t. €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluiia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes cemenciales especializadas
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en aceites, grasas y devivados

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807 y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanosch@gmail.com
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
9/15 diciembre 24 16/29 diciembre ‘24

(Cierre dia 5 dic. 24) (Cierre dia 12 dic. 24)

ITALIA

€/t. €/t

g 3 2 L? ; ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50 8,50

ACEITE DE OLIVA refinado 5,00 5,00

ACEITE DE OLIVA lampante 4,05 4,05

ACEITE DE ORUJO refinado 2,95 2,95

ACEITE DE GIRASOL refinado 1,30 1,30

ACEITE DE MAIZ refinado 1,22 1,22

ACEITE DE SOJA refinado 1,16 1,16

ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,15 2,15

NORTE DE

PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/8,30 9,30/9,60

& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.

TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,00/4,30 3,50/3,80

MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50/9,00 8,00/8,50

TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado 4,20/4,30 4,00/4,10

G REC 1A ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta Sin oper. Sin oper.

ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 5,30/5,50 5,20/5,40

(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)
PO RTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,90/5,20 4,30/4,50
i Euro

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (12 de diciembre de 2024) besctn 166,386
(Lo 728 € @ MR Lira italiana .1.936,270
Escudo portugués.......... 200,482
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma gHego. ..o 340,750
(LY CITTEL: 0T P — - - - - - 373 KRR cocecccecccececccececececececeeen 2,204
: D16 F= Y O 1,095
(001 YN - 457 - 497 526 5,68 Délar Canads........... 1,498
Yen Japonés Yen japonés. ..... 162,97
Libra Esterlna.. 4,03 -4 47 . COrONa SUECA v 11,362
; Corona checa ........cceeevne. 25,348
Franco Suizo Libra esterling .......ccooeuevneee 0,837
Délar Canadiense w...ewmesssesssnnns - - - - - = Franco SUIizo ......coceveerenene 0,939

Look out! N
High Quality Extra Virgin Olive Oil ¢ @
is right here! 8 7

ceqitalia.com

MERCACEI SEMANAL « 16/29 DICIEMBRE 2024 | 9



10

‘ MERCADO

Sostenibilidad

La UCO elabora un informe
sobre las potencialidades
de la agrivoltaica

Un equipo de la Universidad de Cérdoba
(UCO) ha asesorado al Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacién (MAPA) sobre
la situacién, posibilidades y limitaciones de
la tecnologia agrivoltaica, un modelo que
compatibiliza la produccién agricola con la
fotovoltaica en terrenos de uso compartido.

Los investigadores Marta Varo, Luis
Manuel Ferndndez de Ahumada y Rafael
LApez, del Grupo de Fisica para las Energfas
y Recursos Renovables, forman parte del
equipo que ha redactado por encargo del
MAPA el “Informe prospectivo sobre la
situacion de la energia Agrivoltaica”, que ya
puede consultarse en su pagina web.

Tal y como explican los autores de la pu-
blicacién, el informe trata de poner en pers-
pectiva un modelo equilibrado que compa-
tibilice la produccién agricola y fotovoltaica,
presentando los sistemas agrivoltaicos des-
de un punto de vista agronémico y fotovol
taico pero también social y de rentabilidad.
Se presentan, igualmente, sus limitaciones
sociales, agrondmicas, energéticas y nor-

mativas, estudiando el régimen juridico de

la tecnologia y analizando experiencias e

iniciativas desarrolladas tanto en otros lu-
gares de Europa como en los continentes
asiatico y americano.

El documento se completa con una se-
rie de condlusiones y recomendaciones de
corte normativo -como la importancia de
contar una legislacion propia o una enti-
dad administrativa que dé soporte al esta-
blecimiento de esta tecnologia-, asi como
otras relacionadas con las infraestructuras
y la tecnologia, los posibles incentivos a su
implantacién o la divulgacion y formacién
necesaria para una mayor comprension y
aceptacion por parte de la sociedad.

Segun la UCO, este trabajo cumple una
funcién fundamental al arrojar luz sobre
una tecnologia que se encuentra en el pun-
to de mira en un contexto en el que los
Estados deben adaptarse a los objetivos de
neutralidad climdtica de la Unién Europea
para 2050, un desafio paralelo al de la nece-
sidad de alimentar a una poblacién crecien-
te mediante una actividad agricola sosteni-
ble, segura y econédmicamente rentable, y
con el telén de fondo de la discusion sobre
los usos del suelo.

MIGUEL S. VERDASCO
INTERMEDIARIO

mavil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es
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MATERIAS PRIMAS PARA
>
piensos,
campuestos,
PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......cccoeevcuvucucee 470
Harina de girasol (integ.) (abril) ......ccooeeeeccee 290
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Ddlares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
€t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a 995,25
centavos de ddlar por bushel; la dltima se-
mana cerré a 984,00.

@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 286,50 délares por tonela-
da corta era el ultimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 288,00.

@ Precios: Futuros diciembre.

Aceite de soja: Cerraba a 42,68 centavos
de ddlar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a41,23.

@ Precios: Futuros enero.

Maiz: Terminé la semana a 431,75 centavos/

bushel, habiendo comenzado a 422,25.
@ Precios: Futuros diciembre.



Olivérica aboga por un precio
“justo y equilibrado” del aceite de oliva

Olivérica, la Asociacién Ibérica de Olivar en Seto, ha detallado que tras una campaifia anterior marcada por la escasez de pro-

duccién y una actual que, aunque mejor, no resulta excepcional debido a los bajos rendimientos, el precio del aceite de oliva en

origen ha comenzado a descender de manera inesperada. Ante esta realidad, desde la entidad han realizado un llamamiento “al

sentido cominy a la responsabilidad de todos los agentes del sector”.

En un comunicado, la asociacion ha des-
tacado que el olivar, independientemen-
te de su modelo de cultivo, “constituye
un pilar econdmico y social en la Peninsula
Ibérica. Se trata de una actividad que re-
quiere esfuerzo, dedicacién y una inversion
constante para mantener los estandares
de calidad que demandan los mercados
nacionales e internacionales. Sin embargo,
este esfuerzo sdlo tiene sentido si se ve
acompafado de una retribucién justa que
permita a los agricultores cubrir costes, pla-
nificar inversiones y, sobre todo, mantener
el cultivo activo”.

Olivérica ha subrayado que el precio no
sélo afecta a los productores, sino que un
mercado “equilibrado y estable” beneficia
a todos los eslabones de la cadena: agricul-
tores, elaboradores, distribuidores y consu-
midores. “Mantener este equilibrio deberia

ser un objetivo comun”, ha afiadido.

Evitar distorsiones
A su juicio, “en ocasiones, las dindmicas del
mercado pueden desconectarse de las realida-

des del sector productor. Es fundamental que

las fuerzas de la oferta y la demanda acttien de
manera transparente y justa, evitando movi-
mientos que distorsionen el precio en origen.
Cuando esto no ocurre, los mas afectados son
los agricultores, que ven cémo su esfuerzo no
se traduce en una compensacién adecuada”.
También ha considerado que apostar por
un precio justo “no significa fijar valores
artificiales ni interferir en el libre mercado.
M3s bien, implica garantizar que los precios
reflejen de manera adecuada la realidad del
sector, respetando los costes de produc-
cion y asegurando que cada eslabdn de la

cadena obtenga un beneficio razonable”.

Compromiso colectivo
Desde Olivérica han remarcado que “el oli-
var no es soélo una fuente
de riqueza, sino también
un elemento clave para la
sostenibilidad ambiental y
el desarrollo rural. Defender
un precio justo para el acei-
te de oliva no es Unicamen-
te proteger a los agriculto-

res, sino también asegurar

@N

LA CALIDAD

FABRICA Y OFICINA

Poligono Industrial El Portal

C. Sudafrica, Parcela 83

11408 Jerez de |a Frontera (Cédiz)

HErpasur sa

CALDERERIA INOX

NUESTRA , RAZON

DE SER LIDER

Tif: + 34 956 14 32 71

Fenc: + 34 956 14 36 27
Email: info@herpasur.com
www.herpasur.com

el futuro de nuestras comunidades, nuestros
paisajes y nuestra economia local”.

Por ello, la asociacion ha hecho un llama-
miento a todos los actores del sector -produc-
tores, industriales, distribuidores y administra-
ciones publicas- para “trabajar juntos en favor
de un mercado mds justo y transparente. Un
precio equilibrado no sdlo es posible, sino nece-
sario para que el aceite de oliva siga siendo un
simbolo de calidad, tradicién y sostenibilidad”.

“Porque el verdadero progreso se cons-
truye sobre el compromiso de todos. Desde
Olivérica reafirmamos nuestra disposicion a
dialogar y colaborar en la blsqueda de solu-
ciones que beneficien al conjunto del sector.

El olivar, y quienes trabajan cada dia por €|, lo

merecen”’; han concluido desde la entidad.

TANKINOX
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Madrid celebra la excelencia del
AOVE en la Gala EVOOLEUM

El evento, patrocinado por CaixaBank,
Caja Rural de Jaén, Barcelona y Madrid,
Pieralisi, Kubota, Grupo Macho, Ayrtac y
Autelec Tecnologia, fue conducido un afio
mads por Cristina Villanueva, presentadora
de “Noticias Fin de Semana de LaSexta”, y
congregd también a una amplia represen-
tacién del sector oleicola y olivarero tanto

nacional como internacio-

nal, asi como a periodis-
tas gastronomicos y
chefs del panorama
madrilefio.
La inauguracion
corrié a cargo de
Juan A. Pefiamil, CEO
de Grupo Editorial Mer-
cacei, que felicité a todos los
galardonados y alabd el comportamiento
de los consumidores “que han dicho Si

al aceite de oliva virgen extra, que es lo

12 | MERCACEI SEMANAL « 16/29 DICIEMBRE 2024

mismo que decir Si a la salud, a

la calidad, a la gastronomia,
a la cultura, a la tradicién y
alainnovacién”.

Por su parte, Cristina de
Toro, directora general de
Industrias, Innovacién y Ca-
dena Agroalimentaria de la Jun-
ta de Andalucia, destacé que “casi
el 40% de los 100 mejores aceites de oliva
virgenes extra es andaluz, lo que supone
una prueba irrefutable de la calidad de la
produccién de nuestra Comunidad”.

Asimismo, José Miguel Herrero, director
general de Alimentacion del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién, resalté
que “la altisima calidad de los AO-
VEs espafioles estd reconoci-
da en esta Guia” y subrayd
que “donde hay olivar hay

riqueza, hay vida, hay acti-

vidad econdmica en los pueblos y
dinamismo exportador”.

A la cita también acudie-
ron Rafael Garcia Gonza-
lez, viceconsejero de Me-
dio Ambiente, Agricultura y

Ordenacion del Territorio de
la Comunidad de Madrid; An-

drés Lorite, vicepresidente primero
de la Diputacion de Cérdoba; Marian Agui-
lar, tercera teniente de Alcalde del Ayunta-
miento de Cérdoba; y Antonio José Arenas
Casas, vicerrector de Formacion Continua,
Empleabilidad y Emprendimiento de la
Universidad de Cérdoba.

En esta Gala se entregaron los Premios
EVOOLEUM al Mejor de Cada Ca-
tegoria, asi como los Premios
del TOP20 AOVEs de Pro-

duccién Limitada (para pe-

quefios productores), los



galardones a los mejores disefios de pac-
kaging (EVOOLEUM Packaging Awards);
y el TOP10 de los AOVEs mas saludables
del mundo. Sin olvidar el Premio a la Me-
jor Mujer Productora, que recibié Consoli
Molero, maestra de almazara, gerente y
responsable de produccién de la Coope-
rativa Olivarera de Valdepefias (COLIVAL);
y el Premio al Mejor Maestro de Almazara
de AEMODA que recogié Carlos Garcia

Caracuel, jefe de Bodega de Almazaras de
la Subbética.

Por su parte, los Pre-
mios Embajador del
AOVE recayeron en
Javier Bonet, arti-
fice de Sr. Bonet,

compuesto por
la cantina Patrdn
Lunares en Palma
de Mallorca y los res-
taurantes de tapeo y cocina

vista Sala de Despiece y Sala Cero, autén-

D A WL W S B R B B

DS gu#

. ™ .~
<@

AmENDUNI

WWW.AMENDUNI.COM

ticos espacios de referencia en Madrid; y
Leo Harlem, cédmico, actor y presentador
que ha participado en exitosos
programas de TV como “La
noche D”, “La hora de José
Mota” y “Se hace saber”

de TVE; “El Club del Chis-

te” y “Me Resbala” de An-

tena 3; “Sé lo que hicisteis”
y “Zapeando” de La Sexta; o
“Leo Talks” de Movistar.

EVTDA WIDEIN
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Durante su intervencién, Bonet agra-
decid este reconocimiento y anuncidé que
llevara la promocién del AOVE a Reino Uni-
do, donde abrird préximamente su nuevo
restaurante, Sala de Despiece Londres.

A su vez, Leo Harlem agradecid de for-
ma jocosa su galardén, asegurando que
le parece “alucinante que nos estemos
dando cuenta de lo importante que es el
aceite de oliva en 2024”. Ademas, reincidié
en la idea de crear, no sélo un Ministerio
del Aceite de Oliva, sino embajadas por
todo el mundo para “luchar contra la tris-
teza gastrondmica del resto del mundo”.
La Gala finalizé con un cdctel de
 Ménage a Tres maridado con los
'\ 7 AOVEs espafioles del TOP10

de EVOOLEUM: Dehesa el
Molinillo Coratina, Rincén de
la Subbética, LOA 77, Oleum
Hispania Nature Premium Paja-
rerd, Valdenvero Hojiblanco, O.Li-

ve Ecologic y Ma’Sarah Lecciana.

CVUULEUM T

WARD

EXTRA VIRGIN
OLIVE OILS
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Ya esta en marcha en EEUU el estudio para reforzar la
confianza del consumidor de aceite de oliva

En este momento, segun la entidad, se han
recogido cerca del 95% de las muestras (incluidas
casi todas las seleccionadas al azar en puntos de
venta minorista) y el 80% deberfa estar en manos
de la empresa de servicios de laboratorio para
realizar las pruebas a partir de esta semana. La
NAOOA espera comenzar a recibir los primeros
resultados en las proximas semanas.

La asociacion ha precisado que entre los as-
pectos mas destacados del estudio figuran: 250
muestras, mas que cualquier estudio nacional
realizado anteriormente; representacion en toda
la categoria, ya que incluye comercio minoris-
ta, marcas privadas y foodservice; un protocolo
“meticuloso’ disefiado por un bioestadistico de
la Escuela de Salud Publica de Yale; preparacion
de muestras y pruebas independientes realizadas
por entidades de terceros; y andlisis de expertos
llevado a cabo por laboratorios y paneles inde-
pendientes certificados y reconocidos por el Con-
sejo Oleicola Intemacional (COI).

El estudio encargado por la NAOOA se anun-
ci6 a finales del afio pasado ““cuando la sequia
en Europa y en otras partes del Mediterraneo
provocé una reduccion de las cosechas y de los
suministros mundiales de aceite de oliva, lo que
elevd los precios a maximos histdricos. La aso-
ciacion impulsé este estudio, el mds completo y
riguroso del pais hasta la fecha, para fortalecer
aun méds la confianza de los consumidores en la
autenticidad del aceite de oliva que compran”.

En opinién de la entidad, “es importante
controlar la calidad del aceite de oliva directa-
mente desde los lineales para garantizar que
la cadena de suministro ofrezca una experien-
cia dptima a los consumidores. Dado que las
pruebas se realizan mds de un afio después del
comienzo de la Ultima cosecha, los resultados
indicaran cdmo han evolucionado los aceites
de oliva alo largo de la cadena de suministro”.
Asimismo, ha considerado que “los hallazgos
pueden ser especialmente esclarecedores des-
pués de una cosecha en la que los olivos se
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enfrentaron a condiciones climaticas dificiles,
como sequiay altas temperaturas”.

Mas alld del objetivo principal de evaluar la
autenticidad del aceite de oliva, los resultados
del programa de pruebas ‘‘deberian propor-
cionar al sector datos valiosos para evaluar si
es necesario realizar mejoras en la gestion de
la cadena de suministro y estimar las fechas
de caducidad”, ha afiadido.

“Hoy en dia, los consumidores pueden tener
una enorme confianza en la integridad del aceite
de oliva gracias a los ambiciosos esfuerzos que
nuestra industria ha realizado durante décadas
para mejorar significativamente la calidad”, ha
afirmado Joseph R. Profadi, director ejecutivo de
la NAOOA, quien ha precisado que “esperamos
que, a pesar de las condiciones de sequia y los
precios mas altos, el riesgo de adulteracion del
aceite de oliva en nuestro mercado siga siendo
muy bajo, y este estudio seguird asegurando a
los consumidores que estan obteniendo la cali
dady autenticidad que merecen”.

La NAOOA cuenta con aproximadamente
60 miembros cuyas ventas representan en con-
junto mas de la mitad del aceite de oliva que se
vende en EEUU. Después de que se anunciara
el estudio de la NAOOA el afio pasado, recibid
también el apoyo de varios miembros no perte-

necientes a la asociacion.

El protocolo y el plan de muestreo para el estu-
dio, cuyo objetivo es crear un nuevo punto dere-
ferencia para el andlisis del aceite de oliva, fueron
disefiados por Tassos Kyriakides, de la Facultad
de Salud Publica de la Universidad de Yale. El
protocolo se basa en el estandar ISO 5555 “Gra-
sas y aceites animales y vegetales: muestreo”.

El estudio, que utiliza datos actuales sobre la
cuota de mercado, incluye 250 muestras que se
recogen en tres grupos: 175 muestras de marcas
minoristas, 38 muestras de marcas privadas mi-

noristas y 37 muestras de foodservice.

Las muestras serdn representativas del mer-
cado norteamericano, tanto en términos de
participacion de mercado como de distribucion
geogrdfica de las ventas. Se recogeran en cuatro
dreas geogrdficas generales, incluidas de tres
ciudades canadienses importantes. Las mues-
tras de foodservice se seleccionardn al azar en
funcién delos precios.

“Para evitar sesgos y conflictos de intereses,
tanto la recogida de muestras de los minoris-
tas como la preparacion de las muestras ciegas
que se enviaran a los laboratorios las llevan a
cabo entidades profesionales independientes
(una empresa de servicios de consultoria de
alimentacion y venta al por menor y una empre-
sa de servicios de laboratorio independientes,
respectivamente). La empresa de servicios de
laboratorio independientes también selecciona-
rd aleatoriamente laboratorios independientes y
paneles de cata certificados y reconocidos por el
COI”, ha explicado la asociacion.

A su vez, ha precisado que los resultados de
las pruebas que reciba serdn anénimos en lo
que respecta a las marcas comerciales. En el
caso de los resultados de las pruebas que pue-
dan justificar acciones de seguimiento (incluido
el informe a las autoridades regulatorias), la
NAOOA podra recibir la identidad de la marca
sOlo después de que un asesor legal indepen-
diente la revise para garantizar la objetividad.
Los informes sobre los resultados del estudio
se emitirdn en funcién de los datos afadidos.

“El aceite de oliva es uno de los alimentos
mas saludables y deliciosos para los consumi-
dores, pero quienes no confian en él lamen-
tablemente recurrirdn a otros aceites menos
saludables. Dados sus increibles beneficios, es
esencial que los consumidores confien en la
calidad y autenticidad del aceite de oliva que
compran. Este estudio esta disefiado para
que los consumidores puedan seguir sintién-
dose bien al comprar este alimento increible-
mente saludable”, ha concluido Profaci.
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Estas son las previsiones de la CE para 2035 en el
sector del aceite de oliva y la aceituna de mesa de la UE

Asi se desprende de su Ultimo informe sobre
las perspectivas agricolas de la UE, que presen-
ta las proyecciones del mercado para la agricul-
tura comunitaria hasta 2035.

La CE apunta que el sector oleicola se ha en-
frentado a dos campafias consecutivas de ba-
ja produccién en 2022/23 y 2023/24, afectando
especialmente a los olivareros de la Peninsula
Ibérica. La rentabilidad futura del sector oleicola
dela UE, asujuicio, depende de la transformacion
exitosa de los sistemas productivos, es decir, de
plantaciones extensivas a plantaciones intensivas
y altamente mecanizadas. “Desde hace algin
tiempo, el sector se enfrenta a desafios como las
condiciones dlimaticas inusuales y la escasez de
agua. Ya se estan realizando inversiones en Espa-
fia y Portugal, incluida la plantacién de olivares en
zonas no tradicionales, sin embargo, se requiere
algo de tiempo para alcanzar su maximo poten-
cial”’, detalla Bruselas en suinforme.

En concreto, precisa que se esperan incre-
mentos de produccidn media anual de alrede-
dor del 1,2% y el 1% para Espafia y Portugal, lo
que refleja aumentos de rendimiento del 0,7% y
el1,4% anual, respectivamente.

Los impactos de enfermedades como la
Xylella fastidiosa, asi como la falta de mano
de obra y los crecientes costes, son desafios
adicionales a los que los productores podrian
enfrentarse en los proximos afios.

El informe recoge que se espera que contintie
la tendencia a la baja observada en el consumo
aparente de aceite de oliva en los Ultimos afios, lo
que refleja los nuevos patrones de consumo de
las generaciones mds jévenes. Los altos precios y
la posible sustitucion por otros aceites vegetales,
principalmente en paises que carecen de una
fuerte tradicion en el consumo de aceite de oliva,
aumentan la incertidumbre de la demanda. Mas
concretamente, se prevén descensos de alrede-
dor del 2-3%anual en Espafia, Italiay Grecia.
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Tras el aumento de la disponibilidad, se es-
pera que el consumo per cdpita aumente en
Portugal, hasta alcanzar los 5,6 kg. en 2035.

Partiendo de un nivel bajo, se espera que
el consumo per cdpita en el resto de la UE au-
mente anualmente un 3,7 % durante el periodo
de proyeccion.

Por otro lado, el Ejecutivo comunitario prevé au-
mentos en las exportaciones netas en Espafia,
Portugal y Gredia, al comparar 2035 con el periodo
20202024 Este resuttado refleja tanto los cambios
en la evolucidn del consumo como de la produc
cién. En concreto, durante el periodo 20242035,
se espera que las exportaciones netas aumenten
un 3,5% un 1,8%y un 1,5% anual en Espafia, Greda y
Portugal, respectivamente, mientras que en Italia
se prevé que las importaciones netas disminuyan
anualmente un 8,2%, lo que también refleja niveles
de consumo per capita més bajos. Por el contrario,
enelrestodela UE se espera que lasimportaciones
netas crezcananualmente un 4%.

Ademas, se estima que la UE mantenga su
posicidn exportadora, con exportaciones netas
que alcanzaran casi 750.000 toneladas en 2035.

Por su parte, en los ultimos afios, Tinez ha au-
mentado las exportaciones a la UE, beneficidn-
dose de los acuerdos comerciales existentes.
“La diferenciacién de productos podria ayudar
a frenar el impacto de la creciente competencia
de precios en elmercado global”, afiade.

Respecto a la aceituna de mesa, el informe de la
CE sefiala que las condiciones climdticas plantean
un contexto complicado para los productores de
la UE. En este sentido, se espera que la produc-
cidn de aceitunas de mesa de la UE se enfrente a
desafios similares a los de la produccion de aceite
de oliva tales como las condiciones climaticas y la
escasezdeagua.

A su juicio, las inversiones para modemizar

los olivares son clave para garantizar la renta-
bilidad econdmica del sector en las préximas
décadas. Ademds, “una gestion adecuada del
agua apoyada por una politica hidrica bien di-
sefiada podria favorecer el aumento de la pro-
duccidn, siendo Portugal un buen ejemplo”,
destaca.

En comparacion con 2020-2024 se estiman
aumentos de produccién anuales del 0,4% y
el 1,1% en Espafia y Portugal; mientras que en
Italia y Grecia se prevé una disminucion anual
de alrededor del 0,3% en las dreas cultivadas, lo
que implica en una perspectiva pesimista para
la produccién. En Italia, esta tendencia se ve
reforzada por descensos de rendimiento anual
de alrededor del 1,3%. En 2035, la produccién
podria alcanzar casi 200.000 t. y 56.000 t. en
Crecia e ltalia, respectivamente.

Respecto a 2020-2024, se espera que el con-
sumo per capita de aceitunas de mesa en la
UE aumente ligeramente en la préxima déca-
da. En Espafia se prevén aumentos anuales del
consumo de alrededor del 0,5%, alcanzando
niveles de consumo per capita de alrededor de
4,1 kg. en 2035. También se estiman aumentos
anuales mas fuertes en Grecia, Italia y Portugal
(en el rango de 1,22, %), asi como en el resto de
la UE, aunque a un ritmo mas lento (0,5% anual).
Segun Bruselas, las propiedades beneficiosas
del consumo de aceitunas y las crecientes preo-
cupaciones sanitarias con respecto a los habitos
alimentarios respaldan esta expansion.

En el periodo 2024-2035 se registrara una
evolucién positiva para las exportaciones ne-
tas, principalmente en Espafia y Portugal, con
tasas de crecimiento anual promedio de al-
rededor del 0,2-0,3%. También se prevé que
Grecia siga siendo un exportador neto de acei-
tunas de mesa, aunque se proyecta un ligero
descenso (-0,1% anual). En Italia, se espera que
las importaciones de aceitunas de mesa au-
menten, con importaciones netas de alrededor
de 94.000t.en2035.
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El sector responde a las declaraciones
sobre fraude de Antonio Luque

Desde Mercacei hemos querido recabar la opinién de diversos representantes del sector del aceite de oliva sobre las declaracio-
nes realizadas por el presidente de Dcoop, Antonio Luque, el pasado 27 de noviembre en un encuentro con periodistas donde
denuncié que “existe un fraude importante en el aceite de oliva y nadie esta haciendo nada”. Algunos de los profesionales consul-
tados han declinado contestar. Recogemos a continucién las valoraciones de quienes si lo han hecho.

Rafael Alonso Barrau
Director Comercial y de
Exportacién de Oro del Desierto
“Los intereses que haya detras de estas pa-
labras sélo él los sabe, pero desde luego van
en contra de sus propias cooperativas’

Las declaraciones me parecen

muy nocivas e incendiarias.
Desconozco el sector del
refinado y envasador
puesto que no formo
parte de él, pero Dcoop
es una cooperativa que
moviliza el 15-20% de la produc-
cioén de aceite de oliva virgen extra,
virgen y lampante (que se refina posteriormen-
te). Creo que los intereses que haya detras de
estas palabras sdlo €l los sabe, pero desde luego
van en contra de sus propias cooperativas.

También me parece inapropiado y fuera de
lugar atacar el panel test siendo productor de
virgen extra, sabiendo que es la tltima herra-
mienta que nos queda.

Ademas, resulta lamentable afirmar que se
va a vender a 5 euros el litro de virgen extra
en breve, de nuevo en detrimento del interés
cooperativo que debe ser conseguir el mejor

precio por sumejor producto, no el mas bajo.

Cristébal Cano
Responsable de Olivar de UPA
“Son declaraciones lamentables,
absolutamente temerarias,
sin ningtin tipo de prueba,
que definena quien las
promulgan”
Son declaraciones que
sélo podemos calificarlas

de lamentables. Unas decla-

raciones absolutamente temera-

rias y unas afirmaciones como las que se
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han hecho sin nin-
gun tipo de prueba
que al final, incluso,
nos atrevemos a
decir que definen
a quien las promul-
gan. Cuando lanzas
la piedray escondes
la mano, la credibi-
lidad de quien hace
una afirmacién tan grave sin ningun tipo de
prueba queda seriamente en entredicho y
definen a quien promulga ese tipo de decla-
raciones de una irresponsabilidad muy gran-
de. Un presunto fraude en este caso ligado a
la posible mezcla de aceite de oliva con otros
tipos de aceite que al final lo que trasciende
al consumidor es eso, que hay un fraude. Ya
no se entra en que sea un fraude meramen-
te econdmico, en la informacién, etc. Es un
fraude y la gente lo percibe como algo malo
y el aceite de oliva es todo menos malo.
Cuando hay que hacer una denuncia en un
Estado como el nuestro, estan los juzgados,
la Fiscalfa, las diferentes administraciones. Y
esto lo hemos hecho nosotros, desde UPA,
cuando hemos detectado algtin incumpli-
miento, ya sea de la Ley de la Cadena Alimen-
taria con posibles ventas a pérdidas, lo he-
mos denunciado y la Agencia de Informacién
y Control Alimentarios (AICA) nos ha dado
la razén. Cuando hemos detectado alguin
etiquetado que podria prestar a la confu-
sién para el consumidor, también lo hemos
denunciado y ha supuesto que se retire por
parte de algiin operador ese producto que
podia influir y crear confusién al consumidor.
Y eso lo hemos hecho desde la responsabi-
lidad, no como este tipo de declaraciones
que, al final, es lanzar un mensaje que no

beneficia al sector porque no hay pruebas.

No sabemos qué tipo de interés puede ha-

ber detras, pero estamos seguro de que nin-
guno positivo para el conjunto del sector, ni
encontramos ninguna explicacién coherente ni
razonable para una cosa que genera un dafio
de dimensiones y de alcance que todavia esta

por ver, pero evidentemente grande.

Gonzalo Guillén
Consejero Delegado y Director
General de Acesur

“Los esfuerzos, inversio-

hes, avances 'y compr omi-

sos cumplidos por par- -

te del sector hacen que
cualquier duda sobre
los productos elabo-
rados y comercializados
carezca de credibilidad”

Podemos asegurar que el aceite de oliva
espafiol estd en un nivel top mundial en calidad
y en seguridad alimentaria.

Hoy en dia las empresas espafiolas son re-
ferentes del sector por su compromiso total
con el producto. En los tiltimos 30 afios el nivel
de inversién y de innovacién nos ha llevado a
liderar no sélo en produccién sino también en
control de calidad, trazabilidad y sostenibilidad.

Los esfuerzos, inversiones, avances y com-
promisos adquiridos y cumplidos durante dé-

cadas por parte del sector productor, industrial



y envasador en Espafia hacen que cualquier
duda sobre los productos elaborados y comer-

cializados carezca de credibilidad.

“En general, en el sector ha

generado rechazo, sorpre-

say malestar, ni son las

formas ni el contenido.
Un error”

En mi opinién, las de-

" claraciones realizadas por

- presidente de Dcoop en
rela- cién con el supuesto fraude de calidad
en el sector del aceite de oliva han sido des-
acertadas, tanto en el fondo como en las for-
mas. Las preocupaciones actuales del sector
estan en otros temas relacionados con el agua,
el clima, la cosecha, los precios y los impuestos.

En cualquier caso, para los que quieran mo-
dificar los criterios de las categorfas y los pa-
rdmetros de calidad y pureza del aceite de
oliva virgen extra, el camino a seguir va de la
mano del sector y de las administraciones, no
en el de la prensa para agjtar la opinién publica,
creando alarma y dudas sobre el aceite de oliva
virgen extra de origen espafiol.

La bajada de los precios o la caida de margen
comercial en el sector no debe ser el motivo
de dichas declaraciones. La motivacién para
dichas declaraciones Unicamente las conoce
quien las realizd, si es que tienen alguna légica.

En general, en el sector ha generado recha-
z0, sorpresa y malestar, ni son las formas ni el

contenido. Un error.

“Las declaraciones son alarmantes e incon-
venientes para la imagen de un producto em-
blematico, mdxime cuando en Espafia se estan
siguiendo exhaustivos planes de control”

Desde la Sectorial Nacional del AOV con

Denominacién de Origen con-

sideramos que las decla-
raciones realizadas por

Dcoop son alarmantes

e inconvenientes para la imagen de un pro-

ducto emblematico como es el aceite de oliva
espafiol, méxime cuando en Espafia se estdn
siguiendo exhaustivos planes de control so-
bre toda nuestra produccién agroalimentaria,
incluidos los aceites de oliva, lo que ha servido
para afianzar la imagen de calidad de la que
gozan todas nuestras producciones.

Consideramos que hay que ser especialmen-
te cuidadosos con los mensajes que se envian,
ya que éstos pueden repercutir de forma muy
negativa en la imagen del aceite de oliva espa-
fiol tanto en el mercado nacional como en los
mercados intemacionales.

Entendemos que es labor de todos los esla-
bones de la cadena -productores, elaboradores,
comerdializadores, administracion y consumido-
res—vigilar el cumplimiento de la legalidad vigente
asf como, y en aras de la seguridad juridica, Uinica-
mente hacer uso de los procedimientos previstos
en nuestro ordenamiento juridico para denunciar
los hechos de incumplimiento conocidos.

Para finalizar, cabe recordar que los AOVEs
de las DOPs espafiolas estan sometidos a rigu-
rosisimos procesos de certificacién que inclu-
yen, entre otros, controles sobre su origen, ma-
terias primas, procesos y caracteristicas, siendo
éstos el maximo exponente de la calidad y la
seguridad alimentaria en lo que al conjunto de

los aceites de oliva se refiere.

“Supone una acusacién muy contundente

y generadlizada que serd negativa para el sec-

tor oleicola espaiiol en cuanto
aimageny a credibilidad”

Las declaraciones son
sorprendentes por cuan-
to suponen una acusa-
cién muy contundente

y generalizada que pensa- }

mos que sera negativa para
el sector oleicola espafiol en cuanto a
imageny a credibilidad.

En nuestra opinién, y hasta lo que alcanza-
mos a saber, en el sector productor espafiol de
aceites de oliva, en general, las cosas se hacen
bien y se cumple con la ley y la estricta norma-
tiva. Dicho esto siempre hay alguin caso aislado
de fraude que debe ser perseguido y que, de
hecho, suele ser neutralizado. Se trata de delitos
cometidos por desalmados que buscan el lucro
ilicito, como en otros sectores. Confiamos en los
controles de las distintas administraciones que
nos consta que son exhaustivos y periddicos.

La razén de estas declaraciones en este mo-
mento no la conocemos, habria que pregun-
tarles alos que las han hecho.

Las consecuencias seran siempre negativas,
pero esperemos que sean limitadas por cuanto
confiamos que los consumidores, tanto nacio-
nales como internacionales, sigan creyendo en
la calidad y la excelencia de los aceites de oliva
espafioles que en los (iltimos afios lideran los
mercados en cantidad y también en calidad.

Hay muchas organizaciones, instituciones y
asociaciones en nuestro pais luchando desde
hace afios por elevar el prestigio y las exce-
lencias de los aceites de oliva espafioles en el
mundo, con el virgen extra de locomotora, y
llamamos a la responsabilidad de todos para
no desandar este camino de forma violenta e
injustificada porque el dafio puede ser irrepa-
rable y recaer como un yunque sobre los miles

de olivareros de nuestro pais.

“Hacer acusaciones

genéricas uniendo la

palabra fraude con aceite
de oliva, y ademds espaiiol, en
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medios generalistas es peligroso y negativo
para todo el sector”

Me parecen unas declaraciones muy des-
afortunadas y no entiendo la razén que le ha
llevado a hacerlas. Si tiene alguna sospecha
con alguna firma concreta que acuda a Sani-
dad, Consumo o lo que estime oportuno. Ha-
cer acusaciones genéricas uniendo la palabra
fraude con aceite de oliva, y ademas espafiol,
en medios generalistas es peligroso y negativo
paratodo el sector.

Las declaraciones estaban referidas a los
aceites refinados y la traduccién en los me-
dios ha sido que todo el aceite de oliva estd
afectado. Ha manchado el nombre de todos
los aceites, incluido el virgen extra que tanto
esfuerzo nos cuesta a todos producir. En cuan-
to a las consecuencias, ya se verg, pero estoy
segura de que no hay nada positivo en todo

este asunto.

José Gilabert
Presidente de la SCA San Vicente
de Mogén

“Estas declaraciones afiaden
mads leia al fuego y nos dis-
traen de lo que de verdad
tenemos que defender”’
Las declaraciones de
Antonio Luque me pa-
recen totalmente fuera
de lugar, ya que si hay frau-
de se denuncia ante el érgano
competente y se aportan pruebas. Es cierto
que se sospecha desde hace mucho tiempo
que en los refinados se pueden estar utilizando
aceites que no corresponden, y que se tiene
discriminada la categoria virgen, que es un
gran aceite para el gran consumoy en el que es

mads dificil realizar esas malas practicas.

En todo caso estamos asistiendo desde prin-
cipio de verano a una serie de maniobras para
bajar el precio del aceite a unos niveles que
no se justifican analizando objetivamente los
datos. Ya a principios de verano se hicieron
contratos a futuros a 6 euros en noviembre,
5 euros en diciembre y 4 euros en enero. Ese

escenario incluso se ha agravado y acelerado
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aun mas, y estamos viendo cdmo en el mes de
diciembre se quiere llegar ya a los 4 euros. Se
conoce que grandes grupos han hecho este
tipo de contratos, entre 4-4,5 euros/kg. para
diciembre, colaborando en esa estrategia de
bajada de precios y arrastrando al resto del sec-
tor a una espiral bajista en la que han entrado
el resto de cooperativas y particulares, por mie-
do a una bajada mayor. En los Ultimos meses
hemos asistido a la “locura” de un mercado sin
aceite y con exceso de oferta.

No serfa justo asignar toda la responsabili-
dad de lo que pasa en el sector a los grandes
grupos, pero es cierto que ellos tienen mayor
cuota. También tenemos el gran problema de
que, cada vez mds, estd aumentando la venta
individual (que cada agricultor venda cuando
quiera), no sélo en los privados, sino también
en cooperativas, con lo cual tenemos cada vez
mas desorden en la oferta.

En resumen, el sector productor es parte
fundamental del mercado, y dentro de é€l, los
grandes grupos deben de marcar unas estrate-
gias para hacer que le lleguen al agricultor unos
precios justos. Lo que estd pasando no es an-
ticiparse al mercado, es ser cdmplices de unas
maniobras en las que unos pocos ganan mu-
cho dinero, mientras la gran mayoria de agricul-
tores pierden la oportunidad de obtener unos
ingresos dignos después de dos campafias ne-
fastas. Estas declaraciones, en este momento,
afaden mas lefa al fuego y nos distraen de lo
que de verdad tenemos que defender.

Consoli Molero
Gerente de la Cooperativa
Olivarera de Valdepefias (Colival)

“Las declaraciones han sido un movimien-

to estratégico para sacudir el sector del

aceite de oliva”

Las declaraciones de Antonio Luque, pre-
sidente de Dcoop, han sido un movimiento
estratégico para sacudir el sector
del aceite de oliva. Al denunciar
un presunto fraude basado en
la mezcla de aceites mas bara-
tos con aceite de oliva, busca
exponer lo que considera prac-

ticas desleales que minan la calidad del produc-
to y la competitividad del aceite espafiol en el
mercado intemacional.

La falta de pruebas concretas, reconocida
por Luque, sugiere que el objetivo principal es
presionar a las autoridades para reforzar los
controles de calidad y trazabilidad en un mo-
mento critico: con precios récord y un panora-
ma de recuperacién de la produccién. Esto no
es s6lo una acusacion aislada, sino una llamada
a replantear las normativas del sector para evi-
tar que el producto pierda prestigjo frente alos
consumidores.

Sin embargo, estas afirmaciones han sido
calificadas de “irresponsables” por el Minis-
terio de Agricultura y principales patronales,
que consideran que dafian la imagen del sec-
tor sin fundamento sdlido. Si bien podrian
impulsar mejoras regulatorias, el riesgo inme-
diato es una pérdida de confianza en el aceite
de oliva espafiol, tanto en el mercado local
como en el interacional, afectando su com-

petitividad y ventas.

Juan Luis Avila
Responsable de Olivar de COAG
“Lo que no se puede hacer
es levantar acusaciones y
dejarlas en el aire porque
dafectan a la totalidad
del sector”

En un sector con una

importancia econdmica
como éste, no se pueden
generar especulaciones que real
mente no se terminen de rematar. El fondo
de la cuestidn es que necesitamos claridad en
el sector y una vez que se ha puesto sobre la
mesa este planteamiento hay que llegar hasta
el final. Si Dcoop tiene sospechas de que esto
se estd produciendo en el sector se debe abor-
dar al maximo nivel y se tiene que buscar una
solucidn para que o bien esas sospechas
desaparezcan o bien si hay gente
que esta cometiendo prdcticas ile-
gales se ponga sobre lamesa.
Como organizacién agraria lleva-
mos afos peleando sobre el control
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de la calidad en la cadena del aceite de olivay ha
sido una de nuestras lineas de trabajo. Lo que
que venimos defendiendo desde siempre es que
hace falta un mayor control del esfuerzo que rea-
liza el agricultor en el campo. Si estd duramente
trabajando con trazabilidad de todo tipo para ge-
nerar un producto de calidad hasta salir de la coo-
perativa, necesitamos que el resto de la cadena
actlie igual que nosotros. Porque sino acttiaigual
esta yendo en contra del consumidor y contra
el trabajo de los productores. Pedimos dlaridad
y limpieza en un sector tan importante como
este. Si hay la mds minima duda, existen drganos
dentro del sector que deben convocarse y poner
en marcha los mecanismos y las herramientas
necesarias, caiga quien caiga, si es que hay alguien
que tiene que caer. Lo que no se puede hacer es
levantar acusaciones y dejarlas en el aire porque
afectan a la totalidad del sector. Una consecuen-
cia muy poco deseada es generar incertidumbre
en el sector y lo que tenemos que hacer es crear
certidumbre. Tiene que quedar clarisimo que la
parte de los agricuttores estd al 100% bien hecha
y a partir de ahilo que necesitamos es que en el
resto de la cadena las cosas vayan por su sitio y

generar certidumbre.

“Sélo sirven para hacer un dafio
irreparable ala marca Espa-
fa, donde estamos todos”
No hay razén justifica-
da para hacer acusacio-
nes de este tipo sobre
nuestro sector sin prueba
alguna, ya que sélo sirven pa-
ra hacer un dafio irreparable a la

marca Espafia, donde estamos todos.

“Estas declaraciones no pue-

den quedarse en un limbo y hay que investi-
gar la situacién hasta el fondo para saber qué
estd ocurriendo”

Desde la Asociacién de Defensa del Aceite
de Oliva Virgen Extra (ADAOVE), defendemos
el aceite de oliva virgen extra, que es el aceite
de oliva de médxima calidad y nos preocupa
mucho que pueda llevar mezclado, aunque sea
en un minimo porcentaje, cualquier otro tipo
de aceites, por lo que es muy importante man-
tener una trazabilidad bien clara del produc-
to, debiendo ser las administraciones publicas
muy celosas en estos controles. Creemos que
es muy importante que se persiga cualquier
atisbo de fraude que pudiera existir para que
el consumidor que adquiera un AOVE sepa a
ciencia cierta que lo que hay en esa botella es
unaceite de oliva virgen extra.

Desde hace mucho tiempo se vienen ha-
ciendo este tipo de denuncias por buena par-
te del sector olivarero y es algo que se debe
investigar a conciencia para detectar el mas
minimo fraude que se pudiera cometer mez-
clando aceite de oliva con cualquier otro tipo
de aceites que, aunque no son perjudiciales
para la salud, si ocasionan un gran quebranto
econdémico, creando una competencia desleal,
perjudicando al resto del sector que hace las
cosas tal y como tienen que ser. En este senti-
do, estarfan jugando con ventaja aquellos que
pudieran hacer estos fraudes con respecto al
resto del sector que comercializa el aceite tal y
como marca la norma de aplicacién.

Estas declaraciones del presidente de Dcoop
no pueden quedarse en un limbo y hay que
investigar la situacion hasta el fondo para saber
qué estd ocurriendo por varios motivos: por la
competencia desleal que esto produce; y por-
que mezclar aceite de oliva con otros tipos de
aceites acarrea de manera inmediata una caida
de precios en origen que no tendria justificacion
alguna. Por ello, se debe intensificar la trazabi-
lidad y los controles para que nadie tenga que

denunciar piblicamente este tipo de précticas.

“Elmensaje de denun-

cia es bienvenido, ya que se

une anuestravoz”

Desde Asolite llevamos sefialando
y denunciando esta lamentable préctica de las
mezclas fraudulentas durante toda nuestra
existencia como asociacién, especialmente
nosotros que luchamos por defender los in-
tereses de los agricultores tradicionales ante
las instituciones publicas, ya sean regjonales,
nacionales o europeas.

Nuestro celo en salvaguardar el sector del
olivar espafiol va en consonancia indisoluble
con la defensa del aceite de oliva virgen en
su maxima calidad y expresidn, tal y como
debe llegar a los consumidores. Entendemos
asf que las mezclas o cualquier otra préctica
fraudulenta les convierte en victimas por
tanto de una estafa al margen de un riesgo
para su salud. En ese sentido, el mensaje
de denuncia es bienvenido ya que se une a
nuestra voz. Sin duda.

Otra cuestidn es el momento y circunstan-
cias en el que se publicita todo esto, con un
mercado tensionado por la escasez de acei-
te de nueva produccién y una inexplicable
subita bajada de los precios. Es con ello un
aspecto que no podemos valorar, pero que
nos hace pensar que no tiene nada de casual
esta coincidencia.

Por experiencia, creemos que mensajes asi
se diluiran con el tiempo, que el fraude podra
continuar, pero no nuestra apuesta por con-
trarrestarlo desde nuestra unién y defensa del
olivar tradicional y su producto diferenciado

elaborado por todos nuestros socios.

“Lanormativa y los controles derivados son
muy exigentes para garantizar la mdxima cali-
dady seguridad”

Lamentamos la polémica generada. La nor-
mativa comunitaria y nacional y los controles
derivados son muy exigentes
para garantizar la maxima ca-
lidad y seguridad en todos

los aceites del olivar.

ORIVA

INTERPROFESIONAL

DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA
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Capontaciones e i
y la Unien Eurnepea y reste de paises (Septiembne 2024 )

Uceites y grasas

Materias
A. de Oliva
V. LAMPANTE

LOS DEMAS
A.DE OLIVA

TOTALA. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA
DE MESA

A. GIRASOL

A.COCO

A. PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

MERCACEI SEMANAL « 16/29 DICIEMBRE 2024

Pais

Portugal
Otros

TOTAL
Portugal
Turquia
Tunez
Argentina
Italia
Otros

TOTAL

Portugal
Marruecos

otros

TOTAL
Portugal
Otros
TOTAL
Ucrania
Francia
Bulgaria
Otros
TOTAL
Filipinas
Otros
TOTAL
Malasia
Otros
TOTAL
Indonesia
Papua
Ghana
Otros
TOTAL
Argentina
Otros
TOTAL
ltalia
Otros
TOTAL

Fuente: Direccién General de Aduanas

Toneladas
1.999
637

2.637
4.226
3.104
2,538
1.293

498

994

12.655
15.292
1.034
490
682

2.207
1.718
352
2.070
33.812
9.125
7.417
5.845
56.200
11.226
580
11.808
4.006
4.200
8.206
17.365
11.987
4.493
13.700
47.545
1.201
646
1.847
3.899
911
4.810

IMPORTACION

Euros
10.865.915
3.382.164

14.271.384
27.867.188
19.700.129
16.455.514
8.872.644
3.823.440
6.989.074

83.707.989
97.979.373
2.237.372
789.289
1.777.065

4.803.725
1.647.157
505.582
2.152.739
31.834.854
9.036.815
7.566.777
7.808.829
56.247.275
15.377.055
1.247.294
16.624.350
5.889.450
5.915.399
11.804.849
16.741.039
11.368.110
4.492.151
14.658.758
47.260.058
1.112.451
445.887
1.558.337
1.950.054
1.611.166
3.561.221

oxtaciones entre

Materias
A. de Oliva
LAMPANTE

LOS DEMAS
A.DE OLIVA

TOTAL A. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA
DE MESA

A. GIRASOL

A.COCO

A. PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

ana

Pais
Portugal
Italia
Otros
TOTAL
Italia
EEUU
Francia
Portugal
Awstralia
R. Unido
China
Meéxico
Alemania
Bélgica
P. Bajos
Japén
Colombia
Otros
TOTAL

Italia
Meéxico
EEUU
Otros
TOTAL
Portugal
Otros
TOTAL
Portugal
Francia
Otros

TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
Francia
Italia
Portugal
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL

EXPORTACION

Toneladas

3.036
2.827
12.949
18.817
13.681
6.435
5.964
4.565
1.922
1.879
1.611
1.505
1.410
743
709
638
628
7.345
49.038
67.855
1.702
1.238
855
4.235
8.047
184
709
893
7.616
2.456
12.248

22.322
1.258
1.009
2.268

423
408
1.034
2134
1.131
1.080
1.601
5.947
216
208
424
51

2

54

Euros
18.082.265
17.846.279
94.767.334

130.695.878
99.750.052
58.643.187
42.177.619
31.756.233
19.349.028
15.504.234
13.798.668
13.540.334
10.434.244

5.407.516
5.579.540
5.763.448
5.538.972
61.505.769
388.748.844
519.444.722
5.917.215
4.521.889
3.225.144
19.648.813
33.313.061
335.775
2.058.432
2.394.207
9.863.495
3.308.598
18.038.895

31.210.988
2.209.011
1.852.024
4.061.035

840.092
1.543.226
2.383.318
2.832.481
1.619.718
1.482.248
2.472.322
8.406.769

192.238

404.785

597.022

82.909
13.562
96.471



IMPORTACION

A.LINAZA

A. CACAHUETE

A.SOJA

ACEITE COLZA

A. SESAMO

A.PESCADO

A.CONCRETOS

GLICERINA
BRUTA

GLICERINA
DESTILADA

GRASA DE CERDO

MANTECA
DE CERDO
SEBOS

GRASAS ANIMALES
O VEGETALES
HIDROGENADAS

MARGARINA

TALL-OIL

LECITINA DE
SOJA

Bélgica
Otros
TOTAL
Bélgica
Otros
TOTAL
Argentina
P. bajos
Otros
TOTAL
Ucrania
Francia
Otros
TOTAL
P. Bajos
Otros
TOTAL
Noruega
Senegal
Otros
TOTAL
Portugal
Francia
Otros
TOTAL
Portugal
Francia

Otros

TOTAL
Alemania
P. Bajos
Otros
TOTAL
Francia
Italia
Portugal
Otros
TOTAL
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
P. Bajos
Otros

TOTAL
Portugal
Bélgica
Otros

TOTAL
Finlandia
Otros
TOTAL
China

P. Bajos
Otros
TOTAL

192
73
265
48

2

50
17.378
5.646
4.934
27.958
6.989
3.694
4.046
14.729
37

44

81
2.068
834
2377
5.279
1391
1.234
1.738
4366
448
296
106

850
900
736
1.619
3.255
3.783
1.047
347
347
5.176
0,11
0,11
3.782
33
3.815
413
1.207

1.626
1.365

797
3.130

5.292
249
0,05
249
1.020
458
1.853
3.331

298.651
274.613
573.264
122.778
7.314
130.092
16.556.900
6.557.279
4.589.492
27.703.670
6.553.731
2.436.871
4.330.748
13.321.349
220.045
256.172
476.217
4.146.814
2.304.398
5.694.833
12.146.045
1.911.339
2.410.668
8.725.083
13.055.467
63.526
94.478
154.878

312.882
701.484
503.807
1.294.491
2.499.781
3.411.545
896.756
305.511
305.511
4.613.812
1.310
1.310
3.272.827
59.679
3.332.506
709.737
3.076.965

3.786.701
2.250.052
1.371.992
6.963.673

10.585.717
335.671
464
336.135
1.476.329
848.765
5.200.098
7.525.192

EXPORTACION

A.LINAZA

A. CACAHUETE

A. SOJA

ACEITE COLZA

A.SESAMO

A.PESCADO

A.CONCRETOS

GLICERINA
BRUTA

GLICERINA
DESTILADA

GRASA DE CERDO

MANTECA

DE CERDO
SEBOS

O VEGETALES
HIDROGENADAS

MARGARINA

TALL-OIL

LECITINA DE
SOJA

R. Unido
Otros
TOTAL
Alemania
Otros
TOTAL
Marruecos
Francia
Otros
TOTAL
Portugal
Otros

TOTAL
Otros

TOTAL
Italia
Grecia
Otros
TOTAL
EEUU
Portugal

TOTAL
China
Francia
Turquia
Otros
TOTAL
Chipre
Otros

TOTAL
P. Bajos
Otros

TOTAL
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
Francia
Italia
Otros
TOTAL
Francia
Portugal
EEUU
Italia
Otros
TOTAL
Otros

TOTAL

P. Bajos
Alemania
Otros
TOTAL
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36

61

24

B

29
27.850
819
695
29.365
1.036
1.588

2.624

377
376
657
1411
2.508
371

2,420
5.185
1.820
1.002
1.412
9.419

200

573

774
630
605

1.235
0,12
0,12

529

24
553
946
3N

1.905

3.225

2.436

2.892

1.270

753

5.812

13.164

2

273
240
1.040
1.553

242.695
98.812
341.702
72.163
31.571
103.734
23.845.268
1.016.135
889.645
25.751.048
1.012.581
2.326.201

3.077.218
46.986

46.986
1.203.220
1.274.497
2.997.507
5.475.224
9.799.982

428.331

8.995.150
1.154.191
233.583
250.268
339.387
1.977.429
34.424
418.180

455.456
483.663
1.208.540

1.692.203
161

161

8.732
27.490
36.222
1.721.257
667.607
5.856.100
8.245.015
4.814.631
4.132.521
1.760.724
1.344.638
12.207.869
24.260.383
3.386

3.386
320.253
477.093

3.475.107
4.272.453

27



IMPORTACION EXPORTACION

TRIGO Francia 16.758 4.719.462 TRIGO ltalia 35.382 13.968.071
y Canada 8.812 3.204.354 Mauritania 10.042 3.273.783
Otros 1.376 643.852 Portugal 2.553 561.137
Otros 2.604 2.330.455
TOTAL 26.947 8.567.668 TOTAL 50.581 20.133.446
MAIfZ EEUU 341.105 63.643.583 MAI(Z Portugal 12.880 2.864.329
Brasil 325.677 61.856.456 R. Unido 2.273 776.598
Francia 76.973 18.443.005 Otros 5.491 3.848.811
Otros 7.632 3.763.935
TOTAL 751.388 147.706.979 TOTAL 20.645 7.489.738
TORTASOJA Brasil 129.260 47.722.322 TORTA SOJA Francia 7.578 3.067.891
Argentina 28.918 11.072.971 Portugal 4,588 1.499.658
Otros 12.471 5.088.445 Otros 2.230 1.004.597
TOTAL 170.650 63.883.739 TOTAL 14396 5.572.147
s TORTALINO Bélgica 60 36.280 TORTA LINO TOTAL 0,10 558
) TOTAL 60 36.280
TORTA COPRA Otros 0,12 266 TORTA COPRA Otros 0,10 115
TOTAL 0,12 266 TOTAL 0,10 115
Indonesia 12.785 2.357.553 TORTA PALMA Otros 0,12 84.294
TORTA PALMA Otros 172 35.778
TOTAL 12.957 2.393.330 TOTAL 0,12 82.294
TORTA GIRASOL Ucrania 3.288 907.500 TORTA GIRASOL Portugal 3.684 692.982
Otros 462 313.253 Otros 3.148 768.342
TOTAL 3.750 1.220.753 TOTAL 6.833 1.461.323
TORTA COLZA Ucrania 28.376 7.563.648 TORTA COLZA Francia 1.900 570.982
Otros 50.889 15.230.354 Otros 52 15.376
TOTAL 79.265 22.794.002 TOTAL 1.952 586.359
~  HARINADE Portugal 1.131 504.135 HARINA DE Portugal 252 56.321
SOJA Otros 102 78.326 SOJA Otros 80 106.465
TOTAL 1.233 582.462 TOTAL 332 162.787
HARINA DE CARNE Portugal 1.408 955.981 HARINA DE CARNE Francia 5.193 3.408.234
Francia 1.105 571.722 Italia 2.792 1.454.025
Otros 767 820.400 Alemania 2.262 1.767.418
Tailandia 2.234 1.080.600
Otros 8.879 5.568.824
TOTAL 3.279 2.348.104 TOTAL 21.361 13.279.100
HARINA DE Marruecos 2.245 2.990.982 HARINA DE Italia 1.451 2.277.837
PESCADO Mauritania 875 1.306.566 PESCADO Francia 865 1.538.568
Otros 4.262 6.397.279 Otros 1.510 2.399.586
TOTAL 7.382 10.694.827 TOTAL 3.826 6.215.992
CACAHUETES Argentina 2.616 4364.827 CACAHUETES Italia 205 321.092
CRUDOS China 1.848 3.092.974 CRUDOS Otros 460 720.707
Otros 1.243 2.173.673
TOTAL 5.708 9.631.475 TOTAL 665 1.041.799
. HABAS DE SOJA Brasil 238.218 94.208.561 HABAS DE SOJA Portugal 264 80.208
Portugal 557 281.110 Otros 179 150.297
Otros 832 841.906
TOTAL 239.607 95.331.577 TOTAL 443 230.505
SEM. GIRASOL Francia 7.021 3.007.281 SEM. GIRASOL Bélgica 3.074 1.753.197
China 3.819 7.609.530 Otros 1.373 1.827.599
Otros 1.685 1.923.080
TOTAL 12525 12.539.953 TOTAL 4.448 3.580.796
: SEM. LINO Polonia 220 184.434 SEM. LINO Portugal 76 92.183
Otros 260 367.247 Otros 63 79.158
TOTAL 481 551.681 TOTAL 139 171.341
“; SEM. SESAMO India 175 375.324 SEM. SESAMO Otros 62 164.509
Otros 402 1.031.017
TOTAL 577 1.406.341 TOTAL 62 164.509
SEM. ALGODON P. Bajos 4 32.918 SEM. ALGODON Francia 1 946
Otros 3 59.636
TOTAL 7 92,554 TOTAL 1 946
SEM. COLZA P. Bajos 2.579 778.599 SEM. COLZA Portugal 7.281 3.532.328
Francia 2.292 1.904.343 Otros 159 765.035
Otros 60 164.245
TOTAL 4.931 2.847.187 TOTAL 7.441 4.297.364
SEM. CARTAMO P. Bajos 55 456.244 SEM. CARTAMO P. Bajos 49 797.552
Otros 1 8.824 Otros 10 48.316
TOTAL 56 465.068 TOTAL 59 845.866
JABON DE Francia 227 417.136 JABON DE R. Unido 940 1.419.442
TOCADOR Otros 1.310 3.236.494 TOCADOR Portugal 825 1.503.717
Rumania 403 613.208
Otros 1.325 4.040.260
TOTAL 1.537 3.653.630 TOTAL 3.493 7.576.627
JABON EN Italia 380 401.398 JABON EN Francia 880 777.200
POLVO, COPOS Portugal 205 516.896 POLVO, COPOS Otros 1.982 3.000.933
0 GRANULOS Otros 372 1.203.642 O GRANULOS
TOTAL 957 2.121.936 TOTAL 2.862 3.778.133
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 28 de octubre de 2024,

MARCA LATAS L. ENV.2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2L
Alhema de Queﬂes 33,00(3 1) 8,92 (lata)
Baeturia Organic Morisca/Carrasquefia 10,00
Belvis de las Mavas 28 05
Borges 3,50 8, 98
Calandina Ecolégico 5,99
Campomar Nature Bio 31,99 (2,51) 5,99 6,67
Carbonell Eco 9,95 12,19 5,95
Carrefour Eco 7,70
Castillo de Canena Picual Biodindmico 23,40
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (cristal 5 1.) 13,25 (Coupage)

Coosur Ecologlco 15,57

Dcoop Ecolo ico 1617

El Corte In Ies Ecolégico 456 8,72

El Lagar del Soto 55,71 7,28 (lata)

Eolea Ecologico 8,75

Finca La Torre 36,00 (lata 2,5 1) 20,86

Flor de Olivo Ecolégico 2,99

Hacienda Guzman Ecoldgico 19,48

LA Organic 16,50 (lata) 17,97

L'Estornell Eco 13,00 14,79 17,34

La Espafiola Ecolégico 3,99 6,48

Luque 31,50 27,95 (lata3 1)

Maestros de Hojiblanca Eco. 8,87 11,88

Mufiez de Prado 39,00 12,57
Organic 14,50

Olivar de Segura 27,99 16,35 14,95 11,00

Oro Bailén Eco. 18,92
ro del Desierto Ecoldgico 5,48

Oro de Génave 5,65 12,80/12,92 1172

Padilla Oliva Bio 50,00 13,00 7,95 (lata)

Pago de Quirds 12,50 13,53 (lata)

Pago Piedrabuena 7,50

Rincén de la Subbética 25,90

Romanico Ecolégico 13,24

Sefiorio de Vizcdntar Ecolégico 6,50

Sierra de Génave 4,50

Soler Romero 8,50

Ve (Lérida) 54,00 7,90 (0.3701.) 15,00 5,80 (frasca 0,25 1)  10,29/10,72 8,25
Verde Mégina Ecolégico 27,55 2,99
Vieiru 20,50 (lata 3 1.) 13,50

MARCA GRADOS ENV.5 L. ENV. 2 L. BOTELLA 1L.

Capicia 0.4 21,40 2,99

La Masia Lindoliva 26,21 5,16
Uceite de cliva (Precio euros)

MARCA GRADOS LATAS L. EMVASES L. EMWVASE 3 L. BOTELLA 1L.

Abril 44,87 38,12 7,65
Borges 55,81 11,67

Carbonell 0,4° 44,71 32,99 12,09

Coosur Sabor 3995 11,54

Coosur Suave 39,95 11,54
La Espafiola Sabor Suave 0,4° 55,78 35,95/39,95 26,50 10,29
La Espaficla Sabor Intenso 1@ 55,78 35,95/39,95 26,50 10,29
La Masia Suave 0,4° 34,25/52,30 24,41 8,46
La Masia Sumum 34,25/52,30 24,41 9,48

Ybarra Suave 55,36 53,42 30,00 8,15

Ybarra Mas Sabor 55,36 53,42 30,00 8,15

www.centrifugacionalemana.com
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SE BUSCA

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

SEBUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el aiio, incorporaciéon
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 aflos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

SE VENDEN

Depdsitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decanters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacién: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicion de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Caonuevecateria s

Alimentaria & Hostelco encara la edicion
de su 509 aniversario

La préxima edicién de Alimentaria & Hostel-
o, que tendrd lugar del 23 al 26 de marzo de
2026 en el recinto Gran Via de Fira de Barcelo-
na, vuelve con una propuesta Unica y reforza-
da para la restauracién y la hosteleria, ademds
de ofrecer laméaxima representatividad para el
resto de sectores que componen la industria
alimentaria y su cadena de valor, segiin han
informado sus organizadores. Una plataforma
ferial que seguird potenciando la internacio-
nalizacion y la innovacién de la industria y que
encara la edicién de su 50° aniversario con nue-
vas direcciones al frente de ambos salones.

Alimentaria & Hostelco ya prepara su proxi-
ma edicién generando sinergias que volverdn
a situar a la plataforma ferial como uno de los
mayores puntos de encuentro interacionales
para el retail y todos los segmentos que com-

ponen la hostelerfa y la restauracién. Y lo hace
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ofreciendo la oferta mas completa y trans-
versal para incrementar la competitividad, la
internacionalizacion y la innovacién tanto de
la distribucién en todas sus categorfas, como
de los segmentos que componen el universo
horecay hospitality.

Para J. Antonio Valls, director general de
Alimentaria Exhibitions, la sociedad de Fira de
Barcelona que organiza Alimentaria & Hostel-
o, “la suma de oferta entre ambos salones
confiere a la convocatoria una magnitud y un
posicionamiento sin igual en todo el Zmbito
ferial europeo. Sin duda, ofrecemos la ma-
yor oferta internacional para dar respuesta
a todas las necesidades del sector y generar
nuevas y mejores oportunidades de negocio y
de expansiéninteracional”.

Ademas, Alimentaria & Hostelco seguird po-

tenciando la maxima especializacién de la ofer-

ta por sectores productivos, junto a la puesta
en valor de las grandes tendencias transversa-
les que afectan tanto a la industria como a los
consumidores. Para ello, abarcard siete pabe-
llones, la practica totalidad de los 100.000 me-
tros cuadrados netos del recinto Gran Via de
Fira de Barcelona, vertebrando su oferta ex-
positiva en 13 sectores: Intercam (came y de-
rivados), Interlact (lacteos), Expoconser (con-
servas), Restaurama (food service), Snacks,
Biscuits & Confectionery (aperitivos y dulces),
Fine Foods (productos gourmet), Organic
Foods (productos ecoldgicos), Coffee, Bakery
& Pastry (cafeteria, panaderia y pastelerfa), Ali-
mentaria Trends, International Pavilions (oferta
interacional a través de participaciones agru-
padas), Lands of Spain (con representacion de
distintos territorios de Espaiia) y Grocery Foods

(productos alimentarios diversos).



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al afno!

Calendatic de Ferias

y Eventos
en 2025

1] Enere

% Del 17 al 19 de enero
Fira de I'Oli de Qualitat Verge Extra
Les Borges Blanques (Lleida)
patronat@firaoli.cat
www.firaoli.cat

% Del 19 al 21 de enero
Winter Fancy Food Show
Las Vegas (EEUU)
press@specialtyfood.com
www.specialtyfood.com

& Del 22 al 26 de enero
Fitur
Madrid
fitur@ifema.es
www.ifema.es/fitur

& Del 27 al 29 de enero
Madrid Fusién
Madrid
madridfusion@madridfusion.net
www.madridfusion.net

% Del 29 de enero al 2 de febrero
Agroexpo
Don Benito (Badajoz)
comercial@feval.com
www.feval.com/agroexpo

% Del 30 de enero al 1 de febrero
Evolio Expo
Bari (Italia)
www.evolioexpo.com/en

1] Felbinere

% Del 8 al 10 de febrero
Pitti Taste
Florencia (Italia)
www.taste.pittimmagine.com/en

% Del 10 al 12 de febrero
Lisbon Food Affair
Lisboa (Portugal)
lisbonfoodaffair@ccl.fil.pt
www.lisbonfoodaffair.fil.pt

< Del 11 al 14 de febrero
Biofach
Niiremberg (Alemania)
www.biofach.de

Mds informacion sobre los préximos

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacei.com

AGENDA

Cota pasande...

Inaugurado el curso “Oliventura, un viaje
al centro del cultivo del olivar”

El IFAPA, el Instituto de Agricultura Sostenible
(IAS-CSIO), la Sociedad Espanola de Ciencias Hor-
ticolas (SECH) y AGR by De Prado inauguraron el
pasado 5 de diciembre el curso “Oliventura, un
viaje al centro del cultivo del olivar”, una iniciativa
formativa en torno al olivar que pretende profun-
dizar en temas de interés desde el punto de vista
practico y a través de la cual los alumnos, agricul-
tores y profesionales del sector podran visitar dife-
rentes fincas y almazaras, conocer los trabajos de
especialistas con un elevado nivel de experiencia
y trabajar en un entorno que propiciara el debate.

Oliventura se desarrollard a lo largo de 12 jor-
nadas, una por cada mes, desde el 5 de diciembre
de 2024 hasta el 4 de diciembre de 2025. Cada
una de ellas se centrard en la etapa fenoldgica del
olivar, cerrando el circulo desde la transformacion
de fincas hasta la recoleccién.

“El aprendizaje sera inmersivo y combinara teo-
ria y préctica a través de las visitas a fincas y alma-
zaras, brindando a los participantes la oportunidad
de conocer, de primera mano, todos los procesos
productivos”, apuntd el delegado de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo Rural, Francisco Acosta.

Oliventura contard con la “participacion de
profesionales y con destacados investigadores
y profesionales del sector que compartirdn sus
conocimientos y experiencia de una forma muy
divulgativa, enfocada al didlogo y a la creacién de
experiencias”, detall6 Acosta.

Esta formacion esta dirigida a agricultores y técnicos
agricolas, asi como a estudiantes de agronomia y cien-
cias relacionadas y a empresas del sector oleicola, con-
sultores, asesores, y, en definitiva, a todos los interesados
en sector del olivar y de la produccién de AOVE.

/Lo bueno de tener
a alguien cépca’ " .
as que te escucha’

Gracias a las jornadas programadas, los parti-
cipantes adquiriran conocimientos actualizados
sobre las dltimas técnicas y tendencias en olivicul-
tura y podran establecer contactos con otros pro-
fesionales del sector, con la finalidad de mejorar
la calidad y eficiencia de sus explotaciones, segtin
sus impulsores.

Por su parte, Manuel Lépez, director de AGR
by De Prado en Espana, indicé que esta iniciativa
surge con la finalidad de hacer algo distinto. Seran
12 jornadas una cada mes, en la que se verd co-
mo evoluciona el cultivo del olivar a lo largo del
afio. Hoy comienza con la recoleccién en la finca
El Blanquillo, en Ecija (Sevilla) y continuara por la
elaiotecnia, conociendo cémo se extrae el AOVE,
su comercializacién y la poda. “También hablare-
mos de nutricién y para todo ello iremos visitando
empresas y diferentes fincas, con la finalidad de
conocer las variedades y el trabajo de cada una de
ellas con los olivos y el aceite”, detall.

Las localizaciones para las jornadas seran el
IFAPA de Cérdoba y el de Mengibar, ademéas de
las almazaras Canoliva, Oleicola El tejar, Luque
Ecolégico, Fonte de Frades y Vendinha; y las fincas
San Ricardo, Cerro Gorbo, Las 40, Hazuelas, El
Blanquillo, Huéscar, Malavista, La Mata, El Calde-
rito y Montemolin.

Apoyamos el sectoragroalimentarie-

1. con ofjcinas en mas de 2.000 _mu_nicipics' °
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NUEVAS BATIDORAS
ARN 8.000 / 12.000

*Perfecta combinacion con SPI 56.2
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www.pieralisi.com



