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Un dia para celelivar

a investigacion agricola y la
olivicultura necesitan mds
mujeres. Mujeres que
sirvan de referente
a otras mujeres
para que esta condicién no supon-
ga ninguna limitacidn paraser
ingeniera agrénoma, técnica
de campo, maestra de almaza-
rao investigadora”

Concepcidn Mufoz Diez, profe-
sora titular del Departamento de
Agronomia de la ETSIAM-UCO

€€

“Ser mujer en el sector del aceite de oliva
virgen extra significa encarnar y transmitir una
visién innovadora y profunda, arraigada en la auten-
ticidad y la pasion”

Lucia Di Molfetta, directora de Marketing y Ven-
tas de Di Molfetta Frantoiani

“Como estudio de disefio formado por mujeres,
abordamos estos proyectos desde una perspectiva
que enfatiza la sensibilidad y la autenticidad”
Nuria Arbonés y Eva Castro, propietarias de De-
bonatinta Graphic Studio

“‘Siento orgullo de cadaunadelas mujeres que pertenecen
aeste mundo, desde las que trabajamos en el sector agra-
rio a aquellas que lo hacen en el industrial, y celebramos
unidas el Dia Mundial del Olivo, sabiendo que en nues-
tras manos estd su futuro y donde nuestra visibilidad”
Blanca Torrent Cruz, consejera General de Aceitu-
nas Torrent

S| RECOGES TEMPRANO...
{ESTO TE INTERESA!

Pey Pandsya Penamil Peialiel

“Lamujer tieneun papel esencialenel olivar espa-

fiol, nosélo como trabajadora en el campo,

sino también como impulsora del cam-

bio hacia un modelo agricola mds

modermo, sostenible e inclusivo”
Patricia Gonzdlez, directora
de Ventas y Marketing de Ku-
bota Espafia

“Hemos de ser referentes y
tirar de todas aquellas mujeres
que no se atreven, por cualquier-
cuestion, a implicarse en la gestién
de nuestras explotaciones”

Raquel Santiago Moya, representante
de AMCAE-Andalucia, vocal por Jaén

“En un sector con fuerte presendia masculing, cabe
destacar la labor de las mujeres que, con una visién re-
novadora, han asumido roles dave en la direccién de
cooperativas, almazaras y asodaciones, impulsando la
innovacidn, la sostenibilidad enla produccién del AOVE”
Esther Alonso, directora de la DOP Aceite de Madrid

“El papel de la muijer enla gastronomiay en el cultivo
de AOVE es fundamental”

Marfa José San Roman, chef del restaurante Monas-
trelly presidenta de Mujeres en Gastronomia (MEG)

Esta vez relego mivoz y sela cedo aalgunas delas mu-
jeres del AOVE que han protagonizado nuestro Merca-
cei Especial Dia Mundial del Olivo (pag. 11) sin las cuales
este sector no existirfa tal y como lo conocemos. Por
vosotras, por las que vinieron y por las que vendran.

'V “Patrocina la Noticia de la Semana”

“Ya esté aqui la 52 edicion
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Mundial del Olivo”
pag.11



2

Fundadora:
M. Dolores Pefafiel Fernandez

Corresponsales:

BADAJOZ: Miguel Verdasco
CORDOBA: Juan Morales Navas
JAEN: Hermanos Garrido Garrido
COM. VALENCIANA: Miguel Pérez
SEVILLA: José Maria Puerto Castro

Directora:
Pandora Pefiamil Pedafiel

Redaccién:

Alfredo Briega Martin
Cristina Revenga Palacios
redaccion@mercacei.com

Edita:

Mercacei

GRUPO EDITORIAL

CEO & Editor:
Juan A. Pefiamil Alba

Redaccién, Administracion y
Publicidad:

Andrés Mellado, n° 72, bajo Izda.
28015 MADRID

Tfno.: 91 544 40 07

Fax: 91 543 20 49
admin@mercacei.com
suscripcion@mercacei.com
publicidad@mercacei.com
www.mercacei.com

Secretaria de Redacciény
Publicidad: Estrella de la Lama
Alcaide

Administracién: Cristina Alvarez
Llorente

Departamento Comercial:
Natalia de las Heras
Corresponsal Italia (Milan):
Daniela Capogna

Corresponsal América del Sur:
Leonardo Moral

Suscripcion:
MERCACEI Semanal

(46 nos al afio)

con MERCACEI Magazine
(Trimestral)

Anual: 236 €
(Extranjero: 290 €)
MERCACEI FAX

(s6lo para los suscriptores de MERCACEI)
Anual: 155 €

(Extranjero: 250 €)

Depésito Legal:
M 28733 - 1994
ISSN

1134 -525X

Publicacién confidencial para uso exclusivo de

los suscriptores.

Prohibida la reproduccién total

o parcial de textos o fotografias, sin
autorizacién escrita de la Editorial.
MERCACEI no se responsabiliza

de las opiniones y criterios de sus
colaboradores, tanto a nivel de redaccién
como de los mensajes publicitarios.

Esta publicacién es miembro
del Club Abierto de Editores
(CLABE).

MERCACEI SEMANAL « 2/8 DICIEMBRE 2024

S U MmMma i e

Editorial
Sumario
Andlisis de Mercado
Actualidad
¢ Olivar tradicional
 Fraude
6-10 Mercado
e Tiendas
1 Actualidad
e Dia Mundial del Olivo
* Eventos
e Comercializacién
 Sostenibilidad
* Medioambiente
* Promocién
20 Precios en el lineal
22 Anuncios Breves
23 Agenda

Nombreamientos

AWN =

La Eurocamara aprueba
la nueva CE presidida por
Ursula von der Leyen con
Christophe Hansen como
comisario de Agricultura

El Parlamento Europeo (PE) dio ayer luz verde al

Colegio de Comisarios en su conjunto en una votacion
nominal, tras un debate en el pleno con la presidenta
del Ejecutivo comunitario, Ursula von der Leyen. El
luxemburgués Christophe Hansen ha sido designado
como comisario de Agricultura y Alimentacion.

Para su confirmacion, el equipo formado por Von

der Leyen requeria una mayoria de los votos emitidos,
tal y como establece el Reglamento del PE. En concre-
to, 370 eurodiputados votaron a favor, 282 en contra
y 36 se abstuvieron.

Este es el segundo mandato de la presidenta de la
Comisidn, que ya dirigi6 al equipo de comisarios entre
2019y 2024, aprobado por la Eurocdmara en noviem-
bre de 2019.

En lared social X, Hansen destacé que como Comi-
sario de Agricultura y Alimentacién “trabajaré duro
para garantizar la competitividad y la sostenibilidad
de nuestro sector alimentario y agricola”. Ademas,
resalté que es un honor “servir a nuestros agricul-
tores, productores de alimentos y consumidores
como Comisario Europeo,
potenciando sistemas ali-
mentarios sostenibles a
nivel econdmico, social
y ambiental”.
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Uceite de aliva

Precios estbales y escasa operatividad
en una semana muy similar a las anteriores

n el “famoso” almuerzo que mantu-
vieron la pasada semana los respon- Rosa
sables de Dcoop con varios medios de

comunicacidn, apuntaron a un escenario en el

Moliterno

Se retira el aceite comprado a futuro en
una semana muy similar a las anteriores,

con una oferta y demanda tranquilas,

que los precios en origen del aceite de oliva con-
tinuaran a la baja, después de que en el tltimo

Broker
Aceite de oliva agranel

ésta ultima operando sdélo por estricta
necesidad. Mientras tanto, tan solo
muestra cotizacion el AOVE, a 5.000/5.200

mes ““éstos hayan descendido cerca de un 20%”.
Asi, aseguraron que el virgen extra, por ejemplo,
““estd a punto de bajar de los seis euros el kilo,

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

€/t.

algo inédito en el Gltimo afio y medio”. “La gran

L

beria de Aceites .

bajadaya se ha producido”, asegurd Antonio Lu-

Todo lo que se produce se vende rapi-

que, que anticipo otra mas antes de que acabe
el afio, sin descartar que se baje de la barrera de los cinco euros pronto.

Misma ténica que la semana anterior, con una oferta cada vez ma-
yory una demanda que se dedica a picotear para cubrir necesidades
puntuales, a la espera de que en las préximas semanas haya mas vo-
lumen de aceite. En este sentido, el virgen repite a 4.800/4.900 €/t.;
mientras que el AOVE se sitia a 5.000/5.200 €/t.

La operatividad se limita a la compra de las cargas inmediatas por
parte del envasador. La produccidn va avanzando, sobre todo la
que se recoge con cosechadora, a la espera de que haya cada vez
mds volumenes.Asi, el lampante cotiza a 4.600/4.700 €/t.; el virgen, a
4.850 €/t.; el refinado, a 4.900/4.950 €/t,; y el AOVE, a 5.000/5.250 €/t.

Picoteo y cisterneo en una semana tranquila donde el comprador no
se atreve a comprar en grandes cantidades, sino sélo para satisfacer
necesidades puntuales. La campafia avanza a buen ritmo, aunque
los rendimientos parecen ser cortos. En este contexto, el lampante
se establece a 4.500/4.600 €/t.; el virgen, a 4.700/4.800 €/t.; y el AO-
VE, a5.000/5.200 €/t.

damente, por lo que la oferta se adap-
ta a la demanda. En Castilla-La Mancha la campafia marcha
con cierto retraso y dun no ha empezado. Se habla de ren-
dimientos inferiores a la media, si bien se espera una buena
campafia. Asi, el virgen se establece a 4.700 €/t.; y el AOVE,
a 4.950/5.300 €/t.

Escasa cosecha -con bajos rendimientos- en Siurana y Garrigues. Po-
ca actividad en el mercado; tan sdlo se vende alguna cisterna suelta

a5.500 €/t. para los AOVEs frutados y dulces.

Semana similar a la anterior, con precios estabilizados y aumento
de la oferta, mientras que la demanda opera sin prisas y de forma
puntual. En este contexto, el lampante cotiza a 4.300/4.500 €/t.; el
virgen, a 4.600/4.800 €/t.; y el AOVE, a 5.000/5.400 €/t.

Mayor operatividad y cosecha practicamente nula en Alicante y
Valencia, con una demanda que compra por estricta necesidad a la
espera de que desciendan las cotizaciones. En este sentido, el lam-
pante se oferta a 4.800 €/t.; el virgen, a 4.900 €/t.; el virgen extra, a
5.000 €/t.; y el refinado, a 5.100 €/t.
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La falta de informacion es uno de los
principales obstaculos de los consumidores para
comprar AOVE de olivar tradicional

El 40% de los no compradores afirma que
no adquiere el producto debido a que no
lo encuentran en su tienda habitual, o bien
desconocen las marcas que ofrecen este
tipo de producto. Otros de los principales
obstaculos de los no compradores del pro-
ducto es el precio, ya que entra en conflicto
con las promociones “atractivas” de otros
productos sustitutivos, segtin ha informado
UPA.

Ademads, al actual comprador del AOVE
de olivar tradicional le gusta recibir infor-
macién sobre el mismo, ya que antes de
comprarlo se informa a la hora de elegirlo y
se fija en su origen.

Esta informacién se ha obtenido de un
estudio de mercado realizado por este Gru-
po Operativo a través de un muestreo alea-
torio de 800 encuestas realizadas de modo
on line y varios focus groups.

Representantes del Grupo Operativo die-
ron a conocer estas conclusiones la semana
pasada a la secretaria de Estado de Agri-
cultura y Alimentacidn, Begofia Garcia Ber-
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607 628 997

nal, a la que presentaron el estado de los
trabajos de este proyecto innovador, que
esta cofinanciado por la Unidn Europea al
100%, y que trata de dar herramientas a los
agricultores de olivar tradicional a la hora
de mejorar su rentabilidad.

El estudio de mercado ha dejado como
conclusiones que se debe ofrecer informa-
cién adecuada sobre el origen de las aceitu-
nas, asi como si la marca comercializadora

realiza acciones de comercio justo. Al mis-

mo tiempo, es fundamental estar presentes

en los lugares de compra habituales de los
mismos, ademas de revisar la distribucion
del producto para aprovechar la oportu-
nidad en las cadenas foco, resaltando la
calidad distintiva que ofrece este producto
mediante un sello o etiqueta visible.

El Grupo Operativo considera olivar tradicio-
nal aquellas producciones con una densidad
menor o igual a 180 arboles por hectdrea,
con un 20% o mas de pendiente media, en
secano o regadio y plantados antes del siglo
XXI. Son olivares que producen un excelente
aceite de oliva virgen extra diferenciado, de
mayor precio, como consecuencia de sus
mayores costes y de los bienes publicos que
genera -mayor biodiversidad, empleo en zo-
nas rurales, mitigacidn del cambio climatico,
etc., seglin han precisado sus impulsores.

En concreto, esta desarrollando una herra-
mienta blockchain, que lanzard en los préximos
meses y que permitird conocer la trazabilidad
del producto desde su origen. Mediante un
cédigo QR en la etiqueta, el consumi-
dor podra conocer toda la informacion
desde la recoleccién por parte del agri-
cultor hasta el envasado del aceite en
las botellas, conociendo la fecha de
la recoleccidn, la cantidad, el campo,
la localidad, la cantidad de olivos y la
variedad de la aceituna.

Otra de las acciones del pro-
yecto serd una plataforma web
de asesoramiento en la cual los
agricultores accederdn a forma-
cién para mejorar la gestion de
sus explotaciones, con numerosos
maodulos y con especial atencion a
aspectos como la sostenibilidad.



Antonio Luque afirma que se comete fraude
en el sector. Asoliva y Anierac lo desmienten

¢ “Lo que me preocupa es que un acei-
te lampante valga 5 euros, por decir algo,
y un aceite refinado cueste 4. Y eso ha es-
tado sucediendo todo el afio. ;Y por qué?
Porque ese aceite refinado probablemen-
te lleve un porcentaje de aceite de gira-
sol, un porcentaje mas alto de aceite de
orujo, un porcentaje pequenito de aceite
de cartamo; en definitiva, ha habido un
fraude. Existe un fraude importante y
nadie estd haciendo nada”

¢ “Para mi el pecado gordo es la mez-
cla con otros productos distintos al aceite
de oliva. Eso es lo mas grave”

e “En el tema del fraude no coincidi-
mos con Anierac y Asoliva. Hay muchas
cosas que nos gustaria hacer de forma
muy distinta a como lo plantean Asoliva
y Anierac”

e “Hay muchas botellas de aceite de
oliva en los lineales espafioles que estoy
seguro de que llevan aceite de girasol. Y
Anierac y Asoliva no luchan por esto ni
suficiente ni insuficientemente”

¢ “Hemos basado todo en la cata y nos
hemos olvidado de lo mas importante”

¢ “No tenemos pruebas porque si no
estarfamos en la Fiscalia”

e “O la Administracién publica se toma
en serio ese tema o cualquier dia va a ha-
ber un escandalo”

e “La manera de controlarlo es con
trazabilidad”

Por otro lado, y como respuesta a estas
afirmaciones, la asociaciones Asoliva y Anie-
rac han remitido el siguiente comunicado:

“Ante las falsas acusaciones de fraude
vertidas contra el sector del aceite de oliva,
asi como de malas practicas de algunas

compafifas en el tratamiento del producto,

LEONARDO D'ERRICO

510 78 51 92
Brokerage Olive Oil

r _d
ACEITES TUCCITAN US

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

desde la Asociacién Nacional de Industriales
Envasadores y Refinadores de Aceites Co-
mestibles (ANIERAQ) y la Asociacién Espa-
fola de la Industria y el Comercio Exporta-
dor del Aceite de Oliva (ASOLIVA), desmen-
timos enérgicamente estas afirmaciones.
Desde el sector y, en concreto las compa-
fifas asociadas a ASOLIVA y ANIERAG, siempre
han cumplido con la legislacidn vigente y los
mecanismos de control exigidos, contando
ademads con procedimientos propios de auto-
rregulacién para garantizar la maxima calidad
y seguridad en sus productos y procesos.
ASOLIVA y ANIERAC se ha mantenido
siempre una estrecha colaboracién con la
Administracién Publica para instaurar las
mejores soluciones que permitan garanti-
zar y mejorar constantemente los mecanis-
mos de control y regulacién del sector.
Desde el sector, se tomaran las medidas
oportunas ante estas falsas acusaciones
que pretenden descalificar el prestigio de
aceite de oliva espafiol frente al aceite de
otros paises y atentar contra un sector de
enorme peso y tradicion en Espaia, que
supone un pilar fundamental para la econo-

mia y la cultura de nuestro pais”.

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimenta-

cién, Luis Planas, ha calificado de “desafor-
tunadas e irresponsables” las declaraciones
del presidente de Dcoop, Antonio Luque,
“porque ponen en tela de juicio” la reputa-
cién del sector del aceite de oliva.

“Somos el primer productor mundial de
aceite de oliva, tenemos una reputacién ga-
nada por la calidad del trabajo de nuestros
olivicultores y también de nuestra industria
y tenemos controles”, ha afiadido el minis-
tro, quien ha precisado que la norma de
calidad del afio 2021 asegura la calidad y la
trazabilidad, asi como la prohibicién expre-
sa de lamezcla de aceites.

Asimismo, Luis Planas ha subrayado que
existen controles en el etiquetado y en las
caracteristicas organolépticas, ademas de
en la industria agroalimentaria, en la comer-
cializacidn y en el comercio exterior.

“Por tanto, si alguien tiene una de-
nuncia que hacer por un hipotético
fraude con nombre y apellidos que la
haga y las administraciones publicas
actuaremos. Si no, que no perjudique al
sector porque evidentemente nuestros
olivareros y nuestra industria no se lo
merecen”, ha lamentado.

El ministro ha recordado que este afio se
espera una cosecha de 1.250.000 toneladas
y que en el Ultimo afio Espafia ha exportado
750.000 toneladas por un valor de 6.000
millones de euros. “Es una parte funda-
mental de una industria agroalimentaria
que precisamente tiene en la calidad, en la
seguridad y en la innovacién sus sefias de
identidad”’, ha remarcado.

“La norma de calidad y trazabilidad, y los
controles que efectuamos garantizan para
todos los consumidores nacionales e inter-
nacionales la calidad de nuestro aceite de

oliva”, hainsistido.
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Ulceites de cliva

JAEN

CORDOBA

SEVILLA

GRANADA
MALAGA
TOLEDO

LERIDA Y TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.
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ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

e

o‘a gi

tratamiento l_.| adesacmn postcosecha del frut

EUROS/T.
SEMANA

25 nov./1 diciembre ‘24
(Cierre dia 21 nov. ‘24)

€/t

Sin oper.
4.800/4.900
5.000/5.200

Sin oper.

4.700
4.850
5.000/5.250
5.000

4.500/4.600
4.700/4.800
5.000/5.300

Sin oper.

Sin oper.
4.800/4.900
5.000/5.200

Sin oper.
Sin oper.
5.000/5.500

4.700/4.900
5.000/5.400

Sin oper.

5.000
5.000
5.000
5.200

4.200/4.400
4.600/4.800
5.000/5.400

0iSE

(o]

EUROS/T.

SEMANA
2/8 diciembre ‘24
(Cierre dia 28 nov. ‘24)

€/t

Sin oper.
4.800/4.900
5.000/5.200

Sin oper.

4.600/4.700

4.850
5.000/5.250
4.900/4.950

4.500/4.600
4.700/4.800
5.000/5.300

Sin oper.

Sin oper.
4.800/4.900
5.000/5.200

Sin oper.
Sin oper.
5.000/5.500

4.700
4.950/5.300

5.500

4.800
4.900
5.000
5.100

4.300/4.500
4.600/4.800
5.000/5.400




EUROS/T. EUROS/T.

SEMANA SEMANA
25 nov./1 diciembre ‘24 2/8 diciembre ‘24
(Cierre dia 21 nov. ‘24) (Cierre dia 28 nov. 24)

SEVILLA ANDALUCIA elt. el.
Refinable, base 10° 1.500/1.600 1.600
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen Sin oper. 2.800

Ulceites. de semillas.

SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.

Refinado 1.330/1.340 1.320/1.330

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.200 1.180
Refinado 1.250 1.200

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.330/1.340 1.320/1.330

Cleinas ¢ Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de oruio Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucién mensual de los precios

€/t » Aceite de oliva (Virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)
Consulta todos los
D 3.200 . .
e precios en origen
e actualizados en
7.600 7521 2.600 .
®
- Club Mercacei,
7.000 ° 2.200 o
6.800 6.966 o PYoco el C’ Ub ex CI usivo
6.600
X 1.800
00 ol para r!uestros
6.000
::Zzz 2oz 5500 1.400 1270 1.335 1.335 1325 Suscr’PtoreS
5.400 1200
5.200 Ly ° ° . . . s
5000 " m— 07 oo § — 1% 1% Si no tienes tus claves, sth:talas
sa00 \ \ \ \ a0 \ \ \ \ a redaccion@mercacei.com
; POt TR S Lommade  Memaade  Tionmnde Ziommme:

(* Media ponderada a nivel nacional).
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Uceites Grasas “Yr Rl EURORlS
'/ y - ) ; 25 nov/1 diciembre 24 C_z/s dige%);g??u)
Lnduo/t;ttaeeo/ (Cierre dia 21 nov.24)  (Cierre dia .

€/t €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluiia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
25 nov./1 diciembre ‘24 2/8 diciembre ‘24
(Cierre dia 21 nov. ‘24) (Cierre dia 28 nov. ‘24)
ITALIA
€/t. €/t.
I;S 3 (R; L[I) /E ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,50 7,80
ACEITE DE OLIVA refinado 5,30 5,20
ACEITE DE OLIVA lampante 3,65 3,65
ACEITE DE ORUJO refinado 3,10 3,10
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,33 1,33
ACEITE DE MAIZ refinado 1,22 1,22
ACEITE DE SOJA refinado 1,16 1,16
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,15 2,15
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,507,80 8,00/8,30
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,50/4,60 4,30/4,40
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50/9,00 8,50/9,00
TURQU |'A ACEITE DE OLIVA refinado 4,40/4,50 4,40/4,50
ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta Sin oper. Sin oper.
G RECIA ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 5,10/5,20 5,20/5,40
(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)
PO RT U GAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 5,00/5,40 5,00/5,40
. _ Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (28 de noviembre de 2024) e 166,386

(Los tipos de mercado)

Lira italiana. ..1.936,270
Escudo portugués.......... 200,482

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego...... ..340,750

Euro (euribor) 373 FIOFN.. oo 2,204
(Do) - (O 1,095

LA ’ i 2L 283 DOlar Canada...............emmeees 1,498

(1T LT T —— - - - 2 2 ® Yen japonés...... 162,97
Libra ESterling ooeeremes - 4,03 . 432 47 . Corona sueca .. 11,362
) Corona checa....... ....25,348

Franco Suizo Libra esterfina ................ 0,837

Délar Canadiense Franco SUizo .....cceeeeeeeernee. 0,939

Look out! LN
High Quality Extra Virgin Olive Oil @
is right here! 5, &)

ceqitalia.com
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MAT E.R IAS PRIMAS PARA
_ M_éls de 1.000 turistas premnsos,
internacionales visitan La Comunal c¢/npuestes
durante 2024 para sumergirse PECOs
en la cultura de los AOVEs et
Harina de soja (s. fabrica)......ccccocovucuunce 470
La Comunal, la oleo- Durante 2024 estos turistas interna- el sl e (e 290

teca de la Fundacién
Patrimonio Comunal Oli-
varero (FPCO), contintia

con sus actividades en

cionales han conocido la oleoteca de la
FPCO, gracias a las catas que se organi-
zan todas las semanas y que son dirigi-
das por el equipo de profesionales que

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo) 1.550
materia de divulgaciony ~ forman parte de Walk and Eat Espafia. Délares|t.
conocimiento del AOVE. Desde la agencia han destacado que Harina de pescado, e Perd o/c
h nte 2024 mMa “se tr n laboracién !
Asi, durante 2024 mas de se trata de una colaboracién que esta Harina de soja (Buenos Aires) o/c
un millar de turistas inter-  resultando de gran interés para nues- L
(Precios cif Rotterdam)
nacionales han conocido este escaparate  tros clientes. Es todo un placer presen-
y punto de venta de los mejores aceites de  tarles el importante mundo de los acei-
oliva virgenes extra de nuestra geografia  tes de oliva de Espafia”. {E5iea [pIEEEs el 20 ) €.
gracias al acuerdo de colaboracidn entre la Por su parte, la Fundacién Patrimonio Maiz 325

. . . . . Tri ificabl 360

entidad y la agencia Walk and Eat Spain. Comunal Olivarero ha considerado que e
B . . . . Trigo forrajero (puerto destino) 340
Walk and Eat Espafia es una empresa es-  “este tipo de sinergias son muy positi-

o L . 3 Cebada cervecera 270
pecializada en la organizacién de rutas gas-  vas y vamos a seguir impulsandolas. Ma- Cebada dos carreras 270
trondmicas por Madrid dirigidas al turista  drid es uno de los principales destinos Colza (pUerto destine) 752
internacional, principalmente originario de  del turismo extranjero, y esto represen- Guisantes 280
EEUU, pero también de otros paises como  ta una gran oportunidad para dar a co- @entent 220
Canad3, Australia y Reino Unido. Mercados,  nocer y poner en valor un producto tan Harina de girasol (pellets) 230
bares de tapas, restaurantes y también lo-  emblemdtico de nuestra gastronomia Harina de girasol (alto proteico) 290

cales comerciales y experienciales como La

Comunal forman parte de su oferta turistica.

como el aceite de oliva entre los consu-

midores internacionales”.

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a 991,00
centavos de ddlar por bushel; la dltima se-

mana cerré a 991,00.
@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 289,90 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 289,90.

@ Precios: Futuros diciembre.

Aceite de soja: Cerraba a 43,29 centavos
de dédlar por libra, desde la ultima cotiza-
ciéon de a43,29.

@ Precios: Futuros diciembre.

oo
. Morales \Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA

Maiz: Terminé la semana a 430,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 430,25.
@ Precios: Futuros diciembre.
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Ya esta aqui la 52 edicion de
Mercacei Especial Dia Mundial del Olivo

Desde que la Con-
ferencia General de Ia
UNESCO aprobara en
Paris a finales de 2019
la celebracién del Dia
Mundial del Olivo, Gru-
po Editorial Mercacei
viene lanzando en tan
significativa efeméride
una publicacién digital
repleta de interesantes
contenidos que es masivamente difundi-
da a todo el sector oleicola y olivarero a
nivel internacional.

En esta ocasidn, la publicacién promo-
ciona la labor de las mujeres del sector
oleicola a través de mds de 60 articulos
de opinidn de destacadas y brillantes pro-
fesionales -productoras, brdkers, expor-
tadoras, investigadoras, ingenieras, cate-
drdticas, proveedoras, catadoras, exper-
tas en marketing y RRSS, coaches...- de

todos los rincones productores y consu-
midores del planeta. Todas ellas abordan
los retos y objetivos, las tendencias y la
vision del presente y del futuro del olivar
y del aceite de oliva en sus dmbitos de ac-
tuacién: agronomia, elaiotecnia, calidad,
salud, promocidn, comercializacién, mar-
keting y comunicacidn, 1+D+i, formacidn,
analisis sensorial, consultoria, oleoturis-
mo, cooperativismo, packaging...

La publicacién comienza, como en ante-

Pincha aqut

ara leer el

aimero completo

Vg de “Mercac?’t
& Especial Dta
| Mundial del
Olivo 2024”

riores ediciones, con un
articulo exclusivo del mi-
nistro de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacidn, Luis
Planas, y cuenta asimis-
mo con una entrevista al
consejero de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo
Rural de la Junta de An-
dalucia, Ramdn Fernan-
dez-Pacheco.

La publicacidn cuenta con el apoyo de
la mayor parte del segmento productor,
envasador y comercializador de aceite de
oliva. Cabe recordar que todos los articu-
los estardn disponibles en 10 idiomas -es-
pafol, inglés, francés, italiano, portugués,
griego, turco, japonés, chino y arabe-y
la revista permanecera alojada en www.
mercacei.com, la web lider indiscutible
del sector oleicola y olivarero con mas de

6.000.000 de pdginas vistas al mes.

QMcrcace‘l

Especial Dia Mundial

del Olive 2024

MUJERES & AOVE

gt wiwddm fmpm«f:&déﬂe
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El futuro de la produccion de aceite de oliva y los
precios centran el Foro del Olivar de Expo AgriTech

La Feria del Campo 4.0-Expo AgriTech 2024
reunio, los pasados 26, 27 y 28 de noviembre
en Malaga, a mas de 8.000 profesionales de
toda la cadena de valor de la industria agro-
limentaria y a 171 firmas expositoras. Coinci-
diendo con el Dia Mundial del Olivo, uno de
los grandes protagonistas de la primera jor-
nada fue el aceite de oliva. El encuentro aco-
gi6 en su congreso el Foro del Olivar, donde
diferentes expertos pusieron sobre la mesa
algunos temas relevantes como la evolucién
delos precios y el futuro de la produccién.

En este foro, el director de la Asociacion
Espafola de Municipios del Olivo (AEMO)),
José Maria Penco, presenté un analisis ex-
haustivo sobre las tendencias, oportunida-
des y desafios a los que se enfrenta el merca-
do del aceite de oliva donde variables como
la superficie de olivar, los sistemas de cultivo
y las condiciones climéticas estan configu-
rando un nuevo futuro para el sector.

Penco explicé que mientras que el cultivo
tradicional ha perdido protagonismo, los
sistemas intensivo y en seto han experimen-
tado un crecimiento significativo debido a su

mayor eficiencia y rendimiento.

El director de AEMO detall6 que Espafia,
responsable del 40,6% de la produccién mun-
dial, podria alcanzar una produccién poten-
cial de hasta 2.354.368 toneladas en 2032,
dependiendo de factores climaticos y de la
adopcién de técnicas mas avanzadas. A nivel
global se espera que el crecimiento en la
produccidn de aceite se sitlie entre el 10% y el
30% para esa misma fecha.

En cuanto a los precios, Penco insistié en
la importancia de que el agricultor pueda
cubrir los costes, que de media se sittian en
torno a los 3,5 y 4 euros por kilo de aceite, y
asegurar, de este modo, la sostenibilidad de
toda la cadena de valor.

Respecto a la evolucién del precio del acei-
te de oliva en el mercado global, todos los
expertos coincidieron en la necesidad de
abordar la volatilidad del sector y poner el
foco en planes y estrategias a medio plazo.
Carmelo Sanchez, CEO de Terranovus, re-
salté que “la caida de precios ha sido mas
fuerte de lo que esperdbamos, aunque la
prevision es buena para este afio estabili-
zando su valor”. Asimismo, Sanchez indic

que mercados como Tunez y Turquia estan

aportando grandes cantidades de aceite,
algo que podrfa influir en el precio.

Por su parte, Francisco de Mora, presiden-
te de la Cooperativa de Lucena, considerd
que “la transparencia en los precios bene-
ficia a toda la cadena de valor” e hizo un
llamamiento a atraer a jévenes agricultores
para renovar el sector, puesto que el enve-
jecimiento de los profesionales también se
presenta como un desafio.

A su vez, Juan Manuel Luque, director de
Luque Ecoldgico, apunté que “‘es fundamen-
tal aprender a gestionar la anomalia de los
precios altos (8-9 euros)”’; mientras que Enri-
que Escudero, CEO de IFFCO Iberia, instd a re-
forzar la comunicacién sobre las propiedades
saludables del producto. “Falta educacién so-
bre DOPs y la calidad es clave para consolidar
mercados internacionales”, anadid.

Finalmente, José Antonio Torres, CEO de
Citea Oleicola, concluyé que “el sector tie-
ne un margen de crecimiento importante,
pero debemos empezar a trabajar desde la
eficiencia en todos los puntos de la cadena
y aprovechar la tecnologfa para mantener

la competitividad”.

El Aula Oleicola Innova celebra una jornada de cata
de aceite de oliva virgen extra de nueva cosecha

La Universidad Internacional de Andalucia
(UNIA) y Grupo Oleicola Jaén, a través del Aula
Oleicola Innova, celebrd la pasada semana la “Jor-
nada de cata de aceite de oliva virgen extra. Aromas
y sabores de nueva cosecha 2024/25”, dirigida por
Soledad Roman, gerente del Centro de Interpre-
tadidn “Olivary Aceite” de Ubeda (Jaén).

En la presentacion de la misma participaron
el director de la sede Antonio Machado de Bae-
za (Jaén), José Manuel Castro; el director ope-
rativo de Grupo Oleicola Jaén, Remigio Morillo,
y la directora de lajomada, Soledad Roman.

El objetivo fundamental de esta jomada fue

difundir la cultura del aceite de oliva virgen ex-

MERCACEI SEMANAL - 2/8 DICIEMBRE 2024

tra y el fomento de su demanda, a través de
la caracterizacién sensorial de los aceites de
nueva cosecha y recoleccién temprana.
Durante la misma se trataron asuntos como
el proceso de elaboracidn y su influencia en las
caracteristicas quimicas y sensoriales del aceite
de oliva virgen extra o los MOSH-MOAH.
Ademas, se abordaron aspectos tales co-
mo la influencia de la maduracién del fruto,
factores agronémicos y proceso de elabora-
cién en la calidad; la innovacién, sostenibilidad
y calidad como diferenciacién y ventaja com-
petitiva; las variedades de AOVES Premium de

diferentes zonas geograficas; o la excelencia

de un AOVE de alta calidad, virtudes, impor-
tancia de su uso y su alto valor gastrondmico.

Lajomada contd con las intervenciones como
ponentes de M? Paz Agilera, técnico especia-
lista del IFAPA Venta del Llano (Jaén); Antonio
Carazo, responsable de Producto y Marketing
de Pieralisi Espafia & Portugal; Brigida Jiménez,
directora del IFAPA de Cabra (Cérdoba); Rafael
Alonso, director comercial y exportacion de Oro
del Desierto (Almerfa); Tamara Tagua, de AOVE-
land de Grupo Oleicola Jaén (Baeza); Mercedes
Uceda, directora del Departamento de Calidad
de IADA Ingenieros; y Juan Antonio Tello, geren-
te de Laboratorio Tello.
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Informe de UPA: “La comercializacion de aceite de oliva
va al alza, mientras que la produccion se ve afectada por
una inestabilidad muy acusada”

La Unién de Pequerios Agricultores y Ganaderos (UPA) ha elaborado un informe relativo a las diez Gltimas campafias de aceite de
oliva en el que constata que la comercializacién de aceite de oliva va al alza, mientras que la produccién se ve afectada, cada vez

”

mas, por una inestabilidad “muy acusada”.

La organizacién agraria ha explicado
que los datos oficiales de la Agencia de
Informacién y Control Alimentarios (Al-
CA) en estas diez campanas, desde la
2014/15 a la 2024/25, corroboran tenden-
cias tanto entre los consumidores como
entre los productores.

En este sentido, el responsable de la
sectorial de Olivar y Aceite de Oliva de UPA
y secretario general de UPA-Andalucia,
Cristébal Cano, ha detallado que “la pro-
duccidn media en estas diez ultimas cam-
pafas ha sido de 1.212.070 toneladas, con
grandes variaciones entre unas y otras,
mientras que la media de comercializa-
cidén, en este mismo periodo, ha ascendido
a 1.420.330 toneladas, con una linea muy
clara al alza, aunque evidentemente muy
dependiente de las disponibilidades. Pero
una cosa estd clara, y es que el consumi-
dor, tanto espafiol como de otros paises,
estd demostrando su apoyo por el produc-
to, algo que se ha visto reforzado en las
Ultimas campafias, donde el aumento de
precio no ha llevado a un aumento de los
stocks finales, sino que se ha vendido todo
el aceite de oliva que estaba disponible”.

Otra de las conclusiones finales que Cano
ha destacado es que Espafia marca las con-
diciones del mercado. “Si los precios bajan
se debe Unica y exclusivamente a las ope-
raciones que se hacen aqui. El volumen de
produccién de otros paises no es suficiente
para modificar este efecto espafiol. En la
actual campafia, Espafia va a producir el
40% de la produccién mundial. El siguiente
pais en importancia estard en torno al 7%.
Incluso, toda la Unidn Europea producira
menos de la mitad que Espafia. Por lo tan-
to, las condiciones actuales del mercado,
en las que los precios del aceite de oliva en

AmENDUNI

WWW.AMENDUNI.COM

origen tienen una injustificada tendencia a
la baja, no se pueden explicar por el nivel
de comercializacidn y precios de dos o tres
paises, que producen menos del 50% de la
produccidén de Espafia, sino por lo que hace
nuestro sector”.

Por todo lo expuesto, el secretario ge-
neral de UPA-Andalucia ha hecho un llama-
miento a las cooperativas “para que tengan
calma a la hora de vender y defiendan un
precio razonable por encima de los costes
de produccion en el olivar tradicional que,
el dltimo informe elaborado por AEMO y
presentado en la primera reunién del nuevo
Observatorio de Mercado del Aceite de
Oliva y Aceituna de Mesa de la Comision
Europea en Bruselas, cifra en mas de 4,70
euros para elaborar un kilo de aceite en el
olivar tradicional con mayores dificultades”.

“Aunque las disponibilidades hacen que
el dato por campana sea diferente, de me-
dia cada afio se han comercializado 208.260
toneladas mas que el aceite producido en
Espafa. Sélo en dos campafias el nivel de
comercializacion no ha sido capaz de com-
pensar el nivel de produccidn, si bien en las
ocho campafias restantes, la situacion ha
sido al revés, compensada por el aumento

de las importaciones. En los primeros cinco

afios del periodo analizado, las importacio-
nes medias fueron de 135.420 toneladas,
mientras que en el segundo quinquenio,
de media, ascendieron a 218.180 toneladas.
Por otro lado, se ha ido registrando un des-
censo paulatino de los stocks iniciales de
campana”’, ha explicado Cristébal Cano.

Con este informe, UPA ha concluido que
“hay que prestar especial atencidn al po-
tencial productivo de Espafia a la vista de
la evolucién de estos diez afos. Los efec-
tos del cambio climatico, la baja rentabi-
lidad del cultivo y la elevada edad de los
titulares de las explotaciones agrarias son
un escollo importante para mejorar nues-
tras disponibilidades. Ademas, hay que te-
ner en cuenta que la mayor parte del olivar
en Espafia se engloba en la categoria de
olivar tradicional, con pendiente elevada
de las parcelas, con muy dificil mecaniza-
cién y elevados costes de produccion que
impiden realizar inversiones adecuadas y
limitan los rendimientos”.

Por dltimo, “la disponibilidad de agua,
tanto de lluvia como de riego, ya es una
realidad, no hay que esperar al futuro. Este
es otro limitante importante para la pro-
duccidn, tanto en olivar tradicional como en

sistemas mas intensivos”, ha considerado

el responsable de la sectorial de Olivar y
Aceite de Oliva de UPA.
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“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC segin la norma
IS0 17025 (Consultar Mlcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el penodo vigente.
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ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.
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GRANDES ACEITES
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TRANSFORMACION INTEGRAL
PARA UNA AGRICULTURA
MODERNA, RENTABLE

Y SOSTENIBLE.
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Especialistas en Recoleccién

Olivar tradicional

Superintensivo
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Confirman la rentabilidad economica y ambiental de un
método que obtiene antioxidantes de las hojas del olivo

En concreto, este grupo de investigacion
desarrollé un método de extraccion mediante
una técnica quimica que separa los antioxi-
dantes de la biomasa en una parte liquida y
otra sdlida. De la sélida, entre otros compues-
tos, obtuvieron bioetanol y lignina, esta dltima
aporta rigidez a las células vegetales y puede
emplearse para elaborar resinas o bioplasticos.
De la liquida, se extrajeron los antioxidantes,
que poseen aplicaciones farmacoldgicas.

Los expertos han explicado que en estu-
dios previos realizaron primero la parte ex-
perimental, cuyo objetivo era aprovechar los
residuos de la almazara y de la industria de la
aceituna de mesa. De este modo, identifica-
ron la hoja como la parte del olivo de la que
podian extraerse subproductos mas intere-
santes, como los antioxidantes, para elabo-
rar compuestos farmacéuticos, o la lignina.
Con estos resultados, en su nuevo articulo
titulado “Olive leaves upgrading applying a no-
vel two-stage organosolv pretreatment: Tech-
no-economic and environmental assessment”
y publicado en Biochemnical Engineering Jour-
nal, han demostrado su viabilidad econdémica
y ambiental, aplicando las bases de la econo-
mia circular y sustituyendo estos materiales

por otros derivados de fuentes fdsiles.

Para comprobar la viabilidad econédmica de
este método, los expertos simularon el fun-
cionamiento de una biorrefinerfa durante una
campafia de recogida de aceituna. Emularon
el procesado de 30.000 toneladas de este
residuo al afio y realizaron un estudio econé-
mico. “Querfamos comprobar si podria ser
una inversion rentable para los empresarios y
gestores de estos recursos”, ha explicado a la
Fundacién Descubre el investigador de la Uni-
versidad de Jaén Juan Miguel Romero.
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Los expertos emplearon un sistema de
simulacién informatico, donde introdujeron
todas las reacciones quimicas que se pro-
ducian en la planta y que aportaron los re-
activos y cantidades de energia necesaria
para producir el biocombustible y los otros
bioproductos. Luego, calcularon el coste
econdémico de estos procesos.

Asimismo, indicaron qué equipo tecno-
|6gico se empleaba en la biorrefineria y su
tamanfo e indicaron costes como el valor de
la electricidad, del gas natural, el interés del
dineroyy el coste de mano de obra.

Toda esta informacién la validaron en pard-
metros econdmicos y con ellos comprobaron
la rentabilidad de la planta disefiada. Poste-
riormente, introdujeron todas esas cantidades
calculadas con datos econémicos y comproba-
ron cuestiones como los afios de trabajo nece-
sarios para obtener beneficios. “Por ejemplo,
sabemos que si tenemos 30.000 toneladas
de hoja al afio, obtenemos 4.923 toneladas
anuales de antioxidantes, 3.303 toneladas por
afio de lignina y 848,1 toneladas de bioetanol
anuales. Todos estos compuestos son Utiles en
las industrias farmacéutica, alimentaria y ener-
gética”, ha detallado el investigador.

De este modo, a escala comercial, estima-
ron que el método era rentable econémica-
mente. Por ejemplo, si la inversién inicial es
de 20 millones de euros, en cinco afios el em-
presario recuperarfa la inversién y, en 10 afios,
recuperarfa 40 millones de euros. El equipo
de expertos de la Universidad de Jaén estima

que se adquirirfa un beneficio del 20% anual.

Por otro lado, realizaron un andlisis de soste-
nibilidad para comprobar cémo afectaba el
proceso de produccién y venta de este pro-

ducto al entorno natural. Para ello, analizaron

indicadores como las emisiones de diéxido
de carbono (CO,), acidificacidn terrestre, to-
xicidad humana, ocupacién e impacto sobre
el suelo, entre otros. Asi, calcularon mediante
otro andlisis informatico que la mayoria de
valores eran positivos, es decir, que el método
produce muy bajas emisiones vy, por tanto,
ejerce poco impacto medioambiental.

El siguiente paso de los investigadores se
enfoca en la produccién de hidrégeno verde
y en el desarrollo de enzimas comerciales, es
decir, un producto que acelere las reacciones
quimicas necesarias y que sean rentables
para la generacién en grandes voliumenes
de este recurso energético, reduciendo los
costes totales de produccién.

También estan investigando métodos pa-
ra extraer compuestos bioactivos como los
carotenoides y los flavonoides presentes en
alimentos, plantas o productos naturales, y que
pueden generar efectos beneficiosos para la
salud. Estas sustancias tienen aplicacién farma-
coldgica y poseen propiedades antioxidantes,
antiinflamatorias y antimicrobianas.

Este estudio se desarrollé dentro del pro-
yecto “Avances hacia una biorrefineria flexi-
ble en materias primas y productos en re-
glones con alta densidad de biomasa agroin-
dustrial: caso del olivar”, financiado por la
Consejeria de Universidad, Investigacion e
Innovacién de la Junta de Andalucia, la Agen-
cia Estatal de Investigacién del Ministerio de
Ciencia, Innovacién y Universidades y el Fon-
do Europeo de Desarrollo Regional.




Nuevas soluciones biotecnologicas para
una economia circular del alperujo

Recientemente se ha celebrado el primer
webinario ‘“GO SIMBIOLIVA: nuevas soluciones
biotecnoldgicas para una economia circular del
alperujo”, un evento dedicado a la presentacién
de este proyecto innovador que busca impulsar
una estrategia de economia circular en el olivar
enfocada enla gestién del alperujo.

Durante este primer webinario, que ha captado
la atencién de mas de 70 profesionales del sector,
los miembros de este Grupo Operativo han presen-
tado los objetivos y actividades dave del proyecto,
que se centraran en desarrollar una soluddn inno-
vadoray natural parala gestién del alperujo.

En concreto, el proyecto persigue el desarrollo
de soluciones biotecnoldgicas para impulsar una
economia circular del olivar asociada al alperujo
que pemita proteger el suelo de la degradacién e
incrementar la resiliencia de los cultivos.

SIMBIOLIVA proveera una solucién que ayude
a la gestion del alperujo (reduciendo los tiempos
de tratamiento) pero incidiendo a la vez sobre
un problema radical como es la degradacion del

suelo, al dar con una nueva solucién para su va-

lorizacién edafica. “Asegurar nuestra capacidad

productiva pasa por sostener la fertilidad edéfica
a través de una solucién como la propuesta en
SIMBIOLIVA que acttia, ademas generando sumi-
deros de CO,. De esta forma actuaremos en con
sonancia con propuestas clave de futuro como,
la Estrategja Europea del Suelo y la Iniciativa 4 por
1000 paraladescarbonizacién”, detalla.

El proyecto cristalizara en varios resultados

(proceso de extraccion de polifenoles, trata-

miento bioldégico, biofertilizante mejorado y la
conformacién del producto fruto de la unidn del
alperujo como enmienda méas el fertilizante). “Re-
sultados demandados por el sector, en el que el
mercado de bioestimulantes se encuentra al alza
y logrando un abaratamiento de la fertilizacién a
través de soluciones que den lugar a una econo-
mia dircular. Los impactos econdmicos potencia-
les podrian suponer una reduccion de hasta un
44% del coste de la fertilizacién nitrogenada y de
hasta un 12,5% en las emisiones de CO, del sector
agricola”’, precisan sus impulsores.

Gracias al equipo que forma el Grupo Opera-
tivo los resultados se ensayaran en Andalucia
y Castilla y Ledn tomando una diversidad de
especies de interés: agricola, forestal y orna-
mental permitiendo evaluar los efectos del
proyecto tanto en el medio rural, como en
especies presentes en el medio urbano.

SIMBIOLIVA engloba a Dcoop, El Ejidillo,
DMC Research, el CSIG, la Universidad San Pa-
blo CEU, Cooperativas Agro-alimentarias de
Andaluciay BIOVEGEN.

¢Como afecta el cambio climatico a los territorios
de las cooperativas agroalimentarias?

En una encuesta realizada a los servicios agro-
némicos de las cooperativas asistentes a la VIl jor-
nada SIGCEX sobre cuademo de campo y cambio
diméatico, el 88% de los técnicos de las cooperati
vas sefialan haber percibido cambios relevantes
enlas condiciones dimaticas de su territorio.

Al finalizar la VIIl Jomada SIGCEX organizada
por Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia,
mas de 100 técnicos de cooperativas han con-
testado a una encuesta sobre la afectacién en su
territorio del cambio climatico. Previamente se
les mostraron herramientas basadas en sistemas
de informacién geogrdfica para analizar objetiva-
mente la situacidn meteoroldgica actual y climato-
|6gicafuturaanivel de comarca agraria.

En concreto, el 58% de los encuestados declara
haber percbido cambios relevantes en las cond

ciones climéaticas de su comarca en los Ultimos 10

afios, alos que hay que sumar el 30% para los que
este cambio se ha hecho palpable en los tltimos
tres afios, seglin ha informado esta organizacién
ensupaginaweb.

Seg(in los técnicos de cooperativas encuesta-
dos, las afectaciones mds habituales son una ma-
yor temperatura durante el ciclo de los cultivos,
sequifas mas prolongadas, y la falta de horas de frio
necesarias para el correcto desarrollo de los culti
vos, también son relevantes la extensién de plagas
provenientes de otras zonas mas cdlidas y el excest
vo caloren campo paraagyicuttores y trabajadores.

Los profesionales de los servicios agronémi-
cos y veterinarios de las cooperativas confian de
forma muy mayoritaria por una serie de solucio-
nes: la primera, apostar por la diversificacién de
cultivos y producciones a la explotacion; la se-

gunda, la incorporacién de nuevas variedades y

razas mas resistentes, y, la tercera, la proteccién
del suelo para mejorar la resiliencia y la reten-
cién del agua. Otras medidas mas especfficas a
determinadas regjones y cultivos apuestan por
sistemas de captacion y retencién del agua de
lluvia en la explotacién, la transformacién de se-
canos aregadios de precision e incluso el cambio
del cultivo actual por otro mas adaptado a las
nuevas condiciones edafoclimdticas.

Respecto al papel que debe de tener la coo-
perativa en la adaptacion al cambio climatico,
todos los encuestados coinciden en sefialar la
necesidad de que la cooperativa ayude alos agr-
cultores a adaptarse a la nueva situacién. Ade-
mas, un 25% cree que en ese papel es necesario
un diagndstico actual y futuro para prever cam+
bios potenciales y establecer planes de contin-

gencia que reduzcan la afectacién enlos cultivos.
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La SCA San Vicente de Mogon presenta en Madrid
su AOVE temprano Puerta de las Villas

El presidente de la SCA San Vicente de Mogdn,
José Gilabert, junto al chef Rodrigo de la Calle,
presentd ayer en el restaurante El Invemadero
de Madrid (estrella Michelin y estrella Verde) el
AOVE temprano Puerta de las Villas de la cosecha
2024/25, donde explicé todo el proceso sostenible
de elaboracién de este virgen extra, desde el cam+
po hasta la mesa. El acto contd con un almuerzo
con platos elaborados por el cocinero cuya base
de elaboracién fue este zumo de aceituna.

Desde mediados de octubre, cuando arran-
6 la campana 2024/25, en la SCA San Vicente
de Mogdn ya se han molturado siete millones
de kilos de aceitunas que han dado como re-
sultado la produccidn de un millén de kilos de
aceite de oliva virgen extra de cosecha tem-
prana. De ellos, un tercio es de produccion
ecoldgica, mas de 300.000 kilos, mientras
que el resto corresponde a produccion inte-
grada. Desde la apertura de la cooperativa,
la actividad no cesa debido a la apuesta por
el adelanto total de la campafia. “Nos toma-
mos muy en serio la calidad. De esta manera,
producimos nuestro AOVE mas selecto, el

temprano, el de mayor excelencia y diferen-

ciacidn, y continuamos con el proceso para
seguir elaborando el resto de aceites de alta
gama”’, explicé José Gilabert.

Gilabert subrayé que ‘“gracias a nuestra
apuesta decidida por la calidad, cada afio au-
mentamos el nimero de socios nuevos que
estan convencidos del proyecto y aportan acei-
tuna excelente. Ya son 1.300 los agricultores
que nos traen su aceituna, una cantidad mayor
incluso que la poblacién de Mogodn, que no
supera los 800 habitantes. Y, por supuesto, el
AOVE temprano se obtiene de parcelas selec-
cionadas y dentro de ellas, incluso, de zonas
muy concretas, donde se recolecta la mejor
aceitunay en su grado éptimo de recoleccién”.

El resultado, a su juicio, es un aceite con unos
frutados muy altos, “mds de los que nos habia-
mos esperado en un principio”, y de muy alta
calidad que se obtiene en un proceso, desde el
campo hasta la mesg, en el que la sostenibilidad
juega un papel fundamental de acompafiamien-
to y perfeccionamiento. Una sostenibilidad am-
biental, social y econdmica, con la que se genera
empleo de calidad en unentomo ruraly se trabaja

en en economia dircular, “valores externos que

aportamos al AOVE Puerta de las Villas y que los
consumidores valoran”’, destacd.

Por su parte, Rodrigo de la Calle asegurd que
“soy uno mds del equipo, digamos que el ditimo
eslabdn, porque soy el encargado de finalizar
todo el proceso con la apertura de la botella y la
plasmacidn de su calidad en los platos. La coope-
rativa hace todo el trabajo desde el campo hasta
labotellayyo desdelabotellaalamesa”.

“Para mi es un lujo ser el embajador de Puerta
de las Villas y tener en primera mano los mejores
aceites del mundo con los que poder plasmar
mis ideas gastronémicas. Para la mayoria de co-
cineros, el uso del aceite de oliva virgen extra es
dlave para conseguir los mejores platos enlos que

potendiar los sabores de todos los productos que

utilizamos”, resaltd el chef.

"Merendando”, un innovador maridaje del
AOVE fresco de nueva campana con helados y miel

La Denominacién de Origen Protegida Es-
tepa ha presentado una nueva experiencia
sensorial bajo el titulo “Merendando”, un in-
novador taller de cata y maridaje disefiado
para explorar el sabor mds puro del aceite de
oliva virgen extra fresco de la nueva campafia.

Esta actividad contard con el acompana-
miento de dos productos locales de alta cali-
dad: las mieles artesanales de El Pdjaro de la
Miel y los helados de Obrador Helados Este-
pa, que se combinaran con el aceite fresco
en un maridaje disefiado para sorprender y
deleitar a los asistentes.

El evento tendra lugar el préximo jueves
5 de diciembre, a las 17:30 horas, en el salén
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de actos de Oleoestepa, en la localidad de
Estepa. Las entradas ya estan disponibles uni-
camente de manera on line, con un coste sim-
bdlico de 6 euros, y el aforo serd limitado para
garantizar una experiencia exclusiva.

El secretario general de la Denominacién
de Origen Protegida Estepa, Moisés Caballe-
ro, ha explicado que “Merendando” no sdlo
busca ser “una experiencia gastrondmica in-
olvidable, sino también una oportunidad edu-
cativa para profundizar en la riqueza del AOVE
fresco, desde sus notas sensoriales hasta sus
muiltiples aplicaciones culinarias”.

“Los asistentes aprenderan a apreciar las
caracteristicas organolépticas de este ingre-

diente imprescindible, descubriendo cdmo
el maridaje con otros productos locales de
altisima calidad y demostrando asi que esta-
mos antes un virgen extra muy versatil y con
muchos usos”’, ha afiadido.

La DOP Estepa refuerza con esta actividad
su compromiso con la promocién del AOVE
de calidad del territorio, poniendo en valor
no solo su producto estrella, sino también la
riqueza gastrondmica de la comarca a través
de colaboraciones con empresas locales.

MERENDANDO

Cata de AOVE, helado y miel

Jueves, 5 de diciembre
Hora: 17:30h
Oleoestepa S.C.A.
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo  extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-  los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen  Ultima revisién de precios: 28 de octubre de 2024,

MARCA LATASL. ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA 1L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
1881 14,50 (lata 2,51.) 6,30 11,90
5 Elementos Cornicabra 11,75 12,55
5 Elementos Picual 8,00
5 Elementos Seleccion Premium 10,00
Abasa 31,45 5,90

Abasa Frutado 8,00

Abbae de Queiles 50,00(31) 18,10
Abraham Garcia 14,50
Albador 28,00 (lata 3 1) 11,50 7,00 5,00
Albenzaide 5,50 5,00
Alfar La Maja 7,65 5,00
Alhema de Queiles 44,95 (lata3 1) 15,50 (lata) 11,90 (lata)
Alianto 17,25
Al-Manzar 7,00 12,30/12,95
Al-Manzar Olivares en Terrazas 15,85

Almaoliva Arbequina 14,81
Almaoliva Gran Seleccién 28,60 11,75

Almenara 5.99
Aneba 8,50 8,00
Aniguala 8,10
Anima Aurea 12,00
Antara 19,00 (lata 2,51.) 12,20 7,00 6,25
Artajo 14,60
Artajo Arbosana/Koroneiki 14,48
Arteoliva (tetra-brick) 4,50

Arzuaga 11,00
AU 15,57 3,14 5,00 9,50 (lata)
Aubocassa 20,90
Baecula 15,00 (lata 2,51.) 7,50 (lata) 5,50 3,50
Basilippo 11,00
Basilippo Gourmet Primer Dia 14,45
Basilippo Seleccién Arbequina 14,45
Belluga 14,45
Benja Gran Seleccién 5,00 4,25
Bertin Osborne Seleccién 10,95
Biocano 4,25
Borges 27,79 11,95 11,41/14,95 10,43

Borges Arbequina 12,61 8,59
Borges Hojiblanca 12,61 8,59
Borges Picual 12,61 8,43
Cal Saboi 25,00
Camino de Anibal 10,00
Camp Cervia 31,00 8,00

Campos de Uleila 10,50
Canoliva 32,90 5,00
Cafada del Marqués 23,15

Capilla del Fraile 25,50 (lata 2,51.) 11,50
Capricho Andaluz 40,00 (anfora) 39,19 2,98(0,251.) 10,99 6,51 2,75 (lata)
Carabafia 19,65
Carbonell 53,93 40,99/57,12 12,99 8,28 7,90
Carbonell 1* Campafia 8,60
Carbonell Arbequina 13,25/14,88 11,31 5,65/6,25
Carbonell G. Seleccién (Almazara) 60,94 18,48 12,98 (3 1) 13,25/14,88 11,31 7,76
Carbonell Hojiblanca 13,25/14,88 11,31 2,85
Carbonell Picual 13,25/14,88 11,31 2,75
Carbonell Regium 11,31

Carmen HighfPrerniurn Selection 11,50

Casa Alarcon Envés 13,00
Casa Benito 9,85 (lata)

Casa de Alba 13,36
Casa del Agua 6,39
Casado Morales 12,00
Casas de Hualdo Cornicabra/Arbequina 20,00 (lata3 1) 10,92
Castelanotti 15,15 9,50
Castillo de Canena 1er Dia de Cosecha 25,50
Castillo de Canena Arbequina 25,50
Castillo de Canena Picual 25,50
Castillo de Canena Reserva Familiar 16,83/18,60
Castillo de Canena Royal 28,50
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 7,42
Castillo de Tabernas Esencia 17,00
Castillo de Tabernas Picual 27,00 (lata 2,51.) 8,45
Castillo de Tudején 12,90
Cazorla Picual/Royal 26,00/30,00 1730(251.) 6,50 (lata) 5,50

Cladivm 10,00
Claramunt Arbequino / Frantoio 13,16/13,87
Columela 12,00 (lata) 8,90
Conde de Argillo 8,40 6,89
Conde de Argillo Serie Oro 10,70

Conde de Benalia 45,75 25,89 6,15
Cordoliva 14,95 3,90
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MARCA
Coosur
Coosur (monovarietal

LATASL.

les)

Cortijo de Suerte Alta
Cortijo La Torre Premium

Cortijo Lantisco
Cortijo de Segura
Cortijo Spiritu_Santo

Cortijos de Montefrio

Cosecha

Cuac
Cuarcos de Otto
Dcoop

De Nuestra Tierra Jaén

De Ntra. Tierra Les G

arrigues

De Ntra. Tierra Sierra Segura 52,36

Deortegas
Dominus

Don Juan Manuel
Duque de Baena
Echinac

Ecolibor

El Buen Olivo

El Lagar del Soto
El Molino de Bertin
Enrique Ponce
Escornalbou
Esencial

Finca Alamillos del Prior

Finca Els hostalets
Finca La Moncloa

Finca La Moncloa Gran Seleccién

Fruto del Sur
Fuenroble

Fuenroble Seleccién
Fuente la Madera
Fuenteroble Seleccié
Fuentebaena

Full Moon

n
34,50

Garcia de la Cruz Solitude

Germéan Baena
Germanor
Gourmed
Gracurris
Guiradoli

35,56

Hacienda Fuencubierta

Hacienda Guzman
Hacienda La Laguna
Hacienda Meca
Hechizo Andaluz
Hejul

Herencia Mediterran
Hojiblanca

Impelte Nuevo

10 (Black/White)
Iznaoliva

Jacoliva

Jaencoop

K Arguifiano
Knolive

Koipe
L'Alquerfa Alfafarenc
L'Estornell

ea
L

57,98

a/Blanqueta
50,00

L'Estornell Centenario

L'Unic Llumet
LA Organic

La Caseria de Santa Julia

La Catedral de Navar
La Chinata

ra
22,00

ENV.5 L.
53,96

57,43

34,10

47,58

32,88

24,11/26,99

43,32
53,37

41,00 (frasca)

22,07

ENV.2 L

33,00 (lata 3 1)

38,00 (vidrio 3 1.)
20,00 (lata 2,5 1.)
27,90 (lata 2,5 1.)
29,70 (lata 2,5 1)

AT B5(3=)

4290(3 1)
19,00 (lata 2,5 I.)

37,55
21,00 (lata 2,5 1)

22,15(31)

4,90/5,
994(3|)

2127
12,72

26,40

BOTELLA 1 L.

11,99/13,25
1479941325
14,50 (lata)

14,55

9,09 (lata)

14,35/14,75
2,89

31,10(1,51)

9{53
23,12 (lata)

7,00

4,50
4,88/5,34

8,73

4,88/5,19
14,47

11,00

2,79
5,00 (lata)

CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2 L
9,29 3,49
12,95
10,15
16,00

5,50
11,80
5,60
4,05 4,25 (lata)
21,90
9,00
4,59
8,15
8,15
8,15
17,05
5,24
3,00
11,15
12,69
13,29

3,55
18,90
7.70

4,50
7,00 11,00
20,80
8,55

5,90!63,03

13,50
18,00
3,50
18,00

8,50
15,00
7,00
5,01

11,41/16,90

4,90 (0,21.) 6,50
5,50

4,50
6,25
18,61
7,00 4,35 (lata)
6,00
6,00 7.15
7.80
5,88/5,89 3,95
7,00
13,50
9,00

13,76
11,83/12,45

8,35
7,89/8,05
11,83/16,30
21,36 12,75 (lata)
11,57
11,57
7,25(0,37 1)

5,00

www.centrifugacionalemana.com
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SE BUSCA

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracién de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afio, incorporacién
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacién: 639 662 170

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

SE VENDEN

Depositos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacion, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decanters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracién

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicion de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Caoncevecatenrias

La Diputacion de Jaén incrementa hasta los 800.000 euros
sus ayudas a agricultores e industria agroalimentaria

La Diputacidn Provincial de Jaén incrementard
en 2025 sus dos lineas de ayudas en materia de
agricultura, ganaderia e industria agroalimentaria
mas de un 12%, con lo que esta partida alcanzard
los 800.000 euros. Asf lo ha subrayado el dipu-
tado de Agricuttura y Ganaderia, Javier Perales,
que ha informado sobre estas convocatorias de
subvenciones de esta drea de la Administracion
provindial para el préximo ejercicio.

Estas lineas de ayudas, que se acaban de
abrir y podran solicitarse hasta finales de di-
ciembre, son “toda una garantia para los be-
neficiarios, pues en el mes de junio ya cono-
cerdn el respaldo econémico que van a tener
para realizar su actividad o inversién, todo
un aval que hace posible un reduccién consi-
derable de las renuncias a las ayudas que se
producian en anteriores convocatorias, dado
que los solicitantes no conocfan hasta finales

de afio si iban a ser beneficiarios, lo que des-
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aminaba muchas veces la inversion prevista
al no poder realizarla si no contaban con este
tipo de apoyo”’, ha explicado.

Esta “lluvia permanente de inversién ha
calado en estos Ultimos afos”, ha insistido el
responsable de Agricultura y Ganaderfa en
la Diputacidn, que ha ofrecido varios datos
en esta direccidn. Asi, en el dltimo mandato
corporativo se han concedido 1.430 ayudas a
través de estas convocatorias por unimporte
de mas de 3,6 millones de euros, que gene-
raron una inversién de 11,5 millones de euros
en la provincia jiennense. “Se ha triplicado la
inversién de las ayudas concedidas, generan-
do productividad, empleo y fijacién de pobla-

l”

cién en el medio rural”’, ha resaltado Perales.
Dados sus buenos resultados, este afo se

ha decidido, segtin ha anunciado Perales, “in-

crementar las partidas de las dos convoca-

torias previstas: la de Fomento y Apoyo al

Sector Agricola, que pasa de 560.000 euros a
600.000 euros, con un crecimiento del 7,2% y
la de Apoyo a Empresas Agroalimentarias, que
crece un 33,3%, pasando de 150.000 euros en
2024 a 200.000 euros para la convocatoria de
2025 en las dos lineas de inversién de explota-
ciones agrarias y ganaderas”.

En definitiva, y para finalizar, con las dos
convocatorias que se han presentado se estd
posibilitando, seg(in ha recalcado, que “se fije
la poblacién en los nticleos rurales de la provin-
cia de Jaén gracias a las miles de ayudas que
hemos dado en los Ultimos afios a agricultores
y ganaderos, muchas de ellas a jévenes y mu-
jeres”. En este sentido, ha puesto el foco en
un dato concreto, ya que “las ayudas disefia-
das para la diversificacion del olivar y la dinami-
zacién del sector agropecuario de Jaén se han
extendido por méds del 80% de la provincia, con

presencia en 79 de los 97 municipios”.



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al afio!

Calendatic de Ferias

y Eventos
en 2024 y 2025

1] Diciembne

Del 1 al 5 de diciembre

6° SIMPOSIO INTERNACIONAL DE
YALE SOBRE ACEITE DE OLIVAY SALUD
Creta(Grecia)
tassos.kyriakides@yale.edu
www.cccc.gr/gr/egkatastaseis

1] Enene.

= Del17 al 19 de enero
Fira de I'Oli de Qualitat Verge Extra
Les Borges Blanques (Lleida)
patronat@firaoli.cat
www.firaoli.cat

% Del 19 al 21 de enero
Winter Fancy Food Show
Las Vegas (EEUU)
press@specialtyfood.com
www.specialtyfood.com

% Del 22 al 26 de enero
Fitur
Madrid
fitur@ifema.es
www.ifema.es/fitur

% Del 27 al 29 de enero
Madrid Fusién
Madrid
madridfusion@madridfusion.net
www.madridfusion.net

% Del 29 de enero al 2 de febrero
Agroexpo
Don Benito (Badajoz)
comercial@feval.com
www.feval.com/agroexpo

% Del 30 de enero al 1 de febrero
Evolio Expo
Bari (Italia)
www.evolioexpo.com/en

Feloreno.

% Del 8 al 10 de febrero
Pitti Taste
Florencia (Italia)
www.taste.pittimmagine.com/en

Mds informacion sobre los proximos

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacei.com

AGENDA

Eota pasande...

TASTE 2025

La Fortezza da Basso de Florencia (Italia) acogera
del 8 al 10 de febrero TASTE 2025, la feria de Pitti
Immagine dirigida a los profesionales del sector de la
alimentacion que celebrard su 18* edicién. Mas de
700 empresas se reunirdn en este escenario, y de ellas
alrededor de 100 expondrdn por primera vez en este
salon. Entre otras muchas actividades, se desarrollaran
clases magistrales y catas de aceite de oliva virgen extra.

Segln informaron sus organizadores, TASTE 2025
supondrd “un viaje estelar, brillante, catalizador e
iluminador para cartografiar el universo enogastro-
noémico”. En concreto, contard con nuevas areas de
exposicion para centrar la atencién en temas inéditos
(vinos heroicos), asi como en tendencias y momentos
de consumo (desayuno). “El camino dentro de La
Fortezza da Basso trazard constelaciones alimentarias
impredecibles y gracias a un Horéscopo del Gusto
especial descubriremos nuevos signos del zodiaco
gourmet”, precisaron.

La jornada del lunes estard integramente dedica-
da al publico profesional, mientras que el Pabellén
delle Ghiaie, completamente renovado, se prepara-
rd para acoger algunas de las veladas del calendario
de Fuoriditaste, la programacion fuera de horario
que retine a los mejores locales de Florencia con
degustaciones y presentaciones tematicas.

“TASTE, al igual que las constelaciones, crea
conexiones y nuevas combinaciones. Estd en cons-
tante contacto con el mundo de la gastronomia
contempordnea, percibe sus cambios, capta sus
necesidades, siendo siempre proactivo, ofreciendo
ideas, descubriendo nuevas empresas o destacando
las realidades més tradicionales”, afirmé Agostino
Poletto, director general de Pitti Immagine.

Poletto subray6 que “las propuestas especificas
de esta edicién van en esta direccion, dirigidas a
un publico profesional que queremos internacio-

/Lo bueno de tener
a alguien cégca
as que te escucha

Descubre Agrofank
! parlffipicos
» L ]

" /

nalizar cada vez mds, para ampliar la visibilidad y
las oportunidades de negocio de las empresas en
las que creemos”.

En este sentido, el Ministerio de Asuntos Exteriores
y de Cooperacion Internacional y la Agencia ICE
promoverdn en este salén la estrategia de interna-
cionalizacién y promocién de la industria italiana, a
través de un programa B2B con empresas extranjeras
y compradores internacionales.

A su vez, la ruta por TASTE incluird, entre otros
espacios, el TASTE TOUR, un viaje de descubri-
miento y degustacion de productos de alta calidad
para los momentos especiales y donde conviven lo
dulce y lo salado; el TASTE TOOLS, que presentard
una seleccién de complementos de mesa y cocina
combinando artesania y tecnologia; y el drea en
el Padiglione delle Ghiaia, un punto de encuentro
para el piblico del evento donde se llevarn a cabo
presentaciones, eventos y masterclasses.

Desde la organizacién de TASTE destacaron que
Coldiretti Toscana, Consorzio dell'olio Toscano IGP y
Unaprol volverdn a colaborar en el salén, alojandose en
un espacio especial y atin mds grande que en la Gltima
edicion: la Sala y el Corredor del Arco de la Zona Monu-
mental. Aqui, el Consorzio dell'Olio Toscano IGP, que re-
tne a mds de 8.000 olivareros, ofrecerd clases magistrales
dedicadas al aceite de oliva virgen extra. Se trata de una
formacidn experiencial durante la cual los participantes,
guiados por catadores profesionales en un andlisis senso-
rial de diferentes tipos de aceites, aprenderan a reconocer
las caracteristicas que diferencian al AOVE.

Y por segundo afio consecutivo, el 8 de febrero,
Unaprol -con el apoyo cientifico de la Fundacién
Evooschool- traera a TASTE la sesion final del curso
de profesionalizacién para la obtencion del “Cer-
tificado de idoneidad fisiol6gica para la cata de
aceites de oliva virgenes”.

Apgyamos ¢l sectoragroalimenta
cwon oﬁcina_s en mas de 2:000 mup
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UTILIZANDO
AGROCUADERNO,
SUPERAR CUALQUIER
RETO ESTARA ——

EN SU MANO - ;
Aharre tiempo y costes gesr.inrlnndn diariamente Gonza’ez y Par's

la actividad de sus parcelas

geograficamente, y gener:

adaptados al Registro Electrénico de Transacciones

y Operaciones de Productos Fitosanitaries (RETO] 2%

= w0 La experiencia marca la diferencia
PRE PROSUR 4

TRAZA s [EEES

spafia)
4954015 352 52 244

mail.com - web: www.talleresgonzalezyparis.com TALLERES GONZALEZ YPAR!S, S.L.

Serie M6001 Utility:
Agilidad y
versatilidad

van de la mano

M6001 Utility: El mas inteligente de los tractores profesionales

Con su potente motor de altima generacion, su gran maniobrabilidad y alta capacidad de elevacion,
el M6001 Utility convence en las condiciones mas duras, gracias a su enorme eficiencia economica.

f o For Earth, For Life
kes.kubota-eu.com / @kubotaspain / #kubota IKuhota




