MERCACEI,

IMS

CONTROL IMDUSTRIAL
pataabrbelebishith bbbty

9/15 septiembre 20249 n°1.382

INFORMACION - AOVE - OLIVAR

\w Mere

SEMANAL

PREMIO ALIMENTOS DE ESPANA A LA COMUNICACION

ditorial

EC Ministesio del Uceite de Oliva

alabra de Leo Harlem y no se-
réyo quien se lo discuta.
El comediante lleva
afios haciendo pro-
mocidn del aceite
de oliva por televisiones, radios
y teatros a lo largo y ancho de
nuestro pais. Frases como
“donde no hay aceite de oliva
no hay civilizacién” han hecho
que Harlem se haya convertido
sin quererlo -o queriéndolo- en
uno de los mejores embajadores
de este producto a nivel mundial.
Su ultima aparicién en directo en la ca-
dena COPE no dejd duda alguna: “Tenemos que
tener un Ministerio sélo de aceite de oliva”, apos-
tillé. “Hablamos de nuestra salud, lo tendrian que
dar en las farmacias, cada mes nos deberian dar
1 litro de AOVE por cuenta de la Administracidn,
y eso que nos ahorramos en medicamentos”.
Amén. Qué mds dard un Ministerio mds o menos
en la era de los 22 recordemos que Rajoy llegé a
gobernar con 9-... ;Es que hay 22 asuntos mds im-
portantes que el aceite de oliva en nuestro pais?
Estoy con Leo, yo creo que no.
Nos encontramos en un momento especialmen-
te sensible en relacién a este tema por situacio-
nes como la siguiente. El otro dfa, en el programa
iBuenos dias, Javi y Mar! de Cadena 100, dentro de
la seccién Los nifios y Jimeno, los mas pequefios
de la casa opinaban sobre por qué la vuelta al
cole es tan cara y daban argumentos tan sdlidos
como: “Mimadre dice que la vueltaal cole es cara
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y siellalo dice es porque es verdad”. Pero
algunos de ellos lo analizaban en pro-
fundidad: “Es que las profesoras
del comedor tienen que com-
prar comida y hacerla, y claro,
es primero, segundo, postre,
pan...”. Pero, sobre todo, “es
porque los directores quieren
comprar aceite de olivay esta
muy caro”. Ojo, que son ni-
fios que comienzan cursos de
Primaria y ya han asumido que
la comida y, en especial, el aceite
de oliva son caros...
Yo estaba convencida de que después
del discurso del presidente Sanchez los ni-
fios -y no tan nifios- asociarian a los ricos con los
lamborghinis pero no, amigos, el aceite de oliva
sigue llevando a cuestas su pesada cruz.
Quizas si existiese el Ministerio del Aceite de
Oliva Sanchez no tendria mds remedio que ha-
cer apologia del consumo de este alimento y asi
Harlem no tendria que lamentar que “aquellos
que afirman que el aceite de oliva es caro no selo
piensan ni un segundo a la hora de pagar 15€ por
un gintonic, jy encima se arrean cuatro!”.
A mi'ya me tiene convencida. De hecho, yo no mi-
raria muy lejos a la hora de nombrar al titular de
esta cartera. Harlem for president... o for Minister...
o yes he can! El eslogan que sea para que siga po-
niendo en valor el aceite de oliva y promoviendo
sus virtudes y su consumo a través del arma mds
poderosa del mundo: el humor. Y sialguna vez nos
falla este arma, ya encontraremos otra.

PATROCINA LANOTICIA DE LA SEMANA

“El tltimo avance de aforo
de cosecha de aceituna de
mesa sitda la produccién en
492.000 t., un 20,42% mas”
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Comienza el plazo para
suscribir el seguro de olivar

En septiembre se inicia el plazo para suscribir

el seguro de importantes producciones agricolas
como los cultivos herbdceos extensivos, el olivar
o los frutos secos a través de los médulos que
incluyen las opciones de aseguramiento mas am-
plias, segtin ha informado Agroseguro.

La entidad ha destacado que se trata de un
momento clave para garantizar la proteccién de
la cosecha 2025 frente a los riesgos meteorold-
gicos mas severos, como la sequia, el pedrisco o
las heladas, que han estado muy presentes enlas
ultimas campafias.

En el caso del olivar, los mddulos de otofio
(mddulos 1y 2) ofrecen proteccion frente a da-
fios por sequia, pedrisco, lluvia, helada, viento o
incendio, entre otros riesgos, y permiten contra-
tar dos cosechas consecutivas, con el célculo de
las indemnizaciones de manera independiente
para cada campafia.

Entre las principales novedades para la proxi-
ma campafia, se han revisado al alza (de me-
dia, un 10%) los precios de la aceituna, lo que se
traduce en una mayor indemnizacién en caso
de siniestro.

En septiembre también comienza el plazo para
suscribir el seguro de frutos secos (almendro y
avellano) frente a los riesgos de pedrisco, helada,
sequia y riesgos excepcionales (lluvia, inundacio-

nes, incendios o viento).
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Uceite de cliva

Ligero repunte de los precios en un mercado
que presenta escasa operatividad

as primeras previsiones para la cam-

mente necesario. Asi, el lampante se sitlia

pafia de aceite de oliva permiten Rosa

ser -al fin y tras dos afios realmente
malos- optimistas. La Sectorial de Aceite de

Moliterno

a6.400 €/t.; el virgen, a 6.900/7.000 €/t.; el
refinado, a 6.500 €/t.; y el virgen extra, a
7.150/7.800 €/t.

Oliva de Asaja, reunida durante el pasado mes
de agosto en Madrid, avanzd que la préxima
campana oleicola 2024/25, “estard en la me-

Broker
Aceite de oliva agranel

Mercado paralizado donde la operatividad

dia” y podria alcanzar 1,3 o, incluso, 1,4 millo-
nes de toneladas a nivel nacional. Por ahora,
todo indica que estas previsiones seguramen-

te lleguen a cumplirse.

952603 030

rm@iberiadeacelites.com

Y Tberia de Aceites s

brilla por su ausencia, con alguna cisterna
suelta de lampante. La oferta sigue firme
pero no encuentra demanda y tendrd que

ir cediendo progresivamente. El envasador

Mercado tranquilo donde la oferta muestra mas interés por
vender pero la demanda compra sdlo lo imprescindible. Las
lluvias y granizadas de la Ultima semana han causado algunos
dafios en zonas concretas, pero en general han sido bien recibi-
das, si bien el campo sigue necesitando agua. En este sentido, el
lampante se establece a 6.700 €/t.; el virgen, a 6.800/6.900 €/t.;
y el virgen extra, a 7.100/7.300 €/t. El refinado, por su parte, no

muestra cotizacion.

Escasa actividad en una semana en la que la oferta muestra firmeza
al hallarse con pocas existencias y la demanda sélo compra por es-
tricta necesidad; con el envasador esperando a la nueva campafia y
un nuevo escenario de precios mds econdmicos. En este contexto,
el lampante se oferta a 6.600 €/t.; el virgen, a 6.850/6.900 €/t.; y el
refinado, a 6.400 €/t.

Semana muy similar a la anterior donde la oferta sigue firme y la

demanda Unicamente se dedica a picotear y compra lo estricta-

sélo compra a reposicion, y si le interesa.

Por este motivo, ninguna categoria muestra cotizacion.

Mercado tranquilo y estable, con pocas operaciones a la espe-
ra de la nueva cosecha. La oferta sigue tranquila y la demanda
opera a cuentagotas. Cuesta mucho encontrar AOVE de calidad
superior. En este contexto, el virgen se establece a 6.900 €/t.; y
el virgen extra, a 7.100/7.350 €/t.

Semana similar a la anterior que registra un ligero repunte de pre-
cios en todas las categorias, aunque el volumen ha disminuido. Asi,
el lampante se oferta a 6.500/6.700 €/t.; el virgen, a 6.800/6.900
€/t.; y el AOVE, a 7.000/7.500 €/t.

Mercado estable y con escasa operatividad marcado por la fir-
meza de la oferta y la ausencia de la demanda, que se encuen-
tra cubierta a la espera de la nueva campania. Asi, el lampante
repite a 6.600 €/t.; el virgen, a 6.700 €/t.; el refinado, a 6.800
€/t.; y el AOVE, a 7.200 €/t.
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El L’lltin)o avance de a,foro de cosecha de aceituna de,
mesa situa la produccion en 492.000 t., un 20,42% mas

El segundo avance de aforo de cosecha en-
cargado por la Interprofesional de la Aceituna
de Mesa (Interaceituna) apunta a una produc-
cién de 492.000 toneladas, lo que supone un
20,42% mas que la campafia anterior pero un
3,02% inferior a la media de las cuatro dltimas.

Segun este informe, en la fecha actual se ob-
servan parcelas al limite, menguando el tama-
fio de los frutos o a punto de arrugarse, como
consecuencia del cdlido y seco mes de agosto
y de las reducciones y mermas de caudal en los
riegos deficitarios.

No obstante, segiin afiade Interaceituna,
buena parte de las parcelas, al no estar muy
apretadas de fruto, lo estan aguantando terso,
esperando que se inicien pronto las primeras
lluvias y aumenten su calidad verdeable, ya que
de lo contrario un porcentaje se tendra que
desviar hacia molino.

En el caso de la variedad manzanilla, aun-
que de la veceria positiva se benefician prin-
cipalmente las zonas del Aljarafe, Huelva, Los
Alcores, Utrera y La Vega, su produccién se
encuentra muy iregularmente repartida, tanto
en cantidad como en calidad de los frutos. No
obstante, en la actualidad las parcelas verdea-
bles presentan en general media carga y por
ello aceitunas con un buen calibre; al contrario

que las parcelas con carga y los secanos, que

Ramon pr
Alcala \w«

607 628 99/

tendrdn que esperar a las lluvias para su reco-
leccién, ya que de lo contrario habra que bajar
los aforos. Mientras, el aforo de este avance se
cuantifica en 182.000 toneladas.

En cuanto a la gordal, esta variedad -para la
que se estima una produccidn de 20.000 t.- es
la primera en iniciar la recoleccién, que ya esta
en marcha y evoluciona a buen ritmo, debido
principalmente a la poca cosecha existente y
por concentrar la totalidad de la mano de obra
disponible en su recogida, segtin el informe.

Los frutos, aunque con poco peso por la
falta de humedad y blanduras, presentan un
buen calibre, aunque también muestran un
significativo porcentaje de azofairdn y pelotin.

En general, de la variedad hojiblanca, la cose-
cha se presenta media e irregular entre arboles
y parcelas 236.000 t. en total, con buen tamafio

de fruto y con mas produccidn en los arboles
de los contomos (efecto cunetero) y en las nu-
merosas plantaciones jévenes que, junto a las
parcelas de riego, son las que garantizan el po-
tencial verdeable en esta fecha.

Segun el informe, también hay parcelas al
limite del aguante hidrico, con frutos peque-
flos que tendran que esperar la llegada de
lluvias para poder recolectarse para aderezo,
o0 derivarse a molino en caso de continuar la
cdlida climatologia actual.

Para la cacerefa, tras la altisima cosecha
anterior, su produccion esperada seria es-
casa -14.000 t.-, excepto en aquellas parce-
las que presentaban una veceria contraria
y el pasado afio estaban descargadas. Esta
circunstancia se confirma, a su juicio, al ob-
servarse una arboleda en recuperacion vege-
tativa, con escasos frutos con tamafio pero
irregularmente repartidos.

Aligual que la cacerefia, la cosecha de la va-
riedad carrasquefia se presenta corta -26.000
t- como consecuencia de la alta produccién de
la pasada campafia. No obstante, se observan
arboles con buenas metidas y cortos de frutos,
pero adelantados y con buen calibre -y por ello
muy verdeables-, aunque su recoleccidn serd
costosa al aproximarse mds a un rebusco que
una cogida al uso.

Las exportaciones europeas de aceite de oliva caen
un 5,1% entre octubre de 2023 y mayo de 2024

Los Estados Miembro exportaron a terce-
ros paises un total de 406.142 toneladas de
aceite de oliva en los ocho primeros meses
de la campafa 2023/24, lo que supone un
5,1% menos respecto a la temporada prece-
dente, segun los ultimos datos de la Comi-
sion Europea (CE).

EEUU permanece en primer lugar como
primer destino de las exportaciones comu-

nitarias de aceite de oliva, con 158.789 to-
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neladas, un 3,8% mas; seguido de Brasil, con
47.768 toneladas (-4,2%), y Reino Unido, con
39.580 t. (-2,4%).

Otros destinos prioritarios son Japdn (22.261
t., -25%), Canada (14.981 t., -4,5%), Australia
(14.707 t., -1%) y China (8.999 t., -39,2%), segin
los datos del Ejecutivo comunitario.

En cuanto a las importaciones, los datos
del Ejecutivo comunitario detallan que la
UE importd un total de 145.124 toneladas

de terceros paises entre octubre de 2023 y
mayo de 2024, un 41,8% mas que en el mismo
periodo de la temporada precedente, de
las cuales 88.416 t. procedieron de Tunez
(+19,4%); 19.365 t. de Turquia (+49,4%); 8.562
t. de Siria (+86,4%); 7.529 t. de Argentina
(+233%); 7.070 t. de Egipto (frente a las 625
toneladas del mismo periodo de la campafia
anterior); 4.975 t. de Marruecos (+96,6%); y
1123 t. de Perd (-24,4%).



El consumo de
aceites de oliva en
los hogares cayo
un 17,3% entre
julio de 2023 y
junio de 2024

Los ultimos datos del panel de consumo
alimentario del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA) recogen que
el consumo de aceites de oliva en el afio mé-
vil, es decir, de julio de 2023 a junio de 2024,
fue de 257,4 millones de litros (-17,3%) por
valor de 1.964,22 millones de euros (+29%).
Por su parte, el consumo per cdpita de este
producto en dicho periodo fue de 5,52 litros.

En cuanto al aceite de girasol, los hoga-
res espafioles consumieron en dicho pe-
riodo un total de 162,6 millones de litros
(+23,3%), que supuso un gasto de 264,35
millones de euros (-12,5%). Su consumo per
capita fue de 3,49 litros.

Respecto al consumo de aceitunas, los
datos del panel del Ministerio detallan que
los hogares espafioles adquirieron en el
ano mavil un total de 111,1 millones de kilos
(+1,8%) por valor de 470,96 millones de
euros (+19,9%). Su consumo per cdpita fue
de 2,38 kg.

En junio de 2024, el consumo de aceites
de oliva en los hogares espafioles cayé un
28,4%, hasta 16,8 millones de litros, mientras
que el gasto en este producto se situd en
147,8 millones de euros, un 10,8% mas que en
el mismo mes de 2023.

En el caso del aceite de girasol, los ho-

gares consumieron 12,9 mi-
llones de litros, un 16%
mas que en junio
de 2023; mientras
que el gasto en
este producto fue
de 19,9 millones
de euros, un 4,7%
inferior a junio del
afo anterior.

“Operacion despensa”: los
supermercados se preparan para el
aumento de la demanda de productos
como el aceite tras las vacaciones

LEONARDO D'ERRICO
510 738 51 92
Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITAN US

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

Supermercados y autoservicios se pre-
paran en estos dias para el trasvase de la
demanda de alimentacién que se produce
desde las zonas vacacionales a las residen-
ciales. Con el regreso de millones de fami-
lias a sus hogares habituales, la “Opera-
cién retorno” -que la Direccién General de
Trafico prevé este afio entre los dias 30 de
agosto y 1 de septiembre- se desarrolla en
paralelo a la “Operacién despensa”, por la
que las familias vuelven a llenar frigorificos
y despensas tras el éxodo vacacional.

La “Operacion despensa” refleja un con-
sumo extraordinario de productos de ali-
mentacién muy concretos que tiene lugar
durante unos pocos dias. Para ello, las mas
de 300 plataformas logisticas con las que
cuentan las empresas de la Asociacién Es-
pafiola de Distribuidores, Autoservicios y
Supermercados (Asedas) trabajan a pleno
rendimiento para responder a una concen-
tracion de la demanda de alimentos especifi-
cos y basicos con los que se prepara el curso
escolar, tales como legumbres, leche, queso,
aceite, huevos, azlcar, harinas o pasta.

Los hogares también reponen en sus
frigorificos productos frescos como las
categorfas de carnes frescas mas comunes
-vacuno, pollo y cerdo- y transformadas
-salchichas-; pescado, con especial prota-

gonismo del congelado; y frutas y horta-

lizas, entre las que destacan las utilizadas
como base en la cocina -pimientos, zana-
horias, calabacines o puerros-.

La compra on line es otra de las prota-
gonistas del fin de la temporada estival, ya
que un 30% de los consumidores que sélo
planifica su compra de alimentacién por
Internet en ocasiones especiales lo hace
cuando vuelve de las vacaciones, segtn el
VIII Observatorio de Comercio Electrénico
en Alimentacién de Asedas y las universi-
dades Complutense y Auténoma de Ma-
drid. La ventaja asociada es la comodidad
por volumen y peso que se asocia con las
“grandes compras” ocasionales. Ademads,
la posibilidad de tener la compra en casa
el mismo dia o el siguiente de la vuelta es
otro factor apreciado por los usuarios del
comercio electrénico de alimentacién.

“La capacidad de prever con antelacién
una afluencia de publico extraordinaria,
tanto en tienda como en el canal electré-
nico, y, por tanto, ofrecer a los consumi-
dores los productos que necesitan en mo-
mentos concretos como la vuelta de las
vacaciones es fruto de un trabajo en el que
la digitalizacion -control automatizado del
surtido, andlisis de datos- juega un papel
fundamental’”’, ha destacado Nuria Cardo-
so, directora de Comunicacién de Asedas.

Cardoso ha resaltado que “el trabajo espe-
cializado de los mas de 329.000 empleados
de los supermercados de ASEDAS es funda-

mental para cambiar o reforzar la composi-

cién de los lineales en un tiempo récord”.
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JAEN

CORDOBA

SEVILLA

GRANADA

MALAGA

TOLEDO

LERIDA Y TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.
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ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

2/8 septiembre ‘24
(Cierre dia 28 agosto ‘24)  (Cierre dia 5 sept. ‘24)

mercacei.com
EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA

9/15 septiembre ‘24

€/t €/t

6.700 6.700
6.800/6.900 6.800/6.900
7.100/7.300 7.100/7.300
6.750 Sin oper.
6.500/6.600 6.600
6.800/6.850 6.850/6.950
7.000/7.100 7.100/7.200
6.250 6.400

6.400 6.400
6.800/6.900 6.900/7.000
7.000/7.500 7.050/7.800
6.500 6.500

6.700 6.700
6.800/6.900 6.800/6.900
7.100/7.300 7.100/7.300
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.
7.400/7.450 Sin oper.
6.900/7.000 6.900
7.050/7.250 7.100/7.350
Sin oper. Sin oper.
6.600 6.600

6.700 6.700

7.200 7.200

6.800 6.800
6.400/6.600 6.500/6.700
6.700/6.900 6.800/6.900
7.000/7.400 7.000/7.500
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
2/8 septiembre ‘24 9/15 septiembre ‘24

(Cierre dia 28 agosto 24)  (Cierre dia 5 sept. ‘24)

SEVILLA ANDALUCIA en. €.

Refinable, base 10° Sin oper. Sin oper.
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 3.650 3.550/3.600
Uceites de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado  1.080/1.090 1.080/

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)

Crudo 750 800
Refinado 800 850

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.080/1.090 1.080

Cleinas ¢y Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de OI"UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€t » Aceite de oliva (Virgen) €. Aceite de girasol (refinado)
e Consulta todos los
eI 3.200 . .
8.400
precios en origen
o I actualizados en
7.600 2.600 N
G I Club Mercacei,
7.000 X 2.200 o
e /_ el club exclusivo
6.6(
o400 = e par a nuestros
6200 6317 1.600 o
6.000
ol 1400 SUscr lptor €s
5.600 2024
5.400 :'T:Z 1'120_“2-0 1.085 1.080
5.200 - ° ® s- . I I- z, I
5.000 1,000 1.060 1.060 - o I no tienes tus claves, solicitalas
a0 \ \ \ 20 \ \ \ ! a redaccion@mercacei.com
Julio/ A 1‘semanade 22 sel‘nanade Julio/ J ey 12 semana de 22 semana de
Agosto EREED septiembre septiembre Agosto 9 septiembre septiembre

(* Media ponderada a nivel nacional).
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Uceites Grasas “SEMANA ESEMANA-
> 9 > PRI AT,
industriiales (Clerre dia 23 ag Pl
€/t €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9, sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

M=\ <X NDeA=NAD> N NONIO0O=AUN=AQN
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
.2/8 septiembre ‘24 9/15 septiembre ‘24
(Cierre dia 28 agosto ‘24)  (Cierre dia 5 sept. ‘24)
ITALIA
€/t. €/t
SUR DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,80 8,80
PUGLIA ACEITE DE OLIVA refinado 6,20 6,40
ACEITE DE OLIVA lampante 4,90 4,90
ACEITE DE ORUJO refinado 3,80 3,80
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,10 1,10
ACEITE DE MAIZ refinado 1,20 1,20
ACEITE DE SOJA refinado 1,13 1,13
NORTE DE ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,22 2,22
PUGLIA
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,80/9,00 9,00/9,10
ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,10/7,30 7,50/7,60
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,50/8,50 7,50/8,50
TU RQU IA ACEITE DE OLIVA refinado 5,45/5,55 5,50/5,60
GRECIA ACEITE DE OLIVA virgen extraCreta  7,00/7,20 7,40/7,50
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 6,95/7,10 7,30/7,40
o Sicing Magashel
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,10/7,40 7,40/7,60
i Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (5 de septiembre de 2024) . GBS

(Los tipos de mercado) Lira italiana ..1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego 340,750
TN T 1T F— - - - - = 3,73 G S———— 2,204
, Délar. 1,111
D] N - 457 - 497 526 5,68 Délar Canadé........... 1498
Yen Japones .. - - - - - - Yen japonés. .... 160,57
Libra Esterlina 403 N 432 471 ) Corona sueca .. ....11,335
) Corona checa ...... ....25,053
Franco Suizo . Libra esterling w......v.osvveeenn. 0,841
Délar Canadiense Franco SUIizo .......eceerrererenees 0,937
Look out! CEQ
High Quality CONSORZIO [ 7 ]
- - - - EXTRAVERGINE [ ———
Extra Virgin Olive Oil DI QUALITA )
- -
is right here! ceqitalia.com
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Las exportaciones andaluzas de
aceite de oliva logran su mejor
registro historico hasta junio

Las exportaciones agroalimentarias
de Andalucia han alcanzado un nuevo
récord desde que existen datos homo-
logables (1995) al sumar 8.903 millones
de euros en el primer semestre de 2024,
gracias a un crecimiento interanual del
14%. Este crecimiento estd protagonizado
principalmente por la importante subida
registrada por las ventas de aceite de
oliva (+68,3%), hasta alcanzar un registro
histérico de 2.441 millones de euros.

La agroindustria andaluza ha aportado
de enero a junio 5.249 millones de euros
de saldo positivo a la balanza comercial de
Andalucia con el exterior, también con ci-
fras récord, gracias a una tasa de cobertu-
ra del 243,6%, hasta 104 puntos por encima
de la tasa de Espafia (139%).

Seguin Andalucia TRADE, seis de las
ocho provincias andaluzas alcanzan su
mejor registro histdrico en el periodo
analizado, siendo Almeria la que mas
exporta, con 2.289 millones de euros, y

Jaén la que mas crece, un 74,6%, impul-

sada por el aceite de oliva, producto del
que casi duplica sus ventas (+98%).

Por paises, Alemania se mantiene co-
mo primer mercado, con 1.608 millones
de euros, el 18,1% del total y un 0,5% mas
que entre enero y junio de 2023. Le si-
gue Francia, con 1.093 millones (12,3%) y
una subida del 9,1%; e Italia, con 819 mi-
llones (9,2%) y un incremento del 40,5%
-el segundo mayor del TOP10- respecto
alos primeros seis meses de 2023.

El cuarto destino es Reino Unido, con 729
millones, el 8,2% del total y un avance del 12,4%
seguido de Portugal, con 714 millones (8%) y un
crecimiento del 14,8%. Tras EEUU -donde las
exportaciones aumentan un 54,1%, hasta los
713 millones (8% del total}, figura Paises Bajos,
con 659 millones de euros (7,4% del total) y
una ligera bajada del 0,8%; seguida de Polonia,
con 215 millones de euros y un descenso del
5,2% (2,4%); Bélgica, con 174 millones de euros
(el 2% del total) y una disminucién del 16,9% y
Suiza, con 140 millones (1,6%), que crece un 3,9%
respecto al mismo periodo de 2023.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 57 50 08 31
257 50 10 O7
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GEMERAL ALAMINGS, 34 - BAIO
14900 - LUCENA, [Cordobal)

PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......ccceceuuueece 470
Harina de girasol (integ.) (abril) 290
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t.
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerr

aba a

1.006,00 centavos de délar por bushel; la

Gltima semana cerré a 959,25.
@ Precios: Futuros septiembre.

Harina de soja: 325,10 délares por tonela-
da corta era el tltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 306,80.

@ Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 41,35 centavos
de délar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de a 41,70.

@ Precios: Futuros septiembre.

Maiz: Terminé la semana a 390,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 365,25.
@ Precios: Futuros septiembre.



El potencial gastronomico de Jaén
centra un curso de la UJA

El rector de la Universidad de Jaén, Nicolas
Ruiz, inaugurd el curso de verano “Gastro-
nomia, sostenibilidad y desarrollo territorial a
través del arte culinario: el caso de la provincia
de Jaén”, donde reafirmé el compromiso del
centro docente con la sociedad jiennense,
“llevando la formacién de calidad a todos los
rincones de la provincia. Jaén se estd convir-
tiendo en un referente gastrondmico a nivel
nacional y este curso es una muestra mas de
ello”, asegurd.

Ruiz se refirid a esta actividad “como un cur-
so de maximo prestigio a nivel nacional”, indi
cando que la asistencia al mismo de 15 estrellas
Michelin y una veintena de Soles Repsol nacio-
nales es “todo un privilegio y una oportunidad
Unica para los asistentes de aprender de los
mejores, en un escenario ideal para compartir
conocimientos, tanto culinarios como de posi-
cionamiento e incluso de gestidn del éxito”. En
este sentido, explicd que este curso no se limita
slo a la cocina, sino que aborda la gastrono-
mia desde una perspectiva integral, incluyendo
aspectos como la sostenibilidad, el desarrollo
territorial y la comunicacion.

“En el curso se analiza cémo la gastrono-
mia puede ser un motor de desarrollo para
Jaén, atrayendo turismo, generando em-
pleo y fijando poblacién al territorio. Asimis-
mo, podemos conocer de primera mano las

ultimas tendencias en comunicacién gas-

tronémica, herramientas fundamentales

para dar a conocer al mundo la calidad de la
cocina jiennense”, anadid.

Respecto a las temdticas, durante los tres
dias de duracién el programa del curso abor-
dd el desarrollo gastronédmico y el talento,
con ponencias de los chefs con estrella Miche-
lin de Jaén; el entorno, analizando su papel
en el desarrollo gastronédmico territorial; la
comunicacion gastrondmica; la sostenibilidad
y la estrella verde Michelin; el turismo gastro-
ndmico sostenible y las nuevas tendencias de
alimentacion; asi como talleres practicos de
cocing, cata de aceite y maridaje de vinos.

El acto inaugural conté ademads con
las intervenciones de la consejera de
Sostenibilidad y Medio Ambiente de la
Junta de Andalucia, Catalina Garcia, que
resalté que “la gastronomia, nuestros
chefs, tienen un aliado fundamental que
es el aceite de oliva virgen extra, que
por su calidad, efectos saludables y re-
conocimiento internacional también se
convierte en protagonista”, apuntando
como reto la sostenibilidad.

Por su parte, el diputado provincial de
Promocién y Turismo, Francisco Javier Lo-
zano, indicé que “la Diputacion de Jaén
sigue desarrollando sus estrategias para
convertir ‘Jaén Paraiso Interior’ en un desti-
no de calidad y excelencia de la mano de las
distintas instituciones”.

También estuvieron presentes el subdirector
de la Caja Rural de
Jaén, Barcelona y
Madrid, Luis Jesus
Garcia-Lomas; y el
profesor de la UJA
Juan Antonio Parrilla,
co-director del curso
junto al herborista
Juan Carlos Roldan.

Impulsado por el Vicerrectorado de Forma-
cién Permanente, Tecnologias Educativas
e Innovacidn Docente de la Universidad de
Jaén, el curso se planted desde una visiéon
multidisplinar en torno a la gastronomia,
con la provincia de Jaén como epicentro
de los cambios y nuevos paradigmas culina-
rios, estructurandose en diferentes bloques
en torno a la generacion de talento gastro-
némico, comunicacion gastrondmica, redes
sociales y podcast, etc., en el marco de la
Torre del Vinagre, en el corazdn de la Sierra
de Cazorla, Seguray Las Villas.

El programa arrancé con la mesa redon-
da “Jaén, paraiso gastronémico”, que contd
con las estrellas Michelin de Jaén Javier
Jurado (Malak), Juan Aceituno (Damajua-
na), Juan Carlos Garcia (Vandelvira), Juanjo
Mesa (Radis) y Pedrito Sanchez (Baga).

Posteriormente, se celebrd la mesa re-
donda “El entorno como actor clave en el
desarrollo gastronémico territorial”, con
el alfarero ceramista Alfonso Géngora
(Alfar Alfonso Géngora), el barista Juan
Manuel Pérez (Vandercoffee Jaén) y el
propio herborista Juan Carlos Roldan. El
primer dia del curso concluyé con la ter-
cera mesa redonda sobre “Experiencia
silvestre”, a cargo del cocinero y maestro
picolier Marcos Reguera, y el herborista
Juan Carlos Roldan.

Durante el segundo dia del curso se
abordaron otros temas relacionados con la
gastronomia como los aceites de oliva, los
panes, la cocina inmersiva, los vinos o los
maridajes, concluyendo con una ruta guia-
da por el Rio Borosa.

El tercer y dltimo dia de la actividad for-
mativa estuvo centrada en el talento, los

medios de comunicacidn y las redes sociales.
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Andalucia, a un paso de la
I Estrategia Andaluza del Olivar 2023-2027

El Gobiemo andaluz estd redactando la pri-
mera Estrategia Andaluza del Olivar 2023-2027,
un documento estratégico cuya aprobacion
supone perseguir -tras poner a la industria oli-
varera, sus trabajadores y entorno en el centro-
los objetivos de mejora de la competitividad,
consolidacién de la sostenibilidad ambiental,
fomento de la economia circular y avance en
la transformacién digital a lo largo de la cadena
de valor delos productos del olivar.

A su vez, este instrumento de planificaciéon
trabajard por consolidar un sistema andaluz de
ciencia-tecnologia-empresa sélido en torno al
olivar que provea de I+D+i al sector, asi como
mejorar la formacién y el asesoramiento para
los agentes de la cadena, participes en el desa-
rrollo de la misma.

Entre sus objetivos también se encuentra la
promocién y comunicacién del olivar, sus pro-
ductos y territorios, poniendo en valor y difun-
diendo sus atributos. Ademas, en linea con las
politicas de simplificacién administrativa que la
Junta de Andalucia esta desplegando, también

impulsard la simplificacién en los trdmites y en

lagobernanza.

Para alcanzar todos estos objetivos, la Junta
de Andalucia pondra en marcha diferentes
medidas, entre las que destacan la apuesta por
la incorporacidn al olivar andaluz de jévenes y
muijeres, la modemizacion de explotaciones y
sus infraestructuras, la gestion eficiente del uso
del agua, la internacionalizacién del sector, la
apuesta por las figuras de calidad o la innova-
cién como motor del cambio.

En concreto, el Gobierno andaluz concen-
trard sus esfuerzos en el desarrollo de nue-
vas convocatorias de ayudas para incentivar la
modernizacién de las explotaciones, tanto de
magquinaria como de regadio, asi como para
incentivar la primera instalacion de jévenes y
muijeres en el sector. También se trabajara por
mejorar el seguro del olivar apostando por la
resiliencia del sector, que facilite su labor contra
problemas estructurales como la sequia.

Asimismo, se impulsara el trabajo en tor-
no a los pilares de la Produccién Integrada
0 ecoldgica, a la vez que se apuesta por
fomentar las energfas renovables, mayor-
mente fotovoltaicas. En este aspecto, se
resaltara la capacidad del olivar frente al
cambio climatico por el valor de su captura
de carbono.

Para mejorar la cadena de valor, la Junta
intentard vertebrar el sector mediante el
apoyo a las Interprofesionales y a las asocia-
ciones. Para el impulso a la calidad del pro-
ducto del olivar andaluz se creard el Centro
Referencia del Aceite de Oliva (CRAO), de
forma que se refuerce el control de la calidad
comercial y diferenciada. También se dara
apoyo a las figuras de calidad del sector del
aceite, asi como de la aceituna de mesa.

En el ambito de la economia circular, se
trabajara para que el olivar gestione de for-
ma eficiente el uso del agua, fomente la ca-
dena de valor de sus bioproductos y pueda
desarrollar una plataforma de bioeconomia.

La Junta de Andalucia solicita al Gobierno que el
adelanto de la PAC se incremente del 50 al 70%

El consejero de Agricultura, Pesca, Agua
y Desarrollo Rural de la Junta de Andalu-
cia, Ramén Fernandez-Pacheco, ha anun-
ciado que va a solicitar por carta al Gobier-
no de Espafia que el pago del anticipo de
la Politica Agraria Comun (PAC) se incre-
mente del 50 al 70% “para que el sector
pueda hacer frente de la mejor manera
posible a la situacién prolongada de sequia
que padece”.

El inicio del pago del anticipo de la PAC
comenzard a abonarse por parte de la Jun-
ta a partir del 16 de octubre, si asi lo aprue-
ba la Comisién Europea, segin ha avanza-
do el consejero a los medios momentos
antes de presidir la reunién de la Mesa de

Interlocucidén Agraria, a la que han asisti-

MERCACEI SEMANAL « 9/15 SEPTIEMBRE 2024

do todas las organizaciones profesionales
-Asaja, COAG y UPA-, ademas de Coopera-
tivas Agro-alimentarias de Andalucia.

“Nos reunimos con la determinacién de
seguir manteniendo la mejor comunica-
cion con el sector para aplicar las politicas
agrarias desde la unidad de accién”, ha afir-
mado Fernandez-Pacheco, para quien la
unidad “es la que da la fuerza a la Junta pa-
ra exigir ante el Ministerio y ante Europa lo
que el campo andaluz necesita y merece”.

Entre las cuestiones que también se
han abordado en la Mesa de Interlocucién
Agraria se encuentran las convocatorias de
ayudas que desde la Consejerfa de Agricul-
tura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural se han

puesto en marcha y se van a seguir desarro-

llando para apoyar a los agricultores y ga-
naderos; el calendario de aforos de citricos,

algoddn y olivar; y la situacion de sequia.

También se trasladard a los representantes
de las organizaciones profesionales y coo-
perativas otras convocatorias como la de
ayudas a las agroambientales para poder
llegar a todos aquellos que se quedaron
fuera en la anterior convocatoria.

La Consejeria ain mantiene abiertas las
ayudas a la modernizacién de maquinaria
agricola con un montante de 100 millones
de euros, con la intencién de ser amplia-
dos, y cuyo plazo de finalizacién de solici-

tudes concluye el 4 de octubre.



La superficie de olivar ecologico en Andalucia
alcanza 134.800 hectareas en 2023

La Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua
y Desarrollo Rural de Andalucia ha desta-
cado que la apuesta de los agricultores y
ganaderos de esta Comunidad por la sos-
tenibilidad queda patente en el auge del
sector ecoldgico, al superar los 1,5 millones
de hectareas dedicadas a este tipo de pro-
duccidn en la regién. En cuanto a los prin-
cipales aprovechamientos de estas tierras,
destacan los pastos, praderas y forrajes
(959.000 hectdreas). Tras ellos, el primer
cultivo ecoldgico en extension en Andalucia
es el olivar, con cerca de 134.800 hectdreas
en2023.

Los ultimos datos disponibles apuntan
a que la extension ecoldgica andaluza se
ha elevado un 88% en una década, ya que
ha pasado de 806.726 hectdreas en 2013 a
1.516.661 ha. en 2023. En comparacion con
el afio anterior, se observa un incremen-
to del 12,7%, ya que en 2022 la superficie
ecoldgica andaluza ascendia a algo mas de
1.346.000 ha.

Por provincias, Almeria ha rondado las
82.700 hectdreas ecoldgicas; Cadiz se ha
acercado a las 220.000 ha.; y Cérdoba, a
las 281.000 ha. Por su parte, en 2023 Gra-
nada ha superado las 207.500 ha.; Huelva
ha contado con alrededor de 271.900 ha,;

AwmEnpuni
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Jaén, con 164.500 ha.; Malaga, con cerca de
62.200 ha.; y Sevilla, con casi 227.000 ha.

Por su parte, la agroindustria ecoldgica
andaluza ha crecido en 515 instalaciones
(+15%) entre 2022 y 2023 hasta llegar a las
3.868 industrias, entre las que destacan las
empresas dedicadas a la manipulaciény en-
vasado de productos hortofruticolas fres-
cos (829). En segundo lugar se encuentran
las almazaras y envasadoras de aceite eco-
Iégico con 551 instalaciones en Andalucia; y,
tras ellas, las empresas dedicadas a las con-
servas, semiconservas y zumos vegetales
de este sector, con 269 industrias.

Las industrias ecoldgicas andaluzas se

reparten entre todas las provincias, con-
centrando Almeria 504; Cadiz, 316; Cor-
doba, 412; y Granada, 546. Por otro lado,
el registro de 2023 de Huelva apunta a
240 de estas agroindustrias; el de Jaén, a
212; el de Malaga, a 793; y el de Sevilla, a
839 instalaciones.

En cuanto a los operadores ecoldgicos
andaluces, en 2023 se han rondado los
23.500 profesionales. Entre ellos destacan
los productores (22.365) de estos alimen-
tos, si bien el dato total contempla también
-entre otros profesionales- a preparadores
(981) y comercializadores (mas de 1.000).
Por provincias, Almeria ha reunido 5.104
operadores; Cadiz, 1.531 profesionales; Cor-
doba, 3.432 operadores; y Granada, 5.049
profesionales. Huelva, por su parte, ha
concentrado 1.631 operadores ecolégicos
en 2023; Jaén, 1.461 profesionales; Malaga,
2.912 operadores; y Sevilla, 2.392 profesio-

nales de este sector agroalimentario.

Abierta la convocatoria de los Premios Internacionales
a la Investigacion y Defensa en Produccion Ecologica

Ecovalia y la familia Nufiez de Prado han
convocado los Premios Internacionales a la
Investigacion y Defensa en Produccién Eco-
Iégica, cuyo objetivo es reconocer la labor
de personas, empresas o entidades publicas
o privadas que trabajen en temas relaciona-
dos con la produccidn ecoldgica. El plazo de
presentacion de candidaturas estara abierto
hasta el préximo 1de noviembre.

Ademas del premio Andrés Nufiez de Pra-
do a la Investigacidn, se destacard como ca-

da afo la labor en defensa de la produccién
ecoldgica en el premio Francisco Nufiez de
Prado, en cada una de sus modalidades: Inter-
nacional, Trayectoria Profesional, Medios de
Comunicacién y Premio Especial de Defensa.
Este Ultimo, que se elegird mediante un proce-
so de votacién on line, reconocera la labor de
personas, empresas o entidades que hayan
contribuido de forma notoria a la defensa y
el fomento de la produccién ecoldgica en el

ambito nacional.

El secretario general de Ecovalia, Diego Gra-
nado, ha apuntado que “los premios son un
referente en el sector y suponen unapoyoala
investigacién en produccién ecoldgica. Ecova-
lia y la familia Nifiez de Prado consideramos
fundamental el trabajo que se realiza en in-
vestigacion y defensa del sector a nivel inter-
nacional y esta es una forma de reconocerlo”.

El acto de entrega de los galardones ten-
drd lugar el 24 de noviembre en la Almazara
Nunez de Prado, en Baena (Cérdoba).
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Uno de los principales beneficios del
biocarbdn es la mejora de la capacidad de
retencién de agua en los cultivos, lo que
supone una mayor resistencia a la sequia,
seguin ha informado Carboliva. A su juicio, la
utilizacién de biocarbdn en los suelos de los
cultivos aumenta la disponibilidad de agua
por su estructura porosa y, por tanto, reduce la
necesidad de riego frecuente.

El gerente y fundador de Carboliva, Alvaro
Espuny, ha resaltado que “aunque el biochar
es muy valorado y utilizado en otros paises
europeos, en Espafia aun no se conoce lo su-
ficiente, a pesar de sus excelentes cualidades
paralos cultivos”.

“Este compuesto es un material organi-

co que, en el caso de Carboliva, se produce

calentando indirectamente la biomasa del

olivar, hueso o pulpa, en un horno pirolitico
en ausencia de oxigeno, por lo que lo tnico
que genera es vapor de agua y biochar”, ha
precisado Espuny.

Ademéds de la retencién de agua, el biochar
mejora la fertilidad del suelo a través de la re-
tencion de nutrientes esenciales que libera
lentamente; asi como la estructura del suelo,

que permite su aireacion y drenaje, “lo que pro-

mueve un entormno ideal para el crecimien-
to de las raices”, seguin esta firma.

Asimismo, es destacable por su se-

“"‘ cuestro de carbono, puesto que el bio-

char almacena carbono de forma esta-
ble en el suelo durante cientos de afios,
ayudando a mitigar el cambio climatico
al reducir la cantidad de diéxido de carbono
en la atmdsfera. A su vez, incrementa la
actividad de microorganismos beneficiosos
para las plantas, lo que supone una mejora
de su sistema inmunitario.

Carboliva produce biochar a partir de la bio-
masa del olivar, hueso y pulpa, por lo que no
sélo aprovecha los subproductos del olivar sino
que ademds le aportan numerosos beneficios
al cultivo y ayuda al medio ambiente.

Cepsa realiza su primer suministro de biocombustibles
de segunda generacion para la industria de cruceros

Cepsa ha realizado su primer suministro direc-
to de biocombustibles de segunda generacién
para laindustria de cruceros en el Puerto de Bar-
celona. Se han confirmado nuevos suministros
para los préximos meses, con biocarburantes
disponibles de forma regular en los puertos de
Barcelona y Algeciras. Este biocombustible se ha
producido a partir de aceites de cocina usados.

El combustible suministrado contiene un 24%
de componente sostenible, lo que evitard la
emisién de aproximadamente 3000 toneladas
de CO2, segtin hainformado la compafifa.

Explotado por Norwegijan Cruise Line Holdings
(NCLH), el Norwegian Escape, un buque de pa-
sajeros de unos 325 metros de eslora, recibio el
primer suministro a finales de julio y esta previsto
que reciba el suministro de biocombustible du-
rante toda la presente temporada turistica de
cruceros en la Unidn Europea. Cepsa también
suministré biocombustible a otros dos buques
operados por NCLH, el Seven Seas Voyager, de
223 metros de eslora; y el Oceania Riviera, de 239
metros de eslora, a principios de agosto.

Con este suministro, la empresa ha resaltado
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que consolida aiin mds su posicién como refe-
rente en la transicién energética y lider en el su-
ministro de energfa para el transporte maritimo.
“Cepsa tiene capacidad para suministrar estos
combustibles sostenibles a la industria de cruce-
ros de forma regular en el resto de los puertos
espafioles enlos que opera”, ha afiadido.

Samir Fernandez, director de Marine Fuel
Solutions de Cepsa, ha resaltado que “estamos
encantados de que los biocombustibles de
segunda generacién sean aprovechados ahora
por el sector de los cruceros en su viaje hacia la
descarbonizacién. Los combustibles marinos
pueden utilizarse en buques sin necesidad de
modificar sus motores, y tienen un alto po-
tencial de reduccién de las emisiones de CO2
en comparacion con los combustibles fdsiles
convencionales, alcanzando una reduccion de
hasta el 90% durante su ciclo de vida, lo que los
convierte en una solucién inmediata ideal””.

Este avance se produce en un momento en
que la Asociacién Internacional de Lineas de
Cruceros (CLIA) esta centrando su atencion en

garantizar que el sector disponga de acceso

suficiente a combustibles con bajas emisiones
de carbono para lograr cruceros con emisiones
netas nulas de carbono de aqui a 2050. Segtin
el dltimo informe de CLIA sobre el estado de la
industria de cruceros, en 2023 mas de 31 millones
de personas en todo el mundo eligieron hacer
un crucero, mas de 8 millones por Europa.

El uso de biocarburantes permite a las navieras
cumpilir los objetivos de la Unién Europeay la Orga-
nizacién Maritima Intemadional (OMI). En concre-
to, el paquete “Fit for 55”” de la Comision Europea
incluye “FuelEU Maritime”’, una inidativa legislativa
que pretende redudir la intensidad de las emisiones
de gases de efecto invernadero del transporte
marftimo en un 2% en 2025, un 6% en 2030 y un 80%
en 2050, en comparaddn con los niveles de 2020,
mediante el uso de combustibles sostenibles. Al
mismo tiempo, la OMI ha actualizado su estrategia
para redudir las emisiones de gases de efecto inver-
nadero en el transporte maritimo, estableciendo
objetivos ambiciosos que aumentaran progresi-
vamente desde el 20% en 2030 hasta lograr cero
emisiones netas en 2050, en comparadién con los
niveles de2008.



Jornada internacional del aceite de oliva
para la paz y el desarrollo sostenible

El (IHEAM de Zaragoza acogerd el préximo
24 de septiembre una jornada internacional
sobre el aceite de oliva y el desarrollo sosteni-
ble en el marco del proyecto OLIB, financiado
por la Diputacién Provincial de Zaragoza. Este
evento coincide con el 25° aniversario de la
adopcidn por la Asamblea General de las Na-
ciones Unidas de la Declaracién y Programa de
Accién sobre una Cultura de Paz, y sirve para
conmemorar el Dia Intemacional de la Paz, que
se celebra todos los afios el 21 de septiembre.

El CIHEAM ha recordado que la Asamblea
General de las Naciones Unidas promulgd esta
fecha para promover la paz, como un proce-
so participativo en el que la cooperacién y el
didlogo contribuyan al entendimiento para un
desarrollo social, econémico y medioambien-
tal. Este afio la celebracién del Dia Intemnacional
de la Paz se centrara en el tema “Cultivar una
cultura de paz”.

El olivo, simbolo de la paz, y base de la pro-
duccidn de aceite de oliva es el eje central del

proyecto OLIB “Fortalecimiento del desarrollo

local sostenible y la convivencia en Libano a
través de la mejora del rendimiento y la produc-
tividad del olivo™, coordinado por el CIHEAM
Zaragoza Y financiado por la Diputacién Provin-
cial de Zaragoza.

En el marco de este proyecto, el CIHEAM Za-
ragoza organiza esta jornada internacional en
colaboracién con la Universidad de Zaragoza y
cuyo plazo de inscripcién estard abierto hasta
el 15 de septiembre. La primera parte de este
evento consistird en una sesién técnica sobre
el aceite de oliva, cuyo principal objetivo es
analizar qué condiciones son las mads idéneas
para que la produccién de aceite de oliva con-
tribuya al desarrollo sostenible, impulsando el
crecimiento econdmico, la inclusion social y la
proteccién del medio ambiente. En ella van a
participar organizaciones no gubernamentales,
universidades, empresas e instituciones como
la Agencia Espafiola de Cooperacién Interna-
cional y Desarrollo (AECID), el Consejo Oleicola
Internacional (COI), la misién Provisional de

las Naciones Unidas para el Libano (FPNUL) y

administraciones locales.

Se espera que el encuentro sirva de espacio
de debate acerca del papel de la olivicultura y la
elaiotecnia, y las modalidades de cooperacién
en este sector, para contribuir al desarrollo so-
cial y econémico de forma mas eficiente y sos-
tenible, lo que incluye el andlisis de las técnicas
de manejo y produccién en toda la cadena de
produccion del aceite de oliva. Las experiencias
compartidas servirdn para elaborar un informe
de apoyo alas actividades del proyecto OLIB.

La segunda parte de la jomada va a consistir
en una celebracién por el Dia Internacional
de la Paz, que tendra lugar en la sede de la
Diputacién Provincial de Zaragoza. EI CIHEAM
Zaragoza organizara una mesa redonda con
ONGs para presentar y reflexionar sobre dis-
tintas iniciativas y actividades de cooperacién
agroalimentaria que fomentan una cultura de
paz. Ademas, durante la sesién de la tarde se
podrd degustar aceite de oliva virgen extra y se
hard reparto de plantas de olivo donadas por El
Vivero de Abel (Caspe, Zaragoza).

Espana traslada su experiencia en el uso eficiente del
agua para agricultura y la digitalizacion en regadios

En el encuentro MED9, que ha contado con
la participacion de nueve Estados mediterra-
neos de la Unién Europea y celebrado en Chi-
pre bajo el titulo “Las amenazas de la sequia en
el sector primario de los Estados miembros me-
diterrdneos”, el ministro de Agricultura, Pescay
Alimentacion, Luis Planas, ha aportado la expe-
riencia de Espafia -pafs que ha sufrido periodos
de sequia acusados en 2012, 2017 y 2023- en el
uso eficiente del agua, ya que mas del 80% de
la superficie agricola en regadio de nuestro pais
cuenta con sistemas de riego eficiente.

Los asistentes han adoptado una declara-
cién institucional que ha contado con el apoyo
explicito espafiol a poner en marcha prdcticas

sostenibles de gestion del agua en la agricultu-

ra, el fortalecimiento de la cooperacién entre
los paises mediterraneos o el impulso del uso
de las tecnologias para el ahorro hidrico.

Luis Planas ha mostrado el apoyo de Espafia
para potenciar la cooperacion en materias co-
mo la adopcién de nuevas tecnologias para el
ahorro de agua y el impulso de prdcticas soste-
nibles en la gestién de su uso en la agricultura.
En este sentido, ha sefialado que la digitaliza-
ciény las nuevas tecnologias protagonizaran al-
gunas de las soluciones para afrontar periodos
climaticos cada vez mas adversos.

Asimismo, se ha referido al plan de modemi-
zacion de regadios sostenible emprendido por
el Gobierno en 2022, con acciones para apro-

vechar mas cada gota de agua y apostar por

la eficiencia energética en los riegos, asf como
actuaciones para el aprovechamiento de aguas
no convencionales (regeneradas o desaladas)
para garantizar el abastecimiento y combatir la
sequia. En total esta prevista una inversion de
mas de 2.400 millones de euros con fondos pui-
blicos europeos y nacionales y la participacion
del sector privado (comunidades de regantes).

Por otro lado, seguin Planas, la adopcién de
variedades mejor adaptadas a las altas tempe-
raturas es muy necesaria en el caso concreto de
Espafia y en la Cuenca Mediterrdnea. En este sen-
tido, ha destacado la importancia de que la UE
de luz verde “lo mds pronto posible” a la nueva
legislacién que permita la aplicacidn de las nuevas

técnicas gendmicas (NTG) enlamejora vegetal.
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Mas de 900 explotaciones andaluzas
avanzan en digitalizacion y sostenibilidad
con el programa "CreceA”

De esta forma, el Ejecutivo auto-
ndémico pretende contribuir al im-
pulso de la competitividad, moder-
nizacion y desarrollo integral de las
fincas agricolas, ganaderas y pes-
queras, las cooperativas del sector y
de las pequefias y medianas empre-
sas del mundo rural.

Para lograr este fin, “CreceA” apuesta por
aplicar a cada entidad las soluciones digitales
que mejor se adapten a sus necesidades para
mejorar el modelo de negocio y adaptarse a
las tendencias del mercado actual y futuro.
Entre otras vias, se proponen medidas tecno-
Iégicas y practicas sostenibles encaminadas a
ahorrar costes, optimizar el tiempo de trabajo
o mejorar el proceso de tomar de decisiones.

En concreto, 916 explotaciones andaluzas
han realizado el test de autodiagndstico dis-
ponible en la web del programa. Por provin-
cias, destacan Huelva y Sevilla, que retinen
195 y 185 fincas que se benefician ya de este
programa en cada territorio, respectivamen-
te. En el caso de Granada, 122 explotaciones
han analizado ya sus fortalezas y debilidades,
y en Cdrdoba, 114. En Cadiz y Almeria han
accedido al servicio de asesoramiento 94
y 86 entidades en cada provincia. Por su
parte, las explotaciones interesadas de Jaén
ascienden, hasta la fecha, a un total de 70; y
en Malaga, a 50.

La Consejeria de Agricultura destina 3,8 mi-
llones de euros a esta iniciativa que se enmar-
ca en el Programa de Desarrollo Rural (PDR)
de Andalucia y cuenta con recursos econémi-
cos comunitarios a través del Fondo Europeo

Agricola de Desarrollo Rural (Feader).

El test de autodiagndstico permite a los em-

MERCACEI SEMANAL « 9/15 SEPTIEMBRE 2024

presarios conocer su nivel de digitalizacién y
sostenibilidad. Con este rapido cuestionario,
de alrededor de 15 minutos de duracidn, es
posible analizar aspectos importantes de ca-
da negocio entre los que se encuentran, por
ejemplo, la estrategia empresarial, el nivel de
digitalizacion, la huella de carbono o la imple-
mentacion de iniciativas de economia circular.

Con los datos obtenidos, el programa realiza
un informe personalizado y adaptado a la rea-
lidad de cada empresa con recomendaciones
para impulsar su crecimiento sostenible y su
resiliencia frente a los desafios que puedan
surgir en el futuro en el entorno rural en el
que se asienta el negocio. De esta forma, las
propuestas de “CreceA” contribuyen tanto al
desarrollo individual de los participantes en la
iniciativa como al fortalecimiento de todo el sis-
tema econdmicoy social donde se encuentran.

En la web del programa es posible acceder
también a un amplio catdlogo de soluciones
que pueden servir de referencia a los empre-
sarios y titulares de las explotaciones para
abordar su propio plan de transformacion
digital y de mejora de la sostenibilidad. Entre
otras cuestiones, se ofrece informacién so-
bre aeroponia, técnica de cultivo de plantas
cuyas raices estan suspendidas en el aire y
que permite reducir el espacio y los recursos
hidricos necesarios para el cultivo; o sobre
agricultura de precision a través de softwa-

res que permiten recopilar y analizar datos

para una aplicacion mas precisa de los
insumos agricolas.

Ademés, el catdlogo de soluciones
hace alusidn a asuntos relacionados di-
rectamente con la digitalizacién, como
puede ser la gestion de redes sociales;
y con otros aspectos de la cadena de
comercializacién agroalimentaria, como

los envases y etiquetas de los productos.

“CreceA” cuenta también con una Oficina
Técnica de Soporte para ofrecer atencion y
acompafiamiento permanente a los benefi-
ciarios y brindarles apoyo en la busqueda de
lineas de financiacién publica para avanzar
en su transformacion digital.

Ademads, su oferta se complementa con
talleres presenciales sobre sostenibilidad y
tecnologias aplicadas a las necesidades del
sector en cada territorio andaluz. La Conse-
jeria de Agricultura ha organizado alrededor
de 30 jornadas informativas desde su puesta
en marcha, contemplando alcanzar los 60
talleres antes de finalizar octubre.

Ya se han celebrado talleres de presen-
tacion de este proyecto de asesoramiento
en todas las provincias andaluzas y seguiran
llevdndose a cabo hasta finales de octubre
para que todos los interesados puedan co-
nocer la iniciativa mas de cerca.

La realizacién de estos encuentros infor-
mativos con representantes del sector agra-
rio y de pymes de zonas rurales es posible
gracias a la coordinacién de las Oficinas Co-
marcales Agrarias (OCA) de Andalucia.

Los interesados en participar en los talle-
res pueden consultar el calendario completo
y obtener mds informacién en la pagina web

de “CreceA” o0 en su OCA de referencia.
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Mas de 150 empresas estaran
presentes en la 42° Ferig de
Maquinaria Agricola de Ubeda

El Palacio Don Luis de la Cueva ha aco-
gido la presentacion oficial de la Feria de
Maquinaria Agricola de Ubeda, que celebra
su 42° edicién y se desarrollara del 11 al 14 de
septiembre en el recinto ferial de la locali-
dad jiennense. Este afio mds de 150 empre-
sas, representando a mas de 360 marcas
tanto nacionales como internacionales, es-
taran presentes en la muestra.

En el acto de presentacidn han estado
presentes la alcaldesa de Ubeda, Antonia
Olivares; el concejal de Comercio, Industria
y Artesania, José Luis Maduefio; el concejal
de Agricultura, Javier Gamez; el diputado
de Turismo, Francisco Javier Lozano; y la
delegada de Agricultura, Pesca, Ganaderia y
Desarrollo Rural, Soledad Aranda.

La alcaldesa de Ubeda ha subrayado que
esta feria, que nacié con el objetivo de ser-
vir al sector agricola, ha crecido para con-
vertirse en un punto de referencia donde
las empresas locales, autondmicas y na-
cionales presentan las ultimas novedades
en maquinaria agricola, especialmente en
lo que respecta a la recoleccion de la acei-
tuna. “Se trata de una de las ferias de esta
indole mas antiguas y sin duda la mejor en
su categoria, no sélo por su organizacion e
instalaciones, sino también por el volumen
de negocio que genera”, ha destacado.

Seguin han informado sus organizadores, en
sus 42 anos de historia, la feria ha demostrado
ser resiliente, celebrandose ininterrumpida-
mente incluso en 2020 durante la pandemia,
cuando se realizé de manera virtual. Bajo la
gestion del actual equipo de gobiemo, la feria
ha experimentado un crecimiento significativo,
expandiéndose en 5.500 metros cuadrados
adicionales, alcanzando un total de 22.000 me-
tros cuadrados de espacio expositivo.

A pesar de los desafios recientes para el
sector agricola, como las cosechas cortas
debido al déficit de lluvias, Olivares se ha

mostrado optimista sobre las previsiones
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para la proxima cosecha y el consecuente
aumento en el volumen de negocio.

La alcaldesa ha afirmado que esta feria
de maquinaria agricola es un evento de pri-
mer nivel, donde la administracién local se
esfuerza por cumplir las expectativas tanto
de los agricultores como de las empresas
del sector. “Invitamos a todos a participar y
aprovechar esta oportunidad para conocer
las dltimas innovaciones y disfrutar de una
feria que es, sin duda, un orgullo para Ube-

day paratoda la provincia”, ha finalizado.

En el marco de la 42° edicién de la Feria de
Magquinaria Agricola se llevara a cabo el VIII
Concurso de “Pequechef del AOVE”, cuyo
principal objetivo es fomentar entre los mas
pequefios el uso de productos agroalimen-
tarios, sanos y de calidad, con la base de los
AQVEs, asi como estimular su creatividad en el
ambito de la cocina.

A su vez, destaca la celebracion de catas de
aceite, tanto para adultos como para nifios, y
sesiones de cocina en vivo con reconocidos
chefs locales. Asi, habra una zona de showcoo-
kings los dias 11, 12 y 13 septiembre, donde tres
de los mejores chefs de la ciudad cocinaran en
directo e invitardn a los presentes a degustar
diferentes recetas elaboradas con AOVE. En
concreto, el dia 11 estara presente José Manuel
Zafra Romero, del restaurante La Cultural; el
dia 12 serd el turno de Antonio Cristofani, de
Cantina La Estacidn; y, por ultimo, el dia 13, par-
ticipara Alejo Pérez, del restaurante Antique.

Por otro lado, se celebrara en paralelo la
IX edicién de las Jornadas “Olivar y Aceite
de Oliva”, que se llevaran a cabo este afio
en el espacio multiusos. La actividad forma-
tiva contara con ponencias, charlas y mesas
redondas donde se abordardn temas de
interés para el sector a cargo de ponentes
de primer nivel procedentes de diversas ins-

tituciones y asociaciones agrarias.

"Gusto del Sur”
celebra su primer
aniversario con
280 marcas
adheridas

El sello de calidad agroalimentaria “Gusto
del Sur” celebrd su primer aniversario y lo hizo
de la mano de 110 empresas y con 280 marcas
adheridas en un acto que, preparado como
“agradecimiento al trabajo de todos los que
son abanderados de la calidad andaluza”, tuvo
lugar el 2 de septiembre en la capital sevillana.

El acto de aniversario, que estuvo presidido
por el consejero de Agricultura, Pesca, Agua 'y
Desarrollo Rural, Ramoén Femdandez-Pacheco,
quiso poner en valor la calidad de las empre-
sas asociadas a este sello.

Segun la Junta, desde su instauracién
como marca de calidad, “Gusto del Sur” ha
tenido una magnifica acogida por parte del
sector que se ha visto reflejada en la adheren-
cia de mas de 110 empresas y 280 productos
de calidad diferenciada, gracias a la labor de
captacién y a la colaboracién de la Agencia
de Gestién Agraria y Pesquera de Andalucia
(Agapa), Andalucia Agrotech DIH, Landaluz,
Cooperativas Agro-Alimentarias de Andalu-
cia, los consejos reguladores de las DOPs, las
IGPs, la Academia Andaluza de Gastronomia
y Turismo y la Academia Iberoamericana de
Gastronomia, asi como otras entidades.

La mayoria de las empresas vinculadas a es-
te sello proceden del sector del aceite de oliva
(61%), seguidas de aquellas dedicadas a los vi-
nos, vinagres y brandy (15%). Sin embargo, las
compafifas de los sectores de las frutas y las
hortalizas (14%) y de la pesca y la piscicultura
(10%) también tienen una presencia importan-
teenlamarca.

Las provincias con mds empresas adheridas
a “Gusto del Sur” son Jaén, Cdrdoba, Huel-
va, Granada y Sevilla, respectivamente. Cabe
destacar que a la marca también se han vincu-
lado 13 consejos reguladores: ocho de DOPs;
cuatro de IGPs y uno de indicacién geografica

comunitaria (IGBE).



Estudian la capacidad
bioestimulante de un nuevo
producto en cultivos como el olivo

El Grupo Operativo (GO) AgroFert estudiard
la capacidad bioestimulante de un nuevo pro-
ducto que contiene una mezcla de aminodci-
dos en combinacidn con N-metilglicina, esto
es, un producto intermedio y un subproducto
-en la sintesis y degradacion de la glicina- con
efecto protector en la planta. En concreto, se
evaluard el efecto bioestimulante con el fin de
determinar el rango de accién sobre cultivos
de invierno (remolacha y zanahoria), cultivos
de verano (algoddn y tomate) y cultivos pe-
rennes (olivo) del Bajo Guadalquivir y su efecto
sobre las bacterias beneficiosas del suelo.

Segtin ha informado Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucia, en la actualidad el uso
de productos bioestimulantes en los cultivos
estd dirigido principalmente a la mitigacion del
estrés bidtico -debido a factores bioldgicos- y
abidtico -causado por factores climaticos-.

Asimismo, la organizacion ha precisado que
el mercado de bioestimulantes experimenta un
rapido crecimiento en todo el mundo, impulsado
por la demanda creciente de altemativas soste-
nibles y respetuosas con el medio ambiente para
mejorar el rendimiento y la calidad de los cultivos.
Estos utilizan 4cidos hiimicos y fuilvicos, extractos
de algas, aminodacidos, microorganismos benefi-
ciosos y reguladores de crecimiento vegetal.

El GO AgroFert, en el que participan inves-
tigadores del CSIC, Agroquivir y Cooperativas
Agro-alimentarias de Andalucia, pretende re-
ducir el impacto ambiental relacionado con la
actividad agraria mediante el uso de un pro-
ducto biofertilizante que permitird disminuir
los insumos de fertilizantes de sintesis.

ABTOquivir

DEL CAMPO AL MUNDO

XVIIl ENCUENTRO
DE MAESTROS Y
RESPONSABLES

DE ALMAZARA
GTA

A su juicio, su implementacién tendra una

serie de beneficios para la zona como la re-
duccién de la huella de carbono, la dependen-
cia de recursos externos, la salud del suelo
y la calidad de los alimentos -sobre todo de
zanahoria y tomate-.

De igual forma, protegerd medioambientalmen-
te la regién del bajo Guadalquivir, “‘que se encuen-
tra enriesgo por la contaminacién con nitratos, po-
siblemente debido al uso excesivo de fertiizantes
quimicos, que son arrastrados y pueden contami-
nar los cuerpos de agua asi como afectar negativa-
mentelafaunaylaflorasilvestres”.

El Grupo Operativo AgroFert esta financia-
do a través de los Fondos Europeos Agricolas
de Desarrollo Rural (FEADER) y cofinanciado
por la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua
y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia
en la convocatoria para el Funcionamiento
de Grupos Operativos Regionales de la Aso-

ciacion Europea de Innovacidn en Materia de
Productividad y Sostenibilidad Agricola (EIP
AGRI) de 2022.

Turismo inmersivo,
dave para la
valonzacion de las
zonas productoras
de aceite de oliva

Los alumnos del curso de verano “El oleo-
turismo: tipologfa emergente, oportunidad de
empleo’” han concluido con éxito su formacién
con una visita guiada a las instalaciones de AO-
VEland, la innovadora almazara visitable de
Oleicola Jaén, donde los participantes pudieron
conocer in situ todo lo aprendido durante la
actividad. Y es que el turismo inmersivo no sdlo
supone una oportunidad de empleo, sino que
también es una herramienta clave para la valo-
rizacién del patrimonio cultural y natural de las
zonas productoras de aceite de oliva.

La visita a AOVEland pone el broche de oro a
este curso de verano desarrollado del 2 al 4 de
septiembre y bajo el paraguas de “Aula Innova
Oleicola”, la colaboracién conjunta entre la sede
Antonio Machado de la Universidad Intemacio-
nal de Andalucia (UNIA)y el Grupo Oleicola Jaén.

La visita guiada a la vanguardista almazara
visitable AOVEland permitid a los estudiantes
experimentar el oleoturismo inmersivo de
primera mano, asf como implementar las es-
trategias de oleoturismo en un entormno real.

Las sesiones del curso destacaron por su enfo-
que practico y dindmico, contando con ponen-
cias de expertos del sector del turismo; talleres
interactivos; y mesas redondas que fomentaron
el intercambio de ideas y experiencias entre los
participantes. La diversidad de los temas trata-
dos, desde estrategias de marketing hasta casos
de éxito en diferentes regiones, enriquecié el de-
bate y aporté una visién ampliay detallada de las

posibilidades que el oleoturismo puede ofrecer,

seglin sus organizadores.
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‘ PRECIOS DETALL

El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo  extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,  Se sefiala, en cada envase, el precio mads bajo y el mas alto expuesto en
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-  los lineales. Las ofertas se sefialan conc (OF)

manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen  Ultima revisién de precios: 31 de agesto de 2024,

MARCA LATASL ENV.5L. ENV. 2 L. BOTELLA T L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/21L
1881 14,50 (lata 2,51) &,30 11,90
5 Elementos Cornicabra 11,75 12,30
5 Elementos Picual 8,00
5 Elementos Seleccidn Premium 10,00
Abasa 31,45 590
Abasa Frutado 8,00
Abbae de Queiles 50,00(3 1) 18,10
Abraham Garcia 14,50
Albadar 28,00 (lata 3 1.) 11,50 7,00 5,00
Albenzaide 5,50 5,00
Alfar La MaEa 7.65 5,00
Alhema de Queiles 44,95 (lata 3 1) 15,50 (lara) 11,90 (lata)
Alianto 17,25
Al-Manzar 7.00 12,30/12,95
Al-Manzar Olivares en Terrazas 15,85
Almaoliva Arbeqguina 14,52/15,10
Almaoliva Gran Seleccidn 28,60 11,75
Almenara 5.99
Aneba 8,50 8,00
Aniguala 8,10
Anima Aurea 12,00
Antara 19,00 {lata 2,5 L) 12,20 7,00 6,25
Artajo 14,85
Artajo Arbosana/Koroneiki 14,90
Arteoliva (tetra-brick) 4,50
Arzuaga 11,00
L 15,57 3,14 5,00 8,85 (lata)
Aubocassa 14,20/20,90
Baecula 15,00 (lata 2,5 L) 7,50 (lata) 5,50 3,50
Basilippo 11,00
Basilippo Gourmet Primer Dia 14,45
Basilippo Seleccidn Arbequina 14,45
Belluga 14,45
Benja Gran Seleccidn 5,00 4,25
Bertin Osborne Seleccidn 10,95
Biocano 4,25
Barges 27,79 11,95 11,41/14,95 10,23
Borges Arbequina 12,99 B,43
Borges Hojiblanca 12,99 8,43
Borges Picual 12,99 843
Cal Saboi 25,00
Camina de Anibal 10,00
Camp Cervid 31,00 8,00
Campos de Uleila 10,50
Canoliva 32,90 5,00
Canada del Marqués 23,15
Capilla del Fraile 25,50 (lata 2,5 L) 11,50
Capricho Andaluz 40,00 (anfora) 3919 2.98(0,251) 10,99 6,51 2,75 (lata)
Carabafia 19,65
Carbonell 53,93 42,95/56,62 13,75 8,28 7.90
Carbenell 1* Campaiia B.60
Carbonell Arbequina 13,75 11,61 5,65/6,25
Carborell G. Seleccién (Almazara) 60,94 18,48 12,98 (3 1) 13,75 11,61 6,61
Carbonell Hojiblanca 13,75 9,44/11,49 2,85
Carbonell Picual 13,75 9.44/11,49 2,75
Carbonell Regium 11,49
Carmen High/Premium Selection 11,50
Casa Alarcdn Envés 13,00
Casa Benito 9,85 (lata)
Casade Alba 13,36
Casa del Agua 6,39
Casado Morales 12,00
Casas de Hualdo Cornicabra/Arbequina 20,00 (lata 3 1.) 10,71
Castelanotti 1515 9,50
Castille de Canena ler Dia de Cosecha 25.50
Castille de Canena Arbequina 25,50
Castillo de Canena Ficual 25,50
Castillo de Canena Reserva Familiar 19,19
Castille de Canena Royal 28,50
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 742
Castillo de Tabernas Esencia 17,00
Castille de Tabernas Picual 27,00 {lata 2,5 L) 845
Castillo de Tudején 12,90
Cazorla Picual/Royal 26,00/30,00 17,30 (2.51) 6,50 (lata) 5,50
Cladivm 10,00
Claramunt Arbequino / Frantoio 13,60
Columela 12,00 {lara) .
Conde de Argillo 8,40 6,75
Conde de Argillo Serie Oro 10,70
Conde de Benalda 45,75 25,89 6,15
Cordoliva 14,95 3,90
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PRECIOS DETALL

<

MARCA

Coosur

Coosur ([monovarietales)
Cortijo de Suerte Alta
Cortijo La Torre Premium
Cortijo Lantisco

Cartijo de Segura
Cortijo Spiritu_Santo
Cortijos de Mentefric
Cosecha

Cuac

Cuarcos de Otto

coop

De Muestra Tierra Jaén

De Mtra. Tierra Les Garrigues
De Mtra. Tierra Sierra Sequra
Deortegas

Dominus

Don Juan Manuel

Duque de Baena

Echinac

Ecolibor

El Buen Olive

El Lagar del Soto

El Molino de Bertin

Enrigue Ponce

Escornalbou

Esencial

Finca Alamillos del Prior
Finca Els hostalets

Finca La Moncloa

Finca La Moncloa Gran Seleccidn

Fruto del Sur
Fuenroble

Fuenroble Seleccidn
Fuente la Madera
Fuenteroble Seleccidn
Fuentebaena

Full Moon

Garcia de la Cruz Selitude
Germdn Baena
Germanor

Gourmed

Gracurris

Guiradali

Hacienda Fuencubierta
Hacienda Guzman
Hacienda La Laguna
Hacienda Meca
Hechizo Andaluz

Hejul

Herencia Mediterrinea
Haojiblanca

Impelte Nuevo

10 (Black\White)
lznaoliva

lacoliva

Jaencoop

K Arguifiano

Knolive

Koipe
L'Alﬁ'que ria Alfafarenca/Blanqueta

L'Estornell

L'Estornell Centenario
L*Unic Llumet

L& Organic

La Caserla de Santa Julia
La Catedral de Mavarra
La Chinata

LATASL

51,33

34,50

35,56

2999

56,85

50,00

22,00

ENV.5L. ENV. 2 L.
51,39
33,00 (lata 3 L)
56,30
34,10
38,00 (vidrio 3 1.)
20,00 (lata 2,5 1)
27,90 (lata 2,51)
29,70 (lata 2,51.)
17,85(3 1)
46,65
42,903 1)
19,00 {lata 2,5 1.)
3288 33,59
21,00 (lata 2,5 L)
22,15(31)
4,90/5,49
24,11/26,99 2.94(31)
43,85
52,33 20,86
12,72
41,00 (frasca)
26,40
22,07

BOTELLA 1L

1311
14,50 (lata)

14,28

2,09 (lata)

14,35/14,75
2,89

31,10(1,51)

917
19,95 (lata)

7.00

4,50
4,88/5,34

2,13

4,88/5,19
13,35

11,00

2,79
5,00 {lata)

CRISTAL 3/4 L.

9,29

5,50

4,05

8,50

CRISTAL1/2L

3,49
12,95
10,15
16,00

11,80
5.60

4,25 (lata)
21,90
2,00

4,59
7.65
7,99

8,15
16,71/17,05

5,24
3,00
11,15
12,69
13,29

18,90
8,20

11,00
20,20
855

13.24
18,00

3,50
18,00

15,00
7,00
5,01

11,41
4,90 (0,21) 6,50

4,50

7.00
6,00

5,50

18,61
435 (ata)

5,B8/5,89 3,95

13,76

8,35

11,83/12,45

7.89/8,05
12,20/16,30

20,95 12,50 (lata)

5,00

11,57
11,57

7,25 (0,37 1)

www.centrifugacionalemana.com

e EXTEmchEcRIFﬁE%Tﬂ SINCRONIA
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SE BUSCA

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribuciéon con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracién de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afio, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

SE VENDEN

Depositos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decanters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracién

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Caoncevecatenrias

Nueva edicion del programa "StartBEC” para empresas
emergentes en el ambito de la bioeconomia agroalimentaria

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA) ha lanzado la segunda edicién
del programa “StartBEC”, una iniciativa en
colaboracién con el centro tecnoldgico AINIA
que ofrece asesoria y acompafamiento tecno-
I8gico gratuito a empresas emergentes en el
ambito de la bioeconomia. Estd previsto que la
jomada de presentacidn de esta segunda edi-
cién se celebre el préximo 23 de septiembre
en la sede del Ministerio.

“StartBEC”’ es una iniciativa que se distin-
gue por su fuerte orientacién tecnoldgica,
y se centra en proporcionar informacién,
asesoramiento, tecnologia y las herramien-
tas esenciales para superar los desafios
técnicos que surjan durante el desarrollo y
lanzamiento de procesos y productos inno-
vadores al mercado agroalimentario.

La experiencia positiva de la primera edi-
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cién de “StartBEC” ha conducido a la reno-
vacion del trabajo conjunto entre el MAPA y
la entidad AINIA, un centro de referencia pa-
ra el desarrollo de la potencialidad tecnold-
gica y comercial de proyectos que impulsen
las cadenas de valor innovadoras vinculadas
al sector agroalimentario.

Esta segunda edicidn del programa se en-
marca en la prérroga del convenio de colabo-
racion entre el Ministerio y AINIA, que cuenta
con un presupuesto total de 750.000 euros
hasta 2026, de los que el Ministerio aportara
625.000 euros.

Este acuerdo permitird seguir con el ase-
soramiento y acompafiamiento tecnoldgi-
co individualizado y gratuito a las empresas
emergentes seleccionadas, para que realicen
ensayos o estudios piloto para el testado de
procesos o productos; experimenten dindami-

cas de innovacidn con expertos para desarro-
llar aspectos tecnoldgicos de su modelo de
negocio; o accedan a seminarios intensivos
profesionales tecnoldgicos en AINIA. También
continuaran con el servicio de vigilancia tec-
noldgica personalizada y soporte en la identi-
ficacién y participacién en oportunidades de
financiacién a la 1+D+i.

Las empresas que han participado en la pri-
mera edicidn ya se encuentran desarrollando
soluciones innovadoras, como etiquetas in-
teligentes o recubrimientos para frutas para
monitorizar y alargar su vida util. De esta for-
ma, seglin ha precisado el MAPA, se generan
nuevos modelos de negocio para reducir el
desperdicio, ademds de contribuir a diversificar
las fuentes de biomasa como las algas, la planta
acuatica “lemna” o los insectos para impulsar

una bioeconomia mas circulary sostenible.
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Septiembie

AGENDA

Cota pasande...

Auténtica Premium Food Fest

Sevilla se convertird los préximos 16 y 17 de
septiembre en el epicentro de la gastronomia
con la segunda edicién de Auténtica Premium
Food Fest. Durante dos dias, el evento reunird
a algunos de los nombres mas influyentes del
mundo culinario, entre ellos Paco Morales, Maca
de Castro, Benito Gémez, Hideki Matsuhisa,
Javi Olleros, Rodrigo de la Calle o Xandra Luque.
Todos ellos abordaran diversas teméticas clave
en la gastronomia actual, desde la perseverancia
y el esfuerzo para alcanzar la excelencia hasta
la importancia de la salud, la sostenibilidad y la
innovacion en la experiencia gastronémica.

En concreto, el foro Culinary Fest by Gusto del
Sur, celebrado en el marco del congreso de Autén-
tica, explorard en profundidad las nuevas tenden-
cias en productos y examinard las tendencias que

su participacién en el proyecto Biomisién. Junto a
Pedro Pedn, experto del CSIC, Antonio Cavada, el
agricultor del calabacin rojo, y Ricardo Ferndndez,
experto en agenda 2030, explorardn cémo los
cultivos ecoldgicos y sostenibles estan moldeando
el futuro de la gastronomia.

En esta linea, el chef del restaurante El Invernade-
ro (una estrella Michelin y un sol Repsol), Rodrigo
de la Calle, conocido por su “Revolucién Verde”,
junto al exfutbolista del Real Betis Balonpié, Rafael
Gordillo, abordaran la importancia de una cocina
que respete y promueva la sostenibilidad. Por su
parte, la “chef de las flores”, lolanda Bustos, y Borja
Marrero, chef del restaurante muXgo (una estrella
Michelin y un sol Repsol), exploraran cémo la
naturaleza y la cocina se entrelazan para ofrecer
experiencias gastronémicas Unicas.

% Del 10 al 11 de septiembre
SPECIALITY AND FINE FOOD FAIR marcaran la hoja de ruta de la gastronomia. En La innovacién en la presentacion de los pla-
Londres (R.ei'.w U”i<f|°) ) este sentido, Maca de Castro, quien ha sido reco-  tos jugara también un papel central en el Culi-
B dlfinefoadtairs.co.uk nocida con una estrella Michelin, una estrella ver-  nary Fest con la participacién de Manu Lachica,
@ Del 11 al 14 de septiembre de y tres soles Repsol, compartird su visién sobre  Rita Llanes y Andy Ruiz Mufioz. Los chefs del
FERIA DE MAQUINARIA AGRICOLA la importancia de la perseverancia en la cocina. restaurante Leartd, junto al cofundador de VISI-
BELLBE(?A, ) Ademas, Hideki Matsuhisa, chef y propietario  T!O, ofreceran una experiencia interactiva Gni-
eda (Jaen
feriamaquinariaubeda@gmail.com del restaurante Koy Shunka (una estrella Michelin  ca con la aplicacién de la realidad aumentada
www.feriamaquinariaagricolaubeda.com y dos soles Repsol), junto a la nadadora olimpica  y virtual en la gastronomia, abriendo nuevas
Gemma Mengual, explorardn como la precision  posibilidades para la interaccién y la experien-
% 11 de septiembre .
Il JORNADA PIERALISI: COMO y el esfuerzo constante son fundamentales para  cia del comensal.
AFRONTAR LOS RETOS INMINENTES alcanzar la excelencia en cualquier disciplina. Por otro lado, Benito Gémez, chef del restau-
DEL SECTOR Enfocados en la relacion entre la alimentacion  rante Bardal (dos estrellas Michelin y dos soles
i ) " ) y la salud, Xandra Luque, jefa de cocina de la Cli-  Repsol), y el ceramista José Pifero, reflexionaran
www.mercacei.com/jornadas-mercacei ) o » : )
nica Universidad de Navarra, compartird su expe-  sobre la importancia del emplatado como una
& 12 de septiembre riencia sobre su innovadora labor en la gastrono-  forma de arte. Este enfoque destaca cémo la
XVIIl ENCUENTRO DE MAESTROS Y mia hospitalaria, demostrando cémo una alimen-  disposicién y presentacién de los alimentos en
RESPONSABLES DE ALMAZARA DE GEA . . L. L.
Ubeda (Jaén) tacion adecuada puede transformar el bienestar el plato pueden elevar la experiencia culinaria,
www.gea.com/es de los pacientes. Asimismo, Javi Olleros, chef del  convirtiendo cada comida en una obra de arte
restaurante Culler de Pau (dos estrellas Michelin,  visual que complementa y enriquece los sabores
% Del 16 al 17 de septiembre .
AUTENTICA PREMIUM FOOD FEST una estrella verde y tres soles Repsol), compartirda y texturas que el chef ha creado.
Sevilla J
info@autenticafoodfest.com
www.autenticafoodfest.com
% Del 17 al 20 de septiembre
WORLD FOOD MOSCOW
Moscu (Rusia)
www.world-food.ru/en/en/en-GB
% 23 de septiembre
2 poyamos ¢ sector ag
j FQRO OLEOTOURJAEN ofjcinas en mas de 2
aen

www.jaenparaisointerior.es

24 de septiembre

Il JORNADA DE ETIQUETADO
NUTRICIONAL Y SALUDABLE DE LOS
AOVS EN LA UE

Cérdoba

qvextra@qvextra.es

www. gvextra.es

Lo Bueno e Laaer
a algy omca
a5 gue e escucha’

i
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Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacet.com MERCACEI SEMANAL « 9/15 SEPTIEMBRE 2024



www.pieralisi.com
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GARANTIA
TRANQUILIDAD
PLANIFICACION

Consigue un importante ahorro y el maximo rendimiento de tu planta con
la garantia del servicio oficial Pieralisi.

Con Pieralisi terminar la campana sin paros inesperados es ya una realidad
gracias al soporte remoto de nuestros supervisores especializados.

CONTACTA YA:

95328 4023 [J+34 615507399
B info.spain@pieralisi.com

~)PIERALISI

CIRCULAR THINKING



