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& aperitive milenario

egulin cuentan numerosos es-
critos de la Antigiiedad, el
territorio de Ascoli Pice-
no -en la region italia-
na de Las Marcas-
estaba cubierto de plantaciones
de olivos. De ahi el nombre
otorgado a las aceitunas que
llegaban a Roma procedentes
de aquella provincia: olivae Pi-
cenade. Unas olivas grandes vy ju-
gosas que el escritor romano Pli-
nio el Viejo definié como “las mejo-
res de toda Italia”.
En el afio 1500, esta variedad seguia culti-
vandose en la zona gracias al cuidado de los mon-
jes benedictinos, quienes inventaron el tradicional
método de conservacién a base de agua, cal, po-
tasio y sal para poder consumir los frutos del olivo
durante todo el afio. No fue lo Unico que esta or-
den religiosa aport6 al sector, puesto que en el si-
glo XVII los benedictinos comenzaron a rellenar
las aceitunas con restos de legumbres secas, cre-
ando asf al precursor de las aceitunas rellenas.
Hasta ese momento se habian consumido solas y
eran llamadas judias, pues al eliminar el hueso el
fruto se quedaba “sin alma”’.
Dos siglos mds tarde transformaron esta receta y
comenzaron a incluir la carne sobrante de los festi-
nes y celebraciones de las familias nobiliarias de la
ciudad para terminar rebozandose en huevo y pan
rallado. Surgid asi un un aperitivo originario de la zo-
na que hoy en dia se sigue consumiendo: olivas a la
escolana. Se trata de una receta de antipasti -cuyo

SI RECOGES TEMPRANO...
jESTO TE INTERESA!

Pev Pancdasa, Peosvamil, Peialliel)

producto principal es una aceituna con

Denominacién de Origen Protegida

(DOP)- que ha llegado intacta hasta

nuestros dias.

Cabe recordar que en la Antigua
Roma las aceitunas y el aceite
de oliva eran productos indis-
pensables. De hecho, éste Ulti-
mo era parte de la dieta diaria
romana, utilizindose tanto pa-

ra alifiar los platos como para

condimentar, cocinar y freir. Ade-
mas, por aquel entonces antes de
servir un plato en la mesa era frecuen-
te rociarlo con unas gotas de aceite. La
fuerte dependencia de los romanos del aceite de
oliva se puso de manifiesto en los tiempos del em-
perador Lucius Septimius Severus, quien acordd re-
coger aceite de oliva como parte del pago de los
impuestos sobre las provincias y redistribuirlo des-
pués a la poblacién de Roma. En el campo de bata-
lla, el kit de supervivencia de las centurias romanas
inclufa un recipiente con aceite de oliva, junto con
pan, cereales, legumbres, frutas, verduras y vino,
los otros alimentos que conformaban la dieta de los
legionarios. Y por si todo ello fuera poco, el omni-
presente AOVE, fiel aliado en la victoria, también sir-

vid para iluminar las largas noches de desvelo e in-

cluso para sanar las heridas de los soldados.

Por suerte, miles de afios mas tarde seguimos rin-

diendo culto al aceite de oliva en los paises medite-

rraneos. No nos iluminara por fuera pero, desde lue-

€0, si que lo hace por dentro. jBrindemos por ello y

acompafiemos el brindis con unas olivas a la escolana!

CALDERERIA

BUJALANCE

CONSTRUCCION DE DEPOSITOS
PARA ACEITE EN ACERO INOXIDABLE

“Los beneficios del aceite de oliva a

largo plazo, avalados por una

investigacién estadounidense”
pag.17
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Best of Class Awards

Mejor Absoluto
Mejor Frutado Verde
Mejor Frutado Maduro
Mejor Frutado Mezcla Verde-Maduro
Mejor de cada Pais
Mejor Monovartetal
Mejor Coupage
Mejor Hemisferio Sur
Mejor Hemisferio Norte
TOP3 de Produccion Organica
Mejor DOP
Mejor Diserio de Packaging
Mejor Mujer Productora de AOVE
TOPI10 AOVEs Saludables

2Como es tu AOVE?



EVOOLEUM, el
Concurso Internacional y
la Guia de AOVE mas
influyentes del mundo

jRegistrate ya y
envianos tus muestras!

Ultimas semanas para participar
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Vietnam y Singapur, destinos
e la proxima mision
agroalimentaria de la CE

El comisario de Agricultura, Janusz Wojciechowski,

visitard Vietnam y Singapur del 10 al 16 de julio, acom-
pafiado de una delegacién empresarial de altos re-
presentantes del sector agroalimentario europeo. El
objetivo de esta visita es facilitar las exportaciones
europeas de alimentos y beneficiarse de los resulta-
dos positivos de los acuerdos de libre comercio en-
tre la UE y ambos paises.

El objetivo de la visita de la delegacién empresarial
es brindar alos representantes de los productores
europeos la oportunidad de conocer a socios poten-
ciales de los mercados locales, asi como a represen-
tantes del sector agroalimentario de toda la region.
El programa de actividades para los delegados
empresariales incluird seminarios informativos sobre
las caracteristicas de los mercados locales y las ten-
dencias de consumo, visitas a comercios minoristas
y locales, y oportunidades de networking.

La visita tendrd lugar en Hanoi (Vietnam) del 10 al

12 dejulio, en Ho Chi Minh del 12 al 14 de julio y en Sin-

gapur del 14 al 16 de julio.

Il
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Uceite de eliva

Campaia avanzada y precios sostenidos

a ausencia de lluvias hace que la

Sevilla

campafia avance a buen ritmo Rosa

-en algunas regiones concluira a

finales de enero-, lo que hace que los merca-

Moliterno

. Firmeza en el mercado, con precios muy
‘/ sostenidos. Se prevé que a finales de enero

la campanfia ya esté liquidada en la provin-

dos se encuentren firmes y muestren pre-
cios sostenidos, apoyados por los ultimos

datos provisionales de la AICA. Estos apun-

Broker
Aceite de oliva a granel

cia. Con este escenario, el lampante -del
que hay poco disponible a estas alturas- se
sitéia a 3.000 €/t.; el virgen, a 3.200 €/t.; el re-

tan que la produccion de aceite de oliva du-

rante el pasado mes de diciembre se situd

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

finado, a 3.050/3.100 €/t.; y el AOVE, a
3.350/3.500 €/t.

en 530.228 toneladas, mientras que el acu- ‘9

mulado en lo que va de campafa asciende

berta de Aceites s,

Malaga

a 867.226 t. en Espafa, un 14,5% mas res-
pecto a la campafa pasada por estas fechas.

Asimismo, segun la organizacién agraria Asaja-Jaén, las existen-
cias totales ascienden a 973.157 toneladas, de las que 705.455 t.
se encuentran en almazaras; 239.428 t. en envasadoras; y 28.273

t. en el Patrimonio Comunal Olivarero.

Jaén

La produccién marcha bastante avanzada en la provincia y la oferta
sigue manteniéndose muy firme, a pesar de que no se opera mu-
cho. La demanda se muestra mas tranquila, picoteando y a la expec-
tativa. Asf, el lampante se oferta a 3.000 €/t.; el virgen, a 3.100/3.200
€/t.; el AOVE, a2 3.300/3.400 €/t.; y el refinado, a 3.050/3.100 €/t.

Cérdoba

Semana mas tranquila, tras conocerse los Ultimos datos de la AICA.
Se estima que la cosecha sera similar a la del afio pasado -se ha mol-
turado ya aproximadamente el 70%-, aunque por el momento hay
menos cantidad de aceitunas pero con mayor rendimiento. En este
contexto, el lampante se establece a 3.000 €/t.; mientras que el vir-
gen lo hace a 3.000/3.150 €/t.; el virgen extra, a 3.350/3.500 €/t.; y el
refinado, a 3.100 €/t.

Mercado practicamente inoperativo con
precios meramente orientativos en el caso del virgen extra
(3.600/3.750 €/t.).

Castilla-La Mancha

La produccidn en Castilla-La Mancha sera cercana a las 100.000 tonela-
das, coincidiendo con la estimacién inicial. Queda poca recoleccidn, ya
que la campafa ha transcurrido muy rapidamente debido a la climato-
logfa, con un fruto que va saliendo muy sano por el momento. En este
contexto, el virgen repite a 3.150/3.300 €/t.; y el AOVE a 3.350/3.600 €/t.

Extremadura

Campafia bastante avanzada y superior en cantidad a lo esperado,
con un mercado pendiente de las ansiadas lluvias que no terminan
de llegar. Asi, el lampante se establece a 2.950/3.000 €/t.; el virgen,
a3.100/3.150 €/t.; y el virgen extra a 3.300/3.450 euros/t.

Valencia

Mercado firme con un lampante que, al escasear, es el que
manda. Los precios podrian seguir incrementandose si sigue sin
llover. Asi, el lampante se sittia a 3.050 €/t.; el virgen, a 3.150 €/t.;
el refinado, a 3.100 €/t.; y el virgen extra, a 3.300 €/t.

Somos conscientes del valor de las materias primas
Aprovechando al maximo los recursos, sin desperdiciar recursos.

~ ) PIERALISI

/' CIRCULAR THINKING

www.pieralisi.com
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Los stocks de

aceite de oliva
en Italia caen

un 11,1%

La cantidad de aceite de oliva almacenado
en Italia a 31 de diciembre de 2021 se sittia en
299.075 toneladas, de las cuales 274.330 t.
son a granel y 24.745 t. envasadas, lo que su-
pone un 11,1% menos respecto a la misma fe-
cha del afio anterior, segtin un informe de la
Inspeccidn Italiana de Prevencion del Fraude
(ICQRF) publicado por el Ministerio de Politi-
ca Agricola, Alimentaria y Forestal (Mipaaf).

Este informe detalla que el AOVE repre-
senta el 75,4% del stock (225.493 toneladas, -
6,5%), de las que 146.591 toneladas (-2,6%)
son de origen italiano, mientras que 66.742
toneladas (-13,7%) proceden de la UE.

La mitad del aceite de oliva nacional (55%)
se almacena en las regiones del sur de Italia,
con la significativa contribucién de las regio-
nes de Puglia y Calabria, con el 37,5% (112.169
t.)y el 10,1% (4.434 t.), respectivamente.

A nivel provincial, segtin el informe, desta-
can Bari (50.229 t.), Barletta-Andria-Trani
(28.179 t.), Perugia (23.281 t.), Brindisi (17.971
t.), Lucca (15.678 t.), Agrigento (14.998 t.), Fi-
renze (14.869 t.) e Imperia (10.652 t.).

A pesar de la gran cantidad de DOPs e
IGPs presentes (49), de un total de 24,9
millones de litros de aceite de oliva bajo
este distintivo de calidad en stock, la DOP
Terra di Bari representa el 42,1% (10,4 mi-
llones de litros).

En general, el aceite de oliva con DOP e
IGP en stock representa el 7,7% del total de
aceite de oliva almacenado en Italia y el 10,2%
de las existencias de AOVE.

Asimismo, el stock total de aceite de oliva
virgen extra y aceite de oliva virgen proce-
dente de la agricultura ecoldgica asciende a
39.449 toneladas, casi exclusivamente AO-
VE (el 99,6%), una cifra relevante ya que el
virgen extra ecoldgico constituye el 17,4%
del aceite de oliva virgen extra total almace-

nado en Italia.
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La produccion de aceite de oliva en
Espaia se situa en 867.226 t.

hasta diciembre

Ramon g <
Alcalad \;

607 628 997

Los datos provisionales de la Agencia de
Informacién y Control Alimentarios (AICA)
apuntan que la produccién de aceite de oli-
va durante el pasado mes de diciembre se
situd en 530.228 toneladas, mientras que el
acumulado en lo que va de campafia ascien-
de a 867.226 t. en Espafia, un 14,5% mas res-
pecto a la campafia pasada por estas fe-
chas, segtin han informado las organizacio-
nes Asaja-Jaén y UPA-Andalucia.

“Estos datos apuntan a que podremos
cumplir el aforo de la Junta de Andalucia,
puesto que todavia queda todo el mes de
enero, donde no se ha parado de trabajar, y
los retazos de febrero. En funcién de eso
habra mdas o menos aceite”, ha explicado el
gerente y portavoz de Asaja-Jaén, Luis Car-
los Valero. En el caso de Andalucia se sittia
en las 625.888 toneladas, mientras que en
Jaén asciende a 230.553 t.

Asimismo, segun esta organizacion agra-
ria, las existencias totales ascienden a
973.157 toneladas, de las que 705.455 t. se
encuentran en almazaras; 239.428 t. en en-
vasadoras; y 28.273 t. en el Patrimonio Co-
munal Olivarero.

Desde UPA-Andalucia han asegurado que
la produccidn en Espafia rondara la cantidad
de 1.250.000 toneladas de aceite de oliva es-
ta campafia, “una cifra que se mantiene
porque el olivar estd muy condicionado por

la sequia que ha padecido y que las ultimas

precipitaciones, recibidas en el campo como
agua de mayo, no han paliado”.

En cuanto a la comercializacién, esta or-
ganizacion ha apuntado que en diciembre
se vendieron 113.000 toneladas (contando
con las importaciones), lo que supone un
total de 354.000 toneladas en los tres me-
ses de campafia. “Si bien es cierto que es
menos aceite vendido que el pasado afio,
tenemos que darnos cuenta de que veni-
mos de dos campafas de comercializacion
récord. Ademads, este afio nos hemos en-
contrado con menos enlace al inicio de cam-
pafia y una estimacion de menor produc-
cién, por lo que vamos a tener menos aceite
para comercializar. Aun asi, las ventas, y so-
bre todo las exportaciones, gozan de muy
buena salud”, ha remarcado Cristébal Cano,
secretario general de UPA-Andalucia.

Cano ha hecho hincapié en que el sector
olivarero espafiol volvera a ser determinan-

te en la produccién y en la comercializacion

mundial de aceite de oliva.




Nueva edicion del curso “Experto en
redes sociales y comercio electronico
aplicado al sector oleicola”

La plataforma virtual de la Universidad In-
ternacional de Andalucia (UNIA) acogera
del 7 de marzo al 17 de junio una nueva edi-
cion del curso “Experto en redes sociales y
comercio electrénico aplicado al sector olei-
cola”, cuyo objetivo es dotar de conocimien-
to alas empresas o facilitar la formacién y la
insercion laboral de personas interesadas
en la gestién de la venta por comercio elec-
trénico y las herramientas del marketing di-
gital y las redes sociales disponibles.

Segun han informado sus organizadores,
el sector de los aceites de oliva estd desarro-
llando en los dltimos afios una transforma-
cion de sus estructuras empresariales, adap-
tando cada vez mas la oferta hacia el consu-
midor y generando una mayor vinculacion
entre éste y las empresas.

El nuevo consumidor puede definirse co-
mo un consumidor hiperconectado gracias
a la tecnologia smartphone, ademas de ba-
sar sus decisiones de compra en el poder de

la recomendacion.
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Por lo tanto, a su juicio, se hace necesaria
una apuesta clara por este tipo de formacio-
nes en el ambito académico, con el fin de
diagnosticar, implantar, desarrollar y gestio-
nar todas las estrategias que tienen que ver
con este nuevo escenario en el dmbito de la
venta electrénica y la gestién social media,
asi como conocer el uso de las herramientas
Google, parte muy activa del proceso de di-
gitalizacion empresarial.

Asimismo, han destacado que en los dlti-
mos afios el perfil del “Community Mana-
ger” resulta fundamental en una compafiia
que desea ser competitiva y llegar a todos
los mercados posibles de una forma rapida
y econdmica. Este perfil es capaz de gestio-
nar una comunidad de consumidores fans,
que prescriben el producto y lo recomien-
dan utilizando el efecto multiplicador que
brindan las redes sociales.

El departamento de comunicacidn y social-
media es ya una realidad en las empresas, y en
el ambito oleicola esta seccién se considera un
yacimiento de empleo para modemizar las co-
operativas y almazaras privadas existentes. En
este sentido, cada vez mds consejos rectores,
gerentes y responsables de almazaras orien-
tan sus estrategias a la creacion de este tipo de
perfiles sociales, a la venta por Intemet y a la
gestion de comunidades virtuales.

La direccién de la actividad formativa co-
rre a cargo de Enrique Bernal y Juan Anto-
nio Parrilla, de la Universidad de Jaén (UJA).

Nuevo modulo
del Programa de
Actualizacion y
Perfeccionamien
to en Analisis
Sensorial del
Aceite de Oliva

El pasado 15 de enero comenzé el médulo
“Relacion entre caracteristicas organolépticas
y técnicas de elaboracion (factores tecnoldgi-
cos)” que se enmarca en la sexta edicién del
Programa de Actualizacién y Perfecciona-
miento en Andlisis Sensorial del Aceite de
Oliva (PAAS), correspondiente a la campafia
oleicola 2021/22 y puesto en marcha por la
Fundacién del Olivar.

El Programa de Actualizacion y Perfeccio-
namiento en Andlisis Sensorial es un sistema
de entrenamiento cualitativo en la cata de
aceites de oliva virgenes dirigido a profesio-
nales del sector oleicola y basado en una me-
todologia de aprendizaje activo de alto ren-
dimiento especificamente desarrollada por
la Fundacién del Olivar para la asimilacién de
conocimientos de nivel avanzado.

Basada en la sistemdtica del “método del
caso”, el programa PAAS es integramente
de cardcter practico. Cada muestra o mate-
rial de referencia constituye en si misma un
caso practico, a partir de cuyo andlisis senso-
rial se produce la memorizacién y su corres-
pondiente correlacién con las técnicas de
cultivo y los procesos de elaboracién que
han determinado las caracteristicas organo-
|épticas identificativas de la muestra.

Los cuatro médulos que integran esta for-
macién se centran en la “Valoracién senso-
rial, estados de maduracién del fruto y técni-
cas de cultivo (factores agrondmicos)”’; “Rela-
cién entre caracteristicas organolépticas y téc-
nicas de elaboracion (factores tecnoldgicos)”;
“Andlisis sensorial de aceites de oliva virgen y
calidad reglamentada”; y “Cata orientada a la
composicién de aceites en funcién de los dife-

rentes mercados objetivo”.
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA

JAEN

CORDOBA

SEVILLA

GRANADA

MALAGA

ARAGON

TOLEDDO

LERIDA

TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

ARAGON
Virgen extra (DOP Bajo Aragén)

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP Garrigues) frutado
Virgen extra (DOP Garrigues) dulce

Virgen extra (DOP Siurana) frutado
Virgen extra (DOP Siurana) dulce

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

i patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva

-
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10/16 enero ‘22
(Cierre dia 5 enero ‘22)

17/23 enero ‘22
(Cierre dia 13 enero ‘22)

€/t €t

3.000 3.000
3.100/3.150 3.100/3.200
3.350/3.400 3.300/3.400
3.050/3.100 3.050/3.100
3.000 3.000
3.150/3.200 3.000/3.150
3.350/3.500 3.350/3.500
3.100 3.100

3.000 3.000

3.150 3.200
3.300/3.450 3.350/3.500
3.050/3.100 3.050/3.100
3.000 3.000
3.100/3.150 3.100/3.200
3.350/3.400 3.300/3.400
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.
3.600/3.750 3.600/3.750
Sin oper. Sin oper.
3.150/3.300 3.150/3.300
3.350/3.600 3.350/3.600
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.
2.950 3.050

3.050 3.150

3.250 3.300

3.050 3.100
2.950/3.000 2.950/3.000
3.100/3.150 3.100/3.150
3.300/3.450 3.300/3.450
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MERCADO

Ulceites de owjo

EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
10/16 enero ‘22 17/23 enero ‘22
(Cierre dia 5 enero ‘22)  (Cierre dia 13 enero ‘22)
SEVILLA €/t
1.350/1.400
1.850

Ulceites de semillas

SEVILLA
1.300
1.400
1.300
1.380
1.400

Cleinas ¢ Uecidoes grasaes

450/460
500/550
850/890

Evoluciéon mensual de los precios

e S— —
2020/21
2020/21
, o o ¢

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

a - EUROS/T. EUROS/T
ceites y Grasas o, S,
L n d u 0/ t "4 ‘« a e e 0/ (Cierre dia 5 enero ‘22) (Cierre dia 13 enero ‘22)
€/t €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluiia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9, sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes camenciales especializades
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en aceites, grasas y devivadas

Tel.: 953 254 316 Y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
1610 421 807 y 679 974 110
Avda de Granada, 1- 5°D - 23003 - JAEN
garridohermanoscb@gmai!.com
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Mecade internacional

Sieres comprador: (+34) 722 14 08 06, Jests Miranda
Sieresvendedor: (+34) 690 27 97 33, Juanjo Torres
Envio de muestras: C/Miguel Moya, 16. 12-C. 29017 Malaga

MERCADO\‘

EUROS“(G.

SEMANA
10/16 enero ‘22

(Cierre dia 5 enero ‘22)

EUROS/KG.
SEMANA
17/23 enero ‘22
(Cierre dia 13 enero ‘22)

< ITALIA o o
o . .
t NORTE DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,80/4,10 3,80/4,10
i PUGLIA& ACEITE DE OLIVA refinado 3,20 3,20
> CALABRIA ACEITE DE ORUJO refinado 1,80 1,80
a ACEITE DE GIRASOL refinado 1,50 1,50
- ACEITE DE MAIZ refinado 1,50 1,50
- ACEITE DE SOJA refinado 1,34 1,34
1 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,10 2,10
(@)
n SUR DE 410
(=] PUGLIA s/c
S 2,85/2,93
—
(ej TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,35/3,40 3,35/3,40
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,80 3,60/3,80
A TU RQ U iA ACEITE DE OLIVA refinado s/c s/c
C
e 3,55/3,60
i GRECIA 3,50/3,55
t
e
S
; Euro
y TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (13 de enero de 2022) bt 166,386
(Los tipos de mercado) Lira italiana ............ 1.936,270
G Escudo portugués......... 200,482
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego ............ B 40750
r EUO (BUADON) +evvvvvvoeeeeereeeseeeeeeseennns -0,58 -0,57 -0,55 -0,55 -0,53 -0,48 Fl?rin .............................. 2,204
S 005 010 0L 0 088 0%
s YEN JADONES .o -0,09 008 006 009  -004 0,06 Yen Japones. ... 129,06
Lib7a ESEENING .evservrvresersersens 0,04 0,05 006 0,09 0,10 0,16 Corona Sueca................ 10,190
=il Franco Suizo 083 080 07 075 070 059 Cprona chepa ................ 25,501
""""""""""""""""""""" ! ! ! ! ! ! Libra esterlina..................0,839
S Dolar Canadiense .......veeeeeeeeeereerenes Franco SUizo........cccuvevee. 1,048
I? A“ ) OLIVE OIL BROKER INTERNACIONAL
BROKERS

DE ACEITE DE OLIVA
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Espaia solicitara a la CE mas
esfuerzos para acabar con los
aranceles a la aceituna negra

El ministro de Agricultura, Pesca y
Alimentacidn, Luis Planas, informd el
pasado 12 de enero de que va a solici-
tar a la Comision Europea (CE) que in-
tensifique los esfuerzos para alcanzar
una solucion negociada con EEUU para
acabar con los aranceles a la importa-
cidn de aceituna negra, una vez que la
Organizacion Mundial del Comercio
(OMCQ) ha resuelto en favor de la UE en
este contencioso.

Cabe recordar que el informe final de
la OMC -aceptado por la Administracidn
estadounidense el pasado mes de di-
ciembre- concluia que los aranceles apli-
cados por EEUU a las importaciones de
aceitunas negras de Espafia son contra-
rios a las normas del propio organismo.

EEUU decidié imponer aranceles del
35% a las aceitunas negras procedentes
de Espafia desde el 1 de agosto de 2018
tras considerar que las ayudas que reci-
bia el sector de la PAC eran ilegales y
que la importacién procedente de Espa-
fia causaba un dafio importante al sec-

tor californiano de la aceituna de mesa.

El Ministro trasladd este tema a los
consejeros y consejeras del ramo de las
Comunidades Auténomas en el marco
de las prioridades de la presidencia de
turno francesa de la Unidn Europea
(UE), entre las que destaca avanzar en
la reciprocidad en las relaciones comer-
ciales con terceros paises. Francia y Es-
pafa son partidarias de la aplicacién de
las denominadas “cldusulas espejo” pa-
ra garantizar que los productos impor-
tados cumplen las mismas exigencias
ambientales, sanitarias o de bienestar
animal que las que se requieren a los
producidos dentro de la UE.

Planas anuncié que en el préximo
Consejo de Ministros de Agricultura
de la UE, que se celebrard el préximo
17 de enero, volverd a insistir en la ne-
cesidad de que la Comision Europea
ahonde en el seguimiento pormenori-
zado de la situacion de los mercados
agrarios afectados por el encareci-

miento de los costes de produccion.

FINIBUS

COMERCIO DE
ACEITE DE OLIVA
Y DERIVADOS

MIGUEL S.VERDASCO
INTERMEDIARIO

movil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es

MERCACEI SEMANAL -« 17/23 ENERO 2022

PRECIOS
€[t
Harina de soja (s. fabrica) .......ccceuuueuneece. 334
Harina de girasol (integ.) (abril) ......ccooeccuuneee. 167
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo). s/c
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €[t
Maiz 216
Trigo panificable 240
Trigo forrajero (puerto destino) 230
Cebada cervecera 195
Cebada dos carreras 195
Colza (puerto destino) 277
Guisantes 255
Centeno 190
Harina de girasol (pellets) 190
Harina de girasol (alto proteico) s/c
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.391,75 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.377,25.
@ Precios: Futuros enero 2022.

Harina de soja: 431,00 délares por tonela-
da corta era el tltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 421,60.

@ Precios: Futuros enero.

Aceite de soja: Cerraba a 59,28 centavos
de délar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de 58,78.

@ Precios: Futuros enero.

Maiz: Terminé la semana a 598,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 604,50.
@ Precios: Futuros marzo.



El consumo y el gasto de aceitunas se ha mantenido
estable en Espafia durante los ultimos cinco afos

Durante los tltimos cinco afios, el consumoy
el gasto de aceitunas se ha mantenido estable,
si bien en el dltimo ejercicio se ha producido un
incremento notable por los efectos del COVID-
19. En el periodo 2016-2020, el consumo mas
elevado se produjo en el afio 2020 (2,9 kilos), al
igual que el mayor gasto (7,7 euros por consu-
midor), seglin recoge el informe que la agencia
estatal Mercasa elabora anualmente basando-
se en la informacién aportada por el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA) a
través de los Paneles de Consumo Alimentario.

En [a familia de aceitunas, la evolucion del con-
sumo per capita durante el periodo 2016-2020 ha
sido diferente para cada tipo de producto, aun-
que con notables incrementos durante el Gltimo
afio motivados por los efectos de la pandemia.
Asi, respecto a la demanda de 2016, el consumo
de todos los tipos de aceitunas -sin hueso, con
hueso y rellena-ha aumentado.

La situacidn provocada por la pandemia ele-
vO en 2020 el consumo de aceituna de mesaen
los hogares espafioles -donde se consume el
75% de este producto-, aunque el cierre parcial
de la hosteleria y la restauracién ese afio, asi co-
mo la ausencia de turistas, lastraron la positiva
evolucion de este sector. El Panel de Consumo
que publica anualmente el Ministerio de Agri-
cultura refleja que en 2020 se produjo un au-
mento del consumo de aceitunas en los hoga-
res del 19,2% en volumen y del 18,5% en valor,
porcentajes muy superiores a los del conjunto

de la alimentacion.

Durante el afio 2020, los hogares espafioles
consumieron 132,8 millones de kilos de aceitu-
nas y gastaron 396 millones de euros en este
producto. En términos per capita, se llegd a 2,9
kilos de consumo'y 8,6 euros de gasto.

El consumo mas elevado se asocia a las acei-
tunas envasadas rellenas (1,2 kilos por persona
y afio), seguidas de las aceitunas envasadas
con hueso (0,8 kilos per capita, las que mas cre-
cieron en su consumo). En términos de gasto,
las aceitunas envasadas rellenas concentran el
36% del mismo, con un total de 3,1 euros por
persona, seguidas por las aceitunas envasadas
con hueso, con un porcentaje del 23,3% y un to-
tal de 2 euros por persona al afio.

Los hogares de dase alta y media-alta son los
que cuentan con el consumo mas elevado,
mientras que los hogares de clase baja presen-
tan el consumo mads reducido. A su vez, mientras
los hogares sin nifios consumen mas cantidad de
aceitunas, los consumos mas bajos se registran
enlos hogares con nifios menores de seis afios.

Asimismo, si la persona encargada de hacer
la compra no trabaja, el consumo de aceitunas
es superior. En los hogares donde la compra es
realizada por una persona de mas de 65 afios,
el consumo de aceitunas es mas elevado, mien-
tras que la demanda mas reducida se asocia a
los hogares donde la compra la realiza una per-
sona que tiene menos de 35 afios. Los hogares
formados por una persona muestran los con-
sumos mas elevados de aceitunas, mientras
que los indices se van reduciendo a medida que

T——Y »

TERMOBATIDORA

aumenta el nimero de miembros que compo-
nen el nticleo familiar.

Por tipologia de hogares, se observan
desviaciones positivas con respecto al con-
sumo medio en el caso de retirados, adultos
y jovenes independientes, y parejas adultas
sin hijos; mientras que los consumos mas
bajos se producen entre las parejas con hi-
jos -independientemente de la edad de los
mismos-, las parejas jovenes sin hijos y en
los hogares monoparentales.

Los consumidores que residen en grandes
ntcleos de poblacién (por encima de 500.000
habitantes) cuentan con mayor consumo per
cdapita de aceitunas, mientras que los menores
consumos se registran en los municipios con
censos de menos de 2.000 habitantes.

Finalmente, por Comunidades Auténomas,
Aragdn, Catalufia y Baleares cuentan con los
mayores consumos, mientras que, por el con-
trario, la demanda mas reducida se produce en
Extremadura, Galicia y Canarias.

En cuanto al lugar de compra, en 2020 los
hogares espafioles volvieron a recurrir mayori-
tariamente para realizar sus adquisiciones de
aceitunas a los supermercados, que aglutina-
ron un 70,9% de cuota de mercado. Mucho
mas atras figuran los hipermercados (11,7%) y
los establecimientos especializados (7,3%). El
autoconsumo representa una cuota del 2,8%, el
comercio electrénico supone el 2,2% y los mer-
cadillos acaparan el 1,3% mientras que otras for-

mas comerciales completan el 3,8% restante.

T

CON MOLINO PARA
MOLTURACION PORLO

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Ctra. Madrid-Cadiz, Km. 358
Apdo. de Correos 17
14600 MONTORO (Cérdoba)

Tifs.: 957 160 034 - 957 160 450 BOMBA PARA TRASIEGO

FABRICANTES MARCA ESPANA

indusriasdelarosa@industriasdelarosa.com CALDERA DE BIOMASA
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ANALISIS

Los NIR mas potentes y resolutlvos

SpectraAlzer o

Olivas .swonnuu

EN1A
Conozca en segundos: CAMPAFIAS'
« Rendimiento, aceituna
ENTERA o triturada
« Agotamiento de orujos,
evite pérdidas
« Calidad aceite extraido,
clasifique por calidades
« Nutricién del olivar, abone lo necesarlo

#1 AXFLow

www.axflow.es | T: 91 729 18 18
Madrid | Barcelona | Toledo | Sevilla

tecnologia analitica

& tecnilab !/‘

Tel.: 949 335 460
NIT38 Olive Analyzer

e

-4

Analisis rapido de
rendimiento graso
en aceituna

Reh’t‘ing Coste 0

www.tecnilab.es

AUTOMATIZACION/ELECTRICIDAD w

Bombas de aletas de
desplazamiento pOSlthO para
aceltes vegetales

Edificio GAIETA
Zorrozgoiti, 17
Tino. 94 44162 38
Fax: 94 442 08 62
48013 ZORROZA - BILBAO (Vizcaya)
E-mail: ventas@bombastrief.es ® www.bombastrief.es

DEPOSITOS INOX.

[BlAnzANO__
= \s Flottweg

Separation Technology

Lineas completas de extraccion
Bodegas para aceite de oliva
Servicio integral de mantenimiento y recambios

www.caldereriamanzano.net

SISTEMAS ELECTRICOS MORENO, S.L.
Y
£ E

- Rutomatismos y cuadros
eléctricos

- Rutomatizacion de hodega
y trazabilidad automatica
en la almazara

Poligono Industrial, Parcela 20
23790 PORCUNA (JAEN)
Teléfono: 953 54 54 14 - Fax: 953 54 66 24

www.elecmoreno.com
Bomsas

= T 5

-
ENvAsES/ENVASADO w

Codi - Pack

Marcaje y Codificacidn, S.L.

C/ Huerta de Arriba, 81 30560 ALGUAZAS (Murcia)
Tel: 968 62 21 61 968 62 24 34 o Fax: 968 38 80 62
E-mail: codipack@codipack.com e www.codipack.com

La experiencia marca
la diferencia

Unicos Fabricantes Especializados en
el Envasado de Aceites desde 1962

°
iIfamensa w

Polig. Industrial Villanueva, Sector 4 « C/ Galileo Galilei, 8, Nave 6
Tel. 34 976 186 311 Fax 34 976 185 846
ifamensa@ifamensa.com www.ifamensa.com
50830 VILLANUEVA DE GALLEGO (ZARAGOZA) ESPANA

Gonzdlez y Paris

Bombas transportadoras de alpeorujo
Separadoras de pulpay hueso
Despalilladoras de aceitunas

Bombas sumergibles para alpeorujo
Transportadores neumaticos para huesos
Vibradores de olivos

TALLERES GONZALEZ Y PARIS, S.L.

Tel.: +34954016 132 / Mov: +34 606 992 244
Pol. Ind. Santa Ana, 10 - 41590 La Roda de Andalucia (Sevilla)

gonzalezyparis@gmail.com - www.talleresgonzalezyparis.com

EXTRACCION

[HILLER PG
(inirlfugum> |
a

emana \\‘/

PLANTAS DE EXT E
DE ACEITEDEOENA———

=953 281 584 Sy enee

ZPol-Ind. Los Olivares, C/ Huelma, parc-—6T0—B—JAEN-

) www.centrifugacionalemana.com

S Palacin

www.jpalacin.com

Info: 434953 757 112 - Ubeda - Jaén

Ingenieria para un
mundo mejor

La mejor tecnologia
para obtener el n

alemana ae s

ejor aceite de oliva

Miles de almazaras de los cinco

continentes confian en los equipos
industriales de GEA Iberia para la
elaboracién de aceite de oliva. Fiabilidad

y tecnologia alemanas y asistencia técnica

) & )
cercana y eficiente. g

El mejor aceite de oliva sélo se elabora

con la mejor maquinaria.

gea.com

FABRICA Y ALMACEN

Avda Vicente Piernagorda n° 12
14850 BAENA (Cérdoba)

Telf: 0034 957 665 115
e-mail: tacsal@tacsal.com

Nos adaptamos a sus necesidades.
La extraccién a su medida.
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FILTRACION |

GARRIDO MONTERO
REPRESENTACIONES, S.L.
Compra-Venta, Alquiler y Reparacion

de Maquinaria para Bodegas y Al

FILTROS
ABRILLANTADORES
PARA PLACAS DE
CELULOSA DE 40x40
PARA ACEITES Y
VINOS, DESDE 20
HASTA 100 PLACAS

Tel.: 678 531 111

info@maquinariavinicola.com « www.maquinariavinicola.com

OLIVARUM

Fundacién
CAJARURAL JAEN

asesoramicnto | anal nsfren

Laboratorio de andlisis especializado en aceituna, aceite de olivay
agrondmicos. Acreditado por ENAC seguin Norma 150 17.025 y
reconocido por el (Ol para el periodo del 1/12/2019 2 30/11/2020

Parque Geolit » C/ El Condado, Manzana 23, 23620 « Mengibar, J
3 355430 « olivarum@fundacioncrj.es « www.olivarum.es

Con més de 65 afios de experiencia, la Organizacién TREICO se reinventa cada dia ofreciendo productos

novedosos de alta calidad para cubrir las necesidades de nuestros dlientes con el mejor servicio.

www.treico.com

PESAJE

LABORATORIOS

Expertosen
anal is.is de
aceltes y
grasasS  wwwisboratorioagramacom

agrama

cienciayvida

LABORATORIO DE ANALISIS DE
PLAGUICIDAS, HERBICIDAS,ETC.

O Productos ecoldgicos.
O Aceites.
O Frutas y verduras.

Laboratorio cumpliendo norma de calidad
en 17025, laboratorio acreditado por ENAC
Ctra. de Cérdoba Malaga km. 47,5 e 14550 Montilla (Cordoba)

Tfno. 957-65 48 31 ® Fax 957-65 17 61
email: enoquisa@enoquisa.com ® www.enoquisa.com

LABORATORIO
DE

ANALISIS

Fundado en 1944
Especializados en analisis
de grasas y aceites
60 afios de experiencia en el sector oleicola nos avalan

P. 1. LaNegrilla ® C/ Laminadora, N° 3, Puerta 51 ® 41016 Sevilla
Telf. 954 571221 o Fax 954 57 13 66
espejo@laboratorioespejo.com

ESPEJO

LABORATORIO

(\ ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”
Acreditados por ENAC seglin Norma ISO 17.025 (consuitar Alcance

Técnico en www.enac.es). Reconocidos por C.0.l. como Laboratorio
de Anélisis Fisico-Quimico y Contaminantes (periodo del 1 de

DINAMICO TDS / TOL
Pol. Ind. “Los Olivares” - C/. Escafiuela, 34
23009 Jaén - T,/ Fax: 953 28 46 97

www.imatec31.es - info@imatec31.es

SOFTWARE

diciembre de 2019 al 30 de noviembre de 2020).
953 281 116 - laboratorio@laboratoriotello.com - www.laboratoriotello.com . 31
Pol. Ind. Los Olivares. C/ La lruela, 8 - 23009, Jaén, Espana
INGENIERIA, METROLOGIA Y ASISTENCIA TECNICA

AGRINACO
Tecnologia de futuro

Conjunto de Limpieza tipo
Q| LPV 45 ton/hora, con
== desfangado de fruto

Tel./Fax: 953 630 116
Mévil: 606 335 973
Barrio Colorado, 34

23220 Vilches (Jaén)

agrinaco@terra.es
Www.agrinaco.es

“Gestion de explotaciones agricolas y cuadernos de campo."

Desarrollado por PROSUR "'

www.agrocuaderno.com ——

La evolucion estie

Tecnologia avanzada.
para su recepcion de aceituna
y tratamiento de hueso.

CALLCRRO

INGENIERIA Y DESARROLLO AGRO-INDUSTRIAL, S.A.

Pol. ASEGRA. C/Almeria s/n. 18210 Peligros (Granada) ESPANA
Tel. +34 958 40 50 42 - +34 958 40 50 74. Fax +34 958 40 51 11

www.calero-group.com

VIVEROS/CAMPO \

& MORESIL

Fabrica:
Ctra. Cérdoba-Palmadel Rio km.31 14730 Posadas (Cérdoba)
Tel: 957630243  www.moresil.com

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.
Plantas Receptoras de Aceitunas

Pesaje conforme a

METROLOGIA LEGAL

Certificado UE de Tipo n® 0300-ES-142643001 + 1# Adicional ne 0300-ES-162422001

Ctra. de Cazorla, s/n - Apto. de Correos 44
23100 - Mancha Real (Jaén) - ESPARA
T: (+34) 953 350 238 - F: (+34) 953 352 736
jarirr@jarirr.com - wwwiarirr.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de

Secano y Regadio

Econémicos y muy rentables

Inférmate

W
Telf. (0034) 957 42 17 40
www.todolivo.com




16

Describen el efecto antitumoral
de dos componentes minoritarios
del AOVE cuando actuan de

manera conjunta

Investigadores del Departamento de Cien-
cias de la Salud de la Universidad de Jaén
(UJA) han descrito el efecto antitumoral que
tienen dos componentes minoritarios del
aceite de oliva virgen extra cuando acttan
de forma conjunta.

Varios estudios relacionan la Dieta Medite-
rranea y la ingesta de AOVE con un menor
riesgo de varias enfermedades crdnicas, in-
cluido el cancer de mama. Muchos de ellos
describieron propiedades antitumorales de
compuestos minoritarios aislados presentes
en el aceite de oliva virgen extra, pero las
propiedades beneficiosas del mismo surgen
de los efectos de todos sus compuestos ac-
tuando conjuntamente.

Esta investigacion ha sido realizada por el
catedratico de Inmunologia de la UJA, José
Juan Gaforio, junto a los investigadores de la
UJA Cristina Sanchez Quesada, Francisco Gu-
tiérrez Santiago y Carmen Rodriguez Garcia.
El estudio ha sido publicado por la prestigio-
sa revista Nutrients, y ha contado con finan-
ciacion procedente de la Junta de Andalucia
(Proyecto de Excelencia Pl10-AGR-6724).

El objetivo del presente estudio fue
probar los efectos antitumorales de dos
compuestos minoritarios, el hidroxitirosol
(HT) y el escualeno (SQ), en células tumo-

rales de mama humanas altamente me-
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antitumor activity

YES
SQ + HT

tastasicas (MDA-MB-231), cuando acttan
en combinacidn.

Ambos compuestos aislados fueron anali-
zados previamente sin mostrar ningtin efecto
antitumoral en células de cancer de mama al-
tamente invasivas, pero los presentes resulta-
dos muestran que el HT a 100 pM, combinado
con diferentes concentraciones de SQ, ejerce
efectos antitumorales. Cuando se combinan,
HT y SQ pueden inhibir la proliferacién celular,
promueven la apoptosis (muerte celular) y el
dafio del ADN en las células de cancer de ma-
ma metastasico. Por lo tanto, los resultados
de esta investigacién sugieren “que las pro-
piedades promotoras de la salud del AOVE
pueden deberse, al menos en parte, a la ac-
cién combinada de estos dos compuestos
menores”, ha subrayado Gaforio.

Asimismo, ha afirmado que los resultados
demuestran “que la menor incidencia de
cancer de mama que se ha asociado con la
ingesta de AOVE puede ser una consecuen-
cia de la actividad sinérgica de diferentes
compuestos minoritarios, en lugar de la ac-
cién de un solo compuesto aislado”. Sin em-
bargo, ha asegurado que “no se puede ex-
trapolar resultados obtenidos in vitro a po-
blaciones humanas. Por esta razdn, se nece-
sitan mas estudios para confirmar su posible

papel preventivo”.
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breast cancer cells

Sy ivity of squalene and hydroxytyrosol
on highly invasive MDA-MB-231 breast cancer cells
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La cadena de
alimentacion y
gran consumo
ide que el alta
aboral por
COVID sea
automatica

Las organizaciones AECOG, FIAB, Cooperati-
vas Agro-alimentarias de Espafia, ACES, ANGED,
ASEDAS, Hosteleria de Espafia y Marcas de Res-
tauracién, han trasladado a los ministerios de
Sanidad, Trabajo, Comercio, Industria y Turismo,
Agricultura y Seguridad Sodial su preocupacion
por la situacién generada por la gestién de las
bajas laborales en la actual ola de contagios por
COVID, asi como para reclamar medidas que
eviten que la falta de personal afecte al correcto
funcionamiento del sistema productivo.

Estas organizaciones han explicado que el
incremento de las bajas de trabajadores regis-
tradas en las empresas del sector supone un
gran problema administrativo ante las dificul-
tades que éstos encuentran para obtener el al-
ta médica, debido a la congestién que sufre la
Atencidn Primaria. En concreto, han precisado
que se calcula que 1de cada 7 de los trabajado-
res que esta de baja en este momento podria
reincorporarse de inmediato, pero no lo hacen
al no conseguir la autorizacién médica.

Ademés, a su juidio, la decision tomada por al-
gunas Comunidades Auténomas en relacion a
conceder bajas telefénicas en base a auto-test de
antigenos esta suponiendo un problema afiadido
de gestién de las altas, que sf deben obtenerse de
manera presendial en los centros de salud.

También han reclamado que se reduzcan
los periodos de cuarentena a los minimos in-
dispensables para garantizar la correcta ges-
tién de la pandemia en base a la informacién
cientffica disponible y a la experiencia acumula-
da durante los ultimos dos afios de pandemia.

SegUin sus datos, sélo el comercio alimentario
supera en este momento las 20.000 bajas labo-
rales, “una cifra que aumenta a diario y que com+

plicaenormemente la gestion de las empresas”.



Los beneficios del aceite de oliva a largo plazo,
avalados por una investigacion estadounidense

Investigadores de la Escuela de Salud Pd-
blica de Harvard, entre los que se encuentra
el catedratico de Medicina Preventiva de la
Facultad de Medicina de la Universidad de
Navarra e investigador del CIBERobn Miguel
A. Martinez-Gonzélez, asocian “por primera
vez en EEUU una mayor ingesta de aceite
de oliva con un menor riesgo de mortalidad
total y por causas especificas”.

El estudio, titulado “Consumo de aceite
de oliva y riesgo de mortalidad total y por
causas especificas en adultos estadouni-
denses”, publicado en la revista Journal of
the American College of Cardiology (JACC),
también revela que la sustitucion de otras
grasas por una cantidad equivalente de
aceite de oliva reduce la mortalidad prema-
tura.

“La investigacion se desarrollé usando
datos de los estudios estadounidenses
mas conocidos y solventes en nutricidn,
que son la cohorte de las enfermeras, con
60.582 mujeres participantes, y la de los
profesionales sanitarios, con 31.801 varo-
nes voluntarios. Los trabajos estan dirigi-
dos desde la Universidad de Harvard y
cuentan con un seguimiento de 28 afios,
durante los que se verificaron mds de
36.000 fallecimientos y se identificé su
causa”, ha explicado el profesor Martinez-
Gonzdlez, catedrdtico visitante en la mis-
ma universidad desde 2016.

Segun ha precisado el investigador, “po-
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drian surgir dudas al pensar que el hecho de
consumir aceite de oliva fuese solo un mar-
cador global de vida sana. Sin embargo, la
abundante informacién recogida de estos
participantes cada dos afios, que incluye
una extensa valoracion nutricional repetida
cada cuatro afios, asi como los muchos
otros aspectos de la dieta y el estilo de vida
estudiados, permiten identificar con validez
cudl es el efecto propio a largo plazo del
consumo de aceite de oliva, una vez que se
equiparan los participantes por edad y por
una multitud de otros factores”.

El trabajo fue liderado por los investigado-
res Marta Guasch-Ferré y Frank Hu y tam-
bién participd la Universidad Rovira i Virgili.
En concreto, se compard el consumo de
aceite de oliva en distintas categorias y se
observd que, aigualdad de las otras caracte-
risticas, quienes mas aceite de oliva consu-

mian presentaban reducciones relativas del
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19% en mortalidad cardiovascular, del 17% en
mortalidad por cancer, del 29% por enferme-
dad neurodegenerativa y del 18% por morta-
lidad respiratoria.

Martinez-Gonzélez ha afiadido que “ade-
mads, se observd que la sustitucién de 10 gra-
mos al dia de otras grasas, como la margari-
na, la mantequilla, la mayonesa o las grasas
lacteas, por aceite de oliva, se asociaba a un
riesgo entre un 8 y un 34% menor de morta-
lidad total y por causas especificas”.

Estos resultados avalan los ya obtenidos
para el aceite de oliva y la Dieta Mediterra-
nea en otras investigaciones pioneras en Es-
pafa, como son el estudio SUN (Seguimien-
to Universidad de Navarra), con 23.000 par-
ticipantes y el ensayo PREDIMED (Preven-
cién con Dieta Mediterranea), con mas de
7.000 participantes y seguimiento solo a cin-
co afios. Aunque estos y otros estudios pre-
vios ya permitian recomendar el aceite de
oliva y la Dieta Mediterranea para la preven-
cién cardiovascular, “no pudieron identificar
una relacién tan directa a largo plazo entre
consumo de aceite de oliva y reduccion de
mortalidad prematura”, ha asegurado.

A su juicio, “los nuevos resultados esta-
dounidenses resultan decisivos para confir-
mar los efectos preventivos a mas largo pla-
zo sobre la mortalidad prematura. Al ser un
trabajo tan robusto ayudan, sin duda, a
afianzar los consejos nutricionales que veni-

mos dando”’.
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La IGP Aceite de Jaén realiza un
balance “"muy positivo” de su
primer afho y confia en sequir
creciendo en 2022

La Indicacién Geogréfica Protegida Aceite
de Jaén ha realizado un balance “muy positi-
vo” de su primer afio de actividad, en el que
ha comenzado a certificar sus primeros acei-
tes y ha participado en numerosas activida-
des de promocidn.

La IGP ha participado por primera vez en Ex-
poliva, celebrada de forma extraordinaria en
septiembre, y en la Fiesta del Primer Aceite de
Jaén en Pamplonay Baeza, donde llevd a cabo
la primera cata con sus aceites certificados. La
entidad también ha llevado su actividad pro-
mocional al Salén de Gourmets de Madrid, San
Sebastian Gastronomika o el Simposio Interna-
cional sobre Aceite de Oliva y Salud organiza-
do por las Universidades de Yale y Jaén.

Uno de los momentos mas importantes
del afio fue la entrega de las placas identifi-
cativas a los inscritos en la IGP, celebrado en
el mes de noviembre, que supuso el primer
gran acto oficial organizado por la entidad,
que ha recibido una respuesta “muy positi-
va” por parte de todo el sector oleicola.

La IGP también ha acompafiado a sus ins-
critos en numerosos eventos de relevancia,
como la Fiesta de la Aceituna de Martos, las
jornadas técnicas de “Origen Espafia” cele-
bradas en Sierra Magina, la presentacién de
la segunda fase del proyecto “Olivares Vi-
vos” en Madrid, el Premio de Cocina con AO-
VE “Jaén, paraiso interior” o la cata-concur-
so “Jaén Seleccién 2022, donde seis de las
ocho cooperativas y almazaras selecciona-
das estdn inscritas en la entidad.

También han comenzado las jornadas de
cata y maridaje con una ac-
tividad en la Escuela de
Hosteleria Santa Maria de
Belén de Huelva, una linea
de trabajo que se va a po-
tenciar de forma importan-
tealolargo de 2022.
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Entre los objetivos de la entidad para 2022 fi-
guran evaluar la actual campafia oleicola para
mejorar los procedimientos en el seno de Cer-
tidleo, continuar con la labor de difusion de la
propia IGP, ayudar a los inscritos a conseguir
aceites susceptibles de ser calificados y llevar a
cabo una intensa campafa de promocién de
los AOVESs certificados.

Aumento de inscritos

La IGP ha subrayado que 2021 ha sido el afio
en el que su proyecto se ha hecho realidad
con la certificacién de sus primeros aceites y
un importante aumento de los inscritos, que
en la actualidad suman 49. “Estamos con-
vencidos de que se unirdn muchas mas enti-
dades en 2022, ya que los inscritos actuales
estdn satisfechos con los primeros pasos
que estamos dando en la IGP”, ha afirmado
Miguel Soto, secretario general de la IGP
Aceite de Jaén.

El proyecto también ha avanzado a nivel
institucional con la constitucién de su Conse-
jo Regulador el pasado 5 de noviembre y la
eleccién de Manuel Parras y Pedro Melgare-
jo como presidente y vicepresidente, respec-
tivamente. Tras llevar a cabo un proceso
electoral con amplia participacién fueron
elegidos los 12 vocales que van a dirigir la en-
tidad durante los préximos cuatro afios.

Los responsables y técnicos del Consejo
Regulador se han puesto a disposicién de to-
das las entidades para resolver dudas acerca

de la inscripcién, que se puede tramitar de

forma on line a través de su web.

Asolite estima
una reduccion
del 20% del
aforo de la Junta
de Andalucia

La Asociacidn del Olivar Tradicional Espafiol
(Asolite) estima una reduccién aproximada de
un 20% respecto al aforo de la Junta de Andalu-
cfa hecho publico a finales del mes de septiem+
bre. “Lamentablemente, los efectos de la se-
quia han provocado una considerable pérdida
de aceituna en nuestros olivares, aunque tam-
bién es cierto que han aumentado los indices
de rendimiento, si bien lo uno no compensa lo
otro”, ha sefialado el presidente de la entidad,
Francisco Guerrero.

Cabe recordar que, seglin los datos oficiales
de aforo de la cosecha del olivar para la campa-
fia 2021/22 del pasado mes de septiembre, se
espera una produccidn de aceituna de almaza-
ra en esta Comunidad de 5.256.000 toneladas
de las que se obtendran 1.050.300 t. de aceite
de oliva, lo que supone un descenso del 5,5%
respecto a la temporada anterior y un 4,5% me-
nos que la media de las cinco Ultimas.

Desde la asociacién han asegurado que
contindan a la espera de que se impulsen con
“urgencia” medidas tales como la correcta
aplicacién de la Ley de la Cadena Alimentaria;
la elaboracién de un etiquetado claro para el
consumidor; la diferenciacién en calidad y
precios de los AOVEs por contenido en polife-
noles incluyéndolos en el etiquetado; o el de-
sarrollo de campafas de promocién y forma-
cién mas efectivas.

A su juicio, éstas serfan algunas de las medi-
das propuestas “para incentivar un aumento
del precio a medio y largo plazo, ademas de la
reduccidén de los costes de produccion del oli-
var tradicional para que no pierda competitivi-
dad frente a otras modalidades de cultivo”.

“Lo que deben tener en cuenta los respon-
sables de calcular un aforo es que la cantidad
que se establece afecta a la estabilidad de los
precios, siendo inversamente proporcional”,

haindicado Guerrero.



Las indemnizaciones al olivar por los siniestros
de 2021 crecieron un 219%

Las indemnizaciones de Agroseguro a los
agricultores asegurados por los siniestros
producidos durante el afio 2021 superaron
los 722 millones de euros, un 23% mas que el
afio anterior. En el caso del olivar, se situaron
en 16,6 millones de euros, frente a los 5,2 mi-
llones de euros de 2020, lo que supone un in-
cremento del 219%.

La entidad aseguradora ha explicado que
este incremento se explica por la reiteracion y
gravedad de los fenédmenos meteoroldgicos
adversos durante 2021. El campo espafiol ha
sufrido los efectos de extremas heladas y ne-
vadas durante el invierno y el comienzo de la
primavera, seguidas durante los siguientes
meses de intensas borrascas cargadas de
viento y lluvia, tormentas de pedrisco, inunda-
ciones y olas de calor. Ademas, durante agos-
to y septiembre se produjeron dos depresio-
nes aisladas en niveles altos (DANA) que cau-
saron graves dafios por su amplia extension
geogréfica, afectando a una decena de Comu-
nidades Auténomas al mismo tiempo.

Como resultado, a nivel general, 2021 se
cerrd con la segunda cifra mas alta de in-
demnizacidn en los 42 afos de historia del
seguro agrario, sdlo superada por el afio
2012, en el que, ademas de otros riesgos, se
vivié una grave sequia. Por tanto, segin
Agroseguro, la cifra alcanzada en 2021 resul-
ta especialmente resefiable, ya que se ha re-
gistrado en un afio con poca incidencia de

dafios por sequia.

En el caso del olivar, y por Comunidades
Auténomas, las indemnizaciones ascen-
dieron a 9,33 millones de euros en Andalu-
cia; 3,57 millones de euros en Castilla-La
Mancha; 2 millones de euros en Extrema-
dura; 450.000 euros en Catalufia; y
300.000 euros en Madrid. En total, se han
declarado siniestros cuya superficie alcan-

zalas 57.672 hectdreas.

Adversidades por meses
Segun el informe de Agroseguro, la enorme
cantidad de nieve caida en enero, junto con
el extremo descenso térmico provocado por
la borrasca Filomena, afectd a numerosas ex-
plotaciones olivareras situadas en Castilla-La
Mancha, Catalufia y Comunidad de Madrid.
Al ser el olivo un arbol de hoja perenne, se
produjo una gran acumulacién de nieve en
sus copas, cuyo peso provoco la rotura de ra-
mas principales que soportan a otras secun-
darias en las que encuentra la produccion.

Estos dafios a la plantacion fueron agrava-
dos por heladas que afectaron a la estructu-
ra lefiosa -madera- de los arboles, asi como a
frutos -pérdida de peso por deshidrataciéon-
de cosechas que estaban aln pendientes de
recoleccidn. Las heladas de estas caracteris-
ticas son mas uniformes en la parcela: provo-
can defoliaciones y afectan principalmente a
plantaciones jévenes y plantones.

Asimismo, en el mes de julio se produjeron

algunos pedriscos en Castilla-La Mancha, asi

como un aumento moderado de los dafios
provocados por las heladas de meses atras;
mientras que en agosto la actividad tormen-
tosa afecté a la produccidn de aceituna de
Castilla-La Mancha, Extremadura y Andalu-
cia. En esta ultima Comunidad, el pedrisco
ocasiond dafios importantes en mas de
2.500 hectdreas de cultivo en las provincias
de Cérdobay Jaén.

En septiembre, la superficie siniestrada
este mes -18.347 hectareas- representa casi
la mitad de toda la acumulada en los nueve
meses transcurridos del afio. El pedrisco
fue la causa principal de este incremento,
aunque otras adversidades climaticas tam-
bién contribuyeron. Por Comunidades, las
producciones de Andalucia, Castilla-La
Mancha, Extremadura y Regién de Murcia
fueron las mds castigadas por estos fend-
menos meteoroldgicos.

A su vez, en octubre se produjo una dismi-
nucién del rendimiento en varias zonas de
produccién de Andalucia y Castilla-La Man-
cha debido a diferentes adversidades clima-
ticas en varios momentos del ciclo de cultivo
que causaron pérdidas de cosecha.

Finalmente, en noviembre y diciembre, de
forma andloga a lo ocurrido en octubre, se
produjeron declaraciones de siniestro proxi-
mas a la recoleccion de la cosecha por adver-
sidades climaticas, consecuencia de la errati-
ca evolucidn del cultivo a lo largo del afio, se-

gun Agroseguro.
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LIFE Resilience destaca las practicas sostenibles
desarrolladas en sus fincas demostrativas

LIFE Resilience, proyecto cofinanciado por
el programa LIFE de la Unién Europea (UE)
cuyo principal objetivo es la prevencion de la
Xylella fastidiosa en explotaciones de alta
densidad tanto de olivar como de almendro,
continda con los trabajos que permitan a los
agricultores adaptarse a las nuevas exigen-
cias de la agricultura moderna, como es el
cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) de Naciones Unidas.

Asi'lo ha explicado la directora del proyec-
to, Teresa Carrillo, quien ha afirmado que
“en las fincas demostrativas de LIFE Resilien-
ce, ubicadas en Espafia, Portugal e Italia, se
llevan a cabo buenas practicas sostenibles
que fomentan la consecucién de los ODS,
como es el caso del uso de métodos natura-
les para el control de insectos vectores, la
aplicacion de estrategias de riego que redu-
cen el consumo de agua y energia y la imple-
mentacidn de cultivos de cobertura que au-
mentan la fijacién de carbono”.

“Esta iniciativa es un claro ejemplo del va-

lor de las alianzas entre empresas, asociacio-

nes de agricultores, universidades y centros
de investigacion, lo cual esta muy en linea
con el ODS 17”, ha afadido Carrillo.

Los ODS son 17 retos impulsados por la
ONU con el fin de que los 170 paises que la
componen y territorios de todo el planeta
encaminen sus estrategias empresariales a
garantizar modalidades de consumo y pro-
duccidn sostenibles, erradicar la pobreza,
proteger el planeta y asegurar que toda la
sociedad disfrute de paz y prosperidad. Por
ello, “un proyecto como LIFE Resilience no
puede quedar fuera de este compromiso
planetario y con los trabajos realizado esta
poniendo su granito de arena para que todo
el olivar apueste por sistemas productivos
respetuosos con la sociedad, los producto-
res y el medio ambiente”, han subrayado
sus impulsores.

De forma concreta, este proyecto contri-
buye a cumplir con un buen ndmero de las
metas fijadas por Naciones Unidas para cada
uno de sus ODS como, por ejemplo, una pro-

duccién y consumo sostenible, la adopcidn

de medidas urgentes para combatir el cam-
bio climatico y sus efectos o la gestidn soste-
nible de los bosques, luchar contra la deserti-
ficacién, detener e invertir la degradacion de
las tierras y detener la pérdida de biodiversi-
dad, entre otras.

En definitiva, LIFE Resilience esta investi-
gando para adaptar los modelos actuales a
sistemas produccidn de alimentos cada vez
mas sostenibles mediante practicas agrico-
las mas resilientes. De esta forma, el pro-
yecto se compromete con el planeta y la
sociedad, “demostrando que tiene la capa-
cidad de aplicar mejores practicas y tecno-
logias sostenibles para los agricultores, au-
mentando la biodiversidad y la resistencia a
los patégenos de sus cultivos sin un rendi-
miento comprometido”.

Este proyecto pretende ser un modelo re-
plicable de mejores practicas para el olivo, el
almendro y otros cultivos lefiosos, como los
sistemas de produccidn de citricos y vid en Eu-
ropa, aumentando su capacidad de adapta-

cién al cambio climatico y futuras epidemias.

Infaoliva y Ayanet firman un convenio para impulsar
la digitalizacion de las industrias oleicolas

La Federacidn Espafiola de Industriales Fa-
bricantes de Aceite de Oliva (Infaoliva) ha
suscrito un convenio de colaboracién con la
empresa de servicios informaticos Ayanet
con el objetivo de impulsar la digitalizacién
de las industrias oleicolas.

Ayanet ha desarrollado NutriNAV, un soft-
ware especifico para las fabricas de aceite de
oliva capaz de conseguir una completa ges-
tién informatizada para estas industrias que
permite la integracién en una Unica platafor-
ma de todas las empresas de la cadena de
valor del sector, desde la fabricacién, hasta
el transporte y la exportacion.

La secretaria general de Infaoliva, Ana
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Martinez, y el gerente de Ayanet, Juan Car-
los Marin, han sido los encargados de rubri-
car este acuerdo comercial que contempla,
asimismo, la prestacién de un asesoramien-
to profesional e importantes ven-
tajas comerciales para asociados
en la implantacién de este soft-
ware de gestidn especifico.
Martinez se ha referido a la di-
gitalizacién como “la gran aliada
para seguir avanzando en la com-
petitividad, la calidad y la comer-
cializacién del aceite de oliva”.
Ayanet TIC es una empresa del
CGrupo Ayanet que nace en 1985

con el objetivo de ayudar a las empresas con
sus sistemas de informacion y estd especiali-

zada en la realizacion de soluciones para los

sectores agroalimentario y de la distribucion.
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Fabrica do Azeite, un nuevo espacio en
Oporto para descubrir el AOVE portugues

Acushla ha abierto en el corazén de la ciudad portuguesa de Oporto la Fabrica do Azeite, un nuevo espacio de 120 me-
tros cuadrados para descubrir el aceite de oliva virgen extra portugués, asf como otras delicias regionales, que alberga
una micro-almazara para que los visitantes puedan conocer cémo se procesan las aceitunas y degustar in situ el oro ver-
de elaborado.

Segun sus impulsores, Fabrica do Azeite
es embajadora de la segunda regién pro-
ductora de aceite de oliva del pais -200.000
hectdreas, lo que supone el 15% de la pro-
duccién nacional- y donde se concentra la
mayor parte de los olivares tradicionales.

El aceite de oliva virgen extra ecoldgico
de Tras-os-Montes y Alto Douro es el prota-
gonista de este nuevo espacio, especial-
mente de la marca Acushla, si bien contara
permanentemente con otros productos
gourmet tales como miel, quesos, vinos,
frutos secos y mermeladas de gran calidad
y origen ecoldgico, procedentes principal-
mente de Tras-os-Montes y Alto Douro, pe-
ro también de otras partes del pais, que se
podran degustar en el establecimiento.

Una de las caracteristicas distintivas de
Fabrica do Azeite es que alberga una micro-
almazara que permitird a los clientes cono-
cer cémo se elabora el AOVE in situ (en ho-
rarios previamente definidos) y degustarlo
al momento.

La decoracidn del nuevo espacio, a car-

go de Stylelab, apuesta por los tonos na-
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turales, con una estética mas industrial en

la zona de la almazara. En la ventana prin-
cipal, un vaso de vidrio de 5 metros pro-
porciona el habitat para que dos olivos
crezcan y se conviertan en la tarjeta de
presentacion mas auténtica de la Fabrica
do Azeite.

La apuesta de Joaquim Moreira -adminis-
trador de Acushla- por crear este nuevo es-
pacio en el corazén de la ciudad “invicta”
no es ajena al hecho de que el aceite de oli-
va de Tras-os-Montes, un producto con De-

nominacién de Origen Protegida, aumentd

sus ventas alrededor del 23% en 2020 y ya
representa cerca de 30 millones de euros
para la economia nacional.

“Fabrica do Azeite ha nacido para poner
en valor el aceite de oliva, una de las cultu-
ras mas destacadas de la region y que es
fundamental para su economfa. Esta inver-
sion esta en linea con la estrategia de ex-
pansion de nuestra marca, pero también
pretende servir de escaparate para otras
marcas de Tras-os-Montes y Alto Douro”,
ha resaltado este emprendedor textil que
desde 2004 ha hecho del olivar su pasion.



Gran manifestacion en Madrid el 20
de marzo en defensa del mundo rural

Las organizaciones profesionales agra-
rias Asaja, COAG y UPA, la Real Federacion
Espafiola de Caza (RFEC) y Alianza Rural
han anunciado una gran manifestacion del
mundo rural, que tendrd lugar el 20 de mar-
zo en Madrid.

El presidente de Asaja, Pedro Barato; el se-
cretario general de COAG, Miguel Padilla; el
secretario general de UPA, Lorenzo Ramos;
el presidente de RFEC, Manuel Gallardo; y el
presidente de Alianza Rural, Fermin Bohor-
quez, han coincidido en que el 20-M consti-
tuye una gran cita para apoyar un mundo ru-
ral vivo y para que el campo sea un espacio
para vivir dignamente, comprendido y valo-
rado desde el mundo urbano.

El presidente de Asaja, Pedro Barato, ha
declarado que su organizacion estd compro-
metida con esta manifestaciéon “porque el
mundo rural necesita salir a la calle para de-
nunciar los atropellos de los que es objeto y
reivindicar otros temas que son de justicia”.
En concreto, se ha referido a la reforma labo-
ral que prepara el Gobierno -““que no es la
que necesita el sector”’- o a la regulacién de
las tarifas eléctricas, donde el sector agra-
rio “es el Unico que sin utilizar la luz tiene
que pagarla. Que dejen de utilizar a la Espa-
fia vaciada y otorguen un tratamiento acor-
de a la situacién que vive el mundo rural”,
ha concluido.

Por su parte, el secretario general de
COAG, Miguel Padilla, ha afirmado que el
Plan Estratégico de la nueva PAC enviado
a Bruselas “no responde a las necesidades
de los agricultores profesionales. Se de-
ben priorizar los apoyos a aquellos activos
agrarios que viven de su trabajo en el cam-
po y generan verdadera economia real en
el medio rural. Sin sostenibilidad econémi-
ca de las explotaciones agrarias profesio-
nales dificilmente habra sostenibilidad so-
cial y medioambiental”.

Desde UPA, Lorenzo Ramos ha conside-

rado que “no podemos permitir que ningln
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joven que quiera vivir y trabajar en su pue-
blo se vea obligado a abandonarlo. Tene-
mos que hacer lo que haga falta para favo-

l}!

recer el relevo generacional”. A su vez, ha
destacado la “gravisima” coyuntura que
atraviesan la agricultura y la ganaderia debi-
do a la falta de precios justos y el incremen-
to de los costes de produccion.

Por su parte, el presidente de la RFEC, Ma-
nuel Gallardo, ha expresado la preocupacion
del sector cinegético “ante la deriva anticaza
del Gobierno de Espafia, que desprecia a la
caza como actividad generadora de econo-
mia, fijadora de empleo y sustento de mu-
chas poblaciones rurales, ademas de aportar
enormes beneficios sociales, culturales, eco-
noémicos y medioambientales, y que esta
fuertemente arraigada a la cultura espafio-
la”. Igualmente, a su juicio, “el Gobierno ob-
via el impacto negativo que tendria el aban-
dono de la caza en Espafia desde la perspec-
tiva socio-econdmica, pero sobre todo de
conservacion de nuestros ecosistemas”.

Finalmente, el presidente de Alianza Rural,
Fermin Bohdrquez, ha realizado un alegato
en defensa de un mundo rural vivo y ha se-
fialado que “no es admisible que se legisle a
nuestras espaldas, desde una visidn urbanita
desconocedora de la realidad del campo y
del mundo rural, perjudicando nuestros inte-
reses y empujando a nuestros pueblos al
abandono o a convertirlos en museos para

visitar los fines de semana”’.

Convocado el
XIII Premio
Agusti Seres
"In memoriam”

La familia Serés Santamaria ha convoca-
do la Xl edicién del Premio Agusti Serés
“In memoriam” a la promocién y difusién
de la cultura del aceite de oliva con origina-
lidad y recursos limitados, cuyo objetivo es
reconocer la labor, individual o colectiva, de
promocidn y difusién de la cultura del acei-
te de oliva realizada en el territorio espafiol
en los ultimos tres afios.

Segun las bases del concurso, se valorara
especialmente la originalidad y los recursos
empleados, siendo prioritarias aquellas ac-
tuaciones que sin grandes medios compor-
ten un mayor compromiso de los implica-
dos en lainiciativa.

Asi, podran optar al premio -el plazo fina-
lizara el 28 de marzo- todas aquellas perso-
nas y entidades publicas o privadas que en
el territorio espafol, y en los ultimos tres
afios, hayan realizado una labor destacable
en aspectos relativos a la promocién y difu-
sion de la cultura del aceite de oliva, ya sea
de forma individual o colectiva.

La tematica esta abierta al mundo del
aceite de oliva, incluyéndose las referentes
al olivo, con sus distintas variedades autdc-
tonas y su monumentalidad, las labores del
campo, la agricultura ecoldgica y las nuevas
tecnologias, la historia, costumbres, tradi-
ciones y museos, la gastronomia, la conser-

vacidn del patrimonio o la divulgacion y co-

municacion, entre otras.

¥
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El aceite de oliva, el producto gourmet espanol
mas consumido en Colombia

El producto gourmet espafiol mas consu-
mido en Colombia es el aceite de oliva, sien-
do el mas popular si se compara con aceites
de otras procedencias. El consumo de este
producto se considera que esta democrati-
zado, al estar bastante expandido por todo
el territorio. Sin embargo, el aceite de oliva
virgen extra si conserva esa percepcion de
producto gourmet siendo consumido por
los estratos altos de la sociedad, encontran-
dose en supermercados y establecimientos
especializados, segtin un estudio de ICEX Es-
pafia Exportacion e Inversiones.

En el periodo entre 2015 y 2020, el consumo
de aceite de oliva ha crecido en Colombia un
64,5%, mientras que el consumo del aceite de
palma y aceite maiz ha decrecido un 27,6% y un
11% respectivamente. Se espera que en 2023 el
mercado alcance los 4,7 millones de litros. Esto
quiere decir, seguin ICEX, que ha habido un
cambio en el criterio de compra del consumi-
dor colombiano, optando por productos mas
saludables como es el aceite de oliva.

El consumidor colombiano de aceite de
oliva se caracteriza por un alto poder adqui-
sitivo, una edad comprendida entre los 30-
45 afios, con un estilo de vida saludable, que
conoce los beneficios del producto y con
una preferencia hacia cocinar en casa. Las
variedades mas consumidas en el pais son
arbequina, hojiblanca y picual.

El precio es la variable mas importante ala

hora de adquirir este producto. Otras varia-
bles que influyen en su compra son las bus-
queda por productos saludables (el aceite
de oliva es percibido como un aceite mas sa-
no y que ofrece mayores beneficios nutricio-
nales) y la localizacion (el mayor consumo de
aceite de oliva se da en las ciudades de Bo-
gotd -que concentra el 60% de las ventas -,
Medellin, Cali, Barranquilla y Bucaramanga,
ya que es donde hay mayor concentracion
de supermercados y tiendas delicatessen).
Las importaciones totales de aceite de oliva
en Colombia alcanzaron en 2020 los 26,49 mi-
llones de ddlares. Por paises, el mercado se en-
cuentra dominado por Espafia, pais de origen
de practicamente el 90% de las importaciones.
Segun este informe, los productos proce-
dentes de Espafia se relacionan con calidad y
alta gastronomia y, en los ultimos afios, la
presencia de articulos espafioles ha aumenta-
do a la vez que ha crecido el mercado gour-
met en Colombia, muestra de la importancia

del producto espafiol en este mercado.

Tendencias

Entre las oportunidades del sector del aceite
de oliva en Colombia, el estudio destaca el
comercio electrdénico, que puede promover
las ventas al por menor. Una de las conse-
cuencias de la pandemia es que el consumi-
dor se vio obligado a utilizar el canal online

para realizar sus compras. Esto hizo que los

habitos de consumo cambiasen y cada vez
son mas los usuarios del comercio electrdni-
co. La plataforma mads usada en Colombia es
Rappi pero también existen otras como
Merqueo que estan ganando popularidad. A
su juicio, apostar por este tipo de canales
puede ser una oportunidad de posiciona-
miento del producto siendo incluso posible
venderlo desde Espafia.

También subraya la tendencia hacia el con-
sumo de productos Premium o gourmet, lo
que amplia la oferta de productos. Esto quiere
decir que hay una oportunidad para afianzar la
posicion de producto gourmet dando lugar a
un aumento de las ventas. Esto serd resultado
de la mejora del canal de venta al por menor
que, a través del aumento de su portafolio, fo-
mentan también la cuota de valor.

Asimismo, debido a la expansion de los es-
tablecimientos hard discount y a los estable-
cimientos especializados en productos gour-
met, cada vez son mas la existencia de mar-
cas blancas que ofrecen un producto de cali-
dad a un menor precio. En este sentido, sefia-
la que el aceite de oliva va a estar mas al al-
cance de los consumidores colombianos, lo
que quizas haga que pierda esa concepcidn
de producto gourmet. Por ello, cree que es
importante realizar una buena campana de
comunicacion en el que se resalten las venta-
jas del aceite de oliva virgen de origen espa-

fiol y se mantenga el posicionamiento.

¢Quieres iniciar o consolidar la presencia
de tu AOVE en el mercado frances?

ICEX Espafia Exportacidn e Inversiones or-
ganizara un Pabellén de Espafia en la feria
SIAL Paris que tendrd lugar en la capital fran-
cesa del 15 al 19 de octubre. Tras la cancela-
cion de la edicién de 2020 por el COVID-19, la
organizacidn espera que este afio se batan

récords de participacion.
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La muestra, de cardcter bienal y dirigidaaun
publico exclusivamente profesional, es la pri-
mera red mundial de salones con una cobertu-
ra geogrdfica muy amplia: Europa, América del
Norte, América del Sur, Oriente Medio y Asia.
Con esta fuerte presencia mundial, el salén ha

desarrollado no sdlo un conocimiento muy im-

portante del conjunto de los protagonistas del
sector, sino que también se ha convertido en
un observador privilegiado y reconocido de las
tendencias y las innovaciones en todos los rin-
cones del mundo, segiin ha destacado ICEX,
cuya convocatoria para el pabellén espafiol fi-

nalizara el proximo 21 de enero.



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de
las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, su-
permercados y pequeiios comercios de Madrid. Los precios rotan sema-
nalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen ex-

tra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 31 de diciembre de 2021.

MARCA LATAS L. ENV.2L.

Alhema de Queiles 33,003 1)
Baeturia Organic Morisca/Carrasquefia

Belvis de las Navas

Borges

Calandina Ecolégico

Campomar Nature Bio 19,25 (2,51.)
Carbonell Eco

Carrefour Eco

Castillo de Canena Picual Biodindmico

Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (cristal 51.)

BOTELLA1 L CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L

23,90
3,50 4,29/5,68

5,99 5,99
5159 (30f.%/6,55 5195
18!

13,25 (Coupage)

Coosur Ecolégico 6,69

Dcoop Ecolégico 5,99

El Corte Inglés Ecolégico 4,56 5,59

El Lagar del Soto 25,99 5,20 (lata)
Eolea Ecolégico 8,75

Finca La Torre 36,00 (lata 2,51.) 18,90

Flor de Olivo Ecolégico 2,99
Hacienda Guzman Ecolégico 21,00

LA Organic 16,50 (lata) 14,95
L’Estornell Eco 13,00 14,50 13,90

La Espafiola Ecolégico 3,99 4,70
Luque 31,50 34,75 (lata 3 1.)

Maestros de Hojiblanca Eco. 6,99

Nufiez de Prado 39,00 7,47/8,27

Organic 14,56

Olivar de Segura 27,99 7,77 7,10 14,95 11,00

Oro Bailén Eco. 11,95/13,42
Oro del Desierto Ecolégico 6,25

Oro de Génave 5,65 6,34 7,15
Padilla Oliva Bio 50,00 13,00 7,95 (lata)

Pago de Quirés 12,50

Pago Piedrabuena 7,‘50

Parqueoliva 5,00

Rincén de la Subbética 6,50 4,25

Romaénico Ecolégico 5,98
Sefiorio de Vizcantar Ecolégico 6,50

Sierra de Génave 4,50

Soler Romero 8,50

Vea (Lérida) 54,00 7,90 (0.3701.) 15,00 5,80 (frasca 0,251) 10,29/10,72 8,25
Verde Magina Ecolégico 27,55 2,99
Vieiru 20,50 (lata 3 1.) 13,50

MARCA GRADOS ENV.5L. ENV.2 L. BOTELLA
Capicua 0,4 9,92 1,84/1,94
La Masia Lindoliva 12,77 1,92
Uceite de oliva (Precio eures.)

MARCA GRADOS LATASL ENVASES L. ENVASE 2 L. BOTELLA 1L
Abril 26,70 3,73
Borges 24,95 4,99/5,12
Carbonell 0,4° 25,95 17,94/24,45 9,95 3,98/4,99
Coosur Sabor 19,94 5,70 3,69/4,29
Coosur Suave 19,94 3,69/4,29
Dintel 0,4°/1° 19,99 3,68
La Espafiola Sabor Suave 0,4° 21,99 21,50/24,40 5,70 4,99

La Espafiola Sabor Intenso e 15,40 21,50/24,40 4,99

La Masia Suave 0,4° 16,45/21,99 13,74 (3 1.) 4,31/4,59
La Masia Sumum 16,45/21,99 13,74 (3 1.) 4,31/4,59
Ybarra Suave 23,99 17,99 9,49 31.) 4,59
Ybarra Mas Sabor 17,99 9,95(31.) 4,59

Lo extroccion
convertido en arte.
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www.centrifugacionalemana.com
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‘ ANUNCIOS BREVES

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporacién
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

C ¢ n v

La WOOE convoca la cuarta edicion de los
“Olive Oil Delicatessen Awards”

La World Olive Oil Exhibition (WOOE) ha
convocado la cuarta edicion de los “Olive

Oil Delicatessen Awards”, cuyo objetivo es
premiar la excelencia de los productos ela-
borados con aceite de oliva.

La organizacion establece cinco cate-
gorias: “Aceite de oliva como ingredien-
te principal”’; “Aceite de oliva como in-
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SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

a C

grediente mejorante’”; “Aceite de oliva
como elemento de conservacién”; “Cos-
méticos y productos de belleza que con-
tengan aceite de oliva”; y “Premio espe-
cial ala innovaciéon”.

El objetivo de este certamen, cuyo plazo
de participacion estard abierto hasta el 11
de febrero, es poner en valor a aquellos

convocatoria abierta

CIEIVE QI
DELICATESSEN
awards

X WOOE

a t ¢

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Mayor exposicion de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaios.
Interesados, llamar al 957 600 150
www.treico.com

T L a s

profesionales, empresas, proyectos y pro-
ductos que a través de sus acciones y pro-
puestas contribuyen a mejorar y desarro-
llar el sector del aceite de oliva.

El jurado, compuesto por miembros del
Comité Consultivo de la WOOE, valorara
los productos teniendo en cuenta factores
como la innovacidn, el tratamiento dado al
aceite de oliva en el proceso de elabora-
cién, los beneficios del consumo/uso del
producto o la promocién del aceite de oli-
va a través del mismo.

La entrega de premios se realizara du-
rante la celebracién de la World Olive Oil
Exhibition, que tendrd lugar en Madrid los
préximos 8 y 9 de marzo. Los productos
ganadores serdn expuestos en un espacio
preferencial dentro del drea Delicatessen
with Olive Oil.

www.oliveoilexhibition.com/espacios/#de
licatessen-with-olive-oil



Calendatic de Ferias

y Eventos
en 2022

FIRA DE L'OLI DE QUALITAT
VERGE EXTRA

FIERAGRICOLA

WINTER FANCY FOOD SHOW

PRODEXPO

OLIO OFFICINA FESTIVAL

GULFOOD

BIOFACH

SUPERMARKET TRADE SHOW

Del 31 de mayo al 1 de junio en Amsterdam

PLMA

La Federacién Espafiola de Industrias de
la Alimentacion y Bebidas (FIAB) ha convo-
cado el Pabell6n Agrupado Espafiol en la fe-
ria PLMA (Private Label Manufacturers As-
sociation), que tendrd lugar entre el 31 de
mayo y el 1 de junio en Amsterdam y don-
de se daran a conocer las ultimas noveda-
des sobre la marca de distribuidor.

Durante mas de 30 afios, la feria profe-
sional internacional “El Mundo de la Marca
de Distribuidor” ha reunido a minoristas,
mayoristas y otros profesionales de la mar-
ca de distribuidor junto a los fabricantes
para ayudarles a encontrar nuevos produc-
tos, establecer contactos y descubrir nuevas
ideas que les ayuden a triunfar y aumentar
sus programas de marca de distribuidor.

Ademas, FIAB ha destacado la profesio-
nalidad de la feria, ya que la organizacién
es muy selectiva a la hora de convocar a los
futuros visitantes. Este hecho, unido al ele-
vado precio de la entrada, contribuye a que
se trate de un evento fuertemente especiali-
zado y muy profesional.

En su dltima edicion celebrada en 2019,
la muestra cont6 con 4.595 estands y el to-
tal de empresas expositoras fue de 2.703, de
las que 1.984 estuvieron presentes en la
seccién “Food” y 719 en la “Non-Food”.
Asimismo, estuvieron representados mds de
71 paises y todos los distribuidores e impor-
tadores de las grandes cadenas.

Los pabellones con mayor ndmero de
participantes fueron ltalia, Alemania, Paises

Bajos y Espafa. En cuanto al nimero de vi-
sitantes, acudieron 16.230 procedentes de
120 pafises durante los dos dias de feria, un
9% mas que en la edicion de 2018.

Entre las acciones paralelas desarrolladas
en el marco de la feria destaca la zona
“SpalNnovation”, integrada en el Pabellén
Espanol, que pretende proporcionar un es-
caparate a las empresas innovadoras con el
objetivo de destacar alguna de sus cualida-
des: envases, ingredientes u otras caracteris-
ticas innovadoras de sus productos.

El drea “SpalNnovation” estara integrada
en una zona preferencial decorada de una
manera diferenciada dentro del Pabell6n Es-
pafiol para la exposiciéon de los productos
innovadores, contando ademdas con una vi-
trina y un vinilo explicativo de las caracte-
risticas del producto en cuestion.

En el caso del aceite de oliva, las marcas
blancas representaron el 49,4% del volumen
comercializado en nuestro pais en 2020 (el
51,3% en 2019) y el 44,7% en valor (47% un
afo antes), segun los Gltimos datos de Nielsen
recogidos para el Anuario Internacional de la
Marca de Distribuidor 2021 de la PLMA.

Respecto a las aceitunas, la cuota de merca-
do en volumen en Espana fue atin mayor, al-
canzando en 2020 el 65,1% (66,4% en 2019),
y el 57,5% en valor (59,9% un ano antes).

AgroBank
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Somos conscientes del valor
de las materias primas

Aprovechando al maximo los recursos,
sin desperdiciar recursos.
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CIRCULAR THINKING
www.pieralisi.com

OFICINA JAEN: Parque Tecnoldgico y Cientifico Geolit * Avda. de la Innovacién, manzana 41 « 23620 MENGIBAR, JAEN (Espafia) * Tel. +34 953 284 023 * Fax +34 953 281 715
OFICINA ZARAGOZA: Poligono Industrial Plaza - Avda. Diagonal, 15 - Nave 5 « 50190 ZARAGOZA (Espafia) ¢ Tel. +34 976 466 020 ¢« Fax +34 976 515 330
info.spain@pieralisi.com



