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Las, nifias, estdan lien

Igo parecido rezaba el titulo
de una pelicula de hace
unos cuantos afos y
bien podria extra-
polarse a nuestros
dias. ;Por qué? Pues porque la In-
terprofesional del Aceite de Oli-
va Espafiol y Scolarest, divisién
educativa de la compania Com-
pass Group, anunciaron reciente-
mente un acuerdo de colabora-
cién por el que mds de 120.000 es-
colares de 700 colegijos repartidos
por toda Espafia consumirdn, desde el
inicio del actual curso escolar, exclusiva-
mente aceites de oliva como ingrediente y base
fundamental de todos los ments escolares.
Me gustaria que esto fuese una noticia de los afios
80 y llevdsemos ya casi un decalustro cuidando a
nuestros retofios pero, como dice el refran, “nunca
es tarde si la dicha es buena”. El objetivo de esta ini-
ciativa -que tendrd una duracién minima de tres
anos- persigue afianzar de forma natural los habitos
alimenticios saludables en los nifios en edad escolar.
Durante la presentacién de este acuerdo, el presi-
dente de la Interprofesional, Pedro Barato, anuncid
algo inaudito, y es que habian comprobado que los
aceites de oliva de Espafia apenas tenian presencia
en los menus de los escolares de nuestro pais, lo
que les impulsd a poner en marcha este acuerdo.
De hecho, el panorama global sobre el uso de este
alimento en la restauracion colectiva es también
bastante deprimente. Un informe encargado por
esta institucion constatd que en 2019 sdlo el 25% de

SI RECOGES TEMPRANO...
jESTO TE INTERESA!
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los aceites consumidos en este sector co-
rrespondia a aceites de oliva.
Por ello, el acuerdo firmado el otro
dia va mids alla del uso del produc-
to estrella de la Dieta Mediterra-
nea en comedores infantiles. En
concreto, incluye la realizacién
de otras acciones divulgativas re-
lativas a los hdbitos de alimenta-
cién saludable para familias y con-
sumidores, tales como los talleres
infantiles que se desarrollaron la pa-
sada semana durante la celebracion
del Salén de Gourmets, cuyo fin es edu-
car a los mds pequefios en una alimentacién
saludable y sostenible. Ademds, observar como apren-
dian fue todo un deleite para la vista pues, probable-
mente, fueron los Unicos que guardaron las distancias
de seguridad en este evento gastronémico.
Porque Gourmets volvid a ser el escenario idéneo
para constatar otra serie de desdichas: en este pais
no aprendemos -pasillos repletos de personas sin
mascarilla arrapifiando comida del mismo plato...-
y algunas ferias de alimentacion se han convertido
directamente en una Feria de Abril en la que no se
pueden hacer negocios; propongo realizar contro-
les de alcoholemia en estos eventos antes de salir
del parking. Lo dice una que empezd a acudir a fe-
rias agroalimentarias hace mds de una década y si-
gue sin dar crédito cuando llegan ciertas citas. De
hecho, tenia la esperanza de que en tiempos pan-
démicos la cosa hubiese cambiado pero esta claro
que aquellos que temen el cambio no pueden evi-
tar cambiar... a peor.

O

CALDERERIA

BUJALANCE

CONSTRUCCION DE DEPOSITOS
PARA ACEITE EN ACERO INOXIDABLE

“Mas de 120.000 nifios de 700 colegios
accederdn a mends elaborados
exclusivamente con aceites de oliva”
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Uctuabidad

Miguel Padilla, nuevo
secretario general de COAG
a nivel nacional

El agricultor murciano Miguel Padilla
ha sido elegido nuevo secretario gene-
ral de la Coordinadora de Organizacio-
nes de Agricultores y Ganaderos (CO-
AG) a nivel nacional, dentro de una Comi-
sidn Ejecutiva que contard por primera vez en

la historia de la organizacién con tres mujeres y aco-
mete un importante relevo generacional al reducir la
edad media de sus integrantes de 61a 49 afios.
Durante su primera intervencién como secreta-

rio general de COAG, Miguel Padilla ha considerado
que “en este momento nos estamos jugando el fu-
turo de nuestro modelo de agricultura profesional
y social. Cada vez somos menos agricultores y agri-
cultoras profesionales y cada vez es mas dificil el
relevo generacional”.

Padilla ha sefialado que “las politicas publicas de-
ben enfocarse en el gran reto al que nos enfrenta-
mos, que es la preservacion, promocion, adapta-
cién y fortalecimiento del modelo social y profesio-
nal de agricultura mayoritario en Europa, es decir,
una agricultura con agricultores y agricultoras. Es el
modelo en el que creemos y estamos también se-
guros que son los hombres y mujeres del campo
los que mds pueden aportar al conjunto de la socie-
dady al desarrollo econdmico y medioambiental

de nuestro medio rural”.
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Uceite de eliva

Poca operatividad en los
timidos comienzos de campana

na vez recopilados los datos de

tradas. En este contexto, el lampante se esta-

final de campafia, Anierac ha in- Ro Sa

formado de que han salido en
este periodo 320 millones de litros de aceite de

Moliterno

. blece a 2.850 €/t.; el virgen, a 2.950/3.000 €/t.;
‘/ el refinado, a 2.900 €/t.; y el AOVE, a

3.200/3.400 €/t. En el girasol refinado se acen-

oliva en su conjunto, lo que supone un descen-
so del 6,61% respecto a la campafia anterior, en

la que se comercializaron 342,71 millones de li-

Broker
Aceite de oliva a granel

tdan las diferencias de precios entre el con-
vencional y el alto oleico.

tros. Por su parte, el total de aceite de oliva vir-
gen extra puesto en el mercado superd los 130

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Malaga
Mercado paralizado donde las operaciones si-

millones de litros, sufriendo una caida del 10,88% ‘9

respecto ala campafia precedente.

berta de Aceites s,

guen brillando por su ausencia. Por ello, una

semana mas, no se muestran cotizaciones pa-

Jaén

Algo mas de movimiento en el mercado jiennense, con precios sos-
tenidos. Las altas temperaturas, sin previsiones de lluvias, empie-
zan a hacer mella en el campo. Mientras comienzan a salir los pri-
meros aceites verdes enfocados a premios, se establece el lampan-
te a 2.850 €/t.; el virgen, a 2.950/3.000 €/t.; el virgen extra, a
3.100/3.250 €/t.; y el refinado, a 2.900 €/t.

Cérdoba

Comienzan a salir poco a poco los aceites nuevos, a la espera de que
bajen las altas temperaturas registradas en estos dias. Se produce al-
go de picoteo y crece el interés por el lampante, pero a los precios
que el comprador quiere pagar (2.850 €/t.). En este sentido, se esta-
blece el lampante a 2.850 €/t.; el virgen, a 2.950/3.000 €/t.; el AOVE, a
3.200/3.400 €/t.; y el refinado, a 2.920/2.950 €/t.

Sevilla

Muy poca actividad en el mercado debido a que los envasadores tie-
nen estocados los aceites frescos, que por ahora no destacan por su
calidad, probablemente motivado por las altas temperaturas regis-

ra ninguna categoria.

Castilla-La Mancha

Campafia muy tranquila, con poco rendimiento de la cornicabra por
el momento, y donde la ausencia de agua comienza a ser un proble-
ma grave. En este contexto, el virgen se establece a 3.100/3.150 €/t.;
y el AOVE se sittia a 3.200/3.350 €/t.

Extremadura

Comienza la campafia en el cultivo intensivo y superintensivo, a la
espera de empezar en el tradicional a principios de noviembre.
Mientras tanto, el lampante se establece a 2.850 €/t.; y el virgen, a
3.000/3.100 €/t. Se ofertan ya AOVEs de nueva campafa a 3.600
euros/t.; al tiempo que el resto permanece a 3.250 euros/t.

Valencia
Muy poca actividad en un mercado sin sin apenas operaciones. Co-
mienza la molturacion a la espera de comprobar la calidad y la can-
tidad de los aceites de esta proxima campafia. Asi, el lampante se
oferta a 2.900 €/t.; virgen y el refinado, a 3.000 €/t.; y el virgen extra,
a3.200 €/t.

Somos conscientes del valor de las materias primas
Aprovechando al maximo los recursos, sin desperdiciar recursos.
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www.pieralisi.com
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Desarrollan un nuevo método de teledeteccion para
identificar como afecta la Xylella a los arboles

Investigadores del Instituto de Agricultura
Sostenible (IAS), perteneciente al Consejo Su-
perior de Investigaciones Cientificas (CSIC),
han demostrado la existencia de indicadores
espectrales especificos que permiten diferen-
ciar el estrés en arboles asociado a la Xylella
fastidiosa frente a otras causas de estrés, co-
mo las derivadas de la falta de agua. El hallaz-
g0, que ha sido publicado en la revista Nature
Communications, es el resultado del empleo
de técnicas de teledeteccion monitorizando
zonas afectadas por esta enfermedad vegetal.

El CSIC ha recordado que la Xylella fastidiosa
es el patégeno de mayor riesgo a nivel intema-
cional, pudiendo infectar a mas de 550 especies
vegetales. Proveniente de América, su identifi-
cacién en Europa supone una amenaza para la
agricultura a nivel interacional debido a su rapi-
da expansidn. A su juicio, otras enfermedades
de tipo vascular como Verticillium dahliae origi-
nan sintomas similares, que a su vez se confun-
den conlos causados por el estrés hidrico.

“En este trabajo utilizamos técnicas de es-
pectroscopia de imagen mediante sensores hi-
perespectrales a bordo de aviones tripulados
para escanear mas de un millén de drboles de
zonas infectadas por la Xylella fastidiosa, Verti-
cillium dahliae y diferentes niveles de estrés hi-
drico en arboles sanos. Demostramos la exis-
tencia de indicadores espectrales especificos
que permiten diferenciar cambios fisioldgicos
asociados a dichas enfermedades respecto a
los causados por el estrés hidrico”, ha afirma-
do Pablo J. Zarco-Tejada, autor principal del ar-
ticulo. Junto a él han trabajado otros seis inves-
tigadores del IAS (J. A. Navas-Cortes, B. B. Lan-
da, V. Gonzalez-Dugo, A. Hornero, M. Roman-
Ecija y M. P. Velasco-Amo), y han contado con
la colaboracién de la Universidad de Melbour-
ne (Australia); la Universidad de Corell (Esta-
dos Unidos); el Joint Research Center (JRC)
de Ispra, en Italia; la Universidad de Swansea
(Reino Unido); y el Instituto per la Protezio-
ne Sostenibilie delle Piante, del CNR en Italia.

La deteccién de enfermedades mediante
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técnicas de teledeteccidn es un paso critico pa-
ra monitorizar zonas infectadas en estados ini-
ciales que permitan su erradicacion y posible
tratamiento. Estudios previos demuestran el
uso de imdgenes de sensores remotos para tal
efecto, pero los resultados obtenidos cuando
se mezclan diferentes tipos de estrés (bidtico
vs. abidtico) dificultan su utilizacién en progra-
mas de sanidad vegetal a gran escala.

“En este estudio demostramos que la tele-
deteccidn hiperespectral y algoritmos de ma-
chine learning, alimentados por modelos fisi-
cos de transferencia radiativa, permiten dife-
renciar el estrés causado por patégenos de
aquel originado por causas asociadas a ori-
gen abidtico. Demostramos que existen indi-
cadores espectrales caracteristicos de cada
enfermedad, y que dichos patrones son es-
pecificos para cada especie (olivo vs. almen-
dro en nuestro estudio) y patégeno (Xylella
vs. Verticillium)”’, ha explicado Zarco-Tejada.

El investigador del IAS-CSIC, que actual-
mente es profesor en la Universidad de Mel-
bourne, ha sefialado que, ‘“fundamentalmen-
te, probamos que dichos indicadores espec-
trales estan modulados por el nivel de estrés
hidrico. Dicha especificidad y caracterizacion
de la modulacién permiten la utilizacidn de la
espectroscopia de imagen para monitorizar
grandes zonas y detectar diferencias entre ti-
pos de estrés que concurren simultdneamen-
te de forma natural, obteniendo resultados
que superan el 90% de precision en la detec-
cién de dichas enfermedades”.

;Qué vias de investigacién avanza?
Segun el CSIC, la deteccidn temprana de en-
fermedades como la Xylella fastidiosa, que
suponen una amenaza internacional, es criti-
ca para su posible erradicacion. La teledetec-
cién basada en técnicas hiperespectrales
permite su integracion en programas de mo-
nitorizacion a escala global, mediante el uso
de drones, aviones tripulados y satélites.
“Futuros programas espaciales basados en
sensores hiperespectrales permitiran la mo-
nitorizacién continua de zonas agricolas y fo-
restales a escala global, reduciendo pérdidas
econdmicas que en algunas zonas del mun-
do exceden el 30% de la produccidn agrico-
[a”, ha sentenciado el investigador.

De acuerdo con las publicaciones de la Or-
ganizacion Europea y Mediterranea para la
Proteccidn Vegetal (EPPO), la bacteria afec-
ta a cerca de 600 especies vegetales y puede
provocar dafios importantes en varios culti-
vos lefiosos (olivo, vid, citricos, frutales de
hueso y almendro), asi como en plantas sil-
vestres (romero, lavanda, cistus... ), numero-
sas ornamentales (adelfa, Polygala myrtifo-
lia...) y especies forestales (Quercus, Pru-
nus, acebuche, acacia, fresno...)

A larga distancia, la principal via de entra-
da de la enfermedad a zonas donde auin no
estd presente es el comercio de material ve-
getal contaminado desde zonas enlas quela
bacteria estd presente. A corta distancia se
transmite de una planta a otra mediante in-
sectos vectores, principalmente cidadélidos,
cercépidos y afrofdridos (hemipteros chupa-
dores que se alimentan del xilema y que al
alimentarse pueden transmitir la enferme-
dad de las plantas enfermas a las sanas).

En Europa, hasta el momento sdlo dos in-
sectos han sido identificados como vectores
reales en campo: Philaenus spumarius y Ne-
ophilaenus campestris. A su vez, existe un
tercer vector, Philaenus italosignus, cuya ac-
tuacién como vector tan sélo ha sido demos-

trada en condiciones de laboratorio.



Mas de 120.000 nifos de 700 colegios accederan a
menus elaborados exclusivamente con aceites de oliva

La Interprofesional del Aceite de Oliva Es-
pafiol y Scolarest, division educativa de la
compafifa Compass Group, anunciaron ayer
en el marco del Salén de Gourmets de Ma-
drid un acuerdo de colaboracién por el que
mas de 120.000 escolares de 700 colegios
repartidos por toda Espafia consumiran,
desde el inicio del actual curso escolar, ex-
clusivamente aceites de oliva -en sus dife-
rentes categorias comerciales- como ingre-
diente y base fundamental de todos los me-
nus escolares.

El objetivo de esta iniciativa, que tendra
una duracién minima de tres afos, persigue
afianzar de forma natural los habitos alimen-
ticios saludables en los nifios en edad esco-
lar. El uso exclusivo de aceites de oliva, como
base de la Dieta Mediterranea, usados en los
menus diarios de los comedores gestiona-
dos por Scolarest significa una apuesta deci-
dida por la mejora constante del bienestar a
través de una alimentacién sana y equilibra-
da, seguin la Interprofesional.

El acuerdo entre las partes incluye tam-
bién la realizacién futura de otras acciones
divulgativas relativas a los habitos de ali-
mentacién saludable para familias y consu-
midores. Estas nuevas acciones de comuni-

cacién se pondrdn en marcha en las proxi-

mas semanas y durante el primer trimestre

LEONARDO D'ERRICO

610 78 51 92
Brokerage Olive Oil

—
ACEITES TUCCITAN US

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

de 2022, y un claro ejemplo de ello son los
talleres infantiles que se desarrollan estos
dias durante la celebracién del Saldn de
Gourmets, para educar a los mas pequefios
en una alimentacion saludable y sostenible.

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion, Luis Planas, mostré su satisfaccion
por la formalizacién de este acuerdo en su
visita al estand de Aceites de Oliva de Espafia
en el Salén de Gourmets. “Me parece mag-
nifico que se cocine con aceites de oliva y
que se ensefie a los jovenes que el aceite de
oliva es un producto que hay que conocer.
Es un ejemplo mas de puesta en valor del
aceite de oliva, que es tremendamente im-
portante”, subrayd.

Compass Group, una de los principales
operadores en el sector de la restauracion
de colectividades de nuestro pais, ha acep-

tado el reto que hace un afio lanzd la Inter-

profesional del Aceite de Oliva Espafiol,
cuando presentd los principales resultados
de un estudio sobre el uso de este alimento
en la restauracion colectiva en nuestro pais.
Este informe constatdé que en 2019 sdlo el
25% de los aceites consumidos en este sec-
tor, correspondia a aceites de oliva y estimd
que el sobrecoste de sustituir esos aceites
por aceite de oliva era perfectamente asu-
mible por el sector y los usuarios.

Los consumidores del futuro

El presidente de la Interprofesional, Pedro
Barato, subrayd que “hace un afio compro-
bamos que los aceites de oliva de Espafia
apenas tenian presencia en los menus de
nuestros escolares. Hoy podemos anunciar
que vamos por el buen camino para recon-
ducir esa situaciéon”.

Por su parte, el director general de Com-
pass Group Iberia, Fernando Pascual, remar-
€6 que el aceite de oliva es un ingrediente
fundamental de la Dieta Mediterranea, con
un gran significado de alimentacién saluda-
ble, y considerd que con este acuerdo “for-
talecemos nuestro compromiso con la ali-
mentacion saludable y de calidad y el desa-
rrollo de los nifos, ofreciendo a las familias y
a toda la comunidad educativa Scolarest las

mejores materias primas”’.

MERCACEI SEMANAL - 25/31 OCTUBRE 2021

5



mercace.

PreCIos duarlos en origen en Cﬂu& A/Le)tcaca

C

!‘ MERCADO

e (Lceites de cliva

C ANDALUCIA
o
t
i
Z CORDOBA Lampante, base 1°
Virgen
a Virgen extra
C Refinado
i SEVILLA
o
n
e
GRANADA Lampante, base 1°
S Virgen
Virgen extra
d MALAGA
(<
AN ARAGON ARAGON
C Virgen extra (DOP Bajo Aragén)
e TOLEDO
i
t
LERIDA Virgen extra (DOP Garrigues) frutado
(< 9 g9
s Virgen extra (DOP Garrigues) dulce
TARRAGONA
b4
G ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°
r Virgen
Virgen extra
S Refinado
S
a BADAJOZ
s * Estos precios son orientativos.

Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

6 | MERCACEISEMANAL - 25/31 OCTUBRE 2021

EUROS/T.
SEMANA

18/24 oct. 21
(Cierre dia 14 oct. ‘21)

€/t

2.850
2.950/3.000
3.150/3.400
2.920/2.950

2.850
2.950/3.000
3.150/3.250

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.

2.900
3.000/3.050
3.200
3.000

EUROS/T.
S

ANA
25/31 oct. ‘21
(Cierre dia 21 oct. 21)

€/t

2.850
2.950/3.000
3.100/3.250
2.900

2.850
2.950/3.000
3.200/3.400
2.920/2.950

2.850
2.950/3.000
3.200/3.400

2.900

2.850
2.950/3.000
3.100/3.250

Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

3.100/3.150
3.200/3.350

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.

2.900
3.000
3.200
3.000

2.850
3.000/3.100
3.250/3.600*

*Precio para aceite nuevo
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o SEVILLA €.
t 1.100
i
1.500
4
= |
C -~ -~
 Uceites de semillas.
i
(@]
SEVILLA
n
1.300
e 1.500
S
1.250
1.320
1.500
e
”~
y d -
Clleinas ¢y Ucidos greasos.
450/460
500/550
850/890

Evolucién mensual de los precios

.
2020

(* Media ponderada a nivel nacional).

A
C
e
i
t
e
s

wowo=A <

MERCACEI SEMANAL + 25/31 OCTUBRE 2021 | 7



MERCADO

Uceites Grasas SEMANA SEMANA
- y - i iervo ot ofntf ‘%tl 21) (Cierzrseﬁé}aoﬁ';%tl 21)
induwstrialbles (Clerre dia 14 oct. '
€/t €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9, sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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I . . EUROS“(G. EUROS/KG.
Merncado. internacional SEMANA SEMANA
18/24 oct. ‘21 21

. 25/31 oct.
(Cierre dia 14 oct. ‘21) (Cierre dia 21 oct. 21)

« ITALIA o o
o . .
t NORTE DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,10/4,20 4,10/4,20
g
i PUGLIA& ACEITE DE OLIVA refinado 3,00 3,00
> CALABRIA ACEITE DE ORUJO refinado 1,55 1,55
a ACEITE DE GIRASOL refinado 1,42 1,42
= ACEITE DE MAIZ refinado 1,50 1,50
. ACEITE DE SOJA refinado 1,28 1,28
1 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,05 2,05
(@)
n SUR DE 4,00
&) PUGLIA s/c
s 2,55/2,65
—
(ej TU NEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,00/3,10 2,90/3,05
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,30/3,40 3,30/3,40
A TURQUIA ACEITEDE OLIVArefinado  2,75/2,80  2,70/2,75
C
e 3,25/3,30
i GRECIA 3,23/3,27
t
e
S
) Euro
Yy TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (21 de octubre de 2021) bt 166,386
(Los tipos de mercado) Lira italiana.............. 1.936,270
Escudo portugués......... 200,482
G 1semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego ............. 340,750
o EUTO (BUMDON wevevererseessersressersne 0,58 057 055 055 053  -048 FIOMN.. e 2,204
X DOlar......coeviiiiieiiiiiiiee 1,154
a Dolar 0,06 010 012 0.16 0.8 0.26 Délar Canadd ......coeeu...... 1,457
s YEN JApons ....cvvvvevuueveeesssnaernesesanns -0,09 -0,08 -0,06 -0,09 -0,04 0,06 Yen japonés. ................. 128,52
Lib78 ESEENNG .vverererersersersern 0,04 005 006 009 0,10 0,16 Corona Sueca................ 10,162
a Franco Suio 083 080 o7 075 070 050 Qorona chepa ................ 25,415
""""""""""""""""""""" i} i} ' ! ! ' Libra esterlina..................0,849
S Dolar CanAdiENSe vuuvveevsrererrsnssnreens - - - - - 2 Franco SUizo.........cccuveee.. 1,071

\/ BROKER INTERNACIONAL
OLIVE OIL
\4 I? A\l ) PROKERS DE ACEITE DE OLIVA
Sieres comprador: (+34) 722 14 08 06, Jests Miranda

Sieresvendedor: (+34) 690 27 97 33, Juanjo Torres
Envio de muestras: C/Miguel Moya, 16. 12-C. 29017 Malaga
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PAC

El anticipo de las ayudas directas
de la PAC beneficiara a unos

664.000 agricultoresconhasta ...

3.350 millones de euros

El Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacidn, a través del Fondo
Espafiol de Garantia Agraria (FEGA),
va a adelantar a las Comunidades Au-
tédnomas las cantidades necesarias
para el pago de los anticipos de las
ayudas directas de la Politica Agraria
Comun (PAC) correspondientes a la
campafia 2021.

Estos anticipos permitirdn un ade-
lanto de las ayudas directas, entre el
16 de octubre y el 30 de noviembre,
que podrian alcanzar los 3.350 millo-
nes de euros y que beneficiaran a los
664.000 agricultores que han presen-
tado la solicitud Unica de ayudas en
esta campafa.

Segun el MAPA, estos pagos permiti-
ran asegurar la viabilidad de las explota-
ciones en un momento en el que esta
inyeccién de liquidez es fundamental
para los agricultores y ganaderos. El
resto de los pagos directos de la cam-

pafia 2021 de la PAC se abonardn a par-
tir del dia 1 de diciembre.

La cantidad anticipada incluye el pa-
go de las dos principales ayudas a la
renta de los agricultores y ganaderos, el
régimen de pago basico y el pago verde
o “greeening”, que son los denomina-
dos regimenes desacoplados de la pro-
duccién, ya que no exigen el manteni-
miento de un cultivo concreto. El antici-
po de ambos regimenes de ayuda pue-
de suponer un adelanto de 2.882 millo-
nes de euros.

Las Comunidades Auténomas que
participan en el sistema de prefinan-
ciacion de los fondos de la PAC, coor-
dinado por el FEGA, han comunicado
ya su intencidn de realizar los pagos
de anticipos por una cantidad inicial de
2.759 millones de euros, cifra que po-
dra incrementarse a medida que vayan
finalizdndose los controles de las dife-
rentes ayudas.

GARCIA FORNET
E HIJOS, S.L.

Agencia Comercial

CEREALES, FORRAJES Y MATERIAS
PRIMAS PARA PIENSOS

Santa Ana, s/n Los Dolores * 30310 Cartagena (Espaia)
Tel.: 968 532 750 - 51 25 23  Fax: 968 536 458 *
jose.gvaso@gfornet.com
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MATERIAS PRIMAS PARA
L J
pienses,
compuestos.
PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica) .....cccccceuueunneuce 334
Harina de girasol (integ.) (abril)....cccoeeeevvuuueeee 167
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo). s/c
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
CEREALES
Maiz 216
Trigo panificable 240
Trigo forrajero (puerto destino) 230
Cebada cervecera 195
Cebada dos carreras 195
Colza (puerto destino) 277
Guisantes 255
Centeno 190
Harina de girasol (pellets) 190
Harina de girasol (alto proteico) s/c
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.255,75 centavos de délar por bushel; la
ultima semana cerré a 1.253,25.
@ Precios: Futuros enero 2022.

Harina de soja: 328,60 délares por tonela-
da corta era el ultimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 321,90.

@ Precios: Futuros diciembre.

Aceite de soja: Cerraba a 64,86 centavos
de délar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de 60.45.

@ Precios: Futuros diciembre.

Maiz: Terminé la semana a 539,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 532,75.
@ Precios: Futuros diciembre.



Agroseguro presenta en Andalucia las
novedades del seguro de olivar

Agroseguro celebrd recientemente en
Sevilla, de manera mixta (presencial y por
videoconferencia), una jornada de divulga-
cidn sobre el seguro agrario que contd con
la presencia de representantes de las enti-
dades coaseguradoras y de sus redes co-
merciales, asi como de profesionales del
sector. El encuentro se centrd en las lineas
de seguro cuyo periodo de suscripcion se
realiza durante el otofio, y que ademas tie-
nen gran relevancia dentro del campo an-
daluz, caso del olivar.

En la actualidad, se pueden suscribir los
modulos 1y 2 del seguro, que permiten
contratar dos cosechas consecutivas y pro-
tegen frente a los dafios por sequia, helada
o pedrisco, precisamente los riesgos que
este afio han supuesto mas de la mitad de
los siniestros y el 60% de las indemnizacio-
nes de olivar.

El esfuerzo realizado para incorporar nue-
vos olivareros a la base de datos de produc-
tores asegurables, tras las facilidades incor-
poradas por Enesa en el actual plan, se ha
saldado con mas de 1.700 solicitudes de pro-
ductores de olivar, seguiin Agroseguro.

Durante la jornada, se analizd la alta sinies-
tralidad registrada en Andalucia durante
2021. En concreto, las indemnizaciones esti-
madas se elevan hasta los 46,9 millones de
euros, un 32% mas que las abonadas en todo
el afio 2020. La helada, con 19,8 millones, es
el riesgo que mas siniestros ha provocado en
las producciones andaluzas, seguida del pe-

driscoy la sequia.

Los cultivos que mayores dafios han acu-
mulado entre enero y septiembre son los ci-
tricos, muy afectados por las constantes he-
ladas producidas durante el primer trimestre
del afio, con indemnizaciones que rozan los
20 millones de euros. Por su parte, los pro-
ductores asegurados de cultivos herbaceos
(cereales, leguminosas, oleaginosas), el oli-
var y el conjunto de las hortalizas superan,
cada cultivo, los 4 millones de euros. El resto,
hasta alcanzar el total, corresponde a indem-
nizaciones en lineas de seguro pecuario, fru-
tos secos, cultivos tropicales, frutales, fresén
y frutos rojos, principalmente.

El olivar acumula 9,7 millones en
dafios durante 2021

Por otra parte, el olivar acumula 9,7 millo-
nes en dafios entre enero y septiembre de
2021, principalmente por los siniestros cau-
sados por los temporales de invierno y el pa-
so de la borrasca Filomena, asi como por los
graves y numerosos pedriscos caidos duran-
te agosto y septiembre, segin ha informa-
do Agroseguro.

En general, la cuantificacion de las indem-
nizaciones a abonar por la entidad asegura-
dora por los siniestros producidos entre
enero y septiembre de 2021 se eleva hasta
los 626,4 millones de euros, un 6,7% mas
que en todo el afio 2020. Este incremento
se debe a la reiteracién y gravedad de los
fenémenos meteoroldgicos registrados en
Espafa en lo que va de afio.

En concreto, la Peninsula Ibérica ha sufri-

do el paso de varias borrascas intensas,
temperaturas histéricamente extremas en
varios momentos del afio (heladas entre
enero y abril, con un mes de febrero de
temperaturas suaves que favorecid el ade-
lanto en el desarrollo de diversas produc-
ciones que luego se vieron afectadas por
las heladas primaverales) o una fuerte ola
de calor en agosto.

Ademas, los temporales de viento, tormen-
tas de pedrisco o las DANA del verano -que ya
no son gotas frias localizadas en zonas con-
cretas, sino que descargan trombas de agua 'y
pedrisco en amplias zonas de manera simultd-
nea-, terminaron por conformar una tempo-
rada estival muy complicada para el campo.
Todo ello dard como resultado, segin Agro-
seguro, que el afio 2021 finalice como uno de
los ejercicios de mayor siniestralidad para el
sistema espafiol de seguros agrarios.

La entidad ha considerado que estas cifras
constatan cdmo el cambio climatico se tra-
duce en un aumento de los fenémenos me-
teoroldgicos graves que ponen en riesgo el
futuro de las explotaciones agricolas y gana-
deras. Las ultimas semanas dan buena
muestra de esta preocupante realidad clima-
tica: tras un mes de septiembre repleto de
tormentas de lluvia, viento y pedrisco e in-
demnizaciones superiores a los 74 millones,
octubre viene marcado por una clara ausen-
cia de precipitaciones, nada beneficiosa para
las producciones que se encuentran en desa-
rrollo, lo que supone una circunstancia im-
portante, porque el tramo final del afio es
fundamental para gran parte de las principa-
les producciones agricolas espafiolas.

Ahora es el momento de suscribir las mo-
dalidades de otofio de los seguros de herba-
ceos extensivos (cereales, leguminosas, ole-
aginosas, arroz) uva de vino, olivar, ajo o fru-
tos secos, que incluyen proteccién frente a
todos los riesgos, entre ellos la sequia, la he-
lada o el pedrisco, muy frecuentes en los ulti-

mos anos.
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ANALISIS

EXTRACCION

Los NIR mas potentes y resolutivos
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Conozca en segundos: CAMPARAS!

« Rendimiento, aceituna
ENTERA o triturada

« Agotamiento de orujos,
evite pérdidas

« Calidad aceite extraido,
clasifique por calidades

« Nutricién del olivar, abone lo necesario

#1 AXFLow

www.axflow.es | T: 91 729 18 18
Madrid | Barcelona | Toledo | Sevilla

SHILLER ,w\ e
C nirifuguc/i@ j

Bombas de aletas de
desplazamiento positivo para
aceites vegetales

PLANTAS DE EXTRA
DE ACEITE DEOLIVA———

=953 281 584 S5y

ZPol-Ind. Los Olivares, C/ Huelma, parc-—6T0—B—JAEN-

Edificio GAIETA
Zorrozgoiti, 17
Tfno. 94 441 62 38
Fax: 94 442 08 62
48013 ZORROZA - BILBAO (Vizcaya)
E-mail: ventas@bombastrief.es ® www.bombastrief.es

) www.centrifugacionalemana.com

DEPOSITOS INOX.

[MANZANO_—
s Flottweg

tecnologia analitica

& tecnilab ’
=

Tel.: 949 335 460
NIT38 Olive Analyzer

S Palacin

Separation Technology

Lineas completas de extraccion
Bodegas para aceite de oliva
Servicio integral de mantenimiento y recambios

Analisis rapido de
rendimiento graso
en aceituna

www.jpalacin.com

www.tecnilabes Renting Coste 0 .
Info: +34 953 757 112 - Ubeda - Jaén

www.caldereriamanzano.net

AUTOMATIZACION/ELECTRICIDAD w

SISTEMAS ELECTRICOS MORENO, S.L.

€lectricidad Moreno

p
ENvASES/ENVASADO w

Codi - Pack

Marcaje y Codificacion, S.L.

- Automatismos y cuadros

eléctricos el = B
- Automatizacion de bodega | = A——
y trazabilidad automatica

en la almazara
Poligono Industrial, Parcela 20

23790 PORCUNA (JAEN)
Teléfono: 953 545414 - Fax: 953 54 66 24 C/ Huerta de Arriba, 81 © 30560 ALGUAZAS (Murcia) s ari
Www.elecmoreno.com Tel: 968 62 21 61 » 968 62 24 34 » Fax: 968 38 80 62 Ingenieria para un
E-mail: codipack@codipack.com e www.codipack.com mu ndo mejor
BomBaAs ‘
La mejor tecnologia alemana de separacion
* ° Unicos Fabricantes Especializados en para obtener el mejor aceite de oliva
La exper'enc’a marca el Envasado de Aceites desde 1962 Miles de almazaras de los cinco
M H i continentes confian en los equipos
,a d,feren c'a ] industriales de GEA Iberia para la

elaboracién de aceite de oliva. Fiabilidad

y tecnologia alemanas y asistencia técnica
cercana y eficiente. E

El mejor aceite de oliva sélo se elabora

con la mejor maquinaria.

° f
I a m e n sa I"“}}:} = - j’ j‘
v é‘h zw.,@ﬁ’ =»W% 2 better world
oe e \

Eé‘mﬂ}i [u \ \ gea.com

Polig. Industrial Villanueva, Sector 4 « C/ Galileo Galilei, 8, Nave 6
Tel. 34 976 186 311 Fax 34 976 185 846
ifamensa@ifamensa.com www.ifamensa.com
50830 VILLANUEVA DE GALLEGO (ZARAGOZA) ESPANA

Gonzdlez y Paris

FABRICA Y ALMACEN

Avda Vicente Piernagorda n° 12
14850 BAENA (Cérdoba)

Telf: 0034 957 665 115
e-mail: tacsal@tacsal.com

Bombas transportadoras de alpeorujo
Separadoras de pulpa y hueso
Despalilladoras de aceitunas

Bombas sumergibles para alpeorujo
Transportadores neumaticos para huesos
Vibradores de olivos

TALLERES GONZALEZ Y PARIS, S.L. {% Virtua Glﬂs‘s

Tel.: +34 954016 132 / Mov: +34 606 992 244
Pol. Ind. Santa Ana, 10 - 41590 La Roda de Andalucia (Sevilla)
gonzalezyparis@gmail.com - www.talleresgonzalezyparis.com

Nos adaptamos a sus necesidades.
La extraccién a su medida.




ESCAPARA]

RRONE

FILTRACION |

GARRIDO MONTERO
REPRESENTACIONES, S.L.

Compra-Venta, AIquller y Reparacion
de Maquinaria para Bodegas y Al

FILTROS
ABRILLANTADORES
PARA PLACAS DE
CELULOSA DE 40x40
PARA ACEITES Y
VINOS, DESDE 20
HASTA 100 PLACAS

Tel.: 678 531 111
info@maquinariavinicola.com « www.maquinariavinicola.com

OLIVARUM

Fundacién
CAJARURAL JAEN

asesoram wsfeencia | formacitn

Laboratorio de andlisis especializado en aceituna, aceite de olivay
agrondmicos. Acreditado por ENAC seguin Norma 150 17.025 y
reconocido por el (Ol para el periodo del 1/12/2019 2 30/11/2020

Parque Geolit « C/ El Condado, Manzana 23, 23620 - Mengibar, Jaé
Telf.: 953 355 430 « olivarum@fundacionrj.es » www.olivarum.es

Con més de 65 afios de experiencia, la Organizacién TREICO se reinventa cada dia ofreciendo productos
novedosos de alta calidad para cubrir las necesidades de nuestros clientes con el mejor servicio.

www.treico.com

Expertosen
anal is.is de
aceltes y
grasasS  wwwisboratorioagramacom

agrama

cienciayvida

LABORATORIO DE ANALISIS DE
PLAGUICIDAS, HERBICIDAS,ETC.

O Productos ecologicos.
O Aceites.
O Frutas y verduras.

Lahoratorio cumpliendo norma de calidad
en 17025, laboratorio acreditado por ENAC
Ctra. de Cérdoba Malaga km. 47,5 e 14550 Montilla (Cordoba)

Tfno. 957-65 48 31 @ Fax 957-65 17 61
email: enoquisa@enoquisa.com ® www.enoquisa.com

LABORATORIO
DE

ANALISIS

ESPE)O Fundado en 1944
Especializados en analisis
de grasas y aceites
60 afios de experiencia en el sector oleicola nos avalan

P. 1. La Negrilla ® C/ Laminadora, N° 3, Puerta 51 @ 41016 Sevilla
Telf. 954 571221 o Fax 954 57 13 66
espejo@laboratorioespejo.com

LABORATORIO

(\ ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC seglin Norma ISO 17.025 (consuitar Alcance
Técnico en www.enac.es). Reconocidos por C.0.l. como Laboratorio
de Anélisis Fisico-Quimico y Contaminantes (periodo del 1 de
diciembre de 2019 al 30 de noviembre de 2020).

953 281 116 - laboratorio@laboratoriotello.com - www.laboratoriotello.com
Pol. Ind. Los Olivares. C/ La lruela, 8 - 23009, Jaén, Espana

PESAJE

DINAMICO TDS / TOL

Pol. Ind. “Los Olivares” - C/. Escafiuela, 34
23009 Jaén T,/ Fax: 953 28 46 97
www.imatec31.es - info@imatec31.es

SOFTWARE

msl M A

INGENIERIA, METROLOGIA Y ASISTENCIA TECNICA

ELECTRICIDAD

PaTio

AGRINACO
Tecnologia de futuro

Conjunto de Limpieza tipo
SO LPV 45 ton/hora, con
== desfangado de fruto

Tel./Fax: 953 630 116
Mévil: 606 335 973
Barrio Colorado, 34

23220 Vilches (Jaén)
agrinaco@terra.es

Www.agrinaco.es

La evolucion estie

Tecnologia avanzada
para su recepcion de aceituna
y tratamiento de hueso.

CALLCIRO

INGENIERIA Y DESARROLLO AGRO-INDUSTRIAL, S.A.

Pol. ASEGRA. C/Almeria s/n. 18210 Peligros (Granada) ESPANA
Tel. +34 958 40 50 42 - +34 958 40 50 74. Fax +34 958 40 51 11

www.calero-group.com

panel test - fisico-quimico - contaminantes

Qindlab:z=-- %7018

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

Plantas Receptoras de Aceitunas

JPR
NETEGAL

Pesaje conforme a

METROLOGIA LEGAL

Certificado UE de Tipo n® 0300-ES-142643001 + 1# Adicional ne 0300-ES-162422001

000

Ctra. de Cazorla, s/n - Apto. de Correos 44
23100 - Mancha Real (Jaén) - ESPARA

T: (+34) 953 350 238 - F: (+34) 953 352 736
jarirr@jarirr.com - wwwiarirr.com

SOFTWARE

“Gestion de explotaciones agricolas y cuadernos de campo."

Desarrollado por PROSUR "'

www.agrocuaderno.com —

VIvEros/CAMPO \
%) MORESIL
o Recole S

Gopecialitl

Fabrica:
Ctra. Cérdoba-Palmadel Rio km.31 14730 Posadas (Cérdoba)

Tel: 957630243  www.moresil.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio

Econémicos y muy rentables

Inférmate

W
Telf. (0034) 957 42 17 40
www.todolivo.com
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Un divertido showcooking con los
aceites de oliva como protagonistas

El chef Sergio Ferndndez y el humorista
Leo Harlem llevaron a cabo en el Salén de
Gourmets en Madrid un divertido showcoo-
king con los aceites de oliva como protago-
nistas en el que han logrado que el comen-
sal disfrute tanto de la alta cocina como del
buen humor.

El chef Sergio Fernandez cocind tres rece-
tas tradicionales, mientras que el humorista
Leo Harlem did su particular visién de un pro-
ducto “‘sin el que no existe civilizacion”.

El menu consistid en una tortilla de pata-
tas, una ensaladilla rusa y una serie de cdc-
teles con el aceite de oliva virgen extra co-

mo protagonista.

Una vez finalizada la demostracién culinaria
se reanudaron el resto de actividades organi-
zadas por la Interprofesional del Aceite de Oli-
va Espafiol. Durante todos los dias del Salén
de Gourmets, un chef y un mixdlogo crearon
diversos platos y cdcteles con los aceites de
oliva de Espafia como base.

Por su parte, el estand de la organizacion re-
presento los valores medioambientales que
defiende la Interprofesional en un espectacu-
lar espacio elaborado con materiales sosteni-
bles: sostenibilidad, biodiversidad, el bosque
humanizado mds grande del mundo, mas de
340 millones de olivos, absorcién de CO,, lucha
contra el cambio climético, corazdn de la Dieta

Mediterranea, etc. Un concepto de estand
premiado en la pasada edicidn de Expoliva.
Alo largo de los cuatro dias de celebracidn
del Salén de Gourmets, en el estand de la In-
terprofesional se pudo obtener la informa-
cién sobre los distintos tipos de aceites de oli-
va. Ademads, en este espacio habrd mas de

400 variedades expuestas.

Salsa de aceitunas liquidas o polvorones de tomate con
AOVE, innovaciones de Gastronomic Forum Barcelona

Salsa de aceitunas liquidas, polvorones de
tomate elaborados con AOVE, vermut con
mistela, cucharas comestibles de avena, riga-
tone de lentejas y paté rustico del Gallo del
Penedés son sdlo algunas de las mas de 50
novedades que se pudieron ver en Gastro-
nomic Forum Barcelona, la cita para profe-
sionales de la restauracion, la hosteleria y la
gastronomia que se celebrd del 18 al 20 de
octubre en Fira de Barcelona.

En esta edicidn, cuyo eje temdtico fue la
sostenibilidad, destacaron los productos
gourmet, elaborados con vocacion sosteni-
ble y socialmente responsables, que se
adaptan a las necesidades de un consumidor
cada vez mas concienciado y con mayor in-
formacién sobre los productos. Y ello sin de-
jar de lado el espiritu mas vanguardista que
hace del salén una plataforma de lanzamien-
to de todo tipo de innovaciones gastro-
ndémicas, seguin sus organizadores.

La eliminacién del plastico de un
solo uso es una de las constantes

de muchos productores. Asi, en el

saldn se pudieron ver los primeros caramelos
de miel ecoldgica con envase 100% composta-
ble de Europa, que no contienen estabilizan-
tes y estdn elaborados con productos total-
mente naturales. Los envoltorios de estos ca-
ramelos siguen un modelo de economia circu-
lar y se descomponen al final de su vida util
para volver a la naturaleza. Son de Muria Bio
de lamarca de mieles ecoldgicas Mel Muria.
En esta linea, la empresa Gloop Cubiertos Co-
mestibles presentd las cucharas y cafiitas co-
mestibles hechas de avena, fibra de cacao, hari-
na de arroz y de trigo. Ambas aguantan hasta
30 minutos en contacto con bebidas o alimen-
tos y después pasan a convertirse en galletas.
En el saldn también se expuso un amplio
abanico de elaboraciones novedosas a la al-
tura de los paladares mas exigentes. Entre
ellas, destacaron los rillettes de pato confita-
do (Sarrate) y el paté rdstico del Gallo
del Penedés IGP de Mallart Arte-
sans Xarcuters, cocinado a la cata-
lana, con orejones, pasas y pifio-

nes. Se trata del primer y Unico

paté de estas caracteristicas que hay en el
mercado, que ayuda a la recuperacién de la
raza Gallo del Penedeés.

Asimismo, la salsa de oliva liquida a base de
zumo de aceitunas encurtidas con sabor de
chipotle (picante y ahumado) y aceituna liqui-
da con piparra (dcido) fue elaborada por Cavia-
roli junto al chef Albert Adria. De la misma fir-
ma es el polvordn de tomate, un snack salado
de textura parecida a un polvordn, elaborado
con aceite de oliva y tomate deshidratado.

Entre los productos alternativos a los ali-
mentos de origen animal se presentaron las
hamburguesas veganas recubiertas de cork
flakes (Luca Vurger) y el “huevo vegetal”,
una harina de garbanzo que mezclada con
agua permite cualquier creacion pastelera
(Hort del Silenci).

En el ambito de las bebidas destacaron el
vino en lata (Aluvinum Wines y el vermut con
mustela de garnacha blanca (Coca i Fitd) con
mas de 30 plantas y especies diferentes entre
las que hay romero, tomillo, hinojo, anis ver-

de, laurel, regaliz, canela, clavo y ciircuma.
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La campana 2020/2021 cierra con
récord de ventas de aceite de oliva

Cooperativas Agro-alimentarias de Andalu-
cia ha informado de que el sector del aceite de
oliva ha consolidado en la ultima campafa su
peso en los mercados con mas de 1.640.940
toneladas vendidas, segin se desprende de
los dltimos datos provisionales elaborados por
la Agencia de Informacién y Control Alimenta-
rios (AICA) referentes al mes de septiembre y
que cierran el gjercicio oleicola. De esta forma,
la organizacidn ha destacado que la campafia
2020/21 desplaza ala 2013/14 como la de mayor
volumen de salidas de la historia.

Esta organizacion ha precisado que en el dl-
timo mes del ejercicio se han vendido 136.840
t., cifra que se sittia en la media comercializa-
da en un mes de septiembre. No obstante, ha
destacado el ritmo medio de salidas regjstra-
do alo largo de la campafia, establecido en
136.750 t., el mas elevado de la serie histdrica.

1201 10 Lonoess

—

“La consolidacién del sector oleicola en los
mercados es fruto de laingente labor que hacen
los agentes del sector, en los que las cooperati-
vas tienen un papel protagonista. La apertura de
nuevos destinos comerciales, el impulso de la
promocion de los aceites de oliva con la marca
Espafia y la apuesta por la calidad y los nuevos
formatos han favorecido la fluidez de los merca-
dos del aceite de oliva, incluso con unos precios
méas dignos para el agricultor”, ha remarcado el
presidente del Consejo Sectorial de Aceite de Oli-
va delafederacién, Cristébal Gallego.

La organizacion ha subrayado que en agosto,
cuando auin faltaba un mes para el cierre del ejer-
cicio, la 2020/21 ya era una campafia sin prece-
dentes en materia comercial, al haberse vendido
mas aceite de oliva del producido (1.387.800 t.).
“Ahora, con la campaia cerrada, se da otro hito:
por primera vez en la historia hay menos stock

las grandas

en las almazaras que en los envasadores. Segiin
los datos, en manos de estos Ultimos hay unas
existencias de 210.000 t., frente a las 197.000 t.
que hay enlas almazaras”, ha detallado.

“Con un enlace de 420.000 t., un aforo que
apunta a una leve caida en la produccién de
aceite de oliva (unas 1.050.300 t. en Andalu-
cfa) y la menor cosecha que se dara en los
principales paises competidores asientan el
terreno para que la campafia 2021/22 sea un
ejercicio estable y con precios dignos para el
productor”, ha indicado Gallego.

Por su parte, el responsable de la Sectorial
de Olivar y Aceite de UPA, Cristdbal Cano, ha
resaltado que “estamos viviendo un periodo
dulce, con las ventas a buen ritmo y con el
precio estable” y ha insistido en que esta
campafa de comercializacién histdrica “con-

firma que el olivar tradicional tiene vida”.

novackiclas s

saguro da ollvar vars ) nuaya camganz?

N Nt S’

mlnutos;

"’1‘ ALY
5 ey g N

ampo es"ta‘,swmpre den)trg{gle,gmestro- gu10n1
: . 5l S, "&

)




16 | MERCACEISEMANAL -

El Gobierno autoriza el reparto de
los primeros 115,3 millones de
euros para la transformacion
digital del sector agroalimentario

El Consejo de Ministros, a propuesta del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién (MAPA), ha acordado autorizar la distri-
bucidn territorial entre las Comunidades Au-
ténomas de dos paquetes de fondos que su-
man 115.358.752,72 euros para la concesion
de ayudas a proyectos de “transformacion
ambiental y digital del sector agroalimenta-
rio y pesquero”, el Componente 3 del Plan
de Recuperacién, Transformacién y Resilien-
cia (PRTR).

Una de estas dos partidas, de 102.758.752,72
euros, estd destinada al apoyo a inversiones
en agricultura de precision, eficiencia ener-
gética y economia circular en el sector agri-
cola y ganadero. Por su parte, los otros
12.600.000 euros estan destinados a finan-
ciar proyectos en el ambito de la sanidad
animal y vegetal que refuercen los sistemas
de capacitacién y bioseguridad en viveros y
centros de limpieza y desinfeccién de vehi-
culos de transporte terrestre de animales.

El Componente 3 del PRTR es el capitulo
destinado a la “transformacién ambiental y
digital del sector agroalimentario y pesque-

"’ esta dotado con 1.051 millones de euros
de fondos del mecanismo europeo de recu-
peracion y su gestion corresponde al MAPA.

Los fondos de 115,3 millones, cuyo repar-
to territorial ha aprobado el Consejo de Mi-
nistros, se corresponden a la primera anua-
lidad sobre una dotacidn global prevista
para el conjunto del periodo 2021-2023 de
307 millones de euros. Las solicitudes de
estas ayudas se dirigirdn a los drganos
competentes de las Comunidades Auténo-
mas en la forma que se establezca en sus
respectivas convocatorias.

La distribucion de estas primeras ayudas
tendrd ahora que ser sometida a la Confe-
rencia Sectorial de Agricultura y Desarrollo
Rural, si bien el MAPA ha destacado que en
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el disefio de las actuaciones han sido partici-
pes desde su inicio tanto las Comunidades
Auténomas como el propio sector.

Agricultura de precision

En materia de sostenibilidad y competitivi-
dad de la agricultura y la ganaderia, se ha
aprobado el reparto de 102.758.752,72 euros
que corresponden a la anualidad de 2021 del
plan de inversidon C3.14 del PRTR, que tiene
una dotacidn total prevista de 307 millones
de euros hasta el afio 2023.

Las actuaciones previstas tienen como ele-
mento central cuatro programas de apoyo
para la ejecucion de proyectos de inversidn,
cuyo objeto es promover mejoras en los sis-
temas de gestidn de estiércoles en explota-
ciones ganaderas y la modernizacion y trans-
formacién integral de invernaderos de hor-
talizas, flor cortada y planta ornamental. Los
otros dos programas tienen que ver con la
realizacién de actuaciones de eficiencia ener-
gética en explotaciones agropecuarias y el
aprovechamiento energético de subproduc-
tos ganaderos y biomasa agricola, y con el
fomento de la aplicacién de agricultura y ga-
naderfa de precision y tecnologias 4.0.

Sanidad vegetal

De los fondos autorizados, 12.600.000 eu-
ros irdn destinados a medidas de bioseguri-
dad en sanidad vegetal y animal. En concre-
to, podrén beneficiarse de estas ayudas los
productores de determinados materiales
vegetales de reproduccién que inviertan en
instalaciones de proteccién en viveros fren-
te a insectos vectores de las plagas cuaren-
tenarias mas importantes por su incidencia
econdmica en la produccién agricola (Xylella
fastidiosa, Bursaphelenchus xilophilus, HLB
o greening de los citricos, y Flavescencia do-
rada de la vid).

El e-commerce
se consolida
como un canal
cada vez mas
recurrente

La cada vez mas palpable vuelta a la nor-
malidad ha comportado nuevos ajustes en
los habitos que los consumidores venian rea-
lizando desde la llegada de la pandemia. Es-
tos cambios han sido analizados reciente-
mente por Bernardo Rodilla, director de Re-
tail en Kantar, divisién Worldpanel. Segun la
consultora, los consumidores afrontan el ca-
mino a la normalidad en un entorno de incer-
tidumbre y de subida del precio de las mate-
rias primas, lo que afectard a sus habitos de
compra. Por su parte, el e-commerce se con-
solida como un canal cada vez mas recurren-
te entre los compradores.

Una de las conclusiones que se han extrai-
do en el encuentro organizado por Kantar
tiene que ver con las nuevas preocupaciones
que emergen entre los consumidores. Asi,
13,6 millones de hogares afirman estar preo-
cupados por la presion en los precios que po-
dra tener la subida de las materias primas. En
palabras de Bernardo Rodlilla, “el descenso
previsto del PIB, la evolucidn del paro, la caf-
da de la confianza del consumidor y la con-
tencién de los precios por el incremento del
coste de las materias primas, entre otros fac-
tores, estd provocando que afrontemos el
camino a la normalidad en un entorno de in-
certidumbre. Esta etapa post-pandemia ha
dado lugar a diferentes realidades en los ho-
gares, dando paso a la polarizacién y a ofer-
tas cada vez mds personalizadas”.

En lo que respecta al distribuidor y a las
marcas, destaca el crecimiento de cuotade la
marca propia y de las promociones, que vuel-
ven a ritmos previos a la pandemia. En el caso
de la marca del distribuidor, se sitia en un
39,7% hasta septiembre, un punto por enci-
ma que en el mismo periodo del afio ante-
rior. La promocidn, por su parte, aumenta 0,5
puntos, hasta llegar al 12,9%.



Acesur desarrollara un envase de
bioplastico que incorpora en su
composicion parte de los
subproductos oleicolas

Acesur ha puesto en marcha el proyecto
Olive Pack, cuyo objetivo es desarrollar un
nuevo bioplastico biodegradable/composta-
ble destinado a la fabricacién de botellas pa-
ra al envasado de sus aceites de oliva virge-
nes extra.

El nuevo bioplastico incluird en su com-
posiciéon micro/nano fibras de celulosa
(MNFQ) extraidas de subproductos del oli-
var, de manera que se pretende dotar de
mayor valor a estos subproductos me-
diante la generacién de nuevos materiales
sostenibles que puedan ser utilizados en
la fabricacién de los envases de aceite de
oliva virgen extra.

Olive Pack es un proyecto de I+D que tie-
ne una doble carga de circularidad, ya que
pretende generar un material biobasado y
biodegradable, ademas de incorporar la
economia circular asociada a los subpro-
ductos, obteniendo botellas totalmente
sostenibles y con mejores prestaciones
técnicas que el PET (plastico) en lo refe-
rente a resistencia, impermeabilidad al
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oxigeno o preservacion frente a la luz, se-
gun ha informado Acesur.

En este proyecto, junto a la empresa, co-
laboran AINIA, en la extraccién de las
MNFGC; AIMPLAS, en la fabricacién del bio-
plastico; y Logoplaste, en el desarrollo de
las botellas a partir del bioplastico.

El Departamento de 1+D+i de Acesur tra-
bajara en el proyecto Olive Pack hasta 2024,
fecha en la que podria estar disponible este
envase verde. El presupuesto del proyecto

supera el millén de euros.
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La Eurocamara
apoya la
estrategia "De la_
granja a la mesa”

La estrategia “De la granja a la mesa” ha si-
do bien recibida por los eurodiputados, que
recalcan la importancia de producir unos ali-
mentos sostenibles, saludables y respetuosos
con los animales para alcanzar los objetivos
del Pacto Verde Europeo, en particular en lo
referente a clima, biodiversidad, contamina-
cién cero y salud publica. El Parlamento Euro-
peo (PE) ha aprobado una resolucién sobre
esta estrategia por 452 votos a favor, 170 en
contray 76 abstenciones.

La Eurocamara ha subrayado la necesidad
de mejorar la sostenibilidad en todas y cada
una de las fases de la cadena de suministro
alimentario. Para que los productores pue-
dan llevarse una parte justa de los beneficios
obtenidos con alimentos producidos de for-
ma sostenible, los eurodiputados piden a la
Comisién que redoble sus esfuerzos -adap-
tando si hace falta las normas sobre compe-
tencia- para fortalecer la posiciéon de éstos
en la cadena de suministro.

Asimismo, reclama formular unas recomen-
daciones, cientificamente avaladas, de la UE
sobre nutricién; y atajar el consumo excesivo
de carne y de alimentos ultraprocesados con
alto contenido en sal, azicar y grasas, fijando
incluso unos niveles maximos de ingesta.

También solicita mejorar el proceso de apro-
bacién de los plaguicidas y controlar mejor su
utilizacién en aras de proteger a los polinizado-
res y la biodiversidad, y fijar unos objetivos vin-
culantes de reduccidn del uso de plaguicidas.
Los Estados Miembros, a su juicio, deberdn apli-
car estos objetivos a través de sus planes estra-
tégicos de la Politica Agraria Comtin (PAC).

A su vez, en materia de agricultura ecoldgi-
3, el Parlamento Europeo estima que en 2030
deberda haberse ampliado la superficie dedica-
da a cultivos ecoldgicos y que son necesarias
iniciativas de promocidn, de contratacién pu-

blica y tributarias para estimular la demanda.
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Las DOPs Priego de Cordoba y Sierra Magina
celebran su 25° aniversario

Las Denominaciones de Origen Protegidas
Priego de Cdrdoba y Sierra Magina celebra-
ron en el Saldn de Gourmets de Madrid su
25° aniversario realizando dos catas-marida-
jes que giraron en torno a los 25 aromas de
sus AOVEs.

En concreto, la zona de actividades del es-
tand de Denominaciones de Origen Protegi-
das de Andalucia (Pabellén 8) acogié una ca-
ta muy especial con el cocinero de Canal Coci-
na Sergio Ferndndez, que tratd las armonias
de los AOVEs en la cocina. El chef elaboré en
primer lugar dos espumas de tomate, afia-
diendo en una de ellas un AOVE de la DOP
Priego de Cdrdoba y en la otra un virgen ex-
tra de cosecha temprana recién extraido de
la DOP Sierra Magina. A continuacion prepa-
ré dos bases de naranja, una con un coupage
de Priego de Cdrdoba y otra con un picual de
la pasada campafia de Sierra Magina.

Posteriormente, en el espacio gastrondmi-
co “Universo Alimentos de Espafia” ambas
DOPs ofrecieron una nueva cata-maridaje
presentada por los secretarios generales de
ambas denominaciones, Francisca Garcia
(DOP Priego de Cdrdoba) y Jesus Sutil (DOP
Sierra Magina), acompafiada por dos pos-
tres elaborados con sus respectivos AOVEs
con el fin de demostrar que el uso del aceite
de oliva virgen extra también resulta perfec-
to para las elaboraciones dulces.

Garcia y Sutil explicaron a los participan-
tes en esta actividad los diferentes usos del
aceite, la importancia de la DOP como ga-
rantia de calidad, la recomendacién de utili-
zar AOVE para frituras o la evolucién de los
aceites segln se elaboren en octubre, no-
viembre o diciembre.

Estas figuras de calidad diferenciada, que
se constituyeron en 1995, han destacado

que “son las dos DOPs mas premiadas del
pais, ademds de las dos Unicas reconocidas
en el proyecto 10+10 que firmaron la Unién
Europea y China en el afio 2007 para recono-
cimiento mutuo de Denominaciones de Ori-
gen Protegidas”.

La colaboracidn de las dos entidades olef-
colas andaluzas es habitual, participando jun-
tas en catas o en campafas de promocion
como las organizadas por la Asociacién Ori-
gen Espafia, “Historias en tu mesa” y actual-

mente en “Abre los ojos y disfruta”.

“La Escuela del Aceite” de la DOP Estepa

La Denominacién de Origen Protegida
Estepa ha puesto de nuevo en marcha to-
das las actividades de “La Escuela del Acei-
te” con el objetivo de recuperar la expe-
riencia del AOVE que han disfrutado miles
de personas antes de la crisis del COVID-19.

De esta forma, la entidad ya ha ofrecido
una cata de sus diferentes virgenes extra a
un grupo de personas que han inaugurado
la nueva temporada de “La Escuela del
Aceite”, uno de los proyectos mas consoli-
dados del Consejo Regulador.

Los participantes de la actividad inaugu-
ral de este nuevo ciclo han tenido la opor-
tunidad de degustar, entre otros, Egregio,
premiado por la DOP Estepa como el mejor
aceite de oliva virgen extra de su territorio
en la campana 2020/21.

El secretario de la DOP Estepa, Moisés

18 | MERCACEISEMANAL - 25/31 OCTUBRE 2021

reabre sus puertas

Caballero, ha sido el encargado de guiar la
experiencia, explicando los diferentes atri-
butos sensoriales que estdn presentes en el
aceite de oliva virgen extra, como son el
frutado, amargo y picante.

Segun Caballero, “nos hace especial ilu-
sion recuperar de nuevo la presencialidad
de esta escuela porque, aunque hemos
mantenido un nivel razonable de activida-
des, el hecho de vivir la expe-
riencia en primera persona
hace que los participantes se
lleven un recuerdo imborra-
ble”.

Ademas, ha destacado que
“esta campana estamos pre-
parando nuevas lineas de ac-
tuacidén, como la implanta-

cion total del proyecto Emba-

jadores en todos los centros educativos del
territorio amparado por la DOP Estepa o la
creacion y puesta en marcha de un ciclo de
catas para el préximo verano”.

La DOP Estepa espera extender “La Es-
cuela del Aceite” a EEUU o Japdn, ofrecien-
do a los habitantes de estos paises la posi-
bilidad de aprender de modo on line todo

sobre el aceite de oliva virgen extra.
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cio de la ela

boracién de los AOVEs de co-

secha temprana, el Centro de Interpreta

cién “Olivar y Aceite” de Ubeda (Jaén) ha
puesto en marcha la quinta edicién de Rutas
del Aceite, una actividad que abarca toda la

provincia jiennense y que con 16 propuestas

pone de manifiesto una vez mas la sinergja

existente entre el olivar y el turismo.

La iniciativa, que comenzard el 23 de octu-
bre y finalizara el 8 de diciembre, incluira dis-
tintas propuestas de oleoturismo para que
la poblacién pueda conocer las bondades
del aceite de oliva virgen extra.

La primera de las actividades tendra lugar
en el Cortijo Spiritu Santo, el 23 de octubre,
a las 10:30 horas, donde los asistentes reali-

zaran una visita guiada al olivar ecoldgico y
la almazara, ademas de una cata de aceites
de nueva cosecha.

Un dia después, el 24 de octubre, también
alas 10:30 horas, se llevard a cabo en el Cen-
tro de Interpretacion una visita guiada por
la “historia del olivar’” que se complementa-
ré con un taller de cata.

La ruta continuard el 30 de octubre a las
11:00 horas en Bailén, con una visita de oleo-
turismo bautizada como “Olivar y Almaza-
ra”. Ese mismo fin de semana, los partici-

pantes se desplazardn a Arjona para visitar

do con el ini-

el 31 de octubre, a partir de las 11:00 horas,
Cortijo La Torre, donde tendra lugar una vis-
ta guiada al campo y la almazara, asi como
una cata de aceite con maridaje.

En el mes de noviembre, las Rutas del
Aceite se trasladardn a Mogdn, a la coope-
rativa San Vicente, donde se realizara una vi-
sita guiada por su almazara -alli se elabora el
zumo Puerta de las Villas- y en la que los ins-
critos disfrutardn de un desayuno-degusta-
Cidn a partir de las 10:30 horas. El 7 de no-
viembre, de la mano de Picualia, en Bailén, a
las 11:00 horas se realizard un Oleopack by Pi-
cualia, una propuesta turistica por la almaza-
ra para conocer sus productos.

Asimismo, el 13 de noviembre el publico
tendrd la oportunidad de asistir a una activi-
dad gastrondmica en el Hotel Alvar Fafiez,
en esta ocasidn a las 14:00 horas, donde se
llevard a cabo una degustacion de arroces
con maridaje de AOVEs en sus cantinas.

El 20 de noviembre se visitara la almazara
de Oleicola San Francisco, ubicada en Begjjar,
donde tendrd lugar una cata de AOVEs. El
mismo dia, pero en Villacarrillo, de la mano de
Notaliv, los inscritos podran participar en un
taller de jabones, balsamo labial y sales de ba-

fio con AOVE, a partir de las 17:00 horas. A su
vez, el 21 de noviembre se llevara a cabo una
visita a las instalaciones de la Ermita Madre
de Dios (Ubeda) , ademds de una cata de AO-
VEs con degustacion de tapas y vino de Jaén.

V Rutas del Aceite: descubre las
almazaras, AOVEs y productos de Jaen

Coincidien-

El mes de noviembre finalizard con dos
propuestas en el Centro de Interpretacion
durante los dias 27 y 28. La primera estard
dirigida a los mas pequefios de la casa, con
un taller de cata denominado “Detectives
del AOVE”, que se completara con una visi-
ta guiada por el museo y un desayuno salu-
dable. Durante la segunda jornada se reali-
zard una cata hedonista de AOVEs con mari-
daje de productos “Degusta Jaén”. Ambas
citas comenzaran a las 12:00 horas.

Las ultimas actividades de la V edicién de

las Rutas del Aceite se desarrollaran duran-
te el Puente de la Constitucién. En concreto,
el 4 de diciembre, en la Puerta de Segura, de
la mano de Oleofer se hara una visita guiada
por la almazara que incluird una degusta-
cidn de aceite; mientras que el 6 de diciem-
bre Haza la Centenosa llevard a cabo un de-
sayuno campero en sus olivares y el 7 de di-
ciembre tendrd lugar una visita guiada a la
almazara de la Sociedad Cooperativa Anda-
luza Virgen de Guadalupe, donde se organi-
zard una cata de aceites y quesos. La activi-
dad finalizara el 8 de diciembre en los oliva-
res de Finca San José, en Linares, con una
cata hedonista en su finca, que forma parte
del proyecto “Olivares Vivos”.

La recaudacién de la inscripcidn se entre-
gard a Céritas Ubeda para que este colecti-
vo pueda seguir trabajando a favor de los
que mas lo necesitan.

El COI convoca ayudas para programas nacionales
de promocion del aceite de oliva

En el marco de las actividades de promo-
cion aprobadas por el Consejo Oleicola Inter-
nacional (COI) para 2021, la Secretaria Ejecuti-
va de este organismo tiene la intencion de
otorgar subvenciones para financiar progra-
mas nacionales que promuevan el consumo
local de aceite de oliva y aceitunas de mesa
en los paises miembros productores.

En concreto, se otorgaran subvenciones pa-
ra eventos y acciones implementadas del 6 al
31 de diciembre de 2021, entre ellas organiza-
cién de seminarios, ferias, simposios y talleres;
puntos de informacién en ferias de alimenta-
cién y nutricion; y material promocional.

El objetivo de estas subvenciones es construir
una cultura de mercado en los paises miembros

que desean enfatizar la calidad de los productos
locales y fomentar la cooperacién entre todos
los Estados Miembros de este organismo.

La accién y los eventos propuestos deben

tener un valor promocional bien definido, en
linea con los objetivos establecidos en el
Acuerdo Internacional sobre el Aceite de Oli-
vay las Aceitunas de Mesa 2015.
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Nueva edicion del Programa de
Actualizacion y Perfeccionamiento en
Analisis Sensorial del Aceite de Oliva

La Fundacién del Olivar pondra en marcha
la sexta edicion del Programa de Actualiza-
cién y Perfeccionamiento en Andlisis Senso-
rial del Aceite de Oliva (PAAS), correspon-
diente a la campanfa oleicola 2021/22, que co-
menzard el préximo 13 de noviembre y finali-
zard el 18 de junio de 2022.

El Programa de Actualizacién y Perfeccio-
namiento en Analisis Sensorial es un sistema
de entrenamiento cualitativo en la cata de
aceites de oliva virgenes dirigido a profesio-
nales del sector oleicola y basado en una me-
todologia de aprendizaje activo de alto ren-
dimiento especificamente desarrollada por
la Fundacidn del Olivar para la asimilacion de
conocimientos de nivel avanzado.

Basada en la sistemdtica del “método del
caso”, el programa PAAS es integramente
de cardcter practico. Cada muestra o mate-
rial de referencia constituye en si misma un

caso practico a partir de cuyo analisis senso-

rial se produce la memorizacién y su corres-
pondiente correlacién con las técnicas de
cultivo y los procesos de elaboracién que
han determinado las caracteristicas organo-
[épticas identificativas de la muestra.

El profesorado esta integrado por exper-
tos en valoracion sensorial reconocidos a ni-
vel internacional, ademas de miembros del
jurado de los Premios a la Calidad de Expoli-
va, Terra Oleum Seleccién y el Comité Técni-
co del Salén Internacional del Aceite de Oliva
Virgen Extra. Junto con el profesorado per-
manente, también participardn profesiona-
les y productores invitados.

Los participantes que hayan asistido a
los cuatro médulos que integran el pro-
grama y realizado la prueba de evaluacién
final obtendrdn el titulo del Programa de
Actualizacién y Perfeccionamiento en
Analisis Sensorial, expedido por la Funda-
cién del Olivar.

Cataluiia preve que su produccion
de aceite de oliva aumente un 22%

La Federacidn de Cooperativas Agrarias
de Cataluiia (FCAC) estima que la produc-
cidn de aceite de oliva en Catalufia podria au-
mentar un 22% esta campafia, hasta alcanzar
unas 38.500 toneladas. Esta cifra superaria,
incluso, la cosecha obtenida en la tempora-
da2017/18, que rozd las 37.000 t.

El responsable de aceite de oliva de la
FCAC, Antoni Galceran, ha explicado que
“en conjunto, en Catalufa nos encontramos
ante una buena campania, incluso mejor a la
que preveiamos a finales de agosto gracias
a la evolucién de las lluvias durante el mes
de septiembre”.

Segun esta organizacion, en las comarcas
de Tarragona la produccién aumentara cer-
ca del 30%, pero en Lleida podria haber un
descenso del 10% por la falta de lluvias.
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Por provincias, en Tarragona la campafia
actual de aceite de oliva se situaria en unas
28.000 t. frente a las 20.000 t. del afio pasado.
Por el contrario, en Lleida se podria llegar a las
9.000 t., una cifra inferior a las casi 10.000 t. de
la campafia anterior; mientras que las comar-
cas de Barcelona y Girona sumarian unas
1.500 t. y se mantendrian estables.

Ante esta situacion, y teniendo en cuenta
que la produccion de aceite de oliva paralaac-
tual campana 2021/22 prevista en los principa-
les paises productores puede ser muy ajusta-
da o ligeramente inferior a la demanda mun-
dial, desde la FCAC se prevé que con las condi-
ciones actuales de mercado el precio en ori-
gen del aceite de oliva se deberia mantener
para las diferentes categorias (virgen extra,

virgeny lampante) en los préximos meses.

Tunez recibe 6,2
millones de euros
para promover su
sector oleicola

El Banco Europeo de Reconstruccion y De-
sarrollo (BERD) estd apoyando la produccién
de aceite de oliva en Tdinez con un préstamo
de 20 millones TND (6,2 millones de euros)
concedido a Compaghnie Générale des Indus-
tries Alimentaires (COGIA SA).

COGIA es una subsidiaria de Grupo IFFCO,
con sede en los Emiratos Arabes Unidos, con
una cartera diversificada de alimentos, pro-
ductos de consumo y servicios sostenibles
de valor agregado en Oriente Medio, Africa,
el sudeste de Asia y Europa.

Segun ha destacado el BERD, Tunez es
uno de los cinco mayores productores de
aceite de oliva a nivel mundial y este présta-
mo apoyara el desarrollo del sector, de im-
portancia estratégica para la economia tune-
cina, con el objetivo de promover la integra-
cién regional, fortalecer la competitividad de
las exportaciones e impulsar el crecimiento
econdémico nacional.

Los fondos del Banco permitiran a COGIA
aumentar su abastecimiento, embotellado y
exportacion de aceite de oliva tunecino. Esta
compafiia es una de las grandes operadoras
del pais que se centra exclusivamente en la
produccién y exportacion de aceite de oliva
tunecino embotellado, que vende a mas de
40 paises. En concreto, posee control sobre
todo el proceso de elaboracién para asegu-
rar la alta calidad de sus marcas Rahma, Alle-
groy SanMarco.

El BERD ha estado involucrado en el sec-
tor del aceite de oliva tunecino desde 2012 y,
hasta la fecha, ha financiado seis proyectos,
incluido un préstamo inicial a COGIA en 2017.

Desde el inicio de sus operaciones en Tu-
nez en 2012, el BERD ha invertido cerca de
1.350 millones de euros en 54 proyectos en
este pais africano. El Banco también ha brin-
dado asistencia técnica a mas de 1.400 pe-

quefas empresas tunecinas.
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México, un mercado en crecimiento
para el aceite de oliva

El del aceite de oliva en México es un mercado en crecimiento donde la produccién local es practicamente inexistente y
las importaciones cubren el total del consumo de este producto. Espafia es el principal proveedor de aceite de oliva en
el pals azteca, con una cuota del 86,41% de las importaciones en valor y un 87,83% en volumen en el afio 2020, seg(in
destaca un estudio de ICEX Espafia Exportacién e Inversiones.

Ademads de las grandes marcas

- - .\7
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de aceite de oliva espafiol, se cons- IS

tata un manifiesto interés por par-
te de los importadores-distribuido-
res mexicanos en abrir su oferta a
nuevas marcas de aceite de oliva,
dirigidas a nichos especificos -tien-
das gourmet, restaurantes de ga-
ma alta-, lo que puede llegar a su-
poner oportunidades interesantes
para las empresas espafiolas que quieran po-
sicionar su producto en México, aunque, a
su juicio, no suelen suponer volimenes de
producto significativos.

El consumo de aceite de oliva en México
es todavia muy reducido, principalmente
porque no existe una cultura del aceite de
oliva, como puede haber en los paises de la
Unidn Europea, especialmente los mas afi-
nes a la Dieta Mediterranea, y porque la per-
cepcidn de este en el mercado mexicano es
de un producto caro.

En el periodo 2016/2020, las ventas de todo
tipo de aceites crecieron un 11,73 % en volumen
Y 34,94% en valor, alcanzando unas ventas por
valor de 33.262,5 millones de pesos mexicanos
en 2020. Para el aceite de oliva en concreto,
crecieron un 7,96% en volumeny 34,22 % en va-
lor, con unas ventas en 2020 por valor de 2.523
millones de pesos mexicanos. Estos resultados
se explican por el mayor conocimiento por
parte de la poblacidn mexicana de sus usos,
propiedades y beneficios para la salud, y la
gran popularidad y aumento de los restauran-
tes de comida mediterrdnea (espafiola, italia-
na, griega, francesa) e internacional.

El aceite de oliva espafiol tiene un compe-
tidor claro, los aceites vegetales (maiz, soja,
girasol), que son los principales aceites de
consumo de la dieta mexicana, con precios

sustancialmente menores a los del aceite de
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oliva. Seguin ICEX, hay que tener en cuenta
que se trata de un mercado muy sensible al
precio, por lo que los cambios en él implican
grandes variaciones en la compra de un tipo
de aceite u otro.

En México, la importacidn de aceite de oli-
va suele realizarse a través de importador-
distribuidor que comercializa el producto en
todos los nichos (grandes superficies, tien-
das gourmet y canal Horeca), o bien a través
de la gran superficie, que considera atractivo
importar el aceite de oliva (generalmente,
con marca propia) por la rotacion que puede
llegar a tener el producto. Esta rotacion, se-
gun ICEX, se consigue no solo por la compra
por parte del consumidor final, sino porque
muchos restaurantes y hoteles acuden a las
grandes superficies para realizar la compra
del aceite de oliva (en formatos de mayor
volumen y generalmente marca blanca,
pues el precio es el factor decisivo a la hora
de comprar en este canal).

El principal cliente final de este producto
es un segmento poblacional especifico de
renta media-alta, entre la que se encuentra
la poblacidn espafiola o de ascendencia es-
pafola que vive en México.

Asimismo, la imagen que tienen los pro-
ductos espafioles en este mercado y los
productos del sector agroalimentario en
particular se caracteriza por la alta calidad

S y el reconocimiento por parte

del consumidor. Por ello, el
aceite de oliva espafiol en Mé-
xico estd introducido en todos
los canales de distribucidn ali-
mentaria y goza de gran reco-
nocimiento y de gran prestigio
entre los consumidores mexi-
canos, lo que ayuda de manera
muy significativa a la entrada
de nuevas marcas espafiolas.

Segun este organismo, aunque no se sabe
hasta qué punto ha perjudicado la pandemia
al mercado del aceite de oliva, lo cierto es que
este ha experimentado un aumento tanto en
ventas como en volumen, siguiendo asi conla
tendencia creciente que marcaba durante los
ultimos afios. No obstante, lo que si es palpa-
ble, es que la irrupcién del COVID-19 en el pais
ha cambiado la forma de consumo del pro-
ducto durante el afio 2020. Las restricciones
para el canal Horeca basadas en cierres de lo-
cales al publico y limitaciones de horarios, asf
como la bajada del turismo vacacional han
provocado que este canal haya perdido peso.

Por otro lado, el aumento de la poblacidn
que ha pasado a cocinar en el hogary la pre-
ocupacion por una dieta mas saludable ha
favorecido la incorporacién del aceite de oli-
va como parte de la cesta de la compra de
los mexicanos. Los canales que han salido
beneficiados han sido tanto las grandes ca-
denas de supermercados como el e-commer-
ce, que se ha posicionado como un canal en
expansién a tener en cuenta.

El incremento en el interés de los mexica-
nos por los productos gourmet y por seguir
dietas saludables -en las que el aceite de oli-
va es un elemento fundamental- esta propi-
ciando el inicio de una cultura del aceite de

oliva en México.



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de
las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, su-
permercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan sema-
nalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen ex-

(ceite de givasol nefinade (euros)

tra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se seiiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 30 de septiembre de 2021.

Otwos aceites de semillas. (euros )

MARCA GRADOS ENV.5L. ENV.2L BOTELLA MARCA TIPO ENV.5 L BOTELLA
Capictia Alto Oleico 10,15 2,65 Asta Maiz 1,98/2,55
Coosol 5,80 1,68/1,99 Fenémeno Semillas 6,93 1,48
Coosol Premium  Alto Oleico 1,78 Sojasol de Koipesol Girasol+Soja 1,42
Donsol 1,36 Soy Plus Omega 3 Girasol+Soja 2,08/2,39
Fuensol 1,09 Titan Semillas 1,80
Koipesol 9,90 1,78/1,92 Vita Maiz 1,95
Masiasol 8,03 1,35/1,49 La Masia Semillas 7,38 1,47

- - . 7 -
MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS LATA.5 L. ENVASES L ENV.2L BOTELLA1L 3/4L
El Corte Inglés El C.Inglés Virgen extra 0,4° 22,75 4,85 3,75
El C.Inglés Oliva 0,4°y 1° 17,85 18,45 3,75 4,89
El C.Inglés Girasol 0,2° 6,95 1,45
Aliada El C. Inglés Girasol 6,95 1,62
El C.Inglés Oliva Suave 16,05 6,99 (31.) 3,25
El C.Inglés Oliva Sabor Intenso 16,05 6,99 31.) 3,25
El C.Inglés Virgen extra 22,35 8,19 (31.) 4,50
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra 15,00 (0,5 1.) 10,50 (0,51)
Hipercor Hipercor Virgen extra 0,4° 23,75 4,79 3,99
Hipercor Oliva Sabor Suave 0,4° 115)25! 23,15 4,69
Hipercor Oliva Sabor Intenso ([ 15,25 23,15 4,69
Hipercor Girasol 0,2° 7,85 1,60
Carrefour Carrefour Virgen extra S. Intenso 0,7° 16,65 18,30 5,57/5,92 3,45 3,69
Carrefour Virgen extra S. Suave 0,3° 16,65 18,30 3,25 3,45 3,69
Carrefour Oliva Sabor S./Intenso 0,4°/1° 16,75 15,50 3,20
Carrefour Girasol 0,2° 6,95/7,15 1,45/1,53 2,40
Carrefour Girasol Ecolégico 2,40(0,51)
Carrefour Semillas 7,50 1,55
Auchan Alcampo Virgen extra 0,5° 13,45 18,20 7,77 (3 1.) 3,94 3,68
Alcampo Virgen extra ecolégico 3,65(0,51.) 3,74
Alcampo Oliva Intenso ([ 15,49 6,85 (31.) 3,19
Alcampo Oliva Suave 0,4° 15,49 6,85 (31.) 3,19
Alcampo Girasol 0,2° 6,95 1,44
Alcampo Arbequina/Hojiblanca 1,46/2,15(051)
Hacendado Mercadona Virgen extra (0] 53 10,00 (3 1) 13,95 2,00 (0,51.) 3,95 3,69
Mercadona Oliva 0,4°/1° 15,50 9,50 (3 1) 3,20
Mercadona Girasol 0,2° 6,95 1,45
Mercadona Semillas 0,2° 6,90 7/ [p58!
Mercadona Maiz 0,2° 1,67
Caprabo Eroski Virgen Extra )52 16,99 12,90/13,35(3 1) 2,89 4,35 3,69/3,79
Eroski Virgen Extra Seleqtia 10,54 (3 1) 3,49 3,95
Eroski Oliva Suave 0,4° 19,15/20,75 3,75
Eroski Oliva Intenso ([ 18,75 3,75
Eroski Girasol 0,2° 4,74/5,39 1,09

Lo extroccidon

convertido en arte.

cinirifugc'i:i‘;n\ _
alemana 2

www.centrifugacionalemana.com
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‘ ANUNCIOS BREVES

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afio, incorporacién
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 aflos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

C ¢ n v

SE VENDEN
Decdnters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

a C

a t ¢

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150
www.treico.com

T L a s

ICEX abre la convocatoria para participar

ICEX Espafa Exportacion e Inversiones,
en colaboracién con la Oficina Econdmica y
Comercial de Espafia en Tokio, organizard la
participacion espafiola con un Pabelldn de
Espafa en la 47% edicién de la feria Foodex
Japan, que tendrd lugar del 8 al 11 de marzo
de 2022 en el recinto ferial Makuhari Messe.

Se trata de la mayor feria agroalimentaria de
Japon y la regién Asia-Pacffico, y esta dirigida
exclusivamente a un publico profesional: ma-
yoristas, minoristas, supermercados, catering,
importadores de bebidas, restauracion, etc.

De los 80.426 visitantes registrados en
2019, un total de 69.456 eran japoneses y
10.970 de otros mercados, principalmente
Corea del Sur, China, Taiwan, Tailandia y
Hong Kong. La edicidn de 2021 contd con
591 expositores extranjeros, si bien debido
al cierre de la frontera japonesa durante la
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en Foodex Japan

celebracién de la feria no fue posible la asis-
tencia de visitantes profesionales.

Segun ICEX, el aceite de oliva es el segundo
sector agroalimentario de mayor importancia
para Espafia en Japdn tras la carne de porci-
no. El 94% del mercado nipdn estd en manos
de Espafia e Italia y nuestro pais se ha posicio-
nado desde 2014 como principal exportador.

En concreto, Espafia exportd en 2020 un
total de 45.548 toneladas frente a las
20.555 t. de Italia.

El mercado se divide en dos grupos. Por
un lado, la mayor parte del aceite de oliva se
importa a granel y es envasado por las gran-
des empresas japonesas con sus marcas.
Por otro, una pequefia cantidad de AOVE
de alta calidad es importada por varias pe-
quefnas empresas. Ademas, aproximada-
mente el 10% del aceite de oliva que se con-

sume en Japodn es en calidad de ingrediente
para laindustria cosmética y farmacéutica.

Este organismo ha subrayado que los ja-
poneses tienen preferencia por los produc-
tos de alta calidad y con propiedades salu-
dables. De igual manera, el consumidor es
muy exigente tanto con los aspectos forma-
les -por ejemplo, el envasado o la presenta-
cidn- como normativos, los procedimientos
de elaboracidn o el cumplimiento de las nor-
mas de calidad. Por ello, el umbral de precio
que estara dispuesto a pagar por un pro-
ducto serd elevado si considera que la cali-
dad lo merece.

La convocatoria para las empresas espa-
fiolas de alimentacidn que cuenten con im-
portador o distribuidor en Japdn finalizard
el préximo 8 de noviembre.

www.icex.es
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Ultimas semanas para inscribirse en los
I Premios Internacionales “Health and Flavour Awards”

El préximo 8 de noviembre finalizard el plazo
para inscribirse en los | Premios Internacionales
“Health and Flavour Awards” (H&F), que valora-
ran las bondades saludables y el flavor de los
aceites de oliva.

Estos premios -organizados por el Instituto Uni-
versitario de Investigacion en Olivar y Aceites de
Oliva de la UJA, con la colaboracion de Genosa,
Tetra Pak, Alfa Laval y Deoleo- valoraran aquellos
aceites que demuestren las mejores cualidades or-
ganolépticas y que, ademds, cuenten con el nivel
minimo de compuestos fendlicos requeridos por
la regulacion EC 1924/2006; esto es, que ademas
de las mencionadas cualidades, aporten las bon-
dades saludables que ofrecen los compuestos fe-
nélicos sobre uno de los principales factores de
riesgo asociado a las patologfas cardiovasculares.

El premio sélo aceptara aceites de la campana
2021/22 procedentes de cualquier lugar del
mundo y la entrega del mismo tendra lugar el 14
de diciembre.

Seglin las bases del concurso, en cada catego-
ria los dos aceites de oliva con més puntuacién
conseguiran los siguientes premios: 1°y 2° Pre-
mio de Produccién Convencional -verde inten-
so-; 1°y 2° Premio de Produccion Convencional
-verde medio-; 1°y 2° Premio de Produccién
Ecolégica -verde intenso-; y 1°y 2° Premio de
Produccién Ecoldgica -verde medio-.

La puntuacién minima para la obtencion de
un premio serd de 70 puntos para la categoria
frutado verde intenso y de 65 puntos para la ca-
tegoria de frutado verde medio.

Para el catedrdtico en el drea de Ingenierfa
Quimica y director del Instituto Universitario de

Investigacion en Olivar y Aceites de Oliva de la
UJA, Sebastian Sanchez Villasclaras, el sabor y la
salud son los dos objetivos detrds de estos Pre-
mios, pero “no debemos de olvidar la sostenibili-
dad y, sobre todo, premiar a aquellos agriculto-
res que se esfuerzan por conseguirla”.

En cuanto al jurado internacional que partici-
pard en estos Premios, Sdnchez Villasclaras ha
destacado a Mercacei que estara constituido por
una seleccién de catadores de reconocida expe-
riencia en la valoracién sensorial de los aceites
de oliva virgenes procedentes de Espafia y de to-
dos los grandes paises productores.

Asi, el Instituto de la Grasa de Sevilla serd quien
certifique los niveles de compuestos fendlicos que
deberan demostrar los candidatos para poder ac-
ceder a ser valorados por el panel de catadores.

Segln el director del Instituto Universitario de
Investigacion en Olivar y Aceites de Oliva de la
UJA, “es necesario que todas las partes involu-
cradas acometan su esfuerzo. El agricultor, por
adelantar la recoleccion y cuidar mucho su pro-
ceso con equipos y condiciones idéneas. Los
proveedores de equipos y de ingenieria estan in-
novando y en la actualidad ofrecen sistemas que
pueden mejorar la extraccién de los compuestos
fendlicos. Un adecuado almacenamiento es criti-
CO y, por supuesto, un correcto envase que ga-
rantice la preservacion de los compuestos fendli-
cos para evitar su degradacién por la luz y el oxi-
geno. Si no, lo realizado antes no tiene sentido”.

En su opinion, “envases que preserven de la
luz y el oxigeno son garantia de la conservacién
de los compuestos fendlicos y de las propieda-
des organolépticas”.
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Somos conscientes del valor
de las materias primas

Aprovechando al maximo los recursos,
sin desperdiciar recursos.
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