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ltimamente parece que no
podemos relajamos ni
un momento, Vivi-
mos a golpe de
sobresalto. No

SI RECOGES TEMPRANO...
iESTO TE INTERESA!

Pey Pandsya Penamil Penaliel

dounidenses a “empezar a producir una gran
cantidad de productos agricolas que se
venderan dentro de EEUU”, finalizan-
do su post con un ofensivo: ;Diviér-
tanse! Tratando, una vez mas, a

hace falta encender el televisor ‘g’%’ sus ciudadanos como si fuesen
para que nos bombardeen -por ( j 13 analfabetos, porque de llevarse

desgracia, nunca mejor dicho-
con informaciones -y desinfor-
maciones- en forma de alerta de
mdvil o post de Instagram. Gue-
ra comercial, nuevo orden mun-
dial o aranceles son términos que se
han vuelto nuestra peor pesadila y el
tema central de cualquier conversacién.
Aunque casi todos estos conceptos giran en tor-
no al mismo centro gravitatorio: Donald Trump.
Este bully con nombre de pato de Disney no sdlo se
permite humillar a lideres intemacionales en su Des-
pacho Oval -quizds para compensar su propio bo-
chorno ante el hijo de Elon Musk-, sino que se ha pro-
puesto gobermar mediante amenazas. Para Trump,
cualquier asunto se convierte en una batalla de patio
del colegio, con los mismos insultos y torpezas que
cometerfa el tipico abusén de instituto. ;Lo peor de
todo? Que tiene la sartén por el mango y no hay nin-
gun profesor ni director que le vaya aaguar lafiesta.
Ya lo ha avisado: a partir del 2 de abril aplicard arance-
les a las importaciones de productos agricolas. No ha
espedificado ni paises ni productos, eso lo deja para el
imaginario colectivo, pero todos los medios de comu-
nicacidn han puesto la diana sobre el aceite de oliva.
Desde su propiared sodial -asi es, Trump tiene su propia
RRSS, Truth Social-ha arengado a los agricultores esta-
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www.imscontrolindustrial.com

a cabo esta amenaza, las conse-

cuencias también las pagarfan

ellos en forma de desabasteci-
miento de algunos productos y
aumento considerable de precios
en otros tantos. Pero oye, jvamos
a hacer America great again! Y razén
no le falta, va a retroceder varias décadas

con sus politicas autdrquicas y demenciales.

Antonio Luque, presidente de Dcoop, advierte en
este mismo nimero de que el peor escenario serfa
“que los aranceles se impusieran por paises, como
ya ocurrid la otra vez, es decir, a Italia no y a Espafia
si”’, y espera que “nuestras administraciones -euro-
peay espafiola- estén a la altura y sean capaces de
gestionar este asunto cuando llegue”.
Asu vez, el presidente no ejecutivo de Deoleo, Ignacio
Silva, considera que la imposicién de aranceles “no
resultarfa beneficiosa para nadie, espedialmente en
EEUU, donde el aumento del consumo de aceite de
oliva, junto con los efectos positivos de la Dieta Medi-
terranea, ha sido ampliamente reconodido por su im-
pacto favorable en la salud de los consumidores”.
Lo malo es que hablamos de un persongje al que
poco parecen importarle las consecuencias de sus
actos. ;Hay una estrategia detras de todo ello o real-
mente no hay nadie cuerdo al volante?

PATROCINA LANOTICIA DE LA SEMANA
“Tiempos de crisis, tiempos de
oportunidades: Los gigantes del
aceite de oliva sobre como debe
adaptarse el sector a tiempos tan

convulsos como los actuales”
pag.20
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Correos presenta un sello
dedicado al aceite de Madrid
Correos ha presentado una hoja bloque compuesta
por dos sellos, dentro de la serie “Gastronomia”, de-
dicados alas Denominaciones de Origen Protegidas e
Indicacién Geogréfica Protegida con dos productos de
la Comunidad de Madrid (Aceite de Madridy Came de
la Sierra de Guadarrama) con el objetivo de contribuir
ala difusién de los productos de Espafia.

Correos ha precisado que la zona de produccion

de olivar se encuentra situada en un espacio Unico,
dadas sus peculiaridades orograficas, climatoldgicas
y edafoldgicas, el sureste de la Comunidad de Ma-
drid, en un total de 38 municipios y una superficie
de olivar de 23.600 hectdreas, donde elaboran 13
almazaras inscritas en la DOP.

Los aceites de la DOP Aceite de Madrid se caracte-
rizan por sus intensos aromas de aceituna, almendra,
hierba, hoja, manzana, tomate y platano, diferentes
en funcién del porcentaje que lleven de cada variedad.
Y en boca se reconoce por un gran equilibrio entre el
amargoyy el picante, atributos positivos del aceite.

DEMOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIONS

GASTRONOMIA
D.0.P. ACEITE DE MADRID

LG.P, CARNE DE LA SIERRA DE
GUADARRAMA. MADRID

I"evs
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NUEVO DECANTER

(NUEVOS MOLINOS)

PARAACEITUNA VERDE O MADURA

INTERCAMBIADOR DE CALOR
CE ALTAEFICIENCIA

REX LIMITED

NUEVO NUEVO MODELD
A ACCIAIERIE VALBRUNA
V High quality is our standard

Via delle Mimose, 3 (Z.1) - 70026. Modugno. Bari. ltalia
+39 080.5314910 - info@amenduni.it

P.. Los Olivares. C/ Huelma, parc.19 - 23009. Jaén. Espafa
+34 953 281 315 - amenduni@amenduni.es
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Uceite de aliva

Tranquilidad absoluta con la
vista puesta en el cielo

a reserva hidrica espafiola esta

al 58% de su capacidad total. Los Rosa
embalses almacenan actualmen-
te 32.510 hectémetros cibicos (hm?) de

agua, aumentando en la dltima semana

Moliterno

Mercado muy plomizo, con una
demanda menor a la oferta que sélo
atiende necesidades muy puntuales.

Precios pretendidos tanto en el caso

en 50 hectémetros cubicos (el 0,1% de la

capacidad total actual de los embalses).

Broker
Aceite de olivaagranel

del lampante (3.500/3.550 €/t.) como
del AOVE (4.050/4.250 €/t.), este dltimo

Todo ello indica que las precipitaciones

han sido abundantes en toda la Peninsula,

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

seglin muestra seleccionada por el posible

comprador. Las éptimas precipitaciones

algo muy necesario para el campo en ge-

L

beria de Aceites s,

de los ultimos dias han sido muy bien

neral, y para el olivar en particular, que lo

recibidas por el olivar.

ha agradecido enormemente.

Semana muy tranquila con todos pendientes del cielo y las preci-
pitaciones que puedan registrarse en los préximos dias. Algo mas
de oferta y demanda parada en un mercado con reducida opera-
tividad y ligera tendencia a la baja. En este contexto, el lampante
cotiza a 3.400/3.500 €/t.; el virgen, a 3.650/3.750 €/t.; el refinado, a
3.500 €/t.; y el AOVE, a 3.900/4.100 €/t.

Tranquilidad tras el Dia de Andalucia, con una oferta que muestra
ganas de vender pero a otro nivel de precios; y una demanda que
tan sélo picotea de forma muy puntual en busca de precios mas
econdmicos. Asi, el lampante se establece a 3.400/3.450 €/t.; el
virgen, a 3.650/3.700 €/t.; el refinado, a 3.450/3.500 €/t.; y el AOVE,
a 4.000/4.400 €/t.

Misma tdnica que en la semana anterior, con un mercado tranqui-
lo tanto por parte de la oferta como de la demanda, y a la espera
de que se confirmen las previsiones de lluvias. En este sentido, el
lampante se sitlia a 3.400 €/t.; el virgen, a 3.800 €/t.; el refinado, a
3.500; y el AOVE, a 4.000/4.500 €/t.

Por finllegaron las anunciadas lluvias, que vienen muy bien con
vistas a la préxima campafa, dado que la actual practicamente
se da por finalizada. Oferta firme y precios estables, con una
demanda tranquila en un mercado que se caracteriza por el
conformismo. En este sentido, el virgen repite a 3.600/3.800
€/t.; y el AOVE, a 4.000/4.300 €/t.

Semana marcada por las lluvias y los festivos locales, con
un mercado que opera con normalidad tanto por parte de
la oferta como de la demanda, aunque con ligera tenden-
cia a la baja. En este contexto, el lampante se establece a
3.300/3.400 €/t.; el virgen, a 3.600/3.750 €/t.; y el AOVE, a
4.000/4.400 €/t.

Tranquilidad absoluta y tendencia a la baja en un merca-
do donde la oferta intenta mantenerse firme pero se ve
obligada a ceder algo en sus pretensiones ante el escaso
interés de la demanda. Asi, el lampante se sitia a 3.300
€/t.; el virgen , a 3.600 €/t.; el AOVE, a 3.800 €/t.; y el refi-
nado, a 3.500 €/t.
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PIERALISI

CIRCULAR THINKING

www.pieralisi.com

1. Zona Portugal

JOSE MARIA CABRERO
+34 615 507 399

Hasta el 31 de Marzo de 2025

20% DESCUENTO en taller v repuestos
+ 5% ADICIONAL =n mano de obra

S| SOLICITAS AHORA TU MANTENIMIENTO

Del 31 de Marzo
al 31 de Mayo de 2025

10% DESCUENTO

en taller y repuestos

2. Zona Sur y Centro

RAMON RODRIGUEZ
+34 615 507 421

3. Zona Norte y Este

PABLO MURNOZ
+34 615 507 418
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EVOOLEUM Awards sigue encabezando el
ranking “"World’'s Best Olive Oils”

Creado en 2012 por el experto catador ale-
man Heiko Schmidt a partir de los resultados
de las principales competiciones internacio-
nales de aceite de oliva virgen extra en ambos
hemisferios, y tomando como referencia el
Premio Mario Solinas del Consejo Oleicola
Internacional, el ranking “World’s Best Olive
QOils” (WBOO) -que reconoce a los virgenes
extra, almazaras y almazaras ecoldgicas mds
premiados del mundo- modificé integramen-
te la forma de puntuacion de los concursos
individuales hace ya siete ediciones, endure-
ciendo los criterios para garantizar el maximo
rigor y autenticidad.

En este sentido, segtin explica el propio Sch-
midt, este afio se ha producido una adapta-
cién de las normas en aras de solucionar una
cuestion a la que se enfrentd la organizacion
de WBOO en la anterior edicién. “Nos hemos
visto obligados a adaptar las normas porque
habfa productores que presentaron distintos
lotes de aceite que obtuvieron premios y luego
éste se comercializaba bajo la misma marca.
Desde la organizacién de WBOO no podemos
ni queremos sumar estas puntuaciones porque
lo maximo que un aceite o marca puede obte-
ner son 100 puntos, ademds de que este hecho
atenta contra la igualdad de oportunidades.
Por eso hemos concretado y detallado este
punto en las normas”.

Por otra parte, cabe recordar que, en la edi-
cion 2022/23 de WBOO, la normativa del ran-
king presentd dos importantes novedades. Por
una parte, la organizacién decidié modificar el
esquema de puntuacion en lo que se refiere a
las medallas de los concursos, elevando sustan-
cialmente el nimero de puntos que otorgan
los diferentes premios o medallas obtenid@s
en los mismos. Por otra, el ranking WBOO
adaptd su normativa a los cambios producidos
en los concursos Mario Solinas Award y Premio
Ovibeja, que redefinieron los grupositipos de

MERCACEI SEMANAL « 10/16 MARZO 2025
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productores entre grandes y pequefios (me-
nos y mas de 20.000 kilos) y distinguieron a los
productores de los envasadores indicando las
respectivas cantidades producidas, conside-
rando a estos Ultimos cuando envasan mas de
25.000 kilos al afio con lotes participantes de al
menos 15.000 litros en un solo tanque.

EVOOLEUM Awards, el Concurso Intermacio-
nal a la Calidad del Aceite de Oliva Virgen Extra
creado por Grupo Editorial Mercacei y AEMO,
sigue encabezando el Grupo 1, junto con el
Mario Solinas Award del COI, el Premio Ovibeja
y el concurso Expoliva, otorgando cada uno

de ellos a los ganadores absolutos un total de
100 puntos. A este primer grupo pertenecen
aquellos concursos que obtienen la puntuacién
maxima al cumplir los requisitos minimos del
ranking (50 puntos), a los que se afiaden otros
25 por satisfacer las exigencias adicionales re-
lativas a la toma de muestras y a la documen-
tacion del proceso por parte de un notario o
entidad equivalente, o bien por confirmar me-
diante notario la existencia del lote entregado
a concurso y el proceso llevado a cabo tras la
recepcion de muestras; asi como por presentar
una muestra por productor o grupo empresa-
rial en una sola categoria (otros 25 puntos).
En el Grupo 2 figuran Argoliva, Leone d’Oro
y Sol d’Oro, ya que si la novedad el afio pasado
fue la definitiva incorporacién del concurso
Expoliva a esta categoria debido a su cardcter
anual, en la presente edicién del ranking desta-
ca la desaparicién de SIAL Olive d’Or, que este
ano no se celebrard en Montreal. La organiza-
cién de WBOO otorga 75 puntos a los gana-
dores de estos concursos, 50 por cumplir los
requisitos minimos del ranking y otros 25 por
presentar una muestra por productor o grupo
empresarial y por categoria.
www.wboo.org/downloads/
WBOO-RULES-POINTS. pdf

WORLD'S BEST
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Un proyecto transformara residuos del sector del
aceite de oliva en avances medicos revolucionarios

El Centro Nacional de Energias Renovables (CENER) ha acogido recientemente en sus instalaciones del Centro de Biorrefineria 'y
Bioenergia BIO2C la reunién inicial del proyecto de I+D+i BIOOLE-UP, una innovadora iniciativa que desarrollara un proceso de
biorrefineria sostenible y eficiente a partir de residuos del aceite de oliva, y mas en concreto, valorizando hojas de olivo.

Gracias a una tecnologia pionera basada en
la extraccidn selectiva en cascada, combinada
con métodos de purificacién de extractos y
principios activos, el proyecto evaluard aplica-
ciones médicas en tratamientos avanzados
en canceres agresivos y enfermedades créni-
cas como por ejemplo las relacionadas con la
diabetes y el higado graso, segtin ha informa-
do CENER.

Este proyecto ha sido financiado por la con-
vocatoria de ayudas a los agentes del SINAI
para realizar proyectos de 1+D colaborativos
2024 del Departamento de Universidad, Inno-
vacién y Transformacién Digital del Gobierno
de Navarra.

El consorcio del proyecto liderado por CE-
NER bajo la direccién de Irantzu Alegria, res-
ponsable del Laboratorio de Microbiologia
y Desarrollos Biotecnolégicos del centro,

CREES EN EL FUTURO?...
ESTERYFIL Si.

Presentamos los nuevos filiros autométicos BM 4.0
Los unicos filtros del mercado totalmente automaticos

con tecnologia 4.0 integrada.

LEONARDO D'ERRICO

61078 51 92
Brokerage Olive Oil

- d
ACEITES TUCCITANUS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

cuenta con la colaboracién de socios como
la Fundacién Miguel Servet-Navarrabiomed
a través de las Unidades de Oncoinmunolo-
gia y Sefializacidn en Cancer, lideradas por
David Escors e Imanol Arozarena, respectiva-
mente; y del Centro de Investigacion en Nu-
tricion de la Universidad de Navarra, liderado
por Fermin Milagro.

En el proyecto BIOOLE-UP, CENER se en-
cargara de llevar a cabo el fraccionamiento
en cascada de la hoja de olivo para generar
las cuatro fracciones, que serdn evaluadas
por los otros dos socios.

Las fracciones a analizar son Xilo-oligosa-
carido (XOS), para su valoracion funcional
como tratamiento antiobesogénico; poli-
fenoles y oleuropeina, para su evaluacién
como efectos antiadipogénicos y/o antiinfla-
matorios, asf como para efectos de reprogra-
macion celular y anticancerigenos; lipidos,
para evaluar sus efectos antiadipogénicos
y/o antiinflamatorios, asi como por su im-
pacto en las células cancerigenas; y lignina
despolimerizada, para la valoracién funcional
en pruebas de efectos antiadipogénicos y/o
antiinflamatorios, asi como de reprograma-

cién celulary efectos anticancerigenos.

Fabricantes ,
de maquinaria |
de envasado

|

jVarios modelos
para monodosis!

Imos

Pol. Ind. Can Carné, Calle Terra Alta, n® 71 - 73

08211 Castellar del Vallés - (Barcelona) ESPANA

Tel. (34) 93 714 49 45 « Fax: (34) 93 714 30 19
E-mail: olmos@ olmosmaquinaria.com -

Web: www.clmosmaquinaria.com
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EUROS/T. EUROS/T.
3/; IlEnAgll:\z'(\fl‘-\% 10/?6E m:l-\l‘l;l(‘)A 25
(Cierre dia 27 febrero ‘25) (Cierre dia 5 marzo ‘25)
ANDALUCIA €/t €/t
JAEN Lampante, base 1° 3.500 3.400/3.500
Virgen 3.650/3.750 3.650/3.750
Virgen extra 3.950/4.200 3.900/4.100
Refinado 3.550 3.500
CORDOBA Lampante, base 1° 3.450/3.500 3.400/3.450
Virgen 3.750 3.650/3.700
Virgen extra 4.000/4.400 4.000/4.400
Refinado 3.500 3.450/3.500
SEVILLA Lampante, base 1° 3.400 3.400
Virgen 3.800 3.800
Virgen extra ~ 4.000/4.500 4.000/4.500
Refinado 3.500 3.500
GRANADA Lampante, base 1° 3.500 3.400/3.500
Virgen 3.650/3.750 3.650/3.750
Virgen extra 3.950/4.200 3.900/4.100
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. 3.500/3.550
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra  4.000/4.400 4.050/4.250
CASTILLA-LA MANCHA
TOLEDO Virgen  3.600/3.800 3.600/3.800
Virgen extra 4.000/4.300 4.000/4.300
LERIDA Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 3.400 3.300
Virgen 3.700 3.600
Virgen extra 3.900 3.800
Refinado 3.600 3.500
EXTREMADURA
BADAJOZ Lampante, base 1°  3.300/3.400 3.300/3.400
Virgen 3.700/3.800 3.600/3.750
+ Estos precios son orientativos. Virgen extra  4.000/4.400 4.000/4.400

Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva’
T . ._';-..Ir T LA

me=ctio  Agrotechbiomed
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
3/9 marzo ‘25 10/16 marzo ‘25
(Cierre dia 27 febrero ‘25) (Cierre dia 5 marzo ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA en. €.

Refinable, base 10° 1.400 1.400
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.400 2.400
Ulceites. de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.300 1.310

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.325 1.325
Refinado 1.375 1.375

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 300 1.310

Cleinas ¢y Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de oruio Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€.+ Aceite de oliva (Virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)

8.800

s ° o - ° C I d l

8.200 8407 : 8.282 D onsu ta tO oS IoS

8.000 3.200 g H

00 precios en origen

7.400 .

actualizados en

7.000 2.600

= Club Mercacei,

) 2.200 .

e el club exclusivo

s para nuestros

EE) 2025 1.600

5.200 2025 ©

i:ggg 1.400 1315 1300 e a5 suscr’Ptores

4.600 1.200

4.400 1100

4200 1307 o vomn o 0 o Si no tienes tus claves, solicitalas
3.728 3.692 950 920 990 990 o .

2 —— ‘ ‘ a0 \ \ \ \ a redaccion@mercacei.com

Pom o B S SEms hmm  PEmr 3D

(* Media ponderada a nivel nacional).
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EUROS/KG.
SEMANA
10/16 marzo ‘25

(Cierre dia 27 febrero ‘25)  (Cierre dia 5 marzo ¢

25)

*Precios orientativos.

€/t. €/t
MADRID SEBO FUNDIDO s/c s/c
BARCELONA SEBO FUNDIDO s/c s/c
SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c
SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c
GRASA ANIMAL 3°/5° (origen) 1.060 1.130
MANTECA DE CERDO 0,5° (origen) 1.150 1.220
ACEITE DE COCO (refinado) 2.390 2.490
ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c
ACEITE DE PALMA 1.670 1.670
ACEITE DE PALMISTE 2.340 2.630
ACEITE DE MAiz 1530 1530
ACEITE DE COLZA 1.290 1320
ACEITE DE RICINO 1.250 1.250
ACEITE DE PESCADO refinado 3.810 3.810
q N
/ BROKER '
4
MIGUEL GUILLEN L
INTERNATIONAL OLIVE OIL BROKER o y_w“zf

Avda. Constitucién, 27 - 1° B * 41004 Sevilla « Mévil: +34 673 654 426 / +34 687 650 487
miguel@guillenbroker.com ¢ execution@guillenbroker.com
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EUROS/KG.
SEMANA

3/9 marzo ‘25

(Cierre dia 27 febrero ‘25)

EUROS‘\II(G.
SEMANA

10/16 marzo ‘25
(Cierre dia 5 marzo ‘25)

€/t €/t

s 3 (R3 LI? ; ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50 8,50

ACEITE DE OLIVA refinado 3,70 3,65

ACEITE DE OLIVA lampante 2,80 2,80

ACEITE DE ORUIJO refinado 2,45 2,45

ACEITE DE GIRASOL refinado 1,28 1,33

ACEITE DE MAIZ refinado 1,22 1,22

ACEITE DE SOJA refinado 1,35 1,35

ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,15 2,10

NORTE DE

PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,10 9,00/9,10

& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.

TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,70 3,90/4,00

MARRUECOS ACEITE DE OLIVAvirgen extra  6,25/6,50 6,25/6,50

TURQU |'A ACEITE DE OLIVA refinado 3,80/3,85 3,80/3,85

G REC IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,55/4,60 4,60/4,70

ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,45/4,60 4,50/4,60

(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,00/4,30 4,00/4,30
. Euro

TIPOS DE INTERES INT_ERBANCARIO (5 de marzo de 2025) e 166,386
(Fositipas de mercado) Lira ftaliana.............. 1.936,270
Escudo portugués.......... 200,482
1 semana 1mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego. ... 340,750
[N CITTE]: ) [—— - - - - - 373 F'f’rfn --------------------- 2,204
DEIAT s . 457 S 52 568 Bg:Z:Canada ::::::11'3%2
Yen Japonés Yen japonés.......... 162,97
Libra Esterlina 4,03 . 432 47 R SUELE L cieiz

Corona checa......
Libra esterling ......c.coceeveuene. 0,837
Franco SUizo .......c.cceeveeenns 0,939

Franco SUIZO w.uvummessssssssssesesss

Délar Canadiense .......ussmwssesesen

Look out! Aﬁ“ﬁ*&%
High Quality Extra Virgin Olive Oil [ @ 4
is right here! 8

ceqitalia.com
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Adios a Alegria Garcia Seror,
una de las grandes damas del
sector oleicola

El 10 de febrero se nos
fue una mujer excepcio-
nal. Para nosotros, su
familia, la pérdida es in-
mensa, porque inmenso |§
es el dolor que nos provo-
ca su ausencia fisica. Pero
también es una pérdida
significativa para nuestro
sector, el del aceite.

Junto a su marido,
nuestro padre, construye-
ron un futuro para ellos
y para nosotros. Partien-
do de casi nada y en una
ciudad nueva, Jaén. Se
complementaron siempre
realmente bien, uniendo
a la gran experiencia y co-
nocimientos técnicos de él, la habilidad
innata de ella para la comunicacion, la
facilidad para la actividad comercial y
su alegria constante. Porque mi madre
siempre hizo honor a su nombre.

Su legado mds valioso -y necesario de
mantener- es el de la seriedad y la ho-

nestidad con las que
desde el principio
entendieron que de-
bian actuar al iniciar-
se en esta profesion.
Y lo cumplieron toda
su vida. Lo sabemos
quienes tuvimos el
privilegio de verlos a
diario, durante mu-
cho tiempo, a los dos.
Y los ultimos 14 anos,
X ';;: a ella. Sus valores no
cambiaron a pesar
del entorno, cada vez
mds complejo y cam-
biante. El mundo del
aceite es testigo de
esa coherencia.

Gracias mamd por tu ejemplo, por tu
fuerza y dnimo, sobre todo en momen-
tos dificiles. Aunque has puesto el listén
muy alto, intentaremos cada dia ser dig-
nos de pertenecer a esta orgullosa fami-
lia de aceiteros.

Alegria Crespi Garcia

MIGUEL S.VERDASCO
INTERMEDIARIO

movil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es
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MATERIAS PRIMAS PARA
»
piensaes,
campuestaos.
PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......cccceceeueuunecne 385
Harina de girasol (integ.) (abril) .......cccoeee..... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a 997,75
centavos de délar por bushel; la dltima se-
mana cerré a 1.024,50.

@ Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 293,00 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 292,90.

@ Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 42,50 centavos
de ddlar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a 44.,90.

@ Precios: Futuros marzo.

Maiz: Terminé la semana a 440,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 479,00.
@ Precios: Futuros marzo.
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Convocada la 42 edicion de los Premios Fundacion
Juan Ramon Guillen a las mejores iniciativas de
innovacion y desarrollo del sector olivarero

La convocatoria estd dotada con 12.000
euros en premios repartidos en tres cate-
gorfas de ambito nacional y una europea.
El plazo de presentacién de propuestas
permanecerd abierto hasta el préximo 8
de septiembre.

Los galardones, destinados a personas
fisicas y juridicas que presenten iniciativas
destacables en el sector del olivar, estan
formados por cuatro categorias. En el dm-
bito nacional, Premio al Joven Agricultor,
otorgado por la Caja Rural de Jaén y do-
tado con 4.000 euros; Premio a la Innova-
cién Rural Olivarera, otorgado por Coosur
y dotado de otros 4.000 euros; y Premio
a la Trayectoria Profesional, con una men-
cion especial de la Fundacién Juan Ramdn
Guillén. En el dmbito europeo, cuenta con
el Premio New Business Ideas Transforming
the Olive Value Chain, dirigido a start-ups y
pymes que trabajan a lo largo de la cadena
de valor del sector olivarero en el sur de
Europa o en Israel.

El reconocimiento, otorgado por EIT Food,
estd valorado en 4.000 euros, divididos en

una dotacién econdmica de 2.000 euros y la

participacion en un programa de mentoriza-
cién por valor de otros 2.000 euros.

Las bases de participacién pueden con-
sultarse en la web del certamen y, una
vez concluido el plazo, las propuestas re-
cibidas seran analizadas y valoradas por el
jurado, conformado por expertos y profe-
sionales del sector oleicola, la innovacion
y el dmbito universitario. Tras seleccionar
las propuestas ganadoras, la entrega de
premios se celebrard el 15 de octubre en la
Hacienda Guzman (La Rinconada, Sevilla),

sede de la fundacidn.

En concreto, el jurado estd conformado por
Juan Ramdn Guillén, quien lo preside; Alva-
ro Barrera, presidente de Ecovalia; Nathalie
Chavrier, responsable técnica del sector
agroalimentario de la Corporacién Tecnold-
gica de Andalucia; José Juan Gaforio, direc-
tor del Centro Estudios Avanzados en Oli-
var y Aceites de Oliva de la Universidad de
Jaén; Jesus Rodriguez, director del Instituto
de Nutricién y Tecnologia de la Universidad

de Granada “José Mataix Verdu”; Begofia

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Ctra. Madrid-Cadi
Apdo. de Col
14600 MONTORO (Cérdoba)

delargsa.com

Pérez-Villarreal, directora de EIT Food para
el Sur de Europa y Melchor Martinez, direc-
tor de [+D+i de Acesur.

A la hora de valorar las propuestas, el
jurado tendra en cuenta criterios como la
contribucién de las iniciativas a dar conti-
nuidad a la actividad olivarera, la formacion
especifica en el sector del olivar de los can-
didatos, la experiencia y logros profesiona-
les, el compromiso y el liderazgo, asi como
la innovacidn, impacto socioeconémico y la
generacion de empleo o la sostenibilidad.
Respecto a la categoria de ambito europeo,
los criterios de seleccién serdn el enfoque
social y transformador del producto o ser-
vicio, la sostenibilidad, la innovaciéon y el
impacto socioeconémico de la propuesta
en los paises del sur de Europa.

www.fundacionjrguillen.com/es/premios/

MERCACEI SEMANAL « 10/16 MARZO 2025
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Trump aplicara
aranceles a las
importaciones
de productos
agricolas a partir
del 2 de abril

El presidente de EEUU, Donald Trump,
aseguro el pasado 3 de marzo que aplicard
aranceles a las importaciones de productos
agricolas a partir del 2 de abril. “A los grandes
agricultores de EEUU: prepdrense para empe-
zar a producir una gran cantidad de productos
agricolas que se venderdn dentro de EEUU. Los
aranceles se aplicardn a los productos del exte-
rior el 2 de abril. ;Diviértanse!”, escribid Trump
en su red social Truth Socidl, si bien no detallé
qué productos se veran afectados por estas
tarifas ni si habrd excepciones.

El sector agroalimentario espafiol ocupa
un papel central en las relaciones comer-
ciales entre Espafia y EEUU, siendo un mo-
tor clave de las exportaciones, segun se
desprende del informe “Trump II: riesgos y
oportunidades para la economia europea y
espanola”, publicado recientemente por la
consultora LLYC.

Durante su primer mandato, la Admi-
nistracion Trump aplicé aranceles de has-
ta el 25% a productos agricolas europeos,
afectando seriamente la competitividad
de exportadores clave. Aunque la OMC
declard estos aranceles ilegales en 2021, las
tarifas adicionales del 31% aun vigentes han
continuado lastrando la presencia de, por
ejemplo, la aceituna espafiola de mesa en
el mercado estadounidense.

En el caso concreto del sector oleicola,
el ministro de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion, Luis Planas, subrayd recientemente
que el pais norteamericano es un mercado
importante para las exportaciones oleico-
las espafiolas, ya que es el segundo mayor
destino con 1.037 millones de euros ex-
portados en la pasada campafia, el 17% del
total en valor.

MERCACEI SEMANAL « 10/16 MARZO 2025
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Cooperativas Agro-alimentarias
considera positiva la recuperacion
del mercado en el primer tercio

de la campana

Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia ha
destacado que el mercado del aceite de oliva
confirma su tendencia positiva tras los datos pu-
blicados por el Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacién (MAPA) en su informe mensual
de los primeros cuatro meses de campafia. Ade-
mds, la organizacidn ha resaltado que “las difras
oficiales publicadas por la Secretaria de Estado
de Comercio, a 31 de diciembre, reflejan una clara
recuperacion del sector, con un aumento signifi
cativo tanto en exportaciones como en consumo
intemo, reafirmando las optimistas previsiones de
Cooperativas Agro-alimentarias de Espafa”.

Seglin ha precisado, la molturacién en las al-
mazaras cooperativas ha sido de 783.229 tonela-
das, lo que supone el 63,15% del aceite producido
en estos primeros cuatro meses de campafia,
“consolidando su papel esencial en el mercado
y el respaldo de los agricultores a este modelo”.

A sujuicio, uno de los datos mads relevantes es
el volumen de salidas en enero, que alcanzd las
137.414 toneladas, “superando los regjstros de los
Ultimos ocho afos para este mes”. En el caso de
salidas de almazaras, ha detallado que en enero
se haproducido un valorrécord de 182.790t..

Ademas, el aceite comercializado desde el
inicio de la campafia 2024/25 asciende a 462.359
t, 76.459 t. mas que en el mismo periodo de la
campafia anterior.

Cooperativas Agro-aliemntarias de Espafia ha
indicado que el mercado nacional ha experimen-
tado un crecimiento del 22,66% en los primeros
cuatro meses de campafia respecto al afio pasa-
do, “una sefal clara de dinamismo”’. Asimismo,
ha asegurado que las exportaciones han au-
mentado un 15,18%, “reforzando la presencia y
competitividad del aceite de oliva espafiol en los
mercados intemacionales”.

“Los datos de importaciones, con 69.847
toneladas registradas hasta el 31 de diciem-
bre segin Aduanas, confirman las estimacio-
nes de disponibilidad de producto y el buen
ritmo de comercializacién, lo que contribuye
a la recuperacion del mercado”, ha afirmado
la organizacion.

Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia
ha valorado esta evolucién del mercado, “que
permite afrontar el resto de la campafia con
optimismo y seguir trabajando para garantizar la
estabilidad y rentabilidad del sector”.

La produccion europea de aceite de
oliva se sitila en 1.866.559 t. hasta enero

La produccién de aceite de oliva en la Unidn
Europea (UE) se ha situado en 1.866.559 tonela-
das en los primeros meses de campafia, de las
que 773 t. correspondieron al mes de septiem-
bre, 124.715 t. a octubre, 514.564 t. a noviembre,
792.618 t. a didembre y 433.889 t. a enero, seglin
los tltimos datos de la Comision Europea (CE).

De esta cifra total, y en cuanto a los principa-
les paises productores, 184.500 t. correspon-
den a Grecia; 1.234.568 t. a Espafia; 241.839 t. a
Italia; y 195.000 t. a Portugal.

La CE prevé que la produccidn de aceite de

oliva en la UE se sittie en 2.082.950 t. en la cam-
pana 2024/25 frente a 1.531.700 t. de la tempo-
rada anterior. En el caso de Espafia, Bruselas
estima una produccién de 1.380.000 t. (+61,5%)
y sitda la produccién de Italia en 243.500 t.
(-25,8%); la de Grecia, en 250.000 t. (+42,8%); y la
de Portugal, en195.000 t. (+21,1%).

Sobre el consumo comunitario de aceite de
oliva, la Comisién prevé que se sittie en1.239.000
t. (1.242.900 t. en la campafia anterior), mientras
que el stock final serd de 363.009 t. (296.600 t.
enlatemporada2023/24).
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Un tractor autonomo recorre el olivar: asi seha
optimizado su navegacion entre hileras de arboles

En el mercado nacional podemos encon-
trar algunos vehiculos auténomos pequefios
que se pueden aplicar a agricultura, pero no
habia ninguno con la funcionalidad de un trac-
tor”, ha explicado el investigador Rubén Sola,
quien ha precisado que “este vehiculo tiene
las mismas funcionalidades que un tractor,
pero con la novedad de que, ademds de ser
autonomo, dispone de dos ejes independien-
tes autonivelables con ruedas direccionables,
lo que permite un control mas polivalente”.

Asf, Sergius dispone de muiltiples modos de
direccion: la direccidn frontal (o trasera) en la
que gira un Unico eje; la direccién frontal-tra-
sera inversa en la que ambos ejes giran para
tener un menor radio de giro; y una nueva di-
reccién hibrida en la que el eje delantero gira
y el trasero también lo hace, pero en menor
medida, para avanzar en paralelo corrigiendo
la trayectoria frontal y asi obtener mejores re-
sultados en linea recta cuando el tractor sigue

- »Ios puntos preestable-

1 ;.'\_f. 5, cidos (waypoints).

N

' modos se pro-

Para evaluar

los diferentes

bé el tractor en
un olivar intensi-

vo, determindandose

BEJA

PORTUGAL

)

2 IRUTHE
St

0 ovIBEJA \ |
WWW.AZEITE-OVIBEJA.PT /

AwEenbuni

WWW.AMENDUNI.COM

que el modo invertido era el mas adecuado
para completar giros con precisién y el modo
hibrido, el mds adecuado para las rectas. El
tractor es capaz de cambiar los diferentes
modos de direccién segtin las necesidades

de las maniobras.

“La tecnologfa que hemos incorporado es la
necesaria para navegacion auténoma: dos
sensores LiDAR, uno en la parte trasera y otro
en la delantera, una unidad inercial que mide
la aceleracion e inclinacién, una brujula digital
para saber el rumbo del tractor y un sistema
GPS de alta precisién”, ha resaltado el investi-
gador Sergjo Bayano. “Toda la programacion
se ha desarrollado usando el entorno ROS

(Robot Operating System) que, al ser de codi-

s

Crédito Agricola

go abierto, permite implementar otros algo-
ritmos y compartir cddigo con otros equipos
deinvestigacién”, ha subrayado.

El vehiculo funciona con un sistema de
propulsion diésel e hidrdulica porque, como
cuentan los investigadores, “sabemos que
el futuro serd eléctrico, pero la maquinaria
agricola tiene mucha demanda de potencia
y arrastre y para ello los motores eléctricos
tendrian que estar muy sobredimensiona-
dos y no habria baterfas que aguantasen
una jornada entera de trabajo”’.

Para el control del robot, que se puede
hacer desde ordenador, tablet o mdvil, in-
corporan dos cuadros: uno que maneja el
sistema hidrdulico y los diferentes actuadores
del robot (lo que seria el cuerpo); y otro que
maneja la programacién y toma de decisiones
(la “mente”). “Podriamos simplificar diciendo
que una parte decide la trayectoria y el modo
de ejecutarla y la otra simplemente la ejecu-
ta”, han aclarado.

Segin la UCO, “con este trabajo se demues-
tra que el desarrollo cientffico esta ya a punto,
a la espera de su adopcién y adaptacién por
parte de empresas del sector que puedan co-
mercializarlo, con los investigadores dispuestos
a colaborar con la industria para impulsar la

tecnologfa y conocimientos generados”.

EXCLUSIVE
SPONSOR

s CA

Crédito Agricola

3 INTERNATIONAL
EXTRA VIRGIN
OLIVE OIL COMPETITION

-
ovieeaa ™ CA awarD
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Agroalimentarios
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Industrial
Machinery
Solutions
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www.treico.com
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No podemos
% controlar

el clima,

pero si los

procesos.

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC segin la norma
IS0 17025 (Consultar Alcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FAERICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
ACEITUNA, PISTACHO, ALMENDRA, CACAHUETE ¥ OTROS FRUTOS

UTILIZANDO e
AGROCUADERNO,
SUPERAR CUALQUIER

RETO ESTARA
EN SU MANO

DESARROLLADD
POR PROSUR

je conforme a metroiogi:

ita —

GRANDES ACEITES

SERVICIOS DE
TRANSFORMACION INTEGRAL
PARA UNA AGRICULTURA
MODERNA, RENTABLE

Y SOSTENIBLE.

| AGRICULTURE]

Tractores estrechos
de Kubota,

mas potentes,
confortables

y seguros

9 MORESIL

Especialistas en Recoleccién

Olivar tradicional Superintensivo

Fébrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cérdoba)

Tel: 957630243 www.moresil.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio

Econémicos y muy rentables

Inférmate

Telf. (0034) 957 4217 40
www.todolivo.com
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Vuelve la WOOE, un punto de encuentro indispensable
para el negocio y la apertura de nuevos mercados

La WOOE se convertird en el punto de
encuentro entre productores y consumido-
res de aceite de oliva de todo el mundo que
buscan consolidar su negocio y abrir nuevos
mercados. Segun destaca a Mercacei Otilia
Romero de Condés, CEO de Pomona Kee-
pers -entidad organizadora de la WOOE- la
12° edicién de este encuentro se presenta con
un doble objetivo: por un lado, recuperar la
confianza del consumidor hacia un producto
tan saludable como es el aceite de oliva tras
dos afios de cosechas muy cortas y precios
elevados; y, por otro, apostar firmemente por
la gastronomia y las actividades que elevan el
AOVE a la categoria de oro liquido.

A su juicio, “la WOOE es el auténtico foro
internacional del aceite de oliva en el que es-
tan presentes los principales actores del sec-
tor”. Participando en esta feria, las empresas
pueden tener contacto directo y comercial
con compradores de primer nivel; asi como
la oportunidad de darse a conocer “en un lu-
gar donde ganaran prestigio y notoriedad”.

En concreto, en este encuentro se daran
cita profesionales de las principales zonas
productoras del mundo, las empresas mas
punteras, las DOPs e IGPs, las instituciones
mas prestigiosas y los consultores, coci-
neros, restauradores y compradores mas
representativos del sector.

Asimismo, el visitante de este encuentro
-cuya organizacién cuenta con la colabora-
cion de la Junta de Castilla-La Manchay Glo-
balcaja- tendrd la oportunidad de saborear
la cosecha 2024/25 en la zona de cata libre
de la feria, el Olive Oil Bar, patrocinado por
Alimentos de Extremadura, donde podra
catar de forma libre e informada mas de
300 AOVEs. En este drea tendrd especial
protagonismo el TOP10 de EVOOLEUM a

través de una barra especifica.

MERCACEI SEMANAL « 10/16 MARZO 2025

También destaca la zona de catas, donde
se llevard a cabo una cata de EVOOLEUM
Awards a cargo de José Marfa Penco, direc-
tor del concurso, lo que supone otra accién
mds para poner en valor a los productores
de EVOOLEUM y fomentar la cultura del
AOVE. A su vez, se han programado degus-
taciones de aceite de oliva virgen extra de
lugares tan dispares como Jordania, Cata-
lufa, Valencia o las Islas Canarias. En ellas se
podran catar una magnifica seleccién de los

mejores AOVEs producidos en la actualidad.

Por su parte, las conferencias de la WOOE
2025 hardn un recorrido por teméticas como
el consumo, la economia, el aceite de oliva
en la restauracién y la gastronomia. Asi, se
abordara la situacién actual del sector del acei-
te de oliva, las tendencias de consumo, las
estrategias de diferenciacién en el aceite de
oliva, la formacién de los precios o el liderazgo
y desafios de la mujer en la cadena de valor.
Asimismo, la gastronomia estara presente en
una mesa redonda -moderada por Eva Millan,
cocinerg, finalista de MasterChef y embajadora de
la WOOE- que contard con los cocineros Javier
Jurado (Malak), Juan José Mesa (Radis), Ignacio

™ Waorld
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Montes (Pabti) y Juan Carlos Garcia (Vandelvira).
Por su parte, la periodista de la Cadena
SER Gema Molina presentara el acto oficial
de inauguracién y la entrega de premios de
la WOOE, cuyo objetivo es poner en valor a
aquellos profesionales, empresas, proyectos
y productos que a través de sus acciones y
propuestas contribuyen a mejorar el sector.
Los premiados en esta edicién son Carles Su-
marroca, Joan Samsd y Joan Torrents, funda-
dores de Agromillora, por crear un cambio en
la olivicultura y la elaiotecnia mundial que ha
revolucionado el panorama en el planeta (Tra-
yectoria Profesional); FOSS Iberia, por dotar
al sector de elaboracién de aceites de oliva de
soluciones tecnoldgicas innovadoras y fiables
con una importante mejora cualitativa (Inno-
vacion Tecnoldgica); la Escuela Superior del
Aceite de Oliva (ESAO), por dotar al sector
de una oportunidad formativa, asi como de
contenidos y herramientas de conocimiento
completas, flexibles y adecuadas, contribu-
yendo con ello a la mejora de la formacién
profesional y cualificada en el sector (Soporte
Formativo y Optimizacién Profesional del Sec-
tor); la DOP Aceite de Madrid, por diferenciar
y singularizar mas de 20.000 hectareas de

olivar en la Comunidad de Madrid (Singulari-
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zacién Estratégica del Territorio y sus AOVEs);

l
'

y Oleo Pepillo, por ser una compafiia que se

|

ha adaptado estratégicamente al entorno,
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siendo capaz de crecer creando valor desde el

origen (Innovacién en el Modo de Desarrollo
de Negocio). Finalmente, Eva Millan ha sido

MIERCOLES 12 MARZEE=

reconocida como Embajadora 2025 por su

’ Inauguracién WOOE 25 / Entrega de Oleoturismo en Tierra de Volcanes: La H H 1A H 3 i
1080 premios WOOE a la Excelencia historia del Molino de 1941 gran implicacion en el uso culinario del aceite

1100 “La esencia de las llles Balears: la DOP Proyecto Oleoturismo Lucena de OIiva; promoviéndolo como inte%"ante fun-
' Aceite de Mallorca”
Lleva el aceite espariol al mundo con damental de la Dieta Mediterrénea.

Conferencia inaugural del COL la 1100 Alibaba.com. Dialogo entre Italia y
11:30 situacion actual del sector del aceite de g Espaia sobre las oportunidades del A su vez, se celebraran los dos concursos

oliva e-commerce B2B

Tendencias de consumo en aceite Cata de los mejores AOVES de cocina “Desafios WOOE” en los que los co-
12:00 de oliva y otras grasas: habitos, Mediterraneos. Campaiia 24/25

preferencias y evolucién de mercado cineros participantes tendran que preparar en

Rutas Baena Oliva Virgen

Aceites Jaén Seleccién 2025: La sinfonia
de los sentidos

directo un plato con una serie de ingredientes

Acesur presente sus proyectos de

o concretos. Cada “Desafio WOOE” estd dota-
13:00 “Impacto de los viajes a través de Airbnb Oleoturismo en el mayor Parque Natural do conun primer premio de 1.500 euros. Por
: en los paisajes del olivar de Esparia” de Esparia .
' : : un lado, en el concurso de ensaladas, patroci-
13:00 Toledo en verde y oro Presentacién Centro del Olivar y del
Estrategias de diferenciacion en el Aceite Virgen Extra de Sierra Mégina nado por la marca de garantlla Campoy Alma
14:00 mercado del AOVE: de la tradicién a la La revolucién del olivar: datos, consumo

12:00

innovacién del Gobierno de Castilla-La Mancha, y que se

y tendencias globales

Secretos de volcan..AOVE de Canarias

celebrard el 11 de marzo, serdn protagonistas

Descubre el sabor de la Aceituna

La magia del AOVE, diez esencias de
Sevillana: Una Cata con IGP

Andalucia: Denominaciones de Origen

- Las nuevas estrellas Michelin y el Finca Varonalla Vella=Olivos Milenarios mos andaluces lo serdn de las sopas frias que
. secreto del aceite del Maestrat (Castellon)

los AOVEs de esa regién; mientras que los zu-

elaboraran los concursantes del 12 de marzo

Entre Olivos y Encanto: Un paseo por las Oleoturismo entre rios: Vive el proceso

PP ce feeiies e Cucad el e IS ST en el “Desafio WOOE” patrocinado por la
Aceite de oliva y gastronomia: L,

17:00 claves para potenciar su valor en la Creacién, extensién y consolidacién de Junta de Andalucia.
restauracion la experiencia "Oleoturisimo en Espafia”

Una edicién mas, la WOOE contara con
Mujer y aceite de oliva: liderazgo y

13:00 desafios en la cadena de valor

The Olive Tree Corner, un espacio de en-

“La esencia de las llles Balears: la

ST Bl '""l" v IGP Aceite de Ibiza y Ia IGP Aceite de cuentro y networking centrado en el oleo-
s, i Menorca” . ,
3 it i turismo donde se podran conocer algunas

; IIIII"""I y ‘ Presentacién del libro 'Consideraciones
_gi,||||||| 1400 sobrela blisqueda de ventajas de las propuestas mas interesantes de un
G competitivas en olivicultura
e ) ..
e’ssa-mo‘\o ‘l ‘ Produccién mundial y formacién de sector en crecimiento.
15:00 precios: ¢hacia dénde va el mercado del . . . .
aceite? Grupo Editorial Mercacei, como media

I pesatio woor Vinagres de gran calidad partner de la feria, contara con un estand

. Sala Catas . The Olive Tree Corner
propio (C14) donde estaran presentes todas

sus publicaciones.

s A4

Intefmediaciéh r{ |
o N . > °
en operqcloqg"s nacionales -

NDALTREE
! , dinternaciondles = I/

Colegio Oficial de Agentes Comerciales de Sevilla

( A AL [\ f
de daceite'de oliva'digraner - -
- .

ensus diferentes ) &
] Oy = ™

orias

MIGUEL MUNOZ
Agente Comercial Colegiado

(+34) 65816 16 45
miguelm@aceiteandaltree.com
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Entrevista a Otilia Romero de Condés,
CEO de Pomona Keepers, organizadora de la WOOE

“Chefs con estrella ,
Michelin, oleoturismo,
innovacion, AOVEs
gourmet... la WOOE

2025 viene repleta de
grandes ventajas para las
almazaras participantes”

6mo se presenta la proxi-
ma edicion de la WOOE?
La 122 edicidn de la WOOE
se presenta con un doble
objetivo: por un lado, recu-
perar la confianza del consumidor hacia
un producto tan saludable como es el
aceite de oliva tras dos afios de cose-
chas muy cortas y precios elevados; v,
por otro, apostar firmemente por la gas-
tronomia y las actividades que elevan el
AOVE a la categoria de oro liquido.

¢ Cudl sera el plato fuerte de la WOOE?
¢Qué herramientas ofrece la feria para
que sus participantes generen negocio?
Todos los afios nos centramos en el
negocio, especialmente con la asis-
tencia -cada vez mas numerosa- de
compradores, principalmente euro-
peos, dedicados al sector gourmet y
a la restauracién. Asimismo, ponemos
en marcha numerosas actividades li-
gadas a la gastronomia, en las que el

MERCACEI SEMANAL « 10/16 MARZO 2025

“La es el
auténtico
del
en el que estan
los

aceite de oliva es el absoluto protago-
nista. Sobre los ejes de esta edicion,
podemos hablar de chefs con estrella
Michelin, oleoturismo, innovaciéon, pro-
ductos gourmet... la WOOE 2025 viene
repleta de grandes ventajas para las al-
mazaras participantes.

¢Qué le dirias a una empresa que
todavia no ha expuesto en la WOOE
para que se anime a participar en
esta edicion?

La WOOE es el auténtico foro interna-
cional del aceite de oliva en el que es-

Olive Oil
Exhibition

OE

r

tan presentes los principales actores del
sector. Participando en esta feria, cum-
plira un doble objetivo: contacto directo
y comercial con compradores de primer
nivel; y la oportunidad de darse a cono-
cer en un lugar donde ganara prestigio
y notoriedad.

¢ Qué actores del sector tienen un es-
pacio destacado en la feria?

Se podria decir que practicamente to-
dos. En la WOOE se dan cita profesio-
nales de las principales zonas producto-
ras del mundo, las empresas mas pun-
teras, las DOPs e IGPs, las instituciones
mas prestigiosas vy los consultores, co-
cineros, restauradores y compradores
mas representativos del sector.

En la pasada edicién, la WOOE hizo
especial hincapié en el desarrollo del
oleoturismo. ¢(Cual sera el tema de
central de 2025?

El éxito que obtuvo el oleoturismo en
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PROYECTOS, CONTROL E INVESTIGACION

INGENIERIA, AUTOMATIZACION, CONTROL Y GESTION DE PROCESOS
PARA ALMAZARAS

45 ANOS OFRECIENDO SOLUCIONES

} SISTEMA DE ENFRIAMIENTO DE LA ACEITUNA EN TOLVA

P Rentabilidad y Eficienci

P Tendencia de Futuro
I
P Tecnologia de Vanguard

"1 D Minimizacién de Incidenc
3 /TN
P Excelencia en Calidad y Productivi o
5 -l RS s
‘s P Especialistas Integradores de Sistemas &

. [

vmware : Rockwell
PARTNER A Automation

PROFESSIONAL .
SOLUTION PROVIDER Recognized Systems Integrator

d

Sede en Europa Sede en América
Parque Industrial y de Servicios del Aljarafe, Calle Brujula 62. 62 Avd. 0-60, Gran Centro Comercial, Zona 4 / Torre |l.
41927 - Mairena del Aljarafe 8° Nivel. Oficina 801.
(Sevilla) Espana. 01004 Guatemala C.A. (Guatemala)
Tfno.: +34 954 18 66 80 Tfno.: +(502) 2335-2320 / +(502) 2338-0022

WwWw.procisa.es
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Palacin

Sistemas de extraccién continua

'@.

decanter |
ndimiento | Excelencia

Industrial Los Cerros 2-3
23400 Ubeda (Jaén)
Mww.jpalacin.com

+34 953757112
info@jpalacin.com

@ PLANTAS RECEPTORAS DE
NUTS FRUTOS SECOS
mag TRANSPORTADORES / DESPALILLADORAS

LIMPIADORAS / DESCAPOTADORAS
DESCHINADORAS

|

CONTROL INDUSTRIAL.

DISTRIBUCION OFICIAL:

- 1% BANDOAS TS
= ] P {EoRTes BT=

Y 953 ‘75 39 81' r —— o INGENIERIA Y MONTAJE www.bantrasur.com
oty 23 B S

Tifno.: +34 661 539 791 Tifno.: +34 633 512 053
—_ =1 " = 2 0
wwwrfimscontrolindustrial.cony . o

bandascortes@bandascortes.com bts@bantrasur.com
.J’ 3 'S 3 : =g www.bandascortes.com www.bantrasur.com
linfo@imscontrolindustrial.com

= .Pol.'.i_nq. Los. Qérrd's'i e
! W —C/Herreria 57 * ©
i 123400 Ubeda (Jaén)
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GLOBAL OLIVE OIL BROKER

D i Bse b

Broker global

" de aceite de olivaa granel

Mads de 33 anos vendiendo aceite de oliva
a granel por todo el mundo.

C/ Lanjarén 27. 18210 Peligros, Granada.
Tel.:958525771 Tel.:691868797 Tel.:609540325

Profesionalidad Tranquilidad Experiencia

me ditaSOi]. Conﬁanza meditasoil.es

GLOBAL OLIVE OIL BROKER




Bombas de aletas
de desplazamiento
positivo para
aceites vegetales

DESDE 1967

ventas@bombastrief.es
bombastrief.es

INDUSTRIAS  40ANOS A LA VANGUARDIA
DE LA ROSA  DEL SECTOR OLEICOLA

MICROALMAZARA
BOMBA MECANICA
TERMOBATIDORA
MOLINO TRITURADOR
CALDERA DE BIOMASA
ALMAZARA MOVIL
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\ (+34) 944 416 238

Q

ON DE BOMBAS

DISENO Y FABRI

desde 1967

Lutxana Asua Errepidea, 26

48950 Erandio, Bizkaia

Ctra. Madrid-Cadiz, Km. 358
Apdo. de Correos 17

14600 MONTORO (Cérdoba)
Tifs.: 957 160 034 - 957 160 450

-

FABRICANTES %
MARCA ESPARA




w Wt_:rld i
Olive Oil
OE Exhibition

© COPYRIGHT VETRERIA ETRUSCA S.p.A, 2024

AUREA Dop.

Para los grandes acettes de oliva virgen extra

1‘ o e
HFrgl
R
ATy
AR
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a

La proporcion durea, base de la coleccion AUREA DOP, i
es el alma de muchas de las formas mas armoniosas de la naturaleza.
Rigor estilistico y esencia de las formas caracterizan a AUREA DOP, Y
donde la busqueda meticulosa de la proporcion aurea desemboca en una botella de caracter y gran estilo. !
AUREA DOP esta disponible en tres capacidades, con tapén irrellenable para proteger
la inviolabilidad del contenido y en el caracteristico color Verdetrusco®.

The golden ratio, at the heart of the AUREA DOP collection,
is the soul of many of nature’s most harmonious forms. L
The calculated search for the golden ratio in the AUREA DOP j
leads to a stylistic rigor and simplicity of form which defines a bottle of character and great style.
The AUREA DOP s available in three capacities, with a neck finish for a non-refillable cap to protect
the inviolability of the contents, made in our characterful Verdetrusco® colour.

VETRERIA ETRUSCA S.p.A. Montslupo Fiorentino (Firenze - Italia) Tel. (+39) 0571 7551
info@vetreriaetrusca.it

www.vetreriaetrusca.it
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Adhesivas Ibi

FABRICA DE ETIQUETAS

C/ Guadalajara 4, IBI - Alicante Pol. Ind. L'Alfag Il TIf. + 34 zzz96 555 26 57
info@adhibi.com

Aceite puro, etigquetas sostenibles:
Cidamos el planeta

(NJCICLA

(NAHABILITA
(NICUPERA
NINUEVA
(NIUTILIZA
(NAETIQUETA

Visitanos: [Kj B  www.adhesivasibi.com

PISTACHOS) |
@AL AENDR s@)

%
{t

J=

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

Fabricacion de maquinaria

jwkm
ot

E'_' EI (+34) 953 350238 _
& ww.jarlrr.com‘ e

FINIBUS

COMERCIO DE ACEITE DE OLIVA
OLIVE OIL BROKERAGE

MIGUEL S.VERDASCO
miguel@finibus.es
0034 659 920 608
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Ultra

El medio
ambiente

EVITA MAXIMA MENOR COSTE ANMPLIO RANGO
EMISIONES DE EFICIENCIA DEL TOTAL DE N DE OPERACION
CARBONO MERCADO @ PROPIEDAD HASTA 1.250 KW

W23 SynC‘l'U |tl’a el La industria precisa continuar creciendo, y los proximos
3

pasos son la transicion energética, asi como evitar las

motor Ind UStriaI méS emisiones de carbono. Es asi como cuidamos aun mas

del medio ambiente y dejamos nuestro legado a las
efiC iente d el mu ndO futuras generaciones.

En WEG estamos siempre pensando en el futuro, y con
tecnologia punta llegamos mas alla de los

estandares y reglamentaciones globales, definiendo

un nuevo nivel de eficiencia, alcanzando un 20%
menos de pérdidas que el IE5. Y eso cambia todo.

Driving efficiency and sustainability I i i E u

www.weg.net —




World

W g
Olive Oil
OE Exhibition

DOSIFICADOR
DE NITROGENO LIQUIDO

Con NITRODOSE 5in NITRODOSE

PRESURIZACION

Envases fuertes para
eliminar problemas de
panelaje y paletizado

APLICACIONES

Bebidas no carbonatadas, aceite
vegetal, jugos, aguas minerales, SIMPLICIDAD DE INSTALACION, ARRANQUE
cerveza y otros. Y FACILIDAD DE OPERACION PARA DIFERENTES
TIPOS DE ENVASE

CC CryoGas

@ VacuumBarrierSystems :
rr.lpkyusf._ wa;r\;

Optimiza tu produccion de aceite
con nuestros equipos de
extraccion sencillos y eficientes

Ahorra tiempo y recursos con nuestras lineas de dos y
tres fases, las cuales se caracterizan por su facil
mantenimiento y alto rendimiento.

Poducciones entre 1.000 y 8.000 kg/h
en continuo o por partidas.

Tu compafiero de molienda

A O seu parceiro na
TECNICAS ANDALUZAS DE CENTRIFUGACION S.A.L. extragdo de azeite

Espafia: Avd. Vicente Piernagorda,12 - 14850 Baena - CORDOBA - 0034 957 665 115
Portugal: Rua A, Pavillao 03 Zona Ind - 5370-565 Mirandela - 00351 915 445 290
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¢ Tu respuesta de calidad
a las solicitudes de filtrado.

FACIL | RAPIDA | SEGURA

Fina!ment
la filtrae

“La simplicidad
es la ultima sofisticacion”

Leonardo da Vinci

( €XO00S

OLIVE OIL PRO_SOLUTIONS

by ITALPROGETTLit



LABORATORIO

g ATentamus Company

Para ver las determinaciones
acreditadas en otros aceites
vegetales, consultar nuestro

Alcance Técnico.

No dude en consultarnos otro contaminante o
materia activa que pudiera interesarle, asi
como su acreditacion, dado que este Grupo de
analitos, por su gran interés, esta en continuo
crecimienta.

¢, (+34) 953 281 116
= laboratorio@laboratoriotello.com
A www.laboratoriotello.com

Reconocidos por el COl

Reconocidos como Laboratorio para
Andlisis Flsico-Quimicos y
Contaminantes para el periodo actual.

Laboratorio Acreditado por ENAC

Acreditacidn N° 749/LE 1295
Alcance Técnico complsto en
Wwww.enac.es

En la actualidad ofrecemos
todas las determinaciones

luidas en el Regl to (UE)
2022/2104 (anterior Regl
2568/91) y todas sus

enmiendas, base para la
correcta clasificacion de
nuestros AOs en sus

respectivas categorias, bajo
Acreditacion ENAC, incluido
también en el Panel Test.

Dentro de este importante
grupo de determinaciones,
queremos destacar que,
desde Grupo Tentamus
Espana, en el que estamos
integrados, ofrecemos bajo el
amparo de la Acreditacion
de ENAC muchos de ellos,
comao por ejemplo,
Plaguicidas por GC-MS/MS y
HPLC-MS/MS, Benzopirenos
(HAPS), Acido Eriicico-
toxina, Metales Pesados y
otros; también a través del
Grupo Tentamus
Internacional, MOSH y
MOAH (LC hasta 0.5 ppm) y
MCPDs, Acreditados por
DAKKS (Alemania), y
Dioxinas y PCBs similares,
por ACCREDIA (Italia).

Q P.I Los Olivares. C/La lruela, 8. (23009) Jaén - Espaiia
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>
NUEVA CENTRIFUGA
VERTICAL SERIE V

E LI T, ME:

TECHOLOOIAS DE CENTRIFLAGA

#BECAUSEWECARE

Empresa de Intermediacion
de aceite de oliva
y sus derivados,

con base en Espaiia y cobertura en
los paises de la Cuenca Mediterranea

+31 691 298 656 int.odorico@gmail.com
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LECCIANA

LA VARIEDAD ITALIANA DE LOS

Lecciana es conocida por su rusticidad y resistencia, siendo la mejor opcion para

el cultivo en zonas secas y aridas, donde prospera incluso en condiciones dificiles.

Ademas, destaca por su sorprendente tolerancia al frio. Es una valiosa eleccién para los agricultores
gue buscan una variedad resistente y de alto rendimiento para la produccién de aceite de oliva.

6rdoba nos dedicamos a la produccion de plan
. * .
o de asesoramiento referen
iciones de su finca (ed:




w Wt_arld ]
Olive Oil
OE Exhibition

MIGASA
Unidos por la tradicién, alimentados por la pasién.

_ﬁsr-wr i
wmigasa.co —

SECRETO
DEL
CAMBIO

NOCIONES SOBRE N o
EL CLING sl

SECRETO
ACEITE. DEL

JOSE LUIS ROMERA VIZCAINO g N CAMBIO

NOCIOMNES
SOBRE EL OLIVO
M S LA Ellase

olfvaSabia

editorial@asociacionolivasabia.com - www.asociacionolivasabia.com
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O ENVEIGNHSBUSINESS

LTI Disenamos
graphic studio AOVES con alma.

RITA BRAZ FRADE

Broker

(+351) 916 526 501
broker@dazeite.pt www.dazeite.pt

B s AT o

www.debonatinta.com  Follow us () @debonatinta_

COFINANCIADO [IRZ/ 8
POR LA UNION EUROPEA [

DE OLIVARES

EXTRAORDINARIOS
. i

www.olivaresvivos.com

Sy /.
““““ OO i o “‘H ‘ UNIVERSIDADE ~ JUAN _f_|‘!T AR
5 = 2
UERSIAD B A%

DE EVORA
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MIRANDA ©:

Broker Internacional
de Aceite de Oliva

VIRGEN EXTRA. ASI SOMOS. HECHO EN ESPANA

La calidad es importante. Mejorando cada dia, 40 ARCS JUKTOS, 19832023, 40 YEARS TOGITHER. Cuality is impartant. improving every day

Dosificadores Volumétricos para talco y cualquier otro producto pulverulento,
La ayuda que necesitas para sacar todo lo bueno de tu tierra,
Muestros clientes, los mejores fabricantes de aceite de oliva virgen extra del mundo.

/2 DOSIFICADORES ®
o geveeden ferndndey

www.dosificodoresgf.com = clientes @ dosificadoresgf.com » export@ dosificadoresgf.com
T. (+00 34) 952 41 670 » Alhaurin de la Torre (MALAGA) = ESPARIA
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¢ BUSCAS EL ENVASE
PERFECTO PARA TU ACEITE?

iPROYIMA APERTURA EN ANDALUCIA!

Disefio, seguridad y elegancia en cada botella ({Fp envasesybotellasayrtac.com

Visitanos en

@®

ENVASES @ Parque Empresarial El Agmla Coors, Nave 14,

f @ AYYRTAC 50180 Utebo. Zaragoza

s 976 784 475

@envasesybotellasayrtac

M5002 estandar:
el tractor que
mejor entiende
tu cultivo

ANOS DE _
GARANTIA
!

sl

n n ﬂ kes.kubota-eu.com / @kubotaspain / @kubota_espana / #kubota For Earth, I:Z:bl:;:z
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INGENIA

P REERE e S

Instalaciones Eléctricas EQUIPO
Cuadros Eléctricos EXPERIMENTADO
Automatizacion y Control

Programacion Industrial

Desarrollo Software

Energias Renovables

Digitalizacion e Industria 4.0

M ark (& PATENTADQ
Crecemos con tus cultivos

TURBOLI
DUPLEX TORNADO
s fu S

as «

El poder
del movimiento

Gonzdlez y Paris : TURBOLI
TORNADO SIMPLE

Una turbi
a 1000

La experiencia marca la diferencia

MARISAN T:+3496 2250054
BALBASTRE Y SANJAIME SL marisa@marisan.es
46840 ~ La Pobla del Duc [Valencia) www._marisan.es

Pl Ind. Santa

Tel: +30 954 0

email: gorzaleyp il.com - web: www.talleresgonzaleryparis.com TALLERES GONZALEZ Y PARIS, S.L.
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INTERNATIONAL EXTRA VIRGIN OLIVE OIL COMPETITION

20256

For the 2025 edition of OLIVE JAPAN
there will be a “Buy 4 & get 1 free”
offer: Those who enter 5 olive oils

will only pay for 4 entries, and those
entering 10 samples will only pay for
8 entries

ONLINE REGISTRATION period for EVOOs of the 2024/25 Campaign
opened until May 16, 2025

https://olivejapan.com/en/competition
ONE of the most Recognized and Largest Olive Oil Competition
Organized by the Olive Oil Sommelier Association of JAPAN (OSAJ)

TU EMPRESA DE

HIGIENE ALIMENTARIA
a Y AMBIENTAL
~

Comprometida con la calidad, la
TECNICAS DE satisfaccion de nuestros clientes y
HIGIENE ALIMENTARIA la proteccién del medio ambiente

*tlerra :
compromi

ESPECIALISTAS EN HIGIENE DE ALMAZARAS

C/ Giralda, 25 - 2°A - 23400 UBEDA Jaén ‘W
t. 953 965 776 / 660 230 385 :

info@thahigiene.es www.thahigiene.es JAEN
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Discover our ireasures. ..

Certified extra virgin olive oils:

Demeter, organic and vegan ol high quality
From our fields to vour table.. So Natural!

“

B T4
¥ we

Lr———

3 >

=y ﬂE_l Villena - \Iir':ln.lc - Spain
_{{',_1 www.bodegasiranciscogomez.es

Ay TIE (+34) 965979 105
<A infolidhodegasiranciscogomez. s

FERCA | @ RED DE ALMACENES

Feria Nacional del Campo
25 a{ 29 de juris
MANZANARES

X CONCURSO
NACIONAL DE AOVE

Campainia Oleicola 2024/2025

-q-r-;-‘,__.i __. . s | Tor 4 i - : arfe 9 Beas de Segura 9 Marchena 9 Montoro 9 Puente Genil

"Informacién y contacto: e w IS e los Sane

de los Barros
e-mail: fercam@manzanares.e:
Telf.: 678261132 R

Bases: https.fffercﬁﬁf
-}
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LIDERANDO EL (=0

ENVASE PARA R
ACEITE DE OLIVA.

En Auxiliar Conservera somos expertos en envases
para Acelte de Ollva. Ahora, en nuestra tienda online,
encontrarés envases anénimos en hojalata y, como
novedad, tamblén en vidrio. Mas soluclones para tu
producto, con la calldad de slempre.

¥

TIENDA.AUXILIARCONSERVERA.ES

Desde 250m! hasta 10L.

—= [nvases de vidrio.
Cilindrico o cuadrado.

Rectangulares.
Acabado en oro.
Desde 250m1 hasta 750ml.

Centro especiaiizado en envases para Aceite de Oliva:
Malrena de Alcor (Sevllla), Espafia. T. +34 955 943 594.

SISTEMAS DE CONTROL
ALMA/System ®

OPTIMIZACION COMPLETA DE SU ALMAZARA 4.0

® Control de Produccién

® Control de la Humedad

® Control de Temperaturas

® Control de Grasa en Orujo

® Control del Talco

® Control de Acidez del Aceite

® Clasificacion Automatica de aceites

® Control de Caldera

® Control de Molienda

® Control de Maniobras de
Magquinaria

@ Control del Diferencial del Decanter

® Control de Bodega

® Control Remoto por Internet

® Envio SMS de Alarmas

 Control Ineligents de su Patio N #34958333744 —aBr

® Trazabilidad TOTAL : dptocomercial@ asigran.com

fon, Cal

. r

lonova

-

HaYa
T Mar
e e

PABELLON OLIVO ARENA

VISITANOS EN

L iwww.indeatech.comj

Tel.: 913 980 071
indea@indeatech.com
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SERVICIOS DE
TRANSFORMACION INTEGRAL

PARA UNA AGRICULTURA

DE ACEITE DE OLIVA ‘ MODERNA, RENTABLE
VIRGEN EXTRA 3 Y SOSTENIBLE.
BONIFICABLES

AAAAAA BALAM.ES

CULTURA Y SABOR - NIVELT: : : _ A I A M oo
28y29deMarzo OROMIZY: Yo
AVANZADO - NIVEL 2 y

m o OLIVAR/ACEITE | |AGRICULTURE|

PERFECCIONAMIENTO-NIVEL 3. PAERALIS!

12y 13 Septiembre B COLABORAN
C..OLIVARY ACEITE | ﬂ E
Ubeda

UBEDA - 953755889
AEM#\DA

INFO@CENTRODEOLIVARYACEITE.COM
WWW.CENTRODEOLIVARYACEITE.COM

aaaaaa

.......

.......

Xil ConeafSo Ibérico de”
Aceites 'de Oliva

Virgen Extra |

HENIRVLICIEE UTILIZANDO
@  AGROCUADERNO,

SUPERAR CUALQUIER

RETO ESTARA

EN SU MANO

ﬂ.h tempoy ostes gestionando dnamet
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la pasada edicion nos dejé cla-
ro que éste debe seguir siendo
la piedra angular en ediciones
proximas de la WOOE. Si bien el
afio pasado nos centramos en co-
nocer si el sector esta realmente
preparado para afrontar este reto
-que ya es una realidad palpable
en otras ramas agroalimentarias
como el vino- en esta proxima
edicion haremos hincapié -con
ayuda de AEMO vy de diferentes
touroperadores especializados-
en esta actividad desde un pun-
to de vista econdmico y ludico,
poniendo el foco en el gran valor
que puede aportar a las empre-
sas que conforman el sector del
aceite de oliva.

¢Qué nos puedes avanzar de
las catas y de las conferencias y
mesas redondas que tendran lu-
gar en el marco del encuentro?
Las catas, como siempre, esta-
ran ligadas a los distintos territo-
rios nacionales e internacionales,
y en ellas se podréd degustar una
magnifica seleccién de los me-
jores AOVEs producidos en la
actualidad. Por su parte, en las
conferencias intentaremos conju-
gar el debate acerca de asuntos
econdmicos con otros temas més
desenfadados como el ocio, el
disfrute y la gastronomia.

¢ Tenéis previstas novedades en espacios como
el Olive Oil Bar o The Olive Tree Corner?

Vamos a dedicar un gran esfuerzo para que el Oli-
ve QOil Bar se consolide como una representacion
clara de los diferentes territorios y marcas de pres-
tigio en el sector del AOVE; mientras que The Olive
Tree Corner servira de punto de encuentro para la
generacion e intercambio de ideas con especial in-
cidencia en el oleoturismo.

¢{Qué otras actividades se mantendran en la
préxima edicion?

Vamos a impulsar de nuevo los habituales concur-
so0s que celebramos en torno a la gastronomia y, por
supuesto, las mesas redondas que tanta expecta-
cion generan y en las que el aceite de oliva, y Su uso
en la cocina, serén los auténticos protagonistas.

12™ World o By Juntos
L] L] [;‘- 4&
Olive Oil h
OE cxhibition 7). hacemos
% ]
: ol
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COMPANY NAME STAND CO!JNTRY COMPANY NAME STAND CC‘PNTR\" COMPANY NAME STAND CQPNTRT
NOMERE STAND  PAIS NOMERE STAND  PAIS NOMBRE STAND " PAIS
ABC AGRICULTURAL - EGYPT a7 EGYPT AUXILIAR CONSERVERA D12 SPAIN DEMOMIMACION ORIGEM BAENA  BOG. SPAIN
ACEITE CAMPO DE CALATRAVA Doy SPAIN AZIAYT GROUP AQ? SPAIN DIPUTACION DE CIUDAD REAL DOg SPAIN
ACESUR (=] SPAIN BORGES- BAIED m SPAIN DIPUTACIEN DE JAEN 002 SPAIN
ACUSHLA 5.A. 010 PORTUGAL BUENSALUD D04 SRAIN DIPUTACKSN DE TOLEDD cz SPAIN
AGQ LABS o SPAIN CASTELLG RUTA DE SABOR Bz SRAIN DO ACEITE DE LUCENA 406 SPAIN
ALMAZARA Y BODEGA PALAREA  LTSO SPAIN CORDOBA VIRGENEXTRA Aod4 SPAIN DOP ACEITE DE MADRID GO SPAIN
ALMAZARAS D CORDOBA ACORA  ADZ SFAIN COVICAR c02-1 SPAIN DOF CAMPO DE MONTIEL Dag SPAIN
AOVE ZAIS-BIO. E0a SPAIN CR IGP ACEITE DE JAEN Doe SRAIN DOP MONTES DE TOLEDO Dog SPAIN
P eRESS oo CRODOP PRIEGO DE CORDOBA B02 SPAIN DO SIERRA MAGINA B0z SPAIN
0.0.P, ESTEPA BO2 SPAIN ELOGIC PREMIUM 0% SPAIN
ARUNIAAN LIS PN 0.0.P. PRIEGO DE CORDORA Bo1 SPAIN EMCOMIENDA DE CERVERA L7502 SPAIN
ESAQ E13 SPAIN
: 3 FINCA NAVALCUERNO 17503 SPAIN
S \\\ o *l’ iy FINCA VARONA LA VELLA B1z-A SPAIN
\Q \\ \ FOSS 0 SPAIN
Y S
\ \\ \\ GARCIA DE LA CRUZ A3 SPAIN
% \\\\ x GRUPO VIDABOL C02-B SPAIN
s \\\ GUARDIAMES DEL CRISAL L7509 SPAIN
} \% . ot HERRIZA DE LA LOBILLA A08 SPAIN
\\\\.-" S \\\\\\\\\ 18O GLASS 04 BELGIUM
- \ S IFFCO IBERIA on SPAIN
\\\\ Pr— 1aP A Y GORDAL 408 SPAIN
\ ﬂ ﬁ ﬂ SALA DE CONFERENCIAS INTEREMPRESAS. e SPAIN
\ E E H JUNTA DE ANDALUCIA BO2 SPAIN
\ ﬁ KRG SPAIN o SPAIN
MANOS UNIDAS E07 SPAIN
E m H | Mercace Grupo eproriAL Cid SPAIN
ﬂ ﬂ n MOLI COLOMA LT504 SPAIN
NEOFLEX D15 TURKEY
ﬂ H GLIVE E07 SPAIN
E H H m n oLED s SPAIN
H H m H GLEG GLIVIA LT508 SPAIN
OLED PEPILLO 5L c02-C SPAIN
V’I OLIBROK 5L C02-A SPAIN
/ m m “ m H ORIVA E04 SPAIN
/ EE n Eﬂ ﬂﬂ ORG DEL JABALEN 5.C.6LM C02-0 SPAIN
- g aﬁ n PILARES A0E SPAIN
E POBILLECOLOGICS B12-B SPAIN

\
\

PROMEMDOZA ARGENTIMA

L7508

SPAIN

PUERTA DE LAS VILLAS

Dog

SPAIN

RETAIL ACTUAL

PRESS
AREA

SPAIN

SABORES PROVINCIA SEVILLA

A0E

SPAIN

SIERRA DE SEGURA

SPAIN

WALLEJ, ENCIMAS DE MONTE-
QUINTD.

(L]

SPAIN

VIMAVIN

A0S

SPAIN

WOMEM IM OLIVE OIL

USA.
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“Tiempos de crisis, tiempos de oportunidades”

A pocos meses de la celebracion de MUNDOLIVAR 2025, el Il Congreso Mundial de Oliviculturay Elaiotecnia, rescatamos en ex-
clusiva para la WOQOE la visién -actualizada a dia de hoy- de los gigantes del aceite de oliva sobre cémo debe adaptarse el sector
a tiempos tan convulsos como los actuales. Ademas, por su gran interés para los visitantes de la WOOE, hemos hablado con los
nuevos actores del sector y nos han desvelado el atractivo de invertir en olivicultura.

La mesa redonda titulada “Tiempos convul-
sos en el sector oleicola: cémo adaptarse” fue
moderada por Juan A. Pefiamil y en ella par-
ticiparon Ignacio Silva, presidente no ejecuti-
vo de Deoleo; Antonio Luque, presidente de
Dcoop; Antonio Gallego, director general de
Grupo Migasa; Gonzalo Guillén, CEO de Ace-
sur; José Luis de Prado, presidente de Grupo
De Prado; y Jorge de Melo, CEO de Sovena.

Tiempos de crisis

Todos ellos detallan cdmo han afrontado sus
empresas los desafios de las dos campanias
de menor produccién (2022/23 y 2023/24) y
las pronunciadas subidas de precios, “dos
afios que han supuesto todo un Master”,
apunta Gonzalo Guillén, al tiempo que Jorge
de Melo se pregunta: “;es que acaso no son
todos los tiempos convulsos?”, si bien afiade
que en Sovena “hemos tenido capacidad de
estar con los clientes, manejando la situacidn
y cumpliendo los contratos y compromisos”.
Eso si, se muestra optimista: ‘“El mercado
volverd, hemos tenido un consumidor leal y
fiel y lo vamos a conseguir”.

Los participantes coinciden en destacar

MERCACEI SEMANAL « 10/16 MARZO 2025

la eficiencia y la previsién frente a las crisis.
“Porque las crisis son super oportunidades”,
en palabras de José Luis de Prado, quien
apuesta por “eficiencia, eficiencia y eficiencia
para que cuando lleguen los malos tiempos,
estemos preparados”.

En el caso de Deoleo, Silva remarca que
“somos una compafiia de marcas” que situa
al consumidor en el centro, satisfaciendo sus
necesidades; y que en el contexto de incer-
tidumbre del pasado afio -marcado tanto
por la falta de calidad como de cantidad con
precios elevados- la empresa ha sido fiel a su
estrategia, que tiene como palancas la cali-
dad, la sostenibilidad y la innovacidn.

Por su parte, Antonio Luque afirma que
Dcoop ha conseguido mantener la cartera

Antonio Luque

1
de clientes a nivel de volumen de envasado,
aportando calidad -que ha sido complicado
en estas dos campafas- y garantia de sumi-
nistro. Luque considera que para mantener
al olivarero tradicional hay que mejorar la
eficiencia, siendo el agua -la cuestién mas
importante- un factor limitante. También
aboga por mejorar la estructura de comer-
cializacion y estructurar la oferta en origen,
“que cada vez estd mas atomizada”.

El director general de Grupo Migasa, An-
tonio Gallego, afirma que esta compaifiia,
al estar abierta a numerosos paises, no ha
sufrido tanto como si estuviera enfocada
sélo a Espafia o a Italia, “que es donde mas
ha caido el consumo. Migasa esta financie-
ramente muy fuerte, por lo que, a pesar de

“Ha llovido mucho en
algunas comarcas,
pero en otras la sequia
sigue impactando.
De ambos factores
-sobre todo el
ultimo- dependerd la
evolucion de
los precios”
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los precios, hemos podido garantizar el sumi-

nistro y pagar al agricultor a tiempo”’, afiade.

El CEO de Acesur, Gonzalo Guillén, asegura
que han sido dos afios “complicados”, si
bien no se muestra preocupado por el futu-
ro, ya que en 20 afios el consumo mundial
ha crecido un 75%. “Se trata de un producto
saludable y todo es favorable, por lo que hay
que ser optimistas”, asevera. Respecto a las
fortalezas de la empresa, se refiere a aspec-
tos como la integracién vertical, la relacién
directa desde el agricultor hasta el cliente, la
garantia de calidad, la transparencia, la tra-
zabilidad y a la eficiencia en todos los proce-
sos, asi como la diversificacién de mercados,
clientes y suministro.

EEUU

En relacidn a los posibles escenarios en el
mercado de aceite de oliva de EEUU ante
las injustas politicas arancelarias/comerciales
de Donald Trump, Jorge de Melo cree que la
razdn se va a mantener, ya que en lo que se
refiere al aceite de oliva, al ser un producto
tan saludable, “es de interés del Gobierno de

“Hemos visto como se ha
recuperado el consumo con
la bajada de precios, pero
ese aumento hay
que conseguirlo
pormedio de la promocion
y no por la disminucion
del precio al que
vendemos el aceite”

EEUU no imponer tarifas arancelarias, por-
que ademds no dispone de produccién pro-
pia en cantidad suficiente. Estamos atentos
al tema, y nuestras operaciones industriales
en EEUU buscardn las mejores alternativas
para seguir creciendo en el mercado ameri-
cano”, asevera.

“Nadie sabe qué puede pasar”, afirma el
CEO de Acesur, quien afiade que, en cual-
quier caso, la compafifa “estd preparada
y es muy flexible para adaptar su logistica
priorizando unos origenes u otros, y para
envasar localmente en Espafia o en nuestra
planta de EEUU. Todo dependiendo de qué

Gonzalo Guillén

VARGACEITE

Agentes, S.L. —}‘—

>

tipo de arancel se imponga, si llegase el ca-

so,y a qué paises”.

Antonio Luque destaca que, como todos los
sectores, “‘estamos a la espera de ver cdmo se
concreta esto. Hay amenazas genéricas, pero
tenemos que ver en qué queda”. A su juicio, el
peor escenario serfa ‘“‘que los aranceles se im-
pusieran por paises, como ya ocurrid la otra vez,
es dedir, a Italia no y a Espafia si. Independiente-
mente de ello, lo que esperamos todos es que
nuestras administraciones (europea y espafiola)
estén a la altura y sean capaces de gestionar
este asunto cuando llegue”’, remarca.

A su vez, el presidente no ejecutivo de
Deoleo considera que la imposicién de
aranceles “no resultaria beneficiosa para
nadie, especialmente en EEUU, donde el
aumento del consumo de aceite de oliva,
junto con los efectos positivos de la Dieta
Mediterrdnea, ha sido ampliamente reco-
nocido por su impacto favorable en la salud
de los consumidores”. Para Silva, dado que
la produccidn local no es suficiente para cu-
brir la demanda, es fundamental proteger
este alimento. En su opinidn, “la situacién

“Parece que hay cierta
estabilidad de precios que
podria mantenerse si la
climatologia es adversa
para el olivar y las salidas
permanecen altas como
‘ ocurrio en enero”

Empresa intermediaria en todo tipo de operaciones comerciales a granel de aceites de girasol, de oliva,
orujos y otros. Experiencia en el sector de tres generaciones

vargaceite@vargaceite.com | www.vargaceite.com §
C/ Historiador Juan Manzano, 2. 1° G - 41089 Montequinto #

Sevilla | Espafia

+34 954129037/ +34 607564443 ©
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actual genera incertidumbre; sin embargo,
es innegable nuestra responsabilidad de
proteger y visibilizar las implicaciones que
esto tendrfa para un sector tan estratégico
como el del aceite de oliva, asi como su im-
pacto en la salud de los consumidores esta-
dounidenses”. Una vez quede mas definida
esta situacion, “valoraremos las diferentes
opciones, incluida la de producir nuestro
aceite desde EEUU. Pero por el momento
debemos ser prudentes”.

Antonio Gallego subraya que en Mi-
gasa “nos preparamos hace varios afios
para este tipo de contingencias invir-
tiendo en EEUU y haciendo acuerdos de
copaking con empresas ya establecidas
en este pais”. Por ahora, segtn precisa,
“nuestra intencién es seguir sirviendo a
EEUU desde Espafia con todos nuestros
productos; sin embargo, hay que estar
preparados. Por ahora sélo podemos es-

perar acontecimientos”.

Precios

En cuanto a las previsiones de la evo-
lucién de los precios a corto plazo,
el CEO de Sovena cree que las ci-
fras de produccién de la campa-
fia 2024/25 son positivas y permi-
ten aliviar el estrés de precios tan
elevados que habia en el mer-
cado, “por lo que los precios ac-
tuales deberian mantenerse como
reflejo de esas condiciones. Ahora
va a ser la perspectiva para la préxima
cosecha lo que el mercado va a seguir
muy de cerca”, afirma.

Seglin Gonzalo Guillén, “parece que hay
cierta estabilidad que podria mantenerse
si la climatologia es adversa para el olivar y
las salidas permanecen altas como ocurrié
en enero”. En su opinidn, “el nivel actual
es justo y vdlido para todos los eslabones
de la cadena. Pero, lamentablemente, en
caso de que el consumo no se esté des-
pertando a la velocidad que nos gustaria,
o que la climatologia sea benévola y nos

acompafien las lluvias durante la prima-

MERCACEI SEMANAL « 10/16 MARZO 2025
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“Las crisis son super
oportunidades y
debemos apostar por
eficiencia, eficiencia
y eficiencia para
que cuando lleguen
los malos tiempos,
estemos preparados”

vera favoreciendo buenas expectativas
para la préxima cosecha, aparentemente
podria haber alguna relajacién en los mer-
cados”, asegura, al tiempo que considera
que existen muchas incdgnitas que “no
nos permiten hacer una proyeccién de la
evolucién de los precios que sea realista”.
Por su parte, el presidente de Dcoop
destaca el buen dato de salidas en enero,

que “ojald se mantenga sostenido en los

proximos meses”. Por otro lado, apunta
que ha llovido mucho en algunas comar-
cas, pero en otras la sequia sigue impac-
tando, por lo que “tendremos que ver qué
ocurre en primavera para ver la evolucién
del olivar con vistas a la préxima campafa.
De ambos factores -sobre todo el dltimo-
dependerd la evolucidon de los precios”.
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José Luis de Prad

Y Silva resalta que “nos encontramos en
un contexto favorable, tanto para la cate-
gorfa como para el consumidor. Creemos
que en esta campafa podriamos alcanzar
los 1,4 millones de toneladas, una produc-
cién suficiente para distanciarnos de los
precios de los ultimos afios, en los que ha-
bia escasez de producto”. En ese sentido,
asegura que lo Idgico es que “volvamos a
precios mas similares a los de 2021y 2022,
aunque posiblemente se pueda ver en las
préximas semanas cierta bajada en los pre-

cios en origen.Esta es una gran oportuni-

en los mercados y para que nuestros
consumidores vuelvan a apostar con
firmeza por nuestras marcas, en las
que la calidad, la innovacion y la cer-
cania estan tan presentes”, resalta.
El director general de Grupo Mi-
gasa asegura que ‘“en un escenario
incierto, en nuestra compania pen-
samos que hay que luchar por conse-
guir los precios que hemos tenido los dos
ultimos afios, y para eso debemos seguir
invirtiendo en promocién. Hemos visto
cémo se ha recuperado el consumo con la
bajada de precios, pero ese aumento del
consumo hay que conseguirlo por medio
de la promocién y no por la disminucién

del precio al que vendemos el aceite”.

Consumo

Sobre el consumo, aseguran que hay que
poner al consumidor en el centro y satis-
facer sus necesidades. A su vez, apuestan

por la calidad, la innovacién y la promocién,
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debiendo incrementarse el presupuesto des-

tinado a este fin con el objetivo de impulsar
la imagen de que Espafia es lider absoluto
a nivel mundial. Ademas, Luque aboga por
un trabajo conjunto por parte de todo el
sector para que los “jévenes conozcan y
valoren cada vez mds el aceite de oliva”.
Para Silva, la transparencia, la trazabilidad,
la sostenibilidad y la innovacidn son pilares
fundamentales para atraer a este tipo de
consumidor. Y Antonio Gallego defiende
acercar el trabajo del agricultor al consumi-
dor final y alargar el lineal con muchos mas
productos. Asf, apuesta por que la estrategia
de futuro sea la segmentacién para llegar
a cada uno con lo que quiere, ya que hay
consumidores que estan dispuestos a pagar
mas, por ejemplo, por un aceite procedente
de un olivar tradicional. En este sentido, des-
taca el sello de Olivar Tradicional puesto en
marcha por la empresa.

Para Guillén, en materia de consumo
hay que tener en cuenta tres claves: pro-
mocidn, innovacién (packaging o nuevos
usos) y calidad. En calidad, a su juicio,
“faltan alegaciones nutricionales conci-

sas, claras y cortas que quepan en una

“Creemos que en esta
campana podriamos
alcanzar los 1,4 millones
de toneladas, una
produccion suficiente
para distanciarnos de
los precios de los ultimos
anos, en los que habia
escasez de producto”

etiqueta y que lo diferencien de otros

aceites. No hemos sido capaces de con-
vencer ala EFSA o ala FDA”.

En la misma linea que Guillén se manifies-
ta el presidente de Grupo De Prado, quien
pone como ejemplo la labor de Almond
Board of California, considerando que se
trata del mejor organismo de promocién de
un producto, ya que cuenta con un elevado
presupuesto para este fin. Ademas, afiade
que si se diera la prediccién expuesta en
MUNDOLIVAR por Jordi Mateu, CEO de
Grupo Agromillora, de llegar a los 7 millones

>

de toneladas de aceite en tres décadas,

“tendriamos un problema y habria que ha-
cer las tareas, por lo que la promocidn no se
podria llevar a cabo con el presupuesto de
ahora, serfa imposible”.

Para el CEO de Sovena, la calidad es
basica en el tema de consumo y es nece-
sario explicar a los consumidores qué es
el aceite de oliva, destacando y difundien-
do sus beneficios para la salud. También
apuesta por deshacer mitos, ya que, por
ejemplo, “en paises como Brasil algunos
consumidores aun creen que freir con
este aceite es malo para la salud”, defen-
diendo, a su vez, que en las cocinas de
estos paises se experimente a nivel de
sabor con este producto.

“Es de interes del Gobierno
de EEUU no imponer
tarifas arancelarias,

porque ademds no dispone
de produccion propia en
cantidad suficiente”

Jorge de Melo

BG40 GONDE S,

AGENTE COMERCIAL COLEGIADO
Aceites de oliva, orujo, girasol, grasas y derivados

Tifno.: 95 59079 69
Mévil: 609 71 71 81

Avda. del Genil. Urbani

e-mail: d.

ion Pa
Genil, Portal 2 1° B - 41400 Ecija (Sevrm
il: d.conde@cgac.es
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“Nuevos actores en el sector oleicola”

Por su gran interés para los visitantes de la WOOE, hemos hablado con los nuevos actores del sector y nos han desvelado el

atractivo de invertir en olivicultura.

B

i

La mesa redonda de MUNDOLIVAR
“Nuevos actores en el sector: el atractivo
de in-vertir en olivicultura”, fue moderada
por Carmen Gonzdlez Moya, responsable
de Agro en Andalucia de Banco Santan-
der, y en ella intervinieron Pedro Foles,
CEO de Bolschare Agriculture; Jorge Pe-
na, CEO de Innoliva (Portugal); Gregorio
Alvarez, presidente de Grupo Iberedlica
Renovables; Augusto Lippi, fundador de
ARTEO-LIO; y Javier Martinez, director
general de AGBAR Agriculture.

Todos ellos coinciden en resaltar el atrac-
tivo del olivar por su gran capacidad de
adaptacidn y flexibilidad ante los cambios
de futuro, asi como las posibilidades de
aplicar tecnologia, riego sostenible, ener-
gia solar o edlica. Una apuesta que, en su
opinidn, supone un impulso al mundo rural
y a la generacién de puestos de trabajo de
calidad. También enumeran como retos
la eficiencia en el uso del agua, atraer a las
nuevas generaciones al sector agricola y
crear demanda del producto, ya que es la
mejor defensa del sector. Asi, apostaron
por trabajar en la demanda del mercado,
diferenciar y valorizar, y en ir “todos a una”
para construir.

Asi, Pedro Foles, CEO de Bolschare Agri-
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culture, apuesta por ser mas eficientes en
el uso de agua y utilizar todas las herra-
mientas para ofrecer los inputs necesarios
a cada finca. Para los préximos afios, aboga
por continuar produciendo kilos de aceite
de la forma mas eficiente posible al menor
coste y por la diferenciacién de la calidad
del aceite, ademds de comenzar a trabajar
fincas con riegos deficitarios y de olivar de
secano, ‘“que cuentan con un potencial bru-
tal porque las variedades y las técnicas se
estdn adaptando bien”.

El presidente de Grupo Iberedlica Reno-
vables, Gregorio Alvarez, se refiere al atrac-
tivo del olivar por su fortaleza y las posibi-
lidades que ofrece para aplicar tecnologjfa,
riego sostenible o energia solar o edlica.

Pedro Foles

Alvarez, también presidente de Olivérica, la
Asociacion Ibérica de Olivar en Seto, defien-
de dar a conocer el aceite de oliva en nue-
vos mercados y a nuevos consumidores, asi
como vender mejor el producto y que sea
un alimento imprescindible en los hogares.
El CEO de Innoliva, Jorge Pena, apunta que
entre las ventajas del olivar, “un cultivo muy
agradecido”, destaca que ofrece un producto
“sumido en la megatendencia de la salud ace-
lerada con el COVID”. También considera que
se trata de un mercado de demanda, “por lo
que hay que crearla, siendo la mejor defensa
del sector. Si fomentamos la demanda, con-
seguiremos que los precios sean justos y que
todos vivamos mejor”. Finalmente, asegura
que los fondos de inversién han venido a es-

Jorge Pena
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tructurar una oferta que es necesaria, “‘y toda
esta ola de innovacién empuja a que el sector
sea mas eficiente”. “Hay que ir todos a una
para construir”’, asevera.

Segin precisa el director general de AGBAR
Agriculture, Javier Martinez, el olivar cuenta
con una gran capacidad de adaptacion, asi
como una mayor flexibilidad ante los cambios
de futuro. Asimismo, subraya la importancia
de la eficiencia en el uso del agua, afirmando
que hay que cuidar este recurso y conseguir
otras nuevas fuentes como las aguas regene-
radas, que son ya una realidad. Apunta como
gran reto que el sector agricola sea atractivo

entre las nuevas generaciones.

\DaviD
PEReZ caSTanena

¢ INTERMEDIACION DE
- ACEITES<DE OLIVA A GRANEL

d

" Agente Comercial Colééidd i_OI_B

{-Julie Romero de Torres, 59
4800-Priego de Cérdoba

' (@) 67593 55 27

davidperezcastaneda@gmail.com

= www.davidperezcastaheda.com

El fundador de ARTEOLIO, Augusto Lippi,
afirma que el olivar superintensivo es el

futuro y que ‘“debemos apostar por ello”.

) edicion~

Segln precisa, VERTEQ Capital, duefio de
ARTEOLIO, ha creido en el proyecto “y he-
mos creado la compafila mas grande de
Italia con 700 hectareas en Toscana. Italia
es un pais de aceite de oliva, pero esta-
mos perdiendo la produccién y hay muchos
olivares abandonados, donde no es facil
llevar a cabo grandes cosas, pero tenemos
que hacerlo. La dificultad ha sido encontrar
inversores, comprar tierra porque es atomi-
zada y convencer de que no vamos contra
nadie. Hay que trabajar en la demanda del
mercado, diferenciar, valorizar y luchar mu-
cho mas todos juntos porque es una guerra

de la que podemos salir vencedores”.

ATHENA 2025

CONCURSO INTERNATIONAL DE ACEITE DE OLIVA

nding excellence in olive oil”

Gana una medalla donde todo comenzé: jUn suefio hecho realidad para
los productores de aceite de oliva de cualquier rincén del mundo!

- MAYO | CANEA, CRETA, GRECI

FECHA LiMITE DE INSCRIPCION: 7 DE ABRIL 2025

www.athenaoliveoil.gr
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Deoleo alcanza unas ventas de 996 millones de euros
y un EBITDA de 33 millones de euros en 2024

“Ante un 2024 retador marcado por la es-
casez de la materia prima y la alta volatilidad,
el Grupo ha demostrado la resiliencia y solidez
de su modelo de negocio. La defensa del mar-
gen bruto unitario junto a la fortaleza de sus
icdnicas marcas, una sdlida gestién comercial,
eficiencia operativa y disciplina financiera han si-
do clave en la gestidn del negocio tras dos afios
de risis sectorial”, ha informado la compafiia.

Respecto al litigio de aduanas que afronta la
filial italiana del grupo, Carapelli Firenze, S.p.A, so-
bre el que informé al mercado el pasado mes de
noviembre, dada la incertidumbre generada por
la sentencia desfavorable recibida por primera
vez en segunda instancia y siguiendo un criterio
de prudencia, Deoleo ha decidido provisionar
integramente el importe finalmente reclamado
en el correspondiente requerimiento de pago. El
registro de dicha provisién -que ha supuesto un
impacto neto de impuestos de 48,1 millones de
euros-hassido el principal factor que hallevado ala
compafia a declarar pérdidas durante el ejercicio.

Al igual que en 2023, el complejo contexto
de altos precios vivido en 2024 tuvo también
un impacto negativo en el consumo, que al cie-
rre del ejercicio cayd en Espafa, Italia y EEUU
un 8,1%, un 2,2% y un 8,2%, respectivamente,
seglin precisé laempresa.

A pesar de ello, las cuotas de mercado del
Grupo registraron un buen comportamiento,
constatando la buena ejecucidn comercial y la
resiliencia de sus marcas, subiendo en Espafia
0,6 puntos porcentuales al cierre de 2024, y
manteniéndose invariable en EEUU en el 13,6%.

El consejero delegado de Deoleo, Cristébal
Valdés, subrayd que “la compafiia ha afrontado
un afo desafiante, marcado por la escasez de
materia prima y la volatilidad, en el que nuestro
modelo de negocio ha demostrado su solidez. La
defensa del margen bruto, la gestién comercial
eficiente, la efidencia operativa y el liderazgo de
nuestras icénicas marcas han sido determinantes
para alcanzar un crecimiento a doble digito en
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ventas y EBITDA. Comenzamos una nueva fase
con optimismo, respaldados por unas previsiones
favorables de cosecha para el ejercicio actual, y
con plena estabilidad finandiera, lo que nos permi-
tird como compafiia enfocamos en reforzar nues-
tra estrategja para lograr alcanzar objetivos mas
ambiciosos que impulsardn nuestra hojade ruta”.

El Grupo cerrd 2024 con una ratio de deuda
financiera neta/EBITDA de 3,5x frente a las 4,0x
del ejercicio anterior. Esto ha sido posible, a su
juicio, gracias a la generacién positiva de caja
derivada del EBITDA y a una eficiente gestion
del capital circulante. Como resultado, la deuda
financiera neta se redujo en un 4%y se alcanzé
una sdlida posicién de tesoreria de 53 millones
de euros, un 72% mas que el afio anterior.

El pasado mes de enero la compafiia anun-
Cié un acuerdo vinculante para refinanciar su
deuda con vencimiento en junio de 2025. La ne-
gociacién de la documentacién de dicho acuer-
do estd “muy avanzada” y el Grupo confia en
cerrar dicho proceso en las préximas semanas
y, entodo caso, dentro del presente trimestre.

Segtin la empresa, el acuerdo alcanzado ga-
rantiza la estabilidad financiera del grupo en los
proximos cuatro afos, cuenta ademas con el
apoyo de los principales accionistas, quienes ase-
guraran cualquier desembolso derivado del liti-
gio en ltalia. La agencia de calificacién Standard
& Poor’s lo ha valorado positivamente en su in-
forme de enero de 2025, destacando ademas las
buenas perspectivas de negocio de la compafiia
derivadas de la nueva cosecha y manteniendo la
calificacion de la deuda de la compafifa.

Tras la comunicacién al mercado realizada el
pasado mes de noviembre relativa al litigio
de aduanas con Carapelli Firenze, Deoleo ha
recibido el requerimiento de pago formal cuyo
importe asciende finalmente a 65 illones de

euros, frente a los 89 millones de euros ini-
cialmente estimados por la compafiia con un
criterio de prudencia.

Conforme al asesoramiento legal obtenido
por parte de sus abogados italianos, el Grupo
cree firmemente que existen sélidos argumentos
que respaldan que la resolucién del recurso serd
favorable. Carapelli Firenze ya ha apelado el fallo
ante la Corte Suprema Italiana y en los préximos
dias solicitard la suspensién del pago de la sancién.

Tras el compromiso vinculante alcanzado para
refinanciar integramente la deuda del Grupo,
la compafiia afronta una nueva etapa tras dos
anos de crisis sectorial y se enfrenta a 2025 con
una vision renovada y el objetivo de reforzar su
estrategia bajo la nueva direccién de Cristébal
Valdés, que fue nombrado como consejero
delegado a finales del afio pasado.

Ademds, seglin Deoleo, el cambio positivo que
estd experimentando el mercado del aceite de
oliva, favorecerd la aceleracion del crecimiento de
la compania. En Espafia, la campaia 2023/24 fue
muy escasa, por segundo afio consecutivo, de
tan solo 854.000 toneladas. En cambio, la nueva
campafa en curso 202425 se estima que estard
en tomo a los 1,4 millones de toneladas, lo que
supone un crecimiento del 64%.

A nivel global, la empresa precisé que los Uit
mos datos que ofrece la UE sittian la produccidn
mundial parala campaiia 2024/25 en 3,39 millones
detoneladas, frente a 2,563 millones de toneladas
obtenidas enla campaiia anterior (+32%).

En cuanto a la evolucién de los precios me-
dios de aceite en Espafia, Deoleo indicé que,
segln el Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion (MAPA), se observa un cambio de
tendencia, registrando una caida del 52% en
comparacion con la campafa anterior y del
19,6% en relacién con la media de las dos dilti-

mas campanfas.
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La Interprofesional traslada a
la Junta de Andalucia la necesidad
de acabar con las aceiteras ilegales

en la hosteleria

La Interprofesional del Aceite de Oliva Espa-
fiol lleva varios meses impulsando encuentros
con las administraciones regjonales, que osten-
tan las competencias del control autonémico,
en los cuales esta trasladando la inquietud del
sector “por el alarmante nimero de estable-
cimientos de todo el pais que incumplen las
normas que obligan, desde hace mas de una
década, a presentar los aceites de oliva en las
salas de la restauracion en envases con tapon
irrellenable y debidamente etiquetados. Se tra-
ta de unainiciativa que se desarrolla en paralelo
con la campafia de informacién ““;Peeerdona?”’.

Esa es la peticidon que el presidente de la In-
terprofesional del Aceite de Oliva Espafiol, Pe-
dro Barato, trasladd al consejero de Agricultu-
ra, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta
de Andalucia, Ramén Ferndndez-Pacheco, en
un desayuno informativo celebrado en Jaén.

“La Junta de Andalucia, junto con las de-
mds Comunidades Autdnomas, tiene que
velar por el cumplimiento de una ley que ya
tiene 10 afnos. Tenemos que estar a favor del

consumidor”’, senald.

Por su parte, el consejero asegurd que
“desde la Junta de Andalucia defendemos el
cumplimiento estricto de esa norma. Es una
manera de proteger a los productores de
aceite de oliva, pero también a los consumi-
dores. Por ello, apoyamos esta iniciativa de la
Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol”.

Fernandez-Pacheco precisd que “el afio
pasado realizamos mds de 600 inspeccio-
nes y es verdad que la gente generalmen-
te cumple. Aunque aquellos que todavia
incumplen deben ser castigados conve-
nientemente para, de esa manera, hacer
que este producto, que es emblema de
nuestra tierra, siga siendo ejemplo de cali-
dad en el mundo entero”.

Pedro Barato también subrayd el compro-
miso de la organizacion con la Estrategia An-
daluza para el Sector del Olivar, recientemen-
te presentada por el consejero. Y se refirid a
dos dreas concretas donde la Interprofesional
del Aceite de Oliva Espafiol, a su juicio, tiene
mucho que decir: la promocién y el fomento

dela I+D+i, “enlas que somos especialistas”.

Desayunos con AOVE para
conmemorar el Dia de Andalucia

Unos 42.000 escolares conmemoraron la
ultima semana de febrero el Dia de Andalucia
con desayunos a base de pan con aceite, gra-
cias al convenio de Asaja con Dcoop por el que
ambas entidades atinan esfuerzos para difun-
dir la cultura del aceite de oliva virgen extra.

Un afio mas, como ya es tradicional en tomo
al Dia de Andalucia y con el fin de promover el
habito de un consumo saludable entre la pobla-
cién mds joven, Asaja-Cérdoba ofrecié aceite
de oliva en los mas de 110 centros escolares de
Cdrdoba y provincia que lo solicitaron para sus

desayunos molineros. En ellos, los escolares
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degustaron un desayuno a base de pan con
aceite, ingredientes imprescindibles en la Dieta
Mediterrdnea “que mejoran el desarrollo y ren-
dimiento de los mas pequefios en su diaa dia”.

Para hacerlo posible, Dcoop proporciond el
AOVE y Asaja-Cdrdoba se encargé de facilitarlo
alos centros educativos.

En total, Dcoop ha colaborado en la celebra-
cién de 36.015 desayunos molineros aportando
también aceite de la DOP Antequera.

Segun ha detallado el Grupo, han sido 62 las
peticiones recibidas este afio, llegadas de las
provincias de Malaga, Sevilla y Cérdoba.
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Italia presenta
su nuevo Plan
Nacional del
Aceite de Oliva

El nuevo Plan Nacional del Sector del Aceite
de Oliva de lItalia fue presentado en el marco
de Sol2Expo, la feria que se celebrd del 2 al
4 de marzo en Veronafiere. Se trata de un
paso decisivo para el sector oleicola del pais
transalpino, representado en la mesa redonda
convocada por el subsecretario del Ministerio
de Agricultura, Soberania Alimentaria y Fores-
tal (Masaf), Patrizio La Pietra, y que definird las
directrices con las que el Gobiemo de Giorgja
Meloni pretende relanzar una cadena de su-
ministro estratégica para la agriculturaitaliana.

Segin informd el Masaf, supone un plan am-
plio y estructurado, disefiado para garantizar
no solo recursos econdmicos, sino también he-
mamientas estratégicas capaces de reforzar la
produccién nacional y relanzar una cadena pro-
ductiva estratégica para la agriculturaiitaliana.

“Hoy en dia, el verdadero desafio para el sector
del aceite de oliva italiano es volver ala produccion
y reafimmar el papel de Italia como nacién lider en
el sector, sin sacrificar nunca la calidad. Debemos
reforzar el valor econdmico y cultural de nues-
tro aceite de oliva virgen extra, garantizando un
precio justo a los productores y a la cadena de
suministro. Nuestra fuerza reside en la calidad y es
en este terreno que somos imbiatibles”, declard el
subsecretario de Masaf, Patrizio La Pietra.

La Pietra resalté que ““el compromiso de Ma-
saf y del Gobiemo de Meloni para promover el
relanzamiento del sector oleicola es de 360 gra-
dos, como lo que se ha hecho en general para
la agriculturay va desde lalucha contrala Xylella
fastidiosa, a través de los fondos puestos a dis-
posicién por el Gobiemo, la innovacién como
en el caso del decreto para la modemizacién
de las almazaras y la promocion del valor de la
calidad del productoitaliano”.

A su juicio, “reconocer el precio justo para
un producto de calidad es una necesidad pa-
ra apoyar adecuadamente a nuestros olivare-
ros y a todos los componentes de la cadena

de suministro”.
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Uceites y grasas

Materias
A. de Oliva
V. LAMPANTE

LOS DEMAS
A. DE OLIVA

TOTAL A. OLIVA
A.ORUIJO

ACEITUNA
DE MESA

A. GIRASOL

A.COCO

A. PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

IMPORTACION

Pais Toneladas Euros
Portugal 5.320 20.091.990
Otros 550 2.881.567
TOTAL 5.870 22.973.557
Portugal 16.856 72.247.551
Tunez 3.612 17.198.013
Italia 2.885 16.084.185
Argentina 915 5.456.107
Turquia 822 3.606.812
Siria 469 2.529.469
Otros 256 1.647.796
TOTAL 25.815 118.769.933

31.685 141.743.490
Marruecos 2.768 2.904.469
Portugal 1.984 3.149.319
Italia 1.205 2.068.755
Otros 741 1.218.151
TOTAL 6.699 9.340.693
Portugal 405 344.002
Egipto 264 368.316
Otros 411 341.496
TOTAL 1.094 1.053.814
Ucrania 58.849 68.356.411
Bulgaria 5.701 6.671.223
Francia 4.205 4.563.483
Otros 5.365 9.203.564
TOTAL 74120 88.794.681
Filipinas 5.432 8.748.274
Otros 416 1.048.442
TOTAL 5.849 9.796.716
Malasia 2.950 4.460.190
Otros 5.953 11.157.870
TOTAL 8.903 15.618.060
Indonesia 10.699 11.215.510
P.Bajos 10.224 12.436.400
Guatemala 7.077 8.084.542
Papua 3.051 3.410.345
Otros 4.660 5.833.884
TOTAL 35711 40.980.681
Francia 225 297.979
Otros 156 197.169
TOTAL 3 495.148
India 422 719.852
Otros 291 512.534
TOTAL 714 1.232.385

Materias
A. de Oliva
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A. DE OLIVA

TOTAL A. OLIVA
A.ORUJO
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DE MESA

A. GIRASOL
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A. PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

ontaciones entre Esparia
to de paises (.‘Dmemﬁfw 2024)

Fuente: Direccién General de Aduanas

Pais
Italia
EEUU
Otros
TOTAL
Italia
EEUU
Francia
Portugal
R. Unido
Bélgica
Libano
Awstralia
Alemania
P. Bajos
Brasil
Japén
Marruecos
Otros
TOTAL

Italia
Portugal
Otros

TOTAL
Bielorruisa
Portugal
Otros
TOTAL
Portugal
EEUU
Francia
Otros
TOTAL
ltalia
Otros
TOTAL
Italia

Otros

TOTAL
Francia
Otros

TOTAL
Bélgica
Otros
TOTAL
Alemania
Otros
TOTAL
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EXPORTACIO

Toneladas

4.544
2141
9.085
15.770
23.953
5.592
5.054
3.406
1.642
27
1.109
932
799
687
646
639
594
8.036
55.286
71.056
945
845
4158

5.948
307
202
658

1.167

5.486

il

3.128

7.651

21.377
839
613

1.452
138
268

406
2393
2.522

5.121
289
586
876

29
38
67

Euros
21.516.498
15.243.507
53.872.568
90.632.573

125.361.224
44.506.508
30.403.434
18.184.142
11.236.044

6.839.490
6.264.720
7.526.899
5.176.502
4.765.008
4.654.711
5.407.381
3.085.361
58.040.901
340.168.704
430.801.277
2.897.306
2.386.453
17.028.872

22.312.631
513.024
264.128

2.097.223
2.874.375
9.160.667
7.093.833
4.380.171

11.308.277

31.942.948

1.594.026
1.279.900
2.873.926
295.670
820.959

1.116.628
3.334.409
4.552.572

7.886.981
317.461
979.678

1.297.139

65.373
144.859
211.585

29
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IMPORTACION EXPORTACION
A.LINAZA Bélgica 124 171.775 A. LINAZA Bélgica 99 116.565
Otros 5 23.015 Otros 99 192.910
TOTAL 129 194.789 TOTAL 198 309.475
A. CACAHUETE Bélgica 67 172.336 A. CACAHUETE Italia 18 44,042
Otros 12 47.670 Otros 23 100.704
TOTAL 79 220.005 TOTAL 41 144.746
Portugal 3.115 2.918.834 A. SOJA Marruecos 22.800 22.236.492
A.SOJA Otros 1.429 1.856.488 Alemania 8.834 9.943.657
Otros 774 1.167.749
TOTAL 4,545 4.775.321 TOTAL 32.409 33.347.898
ACEITE COLZA Francia 2.602 2.471.091 ACEITE COLZA Portugal 750 972.795
Bélgica 1.703 1.889.817 Otros 1.256 1.714.285
Otros 848 1.078.749
TOTAL 5.153 5.439.657 TOTAL 2.006 2.746.261
A.SESAMO Francia 25 204.406 A.SESAMO Otros 2 17.008
Otros 72 408.480
TOTAL 98 612.886 TOTAL 2 17.008
A. PESCADO Francia 426 1.273.938 A.PESCADO Francia 212 704.175
Noruega 333 480.010 Otros 475 3.232.906
Otros 2112 5.919.793
TOTAL 2.872 7.673.741 TOTAL 688 3.937.081
A. CONCRETOS Portugal 2.492 4.399.454 A.CONCRETOS EEUU 1.861 7.183.737
Italia 1.534 7.214.766 Italia 1.686 7.570.189
Francia 1.192 1.959.007 Portugal 1.099 2.837.062
Otros 1.134 5.738.747 Otros 1.533 5.761.962
TOTAL 6.352 19.311.974 TOTAL 6.179 23.352.950
GLICERINA Portugal 342 55.030 GLICERINA India 1.587 521.709
BRUTA Otros 224 146.022 BRUTA China 1.268 296.592
Otros 2.398 611.270
TOTAL 566 201.053 TOTAL 5.253 1.429.571
GLICERINA Indonesia 1.517 967.818 GLICERINA Grecia 301 72.859
DESTILADA Brasil 1.210 703.740 DESTILADA Otros 350 333.353
Alemania 1.169 999.958
Otros 1.599 1.309.953 TOTAL 653 406.212
TOTAL 5.495 3.981.469
GRASA DE CERDO Francia 3.589 3.435.210 GRASA DE CERDO Italia 329 1.531.735
Italia {1477 1.017.742 Otros 693 520.562
Otros 849 730,676
TOTAL 5.565 5.183.628 TOTAL 1.023 2.052.298
MANTECA P. Bajos 3 29.458 MANTECA Otros 0,10 395
DE CERDO Otros 3 8.537 DE CERDO
TOTAL 6 37.995 TOTAL 0,10 395
SEBOS Francia 3.501 2.904.526 SEBOS Francia 536 8.844
Otros 295 265.487
TOTAL 3.796 3.170.013 TOTAL 536 8.844
GRASAS ANIMALES P. Bajos 327 609.394 O VEGETALES P. Bajos 1.327 302.253
O VEGETALES India 217 272.432 HIDROGENADAS Francia 1.032 2.394.691
HIDROGENADAS Otros 722 2.368.347 Italia 376 1.507.997
Otros 1.551 5.364.648
TOTAL 1.409 3.250.173 TOTAL 4.286 9.589.590
MARGARINA Bélgica 2.207 4.095.826 MARGARINA Francia S 6.360.277
Portugal 1.483 2.413.985 Portugal 3.077 4.585.858
Otros 1.891 4.593.825 Italia 1.273 2.112.542
Otros 5125 11.372.871
TOTAL 5.581 11.103.738 TOTAL 12.991 24,431.548
TALL-OIL Alemania 1 4.565 TALL-OIL Francia 2 2.327
Otros 3 10.177 Otros 0,10 1.710
TOTAL 126 187.943 TOTAL 2 4,037
LECITINA DE China 612 1.166.212 LECITINA DE Alemania 255 509.219
SOJA P. Bajos 500 1.946.254 SOJA Francia 151 393.342
India 148 263.273 Otros 687 2.689.923
Otros 813 2.066.342
TOTAL 2.073 5.442.338 TOTAL 1.094 3.592.484
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IMPORTACION EXPORTACION
TRIGO Francia 10.301 2.758.859 TRIGO Francia 3.050 1.262.859
Portugal 1.496 188.803 Portugal 2.638 1.878.969
Otros 164 1.600.067 Otros 1.039 367.519
TOTAL 11.961 4547.728 TOTAL 6.727 3.509.347
MAIZ Ucrania 285.126 61.752.711 MAIZ Francia 2177 744.373
Francia 106.436 29.132.689 R. Unido 1.844 620.164
EEUU 103.876 22.646.556 Otros 3.941 2.743.132
Otros 59.298 20.189.456
TOTAL 554.737 133.721.414 TOTAL 7.962 4.107.669
) TORTASOIJA Argentina 148.689 54.594.312 TORTA SOJA Francia 9.845 3.746.627
Brasil 114.552 39.999.806 Bélgica 6.023 7.052.154
Otros 64.708 25.137.894 Otros 6.176 2.259.785
TOTAL 327.953 119.732.012
TOTAL 22.044 13.058.566
L TORTALINO Bél%ica 24 14.606
v TOTAL 24 14.606
TORTA COPRA Alemania 0,10 116
TOTAL 0,10 116
Malasia 11.751 2.034.689
TORTA PALMA Otros 10.112 1.702.016 TORTA PALMA Portugal G5, 99.275
TOTAL 21.863 3.736.705 TOTA? 552 99.275
TORTA GIRASOL Francia 223 135.820 TORTA GIRASOL Francia 3.447 827.199
Otros 0,11 89 Otros 1.883 456.839
TOTAL 223 135.909 TOTAL 5.329 1.284.038
TORTA COLZA Francia 15.210 4.488.862 TORTA COLZA Francia 4.534 1.326.887
Otros 19.273 5.642.249 Otros 33 17.514
TOTAL 34.483 10.131.111 TOTAL 4,567 1.344.401
% HARINA DE Portugal 1.499 712.945 HARINA DE Portugal 198 41.200
SOJA Otros 456 326.482 SOJA Otros 225 156.656
TOTAL 1.955 1.039.427 TOTAL 423 197.856
HARINA DE CARNE Francia 1.861 566.733 HARINA DE CARNE Vietnan 4.490 2.001.871
Otros 1.748 1.270.953 Francia 4.019 2.670.749
Tailandia 3.739 1.578.706
Otros 10.147 6.799.762
TOTAL 3.609 1.837.686 TOTAL 22.394 13.051.088
Marruecos 574 773.650 HARINA DE Italia 846 1.298.377
HARINA DE Chile 514 898.108 PESCADO Francia 677 1.145.349
PESCADO Otros 1.427 2.119.683 Otros 1.283 1.859.147
TOTAL 2515 3.791.441 TOTAL 2.806 4302.874
5 CACAHUETES Argentina 2.147 3.722.508 CACAHUETES Italia 113 193.290
§ CRUDOS China 1.713 2.876.447 CRUDOS Otros 192 391.906
Otros 877 1.556.909
TOTAL 4,737 8.155.864 TOTAL 306 585.197
& HABAS DE SOJA EEUU 426.451 174.235.866 HABAS DE SOJA Portugal 460 110.872
Portugal 1.000 460.720 Otros 452 194.445
Francia 653 427.516
Otros 1.036 800.028
TOTAL 429.140 175.924.130 TOTAL 913 305.317
SEM. GIRASOL Francia 19:133 14.176.616 SEM. GIRASOL Francia 522 290.664
2 China 2.722 6.247.942 Otros 666 3.686.424
Bulgaria 1.300 1.718.912
Otros 2.348 B.222.351
TOTAL 25.503 30.365.820 TOTAL 1.189 3.977.087
i SEM. LINO Polonia 659 547.536 SEM. LINO Francia 111 129.087
Otros 202 270.427 Otros 28 52.688
TOTAL 861 817.963 TOTAL 140 181.775
“’ SEM. SESAMO India 252 542.625 SEM. SESAMO Francia 34 86.480
Brasil 158 272.198 Otros 59 171.633
Otros 220 556.004 TOTAL 93 258.112
TOTAL 631 1.370.828
SEM. ALGODON Grecia 11.871 4.354.763 SEM. ALGODON Francia 455 1.008.124
Otros 1 65.509 Otros 592 935.328
TOTAL 11.871 4.420.272 TOTAL 1.047 1.943.452
SEM. COLZA Francia 2.411 1.197.013 SEM. COLZA Portugal 1.943 936.340
Otros 73 73.717 Otros 80 84.418
TOTAL 2.484 1.270.730 TOTAL 2.023 1.777.758
SEM. CARTAMO P. Bajos B 113.618 SEM. CARTAMO P. Bajos 25 402.016
Otros 0,11 447 Otros 11 42.532
TOTAL 5 114.065 TOTAL 36
5 JABON DE Alemania 563 1.184.165 JABON DE R. Unido 1.221 1.893.612
TOCADOR Francia 230 602.301 TOCADOR Portugal 817 1.570.988
Otros 782 2.680.735 Otros 1.249 3.623.560
TOTAL 1.768 4.467.201 TOTAL 3.292 7.088.160
JABON EN Portugal 339 898.528 JABON EN Francia 1.169 922.558
POLVO, COPOS Italia 214 249.434 POLVO, COPOS Otros 1.689 2.463.971
O GRANULOS Otros 437 828.150 O GRANULOS
TOTAL 1.050 2.380.058 TOTAL 2.858 3.386.529
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, alo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

OE

Uceite de cliva vivgen extra (precic euras.)

MARCA

La Cultivada (Hojiblanca)

La Espafiola

La Espafiola Gran Seleccién

La Gramanosa

La Guijarrera

La Guijarrera Coupage

La Laguna de Fuente de Piedra
La Maja

La Manzarefia

La Masia

La Nifia de Mis Ojos

La Solana2

Las 7 Encinas Arbequina/Picual
Ladrén de Guevara

Lectus

Leoncio Gémez

Lérida

Lérida 1? Cosecha

LOAT77

Lugue

Maestros de Hojiblanca
Maeva

Maimona

Mar de Olivos

Marqués de Grifién

Marqués de Valdueza
Martinez Garrica C. Temprana
Mas Tarrés

Mas Isern

Masia El Altet High Quality / Premium
Masterchef Arbequina / Picual
Melgarejo Seleccién / Delicatessen
Melgarejo Frantoio

Merula

Molino de Casilda

Molino de Segura

Molino de Sequra Selec. Noviembre
Molino de Zafra

Montebrione
Monteconsuegra

Meontén Alto Cornicabra/Coupage
Mueloliva

Mufioz

Nobleza del Sur

O-Med

Odoliva

Odoliva 1er Dia de Campaiia
Old Fargus

Oleaurum

Oleaurum Les Garrigues
Oleaurum Verd

Oleaverum

Oleicola Jaén

Oleo Magina

Oleocazorla

Oleoestepa

Oleoestepa (monovarietales)
Oleoquiros

Oleum Viride Devota & Lomba
Oleura

Oli Mas D'en Gil

Oli Priorat

Olibeas

Olicatessen

Oliduero

Olivar de la Luna

Olivar de Segura

Oliver Petit Gourmet

Olivo de Cambil

Orobaena

Oro Bailén Reserva Familiar
Oro Bailén Arbequina

Oro de Canava

Oro de Génave Premium

Oro de Genave

Oro del Desierto

Oro San Carlos

Oro Virgen

Padilla 1808

Pago de Quiros

Pagos Baldios 5. Carlos

59,44

41,75
57,00

40,00

28,00 (lata)

39,00

23,85
29,00

54,49
26,07
34,30

35,00
51,51

54,49

46,50

50,00
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LATAS L

ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA1 L.
35,99 3202(31.) 11,99
18,75 (lata 3 1.)
14,95 (2,51.) 4,48 12,36
42,79 7,99(31) 12,87
13,50 (lata 2,51.)
15,00
39,27 (lata3 1) 5,60/5,95
43,99/59,57 26,47/33,65(3 1) (]
12,99 18,99 (31) 5,49
55,48 10,88
28,00 (lata 2,5 L)
16,99
25,56
15,00
22,85 9,30
56,47 10,87 (lata)
49,35 4397 (2,51) 10,69/12,55
20,00 (lata 2,51.)
47,88
25,50 (lata 2,51.)
23,00 (lata3 1) 11,00 (lata)
44,75 9,45
EEes)
49,47 (lata 2,51.)
49,47 (lata 2,51.)
9,80
11,50 (lata)
24,99

7,00 (lata)
26,60 (lata3 1)

CRISTAL3/4 L.
8,75(0,251)
8,54

World
Olive Qil
Exhibition

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)
Ultima revisién de precios: 28 de febrero de 2025.

CRISTAL1/2L

16,83 (lata)
ByA5!
7,60 (Gourmet)

418
12,00
8,95
6,00
5325 6,50 (lata)
8,00 20,40
6,00 (lata)
3,99
9,75
13,85 (lata)
8,50
9,50
10,00 9,69
8,00 5,00 (lata)
8,14
13,30
35,14
12,19 (lata) 5,50
7,99 5,84/6,60
4,69 3,00
14,23
16,32
16,15
14,12
13,84
20,29
13,10
12,50
12,00
10,05/11,04 (lata)
6,15
539 4,35
4,35
12,80
8,00
5,00
9,00
6,00
12,70
14,00
5,50 3,90
11,50 6,00
11,64 8,16
12,49
8,66
23,00 11,00
22,76
3,29
12,87 (jarra)
14,84/15,16 5,45 (lata)
13,21 8,06/13,21
12,00
8,70
9,00
6,50(0,251.) 10,00
12,50
7435
11,00
Tson
4,79(0,251)
8,99 g
7,48
13,59/13,81
13,59/13,81
8,00 7,85
5,00 (lata)
4,96/5,45 5,00 (lata)
8,50
9,23
4,64/4,74 6,43
13,00 (lata)
7,80 (lata)
12,85
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MARCA

Palacio de los Olivos
Parqueoliva
Parqueoliva Serie ORO
Picualia

Puesolé

Quien es el Jefe

R. Lencina

Reales Almazaras
Rihuelo

Romanico

Roménico Esencia
Sahita

San Francisco

Selma

Sefiorio de Jaén
Sefiorio de Segura
Sefiorio de Segura Premium
Sefiorio de Vizcéntar
Sefiorios de Relleu
Sierra de Cazorla
Sierra de Gata
Sierra de Nambroca
Sierra Las Villas

Soleae Manzanilla cacerefia / Ocal

Solivellas

Sombra

Sotaroni

Supremo Picual/Arbosana
Tagornar

Thuelma

Tierray Alma

Tierras Andaluzas
Tierras de Jaén

Tierras de Tavara
Toletum

Torre Luna

Torre Real Arbequina
Torres Eterno

Torres Silencio
Trespuertas Viejo
Tuccioliva

Tuccioliva Gran Seleccién
Unidé

Unioliva

Valderrama Arbequina
Valderrama Grand Cru
Valderrama Hojiblanca
Valderrama Ocal
Valderrama Picudo
Valdezarza

Valduefia

Vallejo

Venta del Barén
Verde Magina Picual
Verde Salud

Verde Sequra

Vetonia

Via Augusta

Viana

Ybarra

Ybarra Gran Seleccién

Ybarra Olivares Centenarios/Jévenes/Tradicionales

Yo, verde

LATASL.

56,02

44,14

40,00/43,09

25,00
25,00

34,00

21350

29,89
29,89

SRS

23,00

ENV.5 L. ENV.2 L.

18,10 (3 1.)
42,71 (lata 3 1.)
55,18 15,50 (lata 2,5 1.)

24,20 (lata 3 1)

17,30 (lata 3 1.)

9,65(2,51)

13,60 (lata 3 1.)

18,00 (lata 2,5 1.)
37,00 (cristal 3 1.)

21,50 (lata 2,5 1.)

29,89 20,00 (lata 3 1.)
21,50 (lata 3 1.)

49,52

18,81

59,99 (vidrio) 11,40 (lata 2,51.)

.

BOTELLA 1 L.

13,86 (lata)

11,00

7,00 (lata)

11,00 (lata)
8,00 (lata)
11,22

10,20
10,40
13,52
10,88

8,90 (lata)

CRISTAL 3/4 L.

6,00
5

9,89

5,40

11,72 (0,701
11,99
5,30 (lata)

15,60

8,99
6,00
5,00

7,00
6,99/8,31
5,45
3,63

CRISTAL1/2L
8,35/8,77

15,30/18,25
9,69

12,95

3,45

5,00

8,50
11,44
4,95
10,00
4,69
2418
17,95
4,00 (lata)
6,00

8,06
18,95
10,99
GG

5,55 (lata)

13,10/18,67
14,50
19,00

16,42
9,00
3,50

11,00

6,99

5,50 (lata)
5,00

8,00

7,70
24,00
8,30

7450
Ey5

4,40 (DOP)
9,36

8,32

12,06
12,84 (lata)
6,43

3,00

18,76/19,76
2,89

5,00
16,00

4,74
3,79

13,00

PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL

www.centrifugacionalemana.com

ACEITE DE OLIVA

I

L
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

;Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas
internacionales?
;Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en
el sector oleicola?

Funciones principales
« Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.
« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y
dlientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.
- Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias
del mercado.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacion, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporacién
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 aflos en puesto similar.
Mas informacién: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

« Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de accién para
alcanzar objetivos de ventas.
- Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacion y/o ventas en el canal HORECA,
feribl en el sector ali io (No indi ble)

« Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a
diferentes mercados.
« Excelentes habilidades de comunicacién y negociacion.

SE VENDEN
Depdsitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacion de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decanters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE BUSCA

OE :.ivii
Exhibition
¢Qué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.
- Formacién continua y oportunidades de d llo profesional

{Te interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@hacdiendatucan.es

ijUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasién
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SEVENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucion con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caoanuevecateria s

El futuro del olivar y los MOSH-MOAH, a debateen la
Feria del Olivar y el Aceite Ecologico de Almendral

El préximo 4 de abril arrancard la novena edi-
cién de la Feria del Olivar y del Aceite Ecoldgico
en la localidad pacense de Almendral, un even-
to que incluye una feria de muestras, asi como
una jomnada técnica sobre el cultivo del olivo. En
esta edicidn, la jomada técnica abordard el ries-
go de abandono de explotaciones olivareras y
las novedades en tomo alos MOSH-MOAH.

La jornada técnica comenzard con una
conferencia de Andrés Porras, de la empre-
sa Biogard, quien mostrard ensayos sobre
la lucha ecoldgica contra la praysy la mosca
del olivo. A continuacién, se hablara sobre
la recuperacidn de olivares abandonados y
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FERIA DEL ACEITE Y EL OLIVAR

DE ALMENDRAL

sobre olivicultura regenerativa, de la mano
de Alberto Alfonso, co-fundador de Apadri-
naunolivo.org, quien expondra las labores
que realizan para volver a hacer productivos
y ecoldgicos los olivares abandonados.

Tras la ya habitual cata de presentacion de
los AOVEs ganadores de la VIl edicién de la Ca-
ta-Concurso de AOVE de la Provindia de Badajoz,

organizada por la Diputacién pacense; Macarena
Diaz, de Indlab, expondrd las Ultimas novedades
acercalalegislacion sobre los MOSH-MOAH.

La jornada técnica se cerrara con una mesa
redonda donde se debatira sobre la intensi-
ficacién del olivar y la necesidad de modemni-
zacion y/o rentabilizacién de los olivares. En
esta mesa participaran Alberto Hurtado, de
Cooperativas Agro-alimentarias de Extrema-
dura; Manuel Lépez, director de AGR Espafia;
y Alberto Alfonso, de Apadrinaunolivo.org.

Para asistir a la jornada técnica los intere-
sados deberan inscribirse en la pagina web
de la feria www.feriadelaceitedelalmendral.es



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendaic de Ferias

y Eventos
en 2025

1] Marze.

® Del 11 al 12 de marzo
WOOE
Madrid
press@oliveoilexhibition.com
www.oliveoilexhibition.com

% Del 11 al 14 de marzo
Foodex Japan
Tokio (Japén)
www.jma.or.jp/foodex/en

% Del 14 al 16 de marzo
Olio Capitale
Trieste (Italia)
www.oliocapitale.it/it

1| dlnit

#  Del 7 al 10 de abril
Salén de Gourmets
Madrid
infosalon@gourmets.net
www.gourmets.net/salon-gourmets

& Del 8 al 10 de abril
World Food Poland
Varsovia (Polonia)
www.worldfood.pl/en

Z Del 10 al 11 de abril
Luxe Pack Shanghai
Shanghai (China)
www.luxepackshanghai.com

®  Del 21 al 27 de abril
SIAM
Meknés (Marruecos)
www.salon-agriculture.ma

= Del 29 de abril al 1 de mayo
SIAL Canada
Toronto (Canada)
www.sialcanada.com/en

= Del 30 de abril al 4 de mayo
Ovibeja
Beja (Portugal)
ovibeja@acos.pt
www.www.ovibeja.pt

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
www.mercacei.com

Cota pasandoao...

Spain Gastronomy Conference: expertos internacionales
debatiran sobre el futuro de la alimentacion y la gastronomia

La Spain Gastronomy
Conference 2025, orga-
nizada por la Real Aca-
demia de Gastronomia
de Espafa y el Instituto
Universitario CEU “Ali-
mentacién y Sociedad”,
con el respaldo de la Academia Internacional de
Gastronomia, convertird a Madrid del 27 al 29 de
marzo en el centro del debate sobre el futuro de
la gastronomia. Durante tres dias, académicos,
profesionales, investigadores y chefs de renom-
bre internacional exploraran los nuevos desafios y
oportunidades que afronta el sector.

Este evento nace con la misién de redefinir la
gastronomia en un contexto global donde la ali-
mentacion ya no es sélo una cuestién de placer,
sino un factor clave en la salud, la sostenibilidad,
la cultura, y la economia. Segin el profesor Gre-
gorio Varela-Moreiras, catedrdtico de Nutricién y
Bromatologia de la Universidad CEU San Pablo y
presidente de la conferencia, “la gastronomia ya
no puede concebirse Gnicamente como un acto
recreativo. Su impacto en la salud, la sostenibi-
lidad y la cultura la convierten en una disciplina
transversal que debe abordarse desde una pers-
pectiva cientifica, académica y profesional. Esta
conferencia sera un punto de encuentro clave pa-
ra reflexionar sobre este nuevo paradigma”.

La conferencia reunird a 40 ponentes inter-
nacionales, entre ellos cientificos, chefs y aca-
démicos de instituciones de prestigio como las
universidades de Oxford, Helsinki y Estocolmo, o
el Basque Culinary Center.

Entre los temas clave que se abordarén en esta edi-
cion destacan “La gastronomia del futuro: ;Como la In-

teligencia Artificial y la tec-

REFRAMING
GASTRONOMY

nologia estan transforman-
do la cocina y la industria
E2ia0 s alimentaria?”; “Sostenibili-
dad y desperdicio alimen-
tario: Estrategias innovaclo-
1as para reducir el impacto
ambiental de la gastronomia”; “Nutricion y salud: El
papel de la Dieta Mediiterranea y otras dietas territo-
riales, y los alimentos funcionales en la prevencion
de enfermedades”; “Multisensorialidad y experiencia
gastrondmica: Como la ciencia detrds de los sabores,

MADRID

aromas y texturas mejora la percepcion y el placer
de los alimentos”; y “Gastronomia y cultura: La
evolucion de la cocina a través de la historia y su
impacto en la identidad de los pueblos”.

Ademas de las conferencias, mesas redondas, y
comunicaciones, el evento contard con talleres de
cocina en vivo y demostraciones practicas, donde
algunos de los chefs més influyentes del panorama
actual compartiran su vision sobre la gastronomia
del siglo XXI.

También se fomentara el networking entre los
asistentes, desde las diferentes academias del am-
bito de la gastronomia que participaran, asi como
desde la investigacion, promoviendo igualmente
la colaboracién entre distintos sectores de la in-
dustria alimentaria y cientifica.

La Spain Gastronomy Conference 2025 no
s6lo serd un foro de debate, sino también un
espacio de inspiracion y aprendizaje para todos
aquellos interesados en el futuro de la alimenta-
cién. Asi, se extraeran conclusiones y se elabora-
ra la Declaracion de Madrid, que sera presentada
en la clausura del evento.

El plazo de inscripcién finalizara el 21 de marzo.

*Te acomﬁamos tramitando
y anticipando tus ayudas de la,PAC

Nosotros. -

Inférmate
en CaixaBank.es
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