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M E R C A D O

La reserva hídrica española está 
al 58% de su capacidad total. Los 
embalses almacenan actualmen-

te 32.510 hectómetros cúbicos (hm³) de 
agua, aumentando en la última semana 
en 50 hectómetros cúbicos (el 0,1% de la 
capacidad total actual de los embalses). 
Todo ello indica que las precipitaciones 
han sido abundantes en toda la Península, 
algo muy necesario para el campo en ge-
neral, y para el olivar en particular, que lo 
ha agradecido enormemente.

Jaén
Semana muy tranquila con todos pendientes del cielo y las preci-
pitaciones que puedan registrarse en los próximos días. Algo más 
de oferta y demanda parada en un mercado con reducida opera-
tividad y ligera tendencia a la baja. En este contexto, el lampante 
cotiza a 3.400/3.500 €/t.; el virgen, a 3.650/3.750 €/t.; el refinado, a 
3.500 €/t.; y el AOVE, a 3.900/4.100 €/t.

Córdoba
Tranquilidad tras el Día de Andalucía, con una oferta que muestra 
ganas de vender pero a otro nivel de precios; y una demanda que 
tan sólo picotea de forma muy puntual en busca de precios más 
económicos. Así, el lampante se establece a 3.400/3.450 €/t.; el 
virgen, a 3.650/3.700 €/t.; el refinado, a 3.450/3.500 €/t.; y el AOVE, 
a 4.000/4.400 €/t.

Sevilla
Misma tónica que en la semana anterior, con un mercado tranqui-
lo tanto por parte de la oferta como de la demanda, y a la espera 
de que se confirmen las previsiones de lluvias. En este sentido, el 
lampante se sitúa a 3.400 €/t.; el virgen, a 3.800 €/t.; el refinado, a 
3.500; y el AOVE, a 4.000/4.500 €/t.

Málaga
Mercado muy plomizo,  con una 
demanda menor a la oferta que sólo 
atiende necesidades muy puntuales. 
Precios pretendidos tanto en el caso 
del lampante (3.500/3.550 €/t.) como 
del AOVE (4.050/4.250 €/t.), este último 
según muestra seleccionada por el posible 
comprador. Las óptimas precipitaciones 
de los últimos días han sido muy bien 
recibidas por el olivar.

Castilla-La Mancha
Por fin llegaron las anunciadas lluvias, que vienen muy bien con 
vistas a la próxima campaña, dado que la actual prácticamente 
se da por finalizada. Oferta firme y precios estables, con una 
demanda tranquila en un mercado que se caracteriza por el 
conformismo. En este sentido, el virgen repite a 3.600/3.800 
€/t.; y el AOVE, a 4.000/4.300 €/t.

Extremadura
Semana marcada por las lluvias y los festivos locales, con 
un mercado que opera con normalidad tanto por parte de 
la oferta como de la demanda, aunque con ligera tenden-
cia a la baja. En este contexto, el lampante se establece a 
3.300/3.400 €/t.; el virgen, a 3.600/3.750 €/t.; y el AOVE, a 
4.000/4.400 €/t.

Valencia
Tranquilidad absoluta y tendencia a la baja en un merca-
do donde la oferta intenta mantenerse firme pero se ve 
obligada a ceder algo en sus pretensiones ante el escaso 
interés de la demanda. Así, el lampante se sitúa a 3.300 
€/t.; el virgen , a 3.600 €/t.; el AOVE, a 3.800 €/t.; y el refi-
nado, a 3.500 €/t.

Tranquilidad absoluta con la
vista puesta en el cielo

A c e i t e  d e  o l i v a
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Creado en 2012 por el experto catador ale-
mán Heiko Schmidt a partir de los resultados 
de las principales competiciones internacio-
nales de aceite de oliva virgen extra en ambos 
hemisferios, y tomando como referencia el 
Premio Mario Solinas del Consejo Oleícola 
Internacional, el ranking “World’s Best Olive 
Oils” (WBOO) -que reconoce a los vírgenes 
extra, almazaras y almazaras ecológicas más 
premiados del mundo- modificó íntegramen-
te la forma de puntuación de los concursos 
individuales hace ya siete ediciones, endure-
ciendo los criterios para garantizar el máximo 
rigor y autenticidad.

En este sentido, según explica el propio Sch-
midt, este año se ha producido una adapta-
ción de las normas en aras de solucionar una 
cuestión a la que se enfrentó la organización 
de WBOO en la anterior edición. “Nos hemos 
visto obligados a adaptar las normas porque 
había productores que presentaron distintos 
lotes de aceite que obtuvieron premios y luego 
éste se comercializaba bajo la misma marca. 
Desde la organización de WBOO no podemos 
ni queremos sumar estas puntuaciones porque 
lo máximo que un aceite o marca puede obte-
ner son 100 puntos, además de que este hecho 
atenta contra la igualdad de oportunidades. 
Por eso hemos concretado y detallado este 
punto en las normas”.

Por otra parte, cabe recordar que, en la edi-
ción 2022/23 de WBOO, la normativa del ran-
king presentó dos importantes novedades. Por 
una parte, la organización decidió modificar el 
esquema de puntuación en lo que se refiere a 
las medallas de los concursos, elevando sustan-
cialmente el número de puntos que otorgan 
los diferentes premios o medallas obtenid@s 
en los mismos. Por otra, el ranking WBOO 
adaptó su normativa a los cambios producidos 
en los concursos Mario Solinas Award y Premio 
Ovibeja, que redefinieron los grupos/tipos de 

productores entre grandes y pequeños (me-
nos y más de 20.000 kilos) y distinguieron a los 
productores de los envasadores indicando las 
respectivas cantidades producidas, conside-
rando a estos últimos cuando envasan más de 
25.000 kilos al año con lotes participantes de al 
menos 15.000 litros en un solo tanque.

EVOOLEUM Awards sigue en cabeza 
y desaparece SIAL Olive d’Or

EVOOLEUM Awards, el Concurso Internacio-
nal a la Calidad del Aceite de Oliva Virgen Extra 
creado por Grupo Editorial Mercacei y AEMO, 
sigue encabezando el Grupo 1, junto con el 
Mario Solinas Award del COI, el Premio Ovibeja 
y el concurso Expoliva, otorgando cada uno 

de ellos a los ganadores absolutos un total de 
100 puntos. A este primer grupo pertenecen 
aquellos concursos que obtienen la puntuación 
máxima al cumplir los requisitos mínimos del 
ranking (50 puntos), a los que se añaden otros 
25 por satisfacer las exigencias adicionales re-
lativas a la toma de muestras y a la documen-
tación del proceso por parte de un notario o 
entidad equivalente, o bien por confirmar me-
diante notario la existencia del lote entregado 
a concurso y el proceso llevado a cabo tras la 
recepción de muestras; así como por presentar 
una muestra por productor o grupo empresa-
rial en una sola categoría (otros 25 puntos).

En el Grupo 2 figuran Argoliva, Leone d’Oro 
y Sol d’Oro, ya que si la novedad el año pasado 
fue la definitiva incorporación del concurso 
Expoliva a esta categoría debido a su carácter 
anual, en la presente edición del ranking desta-
ca la desaparición de SIAL Olive d’Or, que este 
año no se celebrará en Montreal. La organiza-
ción de WBOO otorga 75 puntos a los gana-
dores de estos concursos, 50 por cumplir los 
requisitos mínimos del ranking y otros 25 por 
presentar una muestra por productor o grupo 
empresarial y por categoría.

www.wboo.org/downloads/
WBOO-RULES-POINTS.pdf

EVOOLEUM Awards sigue encabezando el
ranking “World’s Best Olive Oils”

El prestigioso ranking “World’s Best Olive Oils” (WBOO) acaba de publicar la normativa y puntuación de los concursos incluidos 
en la edición 2024/25. A la cabeza de las competiciones que forman parte del Grupo 1, las que otorgan mayor puntuación -un 
total de 100 puntos para los ganadores absolutos-, sigue figurando EVOOLEUM Awards, que un año más se reafirma como el 
concurso privado más importante e influyente del mundo.

A C T U A L I D A D  -  C o n c u r s o s
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Gracias a una tecnología pionera basada en 
la extracción selectiva en cascada, combinada 
con métodos de purificación de extractos y 
principios activos, el proyecto evaluará aplica-
ciones médicas en tratamientos avanzados 
en cánceres agresivos y enfermedades cróni-
cas como por ejemplo las relacionadas con la 
diabetes y el hígado graso, según ha informa-
do CENER.

Este proyecto ha sido financiado por la con-
vocatoria de ayudas a los agentes del SINAI 
para realizar proyectos de I+D colaborativos 
2024 del Departamento de Universidad, Inno-
vación y Transformación Digital del Gobierno 
de Navarra.

El consorcio del proyecto liderado por CE-
NER bajo la dirección de Irantzu Alegría, res-
ponsable del Laboratorio de Microbiología 
y Desarrollos Biotecnológicos del centro, 

cuenta con la colaboración de socios como 
la Fundación Miguel Servet-Navarrabiomed 
a través de las Unidades de Oncoinmunolo-
gía y Señalización en Cáncer, lideradas por 
David Escors e Imanol Arozarena, respectiva-
mente; y del Centro de Investigación en Nu-
trición de la Universidad de Navarra, liderado 
por Fermín Milagro.

En el proyecto BIOOLE-UP, CENER se en-
cargará de llevar a cabo el fraccionamiento 
en cascada de la hoja de olivo para generar 
las cuatro fracciones, que serán evaluadas 
por los otros dos socios.

Las fracciones a analizar son Xilo-oligosa-
cárido (XOS), para su valoración funcional 
como tratamiento antiobesogénico; poli-
fenoles y oleuropeína, para su evaluación 
como efectos antiadipogénicos y/o antiinfla-
matorios, así como para efectos de reprogra-
mación celular y anticancerígenos; lípidos, 
para evaluar sus efectos antiadipogénicos 
y/o antiinflamatorios, así como por su im-
pacto en las células cancerígenas; y lignina 
despolimerizada, para la valoración funcional 
en pruebas de efectos antiadipogénicos y/o 
antiinflamatorios, así como de reprograma-
ción celular y efectos anticancerígenos.

Un proyecto transformará residuos del sector del 
aceite de oliva en avances médicos revolucionarios

El Centro Nacional de Energías Renovables (CENER) ha acogido recientemente en sus instalaciones del Centro de Biorrefinería y 
Bioenergía BIO2C la reunión inicial del proyecto de I+D+i BIOOLE-UP, una innovadora iniciativa que desarrollará un proceso de 
biorrefinería sostenible y eficiente a partir de residuos del aceite de oliva, y más en concreto, valorizando hojas de olivo.

A C T U A L I D A D  -  S a l u d
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 ANDALUCÍA
 Lampante, base 1º 3.500 3.400/3.500  
 Virgen 3.650/3.750 3.650/3.750  

 Virgen extra 3.950/4.200 3.900/4.100

 Refinado 3.550 3.500

 Lampante, base 1º 3.450/3.500 3.400/3.450

 Virgen 3.750 3.650/3.700

 Virgen extra 4.000/4.400 4.000/4.400

 Refinado 3.500 3.450/3.500

 Lampante, base 1º 3.400 3.400

 Virgen 3.800 3.800

 Virgen extra 4.000/4.500 4.000/4.500

 Refinado 3.500 3.500

 Lampante, base 1º 3.500 3.400/3.500

 Virgen 3.650/3.750 3.650/3.750

 Virgen extra 3.950/4.200 3.900/4.100

 Lampante, base 1º Sin oper. 3.500/3.550  
 Virgen Sin oper. Sin oper.  
 Virgen extra 4.000/4.400 4.050/4.250

 CASTILLA-LA MANCHA 
 Virgen  3.600/3.800 3.600/3.800

 Virgen extra  4.000/4.300 4.000/4.300

 Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.

 COMUNIDAD VALENCIANA
 Lampante, base 1º  3.400 3.300 

 Virgen 3.700 3.600

 Virgen extra  3.900 3.800

 Refinado 3.600 3.500 

 EXTREMADURA 
 Lampante, base 1º 3.300/3.400 3.300/3.400

 Virgen 3.700/3.800 3.600/3.750

 Virgen extra 4.000/4.400 4.000/4.400
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EUROS/T.
SEMANA 

10/16 marzo ‘25
(Cierre día 5 marzo ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

3/9 marzo ‘25
(Cierre día 27 febrero ‘25)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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 A C E I T E  D E  G I R A S O L
 (Sobre origen a granel) 
 Crudo Sin oper. Sin oper.  
 Refinado 1.300 1.310
 A C E I T E  D E  S O J A
 (Sobre origen cisternas) 
 Crudo 1.325 1.325
 Refinado 1.375 1.375 
 
 A C E I T E  D E  S E M I L L A S  
 Refinado 300 1.310
 

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A    ANDALUCÍA
 Refinable, base 10º 1.400 1.400 

 Refinado, winterizado, a granel, sobre origen  2.400 2.400 

 

 
Oleínas de aceite de girasol-soja    Sin oper.    Sin oper. 

 Oleínas de orujo Sin oper.  Sin oper. 

Ácidos grasos de oliva  Sin oper. Sin oper. 

 (de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

3/9 marzo ‘25
(Cierre día 27 febrero ‘25)

EUROS/T.
SEMANA 

10/16 marzo ‘25
(Cierre día 5 marzo ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2024

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

1ª semana
de marzo

2ª semana
de marzo

1ª semana
de marzo

2ª semana
de marzo

4ª semana
de febrero

3ª semana
de marzo

4ª semana
de febrero

3ª semana
de marzo

2025

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

8.800
8.600
8.400
8.200
8.000
7.800
7.600
7.400
7.200
7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
5.800
5.600
5.400
5.200
5.000
4.800
4.600
4.400
4.200
4.000
3.800
3.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800
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8.407

3.807

1.315
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l

l
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8.439
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3.728

1.300
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1.310
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 SEBO FUNDIDO s/c s/c  
 SEBO FUNDIDO s/c s/c 

 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c   

 SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c 

 GRASA ANIMAL 3º/5º (origen) 1.060 1.130 

 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.150 1.220 

 ACEITE DE COCO (refinado) 2.390 2.490 

 ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c   

 ACEITE DE PALMA 1.670 1.670

 ACEITE DE PALMISTE 2.340 2.630

 ACEITE DE MAÍZ 1.530 1.530

 ACEITE DE COLZA 1.290 1.320

 ACEITE DE RICINO 1.250 1.250 

	 ACEITE	DE	PESCADO	refinado 3.810 3.810

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

10/16 marzo ‘25
(Cierre día 5 marzo ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

3/9 marzo ‘25
(Cierre día 27 febrero ‘25)

€/t.€/t.
M A D R I D
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra  8,50 8,50
 ACEITE DE OLIVA refinado 3,70 3,65
 ACEITE DE OLIVA lampante 2,80 2,80 
 
 ACEITE DE ORUJO refinado  2,45 2,45
 ACEITE DE GIRASOL refinado 1,28 1,33
 ACEITE DE MAÍZ refinado 1,22  1,22
 ACEITE DE SOJA refinado 1,35 1,35
 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,15 2,10
 
  ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,10 9,00/9,10 

 ACEITE DE OLIVA virgen  Sin oper. Sin oper.

Euro
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,70 3,90/4,00

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 6,25/6,50 6,25/6,50

 ACEITE DE OLIVA refinado 3,80/3,85 3,80/3,85

 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,55/4,60 4,60/4,70
 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,45/4,60 4,50/4,60
 (Precios facilitados por
 Olio Officina Magazine) 

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,00/4,30 4,00/4,30

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&  C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

10/16 marzo ‘25
(Cierre día 5 marzo ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

3/9 marzo ‘25
(Cierre día 27 febrero ‘25)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (5 de marzo de 2025)
(Los tipos de mercado)

Peseta .............................166,386
Lira italiana ................. 1.936,270
Escudo portugués ..........200,482
Dracma griego........ ........340,750
Florín.. ................................. 2,204
Dólar....................................1,095
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés. ..................... 162,97
Corona sueca ...................11,362
Corona checa ...................25,348
Libra esterlina .................... 0,837
Franco suizo ....................... 0,939

   1 semana 1 mes  2 meses 3 meses 6 meses 12 meses  

 Euro (euribor) ...................................  - - - - - 3,73 

 Dólar ...............................................  - 4,57 - 4,97 5,26 5,68 

 Yen Japonés .....................................  - - - - - - 

 Libra Esterlina ...................................  - 4,03 - 4,32 4,71 - 

 Franco Suizo .....................................  - - - - - - 

 Dólar Canadiense ..............................  - - - - - -  

Mercado internacional

€/t.€/t.



Adiós a Alegría García Seror, 
una de las grandes damas del 

sector oleícola
El 10 de febrero se nos 

fue una mujer excepcio-
nal. Para nosotros, su 
familia, la pérdida es in-
mensa, porque inmenso 
es el dolor que nos provo-
ca su ausencia física. Pero 
también es una pérdida 
significativa para nuestro 
sector, el del aceite. 

Junto a su marido, 
nuestro padre, construye-
ron un futuro para ellos 
y para nosotros. Partien-
do de casi nada y en una 
ciudad nueva, Jaén. Se 
complementaron siempre 
realmente bien, uniendo 
a la gran experiencia y co-
nocimientos técnicos de él, la habilidad 
innata de ella para la comunicación, la 
facilidad para la actividad comercial y 
su alegría constante. Porque mi madre 
siempre hizo honor a su nombre.

Su legado más valioso -y necesario de 
mantener- es el de la seriedad y la ho-

nestidad con las que 
desde el principio 
entendieron que de-
bían actuar al iniciar-
se en esta profesión. 
Y lo cumplieron toda 
su vida. Lo sabemos 
quienes tuvimos el 
privilegio de verlos a 
diario, durante mu-
cho tiempo, a los dos. 
Y los últimos 14 años, 
a ella. Sus valores no 
cambiaron a pesar 
del entorno, cada vez 
más complejo y cam-
biante. El mundo del 
aceite es testigo de 
esa coherencia.

Gracias mamá por tu ejemplo, por tu 
fuerza y ánimo, sobre todo en momen-
tos difíciles. Aunque has puesto el listón 
muy alto, intentaremos cada día ser dig-
nos de pertenecer a esta orgullosa fami-
lia de aceiteros. 

Alegría Crespí García
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M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

   piensos   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
  €/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................  385

Harina de girasol (integ.) (abril) ....................  280

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas. 

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo)..........................................  1.550

 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú  s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)  €/t.
Maíz  325

Trigo panificable  360

Trigo forrajero (puerto destino)  340

Cebada cervecera  270

Cebada dos carreras  270

Colza (puerto destino)  752

Guisantes  280

Centeno   220

Harina de girasol (pellets)  230

Harina de girasol (alto proteico)  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 997,75 
centavos de dólar por bushel; la última se-
mana cerró a 1.024,50.
u Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 293,00 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 292,90.
u Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 42,50 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 44,90. 
u Precios: Futuros marzo.

Maíz: Terminó la semana a 440,25 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 479,00.
u Precios: Futuros marzo.

In Memoriam



La convocatoria está dotada con 12.000 
euros en premios repartidos en tres cate-
gorías de ámbito nacional y una europea. 
El plazo de presentación de propuestas 
permanecerá abierto hasta el próximo 8 
de septiembre.

Los galardones, destinados a personas 
físicas y jurídicas que presenten iniciativas 
destacables en el sector del olivar, están 
formados por cuatro categorías. En el ám-
bito nacional, Premio al Joven Agricultor, 
otorgado por la Caja Rural de Jaén y do-
tado con 4.000 euros; Premio a la Innova-
ción Rural Olivarera, otorgado por Coosur 
y dotado de otros 4.000 euros; y Premio 
a la Trayectoria Profesional, con una men-
ción especial de la Fundación Juan Ramón 
Guillén. En el ámbito europeo, cuenta con 
el Premio New Business Ideas Transforming 
the Olive Value Chain, dirigido a start-ups y 
pymes que trabajan a lo largo de la cadena 
de valor del sector olivarero en el sur de 
Europa o en Israel.

El reconocimiento, otorgado por EIT Food, 
está valorado en 4.000 euros, divididos en 
una dotación económica de 2.000 euros y la 

participación en un programa de mentoriza-
ción por valor de otros 2.000 euros.

Las bases de participación pueden con-
sultarse en la web del certamen y, una 
vez concluido el plazo, las propuestas re-
cibidas serán analizadas y valoradas por el 
jurado, conformado por expertos y profe-
sionales del sector oleícola, la innovación 
y el ámbito universitario. Tras seleccionar 
las propuestas ganadoras, la entrega de 
premios se celebrará el 15 de octubre en la 
Hacienda Guzmán (La Rinconada, Sevilla), 
sede de la fundación.

Jurado y deliberación
En concreto, el jurado está conformado por 
Juan Ramón Guillén, quien lo preside; Álva-
ro Barrera, presidente de Ecovalia; Nathalie 
Chavrier, responsable técnica del sector 
agroalimentario de la Corporación Tecnoló-
gica de Andalucía; José Juan Gaforio, direc-
tor del Centro Estudios Avanzados en Oli-
var y Aceites de Oliva de la Universidad de 
Jaén; Jesús Rodríguez, director del Instituto 
de Nutrición y Tecnología de la Universidad 
de Granada “José Mataix Verdú”; Begoña 

Pérez-Villarreal, directora de EIT Food para 
el Sur de Europa y Melchor Martínez, direc-
tor de I+D+i de Acesur.

A la hora de valorar las propuestas, el 
jurado tendrá en cuenta criterios como la 
contribución de las iniciativas a dar conti-
nuidad a la actividad olivarera, la formación 
específica en el sector del olivar de los can-
didatos, la experiencia y logros profesiona-
les, el compromiso y el liderazgo, así como 
la innovación, impacto socioeconómico y la 
generación de empleo o la sostenibilidad. 
Respecto a la categoría de ámbito europeo, 
los criterios de selección serán el enfoque 
social y transformador del producto o ser-
vicio, la sostenibilidad, la innovación y el 
impacto socioeconómico de la propuesta 
en los países del sur de Europa.

www.fundacionjrguillen.com/es/premios/

Convocada la 4ª edición de los Premios Fundación 
Juan Ramón Guillén a las mejores iniciativas de 

innovación y desarrollo del sector olivarero
La Fundación Juan Ramón Guillén, con la colaboración de la Caja Rural de Jaén, EIT Food y Coosur, ha convocado la cuarta edi-
ción de los Premios Fundación Juan Ramón Guillén, creados con el objetivo de reconocer iniciativas innovadoras y trayectorias 
profesionales que contribuyen al desarrollo y mejora del sector olivarero, así como a su puesta en valor.
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Trump aplicará 
aranceles a las 
importaciones 
de productos 
agrícolas a partir 
del 2 de abril

El presidente de EEUU, Donald Trump, 
aseguró el pasado 3 de marzo que aplicará 
aranceles a las importaciones de productos 
agrícolas a partir del 2 de abril. “A los grandes 
agricultores de EEUU: prepárense para empe-
zar a producir una gran cantidad de productos 
agrícolas que se venderán dentro de EEUU. Los 
aranceles se aplicarán a los productos del exte-
rior el 2 de abril. ¡Diviértanse!”, escribió Trump 
en su red social Truth Social, si bien no detalló 
qué productos se verán afectados por estas 
tarifas ni si habrá excepciones.

El sector agroalimentario español ocupa 
un papel central en las relaciones comer-
ciales entre España y EEUU, siendo un mo-
tor clave de las exportaciones, según se 
desprende del informe “Trump II: riesgos y 
oportunidades para la economía europea y 
española”, publicado recientemente por la 
consultora LLYC.

Durante su primer mandato, la Admi-
nistración Trump aplicó aranceles de has-
ta el 25% a productos agrícolas europeos, 
afectando seriamente la competitividad 
de exportadores clave. Aunque la OMC 
declaró estos aranceles ilegales en 2021, las 
tarifas adicionales del 31% aún vigentes han 
continuado lastrando la presencia de, por 
ejemplo, la aceituna española de mesa en 
el mercado estadounidense. 

En el caso concreto del sector oleícola, 
el ministro de Agricultura, Pesca y Alimen-
tación, Luis Planas, subrayó recientemente 
que el país norteamericano es un mercado 
importante para las exportaciones oleíco-
las españolas, ya que es el segundo mayor 
destino con 1.037 millones de euros ex-
portados en la pasada campaña, el 17% del 
total en valor.

Cooperativas Agro-alimentarias 
considera positiva la recuperación 
del mercado en el primer tercio 
de la campaña

Cooperativas Agro-alimentarias de España ha 
destacado que el mercado del aceite de oliva 
confirma su tendencia positiva tras los datos pu-
blicados por el Ministerio de Agricultura, Pesca 
y Alimentación (MAPA) en su informe mensual 
de los primeros cuatro meses de campaña. Ade-
más, la organización ha resaltado que “las cifras 
oficiales publicadas por la Secretaría de Estado 
de Comercio, a 31 de diciembre, reflejan una clara 
recuperación del sector, con un aumento signifi-
cativo tanto en exportaciones como en consumo 
interno, reafirmando las optimistas previsiones de 
Cooperativas Agro-alimentarias de España”.

Según ha precisado, la molturación en las al-
mazaras cooperativas ha sido de 783.229 tonela-
das, lo que supone el 63,15% del aceite producido 
en estos primeros cuatro meses de campaña, 
“consolidando su papel esencial en el mercado 
y el respaldo de los agricultores a este modelo”.

A su juicio, uno de los datos más relevantes es 
el volumen de salidas en enero, que alcanzó las 
137.414 toneladas, “superando los registros de los 
últimos ocho años para este mes”. En el caso de 
salidas de almazaras, ha detallado que en enero 
se ha producido un valor récord de 182.790 t..

Además, el aceite comercializado desde el 
inicio de la campaña 2024/25 asciende a 462.359 
t., 76.459 t. más que en el mismo periodo de la 
campaña anterior.

Cooperativas Agro-aliemntarias de España ha 
indicado que el mercado nacional ha experimen-
tado un crecimiento del 22,66% en los primeros 
cuatro meses de campaña respecto al año pasa-
do, “una señal clara de dinamismo”. Asimismo, 
ha asegurado que las exportaciones han au-
mentado un 15,18%, “reforzando la presencia y 
competitividad del aceite de oliva español en los 
mercados internacionales”.

“Los datos de importaciones, con 69.847 
toneladas registradas hasta el 31 de diciem-
bre según Aduanas, confirman las estimacio-
nes de disponibilidad de producto y el buen 
ritmo de comercialización, lo que contribuye 
a la recuperación del mercado”, ha afirmado 
la organización.

Cooperativas Agro-alimentarias de España 
ha valorado esta evolución del mercado, “que 
permite afrontar el resto de la campaña con 
optimismo y seguir trabajando para garantizar la 
estabilidad y rentabilidad del sector”.

La producción europea de aceite de 
oliva se sitúa en 1.866.559 t. hasta enero

La producción de aceite de oliva en la Unión 
Europea (UE) se ha situado en 1.866.559 tonela-
das en los primeros meses de campaña, de las 
que 773 t. correspondieron al mes de septiem-
bre, 124.715 t. a octubre, 514.564 t. a noviembre, 
792.618 t. a diciembre y 433.889 t. a enero, según 
los últimos datos de la Comisión Europea (CE).

De esta cifra total, y en cuanto a los principa-
les países productores, 184.500 t. correspon-
den a Grecia; 1.234.568 t. a España; 241.839 t. a 
Italia; y 195.000 t. a Portugal.

La CE prevé que la producción de aceite de 

oliva en la UE se sitúe en 2.082.950 t. en la cam-
paña 2024/25 frente a 1.531.700 t. de la tempo-
rada anterior. En el caso de España, Bruselas 
estima una producción de 1.380.000 t. (+61,5%) 
y sitúa la producción de Italia en 243.500 t. 
(-25,8%); la de Grecia, en 250.000 t. (+42,8%); y la 
de Portugal, en 195.000 t. (+21,1%).

Sobre el consumo comunitario de aceite de 
oliva, la Comisión prevé que se sitúe en 1.239.000 
t. (1.242.900 t. en la campaña anterior), mientras 
que el stock final será de 363.009 t. (296.600 t. 
en la temporada 2023/24).
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En el mercado nacional podemos encon-
trar algunos vehículos autónomos pequeños 
que se pueden aplicar a agricultura, pero no 
había ninguno con la funcionalidad de un trac-
tor”, ha explicado el investigador Rubén Sola, 
quien ha precisado que “este vehículo tiene 
las mismas funcionalidades que un tractor, 
pero con la novedad de que, además de ser 
autónomo, dispone de dos ejes independien-
tes autonivelables con ruedas direccionables, 
lo que permite un control más polivalente”.

Así, Sergius dispone de múltiples modos de 
dirección: la dirección frontal (o trasera) en la 
que gira un único eje; la dirección frontal-tra-
sera inversa en la que ambos ejes giran para 
tener un menor radio de giro; y una nueva di-
rección híbrida en la que el eje delantero gira 
y el trasero también lo hace, pero en menor 
medida, para avanzar en paralelo corrigiendo 
la trayectoria frontal y así obtener mejores re-
sultados en línea recta cuando el tractor sigue 

los puntos preestable-
cidos (waypoints).

Para evaluar 
los diferentes 
modos se pro-

bó el tractor en 
un olivar intensi-

vo, determinándose 

que el modo invertido era el más adecuado 
para completar giros con precisión y el modo 
híbrido, el más adecuado para las rectas. El 
tractor es capaz de cambiar los diferentes 
modos de dirección según las necesidades 
de las maniobras.

Cuerpo y “mente” de Sergius
“La tecnología que hemos incorporado es la 
necesaria para navegación autónoma: dos 
sensores LiDAR, uno en la parte trasera y otro 
en la delantera, una unidad inercial que mide 
la aceleración e inclinación, una brújula digital 
para saber el rumbo del tractor y un sistema 
GPS de alta precisión”, ha resaltado el investi-
gador Sergio Bayano. “Toda la programación 
se ha desarrollado usando el entorno ROS 
(Robot Operating System) que, al ser de códi-

go abierto, permite implementar otros algo-
ritmos y compartir código con otros equipos 
de investigación”, ha subrayado.

El vehículo funciona con un sistema de 
propulsión diésel e hidráulica porque, como 
cuentan los investigadores, “sabemos que 
el futuro será eléctrico, pero la maquinaria 
agrícola tiene mucha demanda de potencia 
y arrastre y para ello los motores eléctricos 
tendrían que estar muy sobredimensiona-
dos y no habría baterías que aguantasen 
una jornada entera de trabajo”.

Para el control del robot, que se puede 
hacer desde ordenador, tablet o móvil, in-
corporan dos cuadros: uno que maneja el 
sistema hidráulico y los diferentes actuadores 
del robot (lo que sería el cuerpo); y otro que 
maneja la programación y toma de decisiones 
(la “mente”). “Podríamos simplificar diciendo 
que una parte decide la trayectoria y el modo 
de ejecutarla y la otra simplemente la ejecu-
ta”, han aclarado.

Según la UCO, “con este trabajo se demues-
tra que el desarrollo científico está ya a punto, 
a la espera de su adopción y adaptación por 
parte de empresas del sector que puedan co-
mercializarlo, con los investigadores dispuestos 
a colaborar con la industria para impulsar la 
tecnología y conocimientos generados”.

Un tractor autónomo recorre el olivar: así se ha 
optimizado su navegación entre hileras de árboles

Uno de los posibles significados del nombre Sergius es “aquel que sirve” y de ahí toma su nombre el tractor robótico que puede 
realizar tareas agrícolas en campos de cultivos leñosos de forma autónoma. Este vehículo, diseñado por la Universidad de Córdo-
ba (UCO), se enmarca en un contexto de Agricultura 4.0 en el que se automatizan tareas agrícolas y es único en su especie.
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La WOOE se convertirá en el punto de 
encuentro entre productores y consumido-
res de aceite de oliva de todo el mundo que 
buscan consolidar su negocio y abrir nuevos 
mercados. Según destaca a Mercacei Otilia 
Romero de Condés, CEO de Pomona Kee-
pers -entidad organizadora de la WOOE- la 
12ª edición de este encuentro se presenta con 
un doble objetivo: por un lado, recuperar la 
confianza del consumidor hacia un producto 
tan saludable como es el aceite de oliva tras 
dos años de cosechas muy cortas y precios 
elevados; y, por otro, apostar firmemente por 
la gastronomía y las actividades que elevan el 
AOVE a la categoría de oro líquido.

A su juicio, “la WOOE es el auténtico foro 
internacional del aceite de oliva en el que es-
tán presentes los principales actores del sec-
tor”. Participando en esta feria, las empresas 
pueden tener contacto directo y comercial 
con compradores de primer nivel; así como 
la oportunidad de darse a conocer “en un lu-
gar donde ganarán prestigio y notoriedad”. 

En concreto, en este encuentro se darán 
cita profesionales de las principales zonas 
productoras del mundo, las empresas más 
punteras, las DOPs e IGPs, las instituciones 
más prestigiosas y los consultores, coci-
neros, restauradores y compradores más 
representativos del sector.

Asimismo, el visitante de este encuentro 
-cuya organización cuenta con la colabora-
ción de la Junta de Castilla-La Mancha y Glo-
balcaja- tendrá la oportunidad de saborear 
la cosecha 2024/25 en la zona de cata libre 
de la feria, el Olive Oil Bar, patrocinado por 
Alimentos de Extremadura, donde podrá 
catar de forma libre e informada más de 
300 AOVEs. En este área tendrá especial 
protagonismo el TOP10 de EVOOLEUM a 
través de una barra específica.

También destaca la zona de catas, donde 
se llevará a cabo una cata de EVOOLEUM 
Awards a cargo de José María Penco, direc-
tor del concurso, lo que supone otra acción 
más para poner en valor a los productores 
de EVOOLEUM y fomentar la cultura del 
AOVE. A su vez, se han programado degus-
taciones de aceite de oliva virgen extra de 
lugares tan dispares como Jordania, Cata-
luña, Valencia o las Islas Canarias. En ellas se 
podrán catar una magnífica selección de los 
mejores AOVEs producidos en la actualidad.

Conferencias y premios
Por su parte, las conferencias de la WOOE 
2025 harán un recorrido por temáticas como 
el consumo, la economía, el aceite de oliva 
en la restauración y la gastronomía. Así, se 
abordará la situación actual del sector del acei-
te de oliva, las tendencias de consumo, las 
estrategias de diferenciación en el aceite de 
oliva, la formación de los precios o el liderazgo 
y desafíos de la mujer en la cadena de valor.

Asimismo, la gastronomía estará presente en 
una mesa redonda -moderada por Eva Millán, 
cocinera, finalista de MasterChef y embajadora de 
la WOOE- que contará con los cocineros Javier 
Jurado (Malak), Juan José Mesa (Radis), Ignacio 

Montes (Pabú) y Juan Carlos García (Vandelvira).
Por su parte, la periodista de la Cadena 

SER Gema Molina presentará el acto oficial 
de inauguración y la entrega de premios de 
la WOOE, cuyo objetivo es poner en valor a 
aquellos profesionales, empresas, proyectos 
y productos que a través de sus acciones y 
propuestas contribuyen a mejorar el sector. 
Los premiados en esta edición son Carles Su-
marroca, Joan Samsó y Joan Torrents, funda-
dores de Agromillora, por crear un cambio en 
la olivicultura y la elaiotecnia mundial que ha 
revolucionado el panorama en el planeta (Tra-
yectoria Profesional); FOSS Iberia, por dotar 
al sector de elaboración de aceites de oliva de 
soluciones tecnológicas innovadoras y fiables 
con una importante mejora cualitativa (Inno-
vación Tecnológica); la Escuela Superior del 
Aceite de Oliva (ESAO), por dotar al sector 
de una oportunidad formativa, así como de 
contenidos y herramientas de conocimiento 
completas, flexibles y adecuadas, contribu-
yendo con ello a la mejora de la formación 
profesional y cualificada en el sector (Soporte 
Formativo y Optimización Profesional del Sec-
tor); la DOP Aceite de Madrid, por diferenciar 
y singularizar más de 20.000 hectáreas de 
olivar en la Comunidad de Madrid (Singulari-

Vuelve la WOOE, un punto de encuentro indispensable 
para el negocio y la apertura de nuevos mercados

La World Olive Oil Exhibition (WOOE), feria dedicada a productores y compradores del sector olivarero, celebrará su 12ª edición 
los días 11 y 12 de marzo en el Pabellón 1 de IFEMA Madrid. Este evento -dirigido a almazaras, envasadoras, productores, com-
pradores y comercializadoras- supone la oportunidad de conocer la mayor variedad de aceites de oliva de las principales regiones 
productoras del mundo.
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zación Estratégica del Territorio y sus AOVEs); 
y Oleo Pepillo, por ser una compañía que se 
ha adaptado estratégicamente al entorno, 
siendo capaz de crecer creando valor desde el 
origen (Innovación en el Modo de Desarrollo 
de Negocio). Finalmente, Eva Millán ha sido 
reconocida como Embajadora 2025 por su 
gran implicación en el uso culinario del aceite 
de oliva, promoviéndolo como integrante fun-
damental de la Dieta Mediterránea.

A su vez, se celebrarán los dos concursos 
de cocina “Desafíos WOOE” en los que los co-
cineros participantes tendrán que preparar en 
directo un plato con una serie de ingredientes 
concretos. Cada “Desafío WOOE” está dota-
do con un primer premio de 1.500 euros. Por 
un lado, en el concurso de ensaladas, patroci-
nado por la marca de garantía Campo y Alma 
del Gobierno de Castilla-La Mancha, y que se 
celebrará el 11 de marzo, serán protagonistas 
los AOVEs de esa región; mientras que los zu-
mos andaluces lo serán de las sopas frías que 
elaborarán los concursantes del 12 de marzo 
en el “Desafío WOOE” patrocinado por la 
Junta de Andalucía.

Una edición más, la WOOE contará con 
The Olive Tree Corner, un espacio de en-
cuentro y networking centrado en el oleo-
turismo donde se podrán conocer algunas 
de las propuestas más interesantes de un 
sector en crecimiento.

Grupo Editorial Mercacei, como media 
partner de la feria, contará con un estand 
propio (C14) donde estarán presentes todas 
sus publicaciones.
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10:30 Inauguración WOOE 25 / Entrega de 
Premios WOOE a la Excelencia

11:00 “La esencia de las Illes Balears: la DOP 
Aceite de Mallorca”

11:30
Conferencia inaugural del COI: la 
situación actual del sector del aceite de 
oliva

12:00
Tendencias de consumo en aceite 
de oliva y otras grasas: hábitos, 
preferencias y evolución de mercado

12:00 Aceites Jaén Selección 2025: La sinfonía 
de los sentidos 

12:00 Desafío WOOE - Junta de Andalucía

13:00 "Impacto de los viajes a través de Airbnb 
en los paisajes del olivar de España"

13:00 Toledo en verde y oro 

14:00
Estrategias de diferenciación en el 
mercado del AOVE: de la tradición a la 
innovación

14:00 Secretos de volcán...AOVE de Canarias 

15:00 Descubre el sabor de la Aceituna 
Sevillana: Una Cata con IGP

16:00 Las nuevas estrellas Michelín y el 
secreto del aceite

16:00 Entre Olivos y Encanto: Un paseo por las 
DOP de Aceites de Ciudad Real

17:00
Aceite de oliva y gastronomía: 
claves para potenciar su valor en la 
restauración

17:00 DOP Aceite de La Rioja, toma pan y moja

10:30 Oleoturismo en Tierra de Volcanes: La 
historia del Molino de 1941

10:45 Proyecto Oleoturismo Lucena

11:00

Lleva el aceite español al mundo con 
Alibaba.com. Diálogo entre Italia y 
España sobre las oportunidades del 
e-commerce B2B

11:00 Cata de los mejores AOVEs 
Mediterráneos. Campaña 24/25

11:00 Rutas Baena Oliva Virgen

11:15
Acesur presente sus proyectos de 
oleoturismo a medida con fines 
soldiarios

11:30 Oleoturismo en el mayor Parque Natural 
de España

11:45 Presentación Centro del Olivar y del 
Aceite Virgen Extra de Sierra Mágina

12:00 La revolución del olivar: datos, consumo 
y tendencias globales

12:00 Desafío WOOE - Campo y Alma

12:00 La magia del AOVE, diez esencias de 
Andalucía: Denominaciones de Origen

12:00 Finca Varona la Vella-Olivos Milenarios 
del Maestrat (Castellón)

12:15
Oleoturismo entre ríos: Vive el proceso 
del AOVE entre el Guadalquivir y el 
Aguascebas

12:30 Creación, extensión y consolidación de 
la experiencia "Oleoturisimo en España"

13:00 Mujer y aceite de oliva: liderazgo y 
desafíos en la cadena de valor

13:30
“La esencia de las Illes Balears: la 
IGP Aceite de Ibiza y la IGP Aceite de 
Menorca”

14:00
Presentación del libro 'Consideraciones 
sobre la búsqueda de ventajas 
competitivas en olivicultura'

15:00
Producción mundial y formación de 
precios: ¿hacia dónde va el mercado del 
aceite? 

15:30 Vinagres de gran calidad
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LA VARIEDAD ITALIANA DE LOS

Lecciana es conocida por su rusticidad y resistencia, siendo la mejor opción para 
el cultivo en zonas secas y áridas, donde prospera incluso en condiciones difíciles.
Además, destaca por su sorprendente tolerancia al frío. Es una valiosa elección para los agricultores 

que buscan una variedad resistente y de alto rendimiento para la producción de aceite de oliva.

GRANDES ACEITES

Desde nuestro propio vivero en Córdoba nos dedicamos a la producción de planta de almendros, olivos y pistachos 

principalmente, así como dar servicio técnico de asesoramiento referente a la elección de especie, variedad y portainjerto 

que mejor se adecue a las condiciones de su finca (edáficas, climatológicas, secano/regadío, etc.)

agrosan.com

 Lecciana es una variedad propiedad de Universidad de Bari









kes.kubota-eu.com  /  @kubotaspain  /  @kubota_espana  /  #kubota

M5002 estándar:
el tractor que
mejor entiende
tu cultivo





Comprometida con la calidad, la 
satisfacción de nuestros clientes y 
la protección del medio ambiente

TU EMPRESA DE 
HIGIENE ALIMENTARIA 
Y AMBIENTAL

ESPECIALISTAS EN HIGIENE DE ALMAZARAS

C/ Giralda, 25 - 2ºA · 23400 ÚBEDA Jaén
t. 953 965 776 / 660 230 385

info@thahigiene.es www.thahigiene.es

https://olivejapan.com/en/competition
ONE of the most Recognized and Largest Olive Oil Competition

Organized by the Olive Oil Sommelier Association of JAPAN (OSAJ)

ONLINE REGISTRATION period for EVOOs of the 2024/25 Campaign
opened until May 16, 2025 

For the 2025 edition of OLIVE JAPAN 
there will be a “Buy 4 & get 1 free” 
offer: Those who enter 5 olive oils 
will only pay for 4 entries, and those 
entering 10 samples will only pay for 
8 entries
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La mesa redonda titulada “Tiempos convul-
sos en el sector oleícola: cómo adaptarse” fue 
moderada por Juan A. Peñamil y en ella par-
ticiparon Ignacio Silva, presidente no ejecuti-
vo de Deoleo; Antonio Luque, presidente de 
Dcoop; Antonio Gallego, director general de 
Grupo Migasa; Gonzalo Guillén, CEO de Ace-
sur; José Luis de Prado, presidente de Grupo 
De Prado; y Jorge de Melo, CEO de Sovena. 

Tiempos de crisis
Todos ellos detallan cómo han afrontado sus 
empresas los desafíos de las dos campañas 
de menor producción (2022/23 y 2023/24) y 
las pronunciadas subidas de precios, “dos 
años que han supuesto todo un Máster”, 
apunta Gonzalo Guillén, al tiempo que Jorge 
de Melo se pregunta: “¿es que acaso no son 
todos los tiempos convulsos?”, si bien añade 
que en Sovena “hemos tenido capacidad de 
estar con los clientes, manejando la situación 
y cumpliendo los contratos y compromisos”. 
Eso sí, se muestra optimista: “El mercado 
volverá, hemos tenido un consumidor leal y 
fiel y lo vamos a conseguir”.

Los participantes coinciden en destacar 

la eficiencia y la previsión frente a las crisis. 
“Porque las crisis son súper oportunidades”, 
en palabras de José Luis de Prado, quien 
apuesta por “eficiencia, eficiencia y eficiencia 
para que cuando lleguen los malos tiempos, 
estemos preparados”.

En el caso de Deoleo, Silva remarca que 
“somos una compañía de marcas” que sitúa 
al consumidor en el centro, satisfaciendo sus 
necesidades; y que en el contexto de incer-
tidumbre del pasado año -marcado tanto 
por la falta de calidad como de cantidad con 
precios elevados- la empresa ha sido fiel a su 
estrategia, que tiene como palancas la cali-
dad, la sostenibilidad y la innovación.

Por su parte, Antonio Luque afirma que 
Dcoop ha conseguido mantener la cartera 

de clientes a nivel de volumen de envasado, 
aportando calidad -que ha sido complicado 
en estas dos campañas- y garantía de sumi-
nistro. Luque considera que para mantener 
al olivarero tradicional hay que mejorar la 
eficiencia, siendo el agua -la cuestión más 
importante- un factor limitante. También 
aboga por mejorar la estructura de comer-
cialización y estructurar la oferta en origen, 
“que cada vez está más atomizada”.

El director general de Grupo Migasa, An-
tonio Gallego, afirma que esta compañía, 
al estar abierta a numerosos países, no ha 
sufrido tanto como si estuviera enfocada 
sólo a España o a Italia, “que es donde más 
ha caído el consumo. Migasa está financie-
ramente muy fuerte, por lo que, a pesar de 

“Tiempos de crisis, tiempos de oportunidades”
A pocos meses de la celebración de MUNDOLIVAR 2025, el III Congreso Mundial de Olivicultura y Elaiotecnia, rescatamos en ex-
clusiva para la WOOE la visión -actualizada a día de hoy- de los gigantes del aceite de oliva sobre cómo debe adaptarse el sector 
a tiempos tan convulsos como los actuales. Además, por su gran interés para los visitantes de la WOOE, hemos hablado con los 
nuevos actores del sector y nos han desvelado el atractivo de invertir en olivicultura.

Antonio GallegoAntonio Gallego

Antonio LuqueAntonio Luque

“Ha llovido mucho en 
algunas comarcas, 

pero en otras la sequía 
sigue impactando. 
De ambos factores 

-sobre todo el 
último- dependerá la 

evolución de 
los precios”
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los precios, hemos podido garantizar el sumi-
nistro y pagar al agricultor a tiempo”, añade.

El CEO de Acesur, Gonzalo Guillén, asegura 
que han sido dos años “complicados”, si 
bien no se muestra preocupado por el futu-
ro, ya que en 20 años el consumo mundial 
ha crecido un 75%. “Se trata de un producto 
saludable y todo es favorable, por lo que hay 
que ser optimistas”, asevera. Respecto a las 
fortalezas de la empresa, se refiere a aspec-
tos como la integración vertical, la relación 
directa desde el agricultor hasta el cliente, la 
garantía de calidad, la transparencia, la tra-
zabilidad y a la eficiencia en todos los proce-
sos, así como la diversificación de mercados, 
clientes y suministro.

EEUU
En relación a los posibles escenarios en el 
mercado de aceite de oliva de EEUU ante 
las injustas políticas arancelarias/comerciales 
de Donald Trump, Jorge de Melo cree que la 
razón se va a mantener, ya que en lo que se 
refiere al aceite de oliva, al ser un producto 
tan saludable, “es de interés del Gobierno de 

EEUU no imponer tarifas arancelarias, por-
que además no dispone de producción pro-
pia en cantidad suficiente. Estamos atentos 
al tema, y nuestras operaciones industriales 
en EEUU buscarán las mejores alternativas 
para seguir creciendo en el mercado ameri-
cano”, asevera.

“Nadie sabe qué puede pasar”, afirma el 
CEO de Acesur, quien añade que, en cual-
quier caso, la compañía “está preparada 
y es muy flexible para adaptar su logística 
priorizando unos orígenes u otros, y para 
envasar localmente en España o en nuestra 
planta de EEUU. Todo dependiendo de qué 

tipo de arancel se imponga, si llegase el ca-
so, y a qué países”.

Antonio Luque destaca que, como todos los 
sectores, “estamos a la espera de ver cómo se 
concreta esto. Hay amenazas genéricas, pero 
tenemos que ver en qué queda”. A su juicio, el 
peor escenario sería “que los aranceles se im-
pusieran por países, como ya ocurrió la otra vez, 
es decir, a Italia no y a España sí. Independiente-
mente de ello, lo que esperamos todos es que 
nuestras administraciones (europea y española) 
estén a la altura y sean capaces de gestionar 
este asunto cuando llegue”, remarca.

A su vez, el presidente no ejecutivo de 
Deoleo considera que la imposición de 
aranceles “no resultaría beneficiosa para 
nadie, especialmente en EEUU, donde el 
aumento del consumo de aceite de oliva, 
junto con los efectos positivos de la Dieta 
Mediterránea, ha sido ampliamente reco-
nocido por su impacto favorable en la salud 
de los consumidores”. Para Silva, dado que 
la producción local no es suficiente para cu-
brir la demanda, es fundamental proteger 
este alimento. En su opinión, “la situación 

Antonio GallegoAntonio Gallego

Gonzalo GuillénGonzalo Guillén

“Parece que hay cierta 
estabilidad de precios que 

podría mantenerse si la 
climatología es adversa 

para el olivar y las salidas 
permanecen altas como 

ocurrió en enero”

“Hemos visto cómo se ha 
recuperado el consumo con 
la bajada de precios, pero 

ese aumento hay 
que conseguirlo 

por medio de la promoción 
y no por la disminución 

del precio al que 
vendemos el aceite”
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actual genera incertidumbre; sin embargo, 
es innegable nuestra responsabilidad de 
proteger y visibilizar las implicaciones que 
esto tendría para un sector tan estratégico 
como el del aceite de oliva, así como su im-
pacto en la salud de los consumidores esta-
dounidenses”. Una vez quede más definida 
esta situación, “valoraremos las diferentes 
opciones, incluida la de producir nuestro 
aceite desde EEUU. Pero por el momento 
debemos ser prudentes”.

Antonio Gallego subraya que en Mi-
gasa “nos preparamos hace varios años 
para este tipo de contingencias invir-
tiendo en EEUU y haciendo acuerdos de 
copaking con empresas ya establecidas 
en este país”. Por ahora, según precisa, 
“nuestra intención es seguir sirviendo a 
EEUU desde España con todos nuestros 
productos; sin embargo, hay que estar 
preparados. Por ahora sólo podemos es-
perar acontecimientos”.

Precios
En cuanto a las previsiones de la evo-
lución de los precios a corto plazo, 
el CEO de Sovena cree que las ci-
fras de producción de la campa-
ña 2024/25 son positivas y permi-
ten aliviar el estrés de precios tan 
elevados que había en el mer-
cado, “por lo que los precios ac-
tuales deberían mantenerse como 
reflejo de esas condiciones. Ahora 
va a ser la perspectiva para la próxima 
cosecha lo que el mercado va a seguir 
muy de cerca”, afirma.

Según Gonzalo Guillén, “parece que hay 
cierta estabilidad que podría mantenerse 
si la climatología es adversa para el olivar y 
las salidas permanecen altas como ocurrió 
en enero”. En su opinión, “el nivel actual 
es justo y válido para todos los eslabones 
de la cadena. Pero, lamentablemente, en 
caso de que el consumo no se esté des-
pertando a la velocidad que nos gustaría, 
o que la climatología sea benévola y nos 
acompañen las lluvias durante la prima-

vera favoreciendo buenas expectativas 
para la próxima cosecha, aparentemente 
podría haber alguna relajación en los mer-
cados”, asegura, al tiempo que considera 
que existen muchas incógnitas que “no 
nos permiten hacer una proyección de la 
evolución de los precios que sea realista”.

Por su parte, el presidente de Dcoop 
destaca el buen dato de salidas en enero, 

que “ojalá se mantenga sostenido en los 
próximos meses”. Por otro lado, apunta 
que ha llovido mucho en algunas comar-
cas, pero en otras la sequía sigue impac-
tando, por lo que “tendremos que ver qué 
ocurre en primavera para ver la evolución 
del olivar con vistas a la próxima campaña. 
De ambos factores -sobre todo el último- 
dependerá la evolución de los precios”.

Y Silva resalta que “nos encontramos en 
un contexto favorable, tanto para la cate-
goría como para el consumidor. Creemos 
que en esta campaña podríamos alcanzar 
los 1,4 millones de toneladas, una produc-
ción suficiente para distanciarnos de los 
precios de los últimos años, en los que ha-
bía escasez de producto”. En ese sentido, 
asegura que lo lógico es que “volvamos a 
precios más similares a los de 2021 y 2022, 
aunque posiblemente se pueda ver en las 
próximas semanas cierta bajada en los pre-
cios en origen.Esta es una gran oportuni-

dad para recuperar nuestra penetración 
en los mercados y para que nuestros 

consumidores vuelvan a apostar con 
firmeza por nuestras marcas, en las 
que la calidad, la innovación y la cer-
canía están tan presentes”, resalta.

El director general de Grupo Mi-
gasa asegura que “en un escenario 

incierto, en nuestra compañía pen-
samos que hay que luchar por conse-

guir los precios que hemos tenido los dos 
últimos años, y para eso debemos seguir 
invirtiendo en promoción. Hemos visto 
cómo se ha recuperado el consumo con la 
bajada de precios, pero ese aumento del 
consumo hay que conseguirlo por medio 
de la promoción y no por la disminución 
del precio al que vendemos el aceite”.

Consumo
Sobre el consumo, aseguran que hay que 
poner al consumidor en el centro y satis-
facer sus necesidades. A su vez, apuestan 
por la calidad, la innovación y la promoción, 

José Luis de PradoJosé Luis de Prado“Las crisis son súper 
oportunidades y 

debemos apostar por 
eficiencia, eficiencia 

y eficiencia para 
que cuando lleguen 
los malos tiempos, 

estemos preparados”
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debiendo incrementarse el presupuesto des-
tinado a este fin con el objetivo de impulsar 
la imagen de que España es líder absoluto 
a nivel mundial. Además, Luque aboga por 
un trabajo conjunto por parte de todo el 
sector para que los “jóvenes conozcan y 
valoren cada vez más el aceite de oliva”. 
Para Silva, la transparencia, la trazabilidad, 
la sostenibilidad y la innovación son pilares 
fundamentales para atraer a este tipo de 
consumidor. Y Antonio Gallego defiende 
acercar el trabajo del agricultor al consumi-
dor final y alargar el lineal con muchos más 
productos. Así, apuesta por que la estrategia 
de futuro sea la segmentación para llegar 
a cada uno con lo que quiere, ya que hay 
consumidores que están dispuestos a pagar 
más, por ejemplo, por un aceite procedente 
de un olivar tradicional. En este sentido, des-
taca el sello de Olivar Tradicional puesto en 
marcha por la empresa.

Para Guillén, en materia de consumo 
hay que tener en cuenta tres claves: pro-
moción, innovación (packaging o nuevos 
usos) y calidad. En calidad, a su juicio, 
“faltan alegaciones nutricionales conci-
sas, claras y cortas que quepan en una 

etiqueta y que lo diferencien de otros 
aceites. No hemos sido capaces de con-
vencer a la EFSA o a la FDA”.

En la misma línea que Guillén se manifies-
ta el presidente de Grupo De Prado, quien 
pone como ejemplo la labor de Almond 
Board of California, considerando que se 
trata del mejor organismo de promoción de 
un producto, ya que cuenta con un elevado 
presupuesto para este fin. Además, añade 
que si se diera la predicción expuesta en 
MUNDOLIVAR por Jordi Mateu, CEO de 
Grupo Agromillora, de llegar a los 7 millones 

de toneladas de aceite en tres décadas, 
“tendríamos un problema y habría que ha-
cer las tareas, por lo que la promoción no se 
podría llevar a cabo con el presupuesto de 
ahora, sería imposible”.

Para el CEO de Sovena, la calidad es 
básica en el tema de consumo y es nece-
sario explicar a los consumidores qué es 
el aceite de oliva, destacando y difundien-
do sus beneficios para la salud. También 
apuesta por deshacer mitos, ya que, por 
ejemplo, “en países como Brasil algunos 
consumidores aún creen que freír con 
este aceite es malo para la salud”, defen-
diendo, a su vez, que en las cocinas de 
estos países se experimente a nivel de 
sabor con este producto.

Jorge de MeloJorge de Melo

Ignacio SilvaIgnacio Silva

“Creemos que en esta 
campaña podríamos 

alcanzar los 1,4 millones 
de toneladas, una 

producción suficiente 
para distanciarnos de 

los precios de los últimos 
años, en los que había 
escasez de producto”

“Es de interés del Gobierno 
de EEUU no imponer 
tarifas arancelarias, 

porque además no dispone 
de producción propia en 

cantidad suficiente”
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“Nuevos actores en el sector oleícola”
Por su gran interés para los visitantes de la WOOE, hemos hablado con los nuevos actores del sector y nos han desvelado el 
atractivo de invertir en olivicultura.

La mesa redonda de MUNDOLIVAR 
“Nuevos actores en el sector: el atractivo 
de in-vertir en olivicultura”, fue moderada 
por Carmen González Moya, responsable 
de Agro en Andalucía de Banco Santan-
der, y en ella intervinieron Pedro Foles, 
CEO de Bolschare Agriculture; Jorge Pe-
na, CEO de Innoliva (Portugal); Gregorio 
Álvarez, presidente de Grupo Ibereólica 
Renovables; Augusto Lippi, fundador de 
ARTEO-LIO; y Javier Martínez, director 
general de AGBAR Agriculture.

Todos ellos coinciden en resaltar el atrac-
tivo del olivar por su gran capacidad de 
adaptación y flexibilidad ante los cambios 
de futuro, así como las posibilidades de 
aplicar tecnología, riego sostenible, ener-
gía solar o eólica. Una apuesta que, en su 
opinión, supone un impulso al mundo rural 
y a la generación de puestos de trabajo de 
calidad. También enumeran como retos 
la eficiencia en el uso del agua, atraer a las 
nuevas generaciones al sector agrícola y 
crear demanda del producto, ya que es la 
mejor defensa del sector. Así, apostaron 
por trabajar en la demanda del mercado, 
diferenciar y valorizar, y en ir “todos a una” 
para construir.

Así, Pedro Foles, CEO de Bolschare Agri-

culture, apuesta por ser más eficientes en 
el uso de agua y utilizar todas las herra-
mientas para ofrecer los inputs necesarios 
a cada finca. Para los próximos años, aboga 
por continuar produciendo kilos de aceite 
de la forma más eficiente posible al menor 
coste y por la diferenciación de la calidad 
del aceite, además de comenzar a trabajar 
fincas con riegos deficitarios y de olivar de 
secano, “que cuentan con un potencial bru-
tal porque las variedades y las técnicas se 
están adaptando bien”.

El presidente de Grupo Ibereólica Reno-
vables, Gregorio Álvarez, se refiere al atrac-
tivo del olivar por su fortaleza y las posibi-
lidades que ofrece para aplicar tecnología, 
riego sostenible o energía solar o eólica. 

Álvarez, también presidente de Olivérica, la 
Asociación Ibérica de Olivar en Seto, defien-
de dar a conocer el aceite de oliva en nue-
vos mercados y a nuevos consumidores, así 
como vender mejor el producto y que sea 
un alimento imprescindible en los hogares. 

El CEO de Innoliva, Jorge Pena, apunta que 
entre las ventajas del olivar, “un cultivo muy 
agradecido”, destaca que ofrece un producto 
“sumido en la megatendencia de la salud ace-
lerada con el COVID”. También considera que 
se trata de un mercado de demanda, “por lo 
que hay que crearla, siendo la mejor defensa 
del sector. Si fomentamos la demanda, con-
seguiremos que los precios sean justos y que 
todos vivamos mejor”. Finalmente, asegura 
que los fondos de inversión han venido a es-

Pedro FolesPedro Foles Jorge PenaJorge Pena
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tructurar una oferta que es necesaria, “y toda 
esta ola de innovación empuja a que el sector 
sea más eficiente”. “Hay que ir todos a una 
para construir”, asevera.

Según precisa el director general de AGBAR 
Agriculture, Javier Martínez, el olivar cuenta 
con una gran capacidad de adaptación, así 
como una mayor flexibilidad ante los cambios 
de futuro. Asimismo, subraya la importancia 
de la eficiencia en el uso del agua, afirmando 
que hay que cuidar este recurso y conseguir 
otras nuevas fuentes como las aguas regene-
radas, que son ya una realidad. Apunta como 
gran reto que el sector agrícola sea atractivo 
entre las nuevas generaciones.

El fundador de ARTEOLIO, Augusto Lippi, 
afirma que el olivar superintensivo es el 
futuro y que “debemos apostar por ello”. 

Según precisa, VERTEQ Capital, dueño de 
ARTEOLIO, ha creído en el proyecto “y he-
mos creado la compañía más grande de 
Italia con 700 hectáreas en Toscana. Italia 
es un país de aceite de oliva, pero esta-
mos perdiendo la producción y hay muchos 
olivares abandonados, donde no es fácil 
llevar a cabo grandes cosas, pero tenemos 
que hacerlo. La dificultad ha sido encontrar 
inversores, comprar tierra porque es atomi-
zada y convencer de que no vamos contra 
nadie. Hay que trabajar en la demanda del 
mercado, diferenciar, valorizar y luchar mu-
cho más todos juntos porque es una guerra 
de la que podemos salir vencedores”.

Javier MartínezJavier Martínez Augusto LippiAugusto Lippi Gregorio ÁlvarezGregorio Álvarez
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“Ante un 2024 retador marcado por la es-
casez de la materia prima y la alta volatilidad, 
el Grupo ha demostrado la resiliencia y solidez 
de su modelo de negocio. La defensa del mar-
gen bruto unitario junto a la fortaleza de sus 
icónicas marcas, una sólida gestión comercial, 
eficiencia operativa y disciplina financiera han si-
do clave en la gestión del negocio tras dos años 
de crisis sectorial”, ha informado la compañía.

Respecto al litigio de aduanas que afronta la 
filial italiana del grupo, Carapelli Firenze, S.p.A, so-
bre el que informó al mercado el pasado mes de 
noviembre, dada la incertidumbre generada por 
la sentencia desfavorable recibida por primera 
vez en segunda instancia y siguiendo un criterio 
de prudencia, Deoleo ha decidido provisionar 
íntegramente el importe finalmente reclamado 
en el correspondiente requerimiento de pago. El 
registro de dicha provisión -que ha supuesto un 
impacto neto de impuestos de -48,1 millones de 
euros- ha sido el principal factor que ha llevado a la 
compañía a declarar pérdidas durante el ejercicio.

Al igual que en 2023, el complejo contexto 
de altos precios vivido en 2024 tuvo también 
un impacto negativo en el consumo, que al cie-
rre del ejercicio cayó en España, Italia y EEUU 
un 8,1%, un 2,2% y un 8,2%, respectivamente, 
según precisó la empresa.

A pesar de ello, las cuotas de mercado del 
Grupo registraron un buen comportamiento, 
constatando la buena ejecución comercial y la 
resiliencia de sus marcas, subiendo en España 
0,6 puntos porcentuales al cierre de 2024, y 
manteniéndose invariable en EEUU en el 13,6%.

El consejero delegado de Deoleo, Cristóbal 
Valdés, subrayó que “la compañía ha afrontado 
un año desafiante, marcado por la escasez de 
materia prima y la volatilidad, en el que nuestro 
modelo de negocio ha demostrado su solidez. La 
defensa del margen bruto, la gestión comercial 
eficiente, la eficiencia operativa y el liderazgo de 
nuestras icónicas marcas han sido determinantes 
para alcanzar un crecimiento a doble dígito en 

ventas y EBITDA. Comenzamos una nueva fase 
con optimismo, respaldados por unas previsiones 
favorables de cosecha para el ejercicio actual, y 
con plena estabilidad financiera, lo que nos permi-
tirá como compañía enfocarnos en reforzar nues-
tra estrategia para lograr alcanzar objetivos más 
ambiciosos que impulsarán nuestra hoja de ruta”.

Sólidos indicadores financieros
El Grupo cerró 2024 con una ratio de deuda 
financiera neta/EBITDA de 3,5x frente a las 4,0x 
del ejercicio anterior. Esto ha sido posible, a su 
juicio, gracias a la generación positiva de caja 
derivada del EBITDA y a una eficiente gestión 
del capital circulante. Como resultado, la deuda 
financiera neta se redujo en un 4% y se alcanzó 
una sólida posición de tesorería de 53 millones 
de euros, un 72% más que el año anterior.

El pasado mes de enero la compañía anun-
ció un acuerdo vinculante para refinanciar su 
deuda con vencimiento en junio de 2025. La ne-
gociación de la documentación de dicho acuer-
do está “muy avanzada” y el Grupo confía en 
cerrar dicho proceso en las próximas semanas 
y, en todo caso, dentro del presente trimestre.

Según la empresa, el acuerdo alcanzado ga-
rantiza la estabilidad financiera del grupo en los 
próximos cuatro años, cuenta además con el 
apoyo de los principales accionistas, quienes ase-
gurarán cualquier desembolso derivado del liti-
gio en Italia. La agencia de calificación Standard 
& Poor’s lo ha valorado positivamente en su in-
forme de enero de 2025, destacando además las 
buenas perspectivas de negocio de la compañía 
derivadas de la nueva cosecha y manteniendo la 
calificación de la deuda de la compañía.

Novedades sobre el litigio en Italia
Tras la comunicación al mercado realizada el 
pasado mes de noviembre relativa al litigio 
de aduanas con Carapelli Firenze, Deoleo ha 
recibido el requerimiento de pago formal cuyo 
importe asciende finalmente a 65 illones de 

euros, frente a los 89 millones de euros ini-
cialmente estimados por la compañía con un 
criterio de prudencia.

Conforme al asesoramiento legal obtenido 
por parte de sus abogados italianos, el Grupo 
cree firmemente que existen sólidos argumentos 
que respaldan que la resolución del recurso será 
favorable. Carapelli Firenze ya ha apelado el fallo 
ante la Corte Suprema Italiana y en los próximos 
días solicitará la suspensión del pago de la sanción.

2025: visión renovada y 
previsiones alentadoras
Tras el compromiso vinculante alcanzado para 
refinanciar íntegramente la deuda del Grupo, 
la compañía afronta una nueva etapa tras dos 
años de crisis sectorial y se enfrenta a 2025 con 
una visión renovada y el objetivo de reforzar su 
estrategia bajo la nueva dirección de Cristóbal 
Valdés, que fue nombrado como consejero 
delegado a finales del año pasado.

Además, según Deoleo, el cambio positivo que 
está experimentando el mercado del aceite de 
oliva, favorecerá la aceleración del crecimiento de 
la compañía. En España, la campaña 2023/24 fue 
muy escasa, por segundo año consecutivo, de 
tan solo 854.000 toneladas. En cambio, la nueva 
campaña en curso 2024/25 se estima que estará 
en torno a los 1,4 millones de toneladas, lo que 
supone un crecimiento del 64%.

A nivel global, la empresa precisó que los últi-
mos datos que ofrece la UE sitúan la producción 
mundial para la campaña 2024/25 en 3,39 millones 
de toneladas, frente a 2,563 millones de toneladas 
obtenidas en la campaña anterior (+32%).

En cuanto a la evolución de los precios me-
dios de aceite en España, Deoleo indicó que, 
según el Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentación (MAPA), se observa un cambio de 
tendencia, registrando una caída del 52% en 
comparación con la campaña anterior y del 
19,6% en relación con la media de las dos últi-
mas campañas.

Deoleo alcanza unas ventas de 996 millones de euros 
y un EBITDA de 33 millones de euros en 2024

Deoleo cerró 2024 creciendo a doble dígito en EBITDA, alcanzando los 33,4 millones de euros, un 10,4% más que en el ejercicio ante-
rior. Por su parte, la cifra de ventas aumentó un 19%, alcanzando una facturación de 996 millones de euros, según informó la compañía. 
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La Interprofesional del Aceite de Oliva Espa-
ñol lleva varios meses impulsando encuentros 
con las administraciones regionales, que osten-
tan las competencias del control autonómico, 
en los cuales está trasladando la inquietud del 
sector “por el alarmante número de estable-
cimientos de todo el país que incumplen las 
normas que obligan, desde hace más de una 
década, a presentar los aceites de oliva en las 
salas de la restauración en envases con tapón 
irrellenable y debidamente etiquetados. Se tra-
ta de una iniciativa que se desarrolla en paralelo 
con la campaña de información “¿Peeerdona?”.

Esa es la petición que el presidente de la In-
terprofesional del Aceite de Oliva Español, Pe-
dro Barato, trasladó al consejero de Agricultu-
ra, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta 
de Andalucía, Ramón Fernández-Pacheco, en 
un desayuno informativo celebrado en Jaén.

“La Junta de Andalucía, junto con las de-
más Comunidades Autónomas, tiene que 
velar por el cumplimiento de una ley que ya 
tiene 10 años. Tenemos que estar a favor del 
consumidor”, señaló.

Por su parte, el consejero aseguró que 
“desde la Junta de Andalucía defendemos el 
cumplimiento estricto de esa norma. Es una 
manera de proteger a los productores de 
aceite de oliva, pero también a los consumi-
dores. Por ello, apoyamos esta iniciativa de la 
Interprofesional del Aceite de Oliva Español”.

Fernández-Pacheco precisó que “el año 
pasado realizamos más de 600 inspeccio-
nes y es verdad que la gente generalmen-
te cumple. Aunque aquellos que todavía 
incumplen deben ser castigados conve-
nientemente para, de esa manera, hacer 
que este producto, que es emblema de 
nuestra tierra, siga siendo ejemplo de cali-
dad en el mundo entero”.

Pedro Barato también subrayó el compro-
miso de la organización con la Estrategia An-
daluza para el Sector del Olivar, recientemen-
te presentada por el consejero. Y se refirió a 
dos áreas concretas donde la Interprofesional 
del Aceite de Oliva Español, a su juicio, tiene 
mucho que decir: la promoción y el fomento 
de la I+D+i, “en las que somos especialistas”.

La Interprofesional traslada a
la Junta de Andalucía la necesidad 
de acabar con las aceiteras ilegales 
en la hostelería

Desayunos con AOVE para 
conmemorar el Día de Andalucía

Unos 42.000 escolares conmemoraron la 
última semana de febrero el Día de Andalucía 
con desayunos a base de pan con aceite, gra-
cias al convenio de Asaja con Dcoop por el que 
ambas entidades aúnan esfuerzos para difun-
dir la cultura del aceite de oliva virgen extra.

Un año más, como ya es tradicional en torno 
al Día de Andalucía y con el fin de promover el 
hábito de un consumo saludable entre la pobla-
ción más joven, Asaja-Córdoba ofreció aceite 
de oliva en los más de 110 centros escolares de 
Córdoba y provincia que lo solicitaron para sus 
desayunos molineros. En ellos, los escolares 

degustaron un desayuno a base de pan con 
aceite, ingredientes imprescindibles en la Dieta 
Mediterránea “que mejoran el desarrollo y ren-
dimiento de los más pequeños en su día a día”.

Para hacerlo posible, Dcoop proporcionó el 
AOVE y Asaja-Córdoba se encargó de facilitarlo 
a los centros educativos.

En total, Dcoop ha colaborado en la celebra-
ción de 36.015 desayunos molineros aportando 
también aceite de la DOP Antequera.

Según ha detallado el Grupo, han sido 62 las 
peticiones recibidas este año, llegadas de las 
provincias de Málaga, Sevilla y Córdoba. 

Italia presenta 
su nuevo Plan 
Nacional del 
Aceite de Oliva

El nuevo Plan Nacional del Sector del Aceite 
de Oliva de Italia fue presentado en el marco 
de Sol2Expo, la feria que se celebró del 2 al 
4 de marzo en Veronafiere. Se trata de un 
paso decisivo para el sector oleícola del país 
transalpino, representado en la mesa redonda 
convocada por el subsecretario del Ministerio 
de Agricultura, Soberanía Alimentaria y Fores-
tal (Masaf), Patrizio La Pietra, y que definirá las 
directrices con las que el Gobierno de Giorgia 
Meloni pretende relanzar una cadena de su-
ministro estratégica para la agricultura italiana.

Según informó el Masaf, supone un plan am-
plio y estructurado, diseñado para garantizar 
no sólo recursos económicos, sino también he-
rramientas estratégicas capaces de reforzar la 
producción nacional y relanzar una cadena pro-
ductiva estratégica para la agricultura italiana.

“Hoy en día, el verdadero desafío para el sector 
del aceite de oliva italiano es volver a la producción 
y reafirmar el papel de Italia como nación líder en 
el sector, sin sacrificar nunca la calidad. Debemos 
reforzar el valor económico y cultural de nues-
tro aceite de oliva virgen extra, garantizando un 
precio justo a los productores y a la cadena de 
suministro. Nuestra fuerza reside en la calidad y es 
en este terreno que somos imbatibles”, declaró el 
subsecretario de Masaf, Patrizio La Pietra.

La Pietra resaltó que “el compromiso de Ma-
saf y del Gobierno de Meloni para promover el 
relanzamiento del sector oleícola es de 360 gra-
dos, como lo que se ha hecho en general para 
la agricultura y va desde la lucha contra la Xylella 
fastidiosa, a través de los fondos puestos a dis-
posición por el Gobierno, la innovación como 
en el caso del decreto para la modernización 
de las almazaras y la promoción del valor de la 
calidad del producto italiano”.

A su juicio, “reconocer el precio justo para 
un producto de calidad es una necesidad pa-
ra apoyar adecuadamente a nuestros olivare-
ros y a todos los componentes de la cadena 
de suministro”.
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SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para 

la zona de Jaén/Granada para empresa en 
expansión dedicada a la integración de líneas 

completas de embotellado y envasado -así 
como de maquinaria de final de línea- para los 

sectores de alimentación, bebidas, química, 
farmacia y cosmética.

 Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite 

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de 

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En 

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de 

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235
SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas 

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras, 

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

SE VENDE

 Autelec MG 707 revisada por la casa con todos 
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente 

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

 

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
 Empresa productora de AOVE busca comerciales 
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados. 
Se ofrece formación, muestrario y herramientas 

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com

El próximo 4 de abril arrancará la novena edi-
ción de la Feria del Olivar y del Aceite Ecológico 
en la localidad pacense de Almendral, un even-
to que incluye una feria de muestras, así como 
una jornada técnica sobre el cultivo del olivo. En 
esta edición, la jornada técnica abordará el ries-
go de abandono de explotaciones olivareras y 
las novedades en torno a los MOSH-MOAH.

La jornada técnica comenzará con una 
conferencia de Andrés Porras, de la empre-
sa Biogard, quien mostrará ensayos sobre 
la lucha ecológica contra la prays y la mosca 
del olivo. A continuación, se hablará sobre 
la recuperación de olivares abandonados y 

sobre olivicultura regenerativa, de la mano 
de Alberto Alfonso, co-fundador de Apadri-
naunolivo.org, quien expondrá las labores 
que realizan para volver a hacer productivos 
y ecológicos los olivares abandonados.

Tras la ya habitual cata de presentación de 
los AOVEs ganadores de la VIII edición de la Ca-
ta-Concurso de AOVE de la Provincia de Badajoz, 

organizada por la Diputación pacense; Macarena 
Díaz, de Indlab, expondrá las últimas novedades 
acerca la legislación sobre los MOSH-MOAH.

La jornada técnica se cerrará con una mesa 
redonda donde se debatirá sobre la intensi-
ficación del olivar y la necesidad de moderni-
zación y/o rentabilización de los olivares. En 
esta mesa participarán Alberto Hurtado, de 
Cooperativas Agro-alimentarias de Extrema-
dura; Manuel López, director de AGR España; 
y Alberto Alfonso, de Apadrinaunolivo.org.

Para asistir a la jornada técnica los intere-
sados deberán inscribirse en la página web 
de la feria www.feriadelaceitedelalmendral.es

C o n v o c a t o r i a s
El futuro del olivar y los MOSH-MOAH, a debate en la 

Feria del Olivar y el Aceite Ecológico de Almendral

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportación, Canal HORECA y tiendas Gourmet 
¿Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas 

internacionales?
¿Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en 

el sector oleícola?

Funciones principales
• Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.

• Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y 
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.

• Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias 
del mercado.

• Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de acción para 
alcanzar objetivos de ventas.

• Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
• Experiencia previa en exportación y/o ventas en el canal HORECA, 

preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
• Nivel avanzado de inglés.

• Motivación y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a 
diferentes mercados.

• Excelentes habilidades de comunicación y negociación.

¿Qué ofrecemos?
• Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.

• Formación continua y oportunidades de desarrollo profesional.

¿Te interesa? Envíanos tu CV actualizado a: 
info@haciendatucan.es

¡Únete a nuestro equipo y lleva nuestra pasión 
por el  AOVE PREMIUM al mundo!
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Está pasando...

Calendario de F e r i a s 
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 5

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Marzo
F Del 11 al 12 de marzo
 WOOE
 Madrid
 press@oliveoilexhibition.com
 www.oliveoilexhibition.com

F Del 11 al 14 de marzo
 Foodex Japan
 Tokio (Japón)
 www.jma.or.jp/foodex/en

F Del 14 al 16 de marzo
 Olio Capitale
 Trieste (Italia)
 www.oliocapitale.it/it

¦Abril
F Del 7 al 10 de abril
 Salón de Gourmets
 Madrid
 infosalon@gourmets.net 
 www.gourmets.net/salon-gourmets

F Del 8 al 10 de abril
 World Food Poland
 Varsovia (Polonia)
 www.worldfood.pl/en 

F Del 10 al 11 de abril
 Luxe Pack Shanghai
 Shanghai (China)
 www.luxepackshanghai.com

F Del 21 al 27 de abril
 SIAM
 Meknès (Marruecos)
 www.salon-agriculture.ma

F Del 29 de abril al 1 de mayo
 SIAL Canadá
 Toronto (Canadá)
 www.sialcanada.com/en

F Del 30 de abril al 4 de mayo
 Ovibeja
 Beja (Portugal)
 ovibeja@acos.pt 
 www.www.ovibeja.pt
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Spain Gastronomy Conference: expertos internacionales 
debatirán sobre el futuro de la alimentación y la gastronomía

La Spain Gastronomy 
Conference 2025, orga-
nizada por la Real Aca-
demia de Gastronomía 
de España y el Instituto 
Universitario CEU “Ali-
mentación y Sociedad”, 
con el respaldo de la Academia Internacional de 
Gastronomía, convertirá a Madrid del 27 al 29 de 
marzo en el centro del debate sobre el futuro de 
la gastronomía. Durante tres días, académicos, 
profesionales, investigadores y chefs de renom-
bre internacional explorarán los nuevos desafíos y 
oportunidades que afronta el sector.

Este evento nace con la misión de redefinir la 
gastronomía en un contexto global donde la ali-
mentación ya no es sólo una cuestión de placer, 
sino un factor clave en la salud, la sostenibilidad, 
la cultura, y la economía. Según el profesor Gre-
gorio Varela-Moreiras, catedrático de Nutrición y 
Bromatología de la Universidad CEU San Pablo y 
presidente de la conferencia, “la gastronomía ya 
no puede concebirse únicamente como un acto 
recreativo. Su impacto en la salud, la sostenibi-
lidad y la cultura la convierten en una disciplina 
transversal que debe abordarse desde una pers-
pectiva científica, académica y profesional. Esta 
conferencia será un punto de encuentro clave pa-
ra reflexionar sobre este nuevo paradigma”.

La conferencia reunirá a 40 ponentes inter-
nacionales, entre ellos científicos, chefs y aca-
démicos de instituciones de prestigio como las 
universidades de Oxford, Helsinki y Estocolmo, o 
el Basque Culinary Center.

Entre los temas clave que se abordarán en esta edi-
ción destacan “La gastronomía del futuro: ¿Cómo la In-

teligencia Artificial y la tec-
nología están transforman-
do la cocina y la industria 
alimentaria?”; “Sostenibili-
dad y desperdicio alimen-
tario: Estrategias innovado-
ras para reducir el impacto 

ambiental de la gastronomía”; “Nutrición y salud: El 
papel de la Dieta Mediterránea y otras dietas territo-
riales, y los alimentos funcionales en la prevención 
de enfermedades”; “Multisensorialidad y experiencia 
gastronómica: Cómo la ciencia detrás de los sabores, 
aromas y texturas mejora la percepción y el placer 
de los alimentos”; y “Gastronomía y cultura: La 
evolución de la cocina a través de la historia y su 
impacto en la identidad de los pueblos”. 

Además de las conferencias, mesas redondas, y 
comunicaciones, el evento contará con talleres de 
cocina en vivo y demostraciones prácticas, donde 
algunos de los chefs más influyentes del panorama 
actual compartirán su visión sobre la gastronomía 
del siglo XXI.

También se fomentará el networking entre los 
asistentes, desde las diferentes academias del ám-
bito de la gastronomía que participarán, así como 
desde la investigación, promoviendo igualmente 
la colaboración entre distintos sectores de la in-
dustria alimentaria y científica.

La Spain Gastronomy Conference 2025 no 
sólo será un foro de debate, sino también un 
espacio de inspiración y aprendizaje para todos 
aquellos interesados en el futuro de la alimenta-
ción. Así, se extraerán conclusiones y se elabora-
rá la Declaración de Madrid, que será presentada 
en la clausura del evento.

El plazo de inscripción finalizará el 21 de marzo.




