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M E R C A D O

La primera semana del año arran-
ca con un mercado del aceite de 
oliva muy ralentizado, todavía 

condicionado por el parón propio de las 
fiestas navideñas y por un inicio de ejer-
cicio marcado por la cautela. La actividad 
comercial es reducida, con una demanda 
que compra de forma muy puntual y una 
oferta que dosifica sus ventas, mientras 
el campo sigue acusando los efectos de 
las lluvias, que dificultan la continuidad 
de la recolección en varias zonas. 

En este escenario de transición y escasa visibilidad, los ope-
radores optan por la prudencia, manteniéndose los precios 
firmes y con escasos movimientos entre categorías y orígenes.

Jaén
Escasa operartividad en un mercado donde la oferta se dedi-
ca a producir y la demanda a picotear. La campaña acumula 
algo de retraso debido a las lluvias, que no dejan entrar al 
campo con continuidad. En este contexto, el lampante se 
establece a 3.700/3.750 €/t.; el virgen, a 3.800/3.900 €/t.; el 
AOVE, a 4.000/4.500 €/t.; y el refinado, a 3.750/3.800 €/t.

Córdoba
Mercado muy paralizado y tranquilidad por ambas partes, 
registrándose únicamente algo de picoteo. La recolección 
avanza de forma irregular y sin coger ritmo y la producción 
sigue pensando que hay menos aceituna de la que dicen 
los stocks. Así, el lampante se oferta a 3.650/3.700 €/t.; el 
virgen, a 3.800/3.850 €/t.; el AOVE, a 4.100/4.150 €/t.; y el 
refinado, a 3.650 €/t.

Sevilla
Mercado de vacaciones en muchas empresas, más dedi-
cadas al cierre de ejercicio que a lanzar sus aceites. En es-

te sentido, el lampante se establece a 
3.650/3.700/t.; el virgen, a 3.800/3.900 
€/t.; el refinado, a 3.700 €/t.; y el AOVE, 
a 4.200/4.700 €/t.

Málaga
Mercado parado y en la misma tónica 
que en semanas anteriores, con la 
oferta a disposición de una demanda 
muy puntual y según necesidades.

Castilla-La Mancha
Mercado complicado con una oferta a la expectativa y una 
demanda tranquila porque se encuentra cubierta, al menos 
aparentemente. La producción lanza sus nuevos aceites a 
cuentagotas, mientras el campo presenta un aspecto espec-
tacular. Así, el virgen se establece a 3.900/4.000 €/t.; y el AO-
VE nuevo a 4.100/4.400 €/t.

Extremadura
Semana con poca operatividad por las festividades navideñas 
y la apatía tanto por parte de la oferta como de la demanda.
En este sentido, el lampante se oferta a 3.600/3.650 €/t.; el 
virgen, a 3.800/3.900 €/t.; y el AOVE nuevo a 4.100/4.800 €/t.

Valencia
Oferta firme y demanda escasa en un mercado casi cerrado 
por vacaciones. Apenas quedan un par de semanas para que 
finalice la campaña, que se prevé mucho mayor que el año 
pasado (media-alta) y de buena calidad. Así, el lampante se 
sitúa a 3.450 €/t.; el virgen, a 3.700 €/t.; el AOVE fresco a 4.250 
€/t.; y el refinado, a 3.500 €/t.

Lérida/Tarragona
Mercado parado con escasas operaciones en el que el AOVE 
con DOP se sitúa a 4.600 €/t. de media.

Arranque de año marcado por la calma, 
la prudencia y la escasa operatividad

A c e i t e  d e  o l i v a
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1. Perspectivas UE para 2025-2035: recuperación 
de la producción de aceite de oliva, descenso de 
consumo y exportaciones sólidas
El informe sobre perspectivas agrícolas de la 
Unión Europea 2025-2035 publicado por la Comi-
sión Europea (CE) prevé que el sector del aceite 
de oliva europeo se recupere de los “mínimos” 
de producción observados en años anteriores. 
Por su parte, las tendencias de consumo mues-
tran un descenso en los países productores tradi-
cionales de la UE, aunque el interés está aumen-
tando en otros lugares debido a la popularidad de 
la Dieta Mediterránea. En términos comerciales, 
se estima que las exportaciones de aceite de oliva 
comunitarias se mantengan sólidas.

2. Llegó el momento más esperado: estos son 
los 100 Mejores AOVEs del Mundo de la campa-
ña 2024/25
Llegó uno de los momentos más esperados del 
año. Ya conocemos el nombre de los 100 mejores 
aceites de oliva vírgenes extra del mundo -así co-
mo los mejores 20 de producción limitada- a juicio 
del prestigioso jurado de EVOOLEUM Awards, el 
Concurso Internacional a la Calidad del AOVE más 
influyente y riguroso que existe en la actualidad. 
El EVOOLEUM ABSOLUTE BEST -o lo que es lo 
mismo, el Mejor AOVE del mundo de la campaña 
2024/25- es nuevamente el italiano Monini Mono-
cultivar Coratina Bio, que repite el éxito logrado 
en las ediciones de 2018 y 2022. En esta ocasión, 
el EVOOLEUM TOP10 está conformado por cinco 
vírgenes extra españoles, cuatro italianos y un 
sudafricano, De Rustica Estate Collection Coratina 
-ganador absoluto del concurso hace dos años-, 
en una edición con zumos de 10 países represen-
tados en el TOP100, entre ellos China.

3. La industria oleícola italiana advierte de las 
ventas de aceite de oliva por debajo de coste
La Asociación Italiana de la Industria Oleícola (AS-
SITOL) ha advertido del riesgo del uso masivo de 
promociones, recomendando a toda la cadena 
de suministro que reconsidere el posicionamien-

to actual del aceite de oliva virgen extra, inclu-
yendo a la gran distribución y a la restauración.

4. Molino y Cata abrirá una Boutique del Aceite 
de Oliva en Granada este septiembre
La tienda on line que nació hace apenas unos 
meses con el objetivo de que los consumidores 
encuentren vírgenes extra de alta gama, conoz-
can este producto en profundidad y lo valoren 
aún más inaugurará en septiembre un espacio 
físico que reunirá las marcas más prestigiosas de 
AOVE Premium y ofrecerá experiencias formati-
vas y de compra privada.

5. Previsiones iniciales de la campaña oleícola 
2025/26 en los principales países productores
Desde Mercacei recabamos en este artículo 
las previsiones iniciales de la campaña oleícola 
2025/26 en los principales países productores -Es-
paña, Italia, Grecia, Túnez, Marruecos, Turquía y 
Portugal- de la mano de consultores y expertos 
internacionales del sector del aceite de oliva.

6. MUNDOLIVAR vuelve a hacer historia con un 
Congreso multitudinario enfocado en la renta-
bilidad y el negocio
MUNDOLIVAR, el III Congreso Mundial de Olivi-
cultura y Elaiotecnia organizado por Grupo Edito-
rial Mercacei y Grupo Agromillora ha vuelto a ha-
cer historia. La cita ha congregado en el Aula Mag-
na del Campus de Rabanales de la Universidad de 
Córdoba (UCO), durante dos jornadas, a más de 

1.500 asistentes y a los grandes referentes de la 
olivicultura internacional. Un Máster intensivo de 
48 horas impartido por los más reputados exper-
tos internacionales que han sentado las bases del 
futuro del sector oleícola y olivarero en materia 
de precios, IA, sostenibilidad, nuevas variedades, 
mecanización eficiente y extracción. Su espacio 
expositivo y de networking se ha convertido en la 
mejor plataforma de negocios. De hecho, en esta 
edición se han cerrado importantes operaciones 
comerciales y relevantes acuerdos de colabora-
ción entre varias de las empresas expositoras.

7. Almazaras de la Subbética y Aceites Oro Bai-
lén, grandes triunfadores en la edición 2024/25 
del ranking World’s Best Olive Oils
Rincón de la Subbética, el hojiblanco ecológico 
de Almazaras de la Subbética, vuelve a encabe-
zar, por sexto año consecutivo, el prestigioso 
ranking World’s Best Olive Oils (WBOO) que 
reconoce a los AOVEs más premiados del mun-
do en la edición 2024/25. La empresa cordobesa 
también lidera la clasificación de las Mejores 
Almazaras Ecológicas del planeta, pero en esta 
ocasión comparte su hegemonía con Aceites 
Oro Bailén, que triunfa en la categoría de Mejor 
Almazara del Mundo.

8. El bolso viral de la cantante Aitana, protago-
nista de la nueva campaña de Aceites de Oliva 
de España
Aceites de Oliva de España ha escogido a la can-
tante Aitana y a Palomo Spain para el inicio de su 
nueva campaña “El complemento perfecto”. 
Un guiño a la moda y a la gastronomía que la 
cantante ha paseado, en forma de bolso, por 
las calles de Madrid, desatando todo tipo de 
especulaciones, según ha informado la Interpro-
fesional del Aceite de Oliva Español.

9. Aforo: Andalucía prevé que su producción de 
aceite de oliva se sitúe en 1.080.900 t. en la cam-
paña 2025/26, un 5,5% menos
El consejero de Agricultura, Pesca, Agua y Desa-

Las 20 noticias más leídas en 2025
Desde Mercacei damos la bienvenida a 2026 haciendo balance con las 20 noticias más leídas durante el pasado año. Los aforos, las pre-
visiones, los balances de campaña y los precios han vuelto a ser temas protagonistas, si bien también destacan informaciones como los 
ganadores de los EVOOLEUM Awards, los MOSH-MOAH, la futura convivencia entre el olivar tradicional y el olivar de alta densidad o la 
aplicación de la Inteligencia Artificial en el sector, además de eventos como MUNDOLIVAR, que se ha consolidado como el mayor Con-
greso Mundial del Olivar y el Aceite de Oliva, y la creación de nuevas asociaciones y tiendas de AOVE. ¡Disfruta de la lectura y feliz 2026!
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rrollo Rural, Ramón Fernández-Pacheco, ha pre-
sentado hoy en Jaén los datos oficiales de aforo 
para la campaña 2025/26, en la que se espera 
una producción de 1.080.900 toneladas aceite 
de oliva, lo que supone 5,5% menos respecto a 
la temporada anterior, pero un 19,8% más que la 
media de las cinco últimas.

10. MOSH-MOAH: aspectos de seguridad en la 
producción de aceite de oliva
Con el objetivo de debatir y aportar respuestas y so-
luciones acerca de los desafíos planteados en torno 
a los MOSH-MOAH, Pieralisi -junto con la Cátedra 
Pieralisi/UJA- organizó el pasado año la “II Jornada 
Pieralisi: Cómo afrontar los retos inminentes del sector” 
en el Parador Nacional Castillo de Santa Catalina en 
Jaén. A continuación recogemos los aspectos que 
se abordaron en la mesa redonda “MOSH-MOAH: 
aspectos de seguridad en la producción de aceite de 
oliva” celebrada en el marco de este encuentro, que 
generó un “vivo debate, positivo y esclarecedor”, 
según destacaron desde la organización.

11. Nace en Andalucía la Asociación de Olivar 
Tradicional
La Asociación de Olivar Tradicional, compuesta 
por unos 15.000 agricultores pertenecientes a al-
rededor de 30 cooperativas de las provincias de 
Jaén, Granada y Córdoba, se ha presentado hoy 
en sociedad con la firma del acta constituyente 
y con el objetivo de marcar un camino en aras 
de establecer estrategias para poner en valor el 
olivar tradicional -el mayoritario de Andalucía- a 
nivel social, medioambiental y económico.

12. Precios, productividad e ineficiencias en la ca-
dena de valor de los aceites de oliva en España
Muchos olivareros me preguntan estos días por 
qué el precio en origen del aceite de oliva virgen 
extra está en 9 euros/kg. en Italia y a menos de 
la mitad en España. Es una buena pregunta que 
trato de contestar con varias hipótesis.

13. El olivar en seto: un caso abierto
El cultivo del olivar en seto presenta induda-
bles ventajas y ofrece grandes oportunidades, 
pero también existen múltiples incógnitas por 
despejar que requerirán de experimentación y 
una sólida red de ensayos de campo; así como 
de colaboración entre agricultores, empresas y 

centros de I+D. Y, sobre todo, de tiempo: no se 
puede pretender adoptar estrategias de manejo 
y nuevas variedades de olivo sin una experimen-
tación que dure un mínimo de 8-10 años.

14. Antonio Luque, presidente de Dcoop: “El 
fraude no se acaba tapándolo, es una bomba 
que hay que desactivar ya”
El presidente de Dcoop, Antonio Luque, participó a 
finales del pasado año en Madrid en un encuentro 
con medios de comunicación en el que abordó los 
principales temas de actualidad del sector, aprove-
chando la ocasión para denunciar que “existe un 
fraude importante y nadie está haciendo nada”. 
Estas declaraciones causaron un gran revuelo en el 
sector; sin embargo, para Luque sirvieron para abrir 
un debate que espera que contribuya a mejorar la 
imagen del aceite de oliva español, erradicando el 
fraude “de una vez por todas”. Así lo afirma en esta 
entrevista exclusiva para Mercacei Magazine 122, 
en la que ahondamos acerca del porqué de estas 
afirmaciones en relación a unas prácticas con las 
que, a su juicio, hay que acabar decididamente.

15. La futura convivencia entre el olivar tradicio-
nal y el olivar de alta densidad: en busca de la 
rentabilidad para todos los productores
Ante el nuevo escenario del cultivo del olivo que 
se está rediseñando de forma acelerada en el 
Mediterráneo, donde convivirán olivares de alta 
densidad (seto e intensivo) con olivares tradi-
cionales (de alta y baja pendiente), y teniendo 
en cuenta los diferentes costes de producción, 
hemos querido preguntar a productores y ex-
pertos del sector qué habría que hacer para que 
todos encuentren la ansiada rentabilidad.

16. Primera estimación del MAPA: la produc-
ción de aceite de oliva en España se situará en 
1.371.938 toneladas en la campaña 2025/26

El aforo publicado por el Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentación (MAPA) recoge una 
producción de 1.371.938 toneladas en la campa-
ña 2025/26, lo que supone un descenso del 3% 
respecto a la temporada anterior, pero un 19% 
por encima de la media de las últimas seis cam-
pañas, “que estuvieron mermadas por la sequía, 
especialmente las de 2023/24 y 2022/23”.

17. Investigadores de la UGR trabajan en un 
proyecto que mejora el aprovechamiento del 
olivar para conseguir abono natural
La Universidad de Granada (UGR) trabaja en el 
proyecto AL-COMPOST, una iniciativa que busca 
optimizar el aprovechamiento del alperujo del 
olivar mediante compostaje, logrando así un 
abono natural a la vez que se reduce el tiempo 
de operación necesario y se mejora la viabilidad 
técnica y económica del proceso.

18. AgRimate, el proyecto que llevará la Inteli-
gencia Artificial a la poda del olivar
El proyecto AgRimate, financiado por la Unión 
Europea (UE) y en el que participa la Unión de 
Pequeños Agricultores y Ganaderos (UPA), tiene 
como objetivo transformar las tareas de poda 
en olivar y viñedo para los pequeños agricultores 
mediante el uso de tecnologías de realidad au-
mentada y robótica, enriquecidas con A.

19. Los mejores maridajes de AOVE y pescado
Dicen que todo lo que sabe bien rara vez es saluda-
ble. Obviamente, esto no es cierto en el caso de dos 
de los alimentos más sanos que existen, el pescado 
y el aceite de oliva virgen extra, que ocupan la cima 
de la pirámide de la Dieta Mediterránea en térmi-
nos de jerarquía y, por lo tanto, ocupan un lugar 
importante en la mayoría de las recomendaciones 
de alimentos saludables y programas de dieta. ¿Te 
animas a probar estos deliciosos maridajes?

20. La Comunidad de Madrid avanza en un decre-
to para garantizar la trazabilidad de las aceitunas
La Comunidad de Madrid prepara un proyecto 
de decreto para garantizar la trazabilidad del 
aceite que se produce en la región, mediante un 
sistema obligatorio de seguimiento de los movi-
mientos de las aceitunas durante su transporte, 
desde su recolección hasta la llegada al centro 
de transformación o almacenaje.
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M E R C A D O

	 ANDALUCÍA
	 Lampante, base 1º	 3.700	 3.700		
	 Virgen	 3.800/3.900	 3.800/3.900		

	 Virgen extra	 4.000/4.600	 4.000/4.500

	 Refinado	 3.800	 3.750/3.800

	 Lampante, base 1º	 3.650/3.790	 3.650/3.700
	 Virgen	 3.800/3.850	 3.800/3.850
	 Virgen extra nuevo	 4.100/4.500	 4.100/4.500

	 Refinado	 3.650	 3.650

	 Lampante, base 1º	 3.500	 3.600/3.700
	 Virgen	 3.700/3.800	 3.700/3.800
	 Virgen extra nuevo	 4.500/5.000	 4.200/4.700
	 Refinado	 3.500/3.600	 3.700

	 Lampante, base 1º	 3.700	 3.700

	 Virgen	 3.800/3.900	 3.800/3.900	

	 Virgen extra	 4.000/4.600	 4.000/4.500

	 Lampante, base 1º	 Sin oper.	 Sin oper.		
	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.		
	 Virgen extra	 Sin oper.	 Sin oper.

	 CASTILLA-LA MANCHA 
	 Virgen 	 3.900/4.000	 3.900/4.000

	 Virgen extra nuevo	 4.100/4.400	 4.100/4.400

	 Virgen extra (DOP)	 4.600	 4.600

	 COMUNIDAD VALENCIANA
	 Lampante, base 1º 	 3.450	 3.450	
	 Virgen	 3.700	 3.700
	 Virgen extra nuevo 	 4.250	 4.250

	 Refinado	 3.500	 3.500	

	 EXTREMADURA 

	 Lampante, base 1º	 3.600/3.650	 3.600/3.650

	 Virgen	 3.800/3.900	 3.800/3.900

	 Virgen extra nuevo	 4.100/4.800	 4.100/4.800
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EUROS/T.
SEMANA 

5/11 Enero, ‘26
(Cierre día 30 dic. ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

29 dic. ‘25/4 Ene, ‘26
(Cierre día 26 dic. ‘25)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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M E R C A D O

Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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	 A C E I T E  D E  G I R A S O L
	 (Sobre origen a granel)	
	 Crudo	 1.180/1.200	 1.180/1.200	 	
	 Refinado	 1.300	 1.300
	 A C E I T E  D E  S O J A
	 (Sobre origen cisternas)	
	 Crudo	 1.220	 1.300
	 Refinado	 1.370	 1.350	
	
	 A C E I T E  D E  S E M I L L A S 	
	 Refinado	 1.300	 1.300
	

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A   	 ANDALUCÍA
	 Refinable, base 10º	 1.400/1.450	 1.400/1.450	

	Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 	 2.100	 2.100	

	

	
Oleínas de aceite de girasol-soja 	   Sin oper. 	   Sin oper.	

	Oleínas de orujo	 Sin oper.	  Sin oper.	

Ácidos grasos de oliva 	 Sin oper.	 Sin oper.	

	(de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

29 dic. ‘25/4 Ene, ‘26
(Cierre día 26 dic. ‘25)

EUROS/T.
SEMANA 

5/11 Enero, ‘26
(Cierre día 30 dic. ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2024/25

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

4ª semana de 
diciembre

1ª semana de 
enero

4ª semana de 
diciembre

1ª semana de 
enero

3ª semana de 
diciembre

2ª semana de 
enero

3ª semana de 
diciembre

2ª semana de 
enero

2025/26

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

8.000
7.800
7.600
7.400
7.200
7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
5.800
5.600
5.400
5.200
5.000
4.800
4.600
4.400
4.200
4.000
3.800
3.600
3.400
3.200
3.000
2.800
2.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800

4.613

1.305

1.300

3.771

3.971

1.290

l
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l3.821
l

2024/25

2025/26

3.793
1.290

l

l
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3.825
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	 SEBO FUNDIDO	 s/c	 s/c	 	
	 SEBO FUNDIDO	 s/c	 s/c	

	 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy	 s/c	 s/c	 		

	 SEBO FUNDIDO, Fancy	 s/c	 s/c	

	 GRASA ANIMAL 3º/5º (origen)	 990	 990	

	 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen)	 1.100	 1.100	

	 ACEITE DE COCO (refinado)	 2.475	 2.475	

	 ACEITE DE LINAZA (refinado)	 s/c	 s/c	 		

	 ACEITE DE PALMA	 1.360	 1.360

	 ACEITE DE PALMISTE	 2.000	 2.000

	 ACEITE DE MAÍZ	 1.490	 1.490

	 ACEITE DE COLZA	 1.290	 1.290

	 ACEITE DE RICINO	 1.260	 1.260	

	 ACEITE DE PESCADO refinado	 3.400	 3.400

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

5/11 Enero, ‘26
(Cierre día 30 dic. ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

29 dic. ‘25/4 Ene, ‘26
(Cierre día 26 dic. ‘25)

€/t.€/t.
M A D R I D
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	 ACEITE DE OLIVA virgen extra 	 6,90	 6,90
	 ACEITE DE OLIVA refinado	 3,75	 3,75
	 ACEITE DE OLIVA lampante	 3,20/3,40	 3,20/3,40	
	
	 ACEITE DE ORUJO refinado 	 2,15	 2,15
	 ACEITE DE GIRASOL refinado	 1,35	 1,35
	 ACEITE DE MAÍZ refinado	 1,32 	 1,32
	 ACEITE DE SOJA refinado	 1,40	 1,40
	 ACEITE DE CACAHUETE refinado	 1,75	 1,75
	
	  ACEITE DE OLIVA virgen extra	 6,50/6,70	 6,50/6,70	

	 ACEITE DE OLIVA virgen 	 Sin oper.	 Sin oper.

Euro

C
o
t
i
z
a
c
i
o
n
e
s

d
e

A
c
e
i
t
e
s

y

G
r
a
s
a
s

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 3,20/3,50	 3,20/3,50

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 4,50/5,00	 4,50/5,00

	 ACEITE DE OLIVA refinado	 3,60/3,70	 3,60/3,70

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta	 4,80/5,10	 4,80/5,10
	 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso	 4,55/4,65	 4,55/4,65
	 (Precios facilitados por25
	 Olio Officina Magazine)	

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra nuevo	 4,20/4,60	 4,20/4,60

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&   C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

5/11 Enero, ‘26
(Cierre día 30 dic. ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

29 dic. ‘25/4 Ene, ‘26
(Cierre día 26 dic. ‘25)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (30 de diciembre de 2025)
(Los tipos de mercado)

Peseta..............................166,386
Lira italiana.................. 1.936,270
Escudo portugués...........200,482
Dracma griego.................340,750
Florín.................................... 2,204
Dólar....................................1,095
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés....................... 162,97
Corona sueca....................11,362
Corona checa....................25,348
Libra esterlina..................... 0,837
Franco suizo........................ 0,939

			   1 semana	 1 mes	  2 meses	 3 meses	 6 meses	 12 meses		

	 Euro (euribor) ...................................		  -	 -	 -	 -	 -	 3,73	

	 Dólar ...............................................		  -	 4,57	 -	 4,97	 5,26	 5,68	

	 Yen Japonés .....................................		  -	 -	 -	 -	 -	 -	

	 Libra Esterlina ...................................		  -	 4,03	 -	 4,32	 4,71	 -	

	 Franco Suizo .....................................		  -	 -	 -	 -	 -	 -	

	 Dólar Canadiense ..............................		  -	 -	 -	 -	 -	 - 	

Mercado internacional

€/t.€/t.
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La ONU designa el 16 de noviembre 
como Día Internacional 
de la Dieta Mediterránea

La Asamblea General de las Naciones 
Unidas ha adoptado recientemente la re-
solución que establece el Día Internacional 
de la Dieta Mediterránea, que se celebrará 
anualmente el 16 de noviembre. La inicia-
tiva fue impulsada por Italia junto con un 
grupo de países mediterráneos (Croacia, 
Chipre, España, Francia, Grecia, Líbano, 
Marruecos, Portugal, San Marino y Túnez).

La resolución reconoce la Dieta Medi-
terránea como modelo alimentario equi-
librado y saludable y como expresión de 
un patrimonio cultural vivo, basado en 
conocimientos tradicionales, prácticas 
locales y valores de compartir, ya inscri-
to por la UNESCO en la Lista Represen-
tativa del Patrimonio Cultural Inmaterial 
de la Humanidad.

El texto subraya además la contribu-
ción de la Dieta Mediterránea a la pre-
vención de enfermedades no transmisi-
bles, la protección de la biodiversidad y 
la promoción de sistemas alimentarios 

sostenibles y resilientes, en consonancia 
con los mandatos de las Naciones Unidas 
y los objetivos de la Agenda 2030 para el 
Desarrollo Sostenible.

La Organización de las Naciones Unidas 
para la Alimentación y la Agricultura (FAO) 
ha dado la bienvenida a este iniciativa “pa-
ra ayudar a fomentar la concienciación y la 
valoración de la importancia de las dietas 
saludables, la sostenibilidad y las tradicio-
nes territoriales para lograr la seguridad 
alimentaria y una mejor nutrición”.

Para la FAO, este reconocimiento re-
presenta una oportunidad para destacar 
cómo las dietas territoriales -arraigadas 
en la historia, las economías locales y los 
recursos y límites climáticos y ambientales 
a largo plazo- pueden ofrecer beneficios 
para la salud humana y la sostenibilidad, 
así como oportunidades para abordar de-
safíos como la pérdida y el desperdicio 
excesivos de alimentos y el creciente pro-
blema de la obesidad.

M E R C A D O

M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

   piensos		   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
	  €/t.

Harina de soja (s. fábrica)......................... 	 385

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 	 280

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.	

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo).......................................... 	 1.550

	 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú 	 s/c

Harina de soja (Buenos Aires)	 s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)		  €/t.
Maíz		  325

Trigo panificable		  360

Trigo forrajero (puerto destino)		  340

Cebada cervecera		  270

Cebada dos carreras		  270

Colza (puerto destino)		  752

Guisantes		  280

Centeno 		  220

Harina de girasol (pellets)		  230

Harina de girasol (alto proteico)		  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 
1.081,75 centavos de dólar por bushel; la 
última semana cerró a 1.083,00.
u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 289,00 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 291,75.
u Precios: Futuros enero.

Aceite de soja: Cerraba a 51,89 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 52,36. 
u Precios: Futuros enero.

Maíz: Terminó la semana a 432,50 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 434,82.
u Precios: Futuros enero.

Dieta Mediterránea
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Don Remigio, la nueva marca 
gourmet de Grupo Oleícola Jaén

Baeza acogió el pasado 23 de diciembre 
la presentación de Don Remigio, una nueva 
marca gourmet de Grupo Oleícola Jaén im-
pulsada por la familia Morillo como reconoci-
miento al origen de su proyecto empresarial 
y a la figura de su abuelo. El acto, celebrado 
en AOVEland by Oleícola Jaén, reunió a la fa-
milia en un encuentro de “carácter íntimo y 
profundamente simbólico, donde memoria, 
territorio y producto fueron los verdaderos 
protagonistas”, según resaltó la firma.

La presentación de Don Remigio se plan-
teó como un acto de memoria y coherencia 
con la historia del Grupo. “No se trata única-
mente del lanzamiento de una nueva marca, 
sino de la materialización de un legado per-
sonal y familiar que ha marcado la forma de 
entender el trabajo, la empresa y la relación 
con el territorio desde los inicios de Oleícola 
Jaén”, aseguró la firma.

“Don Remigio, recaudador de impues-
tos de profesión y empresario por con-
vicción, fue socio fundador de Oleícola 
Jaén en 1982, en una etapa de profunda 
transformación del olivar en la provincia 
de Jaén. Su figura representa a una gene-
ración marcada por el esfuerzo silencioso, 
la responsabilidad y una visión a largo pla-
zo, en la que el progreso era consecuencia 
del trabajo bien hecho. Hombre de carác-
ter sereno, principios firmes y profunda 
espiritualidad, transmitió a su familia valo-
res como la honestidad, el respeto por la 
palabra dada, el cuidado del detalle y la im-
portancia de hacer las cosas con rigor. Una 
manera de estar en el mundo que sigue 

viva hoy en el ADN del grupo y en cada una 
de sus decisiones”, resaltó la empresa.

El Grupo precisó que la marca Don Remi-
gio nace “con la voluntad de trasladar esa 
herencia intangible al producto. Se concibe 
como un relato de origen y una declaración 
de principios, en la que el lujo se interpreta 
desde la autenticidad, la artesanía y el tiem-
po, alejándose de lo efímero para apostar 
por lo que perdura”.

Durante el acto se dio a conocer la primera 
gama de productos Don Remigio, una colec-
ción gourmet Premium elaborada a partir 
de aceite de oliva virgen extra y desarrollada 
desde una óptica artesanal y cuidada. La 
línea incluye los AOVEs Royal y Hojiblanca, 
chocolates artesanos con AOVE y una gama 
de patatas fritas con aceite de oliva, así como 
una selección de condimentos a base de 
aceite de oliva aromatizados con guindilla 
picante, trufa y ajo.

El universo visual de Don Remigio ha 
sido creado por la diseñadora Isabel Ca-
bello, al frente del estudio Cabello x Mure, 
“quien ha sabido traducir el legado fami-
liar, la espiritualidad y la elegancia sobria 
que definen la marca en una identidad es-
tética romántica y atemporal, en sintonía 
con el carácter premium y artesanal del 
proyecto”, según la firma.

“Cada referencia ha sido concebida como 
una pequeña joya gastronómica, cuidando 
tanto la formulación como la estética, y dirigida 
a un consumidor que valora la calidad, el origen 
y la coherencia entre producto y relato. Una 
propuesta que conecta gastronomía, territorio 

y emoción, y que se posiciona en el seg-
mento gourmet Premium”, añadió.

El Panel de Cata 
de la DOP Sierra 
de Segura obtiene 
la acreditación
de ENAC

La Entidad Nacional de Acreditación 
(ENAC) ha concedido la acreditación al pa-
nel de cata del Consejo Regulador de la De-
nominación de Origen Protegida Sierra de 
Segura. “Este reconocimiento sitúa al panel 
segureño en una escala superior, garanti-
zando que sus valoraciones organolépticas 
cumplen con los más estrictos estándares 
de rigor, imparcialidad y competencia técni-
ca a nivel internacional”, según ha destaca-
do la entidad.

La DOP ha explicado que la acredita-
ción ENAC “no es sólo un distintivo de 
prestigio, sino que es también una herra-
mienta de seguridad jurídica y comercial. 
Para las almazaras inscritas supone la ga-
rantía de que la calidad de su AOVE está 
respaldada por un método de control au-
ditado; mientras que para el consumidor 
representa la máxima confianza de que el 
producto que adquiere responde fielmen-
te a los atributos sensoriales que definen 
a esta comarca”.

Desde la entidad han subrayado que con 
la acreditación del ENAC “se cierra un ciclo 
de mejora continua que refuerza la transpa-
rencia del panel y consolida la posición de 
los aceites segureños en los mercados más 
exigentes, donde la certificación técnica es 
un requisito indispensable para competir en 
la alta gama”.

“Estamos muy satisfechos de este reco-
nocimiento, convirtiéndonos en la primera 
figura de calidad diferenciada andaluza de 
aceite de oliva virgen extra con un panel 
propio acreditado y la segunda a nivel nacio-
nal”, han remarcado.

Según la DOP, esta concesión ha sido po-
sible gracias a la digitalización del panel, lo-
grada mediante una aplicación “Intrapanel” 
desarrollada junto a la Fundación del Olivar. 
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Las exportaciones de productos ecológi-
cos alcanzaron los 3.884 millones de euros en 
2024, un 27,5% más que en 2023, según dicho 
informe, que apunta que el saldo positivo se ve 
favorecido además porque las importaciones 
se redujeron a la mitad, hasta 782 millones de 
euros, lo que permitió que la balanza comercial 
ecológica se elevara hasta 3.102 millones de 
euros, el máximo de la serie histórica.

En 2024, el número de operadores dedica-
dos al comercio exterior de productos ecológi-
cos volvió a aumentar, “confirmando la expan-
sión y consolidación del sector en los mercados 
internacionales”. Los exportadores alcanzaron 
las 716 empresas, frente a 529 importadores, 
lo que mantiene la tendencia iniciada el año 
anterior en la que España cuenta con más em-
presas que venden al exterior que las que com-
pran, según el informe.

En conjunto, la evolución de 2024 muestra 
un sector más equilibrado y orientado a la 
exportación, con operadores que tienden a 
especializarse y aumentar el valor medio de 
sus operaciones, al tiempo que las importa-
ciones pierden peso relativo en el comercio 
ecológico español.

El informe detalla que la mayor parte del 
comercio se dirige a un reducido número 
de países. Según señala, “nuestros vecinos 
europeos, beneficiarios naturales de la pro-
ducción ecológica española, encabezan la 
lista: Alemania, Francia, Países Bajos y otros 
países de la UE conforman los destinos prin-
cipales. Esta primacía europea se explica por 

factores históricos y logísticos (proximidad 
geográfica, pertenencia al mercado único y 
equivalencia de normativas), pero también 
implica que los flujos exportadores están 
muy concentrados regionalmente”.

Fuera del entorno comunitario, asegura 
que España ha logrado posicionar algunos 
productos ecológicos emblemáticos en mer-
cados de alto poder adquisitivo. Estados Uni-
dos, por ejemplo, se había convertido en el 
destino extracomunitario más importante pa-
ra nuestros alimentos ecológicos, con un volu-
men cercano a 50 millones de euros anuales 
en ventas, principalmente de aceite de oliva, 
vino y almendra ecológica. Otros países como 
Canadá, Japón o el propio Reino Unido (ahora 
extracomunitario tras el Brexit) también figu-
ran entre los clientes habituales de nuestras 
exportaciones ecológicas.

En cuanto a mercados emergentes en con-
sumo ecológico y su potencial interés para 
España, el informe destaca que, en el caso del 
aceite de oliva ecológico, se encuentran Chi-

na, donde el aceite 
de oliva ecológico 
es muy valorado por 
sus propiedades sa-
ludables; Corea del 
Sur, donde el perfil 

del consumidor ecológico es principalmente 
joven y de clase media urbana que percibe los 
productos orgánicos -incluidos los AOVEs- co-
mo algo moderno, saludable e incluso aspira-
cional; e India, donde el consumo doméstico 
de productos ecológicos crece cada año sobre 
todo en grandes urbes como Delhi, Bombay o 
Bangalore, apareciendo una clientela dispuesta 
a pagar más por alimentos de calidad certifica-
da. En ese país, según este estudio, sectores 
como el del aceite de oliva -para un consumidor 
que busca grasas más saludables- podrían en-
contrar espacio con las adecuadas estrategias 
comerciales y acuerdos de reconocimiento 
mutuo en certificación.

Asimismo, añade que, para España, posicio-
nar aceite de oliva orgánico Premium en mer-
cados como Singapur o Bangkok (Tailandia) 
puede servir de escaparate en la región y abrir 
la puerta a una diversificación adicional hacia 
esos destinos emergentes.

Otra zona geográfica que ofrece nuevas 
oportunidades para la exportación ecológica 
española es Oriente Medio, en particular los 
países del Golfo. Economías como Arabia Sau-
dí, Emiratos Árabes Unidos, Kuwait o Qatar 
cuentan con altos niveles de renta per cápita 
y un patrón de consumo muy orientado a pro-
ductos importados. En los países del Golfo, en 
concreto, se observa una rápida proliferación 
de supermercados y tiendas gourmet que 
dedican secciones específicas a alimentos 
naturales y orgánicos, muchos de ellos impor-
tados de Europa. Los consumidores de estas 
naciones valoran especialmente la calidad, 
la seguridad alimentaria y las certificaciones 
internacionales que avalan los productos. Al 
respecto, el informe apunta que el AOVE eco-
lógico cuenta con nichos de mercado identifi-
cados en Dubái, Abu Dabi o Riad. 

A C T U A L I D A D  -  O l i v a r  e c o l ó g i c o

El AOVE, entre los principales productos ecológicos 
exportados por España

Los principales productos ecológicos exportados por España en 2024 se mantuvieron en línea con 2023: hortalizas frescas (pe-
pino, pimiento y tomate), frutos secos (almendras y pistachos), aceite de oliva virgen extra, vino y frutos rojos. Los principales 
destinos continúan siendo Alemania, Francia y Países Bajos, mientras que Estados Unidos, Corea del Sur, Reino Unido, Suiza 
y Japón refuerzan su papel como mercados extracomunitarios clave, según se desprende del Análisis de la Caracterización y 
Proyección de la Producción Ecológica publicado por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA).
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Durante el mes de diciembre y principios 
de enero la campaña de recolección en el 
olivar andaluz puede estar ya muy avanzada 
en muchas comarcas. En este momento, la 
presencia de la mosca del olivo suele reducir-
se respecto a los meses otoñales, debido al 
descenso térmico y al reposo progresivo del 
cultivo. Sin embargo, la plaga no desaparece 
completamente y su actividad residual pue-
de tener consecuencias significativas para la 
calidad del aceite, especialmente en aquellas 
fincas donde la recolección se prolonga más 
allá de la primera quincena o donde queda 
fruto en el árbol durante varios días, según 
ha informado la Red de Alerta e Información 
Fitosanitaria de Andalucía (RAIF).

La RAIF ha explicado que la biología de la mos-
ca está fuertemente condicionada por la tem-
peratura. Con el avance del invierno, el vuelo y 
la oviposición se ven limitados, y el desarrollo 
larvario se ralentiza. Aun así, en caso de condi-
ciones ambientales con temperaturas suaves, 
como ocurre en algunos inviernos templados o 
en zonas abrigadas del litoral y valles interiores, 
pueden darse periodos en los que los adultos to-
davía vuelan, se alimentan y realizan puestas tar-
días. A su juicio, estas oviposiciones son menos 
abundantes que en otoño, pero pueden llegar 
a completar su ciclo si los episodios de suavidad 
térmica se repiten durante varios días. Esto signi-
fica que, incluso en diciembre, pueden coexistir 
en el campo frutos con larvas en diferentes esta-
dios, así como pupas en fruto caído o suelo.

“El impacto más relevante de esta actividad 
residual recae sobre la calidad del aceite. Aun-
que la incidencia no sea elevada en número 
de frutos afectados, el ataque provoca proce-
sos de degradación interna que incrementan 
la acidez, reducen la estabilidad y favorecen 
la aparición de defectos organolépticos en el 
aceite resultante. Además, el fruto picado ma-
dura y se ablanda más rápidamente, aumen-
tando el riesgo de caída al suelo en episodios 
de lluvia o viento”, ha añadido.

En este contexto, la RAIF ha apuntado que 
la Gestión Integrada de Plagas orienta todas 
las actuaciones hacia medidas culturales, ya 
que el uso de fitosanitarios no es adecuado en 
plena recolección y, además, no sería eficaz 
ante un ciclo larvario ya instalado en fruto.

Las principales recomendaciones para mini-
mizar el impacto de la actividad residual de la 
mosca en diciembre son priorizar la recolección 
de las parcelas con mayor porcentaje de pica-
da, evitando que las larvas completen su de-
sarrollo y reduzcan la calidad del aceite; evitar 
dejar zonas sin recoger, especialmente bordes, 
linderos y áreas de difícil acceso, que suelen 
actuar como refugio invernal; retirar el fruto del 
suelo lo antes posible, ya que puede contener 
larvas y pupas que mantendrán la población 
hasta la primavera siguiente; realizar un manejo 
adecuado del suelo tras la recolección, median-
te labores superficiales que faciliten la exposi-
ción de las pupas a depredadores y a las condi-
ciones climáticas adversas del invierno; reducir 
al máximo el tiempo entre la recolección y la 
molturación, ya que el fruto picado evoluciona 
rápidamente hacia estados que comprometen 
la calidad del aceite; limpiar el fruto antes de su 
molturación, eliminando aceitunas con daños 
severos o signos de deterioro; controlar la hu-
medad y ventilación de las aceitunas almacena-
das temporalmente, evitando fermentaciones 
indeseadas; y revisar regularmente el nivel de 
infestación en parcelas tardías, para ordenar la 
recolección siguiendo criterios de riesgo y no 
solo de madurez.

Según la RAIF, aunque la actividad de la 
mosca del olivo en diciembre es residual, 
puede intensificarse en caso de condiciones 
ambientales con temperaturas suaves y con-
llevar pérdidas cualitativas relevantes. “La 
aplicación rigurosa de medidas culturales du-
rante la recolección y las semanas siguientes 
es fundamental para minimizar el impacto de 
esta plaga en la calidad del aceite al final de 
campaña”, ha concluido.

Principales recomendaciones para 
minimizar el impacto de la actividad 
residual de la mosca del olivo

Impulsan la 
formación 
en seguridad 
alimentaria del 
personal de las 
almazaras

Cooperativas Agro-alimentarias de Jaén 
ha desarrollado en los últimos meses una 
intensa labor formativa dirigida al personal 
de las almazaras cooperativas de la provincia, 
mediante la organización de distintos Cursos 
de Formación de Manipulador de Alimentos, 
previos al inicio de la campaña de recolección 
de la aceituna.

Las acciones formativas se han llevado a 
cabo en diferentes puntos de la provincia de 
Jaén, con el objetivo de facilitar la asistencia 
del personal y reducir al mínimo los desplaza-
mientos, según ha informado la organización.

En total, se han realizado 17 cursos, de los 
cuales 12 han sido presenciales y cinco en mo-
dalidad on line, contando con la participación de 
alrededor de 300 alumnos, pertenecientes a 42 
cooperativas agroalimentarias de la provincia.

Esta formación se enmarca en lo establecido 
por el Reglamento (CE) 852/2004, relativo a 
la higiene de los productos alimenticios, que 
atribuye a los responsables de las empresas 
alimentarias la obligación de garantizar que los 
manipuladores de alimentos cuenten con una 
formación adecuada a su puesto de trabajo, de-
bidamente acreditada de forma documental.

En este sentido, los trabajadores que ya ha-
yan realizado el Curso de Manipulador de Ali-
mentos deben renovar dicha formación cada 
cuatro años, mediante un curso similar al reali-
zado anteriormente, mientras que aquellos que 
no lo hayan cursado están obligados a hacerlo.

Los cursos han sido dirigidos e impartidos 
por José Manuel Pacheco, responsable del 
Departamento de Seguridad Alimentaria de 
Cooperativas Agro-alimentarias de Jaén, ga-
rantizando así una formación especializada y 
adaptada a las necesidades reales del sector 
oleícola cooperativo.
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Córdoba acogerá un congreso científico sobre 
Inteligencia Artificial en el sistema agroalimentario

La ciudad de Córdoba se convertirá los días 19 y 20 de marzo de 2026 en un punto de encuentro internacional para la comunidad 
científica, tecnológica y profesional del sector agroalimentario con la celebración de “AI-AGRIFOOD 2026: International Scientific 
Congress on AI in the Agri-Food System”, un congreso dedicado al papel transformador de la Inteligencia Artificial en la agricultura y 
los sistemas alimentarios.

El congreso tendrá lugar en el Campus 
Córdoba (antiguo edificio ETSIAM) y está 
organizado por la Universidad de Córdoba 
(UCO), a través de su Cátedra Internacio-
nal en Inteligencia Artificial y Agricultura 
(CIIAA), junto con el IFAPA y el Instituto de 
Agricultura Sostenible (IAS-CSIC).

Bajo el lema “Bridging Data, Science and 
Sustainability from Farm to Fork”, AI-AGRI-
FOOD 2026 tiene como objetivo impulsar el 
diálogo científico y la transferencia de cono-
cimiento en torno al uso de la IA para avan-
zar hacia sistemas agroalimentarios más 
eficientes, sostenibles, resilientes y basados 
en datos. El congreso reunirá a investigado-
res, responsables políticos, profesionales 
del sector, empresas tecnológicas y agen-
tes de innovación de ámbito internacional.

El programa se estructura en cinco sesio-
nes plenarias que abordarán los principales 
retos y oportunidades de la digitalización y 
la Inteligencia Artificial en la cadena agroali-
mentaria, desde la captación de datos hasta 
la toma de decisiones, la sostenibilidad, la 
economía y la gobernanza.

Entre los ponentes invitados destacan ex-
pertos de reconocido prestigio internacio-

nal como Spyros Fountas (Agricultural Uni-
versity of Athens), Ignacio Antonio Ciampi-
tti (Purdue University) o Raffaele Giaffreda 
(Bruno Kessler Foundation, Trento).

El congreso combinará ponencias magis-
trales, comunicaciones orales, sesiones de 
póster y debates abiertos, culminando con 
una sesión estratégica de síntesis orientada 
a definir la agenda futura de la transforma-
ción digital del sector agroalimentario.

En cuanto a las fechas clave del evento, el 
envío de resúmenes permanecerá abierto 
hasta el próximo 15 de febrero y el 1 de mar-
zo la organización realizará la comunicación 
de aceptación. Por su parte, la inscripción 
estará abierta hasta el 10 de marzo. El con-
greso contempla inscripciones tanto con 
presentación de trabajo como sin presen-
tación y otorgará premios a las mejores 
comunicaciones orales y pósteres.

“AI-AGRIFOOD 2026 se presenta como una 
cita imprescindible para quienes trabajan en la 
intersección entre datos, ciencia, tecnología 
y sostenibilidad, con el objetivo común de 
transformar el sistema agroalimentario desde 
el campo hasta la mesa mediante la Inteligen-
cia Artificial”, ha destacado la UCO.

La Cátedra Internacional ENIA de In-
teligencia Artificial y Agricultura es una 
iniciativa de la Universidad de Córdoba 
que busca impulsar la investigación, la 
formación y la transferencia de conoci-
miento sobre la aplicación de la IA en el 
sector agroalimentario y forestal. Esta 
cátedra pretende integrar tecnologías co-
mo espacios de datos, gemelos digitales, 
sistemas predictivos y asistentes virtuales 
en distintos cultivos y ecosistemas, como 
los mediterráneos, extensivos, leñosos o 
invernaderos, con el objetivo de mejorar 
la eficiencia, sostenibilidad y resiliencia 
del sector.

Se trata de una alianza público-privada 
con una financiación superior a los 2 mi-
llones de euros, promovida por el Minis-
terio de Transformación Digital y Función 
Pública junto a empresas como Hispatec, 
Fertinagro, XFarm Technologies y Deuser. 
Con un plan de trabajo para el periodo 
2023-2027 que incluye más de 40 activi-
dades, la cátedra cuenta con la participa-
ción de 72 investigadores de instituciones 
como la Universidad de Córdoba, el IAS-
CSIC y la Universidad de Melbourne.

A C T U A L I D A D  -  D i g i t a l i z a c i ó n 
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A C T U A L I D A D -  S a l u d 

La Dieta Mediterránea, aliada fundamental para la 
salud cardiovascular y el bienestar de las personas 

que se enfrentan al cáncer
Hacer más ejercicio, llevar una dieta equilibrada, dejar de fumar y controlar el peso y la presión arterial son hábitos que protegen el 
corazón y son cruciales incluso después de un diagnóstico de cáncer. Así se desprende de un estudio realizado en el marco del Pro-
yecto UMBERTO, dirigido por la Plataforma Conjunta de la Fundación Umberto Veronesi ETS-Unidad de Investigación en Epidemio-
logía y Prevención del IRCCS Neuromed en Pozzilli (Isla de Sicilia), en colaboración con la Universidad LUM “Giuseppe Degennaro” 
de Casamassima (Basilea).

Publicada en el prestigioso European 
Heart Journal, órgano oficial de la Sociedad 
Europea de Cardiología, la investigación se 
basa en datos del Estudio Moli-sani, uno de 
los mayores estudios poblacionales a nivel 
internacional, coordinado por la Unidad de 
Epidemiología y Prevención del IRCCS Neu-
romed en Pozzilli.

Los investigadores siguieron durante 15 
años a 779 adultos italianos, hombres y mu-
jeres, que ya habían sido diagnosticados con 
cáncer en el momento de ingresar al estudio 
Moli-sani, evaluando su estado de salud a 
través de la puntuación Life’s Simple 7 (LS7).

Se trata de un índice desarrollado por la Aso-
ciación Americana del Corazón que mide siete 
factores clásicos relacionados con el estilo de 
vida y el riesgo cardiovascular: tabaquismo, 
actividad física, dieta, peso corporal, presión 
arterial, colesterol y glucemia. Con esta herra-
mienta, los investigadores pudieron evaluar el 
grado de adherencia a hábitos saludables entre 
participantes con cáncer y analizar su impacto 
en el riesgo total de mortalidad.

Los resultados indicaron que quienes man-
tuvieron hábitos más saludables presenta-
ron un 38% menos de riesgo de mortalidad 
en comparación con los participantes que 
siguieron un estilo de vida poco saludable. 
Además, cada mejora de un punto en la pun-
tuación LS7 se asoció con una reducción del 
10% en la mortalidad por cáncer.

“Nuestro estudio muestra que una pun-
tuación basada en los factores de riesgo car-
diovascular tradicionales, ya validada en la 
población general, puede mejorar la supervi-
vencia incluso en personas con antecedentes 
de cáncer. Adoptar hábitos saludables, como 

una dieta saludable, la actividad física y man-
tener un peso corporal saludable, representa, 
en última instancia, un apoyo concreto para 
quienes han afrontado o están afrontando 
esta enfermedad”, ha afirmado Marialaura 
Bonaccio, primera autora y coinvestigadora 
principal de la Plataforma Conjunta Fundación 
Umberto Veronesi ETS-IRCCS Neuromed en la 
Unidad de Epidemiología y Prevención.

Cuando el componente “dieta” de la pun-
tuación LS7 del proyecto UMBERTO, que 
en la versión estadounidense se basa en cri-
terios genéricos de alimentación saludable, 
se sustituyó por la adherencia específica a la 
Dieta Mediterránea, la relación entre hábitos 
saludables y supervivencia se hizo aún más 
evidente, incluyendo la mortalidad por en-
fermedades cardiovasculares. El patrón die-
tético típico de los países del sur de Europa 
(rico en frutas, verduras, cereales integrales, 
legumbres, pescado y aceite de oliva virgen 
extra) confirmó así su papel como aliado 
fundamental no solo para la salud cardiovas-
cular, sino también para el bienestar de las 
personas que se enfrentan al cáncer.

Según el estudio, gran parte de la relación 
positiva entre estilos de vida saludables y 
reducción de la mortalidad se explica por 
tres factores biológicos comunes a las en-
fermedades cardiovasculares y al cáncer: la 
inflamación subclínica, la frecuencia cardíaca 
y los niveles sanguíneos de vitamina D. Estos 
datos confirman la existencia de un vínculo 
común entre ambas patologías.

“Este estudio confirma una hipótesis cien-
tíficamente muy interesante”, ha señala-
do Maria Benedetta Donati, investigadora 
principal de la Plataforma Conjunta, quien 

ha explicado que “enfermedades crónicas 
aparentemente diferentes, como el cáncer y 
las enfermedades cardiovasculares, pueden 
compartir bases biológicas y mecanismos 
de desarrollo y progresión comunes. En la 
literatura, esta hipótesis se conoce como 
suelo común, un terreno compartido de me-
canismos moleculares y factores de riesgo 
o protección a partir del cual se desarrollan 
diferentes condiciones clínicas”.

Por su parte, Licia Iacoviello, jefa de la Uni-
dad de Epidemiología y Prevención de Neu-
romed y profesora de Higiene de la Univer-
sidad LUM de Casamassima, ha asegurado 
que los resultados “refuerzan la idea de que 
los estilos de vida saludables y la prevención 
primaria no solo reducen el riesgo de desa-
rrollar enfermedades crónicas en personas 
sanas, sino que también mejoran el pronós-
tico y la calidad de vida de quienes ya se han 
enfrentado al cáncer. Es un mensaje de salud 
pública que une dos campos aparentemente 
distintos: cardiovascular y oncológico”.

Para Chiara Tonelli, presidenta del Comité 
Científico de la Fundación Umberto Vero-
nesi ETS, profesora emérita de Genética de 
la Universidad de Milán y presidenta de la 
Federación Italiana de Ciencias de la Vida 
(FISV): “Este estudio confirma la impor-
tancia del Proyecto UMBERTO, que siem-
pre ha adoptado un enfoque integrado, 
colocando al individuo en el centro de un 
estilo de vida integral. El proyecto enfatiza 
la interconexión entre la dieta, la actividad 
física y otros hábitos saludables, que son 
esenciales para abordar los mecanismos 
comunes a las enfermedades cardiovascu-
lares y oncológicas”.
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En cultivos leñosos como el olivar, el almen-
dro, el viñedo o los cítricos, las cubiertas vege-
tales constituyen una de las herramientas más 
eficaces para potenciar la biodiversidad de 
enemigos naturales. Su implantación aporta 
múltiples beneficios, según ha informado la 
Red de Alerta e Información Fitosanitaria de 
Andalucía (RAIF).

La RAIF ha precisado que las cubiertas ofre-
cen refugio y lugares de reproducción para 
depredadores como arañas, sírfidos, crisopas y 
carábidos, manteniendo poblaciones estables 
durante todo el año.

Asimismo, señala que las plantas espontá-
neas o sembradas promueven la presencia de 
insectos auxiliares al proporcionar recursos 
tróficos en momentos en que el cultivo leñoso 
no los ofrecen; y actúan como corredores eco-
lógicos dentro de la parcela, facilitando el mo-
vimiento de enemigos naturales hacia el dosel 
del cultivo donde se encuentran las plagas.

A su juicio, un suelo vivo mantiene condi-

ciones más favorables para la actividad de ar-
trópodos benéficos, además de mejorar la 
infiltración de agua, estructura y contenido de 
materia orgánica.

También apunta que las cubiertas reducen la 
presión de determinadas plagas gracias a que 
favorecen una mayor presencia de depredado-
res generalistas y parasitoides.

Para la RAIF, el manejo debe ser compati-
ble con la fauna auxiliar, evitando desbroces 

totales en momentos críticos y manteniendo 
especies clave para su desarrollo.

Fomentar la biodiversidad de 
enemigos naturales
La RAIF destaca que es muy importante fo-
mentar esta biodiversidad de enemigos natu-
rales y para ello se puede actuar desde muchos 
y variados puntos.

Los distintos enfoques de actuación son di-
versificación del paisaje agrícola, con márgenes 
florales, islas de biodiversidad y setos con espe-
cies melíferas; cubiertas vegetales: espontáneas 
o sembradas, adaptadas a la zona del cultivo, a 
la disponibilidad hídrica y a las labores del cultivo; 
uso responsable de fitosanitarios: priorizar mate-
rias activas selectivas y aplicaciones estratégicas 
para minimizar el daño a la fauna auxiliar, aspecto 
fundamental en la GIP; e infraestructuras ecológi-
cas: favorecer refugios, zonas sin laboreo, muros, 
árboles aislados y elementos que favorezcan el 
hábitat de depredadores y parasitoides.

El papel clave de las cubiertas vegetales 
en cultivos como el olivar

A C T U A L I D A D  -  A g r o n o m í a 

El Servicio de Tecnología del Riego (STR) del 
Instituto Valenciano de Investigaciones Agrarias 
(IVIA) ha instalado una nueva estación agro-
meteorológica en la Universidad Politécnica de 
Valencia (UPV). La información, rigurosa y de ca-
lidad, contribuye a una mejor planificación, ges-
tión, manejo y control de las explotaciones de 
regadío, según ha informado este organismo.

La actuación se ha llevado a cabo en cola-
boración con la Escuela Técnica Superior de 
Ingeniería Agronómica y del Medio Natural 
(ETSIAMN), el Laboratorio de Hidráulica y Rie-
gos (LHIR), el Centro Valenciano de Estudios 
del Riego (CVER) y el Vicerrectorado de Infraes-
tructuras, todos de la UPV. Esta estación se su-
ma a las 56 existentes en las zonas de regadío 
de la Comunidad Valenciana.

El STR es el responsable del Centro Zonal del 

Sistema de Información Agroclimática para el 
Regadío (Red SiAR) que gestiona conjunta-
mente con el Ministerio de Agricultura, Pesca y 
Alimentación (MAPA).

La Red SiAR es una infraestructura que cap-
tura, registra y divulga los datos agroclimáticos 
necesarios para el cálculo de la demanda hídrica 
de las zonas de riego. La información, rigurosa y 
de calidad, es muy útil ya que contribuye a una 
mejor planificación, gestión, manejo y control de 
las explotaciones de regadío. A nivel estatal, la 
Red SiAR cuenta con más de 500 estaciones, 12 
centros zonales y un centro nacional.

Cada estación meteorológica de la Red SiAR 
está diseñada para recoger los valores nece-
sarios para el cálculo de la evapotranspiración 
de referencia (ET0), según el método de Pen-
man-Monteith. Para ello, dispone de los elemen-

tos necesarios para medir y registrar de modo 
automático los siguientes parámetros: tempe-
ratura y humedad del aire, velocidad y dirección 
del viento, radiación solar y precipitación. Estos 
datos, especialmente la ET0 y la precipitación, se 
emplean para el cálculo de necesidades de riego, 
según ha informado el IVIA en su página web.

El portal de Riegos IVIA (http://riegos.ivia.
es/ ) pone a disposición de los regantes esta 
información, proporcionando recomenda-
ciones de riego personalizadas para siste-
mas por goteo y aspersión, tanto de cultivos 
hortícolas como leñosos de la Comunidad 
Valenciana. Actualmente, el STR trabaja en 
el lanzamiento de una nueva plataforma 
para la eficiencia de riego que incluirá nuevos 
módulos que ampliarán la versatilidad de los 
datos registrados por las estaciones.

Una estación agrometeorológica para reforzar 
la gestión eficiente del riego
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C O M P R A - V E N T A

C o n v o c a t o r i a s

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportación, Canal HORECA y tiendas Gourmet 

¿Te apasiona el mundo del aceite y tienes 
experiencia en ventas internacionales?

¿Quieres formar parte de una empresa en 
crecimiento y referente en el sector oleícola?

Funciones principales
• Gestionar y ampliar la cartera de clientes en 

mercados internacionales.
• Desarrollar y consolidar relaciones comerciales 
con distribuidores y clientes del canal HORECA y 

tiendas Gourmet.
• Identificar nuevas oportunidades de negocio y 

analizar tendencias del mercado.

• Negociar acuerdos comerciales y 
establecer planes de acción para alcanzar 

objetivos de ventas.
• Representar a la empresa en ferias y eventos 

internacionales.

Requisitos
• Experiencia previa en exportación y/o ventas 

en el canal HORECA, preferiblemente en el 
sector alimentario (No indispensable).

• Nivel avanzado de inglés.
• Motivación y habilidad para trabajar por 

objetivos y adaptarse a diferentes mercados.

• Excelentes habilidades de comunicación
y negociación.

¿Qué ofrecemos?
• Contrato estable y salario competitivo, con 

incentivos por objetivos.
• Formación continua y oportunidades de 

desarrollo profesional.

¿Te interesa? Envíanos tu CV actualizado a: 
info@haciendatucan.es

¡Únete a nuestro equipo y lleva nuestra pasión 
por el  AOVE PREMIUM al mundo!

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

¿Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditación como experto externo? 

ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario en áreas como 

los ensayos físico-químicos de aceites y certificación del vino.

Podrás compaginarlo con tu actividad profesional 

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/colaboradores-

externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA 

EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector 

gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto 

mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765

El Consejo de Ministros aprobó el pasado 
23 de diciembre, a propuesta del Ministerio de 
Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA), el 
47º Plan de Seguros Agrarios Combinados que 
mantendrá en 2026 el presupuesto de 315 mi-
llones de euros para ayudas a la contratación 
de pólizas, con lo que consolida el incremento 
del 10,7% aplicado en el plan actual.

El nuevo plan mantiene el sistema de sub-
venciones diferenciado para agricultores pro-
fesionales, jóvenes y titulares de explotaciones 
prioritarias, lo que facilita que estos asegura-
dos alcancen o se sitúen próximos a los por-
centajes máximos de ayuda permitidos por la 
normativa comunitaria, según el MAPA.

Los módulos 2 y 3 continúan reforzados 
para los colectivos prioritarios (jóvenes, pro-

fesionales y explotaciones prioritarias), con 
subvenciones mínimas que cubren, respecti-
vamente, el 50% y 45% del coste de las pólizas 
por parte del Ministerio. Estos apoyos pue-
den elevarse hasta el 70% con las subvencio-
nes de las Comunidades Autónomas.

El plan contempla todas las líneas de seguro 
cuyo periodo de contratación se inicie a lo largo 
del año 2026, junto con las diferentes subven-
ciones aplicadas y los porcentajes establecidos 
para cada una de ellas. El sistema cuenta con 45 
líneas de seguro diferentes y cubren la mayoría 
de los riesgos y la práctica totalidad de las pro-
ducciones de interés agronómico del país.

“El plan de seguros agrarios de 2026 conso-
lida las medidas de carácter económico intro-
ducidas en el plan anterior, lo que proporciona 

continuidad y estabilidad al sistema, en vigor 
desde 1978”, señaló el MAPA.

Además, fruto de la revisión y adecuación 
continua a las necesidades de los agricultores 
y ganaderos, el plan incluye nuevas coberturas 
en enfermedades animales, e incorpora, ade-
más, actuaciones para el perfeccionamiento 
técnico de las líneas de seguro.

Según el Ministerio, el sistema de seguros agra-
rios ha permitido un año más dar respuesta a las 
necesidades del sector para hacer frente a riesgos, 
fundamentalmente de origen climático, que afec-
tan a la agricultura y ganadería. Prueba de ello es 
el aumento en 2025 del capital asegurado en más 
de 1.000 millones de euros, con el que se ha alcan-
zado un nuevo máximo histórico para situarse por 
encima de los 19.000 millones de euros.

El Gobierno aprueba el 47º Plan de Seguros Agrarios Combinados

SE VENDE

Se vende en un sólo lote maquinaria de pequeña almazara. El lote está compuesto de: Caldera, limpiadora, 

lavadora, pesadora, cintas correspondientes, tolvas de recepción, molino de martillos, 2 batidoras, 2 centrifugas 

horizontales, 2 tamices, centrífuga vertical, 2 decantadores, deshuesadora, bodega de inoxidable apta para 

inertización, 2 filtros de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequeña envasadora por aire

Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 639 72 54 11

SE VENDE

Se vende preciosa finca de olivar intensivo de riego

 en los alrededores de Jerez de la Frontera 

y cuya superficie es de 150 hectáreas

Para más información: 

expl.agricolasmanuelcaballero@gmail.com
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Nueva ruta oleoturística en la Comunidad de Madrid
La Comunidad de Madrid estrena una nueva 

ruta oleoturística en la comarca de Las Vegas y 
Alcarria, tal y como anunció la presidenta, Isabel 
Díaz Ayuso, a mediados de diciembre cuando 
dio comienzo la temporada del aceite de oliva. El 
recorrido incluye diferentes experiencias y activi-
dades en torno al mundo del aceite y la aceituna 
en 12 municipios.

“El turismo es una de las principales fuentes de 
riqueza y de fijación de la población en los muni-
cipios rurales”, ha señalado el consejero de Cultu-
ra, Turismo y Deporte, Mariano de Paco Serrano, 
que ha agradecido al Grupo de Acción Local del 
Sureste de la Comunidad de Madrid (ARACOVE) 
su labor “en favor del posicionamiento de Las Ve-
gas y Alcarria de Madrid como destino turístico a 
través de acciones como esta”, en la que colabora 
el Ejecutivo regional.

El recorrido, que se puede descargar en https://
www.visitmadrid.es, incluye diferentes experien-
cias y actividades en torno al mundo del aceite y 
la aceituna en 12 municipios. Así, Brea de Tajo, 
Campo Real, Carabaña, Chinchón, Colmenar de 
Oreja, Loeches, Tielmes, Titulcia, Perales de Taju-
ña, Valdilecha, Villaconejos y Villarejo de Salvanés 
ofrecerán durante todo el año propuestas 
para saborear, comprender y vivir la cul-
tura del aceite.

Se trata de dar a conocer las diferentes 
fases en su elaboración, desde el campo 
donde se encuentran los olivos y sus acei-
tunas con sabor a manzanilla hasta la de-
gustación y cata de los AOVEs de la DOP 
Aceite de Madrid, que se pueden adquirir 
directamente del productor.

El viaje por esta comarca madrileña se 
puede completar visitando los museos del 

aceite donde se conservan los aperos y maquinaria 
tradicionales del oficio. Ejemplo de ello son La Al-
mazara en Brea de Tajo, La Posada de Chinchón, o 
La Casa de la Tercia en Villarejo de Salvanés.

Además, en Las Vegas y Alcarria Madrileña se 
está desarrollando la experiencia piloto de Histo-
rias con vida, iniciativa pionera que consiste en el 
impulso de las visitas a municipios rurales a través 
de la memoria de los vecinos más mayores, de 
forma que permita al visitante acercarse no solo al 
rico patrimonio de estas localidades, sino también 
a los oficios, historias y costumbres que se están 
perdiendo. El resultado final del proyecto será la 
creación de diferentes piezas documentales y una 
guía, complementada con la realización de cuatro 
visitas guiadas.

El Gobierno regional ha destacado que, gracias a 
iniciativas de este tipo, el turismo fuera de la capital 
está experimentando un notable crecimiento. En lo 
que va de año, 2,6 millones de personas se han alo-
jado fuera de la capital, con más de 6 millones de 
pernoctaciones (1 de cada 4 en la región). De he-
cho, las pernoctaciones de turistas internacionales 
fuera de Madrid han experimentado crecimientos 
por encima de la capital.
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¦Enero
F	 Del 16 al 18 de enero
	 FIRA DE L’OLI DE QUALITAT 
	 VERGE EXTRA	 			 
	 Les Borges Blanques (LLeida)
	 www.firaoli.cat

F	 Del 21 al 23 de enero
	 ENOTÉCNICA & OLITÉCNICA 2026	 	
	 Oporto (Portugal)
	 enotecnica@exponor.pt	
	 www.exponor.pt/enotecnica-olitecnica

F	 Del 21 al 25 de enero
	 FITUR					  
	 Madrid
	 fitur@ifema.es
	 www.ifema.es/fitur

F	 Del 22 al 24 de enero
	 OLIO OFFICINA FESTIVAL	 		
	 Milán (Italia)
	 www.olioofficina.it/olio-officina-festival

F	 Del 26 al 28 de enero
	 MADRID FUSIÓN	 		
	 Madrid
	 www.madridfusion.net

F	 Del 26 al 30 de enero
	 GULFOOD	 			 
	 Dubai (Emiratos Árabes Unidos)
	 www.gulfood.com

F	 Del 28 al 31 de enero
	 AGROEXPO	 			 
	 Don Benito (Badajoz)
	 www.feval.com/agroexpo

F	 Del 28 al 31 de enero
	 FIERAGRICOLA	 			 
	 Verona (Italia)
	 www.fieragricola.it

F	 Del 29 al 31 de enero
	 EVOLIO EXPO	 			 
	 Bari (Italia)
	 www.evolioexpo.com/en

¦Febrero
F	 Del 7 al 9 de febrero
	 PITTI TASTE	 			 
	 Florencia (Italia)
	 www.taste.pittimmagine.com/en

F	 Del 9 al 12 de febrero
	 PRODEXPO	 			 
	 Moscú (Rusia)
	 www.prod-expo.ru/en

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com




