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Madid descubre su cara oleicala

urante anos, cuando se
hablaba de aceite de
oliva virgen extra,
Madrid quedaba
fuera del ma-
pa mental del sector. Andalucia,
Castilla-La Mancha, Extremadura
o Catalufa acaparaban con jus-
ticia el protagonismo, mientras
la Comunidad de Madrid parecia
condenada a sersolo un granmer-
cado consumidor. Pero los tiempos
cambian. Y con la puesta en marcha
de la nueva Ruta Oleoturistica de Las Ve-
gasy la Alcarria madrilefia, Madrid da un paso
definitivo para reivindicarse también como territorio
productor, cultural y turistico del AOVE.
Porque si: Madrid tiene olivos, tiene almazaras, tie-
ne aceites con denominacién de origen protegiday,
ahora, tiene un relato. Y en el mundo del aceite, el
relato importa tanto como la calidad del producto.
La iniciativa presentada por la Comunidad de Ma-
drid no es solo una suma de visitas y experiencias; es
una declaracién de intenciones: el AOVE madrilefio
quiere ser conocido, probado y vivido.
La nueva ruta recorre doce municipios del sureste ma-
drilefio -de Chinchdén a Villarejo de Salvanés, de Campo
Real a Carabafia- y propone un vigje completo por la
cultura del aceite. Desde el olivar y la aceituna, con va-
riedades que sorprenden por sus matices, hastala cata
y compradirecta al productor. Un enfoque que conec-
ta perfectamente con las tendencias actuales del con-
sumidor: proximidad, autenticidad y experiencia.
El oleoturismo se ha consolidado como una de las
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herramientas méas eficaces para poner en
valor el AOVE. No solo genera ingresos
complementarios para las almaza-
ras, sino que educa al consumidor,
fideliza y crea embajadores de
marca. En este sentido, Madrid
llega quizé mas tarde que otros
tenritorios, pero lo hace conuna
ventaja competitiva evidente:
su enorme capacidad de atrac-
cién turistica y su cercania a millo-
nes de potenciales visitantes.
A menos de una hora de la capital,
el visitante puede descubrir museos
del aceite, antiguas almazaras, aperos tra-
dicionales y pueblos con una riqueza patrimonial
notable. A ello se suma un proyecto especialmente
interesante como Historias con vida, que incorpora
lamemoria delos mayores y los oficios tradicionales
alrelato turistico. Porque el aceite no es solo un pro-
ducto; es historia, paisaje y personas.
El dato no es menor: 2,6 millones de viajeros ya se
alojan fuera de la capital madrilefia, con un creci-
miento destacado del turismo internacional. Inte-
grar el AOVE en esa oferta es una oportunidad es-
tratégica para diversificar, desestacionalizar y fijar
poblacién en el medio rural. Justo lo que el sector
lleva afios reclamando.
Madrid, capital cultural, gastronémica y ahora
también oleicola, suma un nuevo argumento para
posicionarse como un destino completo. ;Ya era
lo Unico que le faltaba para ser uno de los lugares
mas cool del mundo! Y esta vez, ademas, con sa-
bor avirgen extra.
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Financiacion récord de la

UE en 2026 para impulsar la
promocion agroalimentaria

La Comision Europea (CE) asignard 205 millones
de euros en 2026 para cofinanciar actividades

de promocidn de productos agroalimentarios

de la UE sostenibles y de alta calidad dentro del
territorio comunitario y a escala mundial. Asi se
desprende del programa de trabajo de la politica
de promocion de 2026 adoptado esta semana,
que marca la asignacion “mas alta jamas dedicada
a mejorar la conciencia de los consumidores sobre
los productos agricolas europeos y los regimenes
de calidad”, segun Bruselas.

La CE ha informado de que se desembolsardn
hasta 160 millones de euros en subvenciones para
cofinanciar programas de agrupaciones de pro-
ductores y otros organismos de comercio agroali-
mentario: 150 millones de euros se reparten entre
la promocidn en terceros paises y el mercado
interior de la UE, con asignaciones de 70,3 millo-
nes euros y 79,7 millones euros, respectivamente;
mientras que 10 millones de euros se reservan
para medidas de crisis.

Una iniciativa clave de este afio es una nueva
campafia de promocion de la alimentacion euro-
peay las sociedades de agricultores “como parte
clave de nuestra sociedad/tejido social que se
pondrd en marcha en 2026”, tal como anuncid la
presidenta de la CE, Ursula Von der Leyen, en su
discurso sobre el estado de la UE.
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Uceite de cliva

Arranque de aino marcado por la calma,
la prudencia y la escasa operatividad

a primera semana del afio arran-
ca con un mercado del aceite de Rosa
oliva muy ralentizado, todavia

condicionado por el pardén propio de las

Moliterno

te sentido, el lampante se establece a
3.650/3.700/t.; el virgen, a 3.800/3.900
€/t.; el refinado, a 3.700 €/t.; y el AOVE,
a 4.200/4.700 €/t.

fiestas navidefias y por un inicio de ejer-

cicio marcado por la cautela. La actividad

Broker
Aceite de olivaagranel

comercial es reducida, con una demanda
que compra de forma muy puntual y una

oferta que dosifica sus ventas, mientras

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Mercado parado y en la misma tdénica
que en semanas anteriores, con la
oferta a disposicién de una demanda

el campo sigue acusando los efectos de

L

beria de Aceites s,

muy puntual y segin necesidades.

las lluvias, que dificultan la continuidad
de la recoleccidén en varias zonas.

En este escenario de transicidn y escasa visibilidad, los ope-
radores optan por la prudencia, manteniéndose los precios

firmes y con escasos movimientos entre categorias y origenes.

Escasa operartividad en un mercado donde la oferta se dedi-
ca a producir y la demanda a picotear. La campafia acumula
algo de retraso debido a las lluvias, que no dejan entrar al
campo con continuidad. En este contexto, el lampante se
establece a 3.700/3.750 €/t.; el virgen, a 3.800/3.900 €/t.; el
AOVE, a 4.000/4.500 €/t.; y el refinado, a 3.750/3.800 €/t.

Mercado muy paralizado y tranquilidad por ambas partes,
registrandose Unicamente algo de picoteo. La recoleccién
avanza de forma irregular y sin coger ritmo y la produccién
sigue pensando que hay menos aceituna de la que dicen
los stocks. Asi, el lampante se oferta a 3.650/3.700 €/t.; el
virgen, a 3.800/3.850 €/t.; el AOVE, a 4.100/4.150 €/t.; y el
refinado, a 3.650 €/t.

Mercado de vacaciones en muchas empresas, mas dedi-

cadas al cierre de ejercicio que a lanzar sus aceites. En es-

ASBISTEMCIA TECHICA MECAMICA

Raman Rodriguesz: Gl

Mercado complicado con una oferta a la expectativa y una
demanda tranquila porque se encuentra cubierta, al menos
aparentemente. La produccidn lanza sus nuevos aceites a
cuentagotas, mientras el campo presenta un aspecto espec-
tacular. Asi, el virgen se establece 2 3.900/4.000 €/t.; y el AO-
VE nuevo a 4.100/4.400 €/t.

Semana con poca operatividad por las festividades navidefias
y la apatia tanto por parte de la oferta como de la demanda.
En este sentido, el lampante se oferta a 3.600/3.650 €/t.; el
virgen, a 3.800/3.900 €/t.; y el AOVE nuevo a 4.100/4.800 €/t.

Oferta firme y demanda escasa en un mercado casi cerrado
por vacaciones. Apenas quedan un par de semanas para que
finalice la campafia, que se prevé mucho mayor que el afio
pasado (media-alta) y de buena calidad. Asi, el lampante se
sitla a 3.450 €/t.; el virgen, a 3.700 €/t.; el AOVE fresco a 4.250
€/t.; y el refinado, a 3.500 €/t.

Mercado parado con escasas operaciones en el que el AOVE
con DOP se sitlia a 4.600 €/t. de media.

iYA ESTAMOS LISTOS!

Siemore a tu lado an la campana
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Las 20 noticias mas leidas en 2025

1. Perspectivas UE para 2025-2035: recuperacion
de la produccién de aceite de oliva, descenso de
consumo y exportaciones solidas

El informe sobre perspectivas agricolas de la
Unidén Europea 2025-2035 publicado por la Comi-
sién Europea (CE) prevé que el sector del aceite
de oliva europeo se recupere de los “minimos”
de produccién observados en afios anteriores.
Por su parte, las tendencias de consumo mues-
tran un descenso en los paises productores tradi-
cionales de la UE, aunque el interés estd aumen-
tando en otros lugares debido ala popularidad de
la Dieta Mediterranea. En términos comerciales,
se estima que las exportaciones de aceite de oliva

comunitarias se mantengan sdlidas.

2. Lleg6 el momento mas esperado: estos son
los 100 Mejores AOVEs del Mundo de la campa-
fa2024/25

Llegd uno de los momentos mas esperados del
afo. Ya conocemos el nombre de los 100 mejores
aceites de oliva virgenes extra del mundo -asi co-
mo los mejores 20 de produccidn limitada- a juicio
del prestigioso jurado de EVOOLEUM Awards, el
Concurso Intemacional a la Calidad del AOVE mas
influyente y riguroso que existe en la actualidad.
El EVOOLEUM ABSOLUTE BEST -o lo que es lo
mismo, el Mejor AOVE del mundo de la campafia
2024/25- es nuevamente el italiano Monini Mono-
cultivar Coratina Bio, que repite el éxito logrado
en las ediciones de 2018 y 2022. En esta ocasidn,
el EVOOLEUM TOP10 esta conformado por cinco
virgenes extra espafioles, cuatro italianos y un
sudafricano, De Rustica Estate Collection Coratina
ganador absoluto del concurso hace dos afios,
en una edicidn con zumos de 10 paises represen-
tados en el TOP100, entre ellos China.

3. La industria oleicola italiana advierte de las
ventas de aceite de oliva por debajo de coste

La Asociacion Italiana de la Industria Oleicola (AS-
SITOL) ha advertido del riesgo del uso masivo de
promociones, recomendando a toda la cadena

de suministro que reconsidere el posicionamien-
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to actual del aceite de oliva virgen extra, inclu-
yendo ala gran distribucién y a larestauracion.

4. Molino y Cata abrird una Boutique del Aceite
de Oliva en Granada este septiembre

La tienda on line que nacid hace apenas unos
meses con el objetivo de que los consumidores
encuentren virgenes extra de alta gama, conoz-
can este producto en profundidad y lo valoren
aun mas inaugurard en septiembre un espacio
fisico que reunird las marcas mds prestigjosas de
AOVE Premium y ofrecerd experiencias formati-
vas y de compra privada.

5. Previsiones iniciales de la campana oleicola
2025/26 en los principales paises productores
Desde Mercacei recabamos en este articulo
las previsiones iniciales de la campafia oleicola
2025/26 en los principales paises productores -Es-
pana, Italia, Grecia, Tunez, Marruecos, Turquia y
Portugal- de la mano de consultores y expertos
internacionales del sector del aceite de oliva.

6. MUNDOLIVAR vuelve a hacer historia con un
Congreso multitudinario enfocado en la renta-
bilidad y el negocio

MUNDOLIVAR, el lll Congreso Mundial de Olivi-
cultura y Elaiotecnia organizado por Grupo Edito-
rial Mercacei y Grupo Agromillora ha vuelto a ha-
cer historia. La cita ha congregado en el Aula Mag-
na del Campus de Rabanales de la Universidad de
Cérdoba (UCO), durante dos jomadas, a més de

1.500 asistentes y a los grandes referentes de la
olivicultura intemacional. Un Mdster intensivo de
48 horas impartido por los mas reputados exper-
tos intemacionales que han sentado las bases del
futuro del sector oleicola y olivarero en materia
de precios, IA, sostenibilidad, nuevas variedades,
mecanizacion eficiente y extraccion. Su espacio
expositivo y de networking se ha convertido enla
mejor plataforma de negocios. De hecho, en esta
edicion se han cerrado importantes operaciones
comerciales y relevantes acuerdos de colabora-
cdn entre varias de las empresas expositoras.

7. Almazaras de la Subbética y Aceites Oro Bai-
1én, grandes triunfadores en la edicién 2024/25
delranking World’s Best Olive Oils

Rincon de la Subbética, el hojiblanco ecoldgico
de Almazaras de la Subbética, vuelve a encabe-
zar, por sexto afio consecutivo, el prestigioso
ranking World’s Best Olive Oils (WBOO) que
reconoce a los AOVEs mds premiados del mun-
do en la edicién 2024/25. La empresa cordobesa
también lidera la clasificacién de las Mejores
Almazaras Ecoldgicas del planeta, pero en esta
ocasion comparte su hegemonia con Aceites
Oro Bailén, que triunfa en la categoria de Mejor
Almazara del Mundo.

8. El bolso viral de la cantante Aitana, protago-
nista de la nueva campana de Aceites de Oliva
deEspana

Aceites de Oliva de Espafia ha escogido a la can-
tante Aitana y a Palomo Spain para el inicio de su
nueva campana “El complemento perfecto”.
Un guifio a la moda y a la gastronomia que la
cantante ha paseado, en forma de bolso, por
las calles de Madrid, desatando todo tipo de
especulaciones, segtin ha informado la Interpro-
fesional del Aceite de Oliva Espafiol.

9. Aforo: Andalucia prevé que su produccion de
aceite de oliva se sittie en 1.080.900 t. en la cam-
pafna2025/26, un 5,5% menos

El consejero de Agricultura, Pesca, Agua y Desa-



rrollo Rural, Ramdén Femandez-Pacheco, ha pre-
sentado hoy en Jaén los datos oficiales de aforo
para la campafia 2025/26, en la que se espera
una produccién de 1.080.900 toneladas aceite
de oliva, lo que supone 5,5% menos respecto a
la temporada anterior, pero un 19,8% mas que la

media de las cinco Ultimas.

10. MOSH-MOAH: aspectos de seguridad en la
produccion de aceite de oliva

Con el objetivo de debatiry aportar respuestas y so-
ludiones acerca de los desafios planteados en tomo
a los MOSH-MOAH, Pieralisi junto con la Gitedra
PieralisilUJA- organizé el pasado afio la “ll Jomada
Pierdlist Cérno afrontar los retos inminentes del sector”
en el Parador Nadional Castillo de Santa Catalina en
Jaén. A continuacién recogemos los aspectos que
se abordaron en la mesa redonda “MOSHMOAH:
aspectos de seguridad enla producddn de aceite de
oliva” celebrada en el marco de este encuentro, que
generd un “vivo debate, positivo y esclarecedor”,
seglin destacaron desdela organizacion.

1. Nace en Andalucia la Asociacién de Olivar
Tradicional

La Asociacién de Olivar Tradicional, compuesta
por unos 15.000 agricultores pertenecientes a a-
rededor de 30 cooperativas de las provincias de
Jaén, Granada y Cdrdoba, se ha presentado hoy
en sociedad con la firma del acta constituyente
y con el objetivo de marcar un camino en aras
de establecer estrategias para poner en valor el
olivar tradicional -el mayoritario de Andalucia- a

nivel social, medioambiental y econémico.

12. Precios, productividad e ineficiencias enla ca-
dena de valor de los aceites de oliva en Espafia
Muchos olivareros me preguntan estos dfas por
qué el precio en origen del aceite de oliva virgen
extra estd en 9 euros/kg. en Italia y a menos de
la mitad en Espafia. Es una buena pregunta que
trato de contestar con varias hipdtesis.

13. El olivar en seto: un caso abierto

El cultivo del olivar en seto presenta induda-
bles ventajas y ofrece grandes oportunidades,
pero también existen muiltiples incégnitas por
despejar que requerirdn de experimentacién y
una sdlida red de ensayos de campo; asf como

de colaboracién entre agricultores, empresas y

LEONARDO D'ERRICO
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centros de I+D. Y, sobre todo, de tiempo: no se
puede pretender adoptar estrategias de manejo
y nuevas variedades de olivo sin una experimen-

tacién que dure un minimo de 810 afios.

14. Antonio Luque, presidente de Dcoop: “El
fraude no se acaba tapandolo, es una bomba
que hay que desactivar ya”’

El presidente de Dcoop, Antonio Luque, participé a
finales del pasado afio en Madrid en un encuentro
con medios de comunicacidn en el que abordd los
principales temas de actualidad del sector, aprove-
chando la ocasién para denundiar que “‘existe un
fraude importante y nadie esta haciendo nada”.
Estas dedaraciones causaron un granrevuelo en el
sector; sinembargo, para Luque sirvieron para abrir
un debate que espera que contribuya a mejorar la
imagen del aceite de oliva espafiol, erradicando el
fraude ““de unavez portodas”. Asflo afirmaenesta
entrevista exdusiva para Mercacei Magazine 122,
en la que ahondamos acerca del porqué de estas
afirmaciones en relacién a unas practicas con las

que, asujuicio, hay que acabar decididamente.

15. La futura convivencia entre el olivar tradicio-
nal y el olivar de alta densidad: en busca de la
rentabilidad para todos los productores

Ante el nuevo escenario del cultivo del olivo que
se estd redisefiando de forma acelerada en el
Mediterrdneo, donde conviviran olivares de alta
densidad (seto e intensivo) con olivares tradi-
cionales (de alta y baja pendiente), y teniendo
en cuenta los diferentes costes de produccién,
hemos querido preguntar a productores y ex-
pertos del sector qué habria que hacer para que

todos encuentren la ansiada rentabilidad.

16. Primera estimacion del MAPA: la produc-
cién de aceite de oliva en Espafia se situara en
1.371.938 toneladas en la campania 2025/26

El aforo publicado por el Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacién (MAPA) recoge una
produccién de 1.371.938 toneladas en la campa-
fia 2025/26, lo que supone un descenso del 3%
respecto a la temporada anterior, pero un 19%
por encima de la media de las tltimas seis cam+
pafias, “‘que estuvieron mermadas por la sequia,
especialmente las de 2023/24 y 2022/23”.

17. Investigadores de la UGR trabajan en un
proyecto que mejora el aprovechamiento del
olivar para conseguir abono natural

La Universidad de Granada (UGR) trabaja en el
proyecto AL-COMPOST, una iniciativa que busca
optimizar el aprovechamiento del alperujo del
olivar mediante compostaje, logrando asi un
abono natural a la vez que se reduce el tiempo
de operacién necesario y se mejora la viabilidad

técnica y econémica del proceso.

18. AgRimate, el proyecto que llevara la Inteli-
gencia Artificial ala poda del olivar

El proyecto AgRimate, financiado por la Unién
Europea (UE) y en el que participa la Unién de
Pequefios Agricultores y Ganaderos (UPA), tiene
como objetivo transformar las tareas de poda
enolivary vifiedo para los pequefios agricultores
mediante el uso de tecnologias de realidad au-

mentada y robética, enriquecidas con A.

19. Los mejores maridajes de AOVE y pescado

Dicen que todo lo que sabe bien rara vez es saluda-
ble. Obviamente, esto no es cierto en el casode dos
delos alimentos mds sanos que existen, el pescado
y el aceite de oliva virgen extra, que ocupan ladma
de la pirdmide de la Dieta Mediterrdnea en témi-
nos de jerarquia y, por lo tanto, ocupan un lugar
importante en la mayoria de las recomendaciones
de alimentos saludables y programas de dieta. ;Te

animas a probar estos deliciosos maridajes?

20.La Comunidad de Madrid avanza enun decre-
to paragarantizar la trazabilidad de las aceitunas
La Comunidad de Madrid prepara un proyecto
de decreto para garantizar la trazabilidad del
aceite que se produce en la regién, mediante un
sistema obligatorio de seguimiento de los movi-
mientos de las aceitunas durante su transporte,
desde su recoleccién hasta la llegada al centro
de transformacién o almacenaje.
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ANDALUCIA €/, €/t.
JAEN Lampante, base 1° 3.700 3.700
Virgen 3.800/3.900 3.800/3.900
Virgen extra 4.000/4.600 4.000/4.500
Refinado 3.800 3.750/3.800
. Lampante, base 1° 3.650/3.790 3.650/3.700
CORDOBA Virgen 3.800/3.850 3.800/3.850
Virgen extra nuevo 4.100/4.500 4.100/4.500
Refinado 3.650 3.650
SEVILLA Lampante, base 1° 3.500 3.600/3.700
Virgen 3.700/3.800 3.700/3.800
Virgen extra nuevo 4.500/5.000 4.200/4.700
Refinado 3.500/3.600 3.700
GRANADA Lampante, base 1° 3.700 3.700
Virgen 3.800/3.900 3.800/3.900
Virgen extra ~ 4.000/4.600 4.000/4.500
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. Sin oper.
TOLEDO CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 3.900/4.000 3.900/4.000
Virgen extra nuevo 4.100/4.400 4.100/4.400
LERIDA Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) 4.600 4.600
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 3.450 3.450
Virgen 3.700 3.700
Virgen extra nuevo 4.250 4.250
Refinado 3.500 3.500
EXTREMADURA
BADAJOZ
Lampante, base 1° 3.600/3.650 3.600/3.650
. Virgen 3.800/3.900 3.800/3.900
* Estos precios son orientativos.
Mercacpei no se responsabiliza del uso que los Virgen extra nuevo 4.100/4.800 4.100/4.800

lectores hagan de los mismos.
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EUROS/T. EUROS/T.
.SEMANA SEMANA
29 dic. ‘25/4 Ene, ‘26 5/11 Enero, ‘26
(Cierre dia 26 dic. ‘25) (Cierre dia 30 dic. ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA en. €.

Refinable, base 10° 1.400/1.450 1.400/1.450
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.100 2.100
Ulceites de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo 1.180/1.200 1.180/1.200
Refinado 1.300 1.300

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.220 1.300
Refinado 1.370 1.350

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.300 1.300

Cleinas ¢y Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de orujo Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€.+ Aceite de oliva (Virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)
8.000
e C | dos |
7.400 3400 Onsu ta tO OS OS
7.200 3200 . .
s precios en origen
6.600 .
. 2.800
i actualizados en
6.000 . .
- Club Mercacei,
5.400 2.200 .
e el club exclusivo
4613
e R par a nuestros
:.:gg 3.971 1.600 °
:::gg 3771 b 362 3'8'25 1400 1305 1.300 1.300 1300 suscr’Ptores
zzjﬁg 2025/26 3.821 3.793 3.821 :j:z oo N 1‘2,90 1.50 ’
e 0| o220 Si no tienes tus claves, solicitalas
2400 ! \ | ! 0 ! \ \ ! a redaccion@mercacei.com
B‘dsemar;,ade A'dsemari’ade 12semanade 22semanade 3'§emanade 4 S’E'malade 12 semana de 2% semana de
liciembre liciembre enero iciembre enero ‘enero

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites Grasas “SERANA "SRR,
./ y = 4 . 29 dic. 25/4 Ene, 26 Ci Sllldﬁ;g%r(;)a ;36‘25)
industiiales (Clerre dia 6 dic. 25)  (Clerre dia 30 dic.
€/t €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9, sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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*Precios orientativos.
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SUR DE
PUGLIA

RTE DE
PUGLIA
LABRIA

TUNEZ

MARRUECOS
TURQUIA

GRECIA

PORTUGAL

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (30 de diciembre de 2025)

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA refinado
ACEITE DE OLIVA lampante

ACEITE DE ORUJO refinado
ACEITE DE GIRASOL refinado
ACEITE DE MAIZ refinado
ACEITE DE SOJA refinado
ACEITE DE CACAHUETE refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA virgen

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta

ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso

recios facilitados por25
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra nuevo

(Los tipos de mercado)

1 semana

Yen Japonés
Libra Esterlin

Franco Suizo

Délar Canadiense

[: E

Look out!

1 mes 2 meses 3 meses 6 meses
457 497 5,26
4,03 432 47

EUROS/KG.
SEMANA
29 dic. ‘25/4 Ene, ‘26
(Cierre dia 26 dic. ‘25)

€/t.

6,90
3,75
3,20/3,40

2,15
1,35
1,32
1,40
1,75

6,50/6,70
Sin oper.

3,20/3,50
4,50/5,00

3,60/3,70

4,80/5,10
4,55/4,65

4,20/4,60

EUROS/KG.
SEMANA
5/11 Enero, ‘26
(Cierre dia 30 dic. ‘25)

€/t

6,90
3,75
3,20/3,40

2,15
1,35
1,32
1,40
1,75

6,50/6,70
Sin oper.

3,20/3,50

4,50/5,00
3,60/3,70

4,80/5,10
4,55/4,65

4,20/4,60

Escudo portugués.......... 200,482

12 meses

Dracma griego........covuens 340,750
3,73 FlOFN.. oo 2,204
[]0] =1 SO, 1,095
5,68 Délar Canada........cceeevunee. 1,498

Franco SUizo .......c.cceevvveens 0,939

High Quality Extra Virgin Olive Oil
is right here!

ceqitalia.com

PVERG,
% %\

oNSORZ/
J.’?__f?vnﬁ 7
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La ONU designa el 16 de noviembre
como Dia Internacional
de la Dieta Mediterranea

La Asamblea General de las Naciones
Unidas ha adoptado recientemente la re-
solucidn que establece el Dia Internacional
de la Dieta Mediterranea, que se celebrard
anualmente el 16 de noviembre. La inicia-
tiva fue impulsada por Italia junto con un
grupo de paises mediterrdneos (Croacia,
Chipre, Espafia, Francia, Grecia, Libano,
Marruecos, Portugal, San Marino y Tinez).

La resolucidn reconoce la Dieta Medi-
terrdnea como modelo alimentario equi-
librado y saludable y como expresion de
un patrimonio cultural vivo, basado en
conocimientos tradicionales, practicas
locales y valores de compartir, ya inscri-
to por la UNESCO en la Lista Represen-
tativa del Patrimonio Cultural Inmaterial
de la Humanidad.

El texto subraya ademads la contribu-
cion de la Dieta Mediterrdnea a la pre-
vencién de enfermedades no transmisi-
bles, la proteccidn de la biodiversidad y

la promocidén de sistemas alimentarios

sostenibles y resilientes, en consonancia
con los mandatos de las Naciones Unidas
y los objetivos de la Agenda 2030 para el
Desarrollo Sostenible.

La Organizacion de las Naciones Unidas
para la Alimentacion y la Agricultura (FAO)
ha dado la bienvenida a este iniciativa “pa-
ra ayudar a fomentar la concienciacidny la
valoracién de la importancia de las dietas
saludables, la sostenibilidad y las tradicio-
nes territoriales para lograr la seguridad
alimentaria y una mejor nutricién”.

Para la FAQ, este reconocimiento re-
presenta una oportunidad para destacar
cdmo las dietas territoriales -arraigadas
en la historia, las economias locales y los
recursos Y limites climaticos y ambientales
a largo plazo- pueden ofrecer beneficios
para la salud humana y la sostenibilidad,
asi como oportunidades para abordar de-
safios como la pérdida y el desperdicio
excesivos de alimentos y el creciente pro-

blema de la obesidad.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50 08 31
¥a7 90 1007
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GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

PRECIOS
€t
Harina de soja (s. fabrica).... 385
Harina de girasol (integ.) (abril). 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.081,75 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.083,00.

@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 289,00 délares por tonela-
da corta era el tltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 291,75.

@ Precios: Futuros enero.

Aceite de soja: Cerraba a 51,89 centavos
de délar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de a 52,36.

@ Precios: Futuros enero.

Maiz: Terminé la semana a 432,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 434,82.
@ Precios: Futuros enero.



iYA ESTAMOS LISTOS!

Siempre a tu lado en la campana

_ )PIERALISI

CIRCULAR THINKING

Horario: 7:30 h a 22:30 h Horario nocturno: Email: josemaria.cabrero@pieralisi.com
Pieralisi Jaén: 953 284 023 Pieralisi Zaragoza: 976 466 020

ASISTENCIA TECNICA MECANICA
Pablo Munoz: 615 507 418
Ramon Rodriguez: 615 507 421

ASISTENCIA TECNICA ELECTRICA

Raul Risueno: 615 507 404
Pablo Garcia: 696 962 528

| Y

ALMACEN REPUESTOS

Cristobal Garrido: 636 344 663
Alejandro Cabrera: 615 507 416

ASUNTOS GENERALES
Francisco Estrella: 615 507 422
José Cabrero: 615 507 399




Don Remigio, la nueva marca
gourmet de Grupo Oleicola Jaen

Baeza acogid el pasado 23 de diciembre
la presentacién de Don Remigio, una nueva
marca gourmet de Grupo Oleicola Jaén im-
pulsada por la familia Morillo como reconoci-
miento al origen de su proyecto empresarial
y a la figura de su abuelo. El acto, celebrado
en AOVEland by Oleicola Jaén, reunid a la fa-
milia en un encuentro de “caracter intimo y
profundamente simbdlico, donde memoria,
territorio y producto fueron los verdaderos
protagonistas”, seguin resaltd la firma.

La presentacién de Don Remigio se plan-
ted como un acto de memoria y coherencia
con la historia del Grupo. “No se trata tnica-
mente del lanzamiento de una nueva marca,
sino de la materializacién de un legado per-
sonal y familiar que ha marcado la forma de
entender el trabajo, la empresa y la relacién
con el territorio desde los inicios de Oleicola
Jaén”, asegurd la firma.

“Don Remigio, recaudador de impues-
tos de profesidon y empresario por con-
viccidn, fue socio fundador de Oleicola
Jaén en 1982, en una etapa de profunda
transformacion del olivar en la provincia
de Jaén. Su figura representa a una gene-
racion marcada por el esfuerzo silencioso,
la responsabilidad y una visién a largo pla-
20, en la que el progreso era consecuencia
del trabajo bien hecho. Hombre de cardc-
ter sereno, principios firmes y profunda
espiritualidad, transmitié a su familia valo-
res como la honestidad, el respeto por la
palabra dada, el cuidado del detalle y la im-
portancia de hacer las cosas con rigor. Una

manera de estar en el mundo que sigue

viva hoy en el ADN del grupo y en cada una
de sus decisiones”, resaltd la empresa.

El Grupo precisé que la marca Don Remi-
gio nace “con la voluntad de trasladar esa
herencia intangible al producto. Se concibe
como un relato de origen y una declaracion
de principios, en la que el lujo se interpreta
desde la autenticidad, la artesania y el tiem-
po, alejdndose de lo efimero para apostar
por lo que perdura”.

Durante el acto se dio a conocer la primera
gama de productos Don Remigio, una colec-
cién gourmet Premium elaborada a partir
de aceite de oliva virgen extra y desarrollada
desde una dptica artesanal y cuidada. La
linea incluye los AOVEs Royal y Hojiblanca,
chocolates artesanos con AOVE y una gama
de patatas fritas con aceite de oliva, asi como
una seleccién de condimentos a base de
aceite de oliva aromatizados con guindilla
picante, trufay ajo.

El universo visual de Don Remigio ha
sido creado por la disefiadora Isabel Ca-
bello, al frente del estudio Cabello x Mure,
“quien ha sabido traducir el legado fami-
liar, la espiritualidad y la elegancia sobria
que definen la marca en una identidad es-
tética romantica y atemporal, en sintonia
con el cardcter premium y artesanal del
proyecto”, segun la firma.

“Cada referencia ha sido concebida como
una pequefia joya gastrondmica, cuidando
tanto la formulacién como la estética, y dirigida
aun consumidor que valora la calidad, el origen
y la coherencia entre producto y relato. Una
propuesta que conecta gastronomia, territorio

12
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y emocion, y que se posiciona en el seg-
mento gourmet Premium”, afiadid.

El Panel de Cata
de la DOP Sierra
de Segura obtiene
la acreditacion

de ENAC

La Entidad Nacional de Acreditacion
(ENAC) ha concedido la acreditacion al pa-
nel de cata del Consejo Regulador de la De-
nominacion de Origen Protegida Sierra de
Segura. “Este reconocimiento sittia al panel
segurefio en una escala superior, garanti-
zando que sus valoraciones organolépticas
cumplen con los mas estrictos estandares
de rigor, imparcialidad y competencia técni-
ca a nivel internacional”, seguin ha destaca-
do la entidad.

La DOP ha explicado que la acredita-
cién ENAC “no es sdélo un distintivo de
prestigio, sino que es también una herra-
mienta de seguridad juridica y comercial.
Para las almazaras inscritas supone la ga-
rantia de que la calidad de su AOVE esta
respaldada por un método de control au-
ditado; mientras que para el consumidor
representa la méxima confianza de que el
producto que adquiere responde fielmen-
te a los atributos sensoriales que definen
a esta comarca”.

Desde la entidad han subrayado que con
la acreditacion del ENAC “se cierra un ciclo
de mejora continua que refuerza la transpa-
rencia del panel y consolida la posicién de
los aceites segurefios en los mercados mas
exigentes, donde la certificacion técnica es
un requisito indispensable para competir en
la alta gama”’.

“Estamos muy satisfechos de este reco-
nocimiento, convirtiéndonos en la primera
figura de calidad diferenciada andaluza de
aceite de oliva virgen extra con un panel
propio acreditado y la segunda a nivel nacio-
nal”’, han remarcado.

Segun la DOP, esta concesién ha sido po-
sible gracias a la digitalizacion del panel, lo-
grada mediante una aplicacién “Intrapanel”

desarrollada junto a la Fundacién del Olivar.



El AOVE, entre los principales productos ecologicos
exportados por Espaina

Los principales productos ecolégicos exportados por Espafia en 2024 se mantuvieron en linea con 2023: hortalizas frescas (pe-

pino, pimiento y tomate), frutos secos (almendras y pistachos), aceite de oliva virgen extra, vino y frutos rojos. Los principales
destinos contintian siendo Alemania, Francia y Paises Bajos, mientras que Estados Unidos, Corea del Sur, Reino Unido, Suiza
y Japén refuerzan su papel como mercados extracomunitarios clave, segiin se desprende del Analisis de la Caracterizacién y
Proyeccién de la Produccién Ecoldgica publicado por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién (MAPA).

Las exportaciones de productos ecoldgi-
cos alcanzaron los 3.884 millones de euros en
2024, un 27,5% mds que en 2023, segun dicho
informe, que apunta que el saldo positivo se ve
favorecido ademds porque las importaciones
se redujeron a la mitad, hasta 782 millones de
euros, lo que permitié que la balanza comercial
ecoldgica se elevara hasta 3.102 millones de
euros, el maximo de la serie historica.

En 2024, el nimero de operadores dedica-
dos al comercio exterior de productos ecoldégi-
cos volvid a aumentar, “confirmando la expan-
sién y consolidacidn del sector en los mercados
intemacionales”. Los exportadores alcanzaron
las 716 empresas, frente a 529 importadores,
lo que mantiene la tendencia iniciada el afio
anterior en la que Espafia cuenta con mds em-
presas que venden al exterior que las que com-
pran, segtin el informe.

En conjunto, la evolucién de 2024 muestra
un sector mas equilibrado y orientado a la
exportacion, con operadores que tienden a
especializarse y aumentar el valor medio de
sus operaciones, al tiempo que las importa-
ciones pierden peso relativo en el comercio
ecoldgico espafiol.

El informe detalla que la mayor parte del
comercio se dirige a un reducido nimero
de paises. SegUn sefiala, “nuestros vecinos
europeos, beneficiarios naturales de la pro-
duccidn ecoldgica espafiola, encabezan la
lista: Alemania, Francia, Paises Bajos y otros

paises de la UE conforman los destinos prin-

cipales. Esta primacia europea se explica por

AmEenbpuni

WWW.AMENDUNI.COM

factores histdricos y logisticos (proximidad
geogrdfica, pertenencia al mercado Unico y
equivalencia de normativas), pero también
implica que los flujos exportadores estan
muy concentrados regionalmente”.

Fuera del entorno comunitario, asegura
que Espafia ha logrado posicionar algunos
productos ecoldgicos emblemdticos en mer-
cados de alto poder adquisitivo. Estados Uni-
dos, por ejemplo, se habfa convertido en el
destino extracomunitario mas importante pa-
ra nuestros alimentos ecoldgicos, con un volu-
men cercano a 50 millones de euros anuales
en ventas, principalmente de aceite de oliva,
vino y almendra ecoldgica. Otros paises como
Canada, Japdn o el propio Reino Unido (ahora
extracomunitario tras el Brexit) también figu-
ran entre los clientes habituales de nuestras
exportaciones ecoldgicas.

En cuanto a mercados emergentes en con-
sumo ecoldgico y su potencial interés para
Espafia, el informe destaca que, en el caso del
aceite de oliva ecoldgico, se encuentran Chi-
na, donde el aceite
de oliva ecolégico
es muy valorado por
sus propiedades sa-
ludables; Corea del
Sur, donde el perfil

del consumidor ecoldgico es principalmente
joven'y de clase media urbana que percibe los
productos organicos -incluidos los AOVEs- co-
mo algo moderno, saludable e incluso aspira-
cional; e India, donde el consumo doméstico
de productos ecoldgicos crece cada afio sobre
todo en grandes urbes como Delhi, Bombay o
Bangalore, apareciendo una clientela dispuesta
a pagar mas por alimentos de calidad certifica-
da. En ese pafs, segun este estudio, sectores
como el del aceite de oliva-para un consumidor
que busca grasas més saludables- podrian en-
contrar espacio con las adecuadas estrategias
comerciales y acuerdos de reconocimiento
mutuo en certificacion.

Asimismo, aflade que, para Espafia, posicio-
nar aceite de oliva orgdnico Premium en mer-
cados como Singapur o Bangkok (Tailandia)
puede servir de escaparate en la regién y abrir
la puerta a una diversificacién adicional hacia
esos destinos emergentes.

Otra zona geografica que ofrece nuevas
oportunidades para la exportacion ecolégica
espafiola es Oriente Medio, en particular los
paises del Golfo. Economias como Arabia Sau-
di, Emiratos Arabes Unidos, Kuwait o Qatar
cuentan con altos niveles de renta per capita
y un patrén de consumo muy orientado a pro-
ductos importados. En los paises del Golfo, en
concreto, se observa una rapida proliferacién
de supermercados y tiendas gourmet que
dedican secciones especificas a alimentos
naturales y organicos, muchos de ellos impor-
tados de Europa. Los consumidores de estas
naciones valoran especialmente la calidad,
la seguridad alimentaria y las certificaciones
internacionales que avalan los productos. Al
respecto, el informe apunta que el AOVE eco-
I6gico cuenta con nichos de mercado identift-
cados en Dubdi, Abu Dabi o Riad.
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Anilisis
Agroalimentarios

ESPEJO

OLIVARUM
= T
TECNICO AGRARIO

LABORATORIO

‘-,, ATentamus Company
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Principales recomendaciones para
minimizar el impacto de la actividad
residual de la mosca del olivo

Durante el mes de diciembre y principios
de enero la campafa de recoleccién en el
olivar andaluz puede estar ya muy avanzada
en muchas comarcas. En este momento, la
presencia de la mosca del olivo suele reducir-
se respecto a los meses otofiales, debido al
descenso térmico y al reposo progresivo del
cultivo. Sin embargo, la plaga no desaparece
completamente y su actividad residual pue-
de tener consecuencias significativas para la
calidad del aceite, especialmente en aquellas
fincas donde la recoleccién se prolonga mas
alld de la primera quincena o donde queda
fruto en el arbol durante varios dias, segtn
ha informado la Red de Alerta e Informacién
Fitosanitaria de Andalucia (RAIF).

La RAIF ha explicado que la biologia de lamos-
ca estd fuertemente condicionada por la tem-
peratura. Con el avance del inviemo, el vuelo y
la oviposicidn se ven limitados, y el desarrollo
larvario se ralentiza. Aun asi, en caso de condi
ciones ambientales con temperaturas suaves,
como ocurre en algunos inviemos templados o
en zonas abrigadas del litoral y valles interiores,
pueden darse periodos en los que los adultos to-
davia vuelan, se alimentan y realizan puestas tar-
dias. A su juicio, estas oviposiciones son menos
abundantes que en otofio, pero pueden llegar
a completar su ciclo si los episodios de suavidad
témmica se repiten durante varios dias. Esto signi-
fica que, incdluso en diciembre, pueden coexistir
en el campo frutos con larvas en diferentes esta-
dios, asi como pupas en fruto caido o suelo.

“Elimpacto mas relevante de esta actividad
residual recae sobre la calidad del aceite. Aun-
que la incidencia no sea elevada en nimero
de frutos afectados, el ataque provoca proce-
sos de degradacion interna que incrementan
la acidez, reducen la estabilidad y favorecen
la aparicién de defectos organolépticos en el
aceite resultante. Ademéds, el fruto picado ma-
dura y se ablanda mas rdpidamente, aumen-
tando el riesgo de caida al suelo en episodios
de lluvia o viento”, ha afadido.
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En este contexto, la RAIF ha apuntado que
la Gestidn Integrada de Plagas orienta todas
las actuaciones hacia medidas culturales, ya
que el uso de fitosanitarios no es adecuado en
plena recoleccién y, ademas, no seria eficaz
ante un ciclo larvario ya instalado en fruto.

Las principales recomendaciones para mini-
mizar el impacto de la actividad residual de la
mosca en diciembre son priorizar la recoleccion
de las parcelas con mayor porcentaje de pica-
da, evitando que las larvas completen su de-
sarrollo y reduzcan la calidad del aceite; evitar
dejar zonas sin recoger, especialmente bordes,
linderos y dreas de dificil acceso, que suelen
actuar como refugio invernal; retirar el fruto del
suelo lo antes posible, ya que puede contener
larvas y pupas que mantendran la poblacidn
hasta la primavera siguiente; realizar un manejo
adecuado del suelo tras la recoleccion, median-
te labores superficiales que faciliten la exposi-
cién de las pupas a depredadores y a las condi-
ciones climdticas adversas del inviemo; reducir
al maximo el tiempo entre la recoleccién y la
molturacién, ya que el fruto picado evoluciona
rdpidamente hacia estados que comprometen
la calidad del aceite; limpiar el fruto antes de su
molturacién, eliminando aceitunas con dafios
severos o signos de deterioro; controlar la hu-
medad y ventilacion de las aceitunas almacena-
das temporalmente, evitando fermentaciones
indeseadas; y revisar regularmente el nivel de
infestacién en parcelas tardias, para ordenar la
recoleccién siguiendo criterios de riesgo y no
solo de madurez.

Segun la RAIF, aunque la actividad de la
mosca del olivo en diciembre es residual,
puede intensificarse en caso de condiciones
ambientales con temperaturas suaves y con-
llevar pérdidas cualitativas relevantes. “La
aplicacion rigurosa de medidas culturales du-
rante la recoleccién y las semanas siguientes
es fundamental para minimizar el impacto de
esta plaga en la calidad del aceite al final de

campana”, ha concluido.

Impulsan la
formacion

en seguridad
alimentaria del
personal de las
almazaras

Cooperativas Agro-alimentarias de Jaén
ha desarrollado en los Ultimos meses una
intensa labor formativa dirigida al personal
de las almazaras cooperativas de la provincia,
mediante la organizacion de distintos Cursos
de Formacién de Manipulador de Alimentos,
previos al inicio de la campafia de recoleccién
dela aceituna.

Las acciones formativas se han llevado a
cabo en diferentes puntos de la provincia de
Jaén, con el objetivo de facilitar la asistencia
del personal y reducir al minimo los desplaza-
mientos, segtin ha informado la organizacidn.

En total, se han realizado 17 cursos, de los
cuales 12 han sido presenciales y cinco en mo-
dalidad on line, contando con la participacion de
alrededor de 300 alumnos, pertenecientes a 42
cooperativas agroalimentarias de la provincia.

Esta formacién se enmarca en lo establecido
por el Reglamento (CE) 852/2004, relativo a
la higiene de los productos alimenticios, que
atribuye a los responsables de las empresas
alimentarias la obligacién de garantizar que los
manipuladores de alimentos cuenten con una
formacién adecuada a su puesto de trabajo, de-
bidamente acreditada de forma documental.

En este sentido, los trabajadores que ya ha-
yan realizado el Curso de Manipulador de Ali-
mentos deben renovar dicha formacion cada
cuatro afos, mediante un curso similar al reali
zado anteriormente, mientras que aquellos que
no lo hayan cursado estan obligados a hacerlo.

Los cursos han sido dirigidos e impartidos
por José Manuel Pacheco, responsable del
Departamento de Seguridad Alimentaria de
Cooperativas Agro-alimentarias de Jaén, ga-
rantizando asf una formacién especializada y
adaptada a las necesidades reales del sector

oleicola cooperativo.
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Cordoba acogera un congreso cientifico sobre
Inteligencia Artificial en el sistema agroalimentario

La ciudad de Cérdoba se convertira los dias 19 y 20 de marzo de 2026 en un punto de encuentro internacional para la comunidad
cientifica, tecnolégica y profesional del sector agroalimentario con la celebracion de “AI-AGRIFOOD 2026: International Scientific
Congress on Al in the Agri-Food System”, un congreso dedicado al papel transformador de la Inteligencia Artificial en la agriculturay

los sistemas alimentarios.

El congreso tendrd lugar en el Campus
Cérdoba (antiguo edificio ETSIAM) y esta
organizado por la Universidad de Cérdoba
(UCO), a través de su Catedra Internacio-
nal en Inteligencia Artificial y Agricultura
(ClIAA), junto con el IFAPA y el Instituto de
Agricultura Sostenible (IAS-CSIC).

Bajo el lema “Bridging Data, Science and
Sustainability from Farm to Fork”, Al-AGRI-
FOOD 2026 tiene como objetivo impulsar el
didlogo cientifico y la transferencia de cono-
cimiento en torno al uso de la IA para avan-
zar hacia sistemas agroalimentarios mas
eficientes, sostenibles, resilientes y basados
en datos. El congreso reunira a investigado-
res, responsables politicos, profesionales
del sector, empresas tecnoldgicas y agen-
tes de innovacién de dmbito internacional.

El programa se estructura en cinco sesio-
nes plenarias que abordaran los principales
retos y oportunidades de la digitalizacién y
la Inteligencia Artificial en la cadena agroali-
mentaria, desde la captacién de datos hasta
la toma de decisiones, la sostenibilidad, la
economiay la gobernanza.

Entre los ponentes invitados destacan ex-
pertos de reconocido prestigio internacio-

nal como Spyros Fountas (Agricultural Uni-
versity of Athens), Ignacio Antonio Ciampi-
tti (Purdue University) o Raffaele Giaffreda
(Bruno Kessler Foundation, Trento).

El congreso combinard ponencias magis-
trales, comunicaciones orales, sesiones de
poster y debates abiertos, culminando con
una sesién estratégica de sintesis orientada
a definir la agenda futura de la transforma-
cién digital del sector agroalimentario.

En cuanto a las fechas clave del evento, el
envio de resimenes permanecera abierto
hasta el préximo 15 de febrero y el 1 de mar-
zo la organizacidn realizara la comunicacién
de aceptacion. Por su parte, la inscripcion
estard abierta hasta el 10 de marzo. El con-
greso contempla inscripciones tanto con
presentacion de trabajo como sin presen-
tacién y otorgara premios a las mejores
comunicaciones orales y pdsteres.

“Al-AGRIFOOD 2026 se presenta como una
citaimprescindible para quienes trabajan en la
interseccién entre datos, ciencia, tecnologia
y sostenibilidad, con el objetivo comun de
transformar el sistema agroalimentario desde
el campo hasta la mesa mediante la Inteligen-
cia Artificial”’, ha destacado la UCO.

]
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La Catedra Internacional ENIA de In-
teligencia Artificial y Agricultura es una
iniciativa de la Universidad de Cérdoba
que busca impulsar la investigacién, la
formacidn y la transferencia de conoci-
miento sobre la aplicacién de la IA en el
sector agroalimentario y forestal. Esta
catedra pretende integrar tecnologfas co-
mo espacios de datos, gemelos digitales,
sistemas predictivos y asistentes virtuales
en distintos cultivos y ecosistemas, como
los mediterraneos, extensivos, lefosos o
invernaderos, con el objetivo de mejorar
la eficiencia, sostenibilidad y resiliencia
del sector.

Se trata de una alianza publico-privada
con una financiacién superior a los 2 mi-
llones de euros, promovida por el Minis-
terio de Transformacidn Digital y Funcién
Pdblica junto a empresas como Hispatec,
Fertinagro, XFarm Technologies y Deuser.
Con un plan de trabajo para el periodo
2023-2027 que incluye mas de 40 activi-
dades, la catedra cuenta con la participa-
cién de 72 investigadores de instituciones
como la Universidad de Cérdoba, el IAS-
CSICy la Universidad de Melbourne.

TANKINOX

—
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La Dieta Mediterranea, aliada fundamental para la
salud cardiovascular y el bienestar de las personas
que se enfrentan al cancer

Publicada en el prestigioso European
Heart Journal, érgano oficial de la Sociedad
Europea de Cardiologia, la investigacion se
basa en datos del Estudio Moli-sani, uno de
los mayores estudios poblacionales a nivel
internacional, coordinado por la Unidad de
Epidemiologia y Prevencién del IRCCS Neu-
romed en Pozzilli.

Los investigadores siguieron durante 15
afios a 779 adultos italianos, hombres y mu-
jeres, que ya habian sido diagnosticados con
cancer en el momento de ingresar al estudio
Moli-sani, evaluando su estado de salud a
través de la puntuacion Life’s Simple 7 (LS7).

Se trata de un indice desarrollado por la Aso-
ciacion Americana del Corazén que mide siete
factores dlasicos relacionados con el estilo de
vida y el riesgo cardiovascular: tabaquismo,
actividad fisica, dieta, peso corporal, presion
arterial, colesterol y glucemia. Con esta herra-
mienta, los investigadores pudieron evaluar el
grado de adherencia a habitos saludables entre
participantes con cancer y analizar su impacto
en el riesgo total de mortalidad.

Los resultados indicaron que quienes man-
tuvieron habitos mas saludables presenta-
ron un 38% menos de riesgo de mortalidad
en comparacion con los participantes que
siguieron un estilo de vida poco saludable.
Ademas, cada mejora de un punto en la pun-
tuacién LS7 se asocié con una reduccion del
10% en la mortalidad por cancer.

“Nuestro estudio muestra que una pun-
tuacién basada en los factores de riesgo car-
diovascular tradicionales, ya validada en la
poblacién general, puede mejorar la supervi-
vencia incluso en personas con antecedentes

de cancer. Adoptar habitos saludables, como
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una dieta saludable, la actividad fisica y man-
tener un peso corporal saludable, representa,
en Ultima instancia, un apoyo concreto para
quienes han afrontado o estan afrontando
esta enfermedad”, ha afirmado Marialaura
Bonaccio, primera autora y coinvestigadora
principal de la Plataforma Conjunta Fundacién
Umberto Veronesi ETS-IRCCS Neuromed enla
Unidad de Epidemiologia y Prevencion.

Cuando el componente “dieta” de la pun-
tuacion LSy del proyecto UMBERTO, que
en la version estadounidense se basa en cri-
terios genéricos de alimentacion saludable,
se sustituyd por la adherencia especifica a la
Dieta Mediterrdnea, la relacién entre habitos
saludables y supervivencia se hizo ain mas
evidente, incluyendo la mortalidad por en-
fermedades cardiovasculares. El patrén die-
tético tipico de los paises del sur de Europa
(rico en frutas, verduras, cereales integrales,
legumbres, pescado y aceite de oliva virgen
extra) confirmé asi su papel como aliado
fundamental no solo para la salud cardiovas-
cular, sino también para el bienestar de las
personas que se enfrentan al cdncer.

Segun el estudio, gran parte de la relacion
positiva entre estilos de vida saludables y
reduccién de la mortalidad se explica por
tres factores bioldgicos comunes a las en-
fermedades cardiovasculares y al cancer: la
inflamacién subclinica, la frecuencia cardiaca
y los niveles sanguineos de vitamina D. Estos
datos confirman la existencia de un vinculo
comun entre ambas patologias.

“Este estudio confirma una hipdtesis cien-
tificamente muy interesante”, ha sefiala-
do Maria Benedetta Donati, investigadora

principal de la Plataforma Conjunta, quien

ha explicado que “enfermedades crdénicas
aparentemente diferentes, como el cancery
las enfermedades cardiovasculares, pueden
compartir bases bioldgicas y mecanismos
de desarrollo y progresién comunes. En la
literatura, esta hipdtesis se conoce como
suelo comun, un terreno compartido de me-
canismos moleculares y factores de riesgo
0 proteccidn a partir del cual se desarrollan
diferentes condiciones clinicas”.

Por su parte, Licia lacoviello, jefa de la Uni-
dad de Epidemiologia y Prevencién de Neu-
romed y profesora de Higiene de la Univer-
sidad LUM de Casamassima, ha asegurado
que los resultados “refuerzan la idea de que
los estilos de vida saludables y la prevencion
primaria no solo reducen el riesgo de desa-
rrollar enfermedades crdnicas en personas
sanas, sino que también mejoran el pronds-
tico y la calidad de vida de quienes ya se han
enfrentado al cdncer. Es un mensaje de salud
publica que une dos campos aparentemente
distintos: cardiovascular y oncoldgico”.

Para Chiara Tonelli, presidenta del Comité
Cientifico de la Fundacién Umberto Vero-
nesi ETS, profesora emérita de Genética de
la Universidad de Milan y presidenta de la
Federacidn Italiana de Ciencias de la Vida
(FISV): “Este estudio confirma la impor-
tancia del Proyecto UMBERTO, que siem-
pre ha adoptado un enfoque integrado,
colocando al individuo en el centro de un
estilo de vida integral. El proyecto enfatiza
la interconexidn entre la dieta, la actividad
fisica y otros habitos saludables, que son
esenciales para abordar los mecanismos
comunes a las enfermedades cardiovascu-

lares y oncoldgicas”.



El papel clave de las cubiertas vegetales
en cultivos como el olivar

En cultivos lefiosos como el olivar, el almen-
dro, el vifiedo o los citricos, las cubiertas vege-
tales constituyen una de las herramientas mas
eficaces para potenciar la biodiversidad de
enemigos naturales. Su implantacién aporta
multiples beneficios, segin ha informado la
Red de Alerta e Informacidn Fitosanitaria de
Andalucia (RAIF).

La RAIF ha precisado que las cubiertas ofre-
cen refugio y lugares de reproduccién para
depredadores como araias, sirfidos, crisopas y
carabidos, manteniendo poblaciones estables
durante todo el afio.

Asimismo, sefiala que las plantas esponta-
neas o sembradas promueven la presencia de
insectos auxiliares al proporcionar recursos
tréficos en momentos en que el cultivo lefioso
no los ofrecen; y actian como corredores eco-
I6gicos dentro de la parcela, facilitando el mo-
vimiento de enemigos naturales hacia el dosel
del cultivo donde se encuentran las plagas.

A su juicio, un suelo vivo mantiene condi-

NUEVO SERVICIO DE
ATENCION AL CLIENTE
PARA LA CAMPAMNA 25-26

24 horas,
7 dias a la semana

G=A

ciones mas favorables para la actividad de ar-

trépodos benéficos, ademds de mejorar la
infiltracién de agua, estructura y contenido de
materia organica.

También apunta que las cubiertas reducen la
presion de determinadas plagas gracias a que
favorecen una mayor presencia de depredado-
res generalistas y parasitoides.

Para la RAIF, el manejo debe ser compati-

ble con la fauna auxiliar, evitando desbroces

totales en momentos criticos y manteniendo

especies clave para su desarrollo.

La RAIF destaca que es muy importante fo-
mentar esta biodiversidad de enemigos natu-
rales y para ello se puede actuar desde muchos
y variados puntos.

Los distintos enfoques de actuacidn son di-
versificacién del paisaje agricola, con mérgenes
florales, islas de biodiversidad y setos con espe-
cies meliferas; cubiertas vegetales: espontaneas
o0 sembradas, adaptadas a la zona del cultivo, a
la disponibilidad hidrica y a las labores del cultivo;
uso responsable de fitosanitarios: priorizar mate-
rias activas selectivas y aplicaciones estratégicas
para minimizar el dafio a la fauna auxiliar, aspecto
fundamental en la GIP; e infraestructuras ecolégi-
cas: favorecer refugios, zonas sin laboreo, muros,
arboles aislados y elementos que favorezcan el
habitat de depredadores y parasitoides.

Una estacion agrometeorologica para reforzar
la gestion eficiente del riego

El Servicio de Tecnologfa del Riego (STR) del
Instituto Valenciano de Investigaciones Agrarias
(IVIA) ha instalado una nueva estacion agro-
meteoroldgica en la Universidad Politécnica de
Valencia (UPV). La informacidn, rigurosa y de ca-
lidad, contribuye a una mejor planificacion, ges-
tién, manejo y control de las explotaciones de
regadio, segtin hainformado este organismo.

La actuacion se ha llevado a cabo en cola-
boracién con la Escuela Técnica Superior de
Ingenieria Agronémica y del Medio Natural
(ETSIAMN), el Laboratorio de Hidrdulica y Rie-
gos (LHIR), el Centro Valenciano de Estudios
del Riego (CVER)Y el Vicerrectorado de Infraes-
tructuras, todos de la UPV. Esta estacion se su-
ma a las 56 existentes en las zonas de regadio
dela Comunidad Valenciana.

El STR es el responsable del Centro Zonal del

Sistema de Informacién Agroclimatica para el
Regadio (Red SiAR) que gestiona conjunta-
mente con el Ministerio de Agricultura, Pesca'y
Alimentacion (MAPA).

La Red SIAR es una infraestructura que cap-
turg, registra y divulga los datos agroclimaticos
necesarios para el cdlculo de la demanda hidrica
de las zonas de riego. La informacidn, rigurosa y
de calidad, es muy Util ya que contribuye a una
mejor planificacién, gestién, manejo y control de
las explotaciones de regadio. A nivel estatal, la
Red SIiAR cuenta con mds de 500 estaciones, 12
centros zonales y un centro nacional.

Cada estacion meteoroldgica de la Red SIAR
estd disefiada para recoger los valores nece-
sarios para el cdlculo de la evapotranspiracion
de referencia (ETo), segiin el método de Pen-
man-Monteith. Para ello, dispone de los elemen-

tos necesarios para medir y registrar de modo
automatico los siguientes pardmetros: tempe-
ratura y humedad del aire, velocidad y direccién
del viento, radiacion solar y precipitacion. Estos
datos, especialmente la ETO y la precipitacidn, se
emplean para el clculo de necesidades de riego,
seglin hainformado el IVIA en su pagina web.

El portal de Riegos IVIA (http://riegos.ivia.
es/ ) pone a disposicion de los regantes esta
informacién, proporcionando recomenda-
ciones de riego personalizadas para siste-
mas por goteo y aspersion, tanto de cultivos
horticolas como lefiosos de la Comunidad
Valenciana. Actualmente, el STR trabaja en
el lanzamiento de una nueva plataforma
para la eficiencia de riego que incluird nuevos
modulos que ampliaran la versatilidad de los

datos registrados por las estaciones.
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 26 de diciembre de 2025.

MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV. 2 L. BOTELLA1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2L
La Cultivada (Hojiblanca) 8,75(0,251.) 16,83 (lata)
La Espaiiola 41,75 32,95 219533 1) 5,29/7,45 6,64/6,99 3,99
La Espafiola Gran Seleccién 418 6,75 (Gourmet)
La Gramanosa 12,00
La Guijarrera 8,95
La Guijarrera Coupage 18,75 (lata 3 1.) 6,00
La Laguna de Fuente de Piedra 14,95(2,51.) 4,48 12,36 595 6,50 (lata)
La Maja 8,00 20,40
La Manzarefia 6,00 (lata)
La Masia 22395 5,99
La Nifia de Mis Ojos 275
La Solana2 13,85 (lata)
Las 7 Encinas Arbequina/Picual 8,50
Ladrén de Guevara 9.50
Lectus 41,75 10,00 9,69
Leoncio Gémez 13,50 (lata 2,51.) 8,00 5,00 (lata)
Lérida 57,00 15,00 8,14
Lérida 12 Cosecha 13,30
LOA 77 36,50
Luque 40,00 39,27 (lata 3 1.) 5,60/5,95 13,50 (lata) 5,50
Maestros de Hojiblanca 26,95/35,40 19,99(31.) 7,12/8,79 7,95 4,74
Maeva 12,99 18,99 (3 1) 549
Maimona 28,00 (lata) 4.69 3,00
Mar de Olivos 25,65 519
Marqués de Grifion 12,15
Marqués de Valdueza 16,30/22,50
Martinez Garrica C. Temprana 16,15
Mas Tarrés 13,10
Mas Isern 19,50
Masia El Altet High Quality / Premium 20,30
Masterchef Arbequina / Picual 13,10
Melgarejo Seleccién / Delicatessen 12,50
Melgarejo Frantoio 12,00
Merula 39,00 28,00 (lata 2,51.) 10,05/12,95 (lata)
Molino de Casilda 16,15
Molino de Segura 16,99 3,99 4,35
Molino de Sequra Selec. Noviembre 4,35
Molino de Zafra 12,80
Meontebrione 8,00
Meonteconsuegra 5,00
Montén Alto Cornicabra/Coupage 9,00
Mueloliva 23,85 25,56 6,25
Mufioz 29,00
Mobleza del Sur 17,50
O-Med 14,00
Odoliva S50 3,90
Odoliva 1er Dia de Campafia 11,50 6,00
Old Fargus 15,00
Oleaurum 10,55/12,95 8,16
Oleaurum Les Garrigues 11,50
Oleaurum Verd 8,66
Oleaverum 23,00 11,00
Oleicola Jaén 22,85 9,30 22,76
Oleo Magina 3,29
Oleocazorla 37,90 35,90 9,50 (lata) 10,49 (jarra)
Oleoestepa 26,07 33,44/37,95 36,95(2,51) 7,28/9,65 12,90/14,24 5,45 (lata)
Olecestepa (monovarietales) 34,30 26,95 (lata 2,51.) 11,60 8,06/13,21
Oleoquiros 7,00
Oleum Viride Devota & Lomba 12,00
Oleura 8,70
Oli Mas D'en Gil 9,00
Oli Priorat 6,50(0,251.) 10,00
Olibeas 34,50
Olicatessen 25,50 (lata 2,51.) 12,50
Oliduero 29,50
Olivar de la Luna 35,00 23,00 (lata 3 1) 11,00 (lata) 11,00
Olivar de Sequra 33,90 36,70 8,50/8,85 8,09
Oliver Petit Gourmet 4,79(0,251.)
Olivo de Cambil 56,32 12,09 9,58 7,51
Orobaena 748
Oro Bailén Reserva Familiar 49,47 (lata 2,51.) 13,81
Oro Bailén Arbequina 49,47 (lata 2,51.) 14,05

Oro de Canava 9,80 8,00 7,85

Oro de Génave Premium 5,00 (lata)
Oro de Genave 4,96/5,45 5,00 (lata)
Oro del Desierto 46,50 11,50 (lata) 8,50
Oro San Carlos 9,40
Oro Virgen 24,99 4,64/4,74 4,39/6,29
Padilla 1808 50,00 7,00 (lata) 13,00 (lata)

Pago de Quiros 26,60 (lata31.) 8,10 (lata)
Pagos Baldios S. Carlos 11,45/12,85
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MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV. 2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
Palacio de los Olivos 8,50/9,99
Parquecliva 48,35 18,10 (3 1.)

Parqueoliva Serie ORO 42,71 (lata 3 L) 15,60/19,99
Picualia Premium Picual Z9s
Puesolé Ii2as
Quien es el Jefe 3,45
R. Lencina 6,00

Reales Almazaras 4414 11,51 5,00
Rihuelo 8,50
Romaénico 40,00/43,09 24,20 (lata3 1) 11,44
Romanico Esencia 4,95
Sahita 10,00
San Francisco 4,69
Selma 24,50
Sefiorio de Jaén 25
Sefiorio de Segura 25,00 17,30 (lata 3 1) 5,59 4,00 (lata)
Sefiorio de Segura Premium 6,00
Sefiorio de Vizcantar 25,00 9,65(2,51.) 10,05 (lata) 8,05
Sefiorios de Relleu 19,90
Sierra de Cazorla 34,00 6,00 10,99
Sierra de Gata 5,80 GRIE
Sierra de Nambroca 11,00 5,55 (lata)
Sierra Las Villas 5,00

Soleae Manzanilla cacerefia / Ocal 13,10
Solivellas ah 14,50
Sombra 19,00
Sotaroni 7,00

Supremo Picual/Arbosana 16,42
Tagornar 9,00
Thuelma 21,50 13,60 (lata 3 1.) 5,00 3,50
Tierra y Alma 11,00
Tierras Andaluzas 8,00

Tierras de Jaén 6,99
Tierras de Tavara 18,00 (lata 2,5 1.) 7,00 (lata) 5,50 (lata)
Toletum 37,00 (cristal 3 1.) 5,00
Torre Luna 8,00
Torre Real Arbequina 7,70
Torres Eterno 24,00
Torres Silencio 21,50 (lata 2,5 1) 8,30
Trespuertas Viejo 5,40

Tuccioliva 7,50
Tuccioliva Gran Seleccién 11,72 (0,701.) 5,95
Unié 29,89 29,89 20,00 (lata 3 1) 11,00 (lata) 9,90

Unioliva 29,89 21,50 (lata 3 1.) 8,00 (lata) 5,30 (lata) 4,40 (DOP)
Valderrama Arbequina 1,22 9,36
Valderrama Grand Cru 15,60

Valderrama Hojiblanca 10,20 8,32
Valderrama Ocal 10,40 12,06
Valderrama Picudo 13,52 12,84 (lata)
Valdezarza T 28,90 6,40 7,49 5,49
Valduefia 6,00

Vallejo 5,00 3,00
Venta del Barén 18,87/19,95
Verde Magina Picual 2,89
Verde Salud 8,90 (lata)

Verde Segura 13,15

Vetonia 5,00
Via Augusta 16,00
Viana 28,70 59,99 (vidrio) 11,40 (lata2,51.) 7,00

Ybarra 23,95 6,69 5,84/6,75 3,83
Ybarra Gran Seleccién 5,45 3,79
Ybarra Olivares Centenarios/Jévenes/Tradicionales 4,07 3,63

Yo, verde 13,00
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SE VENDE )

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequefa almazara. El lote estd compuesto de: Caldera, limpiadora,
lavadora, pesadora, cintas correspondientes, tolvas de recepcion, molino de martillos, 2 batidoras, 2 centrifugas
horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores, deshuesadora, bodega de inoxidable apta para

inertizacion, 2 filtros de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequefa envasadora por aire

Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 6397254 11 )

SE VENDE

Se vende preciosa finca de olivar intensivo de riego
en los alrededores de Jerez de la Frontera

y cuya superficie es de 150 hectareas

Para mas informacién:

expl.agricolasmanuelcaballero@gmail.com

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

¢Te apasiona el mundo del aceite y tienes
experiencia en ventas internacionales?
iQuieres formar parte de una empresa en
crecimiento y referente en el sector oleicola?

Funciones principales
- Gestionar y ampliar la cartera de clientes en
mercados internacionales.

- Desarrollar y consolidar relaciones comerciales
con distribuidores y clientes del canal HORECA y
tiendas Gourmet.

« Identificar nuevas oportunidades de negocio y
analizar tendencias del mercado.

- Negociar acuerdos comerciales y
establecer planes de accion para alcanzar
objetivos de ventas.

- Representar a la empresa en ferias y eventos
internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacion y/o ventas
en el canal HORECA, preferiblemente en el
sector alimentario (No indispensable).
« Nivel avanzado de inglés.
- Motivacion y habilidad para trabajar por
objetivos y adaptarse a diferentes mercados.

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

- Excelentes habilidades de comunicacién
y negociacion.

{Qué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con
incentivos por objetivos.
- Formacion continua y oportunidades de
desarrollo profesional.

;Te interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasién
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA

¢{Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto externo?

ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario en areas como

EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector

los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

Podras compaginarlo con tu actividad profesional

gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/colaboradores-

mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

Caoanevecate=rias

El Gobiemo aprueba el 47° Plan de Seguros Agrarios Combinados

El Consejo de Ministros aprobd el pasado
23 de diciembre, a propuesta del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA), el
47° Plan de Seguros Agrarios Combinados que
mantendrd en 2026 el presupuesto de 315 mi-
llones de euros para ayudas a la contratacién
de pdlizas, con lo que consolida el incremento
del10,7% aplicado en el plan actual.

El nuevo plan mantiene el sistema de sub-
venciones diferenciado para agricultores pro-
fesionales, jévenes y titulares de explotaciones
prioritarias, lo que facilita que estos asegura-
dos alcancen o se sittien préximos a los por-
centajes maximos de ayuda permitidos por la
normativa comunitaria, seguin el MAPA.

Los mddulos 2 y 3 contindian reforzados
para los colectivos prioritarios (jévenes, pro-
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fesionales y explotaciones prioritarias), con
subvenciones minimas que cubren, respecti-
vamente, el 50% y 45% del coste de las pdlizas
por parte del Ministerio. Estos apoyos pue-
den elevarse hasta el 70% con las subvencio-
nes de las Comunidades Auténomas.

El plan contempla todas las lineas de seguro
cuyo periodo de contratacion se inicie a lo largo
del afio 2026, junto con las diferentes subven-
ciones aplicadas y los porcentajes establecidos
para cada una de ellas. El sistema cuenta con 45
lineas de seguro diferentes y cubren la mayoria
de los riesgos y la practica totalidad de las pro-
ducciones de interés agronémico del pais.

“El plan de seguros agrarios de 2026 conso-
lida las medidas de cardcter econémico intro-

ducidas en el plan anterior, lo que proporciona

continuidad y estabilidad al sistema, en vigor
desde 1978”, sefialé el MAPA.

Ademds, fruto de la revisién y adecuacién
continua a las necesidades de los agricultores
y ganaderos, el plan incluye nuevas coberturas
en enfermedades animales, e incorpora, ade-
mads, actuaciones para el perfeccionamiento
técnico de las lineas de seguro.

Segin el Ministerio, el sistema de seguros agra-
rios ha permitido un aflo mds dar respuesta a las
necesidades del sector para hacer frente ariesgos,
fundamentalmente de origen dimético, que afec-
tan a la agricultura y ganaderfa. Prueba de ello es
el aumento en 2025 del capital asegurado en més
de 1.000 millones de euros, con el que se ha alcan-
zado un nuevo maximo histdrico para situarse por

endma delos19.000 millones de euros.



www.mercacet. com,

una nueva forma
de comunicar

Mas de 70.000.000

de visitas al ano!
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y Eventos
en 2026

Enena

Del 16 al 18 de enero

FIRA DE L'OLI DE QUALITAT
VERGE EXTRA

Les Borges Blanques (LLeida)
www.firaoli.cat

Del 21 al 23 de enero |

ENOTECNICA & OLITECNICA 2026
Oporto (Portugal)
enotecnica@exponor.pt
www.exponor.pt/enotecnica-olitecnica

Del 21 al 25 de enero
FITUR

Madrid
fitur@ifema.es
www.ifema.es/fitur

Del 22 al 24 de enero

OLIO OFFICINA FESTIVAL

Milan (Italia)
www.olioofficina.it/olio-officina-festival

Del 26 al 28 de enero
MADRID FUSION
Madrid
www.madridfusion.net

Del 26 al 30 de enero
GULFOOD )

Dubai (Emiratos Arabes Unidos)
www.gulfood.com

Del 28 al 31 de enero
AGROEXPO

Don Benito (Badajoz)
www.feval.com/agroexpo

Del 28 al 31 de enero
FIERAGRICOLA
Verona (Italia)
www.fieragricola.it

Del 29 al 31 de enero
EVOLIO EXPO

Bari (Italia)
www.evolioexpo.com/en

Felreno

Del 7 al 9 de febrero

PITTI TASTE

Florencia (Italia)
www.taste.pittimmagine.com/en

Del 9 al 12 de febrero
PRODEXPO

Moscu (Rusia)
www.prod-expo.ru/en

Mds informacion sobre los proximos

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacei.com

AGENDA

Eota pasande

Nueva ruta oleoturistica en la Comunidad de Madrid

La Comunidad de Madrid estrena una nueva
ruta oleoturistica en la comarca de Las Vegas y
Alcarria, tal y como anuncié la presidenta, Isabel
Dfaz Ayuso, a mediados de diciembre cuando
dio comienzo la temporada del aceite de oliva. El
recorrido incluye diferentes experiencias y activi-
dades en torno al mundo del aceite y la aceituna
en 12 municipios.

“El turismo es una de las principales fuentes de
riqueza y de fijacién de la poblacién en los muni-
cipios rurales”, ha sefialado el consejero de Cultu-
ra, Turismo y Deporte, Mariano de Paco Serrano,
que ha agradecido al Grupo de Accién Local del
Sureste de la Comunidad de Madrid (ARACOVE)
su labor “en favor del posicionamiento de Las Ve-
gas y Alcarria de Madrid como destino turistico a
través de acciones como esta”, en la que colabora
el Ejecutivo regional.

El recorrido, que se puede descargar en https:/
www.visitmadrid.es, incluye diferentes experien-
cias y actividades en torno al mundo del aceite y
la aceituna en 12 municipios. Asi, Brea de Tajo,
Campo Real, Carabafia, Chinchén, Colmenar de
Oreja, Loeches, Tielmes, Titulcia, Perales de Taju-
fia, Valdilecha, Villaconejos y Villarejo de Salvanés
ofreceran durante todo el afo propuestas
para saborear, comprender y vivir la cul-

T iy
tura del aceite. %

Se trata de dar a conocer las diferentes
fases en su elaboracion, desde el campo
donde se encuentran los olivos y sus acei-
tunas con sabor a manzanilla hasta la de-
gustacion y cata de los AOVEs de la DOP
Aceite de Madrid, que se pueden adquirir
directamente del productor.

El viaje por esta comarca madrilefia se
puede completar visitando los museos del

aceite donde se conservan los aperos y maquinaria
tradicionales del oficio. Ejemplo de ello son La Al-
mazara en Brea de Tajo, La Posada de Chinchdn, o
La Casa de laTercia en Villarejo de Salvanés.

Ademds, en Las Vegas y Alcarria Madrilefa se
estd desarrollando la experiencia piloto de Histo-
rias con vida, iniciativa pionera que consiste en el
impulso de las visitas a municipios rurales a través
de la memoria de los vecinos mas mayores, de
forma que permita al visitante acercarse no solo al
rico patrimonio de estas localidades, sino también
a los oficios, historias y costumbres que se estan
perdiendo. El resultado final del proyecto serd la
creacion de diferentes piezas documentales y una
gufa, complementada con la realizacién de cuatro
visitas guiadas.

El Gobierno regional ha destacado que, gracias a
iniciativas de este tipo, el turismo fuera de la capital
esta experimentando un notable crecimiento. En lo
que va de afio, 2,6 millones de personas se han alo-
jado fuera de la capital, con mas de 6 millones de
pernoctaciones (1 de cada 4 en la regién). De he-
cho, las pernoctaciones de turistas internacionales
fuera de Madrid han experimentado crecimientos
por encima de la capital.

" 00P ACEITE DEMAORID

om

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas'en tu negocio

Si tienes a alguien
acompaiiandote,
todo es posible

Tayyo. Nosotros.

:K ‘ AgroBank
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UTILIZANDO G P
AGROCUADERNO,
___.-—-"'/

SUPERAR CUALQUIER

RETO ESTARA YGonzélezy Paris
EN SU MANO |

y costes gestionando d

La experiencia marca la diferencia

e

Pol, Ind. 5anta Ana, s/n - 415%0 La Roda de Andalucia. Sevilla (Espaia)
Tel: +34954 016 132 / Fax: +34 954 015 352 / Mov: +34 606 992 244

email: gonzalezyparis@gmail.com - web: www.talleresgonzalezyparis.com TALLERES GONZALEZ Y PARIS, S.L.

Serie M6001 Utility:
Agilidad y
versatilidad

van de la mano

M6001 Utility: El mas inteligente de los tractores profesionales

Con su potente motor de Gltima generacion, su gran maniobrabilidad y alta capacidad de elevacion,
el M6001 Utility convence en las condiciones mas duras, gracias a su enorme eficiencia econoémica.

ﬂ For Earth, For Life
kes.kubota-eu.com / @kubotaspain / #kubota IKuhonlq



