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Hacia la estabilidad. .. con cautela

a decision del Ministerio
de Agricultura, Pesca y
Alimentacién de no
aplicar la retirada
de aceite de oliva
en la campafia 2025/26 llega
como un soplo de alivio para
un sector acostumbrado a
convivir con la incertidumbre.
Segin los datos manejados
por el MAPA, las existencias
iniciales junto con las previsiones
de produccién no alcanzan el um-
bral establecido por la normativa -el
120 % de las dos campafias mds producti-
vas de los ultimos seis afios-, lo que impide activar
este mecanismo extraordinario. El propio minis-
tro Luis Planas ha subrayado que se trata de una
medida de “seguridad” mds que de rutina, y que
su simple existencia otorga estabilidad al merca-
do aun cuando no se utiliza.
La noticia, sin embargo, no debe interpretarse
como una normalizacién definitiva del sector. El
mercado del aceite de oliva contintia mostrando
una gran volatilidad, marcada por oscilaciones
bruscas en las cosechas y precios sensibles a cual-
quier variacién en la oferta. Después de afios en
los que la produccién ha sido erratica —con cam-
pafias cortas seguidas de otras mds generosas-,
la herramienta de retirada sigue actuando para
muchos como un recurso imprescindible para
amortiguar desequilibrios futuros. Que no se apli-
que ahora es un sintoma positivo, pero no una
garantia de estabilidad permanente.
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El nuevo marco normativo, aprobado recien-
temente, consolida este instrumento
dentro de una estrategia de gestién
de mercado mas amplia. De hecho,
la orden ministerial que regula
las normas de comercializacion
para esta campana define crite-
rios objetivos y procedimientos
claros para intervenir cuando
sea necesario. La retirada -que
podria destinar parte del aceite a
usos no alimentarios o almacenar-
lo temporalmente- deja de ser una
opcidn excepcional para convertirse en
un mecanismo estructural destinado a evi-
tar crisis de precios por sobreoferta.
Para el sector oleicola, la no aplicacién dela medida
este afio significa mantener la normalidad comer-
cial, asegurar liquidez y no ver condicionada la ven-
ta de la cosecha. Pero también exige una lectura
mds estratégica. La existencia del mecanismo en
el horizonte invita a reforzar la transparencia infor-
mativa, a través de sistemas como SIMO, que auin
deben ganar agilidad y fiabilidad; a profundizar en
la valorizacién de la calidad, diferenciando catego-
rfas y origenes; y a prepararse para la variabilidad
climdtica, que seguird marcando las campafias y,
por tanto, la estructura de mercado.
En definitiva, estamos ante una decisién positiva,
pero no exenta de riesgos potenciales. La retirada
no se activa, pero permanece. El sector recibe un
respiro, si, pero también una llamada a consolidar
su resiliencia. La estabilidad es bienvenida; la pre-
vision, indispensable.

PATROCINA LA NOTICIA DE LA SEMANA

“Oportunidades del mercado
sueco de aceite de oliva:
estilo de vida saludable,

innovacién y sostenibilidad”
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Oleoestepa renueva el
certificado del Sistema de Gestion
de la Responsabilidad Social

Oleoestepa ha renovado el certificado IQNet SR10

obtenido en el afio 2019, auditado por AENOR, que
avala que la cooperativa gestiona su actividad con
criterios de responsabilidad social, transparencia y
buen gobierno. Con esta renovacion, la entidad ha
destacado que se consolida “como pionera en el sec-
tor oleicola en la obtencién y mantenimiento de este
reconocimiento de alcance intemacional”.

Esto se traduce, a su juicio, “en una sostenibilidad
real y que se nota con el 100% de nuestros olivares
con produccion sostenible (Integrada o Ecoldgica),
cuidando nuestro suelo su biodiversidad y la calidad
de nuestros aceites de oliva virgenes extra en el
futuro, enfocando todas nuestras decisiones en re-
ducir nuestro impacto, generar mejores eficiencias y
creando valor en nuestra comarca”.

“Se trata de una apuesta por nuestros cooperati-
vistas, colaboradores, proveedores y clientes, escu-
chando y dialogando, con relaciones a largo plazo
basadas en la transparencia, la confianza y el respeto
por lalegalidad y las normas internacionales de com-
portamiento”, ha resaltado Oleoestepa.

Con una gestién financiera responsable, la coope-
rativa ha detallado que busca el crecimiento soste-
nible en el tiempo, a través de la eficiencia operativa
y la transparencia, con una clara apuesta por la cali-
dad, lainnovaciény la estabilidad.
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Uceite de aliva

Escasez de aceite viejo y recoleccion lenta
mantienen la prudencia en el sector

| mercado oleicola nacional atravie-
sa una fase de cama casi absoluta Rosa

mientras la nueva campafia da sus

primeros pasos Y la recoleccién atin no se ha

Moliterno

La campafia estd dando sus primeros pasos,
con buenas perspectivas. Demanda muy

lenta que opera por estricta necesidad y

generalizado en muchas zonas productoras. La

escasez de aceite viejo, unida a una oferta de

Broker
Aceite de olivaagranel

oferta a disposicién de la demanda, por lo

gue no se muestran cotizaciones.

aceite nuevo que llega muy lentamente, man-

tiene a operadores y compradores actuando

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

con extrema prudencia. Las condiciones clima-

b

ticas -temperaturas anormalmente altas para

beria de Aceites s

Semana muy tranquila a la espera de cono-

cer los datos de produccién y salidas, me-

esta época del afio y falta de precipitaciones en
la mayor parte de las regiones, salvo episodios
puntuales- afiaden incertidumbre y condicionan el ritmo de la campania.

Tranquilidad absoluta y escasa operatividad a la espera de que se generalice
la recoleccién. Queda poco aceite viejo, mientras que el nuevo sale a cuen-
tagotas. Temperaturas elevadas para la época del afio y el agua brilla por su
ausencia. En este contexto, el lampante se establece a3.500 €/t; el virgen, a
3.600/3.700 €/t.; el AOVE, 2 4.000/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550 €ft.

Picoteo puntual en una semana muy tranquila. Apenas queda
aceite viejo y la campafia avanza con mucha lentitud, con muchas
almazaras y cooperativas que atin no han comenzado a molturar.
Asi, el lampante se oferta a 3.450/3.500 €/t.; el virgen, a 3.650/3.700
€/t.; el AOVE, a 4.150/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.500/3.550 €/t.

Sin apenas aceite viejo, y a la espera del aceite fresco, el compra-
dor adquiere por estricta necesidad en un mercado donde, sobre
todo el lampante, se sigue mostrando firme. Comienzan las lluvias,
que probablemente interrumpirdn la recoleccién en el campo.
En este sentido, el lampante se sitta a 3.450/3.500 €/t.; el virgen,
a 3.700/3.800 €/t.; el refinado, a 3.500/3.600 €/t.; el AOVE viejo, a
4.000/4.200 €/t.; y el AOVE nuevo, a 4.600/5.000 €/t.

ABISTEMCIA TECHI

MECAMNICA

jores de lo esperado. Se mantiene el pulso
entre oferta y demanda, con la prudencia
como caracteristica comun: una demanda que Uinicamente compra
por necesidad y una oferta que tampoco coloca aceite en el merca-
do salvo de forma timida. Asi, el virgen se establece a 3.700/3.800
€/t.; el AOVE viejo, a 4.200/4.400 €/t.; y el nuevo a 4.700/5.200 €/t.

Semana similar alaanterior enlo que serefiere ala ofertay lademanda, con
una campafia que va avanzando algo mas lentamente de lo esperado. En
este sentido, el lampante se oferta a 3.350/3.500 €/t,; el virgen, a3.600/3.700
€/t; el AOVE viejo, 2 4.000/4.200 €/t.; y el nuevo a 4.700/5.100 €ft.

Demanda paralizada y oferta tranquila y a la expectativa que
apenas dispone de aceite viejo. Comienza a haber algo de aceite
fresco, sobre todo AOVEs de calidad Preimum. Muy buena
cosecha y excelentes perspectivas para la presente campafia. Asf,
el lampante se sitta a 3.400 €/t.; el virgen, a 3.700 €/t.; el AOVE, a
4.200 €/t.; y el refinado, a 3.500 €/t.

Poca operatividad, a excepcidn de alguna cisterna suelta. La
cosecha -que se prevé mucho mejor que la anterior- avanza muy
rapido debido al buen tiempo.En este contexto, los AOVEs con
DOP se establecen a 5.200 €/t.

iYA ESTAMOS LISTOS!

Siempre a tu lado en la campana
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¢Como influye el manejo de las cubiertas vegetales en
cultivos leinosos sobre las plagas y enfermedades?

La cubierta vegetal, bien implantada y gestionada, es una herramienta agroecoldgica clave, eficaz y sostenible para el control
preventivo de plagas y enfermedades en cultivos lefiosos. Favorece la autorregulacién biolégica, mejora la salud del suelo y con-

tribuye a la reduccién de insumos quimicos, fortaleciendo el equilibrio del agroecosistema, segtin ha informado la Red de Alerta e

Informacién Fitosanitaria de Andalucia (RAIF).

La RAIF ha precisado que las cubiertas
vegetales actlian como infraestructura
ecoldgica, ofreciendo refugio, alimen-
to y habitat alternativo para enemigos
naturales de las plagas. A su juicio, au-
mentan la biodiversidad funcional favo-
reciendo la presencia de depredadores
(coccinélidos, crisépidos, sirfidos) y pa-
rasitoides (Trichogramma spp., Aphidius
Spp.,...
gones, trips o acaros.

) que regulan poblaciones de pul-

A su vez, interrumpen el ciclo de las pla-
gas al proporcionar plantas hospedantes
alternativas. Ademas, modifican el micro-
clima del suelo reduciendo las oscilaciones
térmicas y la humedad relativa y dificultan-
do el desarrollo de ciertas plagas del suelo
como larvas de dipteros o coledpteros.
También favorecen la fauna auxiliar del
suelo, como lombrices, carabidos y estafi-
linidos; mejorando, ademads, la descompo-
sicién organica y limitando la presencia de
patégenos radiculares.

En su opinidn, la implantacién de una
cubierta vegetal deber? ir enfocada, entre
otros objetivos, al control fitosanitario de
los cultivos. Para este fin, considera que se
deberdn elegir especies de plantas que no
sean hospedantes de patégenos comunes
del cultivo lefioso. Asi, ha recomendado
emplear especies que favorezcan la fauna
auxiliar, como leguminosas (Vicia sativa,
Trifolium spp., etc) y umbeliferas (Fago-
pyrum esculentum o Coriandrum sativum).

La cubierta vegetal se podra instalar en
calles alternas para mantener el acceso y
reducir competencia hidrica. La siembra
de la cubierta vegetal se realizara en oto-
fio, entre septiembre y noviembre, con la-
boreo superficial para no dafiar las raices
del cultivo; empleando una densidad de

siembra moderada, con el fin de mante-
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ner una buena aireacion y evitar exceso
de humedad que favorezca enfermeda-
des criptogamicas.

Para el mantenimiento invernal, segun
ha detallado la RAIF, se efectuardn siegas
ligeras para evitar condensacién de agua
en la base del tronco, ya que son condicio-
nes propicias para Phytophthora, Armilla-
ria o Botrytis; asi como para evitar refugios
de plagas como roedores o caracoles. En
concreto, aconseja realizar un monitoreo
entomoldgico, con el objetivo de controlar
poblaciones de insectos vectores ( cicadé-
lidos, cochinillas,...) y promover enemigos
naturales mediante refugios vegetales. Se
debera evitar aplicar herbicidas de contac-
to que reduzcan la biodiversidad o dafen
organismos auxiliares.

Respecto al manejo en primavera, la
RAIF ha apuntado que se deberd efectuar
desbroces e incorporacién de la cubierta
vegetal antes de
su floracién para
controlar vecto-
res y equilibrar Ia
poblacién de in-
sectos, evitando
competencia vy
reduciendo la hu-
medad relativa.

En otros casos, se

podrdn mantener cubiertas vegetales con
especies nectariferas (Phacelia tanaceti-
folia, Borago officinalis) para sostener a la
fauna auxiliar.

A su vez, para el control preventivo de
enfermedades, recomienda mantener la
ventilacién en las calles, evitando excesiva
humedad y fermentaciones que favorez-
can la aparicién de patégenos; eliminando
restos vegetales hiimedos y evitando la
acumulacién de materia orgénica en la
linea de cultivo.

“Todo esto implica obtener ciertos be-
neficios fitosanitarios en el cultivo, como la
reduccién del uso de productos quimicos
al potenciar el control biolégico natural;
tener un equilibrio ecolégico en el agro-
ecosistema, disminuyendo los brotes epi-
démicos; una importante disminucién de
inéculos flngicos debido al mejor drenaje
y aireacion del suelo; asi como, una mayor
resistencia frente a condiciones climdticas
extremas y estrés bidtico”, ha afiadido, al
tiempo que ha recomendado mantener
bandas libres o zonas sin cubierta cerca
del tronco para reducir riesgos fungicos;
alternar cubiertas temporales y perma-
nentes para romper ciclos de patégenos;
combinar con otras prdcticas de Gestion
Integrada de Plagas (GIP), como trampas

cromaticas, control biolégico inoculativo

(sueltas); y monitoreo fenoldgico.




El Campeonato de Tapas, una plataforma
promocional de los Aceites de Oliva de Espana para
llegar a chefs de todo el mundo

El chef italiano afincado en Australia
Andrea Vignali gané el premio que, con
el nombre de Aceites de Oliva de Espafia
y dotado con 10.000 euros, reconoce a
la mejor tapa internacional del certamen,
con su propuesta “Humo bajo la tapa”,
que inclufa en su elaboracidn la carne de
canguro. Segun ha informado la Inter-
profesional del Aceite de Oliva Espafiol,
“Australia es nuestro primer comprador
en Oceania y lleva afios situados entre
nuestros mejores clientes en el mundo”.
Segun los datos de Aduanas, en los ocho
primeros meses del afio vendimos en ese
pais 18.838 toneladas de aceites de oliva,
un 33,29% mas que igual periodo de 2024.

En este pais la Interprofesional del Aceite
de Oliva Espafiol ha colaborado en la campa-
fia de promocién lanzada por la Asociacién
Australiana del Aceite de Oliva (AOOA), que
invita a los australianos a dar vida a sus pla-
tos con el lema “Alifialo” (Get Drizzling).

El segundo premio del campeonato
mundial ha recaido en el chef taiwanés
Chen Cheng Dian con su tapa “Esmeral-
da”. Otro pais en el que la organizacién
ha realizado acciones promocionales.
En concreto, la campafia Olive Oil World

Tour estuvo activa durante tres afos en

un total de nueve paises de tres conti-

LEONARDO D'ERRICO

510 78 51 92
Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITANUS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

nentes. Taiwdn es un mercado que evo-
luciona muy positivamente, ya que en los
ocho primeros meses del afio ha adquiri-
do 3.502 toneladas de aceites de oliva de
Espafia, casi un 129% mas que en 2024.

A su vez, ha cerrado el palmarés el chef
noruego Jyvind Boe Dalev y su tapa “La
Reina del Mar”. Un pais al que la Interprofe-
sional ha destinado este afio unas 1.300 to-
neladas, una cifra muy similar a la de 2024.

El jurado estuvo presidido por la chef
Pichaya “Pam” Soontornyanakij, del res-
taurante Potong en Bangkok, reconocida
como Mejor Cocinera del Mundo 2025 y
galardonada con una estrella Michelin.
También ha formado parte del jurado Pa-
co Morales, chef del restaurante Noor,
con tres estrellas Michelin y tres soles

Repsol, y Rafael Pico, vocal de la Junta

Directiva de la Interprofesional del Aceite
de Oliva Espafiol, entre otros.

Morales ha resaltado el valor que la tapa
estd teniendo en la difusién de nuestra cul-
tura culinaria en el mundo: “La tapa creo
que esta viviendo un momento muy espe-
cial, muy importante. Eventos como este
la engrandecen y ayudan a que se pueda
promocionar. El aceite de oliva virgen extra
tiene mucho que contar en este territorio”.

En la gala de entrega de premios, Juan
Ignacio Antonio Senovilla, tesorero de
la organizacién, ha entregado el premio
Aceites de Oliva de Espafia al ganador del
campeonato mundial, asi como un accésit
del concurso nacional, que ha ido a parar
a Juan Carlos Jiménez Pradas, del restau-
rante vallisoletano “Azul Mediterrdneo” y
su tapa “Principino”.

La organizacién ha remarcado que los
Aceites de Oliva de Espafia han tenido “un
enorme protagonismo en ambos certa-
menes, que han servido de escaparate
para nuestros aceites de oliva virgen extra,
a disposicién de todos los concursantes,
asi como de la campafia El Complemento
Perfecto, que ha estado muy presente
durante tres dias en el recinto en el que se
realizaron los certdmenes, asi como en las

calles de la capital de Castillay Leén”.
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EUROSIT EUROS/T.

- - SEMANA SEMANA
ace‘te/.)/ de aﬁma, 10/16 noyiembre 25 17/23 noviembre ‘25

(Cierre dia 6 nov. ‘25)  (Cierre dia 13 nov. ‘25)

ANDALUCIA €/t €/t
JAEN Lampante, base 1° 3.500 3.500
Virgen  3.600/3.700 3.600/3.700
Virgen extra 4.000/4.300 4.000/4.300
Refinado 3.550 3.550
CORDOBA Lampante, base 1°  3.450/3.500 3.450/3.500
Virgen 3.650/3.700 3.650/3.700
Virgen extra 4.200/4.300 4.150/4.300
Refinado 3.530/3.550 3.500
SEVILLA Lampante, base 1°  3.450/3.500 3.450/3.500
Virgen 3.700/3.800 3.700/3.800
Virgen extra 4.000/4.200 4.000/4.200 (viejo)
4.700/5.000 4.600/5.000 (nuevo)
Refinado 3.500/3.600 3.500/3.600
GRANADA Lampante, base 1° 3.500 3.500
Virgen 3.600/3.700 3.600/3.700
Virgen extra 4.000/4.300 4.000/4.300
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. Sin oper.
TOLEDO CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 3.700/3.800 3.700/3.800
Virgen extra 4.150/4.300 4.200/4.400 (viejo)
LERIDA Y TARRAGONA 5.000/5.400 4.700/5.200 (nueve)
Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALTCANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 3.400 3.400
Virgen 3.700 3.700
Virgen extra 4.250 4.200
Refinado 3.550 3.500
BADAJOZ EXTREMADURA
Lampante, base 1°  3.350/3.500 3.350/3.500
« Estos precios son orientativos Virgen 3.600/3.700 3.600/3.700
Mercacei no se responsabiliza del uso que los Virgen extra 4.100/4.400 4.000/4.200 (viejo)
lectores hagan de los mismos. 4.700/5.100 4.700/5.100

(nuevo)
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EUROS/T. EUROS/T.

SEMANA SEMANA
10/16 noyiembre ‘25 17/23 noviembre 25
(Cierre dia 6 nov. ‘25) (Cierre dia 13 nov. ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA €. €/t.

Refinable, base 10° 1.400 1.400
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.100 2.100
Ulceites de semillas
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.350 1.340/1.350

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.200 1.350
Refinado 1.350 1.400

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.350 1.340/1.350

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de oruio Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios

€t » Aceite de oliva (Virgen) €/t.» Aceite de girasol (refinado)
e
.600
o Consulta todos los
7.200 3.200 3 .
e precios en origen
6.600 .
o0 . v actualizados en
6.000 6.200 2.600 o
sae Club Mercacei,
5.400 2.200 .
o el club exclusivo
4.800 4.3.18 Ao
aa0 : para nuestros
- 1.600 .
:.;gg 1a0 | 2927 130 1350 (1350 1345 suscr'Ptores
. 3.718 3.718 . I B
;:zgg 2025 ——— 1.200 o Do ¥ 1335
3.400 1.100 . R .,
o o0 Si no tienes tus claves, solicitalas
e | | o | | ! ! a redaccion@mercacei.com

23semanade  3%semanade 4%semanade 13semanade  2%semanade  3%semanade  4%semanade
noviembre noviembre  noviembre noviembre noviembre noviembre  noviem! bre

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites y Grasas ESEMANA “SEMANA.
industriales (Clerre dia Gnov. 25) - €
€/t. €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

C
o
t
i
z
a
C
i
o
n
e
s
d
e
A
C
e
i
t
e
s

nony=spA <

8 | MERCACEI SEMANAL - 17/23 NOVIEMBRE 2025

*Precios orientativos.
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
10/16 noyiembre ‘25 17/23 noviembre ‘25
(Cierre dia 6 nov. ‘25) (Cierre dia 13 nov. ‘25)
ITALIA
€/t €/t
|§ [lJJ 2 LI? ; ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,00 7,20/7,50
ACEITE DE OLIVA refinado 3,65 3,65
ACEITE DE OLIVA lampante 2,60/2,80 3,00/3,20
ACEITE DE ORUJO refinado 2,20 2,20
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,35 1,35
ACEITE DE MAIZ refinado 1,32 1,32
ACEITE DE SOJA refinado 1,40 1,40
ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,75 1,75
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,50/7,80 7,50/7,80
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TU NEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra Sin oper. 3,50/3,70
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,20/5,50 4,20/5,50
TU RQ U |'A ACEITE DE OLIVA refinado Sin oper. Sin oper.
G RE C IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 5,00/5,20 4,90/5,00
ACEITE DE OLIVA virgePn extr;a Rlelo oneso 4,80/5,00 4,70/4,80
s B e Magina)
PO RTU GAL ACEITE DE OLIVA virgen extra nuevo Sin oper. 4,50/4,80
5 Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (13 de noviembre de 2025) e R

(Los tipos de mercado)

1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego ............ 340,750

EUr0 (€UribOr) oo - - : - - 373 ([ ———————— 2,204

[D16]F= Y O 1,095

DOIAr covvrerresersesmssssssessssssssssssses - 4,57 - 497 5,26 5,68 Délar Canadé. ... 1,498
| LI T —— - - - - > = Yen japonés......
Libra Esterlina 4,03 - 432 4,71 - Corona sueca .

) Corona checa .......

Franco Suizo Libra esterlina .

Délar Canadiense w...ummssmssssenns - - - - 5 s Franco SUizo .....cccveeevevcnee. 0,939

Look out! édgﬁiﬁké%
High Quality Extra Virgin Olive Oil H @ 2)
is right here! %, 5/

cegitalia.com
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El MAPA confirma que no
es necesario determinar un
porcentaje de retirada de aceite
de oliva en la campaia 2025/26

La Direccién General de Produccio-
nes y Mercados Agrarios del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion
(MAPA) ha publicado en el Boletin Ofi-
cial del Estado (BOE) una resolucién
en la que detalla que no es necesario
determinar un porcentaje de retirada
de producto, al no alcanzar el umbral
establecido en la normativa.

En concreto, la resolucién se
refiere al articulo 4 de la Orden
APA/1192/2025, de 27 de octubre, por
la que se establece la norma de co-
mercializacion del aceite de oliva para
la campafia 2024/25.

Segun recuerda, el articulo 5 de di-
cha Orden establece que el porcenta-
je de producto afectado por la norma
se determinara mediante resolucidn
de la Direccién General de Produc-
ciones y Mercados Agrarios y se pu-

blicard en el BOE antes del 15 de no-
viembre. Por otra parte, este articulo
recoge que el porcentaje de retirada
se aplicard sobre la produccidon y se
calculard con base en la diferencia de
los recursos estimados para la cam-
pafia 2025/26 y el 120% de la media de
los dos valores maximos de la comer-
cializacidn de las seis uUltimas cam-
pafias. En todo caso, el porcentaje a
retirar no podra exceder el 20% de la
produccién estimada.

No obstante, el MAPA subraya que
no se alcanza el umbral descrito a la
vista de las existencias iniciales para
la campafa 2025/26 comunicadas por
los operadores a través del sistema de
informacién de los mercados oleicolas
(SIMO) y los datos de estimaciones de
produccidn comunicados por las Comu-

nidades Autdnomas.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50 08 31
$a7 90 1007
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GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

PRECIOS

€/t

Harina de soja (s. fabrica).... 385
Harina de girasol (integ.) (abril) ......ccoeeee.ce 280

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo) 1.550
Ddélares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t.
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.146,00 centavos de délar por bushel; la
ultima semana cerré a 1.109,20.

@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 329,30 délares por tonela-
da corta era el ultimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 315,00.

@ Precios: Futuros diciembre.

Aceite de soja: Cerraba a 50,21 centavos
de délar por libra, desde la Gltima cotiza-
cién de a 52,34.

@ Precios: Futuros diciembre.

Maiz: Terminé la semana a 442,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 430,65.
@ Precios: Futuros diciembre.



iYA ESTAMOS LISTOS!

Siempre a tu lado en la campana

~ )PIERALISI

CIRCULAR THINKING

Horario: 7:30 h a 22:30 h Horario nocturno: Email: josemaria.cabrero@pieralisi.com
Pieralisi Jaén: 953 284 023 Pieralisi Zaragoza: 976 466 020

ASISTENCIA TECNICA MECANICA
Pablo Mufioz: 615 507 418
Ramon Rodriguez: 615 507 _421

ASISTENCIA TECNICA ELECTRICA

Raul Risueno: 615 507 404
Pablo Garcia: 696 962 528

(e
: a o

ALMACEN REPUESTOS

Cristobal Garrido: 636 344 663
Alejandro Cabrera: 615 507 416

ASUNTOS GENERALES

Francisco Estrella: 615 507 422
José Cabrero: 615 507 399
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Oportunidades del mercado sueco de aceite de oliva:
estilo de vida saludable, innovacion y sostenibilidad

En el afio 2024, el valor de las importacio-
nes de aceite de oliva en Suecia alcanzd los
901.623 miles de SEK (aproximadamente
78,9 millones de euros), con Italia como prin-
cipal pais exportador, seguido por Espafa
y Grecia. En conjunto, estos tres paises con-
centraron el 85% de la cuota de mercado,
con un valor total de 794,4 millones de SEK
(aproximadamente 69,5 millones de euros).

Segun este estudio, en un mercado domi-
nado por los aceites de procedencia italiana,
resulta dificil la entrada de nuevos actores,
lo que, a su vez, constituye una ventaja com-
petitiva para aquellos que ya cuentan con
una posicién consolidada, entre los que se
encuentran algunos de origen espafiol.

Un analisis del sector por origen muestra
que Italia destaca de manera notable sobre los
demds paises, exportando un total de 5.216 to-
neladas de aceite de oliva por un valor 438,923
MSEK (unos 38,4 millones de euros) en 2024
(que representa el 48,7% de las importaciones
totales). Espafia se sitia en segundo lugar en
esta clasificacién, con 2.918 toneladas de aceite
de oliva exportadas al pafs, con un valor de
282,229 MSEK (algo mds de 24,7 millones de
euros). En suma, ambos paises ostentan el lide-
razgo de las importaciones, representando en
total el 80% del volumen adquirido en Suecia.

En los préximos cinco afios se espera un
crecimiento gradual en la demanda de aceite
de oliva, con un aumento del 14,9% en valor
y un 10% en volumen debido en gran medida
relacionado con la creciente preocupacion
de la poblacién por mantener un estilo de
vida y una alimentacién saludables. Ante este
escenario, el estudio destaca que serd crucial
destacarse para hacerse hueco entre los con-
sumidores, y las principales tendencias apun-
tan hacia la “premiumizacién” y la diversidad

de sabores como estrategias diferenciadoras.

MERCACEI SEMANAL « 17/23 NOVIEMBRE 2025

En cuanto a la distribucién del aceite de
oliva en Suecia, cabe destacar sus dos prin-
cipales canales de comercializacion: el canal
Horeca y el minorista (compuesto por la gran
distribucidn y las tiendas especializadas). La
gran concentracién y centralizacién caracte-
rizan al sector del aceite de oliva en Suecia,
asi como la fuerte lealtad y estrecha relacién
que los importadores y minoristas mantienen
con los proveedores. La forma mds comun
de acceder al mercado del pais es mediante la
exportacion directa a través de un importador
0 un gran distribuidor, ya que ofrece mayor
estabilidad, oportunidades de crecimiento y
posibilidad de consolidacién en el mercado,
factores clave que juegan un rol fundamental
en toda la cadena de distribucion.

Aunque no existen barreras arancelarias en
el comercio entre Espafia y Suecia, destaca la
creciente demanda del aceite de colza produ-
cido localmente en Suecia, que se ha converti-
do en el principal sustituto del aceite de oliva,
junto a otros aceites comestibles. En este sen-
tido, se observa una preferencia del consumi-
dor sueco por los productos de proximidad
debido a sumenorimpacto medioambiental.

Asimismo, el aceite de oliva no requiere
de ninguna adaptacién al mercado, pero es
importante tener en cuenta las regulaciones
relacionadas con el empaquetado y etiqueta-
do del producto. Estas regulaciones estable-
cen que deben especificarse los detalles rela-
tivos a los alérgenos presentes, ingredientes
y contenido del producto en sueco. A su vez,
los consumidores suecos otorgan una gran
importancia a los productos ecolégicos y res-
petuosos con el medio ambiente y los anima-
les, por lo que se recomienda la utilizacidn
de algunas certificaciones o etiquetas para
ayudar a los consumidores a tomar decisio-

nes informadas.

Segun el informe, la creciente preocupacién
de los consumidores suecos por un estilo de
vida saludable propicia el consumo de produc-
tos de mayor calidad. Este escenario favorece
las oportunidades de promocidn del aceite de
oliva virgen extra. El potencial cliente de este
tipo de productos valora la innovacién, como
las versiones infusionadas con ingredientes
naturales (AOVE con ajo, limdny trufa).

En cuanto a los precios, el mercado sueco
también ha demostrado tener sensibilidad
por la competitividad en los costes de los
productos. En este sentido, el consumidor
busca maximizar la calidad sin renunciar al
valor afadido, lo que ha hecho de la oferta
de aceite de oliva de marca blanca la apuesta
favorita de una gran parte del publico. Este
comportamiento ha provocado que los prin-
cipales distribuidores del sector retail hayan
ampliado su abanico de oferta, introducien-
do aceites como el de aguacate o el de lina-
za. Se observa una tendencia a la premiumi-
zacién que se ha consolidado en los ultimos
afios, también con la introduccién de gamas
ecoldgicas (como las marcas ICA I Love Eco y
Coop Anglamark).

De cara a la visibilizacién y puesta en valor
del producto espafiol, Suecia cuenta con
varias tiendas de alimentacion certificadas
con el distintivo “Colmados from Spain”, con
una dilatada experiencia como embajadores,
entre otros del aceite de oliva espafiol de los
que se destacan Madrid Deli, Salmantinos
Delikatesser y Casa Navarro. Paralelamente,
en el sector de la restauracion, el pais cuenta
con locales con el sello “Restaurants from
Spain”, en los que se pueden degustar platos

originales de la gastronomia espafiola.



Mercado del aceite de oliva en octubre:
las salidas se sitilan en 106.309 t.

La Agencia de Informacién y Control
Alimentarios (AICA) ha hecho publicos los
datos provisionales del mercado del acei-
te de oliva en octubre, primer mes de la
campafia 2025/26, de los que se despren-
de que la produccién ha sido de 41.611
t., mientras que las salidas se sitdan en
106.309 t., sin incluir las importaciones.

En total, las existencias se sitlan en
223.517 toneladas, de las cuales 92.906 t.
se encuentran en almazaras; 129.114 t. en
envasadoras; y 1.497 t. en el Patrimonio
Comunal Olivarero.

“Continda el buen dato en cuanto a las
salidas en este primer mes de comerciali-
zacion de la campafia, lo que es indicativo
de que hay fluidez en el mercado”, ha
considerado el gerente y portavoz de
Asaja-Jaén, Luis Carlos Valero.

Por su parte, el secretario general de
UPA-Andalucia, Jesus Cdzar Pérez, ha ase-

gurado que “comenzamos la campafia

AmENDuUNI

WWW.AMENDUNI.COM

2025/26 con unas maghnificas cifras de
venta. Tanto es asi que calificamos el mes
de octubre como muy positivo, porque
a pesar de que todavia tenemos poco
aceite producido, comprobamos cémo el
consumidor se mantiene fiel a la grasa ve-
getal mas saludable que existe, el aceite
de oliva, que consolida las salidas entorno
a la media del afio pasado”.
“Constatamos la fortaleza del aceite de

oliva en los mercados. Y esa via tenemos

que seguir potencidndola y explorar nue-
vos canales y mercados europeos y de ter-
ceros paises de cara a futuras campafias
de produccidn, reforzando desde la Unidn
Europea la defensa a ultranza del aceite,
sobre todo en Estados Unidos, donde so-
mos lideres de venta”, ha anadido.

A su juicio, “las lluvias que se estan re-
gistrando estas Ultimas semanas servirdn
para mejorar la imagen del campo, pero
no para hacer mas aceite. El aceite que
tenemos es el que es y estamos compro-
bando que la cosecha va a ser mas baja
de la prevista por los aforos. De ahf que
insistamos en que los precios en origen
deben estabilizarse en torno a los 5 eu-
ros”. Por ahora, en su opinidn, el inicio
de la campafia de comercializacién es
“bueno”, porque se estd vendiendo por
encima de los 4,5 euros, “lo que nos sitda
en unas remuneraciones positivas para el

olivar tradicional”.

Los stocks de aceite de oliva en Italia
se sitilan en 138.982 t.

El total de aceite de oliva almacenado
en Italia a 31 de octubre se sitta en 138.982
toneladas, de ellas 114.027 t. a granel y
24.955 t. envasadas, lo que supone un
32,7% mas respecto a la misma fecha del
afio anterior, segin un informe de la Ins-
peccidn Italiana de Prevencidn del Frau-
de (ICQRF) publicado por el Ministerio de
Agricultura del pafs transalpino.

Este informe detalla que el AOVE repre-

senta el 69,6% del stock (96.693 tonela-
das, +37,5%), de las que 49.151 toneladas
(+8,7%) son de origen italiano, mientras
que 38.934 toneladas (+100%) proceden
dela UE.

Alrededor de la mitad del aceite de
oliva nacional (46,8%) se almacena en
las regiones del sur de Italia, con la sig-
nificativa contribucién de las regiones
de Puglia y Calabria, con el 22,9% y el
13,7%, respectivamente.

A nivel regional, segun el informe,
destacan Puglia (31.695 t.), Toscana
(26.961 t.), Calabria (18.915 t.), Sicilia
(12.922 t.), Umbria (12.808 t.), Campania
(8.422t.) y Liguria (8.051 t.).

A pesar de la gran cantidad de DOPs e

IGPs presentes (50), de un total de 10,6
millones de litros de aceite de oliva bajo
este distintivo de calidad en stock (8,5
millones de litros en la misma fecha de
2024), Toscano, Sicilia y Terra di Bari re-
presentan el 59,9%.

En general, el aceite de oliva con DOP e
IGP en stock representa el 7% del total de
aceite de oliva almacenado en Italia y el
10,1% de las existencias de AOVE.

Asimismo, el stock total de aceite de
oliva virgen y virgen extra procedente de
la agricultura ecoldgica asciende a 18.872
toneladas (+45,7%), casi exclusivamente
AOVE (el 99,6%). El virgen extra ecoldgico
constituye el 19,4% del AOVE total almace-

nado en Italia.
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LABORATORIO
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www.olivarum.es
LABORATORIO
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“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC segiin la norma
IS0 17025 (Consultar Alcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
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SERVICIOS DE
TRANSFORMACION INTEGRAL
PARA UNA AGRICULTURA
MODERNA, RENTABLE

Y SOSTENIBLE.

BALAM

| AGRICULTURE]

Tractores estrechos
de Kubota,

mas potentes,
confortables

y seguros

% MORESIL

Especialistas en Recoleccién

Olivar tradicional Superintensivo

Fébrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cérdoba)

Tel: 957630243 www.moresil.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio

Econémicos y muy rentables

Inférmate

TORERND
Telf. (0034) 957 4217 40
www.todolivo.com
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La Interprofesional del Aceite de Oliva Espaiol elabora
AOVE en directo en una almazara en EXPO SAGRIS

El estand de la Interprofesional del Acei-
te de Oliva Espafiol se erigié como una de
las estrellas del Salén de la Agricultura y
la Ganaderfa EXPO SAGRIS, cuya primera
edicion se celebrd del 6 al 8 de noviembre
en IFEMA Madrid. La organizacién creé un
escaparate de los Aceites de Oliva de Espa-
fia y de todo el sector que lo hace posible
con su trabajo. Y lo llevé a cabo con una
apuesta realmente atractiva: una almazara
como gran atraccién del espacio.

Para la Interprofesional, esta iniciativa
supuso una oportunidad dnica para que
los visitantes pudieran asistir en vivo al
proceso de elaboracién del zumo 100%
natural de aceituna, desde la limpieza de la
fruta, su molturacidn, batido y separacion,
hasta que el aceite de oliva virgen sale de
la centrifuga. “Este espacio puede consi-
derarse una embajada del olivar espafiol,
donde vivir el proceso que hay detras de la

produccién de los mejores AOVEs del mun-

do. Y no menos importante, los visitantes
prueban ese zumo de aceituna de la mejor
calidad recién obtenido”, resalté.

Una experiencia que, segin la organiza-
cién, gustd especialmente a los centenares
de colegiales que pasaron por el estand en
los dos primeros dias. Asi, con una cata guia-
da pudieron distinguir los matices de aroma
y sabor que hacen unicos a los AOVEs que
se extraen de las mds de 260 variedades de
aceituna que se cultivan en nuestro pafs.

Los visitantes también participaron en
juegos en donde pudieron calibrar sus co-
nocimientos sobre el olivar, los Aceites de
Oliva de Espafia, sus usos y las ventajas
saludables de emplearlos en nuestras co-
cinas. Ademas, la Interprofesional destacé
que no se fueron con las manos vacias, ya
que pudieron ganar AOVEs, pero también
libros divulgativos y un “atractivo” mer-
chandising creado para la ocasién.

“Esta accidn transmite perfectamente el

trabajo promocional que hace la Interprofe-
sional del Aceite de Oliva Espafiol. Llevamos
17 afios creando cultura del oro liquido en
mds de 30 paises de todo el mundo, empe-
zando, légicamente, por Espafia. Somos el
primer productor y consumidor de aceites
de oliva del mundo y eso se tiene que notar
también en la imagen de nuestro producto
y en los conocimientos que nuestros consu-
midores tienen de un alimento que es pura

marca Espafia”, resaltd el presidente de la

organziacion, Pedro Barato.

La elevada afluencia de publico y de ventas de AOVE
marcan la XII Fiesta del Primer Aceite de Jaén

La duodécima Fiesta del Primer Aceite de
Jaén, organizada la Diputacién Provincial y
desarrollada los dias 8 y 9 de noviembre en
Martos, estuvo marcada tanto por la gran
afluencia de publico como por el elevado vo-
lumen de ventas de aceites de esta cosecha.

“Han sido miles de visitantes los que
se han acercado a este evento a lo largo
de sus dos jornadas de celebracion atrai-
dos por los aceites tempranos, que han
sido adquiridos de forma masiva, y por la
amplia variedad de actividades comple-
mentarias que se han disefiado”, desta-
c6 el diputado de Promocidn y Turismo,
Francisco Javier Lozano, que agradecio al
Ayuntamiento martefio su colaboracidn e
implicacion en esta fiesta.

Lozano realizé un balance “muy positi-
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vo” de esta edicidn, que calificé de “éxito”
y cuya excelente acogida “deja patente que
este evento estd cumpliendo con creces
sus objetivos”.

La buena acogida de este evento se reflejé
también en el programa de actividades di-
sefiadas en esta edicion, ya que se agotaron
las plazas ofertadas en las mismas. Las catas
de aceite realizadas por las tres DOPs -Sierra
Magina, Sierra de Cazorla y Sierra de Segu-
ra- y la IGP Aceite de Jaén, asi como el taller
de microalmazara ofrecido por Oleoescuela
Guardidn de los Trofeos, o las visitas guiadas
por enclaves de Martos -que abarcaron des-
de los olivos centenarios, hasta la Via Verde
del Aceite, su centro histdrico, la cooperativa
San Amador o al Cortijo EI Madrofio- colga-
ron el cartel de completo.

Asimismo, la afluencia masiva de visitan-
tes fue la caracteristica predominante du-
rante la celebracién del pregén de la fies-
ta, a cargo del periodista Javier Ruiz, -en
la que también fue distinguido como em-
bajador el presidente ejecutivo de Europa
Press, Asis Martin de Cabiedes—; asi como
en los desayunos con aceite temprano, la
degustacién gastrondmica realizada por el
cocinero Juan José Mesa, del restaurante
Radis, de Jaén capital, con una estrella
Michelin; o las actuaciones musicales que
corrieron a cargo del grupo Apache y de
la artista Irene Martinez, asi como durante
los espectdculos flamencos a cargo de
Carmen Laguna o la Escuela Municipal de
danza martefa, asi como en las iniciativas

dirigidas al publico infantil.
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Abierta la convocatoria para participar en
los diferentes premios anuales de AEMO

La Asociacién Espafiola de Municipios del Olivo (AEMO) ha abierto una nueva convocatoria para participar en los diferentes con-
cursos con los que cada afio reconoce al mejor olivo monumental, la mejor almazara, la difusién de la cultura del olivo y la mejor
gestién ambiental de olivar y almazara en Espafia, segtin publica en su pagina web.

En cuanto al XXIll Concurso AEMO a la Mejor
Almazara de Espafia, patrocinado por Caja Rural
de Jaén, pueden concurrir todas las almazaras
localizadas en municipios socios de la asociacion.

Respecto a los criterios de valoracidn de este
Concurso, cuya convocatoria estara abierta
hasta el 31 de enero de 2026, destaca que a
cada industria se asignara una puntuacion glo-
bal, obtenida, por ponderacidn, a partir de dos
calificaciones. Por un lado la puntuacién orga-
noléptica, emitida por unjurado de expertos in-
dependiente, denominada indice de la calidad
del aceite (I1), y por otro una puntuacién de
valoracién de instalaciones y manejo que se ob-
tendrd a partir de inspeccion técnica realizada
por técnicos competentes, denominada indice
de Valoracion de la Almazara (12).

En concreto, establece el Premio a la Mejor
Almazara, un Accésit y un Reconocimiento al
Mejor Maestro de Almazara, de forma personal,
éste Ultimo dirigido al Jefe de Produccién que a
pie de industria realice el manejo mas adecuado
delasinstalaciones, desde el patio ala bodega.

Por su parte, en el XXIV Premio AEMO a la
Difusién de la Cultura del Olivo, cuya convo-
catoria estard abierta hasta el 31 de marzo de
2026, podrdn participar todas aquellas perso-
nas individuales y entidades publicas o privadas

que consideren haber realizado una labor rele-
vante en cualquier aspecto relacionado con la
promociény difusién de la cultura del olivo.

Los temas preferentemente deben tratar
sobre entorno natural, histdrico y turistico
del olivar, comunicacién, educacién, nuevas
tecnologias, gastronomia y otros de relevan-
cia para la promocién de la cultura del olivar.

A su vez, el XX Premio AEMO al Mejor Oli-
vo Monumental de Espafia tiene como obje-
tivo valorizar y ensalzar la majestuosidad de
los olivos mds monumentales y ancestrales
de la geografia espafiola.

Podran optar al premio todas aquellas per-
sonas individuales y entidades ptiblicas o priva-
das que sean propietarias de un olivo singular.
Ademas de las candidaturas presentadas por
los propietarios, se aceptardn las elaboradas
por los ayuntamientos de forma directa u otras
personas o entidades que deberdn comprome-
terse a solicitar autorizacion al propietario del
olivo para que, en caso de resultar premiado,
acepte el premio y se haga publico el fallo.

Los criterios que se fijan para la valoracion del
olivo que se presente a este premio -cuya con-
vocatoria estard abierta hasta el 31 de marzo de
2026- son el tamafio, la edad, la produccion es-
timaday su interés estético, histdrico o cultural.
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Finalmente, el Concurso AEMO a la Mejor
Gestién Ambiental de Olivar y de Almazara
en Espafia 2026, que impulsa junto a Deoleo
y cuyo plazo de inscripcién finalizard el 31 de
enero de 2026, podrdn optar todas aquellas
explotaciones olivareras y almazaras localiza-
das en un municipio socio de la entidad.

En el caso del olivar mas sostenible de Es-
pafa, el jurado valorard tanto la disposicion
de la explotacion olivarera como su manejo
agrondémico en todo lo referente a las técni-
cas de cultivo empleadas, y se hard desde la
Optica del impacto ambiental que generen
dichas practicas. Seran evaluadas especial-
mente las medidas destinadas a optimizar el
balance de carbono derivado del cultivo en
todo el ciclo anual del mismo.

Respecto a la almazara mas sostenible
de Espafia, se valoraran las instalaciones de
la fabrica, la disposicién y eficiencia del pro-
ceso productivo y el manejo en las distintas
etapas de extraccidn, conservacion, envasa-
do y distribucidn de aceite de oliva. Se pon-
drd especial atencidn a la optimizacion del
uso de recursos y de las distintas emisiones,
asi como de las formas de aprovechamien-
to de los distintos subproductos generados

en la almazara.

TANKINOX

—
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Argentina impulsa el desarrollo del oleoturismo

En la inauguracién del encuentro participaron
Gabriela Testa, presidenta del Emetur, y Marcelo
Reynoso, director de Desarrollo Turistico e Inno-
vacién, ademas de Laura Scimone, coordinado-
ra de Desarrollo de Destinos Turisticos de la Na-
cién; Maria del Lucero Glorio, coordinadora de
Apoyo al Desarrollo Asociativo en la Secretarfa
de Agricultura, Ganaderia y Pesca; y Abderraouf
Laajimi, director ejecutivo adjunto del Consejo
Oleicola Intemacional (COI).

Durante su intervencién, Gabriela Testa des-
tacd laimportancia de estas jomadas “‘como un
espacio de encuentro, formacién y promocién
que busca visibilizar el valor cultural, productivo
y turistico del olivo y del aceite de oliva virgen
extraen Mendozay enel pais”.

Por su parte, Adriana Federigj, vicepresiden-
ta de Asolmen, subrayd el papel del sector pri-
vado y asociativo en la consolidacién del oleo-
turismo, mientras que Abderraouf Laajimi,
del COl, felicité a Mendoza por “impulsar un
modelo de desarrollo que combina calidad,

sostenibilidad y experiencia turistica”.

El programa incluyd una intensa agenda de pa-
neles, conferencias y debates. Asi, el director de
Desarrollo Turistico e Innovacién, Marcelo Rey-
noso, abrid las presentaciones con “Oleoturis-
mo con identidad: la experiencia Mendoza Oliva
Bien”, en la que expuso las principales acciones
provinciales para posicionar el oleoturismo.
Posteriormente, Laura Scimone y Maria del
Lucero Glorio presentaron el Programa de Turis-
mo Rural Productivo, mientras que, desde Espa-
fa, via streaming, el experto Juan Ignacio Pulido,
de la Universidad de Jaén, ofrecid la conferencia
magistral “Jaén, capital mundial del AOVE: dla-
ves de unmodelo de oleoturismo competitivo”.
A su vez, Joaquin Morillo, del Grupo Oleicola
Jaén, compartid la experiencia “AOVEland: inno-
vacion, sostenibilidad y experiencia inmersiva en

oleoturismo”, destacando cémo la articulacién
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entre innovacién y territorio puede transformar

al olivar en un destino turistico sostenible.

Por la tarde, los debates giraron en tormo a la
identidad territorial, las indicaciones geografi-
cas y los paisajes del olivo. En concreto, en el
panel “Indicaciones geogrdficas y patrimonio
oleicola”, moderado por Mdnica Bauz3, de la
Red Interuniversitaria para la docencia y la in-
vestigacion sobre olivar y aceites de oliva, par-
ticiparon Abderraouf Laajimi; Martin Giaccio,
de la Subsecretarfa de Economias Regionales
y de Pequefios y Medianos Productores; Ma-
rio Bustos Carra, de la Asociacion Olivicola de
Mendoza; Susana Mattar, de la Universidad
Catdlica de Cuyo (San Juan); y Valeria Alba-
rracin, referente de la Cadena Olivicola de la
Subsecretaria de Economias Regionales y de
Pequefios y Medianos Productores, quienes
analizaron los desafios de la valorizacién del
producto en el contexto global.

El debate “Paisajes del olivo: destinos oleo-
turfsticos en Argentina”, moderado por Ga-
briel Fidel, reunié a Guillermo Acevedo, de la
Ruta del Olivo Catamarquefio (Catamarca);
Julio Lujan, de Camino del Olivo de Cérdoba
(Cdérdoba); Jorge Corrales, de Ruta del Oli-
vo de General San Martin (Mendoza); Mai-
ka Rech, de Ruta del Olivo de San Juan (San
Juan); y Cristian Garcfa, de Ruta del Olivo de
Maipt (Mendoza), que compartieron expe-
riencias de las distintas rutas del olivo del pais.

También se realizd el panel “Negocios y ex-
periencias en oleoturismo”, moderado por el
periodista Carlos Hemandez, donde participaron
productores y emprendedores como Gisela Ro-
sell (Olibd), Carlos Saez (Olivicola Laur), Gabriel
Guardia (Corazén de Lunlunta) y Bettina Moral
Torés (La Pocitana).

Otro espacio destacado fue el debate “Gas-

tronomia & oleoturismo”, conducido por Roxa-

na Badaloni, con la presencia de Patricia Courtois
(Restaurante 5 Suelos), Miguel Zuccardi (Restau-
rante Pan y Oliva) y Beatriz Barbera (Francesco
Restaurante), quienes exploraron la integracién
del AOVE enlaalta cocinamendocina.
Finalmente, el cierre estuvo a cargo del panel
“Olivicultura sostenible & oleoturismo: innova-
cién, educacion y conservacion del patrimonio”,
moderado por Mdnica Mirdbile, conlas interven-
ciones de Facundo Soria, Alfredo Baroni y Adria-
na Banco, quienes remarcaron laimportancia de
la sostenibilidad y la educacién como pilares del

desarrollo del sector.

Ademds de la jomada de disertaciones y pane-
les, se desarrollaron otras acciones como una
cata y maridaje de aceites, en La Enoteca y, el
sabado, visitas técnicas a ocho establecimientos
de Maipt: Almaoliva, Olivicola Centenario, Luigj
Bosca-Finca Paraiso, Bodega Atilio Avena, Laur,
Corazén de Lunlunta, Maguay y Pasrai.

En este recorrido participaron operadores

turisticos, periodistas e invitados nacionales.

Las jornadas concluyeron con las palabras
de Gabriela Testa, quien celebrd la realiza-
cién de este primer encuentro y destacé
que “Mendoza tiene las condiciones ideales
para liderar el desarrollo del oleoturismo en
Argentina, articulando produccidn, cultura,
gastronomia y experiencia turistica”.

“Estas Primeras Jornadas de Oleoturismo
aportaron no solo conocimientos técnicos y se
llegd a conclusiones relevantes, sino que se ge-
nerd un punto de encuentro que servird para el
desarrollo de futuros proyectos. Alo largo de es-
tas jomnadas se puso de relevancia el gran capital
humano con el que cuenta nuestra provincia y
que el trabajo que venimos haciendo estd en sin-
tonia con grandes instituciones intemacionales,

como el COl ola Universidad de Jaén”’, afiadio.
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Aislacel y Rebiol, dos proyectos para revalorizar

Andaltec, Centro Tec-

nolégico del Plasti-
b co, presentd en la
A
dltima edicion de
By  Expo AgriTech tres
de sus proyectos
estratégicos -Aislacel,
Rebiol y Climaplasev-,
que reafirman su apuesta por la sostenibili-
dad, la economia circular y la revalorizacién
de los recursos agricolas de la provincia de
Jaén. En concreto, dos de los proyectos,
Aislacel y Rebiol, se centran directamente
en la revalorizacidn de la biomasa del olivar
y otros cultivos jiennenses.

La iniciativa Aislacel es un proyecto de
I+D de Andaltec, que cuenta con financia-
cién de la Diputacion Provincial de Jaén.
Esta linea de investigacién busca dar una

doble vida a los residuos de cultivos como

Trabaja
con conexion
al SIEX o
sin ella.
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la poda de olivo, los tallos de algoddn y
el cafiote de girasol. El objetivo es aislar
la celulosa de estos residuos mediante un
pretratamiento sostenible (agua liquida
caliente a presién) para, posteriormente,
sintetizar plasticos biodegradables y com-
postables. Estos nuevos materiales se des-
tinardn a la fabricacidn de envases activos
para la industria alimentaria.

Por su parte, la iniciativa Rebiol esta cen-
trada también en la poda del olivar. Este
proyecto evalla las vias técnicas y econé-
micas mas eficientes para revalorizar mate-
riales compuestos (polimeros) que ya han
sido reforzados con fibras de este residuo
agricola. El estudio busca encontrar la me-
jor solucién para el final de la vida util de
estos materiales.

Junto a estas iniciativas de bioeconomia,
Andaltec también ha destacado su capaci-

©®

la biomasa del olivar

dad de innovacién en eficiencia energética
con el proyecto Climaplasev. Se trata de un
novedoso sistema de climatizacién por en-
friamiento evaporativo que utiliza materiales
plasticos y procesos de fabricacién avanza-
dos para lograr un bajo consumo energético.

“Proyectos como Aislacel y Rebiol son el
ejemplo perfecto de bioeconomia aplica-
da: transformamos un residuo abundante
en nuestra provincia en un recurso de alto
valor para nuevos bioplasticos y materiales
avanzados”, ha subrayado Daniel Aguilera,
gerente de Andaltec.

A su juicio, “no sélo aportamos una
solucién sostenible, sino que generamos
una nueva oportunidad industrial. Clima-
plasev, por su parte, demuestra nuestra
capacidad para innovar en la eficiencia
energética, un reto clave para toda la in-
dustria agroalimentaria”.
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Acesur especializa su almazara de Montoro (Cordoba) en
la produccion de AOVEs procedentes de olivar tradicional

Acesur ha dado un paso decisivo en su
apuesta por el olivar tradicional al especia-
lizar su almazara de Montoro (Cérdoba)
en la produccién de aceites de oliva virge-
nes extra procedentes exclusivamente de
olivares centenarios. Con esta iniciativa, la
compafifa ha destacado que “refuerza su
compromiso con la sostenibilidad, el desa-
rrollo rural y la preservacion de un modelo
agricola que forma parte esencial del patri-
monio oleicola espafiol”.

Esta almazara contara con una capacidad
de molturacién de 300 toneladas diarias,
recibiendo aceituna procedente de olivares
tradicionales ubicados en las provincias de
Jaén, Cérdoba y Ciudad Real, con predomi-
nio de las variedades picual y cornicabra.

El objetivo de esta especializacidn, segtin

ha resaltado el Grupo, es obtener un aceite

de oliva virgen extra “diferente, exclusivo y
de alto valor afiadido, que refleje la auten-
ticidad del olivar tradicional y contribuya a
la generacién de riqueza en el medio rural”.

El director general de Acesur, Gonzalo Gui-
[Ilén, ha explicado que “‘esta decisién refuer-
za nuestro compromiso con el territorio y
con un modelo de produccidn que genera
valor y futuro en las zonas rurales. En Acesur
creemos firmemente que la sostenibilidad
empieza en el origen, y el olivar
tradicional es un ejemplo de equi-
librio entre economia, medio am-
biente y legado cultural”.

Con este proyecto, la empresa
ha considerado que “consolida
su liderazgo en innovacion y ca-
lidad dentro del sector oleicola,

reafirmando su compromiso con

la excelencia, la trazabilidad y la preserva-
cién del olivar tradicional como pilar del
desarrollo rural”.

El proyecto contempla la modernizacién
integral de la almazara de Montoro, con
un disefio que combina “eficiencia, soste-
nibilidad e integracién” en el entorno rural.
Asi, Acesur ha desarrollado una propuesta

arquitecténica que “refleja su apuesta por

lainnovacién y el respeto al territorio”.

Aerofor presenta el dron agricola
“mas avanzado” del mundo

Aerofor presentard en primicia en el
Agrobiotech Innovation Forum el nuevo
DJI Agras T100, el dron agricola “mas po-
tente y versatil del mercado”, segin han
informado desde la organizacién de este
foro. El evento, que se celebrara del 25 al
27 de noviembre en Lleida, reunird a em-
presas, start-ups y centros de investiga-
cién para mostrar las ultimas soluciones
tecnoldgicas en agricultura sostenible.

El DJI Agras T100 supone un antes y un
después en la mecanizacion aérea del cam-
po. Con una capacidad de depdsito de 100
litros y una carga maxima de 100 kg., este
modelo dobla la eficiencia de sus predece-
sores y permite realizar tareas de pulveri-
zacién, abonado, siembra y transporte con
la mdxima precision.

Gracias a su sistema de rociado inteli-
gente de hasta 40 litros por minuto, el
T100 puede cubrir amplias superficies
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en menos tiempo, reduciendo
el uso de agua, producto

y horas de trabajo. Ade-
mas, sus sensores de
pesaje en tiempo real
y los alimentadores
intercambiables ga-
rantizan una aplicacién
exacta de fertilizantes y se-
millas, evitando desperdicios.

El dron incorpora un sistema de detec-
cién de obstaculos en 360 grados, con
visién nocturna y visualizacion aumentada
(AR) para operar con total seguridad inclu-
so en entornos complejos.

Con funciones como el retorno automa-
tico al punto de carga, el mapeo de preci-
sién y la recarga ultrarrapida, el T100 esta
disefiado para maximizar la productividad
diaria de las explotaciones.

Mas alla de las tareas agricolas, el DJI

Agras T100 puede transportar has-
ta 100 kg. de carga, facilitando
el movimiento de materia-
les, alimento o plantones
en zonas de dificil acceso.
Una herramienta innova-
dora que, segun los organi-
zadores del evento, redefine
la eficiencia, la sostenibilidad y
la seguridad en el campo.

La presentacién del DJI Agras T100 ten-
drd lugar dentro del Agrobiotech Innova-
tion Forum, organizado por Fira de Lleida
con el apoyo de la Generalitat de Catalu-
faa, la Diputacién de Lleida, el Ayunta-
miento de Lleida y la Cdmara de Comercio
de Lleida. El foro sera el gran punto de en-
cuentro de la innovacién agroalimentaria,
con mas de 250 empresas y start-ups mos-
trando las tecnologias que estan transfor-
mando el futuro del sector.



La DOP Sierra Magina presenta en La Comunal los
AOVEs frescos de la nueva campaia

Un afio mas, la DOP Sierra Magina eligié
La Comunal, la tienda del Patrimonio Comu-
nal Olivarero en el centro de Madrid -que ha
multiplicado por tres su facturacién desde
2021, para presentar ante medios de comu-
nicacién, amigos e influencers los primeros
AOVEs elaborados en esta DOP de la nueva
campafa, que se espera ligeramente infe-
rior a la anterior, con aproximadamente un
15% de rendimiento.

“Este afio hemos alcanzado un récord en
volumen elaborado al haber superado entre
todas las almazaras los 150.000 kilos de cose-
cha temprana”, indicd el gerente del CRDOP
Sierra Magina, Jesus Sutil, quien precisé que
a 31 de octubre “ya contdbamos con esa can-
tidad, en la que han participado casi todas las
almazaras adscritas a nuestra DOP, unas con
mas cantidad y otras con menos, segun su
presencia en el mercado”.

Jesus Sutil afiadié que “a pesar de que el
campo no ha ofrecido las mejores condicio-
nes, con muy poca lluvia entre septiembre y
octubre, y temperaturas elevadas, estamos
muy satisfechos con la calidad y desean-
do ver cémo evolucionan nuestros AOVEs.
Creemos que van a ser unos grandes repre-
sentantes de la DOP y todo un placer para
los consumidores”.

Ademds de presentaciones de este tipo,
el CRDOP Sierra Magina lleva a cabo catas
dirigidas en colectivos como escuelas de
hostelerfa y en otros eventos contempla-
dos en el plan de promocién de este sello
de calidad. Al respecto, Sutil avanzé que en
2026 uno de los grandes retos de la DOP es
aumentar el esfuerzo en materia de promo-
cion. “Creemos que la asignatura de la cali-
dad la hemos aprobado con nota, pero no
logramos embotellar todo el aceite de oliva
virgen extra que somos capaces de produ-

cir. Y aunque desde la DOP no podemos

NUEVO SERVICIO DE
ATENCION AL CLIENTE
PARA LA CAMPAMNA 25-26

24 horas,
7 dias a la semana

GTA\

realizar venta directa, si podemos llevar a

cabo acciones de promocién y publicidad
para llegar a los consumidores y conseguir
que cada vez salga mas aceite envasado y
un poco menos a granel”, afirmd.

Asi, el CRDOP Sierra Magina estd trabajan-
do en campafias publicitarias y en reforzar la
asistencia a ferias como Alimentaria o Salén
de Gourmets “para lograr que nuestras mar-
cas sean cada vez mas conocidas y crezcan
las ventas de AOVE con DOP Sierra Magina”.

El evento contd en esta ocasién con una
cata dirigida por el propio Sutil del AOVE
temprano de la DOP Sierra Magina de esta
nueva campafa -en concreto, de la marca
Finca Alamillos del Prior- y de la campafia
anterior -Sefiorio de Camarasa- para apre-

ciar los atributos y diferencias entre uno y

otro; concluyendo con sendos maridajes
con yogurt griego y chocolates -de frutos

rojos, cerezas y mango- de la firma Pintarré.

Por su parte, Mayte Ortega Gallego, cofunda-
dora de Finca Alamillos del Prior, una empre-
sa familiar con olivar tradicional ubicada en
Jimena (Jaén), destacé que “nuestra mayor
preocupacion es el campo, por eso nuestro
proyecto estd muy vinculado a la tierra y pa-
ra nosotros pertenecer a una DOP es muy
importante. Creemos en el AOVE de calidad,
en el producto envasado y en la innovacidn,
de ahi que nuestro aceite estrella sea el AOVE
temprano de los primeros dfas de cosecha”.
Segun explicé Ortega Gallego, “acaba-
mos de moler hace dos semanas este acei-
te, que presenta unos frutados espectacu-
lares con claras notas de tomate, alcachofa,
hoja de olivo...Son aceites muy verdes e
intensos, muy protagonistas, que hay que
degustar no mas alld de 3-4 meses desde su
elaboracién, cuando estdn en su cuspide;
no hay que guardarlo en el cajon, sino con-
sumirlo ahora o regalarlo en Navidad”.
Asimismo, apuntd que “el apego roman-
tico que tenemos al campo lo queremos
llevar con cierta altura de miras; creemos
que estos procesos son muy largos, exigen
mucho esfuerzo y hay que contarlos, y que
el producto final debe venderse con orgullo
y sin justificar afio a afio su precio. El aceite
de calidad merece su precio justo como
lo merecen otros productos como el vino.
Una botella de medio litro te puede durar
4 6 5 meses, por lo que hablamos de una
cantidad ridicula. Hay que defender el cam-
po con orgullo y no justificarnos, porque
el proceso es muy costoso y detras hay un

afo entero de trabajo”’.
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Uceites y grasas,

Materias
A. de Oliva
V. LAMPANTE

LOS DEMAS
A.DE OLIVA

TOTAL A. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA

DE MESA

A. GIRASOL

A.COCO

A. PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

Pais

Portugal
Otros

TOTAL
Tunez
Portugal
Costa Marfil
Argentina
Perd
Marruecos
Otros

TOTAL

Portugal
Tunez
Otros

TOTAL
Portugal
Otros

TOTAL
Ucrania
Bulgaria
P. Bajos
Otros
TOTAL
Filipinas
Otros
TOTAL
Malasia
Otros
TOTAL
Indonesia
Colombia
Guatemala
Malasia
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
India
Otros
TOTAL

MERCACEI SEMANAL « 17/23 NOVIEMBRE 2025

Toneladas

1.111
11

1.122
1.733
1.719
867
620
303
180
234

5.657
6.779
858
400
84

1341
1.693
256

1.950
68.396
8.118
5.992
10.078
92.584
6.958
351
7.309
1.782
4.504
6.286
17.720
11.496
8.006
6.104
3.199
46.523
2.378
393
2771
821
318
1.139

Eapartaciones e i
Unidn Eurapea y reste de paises. (

IMPORTACION

Euros
3.302.426
219.493

3.521.919
4.275.762
5.704.505
3.763.575
2.126.675
1.119.785

295.466
1.664.970

18.950.737
22.472.656
829.119
434.526
73.794

1.337.439
1.652.000
420.014

2.072.014
71.184.727
10.269.423

5.784.114
17.155.604

104.393.868
16.023.141

1.232.358
17.255.499

3.589.987

7.779.541
11.369.528
18.293.885
10.900.770

7.514.524

6.609.786

5.206.423
48.525.388

2.476.670

377.822
2.854.492
1.180.419

540.621
1.721.040

oxtaciones entie

(goste 2025)

EXPORTACION

Fuente: Direccién General de Aduanas

Materias
A. de Oliva
LAMPANTE

LOS DEMAS
A. DE OLIVA

TOTALA. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA

DE MESA

A. GIRASOL

A.COCO

A. PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

Cop

Pais

Portugal
ltalia
Otros
TOTAL
Italia
Francia
Portugal
EEUU
Japén
China
Australia
R. Unido
Brasil
Bélgica
Alemania
Canada
Marruecos
Otros
TOTAL

ltalia
Meéxico
Portugal
Otros
TOTAL
Bielorruisa
Alemania
Otros
TOTAL
Portugal
Francia
Otros

TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
Francia
ltalia
Otros

TOTAL
Bélgica
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL

i~

Toneladas
6.434
4.405

11.206
22.045
20.673
5.870
3433
3.425
1.622
1362
1.358
1.209
1.108
1.086
1.070
1.024
886
11.138
55.266
77.311
1.042
1.037
616
4519
7.214
355
196
521
1.072
4734
3.321
7.254

15.309
879
1.330
2.210
220
407
627
2.143
1.260
1.352

4.754
100
15
253

26
22
49

Euros
21.468.586
14.903.998
43.428.469
79.801.053
78.425.044
24.580.902
13.030.750
18.807.222

7.979.818
6.593.681
7.080.954
5.792.112
5.810.319
3.914.649
5.169.534
4.666.417
3.255.692
59.730.917
242.536.141
322.337.194
2.142.430
2.290.187
1.318.057
12.655.628
18.406.302
612.365
728.790
1.097.488
2.438.643
7.980.311
5.049.196
11.144.186

24.173.693
2.507.263
3.626.009
6.133.272

468.964
1.020.382
1.489.346
3.117.901
1.695.457
2.449.741

7.263.099
104.033
208.636
312.669

43.047
65.889
108.936



IMPORTACION

A.LINAZA

A. CACAHUETE

A.SOJA

ACEITE COLZA

A.SESAMO

A. PESCADO

A. CONCRETOS

GLICERINA
BRUTA

GLICERINA
DESTILADA

GRASA DE CERDO

MANTECA
DE CERDO

SEBOS

GRASAS ANIMALES
O VEGETALES
HIDROGENADAS

MARGARINA

TALL-OIL

LECITINA DE
SOJA

Bélgica
Otros
TOTAL
Bélgica
Otros
TOTAL
Ucrania
Turquia
Otros
TOTAL
Francia
Bélgica
Otros
TOTAL
P.Bajos
Otros
TOTAL

Noruega

Mauritania

Otros
TOTAL
Francia
Kenia
Otros

TOTAL
Francia
Otros

TOTAL
Indonesia
P. bajos
Otros
TOTAL
Francia
Italia
Otros
TOTAL

P. Bajos
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL

P. Bajos
Indonesia
Otros

TOTAL
Bélgica
Portugal
Otros

TOTAL
Argentina
Otros
TOTAL

P. Bajos
Bélgica
China
Otros
TOTAL

143
134
277

44

25

69
6.379
5.239
5.368
16.987
12,581
6.365
4267

23.212
119
195
314

1358
828
3.494
5.681
987
962
2.225

4174
266
294

560
2.096
1.252
2.050
5.398
1.704

628

491
2.823

(1753
70
1.824
172
156

1.020
1.351
1.181
1.841

4.377
79

48
126
519
210
209
916
1.854

209.870
369.584
579.453
112.072
87.367
199.438
6.259.328
5.160.414
5.612.341
17.032.083
12.729.609
7.024.831
4.726.351
24.480.791
330.377
1.177.413
1.507.790
1.540.757
1.550.036
6.119.143
9.209.998
1.358.943
4.747.179
8.965.565

15.071.687
160.431
70.889

231.319
1.904.346
1.171.082
2.290.992
5.366.420
1.695.885

670.274

381.167
2.747.326

10.343
4.843
15.185
1.685.362
95.617
1.780.978

386.909

158.315
1.921.834

2.467.058
3.797.367
2.092.402
4.046.318

9.936.087
56.163
82.217
138.380
1.061.811
221.939
540.858
1.920.579

3.745.187

EXPORTACION

A.LINAZA

A. CACAHUETE

A. SOJA

ACEITE COLZA

A.SESAMO

A.PESCADO

A.CONCRETOS

GLICERINA
BRUTA

GLICERINA
DESTILADA

GRASA DE CERDO

MANTECA
DE CERDO
SEBOS

O VEGETALES
HIDROGENADAS

MARGARINA

TALL-OIL

LECITINA DE
SOJA

Canada
Otros
TOTAL
Luxemburgo
Otros
TOTAL
Marruecos
Italia
Otros
TOTAL

P. Bajos
Otros

TOTAL
Japén
Otros
TOTAL
Italia
Portugal
Otros
TOTAL
EEUU
Italia
Portugal
Otros
TOTAL
China
India
Turquia
Otros
TOTAL
Chipre
Otros

TOTAL
Italia

P. Bajos
Otros
TOTAL
Portugal

TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
Italia
Francia
Alemania
Otros
TOTAL
Francia
Portugal
EEUU
Italia
Otros
TOTAL
Marruecos
Otros
TOTAL
Alemania
Francia
Otros

TOTAL
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10

8

18

9

10

19
13.970
8.600
2.712
25.282
315
G55

1.271

11
455
408
927

1.790
1.841
1.050
797
2.214
5.905
6.471
1.169
981
1.794
10.416
201
451

653
247
153
425
826
0,10

0,10
725

727
921
907
413
1.003
3.250
3.584
2.744
1.530
1.188
5.131
14.176

304
145
544

993

40.400
70.713
111113
3219
41.597
73.789
12.501.526
9.202.000
3.433.785
25.137.311
396.488
1.242.050

1.638.538
18.207
66.634
84.841

871.334
946.116

2.881.427

4.698.877

7.903.289

6.445.632

2.339.221

10.821.766
27.130.396
2.574.342
470.761
458.795
581.970

4.085.869
66.264

472.228

538.492
803.752
99.520
675.009
1.578.281
161

161
12.033
4.558
16.5M
1.892.103
1.964.366
1.295.441
3.554.226
8.706.135
6.571.676
4.271.766
4.125.846
2.543.123
11.144.969
28.657.381
28.512
23.314
51.826
614.525
338.089
1.581.444

2.534.058
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Cereales

Jautas.

24

IMPORTACION

TRIGO

MAIZ

TORTASOJA

TORTALINO

TORTA COPRA

TORTA PALMA

TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE

SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS

HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO

SEM. SESAMO

SEM. ALGODON

SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

Alemania
Francia
Canada
Otros
TOTAL

Brasil
Francia
EEUU
Otros
TOTAL

Brasil
Argentina
Otros
TOTAL

Alemania
TOTAL

Sri Lanka
Otros
TOTAL

Malasia
Otros
TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Canada
Otros
TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Francia
Portugal
Otros

TOTAL
Costa Marfil

Perd
Marruecos
Otros

TOTAL

Argentina
hina

Otros

TOTAL

Brasil
Portugal
Otros
TOTAL

China

Rep. Moldova

Francia
Otros
TOTAL

Polonia
Otros
TOTAL

India

Otros
TOTAL

Grecia
Otros
TOTAL

Francia
Otros

TOTAL
Portugal

Otros

TOTAL

Alemania
China
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL
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28.819
16.232

447.419
102.758
41.748
b
615.481

179.196
59.103
1.220
239.520

0,10
0,10

15
6

391.435
971

1.058
393.464

4.181

4.233

561
802
1.653

295
619

914

5.961.895
4.061.890
4.631.764
1.096.075
15.751.623

85.858.411
22.944.001
8.067.303
7.016.857
123.886.573

49.60
17.03
0
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660.526
1.062.244

540.217
881.049
832.031

2.253.298

3.245.972
1.825.498
1.643.217
3.364.487
10.079.173

141.795.264
438.974
800.620

143.034.857

7.516.213
1.646.263
1.613.162

2.584.198
13.359.836

322.034
174.022
496.056

288.429
622117
910.547
42.059
19.700
61.759

5.126.786
408.998

5.535.784
6.527
48.662
55.188
1.143.261
449.815
2.361.130
3.954.206

655.442
1.666.431

2.321.873

EXPORTACION

TRIGO

MAIZ

TORTA SOJA

TORTA COPRA
TORTA PALMA
TORTA GIRASOL

TORTA COLZA
HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS
HABAS DESOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO
SEM. SESAMO
SEM. ALGODON

SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

Portugal
Italia
Otros

TOTAL

R. unido
Portugal
A, Saudi
Otros
TOTAL

Francia
Portugal
Otros
TOTAL

Hungria
TOTRL

Portugal
TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Vietnan
Francia
Costa Marfil
Alemania
Otros
TOTAL

Francia
Italia
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Portugal
Francia
Otros
TOTAL

Portugal
TOTAL

R. Unido
Rumania
Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Portugal
Otros
TOTAL

798
510
177

1.485

1.881
1.842
1.650
3.258
8.643

8.422
8.331

3
16.756

658
308
284
602
72
104
21
5
27

8.489
3.081

301
11.871

1.492
635
607

1.619

4.378

865

1.850
3.046

187.960
242.153
85.424

515.538

596.780
581.711
684.443
3.063.578
4.926.512

2.978.693
2.544.906

7.308
5.530.906

1.961
1.961
10.786
10.786
654.840
64.513
719.352
1.349.667
45.602
1.395.269
140.660
48.592
189.253
2.277.598
2.800.058
1.449.375
1.226.660
SIS
11.725.444
2.392.995
1.757.177
2.347.313

6.497.485

202.726
217.728

420.453
240.384
69.559
309.944
398.981
1.033.617
1.432.598
63.484
156.913
62.071

23.685
85.756

16.070
16.070

2.678.070
1.040.967
1.260.736
3.820.672
9.648.437

812.666
543.003
2.627.705
3.983.374



El control de precios se establece a través de un sequimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 24 de octubre de 2025.

COtros aceites de semillas. (ewros.)

MARCA GRADOS ENV.5L. ENV.2L BOTELLA  MARCA TIPO ENV.5L. BOTELLA
Capictia Alto Oleico 13,45 2,29 Asia Maiz 2,80/3,29
RoEEG] 12,95 2.09/2.69 Soy Plus Omega 3 Girasol+5oja 3,88
Coosol Premium Alto Oleico ’ ’ 2,42' E::::slia S::‘naiilzas 10.90 gf]%
Donsol 10,39 1,99 ' !
Fuensol 2,10
Koipesol 8,75/13,08 2,36/2,59
Masiasol 1,69

- - .’ -

MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS LATA.5 L. ENVASES L ENV.2 L BOTELLA1L 3/4L

El Corte Inglés El C. Inglés Virgen extra 0,4° 22,85 4,70 5,95
EIC.Inglés Oliva 0,4°y 1° 17,85 18,75/19,45 3,85/4,00 4,65
EIC. Inglés Girasol 0,2° 8,45 1,78

Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Arbequina 19,50 (1/2 1)
Club del Gourmet EIC. Inglés Virgen extra Cornicabra 19,50 (1/2 1)
Club del Gourmet EIC. Inglés Virgen extra Hojiblanca 19,50 (1/21.)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Picual 19,50 (1/2 1)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Picuda 19,50 (1/2 1)
Club del Gourmet EIC. Inglés Virgen extra Ocal 19,50 (1/2 1.)
Hipercor Hipercor Virgen extra 0,4° 28,25 5,95

Hipercor Oliva Sabor Suave 0,4° 15,25 21,25 4,65
Hipercor Oliva Sabor Intenso 1] 15,25 21,25 4,65
Hipercor Girasol 0,2° 8,70 1,79
Carrefour Carrefour Virgen extra S. Intenso 0,7¢ 22,80 4,64 5,95
Carrefour Virgen extra 5. Suave 0,3° 22,80 4,64 5,95
Carrefour Oliva Sabor S./Intenso 0,4°/1° 18,74/19,44 3,99
Carrefour Girasol 0;22 8,49 1,75
Carrefour Girasol Ecolégico 6,69
Carrefour Semillas 7,50 2,55
Auchan Alcampo Virgen extra 0,5° 24,89 4,99 4,79
Alcampo Virgen extra ecolégico
Alcampo Oliva Intenso i 19,44 3,99
Alcampo Oliva Suave 0,4° 18,74 3,84
Alcampo Girasol 0,2° 8,45 175
Alcampo Arbequina/Hojiblanca 2,15(051)
Hacendado Mercadona Virgen extra 0,5° 13,70 (3 1) 20,00 4,65 595
Mercadona Oliva 0,4°/1° 18,75/19,45 3,85/4,00
Mercadona Girasol 0;22 8,70 1,80
Mercadona Semillas 0;22 6,90 7,15 1,53
Mercadona Maiz 0,2° 1,67

PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA

L

www.centrifugacionalemana.com

MERCACEI SEMANAL - 17/23 NOVIEMBRE 2025
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

iTe apasiona el mundo del aceite y tienes
experiencia en ventas internacionales?
iQuieres formar parte de una empresa en
crecimiento y referente en el sector oleicola?

Funciones principales
« Gestionar y ampliar la cartera de clientes en
mercados internacionales.

« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales
con distribuidores y clientes del canal HORECA y
tiendas Gourmet.

« Identificar nuevas oportunidades de negocio y
analizar tendencias del mercado.

« Negociar acuerdos comerciales y
establecer planes de accién para alcanzar
objetivos de ventas.

- Representar a la empresa en ferias y eventos
internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacion y/o ventas
en el canal HORECA, preferiblemente en el
sector alimentario (No indispensable).
- Nivel avanzado de inglés.
- Motivacién y habilidad para trabajar por
objetivos y adaptarse a diferentes mercados.

SE VENDE

« Excelentes habilidades de comunicacion
y negociacion.

:Qué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con
incentivos por objetivos.
- Formacién continua y oportunidades de
desarrollo profesional.

iTe interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasién
por el AOVE PREMIUM al mundo!

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequena almazara. El lote estd compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas correspondientes, tolvas de

recepcion, molino de martillos, 2 batidoras, 2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores, deshuesadora, bodega de inoxidable apta para

inertizacion, 2 filtros de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequena envasadora por aire

Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)
Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA

¢{Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto externo?

ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario en areas como

EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector

los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacién del vino.

Podras compaginarlo con tu actividad profesional

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/colaboradores-

gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto

externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caonuevecateria s

El Gobierno incorpora el orujillo como materia prima de
computo doble para obtener biocarburantes

A partir del mes de enero de 2026, el oru-
jillo, material sdlido obtenido tras el proce-
samiento del alperujo en la produccién de
aceite de orujo, computara el doble para el
cumplimiento de los objetivos obligatorios
de consumo de biocarburantes en el trans-
porte, seglin una resolucién de la Direccién
General de Politica Energética y Minas del
Ministerio para la Transicién Ecoldgica y el
Reto Demografico publicada el pasado 20
de octubre.

La Asociacion Espafiola de Valorizacién Ener-
gética de la Biomasa (AVEBIOM) ha detallado
en su pagina web que la medida amplia el lista-
do de materias primas recogido en el anexo | de
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la Orden TED/728/2024, de 15 de julio, por la que
se desarrolla el mecanismo de fomento de bio-
carburantes y otros combustibles renovables.
Ademas del oruijillo, se incorpora también el
polvo de maiz, un subproducto procedente del
proceso de obtencién de bioetanol.

Ambas materias se clasifican en la parte A
del anexo | del Real Decreto 376/2022, dentro
del grupo de fracciones de biomasa de resi-
duos industriales no aptas para su uso en la
cadena alimentaria humana o animal, en linea
con los criterios de sostenibilidad exigidos por
la normativa europea.

La inclusidn del orujillo como materia de
cémputo doble supone, segtin AVEBIOM, un

importante reconocimiento a su potencial
como recurso energético sostenible y refuerza
el aprovechamiento integral de los subproduc-
tos del sector oleicola espafiol.

“Este paso facilitard su valorizacién en
forma de biocarburantes avanzados, con-
tribuyendo a la descarbonizacién del trans-
portey al impulso de la economia circular en
las zonas rurales productoras de aceite de
oliva”, ha anadido.

La resolucidn serd efectiva desde enero de
2026 y estd disponible en el portal del sistema
SICBIOS del Ministerio para la Transicion Ecold-
gicay el Reto Demogrdfico.

www.avebiom.org



www.mercaceti.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al afno!

Calendaria de Ferias

y Eventos
en 2025y 2026

Naviemboe

Del 20 al 21 de noviembre
CONGRESO SOBRE OLIVAR DE
MONTANAY SALUD

Cadiz

www.oleasylvestris.com

% Del 21 al 23 de noviembre
MERCAT DE L'OLI NOU
Barcelona
www.prodeca.cat

#  Del 25 al 27 de noviembre
SITEVI

Montpellier (Francia)
promosalons@promosalons.es
www.sitevi.com

#  Del 25 al 27 de noviembre
AGROBIOTECH INNOVATION FORUM
Lleida
www.agrobiotechforum.com

& Del 30 de noviembre al 2 de diciembre
NATEXPO
Paris (Francia)
www.natexpo.com

1] Diciembine

Del 4 al 7 de diciembre

7° SIMPOSIO INTERNACIONAL DE YALE

SOBRE ACEITE DE OLIVA Y SALUD

New Haven (Connecticut)

https://web.cvent.com/event/172dc884-
a568-49bd-84e9-8466444f0f5b/summary

#  Del 9 al 12 de diciembre
FOOD AFRICA
El Cairo (Egipto)
info@ifpegypt.com

www.foodafrica-expo.com

Eneva

& Del 11 al 13 de enero
WINTER FANCY FAIR
San Diego (EEUU)
press@specialtyfood.com
www.specialtyfood.com

& Del 16 al 18 de enero
FIRA DE L'OLI DE QUALITAT
VERGE EXTRA
Les Borges Blanques (LLeida)
www . firaoli.cat

< Del 21 al 25 de enero
FITUR

Madrid
fitur@ifema.es
www.ifema.es/fitur

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
www.mercacei.com

AGENDA

Cota pasanda

Mercat de I'Oli Nou

Un total de 21 comarcas catalanas se po-
dran “recorrer y degustar” a través de los AO-
VEs tempranos de los 50 productores que par-
ticipardn en la primera edicién del Mercat de
I’Oli Nou de Barcelona. La Plaza de Catalufa
se convertird, por primera vez, del 21 al 23 de
noviembre en el mayor escaparate del aceite
de oliva virgen extra cataldn.

Se trata de un espacio abierto a todo el
mundo para adquirir este “preciado” aceite.
Ademds, la propuesta se completa con una
oferta gastronémica de cocina catalana de
temporada y un aula de cata con charlas y de-
mostraciones en directo guiadas por expertos
de la cultura del aceite.

El evento, impulsado por el Departamento
de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimenta-
cion de la Generalitat de Cataluna, a través de
PRODECA, pretende acercar el aceite de oliva
virgen extra al plblico barcelonés, pero, sobre
todo, poner en valor este ingrediente culinario,
simbolo de la Dieta Mediterranea, asi como dar
visibilidad al sector oleicola catalan y reforzar el
vinculo entre productores y ciudadanos.

A través de los 50 productores, el Mercat
de I’Oli Nou ofrecera al visitante la oportuni-
dad de realizar un recorrido diverso por los
diferentes aceites de oliva que se elaboran en
todo el territorio. Asi, se podran probar no sélo
aceites de la “apreciada y fina” arbequina de
Les Garrigues y de otras zonas del Camp de Ta-
rragona; también AOVEs de la variedad farga,
representativa del patrimonio genético de las
Terres de I'Ebre; aceites de la variedad grossal,
que se encuentran en el Pallars y el Montsec;

de las variedades carrasquena y vera del mont-
serrati, tipicas de las comarcas vallesanas y
de Cataluna central; o también el AOVE de la
variedad argudell, originaria del Alt Emporda.

Segln ha detallado el Departamento de
Agricultura, Cataluiia dispone de mas de 60
variedades autéctonas identificadas de oli-
vos que dan fruto a un gran abanico de AO-
VEs, algunos de ellos amparados por las cinco
DOPs -Les Garrigues, Siurana, Terra Alta, Baix
Ebre-Montsia y Emporda-.

“Se trata de una oportunidad Unica para pro-
bar el territorio catalan a través de su oro li-
quido, porque cada botella de AOVE atesora
paisaje y guarda historias de esfuerzo y tradi-
cién. También supone una oportunidad para
descubrir su versatilidad en la cocina y conocer
trucos y secretos de un producto que, siendo
tan querido, es muchas veces un gran descono-
cido”, ha resaltado la Generalitat, al tiempo que
ha precisado que los asistentes podran adquirir
el aceite de oliva sin intermediarios.

La Plaza de Catalufa de Barcelona, ademas
de convertirse en un mercado abierto y gratuito,
acogera muchas mds experiencias, pensadas
para familias, jovenes y foodies.

Asi, se organizaran talleres y exhibiciones de
cocina en directo en el aula gastronémica, con
cocineros y cocineras de todo el territorio; food-
trucks, con cocina de proximidad y temporada
elaborada con aceite nuevo como protagonista;
una barra de vinos catalanes, que permitira
maridar las catas; y un espacio de degustacion
con mesas vy sillas para disfrutar del ambiente
del mercado.

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas’en tu negocio

Si tienes a alguien
acompanandote,
todo es posible

Nosotros.

TK ‘ AgroBank
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