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M E R C A D O

El mercado muestra señales de leve 
recuperación tras varias semanas 
de estabilidad en los precios. Se ob-

serva una tendencia generalizada al alza en las 
distintas categorías, impulsada principalmen-
te por una oferta firme, la reaparición del com-
prador italiano y ajustes en las expectativas de 
cosecha. Este comportamiento, aunque mo-
derado, se deja sentir en casi todas las zonas 
productoras analizadas, con especial inciden-
cia en los precios del lampante y del virgen ex-
tra, que experimentan ligeros repuntes en respuesta a una demanda 
que, aunque selectiva, comienza a mostrar mayor dinamismo.

En este contexto, provincias como Córdoba, Jaén y Castilla-La Man-
cha destacan por un incremento en los valores del AOVE, alcanzando 
cotizaciones de hasta 4.000 €/t. en algunos casos. Por su parte, zonas 
como Málaga y Sevilla registran movimientos similares, aunque con 
una demanda más contenida, limitada a operaciones puntuales o 
necesidades específicas, como la cobertura de existencias antes del 
periodo vacacional. Asimismo, regiones como Valencia y Extremadu-
ra reflejan cómo factores climáticos y previsiones de cosecha media 
están condicionando tanto la oferta como las decisiones de compra. 

Jaén
Tras muchas semanas de estabilidad en las cotizaciones, ten-
dencia al alza y leve repunte en un mercado caracterizado por 
la firmeza de la oferta y la aparición del comprador italiano. En 
este contexto, el lampante se establece a 3.000 €/t.; el virgen, 
a 3.100/3.200 €/t.; el AOVE, a 3.400/3.800 €/t.; y el refinado, a 
3.100/3.150 €/t.

Córdoba
Mercado más firme, sobre todo empujado por los lampantes, con 
una oferta algo más corta y leve repunte en todas las categorías. 
Así, el lampante se oferta a 3.000 €/t.; el virgen, a 3.100 €/t.; el AO-
VE, a 3.500/4.000 €/t.; y el refinado, a a 3.200 €/t.

Sevilla
La firmeza en los lampantes produce 
un leve repunte al alza entodas las ca-
tegorías, con una demanda que sigue 
comprando sólo por estricta necesidad. 
En este sentido, el lampante se sitúa a 
2.900/2.950 €/t.; el virgen, a 3.150/3.400 
€/t.; el refinado, a 3.000/3.100 €/t.; y el AO-
VE, a 3.600/4.200 €/t.

Málaga
Algo más de operatividad que se explica por completar cobertura 
de aceite con vistas al periodo vacacional; una situación 
coyuntural que se suele producir en verano. En este contexto, los 
lampantes con analítica excelente se establecen a 3.000 €/t.; y el 
AOVE, a 3.950/4.000 €/t.

Castilla-La Mancha
Estabilidad por parte de la producción y tendencia al alza en todas 
las categorías. La cosecha no va a ser tan alta como se espera, sino 
que será media, muy similar a la del año anterior. Así, el virgen coti-
za a 3.200/3.500 €/t.; y el AOVE, a 3.600/4.000 €/t.

Extremadura
Ligero repunte en el lampante debido a una demanda puntual 
-inexistente en las semanas anteriores-, con una oferta que se man-
tiene firme y sin cambios. En este sentido, el lampante se oferta a 
2.950 €/t.; el virgen, a 3.150/3.300 €/t.; y el AOVE, a 3.600/4.200 €/t.

Valencia
La subida del -escaso- lampante arrastra al resto de las categorías, 
con una oferta muy firme y una demanda que se dedica a picotear. 
La cosecha estimada será media, no tan buena como se esperaba 
debido a las elevadas temperaturas registradas a finales de mayo y 
comienzos de junio. Así, el lampante se sitúa a 2.950 €/t.; el virgen, 
a 3.150 €/t.; el AOVE, a 3.550 €/t.; y el refinado, a 3.100 €/t.

La subida del lampante arrastra al resto de categorías

A c e i t e  d e  o l i v a
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En EVOOLEUM Packaging Awards par-
ticipan por defecto -además de los que se 
presentan exclusivamente a estos galardo-
nes- todos aquellos AOVEs que concurren a 
los Premios Internacionales a la Calidad del 
Aceite de Oliva Virgen Extra-EVOOLEUM 
Awards, organizados por Grupo Edito-
rial Mercacei y la Asociación Española de 
Municipios del Olivo (AEMO). El concur-
so, que reivindica el carácter pionero de 
EVOOLEUM, reconoce los mejores diseños 
de packaging en cuatro categorías: Mejor 
Diseño AOVE Premium, Mejor Diseño Inno-
vador, Mejor Diseño Gama Retail y Mejor 
Diseño Sostenible. El proceso de evalua-
ción y las deliberaciones finales por parte 
del jurado -seleccionado específicamente 
para estos premios- se llevaron a cabo el 3 
de julio en la concept store de Sala de Des-
piece1, un espacio gastronó-
mico de referencia en Ma-
drid en el que se distribuye 
también la Guía EVOOLEUM.

Hablamos de un jurado 
conformado por profesiona-
les de carácter abiertamente 
multidisciplinar y reconoci-
do prestigio en cada una de 
sus áreas de actua-
ción, con el talento y 
la creatividad como 
nexo común, que en 
esta edición estuvo 
integrado por el chef 
y restaurador Javier 
Bonet, creador de es-
pacios como Sala de 
Despiece o Sala Cero; 
la directora de estilis-
mo y responsable de 

comunicación Ana López de Letona; la pe-
riodista y blogger Teresa de la Cierva, miem-
bro de la Real Academia de Gastronomía; el 
interiorista y decorador Pepe Leal; el inte-
riorista y diseñador industrial José Piñero, 
creador de vajillas y piezas experimentales 
para chefs; el diseñador de moda Juan Du-
yos; el artista multidisciplinar Jimmy Millán; 

la arquitecta y escultora Teresa J. Cuevas; y 
la artista visual Nicole Vindel.

Mejor Diseño AOVE Premium
En la categoría de Mejor Diseño AOVE Pre-
mium, el vencedor ha sido Hejul, de Alma-
zara Hejul, S.L. (España), descrito por el 
jurado como “una ventana a un espacio 
elegante y sobrio”, donde “se nota la ma-
no del artista” y el AOVE se muestra sin 
tapujos, como “una joya”. Su equilibrio en 
las proporciones, la tipografía cuidadosa-
mente elegida y su carácter sutil y elegan-
te lo convierten en un referente del diseño 
contemporáneo.

La Medalla de Plata ha recaído en Ja-
de, de Comercial Aceitera Tomás Padilla, 
S.L., por su “excelente trabajo de dise-
ño” que transmite el carácter Premium 

del producto con “un aire 
vintage”, evocando incluso 
“un whisky de alta gama”. 
Su tipografía elegante y es-
tilo original completan esta 
“sofisticada propuesta”, en 
términos del jurado.

Finalmente, la Medalla de 
Bronce ha sido para O de 

Oleum Laguna de Blas, 
de Oleum Laguna, 
S.L., que sedujo al ju-
rado con “un azul que 
recuerda al plateado 
de la hoja de olivo”. 
Su propuesta elegan-
te, minimalista y vi-
sualmente impactan-
te se complementa 
con “un logotipo sutil 
y único” y un packa-

España e Italia arrasan en los 
EVOOLEUM Packaging Awards 2025

Diez AOVEs españoles y tres italianos se han alzado con los EVOOLEUM Packaging Awards 2025, los galardones que premian los 
diseños de packaging de AOVE más bellos del mundo, cuyo fallo tuvo lugar el pasado 3 de julio en Madrid. Hejul, Rapa Origin, Óleo 
Olivia y Vida Trashumante han sido reconocidos -por un jurado que ha contado en esta edición con la incorporación de nuevos artis-
tas emergentes- con la Medalla de Oro en las categorías de Mejor Diseño Premium, Mejor Diseño Innovador, Mejor Diseño Gama 
Retail y Mejor Diseño Sostenible.

A C T U A L I D A D  -  P a c k a g i n g
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ging cuyo conjunto, incluida la caja, es de 
una “estética impecable”.

Mejor Diseño Innovador
La Medalla de Oro en la categoría Mejor 
Diseño Innovador ha correspondido a Ra-
pa Origin, de Lázaro Cardenete Ramos, 
una propuesta que el jurado definió como 
“moda en estado puro”, con un envase 
que “remite a un perfume”.

Monsieur Pegó Hojiblanca 
Bag-in-box, de Rosario Verga-
ra Puig, ha obtenido la Meda-
lla de Plata en esta categoría, 
destacando por su carácter 
“moderno, divertido e inno-
vador”, alejándose por com-
pleto de los envases tradicio-
nales y apostando por una 
estética contemporánea.

La Medalla de Bronce al Mejor Diseño 
Innovador ha sido para The Exhuberant, 
de Frantoio Pruneti (Italia), que presen-
tó “un formato nunca antes visto”, al-
tamente valorado por el jurado por su 
ergonomía y por remitir a “una gota de 
AOVE deslizándose”. Una propuesta ori-
ginal que además “luce perfecta en un 
centro de mesa”.

Mejor Diseño Gama Retail
Dentro de la categoría Mejor Diseño Ga-
ma Retail, la Medalla de Oro ha recaído en 
Óleo Olivia, de NaturAg Enterprises, S.L. 
(España), cuya lata fue calificado como “el 
formato más cómodo”. El jurado valoró su 
funcionalidad, originalidad y una factura es-
tética “muy elevada”, que invita a cogerlo 

y usarlo, aportando en su etiqueta toda la 
información necesaria para el consumidor.

Aroma & Tradition Sancho Arbequina, 
de Nikelan Intertrading, S.L., ha obtenido 
la Medalla de Plata gracias a un diseño 
que “remite al origen” desde el primer 
encuentro. Con un formato en forma de 
aceituna, detalles como “las huellas del 
dedo para servir” y “una etiqueta con 

forma de hoja” evoca-
ron a los miembros del 
jurado la artesanía del 
vidrio soplado.

La Medalla de Bron-
ce en esta categoría 
ha sido para Longevo 
Top Quality, de Fran-
toio Oleario Domenico 
de Palma, S.r.l. (Italia), 

cuyo “envase 
elegante, có-
modo y con unas 
proporciones lim-
pias y estéticas 
que realzan su 
estilo italiano”, 
ha cautivado al 
jurado.

Mejor Diseño Sostenible
Finalmente, en los premios al Mejor Diseño 
Sostenible, que pone el foco en la sosteni-
bilidad de los materiales empleados, Vida 
Trashumante, de Vida Trashumante (Espa-
ña), se ha alzado con la Medalla de Oro. 
Se trata de una propuesta profundamente 
simbólica que “eleva el campo y conecta 
con la tierra”. El envase rinde homenaje 
a la trashumancia y la lana, un concepto 

altamente apreciado por los 
miembros del jurado que 
han asegurado que trata el 
AOVE “como un producto 
de calidad que duerme y re-
posa sobre una base de ma-
dera”, transmitiendo soste-
nibilidad “a primera vista”.

Por su parte, Es Bouer de 
Binidalí Vell, de Es Bouer de 

Binidalí Vell, S.L., ha conquistado la Medalla 
de Plata por su “diseño honesto y sin ador-
nos” que “ahorra materiales”. A juicio del 
jurado, su dosificador evita el desperdicio y 
su etiqueta, “impecable”, no necesita más 
decoración para lograr un envase de premio.

Finalmente, la medalla de Bronce fue 
compartida ex aequo por dos propuestas: 
Crudo Extra Virgin Olive Oil Taggiasca Qua-
lity, de Galateo & Friends, S.n.c. (Italia), 
que emplea materiales reciclados en un 
diseño que “remite al concepto de arma-
mento vintage” y un color marrón oscuro 
que evoca la tierra; y Molí Coloma Arbe-
quina Bag-in-box, de Finca Molí Coloma, 
S.L. (España), que presentó el formato 
más sostenible del certamen, con un en-
vase 100% reciclable que también evita el 
desperdicio alimentario.

A C T U A L I D A D  -  P a c k a g i n g
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 ANDALUCÍA
 Lampante, base 1º 2.800/2.850 3.000  
 Virgen 3.000/3.100 3.100/3.200  

 Virgen extra 3.300/3.800 3.400/3.800

 Refinado 2.950 3.100/3.150

 Lampante, base 1º 2.800 3.000

 Virgen 3.000 3.100

 Virgen extra 3.400/3.900 3.500/4.000

 Refinado 2.950 3.200

 Lampante, base 1º 2.800/2.850 2.900/2.950

 Virgen 3.150/3.400 3.150/3.400

 Virgen extra 3.600/4.200 3.600/4.200

 Refinado 2.950 3.000/3.100

 Lampante, base 1º 2.800/2.850 3.000

 Virgen 3.000/3.100 3.100/3.200

 Virgen extra 3.300/3.800 3.400/3.800

 Lampante, base 1º 2.800/2.850 3.000  
 Virgen Sin oper. Sin oper.  
 Virgen extra Sin oper. 3.950/4.000

 CASTILLA-LA MANCHA 
 Virgen  3.100/3.300 3.200/3.500

 Virgen extra  3.500/4.000 3.600/4.000

 Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.

 COMUNIDAD VALENCIANA
 Lampante, base 1º  2.850 2.950 

 Virgen 3.100 3.150

 Virgen extra  3.500 3.550

 Refinado 2.950 3.100 

 EXTREMADURA 
 Lampante, base 1º 2.700/2.750 2.950

 Virgen 3.100/3.200 3.150/3.300

 Virgen extra 3.500/4.200 3.600/4.200
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EUROS/T.
SEMANA 

7/13 julio ‘25
(Cierre día 3 julio ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

30 jun./6 julio ‘25
(Cierre día 26 junio ‘25)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).

C
o
t
i
z
a
c
i
o
n
e
s

d
e

A
c
e
i
t
e
s

y

G
r
a
s
a
s

 A C E I T E  D E  G I R A S O L
 (Sobre origen a granel) 
 Crudo Sin oper. Sin oper.  
 Refinado 1.220 1.200
 A C E I T E  D E  S O J A
 (Sobre origen cisternas) 
 Crudo 1.260 1.260
 Refinado 1.310 1.140 
 
 A C E I T E  D E  S E M I L L A S  
 Refinado 1.220 1.200
 

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A    ANDALUCÍA
 Refinable, base 10º 1.300 1.300 

 Refinado, winterizado, a granel, sobre origen  2.050 2.050 

 

 
Oleínas de aceite de girasol-soja    Sin oper.    Sin oper. 

 Oleínas de orujo Sin oper.  Sin oper. 

Ácidos grasos de oliva  Sin oper. Sin oper. 

 (de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

30 jun./6 julio ‘25
(Cierre día 26 junio ‘25)

EUROS/T.
SEMANA 

7/13 julio ‘25
(Cierre día 3 julio ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2024

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

1ª semana 
de julio

2ª semana 
de julio

1ª semana 
de julio

2ª semana 
de julio

4ª semana
de junio

3ª semana 
de julio

4ª semana
de junio

3ª semana 
de julio

2025

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com
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 SEBO FUNDIDO s/c s/c  
 SEBO FUNDIDO s/c s/c 

 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c   

 SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c 

 GRASA ANIMAL 3º/5º (origen) 1.010 1.015 

 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.130 1.105 

 ACEITE DE COCO (refinado) 3.050 2.950 

 ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c   

 ACEITE DE PALMA 1.400 1.400

 ACEITE DE PALMISTE 1.840 1.840

 ACEITE DE MAÍZ 1.330 1.350

 ACEITE DE COLZA 1.346 1.300

 ACEITE DE RICINO 1.280 1.260 

	 ACEITE	DE	PESCADO	refinado 4.500 4.510

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

7/13 julio ‘25
(Cierre día 3 julio ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

30 jun./6 julio ‘25
(Cierre día 26 junio ‘25)

€/t.€/t.
M A D R I D

*P
re

cio
s o

rie
nt

at
ivo

s.
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra  8,70 8,70
 ACEITE DE OLIVA refinado 3,00 3,00
 ACEITE DE OLIVA lampante 2,60 2,75 
 
 ACEITE DE ORUJO refinado  2,20 2,10
 ACEITE DE GIRASOL refinado 1,22 1,22
 ACEITE DE MAÍZ refinado 1,30  1,30
 ACEITE DE SOJA refinado 1,38 1,38
 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,00 1,95
 
  ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,40 9,40 

 ACEITE DE OLIVA virgen  Sin oper. Sin oper.

Euro
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,65/3,75 3,75/3,85

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,80/5,50 3,80/5,50

 ACEITE DE OLIVA refinado 3,10/3,15 3,20/3,25

 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,00/4,30 4,00/4,30
 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 3,80/4,20 3,90/4,20
 (Precios facilitados por25
 Olio Officina Magazine) 

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,90 3,60/3,90

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&  C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

7/13 julio ‘25
(Cierre día 3 julio ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

30 jun./6 julio ‘25
(Cierre día 26 junio ‘25)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (3 de julio de 2025)
(Los tipos de mercado)

Peseta .............................166,386
Lira italiana ................. 1.936,270
Escudo portugués ..........200,482
Dracma griego........ ........340,750
Florín.. ................................. 2,204
Dólar....................................1,095
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés. ..................... 162,97
Corona sueca ...................11,362
Corona checa ...................25,348
Libra esterlina .................... 0,837
Franco suizo ....................... 0,939

   1 semana 1 mes  2 meses 3 meses 6 meses 12 meses  

 Euro (euribor) ...................................  - - - - - 3,73 

 Dólar ...............................................  - 4,57 - 4,97 5,26 5,68 

 Yen Japonés .....................................  - - - - - - 

 Libra Esterlina ...................................  - 4,03 - 4,32 4,71 - 

 Franco Suizo .....................................  - - - - - - 

 Dólar Canadiense ..............................  - - - - - -  

Mercado internacional

€/t.€/t.
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M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

   piensos   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
  €/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................  385

Harina de girasol (integ.) (abril) ....................  280

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas. 

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo)..........................................  1.550

 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú  s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)  €/t.
Maíz  325

Trigo panificable  360

Trigo forrajero (puerto destino)  340

Cebada cervecera  270

Cebada dos carreras  270

Colza (puerto destino)  752

Guisantes  280

Centeno   220

Harina de girasol (pellets)  230

Harina de girasol (alto proteico)  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 
1.040,50 centavos de dólar por bushel; la 
última semana cerró a 1.046,75.
u Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 268,70 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 280,30.
u Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 54,87 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 52,24. 
u Precios: Futuros julio.

Maíz: Terminó la semana a 422,75 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 415,00.
u Precios: Futuros julio.

Formación

El IFAPA celebra una jornada
sobre la filtración del aceite de 

oliva virgen
El Centro IFAPA de Cabra (Córdoba) 

ha acogido una jornada técnica centrada 
en la filtración del aceite de oliva virgen, 
“un proceso clave para garantizar la cali-
dad del producto final y su correcta con-
servación”, según ha informado este or-
ganismo. La actividad, que ha registra-
do una elevada asistencia, ha contado 
con la participación de profesionales 
del sector tales como representantes 
de almazaras cooperativas, de la indus-
tria y de empresas especializadas en 
sistemas de filtración.Durante la jorna-
da, según ha detallado el IFAPA, varios 
expertos en tecnología oleícola han 
expuesto los últimos avances en técni-
cas de filtración, 
d e s t a c a n d o 
especialmente 
su impacto en 
la estabilidad, 
la limpieza y la 
presentación 
del aceite, fac-
tores determi-

nantes para su posicionamiento en los 
mercados nacionales e internacionales.

En este sentido, los ponentes han in-
sistido en la importancia de realizar una 
correcta filtración en el momento ade-
cuado con el objetivo de preservar las 
propiedades organolépticas del aceite 
de oliva virgen extra y evitar defectos 
que puedan afectar su comercialización.

Los asistentes a la actividad, que han 
valorado “muy positivamente” la ca-
lidad de los contenidos presentados, 
han destacado asimismo la posibilidad 
de compartir experiencias y retos co-
munes con otros actores del sector du-
rante el encuentro.
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Detrás de esta iniciativa habrá un con-
sorcio que estará formado por Coope-
rativas Agro-alimentarias de Andalucía, 
con especial participación de la oficina de 
Jaén; el Grupo Jaencoop; la Universidad 
de Granada, a través de varios departa-
mentos; y el IFAPA, a través del Centro 
IFAPA de Málaga y el Centro IFAPA de La 
Mojonera (Almería).

El trabajo de este proyecto se centra-
rá en la implementación de técnicas de 
cultivo para el manejo integrado del oli-
var con el fin de reducir la incidencia del 
algodoncillo y en la transferencia de sus 
resultados a técnicos y agricultores.

Según ha recordado Cooperativas 
Agro-Alimentarias de Extremadura, el al-
godoncillo del olivo (Euphyllura olivina) 
es un insecto que obtiene su alimento 
picando en el tejido vegetal y succionan-
do la savia del mismo, lo que debilita a 
los árboles en situaciones de muy alta 
afectación. Los síntomas característicos 
de su presencia son la secreción por par-
te de las ninfas de una masa algodonosa 
de color blanco que cubre los brotes 
nuevos y las yemas, siendo algo más 
preocupante su presencia en las inflo-
rescencias, pudiendo llegar a provocar 
disminución de la producción en función 
del nivel de afectación. Por otra parte, la 
melaza excretada atrae a hongos como 
la negrilla, lo que puede incrementar los 
daños que provoca.

Desde el año pasado se comenzó a ob-
servar una presencia de esta plaga en ni-
veles superiores a los habituales en deter-
minadas fincas olivareras de la comarca 
de la Loma Alta de la provincia de Jaén. 
En opinión de la organización, esto puede 
deberse a múltiples factores tales como 
las condiciones ambientales, en especial 
los inviernos con temperaturas más sua-
ves, y la falta de depredadores naturales.

En concreto, actualmente se observa 
una incidencia de la plaga en niveles su-
periores a los habituales en unas 10.500 
hectáreas, según estimaciones realizadas, 
de las que 2.000 hectáreas tienen un alto 
grado de afectación.

Cooperativas Agro-alimentarias de An-
dalucía ha insistido en que el desarrollo y 
proliferación del algodoncillo del olivo de-
pende estrechamente del clima. Así, se-
gún ha asegurado, todo apunta a que las 
temperaturas suaves durante el invierno 
y la primavera húmeda acontecida este 
año han dificultado las labores de control 
de la misma en determinados casos.

La preocupación por la plaga del algodoncillo en el 
olivar impulsa la solicitud de un proyecto para diseñar 

una estrategia de control
Ante la preocupación existente en el sector a causa del algodoncillo, varias entidades y organismos están trabajando en la solicitud 
de un nuevo Grupo Operativo -herramienta empleada por la Asociación Europea para la Innovación en materia de productividad y 
sostenibilidad agrícolas (AEI-AGRI)-, centrado en diseñar una estrategia de manejo integrado para el control de esta plaga, según ha 
informado Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucía.
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Este consorcio, compuesto por un equipo 
multidisciplinar formado por SAT Albarizas, 
CETEMET, Keyter y Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucía, ha logrado resulta-
dos muy positivos, entre ellos, ahorros de 
hasta el 70% en el consumo total de agua en 
la industria de la aceituna de verdeo.

El proyecto OLIKE ha trabajado en distintas 
fases, pero con dos objetivos principales. 
Por un lado, controlar el agua empleada en 
el lavado del fruto, cocido, salmuera de fer-
mentación, deshuesado, relleno y envasado, 
esto es, en cada parte del proceso industrial. 
Por otro lado, hacer una mejor gestión de las 
aguas residuales, para optimizar el uso de 
este recurso vital en cada etapa productiva.

En este sentido, se consumen unos 2,5 litros 
de agua por kilo de aceituna producida y el 
mayor gasto está en el proceso de cocido. Este 
proceso, además, genera grandes volúmenes 
de vertidos, que acaban en balsas. De hecho, el 
proceso de cocido y fermentación genera unos 
2,2 litros de vertido por kilo procesado.

Con esta base de partida, el consorcio se 
propuso abordar el problema en varias eta-
pas, desde la recuperación de agua para su 
reutilización, hasta la evaporación forzosa y 
secado de las aguas residuales por diversos 
procedimientos, empleando tecnologías in-
novadoras que ayudan a realizar prácticas 
que maximicen la eficiencia hídrica.

Resultados
Los resultados son muy pro-
metedores, y entre las conclu-
siones del proyecto destacan 
el reciclado de toda el agua 
en el proceso de lavado del 
fruto y en el de salmuera de 
fermentación; o la reducción 
del 77% del consumo hídrico 

en el proceso del cocido de la aceituna y del 
67% en el clasificado y deshuesado.

Con la solución OLIKE, el consumo total de 
agua en la industria de aderezo ha pasado de 
los 2,5 litros por kilo de aceituna producido 
a 0,70 litros por kilo producido, es decir, un 
ahorro del 70%.

Además, se ha logrado reducir los vertidos 
en un 95% aproximadamente durante todo 
el proceso, reutilizando las aguas dentro de 
la propia fábrica.

En cuanto a la gestión de los residuos, co-
mo el agua de balsas, se ha diseñado un equi-
po de deshumectación (DTS). Este equipo 
modifica el aire (creando un punto frío para 
condensar humedad y un punto caliente pa-
ra secar el aire) para que actúe como una 
“esponja”, absorbiendo agua de las balsas. El 
objetivo es reducir la acumulación de aguas 
en las balsas de evaporación o, incluso con 
una buena dimensión del sistema, eliminarlas. 
De hecho, un equipo de 4 kW puede extraer 
unos 2,5 millones de litros al año operando 24 
horas los siete días de la semana. 
Además, la máquina se alimenta 
de forma autónoma con energía 
fotovoltaica de la propia industria.

Divulgación
El proyecto está en pruebas en la 
cooperativa Albarizas, ubicada en el 

municipio de Lucena (Córdoba), y dedicada al 
olivar de verdeo, con resultados muy positivos 
en sostenibilidad y ahorro hídrico y económico.

A su vez, durante su ejecución, los distin-
tos avances se han presentado en distintos 
congresos como MUNDOLIVAR (Córdoba) 
y en ferias sectoriales como Expoliva (Jaén) 
o Expo AgriTech (Málaga), además de en la 
I Convención de Técnicos de Cooperativas 
de Andalucía (Antequera, Málaga), creando 
un gran interés entre profesionales y agen-
tes del conocimiento que trabajan con el 
olivar de verdeo.

El Grupo Operativo OLIKE está financiado 
a través de los Fondos Europeos Agrícolas 
de Desarrollo Rural (FEADER) y cofinanciado 
por la Consejería de Agricultura, Pesca, Agua 
y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucía 
en la convocatoria para el Funcionamiento 
de Grupos Operativos Regionales de la Aso-
ciación Europea de Innovación en Materia de 
Productividad y Sostenibilidad Agrícola (EIP 
AGRI) de 2022.

El proyecto OLIKE logra ahorros del 70% en el consumo 
de agua en la industria de la aceituna de mesa

Tras dos años de intenso trabajo, el Grupo Operativo OLIKE, empeñado en la búsqueda de soluciones innovadoras para el control del 
consumo de agua y el manejo de efluentes en la fase industrial de aderezo de la aceituna de mesa, ha presentado sus resultados en el 
marco de MUNDOLIVAR, el III Congreso Mundial de Olivicultura y Elaiotecnia celebrado en Córdoba.
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La Fundación JAV, junto a DJI Agriculture 
Spain, ha acogido una demostración práctica 
del DJI Agras T50, “uno de los drones agrícolas 
más avanzados del mercado”, desarrollado 
por esta empresa de tecnología de drones. La 
jornada, en la que el piloto ha sido el propio 
CEO de DJI Agriculture Spain, ha servido para 
mostrar a agricultores, técnicos y profesiona-
les del sector las posibilidades que ofrece la 
aplicación aérea de productos fitosanitarios y 
fertilizantes mediante drones.

Durante la demostración, el CEO de DJI 
Agriculture Spain, Joaquin Polo, ha pues-
to en valor las capacidades del Agras T50, 
un dron diseñado específicamente para 
mejorar la eficiencia y la rentabilidad en las 
explotaciones agrícolas. De esta forma, se 
ha puesto de manifiesto las ventajas del uso 
del dron frente a los métodos tradicionales.

La jornada, celebrada en la finca de prác-
ticas de la Fundación JAV, en Chiclana de 
Segura, forma parte del compromiso de la 
entidad por acercar la innovación al sector 
agrícola. “La aplicación aérea con drones 
no es el futuro, es ya una realidad que per-
mite a las explotaciones ser más eficientes 
y competitivas”, ha señalado Agustín An-
dreu, CEO de la Fundación JAV.

Por su parte Joaquín Polo ha destacado el 
papel clave que están jugando los drones en 
la transformación del sector agrícola a nivel 
mundial, aportando soluciones que mejoran 
la productividad y cuidan del medio ambiente.

La colaboración entre DJI y la Fundación 
JAV refuerza la apuesta común por impul-
sar la digitalización y la modernización del 
campo, acercando herramientas de alto 
valor añadido a agricultores del territorio.

Una herramienta clave para el 
futuro del olivar tradicional
Según ha informado la Fundación JAV, el 
DJI Agras T50 destaca por su robustez y ca-
pacidad operativa. Puede transportar hasta 
40 litros de líquidos o 50 kilogramos de 
fertilizantes sólidos, lo que le permite cubrir 
grandes superficies en poco tiempo. A su 
vez, incorpora un sistema de pulverización 
centrífuga que garantiza una distribución 
homogénea del producto, minimizando el 
desperdicio y reduciendo significativamen-
te el uso de agua y fitosanitarios.

Gracias a sus sensores de radar y visión 
binocular, el dron detecta obstáculos en 

tiempo real y mantiene un vuelo 
seguro y preciso incluso en te-
rrenos complejos, con pendien-
tes o difícil acceso.

Además, esta entidad ha pre-
cisado que su tecnología de 
mapeo permite planificar rutas 
optimizadas que aumentan la 
eficiencia del tratamiento.

Acercan la agricultura de precisión 
al olivar tradicional a través de 
un dron diseñado para mejorar su 
eficiencia y rentabilidad

El grupo de RiegosIVIA ha desempeña-
do un papel clave en el proyecto europeo 
HANDYWATER, coordinado por Juan G. Pé-
rez-Pérez, que ha culminado con éxito tras 
más de tres años de investigación aplicada en 
cítricos y olivar. El proyecto, financiado por 
PRIMA, ha tenido como objetivo mejorar la 
sostenibilidad del riego en la región medite-
rránea mediante herramientas tecnológicas 
accesibles y validadas en condiciones reales.

El principal logro del IVIA ha sido el desa-
rrollo conjunto, junto al instituto alemán UFZ, 
de una herramienta de ayuda a la decisión 
(DST) orientada a agricultores. Esta plata-
forma digital, disponible en versión móvil y 
PC, permite integrar datos procedentes de 
sensores de humedad del suelo, previsiones 
meteorológicas y otros indicadores agronó-
micos, ofreciendo recomendaciones de riego 
a través de un sistema de semáforo (verde, 
amarillo, rojo) fácil de interpretar.

El organismo valenciano ha señalado que 
ha contribuido al desarrollo de nuevos algo-
ritmos que mejoran la integración de senso-
res y su interpretación práctica, validando su 
eficacia en fincas comerciales de cítricos y 
olivos en España.

En olivar, se han validado estrategias ba-
sadas en riego subterráneo combinado con 
riego deficitario controlado (RDC). Estas 
prácticas han demostrado ahorros de agua 
superiores al 35%, manteniendo rendimientos 
y mejorando la productividad del agua, espe-
cialmente en sistemas intensivos.

Los resultados del proyecto HANDYWA-
TER han sido transferidos a agricultores 
mediante formaciones prácticas y herra-
mientas digitales.

Finaliza el 
proyecto 
europeo 
HANDYWATER 
de riego para el 
olivar

A C T U A L I D A D  -  A g r o n o m í a 
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El Consejo de Ministros, a propuesta del 
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tación (MAPA), ha autorizado cambios 
normativos para ofrecer más información 
sobre los sectores del aceite de oliva y la 
aceituna de mesa, mejorar el seguimiento 
de los mismos y garantizar una mayor trans-
parencia del mercado oleícola.

El Real Decreto aprobado modifica la norma-
tiva sobre declaraciones obligatorias en ambos 
sectores y actualiza el Sistema de Información 
de los Mercados Oleícolas (SIMO). Esta herra-
mienta, gestionada por el MAPA y las Comuni-
dades Autónomas, se refuerza para mejorar la 
calidad de la información y la trazabilidad del 
proceso productivo de aceite de oliva y aceitu-
na de mesa, según ha informado el Ministerio.

Una de las novedades es que las almazaras 
deberán presentar anualmente, previa a la co-
mercialización, una declaración de la produc-
ción de aceite de oliva de la campaña anterior, 
desglosada por categorías (virgen extra, virgen 
y lampante). Según el MAPA, “esta informa-

ción adicional será clave para el análisis de mer-
cado, sobre todo, porque España es el primer 
productor mundial de aceite de oliva”.

Otra novedad es la sustitución de declara-
ciones mensuales de producciones ecológi-
cas por anuales complementarias en el caso 
de almazaras e industrias de transformación 
de aceituna de mesa que operen con pro-
ducciones eco. “Una forma de simplificar el 
procedimiento y garantizar la fiabilidad de la 
información”, ha añadido.

El nuevo Real Decreto incorpora también 
la evolución del sector hacia una mayor valo-
rización de los subproductos. Así se cumple 
con la norma que reconoce como subpro-
ducto los orujos grasos procedentes de al-
mazara destinados a la extracción de aceite 
de orujo de oliva crudo. Por este motivo, los 
secaderos de orujo pasan a estar obligados 
a presentar una declaración mensual de ac-
tividad, mientras que las almazaras y extrac-
toras de orujo completarán las declaraciones 
sobre el destino de los subproductos sin 

necesidad de crear registros adicionales que 
generen más carga administrativa.

Otro de los cambios relevantes es la eli-
minación de los modelos de formularios de 
datos, dado que la información requerida 
ya se encuentra disponible en los distintos 
sistemas y procedimientos utilizados por las 
autoridades competentes.

Asimismo, se actualizan las funciones de 
la Agencia de Información y Control Alimen-
tarios (AICA) -conforme a lo establecido en 
las modificaciones de la Ley de la Cadena Ali-
mentaria- y de las Comunidades Autónomas 
en relación con el censo de instalaciones y 
operadores oleícolas del SIMO.

El Real Decreto aprobado elimina las pena-
lizaciones por la presentación fuera de plazo 
de la solicitud única de la Política Agraria Co-
mún (PAC) para 2025 en el periodo compren-
dido entre el 15 y el 31 de mayo, con efecto 
retroactivo, conforme a lo establecido ya en 
una resolución del Fondo Español de Garantía 
Agraria (FEGA).

El Gobierno aprueba cambios normativos para dotar de 
mayor transparencia el mercado oleícola 

La Unión de Pequeños Agricultores y Ganade-
ros (UPA) ha asegurado que, tras dos campañas 
con una producción de aceite de oliva “muy 
limitada”, la previsión de una campaña amplia, 
con un dato de producción de 1,4 millones de 
toneladas, ha provocado un “terremoto” en el 
mercado del aceite de oliva y, principalmente, en 
el olivar tradicional. Ante esta situación, según ha 
detallado la organización agraria, el Ministerio de 
Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA) ha ini-
ciado el trámite que establecerá los requisitos de 
aplicación del artículo 167 de la OCM única, que 
permite a los Estados Miembros crear normas 
de comercialización para regular la oferta.

UPA, en su respuesta a dicha consulta, ha 
manifestado la necesidad de poner en marcha 
dicho mecanismo coincidiendo con el inicio de 

la nueva campaña de comercialización, el próxi-
mo mes de octubre. “Pensamos que la auto-
rregulación voluntaria no sería un mecanismo 
eficaz, dada la falta de madurez de una parte 
de los operadores de España”, ha asegurado. 
En este sentido, ha puesto como ejemplo la 
actual campaña, en la que con una producción 
que va a ser inferior al nivel de comercialización 
total “se han hundido los precios en origen”.

“Nos encontramos ante un sector atomiza-
do, pero donde tres o cuatro operadores impo-
nen el nivel de precios en el que se mueven las 
cotizaciones en origen”, ha señalado.

La organización agraria ha expuesto al MA-
PA la necesidad de trabajar en una diferencia-
ción del aceite de oliva procedente de olivar tra-
dicional: “En estos momentos el sector produc-

tor sabe identificar un olivar tradicional, pero 
es imposible que el consumidor final lo pueda 
hacer”. Al respecto, ha propuesto avanzar en 
la identificación del aceite de oliva que procede 
de olivar tradicional, “evitando en lo posible 
que se convierta en una herramienta más de 
marketing sin respetar unos criterios homogé-
neos en todas las zonas de producción”.

La organización agraria ha señalado también 
la regulación del rendimiento de extracción de 
aceite, la fijación de un rendimiento máximo 
de aceituna por hectárea o la planificación de 
la producción mediante la cosecha temprana, 
como posibles medidas de regulación que po-
sibiliten cumplir los objetivos perseguidos en 
la aplicación del artículo 167 bis y que pudieran 
llegar a ser desarrolladas en el futuro. 

UPA cree que España debe regular la comercialización 
de aceite de oliva para evitar un “terremoto” en el sector
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Tras una reunión con diversos representan-
tes institucionales, empresariales y sindicales, 
los participantes han transmitido un mensaje 
conjunto de “unidad, prudencia y templanza” 
ante el desafío que supone la posible imposi-
ción de nuevos aranceles por parte de Estados 
Unidos. La preocupación principal gira en torno 
al impacto que esto podría tener en sectores 
estratégicos para la economía andaluza, espe-
cialmente el agroalimentario, y se ha subraya-
do la necesidad de una estrategia colectiva y 
coordinada entre todos los niveles de gobierno 
y actores sociales.

El consejero de la Presidencia, Antonio Sanz, 
ha recordado el compromiso del Gobierno 
andaluz con el Diálogo Social, confiando en que 
la colaboración permitirá encontrar soluciones 
eficaces para mitigar los efectos negativos de-
rivados de las decisiones del gobierno estadou-
nidense. Ha insistido en que es momento de 
practicar la “política con mayúsculas”, basada 
en la cooperación entre el Gobierno central y 
las comunidades autónomas, y ha reafirmado 
que Andalucía mantendrá su “colaboración y 
lealtad” con el Gobierno de España, señalando 
que la unidad es la mejor herramienta para ha-
cer frente a la situación.

Sanz también ha expresado el respaldo an-
daluz a una respuesta firme de la Unión Euro-
pea en defensa de los intereses comunes, pero 
ha advertido de la importancia de evitar una 
guerra comercial, que podría tener consecuen-
cias más amplias no sólo para las empresas, 
sino también para el empleo, la inflación y el 
Producto Interior Bruto (PIB) andaluz. 

Por su parte, la consejera de Economía, Ha-
cienda y Fondos Europeos, Carolina España, ha 
hecho un balance del impacto de los aranceles 
en el primer cuatrimestre de 2025. El aceite de 
oliva se mantiene como el principal producto 
exportado a Estados Unidos, con un valor de 

259,8 millones de euros (28% del total de expor-
taciones andaluzas a ese país), aunque con un 
descenso interanual del 12,1% en valor, debido a 
una caída de precios, mientras que el volumen 
ha crecido un 45,2%.

España ha valorado positivamente que, gra-
cias a la planificación estratégica desde el inicio 
de la legislatura, las empresas andaluzas ya es-
taban trabajando en la diversificación de mer-
cados dentro del marco de acción de Andalucía 
TRADE, que ha reforzado las acciones promo-
cionales tanto en EE. UU. como en mercados 
alternativos, como India, donde se ha lanzado 
una campaña específica de aceituna de mesa. 
También ha aumentado notablemente la acti-
vidad del servicio de Inteligencia Comercial, que 
ha multiplicado por siete las solicitudes atendi-
das. Además, ha anunciado una nueva línea de 
incentivos a través de Andalucía TRADE para 
facilitar la participación en ferias internacionales 
y misiones comerciales.

El consejero de Agricultura, Pesca, Agua y 
Desarrollo Rural, Ramón Fernández-Pacheco, 
ha expresado especial preocupación por el 
impacto de los aranceles en productos como el 
aceite de oliva (con exportaciones por valor de 
860 millones de euros en 2024) y la aceituna de 
mesa (164 millones de euros), señalando que 
un aumento arancelario los haría prácticamen-

te insostenibles en el mercado estadouniden-
se. Ha calificado estas medidas como “injus-
tas” y ha reclamado su eliminación, a la vez que 
ha solicitado al Gobierno de España una actitud 
diplomática más proactiva y políticas específi-
cas para apoyar al sector olivarero, como las ya 
impulsadas por la Junta.

Desde el ámbito empresarial, el presidente 
de la Confederación de Empresarios de Anda-
lucía (CEA), Javier González de Lara, ha insistido 
en la necesidad de una acción conjunta para 
proteger el tejido empresarial andaluz. Ha ins-
tado a la Junta a reforzar su cooperación con 
Madrid y Bruselas, activando todos los recur-
sos posibles en defensa de los intereses de la 
región. Asimismo, ha reclamado medidas de 
apoyo directo a las empresas exportadoras, 
centradas en la liquidez, la promoción interna-
cional y la diversificación de mercados.

El secretario general de UGT Andalucía, 
Óskar Martín, ha planteado una serie de pro-
puestas urgentes para proteger el empleo, 
como la creación de un fondo de contingencia 
comercial, una moratoria fiscal autonómica 
selectiva, la conformación de una mesa de se-
guimiento con participación sindical y un plan 
de diversificación hacia países como Canadá, 
Japón y Latinoamérica. También ha propuesto 
una campaña internacional de promoción del 
producto andaluz como símbolo de calidad y 
responsabilidad social.

A medio plazo, Martín ha apostado por una 
estrategia de reindustrialización sostenible, 
que incluya el impulso de la economía verde, 
energías renovables y la modernización de la 
agroindustria con mayor digitalización y valor 
añadido. Finalmente, ha insistido en que los 
trabajadores no deben asumir el coste de los 
aranceles y que es fundamental reforzar el diá-
logo social para garantizar una salida justa que 
priorice el interés general.

A C T U A L I D A D  -  A r a n c e l e s

La Junta de Andalucía reúne a la mesa de Diálogo 
Social para tratar los aranceles de EEUU

El consejero de la Presidencia, Interior, Diálogo Social y Simplificación Administrativa, Antonio Sanz; la consejera de Economía, 
Hacienda y Fondos Europeos, Carolina España; el consejero de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural, Ramón Fernández-Pa-
checo; y el consejero de Industria, Energía y Minas, Jorge Paradela, han mantenido una reunión en San Telmo con el presidente 
de la CEA, Javier González de Lara; el secretario general de UGT Andalucía, Óskar Martín; y la secretaria general de CCOO Anda-
lucía, Nuria López, en la mesa de Diálogo Social para abordar los aranceles de EEUU.
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A C T U A L I D A D  -  I + D + i

La Asociación de Almazaras de Córdoba 
(ACORA) apuesta por la I+D con el objetivo de 
incrementar la rentabilidad del sector industrial 
fabricante de aceite de oliva. Así se puso de ma-
nifiesto en la asamblea general de la entidad 
donde los asociados tuvieron la oportunidad de 
conocer, de la mano de los grupos de investiga-
ción, los resultados obtenidos en los proyectos 
innovadores AUTHENOLEO y OLIVE4FUTURE.

Según ACORA, la convocatoria de ayudas a 
grupos operativos de la Asociación Europea 
de Innovación (AEI) en materia de productivi-
dad y sostenibilidad agrícolas de la Consejería 
de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural 
de la Junta de Andalucía ha permitido que las 
pymes tengan la oportunidad de participar 
activamente en proyectos de investigación. 
“Desde el sector se ha trasladado al ente del 
conocimiento cuáles son los verdaderos pro-
blemas a los que se enfrentan las almazaras 
para buscar soluciones viables y que incre-
menten el valor añadido en sus produccio-
nes”, ha destacado.

Para conseguir estos objetivos, la asocia-
ción lidera dos grupos operativos que pre-
tenden encontrar soluciones “viables y renta-
bles” a dos situaciones de gran relevancia en 
el día a día de las almazaras.

En concreto, ACORA ha recordado que en di-
ciembre de 2023 se puso en marcha el proyecto 
AUTHENOLEO en el que, además de la entidad, 
participa la Universidad de Córdoba (UCO), Cito-
liva y el Consejo Regulador de la DOP Baena. El 
objetivo del proyecto es el desarrollo de un mé-
todo de análisis mediante tecnología NIRS, rápi-
do, económico y fácil de usar, que le permita a 
la almazara, por un lado, tomar decisiones sobre 
el proceso productivo y la gestión de bodega; y 
por otro, la aportación de resultados que satis-
fagan las demandas del consumidor en cuanto a 
información del producto se refiere.

En este sentido, se han desarrollado mo-
delos para el análisis de parámetros físicos 
químicos y organolépticos que permiten clasi-

ficar los aceites de oliva producidos, así como 
análisis de polifenoles, perfil de ácidos grasos 
y esteroles que incrementa el valor añadido 
de nuestras producciones al facilitar informa-
ción que cada día demanda el consumidor. 
En opinión de la asociación, los resultados 
obtenidos son “muy buenos” y confirman la 
consecución de los objetivos iniciales.

Proyecto OLIVE4FUTURE
Por otro lado, en marzo de 2024 se inició el 

proyecto OLIVE4FUTURE -liderado por ACO-
RA y en el que participan la Universidad de 
Córdoba y Covidesa- que plantea cuatro so-
luciones viables y de gran valor añadido a la 
gestión de los alpeorujos producidos en las 
almazaras. Por un lado, plantea el compostaje 
como alternativa de gestión de los alpeorujos, 
pero añade como elemento innovador el con-
trol de parámetros molestos como pueden 
ser los malos olores generados por la fermen-
tación de las materias utilizadas o procesos 
de sensorización para el control de distintas 
variables que permita acelerar el proceso.

Una segunda solución sería, según ACORA, 
la puesta a punto de un proceso de co-diges-
tión anaerobia del alpeorujo para la obtención 
de biogás que, junto con la solución anterior 
responden a una gestión viable desde el pun-
to de vista cuantitativo. Una tercera alterna-
tiva que plantea el proyecto es loa obtención 
de biochar mediante tratamiento térmico 
para su uso como enmienda orgánica. Final-
mente, la última solución planteada consiste 
en la obtención de carbón activado a partir de 
alpeorujo para la fabricación de baterías recar-
gables Litio- Azufre (Li-S).

“Estas dos últimas propuestas suponen un 
claro impacto positivo en el valor añadidos de 
los coproductos obtenidos en almazara que, 
sin duda, contribuirían a la mayor sostenibili-
dad de las almazaras y, por tanto, garantiza 
su labor como agente vertebrador del territo-
rio”, ha concluido.

ACORA apuesta por la innovación 
para incrementar la rentabilidad de 
las almazaras industriales

Tras dos años de investigación y trabajo 
colaborativo, el proyecto BIOREVALEAF ha 
concluido con éxito, demostrando el enorme 
potencial de la hoja de olivo como fuente de 
ingredientes funcionales para la industria ali-
mentaria. Esta iniciativa pionera ha logrado 
transformar un residuo de difícil gestión en 
un recurso de alto valor añadido, impulsando 
la bioeconomía circular en el sector oleícola 
andaluz, según han subrayado sus impulsores.

El Grupo Operativo BIOREVALEAF, formado 
por CIDAF, la Universidad de Granada, la em-
presa oleícola Torres Morente y Cooperativas 
Agro-alimentarias de Granada, ha finalizado sus 
trabajos con resultados altamente satisfactorios.

Gracias al uso combinado de técnicas de fer-
mentación y métodos de extracción sosteni-
bles, se han desarrollado ingredientes ricos en 
fibra, proteínas y compuestos fenólicos como 
hidroxitirosol, tirosol, oleuropeína aglicona, 
oleaceína y oleocanthal.

Estos compuestos, reconocidos por sus 
propiedades beneficiosas para la salud, han 
sido incorporados con éxito en prototipos de 
aceites de oliva funcionales y en ingredientes 
con potencial para su uso en alimentos saluda-
bles, según han detallado sus impuslores.

BIOREVALEAF ha demostrado no sólo la 
viabilidad técnica del proceso, sino también 
su rentabilidad económica y su potencial de 
escalado industrial.

Además del avance científico y tecnológico, 
el proyecto ha fortalecido la colaboración en-
tre el tejido productivo oleícola y los centros 
de investigación, abriendo nuevas vías de di-
versificación para el sector agroalimentario. Su 
impacto ambiental también ha sido destaca-
do, al contribuir a la reducción de residuos y al 
aprovechamiento integral del olivar.

La hoja de olivo 
se convierte 
en aliada de la 
alimentación 
saludable y la 
sostenibilidad 
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A C T U A L I D A D  -  H u r t o s 

Checkpoint Systems en España ha pre-
cisado que los productos más codiciados 
por los delincuentes varían según la ubi-
cación geográfica y la temporada. En las 
zonas costeras, por ejemplo, los artículos 
sustraídos suelen diferir de los que se hur-
tan en el interior del país. Así, mientras el 
litoral se convierte en el epicentro del tu-
rismo, también se transforma en un terre-
no fértil para quienes ven en la temporada 
estival una oportunidad para delinquir. A 
su juicio, el aumento del tránsito y la so-
brecarga de los negocios abren la puerta 
a una oleada de pequeños hurtos que, 
aunque individuales, suponen grandes pér-
didas para el sector comercial.

Los artículos más hurtados en verano 
varían mucho en función de la región. En 
el norte de España destacan en el TOP3 las 
bebidas alcohólicas, mariscos y los embuti-
dos por este orden; en el interior de España 
los antimosquitos, los aceites y las bebidas 
alcohólicas; en el sur español las cremas y 
bronceadores solares, las bebidas alcohó-
licas y los aceites; y en el levante y las islas 
destacan las gafas de sol, los preservativos 
y las cremas solares.

“Las grandes aglomeraciones permiten 
a muchos delincuentes actuar con el anoni-
mato que desean y las organizaciones crimi-
nales lo saben, por lo que aprovechan esta 
época del año para aumentar su actividad. 
Cerca del 55% de los hurtos son protagoni-
zados por estas bandas organizadas, que 
detectan las oportunidades de hacer nego-
cio y hurtan en diferentes establecimientos 
productos de alto valor para posteriormen-
te revenderlos en mercados paralelos”, ha 
explicado Carlos Cruz, director de Ventas de 
Checkpoint Systems en España.

Según el Barómetro del Hurto en la Dis-

tribución Comercial realizado por la firma 
de referencia en soluciones antihurto y 
RFID para el comercio minorista, Chec-
kpoint Systems, junto a AECOC y NIQ, la 
pérdida desconocida supone el 0,74% del 
total de la facturación de las empresas de 
distribución en España, lo que supone un 
impacto aproximado de 482,5 millones de 
euros en el sector comercial tan solo en 
verano. “Un problema grave para muchos 
negocios que, según los datos, está al alza 
en los últimos años” 
ha resaltado.

Las estadísticas del 
Ministerio de Interior 
confirman que los 
hurtos veraniegos en 
España suponen un 
26,2% del total anual y, 
en 2024, superaron la 
cifra de los 170.000 ca-
sos. Sin embargo, en 
comparativa con los 
datos del anterior ve-
rano, los hurtos mos-
traron un ligero des-
censo del 3,5%; lo que 
supone una tendencia 

hacia una estabilidad tras años de subidas 
en este tipo de delincuencia.

“La tendencia al alza del hurto en los úl-
timos años con la llegada del verano revela 
que es vital fortalecer las medidas de se-
guridad para reducir las pérdidas. Desde 
hace años, en Checkpoint Systems hemos 
desarrollado soluciones innovadoras con 
tecnología de vanguardia que ayudan a los 
retailers a combatir la pérdida desconocida 
en sus establecimientos, así como a mini-
mizar el daño provocado por las bandas 
organizadas”, ha señalado Cruz.

Checkpoint Systems ha asegurado que 
destina gran parte de sus esfuerzos a 
mantenerse en la vanguardia tecnológica 
para ofrecer los mejores servicios a los 
retailers. En función del producto y del 
establecimiento, la prevención del hurto 
pasa por incorporar la última tecnología 
antihurto o RFID para controlar la mer-
cancía en toda la cadena de suministro y 
garantizar que los productos lleguen a las 
tiendas en todo momento.

Hurtos de verano: los aceites, en el TOP3
de productos que más se roban en España

La época veraniega concentra el 26% del total de los hurtos anuales, una cifra que preocupa tanto a pequeños comerciantes como a 
grandes superficies. La afluencia masiva de turistas y veraneantes dispara la actividad en tiendas, supermercados y negocios de hos-
telería, generando un entorno propicio para los ladrones, que aprovechan la saturación y el caos estacional para actuar con mayor 
facilidad. Según el Market Analytics Department de Checkpoint Systems Spain, los productos más cotizados son las cremas solares, 
seguidos por las bebidas alcohólicas y los aceites.
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MERCACEI PARA - Cooperativas Agro-alimentarias

En cuanto a las fuentes actuales de energía, la 
mayoría tienen recursos limitados, y su uso supone 
repercusiones ambientales negativas. Además, de-
bido a la situación tan incierta que se está viviendo 
en los últimos años, se está produciendo un incre-
mento de los costes de producción en la cadena de 
valor. En esta línea, se está fomentando cada vez 
más el uso de las energías renovables.

Actualmente el coste energético supone uno 
de los gastos más importantes dentro de cual-
quier sector, por lo que es fundamental tener un 
control del mismo para ajustar los costes de pro-
ducción y conseguir un producto que sea compe-
titivo en precio.

Dentro de las tecnologías renovables, la foto-
voltaica es una de las mejores opciones para re-
ducir los costes energéticos, así como para reducir 
las emisiones de CO2.

Para dar solución a esta situación, el grupo ope-
rativo SmartPhotOlive ha aplicado la Inteligencia 
Artificial para la gestión energética del sector oleí-
cola, entendiendo como ente productor, gestor 
y distribuidor de energía a las cooperativas ener-
géticas que mediante modelos predictivos ase-
guran su viabilidad técnica, económica, financiera 
y sostenible.

Tras la ejecución del proyecto y a modo de con-
clusiones del mismo, tenemos que:

• La tecnología fotovoltaica constituye actual-
mente la solución de generación eléctrica de ori-
gen renovable que mejor se adapta a esquemas 
de generación distribuida. En el caso de la provin-
cia de Jaén, la implementación de sistemas foto-
voltaicos de potencia media (entre 0,1 y 10 MW), 
emplazados en las proximidades de los núcleos 
de población, se perfila como una estrategia efi-
ciente para impulsar el desarrollo económico local 
y la creación de valor añadido.

• Las cooperativas oleícolas, presentan una 
distribución territorial homogénea y disponen de 

superficies con condiciones idóneas para la inte-
gración de instalaciones fotovoltaicas. Este tipo 
de aprovechamiento permite asignar un doble 
uso funcional al espacio: la actividad productiva 
agroindustrial y la generación energética reno-
vable acoplando perfectamente el perfil de ge-
neración fotovoltaica, al perfil de consumo de la 
cooperativa y los socios de la misma.

• En línea con los objetivos estratégicos de la 
Unión Europea se fomenta la creación de comuni-
dades energéticas locales bajo modelos coopera-
tivos, donde los propios consumidores participan 
en la generación, gestión y uso compartido de la 
energía, todo ello potenciado por la base orga-
nizativa ya consolidada de la propia cooperativa.

• Para una operativa eficiente de este tipo de 
comunidades energéticas ha sido indispensable 
la implementación de sistemas de monitorización 
avanzados que integran los subsistemas de gene-
ración, almacenamiento y consumo, conforme a 
las especificaciones técnicas actuales además de 
soluciones de hardware específicas para asegurar 
la independencia tecnológica frente a las platafor-
mas comerciales dominantes.

• El diseño, desarrollo y validación de un proto-
tipo electrónico de instrumentación original, basa-
do en componentes de disponibilidad comercial y 
arquitectura hardware abierta, constituye un hito 
clave para la ejecución de las actividades contem-
pladas en la fase experimental del grupo opera-
tivo, y resulta esencial para la consecución de los 
objetivos globales del proyecto

• Se han desarrollado modelos inteligentes tan-
to para la predicción de la producción del sistema 
fotovoltaico, como para la predicción del consumo 
energético de los miembros pertenecientes a la 
comunidad energética. En ambos casos, estos 
modelos, especializados en la predicción de series 
temporales, pertenecen a distintos campos del 
aprendizaje automático, incluyéndose modelos 

pertenecientes al área del aprendizaje profundo 
(Deep Learning). Estos modelos tienen como en-
tradas la predicción meteorológica y la producción 
eléctrica que ha tenido lugar en días pasados. 

• Por último, y para emitir las recomendacio-
nes de gestión energética se ha hecho uso de 
algoritmos genéticos de optimización. En estos 
algoritmos cada individuo representa una reco-
mendación energética para cada una de las 24 
horas del día siguiente. Así pues, el objetivo de 
estos algoritmos es encontrar el mejor individuo/
recomendación en un espacio de búsqueda muy 
grande, definido por todas las combinaciones de 
recomendaciones que se pueden dar a lo largo de 
las 24 horas de un día.

• Como resultado final el sistema obtiene una 
recomendación por hora del día siguiente dónde 
se indica de dónde consumir la energía eléctrica 
necesitada (placas fotovoltaicas, batería o red) 
minimizando los costes del consumo energético 
de la almazara.

Los miembros del grupo operativo son: Coope-
rativas Agro-alimentarias de Andalucía, S. Coop. 
And. San Roque, de Arjonilla, Universidad de Jaén 
y Desarrollos tecnológicos INTELECT S.L.

Este proyecto, cuyo período de ejecución es 
de abril 2024 a junio 2025, está financiado a través 
de los Fondos Europeos Agrícolas de Desarrollo 
Rural (FEADER) y cofinanciados por la Consejería 
de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de 
la Junta de Andalucía en la convocatoria de 2022 
para el Funcionamiento de Grupos Operativos 
Regionales de la Asociación Europea de Innova-
ción en Materia de Productividad y Sostenibilidad 
Agrícola (AEI-Agri) en el sector del olivar.

Presentadas las conclusiones del proyecto Grupo 
Operativo: “Aplicación de la inteligencia artificial en 

cooperativas oleícolas energéticas -Smartphotolive-“
La crisis energética es uno de los principales problemas al que se enfrenta la humanidad hoy en día, al existir cada vez una mayor de-
manda energética debido al crecimiento demográfico y económico del planeta, lo que está provocando un ritmo de consumo exce-
sivo de los recursos naturales de nuestro planeta.
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C O M P R A - V E N T A

SE VENDE

Se vende en un sólo lote maquinaria de pequeña almazara. El lote 

está compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas 

correspondientes, tolvas de recepción, molino de martillos, 2 batidoras, 

2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrífuga vertical, 2 decantadores, 

deshuesadora, bodega de inoxidable apta para inertización, 2 filtros 

de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequeña 

envasadora por aire

Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 639 72 54 11

El ministro de Agricultura, Pesca y Ali-
mentación, Luis Planas, ha destacado que 
el Gobierno “va a acelerar todo lo que sea 
posible” la elaboración y aprobación de 
la Ley de Agricultura Familiar, que tiene 
como objetivo priorizar y proteger este 
modelo, “clave para la cohesión social, la 
sostenibilidad y el mantenimiento del me-
dio rural”.

Durante la clausura del acto de presen-
tación del Anuario de la Agricultura Fami-
liar de la Unión de Pequeños Agricultores 
y Ganaderos (UPA), Planas ha anuncia-
do que después de verano el Ministerio 
convocará a todos los interlocutores del 

sector y a las Comunidades Autónomas 
para avanzar en los contenidos del pro-
yecto de ley, que es uno de los objetivos 
prioritarios de la legislatura. “Estamos 
absolutamente comprometidos con esta 
tarea”, ha reiterado.

En el proceso de consulta pública pre-
via lanzada por el MAPA en marzo se han 
recibido 67 aportaciones de entidades 
y organizaciones del sector y sociedad 
civil. La futura norma tiene ante sí el reto 
de actualizar la Ley de Modernización de 
Explotaciones de 1995 y abordar aspec-
tos relevantes como la fiscalidad, el rele-
vo generacional y la igualdad de género.

El ministro ha destacado que el modelo 
de agricultura familiar español está muy 
vinculado al territorio y se caracteriza por 
la convivencia entre productores a tiempo 
total, que tienen su renta exclusivamente 
dependiente de la agricultura y la ganade-
ría, y otros a tiempo parcial o como activi-
dad complementaria. “Unos y otros dan 
vida a nuestros pueblos, al medio rural y 
eso no está retribuido”, ha resaltado.

Por ello, ha explicado que uno de los 
objetivos de la ley y de la futura Política 
Agraria Común (PAC) será definir las enti-
dades prioritarias hacia las que se tienen 
que volcar más las ayudas.

C o n v o c a t o r i a s
El MAPA convocará al sector despúes del verano para 

concretar los contenidos de la Ley de Agricultura Familiar

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportación, Canal HORECA y tiendas Gourmet 
¿Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas 

internacionales?
¿Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en 

el sector oleícola?

Funciones principales
• Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.

• Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y 
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.

• Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias 
del mercado.

• Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de acción para 
alcanzar objetivos de ventas.

• Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
• Experiencia previa en exportación y/o ventas en el canal HORECA, 

preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
• Nivel avanzado de inglés.

• Motivación y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a 
diferentes mercados.

• Excelentes habilidades de comunicación y negociación.

¿Qué ofrecemos?
• Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.

• Formación continua y oportunidades de desarrollo profesional.

¿Te interesa? Envíanos tu CV actualizado a: 
info@haciendatucan.es

¡Únete a nuestro equipo y lleva nuestra pasión 
por el  AOVE PREMIUM al mundo!

SE BUSCA Técnico comercial - Sector oleícola (Jaén y Córdoba)

¿Tienes experiencia en ventas en el sector oleícola? 

¿Te apasiona la tecnología y el trato con clientes? ¡Esta es tu oportunidad!

Zona: Jaén y Córdoba
Experiencia: Mínimo 5 años en ventas a almazaras

Funciones principales:
• Gestión comercial de clientes en el sector oleícola, especialmente almazaras.

• Promoción y venta de equipamiento y suministros técnicos de alta tecnología.
• Colaboración con el equipo técnico para soluciones personalizadas.

• Prospección de nuevas oportunidades comerciales en la zona asignada.

Requisitos:
• Experiencia mínima de 5 años en venta de equipos o suministros para almazaras.

• Conocimiento del tejido industrial oleícola de Jaén y Córdoba.
• Habilidades comerciales, proactividad y autonomía.

• Valorable formación técnica (mecánica, eléctrica, automatización o similar).
• Carnet de conducir y disponibilidad para desplazamientos.

Ofrecemos:
• Contrato estable con incorporación inmediata.
• Atractivo sistema de incentivos por objetivos.

• Formación continua en productos y soluciones tecnológicas.
• Altas oportunidades de desarrollo profesional y crecimiento dentro de la empresa.

Si cumples el perfil y buscas un nuevo reto en una empresa innovadora y en 
crecimiento, envíanos tu CV a indea@indeatech.com. ¡Queremos conocerte!

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

¿Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditación como experto 

externo? ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario 

en áreas como los ensayos físico-químicos de aceites y certificación del vino.

Podrás compaginarlo con tu actividad profesional 

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/
colaboradores-externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA 
EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector 

gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto 

mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765



A G E N D A

Está pasando

Calendario de F e r i a s 
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 5

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Julio
F Del 22 al 25 de julio
 FOOD & HOSPITALITY INDONESIA
 Jakarta (Indonesia)
 press@specialtyfood.com 
 www.foodhospitalityindonesia.com/

¦Agosto
F Del 27 al 29 de agosto
 CURSO SOBRE EL FUTURO DEL   
 OLIVAR TRADICIONAL
 Baeza (Jaén)
  www.unia.es

¦Septiembre
F Del 1 al 3 de septiembre
 CURSO DE VERANO DE LA UNIA   
 SOBRE “AOVE. SALUD, MARKETING
 Y MARIDAJE”
 Baeza (Jaén)
  www.unia.es

F Del 2 al 5 de septiembre
 WORLD FOOD ISTANBUL
 Estambul (Turquía)
  www.worldfood-istanbul.com/home

F Del 8 al 11 de septiembre
 FINE FOOD AUSTRALIA
 Sidney (Australia)
  www.finefoodaustralia.com.au

F Del 9 al 10 de septiembre
 SPECIALITY AND FINE FOOD FAIR
 Londres (Reino Unido)
  www.specialityandfinefoodfairs.co.uk

F Del 10 al 13 de septiembre
 43ª FERIA DE MAQUINARIA AGRÍCOLA  
 DE ÚBEDA
 Úbeda (JAÉN)
 feriamaquinariaubeda@gmail.com
  www.feriamaquinariaagricolaubeda.com

F Del 15 al 16 de septiembre
 AUTÉNTICA PREMIUM FOOD FEST
 Sevilla
  www.autenticafoodfest.com

F Del 16 al 19 de septiembre
 WORLD FOOD MOSCOW
 Moscú (Rusia)
  www.expoworldfood.com
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Concluye la II edición del Curso de Mantenimiento de  Almazara 
organizado por la Asociación Olivar y Aceite y Pieralisi España
La Asociación Olivar y Aceite Provincia de Jaén 

-Centro de Interpretación “Olivar y Aceite” de Úbe-
da-, en colaboración con Pieralisi España- han con-
cluido con un “rotundo éxito” la segunda edición 
de su Curso de Mantenimiento de Almazaras, una 
formación especializada dirigida a profesionales del 
sector. Ambas entidades apuestan por la formación 
continua como clave para la innovación y la exce-
lencia en las almazaras y el sector oleícola.

Esta iniciativa formativa ha recorrido cuatro puntos 
clave de la geografía española, capacitando a profe-
sionales para un buen mantenimiento de la almazara 
que redunda en la optimización de la producción de 
aceites de oliva, en agotamientos y en la calidad de 
los aceites obtenidos.

La actividad se desarrolló en Mota del Cuervo 
(Cuenca), del 22 al 24 de abril; Maials (Lérida), del 
20 al 22 de mayo; Loja (Granada), del 10 al 12 de ju-
nio; y Estepa (Sevilla), del 24 al 26 de junio. Todas las 
sedes han colgado “el cartel de completo” y han re-
cibido formación un centenar de alumnos y alumnas 
procedentes de 16 provincias de la geografía espa-
ñola (Cuenca, Toledo, Ciudad Real, Lérida, Gerona, 
Tarragona, Teruel, Huesca, Zaragoza, Madrid, Sevilla, 
Granada, Córdoba, Jaén, Málaga y Cádiz).

Rocío Treviño, técnico Agrícola de la Cooperativa 
Virgen de las Viñas Bodega Almazara de Tomelloso, ha 
valorado “muy positivamente” la formación, indicando 
que este curso le ha permitido desarrollarse en nuevos 
conocimientos y dar un paso más en su sector laboral.

El curso, en formato intensivo de tres jornadas, ha 
ofrecido una formación especializada de 24 horas 
teórico-práctica “sin precedentes”, cubriendo todas 
las fases del proceso de producción del aceite de oli-
va. Los contenidos abarcaron desde la recepción de 
la aceituna hasta el almacenamiento y envasado del 
producto final, incluyendo aspectos cruciales como 

el mantenimiento de los cuadros eléctricos, la pre-
vención de contaminaciones por MOSH-MOAH, el 
análisis de datos para la optimización del proceso de 
extracción del aceite y el mantenimiento preventivo 
y correctivo de molinos, batidoras, decanters, centrí-
fugas horizontales y elementos periféricos.

El director general de Pieralisi para España y Por-
tugal, Rodrigo Jaén, ha destacado que “como fabri-
cantes de maquinaria con 135 años de experiencia y 
líderes mundiales en tecnología e innovación, nuestra 
máxima es continuar trabajando por crear un sistema 
de profesionales altamente cualificados”. Por ello, “la 
apuesta de Pieralisi es la transmisión del conocimiento 
y la formación a través de nuestros técnicos”, ha aña-
dido, al tiempo que ha precisado que “las clases fue-
ron impartidas por profesionales de primer nivel como 
Raúl Risueño y Pablo Muñoz, técnicos de Pieralisi y 
otros expertos de las empresas participantes”.

“El éxito de esta segunda edición, con la gran aco-
gida en cada una de las sedes, reafirma la necesidad 
de esta especialización en el sector”, ha apostillado.

Por su parte, el presidente de la Asociación Olivar 
y Aceite Provincia de Jaén, Javier Gámez, ha consi-
derado “fundamental que maestros de almazara y 
el resto de los trabajadores tengan conocimientos 
actualizados sobre tecnología, mantenimiento y efi-
ciencia en el proceso de extracción del aceite para la 
mejora continua del proceso de producción”.

Según Gámez, la realización de estos cursos ha si-
do posible gracias al apoyo de Pieralisi y de todos los 
patrocinadores (IMS Control Industrial y FOSS Ibe-
ria) y colaboradores (AEMODA, Farmaove, Calero 
Group, Maquivi, Grupo Interóleo, Asigran, Aborrell, 
Treico, Oleoestepa, Agrovin, Quivaltec, Cooperativa 
San Isidro Loja, Cooperativa de Maials, Cooperativa 
de Manjavacas y Cooperativa Sor Angela de Estepa), 
que se han unido a este proyecto”. 




