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cFPintan el alivar lo hace mds, visibile?

| préximo 20 de septiembre,
un olivar en las afueras
de Granada serd esce-
nario de una de esas
performances que
parecen querer decir mucho,
aunque no siempre quede
claro qué. Spencer Tunick, el
famoso fotdgrafo que llena
plazas y paisajes con cuerpos
desnudos, busca voluntarios
para su nuevo proyecto: cien-
tos de personas completamente
desnudas, pintadas de verde oliva,
mimetizandose con los arboles. El evento,
auspiciado por Cervezas Alhambra con motivo de
su centenario, pretende rendir homenaje a la co-
nexion entre el ser humano y la naturaleza. La
propuesta se antoja sugerente, poética. Pero al
rascar la superficie -y la pintura- surgen pregun-
tas inevitables sobre lo que verdaderamente se
esta celebrando.
Tunick defiende su instalacion como un acto de
confianza colectiva y fusién con el entorno, una
forma de renacer simbdlicamente. Pintar cuerpos
humanos de verde parece un gesto potente, pero
también da lugar a una sospecha: ;no estaremos,
una vez mads, ante un espectdculo estéticamente
impecable que acaba por eclipsar -o ignorar- las
realidades mas incémodas del campo? El olivar
no es solo un fondo bucdlico: es un sistema pro-
ductivo, un simbolo de resistencia, pero también
de fragilidad. Hoy en dia estd sometido a una pre-
sién constante por el cambio climatico, la sequia,
la falta de relevo generacional y un mercado de
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altibajos dificil de digerir por operadores
y productores.
Convertir este paisaje en esce-
nario artistico puede ser una
oportunidad para visibilizar-
lo, pero también puede su-
poner un gesto superficial si
el mensaje se diluye entre el
patrocinio y el show. Mien-
tras los voluntarios se pintan
de verde y posan ante la ca-
mara, los verdaderos protago-
nistas del olivar -quienes lo culti-
van y lo defienden dia a dia- siguen
invisibles. La performance podria quizas
haber sido una buena ocasién para reflexionar
acerca del abandono del campo, la dignidad
del trabajo agricola, la necesidad de politicas
publicas que vayan mds alld del marketing...
Pero no parece que esa sea la intencién.
Nadie duda de que el arte tiene derecho a pro-
vocar, a incomodar, a jugar con simbolos. Pero
cuando una intervencién artistica se presenta
como celebracién de lo natural y lo local, con-
viene preguntarse qué realidad se estd repre-
sentando y cudl se estd dejando en los mar-
genes. Tal vez no haga falta cubrir un cuerpo
humano de pintura verde para hablar de cone-
xién con la tierra. Tal vez bastaria con escuchar
mads a quienes viven de ella.
“Retrato Alhambra 1925” ser3, sin duda, una ima-
gen poderosa. Pero cuando se caiga la pintura 'y
se recojan los focos, el olivar seguird ahi. Seco,
resiliente, silente. Esperando que alguien lo vea
de verdad sin necesidad de disfrazarlo.
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De Prado adquiere mas

de 3.400 hectareas de olivary
almendro y el 100% de

la almazara a Algosur

De Prado ha cerrado la adquisicidn de mas de
3.400 hectdreas de cultivo de olivar y almendro,
asi como el 100% de la almazara -con una capa-
cidad de produccidn de 130.000 toneladas de
aceituna- a la compafiia Algosur. Se trata de una
operacion estratégica que refuerza su posicién co-
mo referente en el mercado agroalimentario de la
Peninsula Ibérica, segiin ha informado el Grupo.
Para De Prado, la adquisicion del 100% de esta
almazara abre una gran oportunidad al agricultor
local para poner en valor la aceituna que produce.
“Esta operacion reafirma nuestro compromiso
con la agricultura local, queremos estar cerca del
agricultor, reconocer la calidad y esfuerzo de su
trabajo, generar valor afiadido a su proceso de
produccién y establecer relaciones de largo pla-
z0”, ha resaltado el presidente de la compafia,
José Luis De Prado.

Segun De Prado, “la almazara de Lebrija sera

una magnffica ocasién para colaborar con todo el

sector productivo de olivar de Sevilla y Cadiz”.
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Uceite de aliva

La subida del lampante arrastra al resto de categorias

| mercado muestra sefiales de leve R
recuperacion tras varias semanas osa
de estabilidad en los precios. Se ob-

serva una tendencia generalizada al alza en las

Moliterno

La firmeza en los lampantes produce
un leve repunte al alza entodas las ca-

tegorias, con una demanda que sigue

distintas categorias, impulsada principalmen-
te por una oferta firme, la reaparicién del com-

Broker
Aceite de oliva agranel

comprando sélo por estricta necesidad.
En este sentido, el lampante se situa a

prador italiano y ajustes en las expectativas de

cosecha. Este comportamiento, aunque mo-

952603 030
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2.900/2.950 €/t.; el virgen, a 3.150/3.400
€/t.; el refinado, a 3.000/3.100 €/t.; y el AO-

derado, se deja sentir en casi todas las zonas

productoras analizadas, con especial inciden- *

Iberia e Aceites s

VE, a 3.600/4.200 €/t.

cia en los precios del lampante y del virgen ex-
tra, que experimentan ligeros repuntes en respuesta a una demanda
que, aunque selectiva, comienza a mostrar mayor dinamismo.

En este contexto, provincias como Cérdoba, Jaén y Castilla-La Man-
cha destacan por un incremento en los valores del AOVE, alcanzando
cotizaciones de hasta 4.000 €/t. en algunos casos. Por su parte, zonas
como Malaga y Sevilla registran movimientos similares, aunque con
una demanda mds contenida, limitada a operaciones puntuales o
necesidades especificas, como la cobertura de existencias antes del
periodo vacacional. Asimismo, regiones como Valencia y Extremadu-
ra reflejan cémo factores climdticos y previsiones de cosecha media
estan condicionando tanto la oferta como las decisiones de compra.

Tras muchas semanas de estabilidad en las cotizaciones, ten-
dencia al alza y leve repunte en un mercado caracterizado por
la firmeza de la oferta y la aparicién del comprador italiano. En
este contexto, el lampante se establece a 3.000 €/t.; el virgen,
a 3.100/3.200 €/t.; el AOVE, a 3.400/3.800 €/t.; y el refinado, a
3.100/3.150 €/t.

Mercado mas firme, sobre todo empujado por los lampantes, con
una oferta algo mas corta y leve repunte en todas las categorias.
Asi, el lampante se oferta a 3.000 €/t.; el virgen, a 3.100 €/t.; el AO-
VE, a 3.500/4.000 €/t.; y el refinado, a a 3.200 €/t.

Algo mas de operatividad que se explica por completar cobertura
de aceite con vistas al periodo vacacional; una situacidon
coyuntural que se suele producir en verano. En este contexto, los
lampantes con analitica excelente se establecen a 3.000 €/t.; y el
AOVE, a 3.950/4.000 €/t.

Estabilidad por parte de la produccién y tendencia al alza en todas
las categorias. La cosecha no va a ser tan alta como se espera, sino
que sera media, muy similar a la del afio anterior. Asi, el virgen coti-
za a3.200/3.500 €/t.; y el AOVE, a 3.600/4.000 €/t.

Ligero repunte en el lampante debido a una demanda puntual
-inexistente en las semanas anteriores-, con una oferta que se man-
tiene firme y sin cambios. En este sentido, el lampante se oferta a
2.950 €/t.; el virgen, a 3.150/3.300 €/t.; y el AOVE, a 3.600/4.200 €/t.

La subida del -escaso- lampante arrastra al resto de las categorias,
con una oferta muy firme y una demanda que se dedica a picotear.
La cosecha estimada serd media, no tan buena como se esperaba
debido alas elevadas temperaturas registradas a finales de mayo y
comienzos de junio. Asi, el lampante se sitta a 2.950 €/t.; el virgen,
a3.150 €/t.; el AOVE, a 3.550 €/t.; y el refinado, a 3.100 €/t.
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Espana e Italia arrasan en los
EVOOLEUM Packaging Awards 2025

Diez AOVEs espaiioles y tres italianos se han alzado con los EVOOLEUM Packaging Awards 2025, los galardones que premian los
disefios de packaging de AOVE mas bellos del mundo, cuyo fallo tuvo lugar el pasado 3 de julio en Madrid. Hejul, Rapa Origin, Oleo
Oliviay Vida Trashumante han sido reconocidos -por un jurado que ha contado en esta edicién con la incorporacién de nuevos artis-
tas emergentes- con la Medalla de Oro en las categorias de Mejor Disefio Premium, Mejor Disefio Innovador, Mejor Disefio Gama

Retail y Mejor Disefio Sostenible.

En EVOOLEUM Packaging Awards par-
ticipan por defecto -ademas de los que se
presentan exclusivamente a estos galardo-
nes- todos aquellos AOVEs que concurren a
los Premios Internacionales a la Calidad del
Aceite de Oliva Virgen Extra-EVOOLEUM
Awards, organizados por Grupo Edito-
rial Mercacei y la Asociacion Espafiola de
Municipios del Olivo (AEMO). El concur-
so, que reivindica el cardcter pionero de
EVOOLEUM, reconoce los mejores disefios
de packaging en cuatro categorias: Mejor
Disefio AOVE Premium, Mejor Disefio Inno-
vador, Mejor Disefio Gama Retail y Mejor
Disefio Sostenible. El proceso de evalua-
cién y las deliberaciones finales por parte
del jurado -seleccionado especificamente
para estos premios- se llevaron a cabo el 3
de julio en la concept store de Sala de Des-
piece1, un espacio gastrond-
mico de referencia en Ma-
drid en el que se distribuye
también la Guia EVOOLEUM.

Hablamos de un jurado
conformado por profesiona-
les de cardcter abiertamente
multidisciplinar y reconoci-
do prestigio en cada una de
sus areas de actua-
cioén, con el talento y
la creatividad como
nexo comun, que en
esta edicion estuvo
integrado por el chef
y restaurador Javier
Bonet, creador de es-
pacios como Sala de
Despiece o Sala Cero;
la directora de estilis-
mo y responsable de
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comunicacién Ana Ldpez de Letona; la pe-
riodista y blogger Teresa de la Cierva, miem-
bro de la Real Academia de Gastronomia; el
interiorista y decorador Pepe Leal; el inte-
riorista y disefiador industrial José Pifiero,
creador de vajillas y piezas experimentales
para chefs; el disefador de moda Juan Du-

yos; el artista multidisciplinar Jimmy Millan;

la arquitecta y escultora Teresa J. Cuevas; y
la artista visual Nicole Vindel.

Mejor Disefio AOVE Premium

En la categoria de Mejor Disefio AOVE Pre-
mium, el vencedor ha sido Hejul, de Alma-
zara Hejul, S.L. (Espafia), descrito por el
jurado como “una ventana a un espacio
elegante y sobrio”, donde “se nota la ma-
no del artista” y el AOVE se muestra sin
tapujos, como “una joya”. Su equilibrio en
las proporciones, la tipografia cuidadosa-
mente elegida y su caracter sutil y elegan-
te lo convierten en un referente del disefio
contemporaneo.

La Medalla de Plata ha recaido en Ja-
de, de Comercial Aceitera Tomas Padilla,
S.L., por su “excelente trabajo de dise-

” que transmite el cardcter Premium
del producto con “un aire
vintage”, evocando incluso
“un whisky de alta gama”.
Su tipografia elegante y es-
tilo original completan esta
“sofisticada propuesta’”, en
términos del jurado.

Finalmente, la Medalla de
Bronce ha sido para O de
Oleum Laguna de Blas,
de Oleum Laguna,
S.L., que sedujo al ju-
rado con “un azul que
recuerda al plateado
de la hoja de olivo”.
Su propuesta elegan-
te, minimalista y vi-
sualmente impactan-
te se complementa
con “un logotipo sutil
y Unico” y un packa-



ging cuyo conjunto, incluida la caja, es de
una “estética impecable”.

Mejor Disefio Innovador

La Medalla de Oro en la categoria Mejor
Disefio Innovador ha correspondido a Ra-
pa Origin, de Lazaro Cardenete Ramos,
una propuesta que el jurado definié como
“moda en estado puro”, con un envase
que “remite a un perfume”.

Monsieur Pegé Hojiblanca
Bag-in-box, de Rosario Verga-
ra Puig, ha obtenido la Meda-
lla de Plata en esta categoria,
destacando por su caracter
“moderno, divertido e inno-
vador”, alejandose por com-
pleto de los envases tradicio-
nales y apostando por una
estética contemporanea.

La Medalla de Bronce al Mejor Disefio
Innovador ha sido para The Exhuberant,
de Frantoio Pruneti (Italia), que presen-
té “un formato nunca antes visto”, al-
tamente valorado por el jurado por su
ergonomia y por remitir a “una gota de
AOQVE deslizdndose”. Una propuesta ori-
ginal que ademas “luce perfecta en un
centro de mesa”.

/
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Mejor Disefio Gama Retail

Dentro de la categoria Mejor Disefio Ga-
ma Retail, la Medalla de Oro ha recaido en
Oleo Olivia, de NaturAg Enterprises, S.L.
(Espafia), cuya lata fue calificado como “el
formato mds cdmodo”. El jurado valoré su
funcionalidad, originalidad y una factura es-
tética “muy elevada”, que invita a cogerlo

ACTUALIDAD - Packaging ‘
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y usarlo, aportando en su etiqueta toda la
informacién necesaria para el consumidor.

Aroma & Tradition Sancho Arbequina,
de Nikelan Intertrading, S.L., ha obtenido
la Medalla de Plata gracias a un disefio
que “remite al origen” desde el primer
encuentro. Con un formato en forma de
aceituna, detalles como “las huellas del
dedo para servir” y “una etiqueta con
forma de hoja” evoca-
ron a los miembros del
jurado la artesania del
vidrio soplado.

La Medalla de Bron-
ce en esta categoria
ha sido para Longevo
Top Quality, de Fran-
toio Oleario Domenico
de Palma, S.r.I. (Italia),
cuyo ‘“envase
elegante, c6-
modoy conunas
proporciones lim-
pias y estéticas
que realzan su
estilo italiano”,
ha cautivado al
jurado.

Mejor Disefio Sostenible
Finalmente, en los premios al Mejor Disefio
Sostenible, que pone el foco en la sosteni-
bilidad de los materiales empleados, Vida
Trashumante, de Vida Trashumante (Espa-
fia), se ha alzado con la Medalla de Oro.
Se trata de una propuesta profundamente
simbdlica que “eleva el campo y conecta
con la tierra”. El envase rinde homenaje
a la trashumancia y la lana, un concepto
altamente apreciado por los
miembros del jurado que
han asegurado que trata el
AOVE ‘““‘como un producto
de calidad que duerme y re-
posa sobre una base de ma-
dera”, transmitiendo soste-
nibilidad “a primera vista”.
Por su parte, Es Bouer de
Binidali Vell, de Es Bouer de
Binidali Vell, S.L., ha conquistado la Medalla
de Plata por su “disefio honesto y sin ador-
nos” que “ahorra materiales”. A juicio del
jurado, su dosificador evita el desperdicio y
su etiqueta, “impecable”, no necesita mas
decoracién para lograr un envase de premio.
Finalmente, la medalla de Bronce fue
compartida ex aequo por dos propuestas:
Crudo Extra Virgin Olive Oil Taggiasca Qua-
lity, de Galateo & Friends, S.n.c. (Italia),
que emplea materiales reciclados en un
disefio que “remite al concepto de arma-
mento vintage” y un color marrén oscuro
que evoca la tierra; y Moli Coloma Arbe-
quina Bag-in-box, de Finca Moli Coloma,
S.L. (Espafa), que presentd el formato
mas sostenible del certamen, con un en-
vase 100% reciclable que también evita el

desperdicio alimentario.
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
30 jun./6 julio 25 7713 julio 25
(Cierre dia 26 junio ‘25)  (Cierre dia 3 julio ‘25)
ANDALUCIA €. €h.
JAEN Lampante, base 1°  2.800/2.850 3.000
Virgen 3.000/3.100 3.100/3.200
Virgen extra  3.300/3.800 3.400/3.800
Refinado 2.950 3.100/3.150
CORDOBA Lampante, base 1° 2.800 3.000
Virgen 3.000 3.100
Virgen extra 3.400/3.900 3.500/4.000
Refinado 2.950 3.200
SEVILLA Lampante, base 1° 2.800/2.850 2.900/2.950
Virgen 3.150/3.400 3.150/3.400
Virgen extra 3.600/4.200 3.600/4.200
Refinado 2.950 3.000/3.100
o
GRANADA Lampante, base 1 2.800/2.850 3.000
Virgen 3.000/3.100 3.100/3.200
Virgen extra 3.300/3.800 3.400/3.800
MALAGA Lampante, base 1° 2.800/2.850 3.000
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. 3.950/4.000
CASTILLA-LA MANCHA
TOLEDO .
Virgen 3.100/3.300 3.200/3.500
Virgen extra 3.500/4.000 3.600/4.000
LERIDA'Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 2.850 2.950
Virgen 3.100 3.150
Virgen extra 3.500 3.550
Refinado 2.950 3.100
EXTREMADURA
BADAJOZ 5
Lampante, base 1 2.700/2.750 2.950
Virgen 3.100/3.200 3.150/3.300
Mercate o s respomeabln el uso e os Virgenextra  3.500/4.200 3.600/4.200

lectores hagan de los mismos.

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva’
- — i ¢ __\, - vy .
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EUROS/T. EUROS/T.

SEMANA SEMANA
30 jun,./62ju!io 25 . 7/13 julio ‘25
(Cierre dia 26 junio ‘25) (Cierre dia 3 julio ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA en. €.

Refinable, base 10° 1.300 1.300
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.050 2.050
Ulceites. de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.220 1.200

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)

Crudo 1.260 1.260
Refinado 1.310 1.140

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.220 1.200

Cleinas ¢y Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de OI"UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios

€/t » Aceite de oliva (Virgen) €t Aceite de girasol (refinado)
8.000
7.800
7.557 7.550
e —— Consulta todos los
200 [ ) 3.200 . .
s e S0 prec:os eén orlgen
6.600 .
w0 actualizados en
6.000 a6 O
= Club Mercacei,
5.400 2.200 .
e el club exclusivo
ara nuestros
4.600
4.400 1.600 2025 P .
4.200
000 @ SUSCr lPtO!‘ es
3.800 1.220 1.220 1.220 1.200
3.600 2025 1.200 I IS NE—
3.400 1100 1.1.20 1.‘%0 1320 1.’20
20 Y — —— oo Si no tienes tus claves, so]ic:talas
2600 ! ! | \ - ! ! ! \ a redaccion@mercacei.com
Temm  Trgm SEEm SED T TE TR hn

(* Media ponderada a nivel nacional).
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Uceites y Grasas A I,
5. % S ), 30 jun 6 julio f2§25) (Ciezl/%g, jullo 35 25)
Lnduo]t}t‘,aeeé, (Cierre dia 26 junio J
€It- €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9, sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
.30 jun./6 julio ‘25 . 7/13djuliq 25
(Cierre dia 26 junio ‘25) (Cierre dia 3 julio ‘25)
ITALIA
€/t. €/t
s LLJJ 2 LI? PE\ ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70 8,70
ACEITE DE OLIVA refinado 3,00 3,00
ACEITE DE OLIVA lampante 2,60 2,75
ACEITE DE ORUIJO refinado 2,20 2,10
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,22 1,22
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 1,38 1,38
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,00 1,95
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,40 9,40
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,65/3,75 3,75/3,85
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra  3,80/5,50 3,80/5,50
TURQU |'A ACEITE DE OLIVA refinado 3,10/3,15 3,20/3,25
G REC 1A ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,00/4,30 4,00/4,30
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 3,80/4,20 3,90/4,20
(Precios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PO RTU GAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,90 3,60/3,90
. o Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (3 de julio de 2025) . 166,386

(Los tipos de mercado) Lira italiana ..1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma gfiego...... 340,750
Euro (€Uribor) wuvuuvmssssessssssssnnns s - . - . 3,73 FIOMN.. coeereeeeerreieeeereeeseres 2,204
, [D10] = (AR 1,095
DOIAr wovvevreersenerssmssesessemesssssens - 457 - 497 5,26 5,68 Délar Canads.. ... 1,498
Yen Japones .. - - - - - - Yen japonés. .... 162,97
Libra Esterlina 403 - 432 4,71 i Corona sueca .. ....11,362
) Corona checa ...... ....25,348
Franco Suizo . Libra esterling .....oov..ooreveee. 0,837
Délar Canadiense Franco SUIizo .......eceerrererenees 0,939
Look out! , c/)agmveacz};;}\
i -\
. . - . . P /N >}
High Quality Extra Virgin Olive Oil (2 @ 2|
lwn ~|
- ] 11 Zz s |
is right here! %, 3

CEQ

ceqitalia.com
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El IFAPA celebra una jornada
sobre la filtracion del aceite de
oliva virgen

El Centro IFAPA de Cabra (Cérdoba)
ha acogido una jornada técnica centrada
en la filtracién del aceite de oliva virgen,
“un proceso clave para garantizar la cali-
dad del producto final y su correcta con-
servacién”, segin ha informado este or-
ganismo. La actividad, que ha registra-
do una elevada asistencia, ha contado
con la participaciéon de profesionales
del sector tales como representantes
de almazaras cooperativas, de la indus-
tria y de empresas especializadas en
sistemas de filtracion.Durante la jorna-
da, segun ha detallado el IFAPA, varios
expertos en tecnologia oleicola han
expuesto los ultimos avances en técni-
cas de filtracion,
destacando
especialmente
su impacto en
la estabilidad,
la limpieza y la
presentacidn
del aceite, fac-
tores determi-

nantes para su posicionamiento en los
mercados nacionales e internacionales.

En este sentido, los ponentes han in-
sistido en la importancia de realizar una
correcta filtracién en el momento ade-
cuado con el objetivo de preservar las
propiedades organolépticas del aceite
de oliva virgen extra y evitar defectos
que puedan afectar su comercializacion.

Los asistentes a la actividad, que han
valorado “muy positivamente” la ca-
lidad de los contenidos presentados,
han destacado asimismo la posibilidad
de compartir experiencias y retos co-
munes con otros actores del sector du-

rante el encuentro.

g
. Morales Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA
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PRECIOS
€/t.
Harina de soja (s. fabrica)......ccceceuuueece 385
Harina de girasol (integ.) (abril) ........ccceee.... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t.
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.040,50 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.046,75.

@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 268,70 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 280,30.
@ Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 54,87 centavos
de délar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de a 52,24.

@ Precios: Futuros julio.

Maiz: Terminé la semana a 422,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 415,00.
@ Precios: Futuros julio.



La preocupacion por la plaga del algodoncillo en el
olivar impulsa la solicitud de un proyecto para disenar
una estrategia de control

Detras de esta iniciativa habra un con-
sorcio que estard formado por Coope-
rativas Agro-alimentarias de Andalucia,
con especial participacién de la oficina de
Jaén; el Grupo Jaencoop; la Universidad

de Granada, a través de varios departa-

mentos; y el IFAPA, a través del Centro
IFAPA de Mdlaga y el Centro IFAPA de La

Mojonera (Almeria).

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Ctra. Madri

FABRICANTES MARCA ESPANA

indus

El trabajo de este proyecto se centra-
ré en la implementacién de técnicas de
cultivo para el manejo integrado del oli-
var con el fin de reducir la incidencia del
algodoncillo y en la transferencia de sus
resultados a técnicos y agricultores.

Segln ha recordado Cooperativas
Agro-Alimentarias de Extremadura, el al-
godoncillo del olivo (Euphyllura olivina)
es un insecto que obtiene su alimento
picando en el tejido vegetal y succionan-
do la savia del mismo, lo que debilita a
los drboles en situaciones de muy alta
afectacién. Los sintomas caracteristicos
de su presencia son la secrecién por par-
te de las ninfas de una masa algodonosa
de color blanco que cubre los brotes
nuevos y las yemas, siendo algo mds
preocupante su presencia en las inflo-
rescencias, pudiendo llegar a provocar
disminucién de la produccién en funcién
del nivel de afectacidn. Por otra parte, la
melaza excretada atrae a hongos como
la negrilla, lo que puede incrementar los

dafios que provoca.

Desde el afio pasado se comenzd a ob-
servar una presencia de esta plaga en ni-
veles superiores a los habituales en deter-
minadas fincas olivareras de la comarca
de la Loma Alta de la provincia de Jaén.
En opinién de la organizacion, esto puede
deberse a multiples factores tales como
las condiciones ambientales, en especial
los inviernos con temperaturas mas sua-
ves, y la falta de depredadores naturales.

En concreto, actualmente se observa
una incidencia de la plaga en niveles su-
periores a los habituales en unas 10.500
hectdreas, segtin estimaciones realizadas,
de las que 2.000 hectdreas tienen un alto
grado de afectacion.

Cooperativas Agro-alimentarias de An-
dalucia ha insistido en que el desarrollo y
proliferacién del algodoncillo del olivo de-
pende estrechamente del clima. Asi, se-
gun ha asegurado, todo apunta a que las
temperaturas suaves durante el invierno
y la primavera himeda acontecida este
afio han dificultado las labores de control

de la misma en determinados casos.

Al

b, 2

BOMBA PARA TRASIEGD

CALDERA DE BIOMASA
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ACTUALIDAD

- Aceituna de mesa

El proyecto OLIKE logra ahorros del 70% en el consumo
de agua en la industria de la aceituna de mesa

Tras dos afios de intenso trabajo, el Grupo Operativo OLIKE, empefiado en la blsqueda de soluciones innovadoras para el control del
consumo de agua y el manejo de efluentes en la fase industrial de aderezo de la aceituna de mesa, ha presentado sus resultados en el
marco de MUNDOLIVAR, el lll Congreso Mundial de Olivicultura y Elaiotecnia celebrado en Cérdoba.

Este consorcio, compuesto por un equipo
multidisciplinar formado por SAT Albarizas,
CETEMET, Keyter y Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucia, ha logrado resulta-
dos muy positivos, entre ellos, ahorros de
hasta el 70% en el consumo total de agua en
laindustria de la aceituna de verdeo.

El proyecto OLIKE ha trabajado en distintas
fases, pero con dos objetivos principales.
Por un lado, controlar el agua empleada en
el lavado del fruto, cocido, salmuera de fer-
mentacién, deshuesado, relleno y envasado,
esto es, en cada parte del proceso industrial.
Por otro lado, hacer una mejor gestion de las
aguas residuales, para optimizar el uso de
este recurso vital en cada etapa productiva.

En este sentido, se consumen unos 2,5 litros
de agua por kilo de aceituna producida y el
mayor gasto estd en el proceso de cocido. Este
proceso, ademds, genera grandes vollimenes
de vertidos, que acaban en balsas. De hecho, el
proceso de cocido y fermentacién genera unos
2,2 litros de vertido por kilo procesado.

Con esta base de partida, el consorcio se
propuso abordar el problema en varias eta-
pas, desde la recuperacién de agua para su
reutilizacién, hasta la evaporacion forzosa y
secado de las aguas residuales por diversos
procedimientos, empleando tecnologias in-
novadoras que ayudan a realizar practicas
que maximicen la eficiencia hidrica.

Resultados
Los resultados son muy pro-

metedores, y entre las conclu- o7
. Z o6
siones del proyecto destacan 2 os
el reciclado de toda el agua 3o«
g o3
en el proceso de lavado del =, =
fruto y en el de salmuera de o I =

fermentacion; o la reduccion
del 77% del consumo hidrico
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CONSUMO DE AGUA EN LAS DISTINTAS FASES DEL
ADEREZO DE ACEITUNA VERDE DE MESA

en el proceso del cocido de la aceituna y del
67% en el clasificado y deshuesado.

Con la solucién OLIKE, el consumo total de
agua en laindustria de aderezo ha pasado de
los 2,5 litros por kilo de aceituna producido
a 0,70 litros por kilo producido, es decir, un
ahorro del 70%.

Ademas, se ha logrado reducir los vertidos
en un 95% aproximadamente durante todo
el proceso, reutilizando las aguas dentro de
la propia fabrica.

En cuanto a la gestidén de los residuos, co-
mo el agua de balsas, se ha disefiado un equi-
po de deshumectacién (DTS). Este equipo
modifica el aire (creando un punto frio para
condensar humedad y un punto caliente pa-
ra secar el aire) para que actiie como una
“esponja”’, absorbiendo agua de las balsas. El
objetivo es reducir la acumulacién de aguas
en las balsas de evaporacion o, incluso con
una buena dimensidn del sistema, eliminarlas.
De hecho, un equipo de 4 kW puede extraer
unos 2,5 millones de litros al afio operando 24
horas los siete dias de la semana.
Ademéds, la maquina se alimenta
de forma auténoma con energia
fotovoltaica de la propia industria.

Divulgacién
El proyecto estd en pruebas en la
cooperativa Albarizas, ubicada en el

07 o7
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015
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COCIDO LAVADOS SALMUERA DE CLASIFICADD ¥
POSTERICRES FERMENTACION DESHUESADO

Fases del proceso de aderezc

municipio de Lucena (Cérdoba), y dedicada al
olivar de verdeo, con resultados muy positivos
en sostenibilidad y ahorro hidrico y econdmico.

A su vez, durante su ejecucidn, los distin-
tos avances se han presentado en distintos
congresos como MUNDOLIVAR (Cérdoba)
y en ferias sectoriales como Expoliva (Jaén)
o Expo AgriTech (Mélaga), ademas de en la
I Convencién de Técnicos de Cooperativas
de Andalucia (Antequera, Malaga), creando
un gran interés entre profesionales y agen-
tes del conocimiento que trabajan con el
olivar de verdeo.

El Grupo Operativo OLIKE estd financiado
a través de los Fondos Europeos Agricolas
de Desarrollo Rural (FEADER) y cofinanciado
por la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua
y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia
en la convocatoria para el Funcionamiento
de Grupos Operativos Regionales de la Aso-

ciacion Europea de Innovacion en Materia de
Productividad y Sostenibilidad Agricola (EIP
AGRI) de 2022.




Acercan la agricultura de precision
al olivar tradicional a traves de

un dron disenado para mejorar su
eficiencia y rentabilidad

La Fundacidén JAV, junto a DJI Agriculture
Spain, ha acogido una demostracién practica
del DJI Agras T50, “uno de los drones agricolas
mas avanzados del mercado”, desarrollado
por esta empresa de tecnologia de drones. La
jornada, en la que el piloto ha sido el propio
CEO de DJI Agriculture Spain, ha servido para
mostrar a agricultores, técnicos y profesiona-
les del sector las posibilidades que ofrece la
aplicacién aérea de productos fitosanitarios y
fertilizantes mediante drones.

Durante la demostracion, el CEO de DJI
Agriculture Spain, Joaquin Polo, ha pues-
to en valor las capacidades del Agras T50,
un dron disefiado especificamente para
mejorar la eficiencia y la rentabilidad en las
explotaciones agricolas. De esta forma, se
ha puesto de manifiesto las ventajas del uso
del dron frente a los métodos tradicionales.

La jornada, celebrada en la finca de prac-
ticas de la Fundacién JAV, en Chiclana de
Segura, forma parte del compromiso de la
entidad por acercar la innovacién al sector
agricola. “La aplicacién aérea con drones
no es el futuro, es ya una realidad que per-
mite a las explotaciones ser mas eficientes
y competitivas”, ha sefialado Agustin An-
dreu, CEO de la Fundaciéon JAV.

Por su parte Joaquin Polo ha destacado el
papel clave que estan jugando los drones en
la transformacién del sector agricola a nivel

mundial, aportando soluciones que mejoran

la productividad y cuidan del medio ambiente.

WWW.AMENDUNI.COM

La colaboracion entre DJI y la Fundacién
JAV refuerza la apuesta comdn por impul-
sar la digitalizacion y la modernizacion del
campo, acercando herramientas de alto
valor afiadido a agricultores del territorio.

Segun ha informado la Fundacién JAV, el
DJI Agras T50 destaca por su robustez y ca-
pacidad operativa. Puede transportar hasta
40 litros de liquidos o 50 kilogramos de
fertilizantes sdlidos, lo que le permite cubrir
grandes superficies en poco tiempo. A su
vez, incorpora un sistema de pulverizacion
centrifuga que garantiza una distribucién
homogénea del producto, minimizando el
desperdicio y reduciendo significativamen-
te el uso de agua y fitosanitarios.

Gracias a sus sensores de radar y vision
binocular, el dron detecta obstaculos en
tiempo real y mantiene un vuelo
seguro y preciso incluso en te-
rrenos complejos, con pendien-
tes o dificil acceso.

Ademas, esta entidad ha pre-
cisado que su tecnologia de
mapeo permite planificar rutas
optimizadas que aumentan la

eficiencia del tratamiento.

Finaliza el
proyecto
europeo
HANDYWATER
de riego para el
olivar

El grupo de RiegosIVIA ha desempefia-
do un papel clave en el proyecto europeo
HANDYWATER, coordinado por Juan G. Pé-
rez-Pérez, que ha culminado con éxito tras
mas de tres afios de investigacién aplicada en
citricos y olivar. El proyecto, financiado por
PRIMA, ha tenido como objetivo mejorar la
sostenibilidad del riego en la regién medite-
rrdnea mediante herramientas tecnoldgicas
accesibles y validadas en condiciones reales.

El principal logro del IVIA ha sido el desa-
rrollo conjunto, junto al instituto aleman UFZ,
de una herramienta de ayuda a la decision
(DST) orientada a agricultores. Esta plata-
forma digital, disponible en versién mdvil y
PC, permite integrar datos procedentes de
sensores de humedad del suelo, previsiones
meteoroldgicas y otros indicadores agrond-
micos, ofreciendo recomendaciones de riego
a través de un sistema de seméforo (verde,
amarillo, rojo) facil de interpretar.

El organismo valenciano ha sefialado que
ha contribuido al desarrollo de nuevos algo-
ritmos que mejoran la integracién de senso-
res y su interpretacion practica, validando su
eficacia en fincas comerciales de citricos y
olivos en Espafia.

En olivar, se han validado estrategias ba-
sadas en riego subterrdneo combinado con
riego deficitario controlado (RDC). Estas
practicas han demostrado ahorros de agua
superiores al 35%, manteniendo rendimientos
y mejorando la productividad del agua, espe-
cialmente en sistemas intensivos.

Los resultados del proyecto HANDYWA-
TER han sido transferidos a agricultores
mediante formaciones practicas y herra-

mientas digitales.
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El Gobierno aprueba cambios normativos para dotar de
mayor transparencia el mercado oleicola

El Consejo de Ministros, a propuesta del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA), ha autorizado cambios
normativos para ofrecer mas informacién
sobre los sectores del aceite de oliva y la
aceituna de mesa, mejorar el seguimiento
de los mismos y garantizar una mayor trans-
parencia del mercado oleicola.

El Real Decreto aprobado modifica la norma-
tiva sobre declaraciones obligatorias en ambos
sectores y actualiza el Sistema de Informacién
de los Mercados Oleicolas (SIMO). Esta herra-
mienta, gestionada por el MAPA y las Comuni-
dades Auténomas, se refuerza para mejorar la
calidad de la informacién y la trazabilidad del
proceso productivo de aceite de oliva y aceitu-
na de mesa, segtin ha informado el Ministerio.

Una de las novedades es que las almazaras
deberdn presentar anualmente, previa a la co-
merdializacidn, una declaracién de la produc-
cién de aceite de oliva de la campafia anterior,
desglosada por categorias (virgen extra, virgen
y lampante). Segiin el MAPA, “esta informa-

cién adicional sera clave para el andlisis de mer-
cado, sobre todo, porque Espafia es el primer
productor mundial de aceite de oliva”.

Otra novedad es la sustitucion de declara-
ciones mensuales de producciones ecoldgi-
cas por anuales complementarias en el caso
de almazaras e industrias de transformacion
de aceituna de mesa que operen con pro-
ducciones eco. “Una forma de simplificar el
procedimiento y garantizar la fiabilidad de la
informacién”, ha anadido.

El nuevo Real Decreto incorpora también
la evolucién del sector hacia una mayor valo-
rizacion de los subproductos. Asi se cumple
con la norma que reconoce como subpro-
ducto los orujos grasos procedentes de al-
mazara destinados a la extraccion de aceite
de orujo de oliva crudo. Por este motivo, los
secaderos de orujo pasan a estar obligados
a presentar una declaracion mensual de ac-
tividad, mientras que las almazaras y extrac-
toras de orujo completaran las declaraciones
sobre el destino de los subproductos sin

necesidad de crear regjistros adicionales que
generen mas carga administrativa.

Otro de los cambios relevantes es la eli-
minacién de los modelos de formularios de
datos, dado que la informacién requerida
ya se encuentra disponible en los distintos
sistemas y procedimientos utilizados por las
autoridades competentes.

Asimismo, se actualizan las funciones de
la Agencia de Informacién y Control Alimen-
tarios (AICA) -conforme a lo establecido en
las modificaciones de la Ley de la Cadena Ali-
mentaria- y de las Comunidades Auténomas
en relacién con el censo de instalaciones y
operadores oleicolas del SIMO.

El Real Decreto aprobado elimina las pena-
lizaciones por la presentacion fuera de plazo
de la solicitud Unica de la Politica Agraria Co-
mun (PAC) para 2025 en el periodo compren-
dido entre el 15 y el 31 de mayo, con efecto
retroactivo, conforme a lo establecido ya en
una resolucién del Fondo Espafiol de Garantia
Agraria (FECA).

UPA cree que Espaia debe regular la comercializacion
de aceite de oliva para evitar un “terremoto” en el sector

La Unidn de Pequefios Agricultores y Ganade-
ros (UPA) ha asegurado que, tras dos campaiias
con una produccién de aceite de oliva “muy
limitada”, la previsién de una campafia amplia,
con un dato de produccidn de 1,4 millones de
toneladas, ha provocado un “terremoto’ en el
mercado del aceite de olivay, principalmente, en
el olivar tradicional. Ante esta situacion, segiin ha
detallado la organizacion agraria, el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA) ha ini-
ciado el tramite que establecerd los requisitos de
aplicacion del articulo 167 de la OCM Unica, que
permite a los Estados Miembros crear normas
de comerdializacién pararegular la oferta.

UPA, en su respuesta a dicha consulta, ha
manifestado la necesidad de poner en marcha

dicho mecanismo coincidiendo con el inicio de
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la nueva campafia de comercializacion, el proxi-
mo mes de octubre. ‘“Pensamos que la auto-
regulacién voluntaria no seria un mecanismo
eficaz, dada la falta de madurez de una parte
de los operadores de Espafia”, ha asegurado.
En este sentido, ha puesto como ejemplo la
actual campaiia, en la que con una produccién
que va a ser inferior al nivel de comercializacién
total ““se han hundido los precios en origen”.

“Nos encontramos ante un sector atomiza-
do, pero donde tres o cuatro operadores impo-
nen el nivel de precios en el que se mueven las
cotizaciones en origen”, ha sefialado.

La organizacién agraria ha expuesto al MA-
PA la necesidad de trabajar en una diferencia-
cion del aceite de oliva procedente de olivar tra-

dicional: “En estos momentos el sector produc-

tor sabe identificar un olivar tradicional, pero
es imposible que el consumidor final lo pueda
hacer”. Al respecto, ha propuesto avanzar en
la identificacién del aceite de oliva que procede
de olivar tradicional, “evitando en lo posible
que se convierta en una herramienta mas de
marketing sin respetar unos criterios homogé-
neos en todas las zonas de produccién”.

La organizacion agraria ha sefialado también
la regulacién del rendimiento de extraccién de
aceite, la fijacién de un rendimiento maximo
de aceituna por hectdrea o la planificacién de
la produccién mediante la cosecha temprana,
como posibles medidas de regulacidn que po-
sibiliten cumplir los objetivos perseguidos en
la aplicacién del articulo 167 bis y que pudieran

llegar a ser desarrolladas en el futuro.



La Junta de Andalucia reune a la mesa de Dialogo
Social para tratar los aranceles de EEUU

Tras una reunidn con diversos representan-
tes institucionales, empresariales y sindicales,
los participantes han transmitido un mensaje
conjunto de “unidad, prudencia y templanza”
ante el desafio que supone la posible imposi-
cién de nuevos aranceles por parte de Estados
Unidos. La preocupacion principal gira en tomo
al impacto que esto podria tener en sectores
estratégicos para la economia andaluza, espe-
cialmente el agroalimentario, y se ha subraya-
do la necesidad de una estrategia colectiva y
coordinada entre todos los niveles de gobiemo
y actores sociales.

El consejero de la Presidencia, Antonio Sanz,
ha recordado el compromiso del Gobierno
andaluz con el Didlogo Social, confiando en que
la colaboracidn permitird encontrar soluciones
eficaces para mitigar los efectos negativos de-
rivados de las decisiones del gobierno estadou-
nidense. Ha insistido en que es momento de
practicar la “politica con mayusculas”, basada
en la cooperacidn entre el Gobierno central y
las comunidades auténomas, y ha reafirmado
que Andalucia mantendra su “colaboracion y
lealtad”” con el Gobierno de Espafia, sefialando
que la unidad es la mejor herramienta para ha-
cer frente a la situacion.

Sanz también ha expresado el respaldo an-
daluz a una respuesta firme de la Unién Euro-
pea en defensa de los intereses comunes, pero
ha advertido de la importancia de evitar una
guerra comercial, que podria tener consecuen-
cias mas amplias no sdlo para las empresas,
sino también para el empleo, la inflacidn y el
Producto Interior Bruto (PIB) andaluz.

Por su parte, la consejera de Economia, Ha-
cienda y Fondos Europeos, Carolina Espafia, ha
hecho un balance del impacto de los aranceles
en el primer cuatrimestre de 2025. El aceite de
oliva se mantiene como el principal producto

exportado a Estados Unidos, con un valor de
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259,8 millones de euros (28% del total de expor-

taciones andaluzas a ese pais), aunque con un
descenso interanual del 12,1% en valor, debido a
una caida de precios, mientras que el volumen
ha crecido un 45,2%.

Espafia ha valorado positivamente que, gra-
cias a la planificacion estratégica desde el inicio
de la legislatura, las empresas andaluzas ya es-
taban trabajando en la diversificacién de mer-
cados dentro del marco de accién de Andalucia
TRADE, que ha reforzado las acciones promo-
cionales tanto en EE. UU. como en mercados
altemativos, como India, donde se ha lanzado
una campafa especifica de aceituna de mesa.
También ha aumentado notablemente la acti-
vidad del servicio de Inteligencia Comercial, que
ha multiplicado por siete las solicitudes atendi
das. Ademas, ha anunciado una nueva linea de
incentivos a través de Andalucia TRADE para
fadilitar la participacién en ferias intemacionales
y misiones comerciales.

El consejero de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural, Ramdn Fermandez-Pacheco,
ha expresado especial preocupacion por el
impacto de los aranceles en productos como el
aceite de oliva (con exportaciones por valor de
860 millones de euros en 2024) y la aceituna de
mesa (164 millones de euros), sefialando que

un aumento arancelario los harfa practicamen-

te insostenibles en el mercado estadouniden-
se. Ha calificado estas medidas como “injus-
tas” y ha reclamado su eliminacién, ala vez que
ha solicitado al Gobiemo de Espafia una actitud
diplomatica mas proactiva y politicas especifi-
cas para apoyar al sector olivarero, como las ya
impulsadas por la Junta.

Desde el ambito empresarial, el presidente
de la Confederacién de Empresarios de Anda-
lucia (CEA), Javier Gonzdlez de Lara, hainsistido
en la necesidad de una accién conjunta para
proteger el tejido empresarial andaluz. Ha ins-
tado a la Junta a reforzar su cooperacién con
Madrid y Bruselas, activando todos los recur-
sos posibles en defensa de los intereses de la
region. Asimismo, ha reclamado medidas de
apoyo directo a las empresas exportadoras,
centradas en la liquidez, la promocién intema-
cionaly la diversificacién de mercados.

El secretario general de UGT Andalucia,
Oskar Martin, ha planteado una serie de pro-
puestas urgentes para proteger el empleo,
como la creacién de un fondo de contingencia
comercial, una moratoria fiscal autonémica
selectiva, la conformacién de una mesa de se-
guimiento con participacién sindical y un plan
de diversificacién hacia paises como Canada,
Japdn y Latinoamérica. También ha propuesto
una campafa internacional de promocion del
producto andaluz como simbolo de calidad y
responsabilidad social.

A medio plazo, Martin ha apostado por una
estrategia de reindustrializacion sostenible,
que incluya el impulso de la economia verde,
energias renovables y la modemnizacion de la
agroindustria con mayor digjtalizacion y valor
afiadido. Finalmente, ha insistido en que los
trabajadores no deben asumir el coste de los
aranceles y que es fundamental reforzar el di&-
logo social para garantizar una salida justa que
priorice elinterés general.
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ACORA apuesta por la innovacion
para incrementar la rentabilidad de
las almazaras industriales

La Asociacién de Almazaras de Cérdoba
(ACORA) apuesta por la I+D con el objetivo de
incrementar la rentabilidad del sector industrial
fabricante de aceite de oliva. Asi se puso de ma-
nifiesto en la asamblea general de la entidad
donde los asociados tuvieron la oportunidad de
conocer, de la mano de los grupos de investiga-
cion, los resultados obtenidos en los proyectos
innovadores AUTHENOLEO y OLIVE4FUTURE.

Segiin ACORA, la convocatoria de ayudas a
grupos operativos de la Asociacién Europea
de Innovacién (AEIl) en materia de productivi-
dad y sostenibilidad agricolas de la Consejerfa
de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural
de la Junta de Andalucia ha permitido que las
pymes tengan la oportunidad de participar
activamente en proyectos de investigacion.
“Desde el sector se ha trasladado al ente del
conocimiento cudles son los verdaderos pro-
blemas a los que se enfrentan las almazaras
para buscar soluciones viables y que incre-
menten el valor afiadido en sus produccio-
nes”, ha destacado.

Para conseguir estos objetivos, la asocia-
cién lidera dos grupos operativos que pre-
tenden encontrar soluciones “viables y renta-
bles” a dos situaciones de gran relevancia en
el dia a dia de las almazaras.

En concreto, ACORA ha recordado que en dr
ciembre de 2023 se puso en marcha el proyecto
AUTHENOLEO en el que, ademas de la entidad,
participa la Universidad de Cérdoba (UCO), Gito-
liva'y el Consejo Regulador de la DOP Baena. El
objetivo del proyecto es el desarrollo de un mé-
todo de andlisis mediante tecnologia NIRS, rdpi-
do, econdmico y fécil de usar, que le permita a
la almazara, por un lado, tomar decisiones sobre
el proceso productivo y la gestién de bodega; y
por otro, la aportacion de resultados que satis-
fagan las demandas del consumidor en cuanto a
informacién del producto se refiere.

En este sentido, se han desarrollado mo-
delos para el andlisis de pardmetros fisicos

quimicos y organolépticos que permiten clasi-
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ficar los aceites de oliva producidos, asi como
andlisis de polifenoles, perfil de 4cidos grasos
y esteroles que incrementa el valor afadido
de nuestras producciones al facilitar informa-
cién que cada dia demanda el consumidor.
En opinidn de la asociacidn, los resultados
obtenidos son “muy buenos” y confirman la

consecucidn de los objetivos iniciales.

Por otro lado, en marzo de 2024 se inicié el
proyecto OLIVE4FUTURE -iderado por ACO-
RA 'y en el que participan la Universidad de
Cdrdoba y Covidesa- que plantea cuatro so-
luciones viables y de gran valor afiadido a la
gestion de los alpeorujos producidos en las
almazaras. Por un lado, plantea el compostaje
como alternativa de gestién de los alpeorujos,
pero afiade como elemento innovador el con-
trol de pardmetros molestos como pueden
ser los malos olores generados por la fermen-
tacion de las materias utilizadas o procesos
de sensorizacién para el control de distintas
variables que permita acelerar el proceso.

Una segunda solucidn serfa, segin ACORA,
la puesta a punto de un proceso de co-diges-
tidn anaerobia del alpeorujo para la obtencion
de biogas que, junto con la solucién anterior
responden a una gestion viable desde el pun-
to de vista cuantitativo. Una tercera alterna-
tiva que plantea el proyecto es loa obtencion
de biochar mediante tratamiento térmico
para su uso como enmienda orgdnica. Final-
mente, la Ultima solucién planteada consiste
en la obtencién de carbdn activado a partir de
alpeorujo para la fabricacién de baterias recar-
gables Litio- Azufre (Li-S).

“Estas dos Ultimas propuestas suponen un
claro impacto positivo en el valor afadidos de
los coproductos obtenidos en almazara que,
sin duda, contribuirfan a la mayor sostenibili-
dad de las almazaras y, por tanto, garantiza
su labor como agente vertebrador del territo-
rio”, ha concluido.

La hoja de olivo
se convierte

en aliada dela
alimentacion
saludabley la
sostenibilidad

Tras dos afios de investigacion y trabajo
colaborativo, el proyecto BIOREVALEAF ha
concluido con éxito, demostrando el enorme
potencial de la hoja de olivo como fuente de
ingredientes funcionales para la industria ali-
mentaria. Esta iniciativa pionera ha logrado
transformar un residuo de dificil gestién en
un recurso de alto valor afiadido, impulsando
la bioeconomia circular en el sector oleicola
andaluz, segin han subrayado sus impulsores.

El Grupo Operativo BIOREVALEAF, formado
por CIDAF, la Universidad de Granada, la em-
presa oleicola Torres Morente y Cooperativas
Agro-alimentarias de Granada, ha finalizado sus
trabajos con resultados altamente satisfactorios.

Gracias al uso combinado de técnicas de fer-
mentacién y métodos de extraccion sosteni-
bles, se han desarrollado ingredientes ricos en
fibra, proteinas y compuestos fendlicos como
hidroxitirosol, tirosol, oleuropeina aglicona,
oleaceinay oleocanthal.

Estos compuestos, reconocidos por sus
propiedades beneficiosas para la salud, han
sido incorporados con éxito en prototipos de
aceites de oliva funcionales y en ingredientes
con potencial para su uso en alimentos saluda-
bles, segtin han detallado sus impuslores.

BIOREVALEAF ha demostrado no sdlo la
viabilidad técnica del proceso, sino también
su rentabilidad econdmica y su potencial de
escalado industrial.

Ademas del avance cientifico y tecnoldgico,
el proyecto ha fortalecido la colaboracidn en-
tre el tejido productivo oleicola y los centros
de investigacidn, abriendo nuevas vias de di-
versificacién para el sector agroalimentario. Su
impacto ambiental también ha sido destaca-
do, al contribuir a la reduccién de residuos y al
aprovechamiento integral del olivar.



Hurtos de verano: los aceites, en el TOP3
de productos que mas se roban en Espaia

Checkpoint Systems en Espafia ha pre-
cisado que los productos mas codiciados
por los delincuentes varian segun la ubi-
cacién geografica y la temporada. En las
zonas costeras, por ejemplo, los articulos
sustraidos suelen diferir de los que se hur-
tan en el interior del pais. Asi, mientras el
litoral se convierte en el epicentro del tu-
rismo, también se transforma en un terre-
no fértil para quienes ven en la temporada
estival una oportunidad para delinquir. A
su juicio, el aumento del transito y la so-
brecarga de los negocios abren la puerta
a una oleada de pequefios hurtos que,
aunque individuales, suponen grandes pér-
didas para el sector comercial.

Los articulos mas hurtados en verano
varfan mucho en funcién de la regién. En
el norte de Espafia destacan en el TOP3 las
bebidas alcohdlicas, mariscos y los embuti-
dos por este orden; en el interior de Espafia
los antimosquitos, los aceites y las bebidas
alcohdlicas; en el sur espafiol las cremas y
bronceadores solares, las bebidas alcohd-
licas y los aceites; y en el levante y las islas
destacan las gafas de sol, los preservativos
y las cremas solares.

“Las grandes aglomeraciones permiten
a muchos delincuentes actuar con el anoni-
mato que desean y las organizaciones crimi-
nales lo saben, por lo que aprovechan esta
época del afo para aumentar su actividad.
Cerca del 55% de los hurtos son protagoni-
zados por estas bandas organizadas, que
detectan las oportunidades de hacer nego-
cio y hurtan en diferentes establecimientos
productos de alto valor para posteriormen-
te revenderlos en mercados paralelos”, ha
explicado Carlos Cruz, director de Ventas de
Checkpoint Systems en Espafia.

Segun el Bardmetro del Hurto en la Dis-
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tribucién Comercial realizado por la firma
de referencia en soluciones antihurto y
RFID para el comercio minorista, Chec-
kpoint Systems, junto a AECOC y NIQ, la
pérdida desconocida supone el 0,74% del
total de la facturacién de las empresas de
distribucién en Espafia, lo que supone un
impacto aproximado de 482,5 millones de
euros en el sector comercial tan solo en
verano. “Un problema grave para muchos
negocios que, segun los datos, estd al alza
en los Ultimos afos”
ha resaltado.

Las estadisticas del
Ministerio de Interior
confirman que los

hurtos veraniegos en

TOP 5

de los
productos
mas hurtados

Espafia suponen un
26,2% del total anual y,
en 2024, superaron la
cifra de los 170.000 ca-

sos. Sin embargo, en
Fuente: Market .:r\al,u:suzsoow-l-mu-l
Checkpoint Systerns Spain

comparativa con los
datos del anterior ve-
rano, los hurtos mos-
traron un ligero des-
censo del 3,5%; lo que

supone una tendencia

a nivel nacional

2
Yowg 4

hacia una estabilidad tras afios de subidas
en este tipo de delincuencia.

“La tendencia al alza del hurto en los ul-
timos afios con la llegada del verano revela
que es vital fortalecer las medidas de se-
guridad para reducir las pérdidas. Desde
hace afios, en Checkpoint Systems hemos
desarrollado soluciones innovadoras con
tecnologia de vanguardia que ayudan a los
retailers a combatir la pérdida desconocida
en sus establecimientos, asi como a mini-
mizar el dafio provocado por las bandas
organizadas”, ha sefialado Cruz.

Checkpoint Systems ha asegurado que
destina gran parte de sus esfuerzos a
mantenerse en la vanguardia tecnolégica
para ofrecer los mejores servicios a los
retailers. En funcién del producto y del
establecimiento, la prevencidn del hurto
pasa por incorporar la ultima tecnologia
antihurto o RFID para controlar la mer-
cancia en toda la cadena de suministro y
garantizar que los productos lleguen a las
tiendas en todo momento.

Checkpoint 24

MERCACEI SEMANAL « 7/13 JULIO 2025

19



20

Presentadas las conclusiones del proyecto Grupo
Operativo: "Aplicacion de la inteligencia artificial en
cooperativas oleicolas energeticas -Smartphotolive-"

En cuanto a las fuentes actuales de energfa, la
mayoria tienen recursos limitados, y su uso supone
repercusiones ambientales negativas. Ademds, de-
bido a la situacién tan indierta que se estd viviendo
en los Ultimos afios, se esta produciendo un incre-
mento de los costes de produccién enla cadena de
valor. En esta linea, se esta fomentando cada vez
mas el uso delas energfas renovables.

Actualmente el coste energético supone uno
de los gastos mas importantes dentro de cual-
quier sector, por lo que es fundamental tener un
control del mismo para ajustar los costes de pro-
ducdién y conseguir un producto que sea compe-
titivo en precio.

Dentro de las tecnologfas renovables, la foto-
voltaica es una de las mejores opciones para re-
dudir los costes energéticos, asi como para reducir
las emisiones de CO,.

Para dar solucién a esta situacién, el grupo ope-
rativo SmartPhotOlive ha aplicado la Inteligencia
Artifidial para la gestién energética del sector olef
cola, entendiendo como ente productor, gestor
y distribuidor de energfa a las cooperativas ener-
géticas que mediante modelos predictivos ase-
guran su viabilidad técnica, econdmica, finandiera
ysostenible.

Tras la ejecucién del proyecto y amodo de con
clusiones del mismo, tenemos que:

e La tecnologfa fotovoltaica constituye actual-
mente la solucién de generacién eléctrica de ori-
gen renovable que mejor se adapta a esquemas
de generacién distribuida. En el caso de la provin-
cia de Jaén, la implementacidn de sistemas foto-
voltaicos de potencia media (entre 0,1y 10 MW),
emplazados en las proximidades de los ntcleos
de poblacidn, se perfila como una estrategia efi-
ciente paraimpulsar el desarrollo econémico local
yla creacién de valor afadido.

e Las cooperativas oleicolas, presentan una
distribucién territorial homogénea y disponen de
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superficies con condiciones idéneas para la inte-
gracién de instalaciones fotovoltaicas. Este tipo
de aprovechamiento permite asignar un doble
uso funcional al espacio: la actividad productiva
agroindustrial y la generacién energética reno-
vable acoplando perfectamente el perfil de ge-
neracion fotovoltaica, al perfil de consumo de la
cooperativay los socios de lamisma.

e En linea con los objetivos estratégicos de la
Unidn Europea se fomenta la creacién de comuni-
dades energéticas locales bajo modelos coopera-
tivos, donde los propios consumidores participan
en la generacién, gestién y uso compartido de la
energfa, todo ello potenciado por la base orga-
nizativa ya consolidada de la propia cooperativa.

e Para una operativa eficdente de este tipo de
comunidades energéticas ha sido indispensable
laimplementacién de sistemas de monitorizacion
avanzados que integran los subsistemas de gene-
racién, almacenamiento y consumo, conforme a
las especificaciones técnicas actuales ademas de
soluciones de hardware especificas para asegurar
laindependendia tecnoldgica frente a las platafor-
mas comerciales dominantes.

* El disefio, desarrollo y validacién de un proto-
tipo electrénico de instrumentacién original, basa-
do en componentes de disponibilidad comercial y
arquitectura hardware abierta, constituye un hito
clave para la ejecucidn de las actividades contem+
pladas en la fase experimental del grupo opera-
tivo, y resulta esencial para la consecucidn de los
objetivos globales del proyecto

e Se han desarrollado modelos inteligentes tan-
to para la prediccién de la produccidn del sisterma
fotovoltaico, como para la prediccidn del consumo
energético de los miembros pertenedientes a la
comunidad energética. En ambos casos, estos
modelos, espedializados en la prediccidn de series
temporales, pertenecen a distintos campos del

aprendizaje automdtico, incluyéndose modelos

pertenecientes al drea del aprendizaje profundo
(Deep Leaming). Estos modelos tienen como er+
tradas la prediccién meteoroldgica y la produccién
eléctricaque hatenido lugar en dias pasados.

e Por Ultimo, y para emitir las recomendacio-
nes de gestién energética se ha hecho uso de
algoritmos genéticos de optimizacién. En estos
algoritmos cada individuo representa una reco-
mendacién energética para cada una de las 24
horas del dia siguiente. Asf pues, el objetivo de
estos algoritmos es encontrar el mejor individuo/
recomendacién en un espacio de blisqueda muy
grande, definido por todas las combinaciones de
recomendaciones que se puedendaralolargode
las 24 horas de undia.

e Como resultado final el sistema obtiene una
recomendacién por hora del dia siguiente dénde
se indica de dénde consumir la energfa eléctrica
necesitada (placas fotovoltaicas, baterfa o red)
minimizando los costes del consumo energético
delaalmazara.

Los miembros del grupo operativo son: Coope-
rativas Agro-alimentarias de Andalucfa, S. Coop.
And. San Roque, de Arjonilla, Universidad de Jaén
y Desarrollos tecnoldgjcos INTELECT S.L.

Este proyecto, cuyo periodo de ejecucion es
de abril 2024 ajunio 2025, esta financiado a través
de los Fondos Europeos Agricolas de Desarrollo
Rural (FEADER) y cofinanciados por la Consejerfa
de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de
la Junta de Andalucia en la convocatoria de 2022
para el Funcionamiento de Grupos Operativos
Regionales de la Asociacién Europea de Innova-
cién en Materia de Productividad y Sostenibilidad
Agicola (AEFAgr) en el sector del olivar.



artaciones e importaciones entre Espaiia
Ll et i 5005 )
Fuente: Direccidon General de Aduanas

IMPORTACION ‘ EXPORTACION

Uceites y grasas.

Materias Pafs Toneladas Euros Materias Pais Toneladas Euros
A.de Oliva Portugal 3.245 10.840.933 A. de Oliva EEUU 4,620 19.875.914
V. LAMPANTE Otros 69 286.597 LAMPANTE Italia 3.505 11.952.907
Otros 14.209 53.555.680
TOTAL 3.315 11.127.530 TOTAL 22.380 87.201.268
LOS DEMAS Portugal 5.931 21.710.220 LOS DEMAS Italia 23.473 92.416.219
A.DE OLIVA Tanez 5.717 25.870.551 A. DE OLIVA EEUU 9.434 50.042.445
Italia 1.211 6.774.686 Francia 5.240 25.313.271
Argentina 352 2.107.228 Portugal 4.945 20.866.184
Otros 316 1.828.379 Gabon 2.207 11.093.574
Australia 2122 11.632.614
China 2.044 9.422.785
Alemania 1.420 6.189.543
Japén 1.250 7.074.903
México 1117 6.363.550
Brasil 1.018 5.905.148
Bélgica 708 2.622.485
P. Bajos 677 3.019.430
Israel 572 2.986.195
Otros 9.556 53.080.901
TOTAL 13.527 58.291.064 TOTAL 65.839 308.052.043
TOTAL A. OLIVA 16.842 69.418.594 TOTAL A. OLIVA 88.219 395.253.311
A.ORUJO Portugal 2.457 2.996.381 A. ORUJO EEUU 1.252 3.341.531
Tanez 648 710.084 Portugal 1.102 2.483.590
Grecia 568 824.788 Italia 1.078 2.478.910
Otros 449 518.878 Otros 6.340 19.585.116
TOTAL 4122 5.050.131 TOTAL 9.773 27.889.146
ACEITUNA Portugal 745 717.041 ACEITUNA Bielorruisa 448 764.288
DE MESA Otros 153 225.635 DE MESA Alemania 399 1.822.661
Otros 462 1.391.005
TOTAL 898 942.676 TOTAL 1.309 3.977.954
A. GIRASOL Ucrania 53.194 62.399.305 A. GIRASOL Francia 3.340 4.924.423
Bulgaria 6.615 8.136.883 Portugal 6.013 13.206.546
Francia 3.792 5.364.999 Otros 7.984 13.006.954
Otros 4.008 8.631.502
TOTAL 67.609 84.532.689 TOTAL 17.337 31.304.940
A.COCO Filipinas 3.597 6.863.068 A.COCO Italia 1.505 3.309.141
Otros 486 1.301.067 Otros 1.203 2.933.514
TOTAL 4.084 8.164.136 TOTAL 2.708 6.242.656
A. PALMISTE Costa Marfil 1.485 2.822.302 A. PALMISTE Bélgica 133 491.447
Otros 2.285 3.873.951 Otros 388 970.411
TOTAL 3.770 6.696.253 TOTAL 521 1.557.269
ACEITE PALMA Indonesia 18.213 21.510.146 ACEITE PALMA Portugal 5.474 7.057.303
Colombia 6.205 7.273.558 Francia 2.490 3.818.368
Gabén 4,038 5.163.018 Otros 1.572 2.766.886
Peri 3.405 3.991.446
Otros 5.555 8.588.964
TOTAL 37.416 46.527.131 TOTAL 9.537 13.642.557
ACEITE DE MAIZ Brasil 4.924 4.596.825 ACEITE DE MAIZ A. Saudi 205 240.463
Argentina 2.147 1.971.240 Otros 320 440.447
Otros 59 62.265
TOTAL 7131 6.630.330 TOTAL 521 680.910
Francia 390 671.595 A. RICINO Francia 26 63.689
A.RICINO Otros 37 874.711 Otros 55 320.392
TOTAL 761 1.546.306 TOTAL 82 384.081
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IMPORTACION EXPORTACION

A.LINAZA Bélgica 92 139.800 A.LINAZA Bélgica 170 209.574
Otros 124 240.991 Otros 15 97.464
TOTAL 217 380.791 TOTAL 186 307.308
A. CACAHUETE Bélgica 44 112.072 A. CACAHUETE Alemania 24 77.442
Otros 2 9.305 Otros 5 26.010
TOTAL 46 121.377 TOTAL 29 103.451
Francia 5.442 5.276.946 A. SOJA Marruecos 21.578 20.213.378
A.SOJA P.Bajos 2.828 2.961.696 ltalia 16.800 18.578.651
Portugal 2.687 2.674.908 Otros 990 1.513.287
Otros 2.835 3.043.501
TOTAL 13.792 13.957.213 TOTAL 39.382 40,305.316
ACEITE COLZA Francia 4.361 4.537.612 ACEITE COLZA Portugal 1.116 1.220.810
P. Bajos 3.231 3.732.597 Otros 1.168 1.931.455
Otros 3.200 3.631.476
TOTAL 10.792 11.901.685 TOTAL 2.353 3.152.266
A.SESAMO P. Bajos 33 200.791 A.SESAMO EEUU 8 32.014
Otros 46 224918 Otros 8 54.124
TOTAL 80 425.709 TOTAL 16 86.139
A. PESCADO Perd 529 2.434.610 A.PESCADO Chile 516 798.127
Noruega 405 668.683 Francia 468 1.168.285
Otros 1.668 3.141.727 Otros 759 2.910.468
TOTAL 2.602 6.245.020 TOTAL 1.744 4.876.881
A.CONCRETOS Portugal 2.094 3.505.791 A.CONCRETOS EEUU 3.163 12.230.745
Francia 859 1.184.279 Portugal 726 1.071.373
Otros 879 4.980.213 Otros 3.094 11.378.369
TOTAL 3.843 9.670.414 TOTAL 6.986 24.680.486
GLICERINA Francia 250 135.138 GLICERINA China 4.710 1.355.276
BRUTA Otros 168 163.401 BRUTA India 1.435 646.385
Otros 1.238 480.713
TOTAL 419 298.539 TOTAL 7.384 2.483.720
GLICERINA Alemania 835 955.330 GLICERINA Chipre 401 128.422
DESTILADA P. Bajos 716 586.917 DESTILADA Francia 245 234.982
Otros 1.434 1.500.894 Otros 696 535.411
TOTAL 2.986 3.043.141 TOTAL 1.344 898.816
GRASA DE CERDO Francia 3.546 3.759.107 GRASA DE CERDO Francia 129 333.912
Italia 1.581 1.638.407 Otros 479 655.625
Alemania 267 261.844
Otros 600 646375
TOTAL 5.993 6.305.734 TOTAL 610 989.537
MANTECA Otros 0,11 789 MANTECA Gabén 3 5.791
DE CERDO DE CERDO Otros 0,12 81
TOTAL 0,11 789 TOTAL 3 5.872
SEBOS Uruguay 4.961 5.981.553 SEBOS Francia 700 11.558
Otros 3.610 3.655.366
TOTAL 8.571 9.636.919 TOTAL 700 11.558
GRASAS ANIMALES Italia 835 1.060.149 O VEGETALES Francia 1.165 2.853.827
O VEGETALES Otros 1.010 3437973 HIDROGENADAS Italia 583 1.417.422
HIDROGENADAS Portugal 441 791.7118
Otros 934 4.061.415
TOTAL 1.845 4.498.122 TOTAL 3.125 8.914.869
MARGARINA Bélgica 1.561 3.943.964 MARGARINA Francia 3.998 7.527.293
Portugal 1.390 2.360.581 Portugal 3.072 4.755.430
P. Bajos 1.149 2.303.679 Italia 1.521 3.182.062
Otros 895 2.765.081 EEUU 1.340 2.077.471
Otros 5.141 11.624.144
TOTAL 5.001 11.373.306 TOTAL 15.284 29.166.400
TALL-OIL P.Bajos 122 157.722 TALL-OIL Portugal 3 18.821
Otros 42 39.503 Otros 0,12 34.827
TOTAL 165 197.225 TOTAL 3 53.648
LECITINA DE P. Bajos 673 1.968.198 LECITINA DE Alemania 382 674.053
SOJA China 256 792.691 SOJA Francia 329 746.712
Francia 252 573.329 Otros 846 3.092.034
Otros 1.047 2.234.604
TOTAL 2229 5.610.411 TOTAL 1.557 4.512.798
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Jontas, Cereales

IMPORTACION

TRIGO

MAIZ

TORTA SOJA

TORTALINO

TORTA COPRA

TORTA PALMA

TORTA GIRASOL

TORTACOLZA

CACAHUETES
CRUDOS

HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO

SEM. SESAMO

SEM. ALGODON

SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
0 GRANULOS

Francia
Canada
Otros

TOTAL

Francia
Ucrania
EEUU
Otros
TOTAL

Brasil

Alemania
TOTAL

Sri Lanka
Otros
TOTAL

Indonesia
Otros
TOTAL

Argentina
tros
TOTAL

Bulgaria
Otros

Portugal
Otros

TOTAL

Francia
Portugal
Otros

TOTAL

Chile
Mauritania
Perd

Otros
TOTAL

Argentina
ina

Otros

TOTAL

Brasil
Portugal
Canada
Otros
TOTAL

Francia
China
Bulgaria
Otros

Polonia
Otros
TOTAL

India
Otros

TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Alemania
Turquia
Otros
TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

24.333
20.487
60.516

425.718

206.767
86.987
71.448
60.516

425.718

184.768

6.972.277
6.719.802
18.635.244

108.091.343
54.028.491
12.293.841
16.133.766
18.635.244

108.091.343

61.545.032

343
343

1.851.658
84.343
1.936.002
10.700
244.680
255.380
1.194.834
890.338
3.067.903
5.154.035

695.675
1.044.928

1.740.603

EXPORTACION

TRIGO

MAIZ

TORTA SQJA

TORTA COPRA
TORTA PALMA
TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

CACAHUETES
CRUDOS

HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO

SEM. SESAMO

SEM. ALGODON
SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

Mauritania
Francia
Otros

TOTAL

Gabén
Portugal
Otros

TOTAL

Francia
Portugal
tros

TOTAL

Otros
TOTAL
Portugal

TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Francia
Dtros
TOTAL

Portugal
tros

TOTAL

Francia

Francia
Italia
Grecia
Otros
TOTAL

Italia
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Grecia
tros

TOTAL

Kazajistan
Otros

Gabén
Portugal
Rumania
Otros
TOTAL

Francia
ASaudi
Otros
TOTAL

15.725
1.013
1.095

17.833

2.546
2.392
5.641

10.580
8.483
2.497

95

11.075
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199
329
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1.106

538
1.231
3.469

1.471

355
2.006
3.833
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4.953.236
446.510
740.708

6.140.455

810.546
3.171.553
5.022.371

9.004.469

3.119.401
777.618
82.089

3.979.107

304

304
177.062
177.062
1.427.145
259.589
1.686.734
2.462.595
50.000
2.512.595

198.735
350.052

548.787

44.282
81.692

125.973

1.026.894
3.748.590

4.775.484
121.967
86.836
208.803
95.781

134.420
230.202

24.280
700
24.980

98.626
34.653
133.279

1.631.741
1.255.956

918.028
3.528.672
7.334.397

1.131.855

317.170
3.169.687
4.618.712



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se seiiala, en cada envase, el precio mas bajo y el més alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 27 de junio de 2025.

24

MARCA LATASL. ENV.5L. ENV. 2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2 L
La Cultivada (Hojiblanca) 8,75(0,251) 16,83 (lata)
La Espafiola 39,99 20,95 19,953 1.) 7,49 6,75 ,99
La Espafiola Gran Seleccién 4,18 6,41 (Gourmet)
La Gramanosa 12,00
La Guijarrera 8,95
La Guijarrera Coupage 18,75 (lata 3 1.) 6,00
La Laguna de Fuente de Piedra 14,95(2,51.) 4,48 12,36 5,95 6,50 (lata)
La Maja 8,00 20,40
La Manzarefia 6,00 (lata)
La Masia 26,79 5,99
La Nifia de Mis Ojos 9,75
La Solana2 13,85 (lata)
Las 7 Encinas Arbequina/Picual 8,50
Ladrén de Guevara 9,50
Lectus 41,75 10,00 9,69
Leoncio Gomez 13,50 (lata 2,51.) 8,00 5,00 (lata)
Lérida 57,00 15,00 8,14
Lérida 12 Cosecha 13,30
LOAT77 35,14
Luque 40,00 39,27 (lata 3 1) 5,60/5,95 13,50 (lata) 5,50
Maestros de Hojiblanca 29,70 17,26/19,99 (3 1.) .99 7,95 4,70
Maeva 12,99 18,99(31.) 5,49
Maimona 28,00 (lata) 4,69 3,00
Mar de Olivos 25,65 5,19
Marqués de Grifién 10,61/11,85
Marqués de Valdueza 16,30
Martinez Garrica C. Temprana 16,15
Mas Tarrés 13,85
Mas lsern 19,50
Masia El Altet High Quality / Premium 19,50/20,30
Masterchef Arbequina / Picual 13,10
Melgarejo Seleccién / Delicatessen 12,50
Melgarejo Frantoio 12,00
Merula 39,00 28,00 (lata2,51.) 10,05 (lata)
Molino de Casilda 16,15
Molino de Segura 16,99 3,99 4,35
Molino de Segura Selec. Noviembre 4,35
Molino de Zafra 12,80
Montebrione 8,00
Monteconsuegra 5,00
Montén Alto Cornicabra/Coupage 9,00
Mueloliva 23,85 25,56 6,00

ufioz 29,00
Nobleza del Sur 12,70
0-Med 14,00
Odoliva 5,50 3,90
Odoliva 1er Dia de Campaiia 11,50 6,00
Old Fargus 15,00
Oleaurum 12,30/12,95 8,16
Oleaurum Les Garrigues 11,50
Oleaurum Verd 8,66
Oleaverum 23,00 11,00
Oleicola Jaén 22,85 9,30 22,76
Oleo Magina 3,29
Oleocazorla 35,90/37,90 56,47 9,50 (lata) 10,49 (jarra)
Olecestepa 26,07 36,05/37,95 27,99 (2,51.) 8,50/9,65 13,65/14,85 5,45 (lata)
Oleoestepa (monovarietales) 34,30 28,55 (lata2,51.) 11,60 8,06/13,21
Oleoquiros 7.00
Oleum Viride Devota & Lomba 12,00
Oleura 8,70
Oli Mas D'en Gil 9,00
Oli Priorat 6,50(0,251.) 10,00
Olibeas 36,95
Olicatessen 25,50 (lata2,51.) 12,50
Oliduero 7,35
Olivar de la Luna 35,00 23,00 (lata 3 1.) 11,00 (lata) 11,00
Olivar de Segura 33,90 41,49 8,85 7.49
Oliver Petit Gourmet 479(0,251)
Olivo de Cambil 56,32 12,09 9,58 7,51
Orobaena 7,48
Oro Bailén Reserva Familiar 49,47 (lata 2,51.) 13,81
Oro Bailén Arbequina 49,47 (lata 2,5 1.) 13,15/13.81
Oro de Canava 9,80 8,00 7,85
Oro de Génave Premium 5,00 (lata)
Oro de Genave 4,96/5,45 5,00 (lata)
Oro del Desierto 46,50 11,50 (lata) 8,
Oro San Carlos 9,40
Oro Virgen 24,99 4,64/4,74 4,35
Padilla 1808 50,00 7,00 (lata) 13,00 (lata)
Pago de Quiros 26,60 (lata3 1)) 8,10 (lata)
Pagos Baldios S. Carlos 11,45/12,85
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MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/21L

Palacio de los Olivos 10,05
Parqueoliva 48,35 18,10(3 1)

Parqueoliva Serie ORO 42,71 (lata3 1) 15,60
Picualia 35,95 15,50 (lata 2,5 1) 9,95
Puesolé 12,95
Quien es el Jefe 3,45
R. Lencina 6,00

Reales Almazaras 44,14 11,51 5,00
Rihuelo 8,50
Roménico 40,00/43,09 24,20 (lata3 1) 11,44
Romanico Esencia 4,95
Sahita 10,00
San Francisco 4,69
Selma 24,50
Sefiorio de Jaén 17,95
Sefiorio de Segura 25,00 17,30 (lata 3 1.) 5,59 4,00 (lata)
Sefiorio de Segura Premium 6,00
Seforio de Vizcantar 25,00 2,65(2,51.) 10,05 (lata) 8,05
Sefiorios de Relleu 19,90
Sierra de Cazorla 34,00 6,00 10,99
Sierra de Gata 5,80 6,15
Sierra de Nambroca 11,00 5,55 (lata)
Sierra Las Villas 5,00

Soleae Manzanilla cacerefia / Ocal 13,10
Solivellas 25 14,50
Sombra 19,00
Sotaroni 7,00

Supremo Picual/Arbosana 16,42
Tagornar 9,00
Thuelma 21,50 13,60 (lata 3 1.) 5,00 3,50
Tierray Alma 11,00
Tierras Andaluzas 8,00

Tierras de Jaén 6,99
Tierras de Tavara 18,00 (lata 2,51.) 7,00 (lata) 5,50 (lata)
Toletum 37,00 (cristal 31.) 5,00
Torre Luna 8,00
Torre Real Arbequina 7,70
Torres Eterno 24,00
Torres Silencio 21,50 (lata 2,5 1) 8,30
Trespuertas Viejo 5,40

Tuccioliva 7,50
Tuccicliva Gran Seleccién 11,72 (0,701.) 5,95
Unié 29,89 29,89 20,00 (lata 3 1) 11,00 (lata) 9,90

Unioliva 29,89 21,50 (lata 3 1) 8,00 (lata) 5,30 (lata) 4,40 (DOP)
Valderrama Arbequina 11,22 9,36
Valderrama Grand Cru 15,60

Valderrama Hojiblanca 10,20 8,32
Valderrama Ocal 10,40 12,06
Valderrama Picudo 13,52 12,84 (lata)
Valdezarza Y, 28,90 5,99 7,49 5,49
Valduefia 6,00

Vallejo 5,00 3,00
Venta del Barén 13,99/19,76
Verde Magina Picual 2,89
Verde Salud 8,90 (lata)

Verde Segura 13,49

Vetonia 5,00
Via Augusta 16,00
Viana 23,00 59,99 (vidrio) 11,40 (lata2,51.) 7,00

Ybarra 26,79 5,65/6,29 5,95/6,60 3,74
Ybarra Gran Seleccién 5,45 3,79
Ybarra Olivares Centenarios/Jévenes/Tradicionales 4,07 3,63

Yo, verde 13,00

PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA

$

i

«inirifug('icién .
alemana = www.centrifugacionalemana.com
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COMPRA-VENTA

SE BUSCA Técnico comercial - Sector oleicola (Jaén y Cérdoba)

{Tienes experiencia en ventas en el sector oleicola?
;Te apasiona la tecnologia y el trato con clientes? jEsta es tu oportunidad!

Zona: Jaén y Cérdoba
Experiencia: Minimo 5 afios en ventas a almazaras

Funciones principales:

- Gestion comercial de clientes en el sector oleicola, especialmente almazaras.
« Promocién y venta de equipamiento y suministros técnicos de alta tecnologia.
« Colaboracién con el equipo técnico para soluciones personalizadas.

- Prospeccion de nuevas oportunidades comerciales en la zona asignada.

Requisitos:

« Experiencia minima de 5 anos en venta de equipos o suministros para almazaras.
« Conocimiento del tejido industrial oleicola de Jaén y Cérdoba.
- Habilidades comerciales, proactividad y autonomia.
- Valorable formacién técnica (mecanica, eléctrica, automatizacion o similar).
« Carnet de conducir y disponibilidad para desplazamientos.

Ofrecemos:
- Contrato estable con incorporacién inmediata.
« Atractivo sistema de incentivos por objetivos.
« Formacién continua en productos y soluciones tecnoldgicas.

- Altas oportunidades de desarrollo profesional y crecimiento dentro de la empresa.

Si cumples el perfil y buscas un nuevo reto en una empresa innovadoray en
crecimiento, envianos tu CV a indea@indeatech.com. jQueremos conocerte!

SE VENDE

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequena almazara. El lote
estd compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas
correspondientes, tolvas de recepcion, molino de martillos, 2 batidoras,
2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores,
deshuesadora, bodega de inoxidable apta para inertizacion, 2 filtros
de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequena
envasadora por aire
Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

¢{Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto

externo? ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario

en areas como los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

Podrés compaginarlo con tu actividad profesional
https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/
colaboradores-externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA
EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector
gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto
mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caoneuevecateaeriaos

El MAPA convocara al sector despties del verano para
concretar los contenidos de la Ley de Agricultura Familiar

El ministro de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion, Luis Planas, ha destacado que
el Gobierno “va a acelerar todo lo que sea
posible” la elaboracién y aprobacién de
la Ley de Agricultura Familiar, que tiene
como objetivo priorizar y proteger este
modelo, “clave para la cohesién social, la
sostenibilidad y el mantenimiento del me-
dio rural”.

Durante la clausura del acto de presen-
tacion del Anuario de la Agricultura Fami-
liar de la Unién de Pequefios Agricultores
y Ganaderos (UPA), Planas ha anuncia-
do que después de verano el Ministerio
convocard a todos los interlocutores del
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sector y a las Comunidades Auténomas
para avanzar en los contenidos del pro-
yecto de ley, que es uno de los objetivos
prioritarios de la legislatura. “Estamos
absolutamente comprometidos con esta
tarea”, ha reiterado.

En el proceso de consulta publica pre-
via lanzada por el MAPA en marzo se han
recibido 67 aportaciones de entidades
y organizaciones del sector y sociedad
civil. La futura norma tiene ante sf el reto
de actualizar la Ley de Modernizacion de
Explotaciones de 1995 y abordar aspec-
tos relevantes como la fiscalidad, el rele-
vo generacional y la igualdad de género.

El ministro ha destacado que el modelo
de agricultura familiar espafiol estd muy
vinculado al territorio y se caracteriza por
la convivencia entre productores a tiempo
total, que tienen su renta exclusivamente
dependiente de la agricultura y la ganade-
rfa, y otros a tiempo parcial 0 como activi-
dad complementaria. “Unos y otros dan
vida a nuestros pueblos, al medio rural y
eso no estd retribuido”, ha resaltado.

Por ello, ha explicado que uno de los
objetivos de la ley y de la futura Politica
Agraria Comun (PAC) sera definir las enti-
dades prioritarias hacia las que se tienen
que volcar mas las ayudas.
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AGENDA

Cota pasanda

Concluye la Il edicién del Curso de Mantenimiento de Almazara
organizado por la Asociacion Olivar y Aceite y Pieralisi Espana

La Asociacién Olivar y Aceite Provincia de Jaén
-Centro de Interpretacién “Olivar y Aceite” de Ube-
da-, en colaboracién con Pieralisi Espana- han con-
cluido con un “rotundo éxito” la segunda edicién
de su Curso de Mantenimiento de Almazaras, una
formacion especializada dirigida a profesionales del
sector. Ambas entidades apuestan por la formacién
continua como clave para la innovacion y la exce-
lencia en las almazaras y el sector oleicola.

Esta iniciativa formativa ha recorrido cuatro puntos
clave de la geografia espafiola, capacitando a profe-
sionales para un buen mantenimiento de la almazara
que redunda en la optimizacién de la produccién de
aceites de oliva, en agotamientos y en la calidad de
los aceites obtenidos.

La actividad se desarrollé en Mota del Cuervo
(Cuenca), del 22 al 24 de abril; Maials (Lérida), del
20 al 22 de mayo; Loja (Granada), del 10 al 12 de ju-
nio; y Estepa (Sevilla), del 24 al 26 de junio. Todas las
sedes han colgado “el cartel de completo” y han re-
cibido formacién un centenar de alumnos y alumnas
procedentes de 16 provincias de la geografia espa-
nola (Cuenca, Toledo, Ciudad Real, Lérida, Gerona,
Tarragona, Teruel, Huesca, Zaragoza, Madrid, Sevilla,
Granada, Cérdoba, Jaén, Malaga y Cadiz).

Rocio Trevifio, técnico Agricola de la Cooperativa
Virgen de las Vifias Bodega Almazara de Tomelloso, ha
valorado “muy positivamente” la formacién, indicando
que este curso le ha permitido desarrollarse en nuevos
conocimientos y dar un paso mas en su sector laboral.

El curso, en formato intensivo de tres jornadas, ha
ofrecido una formacion especializada de 24 horas
tedrico-practica “sin precedentes”, cubriendo todas
las fases del proceso de produccion del aceite de oli-
va. Los contenidos abarcaron desde la recepcion de
la aceituna hasta el almacenamiento y envasado del
producto final, incluyendo aspectos cruciales como

el mantenimiento de los cuadros eléctricos, la pre-
vencién de contaminaciones por MOSH-MOAH, el
andlisis de datos para la optimizacién del proceso de
extraccion del aceite y el mantenimiento preventivo
y correctivo de molinos, batidoras, decanters, centri-
fugas horizontales y elementos periféricos.

El director general de Pieralisi para Espana y Por
tugal, Rodrigo Jaén, ha destacado que “como fabri-
cantes de maquinaria con 135 afios de experiencia y
lideres mundiales en tecnologia e innovacion, nuestra
méxima es continuar trabajando por crear un sistema
de profesionales altamente cualificados”. Por ello, “la
apuesta de Pieralisi es la transmisién del conocimiento
y la formacion a través de nuestros tcnicos”, ha ana-
dido, al tiempo que ha precisado que “las clases fue-
ron impartidas por profesionales de primer nivel como
Radl Risuefio y Pablo Mufioz, técnicos de Pieralisi y
otros expertos de las empresas participantes”.

“El éxito de esta segunda edicién, con la gran aco-
gida en cada una de las sedes, reafirma la necesidad
de esta especializacion en el sector”, ha apostillado.

Por su parte, el presidente de la Asociacion Olivar
y Aceite Provincia de Jaén, Javier Gamez, ha consi-
derado “fundamental que maestros de almazara y
el resto de los trabajadores tengan conocimientos
actualizados sobre tecnologia, mantenimiento y efi-
ciencia en el proceso de extraccion del aceite para la
mejora continua del proceso de produccion”.

Segtin Gamez, la realizacion de estos cursos ha si-
do posible gracias al apoyo de Pieralisi y de todos los
patrocinadores (IMS Control Industrial y FOSS Ibe-
ria) y colaboradores (AEMODA, Farmaove, Calero
Group, Maquivi, Grupo Interéleo, Asigran, Aborrell,
Treico, Oleoestepa, Agrovin, Quivaltec, Cooperativa
San Isidro Loja, Cooperativa de Maials, Cooperativa
de Manjavacas y Cooperativa Sor Angela de Estepa),
que se han unido a este proyecto”.
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