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as Ultimas semanas han sido
apocalipticas, las mires
por donde las mires.
Aesteoalotrolado

SI RECOGES TEMPRANO...
iESTO TE INTERESA!

Pes Pandsya Penamil Penaliel

mientras contenia la visible emocién de tan-
tos dias y de tanta miseria. Ante los bu-
losy aquellos que quieren dividimos y
separamos, José Andrés. Porque a

del charco. - mi, personalmente, me hace sen-
Lo ocurrido en Valencia con el S2L tirmuy orgullosa que en nuestro
paso de la DANA ha sido terri- GB pais haya gente como él.

ble y, aunque no se pueda sa-
car ninguna leccién positiva de
una desgracia de tal magnitud,
de nuevo nuestro pais -0, mejor
dicho, los ciudadanos de nuestro
pais- han ofrecido al mundo la ima-
gen mas bella que se puede despren-
der de un desastre natural como este: “el
pueblo salva al pueblo”.

Los periédicos de todos los rincones del planeta
han copado sus portadas con imdgenes de volun-
tarios de toda Espafia barriendo calles, achicando
agua y apelotonados en los puentes que conec-
tan a la ciudad de Valencia con los municipios mds
golpeados por la DANA, escoba y pala en mano,
dispuestos a ayudar alli donde fuese necesario. ;Es-
taba hasta Rosalia!

Y es que nuestro José Andrés -porque nunca ha sido
tan nuestro como estas semanas-fue delos primeros
en acudir a Paiporta con ayuda humanitaria en forma
de alimentos a través de su organizacién World Cen-
tral Kitchen. A dia de hoy cuenta con 54 puntos de
reparto y ofrecen a diario 34.000 raciones de comida
caliente y bocadillos. “Los voluntarios me hacen sen-
tirmuy orgulloso de serespafiol”, afirmaba el chef en-
tre [dgrimas hace unos dfas. “Espafia es un gran pais,
y que nadie te diga lo contrario...”, seguia diciendo

CONDE DE

BENALUA

PRECIO MINIMO
GARANTIZADO

MAS INFO. PINCHANDO
AQui ®

Hablando de paises y de ciuda-
danos orgullosos-y de otros no
tanto-: Donald Trump ha logra-
doregresar del abismo politicoy
se ha impuesto en las elecciones
estadounidenses. Como decian
algunos tertulianos, nada orgullosos
de este triunfo, al conocer los resultados
electorales: “por primera vez en la historia, un
delincuente convicto es presidente de los Estados
Unidos... jy ya van dos veces!”
Algunos medios de comunicacién han narrado la
victoria de Trump como si se tratase del comienzo
del apocalipsis. Hemos leido titulares como “Trump
lanza una amenaza directa al aceite de oliva espafiol”
0 “Cémo amenazan las elecciones de EE.UU. al merca-
do espafiol del aceite de oliva ”, pero lo cierto es que
el presidente electo todavia no se ha pronunciado
alrespecto. De hecho, durante el mandato de Biden
tampoco se eliminaron los aranceles a la aceituna
negra, y se podia haber hecho.
Como vivimos a golpe de click, de bulo y de lecturas
de 30 segundos estamos acostumbrados a dar todo
porvdlido perolarealidad es que todaviano sabemos
cémo serd la era Trump 2.0. Tendremos que esperar
y, si finalmente se cumplen las amenazas de los me-
dios, entonces nos rebelaremos contra el apocalipsis.

NUEVAS saTiDORAS
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El UC Davis Olive Center
celebra el Olio Nuovo

Festival 2024

El UC Davis Olive Center, en colaboracién con
Séka Hills y Yocha Dehe Wintun Nation, organi-
zara el préximo 23 de noviembre el Olio Nuovo
Festival 2024, que incluira diversas actividades de
formacién y degustaciéon del AOVE de nueva co-
secha procedente de su finca experimental Wol-
fskill y de las plantaciones en el Valle de Capay.
En concreto, en el Instituto Robert Mondavi

los asistentes a este evento podrdn conocer una
seleccion de AOVEs procedentes de sus olivos
de la finca experimental Wolfskill (Olio Nuovo,
Gunrock y Wolfskill) y el aceite de oliva Fresh
Garlic. Ademas, aprenderan sobre la calidad y
las caracteristicas de estos zumos de la mano
de sus estudiantes. Todos los aceites estaran
disponibles para su compra.

A su vez, el evento ofrecerad las actividades
formativas “Olivos en su jardin: conceptos basi-
cos de plantacién y cuidado”, que abordar3, en-
tre otros asuntos, la seleccién de variedades pa-
ra la produccién de aceite de oliva y aceituna de
mesa, plantacién y cuidado de arboles jévenes,
riego y poda; y “Apreciacién del aceite de oliva:
cémo seleccionarlo y disfrutarlo’”, que analizard
qué es el aceite de oliva virgen extray cdmo se
elabora, mitos y realidades de este producto y
todo aquello que se necesita saber para cocinar
con el AOVE.
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Uceite de aliva

Tendencia a la baja en todas las categorias y escasa
operatividad a la espera de los aceites frescos

a victoria de Donald Trump en las

aparecida y la oferta intenta colocar con

del

pasado 5 de noviembre, y sus con-

elecciones estadounidenses

Rosa

secuencias econémicas parecen haber gene-

Moliterno

muchas dificultades el escaso aceite que

queda a la espera de la llegada del fresco.

Y

rado cierta preocupacién en el sector oleicola
de Andaluciay, sobre todo, en el de Jaén, prin-
cipal productora de toda Espafia y donde se

Broker
Aceite de oliva a granel

Mercado tranquilo esperando a que se

generalice el inicio de la produccidn, un

espera un crecimiento importante en la préxi-
ma cosecha. Todo ello se debe a la posibilidad

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

tanto retrasado en algunas zonas por las

lluvias caidas en los ultimos dias.

de que la nueva administracion republicana #

berta de Aceites s,

imponga una serie de aranceles al aceite de

oliva tal y como hizo en 2019 en medio de la
guerra comercial que enfrenté a Airbus y Boeing. De hecho, el secre-
tario regional de la Unién de Pequefios Agricultores, Cristdbal Cano,
ha definido esta situacién como una “amenaza” y reclama ala Unién
Europa “que muestre su fortaleza” con el fin de alcanzar “alianzas
comerciales con el pais norteamericano.

Mientras tanto, dentro de nuestras fronteras, los mercados tienen
colgado el cartel de “sin cotizaciones” debido a una campafia retra-

sada y una ausencia total de operatividad.

Apenas queda aceite viejo que cuesta colocar, mientras el aceite
fresco tiene una presencia testimonial, por lo que el mercado sigue

inoperativo y sin mostrar cotizaciones una semana mas.

Algin camién de aceite nuevo en una semana marcada por la inac-
tividad donde sdlo se registran compras puntuales corrigiendo el

precio a la baja cada dia.

Total inoperatividad en un mercado donde la demanda esta des-

Semana tranquila con tendencia a la baja
en los precios tras las lluvias de los ultimos dias, con una demanda
retraida que compra lo estrictamente necesario. El campo presen-
ta un aspecto maghnifico. Los picuales tempranos han hecho acto
de presencia y en breve lo hardn los cornicabras, unos AOVEs Pre-
mium que podrian alcanzar los 8.000/9.000 €/t. Mientras tanto, el
virgen se establece a 5.100/5.200 €/t.; el virgen extra de la tempora-
da pasada, a5.200/5.300 €/t., y el fresco a 5.500 €/t.

Acusada tendencia a la baja en todas las categorias con una oferta
amplia tanto en Espafia como en Portugal y una marcada diferen-
cia entre los virgenes extra frescos (5.500/6.500 €/t.) debido a la
gran variedad de perfiles organolépticos existente en el mercado.
El lampante, por su parte, se oferta a 4.800/5.000 €/t.; el virgen, a
5.100/5.200 €/t.; el AOVE de la campaia anterior, a 5.400/5.600 €/t.

Muy poca operatividad y tendencia a la baja en todas las cotiza-
ciones a la espera de que se generalice la presencia de los aceites
frescos. En este sentido, el lampante se establece a 6.000 €/t.; el
virgen, a 6.200 €/t.; el refinado, a 5.800 y el AOVE, a 6.400 €/t.
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Balance de los efectos de laDANA en la
agricultura por Comunidades Autonomas

UPA ha mostrado su solidaridad con los
seres queridos de los fallecidos y desapare-
cidos y ha puesto de manifiesto que muchos
agricultores estdn colaborando con las auto-
ridades municipales y de Proteccidn Civil con
sus tractores para ayudar a desembarrar y
desatascar calles y carreteras.

La organizacion agraria cree que, como de-
muestra la ciencia, esta DANA tiene una rela-
cién directa con el cambio climatico, que esta
comprobdndose claramente en el campo en
forma de mayor siniestralidad y nuevos riesgos.
“El calentamiento global estd poniendo en
jaque al sistema de seguros agrarios espafiol.
Es obligacién de todas las partes buscar solu-
ciones”, haremarcado.

A su juicio, “el seguro agrario pasa de ser
una herramienta necesaria y voluntaria a una
herramienta imprescindible. Debemos separar
los dafios normales de los extraordinarios con-
secuencia del cambio climatico”.

UPA también cree que no deben ser los fon-
dos “‘agrarios” los que respondan a este pro-
blema global que atenta contra la seguridad
alimentaria. “‘La Unién Europea debe crear un
fondo extraordinario para atender la nueva

realidad del cambio climético”, ha afadido.

Comunidad Valenciana

Seguin UPA, en la Comunidad Valenciana los
dafos seran cuantiosos, de momento en la
provincia de Valencia, a la espera de saber
cdmo evolucione la DANA en la provincia de
Castelldn. Previsiblemente, se estima que los
mayores dafios se concentren en el cultivo
de los citricos, pues las lluvias torrenciales
han llegado en un momento critico para la
cosecha, que se generalizaria dentro de un
mes aproximadamente. Hay muchas fincas

anegadas que sufrirdn asfixia radicular, por
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lo que los arboles sufriran y pueden morir.

Estas lluvias traerdn consecuencias para las
frutas como aguado en mandarinas y naranjas,
especialmente en la variedad navelina.

En todo caso, desde esta organizacion re-
cuerdan que las zonas mas afectadas siguen en
gran parte bloqueadas e incomunicadas, por
lo que es pronto para dar cifras de pérdidas o
incluso hectdreas afectadas.

Andalucia

En Andalucia, la DANA deja dafios considera-
bles en cultivos e infraestructuras agrarias, prin-
cipalmente en caminos rurales y regadios, pero
también beneficios para ciertos cultivos. Las
provincias mas afectadas han sido Almerfa, M&
laga, Granada y Cadiz, mientras que los olivares
de Jaén y Cdrdoba, ademads de los pantanos
tanto de la Cuenca del Guadalquivir como de
la Cuenca Mediterrénea, han tenido considera-
bles aportes de agua.

UPA ha precisado que la parte occidental
de Andalucia ha sido la mas afectada por el
temporal. En Cadiz, Jerez de la Frontera ha
registrado los mayores dafios, con hasta 120
litros de agua en 12 horas. En Malaga se cuan-
tifican “incontables” dafios en gran cantidad
de cultivos y numerosas infraestructuras agra-
rias, sobre todo en el Valle del Guadalhorce,
Antequera y la Axarquia. Los dafios se extien-
den a superficies de cultivo, equipos técnicos,

estructuras de riego, muros, vallas y maqui-
naria agricola, dejando pérdidas significativas
para los agricultores y ganaderos. El cultivo
mads afectado es el de los citricos.

Las dltimas lluvias complican también la re-
cién comenzada campafa de la aceituna. Sin
embargo, en la Sierra Norte de Sevillay en pro-
vincias como Cdrdoba, Jaén, Huelva y Granada,
las lluvias han sido mas beneficiosas.

En concreto, en Almeria esta organizacion
ha precisado que el balance en la comarca del
Poniente almeriense es “dantesco”. La tor-
menta de granizo, con abundancia de lluvia y
viento, ha causado cuantiosos dafos, tanto
en los invernaderos como en los cultivos. En
una primera evaluacion, mas de 30 millones de
euros de pérdidas sufridas por los agricultores,
sobre todo en El Ejido, en una franja de siete
kildmetros, con rotura total de los plasticos
de los invernaderos y los cultivos que estan
dentro. El destrozo fue importante a causa del
tamafio de los granizos, de unos 8 centimetros
de didmetro, lo que hizo que el plastico que
cubre el invernadero se rompiera por com-
pleto y destruyera la estructura enterg, lo que
causo a su vez rotura de las plantas de toma-
tes y pimientos, aunque también se han visto
afectados el calabacin y el pepino. Se han visto
afectadas 11.300 hectdreas.

En la provincia de Malaga, segiin UPA, se
han visto afectados citricos y vifiedos, asi como
infraestructuras agricolas, sobre todo caminos
rurales y regadios. Hay dafios en superficies de
cultivo, sobre todo en las zonas del Guadalhor-
ce, Axarquia y Antequera, asf como estructuras
de riego, maquinaria aricola e infraestructuras
rurales. En el resto de la provincia se han produ-
cido dafios por arrastre de tierras, pero no por
inundaciones. La DANA deja un panorama de
pérdidas significativas para los agricultores, que
aun se estan cuantificando.

Por su parte, en Cadiz, las principales afeccio-



nes se han producido en la campifia de Jerez de
la Frontera, con parcelas totalmente inundadas.
También se han ocasionado dafos en cultivos,
como algoddn (aunque una buena parte de la
cosecha tardia ya estaba afectada por la earia) y
almendros, asi como en infraestructuras agrico-
las. En la zona de Villamartin, a un agricultor se
le inundd parte del olivar y el agua le entré enla
nave. Asimismo, el cultivo del boniato, por estar
€n zonas No arenosas, se perderd casi por com+
pleto. Enla provincia se han recogido mas de 100
litros de agua de media.

También ha destacado que los arroceros
de Sevilla son los mas afectados por estar en
plena recoleccién. Se ha producido la pérdi-
da de una buena parte de la produccidn, ya
que se encontraba la espiga seca y lista para
cosechar, pero estas lluvias han impedido su
recoleccion. El viento y las inundaciones tam-
bién estan causando estragos en el cultivo,
ya que debido a la gran cantidad de agua que
ha caido serd imposible entrar a recolectar en

el corto plazo de tiempo. Ademads, el viento
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estd tumbando las plantas que, al quedarse
por debajo de la superficie del agua, se mojan
y mueren por asfixia. La presa de Alcald del
Rio ha recogido la mayor parte de las precipi-
taciones de la provincia, cuyas comarcas de
la Sierra Norte y la Campifia han sido las mas
afectadas por la DANA, pero han sido lluvias
mas beneficiosas para el campo que perjudi-
ciales, segin UPA.

Seguin ha apuntado, en la provincia grana-
dina ha llovido bastante, pero ha sido un agua

muy beneficiosa para el campo; mientras que

en Cérdoba, que se han recogido unos 30 litros
de media, el agua ha sido muy beneficiosa para
el olivar. Ya se han acumulado en octubre, se-
gun la organizacidn, 170 litros de agua.

La DANA ha dejado en la provincia de Jaén
una lluvia acumulada de més de 120 litros por
metro cuadrado. En el conjunto del mes de oc-
tubre se llevan recogidos 134 litros. Cazorla ha
sido uno de los municipios mas lluviosos, con
88 litros, si bien en Siles las precipitaciones han
superado los 75 litros y 70 en Torres. También
en Cambil y en La Guardia han caido 65 litros. A
su juicio, se trata de una lluvia muy beneficiosa
para el olivar, aunque haya paralizado durante

unos dias la campafia de recoleccién.

CastillaLa Mancha

En Castilla-La Mancha, la DANA ha dejado unos
efectos tremendamente desiguales en funcién
de las zonas. Mds alld de dafos en caminos ru-
rales y ciertas infraestructuras, UPA ha indicado
que, en términos generales, el agua caida enla

region ha sido beneficiosa para el campo.

El MAPA ofrece apoyo a la Comunidad Valenciana y
analiza los efectos de la DANA en el sector agrario

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cidn, Luis Planas, se reunio el 4 de noviembre
con el conseller de Agricultura, Agua, Gana-
deria y Pesca de la Generalitat Valenciana, Mi-
guel Barrachina, para analizar los efectos de la
DANA en el sector agrario y brindarle todo el
apoyo del Ministerio.

En un encuentro celebrado por videocon-
ferencia, Planas expresd, una vez mds, su soli-
daridad y apoyo a todos los afectados, particu-
larmente a los familiares de los fallecidos en las
inundaciones y recordd que el Gobiemo de Es-
pana “‘estd al lado de la Comunidad Valenciana”.

El Ministerio estd a la espera de tener una pri-
mera estimacion de los dafios ocasionados por
la DANA en las explotaciones agrarias.

El objetivo del MAPA y la Conselleria de
Agricultura valenciana es recuperar cuanto
antes la normalidad en las producciones agri-
colas y ganaderas.

El MAPA procedid a convocar de manera

urgente la Comisién Permanente de Adversi-
dades Climaticas y Medioambientales (COPAC)
para examinar la situacién generada por la DA-
NA en la Comunidad Valenciana, Andalucia,
Catalufia y Castilla-La Mancha.

La Junta Directiva de Asaja, celebrada re-
cientemente en Madrid, abordé la ayuda a
los miles de damnificados por los efectos de
la DANA'y a tal efecto se pondra en marcha
una suscripcién popular entre los agricul-
tores y ganaderos de la organizacién para
contribuir a paliar las carencias de todos
aquellos que lo han perdido todo.

En el transcurso de la reunién también se
analizaron los dafios que la DANA ha pro-
vocado en explotaciones agrarias, infraes-
tructuras y cosechas. Segun la organizacién,
muchas fincas se encuentran ain anegadas

por el agua y el acceso por caminos y vere-

das continudia siendo imposible. “Lo que si es
seguro, es que hay pérdidas millonarias tan-
to en cultivos, como en acequias de riego,
invernaderos, almacenes, naves, maquina-
ria...”, preciso.

Desde Cooperativas Agro-alimentarias
de Espafa expresaron sus condolencias y
solidaridad con todas las personas y locali-
dades afectadas por el devastador impacto
de la DANA. “Desde nuestra organizacién
reafirmamos el compromiso de nuestras
cooperativas, que ya trasladamos la semana
pasada en el Encuentro de Jvenes que ce-
lebramos en Valencia, para ayudar en lo que
sea necesario”, sefialé en su pagina web,
al tiempo que subrayd que “las pérdidas y
dafos sufridos en nuestros campos, cultivos
y comunidades rurales son una dura prueba
para el sector agroalimentario, que una vez
mas se ve afectado por los fenédmenos cli-

maticos extremos”’.
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JAEN

CORDOBA

SEVILLA

GRANADA

MALAGA

TOLEDO

LERIDA Y TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

h]
patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva
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EUROS/T.
SEMANA
4/10 noviembre ‘24

(Cierre dia 30 oct. ‘24)

€/t
Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

6.100/6.300
6.500
6.800/7.300

Sin oper.

6.000
6.400
6.600
6.000

5.600/5.700
6.000/6.100

6.300/6.500
6.500/7.000

. mercacei.com

EUROS/T.

SEMANA
11/17 noyiembre ‘24
(Cierre dia 7 nov. 24)

€/t
Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

5.100/5.200
5.200/5.300 (2023/24)
5.500 (2024/25)

Sin oper.

6.000
6.200
6.400
5.800

4.800/5.000
5.100/5.200

5.400/5.600 (2023/24)
5.500/6.500 (2024/25)

- PYME INNOVADORA

agua

POO@DE

AGROISA.COM



SEVILLA

ANDALUCIA
Refinable, base 10°

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen

Ulceites de semillas.

SEVILLA

ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado

Cleinnas g Ucidos grasos

8.800
8.600
8.400
8.200
8.000
7.800
7.600
7.400
7.200
7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
5.800
5.600
5.400
5.200

Oleinas de aceite de girasol-soja
Oleinas de orujo

Acidos grasos de oliva

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€t » Aceite de oliva (Virgen)

7314 7271
[ )

()
7.086

2024

o — —

6.200

€. Aceite de girasol (refinado)

3.200
3.000
2.800

2.600

2.200

()
6.966 2.000

1.800
1.600

1.400 1.250 1.270 1.270
2024 (250
1.200

5.500

1.100
(] () °

EUROS/T.
SEMANA
4/10 noviembre ‘24
(Cierre dia 30 oct. ‘24)

€/t
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
1.270

1.060
1.120

1.270

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

EUROS/T.
SEMANA
11/17 noyiembre ‘24
(Cierre dia 7 nov. ‘24)

€/t
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
1.270

1.150
1.200

1.270

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Consulta todos los
precios en origen
actualizados en

Club Mercacei,
el club exclusivo

para nuestros
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicitalas
a redaccion@mercacei.com

5.000

4800

4,600 | | 800 | | | |
ina de 2

12 semana de 22 32semana de 4% semana de
noviembre noviembre octubre

990
X 1.050
1.000 °

ana de
bre

12 semana de
noviembre

4% semana de
octubre

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites Grasas FavY EUROSS:
'/ y - : - 4/10 noviembre 24 1Cl[17 “33"’7“;'(’,? :22:)
Lnduo/t%taeeo/ (Cierre dia 30 oct. ‘24) (Cierre %
€/t. €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluiia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Igentes camenciales especializades

C
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t
i
z
a
C
i
o
n
e
s
d
e
A
C
e
i
t
e
s

nony=sQA <

en aceites, grasas y detivades

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421807 y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanosch@gmail.com
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*Precios orientativos.



ITALIA

SUR DE
PUGLIA

NORTE DE
PUGLIA
& CALABRIA

TUNEZ
MARRUECOS
TURQUIA

GRECIA

PORTUGAL

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (7 de noviembre de 2024)

(Los tipos de mercado)

Euro (euribor)

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA refinado
ACEITE DE OLIVA lampante

ACEITE DE ORUJO refinado
ACEITE DE GIRASOL refinado
ACEITE DE MAIZ refinado
ACEITE DE SOJA refinado
ACEITE DE CACAHUETE refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA virgen

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso

recios facilitados por
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra

EUROS/KG.
SEMANA
4/10 noviembre ‘24
(Cierre dia 30 oct. ‘24)

EUROS/KG.

SEMANA
11/17 noviembre ‘24
(Cierre dia 7 nov. 24)

€/t €/t.

8,90 9,00

6,00 6,00

Sin oper. Sin oper.
3,50 3,40

1,28 1,28

1,22 1,22

1,16 1,16

2,18 2,18

9,10 8,80/9,00

Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.
7,50/8,50 8,00/8,50
4,90/5,00 4,70/4,80
Sin oper. Sin oper.
6,40/6,60 6,20/6,30
6,50/7,00 5,50/6,50

Euro
Peseta.....cccevceeeecreieenne. 166,386
Lira italiana. ... 1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

12 meses

373 Florin......
Délar.......

5,68

Dracma griego.
............................. 2,204
............................. 1,095

..340,750

LT LT T ——

Libra Esterlina

Franco Suizo

Délar Canadiense ....

1 mes 2 meses 3 meses 6 meses

457 - 497 5,26

................................... - 4,03 432 47
Look out!

High Quality

Extra Virgin Olive Oil

is right here!

Délar Canada..
Yen japonés. ...
Corona sueca .
Corona checa......
Libra esterlina
Franco SUizo .....c.coeevererenenes 0,939

CEQ
CONSORZIO -

EXTRAVERGINE " s Py
DI QUALITA Pa e v e - -

T
Py TP M BT et § T 04 e d

ceqitalia.com
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Italia prepara EVOOTRENDS, la
cita anual dedicada al mundo del
aceite de oliva virgen extra

La quinta edicion de EVOOTRENDS
tendra lugar del 29 de noviembre al 1 de
diciembre en el Mercado Campagna Ami-
ca del Circo Massimo (Roma). El even-
to, organizado por Fiera Roma y Una-
prol, con la colaboracién de la Fundacion
Evooschool y Coldiretti Lazio, nacié con
el objetivo de involucrar a toda la cadena
de suministro del sector, contribuyendo
a promover modelos de desarrollo capa-
ces de encontrar el equilibrio m3s renta-
ble entre tradicién e innovacion.

En el marco del evento, las entidades
promotoras tienen previsto organizar un
espacio expositivo que pueda acoger gra-
tuitamente hasta un maximo de 32 em-
presas del Lazio que intervienen en la ca-
dena del aceite de oliva y representen las
mejores producciones regionales.

Se trata de un punto de encuen-
tro innovador para operadores
especializados y publico general
dedicado a la cultura del AOVE y
que persigue aumentar la compe-

titividad de los profesionales del sector
y educar a los consumidores en la toma
de decisiones informadas, al tiempo que
promueve el relanzamiento de la olivi-
cultura italiana.

Ademads de la exposicion, EVOO-
TRENDS ofrece un programa de analisis
y debates en profundidad, que contard
con una serie de charlas cuyo objetivo es
profundizar en temas de especial interés
y actualidad, tanto para los profesionales
como para los consumidores, amantes
del AOVE y compradores internacionales.

Este programa se llevard a cabo en el
mismo lugar que la exposicién, con el fin de
facilitar la posibilidad de que los visitantes
asistan a estos debates temdticos y entren
en contacto con las empresas del sector.

29-30 Novembre
1 Dicembre 2024
203 e

. Morales \Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA

MATERIAS PRIMAS PARA
piensaes
compuestos.
PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......cccocoeuveucuncne 470
Harina de girasol (integ.) (abril) ........cccoee.... 290

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo) 1.550
Doélares/t.
Harina de pescado, de Perd s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t.
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290

LA BOLSA DE CHICAGO

MERCACEI SEMANAL « 11/17 NOVIEMBRE 2024

Habas de soja: La semana cerraba a
1.004,75 centavos de délar por bushel; la
altima semana cerré a 1.005,25 .

‘ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 298,70 délares por tonela-
da corta era el altimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 14,50.

@ Precios: Futuros diciembre.

Aceite de soja: Cerraba a 46,43 centavos
de délar por libra, desde la tltima cotiza-
ciéon de a 43,46.

@ Precios: Futuros diciembre.

Maiz: Terminé la semana a 426,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 419,00.
@ Precios: Futuros diciembre.



Coordinan el dispositivo de atencion a los temporeros
para la campaia de aceituna 2024/25

La Junta de Andalucia coordina el dispositivo de atencién ante la préxima llegada de temporeros a la provincia de Jaén con moti-
vo del inicio de la camparia de aceituna 2024/25 con todas las herramientas y servicios necesarios. Asi lo ha trasladado el delega-
do del Gobierno de la Junta de Andalucia, Jesus Estrella, durante la reunién del Foro Provincial para la Integracion de Personas de
Origen Migrante que se ha celebrado en el Museo Ibero, donde ha recordado que se trata de un “punto de encuentro para que

todas las administraciones, ONGs y colectivos implicados que aportamos recursos, validemos el dispositivo articulado”.

Estrella ha explicado que el dispositivo que
articula el Foro Provincial para la Atencién de
Personas de Origen Migrante “funciona, co-
mo lo pone de manifiesto el hecho de que el
afio pasado, pese a una baja cosecha, aten-
dimos a mas de 3.000 personas con 9.600
estancias, poniendo en marcha mds de 1.000
servicios de desplazamientos”.

El dispositivo para la atencién de personas
de origen migrante se articula también de la
mano de los ayuntamientos de los 13 muni-
cipios donde se encuentran los 13 albergues
de la provincia, que van a ofrecer un total de
520 plazas. Para su apertura cuentan con la
colaboracién econdmica de la Junta de An-
dalucia, con 460.000 euros. “Este afo se ha
hecho un esfuerzo especial incrementando
de forma importante las ayudas destinadas
tanto a los ayuntamientos para el manteni-
miento de albergues como con programas
especificos de refuerzo a los servicios socia-
les, ademds de impulsando planes locales
para la atencién a personas de origen mi-
grante, que ya ha puesto en marcha el Ayun-

tamiento de Jaén y que también activara el

Ayuntamiento de Linares”.

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Ctra. Madrid-Cadiz, Km. 358
Apdo. de Correos 17

14600 MONTORO (Cérdoba)
Tlfs.: 957 160 034 - 957 160 450

indusriasdelarosa@industriasdelarosa.com

¢j) FABRICANTES MARCA ESPARA

Salud y Educacién

Segun Estrella, la aportacién de la Junta de
Andalucia en el dispositivo de la atencién
a personas de origen migrante durante la
campafia de aceituna en la provincia de
Jaén se articula de forma transversal: des-
de la Consejerfa de Salud se garantiza la
asistencia sanitaria a todas estas personas
que llegan hasta el territorio jiennense, a
quienes ademds se recomienda la vacuna-
cion contra la gripe y el COVID. Paralela-
mente, se mantiene vigilancia permanente
por si fuera necesario activar el Plan de
Alta Frecuenciacién.

Igualmente, la Administracién autondémi-
ca también pone en marcha la figura de los
mediadores culturales: cinco profesionales
con conocimiento de los idiomas habituales
de las personas que llegan hasta la provin-
cia durante la campafia de aceituna. Estardn
ubicados en cinco estaciones de autobuses
de la provincia para ser una figura de prime-
ra atencién a todas estas personas.

Por otro lado, y en materia de educacién,
queda garantizada la escolarizacién de to-
dos aquellos menores que lleguen a la pro-

e S Shimn

/ TERMOBATIDORA

BOMBA PARA TRASIEGD

vincia con este motivo. Asi, se activa pro-
gramas especificos contra el absentismo
escolar en 25 municipios de la provincia, con
una inversion de 160.000 euros. Ademas, el
dispositivo articula la puesta en marcha de
programas de refuerzo, orientacién y apo-
yo para la atencién a estos menores, asi co-
mo aulas de adaptacién cultural y cientifica
(de las que se encargan siete profesores).

El Gobierno de la Junta de Andalucia re-
comienda a los ayuntamientos de la provin-
cia de Jaén en los que se encuentran los 13
albergues que abran estas instalaciones de
forma escalonada entre el 11 y el 24 de no-

viembre, siendo el de la capital el primero

que abra sus puertas.

CONJUNTO m‘m :
CONMOLINOPARA
MOLTURACIGN PORLO

=

CALDERA DE BIOMASA
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Microtomografia computerizada para estudiar los
danos que las plagas producen en las aceitunas

En el caso de la mosca del olivo, los investi-
gadores lograron mapear completamente las
galerfas, diferenciandolas por colores segtin
el tamano de los estadios larvales. Las larvas,
al alimentarse, crean un patrén en forma de
“rosario” en los tuneles que excavan, lo que
muestra su consumo de pulpa de oliva.

El estudio sobre la polilla del olivo, por otro
lado, ha confirmado que sus larvas se alimen-
tan exclusivamente de los huesos de la aceitu-
na, dejando intacta la pulpa. Se ha descubierto,
ademds, una adaptacién evolutiva fascinante:
las larvas construyen galerias de entrada en
zigzag, dificultando el ataque de parasitoides
que podrian amenazarlas.

Segun ha informado la UGR, este estudio
no sélo proporciona imagenes en 3D de alta
resolucién, sino que también incluye videos su-
plementarios que servirdan como herramientas
valiosas para futuras investigaciones y como
recursos educativos. Los hallazgos destacan la
importancia de la micro-CT en la comprension
de las interacciones entre plagas y cultivos,
abriendo nuevas vias para proteger los olivos y
su produccién de aceite.

El centro docente ha subrayado que la pro-
duccién de aceitunas es fundamental en la
economia de los paises mediterrdneos, un
sector que proporciona empleo a miles de
personas y que es un simbolo de la cultura
y la gastronomia de la regién. Sin embargo,
los olivos enfrentan serios desafios debido
a diversas plagas que amenazan la calidad y
cantidad de la produccidn. Entre estas pla-
gas, en el sur de Espafia destacan la mosca
del olivo (Bactrocera oleae), la polilla del olivo
(Prays oleae) y el escudete, producido por
hongos transmitidos por diptero cecidomi-
do (Lasioptera berlesiana) que es un activo

consumidor de huevos de la mosca del olivo.

MERCACEI SEMANAL « 11/17 NOVIEMBRE 2024

Estas plagas reducen la produccién de acei-
tunas y afectan a la calidad del aceite.

Aunque lo habitual es que la mosca del olivo
realice una Unica puncién por aceituna, se ha
observado que esto puede aumentar en situa-
ciones de bajo rendimiento y escasez de frutos.
En el fruto de oliva estudiado, se detectaron
cinco picadas de oviposicién -puesta o depd-
sito de huevos-, de las cuales solo tres conti-
nuaron con galerfas y dos alcanzaron la etapa
adulta. En los dltimos afos, ha habido una
disminucidn significativa en los rendimientos
de los cultivos en algunas dreas, atribuida a la
sequia causada por el cambio climético, lo que
justifica la alta tasa de infestacion.

Algunas picadas de oviposicién no corres-
ponden a huevos puestos, ya que las hembras
con ovarios inmaduros también intentan ovi-
positar. Estas pueden deberse a que los huevos
no se han desarrollado o a que se ha producido
una puncién sin la puesta de un huevo. En este
estudio, algunas picadas en frutos infestados
por Bactrocera oleae debieron ser estériles, ya
que no se desarrolld ninguna galerfa. Ademas,
se reportd una mortalidad de huevos puestos
entre el 2.6% y el 16.6%. Algunos de estos hue-
vos dafiados pudieron haber sido provocados
por Lasioptera berlesiana. Sin embargo, los
frutos afectados por Lasioptera berlesiana no
presentaron restos de galerfas de Bactrocera
oleae, es decir que la destruccién del huevo de
la mosca del olivo ocurrira casi inmediatamen-
te después de la oviposicion.

Respecto al dafio que produce la Bactrocera
oleae, se observé una depresidn necrosa ex-
terna céncava no vinculada a la cdmara @.
pupal o a las galerfas de alimentacién. Es- -
to sugiere que la depresién fue causada
por una alta acumulacién de metabolitos

secundarios alrededor de las galerfas pu-

pales y no por proliferacién flingica como se
habfa sugerido anteriormente. En los frutos
atacados por la polilla del olivo, se encontrd
una Unica galerfa externa corta. Esta exhibe
angulos altemos formando un tunel en zigzag,
lo que dificultarfa el acceso de algunos parasi-
toides a las larvas. Los individuos de Prays oleae
utilizan la misma galeria para entrar y salir de la
semilla de oliva, ampliando su tamafio y provo-
cando la caida del fruto. En cualquier caso, la
larva permanecié exclusivamente en el hueso
dela aceituna, sin afectar ala pulpa.

En el estudio del escudete, ademas de evi-
denciarse los filamentos (hifas) y érganos re-
productores del hongo, se observaron dos
cavidades de oviposicién cerca de la abertura
externa que correspondian a B.oleae (la ma-
yor) y la mas pequefia a L. berlesiana. Por lo
tanto, una Unica abertura externa deberia co-
rresponder al agujero de salida de las larvas de
L. berlesiana, que inmediatamente después de
salir del fruto de oliva, pupan en el suelo.

Para la UGR, este estudio ha mostrado el
efecto de las plagas dentro del las aceitunas
de forma nunca observada. Y proporciona no
sélo imagenes en 3D de alta resolucién de gran
belleza, sino que también incluye videos suple-
mentarios que servirdn como herramientas
valiosas para futuras investigaciones y como
recursos educativos.

Los hallazgos destacan la importancia de la
micro-CT en la comprensién de las interaccio-
nes entre plagas y cultivos, abriendo nuevas
vias para la proteccién de los olivos y la produc-

cion de aceite de oliva.

el
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Microtomographic study of an olive with a gallery of the olive moth
- Prays oleae (Bernard, 1788) -

Internal gall
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Infaoliva y Ayanet TIC presentan un estudio pionero
sobre la digitalizacion en las almazaras espaiolas

La Federacién Espafiola de Industriales Fabricantes de Aceite de Oliva (Infaoliva), en colaboracién con la empresa tecnoldgica
Ayanet TIC, ha realizado una exhaustiva encuesta sobre el grado de digitalizacién en el sector de las almazaras en Esparia. Este
estudio proporciona una radiografia precisa del estado actual de adopcién tecnoldgica entre las empresas productoras de aceite

de oliva, asi como de los desafios a los que se enfrentan en su proceso de modernizacién.

La encuesta, realizada entre los meses
de mayo y julio de 2024, conté con la parti-
cipacidn de 134 almazaras de todo el pais,
especialmente de Andalucia, reflejando
el papel clave de esta regidn en la pro-
duccidn de aceite de oliva. Los resultados
muestran un sector que, aunque avanza
hacia la digitalizacién, todavia enfrenta
obstaculos importantes, segin han desta-
cado Infaoliva y Ayanet TIC.

Del estudio se desprende que las empre-
sas, en su mayoria, cuentan con conexién
a Internet, siendo la fibra la opcién mas
utilizada indicando una buena infraestruc-
tura digital generalizada. Ademas, un 85%
de las empresas cuenta con pagina web y
un 36% realiza ventas a través de canales
digitales, ya sea mediante plataformas de
comercio electrénico o aplicaciones mdvi-
les propias.

Asimismo, la mayoria de las almazaras
utiliza un ERP para gestionar sus opera-
ciones y el 69% de estos sistemas tienen
menos de 10 afios, lo que indica un alto ni-
vel de actualizacidn. La encuesta destaca
que el 90% de las empresas que emplean
Microsoft Dynamics 365 Business Cen-
tral han implementado esta
solucién en la ultima década,
lo que demuestra “una prefe-
rencia clara por este sistemay
lo convierte en uno de los ERP
mas elegidos”.

No obstante, y a pesar de los
avances, el estudio refleja que
el sector se enfrenta a barreras
significativas para su transfor-
macidn digital, como el coste
elevado de las nuevas tecnolo-
gias (38%) y la falta de conoci-
miento especializado (19%).

También revela que sdlo el

AvENDUNI

WWW.AMENDUNI.COM

53% de las almazaras ha solicitado el Kit
Digital, una ayuda gubernamental para im-
pulsar la digitalizacidn; y que entre un 30%
y 32% de las almazaras planea invertir en
comercio electrénico, marketing digital y
optimizacidn de procesos y control en los
préximos dos afios.

“Para Infaoliva, esta encuesta es un
paso esencial para comprender las nece-
sidades digitales del sector y promover
acciones que impulsen su modernizacion.
Los datos muestran que la digitalizacidn es
ya una prioridad para muchas almazaras,
aunque sigue siendo necesario superar
algunas barreras clave y facilitar el acceso

a los recursos que el sector necesita para
avanzar”, ha resaltado Ana Martinez, di-
rectora general de la federacion.

Por su parte, Carolina Marin, CMO
de Ayanet TIC, ha precisado que esta
empresa ha trabajado junto a Infaoliva
para identificar las necesidades digita-
les de las almazaras. “La digitalizacion
es un motor clave de competitividad, y
en este sentido, soluciones como Nutri-
NAV, nuestro ERP basado en Microsoft
Dynamics 365 Business Central y espe-
cializado para el sector agroalimenta-
rio, optimizan la gestion de procesos
clave, ayudando a ganar en eficiencia y
responder a las exigencias del mercado
actual”, ha afiadido.

Este estudio subraya la necesidad de im-
pulsar la digitalizacion en el sector oleicola
para que las almazaras espafiolas sigan
mejorando en eficiencia y competitividad.

Infaoliva y Ayanet TIC han sefialado que
continuaran apoyando al sector en este
proceso, con el objetivo de garantizar que
todas las empresas, independientemente
de su tamafio, puedan acceder a los bene-
ficios de las nuevas tecnologias.
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Alberto Rabanal, responsable del proyecto Alperujo H2:

“Hemos creado un modelo de negocio que cambiard el concepto
tradicional de las orujeras por otro 100% ecologico”

Hablamos con Alberto Rabanal, socio director de Avalon Renovables y méximo responsable del proyecto Alperujo H2, una planta

de produccién de biocombustibles 100% verde, ubicada en Martos (Jaén), que ofrecera una solucién innovadora y sostenible pa-

ra laindustria olivarera. Se prevé que la construccién de Alperujo H2 esté finalizada para el sequndo trimestre de 2027.

Avalon Renovables es una empresa a la van-
guardia en la descarbonizacién industrial y
el hidrégeno verde. ;:Qué va a aportar esta
compaiiia a laindustria del aceite de oliva con
el proyecto Alperujo H2?

Actualmente, las empresas orujeras, debido a
la exigente regulacién europea, necesitan de
otras industrias para deshacerse del residuo
principal generado en el proceso de produc-
cion del aceite de oliva, el alperujo. Nuestra
compafifa propone un modelo agroindustrial
ecoldgico que pretende marcar el camino y
redefinir la gestién de residuos en el sector.
Resuelve el problema que el tratamiento del
alperujo supone para la industria oleicola de la
forma mas eficiente posible.

El proceso esta enfocado en lograr la mejor
valorizacién posible de este residuo, generan-
do un alto valor para las cooperativas y alma-
zaras productoras de aceite.

{Qué productos energéticos va a producir la
planta a partir del alperujo? ;:Con qué capaci-
dad contara?

Ese es precisamente un apartado de gran
valor, ya que esta planta serd capaz de pro-
ducir diferentes productos energéticos como
biometanol, e-metanol, CO, biogénico, elec-
tricidad 100% renovable, compost ecoldgico,
hidrégeno verde y subproductos sostenibles
para su aplicacién en el sector agricola con las
mismas toneladas de alperujo.

Esta planta de produccién de biocombus-
tibles 100% verdes serd capaz de producir
unas 130.000 toneladas anuales de CO,
biogénico capturadas.

¢Cudl es el alcance del proyecto en la zo-
na? ;Qué implicacién tendran las almaza-
ras y cooperativas?
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El proyecto esta direc-
tamente relacionado
con su entorno local y
provincial. De hecho, es
bidireccional porque sin
los productores y orga-
nismos politicos, esta
planta de energfa verde
no serfa posible.

Supone una inversion
de 100 millones de euros para su construc-
cién y puesta en marcha. Ademas, generard
unos 200 puestos de trabajo, cualificados en
un alto porcentaje, lo que ofrecerd un buen
numero de oportunidades al empleo andaluz.

Los acuerdos con almazaras y cooperati-
vas ya estdn en marchay se estan recibiendo
con graninterés.

:Qué diferentes aplicaciones tienen los
productos energéticos obtenidos a partir
del alperujo?

En cuanto a combustible para aviacidn, esta
planta energética estima producir metanol
suficiente para elaborar 3 millones de litros
de SAF. Un avidn comercial podria volar has-
ta 1,5 millones de kilémetros y se evitarian
aproximadamente 1.000 toneladas de CO,
al afo, reforzando el compromiso con una
aviacién mas sostenible.

Ademas podria impulsar, con el hidrégeno
verde producido, una flota de unos 30 auto-
buses urbanos que podran realizar mas de 1,6
millones de kildmetros al afio sin depender de
combustibles fésiles, evitando asi entre 1.250
y 1.500 toneladas de emisiones de CO, al afio.

¢Son los biocombustibles una solucién inno-
vadora y sostenible para la gestion y aprove-
chamiento del alperujo?

Sin duda. Por ese motivo hemos apostado
fuertemente por este proyecto en Jaén, una
de las mayores zonas de produccidn oleicola
de nuestro pais.

Hemos creado un modelo de negocio que
cambiard el concepto tradicional de las oruje-
ras por otro 100% ecoldgico. Estamos conven-
cidos de que consolidara nuevas fuentes de
produccién de energfa verde esenciales para
solucionar el inconveniente de la gestién de
residuos del sector oleicola y la produccién de
aceituna en el territorio.



Impulsan en Jaén un estudio que pretende
mejorar y estabilizar el mercado oleicola

El presidente de la Administracién provin-
cial, Francisco Reyes, presidié esta sesion
en la que se puso el foco en el estudio ela-
borado por el Instituto Universitario de In-
vestigacion en Olivar y Aceites de Oliva, que
fue encargado por el propio Consejo, sobre
las variables de influencia para proponer
una norma de comercializacién.

“Liderado por Manuel Parras, tiene co-
mo objetivo principal ser una herramienta
util que permita anticiparnos a posibles
problemas en relacién al precio que se
paga por los aceites de oliva a los agricul-
tores y agricultoras”, apuntd el presidente
de la Diputacion.

Para ello, se centra en estimar la produc-
cién espafiola en el contexto mundial, de
forma que si se prevé una posible bajada
de los precios, hasta el punto de que haga
poco o nada rentable el cultivo, puedan es-
tablecerse normas de comercializacién para
regular la oferta y mejorar la estabilidad y
funcionamiento del mercado del sector del
aceite de oliva.

Este estudio también permitira analizar
la evolucién de los precios de los aceites de
oliva en el mercado en origen los ultimos
afios; proponer un modelo de previsién de
precios del aceite de oliva virgen extra en
origen; calcular los costes de produccién
del aceite de oliva virgen extra segun los
distintos tipos de olivares; evaluar el impac-
to sobre los precios que tiene la retirada de
una determinada cantidad de aceite en una
campafia; y analizar la dimensién espacial,
localizacidn y superficie de olivar tradicional
beneficiado con la aplicacién de esta norma
de regulacion.

En esta sesion del Consejo Provincial
del Olivar también se valoré una campafia

“que ya se ha iniciado con los aceites tem-
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pranos y en la que las previsiones nos ha-
cen ser optimistas, especialmente después
de las dos campafias nefastas que le han
precedido”, indicé Reyes. El presidente
de la Diputacién, que se refirid a los datos
del aforo que estima una produccién de
aceite en la provincia de Jaén de 445.000
toneladas, un 116% mds que en la anterior,
resalté que “Jaén reforzarad su liderazgo
en el sector, en una campafia media alta
que generara mas de 3,8 millones de jorna-
les durante la recoleccién”.

Otro de los puntos aprobados por el Con-
sejo Provincial del Olivar y del Aceite de
Oliva fue proponer que el grupo de trabajo
de la PAC inicie la elaboracién de una pro-
puesta consensuada de la provincia de Jaén
para el nuevo marco 2028-2035. “Quere-
mos anticiparnos para
contar con una pro-
puesta que plantee y
defienda una PAC que
mejor se adapte y mds
interese a las necesi-
dades de la agricultu-
ra jiennense”, afirmd
Reyes, que alertd del
“corto periodo para el

andlisis”, a pesar de que parezca lejano el
préximo marco comunitario.

Por ultimo, en esta sesién también se
analizaron y aprobaron una serie de inicia-
tivas del Consejo Econédmico y Social de
la provincia de Jaén (CES Provincial) que
consideran de interés para el desarrollo
del sector oleicola provincial. Entre ellas,
el presidente de la Diputacién detallé que
“el CES Provincial ha planteado instar al
Ministerio de Agricultura a regular un eti-
quetado que dé cobertura legal y permita
diferenciar los llamados aceites tempra-
nos, de cosecha temprana, de alta gama,
gourmet o Premium”.

Este érgano consultivo de la Administra-
cién provincial también trasladé al Consejo
Provincial del Olivar y del Aceite de Oliva
que “se inste a la Junta de Andalucia a que
regule la inclusién de un cédigo QR para in-
corporar las bondades para la salud del con-
sumo de aceite de oliva que estan contras-
tadas a través de estudios cientificos, asf
como que se extremen las medidas de ins-
peccidn y sancién para asegurar el cumpli-
miento de la legislacién sobre la prohibicién
de rellenar envases en los establecimientos
de hosteleria, restauracion y catering”.

Por ultimo, el CES Provincial pide solicitar
a la Real Academia Espafiola (RAE) la inclu-
sién del término AOVE en su diccionario.
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Investigadores de la UGR
descubren un compuesto
presente en las aceitunas negras
para combatir la obesidad

Un grupo de investigadores de la Univer-
sidad de Granada (UGR) ha descubierto las
propiedades terapéuticas de un compuesto
natural para tratar la obesidad y la enfer-
medad hepdtica esteatdsica asociada a la
disfuncién metabdlica (MASLD). Se trata
del Acido b-resorcilico, que se encuentra en
algunos alimentos, especialmente en las
bayas y en las aceitunas negras, y que en su-
plementacién oral administrado en la dieta
conduce a una pérdida de peso sustancial.

La UGR ha explicado que la obesidad,
definida como una acumulacién anormal o
excesiva de grasa, estd relacionada con un
mayor riesgo de desarrollar enfermedades
como la diabetes tipo Il, sindrome metabd-
lico y esteatosis hepatica. Los tratamientos
disponibles en la actualidad para tratar esta
patologia presentan efectos secundarios o
limitaciones en la eficacia y/o en la capaci-
dad para mantener los resultados terapéuti-
cos alargo plazo.

El estudio, liderado por investigadores
de este centro docente y con participacion
internacional, ha sido publicado en BBA-Mo-
lecular bases of disease. Los cientificos han
identificado que la suplementacién oral con
una pequefia molécula de caracter fendlico
administrada a través de la dieta conduce
a una pérdida de peso sustancial en un mo-
delo murino de obesidad inducida por dieta.
“La disminucién en el peso se debe a la
pérdida de masa grasa, sin afectar al conte-
nido de masa muscular”, ha explicado Maria
Elena Dfaz, investigadora del Centro
de Investigacién Biomédica y que
ha participado en este trabajo.

Los efectos antiobesidad de
esta molécula se explican a tra-
vés de una combinacion de la
normalizacién del metabolismo mi-

tocondrial de la coenzima Q en el tejido
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adiposo blanco y la activaciéon del metabolis-
mo lipidico en el higado, aumentando la be-
ta-oxidacién y la degradacidn de triglicéridos.

“En consecuencia, la suplementacion oral
con este compuesto fendlico previene y
reduce la acumulacién de grasa blanca, pre-
viene la esteatosis hepatica y, ademas, me-
jora la homeostasis de la glucosa al reducir
la resistencia a la insulina y los niveles plas-
maticos de péptido inhibidor gastrico (GIP).
Ademas, la evaluacién farmacocinética de
esta molécula fendlica respalda su potencial
salto a la clinica”, ha detallado la investiga-
dora del Departamento de Fisiologia Elena
Difaz Casado. Por tanto, segin el estudio,
este compuesto fendlico natural se muestra
Como una opcidn terapéutica eficiente y se-
gura para el tratamiento y/o prevencién de
la obesidad y MASLD.

Los resultados obtenidos tienen un gran po-
tencial para tratar este problema de salud
mundial que esta en continuo crecimiento.
Desde la Oficina de Transferencia de Re-
sultados de Investigacién de la UGR se ha
presentado una solicitud de patente que ha
sido aprobada y posteriormente extendida
alos territorios de Europa, EEUU y México.

Se espera que la aplicacién directa de esta
solucidn sea para la prevencién y/o reduc-
cién del tejido adiposo blanco en la obesi-
dad, pero también se contempla el uso no
terapéutico a través de una composicion
nutracéutica o alimento funcional, producto
dietético o suplemento nutricional.

El grupo de investigacién, ademas, tie-
ne perspectivas de seguir avanzando en el
conocimiento cientifico de las actuaciones
metabdlicas de este compuesto, asi como
en la posibilidad de su uso complementario

a otros tratamientos antiobesidad.

Talleres
formativos para
dar a conocer la
DOP Alorena de
Malaga entre los
escolares

El Consejo Regulador de la Denominacién
de Origen Protegida Alorefia de Malaga
ha puesto en marcha un ciclo de talleres
formativos en los colegios de la comarca,
enmarcados dentro del proyecto “Crecien-
do con la Alorefia” y que estén dirigidos al
alumnado de segundo ciclo de los centros
escolares, es decir, 4°y 5° de Primaria.

Esta accidn promocional, que comenzd el
pasado 4 de noviembre en el CEIP La Cam-
pifia de Cartama (Mdlaga), contd con todo
el alumnado del segundo ciclo de dicho
centro, que incluydé a mas de 120 escolares.

En estos talleres -que se llevaran a cabo
en centros educativos de Pizarra, Alora o
Coin, entre otros municipios- se realiza una
exposicidn sobre las particularidades de
esta aceituna, su importancia medioam-
biental y su proceso de transformacion.
En ellos el alumnado realiza la “prueba
del huevo” para la determinaciéon de la
salmuera de conservacién y descubre los
alifios que se incluyen en el proceso de ela-
boracién a través del olfato.

Por otro lado, también se explican las
altas cualidades nutricionales que posee,
incorporando el consumo de las aceitunas
alorefias como un habito de vida saludable.

Por ultimo, se anima al alumnado a que
participe en la realizacidn de videos en los que
expliquen las cualidades de esta aceituna.




UPA-Jaén y Deoleo confian en que los
precios del aceite de oliva garanticen la rentabilidad de
los productores y permitan ganar consumo nacional

El secretario general de UPA-Jaén, Cristd-
bal Cano; y el director de Calidad de Deoleo,
Rafael Pérez de Toro, han celebrado un de-
sayuno informativo para analizar la situa-
cion presente y futura del sector olivarero
y ratificar el acuerdo forjado entre las dos
entidades en 2017, que se renueva de forma
anual, y que tiene como misidn fundamental
respaldar a los agricultores y fomentar el
desarrollo rural de una manera sostenible.

Durante su intervencién, Cano ha ase-
gurado que “estamos ante el inicio gene-
ralizado de una campafa con stocks casi a
ceroy con una prevision de produccién que
serd menor que la comercializacién media
de los ultimos cinco afios en nuestro pais
(1,44 millones de kilos). Es decir, no vamos
a tener aceite suficiente para atender la
demanda habitual del consumidor. Tras dos
afios complicados para toda la cadena agro-
alimentaria del sector del aceite de oliva,
se han comercializado unas cantidades de
aceite de oliva absolutamente impensables
hace no mucho tiempo. Por ello, resalta-
mos el enorme aprecio y fidelidad del con-
sumidor por nuestro oro liquido”.

En este sentido, ha abogado por que las
explotaciones “sean rentables en la triple
vertiente que defendemos desde UPA, la
econdmica, la medioambiental y la social.
Compartimos con Deoleo objetivos y enten-
demos que esta campafia tiene que encami-
narse a obtener una rentabilidad suficiente
para todos los eslabones de la cadena, pero
protegiendo el olivar tradicional y haciendo
que los consumidores tengan unos precios
razonables para mantener su fidelidad. Es
cierto que las perspectivas de produccién no
tienen que ver con las certezas con las que
concluimos las dos campanas anteriores”.

Asimismo, el secretario general de UPA-

Jaén ha indicado que “hemos pasado por
la tormenta perfecta, la mayor prueba de
estrés al que podia verse sometido el sector
olivarero, porque nunca habia pasado en
la historia que se hayan encadenado dos
cosechas malas con consecuencias nega-
tivas para todos los eslabones de la cade-
na. Y, aun con ese nivel de tensién en los
mercados, el consumidor ha respondido
como nadie podia imaginarse. De ahi que
debemos enfocar la campafia en consolidar
esa fidelidad del consumidor hacia la grasa
vegetal mds sana y saludable que existe,
pero sin olvidar una rentabilidad justa para
el olivar tradicional”

Por su parte, el director de Calidad de
Deoleo, Rafael Pérez de Toro, ha apuntado
que la excelencia del aceite de oliva es “el
elemento diferenciador para darle valor
econdémico”.

“Légicamente, si no hay rentabilidad eco-
ndémica, el cultivo no tendra sostenibilidad
en el tiempo. Y tiene que haber una justa
recompensa de todos los eslabones, desde
el campo hasta el consumidor. Y entende-
mos que hay que ser especialmente sensi-
bles con el olivar tradicional, porque es el

sistema que mayores costes de produccién

tiene por dénde se encuentran los olivos y
por cdmo se recoge. Dicho esto, no pode-
mos olvidar que vivimos en un mundo glo-
balizado y que, aunque apoyemos el olivar
tradicional, debemos intentar avanzar en
la mecanizacién, porque la competitividad
mundial es muy elevada y la Unica forma de
aumentar consumo es que el precio sea lo
mas asequible posible dentro de que todos
los eslabones de la cadena tengan su justa
retribucién y nadie pierda”, ha destacado
Pérez de Toro.

En este sentido, ha detallado que “las
estimaciones sefalan que tendremos una
cosecha media. Es razonable que nos mo-
vamos en torno a los 1,3-1,4 millones de
toneladas de aceite de oliva en Espafia, que
representard el 40% de la produccién mun-
dial, aproximadamente, porque las previ-
siones de otros paises de la Cuenca Medi-
terrdnea nos indican que podemos estar
en unos 3,1 millones de toneladas. Al haber
mas oferta, creemos que se van a relajar
los precios. Pero, insisto, lo que esperamos
desde Deoleo es que toda la cadena de va-
lor tenga su justa recompensa”.

En cuanto a la victoria de Donald Trump
en las elecciones presidenciales de EEUU,
tanto Cristébal Cano como Rafael Pérez
de Toro han mostrado su inquietud “por
la posible recuperacion de los aranceles al
aceite de oliva”, aunque han coincidido en
sefialar que “Estados Unidos es el primer
pais destino de nuestras exportaciones fue-
ra de la UE. Afortunadamente, es deficitario
en produccién de aceite de oliva, por lo que
tiene que importar y nuestra posicion es de
liderazgo. Tenemos incertidumbre, pero es-
ta claro que Europa tiene que hacerse mas
fuerte y defender a un sector tan estratégi-

co como el del aceite de oliva”.
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Dcoop forma a sus cooperativas para renovar
su apuesta por la calidad

El auditorio de Dcoop acoge las Jornadas
de Calidad de Almazara 2024/25 que organi-
za el Departamento de Calidad del Grupo,
dirigidas a los socios y socias de la seccién
de Aceite con motivo de la campana. Alli se
reiinen mas de 150 maestros de almazaras,
técnicos de calidad y responsables de coo-
perativas de los 100 centros de produccion
del Grupo de Andalucia, Extremadura y Cas-
tilla-La Mancha.

La realizacion de estas jornadas estd pro-
moviendo un incremento en la produccion
de aceites de oliva virgenes extra y en ello
estan influyendo practicas como el adelanto
de la cosecha, una mayor limpieza en las
almazaras o la formacién de los maestros,
segun ha precisado el Grupo.

El director general de Dcoop, Rafael San-
chez de Puerta, ha inaugurado el programa
ofreciendo una visién general de la estrate-

gia de calidad del Grupo, “una pata impor-

tante de la estrategia global en la que el gru-
po incide con sus cooperativas socias para
obtener los mejores productos”.

Por su parte, el departamento de graneles
y personal del laboratorio han informado
sobre las normas de Dcoop para la campana
2024/25 en la seccion de Aceite: liquidacion
de aceites y cambios en los abonos por cer-
tificaciones, asi como las nuevas bonificacio-
nes y penalizaciones por indices analiticos.

Por otro lado, también se han expuesto
los resultados del Proyecto del Momento
Optimo de recoleccién 2023/24 y los prime-
ros datos de la campana 2024/25.

Ademéds, Antonio Roldan, experto técnico
en aplicaciones NIRS de FOSS, ha explicado
el proyecto del pago por calidad de la aceitu-
na mediante tecnologfa NIR.

Por ultimo, Francisco Cano, asesor técnico
de Talcoliva, ha informadi sobre la mejora de

los agotamientos mediante control en linea

y una correcta dosificacion del talco. La jor-
nada finalizard con una visita al laboratorio
de Dcoop.

El objetivo de las Jornadas de Calidad de
Almazara es explicar a todos los socios la es-
trategia de calidad del Grupo Dcoop, asf como
su firme apuesta por la sostenibilidad, garan-
tizando siempre la seguridad alimentaria y la
trazabilidad desde el origen.

A todo ello se suma, segiin Dcoop, el po-
der transmitir a todos los maestros de al-
mazara y los técnicos de las cooperativas
los resultados de los proyectos de calidad
e innovacidn que se llevan a cabo desde el
Departamento de Calidad de Almazara y el
laboratorio de Dcoop para poder obtener los
mejores resultados posibles a lo largo de la
campana 2024/25, es decir, producir AOVEs
de méxima calidad, logrando la mayor efica-
cia posible en los agotamientos mediante el

control de las lineas de molturacién.

Agro360°, un sistema de servicios integrales para
cubrir las necesidades de gestion de las cooperativas

Cooperativas Agro-alimentarias de Grana-
da-FAECA ha completado el lanzamiento de
Agro360°, un innovador sistema de servicios
integrales disefiado para cubrir todas las nece-
sidades de los profesionales del sector agroali-
mentario. Agro360° ofrece un amplio abanico
de soluciones que optimizan la gestién de las
cooperativas y pone a disposicién de agricul-
tores y ganaderos una serie de servicios con el
objetivo de que puedan centrarse en el cuida-
do de sus cultivos y la calidad de sus productos.

Segun ha informado la organizacidn,
Agro360° incluye un conjunto de servicios que
abarcan todas las dreas clave para el agricultor y
las cooperativas. Desde la prevencién de riesgos
laborales hasta el acceso a ayudas y subven-
ciones, pasando por asesoria fiscal y juridica,
formacion continua, comunicacién, recursos
humanos, integracién de nuevas tecnologias,
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asesoramiento en explotaciones agricolas, segu-
ros agrarios y certificaciones de calidad.

Con una trayectoria de 29 afios en el sector
agroalimentario y un equipo de 300 profesiona-
les especializados en todos los departamentos,
“FAECA cuenta con la experiencia y el conoci-
miento profundo del campo granadino y de las
necesidades de sus agricultores y ganaderos”,
ha sefialado, al tiempo que ha precisado que
con Agro360° se compromete a gestionar los
aspectos administrativos y legales, incluyendo la
adaptacion constante a las nuevas normativas
y la gestién administrativa, para que los profe-
sionales del campo puedan dedicar su tiempo y
energia alo que realmente lesimporta.

“Hemos trabajado mucho en disefiar este
producto para ajustamos lo maximo posible a
lo que los agricultores, ganaderos y las coope-
rativas necesitan: mds tiempo para planificar

y para trabajar y menos distracciones con tré-
mites administrativos, menos colas y menos
burocracia,” ha senalado el director de FAE-
CA, Gustavo Rddenas, que ha insistido en que
“Agro360° nace con la misién de facilitarles el
dia a dfa, con una solucién integral y adaptada a
sus necesidades, gestionada por expertos que
conocen el sectory sus desafios”.

Rddenas ha invitado a todas las cooperativas
y agricultores interesados a informarse sobre
Agro360°y descubrir cdmo este servicio puede
simplificar sus gestiones y apoyar su labor en
el campo. Por ultimo, ha recordado que la fun-
cién principal de FAECA es proteger el modelo
cooperativo y fortalecer el sector agroalimen-
tario, ademads de proporcionar soluciones inno-
vadoras y apoyar a los agricultores en su labor
diaria, promoviendo un modelo sostenible y
competitivo para la agricultura en Granada.
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el més alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revision de precios: 371 de octubre de 2024.
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MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2L
La Cultivada (Hojiblanca) 8,75(0,251.) 16,83 (lata)
La Espafiola 58,27 49,51 3202(31) 11,99 9,29/9,65 3,99
La Espafiola Gran Seleccién 4,18 9,29 (Gourmet)
La Gramanosa |
La Guijarrera 8,95
La Guijarrera Coupage 18,75 (lata 3 1.) 6,00
La Laguna de Fuente de Piedra 14,95 (2,51.) " 12,13 5,95 6,50 (lata)
La Maja 8,00 20,40
La Manzarefia 6,00 (lata)
La Masia 51,47 7,99(31.) 12,62 3,99
La Nifia de Mis Ojos 9,75
La Solana2 13,62 (lata)
Las 7 Encinas Arbequina/Picual 8,50
Ladrén de Guevara 9,50
Lectus 41,75 10,00 9,69
Leoncio Gémez 13,50 (lata 2,5 1.) 8,00 5,00 (lata)
Lérida 57,00 15,00 8,14
Lérida 12 Cosecha 13,30
LOA 77 35,14
Luque 40,00 39,27 (lata 3 1.) 5,60/5,95 12,19 (lata) 5,50
Maestros de Hojiblanca 43,99/59,57 31,92/33,65(3 1.) 14,18 99 7,99
Maeva 12,99 18,99 (31) 5,49
Maimona 28,00 (lata) 4,69 3,00
Mar de Olivos 54,39 10,67
Marqués de Grifion 9,85/14,23
Marqués de Valdueza 16,00
Martinez Garrica C. Temprana 16,15
Mas Tarrés 15,15
Mas Isern 13,84
Masia El Altet High Quality / Premium 19,32/19,89
Masterchef Arbequina / Picual 13,10
Melgarejo Seleccién / Delicatessen 12,50
Melgarejo Frantoio 12,00
Merula 39,00 28,00 (lata 2,51.) 9,85 (lata)
Molino de Casilda 16,15
Molino de Sequra 16,99 3,99 4,35
Molino de Segura Selec. Noviembre 4,35
Molino de Zafra 12,80
Montebrione 8,00
Monteconsuegra 5,00
Montén Alto Cornicabra/Coupage 9,00
Mueloliva 23,85 25,56 6,00
Mufioz 29,00
Nobleza del Sur 12,70
0-Med 14,00
Odoliva 5,50 3,90
Odoliva 1er Dia de Campafia 11,50 6,00
Old Fargus 15,00
Oleaurum 11,88 8,16
Oleaurum Les Garrigues 11,88
Oleaurum Verd 8,66
Oleaverum 23,00 11,00
Oleicola Jaén 22,85 9,30 22,76
Oleo Mégina 3r29
Oleocazorla 53,42 56,86 11,64 (lata) 10,99 (jarra)
Olecestepa 26,07 58,63 44,40(2,51) B3I 14,71 5,45 (lata)
Oleocestepa {monovarietales) 34,30 20,00 (lata 2,5 1) 15,16 8,06/13,21
Oleoquiros 7,00
Oleum Viride Devota & Lomba 12,00
Oleura 8,70
QOli Mas D’en Gil 9,00
Oli Priorat 6,50(0,251) 10,00
Olibeas 47,88
Olicatessen 25,50 (lata 2,5 1) 12,50
Oliduero 7.35
Olivar de la Luna 35,00 23,00 (lata 3 1.) 11,00 (lata) 11,00
Olivar de Segura 50,50 60,98 r ThT5
Oliver Petit Gourmet 4,79 (0,251.)
Olivo de Cambil 53,42 11,99 8,99 7,79
Orobaena 7,48
Oro Bailén Reserva Familiar 48,52 (lata 2,5 1.) 13,55
Oro Bailén Arbequina 48,52 (lata2,51.) 13,55
Oro de Canava 9,80 8,00 7,85
Oro de Génave Premium 5,00 (lata)
Oro de Genave 4,96/5,45 5,00 (lata)
Oro del Desierto 46,50 11,50 (lata) 8,50
Oro San Carlos 9,23
Oro Virgen 24,99 4,64/4,74 6,18
Padilla 1808 50,00 7,00 (lata) 13,00 (lata)

Pago de Quiros 26,60 (lata 3 1.) 7,80 (lata)
Pagos Baldios S. Carlos 11,25
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MARCA LATASL ENV.5 L. ENV. 2 L. BOTELLA1L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2 L
Palacio de los Olivos 8,35/8,77
Parqueoliva 49,95 18,10 (3 1)

Parqueoliva Serie ORO 42,71 (lata3 1.) 15,30/18,25
Picualia 55,18 15,50 (lata 2,5 1.) 9,69
Puesolé 12,95
Quien es el Jefe 3,45
R. Lencina 6,00

Reales Almazaras 4414 11,51 5,00
Rihuelo 8,50
Romaénico 40,00/43,09 24,20 (lata 3 1) 11,44
Romdnico Esencia 4,95
Sahita 10,00
San Francisco 4,69
Selma 2418
Sefiorio de Jaén 17,95
Sefiorio de Segura 25,00 17,30 (lata 3 I.) 9,70 4,00 (lata)
Sefiorio de Segura Premium 6,00
Sefiorio de Vizcantar 25,00 9,65(2,51.) 14,13 (lata) 7,91
Sefiorios de Relleu 18,95
Sierra de Cazorla 34,00 6,00 10,99
Sierra de Gata 5,80 6,15
Sierra de Nambroca 11,00 5,55 (lata)
Sierra Las Villas 5,00

Soleae Manzanilla cacerefia / Ocal 12,60
Solivellas 7:25 14,50
Sombra 19,00
Sotaroni 7,00

Supremo Picual/Arbosana 16,42
Tagornar 9,00
Thuelma 21,50 13,60 (lata 3 1.) 5,00 3,50
Tierray Alma 11,00
Tierras Andaluzas 8,00

Tierras de Jaén 6,99
Tierras de Tavara 18,00 (lata 2,5 1.) 7,00 (lata) 5,50 (lata)
Toletum 37,00 (cristal 31.) 5,00
Torre Luna 8,00
Torre Real Arbequina 7.70
Taorres Eterno 24,00
Torres Silencio 21,50 (lata 2,5 1.) 8,30
Trespuertas Viejo 5,40

Tuccioliva 7,50
Tuccioliva Gran Seleccién 11,72 (0,701.) 5,95
Unié 29,89 29,89 20,00 (lata 3 1) 11,00 (lata) 11,99

Unioliva 29,89 21,50 (lata 3 1) 8,00 (lata) 5,30 (lata) 4,40 (DOP)
Valderrama Arbequina 11,22 9,18
Valderrama Grand Cru 15,00

Valderrama Hojiblanca 10,20 8,16
Valderrama Ocal 10,20 11,60
Valderrama Picudo 13,26 11,00 (lata)
Valdezarza 51,59 48,55 10,67 8,99 6,30
Valduefa 6,00

Vallejo 5,00 3,00
Venta del Barén 19,38
Verde Magina Picual 2,89
Verde Salud 8,90 (lata)

Verde Segura 18,44

Vetonia 5,00
Via Augusta 16,00
Viana 23,00 59,99 (vidrio) 11,40 (lata 2,5 1.) 7,00

Ybarra 58,27 11,64 8,64/9,55 4,98
Ybarra Gran Seleccién 5,45 3,79
Ybarra Olivares Centenarios/Jévenes/Tradicionales 4,07 3,63

Yo, verde 13,00

www.centrifugacionalemana.com
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SE BUSCA

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucion con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el aiio, incorporaciéon
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacién: 639 662 170

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacion de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacién: 630 900 805

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracién

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SEVENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Caencevecatenrnias

Aprobados 1.938 millones de euros para la
Consejeria de Agricultura de Andalucia en 2025

El consejero de Agricultura, Pesca, Aguay De-
sarrollo Rural, Ramdn Femandez-Pacheco, ha
presentado en el Parlamento de Andalucia las
lineas generales de actuacién a las que se prevé
destinar el presupuesto de 2025 en el ambito
de su Departamento. En concreto, el proyecto
de presupuestos de la Junta para el proximo
afno contempla 1.938 millones de euros para
esta Consejeria, cantidad que asciende hasta los
3.506 millones de euros si se incluyen los recur-
sos econémicos del Fondo Andaluz de Garantia
Agraria (FAGA) previstos para el préximo afio.

Al inicio de la comisidn, el consejero ha avan-
zado alos grupos parlamentarios que el Conse-
jo de Gobiemo va a aprobar una declaracién de
desastre natural con incidencia en el potencial
productivo agricola tras los efectos de la DANA
que se ha producido en la Comunidad.

Esta declaracién, segtin ha explicado Feman-
dez-Pacheco, insta a la Consejeria de Agricultura,
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Pesca, Agua y Desarrollo Rural a determinar los
municipios donde las explotaciones agrarias se
han visto afectadas en mayor grado “‘y nos va a
permitir actuar en aquellas infraestructuras funda-
mentales para que el potendial agrario siga funcio-
nando, como, por ejemplo, los caminos rurales”.

El consejero andaluz ha destacado que
gracias a esta declaracién de desastre natu-
ral se van a poder aprobar lineas de ayudas
“para arrimar el hombro” y también se va a
actuar en todos los cauces que sean compe-
tencia de la Comunidad para recuperar su ca-
pacidad funcional, ademas de arreglar todas
las infraestructuras del agua que se han visto
perjudicadas con motivo de esta DANA.

Sobre el presupuesto para 2025 de la Conse-
jerfa de Agricultura, Femdndez-Pacheco ha ex-
plicado que estos fondos permitiran “‘continuar
reforzando el apoyo de la Junta al sector agrario
andaluz, seguir apostando por la pesca de Anda-

luciay volver a contar con un presupuesto fuerte
pararespaldar una politica de agua que sigue una
hoja de ruta clara para afrontar la sequia basada
en planificar, invertir y ejecutar’”’. Asimismo, ha co-
mentado que las cuentas de la Junta permitirdn
continuar respaldando iniciativas de desarrollo
rural y fijando la poblacién al territorio al contar
con un sector agrario rentable que ofrezca opor-
tunidades a los habitantes de estas zonas.

Precisamente, el titular del ramo ha puesto
en valor el apoyo que ofrece su Departamen-
to a unas areas rurales “que son el 98% del
total de los municipios andaluces” y donde
la agricultura, la ganaderia y la agroindustria
son ““la principal fuente de empleo en buena
parte de las poblaciones”.

En cuanto al grado de inversién, Femandez-Pa-
checo ha destacado que ““uno de cada cuatro er-
ros que invierte laJunta se invierten en Agricultura,
en Pesca, en Agua o en Desarrollo Rural’”.



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendaic de Ferias

y Eventos
en 2024

Noviembre

Del 12 al 14 de noviembre
FHC CHINA

Shanghai (China)
www.fhcchina.com/en

% Del 12 al 15 de noviembre
SIMEI
Milan (ltalia)
www.simei.it

% Del 13 al 14 de noviembre
FORO DATAGRI
San Fernando de Henares (Madrid)
evento@datagri.org
www.datagri.org

% Del 21 al 24 de noviembre
BIOCULTURA MADRID
Madrid
comunicacion@vidasana.org
www.biocultura.org/madrid

& Del 24 al 27 de noviembre
SIMA
Paris (Francia)
promosalons@promosalons.es
www.en.simaonline.com

%" Del 26 al 28 de noviembre
EXPO AGRITECH
Malaga
info@expoagritech.com
www.expoagritech.com

% Del 27 al 28 de noviembre
EMPACK, LOGISTICS & AUTOMATION
Madrid
iberia@easyfairs.com
www.empackmadrid.com/es

1] Diciembne

% Del 1 al5 de diciembre
6° SIMPOSIO INTERNACIONAL DE
YALE SOBRE ACEITE DE OLIVAY SALUD
Creta(Grecia)
tassos.kyriakides@yale.edu
www.cccc.gr/gr/egkatastaseis

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
www.mercacet.com

Cota pasande...

Comienza la séptima edicién del Master Universitario
en Transformacion Digital del Sector Agroalimentario
y Forestal (DigitalAgri)

Consciente de la importancia y la oportunidad
de liderar y consolidar un transito a la digitaliza-
cién en la formacion de los profesionales del sec-
tor agrario, agroalimentario y forestal, la Escuela
Técnica Superior de Ingenieria Agronémica y de
Montes (ETSIAM) de la Universidad de Cérdoba
(UCO) ofrece un programa de postgrado especia-
lizado en nuevas tecnologias digitales aplicadas
a estos ambitos. El Méster en Transformacién Di-
gital en el sector Agroalimentario y Forestal (Digi-
talAgri) inaugurard su sexta edicién el proximo 8
de noviembre en la sala Coworking del Campus
de Rabanales del centro docente.

Segin ha destacado la UCO, la digitaliza-
cién se presenta en estos momentos como un
instrumento esencial para el impulso del sector
agrario, agroalimentario y forestal, ofreciendo
nuevas oportunidades de desarrollo a través de la
agricultura de precision, la Industria 4.0, la ges-
tion eficiente de recursos, los nuevos mercados
locales o el acceso a mercados globales.

A su juicio, la propuesta es consecuencia de
reconocer la importancia de un profundo pro-
ceso de innovacion y digitalizacion en el dmbito
agroalimentario, forestal y en la gestion de los re-
cursos naturales, para dar respuesta a la deman-
da real de profesionales con estas competencias,
tanto en el sector privado como en el pdblico.

En las ediciones anteriores, el Master DigitalA-
gri ha formado a mas de 200 alumnos, con una
tasa de empleabilidad cercana al 100% en los
primeros seis meses. Los egresados formados en
un ambito multidisciplinar, se convierten en pro-

/Lo'bueno de tener
a alguiencercar = .
es que te escucha’
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. |
Descubre AgroBank-en CaixaBank.es

% paralffipicos
. L]
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fesionales especializados en agroalimentacion,
integrado las nuevas tecnologias de la informa-
cién y de la comunicacién en un proceso de
digitalizacién continuo.

El Master DigitalAgri, a través de sus 10 mé-
dulos, las practicas en empresa, el Trabajo Fin de
Master y el Digital Agri Inmersion Week (DAWI),
asume el compromiso de formar profesionales
que faciliten, apoyen e impulsen la transforma-
cion digital en el medio rural. Esto incluye la
generalizacion de los sensores, Internet de las
Cosas, cloud computing, la industria alimenta-
ria 4.0, la agricultura de precisién, el Big Data,
los sistemas de apoyo a la decision (DSS), las
técnicas cognitivas en general o la Inteligencia
Artificial (IA).

Entre las entidades que respaldan este pro-
yecto se encuentran la Universidad de Malaga,
IBM, GMV, Hispatec, DigitalAnimal, BALAM
Agriculture, la Fundacién Patrimonio Comunal
Olivarero, Trops, la iniciativa para la digitaliza-
cién Start-up Europe de la Comisién Europea o
las organizaciones agrarias Asaja, COAG y UPA.

i Apgyaimos ¢l sectoragroalimentario-
£ con oficinasien mas de 0 pup
NS | ;
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UTILIZANDO
AGROCUADERNO,
SUPERAR CUALQUIER
RETO ESTARA P
EN SU MANO

Ahorre tiempo y costes gestionando diariamente
la actividad de sus parcelas, pudiendo visualizarlas
geograficamente, y genere documentos oficiales
adaptados al Registro Electrénico de Transacciones
y Operaciones de Productos Fitosanitarios (RET0) &

Gonzdlez y Paris

APLICACIONES INFORMATICAS PROSUR. S.L.
C/Hermano Lujén, 10-local

e @ o HOTCEROOSNES La experiencia marca la diferencia
EFEH§§ ,,:_ﬁ_ Movil + 349615 68‘:778 ooz PRO SUR
2 Lo www.agrocuaderno.com

Pol. Ind. Santa Ana, s/n - 41590 La Roda de Andalucia. Sevilla (Espafia)
Tel:+34 954016 132 / Fax:+34 954 015 352 / Mov: +34 606 992 244 - -
email: gonzalezyparis@gmail.com - web: www.talleresgonzalezyparis.com TALLERES GONZALEZ YPARIS, S.L.

Serie M6001 Utility:
Agilidad y
versatilidad

van de la mano

M6001 Utility: El mas inteligente de los tractores profesionales

Con su potente motor de altima generacidn, su gran maniobrabilidad y alta capacidad de elevacion,
el M6001 Utility convence en las condiciones mas duras, gracias a su enorme eficiencia economica.
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