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M E R C A D O

A pesar de las recientes lluvias, el se-
cretario general de COAG-Andalu-
cía, Miguel López, ha advertido de 

que existe “cierta preocupación” por el déficit 
hídrico que arrastra el olivar en Andalucía. “La 
realidad ahora mismo es que el olivar de re-
gadío está bien, podemos decir que vamos a 
tener una buena producción en regadío, pero 
el olivar de secano empieza a estar en peligro. 
Lo que pase en las próximas semanas va a de-
terminar si esa aceituna que está en el árbol se 
va a convertir en aceite de verdad o al final se 
va a marchitar y echar a perder”, ha alertado López.

Jaén
Semana muy similar a las anteriores, con una oferta escasa y una 
demanda que sólo atiende necesidades puntuales. La falta de pre-
cipitaciones está contribuyendo a sujetar el mercado, que sigue 
con la vista puesta en el cielo. En este sentido, el lampante se es-
tablece a 6.700/6.750 €/t.; el virgen, a 6.900/7.000 €/t.;  el virgen 
extra, a 7.100/7.300 €/t.; y el refinado, a 6.750 €/t.

Córdoba
Misma tendencia que la semana anterior, con el comprador acu-
diendo tan sólo a realizar operaciones muy puntuales a la espera 
de la nueva campaña, que previsiblemente podría traer consigo 
precios más bajos. Así, el lampante se oferta a 6.750 €/t.; el virgen, 
a 6.900/7.000 €/t.; el virgen extra, a 7.100/7.200 €/t.; y el refinado, a 
6.450/6.500 €/t.

Sevilla
Operatividad a cuentagotas a la espera de la nueva campaña, que po-
dría ser hasta un 40-50% mayor que la anterior. En este contexto, el 
virgen se sitúa a 7.000 €/t.; el refinado, a 6.500 €/t.; y el virgen extra, 

a 7.150/7.800 €/t, en función de la calidad. El 
lampante, por su parte, no muestra cotiza-
ción al no quedar existencias.

Málaga
Sin novedades respecto a la situación 
registrada en semanas anteriores, con una 
operatividad muy limitada que sólo responde 
a la necesidad de reponer. Descenso de 
las temperaturas a la espera de la nueva 
campaña. Una semana más, tan sólo muestra 
cotización el AOVE, que se oferta a 7.200 €/t.

Castilla-La Mancha
Semana muy tranquila, con algo más de oferta respecto a semanas pre-
cedentes y una demanda muy frenada que se halla ajustando su bode-
ga y sólo compra por estricta necesidad. El campo necesita agua al pre-
sentar los frutos síntomas de déficit hídrico, a la espera de unas lluvias 
que podrían llegar tímidamente en los próximos días. En este contexto, 
el virgen se establece a 6.900 €/t.; y el virgen extra, a 7.100/7.300 €/t.

Extremadura
Misma tendencia que en la semana anterior, con operatividad re-
ducida a la espera de la nueva campaña. Van saliendo de forma tí-
mida los primeros aceites y las precipitaciones siguen sin aparecer. 
Así, el lampante repite a 6.500/6.700 €/t.; el virgen, a 6.800/6.900 
€/t.; y el AOVE, a 7.000/7.500 €/t.

Valencia
Mercado paralizado con pocas existencias a la espera de que llegue el 
aceite nuevo, con una demanda que únicamente compra para reponer. 
Las lluvias de la pasada semana han sido bien recibidas, aunque ya no 
afectan hasta la próxima cosecha. En este sentido, el lampante se oferta 
a 6.700 €/t.; el virgen y el refinado, a 6.800 €/t.; y el AOVE, a 7.200 €/t.

Asoma la nueva campaña
en un mercado con escasa operatividad

A c e i t e  d e  o l i v a
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El Centro Tecnológico Nacional Agroali-
mentario Extremadura (CTAEX) ha acogido 
la presentación del proyecto GO SUPRA BIO-
LIVA, que tiene como objetivo la obtención 
de compuestos bioactivos a partir de sub-
productos del sector olivarero, específica-
mente de las hojas de olivo.

El proyecto GO SUPRA BIOLIVA surge de 
la necesidad de aprovechar los subproduc-
tos del olivar, como las hojas y las ramas re-
sultantes de la poda, para fines industriales. 
Según sus impulsores, estos subproductos 
son una fuente rica en compuestos fenó-
licos con propiedades bioactivas que han 
demostrado tener efectos antioxidantes, 
antiinflamatorios y antihipertensivos, entre 
otros beneficios para la salud, incluyendo la 
mejora de la salud cardiovascular.

En este sentido, han subrayado que se ha 
demostrado que las hojas del olivo contienen 
oleuropeína como componente principal. Este 
componente, que además está presente en 
el aceite de oliva virgen y es el responsable de 
su sabor amargo, posee un efecto positivo 
cardioprotector. Partiendo de estos beneficios, 
el proyecto “busca trasladar las conclusiones 

de dichas investigaciones a la realidad, por lo 
que su objetivo es buscar la extracción de este 
compuesto para que se haga con disolventes 
naturales y no tóxicos; trabajar tecnologías 
de capsulación para incluir la oleuropeína en 
la dieta alimentaria tanto humana y animal; y 
la construcción de una planta piloto portátil 
y modular, capaz de instalarse en las almaza-
ras para llevar a cabo el proceso completo de 
extracción de compuestos bioactivos in situ, 
utilizando disolventes verdes. Sin embargo, 
esta iniciativa no sólo busca añadir valor a los 
subproductos del olivar, sino también reducir la 
huella ecológica y mejorar la competitividad de 
las industrias agrícolas”, han explicado.

Además, de forma paralela, pretende au-
mentar la competitividad, la sostenibilidad y 
la economía circular del sector, respondien-
do a desafíos globales y generando nuevas 
oportunidades económicas.

Andrés García Zamora, R&D and Business De-
velopment Manager de Azcatec, ha señalado que 
“en estos últimos años se está investigando mu-
cho para ofrecer al sector una rentabilidad más 
allá de la biomasa y otros desechos del olivar. Uno 
de los residuos más conocidos es la hoja del olivo 
y con ella se trabajará en este proyecto”. A su vez, 
ha precisado que los participantes de este con-
sorcio tienen como objetivo prestar servicios de 
investigación y formación y mejorar la competiti-
vidad de las empresas y del sector agroindustrial.

Este proyecto está financiado por el Ministe-
rio de Agricultura, Pesca y Alimentación (MA-
PA) y el Fondo Europeo Agrícola de Desarrollo 
Rural (FEADER), en el marco del Plan Estraté-
gico de la PAC 2023-2027, y el Grupo Operativo 
está integrado por el CTAEX como represen-
tante legal; Azcatec Tecnología e Ingeniería, 
como socio coordinador; Creaciones Aromá-
ticas Industriales (CARINSA); Opera Business 
Dreams; Aceites del Sur-Coosur; y Río Lacarón.

Un proyecto pionero busca transformar los
residuos del olivar en compuestos bioactivos

Un robot cuadrúpedo para monitorizar los cultivos
La Universidad de Córdoba (UCO) ha ini-

ciado las pruebas con un robot cuadrúpedo 
de la empresa estadounidense Boston Dy-
namics para realizar tareas de seguimiento 
y monitorización de cultivos. La iniciativa, 
pionera en Europa y realizada por el Grupo 
de investigación Teledetección Aplicada a 
Agricultura de Precisión (AGR-124) en el mar-
co del proyecto HIBA+, pretende avanzar en 
la transformación digital de la cadena agroa-
limentaria.

Para ello, el robot, también llamado plata-
forma robótica terrestre SPOT, se encargará 
de capturar datos LiDAR (acrónimo de Light 
Detection and Ranging), una técnica de tele-

detección del Instituto Geográfico Nacional 
de España (IGN) y de acceso abierto que 
proporciona información tridimensional del 
terreno gracias a un láser.

Los datos de LiDAR, tanto multiespectra-
les como termográficos, y el uso de Inteli-
gencia Artificial permitirán tomar decisiones 
informadas sobre el manejo de los cultivos 
a partir del conocimiento de su estructu-
ra, vigor o estado hídrico. Estos datos se 
combinarán con otros capturados mediante 
imágenes de satélite, plataformas aéreas no 
tripuladas y sensores de suelo, planta y aire 
que alimentarán una plataforma de datos, 
según ha informado la UCO.

De esta forma, la iniciativa pretende avan-
zar en la digitalización del campo y acercar 
las tecnologías a todos los agentes de la ca-
dena de valor, mostrando los beneficios del 
uso de plataformas de este tipo en el segui-
miento y monitorización de los cultivos.

Cabe destacar que se trata de una iniciati-
va liderada por la Consejería de Agricultura 
de la Junta de Andalucía, junto con otras 11 
entidades, en el marco de la Estrategia de 
Horizonte Europa y Europa Digital y las políti-
cas de DG CONNECT, que apuestan por una 
colaboración estructurada entre los Digital In-
novationHubs europeos de Andalucía, Galicia, 
Extremadura y Portugal.

A C T U A L I D A D  -  I + D + i 
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La jornada, abierta al público, contó con la 
participación de miembros del proyecto y fue 
inaugurada por parte del presidente de Dcoop, 
Antonio Luque, y la responsable del Departa-
mento de I+D+i del Grupo, Silvia López.

En el encuentro se presentaron las he-
rramientas desarrolladas y los resultados 
alcanzados por el Grupo Operativo Cove-
rOlive ante agricultores, técnicos agríco-
las, responsables de cooperativas oleícolas, 
profesionales del sector oleícola y tecnoló-
gico e investigadores.

Tras la introducción del proyecto por par-
te del técnico de I+D+i de Dcoop Jose María 
Santisteban, se mostró el desarrollo tec-
nológico de la herramienta de análisis de 
pérdidas de suelo y carbono, a cargo del 
coordinador de proyectos de la Unidad de 
Ingeniería y Gestión del territorio de AGRES-
TA, Ángel Lobo; y posteriormente tuvo lu-
gar una demostración de esta herramienta 
en la plataforma de agricultores por parte 
de la técnico del Departamento Agrícola de 
Dcoop, Carmen Muñoz.

Este encuentro también sirvió como esce-
nario para compartir los resultados de imple-
mentación y manejo de cubiertas, a través de 
los investigadores adscritos al Campus de Ex-
celencia Internacional Agroalimentario (ceiA3) 
Francisco Márquez, del Grupo “Mecanización y 
tecnología rural | AGR-126” de la Universidad de 
Córdoba; y Juan Antonio Torres, de “Geobotá-
nica y palinología: Aplicaciones al medio natural 
| RNM-350” de la Universidad de Jaén.

En la jornada se ha acercado también 
una nueva herramienta, una desbrozadora 
desarrollada por el Grupo de Investigación 
“Mecanización y Tecnología Rural | AGR-
126” de la Universidad de Córdoba, para dar 
paso a un turno de preguntas donde se re-
solvieron distintas cuestiones relacionadas 
con los desarrollos explicados.

Además, el agricultor participante en el 
proyecto, Manuel Ruiz, compartió la expe-
riencia en su finca de la siembra de las cu-
biertas ofreciendo distintos consejos para 
optimizar la implantación.

Calidad ambiental y biodiversidad
En este sentido, se abordaron los resulta-
dos y la incidencia de los diferentes tipos de 
cubierta en la biodiversidad por parte del 
técnico de SEO/BirdLife Carlos Ruiz, al acer-
car muestreos de aves, hormigas e insectos 
polinizadores, con un total de 192 censos de 
aves con 266 interacciones con la cubierta.

Por su parte, la directora gerente del 
ceiA3, Lola de Toro, trasladó las acciones 
de transferencia y divulgación desplegadas 
durante la ejecución del proyecto.

Cabe destacar que esta iniciativa nace pa-
ra mejorar la calidad ambiental y económica 
de la producción del olivar, implantando 
metodologías innovadoras y actuaciones 

para reducir la pérdida de suelo y el impac-
to del cambio climático, como el análisis del 
ciclo de carbono y la mejora de la biodiver-
sidad como sistema de apoyo fundamental 
en el aporte de soluciones y herramientas a 
la gestión sostenible de las fincas.

El desarrollo de la herramienta de análisis 
permite integrarse en los sistemas infor-
máticos del sector oleícola que, en base de 
datos de precisión sobre la topografía, es 
capaz de identificar y predecir problemas 
de erosión proponiendo actuaciones de 
mejora específicas para cada finca.

El Grupo Operativo está compuesto por 
Dcoop, el Campus de Excelencia Internacio-
nal Agroalimentario (ceiA3), el consorcio jun-
to con investigadores de las Universidades 
de Jaén a través del Grupo “Geobotánica y 
palinología: Aplicaciones al medio natural | 
RNM-350”; la Universidad de Córdoba me-
diante el Grupo “Mecanización y tecnología 
rural | AGR-126”; AGRESTA; y la organización 
conservacionista SEO/BirdLife. Los miembros 
colaboradores son Cantueso Natural Seeds y 
la Fundación Patrimonio Comunal Olivarero.

El proyecto está financiado con Fondos 
Europeos Agrícolas de Desarrollo Rural 
(FEADER) y de la Junta de Andalucía en la 
convocatoria para el Funcionamiento de 
Grupos Operativos Regionales de la Asocia-
ción Europea de Innovación en Materia de 
Productividad y Sostenibilidad Agrícola (EIP 
AGRI) de 2020.

Presentan los resultados del proyecto CoverOlive sobre 
cubiertas vegetales y nuevas tecnologías en el olivar

El Grupo Operativo CoverOlive “Adopción de TIC y nuevas cubiertas vegetales adaptadas para mejorar el suelo y biodiversidad del 
olivar” celebró el 23 de septiembre su jornada final en la sede social de Dcoop, en Antequera (Málaga), para acercar los resultados 
obtenidos en esta innovadora iniciativa que desarrolla un sistema de asesoramiento en la gestión de las explotaciones agrarias.

A C T U A L I D A D  -  I + D + i 



MERCACEI SEMANAL • 30 SEPTIEMBRE/6 OCTUBRE 20246

M E R C A D O

 ANDALUCÍA
 Lampante, base 1º 6.800 6.700/6.750  
 Virgen 6.900/7.000 6.900/7.000  

 Virgen extra 7.100/7.300 7.100/7.300

 Refinado 6.800 6.750

 Lampante, base 1º 6.750 6.750

 Virgen 6.900/7.000 6.900/7.000

 Virgen extra 7.100/7.200 7.100/7.200

 Refinado 6.450 6.450/6.500

 Lampante, base 1º Sin oper. Sin oper.

 Virgen 6.900/7.000 7.000

 Virgen extra 7.150/7.800 7.150/7.800

 Refinado 6.500 6.500

 Lampante, base 1º 6.800 6.700/6.750

 Virgen 6.900/7.000 6.900/7.000

 Virgen extra 7.100/7.300 7.100/7.300

 Lampante, base 1º Sin oper. Sin oper.  
 Virgen Sin oper. Sin oper.  
 Virgen extra 7.200/7.400 7.200

 CASTILLA-LA MANCHA 
 Virgen  6.900 6.900

 Virgen extra  7.100/7.400 7.100/7.300

 Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.

 COMUNIDAD VALENCIANA
 Lampante, base 1º  6.700 6.700 

 Virgen 6.800 6.800

 Virgen extra  7.200 7.200

 Refinado 6.800 6.800 

 EXTREMADURA 
 Lampante, base 1º 6.500/6.700 6.500/6.700

 Virgen 6.800/6.900 6.800/6.900  
 Virgen extra 7.000/7.500 7.000/7.500
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EUROS/T.
SEMANA 

30 sept./6 octubre ‘24
(Cierre día 26 sept. ‘24o)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

23/29 septiembre ‘24
(Cierre día 19 sept. ‘24)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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 A C E I T E  D E  G I R A S O L
 (Sobre origen a granel) 
 Crudo Sin oper. Sin oper.  
 Refinado 1.080 1.080
 A C E I T E  D E  S O J A
 (Sobre origen cisternas) 
 Crudo 1.000 1.025
 Refinado 1.050 1.075 
 
 A C E I T E  D E  S E M I L L A S  
 Refinado 1.080 1.080
 

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A    ANDALUCÍA
 Refinable, base 10º Sin oper. Sin oper. 

 Refinado, winterizado, a granel, sobre origen  3.550/3.600 3.450/3.500 

 

 
Oleínas de aceite de girasol-soja    Sin oper.    Sin oper. 

 Oleínas de orujo Sin oper.  Sin oper. 

Ácidos grasos de oliva  Sin oper. Sin oper. 

 (de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

23/29 septiembre ‘24
(Cierre día 19 sept. ‘24)

EUROS/T.
SEMANA 

30 sept./6 octubre ‘24
(Cierre día 26 sept. ‘24o)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2023

2023

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

3ª semana de 
septiembre

4ª semana de 
septiembre

3ª semana de 
septiembre

4ª semana de 
septiembre

2ª semana de 
septiembre

1ª semana de 
octubre

2ª semana de 
septiembre

1ª semana de 
octubre

2024

2024

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

8.800

8.600

8.400

8.200

8.000

7.800

7.600

7.400

7.200

7.000

6.800

6.600

6.400

6.200

6.000

5.800

5.600

5.400

5.200

5.000

4.800

4.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800

7.778

1.040

6.857

1.080

1.020
l

7.778
l

6.857
l
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l

7.807

945

l

l

l
6.907

1.080
l

7.466

900l
l

l
l

l l
6.914

l
l

1.050
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 SEBO FUNDIDO s/c s/c  
 SEBO FUNDIDO s/c s/c 

 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c   
 SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c 

 GRASA ANIMAL 3º (origen) 880 880 

 GRASA ANIMAL 5º (origen) 895 895 

 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.110 1.110 

 ACEITE DE COCO (refinado) 1.717 1.717 

 ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c   
 ACEITE DE MADERA 4.320 4.320   
 ACEITE DE RICINO 1.339 1.339 

 ACEITE DE PATA DE BUEY s/c s/c   
	 ACEITE	DE	PESCADO	refinado 6.980 6.980 

 GLICERINA BIDESTILADA s/c s/c 

 GRASA ANIMAL DE CORTEZAS
 DE CERDO < 5º (destino)  s/c s/c  

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

30 sept./6 octubre ‘24
(Cierre día 26 sept. ‘24o)

EUROS/KG.
SEMANA 

23/29 septiembre ‘24
(Cierre día 19 sept. ‘24)

€/t.€/t.
M A D R I D
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra  8,90 8,90
 ACEITE DE OLIVA refinado 6,50 6,50
 ACEITE DE OLIVA lampante 4,90/5,10 4,90/5,10 
 
 ACEITE DE ORUJO refinado  3,80 3,80
 ACEITE DE GIRASOL refinado 1,10 1,08
 ACEITE DE MAÍZ refinado 1,20  1,20
 ACEITE DE SOJA refinado 1,13 1,13
 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,22 2,00
 
  ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,10 9,00/9,10 

 ACEITE DE OLIVA virgen  Sin oper. Sin oper.

Euro
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,30/7,50 7,30/7,50

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,50/8,50 7,50/8,50

 ACEITE DE OLIVA refinado 5,60/5,70 5,50/5,60

 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 7,20/7,30 7,10/7,30
 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 7,10/7,20 7,05/7,15
 (Precios facilitados por
 Olio Officina Magazine) 

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,30/7,50 7,30/7,50

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&  C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

30 sept./6 octubre ‘24
(Cierre día 26 sept. ‘24o)

EUROS/KG.
SEMANA 

23/29 septiembre ‘24
(Cierre día 19 sept. ‘24)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (26 de septiembre de 2024)
(Los tipos de mercado)

Peseta .............................166,386
Lira italiana ................. 1.936,270
Escudo portugués ..........200,482
Dracma griego........ ........340,750
Florín.. ................................. 2,204
Dólar....................................1,111
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés. ..................... 160,57
Corona sueca ...................11,335
Corona checa ...................25,053
Libra esterlina .....................0,841
Franco suizo ....................... 0,937

   1 semana 1 mes  2 meses 3 meses 6 meses 12 meses  

 Euro (euribor) ...................................  - - - - - 3,73 

 Dólar ...............................................  - 4,57 - 4,97 5,26 5,68 

 Yen Japonés .....................................  - - - - - - 

 Libra Esterlina ...................................  - 4,03 - 4,32 4,71 - 

 Franco Suizo .....................................  - - - - - - 

 Dólar Canadiense ..............................  - - - - - -  

Mercado internacional

€/t.€/t.
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M E R C A D O

M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

   piensos   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
  €/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................  470

Harina de girasol (integ.) (abril) ....................  290

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas. 

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo)..........................................  1.550

 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú  s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)  €/t.
Maíz  325

Trigo panificable  360

Trigo forrajero (puerto destino)  340

Cebada cervecera  270

Cebada dos carreras  270

Colza (puerto destino)  752

Guisantes  280

Centeno   220

Harina de girasol (pellets)  230

Harina de girasol (alto proteico)  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 
1.071,75 centavos de dólar por bushel; la 
última semana cerró a 1.030,25.
u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 325,60 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 319,30.
u Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 44,32 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 40,42. 
u Precios: Futuros octubre.

Maíz: Terminó la semana a 415,00 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 387,50.
u Precios: Futuros diciembre.

Sequía

COAG reclama al Gobierno
un plan contra la sequía

específico para Andalucía
Desde la Coordinadora de Organizacio-

nes de Agricultores y Ganaderos (COAG) 
de Andalucía han reclamado al Gobierno 
un plan contra la sequía específico para 
esta Comunidad, que incluya ayudas di-
rectas e inversión en infraestructuras.

Esta organización agraria ha solicita-
do, de manera urgente, ayudas directas 
y bonificaciones fiscales a los agriculto-
res y ganaderos profesionales afectados 
por la falta de agua. En este sentido, 
ha considerado fundamental que “se 
establezca un mecanismo de manteni-
miento de rentas que asegure la super-
vivencia de los profesionales del sector, 
ya que el tejido productivo andaluz, que 
abastece de alimentos saludables a la 
población, genera empleo y riqueza y fi-
ja población en el medio rural, no puede 
mantenerse con las cuentas en rojo”.

Asimismo, COAG-Andalucía ha recla-
mado al Gobierno que ponga en mar-
cha un plan estratégico de gestión hí-
drica con inversiones para la regulación 

del agua, depuradoras, terciarios, desa-
ladoras y modernización de las infraes-
tructuras de riego, en aras de paliar 
los efectos de los intensos periodos 
de sequía que trae el cambio climático. 
Para esta organización agraria, “es el 
momento ineludible de acometer las 
obras necesarias con vistas a las se-
quías venideras”.

Según ha destacado, Andalucía lleva 
décadas arrastrando problemas estructu-
rales por falta de agua, los últimos cuatro 
años con recortes de agua. Según los últi-
mos datos de la Junta de Andalucía (agos-
to de 2024), la sequía es especialmente 
grave en Almería, Cádiz, Málaga y Grana-
da. En ellas, las comarcas que presentan 
una situación de sequía muy elevada son 
Los Vélez, Alto Almanzora, Bajo Almanzo-
ra, Río Nacimiento, Campo de Tabernas, 
y Campo de Níjar en Almería; la Axarquía, 
Antequera, Guadalhorce y Serranía de Má-
laga; Costa Noroeste de Cádiz y La Janda 
en Cádiz; y el Altiplano de Granada.
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A C T U A L I D A D  -  M O S H - M O A H 

Este Grupo Operativo ha informado de 
que, ante el impacto que tiene la produc-
ción de aceite de oliva en la economía es-
pañola, especialmente en las zonas rurales, 
es fundamental desarrollar estrategias que 
respondan a los retos actuales, como la 
baja rentabilidad, el envejecimiento de los 
productores y los elevados costes de pro-
ducción. A estos se suma la creciente preo-
cupación por la contaminación por MOSH 
y MOAH, “que puede introducirse en el 
proceso productivo a través de productos 
químicos agrícolas, lubricantes de maqui-
naria y materiales de envasado, afectando 
a la salud de los consumidores y dañando la 
reputación del producto en mercados cada 
vez más exigentes”, según ha indicado.

En este sentido, la responsable del De-
partamento de Asesoramiento al socio de 
Interóleo Picual Jaén -coordinador técnico 
del proyecto-, Mariela Valdivida, ha subra-
yado que “con MOSOLIVE 10x10 buscamos 
desarrollar innovaciones tecnológicas que 
reduzcan al mínimo la contaminación por 
aceites minerales en todo el proceso pro-
ductivo. Nuestro objetivo es ofrecer acei-

tes de alta calidad y seguridad alimentaria, 
mientras damos un paso decisivo hacia la 
sostenibilidad y nos adaptamos a las de-
mandas del mercado global”.

Para ello, se han trazado varias metas 
específicas: identificar las fuentes de con-
taminación en cada etapa de la produc-
ción de aceite de oliva; desarrollar nuevas 
metodologías de muestreo y extracción 
para una detección más precisa de conta-
minantes; implementar herramientas TIC 
(Tecnologías de la Información y Comu-
nicación) que permitan el monitoreo en 
tiempo real de la contaminación durante 
todo el proceso; crear productos libres de 
MOSH y MOAH, cumpliendo con los están-
dares industriales actuales y futuros requi-
sitos legales; y difundir y promover buenas 
prácticas entre los productores, con el fin 
de minimizar los riesgos de contaminación 
en todas las fases del proceso.

Por tanto, según este Grupo Operativo, 
este ambicioso proyecto no sólo se cen-
tra en la calidad del aceite de oliva, sino 
también en reforzar la competitividad de 
la olivicultura tradicional ante un mercado 

global que exige mayores garantías de 
seguridad alimentaria. “Al mejorar los pro-
cesos productivos mediante la innovación 
tecnológica, MOSOLIVE 10x10 contribuirá 
a mantener la competitividad del sector y 
a garantizar la sostenibilidad ambiental”, 
ha resaltado.

Valdivia ha añadido que “es crucial que 
nuestros productores cuenten con las he-
rramientas necesarias para hacer frente a 
estos retos. Juntos podemos asegurar un 
futuro sostenible para esta industria tan 
importante”.

El proyecto se desarrollará en dos fases. 
La primera será documental y experimen-
tal, con la aplicación de innovaciones duran-
te la campaña 2024/25. Posteriormente, se 
elaborará un manual de buenas prácticas 
basado en los resultados obtenidos, que 
será difundido entre los productores.

MOSOLIVE 10x10 está financiado por el 
Fondo Europeo Agrícola de Desarrollo Rural 
(FEADER) -a través del Programa de Desarro-
llo Rural de Andalucía 2014-2022- y por la Jun-
ta de Andalucía, a través de la Consejería de 
Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural.

GO-MOSOLIVE 10x10 busca minimizar la contaminación 
por MOSH y MOAH en la producción de aceite de oliva

Citoliva, en colaboración con Interóleo Picual Jaén y Sovena España SAU, ha puesto en marcha el Grupo Operativo GO-MOSO-
LIVE 10x10, centrado en implementar innovaciones tecnológicas que garanticen la calidad y seguridad del aceite de oliva proce-
dente de olivar tradicional. Según sus impulsores, este Grupo Operativo generará importantes avances en la reducción de la con-
taminación por aceites minerales -concretamente hidrocarburos saturados (MOSH) y los hidrocarburos aromáticos (MOAH)- en 
todo el proceso de elaboración, mejorando la calidad del producto y promoviendo un impacto ambiental positivo.



MERCACEI SEMANAL • 30 SEPTIEMBRE /6 OCTUBRE 202412

A C T U A L I D A D  -  3 0  A n i v e r s a r i o  M e r c a c e i

Aquel 1994 también fue denominado el 
Año de la Familia, un buen presagio para 
comenzar una aventura empresarial. Eso 
debieron pensar en aquel momento Lola 
Peñafiel y Juan A. Peñamil cuando deci-

dieron embarcarse en Edimarket Editores 
-hoy Grupo Editorial Mercacei-, una edito-
rial con vocación de cambiar un poquito 
el mundo, al menos el oleícola.

Parecía una época amable, otros feli-

ces años 20 repletos de sueños y opor-
tunidades. Y así fue. Mientras Pete Sam-
pras batía a Andre Agassi en Wimbledon, 
en las oficinas de Mercacei llegaba un 
fax con la primera suscripción.

¡Mercacei cumple 30 años!
En 1994 Nelson Mandela ganó las elecciones en Sudáfrica, se lanzó la primera PlayStation, Mario Vargas Llosa se alzó con el pre-
mio Cervantes y, tal día como hoy, salió el primer número de Mercacei Semanal. La pasada semana, concretamente el día 24 de 
septiembre de 2024, y gracias a todos vosotros, soplamos las velas de nuestro 30º Aniversario.
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A C T U A L I D A D  -  3 0  A n i v e r s a r i o  M e r c a c e i

Ahora, tras millones de faxes, tinta, 
fotolitos, horas de desvelo, ferias, con-
gresos, alguna que otra arruga y algún 
que otro premio -no podemos olvidar el 
galardón “Alimentos de España a la Co-
municación” que nos otorgó el Ministe-
rio de Agricultura, Pesca y Alimentación-, 
cumplimos 30 años.

En tres décadas de trabajo hemos 
ideado y materializado -gracias a la 
tremenda revolución que ha expe-
rimentado el sector- una cartera de 
publicaciones con las que ni habría-
mos podido soñar a mediados de los 
90’s: Mercacei Semanal, Mercacei Ma-
gazine, Guía Mercacei de Fabricantes 
y Envasadores de Aceite de Oliva, Guía 
Industrial del Sector Oleícola y Oliva-
rero, Guía Mercacei de los Aceites de 
Oliva Virgen Extra de España -pionera 
y única en España, que a partir de 
2016 se modernizaría y convertiría 
en la Guía EVOOLEUM World’s TOP100 
Extra Virgin Olive Oils- y Olivatessen 
by Mercacei, una revista que en 1994 
nos hubiese parecido que procedía 
de otra galaxia. Algo de culpa tendría 
Pandora Peñamil Peñafiel, que se in-

corporó al grupo en 2007 y dirige 
ambas publicaciones. Se podría decir 
que hemos exprimido -¡o molturado!- 
bien estos 30 años.

Bien es cierto que nos va la marcha 
y, por ello, en este tiempo nos hemos 
lanzado incluso a organizar eventos de 
carácter anual como la Gala EVOOLEUM 
-ya conocida como la gran fiesta mundial 
del AOVE- y MUNDOLIVAR, el Congreso 
Mundial de Olivicultura y Elaiotecnia, cu-
ya última edición reunió el pasado mes 
de junio en Córdoba a 1.400 asistentes. 
¡Casi nada!

Todo ello ha sido posible no sólo gra-
cias al equipo Mercacei -sin el cual ningu-
na de estas páginas llegaría a escribirse-, 
sino por el apoyo recibido por parte de 
todo el sector desde el primer día.

Decía Nelson Mandela que “después 
de escalar una montaña muy alta, des-
cubrimos que hay otras muchas monta-
ñas por escalar”, así que os esperamos 
otros 30 años para descubrir y vivir mu-
chas más aventuras juntos. A por otro 
aniversario de perlas -como se deno-
minan los felices matrimonios de tres 
décadas de duración- con más viajes, 

ferias, jornadas, eventos... siempre con 
Mercacei a cuestas; miles de noticias re-
dactadas, contrastadas, revisadas... to-
do para seguir generando valor a nues-
tros lectores y anunciantes. Y siempre 
tratando de hacerlo con profesionali-
dad, dignidad y honestidad.

Ha sido -y sigue siendo- un privilegio 
asistir en primera línea a las constantes 
revoluciones que experimenta este sec-
tor, así como narrar y cubrir todas y ca-
da una de las historias que nos contáis 
y que os convierten en los verdaderos 
protagonistas y, en definitiva, en el al-
ma del sector.

A lo largo de este tiempo todos voso-
tros nos habéis acompañado, un apoyo 
que hemos sentido constantemente y 
nos ha otorgado las fuerzas necesarias 
para seguir siempre intentando mejorar 
y asumir nuevos retos.

Muchas gracias a todos vosotros, a 
nuestros colaboradores, corresponsales, 
lectores y anunciantes. Sin vosotros no 
hubiésemos podido recorrer este largo y 
emocionante camino.

¡A por otros 30 años de momentos 
virgen extra!



MERCACEI SEMANAL • 30 SEPTIEMBRE /6 OCTUBRE 202414

Según la Federación Olivícola Argentina 
(FOA), en la actualidad existen 67.000 hectá-
reas en producción alrededor de todo el país 
-concentradas en cuatro provincias: La Rioja, 
Mendoza, San Juan y Catamarca- que producen 
anualmente 33.000 toneladas de aceite de oliva 
y 76.000 toneladas de aceituna de mesa. Por 
ello, desde hace 30 años un equipo de investi-
gación del INTA Catamarca pone el foco en el 
acompañamiento tecnológico de la actividad.

Luis Prenol, investigador de la Estación Ex-
perimental Agropecuaria del INTA Catamarca, 
ha explicado que “con el objetivo de acom-
pañar tecnológicamente la consolidación del 
sector, y a partir del potencial productivo, el 
INTA Catamarca lleva adelante planes de inno-
vación en lo referido a diversos ejes. En primer 
lugar, la obtención de variedades adaptadas a 
condiciones locales a través del programa de 
mejora, con la conservación en el banco de 
germoplasma del olivo y la colección con más 
de 100 materiales”.

“Se trata de aprovechar la selección que se 
produce naturalmente durante muchos años 
y que resulta en individuos (plantas de olivo) 
mejor adaptados al ambiente en el que se desa-
rrollan. Esto se da bajo la observación cuidadosa 
de productores que los resguardan en sus fincas 
o en colecciones de trabajo”, ha precisado.

El investigador ha explicado que los nuevos 
individuos se seleccionan por sus característi-
cas sobresalientes como alta producción, baja 
alternancia productiva, altos contenidos de 
aceite en su fruto y parámetros de calidad su-
perior en los aceites o aceitunas de mesa, entre 
otros. “Esto es importante porque las condi-
ciones ambientales en las que se desarrolla la 
olivicultura en Catamarca son particulares, al 
tratarse de valles con climas áridos y semi-ári-
dos diferentes al hábitat de las zonas de origen 
del olivo”, ha aclarado.

En la provincia de Catamarca, la superficie 
productiva es de alrededor de 12.000 ha. con-
centradas en departamentos del Valle Cen-
tral, Pomán, Tinogasta y Andalgalá.

El informe oficial de la FOA indica que la 
cosecha de 2022 fue de 32.000 t. de aceitunas, 
mientras que en 2023 la producción fue de 
72.000 t., de las cuales 42.000 se destinaron a 
la elaboración de aceites.

Prenol ha afirmado que “la tendencia se ve 
favorecida hacia sistemas intensivos de alta 
densidad y superintensivos, caracterizados 
por la rápida entrada en producción, el uso 
eficiente de la superficie implantada y la me-
canización de tareas de alto coste de mano de 
obra como la cosecha y la poda”.

En este sentido, según el investigador, “el 
INTA Catamarca desarrolla actividades de in-
novación sobre los distintos aspectos técnicos 
como el comportamiento vegetativo y repro-
ductivo de variedades de bajo vigor y porte 
más compacto, conducidas en seto y poda 
mecánica frente a las condiciones agroclimá-
ticas del Valle Central de Catamarca. Esto de-
termina cambios en las estrategias de riego, 
que deben ser ajustadas al manejo del cultivo 
en seto”.

Valor añadido de los aceites locales
Otras de las líneas de trabajo del equipo del 
INTA conducido por María Sol Molina, res-
ponsable del laboratorio de aceite de este 
organismo, propone la puesta en valor de 
los aceites locales, una estrategia de mejora 
de la calidad a partir del manejo de puntos 
críticos en el proceso desde la cosecha hasta 
el procesamiento de la aceituna, obtención y 
conservación de aceites.

“Existe un compromiso con la calidad y el 
valor agregado a través de años de trayec-
toria en la temática, y contamos con infraes-

tructura y equipo de trabajo especializados en 
análisis físicos, químicos y organolépticos del 
aceite de oliva, y el estudio del proceso a esca-
la de planta piloto”, ha puntualizado Molina.

En la actualidad, este organismo argenti-
no trabaja en el estudio de condiciones de 
post-cosecha de aceitunas y de proceso para 
la obtención de aceites de oliva de variedades 
de alta calidad. Tanto el grado de maduración 
como las condiciones del fruto, entre otros, 
son aspectos críticos por su impacto en la ca-
lidad del aceite de oliva que se obtiene, según 
ha detallado.

El INTA ha indicado que, si bien el almace-
namiento de los frutos después de la cose-
cha no forma parte de una producción nor-
mal, se da con frecuencia cuando la oferta 
de aceitunas supera la capacidad de produc-
ción, ya sea por problemas en la planificación 
o logística. Por ello, según Molina, “reducir el 
tiempo desde la cosecha, transporte y alma-
cenamiento hasta el procesamiento de las 
aceitunas, en épocas de altas temperaturas 
ambientales, constituye uno de los factores 
clave para la extracción de un aceite de oliva 
de alta calidad”.

En los últimos años se han sumado capaci-
dades analíticas a partir de tecnología NIRS y 
desde el año pasado se cuenta con modelos 
para la predicción de contenido graso en base 
húmeda y seca, humedad e índice de madu-
rez en pasta húmeda de aceituna, reempla-
zando las técnicas tradicionales.

Por último, Vanesa Aybar, investigadora 
del INTA Catamarca, ha avanzado que a es-
tas estrategias se ha incorporado el aprove-
chamiento de residuos de la industria oliví-
cola, una práctica que, a su juicio, “permite 
generar productos de valor añadido, contri-
buyendo a la sostenibilidad y reducción del 
impacto ambiental”. 

Investigadores argentinos proponen diversas prácticas 
para aumentar la productividad de la olivicultura

Tras 30 años de investigación, un equipo de especialistas del INTA Catamarca propone diversas prácticas para aumentar la pro-
ductividad de la olivicultura en la región, entre ellas variedades adaptadas a condiciones locales, extensión y transferencia de tec-
nologías de riego, estudios para la modernización y mecanización del manejo, puesta en valor de la calidad de los aceites locales 
y el aprovechamiento de residuos de la industria olivícola.

A C T U A L I D A D  -  M e r c a c e i  A m e r i c a 
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“Mediterráneo en crecimiento e Italia a dos 
velocidades”. Así define la Asociación Italiana 
de la Industria Oleícola (Assitol) el avance de 
la campaña de aceite de oliva 2024/25 en el 
país transalpino. A su juicio, el territorio ita-
liano registrará “una producción inferior a la 
media, pero con situaciones muy diferentes 
según las zonas”.

“La sequía ha afectado especialmente al sur 
del país, que concentra dos tercios de nuestra 
producción de aceite de oliva”, ha destacado 
Anna Cane, presidenta del Grupo Oleícola de 
Assitol. Sin embargo, en la propia Puglia, que 
posee el 50% de los olivares italianos, la situa-
ción varía según las zonas; y en el centro-norte 
parece vislumbrarse una buena campaña.

No obstante, Assitol ha apuntado que las 
primeras estimaciones, debido al estrés hídrico 
que sufre el cultivo y a los episodios climáticos 
extremos, además del año de alternancia, su-
gieren una producción nacional de alrededor 
de 200.000 toneladas.

La asociación ha indicado que “el panorama 
en la zona del Mediterráneo es muy diferente. 

En particular, España debería alcanzar una pro-
ducción superior a 1.300.000 toneladas. Ade-
más, según las primeras estimaciones del mer-
cado, Turquía (250.000 t.) y Túnez (320.000 t.) 
también crecerán, y aunque en cifras menores, 
también se espera una tendencia positiva para 
Grecia (230.000 t.) y Portugal (170.000 t.)”.

A pesar de la campaña a la baja en Italia, “la 
industria del sector ha demostrado que sabe 
reaccionar ante los efectos de la crisis climática, 
gracias a su reconocida capacidad de seleccio-
nar la materia prima para compensar el déficit 

de producción”, ha afirmado Cane, al tiempo 
que se ha referido a los “estrictos controles” 
que se realizan para garantizar la calidad y la au-
tenticidad de los aceites en una campaña difícil.

“Cada almazara lleva a cabo todos los años 
miles de controles internos de las materias primas 
y de sus productos. Posteriormente, se encuen-
tra el SIAN, el sistema telemático nacional que 
verifica los flujos de aceite que entran y salen de 
Italia, junto con ocho organismos públicos de 
control diferentes. El aceite de oliva es también 
el único producto sometido a análisis sensorial 
(Panel Test), que evalúa su calidad, antes de su 
comercialización, gracias al criterio de un grupo 
de catadores profesionales”, ha recordado Cane.

“El aceite es el resultado de un compromiso 
constante, que comienza en el campo, pasa 
por las almazaras y luego llega a las industrias. 
También en esta campaña la industria pondrá 
su granito de arena, velando por la autentici-
dad de la materia prima y promocionando la 
Dieta Mediterránea, que tiene en el aceite de 
oliva virgen extra su primer embajador en el 
mundo”, ha concluido.

Primeras estimaciones de Assitol de la campaña 
en Italia: “Producción inferior a la media, pero con 

situaciones muy diferentes según las zonas”

COAG advierte de que la desigual DANA deja en el aire 
300.000 t. de la próxima campaña de aceite de oliva

La Coordinadora de Organizaciones de 
Agricultores y Ganaderos (COAG) ha adver-
tido de que la desigual DANA del pasado fin 
de semana sigue dejando en el aire más de 
300.000 toneladas de la próxima cosecha. 
Según ha precisado, “los chubascos tormen-
tosos que han caído en la mitad centro y sur 
de la Península se han quedado lejos de las 
necesidades hídricas de las explotaciones de 
secano, con vistas a mitigar los efectos de la 
persistente sequía en las principales zonas 
productoras de aceite de oliva”.

La organización agraria ha señalado que los 
últimos datos de la Agencia de Información y 

Control Alimentarios (AICA) ponen de mani-
fiesto que la campaña 2023/24 -que finaliza el 
30 de septiembre- acabará con la menor can-
tidad de aceite de enlace de los últimos años 
(200.000 t.), “lo que en la práctica supone que 
las bodegas estarán prácticamente vacías has-
ta que llegue, en el mes de diciembre, el grueso 
de la cosecha”, ha puntualizado Juan Luis Ávila, 
responsable del sector de olivar de COAG.

“La realidad es que técnicamente el inicio 
real de la campaña de producción se hará con 
las bodegas a cero en España, en Europa y en 
el mundo, teniendo en cuenta que las salidas 
mensuales de aceite se están situando en tor-

no a las 70.000/80.000 t.”, ha indicado Ávila.
COAG ha recordado que, según los datos 

aún provisionales de la AICA, en el mes de 
agosto había unas existencias de 271.968 
toneladas de aceite de oliva (49.216 t. menos 
que el año pasado), de las cuales 138.662 t. 
se encontraban en manos de los producto-
res; 131.741 t. de los envasadores; y 1.564 t. en 
el Patrimonio Comunal Olivarero.

En este contexto, la organización ha recla-
mado al Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentación (MAPA) que “concrete de forma 
urgente el desarrollo de la norma de almace-
namiento, congelada desde hace tres años”.

A C T U A L I D A D  -  C a m p a ñ a 



ANÁLISIS

ENVASES/ENVASADO

BOMBAS

EXTRACCIÓN

DEPÓSITOS INOX. Y LÍNEAS DE EXTRACCIÓN

LABORATORIOS

ESCAPARATE DE PROVEEDORES



VIVEROS/CAMPO

SOFTWARE

PESAJE

PATIO

ESCAPARATE DE PROVEEDORES



MERCACEI SEMANAL • 30 SEPTIEMBRE /6 OCTUBRE 202418

La presentación de estos cursos se en-
marcó en el evento “Olivar y Biodiversidad: 
afrontando los retos del campo”, celebrado el 
19 de septiembre en la Fundación Fulgencio 
Meseguer de Jaén. El acto sirvió, además, para 
poner en valor los resultados obtenidos a partir 
de la prospección de biodiversidad en las princi-
pales regiones olivareras de Europa, así como 
para repasar los avances de Olivares Vivos en 
cuanto a sus estudios sobre la restauración de 
la flora y la fauna en los campos de cultivo y el 
incremento de rentabilidad agrícola.

El evento -presentado por Olivia Aranda- 
contó además con la presencia de Isabel Uce-
da, diputada de Medio Ambiente y Lucha 
contra el Cambio Climático de la Diputación 
Provincial de Jaén; Soledad Aranda, delegada 
territorial en Jaén de la Consejería de Agri-
cultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de 
la Junta de Andalucía; y Victoria López, vi-
cerrectora de Investigación y Transferencia 
del Conocimiento de la Universidad de Jaén. 
Además, estuvieron presentes Francisco Va-
lera Hernández, científico titular de la Estación 
Experimental de Zonas Áridas del CSIC, así 
como Isabel Miralles González, directora del 
programa 1, 2, 3, Emprende y gerente de la 
Fundación Fulgencio Meseguer.

Programas formativos Olivares Vivos
El diseño de los programas formativos Olivares 
Vivos responde a las principales cuestiones en 
cuanto a agricultura y biodiversidad. El curso 
destinado a los olivicultores les prepara para la 
implementación de prácticas que favorecen la 
recuperación de servicios ecosistémicos (como 
la reducción de la erosión, la mejora de la fertili-
dad del suelo o el control de plagas), así como 
para la adecuación de sus fincas a los criterios 
medioambientales exigidos por los eco-regí-
menes de la PAC

Asimismo, la realización del curso y la puesta 
en marcha de las prácticas descritas, acerca a 

los agricultores a la certificación Olivares Vivos, 
un sello de garantía que aporta valor añadido a 
los AOVEs en el mercado, según SEO/BirdLife. 
En este sentido, cabe destacar la importancia 
que están adquiriendo los productos respetuo-
sos con la biodiversidad en la decisión de com-
pra de los consumidores europeos. Además 
de los cursos dirigidos a olivareros, también se 
están desarrollado otras formaciones orienta-
das, en este caso, a docentes.

“Con esta formación logramos que se inclu-
ya en las aulas la importancia de conservar la 
biodiversidad agrícola. Ayudamos al profeso-
rado a aprender y aplicar en sus clases conte-
nidos innovadores donde la sostenibilidad sea 
el eje vertebrador, así como a crear materiales 
didácticos que puedan emplear en su desem-
peño”, indicó Paula Martín, técnica de SEO/
BirdLife y encargada de Formación en el pro-
yecto LIFE Olivares Vivos +.

El valor ecológico del olivar europeo
Durante el encuentro, se dieron a conocer 
los resultados del estudio más importante 
realizado en todo el mundo sobre la biodi-
versidad del olivar. A lo largo de 2022 y 2023, 
los investigadores de la Universidad de Jaén 
y la Estación Experimental de Zonas Áridas 
del CSIC, extendieron la investigación sobre 
la flora y fauna del olivar desarrollada en el 
LIFE Olivares Vivos, desde Andalucía hasta 
otras regiones de España, Portugal, Grecia e 
Italia. De este modo, se estudiaron las aves, 
los murciélagos, las hormigas, las arañas, los 
polinizadores y las hierbas de dieciséis fincas 
repartidas por Europa, a la que hay que su-
mar otras tres, situadas en las provincias de 
Almería y Granada, en áreas especialmente 
sensibles al cambio climático.

Los resultados obtenidos confirman que el 
olivar mediterráneo sigue siendo un refugio vi-
tal para la flora y fauna de Europa, actuando co-
mo un cultivo estratégico para la conservación 

del patrimonio natural a nivel nacional y conti-
nental. En los cuatro países, se han obtenido 
más de 330.000 registros que abarcan más de 
1.600 taxones (especies y género), incluyendo 
990 géneros y 279 familias.

“El estudio revela que la biodiversidad en el 
olivar aumenta de este a oeste, alcanzando su 
máximo en la Península Ibérica. Factores como 
el manejo de la cubierta herbácea y la comple-
jidad del paisaje son determinantes en la varia-
ción de los niveles de biodiversidad, incluso en 
condiciones de creciente aridez debido al cam-
bio climático. Estos hallazgos refuerzan la efica-
cia del modelo agroambiental de Olivares Vivos 
para recuperar y mantener la biodiversidad en 
diferentes condiciones climáticas y geográfi-
cas”, señaló Pedro Rey, catedrático de ecología 
de la Universidad de Jaén y director del equipo 
investigador del LIFE Olivares Vivos +.

Afrontando los retos del campo
El encuentro continuó con los grandes desafíos 
ambientales que en la actualidad está enfren-
tando la agricultura, como el cambio climático, 
la escasez de agua, la pérdida de suelo fértil y la 
dependencia de insumos químicos.

“Con Olivares Vivos incorporamos la biodi-
versidad como una vía de mejora de la com-
petitividad de las explotaciones agrícola. Apro-
vechando los servicios ecosistémicos de la bio-
diversidad ahorramos costes y, trasladando 
este valor añadido al mercado, logramos una 
diferenciación comercial cada vez más buscada 
por los consumidores. Esto mejora la compe-
titividad de las explotaciones al incorporar la 
biodiversidad como parte fundamental en su 
modelo de negocio”, detalló José Eugenio Gu-
tiérrez, delegado de SEO/BirdLife en Andalucía 
y director del LIFE Olivares Vivos +.

Asimismo, para Gutiérrez, “es el momento 
de pasar de las palabras a la acción y el modelo 
Olivares Vivos la herramienta más eficaz para 
iniciar este camino”.

Olivares Vivos lanza un novedoso programa 
formativo dirigido a los olivicultores

LIFE Olivares Vivos +, proyecto coordinado por SEO/BirdLife, ha lanzado la convocatoria 2024-25 de cursos formativos en materia 
de aprovechamiento de los recursos naturales y los servicios ecosistémicos. El programa -especialmente diseñado para oliviculto-
res y con un formato adaptado a sus necesidades- ya tiene abierto el proceso de matriculación. 

A C T U A L I D A D -  S o s t e n i b i l i d a d
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Fernández explicó que esta iniciativa es 
un “magnífico ejemplo” de cómo los fon-
dos del Plan la Recuperación y la Recupe-
ración Económica de Energías Renovables, 
Hidrógeno Renovable y Almacenamiento 
(PERTE ERHA) “son capaces de transfor-
mar los territorios, desde los municipios 
más pequeños hasta las localidades de ma-
yor tamaño, generando nuevas actividades 
económicas y empleo en nuevos sectores 
sostenibles, como es el hidrógeno verde”.

Para conseguirlo, el delegado del Gobier-
no subrayó que “es necesario una buena 
gestión de los fondos, convocando con ce-
leridad las distintas líneas de ayudas y re-
solviendo de forma rápida, de manera que 
comiencen a rodar de manera inmediata”. 
“Hoy estamos ante un ejemplo de cómo un 
proyecto arranca gracias a la gestión directa 
de fondos europeos del Gobierno de España 
en Andalucía, ya que esos más de cinco millo-
nes de euros que ha recibido esta iniciativa 
se enmarcan en los 2.825 millones que son 
ejecutados directamente por el Estado en la 
Comunidad”, añadió.

El proyecto se encuentra actualmente 
en proceso de tramitación, para lo cual 
se ha solicitado Autorización Ambiental 
Integrada (AAI) a la Consejería de Medio 

Ambiente y otros permisos a la Consejería 
de Industria y Energía.

Por su parte, el secretario de Estado de 
Educación, Abelardo de la Rosa, aseguró 
que este proyecto, cuya inversión total as-
ciende a 159,4 millones, “supone una ex-
traordinaria oportunidad que repercutirá 
de manera definitiva en el progreso econó-
mico de Martos y su comarca, en primera 
instancia, pero también en el del conjunto 
de Andalucía y, en última instancia, en el 
conjunto del país”.

De la Rosa vaticinó que “el proceso que 
hoy se inicia, tanto en sí mismo, como por el 
previsible asentamiento de otras industrias 

que aprovecharán el impulso de “Alperujo 
H2”, harán avanzar a Martos hacia la van-
guardia de la transformación industrial, y re-
querirá de un gran número de profesionales 
especializados en distintas ramas tecnoló-
gicas”. Por ello, consideró que “ahora es el 
momento de apoyar y reforzar la oferta for-
mativa de los IES de la localidad que ofrecen 
Formación Profesional especializada para 
convertirlos en nichos de empleabilidad e im-
pulsores del motor económico en la zona”.

Criterios de valoración
En la convocatoria H2 Pioneros, dotada 
de 150 millones de euros, han sido selec-
cionados 19 expedientes abarcan desde 
la generación de hidrógeno verde en la in-
dustria química, a la creación de un hub de 
hidrógeno para usos en movilidad pesada, 
o al desarrollo de plantas de producción de 
Hidrógeno renovable como sustituto del 
gas natural en la producción de aluminio 
secundario, entre otros.

Entre los criterios de valoración de las 
propuestas presentadas se han tenido en 
cuenta -junto a la madurez técnica, grado 
de innovación y solvencia económica- la 
participación de pymes, el impacto positivo 
en zonas de Transición Justa y de Reto De-
mográfico, la reducción de emisiones y la 
creación de empleo.

Además, todos los proyectos selec-
cionados deben respetar el principio de 
no causar un daño significativo al medio 
ambiente. Las ayudas, concedidas en ré-
gimen de concurrencia competitiva, se 
instrumentarán como una subvención, a 
percibir por el beneficiario con carácter 
definitivo y una vez se verifique la ejecu-
ción del proyecto y se acrediten los cos-
tes subvencionables incurridos.

El Gobierno inyecta 5,4 millones de euros al proyecto 
“Alperujo H2” para la producción de hidrógeno verde

El delegado del Gobierno de España en Andalucía, Pedro Fernández, y el secretario de Estado de Educación, Abelardo de la Rosa, 
conocieron el pasado 20 de septiembre el proyecto “Alperujo H2”, una iniciativa de la empresa Avalon Renovables destinada a la 
producción de hidrógeno verde, metanol verde y biometano, utilizando principalmente residuos de la producción del aceite de 
oliva y del sector agropecuario, por lo que ha conseguido ser receptora de más de 5,4 millones de euros en la convocatoria H2 
Pioneros del PERTE ERHA, resuelta por el Ministerio para la Transición Ecológica y el Reto Demográfico (MITECO).

A C T U A L I D A D  -  S u b p r o d u c t o s 
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El tercer avance de aforo de cosecha en-
cargado por la Interprofesional de la Acei-
tuna de Mesa (Interaceituna) apunta a una 
producción de 468.000 toneladas, lo que 
supone un 14,55% más que la campaña ante-
rior pero un 7,74% inferior a la media de las 
cuatro últimas.

Este informe detalla que los datos recogidos 
en el aforo se corresponden con los muestreos 
realizados durante el mes de septiembre, así 
como con la aportación de cifras de producción 
real comunicadas por diferentes productores.

En los muestreos de este tercer avance se 
destaca el adelanto y la rápida recolección que 
se está produciendo en todas las variedades, 
al no solaparse con recolecciones de otros pro-
ductos agrícolas y poder emplear la totalidad 
de la escasa mano de obra disponible, intentan-
do aprovechar en lo posible la mayoría de ár-
boles y/o parcelas verdeables, antes de que se 
deterioren por la falta de humedad y tener que 
derivarla a molino, según detalla el informe.

Asimismo, señala que se ha ido minorando 
la producción a consecuencia principalmente 
del déficit hídrico y del seco verano, indicando 
que el resultado final de la cosecha de adere-

zo dependerá en buena medida de la evolu-
ción climática a corto plazo.

En el caso de la variedad manzanilla, su reco-
lección en general, a pesar de las dificultades 
debido a la escasez de mano de obra, avanza a 
buen ritmo, recogiéndose partidas con buena 
calidad comercial. No obstante, se ha reducido 
su producción verdeable en este avance ante la 
incertidumbre de saber si los árboles con carga 
aguantarán los frutos con potencial verdeable 
hasta que los mejore las esperadas lluvias y 
puedan ser verdeados, de lo contrario tendrán 
que destinarse para almazara. Por ello, estima 
una producción de 168.000 t.

En cuanto a la variedad gordal, su reco-
lección se adelantó al mes de agosto y ac-
tualmente lleva un altísimo porcentaje re-
colectado, estando próxima su finalización 
en la actual campaña. Aunque los árboles 
más cargados muestran un significativo por-
centaje de azofairón y pelotín, el resto de 
árboles más abundantes y con frutos más 
claros, presentan un excelente calibre. De 
esta forma su aforo se cuantifica en 21.000 t.

La recolección de la variedad hojiblanca tam-
bién se ha adelantado y ya se están recogiendo 

las primeras parcelas. Por los mismos motivos 
que la variedad manzanilla, su aforo se com-
plica y su cosecha actual verdeable se localiza 
principalmente en las parcelas de los riegos que 
aguantan, en los secanos con escasa producción 
y sobre todo en las numerosas plantaciones de 
árboles jóvenes. Actualmente, según el informe, 
su cosecha futura se encuentra en un momento 
crítico, dependiendo en gran medida del inicio 
o retraso y la cantidad de las primeras precipita-
ciones y, en función de ello, se aumentará o dis-
minuirá su aforo en el próximo avance. En este 
caso, se prevé una producción 220.000 t.

Por el efecto de la vecería en la variedad 
cacereña, se ha pasado del récord de pro-
ducción al récord de escasez en la actual 
campaña (16.000 t.). De esta manera, el in-
forme apunta que se trata de una corta e 
irregular cosecha, aunque mejor en la Co-
marca de las Hurdes, con frutos pequeños, 
algo atrasados de maduración y a la espera 
de lluvias, que mejoren su potencial verdea-
ble y generalicen su recolección.

Finalmente, la recolección de la carrasqueña 
se ha iniciado y el aforo de la cosecha de verdeo 
en la provincia de Badajoz se estima en 29.000 t.

El tercer avance de aforo de cosecha de aceituna
de mesa sitúa la producción en 468.000 t.

Las exportaciones andaluzas de aceite de oliva
crecen un 63,1% en valor hasta julio

Las exportaciones andaluzas de aceite de oli-
va han logrado su mejor registro histórico hasta 
julio con 2.811 millones de euros, lo que supone 
un crecimiento del 63,1%. De manera general, 
Andalucía ha alcanzado en los primeros siete 
meses del año 24.688 millones de euros en ex-
portaciones gracias a un crecimiento interanual 
del 8,5%, según ha informado Andalucía TRADE.

Este crecimiento de las exportaciones andaluzas 
del 8,5%, junto con unas importaciones que suben 
un 2,7%, para situarse en 24.407 millones, permiten a 
Andalucía disfrutar de un superávit de 281 millones 
de euros en su balanza comercial con el exterior.

Los buenos resultados de Andalucía hacia el 
exterior también se basan en la diversificación 

de mercados. Así, nueve de los 10 primeros 
países de destino aumentaron sus registros, si-
tuándose entre los cuatro que más crecen dos 
europeos y dos del resto del mundo.

Bélgica, noveno destino, es en el que más 
crecen las ventas andaluzas, un 45%, hasta 
los 850 millones de euros (3,4%); y el segun-
do es China (10º), con un alza del 34%, para 
llegar a 769 millones (3,1%).

Alemania registra la tercera mejor subida, 
del 20%, siendo, además, primer destino de las 
ventas andaluzas, con 3.040 millones (12,3% 
del total); y Marruecos es el cuarto destino en 
crecimiento, con el 16,1% más de ventas anda-
luzas que en enero-julio de 2023, para alcanzar 

los 1.171 millones de euros (4,7%), en el puesto 
número 7º del Top 10 de mercados.

El segundo en ventas es Francia, con 2.853 
millones (11,5%) y una subida del 12,8%, seguido 
y también creciendo de Italia, un 6,9%, para 
llegar a los 2.170 millones (8,8%); mientras que 
Portugal (4º) registra un mínimo descenso del 
0,3%, situándose en 2.084 millones (8,4%).

En el quinto lugar en ventas aparece EEUU, 
primer mercado no europeo, con 1.941 millo-
nes de euros (7,9%), y un crecimiento del 7,3%. 
Le sigue Reino Unido, con 1.428 millones (5,8%) 
y un avance del del 3,6%; y tras Marruecos y en 
octava posición están Países Bajos, con 1.103 
millones de euros (4,5%) y bajada del 4,8%.
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Este proyecto tiene como objetivo ge-
nerar una oferta de turismo experiencial 
basada en la cultura del olivar, su paisaje y 
sus productos, a las que pueden adherirse 
entidades públicas y privadas relacionadas y 
que está financiado con fondos NextGene-
ration EU a través el Plan de Recuperación, 
Transformación y Resiliencia.

Durante la reunión, se destacó el progre-
so en la creación de una identidad de marca 
única para el oleoturismo español, así como 
en la preparación de diversas formaciones 
de calidad orientadas a potenciar las opor-
tunidades en este sector en auge. Estos 
cursos formativos presenciales y on line ya 
están en marcha y están diseñados para 
capacitar a los profesionales locales y maxi-
mizar los beneficios del turismo sostenible 
en las regiones oleícolas de España.

El proyecto, impulsado por nueve enti-
dades entre las que se incluyen las mencio-
nadas diputaciones provinciales y AEMO, 
tiene como misión promover un turismo 
auténtico, arraigado en nuestras tradicio-
nes, que fortalezca el tejido económico de 
los territorios olivareros y se posicione co-
mo un motor de desarrollo local.

“Hoy nos hemos reunido en Córdoba para 
avanzar en el oleoturismo de España pensan-
do desde arriba y que luego tenga capilaridad 
por todos los territorios. Gracias a todas las 
provincias impulsoras de este emocionante 
proyecto en el que sacaremos todo el jugo a 
la aceituna y en especial al AOVE y todos sus 
beneficios”, remarcó Félix Romero, delegado 
de Desarrollo Económico, Promoción y Em-
pleo de la Diputación de Córdoba.

Según Lola Amo, presidenta de AEMO, 
“estamos trabajando para que este proyec-
to no sólo sea un referente nacional, sino 
internacional. Queremos que los turistas 

vivan experiencias inolvidables en nuestros 
campos de olivos, y que esto ayude a pre-
servar nuestras raíces”.

Además de las formaciones, el proyecto 
está desarrollando una serie de recursos 
como audiovisuales, reportajes o podcast, 
entre otros, que servirán para visibilizar la 
riqueza del oleoturismo. Se están articu-
lando, además ,canales de comunicación 
eficientes, que van desde una plataforma 
de formación on line hasta una estrategia 
sólida para la creación de una comunidad 
viajera en redes sociales y web que ase-
guren que esta experiencia única llegue a 
todos los rincones del mundo.

Convocatoria a nuevas entidades
Aprovechando el impulso de este proyec-
to, se ha invitado a otras entidades, tanto 
de la Administración pública como alma-
zaras, empresas del sector oleícola y otras 
iniciativas relacionadas con el oleoturismo, 
“a unirse a este esfuerzo conjunto”. Según 
sus impulsores, la colaboración de más 
actores será clave para fortalecer la red 
oleoturística de España y ofrecer un turis-
mo sostenible y de calidad que beneficie a 
todo el sector.

Para ello la organización ha habilitado 
un e-mail para aquellas entidades intere-
sadas, que pueden enviar su solicitud a 
comunicacion@rutasdelaceite.es

Formaciones en marcha
Desde el pasado 2 de septiembre, las for-
maciones han abordado diversos temas 
cruciales tales como el desarrollo de pro-
ductos turísticos: cómo crear experiencias 
únicas en torno al aceite de oliva; gestión 
y sostenibilidad: estrategias para asegurar 
un turismo responsable y beneficioso para 
el territorio; promoción y comunicación: 
herramientas para dar a conocer estas ini-
ciativas a nivel local e internacional; y cola-
boración público-privada: generar sinergias 
entre distintos actores para un modelo de 
gestión más eficaz.

Las jornadas han recorrido ya varias pro-
vincias, incluyendo Cáceres, Badajoz, Huel-
va, Sevilla, Jaén, Córdoba y Ciudad Real.

El proyecto “Oleoturismo en España”
ultima los detalles para su lanzamiento

La Diputación de Córdoba acogió el pasado 22 de septiembre una reunión clave para el desarrollo del proyecto “Oleoturismo en 
España”, en la que participaron representantes de las diputaciones de Córdoba, Jaén, Sevilla, Huelva, Ciudad Real, Badajoz, Cá-
ceres y Tarragona, así como de la Asociación Española de Municipios del Olivo (AEMO). En el encuentro se evaluó tanto el estado 
actual del proyecto como los avances alcanzados y se definieron los próximos pasos para consolidar a España como referente en 
el turismo oleícola.

A C T U A L I D A D  -  O l e o t u r i s m o
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www.elolivarsuperintensivo.com

La revolución 
del olivar: 

Manual práctico de uso diario dirigido a los olivicultores, 
técnicos de explotaciones, estudiantes, profesionales del
 sector y  al público general interesado en la olivicultura.

Mas de 500 personas participaron en el Rec-
torado de la Universidad de Córdoba y otras 
2.000 lo siguieron por streaming desde 20 paí-
ses de Europa y Latinoamérica.

El congreso fue inaugurado por Juan Fran-
cisco Delgado, vicepresidente ejecutivo de la 
Fundación Europea para la Innovación y di-
rector del congreso; Isabel Bombal, directora 
general de Desarrollo Rural e Innovación del 
Ministerio de Agricultura; Manuel Gómez Ga-
lera, secretario de Agricultura de la Junta de 
Andalucía; Sebastián Ventura Soto, vicerrector 
de Transformación Digital de la UCO; y Blanca 
Torrent, 1ª teniente de Alcalde del Ayuntamien-
to de Córdoba. En su discurso, Juan Francisco 
Delgado destacó que “la IA no es sólo una 
herramienta, es el cerebro detrás de la nueva 
agroalimentación. Una tecnología que no sólo 
está cambiando cómo producimos, sino cómo 
vivimos y nos alimentamos”.

Por su parte, Isabel Bombal resaltó la apuesta 
del Ministerio de Agricultura por la Inteligencia 
Artificial aplicada a la cadena agroalimentaria; 
mientras que el secretario de la Consejería de 
Agricultura, Manuel Gómez, subrayó el poten-
cial de esta herramienta para abordar los prin-
cipales desafíos en sostenibilidad, seguridad ali-
mentaria e innovación tecnológica y la apuesta 
de la Junta de Andalucía con el DIH y el IFAPA 
para el desarrollo de estos nuevos desafíos.

Finalmente, Blanca Torrent resaltó el apo-
yo del Ayuntamiento de Córdoba a este 
evento desde su primera edición; y Sebas-
tián Ventura se refirió a la Cátedra de IA apli-
cada a la cadena agroalimentaria de la UCO 
como un hito en la universidad.

El papel transformador de la IA
Durante el evento quedó claro que la IA no 
es sólo una tecnología emergente, sino una 
fuerza motriz para el futuro de la agricultura. 

En sesiones como “Transformación Digital en 
la Industria Agroalimentaria”, expertos como 
Albert Duaigües, CEO de RawData, y Francisco 
Javier Mesas Carrascosa, de la Universidad de 
Córdoba, hablaron sobre cómo la IA optimiza 
desde los sistemas de riego hasta el monitoreo 
de la salud de los cultivos a través de modelos 
predictivos y tecnologías de drones.

Samuel Portaña, de la Agencia de Salud Pú-
blica de Barcelona, destacó el papel de la IA 
en garantizar la seguridad alimentaria y la tra-
zabilidad, mientras que Agustí Jardí, fundador 
de Apogea, mostró cómo la IA impacta en los 
procesos industriales, mejorando la eficiencia 
tanto en la agricultura como en las industrias 
de procesamiento de alimentos.

IA para la sostenibilidad
Uno de los focos clave del Congreso fue cómo 
la IA puede promover la sostenibilidad. El panel 
“IA en la Cadena Alimentaria y Sostenibilidad” 
reunió a voces líderes para discutir cómo las 
tecnologías de IA pueden reducir el impacto 
ambiental de la producción de alimentos, mejo-
rar la gestión de recursos y aumentar la eficien-
cia de las cadenas de suministro alimentarias. 
Cristina Romero Morenilla y otros panelistas 
subrayaron la necesidad de que el sector agro-
alimentario adopte estas tecnologías para ga-
rantizar una gestión ambiental a largo plazo.

La profesora Anna Gras, de la Universidad 
Politécnica de Cataluña, presentó una visión pro-
funda sobre los avances en IA aplicados a la 
agricultura. Explicó cómo esta herramienta está 
aumentando la productividad agrícola y ganade-
ra, gestionando grandes volúmenes de datos en 
tiempo real para optimizar los procesos produc-
tivos y hacerlos más sostenibles. A su vez, pre-
sentó los cuatro proyectos de casos de uso que 
están comenzando a trabajar entre otros con la 
Generalitat de Catalunya y la Fundación INTEC.

José Martínez, director de Tecnología de la 
empresa andaluza InnovaSur, presentó solu-
ciones avanzadas de ciberseguridad aplicadas 
a la cadena agroalimentaria. Durante la con-
ferencia, se mostraron ejemplos prácticos de 
cómo la IA puede proteger la integridad de los 
datos y mejorar la trazabilidad de los productos 
alimentarios, garantizando una mayor eficien-
cia y sostenibilidad.

Conferencias inspiradoras y 
participación estudiantil 
Una de las sesiones más impactantes fue la 
conferencia magistral de Ulises Cortes, catedrático 
del Centro de Supercomputación de Barcelona, 
quien abordó las consideraciones éticas de la IA, 
destacando la importancia de la transparencia, la 
equidad y la responsabilidad. Animó a los presentes 
a que no utilicen Chat GPT, una vez que comprobó 
que los asistentes lo usaban masivamente.

Además de profesionales, el evento incluyó 
la participación de 150 estudiantes del Instituto 
Galileo Galilei de Córdoba, quienes asistieron a 
un taller práctico impartido por el profesor José 
Emilio Guerrero. Este taller brindó experiencia 
práctica en la aplicación de la IA a la agricultura, 
inspirando a la próxima generación de innova-
dores con la exposición de un robot animal para 
el control de cultivo y enseñaron a los alumnos 
como realizar una web a partir de Chat GPT.

Como reflexiones finales los organizadores 
del congreso enfatizaron que, si bien la IA ofre-
ce un inmenso potencial, su verdadero valor 
radica en la aplicación ética y responsable de 
estas tecnologías. Juan Francisco Delgado, vi-
cepresidente ejecutivo de la Fundación INTEC, 
remarcó en el evento a los asistentes: “La IA 
no es una amenaza, sino una herramienta. Lo 
importante es usarla de manera ética y respon-
sable, asegurando que sus beneficios lleguen a 
todos y no generen desigualdades.”

Expertos, investigadores y líderes empresariales 
muestran cómo la Inteligencia Artificial está 
revolucionando la industria agroalimentaria

El 2º Congreso Internacional de Inteligencia Artificial aplicada a la cadena agroalimentaria, celebrado los días 19 y 20 de sep-
tiembre en el Rectorado de la Universidad de Córdoba (UCO), reunió a destacados expertos, investigadores y líderes empresaria-
les para mostrar cómo la Inteligencia Artificial está revolucionando la industria agroalimentaria.
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www.elolivarsuperintensivo.com

La revolución 
del olivar: 

Manual práctico de uso diario dirigido a los olivicultores, 
técnicos de explotaciones, estudiantes, profesionales del
 sector y  al público general interesado en la olivicultura.
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UPA ha consultado a 126 agricultores y 
a 90 representantes de empresas, comu-
nidades de regantes, expertos e investiga-
dores. Todo ello con el objetivo de realizar 
un diagnóstico sobre el grado de digitaliza-
ción del regadío, así como de las barreras 
que aprecian los agricultores a la hora de 
adoptar estas nuevas tecnologías.

Los resultados demuestran que la ma-
yoría de los agricultores que disponen de 
tierras de regadío están interesados en in-
troducir las tecnologías digitales avanza-
das a sus fincas, pero casi un 30% no usa 
ningún tipo de tecnología, otro 40% hace 
un uso básico, un 19% realiza un uso mo-
derado y un 12% lo hace de forma avan-
zada. Como obstáculos, los encuestados 
señalan principalmente los problemas de 
conectividad, los fallos del software o del 
hardware, los problemas de manejo o la 
falta de conocimientos técnicos

Como soluciones, se apunta a la necesi-
dad de formación y capacitación (un 25% 
de los encuestados), mientras que un 16% 
requiere de un buen soporte técnico, así 
como mejorar la infraestructura digital. 
En cuanto a qué puede aportar la tecno-
logía al regadío, los encuestados se han 
referido al ahorro de agua, a la mejora de 
la productividad y la sostenibilidad, y a la 
reducción de costes.

Respecto a los tipos de tecnología que 
se señalan como interesantes aparecen la 
telemetría y la sensórica y, en menor me-
dida, el análisis de datos, los drones y las 
imágenes satelitales.

Los agricultores consultados mencionan 
la necesidad de crear sistemas digitales 
económicamente accesibles, potenciar la 
formación y capacitación, mejorar la in-
fraestructura de conectividad, crear herra-

mientas de análisis y contar con un buen 
soporte técnico y mantenimiento de las 
tecnologías digitales.

De entre los encuestados por UPA, el 
75% de ellos pertenecía a una comunidad 
de regantes, mientras que el 25% realiza-
ba una gestión individualizada. El 72% de 
los encuestados señaló la eficiencia en el 
uso de agua como uno de sus objetivos 
prioritarios. Además, el 91% apuntó que 
es importante contar con una estrategia 
de gestión del agua en situaciones de 
escasez.

Ayudar a los agricultores a 
digitalizar sus regadíos
Dentro de este proyecto internacional se 
va a crear la Estrategia Smart Green Water 
para ayudar a los agricultores a mejorar 
en estos aspectos. Los encuestados piden 
subvenciones públicas, que se dé difusión 
a casos locales de éxito; formación y ase-
soramiento en la materia; y una mejora en 
las infraestructuras. También aseguraron 
que desconocen aplicaciones de ayuda a 
la toma de decisiones, algo en lo que tam-
bién está trabajando el proyecto. En este 
sentido, se va a realizar una caracteriza-

ción de las soluciones digitales para regar 
que existen hasta el momento, con el ob-
jetivo de poner este catálogo a disposición 
de los agricultores

El proyecto de cooperación Interreg 
Sudoe Smart Green Water es una inicia-
tiva en la que participan entidades de 
Francia, España y Portugal. UPA es uno 
de los socios españoles de este proyecto 
de cooperación, junto a la Universidad de 
Córdoba, la Cámara Oficial de Comercio, 
Industria y Servicios de Badajoz, el IRTA 
y el Departamento de Agricultura de la 
Generalitat de Cataluña.

UPA va a organizar jornadas demos-
trativas en campo para difundir los re-
sultados de la estrategia conformada 
en el proyecto. Para ello, contará con la 
colaboración de Bayer Cropscience, que 
apoyará a la organización para logar los 
objetivos de este proyecto, ofreciendo 
su experiencia en soluciones digitales 
que buscan la eficiencia en el uso de 
agua de riego.

Smart Green Water está cofinanciado 
por el Programa Interreg VI-B Sudoe 2021-
2027 a través del Fondo Europeo de Desa-
rrollo Regional (FEDER).

Casi un 30% de los agricultores no usa ninguna 
tecnología en sus regadíos, según una encuesta del 

proyecto Smart Green Water
La mayoría de los agricultores de regadío en España quieren utilizar la tecnología digital en su trabajo, si bien sólo un 12% hace 
un uso avanzado de estas técnicas. Así lo afirman los resultados de una encuesta realizada por UPA en el marco del proyecto in-
ternacional Smart Green Water, en el que participa junto a organizaciones de Francia y Portugal.
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SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para 

la zona de Jaén/Granada para empresa en 
expansión dedicada a la integración de líneas 

completas de embotellado y envasado -así 
como de maquinaria de final de línea- para los 

sectores de alimentación, bebidas, química, 
farmacia y cosmética.

 Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite 

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de 

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En 

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de 

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235 SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas 

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras, 

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

SE VENDE

 Autelec MG 707 revisada por la casa con todos 
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente 

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

 

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
 Empresa productora de AOVE busca comerciales 
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados. 
Se ofrece formación, muestrario y herramientas 

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com

En el marco de Expo DiviNazione, el pre-
sidente de Veronafiere, Federico Bricolo, ha 
anunciado que a partir de 2025 la exposición 
internacional de aceite de oliva de Verona-
fiere se convertirá en Sol2 Expo, “una expe-
riencia olivarera completa”. Así, tras 28 edi-
ciones simultáneas con Vinitaly, Sol2 Expo 
debutará del 2 al 5 de marzo de 2025 como 
evento independiente en el calendario de la 
entidad ferial italiana.

El nuevo formato se caracteriza por una 
propuesta expositiva que involucra no sólo al 
aceite de oliva, sino también tecnologías, equi-
pos de procesamiento y cosméticos, “enrique-
ciendo la oferta con una trilogía de productos 
que responde a las necesidades del público 
B2B y B2C. De hecho, la jornada inaugural esta-
rá abierta al público con el objetivo de consoli-
dar y aumentar su posicionamiento a nivel in-

ternacional”, han resaltado desde Veronafiere.
Una de las principales innovaciones que ten-

drán cabida en la feria son los subproductos 
procedentes de la cadena de suministro del 
aceite de oliva, que “suponen una oportuni-
dad de negocio gracias a sus propiedades, 
especialmente solicitadas en el sector alimen-
tario, farmacéutico y cosmético”. Así, Sol2 Ex-
po responderá a esta necesidad del mercado 
introduciendo nuevos productos -aceites es-
peciales para el canal Horeca, aceites nutricio-
nales, cosmética y bienestar o aceites de oliva 
vírgenes extra artesanales-, además de tecno-
logías avanzadas en la producción y envasado, 
con un área exterior dedicada a maquinaria.

“Presentar el nuevo proyecto Sol2 Expo en 
este prestigioso escaparate de la excelencia 
italiana representa para nosotros una impor-
tante oportunidad para subrayar el papel es-

tratégico del sistema expositivo de Verona. 
Un motor de crecimiento e innovación no sólo 
económico, sino también social y cultural”, ha 
destacado el presidente de Veronafiere, Fede-
rico Bricolo.

Por su parte, el ministro de Agricultura ita-
liano, Francesco Lollobrigida, ha resaltado que 
“el nuevo evento Veronafiere será una opor-
tunidad fundamental para promover y valori-
zar la excelencia de nuestro aceite de oliva a 
nivel internacional, gracias también a la conso-
lidada capacidad organizativa de Veronafiere, 
que se confirma como un punto de referencia 
para el sistema ferial italiano e internacional”.

C o n v o c a t o r i a s
Sol2 Expo debutará como evento independiente a 

Vinitaly en el calendario de Veronafiere

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765
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Está pasando...

Calendario de F e r i a s 
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 4

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Septiembre 
F Del 30 de septiembre al 2 de octubre
 LUXE PACK MÓNACO 
 Mónaco
 www.luxepackmonaco.com

¦Octubre
F Del 7 al 9 de octubre
 SAN SEBASTIAN GASTRONOMIKA 
 San Sebastián
 www.sansebastiangastronomika.com

F Del 8 al 10 de octubre
 FRUIT ATTRACTION 
 Madrid
 www.ifema.es/fruit-attraction

F Del 9 al 10 de octubre
 NORDIC ORGANIC FOOD FAIR 
 Estocolmo (Suecia)
 www.nordicorganicexpo.com

F Del 21 al 23 de octubre
 SIAL PARÍS 
 París (Francia)
 visit@sialparis.com
 www.sialparis.com

F Del 23 al 25 de octubre
 SIMPOSIO NACIONAL DE OLIVICULTURA 
 Braganza (Portugal)
 olivicultura@aphorticultura.pt
 www.aphorticultura.pt

¦Noviembre
F Del 4 al 6 de noviembre
 GASTRONOMIC FORUM BARCELONA
 Barcelona
 www.gastronomicforumbarcelona.com

F Del 8 al 9 de noviembre
 2º CONGRESO LATINOAMERICANO  
 DE ACEITE DE OLIVA 
 Montevideo (Uruguay)
 www.clao2024.com/index.html
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Los expositores de la WOOE pueden elegir ya su
espacio con descuentos y beneficios

La duodécima edición de la World Olive 
Oil Exhibition (WOOE) se celebrará los días 
11 y 12 de marzo de 2025 en el Pabellón 1 
del recinto ferial de IFEMA Madrid. Según 
han informado sus organizadores, hasta el 30 
de septiembre los expositores pueden elegir el 
espacio expositivo dentro de la feria con un 
descuento del 7% en el precio del estand.

En esta edición, el Gobierno de Castilla-La 
Mancha subvenciona la asistencia a esta feria con 
hasta un 35% de los gastos que supongan la insta-
lación del estand. Una línea de ayudas destinada 
a las empresas de esta Comunidad que participen 
como expositores con estand propio en las ferias 
celebradas fuera de la región, con el objetivo de 
abrir nuevos mercados o buscar la mejora de la 
comercialización de sus productos. Además, la 
WOOE cuenta con el apoyo de Globalcaja, pa-
trocinador de la misma desde la primera edición.

Este evento, organizado por la empresa cas-
tellanomanchega Pomona Keepers, supone una 

oportunidad de conocer los aceites de oliva de 
las principales regiones productoras del mun-
do. Se trata de “una oportunidad inmejorable 
para que importadores y empresas amplíen sus 
contactos comerciales a nivel internacional”, 
han destacado desde la organización.

Las claves de este encuentro ferial son el 
negocio, la sostenibilidad y el conocimien-
to. La organización “es consciente del papel 
fundamental del olivar para mantener las 
principales regiones productoras del mun-
do, además de ser el fijador más potente de 
CO2, temas sobre los que se hablará en la 
sala de conferencias”.

A su vez, el visitante tendrá la oportunidad 
de saborear la cosecha en el “Olive Oil Bar”, 
la zona de cata libre de la feria, así como de 
participar en otros espacios dedicados al co-
nocimiento del sector, ya que se organizarán 
conferencias, concursos y catas.

www.oliveoilexhibition.com




