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(Uceite fresce para pan viejo

'~ urkish Airlines, una de las
aerolineas que vuela
a mas paises en el
mundo, acaba de
presentar “The
Oldest Bread”, el pan mds an-
tiguo del mundo, en su me-
nd de servicio a bordo. Este
pan estd elaborado a partir
de trigos einkorn y emmer,
considerados los mas antiguos
de Anatolia, cuna de las civiliza-
ciones mds primitivas. ;Y por qué
nos resulta interesante este lanza-
miento? Porque lo sirven con AOVE.
La presentacion tuvo lugar en el vuelo TK3 que
conecta Estambul con Nueva York el pasado 22
de septiembre en un menud que comenzé conun
aperitivo compuesto por este pan caliente con
mantequilla -jnadie es perfecto!- y aceite de oli-
va virgen extra. Desde entonces ya se encuentra
disponible para todos los pasajeros de la clase
Business Intercontinental.
El presidente del Consejo de Administracion y
del Comité Ejecutivo de Turkish Airlines, Ahmet
Bolat, ha asegurado que “con este pan, tradicio-
nal de la cocina turca y significativo para la histo-
ria culinaria mundial, nuestro objetivo es combi-
nar el pasado y el presente en las experiencias
de nuestros pasajeros a bordo”. Aunque si a
culturas milenarias se refiere, creo que se le ha
olvidado hacer referencia al aceite de oliva... Re-
cordemos que en 2019 se descubrié una valiosa
coleccidn de docenas de semillas de olivo que

SI RECOGES TEMPRANO...
{ESTO TE INTERESA!

Pey Pandsya Pewamil Penaliel

datan de hace 4.000 afios durante una
excavacion arqueoldgica en Oylum
Hoylk, un monticulo histérico
ubicado en una llanura fértil en la
provincia de Kilis, en el sureste
de Turquifa. ;En cualquier caso
nos congratulamos de que es-
ta aerolinea apueste por el pan
viejo y el AOVE fresco!
Hablando de alimentos anti-
guos... Hace mas de tres mile-
nios ya habia modernos que le
daban al kéfir. Si, si, al parecer no
se trata de una moda foodie de este
siglo. Y es que entre las principales sor-
presas que escondian las momias naturales
de la remota y desértica cuenca del Tarim, en la
regién de Xinjiang, al noroeste de China, se con-
tabilizaron unas misteriosas sustancias blancas
untadas en las cabezas y cuellos de varios indivi-
duos, sepultados hace alrededor de 3.500 afios,
en la Edad del Bronce, en atatides de madera con
forma de pequefios botes de remo y con colori-
das ropas hechas con lana de ovejas. Los investi-
gadores crefan que podria tratarse de algun tipo
de producto lacteo fermentado y los estudios
paleoprotedmicos acaban de confirmar que se
trataba de restos de queso kéfir. Obviamente,
ya se ha considerado como la muestra de queso
mas antigua que se ha descubierto en el mundo.
Quien sabe, ;quizds en la préxima excavacion en-
cuentren botellas milenarias de kombucha!
Yo tengo claro que me quedo con lo fresco y lo
milenario se lo dejo a los arquedlogos.
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Dazeite Group celebrara

un evento en Portugal con
operadores lusos, espanoles

e italianos

Dazeite Group organizara el préximo 2 de octubre un
encuentro que tendra lugar en el municipio de Monte-
mor-0-Novo donde se reuniran alrededor de 200 operado-
res del sector y representantes de empresas, productores,
envasadores y almazaras de Portugal, Espafia e Italia.
Dazeite celebra este evento cadados afios y, al igual que
en las ediciones anteriores-que tuvieron lugar en 2020 y
2022- consistird en un cocktail al final dela tarde y una cena.
Durante el encuentro, presentara el redisefio de su
marca, ya que haafiadido oficialmente el vino a su por-
tfolio de productos, pasando a ser Dazeite Group, con
Dazeite para el negocio del aceite de oliva y derivados, y
Davinha para el negocio del vino.

También hainformado de que cuenta con un nuevo
profesional en la empresa dedicado exclusivamente al
manejo de las muestras con el objetivo de ofrecer un
servicio “mas rapido y eficaz”.

Dazeite trabaja con mas de 100 almazaras en Portu-
gal, Espafia, Argentina, Chile, Perlly Tuinez, de donde
proceden mds de 1.000 muestras al afio. Ademas, pone
en contacto a sus proveedores con conocidas indus-
trias a nivel intemacional en Portugal, Espafia, Italia,
Brasil o EEUU, entre otros paises.

Desde el momento de la presentacion de lamuestra
hasta la entrega de la mercancia, esta empresa se en-
carga de toda ladocumentacidn y la logjstica para que
las operaciones sean lo mds efectivas posibles.
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Uceite de aliva

Asoma la nueva campaia
en un mercado con escasa operatividad

pesar de las recientes lluvias, el se-

a7.150/7.800 €/t, en funcion de la calidad. El

cretario general de COAG-Andalu- Ro s a

cia, Miguel Lépez, ha advertido de
que existe “cierta preocupaciéon” por el déficit

Moliterno

lampante, por su parte, no muestra cotiza-

cién al no quedar existencias.

hidrico que arrastra el olivar en Andalucfa. “La
realidad ahora mismo es que el olivar de re-

gadio esta bien, podemos decir que vamos a

Broker
Aceite de olivaagranel

Sin novedades respecto a la situacion

registrada en semanas anteriores, con una

tener una buena produccién en regadio, pero

el olivar de secano empieza a estar en peligro.

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

operatividad muy limitada que sélo responde

a la necesidad de reponer. Descenso de

Lo que pase en las proximas semanas va a de-

L

beria de Aceites s,

las temperaturas a la espera de la nueva

terminar si esa aceituna que esta en el arbol se

campafia. Una semana mas, tan sélo muestra

va a convertir en aceite de verdad o al final se

va a marchitar y echar a perder”, ha alertado Lépez.

Semana muy similar a las anteriores, con una oferta escasa y una
demanda que sélo atiende necesidades puntuales. La falta de pre-
cipitaciones estd contribuyendo a sujetar el mercado, que sigue
con la vista puesta en el cielo. En este sentido, el lampante se es-
tablece a 6.700/6.750 €/t.; el virgen, a 6.900/7.000 €/t.; el virgen
extra, a 7.100/7.300 €/t.; y el refinado, a 6.750 €/t.

Misma tendencia que la semana anterior, con el comprador acu-
diendo tan sdlo a realizar operaciones muy puntuales a la espera
de la nueva campafia, que previsiblemente podria traer consigo
precios mds bajos. Asf, el lampante se oferta a 6.750 €/t.; el virgen,
a 6.900/7.000 €/t.; el virgen extra, a 7.100/7.200 €/t.; y el refinado, a
6.450/6.500 €/t.

Operatividad a cuentagotas a la espera de la nueva campafia, que po-
dria ser hasta un 40-50% mayor que la anterior. En este contexto, el
virgen se sitlia a 7.000 €/t;; el refinado, a 6.500 €/t.; y el virgen extra,

cotizacion el AOVE, que se oferta a7.200 €/t.

Semana muy tranquila, con algo més de oferta respecto a semanas pre-
cedentes y una demanda muy frenada que se halla ajustando su bode-
gay sélo compra por estricta necesidad. El campo necesita agua al pre-
sentar los frutos sintomas de déficit hidrico, a la espera de unas lluvias
que podrian llegar timidamente en los préximos dias. En este contexto,
el virgen se establece a 6.900 €/t.; y el virgen extra, a 7.100/7.300 €/t.

Misma tendencia que en la semana anterior, con operatividad re-
ducida a la espera de la nueva campafa. Van saliendo de forma ti-
mida los primeros aceites y las precipitaciones siguen sin aparecer.
Asi, el lampante repite a 6.500/6.700 €/t.; el virgen, a 6.800/6.900
€/t.; y el AOVE, a 7.000/7.500 €/t.

Mercado paralizado con pocas existencias a la espera de que llegue el
aceite nuevo, con una demanda que Unicamente compra para reponer.
Las lluvias de la pasada semana han sido bien recibidas, aunque ya no
afectan hastala préxima cosecha. En este sentido, el lampante se oferta
a6.700 €/t; el virgeny el refinado, a 6.800 €/t.; y el AOVE, a 7.200 €ft.
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Un proyecto pionero busca transformar los
residuos del olivar en compuestos bioactivos

El Centro Tecnoldgico Nacional Agroali-
mentario Extremadura (CTAEX) ha acogido
la presentacion del proyecto GO SUPRA BIO-
LIVA, que tiene como objetivo la obtencién
de compuestos bioactivos a partir de sub-
productos del sector olivarero, especifica-
mente de las hojas de olivo.

El proyecto GO SUPRA BIOLIVA surge de
la necesidad de aprovechar los subproduc-
tos del olivar, como las hojas y las ramas re-
sultantes de la poda, para fines industriales.
Segun sus impulsores, estos subproductos
son una fuente rica en compuestos fend-
licos con propiedades bioactivas que han
demostrado tener efectos antioxidantes,
antiinflamatorios y antihipertensivos, entre
otros beneficios para la salud, incluyendo la
mejora de la salud cardiovascular.

En este sentido, han subrayado que se ha
demostrado que las hojas del olivo contienen
oleuropeina como componente principal. Este
componente, que ademas esta presente en
el aceite de oliva virgen y es el responsable de
su sabor amargo, posee un efecto positivo
cardioprotector. Partiendo de estos beneficios,

el proyecto “busca trasladar las conclusiones

Ramon pr <~
Alcala \w

607 628 997

de dichas investigaciones a la realidad, por lo
que su objetivo es buscar la extraccion de este
compuesto para que se haga con disolventes
naturales y no téxicos; trabajar tecnologias
de capsulacion para incluir la oleuropeina en
la dieta alimentaria tanto humana y animal; y
la construccién de una planta piloto portatil
y modular, capaz de instalarse en las almaza-
ras para llevar a cabo el proceso completo de
extraccion de compuestos bioactivos in situ,
utilizando disolventes verdes. Sin embargo,
esta iniciativa no sdlo busca afiadir valor a los
subproductos del olivar, sino también reducir la
huella ecoldgica y mejorar la competitividad de
las industrias agricolas”, han explicado.

Ademas, de forma paralela, pretende au-
mentar la competitividad, la sostenibilidad y
la economia circular del sector, respondien-
do a desafios globales y generando nuevas
oportunidades econdmicas.

Andrés Garcia Zamora, R&D and Business De-
velopment Manager de Azcatec, ha sefialado que
“‘en estos Ultimos afios se esta investigando mu-
cho para ofrecer al sector una rentabilidad mds
alld de la biomasay otros desechos del olivar. Uno
de los residuos mds conocidos es la hoja del olivo
y con ella se trabajara en este proyecto”. Asu vez,
ha precisado que los participantes de este con-
sorcio tienen como objetivo prestar servicios de
investigacién y formacion y mejorar la competiti
vidad delas empresas y del sector agroindustrial.

Este proyecto estd financiado por el Ministe-
rio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MA-
PA) y el Fondo Europeo Agricola de Desarrollo
Rural (FEADER), en el marco del Plan Estraté-
gico de la PAC 20232027, y el Grupo Operativo
estd integrado por el CTAEX como represen-
tante legal; Azcatec Tecnologia e Ingenieria,
como socio coordinador; Creaciones Aroma-
ticas Industriales (CARINSA); Opera Business
Dreams; Aceites del Sur-Coosur; y Rio Lacardn.

Un robot cuadrupedo para monitorizar los cultivos

La Universidad de Cérdoba (UCO) ha ini-
ciado las pruebas con un robot cuadripedo
de la empresa estadounidense Boston Dy-
namics para realizar tareas de seguimiento
y monitorizacién de cultivos. La iniciativa,
pionera en Europa y realizada por el Grupo
de investigacién Teledeteccidn Aplicada a
Agricultura de Precision (AGR-124) en el mar-
co del proyecto HIBA+, pretende avanzar en
la transformacién digital de la cadena agroa-
limentaria.

Para ello, el robot, también llamado plata-
forma robédtica terrestre SPOT, se encargard
de capturar datos LiDAR (acrénimo de Light
Detection and Ranging), una técnica de tele-
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deteccidn del Instituto Geografico Nacional
de Espafia (IGN) y de acceso abierto que
proporciona informacion tridimensional del
terreno gracias a un laser.

Los datos de LiDAR, tanto multiespectra-
les como termograficos, y el uso de Inteli-
gencia Artificial permitirdn tomar decisiones
informadas sobre el manejo de los cultivos
a partir del conocimiento de su estructu-
ra, vigor o estado hidrico. Estos datos se
combinaran con otros capturados mediante
imagenes de satélite, plataformas aéreas no
tripuladas y sensores de suelo, planta y aire
que alimentardn una plataforma de datos,
segun ha informado la UCO.

De esta forma, la iniciativa pretende avan-
zar en la digitalizacidn del campo y acercar
las tecnologias a todos los agentes de la ca-
dena de valor, mostrando los beneficios del
uso de plataformas de este tipo en el segui-
miento y monitorizacidn de los cultivos.

Cabe destacar que se trata de una iniciati-
va liderada por la Consejerfa de Agricultura
de la Junta de Andalucia, junto con otras 11
entidades, en el marco de la Estrategia de
Horizonte Europa y Europa Digital y las politi-
cas de DG CONNECT, que apuestan por una
colaboracidn estructurada entre los Digital In-
novationHubs europeos de Andalucia, Galicia,
Extremaduray Portugal.



Presentan los resultados del proyecto CoverOlive sobre
cubiertas vegetales y nuevas tecnologias en el olivar

La jornada, abierta al publico, contd con la
participacion de miembros del proyecto y fue
inaugurada por parte del presidente de Dcoop,
Antonio Luque, y la responsable del Departa-
mento de [+D+i del Grupo, Silvia Lépez.

En el encuentro se presentaron las he-
rramientas desarrolladas y los resultados
alcanzados por el Grupo Operativo Cove-
rOlive ante agricultores, técnicos agrico-
las, responsables de cooperativas oleicolas,
profesionales del sector oleicola y tecnolé-
gico e investigadores.

Tras la introduccidn del proyecto por par-
te del técnico de [+D+i de Dcoop Jose Maria
Santisteban, se mostré el desarrollo tec-
noldgico de la herramienta de analisis de
pérdidas de suelo y carbono, a cargo del
coordinador de proyectos de la Unidad de
Ingenieria y Gestién del territorio de AGRES-
TA, Angel Lobo; y posteriormente tuvo lu-
gar una demostracién de esta herramienta
en la plataforma de agricultores por parte
de la técnico del Departamento Agricola de
Dcoop, Carmen Mufioz.

Este encuentro también sirvié como esce-
nario para compartir los resultados de imple-
mentacién y manejo de cubiertas, a través de
los investigadores adscritos al Campus de Ex-
celencia Intemacional Agroalimentario (ceiA3)
Francisco Marquez, del Grupo ‘“Mecanizaciény
tecnologfa rural | AGR-126" de la Universidad de
Cdrdoba; y Juan Antonio Torres, de “Geobotd-
nica y palinologia: Aplicaciones al medio natural
| RNM-350” de la Universidad de Jaén.

En la jornada se ha acercado también
una nueva herramienta, una desbrozadora
desarrollada por el Grupo de Investigacion
“Mecanizacion y Tecnologia Rural | AGR-
126" de la Universidad de Cérdoba, para dar
paso a un turno de preguntas donde se re-
solvieron distintas cuestiones relacionadas

con los desarrollos explicados.

LEONARDO D'ERRICO

510 78 51 92
Brokerage Olive Oil
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Ademas, el agricultor participante en el
proyecto, Manuel Ruiz, compartid la expe-
riencia en su finca de la siembra de las cu-
biertas ofreciendo distintos consejos para

optimizar la implantacion.

En este sentido, se abordaron los resulta-
dos y la incidencia de los diferentes tipos de
cubierta en la biodiversidad por parte del
técnico de SEQ/BirdLife Carlos Ruiz, al acer-
car muestreos de aves, hormigas e insectos
polinizadores, con un total de 192 censos de
aves con 266 interacciones con la cubierta.

Por su parte, la directora gerente del
ceiA3, Lola de Toro, trasladé las acciones
de transferencia y divulgacién desplegadas
durante la ejecucidn del proyecto.

Cabe destacar que esta iniciativa nace pa-
ra mejorar la calidad ambiental y econémica
de la produccién del olivar, implantando

metodologias innovadoras y actuaciones

para reducir la pérdida de suelo y el impac-
to del cambio climatico, como el andlisis del
ciclo de carbono y la mejora de la biodiver-
sidad como sistema de apoyo fundamental
en el aporte de soluciones y herramientas a
la gestidn sostenible de las fincas.

El desarrollo de la herramienta de andlisis
permite integrarse en los sistemas infor-
maticos del sector oleicola que, en base de
datos de precisién sobre la topografia, es
capaz de identificar y predecir problemas
de erosién proponiendo actuaciones de
mejora especificas para cada finca.

El Grupo Operativo esta compuesto por
Dcoop, el Campus de Excelencia Internacio-
nal Agroalimentario (ceiA3), el consorcio jun-
to con investigadores de las Universidades
de Jaén a través del Grupo “Geobotanica y
palinologfa: Aplicaciones al medio natural |
RNM-350”; la Universidad de Cérdoba me-
diante el Grupo “Mecanizacién y tecnologia
rural | AGR-126””; AGRESTA,; y la organizacién
conservacionista SEQ/BirdLife. Los miembros
colaboradores son Cantueso Natural Seeds y
la Fundacién Patrimonio Comunal Olivarero.

El proyecto estd financiado con Fondos
Europeos Agricolas de Desarrollo Rural
(FEADER) y de la Junta de Andalucia en la
convocatoria para el Funcionamiento de
Grupos Operativos Regionales de la Asocia-
cion Europea de Innovacidn en Materia de
Productividad y Sostenibilidad Agricola (EIP
AGRI) de 2020.
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ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
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EUROS/T.
SEMANA

23/29 septiembre 24

6.800
6.900/7.000
7.100/7.300

6.800

6.750
6.900/7.000
7.100/7.200

6.450

Sin oper.
6.900/7.000
7.150/7.800

6.500

6.800
6.900/7.000
7.100/7.300

Sin oper.
Sin oper.

7.200/7.400

6.900
7.100/7.400

Sin oper.

6.700
6.800
7.200
6.800

6.500/6.700
6.800/6.900
7.000/7.500
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6.700/6.750
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6.750
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Sin oper.
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7.150/7.800
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6.700/6.750
6.900/7.000
7.100/7.300

Sin oper.
Sin oper.
7.200

6.900
7.100/7.300

Sin oper.

6.700
6.800
7.200
6.800

6.500/6.700
6.800/6.900
7.000/7.500




EUROS/T. EUROS/T.

SEMANA SEMANA
23/29 septiembre ‘24 30 sept./6 octubre ‘24
(Cierre dia 19 sept. ‘24)  (Cierre dia 26 sept. ‘240)

SEVILLA ANDALUCIA et €.

Refinable, base 10° Sin oper. Sin oper.
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 3.550/3.600 3.450/3.500
Ulceites de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.080 1.080

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.000 1.025
Refinado 1.050 1.075

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.080 1.080

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de Ol'UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€t Aceite de oliva (Virgen) €jt.* Aceite de girasol (refinado)
Consulta todos los
e oo precios en origen
e o actualizados en
7.600 7:66 2.600 R
e Club Mercacei,
e s e el club exclusivo
| para nuestros
= suscriptores
5.600 1200 2024
o - T S e Si no tienes tus claves, solicitalas
a0 ! \ a0 ! ! "“f b a redaccion@mercacei.com

23semanade  3%semanade  4%semanade 1%semanade 2%semanade  33semanade  4*semanade  1%semanade
i i i octubre i i i octubre

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

BARCELONA

Uceites y Grasas CSEMANA” FSEMANA
: : bl Rty i 2
industriiales (Clrrsdia B sep
€/t €/t.
MADRID

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
23/29 septiembre ‘24 30 sept/6 octubre ‘24
(Cierre dia 19 sept. 24)  (Cierre dia 26 sept. ‘240)
ITALIA
€/t. €/t
SUR DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,90 8,90
PUGLIA ACEITE DE OLIVA refinado 6,50 6,50
ACEITE DE OLIVA lampante 4,90/5,10 4,90/5,10
ACEITE DE ORUJO refinado 3,80 3,80
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,10 1,08
ACEITE DE MAIZ refinado 1,20 1,20
ACEITE DE SOJA refinado 1,13 1,13
NORTE DE ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,22 2,00
PUGLIA
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,10 9,00/9,10
ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TU NEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,30/7,50 7,30/7,50
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,50/8,50 7,50/8,50
TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado 5,60/5,70 5,50/5,60
G RECIA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 7,20/7,30 7,10/7,30
ACEITE DE OLIVA virgen extra fPevllg)p‘;)neso 7,10/7,20 7,05/7,15
Olie Officina Magazing)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,30/7,50 7,30/7,50
. , Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (26 de septiembre de 2024) peseta 166,386
(Los tipos de mercado) Lira italiana.........cc...... 1.936,270

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses

Escudo portugués.......... 200,482

12 meses

Dracma griego........couuene 340,750
[N G111 [ — 373 o] 2,204
Dl 457 497 5% 5 68 [0]6] = FO 1,111
1] - ! ! ¥ ! Délar Canads.. ... 1,498
Yen Japonés Yen japonés..... ... 160,57
Libra Esterlina 403 432 47 P G D
) Corona checa ........ccceeeeee 25,053
Franco Suizo Libra eSterling .........oo.... 0,841
Délar Canadiense w..msemmsessenenns Franco SUIz0 ......coeeeeverernce 0,937
Look out! CEQ
High Quallty CONSORZIO E=q

Extra Virgin Olive Oil

is right here!

DI QUALITA

EXTRAVERGINE

Compm g bar oo =& Gatalp o 0o
B s o e S S —
Pogg PR EET S e $R T b e d

ceqitalia.com
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COAG reclama al Gobierno
un plan contra la sequia
especifico para Andalucia

Desde la Coordinadora de Organizacio-
nes de Agricultores y Ganaderos (COAG)
de Andalucia han reclamado al Gobierno
un plan contra la sequia especifico para
esta Comunidad, que incluya ayudas di-
rectas e inversion en infraestructuras.

Esta organizacién agraria ha solicita-
do, de manera urgente, ayudas directas
y bonificaciones fiscales a los agriculto-
res y ganaderos profesionales afectados
por la falta de agua. En este sentido,
ha considerado fundamental que “se
establezca un mecanismo de manteni-
miento de rentas que asegure la super-
vivencia de los profesionales del sector,
ya que el tejido productivo andaluz, que
abastece de alimentos saludables a la
poblacién, genera empleo y riqueza y fi-
ja poblacién en el medio rural, no puede
mantenerse con las cuentas en rojo”.

Asimismo, COAG-Andalucia ha recla-
mado al Gobierno que ponga en mar-
cha un plan estratégico de gestién hi-

drica con inversiones para la regulacién

del agua, depuradoras, terciarios, desa-
ladoras y modernizacién de las infraes-
tructuras de riego, en aras de paliar
los efectos de los intensos periodos
de sequia que trae el cambio climdtico.
Para esta organizacion agraria, “es el
momento ineludible de acometer las
obras necesarias con vistas a las se-
quias venideras”.

Segun ha destacado, Andalucia lleva
décadas arrastrando problemas estructu-
rales por falta de agua, los Ultimos cuatro
afios con recortes de agua. Segun los lti-
mos datos de la Junta de Andalucia (agos-
to de 2024), la sequia es especialmente
grave en Almerfa, Cadiz, Malaga y Grana-
da. En ellas, las comarcas que presentan
una situacion de sequia muy elevada son
Los Vélez, Alto Almanzora, Bajo Almanzo-
ra, Rio Nacimiento, Campo de Tabernas,
y Campo de Nfjar en Almeria; la Axarquia,
Antequera, Guadalhorce y Serrania de Ma-
laga; Costa Noroeste de Cadiz y La Janda
en C&diz; y el Altiplano de Granada.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 257 50 08 31
957 50 10 07
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GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

PRECIOS
€[t
Harina de soja (s. fabrica).......cccececuuuceene 470
Harina de girasol (integ.) (abril).................... 290
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t.
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerr

aba a

1.071,75 centavos de délar por bushel; la

altima semana cerré a 1.030,25.
@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 325,60 délares por tonela-

da corta era el Gltimo precio de coti
al cierre de nuestra revista, mientras
anterior indicaba 319,30.

@ Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 44,32 ce

zacién

que la

ntavos

de délar por libra, desde la tltima cotiza-

cién de a40,42.
@ Precios: Futuros octubre.

Maiz: Terminé la semana a 415,00 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 387,50.

@ Precios: Futuros diciembre.



GO-MOSOLIVE 10x10 busca minimizar la contaminacion
por MOSH y MOAH en la produccion de aceite de oliva

Este Grupo Operativo ha informado de
que, ante el impacto que tiene la produc-
cion de aceite de oliva en la economia es-
pafiola, especialmente en las zonas rurales,
es fundamental desarrollar estrategias que
respondan a los retos actuales, como la
baja rentabilidad, el envejecimiento de los
productores y los elevados costes de pro-
duccidn. A estos se suma la creciente preo-
cupacion por la contaminacién por MOSH
y MOAH, “que puede introducirse en el
proceso productivo a través de productos
quimicos agricolas, lubricantes de maqui-
naria y materiales de envasado, afectando
a la salud de los consumidores y dafiando la
reputacion del producto en mercados cada
vez mds exigentes”, segun ha indicado.

En este sentido, la responsable del De-
partamento de Asesoramiento al socio de
Interdleo Picual Jaén -coordinador técnico
del proyecto-, Mariela Valdivida, ha subra-
yado que “con MOSOLIVE 10x10 buscamos
desarrollar innovaciones tecnoldgicas que
reduzcan al minimo la contaminacién por
aceites minerales en todo el proceso pro-

ductivo. Nuestro objetivo es ofrecer acei-

tes de alta calidad y seguridad alimentaria,
mientras damos un paso decisivo hacia la
sostenibilidad y nos adaptamos a las de-
mandas del mercado global”.

Para ello, se han trazado varias metas
especificas: identificar las fuentes de con-
taminacién en cada etapa de la produc-
cién de aceite de oliva; desarrollar nuevas
metodologias de muestreo y extraccién
para una deteccidn mas precisa de conta-
minantes; implementar herramientas TIC
(Tecnologias de la Informacién y Comu-
nicacion) que permitan el monitoreo en
tiempo real de la contaminacién durante
todo el proceso; crear productos libres de
MOSH y MOAH, cumpliendo con los estan-
dares industriales actuales y futuros requi-
sitos legales; y difundir y promover buenas
practicas entre los productores, con el fin
de minimizar los riesgos de contaminacién
en todas las fases del proceso.

Por tanto, segun este Grupo Operativo,
este ambicioso proyecto no sdlo se cen-
tra en la calidad del aceite de oliva, sino
también en reforzar la competitividad de

la olivicultura tradicional ante un mercado

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Km. 358

ONTORO (Cérdoba)
7 } 160 450

dustriasdelargsa.com

(.  FABRICANTES MARCA ESPARA

global que exige mayores garantias de
seguridad alimentaria. “Al mejorar los pro-
cesos productivos mediante la innovacion
tecnoldgica, MOSOLIVE 10x10 contribuira
a mantener la competitividad del sector y
a garantizar la sostenibilidad ambiental”,
ha resaltado.

Valdivia ha afiadido que “es crucial que
nuestros productores cuenten con las he-
rramientas necesarias para hacer frente a
estos retos. Juntos podemos asegurar un
futuro sostenible para esta industria tan
importante”.

El proyecto se desarrollard en dos fases.
La primera sera documental y experimen-
tal, con la aplicacién de innovaciones duran-
te la campafia 2024/25. Posteriormente, se
elaborard un manual de buenas practicas
basado en los resultados obtenidos, que
serd difundido entre los productores.

MOSOLIVE 10x10 esta financiado por el
Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural
(FEADER) -a través del Programa de Desarro-
llo Rural de Andalucfa 2014-2022-y por la Jun-
ta de Andalucia, a través de la Consejeria de

Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural.

m Mﬂgﬂl/ .
CON MOLINO PARA

MOLTURACION POR LOTES

BOMBA PARA TRASIEGD

CALDERA IjE BIOMASA
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iMercacei cumple 30 anos!

Aquel 1994 también fue denominado el
Afo de la Familia, un buen presagio para
comenzar una aventura empresarial. Eso
debieron pensar en aquel momento Lola

Pefafiel y Juan A. Pefiamil cuando deci-

MERCACEI SEMANAL « 30 SEPTIEMBRE /6 OCTUBRE 2024

dieron embarcarse en Edimarket Editores
-hoy Grupo Editorial Mercacei-, una edito-
rial con vocacién de cambiar un poquito
el mundo, al menos el oleicola.

Parecia una época amable, otros feli-

ces anos 20 repletos de suefios y opor-
tunidades. Y asi fue. Mientras Pete Sam-
pras batia a Andre Agassi en Wimbledon,
en las oficinas de Mercacei llegaba un

fax con la primera suscripcion.



Ahora, tras millones de faxes, tinta,
fotolitos, horas de desvelo, ferias, con-
gresos, alguna que otra arruga y algun
que otro premio -no podemos olvidar el
galardén “Alimentos de Espafia a la Co-
municacién” que nos otorgd el Ministe-
rio de Agricultura, Pesca y Alimentacion-,
cumplimos 30 afios.

En tres décadas de trabajo hemos
ideado y materializado -gracias a la
tremenda revolucién que ha expe-
rimentado el sector- una cartera de
publicaciones con las que ni habria-
mos podido sofiar a mediados de los
90’s: Mercacei Semanal, Mercacei Ma-
gazine, Guia Mercacei de Fabricantes
y Envasadores de Aceite de Oliva, Guia
Industrial del Sector Oleicola y Oliva-
rero, Guia Mercacei de los Aceites de
Oliva Virgen Extra de Espafa -pionera
y Unica en Espafia, que a partir de
2016 se modernizaria y convertiria
en la Guia EVOOLEUM World’s TOP100
Extra Virgin Olive Oils- y Olivatessen
by Mercacei, una revista que en 1994
nos hubiese parecido que procedia
de otra galaxia. Algo de culpa tendria

Pandora Pefamil Pefiafiel, que se in-

corpord al grupo en 2007 y dirige
ambas publicaciones. Se podria decir
que hemos exprimido -jo molturado!-
bien estos 30 afos.

Bien es cierto que nos va la marcha
y, por ello, en este tiempo nos hemos
lanzado incluso a organizar eventos de
caracter anual como la Gala EVOOLEUM
-ya conocida como la gran fiesta mundial
del AOVE- y MUNDOLIVAR, el Congreso
Mundial de Olivicultura y Elaiotecnia, cu-
ya ultima edicién reunid el pasado mes
de junio en Cdrdoba a 1.400 asistentes.
iCasi nada!

Todo ello ha sido posible no sélo gra-
cias al equipo Mercacei -sin el cual ningu-
na de estas paginas llegaria a escribirse-,
sino por el apoyo recibido por parte de
todo el sector desde el primer dia.

Decia Nelson Mandela que “después
de escalar una montafia muy alta, des-
cubrimos que hay otras muchas monta-
fias por escalar”, asi que os esperamos
otros 30 afios para descubrir y vivir mu-
chas mas aventuras juntos. A por otro
aniversario de perlas -como se deno-
minan los felices matrimonios de tres

décadas de duracién- con mas viajes,

ferias, jornadas, eventos... siempre con
Mercacei a cuestas; miles de noticias re-
dactadas, contrastadas, revisadas... to-
do para seguir generando valor a nues-
tros lectores y anunciantes. Y siempre
tratando de hacerlo con profesionali-
dad, dignidad y honestidad.

Ha sido -y sigue siendo- un privilegio
asistir en primera linea a las constantes
revoluciones que experimenta este sec-
tor, asi como narrar y cubrir todas y ca-
da una de las historias que nos contais
y que os convierten en los verdaderos
protagonistas y, en definitiva, en el al-
ma del sector.

A lo largo de este tiempo todos voso-
tros nos habéis acompafiado, un apoyo
que hemos sentido constantemente y
nos ha otorgado las fuerzas necesarias
para seguir siempre intentando mejorar
y asumir nuevos retos.

Muchas gracias a todos vosotros, a
nuestros colaboradores, corresponsales,
lectores y anunciantes. Sin vosotros no
hubiésemos podido recorrer este largo y
emocionante camino.

iA por otros 30 afios de momentos

virgen extra!

EUQLEUH

RA VIRGIN
XA Bl s
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Investigadores argentinos proponen diversas practicas
para aumentar la productividad de la olivicultura

Segun la Federacion Olivicola Argentina
(FOA), en la actualidad existen 67.000 hecta-
reas en produccién alrededor de todo el pais
-concentradas en cuatro provincias: La Rioja,
Mendoza, San Juan y Catamarca- que producen
anualmente 33.000 toneladas de aceite de oliva
y 76.000 toneladas de aceituna de mesa. Por
ello, desde hace 30 afios un equipo de investi-
gacion del INTA Catamarca pone el foco en el
acompafiamiento tecnoldgico de la actividad.

Luis Prenol, investigador de la Estacién Ex-
perimental Agropecuaria del INTA Catamarca,
ha explicado que “con el objetivo de acom-
pafar tecnoldgicamente la consolidacién del
sector, y a partir del potencial productivo, el
INTA Catamarca lleva adelante planes de inno-
vacién en lo referido a diversos ejes. En primer
lugar, la obtencién de variedades adaptadas a
condiciones locales a través del programa de
mejora, con la conservacion en el banco de
germoplasma del olivo y la coleccién con mas
de 100 materiales”.

“Se trata de aprovechar la seleccién que se
produce naturalmente durante muchos afios
y que resulta en individuos (plantas de olivo)
mejor adaptados al ambiente en el que se desa-
rrollan. Esto se da bajo la observacion cuidadosa
de productores que los resguardan en sus fincas
o0 en colecciones de trabajo”’, ha precisado.

El investigador ha explicado que los nuevos
individuos se seleccionan por sus caracteristi-
cas sobresalientes como alta produccién, baja
alternancia productiva, altos contenidos de
aceite en su fruto y pardmetros de calidad su-
perior en los aceites o aceitunas de mesa, entre
otros. “Esto es importante porque las condi-
ciones ambientales en las que se desarrolla la
olivicultura en Catamarca son particulares, al
tratarse de valles con dlimas aridos y semi-ari-
dos diferentes al hdbitat de las zonas de origen

del olivo”, ha aclarado.
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En la provincia de Catamarca, la superficie
productiva es de alrededor de 12.000 ha. con-
centradas en departamentos del Valle Cen-
tral, Poman, Tinogasta y Andalgala.

El informe oficial de la FOA indica que la
cosecha de 2022 fue de 32.000 t. de aceitunas,
mientras que en 2023 la produccién fue de
72.000 t., de las cuales 42.000 se destinaron a
la elaboracién de aceites.

Prenol ha afirmado que “la tendencia se ve
favorecida hacia sistemas intensivos de alta
densidad y superintensivos, caracterizados
por la rapida entrada en produccidn, el uso
eficiente de la superficie implantada y la me-
canizacion de tareas de alto coste de mano de
obra como la cosechay la poda”.

En este sentido, segun el investigador, “el
INTA Catamarca desarrolla actividades de in-
novacion sobre los distintos aspectos técnicos
como el comportamiento vegetativo y repro-
ductivo de variedades de bajo vigor y porte
mas compacto, conducidas en seto y poda
mecanica frente a las condiciones agroclima-
ticas del Valle Central de Catamarca. Esto de-
termina cambios en las estrategias de riego,
que deben ser ajustadas al manejo del cultivo

enseto”.

Otras de las lineas de trabajo del equipo del
INTA conducido por Maria Sol Molina, res-
ponsable del laboratorio de aceite de este
organismo, propone la puesta en valor de
los aceites locales, una estrategia de mejora
de la calidad a partir del manejo de puntos
criticos en el proceso desde la cosecha hasta
el procesamiento de la aceituna, obtencién y
conservacion de aceites.

“Existe un compromiso con la calidad y el
valor agregado a través de afios de trayec-

toria en la temdtica, y contamos con infraes-

tructura y equipo de trabajo especializados en
anadlisis fisicos, quimicos y organolépticos del
aceite de oliva, y el estudio del proceso a esca-
la de planta piloto”, ha puntualizado Molina.

En la actualidad, este organismo argenti-
no trabaja en el estudio de condiciones de
post-cosecha de aceitunas y de proceso para
la obtencion de aceites de oliva de variedades
de alta calidad. Tanto el grado de maduracién
como las condiciones del fruto, entre otros,
son aspectos criticos por su impacto en la ca-
lidad del aceite de oliva que se obtiene, segin
ha detallado.

El INTA ha indicado que, si bien el almace-
namiento de los frutos después de la cose-
cha no forma parte de una produccién nor-
mal, se da con frecuencia cuando la oferta
de aceitunas supera la capacidad de produc-
cién, ya sea por problemas en la planificaciéon
o logistica. Por ello, segin Molina, “reducir el
tiempo desde la cosecha, transporte y alma-
cenamiento hasta el procesamiento de las
aceitunas, en épocas de altas temperaturas
ambientales, constituye uno de los factores
clave para la extracciéon de un aceite de oliva
de alta calidad”.

En los ultimos afios se han sumado capaci-
dades analiticas a partir de tecnologia NIRS y
desde el afio pasado se cuenta con modelos
para la prediccién de contenido graso en base
himeda y seca, humedad e indice de madu-
rez en pasta himeda de aceituna, reempla-
zando las técnicas tradicionales.

Por dltimo, Vanesa Aybar, investigadora
del INTA Catamarca, ha avanzado que a es-
tas estrategias se ha incorporado el aprove-
chamiento de residuos de la industria olivi-
cola, una préctica que, a su juicio, “permite
generar productos de valor afiadido, contri-
buyendo a la sostenibilidad y reduccién del

impacto ambiental”.



Primeras estimaciones de Assitol de la campana
en Italia: "Produccion inferior a la media, pero con
situaciones muy diferentes segun las zonas”

“Mediterraneo en crecimiento e Italia a dos
velocidades”. Asi define la Asociacion Italiana
de la Industria Oleicola (Assitol) el avance de
la campania de aceite de oliva 2024/25 en el
pais transalpino. A su juicio, el territorio ita-
liano registrara “una produccion inferior a la
media, pero con situaciones muy diferentes
segun las zonas”.

“La sequia ha afectado especialmente al sur
del pais, que concentra dos tercios de nuestra
produccidn de aceite de oliva”, ha destacado
Anna Cane, presidenta del Grupo Oleicola de
Assitol. Sin embargo, en la propia Puglia, que
posee el 50% de los olivares italianos, la situa-
cién varia seguin las zonas; y en el centro-norte
parece vislumbrarse una buena campafia.

No obstante, Assitol ha apuntado que las
primeras estimaciones, debido al estrés hidrico
que sufre el cultivo y a los episodios climaticos
extremos, ademas del afo de altemancia, su-
gieren una produccién nacional de alrededor
de 200.000 toneladas.

La asociacidn ha indicado que “el panorama
en la zona del Mediterraneo es muy diferente.

AwmENDUNI

WWW.AMENDUNI.COM

En particular, Espafia deberfa alcanzar una pro-
duccidn superior a 1.300.000 toneladas. Ade-
mas, seguin las primeras estimaciones del mer-
cado, Turquia (250.000 t.) y Ttinez (320.000 t.)
también crecerdn, y aunque en cifras menores,
también se espera una tendencia positiva para
Grecia (230.000t.) y Portugal (170.000t.)”.

A pesar de la campaia a la baja en Italia, “la
industria del sector ha demostrado que sabe
reaccionar ante los efectos de la crisis climatica,
gracias a su reconocida capacidad de seleccio-
nar la materia prima para compensar el déficit

de produccién”, ha afirnado Cane, al tiempo
que se ha referido a los “estrictos controles”
que se realizan para garantizar la calidad y la au-
tenticidad de los aceites en una campafia dificil.
“Cada almazara lleva a cabo todos los afios
miles de controles intemos de las materias primas
y de sus productos. Posteriormente, se encuen-
tra el SIAN, el sistema telemdtico nacional que
verifica los flujos de aceite que entran y salen de
Italia, junto con ocho organismos publicos de
control diferentes. El aceite de oliva es también
el Unico producto sometido a andlisis sensorial
(Panel Test), que evaltia su calidad, antes de su
comerdializacion, gracias al criterio de un grupo
de catadores profesionales”, ha recordado Cane.
“El aceite es el resultado de un compromiso
constante, que comienza en el campo, pasa
por las almazaras y luego llega a las industrias.
También en esta campafa la industria pondra
su granito de arena, velando por la autentici-
dad de la materia prima y promocionando la
Dieta Mediterrdnea, que tiene en el aceite de
oliva virgen extra su primer embajador en el

mundo”, ha concluido.

COAG advierte de que la desigual DANA deja en el aire
300.000 t. de la proxima campaiia de aceite de oliva

La Coordinadora de Organizaciones de
Agricultores y Ganaderos (COAG) ha adver-
tido de que la desigual DANA del pasado fin
de semana sigue dejando en el aire mas de
300.000 toneladas de la préxima cosecha.
Segun ha precisado, “los chubascos tormen-
tosos que han caido en la mitad centro y sur
de la Peninsula se han quedado lejos de las
necesidades hidricas de las explotaciones de
secano, con vistas a mitigar los efectos de la
persistente sequia en las principales zonas
productoras de aceite de oliva”.

La organizacién agraria ha sefialado que los

Ultimos datos de la Agencia de Informacion y

Control Alimentarios (AICA) ponen de mani-
fiesto que la campafia 2023/24 -que finaliza el
30 de septiembre- acabara con la menor can-
tidad de aceite de enlace de los Ultimos afios
(200.000 t.), “lo que en la practica supone que
las bodegas estardn prdcticamente vacfas has-
ta que llegue, en el mes de diciembre, el grueso
de la cosecha”, ha puntualizado Juan Luis Avila,
responsable del sector de olivar de COAG.

“La realidad es que técnicamente el inicio
real de la campafia de produccién se hard con
las bodegas a cero en Espafia, en Europay en
el mundo, teniendo en cuenta que las salidas

mensuales de aceite se estan situando en tor-

no alas 70.000/80.000 t.””, haindicado Avila.

COAG ha recordado que, segtin los datos
aun provisionales de la AICA, en el mes de
agosto habia unas existencias de 271.968
toneladas de aceite de oliva (49.216 t. menos
que el afo pasado), de las cuales 138.662 t.
se encontraban en manos de los producto-
res; 131.741t. de los envasadores; y 1.564 t. en
el Patrimonio Comunal Olivarero.

En este contexto, la organizacion ha recla-
mado al Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion (MAPA) que “concrete de forma
urgente el desarrollo de la norma de almace-

namiento, congelada desde hace tres afios”.
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Olivares Vivos lanza un novedoso programa
formativo dirigido a los olivicultores

La presentacién de estos cursos se en-
marcd en el evento “Olivar y Biodiversidad:
afrontando los retos del campo”, celebrado el
19 de septiembre en la Fundacién Fulgencio
Meseguer de Jaén. El acto sirvié, ademas, para
poner en valor los resultados obtenidos a partir
de la prospeccién de biodiversidad en las princi-
pales regiones olivareras de Europa, asi como
para repasar los avances de Olivares Vivos en
cuanto a sus estudios sobre la restauracién de
la flora y la fauna en los campos de cultivo y el
incremento de rentabilidad agricola.

El evento -presentado por Olivia Aranda-
conté ademas con la presencia de Isabel Uce-
da, diputada de Medio Ambiente y Lucha
contra el Cambio Climdtico de la Diputacién
Provincial de Jaén; Soledad Aranda, delegada
territorial en Jaén de la Consejerfa de Agri-
cultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de
la Junta de Andalucia; y Victoria Lépez, vi-
cerrectora de Investigacién y Transferencia
del Conocimiento de la Universidad de Jaén.
Ademas, estuvieron presentes Francisco Va-
lera Hernandez, cientifico titular de la Estacion
Experimental de Zonas Aridas del CSIC, asi
como Isabel Miralles Gonzdlez, directora del
programa 1, 2, 3, Emprende y gerente de la

Fundacién Fulgencio Meseguer.

El disefio de los programas formativos Olivares
Vivos responde a las principales cuestiones en
cuanto a agricultura y biodiversidad. El curso
destinado a los olivicultores les prepara para la
implementacién de practicas que favorecen la
recuperacion de servicios ecosistémicos (como
la reduccidn de la erosidn, la mejora de la fertili-
dad del suelo o el control de plagas), asi como
para la adecuacién de sus fincas a los criterios
medioambientales exigidos por los eco-regf-
menes dela PAC

Asimismo, la realizacién del curso y la puesta

en marcha de las précticas descritas, acerca a
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los agricultores a la certificacién Olivares Vivos,
un sello de garantfa que aporta valor afiadido a
los AOVEs en el mercado, segtin SEQ/BirdLife.
En este sentido, cabe destacar la importancia
que estan adquiriendo los productos respetuo-
sos con la biodiversidad en la decisién de com+
pra de los consumidores europeos. Ademas
de los cursos dirigidos a olivareros, también se
estan desarrollado otras formaciones orienta-
das, en este caso, a docentes.

“Con esta formacion logramos que se inclu-
ya en las aulas la importancia de conservar la
biodiversidad agricola. Ayudamos al profeso-
rado a aprender y aplicar en sus clases conte-
nidos innovadores donde la sostenibilidad sea
el eje vertebrador, asi como a crear materiales
didécticos que puedan emplear en su desem-
pefo”, indicé Paula Martin, técnica de SEO/
BirdLife y encargada de Formacién en el pro-

yecto LIFE Olivares Vivos +.

Durante el encuentro, se dieron a conocer
los resultados del estudio mas importante
realizado en todo el mundo sobre la biodi-
versidad del olivar. A lo largo de 2022 y 2023,
los investigadores de la Universidad de Jaén
y la Estacién Experimental de Zonas Aridas
del CSIC, extendieron la investigacion sobre
la flora y fauna del olivar desarrollada en el
LIFE Olivares Vivos, desde Andalucia hasta
otras regiones de Espafia, Portugal, Grecia e
Italia. De este modo, se estudiaron las aves,
los murciélagos, las hormigas, las arafias, los
polinizadores y las hierbas de dieciséis fincas
repartidas por Europa, a la que hay que su-
mar otras tres, situadas en las provincias de
Almeria y Granada, en dreas especialmente
sensibles al cambio climético.

Los resultados obtenidos confirman que el
olivar mediterraneo sigue siendo un refugio vi-
tal paralaflora y fauna de Europa, actuando co-

mo un cultivo estratégico para la conservacion

del patrimonio natural a nivel nacional y conti-
nental. En los cuatro paises, se han obtenido
mds de 330.000 regjstros que abarcan mds de
1.600 taxones (especies y género), incluyendo
990 génerosy 279 familias.

“El estudio revela que la biodiversidad en el
olivar aumenta de este a oeste, alcanzando su
mdaximo en la Peninsula Ibérica. Factores como
el manejo de la cubierta herbacea y la comple-
jidad del paisaje son determinantes en la varia-
cién de los niveles de biodiversidad, incluso en
condiciones de creciente aridez debido al cam-
bio climatico. Estos hallazgos refuerzan la efica-
cia del modelo agroambiental de Olivares Vivos
para recuperar y mantener la biodiversidad en
diferentes condiciones climaticas y geografi-
cas”, sefiald Pedro Rey, catedrético de ecologfa
de la Universidad de Jaén y director del equipo
investigador del LIFE Olivares Vivos +.

El encuentro continud con los grandes desafios
ambientales que en la actualidad esta enfren-
tando la agricultura, como el cambio climético,
la escasez de agua, la pérdida de suelo fértil y la
dependencia de insumos quimicos.

“Con Olivares Vivos incorporamos la biodi-
versidad como una via de mejora de la com-
petitividad de las explotaciones agricola. Apro-
vechando los servicios ecosistémicos de la bio-
diversidad ahorramos costes vy, trasladando
este valor afiadido al mercado, logramos una
diferenciacién comercial cada vez mas buscada
por los consumidores. Esto mejora la compe-
titividad de las explotaciones al incorporar la
biodiversidad como parte fundamental en su
modelo de negocio”, detalld José Eugenio Gu-
tiérrez, delegado de SEQ/BirdLife en Andalucia
y director del LIFE Olivares Vivos +.

Asimismo, para Gutiérrez, “‘es el momento
de pasar de las palabras a la accién y el modelo
Olivares Vivos la herramienta mads eficaz para

iniciar este camino”’.



El Gobierno inyecta 5,4 millones de euros al proyecto
“Alperujo H2" para la produccion de hidrogeno verde

Fernandez explicé que esta iniciativa es
“magnifico ejemplo” de cdmo los fon-
dos del Plan la Recuperacién y la Recupe-
racién Econémica de Energfas Renovables,
Hidrégeno Renovable y Almacenamiento
(PERTE ERHA) “son capaces de transfor-
mar los territorios, desde los municipios
mas pequefios hasta las localidades de ma-
yor tamafio, generando nuevas actividades
econdmicas y empleo en nuevos sectores
sostenibles, como es el hidrégeno verde”.
Para conseguirlo, el delegado del Gobier-
no subrayd que “es necesario una buena
gestién de los fondos, convocando con ce-
leridad las distintas lineas de ayudas y re-
solviendo de forma rapida, de manera que
comiencen a rodar de manera inmediata”.
“Hoy estamos ante un ejemplo de cémo un
proyecto arranca gracias a la gestion directa
de fondos europeos del Gobierno de Espaia
en Andalucia, ya que esos mds de cinco millo-
nes de euros que ha recibido esta iniciativa
se enmarcan en los 2.825 millones que son
ejecutados directamente por el Estado en la
Comunidad”, afadid.
El proyecto se encuentra actualmente
en proceso de tramitacidon, para lo cual
se ha solicitado Autorizacion Ambiental

Integrada (AAI) ala Consejerla de Medio
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Ambiente y otros permisos a la Consejeria
de Industria y Energfa.

Por su parte, el secretario de Estado de
Educacién, Abelardo de la Rosa, asegurd
que este proyecto, cuya inversidn total as-
ciende a 159,4 millones, “supone una ex-
traordinaria oportunidad que repercutird
de manera definitiva en el progreso econé-
mico de Martos y su comarca, en primera
instancia, pero también en el del conjunto
de Andalucia y, en dltima instancia, en el
conjunto del pais”.

De la Rosa vaticind que “el proceso que
hoy se inicia, tanto en si mismo, como por el
previsible asentamiento de otras industrias

que aprovecharan el impulso de “Alperujo

”_haran avanzar a Martos hacia la van-
guardia de la transformacién industrial, y re-
querird de un gran ndmero de profesionales
especializados en distintas ramas tecnold-
gicas”. Por ello, consideré que “ahora es el
momento de apoyar y reforzar la oferta for-
mativa de los IES de la localidad que ofrecen
Formacion Profesional especializada para
convertirlos en nichos de empleabilidad e im-

pulsores del motor econdmico en la zona”.

En la convocatoria H2 Pioneros, dotada
de 150 millones de euros, han sido selec-
cionados 19 expedientes abarcan desde
la generacién de hidrégeno verde en la in-
dustria quimica, a la creacién de un hub de
hidrégeno para usos en movilidad pesada,
o al desarrollo de plantas de produccién de
Hidrégeno renovable como sustituto del
gas natural en la produccién de aluminio
secundario, entre otros.

Entre los criterios de valoracidn de las
propuestas presentadas se han tenido en
cuenta -junto a la madurez técnica, grado
de innovacién y solvencia econdmica- la
participacion de pymes, el impacto positivo
en zonas de Transicion Justa y de Reto De-
mogriéfico, la reduccién de emisiones y la
creacion de empleo.

Ademids, todos los proyectos selec-
cionados deben respetar el principio de
no causar un dafio significativo al medio
ambiente. Las ayudas, concedidas en ré-
gimen de concurrencia competitiva, se
instrumentaran como una subvencién, a
percibir por el beneficiario con caracter
definitivo y una vez se verifique la ejecu-
cién del proyecto y se acrediten los cos-

tes subvencionables incurridos.
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El tercer avance de aforo de cosecha de aceituna
de mesa situa la produccion en 468.000 t.

El tercer avance de aforo de cosecha en-
cargado por la Interprofesional de la Acei-
tuna de Mesa (Interaceituna) apunta a una
produccién de 468.000 toneladas, lo que
supone un 14,55% mas que la campana ante-
rior pero un 7,74% inferior a la media de las
cuatro ultimas.

Este informe detalla que los datos recogidos
en el aforo se corresponden con los muestreos
realizados durante el mes de septiembre, asi
como con la aportacidn de cifras de produccion
real comunicadas por diferentes productores.

En los muestreos de este tercer avance se
destaca el adelanto y la rdpida recoleccién que
se esta produciendo en todas las variedades,
al no solaparse con recolecciones de otros pro-
ductos agricolas y poder emplear la totalidad
dela escasa mano de obra disponible, intentan-
do aprovechar en lo posible la mayorfa de ar-
boles y/o parcelas verdeables, antes de que se
deterioren por la falta de humedad y tener que
derivarlaa molino, segtin detalla el informe.

Asimismo, sefiala que se ha ido minorando
la produccidn a consecuencia principalmente
del déficit hidrico y del seco verano, indicando
que el resultado final de la cosecha de adere-

z0 dependerd en buena medida de la evolu-
cion climdtica a corto plazo.

En el caso de la variedad manzanilla, su reco-
leccién en general, a pesar de las dificultades
debido a la escasez de mano de obra, avanza a
buen ritmo, recogiéndose partidas con buena
calidad comercial. No obstante, se ha reducido
su produccién verdeable en este avance ante la
incertidumbre de saber silos drboles con carga
aguantardn los frutos con potencial verdeable
hasta que los mejore las esperadas lluvias y
puedan ser verdeados, de lo contrario tendran
que destinarse para almazara. Por ello, estima
una produccién de 168.000 t.

En cuanto a la variedad gordal, su reco-
leccién se adelantd al mes de agosto y ac-
tualmente lleva un altisimo porcentaje re-
colectado, estando préxima su finalizacion
en la actual campana. Aunque los arboles
mas cargados muestran un significativo por-
centaje de azofairdn y pelotin, el resto de
arboles mas abundantes y con frutos mas
claros, presentan un excelente calibre. De
esta forma su aforo se cuantifica en 21.000 t.

La recoleccion de la variedad hojiblanca tam-

bién se ha adelantado y ya se estan recogjendo

las primeras parcelas. Por los mismos motivos
que la variedad manzanilla, su aforo se com-
plica y su cosecha actual verdeable se localiza
principalmente en las parcelas de los riegos que
aguantan, en los secanos con escasa produccion
y sobre todo en las numerosas plantaciones de
arboles jévenes. Actualmente, segtin el informe,
su cosecha futura se encuentra en un momento
critico, dependiendo en gran medida del inicio
o retraso y la cantidad de las primeras precipita-
ciones y, en funcién de ello, se aumentara o dis-
minuird su aforo en el préximo avance. En este
Caso, se prevé una produccién 220.000't.

Por el efecto de la vecerfa en la variedad
cacerefia, se ha pasado del récord de pro-
duccién al récord de escasez en la actual
campafia (16.000 t.). De esta manera, el in-
forme apunta que se trata de una corta e
irregular cosecha, aunque mejor en la Co-
marca de las Hurdes, con frutos pequefios,
algo atrasados de maduracidn y a la espera
de lluvias, que mejoren su potencial verdea-
ble y generalicen su recoleccién.

Finalmente, la recoleccién de la carrasquena
se hainiciado y el aforo de la cosecha de verdeo

enla provincia de Badajoz se estimaen 29.000t.

Las exportaciones andaluzas de aceite de oliva
crecen un 63,1% en valor hasta julio

Las exportaciones andaluzas de aceite de oli
va han logrado su mejor regjstro histérico hasta
julio con 2.811 millones de euros, lo que supone
un crecimiento del 63,1%. De manera general,
Andalucia ha alcanzado en los primeros siete
meses del afo 24.688 millones de euros en ex-
portaciones gracias a un crecimiento interanual
del 8,5%, segtin ha informado Andalucia TRADE.

Este credmiento de las exportadones andaluzas
del 8,5% junto con unas importacones que suben
un 2,7%, para situarse en 24.407 millones, permiten a
Andaluda disfrutar de un superdvit de 281 millones
deeurosensubalanza comerdal conel exterior.

Los buenos resultados de Andalucia hacia el
exterior también se basan en la diversificacién
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de mercados. Asi, nueve de los 10 primeros
paises de destino aumentaron sus registros, si-
tudndose entre los cuatro que mas crecen dos
europeos y dos del resto del mundo.

Bélgica, noveno destino, es en el que mas
crecen las ventas andaluzas, un 45%, hasta
los 850 millones de euros (3,4%); y el segun-
do es China (10°), con un alza del 34%, para
llegar a 769 millones (3,1%).

Alemania registra la tercera mejor subida,
del 20%, siendo, ademas, primer destino de las
ventas andaluzas, con 3.040 millones (12,3%
del total); y Marruecos es el cuarto destino en
crecimiento, con el 16,1% mas de ventas anda-
luzas que en enero+julio de 2023, para alcanzar

los 1.171 millones de euros (4,7%), en el puesto
numero 7° del Top 10 de mercados.

El segundo en ventas es Francia, con 2.853
millones (11,5%) y una subida del 12,8%, seguido
y también creciendo de Italia, un 6,9%, para
llegar a los 2.170 millones (8,8%); mientras que
Portugal (4°) registra un minimo descenso del
0,3%, situdndose en 2.084 millones (8,4%).

En el quinto lugar en ventas aparece EEUU,
primer mercado no europeo, con 1.941 millo-
nes de euros (7,9%), y un crecimiento del 7,3%.
Le sigue Reino Unido, con 1.428 millones (5,8%)
y un avance del del 3,6%; y tras Marruecos y en
octava posicidn estan Paises Bajos, con 1.103
millones de euros (4,5%) y bajada del 4,8%.



El proyecto "Oleoturismo en Espana”
ultima los detalles para su lanzamiento

Este proyecto tiene como objetivo ge-
nerar una oferta de turismo experiencial
basada en la cultura del olivar, su paisaje y
sus productos, a las que pueden adherirse
entidades publicas y privadas relacionadas y
que esta financiado con fondos NextGene-
ration EU a través el Plan de Recuperacidn,
Transformacion y Resiliencia.

Durante la reunidn, se destacd el progre-
so en la creacién de una identidad de marca
Unica para el oleoturismo espafiol, asi como
en la preparacién de diversas formaciones
de calidad orientadas a potenciar las opor-
tunidades en este sector en auge. Estos
cursos formativos presenciales y on line ya
estdn en marcha y estan disefiados para
capacitar a los profesionales locales y maxi-
mizar los beneficios del turismo sostenible
en las regiones oleicolas de Espafia.

El proyecto, impulsado por nueve enti-
dades entre las que se incluyen las mencio-
nadas diputaciones provinciales y AEMO,
tiene como misién promover un turismo
auténtico, arraigado en nuestras tradicio-
nes, que fortalezca el tejido econémico de
los territorios olivareros y se posicione co-
mo un motor de desarrollo local.

“Hoy nos hemos reunido en Cérdoba para
avanzar en el oleoturismo de Espafia pensan-
do desde arriba y que luego tenga capilaridad
por todos los territorios. Gracias a todas las
provincias impulsoras de este emocionante
proyecto en el que sacaremos todo el jugo a
la aceituna y en especial al AOVE y todos sus
beneficios”, remarcé Félix Romero, delegado
de Desarrollo Econdmico, Promocién y Em-
pleo de la Diputacién de Cérdoba.

Segln Lola Amo, presidenta de AEMO,
“‘estamos trabajando para que este proyec-
to no sélo sea un referente nacional, sino

internacional. Queremos que los turistas

Asistencia técnica
especializada
para el mejor
aceite de oliva

vivan experiencias inolvidables en nuestros
campos de olivos, y que esto ayude a pre-
servar nuestras raices”.

Ademas de las formaciones, el proyecto
estd desarrollando una serie de recursos
como audiovisuales, reportajes o podcast,
entre otros, que serviran para visibilizar la
riqueza del oleoturismo. Se estan articu-
lando, ademas ,canales de comunicacién
eficientes, que van desde una plataforma
de formacién on line hasta una estrategia
sélida para la creacién de una comunidad
viajera en redes sociales y web que ase-
guren que esta experiencia Unica llegue a

todos los rincones del mundo.

Aprovechando el impulso de este proyec-
to, se ha invitado a otras entidades, tanto
de la Administracién publica como alma-
zaras, empresas del sector oleicola y otras
iniciativas relacionadas con el oleoturismo,
“a unirse a este esfuerzo conjunto”. Seguin
sus impulsores, la colaboracién de mas
actores serd clave para fortalecer la red
oleoturistica de Espafia y ofrecer un turis-
mo sostenible y de calidad que beneficie a

todo el sector.

Para ello la organizacién ha habilitado
un e-mail para aquellas entidades intere-
sadas, que pueden enviar su solicitud a

comunicacion@rutasdelaceite.es

Desde el pasado 2 de septiembre, las for-
maciones han abordado diversos temas
cruciales tales como el desarrollo de pro-
ductos turisticos: cdmo crear experiencias
Unicas en torno al aceite de oliva; gestion
y sostenibilidad: estrategias para asegurar
un turismo responsable y beneficioso para
el territorio; promocién y comunicacién:
herramientas para dar a conocer estas ini-
ciativas a nivel local e internacional; y cola-
boracién publico-privada: generar sinergias
entre distintos actores para un modelo de
gestion mas eficaz.

Las jornadas han recorrido ya varias pro-

vincias, incluyendo Caceres, Badajoz, Huel-

va, Sevilla, Jaén, Cérdoba y Ciudad Real.
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Expertos, investigadores y lideres empresariales
muestran como la Inteligencia Artificial esta
revolucionando la industria agroalimentaria

Mas de 500 personas participaron en el Rec-
torado de la Universidad de Cérdoba y otras
2.000 lo siguieron por streaming desde 20 paf-
ses de Europa y Latinoamérica.

El congreso fue inaugurado por Juan Fran-
cisco Delgado, vicepresidente ejecutivo de la
Fundacién Europea para la Innovacién y di-
rector del congreso; Isabel Bombal, directora
general de Desarrollo Rural e Innovacién del
Ministerio de Agricultura; Manuel Gémez Ga-
lera, secretario de Agricultura de la Junta de
Andalucia; Sebastian Ventura Soto, vicerrector
de Transformacién Digjtal de la UCO; y Blanca
Torrent, 1° teniente de Alcalde del Ayuntamien-
to de Cérdoba. En su discurso, Juan Francisco
Delgado destacé que “la IA no es sdlo una
herramienta, es el cerebro detras de la nueva
agroalimentacién. Una tecnologfa que no sélo
estd cambiando cdmo producimos, sino cdmo
vivimos y nos alimentamos”.

Por su parte, Isabel Bombal resalté la apuesta
del Ministerio de Agricultura por la Inteligencia
Artificial aplicada a la cadena agroalimentaria;
mientras que el secretario de la Consejeria de
Agricultura, Manuel Gémez, subrayé el poten-
cial de esta herramienta para abordar los prin-
cipales desafios en sostenibilidad, seguridad ali-
mentaria e innovacién tecnoldgica y la apuesta
de la Junta de Andalucia con el DIH y el IFAPA
para el desarrollo de estos nuevos desafios.

Finalmente, Blanca Torrent resalté el apo-
yo del Ayuntamiento de Cdrdoba a este
evento desde su primera edicidn; y Sebas-
tidn Ventura se refirié a la Catedra de IA apli-
cada a la cadena agroalimentaria de la UCO
como un hito en la universidad.

Durante el evento quedd claro que la IA no
es sélo una tecnologia emergente, sino una
fuerza motriz para el futuro de la agricultura.
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En sesiones como “Transformacidn Digjtal en
la Industria Agroalimentaria”, expertos como
Albert Duaiglies, CEO de RawData, y Francisco
Javier Mesas Carrascosa, de la Universidad de
Cdrdoba, hablaron sobre cémo la IA optimiza
desde los sistemas de riego hasta el monitoreo
de la salud de los cultivos a través de modelos
predictivos y tecnologfas de drones.

Samuel Portafia, de la Agencia de Salud Pu-
blica de Barcelona, destacd el papel de la 1A
en garantizar la seguridad alimentaria y la tra-
zabilidad, mientras que Agusti Jardj, fundador
de Apogea, mostré cdmo la IA impacta en los
procesos industriales, mejorando la eficiencia
tanto en la agricultura como en las industrias
de procesamiento de alimentos.

Uno de los focos clave del Congreso fue cdmo
la IA puede promover la sostenibilidad. El panel
“IA en la Cadena Alimentaria y Sostenibilidad”
reunid a voces lideres para discutir cémo las
tecnologias de IA pueden reducir el impacto
ambiental de la produccién de alimentos, mejo-
rar la gestion de recursos y aumentar la eficien-
cia de las cadenas de suministro alimentarias.
Cristina Romero Morenilla y otros panelistas
subrayaron la necesidad de que el sector agro-
alimentario adopte estas tecnologias para ga-
rantizar una gestién ambiental a largo plazo.

La profesora Anna Gras, de la Universidad
Politécnica de Catalufia, presentd una vision pro-
funda sobre los avances en IA aplicados a la
agricultura. Explicd cémo esta herramienta esta
aumentando la productividad agricola y ganade-
ra, gestionando grandes volliimenes de datos en
tiempo real para optimizar los procesos produc-
tivos y hacerlos mas sostenibles. A su vez, pre-
sentd los cuatro proyectos de casos de uso que
estan comenzando a trabajar entre otros con la
Generalitat de Catalunya y la Fundacion INTEC.

José Martinez, director de Tecnologia de la
empresa andaluza InnovaSur, presenté solu-
ciones avanzadas de ciberseguridad aplicadas
a la cadena agroalimentaria. Durante la con-
ferencia, se mostraron ejemplos practicos de
cémo la IA puede proteger la integridad de los
datos y mejorar la trazabilidad de los productos
alimentarios, garantizando una mayor eficien-
ciay sostenibilidad.

Una de las sesiones mas impactantes fue la
conferenda magjstral de Ulises Cortes, catedrdtico
del Centro de Supercomputacién de Barcelona,
quien abordd las consideraciones éticas de la 1A,
destacando la importancia de la transparendia, la
equidady laresponsabilidad. Animé a los presentes
aque no utiicen Chat GPT, una vez que comprobd
quelos asistentes lo usaban masivamente.

Ademds de profesionales, el evento incluyd
la participacién de 150 estudiantes del Instituto
Galileo Galilei de Cérdoba, quienes asistieron a
un taller practico impartido por el profesor José
Emilio Guerrero. Este taller brindé experiencia
préctica en la aplicacion de la 1A a la agricultura,
inspirando a la préxima generacion de innova-
dores con la exposicion de un robot animal para
el control de cultivo y ensefiaron a los alumnos
como realizar una web a partir de Chat GPT.

Como reflexiones finales los organizadores
del congreso enfatizaron que, si bien la IA ofre-
ce un inmenso potencial, su verdadero valor
radica en la aplicacién ética y responsable de
estas tecnologias. Juan Francisco Delgado, vi-
cepresidente ejecutivo de la Fundacion INTEC,
remarco en el evento a los asistentes: “La IA
No es una amenaza, sino una herramienta. Lo
importante es usarla de manera ética y respon-
sable, asegurando que sus beneficios lleguen a
todos y no generen desigualdades.”
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Casi un 30% de los agricultores no usa ninguna
tecnologia en sus regadios, segun una encuesta del
proyecto Smart Green Water

La mayoria de los agricultores de regadio en Espafia quieren utilizar la tecnologia digital en su trabajo, si bien sélo un 12% hace

un uso avanzado de estas técnicas. Asi lo afirman los resultados de una encuesta realizada por UPA en el marco del proyecto in-

ternacional Smart Green Water, en el que participa junto a organizaciones de Franciay Portugal.

UPA ha consultado a 126 agricultores y
a 90 representantes de empresas, comu-
nidades de regantes, expertos e investiga-
dores. Todo ello con el objetivo de realizar
un diagndstico sobre el grado de digitaliza-
cion del regadio, asi como de las barreras
que aprecian los agricultores a la hora de
adoptar estas nuevas tecnologfas.

Los resultados demuestran que la ma-
yoria de los agricultores que disponen de
tierras de regadio estédn interesados enin-
troducir las tecnologfas digitales avanza-
das a sus fincas, pero casi un 30% no usa
ningun tipo de tecnologia, otro 40% hace
un uso basico, un 19% realiza un uso mo-
derado y un 12% lo hace de forma avan-
zada. Como obstaculos, los encuestados
sefialan principalmente los problemas de
conectividad, los fallos del software o del
hardware, los problemas de manejo o la
falta de conocimientos técnicos

Como soluciones, se apunta a la necesi-
dad de formacién y capacitacion (un 25%
de los encuestados), mientras que un 16%
requiere de un buen soporte técnico, asf
como mejorar la infraestructura digital.
En cuanto a qué puede aportar la tecno-
logfa al regadio, los encuestados se han
referido al ahorro de agua, a la mejora de
la productividad y la sostenibilidad, y a la
reduccién de costes.

Respecto a los tipos de tecnologia que
se sefialan como interesantes aparecen la
telemetria y la sensérica y, en menor me-
dida, el andlisis de datos, los drones y las
imagenes satelitales.

Los agricultores consultados mencionan
la necesidad de crear sistemas digitales
econdmicamente accesibles, potenciar la
formacidén y capacitacién, mejorar la in-
fraestructura de conectividad, crear herra-
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mientas de andlisis y contar con un buen
soporte técnico y mantenimiento de las
tecnologias digitales.

De entre los encuestados por UPA, el
75% de ellos pertenecia a una comunidad
de regantes, mientras que el 25% realiza-
ba una gestién individualizada. El 72% de
los encuestados sefiald la eficiencia en el
uso de agua como uno de sus objetivos
prioritarios. Ademas, el 91% apunté que
es importante contar con una estrategia
de gestién del agua en situaciones de

escasez.

Ayudar a los agricultores a
digitalizar sus regadios

Dentro de este proyecto internacional se
va a crear la Estrategia Smart Green Water
para ayudar a los agricultores a mejorar
en estos aspectos. Los encuestados piden
subvenciones publicas, que se dé difusion
a casos locales de éxito; formacién y ase-
soramiento en la materia; y una mejora en
las infraestructuras. También aseguraron
que desconocen aplicaciones de ayuda a
la toma de decisiones, algo en lo que tam-
bién estd trabajando el proyecto. En este
sentido, se va a realizar una caracteriza-

cién de las soluciones digitales para regar
que existen hasta el momento, con el ob-
jetivo de poner este catalogo a disposicién
de los agricultores

El proyecto de cooperacién Interreg
Sudoe Smart Green Water es una inicia-
tiva en la que participan entidades de
Francia, Espafia y Portugal. UPA es uno
de los socios espafioles de este proyecto
de cooperacidn, junto a la Universidad de
Cérdoba, la Cdmara Oficial de Comercio,
Industria y Servicios de Badajoz, el IRTA
y el Departamento de Agricultura de la
Generalitat de Catalufia.

UPA va a organizar jornadas demos-
trativas en campo para difundir los re-
sultados de la estrategia conformada
en el proyecto. Para ello, contard con la
colaboracién de Bayer Cropscience, que
apoyara a la organizacién para logar los
objetivos de este proyecto, ofreciendo
su experiencia en soluciones digitales
que buscan la eficiencia en el uso de
agua de riego.

Smart Green Water esta cofinanciado

por el Programa Interreg VI-B Sudoe 2021-

2027 a través del Fondo Europeo de Desa-
rrollo Regional (FEDER).




El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revision de precios: 31 de agosto de 2024,

Otnos aceites de semillas. (ewras.)

MARCA GRADOS EMNV.5 L. ENV. 2L BOTELLA  MARCA TIPO ENV.5L. BOTELLA
Capicia Alto Oleico 21,40 2,99 Asta _ Maiz 3,39
Goosol 11,99 1,85/2,35 S?Y Plus Omega 3 Girasol+5oja 3,79
Coosol Premium Alto Oleico 2,84 ‘I::\t:ﬁasia SeMmq‘:lzas 12.83 15";%
Donsol 9,99 1,99 ! y '
Fuensol 3,50
Koipesol 7,45 2,27/2,59
Masiasol 2,19

MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS

El Corte Inglés El C.Inglés Virgen extra 0,4°
El C.Inglés Oliva 0,4°y 1°
El C.Inglés Girasol 028

Aliada El C.Inglés Girasol
El C.Inglés Oliva Suave
El C.Inglés Oliva Sabor Intenso
El C.Inglés Virgen extra

Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Arbequina

Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Cornicabra

Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Hojiblanca

Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Picual

Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Picuda

Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Ocal

Hipercor Hipercor Virgen extra 0,42
Hipercor Oliva Sabor Suave 0,42
Hipercor Oliva Sabor Intenso 1°
Hipercor Girasol 0,2°

Carrefour Carrefour Virgen extra S. Intenso 0,72
Carrefour Virgen extra 5. Suave ;32
Carrefour Oliva Sabor S./Intenso 0,4°/1°
Carrefour Girasol 0,20
Carrefour Girasol Ecoldgico
Carrefour Semillas

Auchan Alcampo Virgen extra 0,52
Alcampo Virgen extra ecolégico
Alcampo Oliva Intenso 12
Alcampo Oliva Suave 0,4°
Alcampo Girasol 0,2°
Alcampo Arbequina/Hojiblanca

Hacendado Mercadona Virgen extra 58
Mercadona Oliva 0,4°/1°
Mercadona Girasol 0,2°
Mercadona Semillas 0,2°
Mercadona Maiz 0,2°

LATA.5 L. ENVASES L ENV.2 L BOTELLA1L 3/4 L

44,50 8,95 7,60

17,85 38,93 8,00 4,89
6,75 1,45
7,20
46,00 9,25
46,00 9,25
46,00 4,50

15,90 (1/2 1)
15,90 (1/2 1)
15,90 (/2 1)
15,90 (1/21)
15,90 (1/2 1)
15,90 (1/2 1)

ENAS! 4,79 By
15,25 23,15 4,69
iS5 RARIS! 4,69
7,85 1,60
18,30 44,40 5,57/5,92 8,93 sy
18,30 44,40 3,25 8,93 7o
40,20 33,09 6,95
IS5 1,45 2,40
2,40(0,51.)
7,50 1,55
44,40 7,77(31) 8,93 Fi
7,18(0,51)
33,08 10,86 (3 1) 6,95
33,08 10,86 (31.) 6,95
6,75 1,45
2,15(0,51)
29,55(31.) 13,95 8,95 7,60
46,00 26,70(3 1) 6,95
6,75 1,45
6,90 7,15 RGE:
1,67

www.centrifugacionalemana.com

LAEXTRACCI
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SE BUSCA

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucion con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansiéon dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el aio, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacién: 630 825 235

VENDEMOS

Decanters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

SE VENDEN

Depdsitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacion de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacién: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Caonuevecaterias

Sol2 Expo debutara como evento independiente a
Vinitaly en el calendario de Veronafiere

En el marco de Expo DiviNazione, el pre-
sidente de Veronafiere, Federico Bricolo, ha
anunciado que a partir de 2025 la exposicion
internacional de aceite de oliva de Verona-
fiere se convertira en Sol2 Expo, “una expe-
riencia olivarera completa”. Asi, tras 28 edi-
ciones simultaneas con Vinitaly, Sol2 Expo
debutara del 2 al 5 de marzo de 2025 como
evento independiente en el calendario de la
entidad ferial italiana.

El nuevo formato se caracteriza por una
propuesta expositiva que involucra no sdlo al
aceite de oliva, sino también tecnologias, equi-
pos de procesamiento y cosméticos, “‘enrique-
ciendo la oferta con una trilogfa de productos
que responde a las necesidades del publico
B2B y B2C. De hecho, lajomada inaugural esta-
ra abierta al publico con el objetivo de consoli-

dar y aumentar su posicionamiento a nivel in-
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teracional”’, han resaltado desde Veronafiere.
Una de las principales innovaciones que ten-
dran cabida en la feria son los subproductos
procedentes de la cadena de suministro del
aceite de oliva, que “suponen una oportuni-
dad de negocio gracias a sus propiedades,
especialmente solicitadas en el sector alimen-
tario, farmacéutico y cosmético”. Asi, Sol2 Ex-
po respondera a esta necesidad del mercado
introduciendo nuevos productos -aceites es-
peciales para el canal Horeca, aceites nutricio-
nales, cosmética y bienestar o aceites de oliva
virgenes extra artesanales-, ademas de tecno-
logias avanzadas en la produccién y envasado,
conun drea exterior dedicada a maquinaria.
“Presentar el nuevo proyecto Sol2 Expo en
este prestigioso escaparate de la excelencia
italiana representa para nosotros una impor-

tante oportunidad para subrayar el papel es-

tratégico del sistema expositivo de Verona.
Un motor de crecimiento e innovacion no sélo
econdmico, sino también social y cultural”, ha
destacado el presidente de Veronafiere, Fede-
rico Bricolo.

Por su parte, el ministro de Agricultura ita-
liano, Francesco Lollobrigida, ha resaltado que
“‘el nuevo evento Veronafiere sera una opor-
tunidad fundamental para promover y valori
zar la excelencia de nuestro aceite de oliva a
nivel internacional, gracias también a la conso-
lidada capacidad organizativa de Veronafiere,

que se confirma como un punto de referencia

para el sistema ferial italiano e internacional”.




www.mercacet. com,

Calendario de Ferias

una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000

de visitas al afno!

y Eventos
en 2024

Septiembrie

(=ag

Del 30 de septiembre al 2 de octubre
LUXE PACK MONACO

Ménaco

www.luxepackmonaco.com

1) Octubre

(=ag

Del 7 al 9 de octubre

SAN SEBASTIAN GASTRONOMIKA
San Sebastian
www.sansebastiangastronomika.com

Del 8 al 10 de octubre

FRUIT ATTRACTION

Madrid
www.ifema.es/fruit-attraction

Del 9 al 10 de octubre

NORDIC ORGANIC FOOD FAIR
Estocolmo (Suecia)
www.nordicorganicexpo.com

Del 21 al 23 de octubre
SIAL PARIS

Paris (Francia)
visit@sialparis.com
www.sialparis.com

Del 23 al 25 de octubre

SIMPOSIO NACIONAL DE OLIVICULTURA

Braganza (Portugal)
olivicultura@aphorticultura.pt
www.aphorticultura.pt

Noviembre

(=as

Del 4 al 6 de noviembre

GASTRONOMIC FORUM BARCELONA

Barcelona

www.gastronomicforumbarcelona.com

Del 8 al 9 de noviembre

2° CONGRESO LATINOAMERICANO
DE ACEITE DE OLIVA

Montevideo (Uruguay)
www.clao2024.com/index.html

Mds informacion sobre los préoximos

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacei.com

Eota pasande...

Los expositores de la WOOE pueden elegir ya su
espacio con descuentos y beneficios

-
s
-

La duodécima edicién de la World Olive
Oil Exhibition (WOOE) se celebrara los dias
11 y 12 de marzo de 2025 en el Pabellén 1
del recinto ferial de IFEMA Madrid. Segin
han informado sus organizadores, hasta el 30
de septiembre los expositores pueden elegir el

espacio expositivo dentro de la feria con un
descuento del 7% en el precio del estand.

En esta edicion, el Gobierno de Castilla-La
Mancha subvenciona la asistencia a esta feria con
hasta un 35% de los gastos que supongan la insta-
lacién del estand. Una linea de ayudas destinada
a las empresas de esta Comunidad que participen
como expositores con estand propio en las ferias
celebradas fuera de la region, con el objetivo de
abrir nuevos mercados o buscar la mejora de la
comercializacién de sus productos. Ademds, la
WOOE cuenta con el apoyo de Globalcaja, pa-
trocinador de la misma desde la primera edicién.

Este evento, organizado por la empresa cas-
tellanomanchega Pomona Keepers, supone una

/Lo bueno de tener
a alguien cérca’ ' |
as que te escucha’ !
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oportunidad de conocer los aceites de oliva de
las principales regiones productoras del mun-
do. Se trata de “una oportunidad inmejorable
para que importadores y empresas amplien sus
contactos comerciales a nivel internacional”,
han destacado desde la organizacién.

Las claves de este encuentro ferial son el
negocio, la sostenibilidad y el conocimien-
to. La organizacién “es consciente del papel
fundamental del olivar para mantener las
principales regiones productoras del mun-
do, ademds de ser el fijador mas potente de
CO,, temas sobre los que se hablard en la
sala de conferencias”.

A su vez, el visitante tendra la oportunidad
de saborear la cosecha en el “Olive Oil Bar”,
la zona de cata libre de la feria, asi como de
participar en otros espacios dedicados al co-
nocimiento del sector, ya que se organizaran
conferencias, concursos y catas.

www.oliveoilexhibition.com

Apoyamos el sectoragroalimentario-,
asen mas de 2000 munitipios s
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La nueva era de la medicion industrial

Analiza:

Grasa, Humedad y A

directamente sobre la

transportadora sin nec
atencidn por parte del

Analiza toda la carga el
sin contacto y sin molt

Intacta-Online es compat
con cualquier softwar
no es invasivo y es facil de in:

El Unico sistema instal
y funcionando de form
en almazaras con resul

Fotos de instalaciones reales.

Soluciones Integrales de Laboratorio, 5.L. TECNILAB
C/ Cereal 34-36 Nave 1+ 19170 El Casar (Guadalajara)

Para mas informacién y contacto: 949 335 460
+34 963 751 471 +34 628 632 992
comercial@autelec.es www.autelec.es

FABRICACION
DECALDERS VIINMECAL

DE BIOMASA Innovaciones Metacalorificas, s.l.

mira lo que hacemos en:

(Ariinn .

AGROISA* O~ 2 YouTube

ingenieria para la olivicultura B B’O S.L Www.ca’derasfnmecal'com

y para el desarrollo de pr os industriales




