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Una nueva nawativa pava el vivgen eatra

nun entorno digital dominado
pormensajes publicitarios
rdpidos y repetitivos,
EXTRAVIRGIN — Taste
it for the very first
time irrumpe como una pro-
puesta singular. Se trata de un
videoclip musical creado por la
empresa italiana Casa Julia y
alojado en YouTube que, con
la ayuda de la 1A, combina na-
rracién cinematogrdfica, musica
original y contenido educativo pa-
ra divulgar la cultura del AOVE desde
un lenguaje contemporaneo. El proyecto
No nace como una accién promocional ni como
un ejercicio estético, sino como una iniciativa
cultural pensada para ser compartida libremente
con fines divulgativos.
La pieza se articula en torno a la historia de John,
un hombre atrapado en una vida gris, marcada
por malos hdbitos alimentarios, soledad y ruti-
nas poco saludables. Ambientada en la Améri-
ca de los afios cincuenta, la narrativa recurre a
cédigos cldsicos del cine -el blanco y negro, los
suburbios y los diners- para construir un relato
reconocible que evoluciona hacia el color y la luz
conforme el protagonista inicia su transforma-
cién. El cambio no se presenta como un milagro,
sino como el resultado de una toma de concien-
cia ligada al virgen extra.
Uno de los rasgos mds distintivos de EXTRAVIRGIN
es su uso de la musica como eje narrativo. La can-
cién, compuesta especificamente para el proyec-
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to, no sdlo acompana las imdgenes, sino
que refuerza el mensaje y vehicula
de forma directa informacién clave
sobre los beneficios del aceite de
oliva virgen extra y sus correc-
tas préacticas de conservacion.
Este planteamiento se amplia
con la existencia de muiltiples
versiones musicales -blues,
indie, jazz, pop, funky, reggae,
electroswing o rock setentero-
que permiten adaptar el mensa-
je a diferentes sensibilidades sin al-
terar su contenido esencial. Distintos
estilos, una misma idea.
La IA, lejos de ser un fin en si mismo, actia como
una herramienta al servicio del relato. Otro ele-
mento clave es la ausencia consciente de marca.
EXTRAVIRGIN no promociona una empresa en con-
creto ni pretende dirigir la atencién hacia una firma
especffica, sino que promueve una filosofia: la del
consumo consciente de aceite de oliva virgen ex-
tra, el regreso a la alimentacién real y la recupera-
cion de la cultura del AOVE como parte de la vida
cotidiana. Su vocacién abierta y su uso no comer-
cial refuerzan esta intencién divulgativa.
En definitiva, EXTRAVIRGIN — Taste it for the very
first time propone una forma distinta de comu-
nicar desde dentro del sector. Un proyecto que
combina IA, musica y storytelling para educar sin
imponer, emocionar sin caer en el discurso publi-
citario y recordar que cambiar la forma de contar las
€osas puede ser el primer paso para cambiar la forma
derelacionamos con ellas.
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“Entrevista a Maria Morales,
chef: ‘La frescura y caracter del
AOVE forman parte inseparable

de mi memoria gustativa”
pag.16
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La Fundacion Certioleo
renueva su patronato

La Fundacién Certidleo ha procedido a la reno-

vacién de su patronato, organismo que aglutina a

los Consejos Reguladores de las figuras de calidad

de la provincia de Jaén -las DOPs Sierra Magina,

Sierra de Cazorlay Sierra de Segura, asicomo la

IGP Aceite de Jaén-.

Siguiendo el sistema de rotaciones establecido

por la propia institucién, Vicente Gil, presidente

de la DOP Sierra de Cazorla, ha asumido la presi-

dencia del patronato tras el mandato desempe-

fiado por Salvador Contreras, representante de

la DOP Sierra Magina.

Asimismo, el cargo de vicepresidente ha recai-

do en José Gilabert, en representacién de la IGP

Aceite de Jaén.

Gil ha declarado que “para mi es un orgullo

ostentar la presidencia y nuestro trabajo serd

continuista, por lo que seguiremos velando por

promocionar y asegurar la calidad de los AOVEs

de la provincia de Jaén, fruto del trabajo de nues-

tros agricultores. Ademas, seguiremos fomen-

tando las actuaciones conjuntas entre las cuatro

figuras de calidad para ofrecer al consumidor el

mejor aceite”.
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Uceite de aliva

Tranquilidad y escasa operatividad
en el mercado tras el paron navidefio

igue arrancando el afio con una
ténica general de tranquilidad y Rosa
escasa operatividad tras el pa-

rén navidefio, en un contexto marcado

Moliterno

Sin cambios respecto a las semanas
precedentes, con un mercado parado

debido a las fiestas navidefias, y unas

por las lluvias generalizadas que estan
dificultando el avance de la recoleccién

y provocando retrasos en una campafa

Broker
Aceite de olivaagranel

precipitaciones que han beneficiado al
campo.

que avanza con lentitud. La oferta se

muestra relajada y la demanda perma-

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Sin alteraciones en los precios en una

nece expectante, dando lugar a un es-

b

beria de Aceites s

semana marcada por el final de las fies-

cenario de estabilidad en los precios en
la mayoria de las zonas productoras, con

ligeras diferencias segin calidades y origenes.

Tranquilidad absoluta a la vuelta de las vacaciones navidefias,
con las lluvias que estdn interrumpiendo la recoleccién de
una campafia que acumula cierto retraso y avanza con lenti-
tud. En este contexto, el lampante se establece a 3.700/3.750
€/t.; el virgen, a 3.800/3.900 €/t.; el AOVE, a 4.000/4.500 €/t;
y el refinado, a 3.750/3.800 €/t.

Mercado parado a la vuelta de vacaciones, con la produccién que
ve interrumpida la recoleccién por culpa de las lluvias en una cam-
pafia en la que parece que habrd menos aceituna de lo esperado.
Asi, el lampante se oferta a 3.600/3.650 €/t.; el virgen, a3.800/3.850
€/t.; el AOVE, a 4.100/4.150 €/t.; y el refinado, a 3.650 €/t.

Semana marcada por las festividades sin apenas operativi-
dad, con la oferta tranquila a pesar de los parones por las
lluvias y una demanda igualmente tranquila y a la expecta-
tiva. En este sentido, el lampante se establece a 3.600 €/t.;
el virgen, a 3.800 €/t.; el refinado, a 3.650 €/t.; y el AOVE, a
4.200/4.700 €/t.

ASISTEMCIA TECHICA MECAMICA
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tas navidefas. Operatividad muy esca-
sa y la vista puesta en el cielo ante la
amenaza de nevadas. Asi, el virgen repite a 3.900/4.000 €/t.;
y el AOVE nuevo a 4.100/4.400 €/t.

Mismo nivel de precios en todas las categorias en un merca-
do con aparente estabilidad a pesar de encontrarnos en ple-
na produccion. La lluvia haretrasado parte de la cosecha, que
se prevé buena en cuanto a calidad y ligeramente inferior en
cuanto a cantidad, aunque habra que esperar a que concluya.
En este sentido, el lampante se oferta a 3.600/3.650 €/t.; el
virgen, a 3.800/3.900 €/t.; y el AOVE nuevo a 4.000/4.700 €/t.

Semana con muchos dias festivos y escasa operatividad en el
mercado, con una oferta que no muestra excesivo interés por
vender y una demanda en fuera de juego. La lluvia y la nieve han
impedido salir al campo, y la campafia podria concluir en un par
de semanas, con previsiones optimistas en cuanto a cantidad y
calidad. Asi, el lampante se sittia a 3.450 €/t.; el virgen, a 3.700
€/t.; el AOVE fresco a 4.250 €/t.; y el refinado, a 3.500 €/t.

Mercado parado con escasas operaciones en el que el AOVE
con DOP sigue cotizando a 4.600 €/t. de media.

iYA ESTAMOS LISTOS!

Slempre a tu lado en la campafa

Horaria nocturna:
Emal: pasermariacabreraapieraliss.com
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MOSH-MOAH, retirada de aceite obligatoria y autocontrol
voluntario, entre los principales retos del sector para 2026

Segun ha informado Cooperativas, 2026
va a traer cambios en la comercializacién de
los aceites de oliva, ya que se va a publicar un
nuevo reglamento por el que se va a revisar
los limites de la presencia de determinados hi-
drocarburos de aceites minerales (conocidos
como MOSH y MOAH).

Ademas, la organizacién ha apuntado el sec-
tor estd pendiente de conocer el desarrollo del
articulo 167 bis, es decir, cdmo se va a aplicar
la retirada de aceite de oliva obligatoria, “pues
aun se desconocen aspectos como qué canti-
dad tiene que retirar cada operador o cudndo
es necesario activar este mecanismo”.

Asimismo, Cooperativas ha precisado que
habrd que ver cdmo avanza en 2026 ese mé-
todo de autocontrol voluntario para mejorar
la calidad y la trazabilidad del aceite de oliva,

tras lograrse el compromiso de todo el sector.

A nivel general, desde la organizacién han
insistido en la necesidad de una politica hi-
draulica ambiciosa, con un plan hidrolégico
nacional, pensado para dar solucién a largo
plazo. El sector reclama inversiones urgentes
en infraestructuras hidraulicas, tanto a nivel
macro (presas y pantanos, desaladoras, in-
fraestructuras de transporte de agua a larga
distancia para trasvases, etc.) como micro
(pozos, balsas de agua, etc.), que permitan
asegurar el riego para los cultivos en época de
escasez de precipitaciones.

No obstante, a su juicio, no solo es nece-
sario garantizar el suministro a quienes ya
disponen de él, sino también incrementar la
superficie de riego, de manera que el agua
llegue a explotaciones que actualmente care-
cen de este recurso esencial. En este sentido,
“también es vital mejorar la gestién hidrica a
través de las confederaciones hidrogréficas
en lo que a las concesiones a nivel de usuario

se refiere, reduciendo burocracia y aceleran-
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do trémites que, para una mera concesion de
riego, se puede prolongar durante décadas”,
ha explicado el director general de la federa-
Cidn, Jaime Martinez-Conradi.

Otro de los grandes retos para 2026 es, en su
opinion, la falta de mano de obra, “‘una proble-
matica estructural que pone en riesgo la viabili
dad de las explotaciones y de muchas industrias
cooperativas”. Desde el sector se reclama la
adopcién de medidas eficaces que garanticen
la disponibilidad de trabajadores, asi como la
simplificacién de la burocracia para acceder a
contingentes de trabajadores extranjeros, espe-
cialmente en los momentos clave de las campa-
fias agricolas.

En paralelo, el relevo generacional sigue
siendo una de las principales preocupaciones
para el sector. Las dificultades de acceso a
la tierra, la falta de rentabilidad de muchas
explotaciones y la sobrecarga administrativa
frenan la incorporacién de las nuevas genera-
ciones, seglin la federacién. Por ello, “Coope-
rativas Agro-alimentarias de Andalucia seguird
trabajando en este ejercicio para mejorar las
estructuras productivas, ofrecer formacion y
asesoramiento a través de nuestros técnicos
a todos nuestros asociados, apostando por la
I+D+i y, en definitiva, impulsando la profesio-
nalizacién e internacionalizacién de nuestras
mds de 600 empresas cooperativas agroali-
mentarias”, ha detallado Martinez-Conradi.

A estos retos se suma un escenario internacio-
nal marcado por la incertidumbre. Las propues-
tas de la Comisién Europea para la nueva PAC
20282034 han generado un rechazo generali-
zado en el sector, ante el recorte presupuesta-
rio de mas del 20% y el cambio de modelo, “con
la eliminacién de los dos pilares, un borrador
que, de no dar marcha atrds, podria suponer
pérdidas de hasta 400 millones de euros anua-
les (20.000 millones en el periodo) para el cam-
po andaluz”, segiin la organizacién, que prevé
un 2026 “muy convulso”, pues el sector ya ha
manifestado su rechazo en Bruselas y no se
descarta que estas protestas se sucedan, a ni-
vel europeo y nacional, en los préximos meses.

Asimismo, Cooperativas ha mostrado su pre-
ocupacion por “los acuerdos comerciales de la
UE con terceros paises, como es el caso del Mer-
cosur, cuya firma oficial estd prevista para enero
de 2026, tras el acuerdo politico alcanzado en
diciembre de 2024; o con Marruecos, con el que
Europa tiene pendiente cerrar un nuevo acuer-
do comercial que concede preferencias arance-
larias a los productos del Sahara Occidental”.

El sector también estard muy atento a la evo-
lucién, a lo largo de este afio, de los aranceles
estadounidenses a productos estratégicos co-
mo el aceite de oliva y la aceituna de mesa. En
este sentido, la federacién ha recordado que
en 2025 Estados Unidos impuso aranceles del
15%, entre otros productos, al aceite de oliva,
afectando principalmente al aceite envasado.

Ademds, contintian los aranceles a la aceituna
negra espafola, que se impusieron en 2018, y
aunque la Organizacién Mundial del Comercio
(OMQ) ha dictaminado en varias ocasiones que
esos aranceles eran ilegales, “el pais norteameri-
cano ha seguido aplicandolos y el conflicto sigue
en curso”, haresaltado, al tiempo que ha afiadido
que enjunio finalizard la prérroga de la imposicion
de aranceles al aceite de oliva y a las aceitunas
verdes por el conflicto aerondutico Airbus-Boeing,



El MAPA refuerza con nuevas medidas
el plan de control de la calidad del aceite de oliva

El nuevo plan especifico de control de la cali-
dad del aceite de oliva y del aceite de orujo de oli-
va que ha disefiado el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA) para su aplicacion
a partir de 2026 contiene nuevas medidas de
refuerzo con el objetivo de ofrecer “mayores
garantias al consumidor y proteger la calidad
de uno de los productos mdas emblematicos del

l!!

sector agroalimentario espafiol”’, segtin ha infor-
mado este Departamento en un comunicado.

El MAPA ha precisado que el plan, respaldado
por todas las Comunidades Auténomas en la
ultima sesion de la Mesa de Coordinacion de
la Calidad Alimentaria (Mecocala) celebrada el
pasado 17 de diciembre, junto con los servicios
de control de comercio exterior-Soivre del Minis-
terio de Economia, Comercio y Empresa 'y de la
Subdireccién General de Coordinacion, Calidad y
Cooperacién de Consumo, “‘refuerza la vigilancia
en los puntos mas sensibles de la produccion y
comercializacién del aceite de oliva”.

La actualizacidn se adapta al nuevo Plan
Nacional de Control Oficial de la Cadena Ali-
mentaria 2026-2030 e intensifica las inspec-

ciones en todos los eslabones de la cadena

LEONARDO D'ERRICO

510 78 51 92
Brokerage Olive Oil

-
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oleicola, desde la produccién hasta la venta final.

Segun ha detallado el Ministerio, entre las
principales medidas, el plan mantiene un mi-
nimo del 20% de controles anuales en la in-
dustria olefcola y refuerza las inspecciones
en el dambito de la comercializacién, tanto en
el punto de venta como en los controles en
frontera. Estas actuaciones, a su juicio, “bus-
can prevenir précticas irregulares y reforzar la
confianza del consumidor”.

Ademas, el MAPA ha subrayado que una par-
te destacada de las actuaciones se centrard en el
control de los procesos productivos, identifican-

do los puntos criticos donde pueden producirse

incumplimientos de la normativa nacional y eu-
ropea sobre calidad y comercializacion del aceite
deolivay de orujo de oliva.

Como novedad, el Ministerio ha sefialado que
se mejora la gufa espedial de lucha contra el frau-
de para poner el foco en el andlisis de riesgos y en
un uso mas eficaz de las hemmramientas informati-
cas de producdén y trazabilidad del MAPA, el Sis-
tema de Informacién de los Mercados Oleicolas
(SIMO)y el Registro de Movimientos de Aceite de
Olivay de Orujo de Oliva a Granel (REMOA). Para
ello, se organizaran jomadas técnicas dirigidas a
los servicios de inspeccién autondmicos, impart-
das por responsables de la Agencia de Informa-
ciény Control Alimentarios (AICA).

“Con este nuevo impulso a los controles ofi-
ciales y la colaboracion entre administraciones y
el sector, Espafia refuerza su posicion de lideraz-
go intemacional en la defensa de la calidad y au-
tenticidad de los aceites de oliva”, ha destacado.

En estos enlaces estan disponibles el Plan de
Control Especifico de la Calidad del Aceite de
Oliva y Aceite de Orujo de Oliva y el extracto
informativo de la gufa para la campafia especial

delucha contra el fraude.

Estrategia Nacional de Alimentacion, PAC, Ley de
Agricultura Familiar y gastronomia espanola, entre las
lineas estrategicas del MAPA para 2026

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacién, Luis Planas, presidid el 8 de enero el
Comité de Direccién del Ministerio para defi-
nir las lineas estratégicas del Plan de Trabajo
para 2026. Entre los ejes prioritarios destacan
la Estrategia Nacional de Alimentacion (ENA),
la Politica Agraria Comun (PAC), la Politica
Pesquera Comin, la futura Ley de Agricultura
Familiar y Profesional y un plan especifico
para reforzar la proyeccién internacional de la
gastronomia espafiola.

Seglin el MAPA, la ENA vertebra gran parte
de la politica agraria y pesquera en un contex-

to marcado por la inestabilidad geopolitica, el

cambio climatico y los retos de la sanidad agro-
alimentaria. La PAC y la Politica Pesquera Co-
mun serdn elementos centrales durante el afio,
con el compromiso de Espafia de defender su
esencia como pilares de la construccién euro-
peay motores de modernizacién del sector.

En el 3mbito legislativo, el Ministerio impul-
sard dos proyectos clave: la ley de control e
inspeccién pesquera, actualmente en trami-
tacién parlamentaria, y la Ley de Agricultura
Familiar y Profesional. Asimismo, se presen-
tard un plan de medidas para reforzar la gas-
tronomia espafiola en el exterior y se realizara

un seguimiento estrecho de los mercados

internacionales afectados por la politica de
aranceles, con el fin de proteger las exporta-
ciones. Espafia se consolida como una poten-
cia agroalimentaria exportadora, cuarta de la
UEy séptima a nivel mundial.

El Ministerio también prestara especial aten-
cién a la sanidad animal, los regadios sosteni-
bles, la conservacién de suelos, la biodiversidad
y el paisaje agrario, claves para el relevo genera-
cional. Los seguros agrarios, con un presupues-
to de 315 millones de euros, seguiran siendo
fundamentales, junto al futuro reglamento
sobre nuevas técnicas gendmicas para mejorar

la resiliencia y rentabilidad del sector.
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
5/11 Enero, ‘26 12/18 Enero, ‘26
(Cierre dia 30 dic. 25)  (Cierre dia 8 enero ‘26)
ANDALUCIA €/t €/t
JAEN Lampante, base 1° 3.700/3.750 3.700/3.750
Virgen 3.800/3.900 3.800/3.900
Virgen extra 4.000/4.500 4.000/4.500
Refinado 3.750/3.800 3.750/3.800
. Lampante, base 1° 3.650/3.700 3.600/3.650
CORDOBA Virgen 3.800/3.850 3.800/3.850
Virgen extra nuevo 4.100/4.500 4.100/4.500
Refinado 3.650 3.650
SEVILLA Lampante, base 1° 3.600/3.700 3.600
Virgen 3.800/3.900 3.800
Virgen extra nuevo 4.200/4.700 4.200/4.700
Refinado 3.700 3.650
GRANADA Lampante, base 1° 3.700/3.750 3.700/3.750
Virgen 3.800/3.900 3.800/3.900
Virgen extra 4.000/4.500 4.000/4.500
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. Sin oper.
TOLEDO CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 3.900/4.000 3.900/4.000
Virgen extra nuevo 4.100/4.400 4.100/4.400
LERIDA Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) 4.600 4.600
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 3.450 3.450
Virgen 3.700 3.700
Virgen extra nuevo 4.250 4.250
Refinado 3.500 3.500
EXTREMADURA
BADAJOZ
Lampante, base 1° 3.600/3.650 3.600/3.650
] Virgen 3.800/3.900 3.800/3.900
* Estos precios son orientativos.
Mercac':i no se responsabiliza del uso que los Virgen extra nuevo 4.100/4.800 4.000/4.700

lectores hagan de los mismos.
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POODdE

AGROISA.COM
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SEVILLA

ANDALUCIA
Refinable, base 10°

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen

Ulceites. de semillas.

SEVILLA

ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SEMILLAS

Refinado

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

8.000
7.800
7.600
7.400
7.200
7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
5.800
5.600
5.400
5.200
5.000
4.800
4.600
4.400
4.200
4.000
3.800
3.600
3.400
3.200
3.000
2.800
2.600

Oleinas de aceite de girasol-soja
Oleinas de orujo

Acidos grasos de oliva

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€t » Aceite de oliva (Virgen)
3971
{ ) 3.825 3.825 3.29
3821 3.793 3821 3.832
2025/26

43semanade  12semanade  2%semanade
diciembre enero ~ enero ‘enero

(* Media ponderada a nivel nacional).

33 semana de

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800

€.+ Aceite de girasol (refinado)

1300 1.300 1300 1320

v v / ()
1.290 1.290 1.290 1.290
2025/26
| | | |
42 semana de 12 semana de 2% semana de 32 semanade
liciembre enero  enero  enero

EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
5/11 Enero, ‘26 12/18 Enero, ‘26

(Cierre dia 30 dic. 25) (Cierre dia 8 enero “26)

€t €/t.
1.400/1.450 1.400/1.450
2.100 2.100

1.180/1.200 1.180/1.200

1.300 1.320

1.300 1.300

1.350 1.350

1.300 1.320

Sin oper. Sin oper.

Sin oper. Sin oper.

Sin oper. Sin oper.

Consulta todos los
precios en origen
actualizados en

Club Mercacei,
el club exclusivo

para nuestros
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicitalas
a redaccion@mercacei.com
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MERCADO

Uceites Grasas AN SR,
>, y S ),  5/11 Enero, 26 Gi 12/1%%%‘5:;’&;%%6)
in duo/t;tta eeo/ (Cierre dia 30 dic. 25)  (Cierre
€/t €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluiia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

C
o
t
i
z
a
C
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e
A
C
e
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e
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(Cierre dia 30 dic. 25)

EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
5/11 Enero, ‘26 12/18 Enero, ‘26

(Cierre dia 8 enero ‘26)

y_

ITALIA
€t. €t.
If 3 2 LI? E\ ACEITE DE OLIVA virgen extra 6,90 6,55
ACEITE DE OLIVA refinado 3,75 3,75
ACEITE DE OLIVA lampante 3,20/3,40 3,00
ACEITE DE ORUJO refinado 2,15 2,15
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,35 1,33
ACEITE DE MAIZ refinado 1,32 1,32
ACEITE DE SOJA refinado 1,40 1,40
ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,75 1,75
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 6,50/6,70 6,50/6,70
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TU NEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,20/3,50 3,20/3,40
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,50/5,00 4,50/5,00
TU RQUl’A ACEITE DE OLIVA refinado 3,60/3,70 3,50/3,65
G RECIA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,80/5,10 4,80/5,10
ACEITE DE OLIVA virgen extra Eel%poneso 4,55/4,65 4,55/4,65
(Precios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PO RTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra nuevo 4,20/4,60 4,20/4,60
i Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (8 de enero de 2026) e IG5
e oo o ol Lira italiana.............. 1.936,270
Escudo portugués.......... 200,482
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego........ cvuues 340,750
3,73 FIOrN.. oo 2,204
Délar.........
47 i 49 526 %88 Délar Canada....
Yen Japonés Yen japonés.......
Libra Esterlina 4,03 - 432 4m AT B e
) Corona checa ........
Franco Suizo Libra esterlina .......
Dolar Canadiense ... Franco SUizo .......ccvevreenenee
Look out! ZSN
/o T
High Quality Extra Virgin Olive Oil 2 @ 2)
is right here! \5, &/
CEQ

ceqitalia.com
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‘ MERCADO

Olivar ecoldgico

Nace DONANA REGENERA, un
proyecto que transformara practicas
agricolas en cultivos como el olivar

DONANA REGENERA es un proyecto
que tiene como objetivo acompafiar y fa-
vorecer un proceso de mejora del modelo
productivo en el entorno de Dofiana, pro-
moviendo soluciones basadas en el conoci-
miento cientffico, la innovacidn y la restau-
racién ecoldgica. El proyecto busca reforzar
la resiliencia de los agroecosistemas y con-
tribuir al equilibrio entre la actividad agraria
y la conservacién del entorno natural.

En este proyecto colaboran la Estacién
Bioldgica de Dofiana (EBD-CSIC), la Aso-
ciacién de Agricultores Puerta de Dofia-
na, Asaja-Sevilla y la Sociedad Gaditana de
Historia Natural; y cuenta con el apoyo de
la Fundacién Biodiversidad del Ministe-
rio para la Transicién Ecoldgica y el Reto
Demografico, a través de la convocatoria
de ayudas para la mejora ambiental en el
ambito agricola y forestal y el desarrollo
sostenible del entorno de Dofiana.

Segun ha detallado Asaja-Sevilla, el te-
rritorio de Dofiana redine un enorme po-
tencial para integrar produccién agraria,
conservacion de la biodiversidad y desa-
rrollo socioecondmico. En este contexto,

la transformacién agricola experimentada
en las dltimas décadas ha generado im-
pactos ambientales, econdmicos y cultura-
les que repercuten, entre otros aspectos,
en la salud del suelo, la abundancia de poli-
nizadores, la gestién de plagas, una mayor
dependencia del riego y de los insumos,
asi como en la cantidad y calidad de los
recursos hidricos disponibles.

“DONANA REGENERA nace con la vo-
cacién de acompafiar este proceso de me-
jora, promoviendo soluciones basadas en
el conocimiento cientifico, la innovacién y
la restauracién ecoldgica”, ha destacado.

El proyecto se articula principalmente
en tres lineas de accién: transformar prac-
ticas agricolas y ganaderas de alto coste
ambiental en cultivos clave (frutos rojos,
citricos y olivar), poniendo en valor el seca-
no y recuperando razas ganaderas autdc-
tonas; estudiar e incrementar la biodiver-
sidad de vertebrados e invertebrados uti-
lizando diversas técnicas de restauracién
ambientales; e integrar, difundir y transfe-
rir los resultados para facilitar su aplicacion

y evaluar su viabilidad econdmica y social.

MIGUEL S.VERDASCO
INTERMEDIARIO

movil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es
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MATERIAS PRIMAS PARA
piensos,
compuestos.
PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......ccccoevuueuuenee 385
Harina de girasol (integ.) (abril) .....ccoeeeeeeeeeee 280

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo) 1.550

Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
€t

Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.047,00 centavos de délar por bushel; la
altima semana cerré a 1.081,75.

@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 300,40 délares por tonela-
da corta era el tltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 289,00.

@ Precios: Futuros enero.

Aceite de soja: Cerraba a 49,50 centavos
de dédlar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de a 51,89.

@ Precios: Futuros marzo.

Maiz: Terminé la semana a 445,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 432,50.
@ Precios: Futuros marzo.



iYA ESTAMOS LISTOS!

Siempre a tu lado en la campana

~ )PIERALISI

CIRCULAR THINKING

Horario: 7:30 h a 22:30 h Horario nocturno: Email: josemaria.cabrero@pieralisi.com
Pieralisi Jaén: 953 284 023 Pieralisi Zaragoza: 976 466 020

ASISTENCIA TECNICA MECANICA
Pablo Munoz: 615 507 418
Ramon Rodriguez: 615 507 _421

ASISTENCIA TECNICA ELECTRICA

Raul Risueno: 615 507 404
Pablo Garcia: 696 962 528

|

ALMACEN REPUESTOS

Cristobal Garrido: 636 344 663
Alejandro Cabrera: 615 507 416

ASUNTOS GENERALES
Francisco Estrella: 615 507 422
José Cabrero: 615 507 399
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La WOOE incorpora un nuevo programa de reuniones
personalizadas para expositores

La World Olive Oil Exhibition (WOOE),
que se celebrara los dias 3 y 4 de marzo
en el Pabellén 5 de IFEMA Madrid, refuer-
za su apuesta por el negocio incorporan-
do un programa exclusivo de reuniones
personalizadas orientado a impulsar nue-
vas oportunidades comerciales para las
empresas productoras.

Esta iniciativa, dirigida en exclusiva a los
expositores de la WOOE 2026, permitird co-
nectar de forma directa con responsables
de compra de sectores estratégicos del mer-
cado alimentario, abriendo nuevas vias de
negocio dentro y fuera de Espafia.

El nuevo programa de reuniones pone el
foco en compradores de sectores clave co-
mo panaderia y reposterfa industrial; conser-
vas, pastas y productos procesados; cadenas
de restauracion y foodservice; y distribucion
nacional e internacional.

Se trata de una herramienta disefiada para

que los productores puedan presentar su
aceite a los decisores reales del mercado,
reforzando la capacidad de la WOOE para
generar negocio mas alld de la propia feria,
seglin han informado desde Pomona Kee-
pers, organizadores de la feria.

Aunque parte de los compradores se man-
tiene bajo acuerdo de confidencialidad, la
organizacion ha confirmado ya la partici-
pacién de empresas de primer nivel como

Cecomed, Groupe Pomonay Pastisart.

La WOOE 2026 volverd a reunir a pro-
ductores, cooperativas, almazaras, distri-
buidores, compradores internacionales,
chefs y analistas, “consoliddandose como
la principal plataforma profesional dedi-
cada exclusivamente al aceite de oliva”,

han destacado.

Ao largo de dos dias, el evento ofrecera
un drea expositiva con empresas de diferen-
tes paises; un programa de catas y presen-
taciones de producto; conferencias técnicas
y de mercado; y actividades de networking.

“Nuestro objetivo es claro: ayudar a los
productores a vender mds y mejor. El nue-
vo programa de reuniones personalizadas
nos permite ir un paso mas alld y ofrecer un
acceso directo a los compradores que mar-

can la tendencia del mercado alimentario en

Europa y otros destinos internacionales”, ha
resaltado Otilia Romero de Condés, CEO de

Pomona Keepers.

Alimentaria FoodTech y FIAB renuevan su apuesta
por la innovacion alimentaria

Alimentaria Exhibitions, sociedad de Fira
de Barcelona organizadora de Alimentaria
FoodTech, y la Federacién Espafiola de In-
dustrias de Alimentacién y Bebidas (FIAB)
han renovado su acuerdo de colaboracién
para impulsar la préxima edicién de este
certamen que tendrd lugar del 6 al 8 de
octubre de 2026 en el recinto Gran Via de
Fira de Barcelona.

FIAB asumird un papel clave en Alimen-
taria FoodTech al incorporarse al Comité
Organizador, un dérgano consultivo forma-
do por representantes destacados de la
industria alimentaria, asociaciones secto-
riales, empresas lideres, entidades tecno-
Iégicas y expertos vinculados al ecosiste-
ma agroalimentario.

Esta federacién también formara parte
del Comité Cientifico desde donde impul-

MERCACEI SEMANAL « 12/18 ENERO 2026

sara la participacién de startups tecnoldgi-
cas en los Premios Emprende, que recono-
cen los proyectos de emprendimiento que
contribuyen a la innovacién tecnoldgica
en la transformacién y conservacién de
alimentos y bebidas. FIAB ejercerd la presi-
dencia del jurado de estos galardones.

Asimismo, aportard su experiencia al
frente de la Plataforma Tecnolégica Food
for Life-Spain, un espacio que pretende
dinamizar la investigacidn, el desarrollo y
la innovacidn (1+D+i) en la industria de la
alimentacion y bebidas.

Para el presidente de Alimentaria Food-
Tech, Albert Puxan, “contar con FIAB en esta
edicién supone incorporar una vision estraté-
gica e integradora de toda la cadena de valor
alimentaria. Su participacién enriquecera la

calidad y diversidad de los visitantes y nos

permitird seguir creciendo como plataforma
de referencia para las soluciones tecnoldgi-
cas de toda laindustria alimentaria”.

El director de I+D+I de FIAB, Eduardo Co-
tillas, ha subrayado la importancia de esta-
blecer este tipo de alianzas para reforzar la
posicién de la industria de alimentacion y be-
bidas. “La feria Alimentaria FoodTech 2026
serd un punto de encuentro perfecto para
las empresas tecnoldgicas y el resto de los
actores de la industria alimentaria, en la que

la innovacién constituye el pilar fundamental

para el futuro del sector”’, ha afiadido.




Citoliva afronta el ano 2026 centrada en la
digitalizacion y la salud

La Fundacién Citoliva cerrd el ejercicio 2025
con un balance “histdrico” tras haber gestiona-
do la presentacién de un total de 29 proyectos
de 1+D+i. Seglin ha precisado el centro, este
crecimiento se sustenta sobre un ejercicio 2024
de intensa ejecucién técnica donde se senta-
ron las bases de grandes proyectos en curso,
permitiendo que en 2025 se lograra movilizar
un presupuesto propio de 8.600.254 euros. El
impacto de estas iniciativas se centra mayorita-
riamente en el dmbito nacional, consolidando
al mismo tiempo una creciente presencia en
convocatorias europeas y autonémicas.

Segun ha explicado Citoliva, el ejercicio
estuvo marcado por la aprobacién de ini-
ciativas de gran calado cientifico, entre las
que destaca el proyecto OMIPERBIO, do-
tado con una financiacién para el centro de
890.504 euros para la investigacién en ingre-
dientes dmicos destinados a la mejora del
microbioma, la salud y la calidad alimentaria.

Asimismo, “el centro ha reafirmado su
papel como agente clave en la regién me-

diante una estrecha colaboracién con la Jun-

AwmEnbpuni

WWW.AMENDUNI.COM

ta de Andalucia, a través de la Consejeria
de Universidad, Investigacién e Innovacidn,
participando en lineas estratégicas dirigidas
a clisteres de innovacién, centros tecnoldgi-
cos e infraestructuras de investigacion”, ha
resaltado, al tiempo que ha afiadido que esta
labor se complementa con una presencia
internacional cada vez mds robusta, partici-
pando en consorcios europeos en progra-
mas como Interreg y Horizonte Europa, en
los que participan socios de Tunez, Argelia,

Alemania, Grecia e Italia.

En el dmbito de la prestacién de servicios,
segun ha detallado, el Panel de Cata de Ci-
toliva ha consolidado su solvencia operativa
y financiera, prestando servicio a clientes de
mercados internacionales como Italia, Reino
Unido, Marruecos, Brasil, Chile y Argentina.
Este drea ha registrado un crecimiento del
48,5% respecto al ejercicio anterior y multipli-
cado por casi seis los ingresos obtenidos en
2023, “reflejando una evolucién sostenida de
su actividad y su capacidad para atender una

demanda creciente”.

De cara al nuevo ejercicio, el Plan de Actua-
cién 2026 de Citoliva establece una hoja de
ruta ambiciosa sustentada en los pilares de la
digitalizacidn, la sostenibilidad y la salud.

Una de las metas para este afio es poten-
ciar su proyeccién internacional, profundi-
zando en la senda de crecimiento iniciada en
2025 mediante un papel mucho mas activo

en consorcios globales.

FOODLAB, el nuevo programa para impulsar la
competitividad agroalimentaria en Extremadura

El Centro Tecnoldgico Nacional Agroali-
mentario (CTAEX) ha presentado reciente-
mente FOODLAB, un programa disefiado
para acompafar a empresas, start-ups y em-
prendedores en el desarrollo de productos
innovadores, facilitando su validacién técnica
y sullegada al mercado.

En el acto, José Luis Llerena, director de
CTAEX, ha destacado que FOODLAB “nace
para convertir el conocimiento en soluciones
reales, acortar los tiempos de desarrollo y
ofrecer alas empresas un espacio donde pue-
dan experimentar con seguridad y avanzar
con confianza hacia el mercado”, aprove-
chando la capacidad de este centro y de la

agrupacién de entidades asociadas.

La presentacién ha contado con la participa-
cién de Celina Pérez, directora general de Empre-
sa de la Junta de Extremadura, quien ha subraya-
do que FOODLAB “representa un instrumento
estratégico paraimpulsar y reforzar la competitivi-
dad del tejido empresarial agroalimentario”.

Durante la jornada, se han expuesto las fases
del programa, los servicios tecnoldgicos dispo-
nibles y los retos priorizados en colaboracién
con las empresas asociadas. También se ha
mostrado un ejemplo real del tipo de proyec-
tos que FOODLAB impulsara: Madeinplant,
cuyo CEO, Federico Grau, ha compartido su ex-
periencia y ha explicado cémo la colaboracién
tecnoldgica permite transformar nuevas ideas

en productos con potencial comercial.

La jornada ha contado con una alta parti-
cipacion de empresas interesadas en desa-
rrollar nuevos productos a través de FOOD-
LAB, la presentacion de los retos tecnoldgicos
priorizados y la confirmacién de la apertura
del programa para la seleccién de proyectos
hasta el 20 de enero.

FOODLAB ofrecera acceso a laboratorios, plan-
ta piloto, personal técnico especializado, mentori
zacién empresarial y metodologfas de innovacion
orientadas areducir riesgos y acelerar el desarrollo
de nuevos productos agroalimentarios.

Segun ha informado CTAEX, los retos
se engloban en tres dreas de interés: One
Health, Sostenibilidad y Nuevas Tecnologias
y Digitalizacién.
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Especialistas en Recoleccién
‘-‘. ATentamus Company
“Expertos en analisis de aceites de oliva, NO pOdemOS
de sus derivados, de otros aceites vegetales A contrOI ar

y de sus contaminantes.”

el clima, e _
pero si Ios Olivar tradicional Superintensivo

Acreditados por ENAC segin la norma
IS0 17025 (Consultar Alcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

proces Os . Fébrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cérdoba)
Tel: 957630243 www.moresil.com

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
* ACEITUNA, PISTACHO, ALMENDRA, CACAHUETE ¥ OTROS FRUTOS

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio
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ACTUALIDAD - Gastro

-
Maria Morales, chef:
“La frescura y candcter

v
paite uuwpwm%e de mi
. Ly
memaoua gus
La chef y sumiller Maria Morales fue finalistade
la novena edicién de MasterChefy una de las
aspirantes mas queridas por el ptiblico de e
popular talent culinario. En julio de 2022 abri
propio restaurante en su tierra natal, Tomello :
(Ciudad Real) -de la que ejerce como orgullosa:
embajadora-, donde la experiencia gastrondi
giraen torno a unasola mesa. Lasuyaesuna
cocina sin artificios y en constante evolucién que
mezcla con sabiduria tradicién e innovacién,
productos de temporaday creatividad,
entendida como un vehiculo para conectar,
disfrutar y compartir, y cuyo secreto radica
en la sencillez. Recogemos un extracto
de la entrevista a la chef de Esencia by
Maria Morales publicada en Mercacei

Magazine 124.
W—

Tu paso por el concurso MasterChef, donde
fuiste finalista en la novena edicién, marcé
un antes y un después en tu trayectoria vital
y profesional. ;Qué es lo mas valioso que te
dejé aquella intensa experiencia?

Participar y llegar a la final de la novena edicién
de MasterChef fue, sin duda, un hito definitorio.
Bajo la presion de los fogones y la television,
aprendi a optimizar procesos, a trabajar bajo
presién, a conocerme a mi misma y a captar
la atencién del espectador con un storytelling
culinario poderoso. Pero, sobre todo, adquirf
resiliencia: convertf cada fallo en un aprendizaje
inmediato y desarrollé una comunicacién au-
téntica frente a la cdmara, habilidades que em-
pleo a diario con el concepto de mirestaurante.

El nombre de tu restaurante, inaugurado
en julio de 2022, con una tnica mesa con
14 sillas, un ment degustacion que cambia
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constantemente y la cocina completamente
abierta, es toda una declaracién de inten-
ciones. Se trata, segun tus palabras, de re-
cuperar la conexién humana a través de la
gastronomia. Explicame eso, Maria.
Cuando concebi Esencia, quise evocar el
ritual ancestral de compartir vivencias en
torno a la mesa. En nuestro espacio, una
Unica mesa central de 14 asientos invita a la
complicidad: mis comensales no sélo presen-
cian la ejecucién, sino que conversan sobre
técnicas, origen de ingredientes y armonias
de sabor. Se trata de recrear el modelo de
“cocina de espectaculo” con fundamento
pedagdgico, donde cada explicacién profun-
dice en terroir, estacionalidad y el trasfondo
cultural de cada receta.

¢{COmo definiria Maria Morales su cocina?
¢Qué puede esperar quien se acerque a tu
restaurante?

(Piensa durante unos segundos). En Esencia,
mi cocina surge cada mes del pulso de mi
alma de cocinera: una expresion libre y cam-
biante que rehusa encasillarse. Me resulta
dificil definirla con un estilo fijo, porque creo
que un cocinero vive en constante movi-
miento y aprendizaje. Asi, cada menu de-
gustacién de 14 tiempos es un viaje intimo y
personal, donde exploro nuevos equilibrios,
texturas y matices, armonizados siempre
con aceites monovarietales y maridajes crea-

tivos que reflejan mi evolucién continua.

Como es légico, la despensa manchega
cuenta con un gran protagonismo. ;Qué
destacarias de ella y cudles crees que son
sus valores mas exportables?

La riqueza manchega -queso manchego con
DOP, azafran, AOVE de cosecha temprana-
se sustenta en la biodiversidad microclimati-



cay en prdcticas artesanales centenarias. Sus
valores -trazabilidad exhaustiva, frescura de
pastos para el ovino manchego y prensado
en frio del aceite- garantizan un perfil de
sabor genuino y propiedades funcionales
(polifenoles, antioxidantes, acido oleico car-
dioprotector). Estos atributos, unidos a una
narrativa cultural sdlida, convierten a nues-
tros productos en embajadores ideales de la
Dieta Mediterranea global.

Eres embajadora de la World Olive Oil Exhibi-
tion (WOOE) y el aceite de oliva virgen extra
juega un papel esencial en tu cocina. Dime,
¢(cudl es tu primer recuerdo asociado al AOVE?
Mi primer recuerdo con el aceite de oliva
virgen extra me transporta a aquellas catas
manchegas en las que, junto a mi familia, pre-
parabamos el clasico pan de cruz: cortdbamos
el pan en cuartos, extraiamos la miga hasta
dejar cada trozo como un pequefio cuenco, lo
rellendbamos generosamente con aceite y un
toque de sal, y luego bamos mojando la miga
para saborear cada matiz del aceite. Aquel
ritual sencillo y ancestral grabd en mila pureza
y profundidad del AOVE, y desde entonces su
frescura y caracter forman parte inseparable
de mi memoria gustativa.

Maria, ;qué es lo que mas destacarias de es-
te alimento, aquello que te enamoré?

Su dualidad unica: por un lado, aporta textu-
ra sedosa y matices frutados, y por otro, su-

blima la gastronomia con compuestos fené-

JlbaviD
PERez casTanepna

INTERMEDIACION DE
) ACEITES‘DE OLIVA A GRANEL

" Agente Comercial Colegiado n° 10180

> Romero de Torres, 59
00-Priego de Cérdoba
) &75 93 55 27
astaneda@gmail.com

www.davidperezcastaheda.com

licos que promueven la salud cardiovascular.
En él convergen ciencia, tradicién y terroir.

{Qué variedades sueles emplear y por qué?
¢{Cudles son tus AOVEs favoritos? ;Y alguno
que te haya sorprendido tltimamente?

Me inclino por la arbequina en crudo -notas al-
mendradas-, la picual en cocciones prolonga-
das por su estabilidad oxidativa y la hojiblanca
en emulsiones por su perfil aromdtico neutro.
Recientemente descubri un “AOVE de mon-
tafa” procedente de aceitunas recolectadas
en olivares de altura; su acidez equilibrada y

retrogusto a hierbas silvestres me cautivaron.

(Cudl dirias que es tu mejor receta con AOVE?
Disefié un “consomé gelificado de AOVE y
manzana verde” que, tras un golpe de calor,
se convierte en un caldo sedoso acompa-
flado de jengibre, resaltando la dimensidn
aromdtica del aceite.

Como sumiller profesional que eres, ;crees

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

que llegara el dia en que la carta de AOVEs
en los restaurantes sea tan habitual como la
de vinos?

Absolutamente. Igual que la cultura del vino,
la oil list se perfilard con descripciones de
coupages, andlisis sensoriales y sugerencias
de maridaje, integrando catadores especiali-

zados que orienten al comensal.

Los chefs se han convertido en los grandes
prescriptores de la gastronomia espafiola
y, por ende, del aceite de oliva virgen extra,
uno de los productos mas representativos
de la Marca Espafia. ;:Qué percibes dentro
y fuera de nuestro pais en relaciéon con este
pilar fundamental de la Dieta Mediterranea?
En Espafia conservamos la reverencia por el
virgen extra como pilar dietético y cultural.
En el extranjero, el AOVE conquista con su
concepto de “superalimento gourmet”: los
mercados anglosajones lo valoran por su
perfil saludable y versatilidad culinaria.

En tu opinidn, ;cual seria la mejor manera
de acercar este tesoro gastronémico a las
cocinas y hogares de todo el mundo, de
exportar las bondades saludables y gastro-
noémicas del virgen extra?

Con educacion experiencial: talleres “olive oil
pairing”, podcasts sensoriales y alianzas en-
tre almazaras y escuelas de cocina. La clave
estd en generar empatia: contar historias de
agricultores, mostrar procesos de moltura-
ciény facilitar la vivencia de una cata guiada.

AR
CON MOLINO PARA

MOLTURACION POR LOTES.=

BOMBA PARA TRASIEGD

CALDERA DE BIOMASA
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Seis principios agronomicos
para la poda del olivo

Desde la Red de Alerta e Informacidn Fito-
sanitaria de Andalucia (RAIF) han destacado
que, una vez finalizada la recoleccién de la
aceituna, el olivicultor se enfrenta a una de
las labores mas importantes del manejo del
olivar: la poda. A su juicio, se trata de una prac-
tica clave, ya que de su correcta ejecucion de-
pende en gran medida la produccién futura,
la regularidad de las cosechas y la rentabilidad
de la explotacion.

Para la RAIF, la poda no consiste Ginicamen-
te en cortar ramas, ya que cada intervencion
maodifica el equilibrio interno del arbol, espe-
cialmente las relaciones hoja/raiz y hoja/made-
ra. El objetivo, en su opinidn, debe ser siempre
mejorar ese equilibrio, orientandolo hacia una
mayor eficiencia productiva del olivo.

Segun ha detallado, estos son los principios
agrondmicos basicos de la poda:

1. Equilibrar crecimiento y produccidn: el
olivo no sélo debe producir aceituna en la
campafia actual, sino preparar la siguien-
te. La cosecha se forma sobre brotes del
afio anterior, por lo que una poda inade-
cuada puede provocar desequilibrios que
deriven en veceria (alternancia de cose-
chas). Un exceso de madera y poca hoja
obliga al &rbol a gastar energia en aumen-
to de ésta, en lugar de formar brotes pro-
ductivos. Este problema es mas acusado
en olivares envejecidos.

2. Reducir el periodo improductivo: en olivares
jovenes, la entrada temprana en produc-
cién se consigue evitando podas intensas.
Es preferible realizar intervenciones suaves
y frecuentes, especialmente en poda de for-
macién, para no romper el equilibrio hoja/
raiz ni frenar el desarrollo del arbol.

3. Prolongar la vida productiva del olivar: cuan-
do una rama empieza a mostrar sintomas
de envejecimiento (mucha madera, poca
brotacion y baja produccién), es necesario
plantear su renovacion. Esta renovacion de-
be hacerse de forma progresiva, sin adelan-

tarla en exceso ni realizarla de manera brus-
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3, ya que una poda demasiado fuerte redu-
cela cosechay debilita el vigor del arbol.

4. Evitar el envejecimiento prematuro del ar-
bol: un olivo bien manejado puede man-
tener una vida productiva ilimitadamente,
incluso en secano. Para ello, es fundamental
conservar los troncos sanos y un sistema
radicular activo, bien alimentado por la savia
elaborada en las hojas. Las podas severas y
repetidas acortan esta vida util.

5. Ajustar la poda a su coste econémico: la po-
da debe ser eficaz, pero también rentable.
Trabajos excesivamente minuciosos o el uso
inadecuado de herramientas encarecen la
operacion sin aportar beneficios reales. Una
poda dlara, légica y bien planificada reduce
costes y mejora resultados.

6. Adaptar la poda a la disponibilidad de
agua: en Andalucia, el agua es el principal
factor limitante. La poda debe de mante-
ner arboles con copa de volumen maximo
compatible con las disponibilidades me-
dias de agua. Una copa desmesurada, con
excesiva cantidad de hojas y superficie
de fructificacién grande, transpira y gasta
mucha agua durante la primavera, lo que
va en detrimento del desarrollo del fruto
en verano, dando lugar a frutos pequefios
y con poca pulpa, lo que reducird sensible-

mente el rendimiento graso.

En secano, segun la RAIF, la poda debe ser
especialmente prudente, manteniendo
el volumen de copa dentro de los limites
que permita el suelo y la pluviometria. El
objetivo es adaptar el drbol a la capacidad
productiva del medio, sin alterar sensible-
mente su fisiologjfa.

En regadio, puede reducirse la intensidad
de la poda siempre que no se comprometa
la iluminacién interior del &rbol. Segtin ha pre-
cisado, un mayor volumen de copa bien con
una correcta iluminacién permite alcanzar un

mayor potencial productivo.

Transforman

=

duos de papel
residuos Ie Jape
sostenible para

P
I

g?‘lc(ilgsera I suelos

Investigadores de la Universidad de Al-
meria, junto a la Universidad de Sevill, el EE-
ZA-CSIC y ECO-ARID, han desarrollado una
estrategia innovadora para restaurar suelos
dridos degradados mediante la combinacién
de cianobacterias de biocostras y residuos de
papel. Los ensayos, realizados tanto en labora-
torio como en campo, han mostrado mejoras
significativas en la estabilidad, fertilidad y capa-
cidad de retencién de agua del suelo.

La degradacién de los suelos avanza rapida-
mente en regiones aridas, poniendo en riesgo
la agricultura, la biodiversidad y la estabilidad
del territorio. Ante este problema, el equipo
investigador propuso una solucién basada en
la naturaleza que transforma residuos en un
recurso Util. Las cianobacterias actian como
“ingenieras naturales”, creando una capa vi-
va que protege el suelo de la erosién y favo-
rece su fertilidad. Al combinarse con restos
de papel, su eficacia aumenta, ya que estos
residuos retienen la humedad y generan un
microambiente favorable sin alterar la micro-
biota original.

Los resultados indican que las cianobacte-
rias permanecen viables durante mds de un
afio, lo que sugiere una recuperacién durade-
ra y la posibilidad de emplearlas como biofer-
tilizantes naturales. La Universidad de Almeria
destaca que este enfoque es practico, soste-
nible y de bajo coste, lo que lo hace accesible
incluso en regiones con pocos recursos.

Ademds de mejorar suelos muy degradados y
pobres en materia orgdnica, la propuesta impul-
sa un modelo de economia circular al reutilizar
residuos de papel. A largo plazo, esta estrategia
podria contribuir a frenar la erosidn, restaurar
ecosistemas y aumentar la resiliencia de zonas

agricolas y naturales frente al cambio dlimético.



El IFAPA avanza algunos de los cursos sobre olivar
que ofrecera en 2026

El Instituto Andaluz de Investigacién y For-
macion Agraria, Pesquera, Alimentaria y de la
Produccién Ecoldgica (IFAPA) avanza en su
portal de actividades de formacién y trans-
ferencia diversos cursos dedicados al sector
del olivar que se desarrollaran en 2026, y que
se centraran en la poda, riego y fertirrigacion,
control sanitario, manejo del suelo y produc-
cién ecoldgica.

En concreto, la actividad formativa sobre
poda tendrd como contenidos los conceptos
generales de poda; la poda de formacion; la
poda de produccidn, la poda de renovacion;
la maquinaria de poda; y las practicas de poda.

Por su parte, el curso sobre riego y fertirri-
gacion incluird los conceptos generales del
riego del olivar; el riego localizado; la fertirriga-
cién; la programacion de riegos; y el manejo
de la aplicacién de programacion de riegos.

Asimismo, el IFAPA organizard una forma-
cién sobre control sanitario en el olivar, cuyos
contenidos serdn “Los enemigos de los culti-
vos. Fenologia del olivo”; “Métodos de con-
trol. Lucha integrada”; “Dafios no parasita-

MUEVO SERVICIO DE
ATENCION AL CLIENTE
PARA LA CAMPANA 25-26

24 horas,
7 dias a la semana

G=A

rios en el olivo. Reconocimiento”; “Plagas del

olivar. Reconocimiento y recomendaciones
de control”; “Enfermedades del olivar. Reco-
nocimiento y recomendaciones de control”; y
“Conclusiones y evaluacion”.

El curso sobre manejo del suelo en olivar
abordara los tipos de suelos, mejoras y en-
miendas; la fertilizacién; y el laboreo, el mini-
mo laboreo y las cubiertas vegetales. Segin
detalla el organismo andaluz, esta actividad

tiene al menos un mddulo on line, por lo que

los cursos que se realizan en la plataforma
de Teleformacién del IFAPA combinan el tra-
bajo a distancia, la asistencia a sesiones pre-
senciales practicas y el apoyo permanente
de las tutorfas. La primera sesion podra ser
on line o presencial y la sesién final (evalua-
cién) serd presencial.

El IFAPA también tiene previsto organizar
el 10 de junio en Mengjbar (Jaén) una jornada
sobre avances en el control sanitario del olivar
que tratara la normativa sobre uso sostenible
de fitosanitarios; la actualizacion sobre mé-
todos de control integrado de plagas y enfer-
medades; y la situacion actual y limitaciones
sobre uso de sustancias activas.

A su vez, este organismo llevard a cabo
del 9 de abril al 19 de mayo un mddulo de
produccidn ecoldgica en olivar que abor-
dard la introduccién al olivar ecolégico
en Andalucia; el manejo de plagas y en-
fermedades en olivicultura ecoldgica; la
fertilizacién; el manejo de suelo en olivar
ecoldgico; y otras técnicas de manejo en la
olivicultura ecolégica.

Expertos abordaran en un evento en Jaén las
oportunidades de la produccion de biometano

Jaén acoger3 el préximo 13 de enero la jor-
nada “Biometano: una visién cientifica y so-
cial”, un encuentro técnico-divulgativo cuyo
objetivo es profundizar, desde el rigor cientf-
fico y el didlogo social, en las oportunidades
que el biometano ofrece para la descarboni-
zacion y el desarrollo rural en Espafia, con un
enfoque especial en Jaén y Andalucia.

“En un momento marcado por la urgencia
climatica, la transformacion del modelo ener-
gético, la necesidad de una economia mas
circular y, al mismo tiempo, por una creciente
desinformacién en torno a todo ello, eventos
como éste son oportunos y necesarios”, ha
resaltado Yolanda Avila, responsable de Gas-
Renovable.com, organizadores de la jornada.

El evento contard con ponentes de toda Es-
pafa como el profesor emérito Xavier Flotats,
de la Universidad Politécnica de Cataluia; el
catedratico Pedro Antonio Garcia Encina, de
la Universidad de Valladolid; José Antonio La
Cal, referente nacional en tecnologfas de bio-
géds, de la Universidad de Jaén (UJA).

Ademds, se trataran aspectos criticos para la
convivencia social y la sostenibilidad, como la
gestion del impacto odorifero en las plantas, a
cargo de la catedratica M? Angeles Martin San-
tos, de la Universidad de Cdrdoba; y el uso del
digestato como una oportunidad para regene-
rar los suelos del olivar, un tema presentado
por el profesor Antonio J. Manzaneda Avila,
coordinador del proyecto europeo Soil O-Live.

Asimismo, participaran otros cientificos como
Raul Mufioz, de la Universidad de Valladolid, que
tratard “El sistema de upgrading, como mejora
tecnoldgica del biogds”; o Femando G. Fermoso,
del Instituto de la Grasa (CSIC), que abordard
“Biometano del alperujo: ;Por qué ahora?”.

La encargada de presentar la jornada serd
Yolanda Avila, que ademds impartira la po-
nencia “Comunicacién y biometano: comuni-
car con propdsito”.

Esta cita -con retransmisién en streaming
desde www.jornadabiometano.com- concluird
con una mesa de debate donde se analizard
cémo promover proyectos con base cientifica
que aseguren la eficiencia energética y el res-
peto medioambiental.
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IMPORTACION ‘ EXPORTACION
Uceites y grasas.
Materias Pais Toneladas Euros Materias Pais Toneladas EurosA. de
A. Oliva Portugal 1.182 3.632.349 A. de Oliva Portugal 4514 17.019.989
V. LAMPANTE Otros 114 296.489 LAMPANTE ltalia 4.024 14.457.056
Otros 15.632 61.817.020
TOTAL 1.296 4,035.664 TOTAL 24.170 93.294.065
LOS DEMAS Tunez 2.836 8.243.964 LOS DEMAS Italia 15.072 65.641.751
A.DE OLIVA Portugal 2.093 8.014.125 A. DE OLIVA Francia 5.852 23.666.762
Perd 789 2.186.551 EEUU 5.659 30.356.360
Chile 580 2.646.753 Portugal 4.204 17.922.816
Italia 508 1.844.624 R. Unido 2255 10.922.864
Argentina 503 2.368.987 China 2.080 10.056.572
Otros 537 1.468.713 Bélgica 1.632 6.276.217
México 1.319 6.771.656
Japén 1.181 5.934.780
Australia 1.126 6.001.973
Brasil 1.122 6.055.188
Alemania 1.117 5.340.795
Otros 12.363 64.747.534
TOTAL 7.847 26.773.717 TOTAL 55.094 259.695.268
TOTAL A. OLIVA 9.143 30.809.381 TOTAL A. OLIVA 79.264 352.989.333
A.ORUJO Tunez 3.460 3.394.264 A.ORUJO Italia 1.709 4.061.909
Portugal 2.051 2.083.446 México 1.360 3.127.465
ltalia 736 1.042.358 EEUU 684 2.212.498
Otros 150 218.191 Otros 6.677 19.154.393
TOTAL 6397 6.738.260 TOTAL 10.430 28.556.265
ACEITUNA Portugal 1.490 1.477.207 ACEITUNA Portugal 564 344.724
DE MESA Egipto 656 602.380 DE MESA Otros 787 2.506.228
Otros 15 22,375
TOTAL 2.161 2.101.962 TOTAL 1.352 2.850.952
A. GIRASOL Ucrania 31.678 35.021.017 A. GIRASOL Portugal 14.926 9.939.053
Bulgaria 20.831 23.308.686 Francia 3.809 5.456.352
Francia 7.656 9.933.114 Bélgica 1.728 2.422.076
Otros 11.899 18.837.861 Otros 7.036 11.315.870
TOTAL 72.065 87.077.952 TOTAL 17.520 29.133.352
A.COCO Filipinas 5.562 12.896.239 A.COCO Italia 1.109 3.149.762
Otros 811 2.449.591 Otros 1.415 3.929.293
TOTAL 6.374 15.345.830 TOTAL 2.525 7.079.056
A. PALMISTE Indonesia 2.521 4.816.177 A. PALMISTE Italia 278 697.865
Otros 5.185 9.463.189 Otros 219 620.920
TOTAL 7.707 14.279.366 TOTAL 497 1.318.785
ACEITE PALMA Colombia 10.495 10.608.399 ACEITE PALMA Francia 2.724 3.818.21
Malasia 10.170 10.384.974 ltalia 1.532 2.109.664
Guatemala 5.763 5.819.377 Otros 1.555 2.687.524
Costa Rica 5.743 5.865.596
Otros 9.100 11.680.731
TOTAL 41.272 44,359.077 TOTAL 5.811 8.615.399
ACEITE DE MAIZ Brasil 4.472 4.168.320 ACEITE DE MAIZ Bélgica 1.028 1.039.336
Otros 300 314.451 Otros 324 462.540
TOTAL 4.772 4.482.771 TOTAL 1.353 1.501.877
A.RICINO India 1.075 1.690.525 A.RICINO ltalia 127 231.479
Otros 188 333.801 Otros 104 692.962
TOTAL 1.264 2.024.327 TOTAL 232 924.442
A. LINAZA Bélgica 114 229.003 A. LINAZA Bélgica 445 468.340
Otros 82 210.011 Otros 88 225.901
TOTAL 196 439.015 TOTAL 533 694.241
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IMPORTACION

A.CACAHUETE

A.SOJA

ACEITE COLZA

A. SESAMO

A. PESCADO

A. CONCRETOS

GLICERINA
BRUTA

GLICERINA
DESTILADA

GRASA DE CERDO

MANTECA
DE CERDO
SEBOS

GRASAS ANIMALES
O VEGETALES
HIDROGENADAS

MARGARINA

TALL-OIL

LECITINA DE
SOJA

Bélgica
Otros
TOTAL
Turquia
Francia
Otros
TOTAL
Ucrania
Francia
Otros
TOTAL
P.Bajos
Otros
TOTAL
Mauritania
MNoruega
Otros
TOTAL
Portugal
Francia
Otros
TOTAL
Francia
Otros

TOTAL
Indonesia
Brasil
Alemania
Otros
TOTAL
Francia
ltalia
Otros
TOTAL
Irlanda
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
Malasia
Bélgica
Alemania
Otros
TOTAL
Portugal
Bélgica
Otros

TOTAL
Argentina
Otros
TOTAL
Argentina
P. Bajos
Francia
Otros
TOTAL

45

22

67
5.966
3.369
3.453
12.788
28.101
6.003
6.493
40.597
75

128
204
2.019
1.620
2.410
6.049
1.264
528
1.921
3.713
957
355

1.312
2,083
1.390
1.380
2.635
7.486
3.742
807
892
5.442
0,10
0,10
2.094
37
2.130
239
190
181
486
1.097
1.574
1.394
2.367

5.340
40

36

76
2.168
655
472
1.013
4.308

113.582
81.430
195.012
5.670.025
3.390.341
3.836.274
12.896.640
30.215.098
5.725.435
7.401.598
43.342.130
401.801
831.871
1.233.672
4.397.088
1.879.472
3.564.295
11.124.174
3.074.705
1.201.484
10.262.797
14.538.986
573.004
285.209

858.213
1.953.322
1.188.205
1.701.668
2.768.696
7.613.407
3.863.272

840.013

717.708
5.420.993

430

430
2.067.214
67.851
2.135.065

539.528

421.000

925.284
1.861.688
3.747.500
2.784.380
3.317.051
5.653.108

11.754.539
20.730
64.070
84.800

1.388.024
1.045.468

928.246
2.813.038
6.174.776

EXPORTACION

A. CACAHUETE

A. SOJA

ACEITE COLZA

A.SESAMO

A.PESCADO

A.CONCRETOS

GLICERINA
BRUTA

GLICERINA
DESTILADA

GRASA DE CERDO

MANTECA
DE CERDO
SEBOS

O VEGETALES
HIDROGENADAS

MARGARINA

TALL-OIL

LECITINA DE
SOJA

Alemania
Otros
TOTAL
Marruecos
Italia
Otros
TOTAL
Portugal
Otros

TOTAL
R. Unido
Otros
TOTAL
Noruega
Grecia
Otros
TOTAL
Portugal
México
Otros
TOTAL
China
Francia
Otros
TOTAL
Chipre
Otros

TOTAL
Italia
Dinamarca
Otros
TOTAL
Portugal
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
P. Bajos
Italia
Francia
Otros
TOTAL
Francia
Portugal
EEUU
Italia
Otros
TOTAL
Otros

TOTAL
Alemania
P. Bajos
Italia
Otros
TOTAL
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11
13.000
7175
2.393
22,571
533
614

1.147

19

28
1.875
845
1.536
4.256
2.306
1.987
3.165
7.458
9.606
818
2.348
12.772
400
1.187

1.588
347
342

1.033

1.724

0,11
0,11
897
114

1.011

3.746

(85

1.031

1.498

7.472

4.141

3.217

2.469

1.820

6.234

17.881
0,10

0,10
279
255
203
665

1.402

20.128
17.382
37.510
12.271.215
7.803.869
3.084.498
23.159.582
687.363
1.057.518

1.744.881
38.320
202.604
240.923
5.480.399
1.454.694
4.238.227
11.173.320
9.912.728
10.296.414
13.202.735
33.411.877
4.333.334
114.847
1.229.267
5.677.449
166.429
861.620

1.028.049
1.232.364
20.245
1.180.768
2.433.377
81

81

16.944
92.112
109.056
4.627.758
2.686.657
2.291.872
5.566.295
15.172.582
7.638.936
4.947.248
6.344.967
3.431.427
14.188.387
36.550.965
645

645
675.143
438.134
459.576

2.626.888
4.199.741
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IMPORTACION EXPORTACION

TRIGO Dinamarca 33.000 6.449.850 TRIGO Portugal 6.450 1.652.310
3 Francia 32.302 7.619.884 Otros 1.005 518.924
Canada 5.464 1.683.000
Otros 824 389.303
TOTAL 71.589 16.142.037 TOTAL 7.455 2.171.233
MAIZ EEUU 445.483 86.576.304 MAI(Z R. Unido 2.539 815.586
Brasil 356.907 64.934.187 Portugal 2.056 565.826
Francia 122.089 29.527.301 Iraq 1.500 558.662
Otros 89.423 21.166.280 Otros 2.558 1.845.281
TOTAL 1.013.903 202.204.072 TOTAL 8.654 3.785.355
TORTA SOJA Brasil 205.950 59.571.061 TORTA SOJA Francia 9.108 3.267.741
Argentina 118.501 34.303.797 Portugal 2191 607.882
Otros 34.689 11.082.102
TOTAL 359.139 104.956.960
TOTAL 11.299 3.875.624
{n TORTA LINO Otros 0,12 396
TOTAL 0,12 396
TORTA COPRA Sri Lanka 0,12 91
TOTAL 0,12 91
Indonesia 8.019 1.265.439 TORTA PALMA Portugal 132 22.747
TORTA PALMA Otros 25 4.683
TOTAL 8.044 1.270.121 TOTAL 132 22.747
TORTA GIRASOL Argentina 9.430 1.242.229 TORTA GIRASOL Italia 5.001 860.957
Otros 900 203.315 Otros 2.787 763.976
TOTAL 10.329 1.445.545 TOTAL 7.788 1.624.933
TORTA COLZA Canada 41.515 8.663.327 TORTA COLZA Portugal 6.909 1.461.548
Otros 43.451 10.886.258 Otros 6.044 1.811.177
TOTAL 84.966 19.549.585 TOTAL 12.953 3.272.725
2 HARINA DE Portugal 1.257 473.285 HARINADE Italia 3.160 1.083.087
SOJA Otros 1.965 866.370 SOJA Otros 740 255.270
TOTAL 3.225 1.339.655 TOTAL 3.901 1338357
HARINA DE CARNE Francia 1.790 637.067 HARINA DE CARNE Francia 9.143 3.655.913
Portugal 1.040 803.121 Vietnan 8.496 3.272.145
Otros 1.506 1.562.050 Italia 2.029 1.029.594
Portugal 1.966 742.845
TOTAL 4336 3.002.239 Otros 5.714 4.749.337
TOTAL 27.348 13.449.834
HARINA DE Marruecos 3.355 3.996.723 HARINA DE Grecia 2.128 2.893.264
PESCADO Otros 4.758 6.205.667 PESCADO Italia 1.455 2.072.427
Francia 1.438 2.125.132
Otros 1.525 2.269.231
TOTAL 8.113 10.202.390 TOTAL 6.546 9.360.053
CACAHUETES Argentina 2.148 2.732.840 CACAHUETES P. Bajos 149 157.489
CRUDOS China 905 1.341.770 CRUDOS Portugal 101 230.811
Otros 1.577 2.299.057 Otros 330 402.402
TOTAL 4.630 6.373.667 TOTAL 581 790.703
» HABAS DE SOJA EEUU 95.840 36.756.374 HABAS DE SOJA Portugal 144 82.068
Portugal 1.379 608.393 Otros 12 66.492
Otros 664 644.266
TOTAL 97.884 38.009.033 TOTAL 156 148.560
SEM. GIRASOL Francia 13.584 7.424.168 SEM. GIRASOL Francia 882 2.477.548
Rumania 11.576 5.762.340 Portugal 507 721.008
China 2.864 5.984.938 Otros 479 1.306.555
Otros 2.035 4.186.610
TOTAL 30.059 23.358.302 TOTAL 1.869 4.505.110
SEM. LINO Polonia 425 390.187 SEM. LINO Portugal 96 106.590
Otros 315 391.303 Otros 61 63.791
A TOTAL 741 781.490 TOTAL 158 170.381
SEM. SESAMO India 392 632.474 SEM. SESAMO Turquia 66 90.284
Paraguay 137 243.976 Otros 78 241.926
Otros 395 715.862
TOTAL 924 1.592.311 TOTAL 145 332.210
SEM. ALGODON P. Bajos 11 53.648 SEM. ALGODON Otros 0,13 695
'I'OTAL 1 53.648 TOTAL 0,13 695
SEM. COLZA Francia 876 629.584 SEM. COLZA R. Unido 5.148 2.314.488
Otros 66 283.183 Portugal 3.506 1.759.095
Otros 2321 3.524.967
TOTAL 942 912.767 TOTAL 10.975 7.598.550
SEM. CARTAMO Otros 0,11 39.503 SEM. CARTAMO Portugal 54 36.227
Otros 50 796.144
TOTAL 0,11 39.503 TOTAL 104 832.371
JABON DE China 863 1.758.850 JABON DE R. Unido 1.630 2.812.708
TOCADOR Alemania 748 2.312.610 TOCADOR Portugal 1.115 2.455.128
Italia 439 2.363.778 Rumania 538 888.164
Otros 1.608 8.262.993 Otros 2.060 9.588.445
TOTAL 3.666 14.698.230 TOTAL 5.343 15.744.445
JABON EN Portugal 228 800.047 JABON EN Francia 1.066 1.268.479
POLVO, COPOS Otros 760 1.942.234 POLVO, COPOS Portugal 377 559.477
O GRANULOS O GRANULOS Otros 2.219 3.231.060
TOTAL 988 2.742.281 TOTAL 3.663 5.059.016
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El control de precios se establece a través de un sequimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revision de precios: 26 de diciembre de 2025,

Uceites de cliva vingen extra eceldgice (Precio euros )

MARCA LATAS L. ENV.2 L. BOTELLA 1L CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
Alhema de Queiles 33,00 (3 1.) 9,78/11,85 (lata)
Baeturia Orgﬁnic Morisca/Carrasquefia 10,00
Belvis de las Navas 28,50
orges 3,50 9,15
Calandina Ecolégico 5,99
Campomar Nature Bio 31,99 (2,51) 5,99 6,67
Carbonell Eco 7,99/9,38 7,99/8,69 5,95
Carrefour Eco 6,39/7,95
Castillo de Canena Picual Biodinadmico 25,56
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (eristal 5 1.) 13,25 (Coupage)
Coosur Ecolégico 7,59/10,99
Dcoop Ecolégico 16,17
El Corte Inql s Ecolégico 4,56 6,39
El Lagar del Soto 57,96 7,42 (lata)
Eolea Ecolégico 8,75
Finca La Torre 36,00 (lata 2,51.) 21,90
Flor de Olivo Ecolégico 2,99
Hacienda Guzman Ecolégico 1‘?,90
LA Organic 16,50 ;Iata) 18,30
L'Estornell Eco 13,00 14,79 16,90/17,34
La Espafiola Ecolégico ,99 6,48
Luque 31,50 27,95 (lata3 1)
Maestros de Hojiblanca Eco. 9, 8,25/8,65
MNufiez de Prade 39,00 12,95
Organic 14,50
Olivar de Segura sl 9,99 14,95 11,00
Oro Bailén Eco. 18,99/19,29
Oro del Desierto Ecolégico 48
Oro de Génave 5,65 11,05’/1 1,55 10,55
Padilla Oliva Bio 50,00 13,00 7,95 (lata)
Pago de Quirds 12,50 13,79 (lata)
Pago Piedrabuena ?,50
Rincén de la Subbética 25,90
Romaénico Ecolégico 13,24
Sefiorio de Vizcantar Ecolégico 6,50
Sierra de Génave 4,50
Soler Romero 8,50
Vea (Lérida) 54,00 7,90(0.3701.) 15,00 5,80 (frasca 0,251.) 10,29/10,72 8,25
erde Magina Ecoldgico 27,55 2,99
Vieiru 20,50 (lata 3 1.) 13,50
MARCA GRADOS ENV.5 L. ENV. 2 L. BOTELLA 1L
Capicta 0.4 21,99 3,78
La Masia Lindoliva 14,06 2,84
(ceite de oliva (Precio euros.)
MARCA GRADOS LATAS L. ENVASES L. ENVASE 3 L. BOTELLA1L.
Abril 42,85 sl 3,85
Borges 45,75 6,99
Carbonell 0,4° 27,94/29,95 20,94/29,10 4,54/6,99
Coosur Sabor 29,95 5,88/6,69
Coosur Suave 29,95 5,88/6,69
La Espafiola Sabor Suave 0,4° 27,50/27,99 225 16,99 4,29/6,69
La Espaficla Sabor Intenso < L 25,13 22,25 16,99 4,29/6,69
La Masia Suave 0,49 18,95 12,99 3,88/5,19
La Masia Sumum 18,95 12,99 3,88/5,19
Ybarra Suave 23,99 21,80 16,74 3,98/4,59
Ybarra Mas Sabor 23,99 21,80 16,74 3,98/4,59
PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA
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www.centrifugacionalemana.com
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Se vende en un sdélo lote maquinaria de pequena almazara. El lote estd compuesto de: Caldera, limpiadora,
lavadora, pesadora, cintas correspondientes, tolvas de recepcién, molino de martillos, 2 batidoras, 2 centrifugas
horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores, deshuesadora, bodega de inoxidable apta para

inertizacion, 2 filtros de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequeiia envasadora por aire

Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

\_ Teléfono de contacto: +34 6397254 11 )

SEVENDE )

SEVENDE

Se vende preciosa finca de olivar intensivo de riego
en los alrededores de Jerez de la Frontera

y cuya superficie es de 150 hectéreas

Para mas informacién:

expl.agricolasmanuelcaballero@gmail.com

J

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

iTe apasiona el mundo del aceite y tienes
experiencia en ventas internacionales?
iQuieres formar parte de una empresa en
crecimiento y referente en el sector oleicola?

Funciones principales
- Gestionar y ampliar la cartera de clientes en
mercados internacionales.

- Desarrollar y consolidar relaciones comerciales
con distribuidores y clientes del canal HORECA y
tiendas Gourmet.

« Identificar nuevas oportunidades de negocio y
analizar tendencias del mercado.

- Negociar acuerdos comerciales y
establecer planes de accién para alcanzar
objetivos de ventas.

- Representar a la empresa en ferias y eventos
internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacién y/o ventas
en el canal HORECA, preferiblemente en el
sector alimentario (No indispensable).
- Nivel avanzado de inglés.
« Motivacién y habilidad para trabajar por
objetivos y adaptarse a diferentes mercados.

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

« Excelentes habilidades de comunicacion
y negociacion.

iQué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con
incentivos por objetivos.
« Formacién continua y oportunidades de
desarrollo profesional.

;Te interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasién
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA

;Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto externo?

ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario en dreas como

EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector

los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto

Podras compaginarlo con tu actividad profesional

mercado nacional cono internacional busca inversor.

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/colaboradores-

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

Caoaneuvecatenrias

Agroseguro abona 10,4 millones de euros por los siniestros
registrados en la ultima campana de olivar

Agroseguro ha comenzado a abonar las
indemnizaciones a las explotaciones olivare-
ras por los siniestros registrados en la tltima
campafia con un primer pago de 10,4 millo-
nes de euros, correspondiente mayoritaria-
mente a siniestros relacionados con la falta
de precipitaciones y las altas temperaturas.
La superficie total declarada con siniestro
supera las 45.000 hectareas aseguradas, se-
gun ha informado la entidad aseguradora.

Con este primer pago, Agroseguro deja
ya abonadas mas del 90% de las indemniza-
ciones registradas en la campafia 2025 de
aceituna (11 millones) y “reafirma su com-

promiso de satisfacerlas en el menor plazo
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posible tras la evaluacién definitiva de los
siniestros”, segtin ha detallado.

Del total, los productores asegurados en
Andalucia reciben 7,2 millones de euros, que
corresponden principalmente a olivareros
asegurados de Jaén (4,5 millones), Cérdoba
(1,3 millones) y Malaga (0,9 millones).

El resto (3,2 millones) se abona a productores
de otras diez Comunidades Auténomas: Aragdn,
Castilla-La Mancha, Cataluia, Comunidad Valen
ciana, Extremadura, Galicia, La Rioja, Comunidad
de Madrid, Regién de Murciay Navarra.

En declaraciones a Mercacei, el director te-
rritorial de Agroseguro en Andalucia, Juan

Francisco Delgado, ha precisado que a nivel

siniestros los datos son similares al afio pasado
y ha detallado que aunque las precipitaciones
registradas durante el comienzo de la prima-
vera permitieron que la floracién fuera apa-
rente, posteriormente en abril dejé de llovery
el otofo fue muy tardio en numerosas zonas,
“por lo que no ha dado tiempo a recuperar lo
que faltaba de produccién en kilos y también
se habla de rendimientos mas bajos”.
“Diciembre y enero han sido mas favorables
en precipitaciones”, ha sefialado Delgado, que
ha destacado “que lo que viene es inesperado”,
teniendo en cuenta el cambio climatico, por lo
que ha remarcado la importancia de que los ol

vicultores conozcany utilicen el seguro agrario.



www.mercacei.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al afio!

Calendaric de Ferias
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Del 16 al 18 de enero

FIRA DE L'OLI DE QUALITAT
VERGE EXTRA

Les Borges Blanques (LLeida)
www.firaoli.cat

Del 21 al 23 de enero |

ENOTECNICA & OLITECNICA 2026
Oporto (Portugal)
enotecnica@exponor.pt
www.exponor.pt/enotecnica-olitecnica

Del 21 al 25 de enero
FITUR

Madrid
fitur@ifema.es
www.ifema.es/fitur

Del 22 al 24 de enero

OLIO OFFICINA FESTIVAL

Milan (Italia)
www.olioofficina.it/olio-officina-festival

Del 26 al 28 de enero
MADRID FUSION
Madrid

www.madridfusion.net

Del 26 al 30 de enero
GULFOOD )

Dubai (Emiratos Arabes Unidos)
www.gulfood.com

Del 28 al 31 de enero
AGROEXPO

Don Benito (Badajoz)
www.feval.com/agroexpo

Del 28 al 31 de enero
FIERAGRICOLA
Verona (Italia)
www.fieragricola.it

Del 29 al 31 de enero
EVOLIO EXPO

Bari (Italia)
www.evolioexpo.com/en

AGENDA

Cota pasanda

Fira de I'Oli Qualitat Verge Extra

Les Borges Blanques se convertira del 16 al 18
de enero en la capital del AOVE de Catalufa con
la celebracion de la 29° Fira de I'Oli Qualitat Verge
Extra, cuyo programa incluye un amplio abanico
de actividades en torno al aceite para los diferentes
perfiles de visitantes.

La feria se ha presentado en la sala de prensa de
la Diputacién de Lleida en un acto encabezado por
el presidente de la Diputacion de Lleida, Joan Talarn,
acompanado del alcalde de Les Borges Blanques, Jo-
sep Farran, y del concejal de Promocion Econémica
y Ferias, Xavier Bueno.

La 29" edicién de la feria, que congregara a 51
productoras (frente a los 32 de la edicién anterior)
consolida el camino iniciado hace dos ediciones
con un certamen abierto a toda la diversidad de acei-
tes de oliva virgenes extra de Catalufia, que recoge la
pluralidad de modelos de produccién y certificacién
de calidad del sector.

El alcalde de Les Borges Blanques, Josep Farran,
ha subrayado que la feria “consolida un proyecto
ambicioso que quiere construir una referencialidad
al servicio del mundo del aceite, abierta a la plu-
ralidad (tanto de variedades de aceitunas como de
certificaciones diversas, fuera de las DOP) capaz de
generar sinergias entre el sector y abrir debates nece-
sarios sobre el sector catalan”.

Esta apuesta por la referencialidad se concreta, en
esta 29? edicion, con el Premio Cultura del Aceite,
que en este afio se entregard conjuntamente a las
cinco DOP catalanas como reconocimiento a su
labor en la defensa de la calidad, la identidad terri-
torial y el futuro del aceite catalan. En el marco del
certamen, las distintas DOPs también participardn en
debates sobre el presente y el futuro del sector.

La feria se convertira, igualmente, en el punto de
encuentro de los AOVEs ganadores de los Premios
Nacionales a los Mejores AOVEs de Catalufa 2025,
que tendrdn un papel central en la programacion

<F

y protagonizaran espacios de reflexion compartida
entre pequefios y grandes productores.

Asimismo, el Concurso a los Mejores AOVEs de
la feria sigue creciendo y este afo ha recibido 61
muestras de 47 productores, ocho muestras més que
el afo pasado. El concurso ya tiene finalistas en las
diferentes categorias, “lo que confirma la calidad y
la diversidad de la produccién oleicola catalana”,
seg(in sus organizadores.

Por otro lado, la feria refuerza de manera destaca-
da su dimension gastronémica, con la participacién
de chefs de primer nivel como Xavier Benet, Ada
Parellada, Pep Moreno, Goncal Ferreruela, Moha
Quasch y los hermanos Torres, entre otros. Show-
cookings y degustaciones sitdan al AOVE como in-
grediente central de la cocina contempordnea y del
producto de calidad, con la implicacién también de
los restaurantes distinguidos con el sello Restaurant
Verge Extra.

En paralelo, la Oleoteca, equipamiento municipal
nacido el pasado afio, acogerd 11 horas de talleres
de cata guiados, pensados para impulsar la cultura
del aceite a todos los publicos, desmentir mitos
populares y descubrir la riqueza sensorial del AOVE.

Esta edicion también se reflexionard sobre el
paisaje de la cultura del aceite, como construc-
cién cultural, ecoldgica, econdmica y social, en la
linea del Forum de I'Oli d’Oliva Verge Extra (FOO-
VE). En este marco se inscribi6 la presentacion
del proyecto La Carretera de I'Oli, que propone
nuevas formas de vinculacién emocional y econé-
mica con el territorio.

La programacién incluye también propuestas vin-
culadas a la emergencia climética y la prevencién de
los incendios forestales, asi como una clara dimen-
sién solidaria con la iniciativa Vincles de I'Oli, que
incorpora actividades como el Aplec & Oli y colo-
quios de cooperacién y solidaridad internacional.

www firaoli.cat/

Contigo en cada paso

1] Febrnerna

< Del 7 al 9 de febrero
PITTI TASTE
Florencia (Italia)
www.taste.pittimmagine.com/en

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas'en tu negocio

% Del 9 al 12 de febrero
PRODEXPO
Moscu (Rusia)
www.prod-expo.ru/en

Si tienes a alguien Nosotros.
acompanandote,

todo es posible

:K ‘ AgroBank

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
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INGENIERIA Y
DESARROLLO
AGRO-INDUSTRIAL

LAVADORA / LIMPIADORA
ECO 1000

SOLUCIONES
INTEGRALES
PARA EL EXITO
DE TU CAMPANA

© POLIGONO INDUSTRIAL ASEGRA,
CALLE DE ALMERIA, S/N, 18210

PELIGROS, GRANADA o o @

+34 958 40 50 42
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