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& nueve pulse del aceite de oliva espaiiol

Imundo del aceite de oliva vive
tiempos de cambio. No un
cambio brusco ni ruido-
S0, sino ese que ger-
mina como la propia
aceituna: lento, firme y destina-
do a transformar el paisaje. En
los Ultimos meses, el sector es-
pafiol ha iniciado un movimien-
to que va mas alld de la técnica
y la regulacién; una apuesta por
elevar su propio relato y reivindi-
car, con hechos, la excelencia de un
producto que es patrimonio cultural y
emblema econdmico. La Interprofesional
del Aceite de Oliva Espafiol ha pedido al Gobiemo
que se sume a su Propuesta para la excelencia en
calidad y transparencia, una hoja de ruta que busca
reforzar no solo los controles, sino la confianza que
el mundo deposita en nuestros aceites.
La iniciativa parte de una premisa sencilla: Espafia
tiene uno de los mejores aceites del mundo y aho-
ra quiere demostrarlo con la misma claridad con la
que se muestra un paisaje de olivos al amanecer.
De ahi que el sector proponga un sistema de auto-
control voluntario, avalado por entidades indepen-
dientes, que ponga luz sobre cada proceso y cada
movimiento. No se trata de afadir burocracia, sino
de dar valor a la informacién que ya fluye hacia la
Administracidn a través de sistemas como REMOA,
SIMO o el Registro de Contratos. Informacién que,
bien mirada y entrecruzada, puede revelar incohe-
rencias, anticipar problemas y proteger la integridad
del mercado. El presidente de la Interprofesional,
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Pedro Barato, lo resumia con naturalidad:
“Abramos las puertas y dejemos que
se vea el trabajo bien hecho”.
Esa misma voluntad de abrir puer-
tas se respira también en otro
frente que avanza en paralelo,
aunque desde los laboratorios
universitarios.  Investigadores
de Bari y Mildn han demostra-
do que la Inteligencia Artificial
puede convertirse en aliada del
olivar. Su método, basado en la
espectroscopia infrarroja y en mo-
delos capaces de detectar patrones
invisibles para el ojo humano, permite eva-
luar la calidad del virgen extra sin destruir lamuestra,
sin reactivos, sin esperas interminables. Una especie
de huella digital del aceite que promete agilizar ana-
lisis, reducir costes y acercar la ciencia a la almazara.
Todavia no sustituird a los métodos oficiales, pero
abre un horizonte irresistible: un control de calidad
mds rdpido, mds limpio y mas accesible. Un futuro
en el que la tecnologia no desplaza la tradicidn, sino
quelaprotege.
Quiza ahiresida el verdadero espiritu de ambos mo-
mentos: la bisqueda de una transparencia que no
es desconfianza, sino orgullo; y de un conocimiento
que no es artificio, sino herramienta para asegurar
que cada gota de nuestro aceite lleva consigo la
verdad de su origen. Espafia, que siempre ha vivi-
do entre olivos, se prepara ahora para iluminar su
excelencia con datos, ciencia y honestidad. Un pa-
SO necesario para seguir liderando, desde la raiz, el
mundo del aceite de oliva virgen extra.

WV “Patrocina la Noticia de la Semana”

CONOCEMOS TU
NEGOCIO

SOMOS LIDERES MUNDIALES
EN MAQUINARIA Y PROCESOS
DE EXTRACCION DE
ACEITES DE OLIVA

“Mercacei lanza la 62 edicion
de su Especial Dia Mundial
del Olivo, un manual
imprescindible sobre la
rentabilidad en el sector”
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ASOLIVA nombra a Rafael

Pico Acevedo como nuevo
director general

La Asociacion Espafiola de la Industria y el Co-
mercio Exportador del Aceite de Oliva (ASOLIVA)
ha nombrado a Rafael Pico Acevedo como nuevo

director general, una designacién aprobada por
unanimidad en Junta Directiva de la entidad y que
serd efectiva a partir del 1 de enero de 2026.

Pico Acevedo asume la direccién de ASOLIVA

tras ejercer como subdirector de la asociacion
desde 2024, donde ha liderado labores de repre-
sentacion institucional en los principales drganos
de gobierno y comités sectoriales del aceite de
oliva a nivel nacional e internacional. Entre otros,
es miembro del consejo de administracion de la
Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol, de

la Interprofesional del Aceite de Orujo de Oliva
(ORIVA) y de la Federacién de Industrias de Ali-
mentacion y Bebidas (FIAB). A nivel internacional,
participa en el Comité Asesor del Consejo Oleicola
Internacional (COI) y en el Grupo de Dialogo Civil
de la Direccidn General de Agricultura de la Comi-
sién Europea. Asimismo, es patrono de la Funda-
cion del Patrimonio Comunal Olivarero (FPCO).
La entidad ha informado de que, en su nuevo
rol, impulsara el crecimiento y la competitivi-
dad del sector exportador del aceite de oliva a
través de un plan de consolidacidn y apertura a

nuevos mercados.

MERCACEI SEMANAL « 1/7 DICIEMBRE NOVIEMBRE 2025

NUEVOD DECANTER

L

N 3k

((NUEVOS MOLINOS)

PARAACEITUNA VERDE O MADURA

INTERCAMBIADOR DE CALOR
DE ALTA EFICIENCIA

JReExzso

REX LIMITED

NUEVO NUEVO MODELO
A ACCIAIERIE VALBRUNA
v High quality is our standard

Via delle Mimose, 3 (Z.1) - 70026. Modugno. Bari. ltalia
+39 080.5314910 - info@amenduni.it

P.. Los Olivares. C/ Huelma, parc.19 - 23009. Jaén. Espafia
+34 953 281 315 - amenduni@amenduni.es

o] B




Uceite de aliva

La tranquilidad y la cautela marcan el
arranque de campana

I mercado del aceite de oliva se man-
tiene muy tranquilo y con pocas Rosa
operaciones, condicionado por una

recoleccién que avanza despacio y por una de-

Moliterno

Mercado muy tranquilo y con escasa actividad:
no hay cotizaciones y los compradores solo
adquieren lo imprescindible, ya que audn

manda que compra solo lo imprescindible. La
oferta de aceites nuevos sigue aumentando,

Broker
Aceite de olivaagranel

queda producto de la campafia anterior en
los lineales. La nueva recoleccién y produccion

acaba de comenzar

especialmente desde Portugal, lo que presiona
a la baja las cotizaciones del virgen extra fres-

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

co. En general, el sector permanece a la espe-

ra de que la campana avance con mas fuerza

L

beria de Aceites s,

La campafia ha empezado timidamente en

para definir tendencias, mientras los precios
muestran ligeros ajustes y un comportamiento

muy desigual segun la zona productora.

Mercado tranquilo y con poca operatividad. La oferta ain dispone
de poco volumen que ofrecer y la demanda se dedica a picotear se-
gun necesidad. En este contexto, el lampante se establece a 3.300
€/t.; el virgen, a 3.700/3.750 €/t.; el AOVE, a 4.400/4.800 €/t.; y el refi-
nado, a 3.600/3.650 €/t.

Mercado muy tranquilo ahora que comienza a haber mas AOVEs
frescos. Hay mucha oferta -sobre todo de Portugal- a la baja, por lo
que desciende el interés del comprador por los aceites nuevos. La
recoleccion sigue avanzando muy lentamente. Asi, el lampante se
oferta a 3.550/3.600 €/t.; el virgen, a 3.750/3.800 €/t.; el AOVE viejo,
a 4.190/4.200 €/t.; el AOVE fresco, a 4.250/4.900 €/t.; y el refinado, a
3.500/3.550 €/t.

La cotizacién del virgen extra fresco varfa mucho en funcién de la
calidad. Los compradores van comprando segun necesidad al ver
que ya hay mucho aceite nuevo disponible en el mercado. En este
sentido, el lampante se sittia 3.500¢€/t.; el virgen, a 3.700/3.800 €/t.; el
refinado, a 3.500/3.600 €/t.; y el AOVE nuevo, a 4.500/5.000 €/t.

ASISTEMCIA TECHICA MECAMICA
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algunas zonas Mercado tranquilo tanto por
parte de la oferta y la demanda. A la espera
de que se inicie de forma genérica la recoleccién para ver las posi-
ciones de la oferta y la demanda y el comportamiento del merca-
do. Asi, el virgen se establece a 3.700/3.800 €/t.; el AOVE viejo, a
4.200/4.400 €/t.; y el nuevo a 4.500/4.700 €/t.

Campafia iniciada en toda la Comunidad. La demanda sigue bas-
tante al dia y se prevée que lo haga durante las préximas semanas.
La oferta aumenta a diario y ha hecho bajar las cotizaciones de las
categorias superiores (AOVE) tanto en Espafia como en Portugal.
En este sentido, el lampante se oferta a 3.350/3.500 €/t.; el virgen, a
3.600/3.800 €/t.; y el AOVE nuevo a 4.300/5.000 €/t.

Mercado muy parado tanto por parte del comprador como del
vendedor. Todo el sector a la espera de que empiece Andalucia
para ver el comportamiento del mercado. Asi, el lampante se sittia
a3.400 €/t.; el virgen, a 3.750 €/t.; el AOVE viejo, a 4.200 €/t.; el AOVE
fresco a 4.600 €/t.; y el refinado, a 3.500 €/t.

Se mantenen las cotizaciones mientras que la campafia avanza a
buen ritmo. En este contexto, los AOVEs con DOP permanecen a
5.200 €/t.

iYA ESTAMOS LISTOS!

Siemgpre a tu lado en la campana

Horario: 7:30 h a8 Z2:30 h
Horario nacturno:
Ema pesermaria cabreroapiEraliv com
Alp g Carer
Pieralisi Jadén: 953 284 023
Pieralisi Zaragoza: 976 466 20

MERCACEI SEMANAL « 1/7 DICIEMBRE NOVIEMBRE 2025



4

La Junta aboga por adaptar la propuesta de la nueva
PAC a las necesidades del olivar andaluz

La Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua
y Desarrollo Rural acogié recientemente la
reunidn anual del Consejo Andaluz del Olivar
coincidiendo con el Dia Mundial del Olivo. El
secretario general de Agricultura, Ganaderia
y Alimentacién, Manuel Gémez Galera, pre-
sidié este encuentro de representantes del
sector que “‘seria el sector mas perjudicado
si no se modifica el nuevo marco financiero
plurianual 2028-2034 y los reglamentos de la
nueva Politica Agraria Comun (PAC) publica-
dos por la Comisién Europea”.

Manuel Gémez lamentd esta situacion, re-
marcando que “Andalucia rechaza frontal-
mente la propuesta de la Comisién Europea”.

“Estamos trabajando para intentar que
se modifique tanto el montante presupues-
tario como aquellos reglamentos que van
a suponer un perjuicio importante para los
cultivos de Andalucia”, explicd. Al respecto,
insistid en que “la Consejeria de Agricultura
seguira trabajando a lo largo del afio y me-
dio que queda por delante para intentar dar
la vuelta a esta propuesta y adaptarla a las
necesidades de los profesionales de la agri-
culturay la ganaderfa de Andalucia”.

En su intervencidn, el representante de la

Ramon gr <~
Alcala ‘;,{

607 628 997

Junta se refirié a diversos hitos importantes
para el sector del olivar que han tenido lugar
en los Ultimos meses. Entre ellos, la firma de la
“Declaracion de Cérdoba”, la visita del comisa-
rio de Agricultura, Christophe Hansen, al que el
sector trasladd sus principales reivindicaciones
actuales y de futuro, al tiempo que conocid de
cerca la actividad que se desarrolla en Andalu-
cfa al visitar, entre otros lugares, una explota-
cién agraria y una almazara museo.

Ademads, Manuel Gémez hizo hincapié
también en la designacion del Banco de
Germoplasma Mundial del Olivo como cen-
tro de referencia internacional por parte de
la Organizacion de las Naciones Unidas para
la Alimentacion y la Agricultura (FAO). Ubi-

cado en el Centro Alameda del Obispo del
IFAPA, estas instalaciones aglutinan actual-
mente mds de 1.290 accesiones de un total
de 775 variedades de olivo de 29 paises.

Por ultimo, el secretario general de Agri-
cultura andaluza hablé sobre la nueva norma
de comercializacidn del aceite, “en la que
hemos estado colaborando con el sector y
el Ministerio de Agricultura para lograr un
avance que es positivo y responde a la de-
manda de los propios productores, aunque
haya margen de mejora”.

El encuentro contd con la participaciéon de
personal de la Junta de Andalucia y de diver-
sas instituciones relacionadas con la actividad
olivarera. En concreto, asistieron represen-
tantes de Cooperativas Agro-alimentarias de
Andalucia, COAG, UPA, Asaja, CCOO, UGT,
CEA, Asemesa y la Asociacidn Espafiola de
Municipios del Olivo (AEMO). Ademas, acu-
dieron representantes de Oleoestepa y Acei-
tunas Torrent en representacion de expertos
de distintos dmbitos productivos; y miembros
de Adicae como representantes de las Organi-
zaciones de Consumidores y Usua

El Parlamento andaluz aprueba la Ley de Impulso y
Promocion de la Produccion Ecologica

El Parlamento andaluz ha aprobado el
Proyecto de “Ley de Impulso y Promocién
de la Produccién Ecoldgica y otras produc-
ciones certificadas en Andalucia”, una nor-
mativa “pionera en Espafia que nos con-
vierte en la primera Comunidad Auténoma
en tener una ley de fomento de estas pro-
ducciones y abre camino a otras regiones
en esta materia”. Asf lo ha indicado el con-
sejero de Agricultura, Pesca, Agua y Desa-
rrollo Rural, Ramdn Fernandez-Pacheco,

para quien “esta nueva ley refuerza, sin
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duda, las producciones ecoldgicas y certifi-
cadasy a sus productores”.

El representante de la Junta ha explica-
do que esta ley responde al objetivo del
Gobierno de Andalucia de “consolidar el
liderazgo de la comunidad en la produccién
ecoldgica, fomentar el consumo de estos
productos entre la poblacién, mejorar su
comercializacién y fortalecer un modelo
productivo sostenible y competitivo”. En
este sentido, ha garantizado que su Depar-

tamento “se pone a trabajar desde ya en el

cumplimiento de esta ley y en su desarrollo
reglamentario, en el que serd importante la
participacién del sector que se ha involucra-
do en estanorma”.

Esta norma, que esta conformada por
35 articulos estructurados en seis titulos a
los que se suman dos disposiciones tran-
sitorias y cuatro disposiciones finales, ro-
bustecerd las politicas, medidas y acciones
del Gobierno andaluz en relacién con las
producciones ecoldgicas y certificadas en

los préximos afios.



Desde que la UNESCO establecié esta
efeméride en 2019, Mercacei celebra cada
edicidon con un completo compendio de
analisis y conocimiento, que recibe abso-
lutamente todo el sector oleicola a nivel
mundial. En esta edicién, mas de 60 profe-
sionales nacionales e internacionales apor-
tan una vision rigurosa sobre los grandes
desafios y oportunidades que determinaran
la competitividad y rentabilidad del olivar
en los préximos afios.

La publicacién -que comienza, como en
anteriores ediciones, con un articulo ex-
clusivo del ministro de Agricultura, Pesca y
Alimentacidn, Luis Planas- aborda todos los
eslabones de la cadena con expertos de re-
ferencia. En el ambito agrondmico, se ana-
lizan los sistemas de plantacién, desde el
olivar tradicional hasta los nuevos modelos
en seto, tanto en regadio como en secano.

Ademads, este Especial analiza los desa-
fios y oportunidades actuales en sanidad
vegetal, fertilizacion, bioestimulacién, rie-
g0, poda, recoleccién y mejora genética.
También se examina el impacto de la IA, la
robdtica y la agricultura de precisién, junto
con los avances en predicciéon de plagas,

LEONARDOI )’LJ{ CO

51078519
Brokerage Olive OiI

A
ACEITES TUCCITAN US

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

modelos de demanda y gemelos digitales.
La digitalizaciéon de almazaras y el apro-
vechamiento de subproductos agrarios e
industriales ocupan otro bloque destacado,
al igual que las claves actuales de la comer-
cializacién, la exportacidn, el marketing, la
comunicacion y las redes sociales. El Espe-
cial incorpora ademds una perspectiva com-
pleta de la consultoria oleicola, desde el
campo hasta la elaboracidn, e incluye casos
de éxito empresarial de distintos tamafios.
Otros capitulos abordan el presente y fu-
turo de la aceituna de mesa, el papel de las
DOPs, la visidon de las entidades financieras,
la importancia de la formacidn, los ultimos

avances en investigacion y tecnologia, y las

Pincha aqui para leer
y descargar el

“Especial Mercacet Dia
Mundial del Olivo 20257 4

Mercacei lanza la 62 edicion de su Especial Dia
Mundial del Olivo, un manual imprescindible
sobre la rentabilidad en el sector

nuevas estrategias para optimizar costes
en packaging. La sostenibilidad se presenta
como una fuente real de ingresos, mientras
que la salud se consolida como una de las
herramientas comerciales mas eficaces pa-
raimpulsar el consumo de AOVE.

Esta publicacién, unica a nivel mundial,
dedica también un espacio al crecimiento
del oleoturismo, a su dimensién gastrond-
mica, y a cdmo distintos paises producto-
res estan buscando la rentabilidad en un
contexto global cambiante. Finalmente, se
analiza el papel de las ferias internacionales
como motor de ventas para las empresas
del sector.

Cabe recordar que todos los articulos es-
taran disponibles en 10 idiomas -espafiol,
inglés, francés, italiano, portugués, griego,
turco, japonés, chino y arabe- y la revista per-
manecera alojada en www.mercacei.com.

Queremos agradecer a todos los profe-
sionales que han participado con su valiosa
colaboracion en esta publicacion, asi como
a todos los anunciantes que han hecho po-
sible, un aino mds, que Mercacei Especial Dia
Mundial del Olivo llegue a todos los rincones
del planeta.

FAD
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Precios dlarlos en origenen eeu& ./l/lawacet
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EUROS/T. EUROS/T.

- - SEMANA SEMANA
Ulceites de clivca 2430 noviembre 25 177 diciembre 25

(Cierre dia 20 nov. 25)  (Cierre dia 27 nov. ‘25)

ANDALUCIA €h. €lt.
JAEN Lampante, base 1° 3.500 3.600
Virgen 3.600/3.700 3.700/3.750
Virgen extra 4.000/4.300 4.400/4.800
Refinado 3.550 3.600/3.650
i Lampante, base 1°  3.500/3.550 3.550/3.600
CORDOBA Virgen 3.700 3.750/3.800
Virgen extra viejo 4.150/4.300 4.190/4.200
Virgen extra nuevo 4.300/4.900 4.250/4.900
Refinado 3.500 3.500/3.550
SEVILLA

Lampante, base 1° Sin oper. 3.500
Virgen 3.700/3.800 3.700/3.800
Virgen extra nuevo 4.600/5.000 4.500/5.000
Refinado 3.500/3.600 3.500/3.600
GRANADA Lampante, base 1° 3.500 3.600
Virgen 3.600/3.700 3.700/3.750
Virgen extra 4.000/4.300 4.400/4.800
MALAGA Lampante, base 1°  3.300/3.350 Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. Sin oper.

TOLEDO CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 3.700/3.800 3.700/3.800
Virgen extra viejo 4.200/4.400 4.200/4.400
, Virgen extra nuevo 4.700/5.000 4.500/4.700

LERIDA'Y TARRAGONA ;

Virgen extra (DOP) Sin oper. 5.200

ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 3.400 3.400
Virgen 3.750 3.750
Virgen extra viejo 4.200 4.200
Virgen extra nuevo 4.600 4.600
Refinado 3.500 3.500

BADAJOZ EXTREMADURA
Lampante, base 1°  3.350/3.500 3.350/3.500
+ Estos preclos son orlentativos. Virgen 3.600/3.700 3.600/3.700
Mercacel no se responsabiliza del uso que los Virgen extra nuevo 4.500/5.000 4.300/5.000

lectores hagan de los mismos.
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
24/30 noviembre ‘25 1/7 diciembre ‘25
(Cierre dia 20 nov. ‘25) (Cierre dia 27 nov. ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA et €.

Refinable, base 10° 1.400 1.400/1.450
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.100 2.100
Ulceites. de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. 1.180/1.200
Refinado 1.310 1.300

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.375 1.225
Refinado 1.425 1.375

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.310 1.300

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de Ol"UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€/t » Aceite de oliva (Virgen) €jt.» Aceite de girasol (refinado)

000
7.600
o Consulta todos los
7200 3.200 . .
a0 precios en origen
6.600 .
= actualizados en
e 2,600 R
| Club Mercacei,
5.400 2.200 .
= , el club exclusivo
o para nuestros
4.400 1.600 .
::;gg 1.400 2 [22C (L3S 1335 1325 Suscr’ptores
3.800 3.689 3.690 3.700 3.739 o ® -
2,600 2025 I S S— 1.200 1.270 1335 1310 =t
3.400 AT . . o
o o Si no tienes tus claves, solicitalas
240 ! | ! 0 ! \ ! ! a redaccion@mercacei.com

33semanade  4%semanade  1%semanade  2%semanade 3% semana de nade 1%semanade  2%semanade

noviembre no diciembre diciembre oviembre diciembre diciembre

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

a 3 EUROS/KG. EURos“(c._
cette{% %t C}"af’"g’/ (& /305152%%1'?” B (cien 355192@?"2‘2?25)
(A ¢ 2 uO/t"«La es lerre dia Z0 nov. ierre dia 27 nov.
€/t. €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

C
o
t
i
z
a
C
i
o
n
e
s
d
e
A
C
e
i
t
e
s

nowney=QN <

8 | MERCACEI SEMANAL « 1/7 DICIEMBRE NOVIEMBRE 2025

*Precios orientativos.
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
24/30 noviembre ‘25 1/7 diciembre ‘25

(Cierre dia 20 nov. ‘25) (Cierre dia 27 nov. ‘25)

ITALIA

€/t. €t.
s 3 2 LI? 'E ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,00 7,00
ACEITE DE OLIVA refinado 3,65 3,65
ACEITE DE OLIVA lampante 3,00/3,20 3,00/3,20
ACEITE DE ORUJO refinado 2,20 2,20
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,35 1,35
ACEITE DE MAJZ refinado 1,32 1,32
ACEITE DE SOJA refinado 1,40 1,40
ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,75 1,75
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,00/7,30 7,00/7,30
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TU NEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,50/3,70 3,50/3,70
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,50/5,00 4,50/5,00
TURQU A ACEITE DE OLIVA refinado Sin oper. Sin oper.
G RE C IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,90/5,00 4,90/5,00
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,70/4,80 4,70/4,80
(Precios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra nuevo 4,30/4,80 4,30/4,80
. . Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (27 de noviembre de 2025) e 166,386
(Los tipos de mercado) Lira italiana........ccc.c.... 1.936,270
Escudo portugués.......... 200,482
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego ............ 340,750
Euro (uribor) wvevueeerensesssessenes - - - - - 373 Fl?rl'n ----------------- 2,204
DOIAT o - Y Y I gg:::'g;'n';é;::::::::::;;:::i’i%i
Yen Japones .. - - - - - = Yen japonés. ....
Libra Esterlina 403 . 432 471 : Corona SUeca ...........ceuvuees
. Corona checa ..........ceuuuee.
Franco Suizo... Libra esterlina .
Délar Canadiense Franco SUizo .....ccoveevueveencnee. 0,939
PR
Look out! T
High Quality Extra Virgin Olive Oil # @ 2\
n = '\.“% 5;"
is right here! 53 £/
CEQ

ceqitalia.com
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Turquia MATERIAS PRIMAS PARA
~ PR 1Uens0s,
Espafia y Turquia identifican nuevas auf;w o
n L4 /4
oportunidades de colaboracion sobre s
H-4 1 b - PRECIOS
adaptacion climatica y mejora vegetal
El ministro de Agricultura, Pesca y Ali-  tecnologfas agricolas, el desarrollo rural, asf ) ) o €h.
mentacioén, Luis Planas, y el ministro de  como la modernizacién de los regadios y Harina de soja (5. fabrica). ... 385
Harina de girasol (integ.) (abril).......ccceec.... 280

Agriculturay Silvicultura de Turquia, ibrahim
Yumakli, han dado un nuevo impulso a la
cooperacion bilateral en agricultura entre
los dos paises y han reforzado la colabora-
cién en dmbitos estratégicos para el futuro
del sector tales como la investigacién y la
tecnologfa agraria, los seguros agrarios, el
desarrollorural y el relevo generacional.
Planas ha participado en Ankara en la se-
gunda reunién del Comité de Seguimiento
del Memorando de Entendimiento (MOU) fir-
mado en 2013 entre los dos paises. El ministro
espafiol ha subrayado el valor de esta relacién
bilateral y ha destacado “el compromiso de
avanzar hadia un modelo agrario sostenible,
innovador y rentable, especialmente en un
tiempo en que los desafios globales ponen a
prueba laresistencia de nuestras sociedades”.
Ademéds de los avances en investigacion,
innovacion y tecnologfa agroalimentaria, el
encuentro ha permitido revisar el conjunto
de dreas de cooperacién contempladas
en el MOU, que incluyen la produccion ve-
getal y ganadera, la comercializacién y las

la digitalizacion. Ambas delegaciones han
coincidido en la importancia de seguir im-
pulsando estos dmbitos para mejorar la
sostenibilidad y competitividad del sector
agrario de ambos pafses.

En el ambito cientifico, Espafa y Turquia
han identificado nuevas oportunidades de
colaboracion, sobre todo en dreas vincu-
ladas a la adaptacién climatica y la mejora
vegetal. Ambos paises impulsaran nuevas
lineas conjuntas de trabajo en mejora vege-
tal, ensayos agrondémicos y edicién genéti-
ca aplicada a la agricultura, tecnologfas cla-
ve para desarrollar cultivos més resilientes.

El encuentro también ha permitido pro-
fundizar en la cooperacién sobre seguros
agrarios, “‘drea en la que Espafia cuenta con
uno de los sistemas publico-privados méas
avanzados del mundo, referente para el mo-
delo turco que se inspira en parte en la ex-
periencia espafiola”. Turquia ha mostrado,
ademas, su disposicion a seguir avanzando

en una cooperacion técnica con Espafia que

refuerce su propio sistema asegurador.

MIGUEL S.VERDASCO
INTERMEDIARIO

mavil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es
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Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo) 1.550

Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
€t

Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.132,25,00 centavos de délar por bushel;
la dltima semana cerré a 1.123,00.

@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 317,60 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 313,80.

@ Precios: Futuros diciembre.

Aceite de soja: Cerraba a 50,79 centavos
de délar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a 50,76.

@ Precios: Futuros diciembre.

Maiz: Terminé la semana a 433,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 426,50.
@ Precios: Futuros diciembre.



iIYA ESTAMOS LISTOS!

Siempre a tu lado en la campana

_ )PIERALISI

CIRCULAR THINKING

Horario: 7:30 h a 22:30 h Horario nocturno: Email: josemaria.cabrero@pieralisi.com
Pieralisi Jaén: 953 284 023 Pieralisi Zaragoza: 976 466 020

ASISTENCIA TECNICA MECANICA
Pablo Munoz: 615 507 418
Ramon Rodriguez: 615 507 421

ASISTENCIA TECNICA ELECTRICA

Raul Risueno: 615 507 404
Pablo Garcia: 696 962 528

| Vi . .

ALMACEN REPUESTOS

Cristobal Garrido: 636 344 663
Alejandro Cabrera: 615 507 416

ASUNTOS GENERALES

Francisco Estrella: 615 507 422
José Cabrero: 615 507 399
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La Interprofesional solicita al Gobierno que se sumea la
propuesta de excelencia del aceite de oliva

La Interprofesional del Aceite de Oliva Es-
pafiol solicitd el pasado 24 de noviembre al
Gobierno que se sume a la “Propuesta para la
excelencia en calidad y transparencia del acei-
te de oliva espariol”. Esta iniciativa se basa en
un sistema de autocontrol de la calidad, de
cardcter voluntario, que implique tanto los
procesos como el propio producto y siem-
pre visado por un organismo tercero inde-
pendiente; y una optimizacién del uso de la
informacién declarada por las entidades del
sector a las administraciones.

Una amplia representacién de la Interprofe-
sional del Aceite de Oliva Espafiol, con su pre-
sidente, Pedro Barato, a la cabeza se reunid
con la secretaria general de Recursos Agrarios
y Seguridad Alimentaria, Ana Rodriguez Cas-
tafo, a quien presentd esta propuesta.

Esta iniciativa de la organizacién nace con
el objetivo de ““ser un instrumento que nos va
a permitir ganar la imagen del aceite de oliva
de Espafia en el mundo, porque tenemos el
producto de mayor calidad y vamos a contar
con un sistema mds robusto para revalidarlo”,
seguin resalté Barato.

El presidente de la organizacién precisd
que han pedido a la Administracién “que la

informacion que ya le estamos mandando
mensualmente, tanto los movimientos de
aceite como los contratos, que se utilicen para
reforzar el sistema de control y verificar que
efectivamente se esta cumpliendo con las cali-
dades declaradas en todo momento. Se trata
de emplear la informacién que ya tenemos
para mejorar esos mecanismos de control”.

La Agencia de Informacién y Control Ali-
mentarios (AICA) cuenta en estos momentos
con informacién detallada de la operativa del
sector y de los flujos de producto alo largo de
la cadena a partir del Registro de Movimien-
tos de Aceite de Oliva y de Orujo de Oliva a
Granel (REMOA), el Sistema de Informacion
de los Mercados Oleicolas (SIMO) y Registro
de Contratos Alimentarios. En este sentido,
el sector solicitd al Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA) que la Adminis-
tracién “aproveche al méximo toda esa infor-
macion, de tal forma que, el cruce de todas
sus bases de datos permita detectar cualquier
anomalia en tiempo real, optimizando el plan
de control”.

Asimismo, reclamé que dicha informacién
se comparta conlas Comunidades Autdno-
mas, que son las que tienen delegadas las

competencias de control y sancién en este
campo. En paralelo, el sector, agrupado en
la Interprofesional del Aceite de Oliva Espa-
fiol, estd trabajando en la puesta en marcha
un sistema de autocontrol voluntario, ‘“don-
de, en definitiva, se trata de abrir las puertas
para que empresas de certificacion puedan
verificar que todos los procesos son abso-
lutamente transparentes, que tienen toda
trazabilidad a los aceites, que cumplen con
todos los requisitos de calidad. Eso va a ser un
paso importantisimo para mejorar la imagen
de este sector en el mundo”, asegurd Barato.

El presidente de la organizacién confia en
que la Administracién colabore en esta iniciati-
va: “Yo creo que va a ser inmediato. Ahora te-
nemos que ponemnos a concretar los detalles
del sistema de autocontrol de cardcter volun-
tario para las empresas que quiera adherirse”.

Esta propuesta surge a raiz de la peticion
que elevaron la Asociacién Nacional de Indus-
triales Envasadores y Refinadores de Aceites
Comestibles (ANIERAC) y la Asociacién Espafio-
la de la Industria y el Comercio Exportador de
Aceites de Oliva y Aceites de Orujo (ASOLIVA)
para que fuera la Interprofesional del Aceite de
Oliva Espafiol la que liderara este proceso.

Las figuras de calidad diferenciada de AOVE de Jaén inician
su primera campaia promocional a nivel nacional

Las Denominaciones de Origen Protegidas
Sierra de Cazorla, Sierra Magina y Sierra de
Segura, asi como la Indicacién Geografica
Protegida Aceite de Jaén, han iniciado una
campafia conjunta de promocién a nivel na-
cional bajo el nombre “No todos los aceites
son iguales”. La primera accién de esta ini-
ciativa consistira en la proyeccién de anun-
cios en mupis digitales durante dos semanas
en la Estacién de trenes Atocha-Almudena
Grandes de Madrid.

Se trata de una campafia de gran impacto, ya
que se calcula que alrededor de 40.000 perso-
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nas pasan cada dia por sus instalaciones, proce-
dentes no sélo de Madrid sino de toda Espafia,
al ser un auténtico nudo de comunicaciones de
obligado paso para los viajeros de tren.

Bajo el eslogan “No todos los aceites son igua-
les”, estas entidades pretenden poner en valor la
diferenciacién de origen y calidad que suponen
los sellos de calidad en las diferentes marcas de
las DOPs y la IGP de la provincia de Jaén, “‘ya que
se someten a unos controles de trazabilidad y
de cumplimiento de requisitos fisico quimicos y
organolépticos mds exigentes que la normativa
vigente, y que se realizan a través de la Fundacion

Certidleo”, segtin han explicado estas entidades.

Dentro de esta campafia se ha desarrollado
un portal web www.notodoslosaceitessoni-
guales.com que se ird alimentando de noti-
cias y contenidos, y se van a realizar mas apli-
caciones como videos corporativos, dipticos
y otro material promocional.

Se trata de la primera campafia promocio-
nal de los sellos de calidad diferenciada de
Jaén fuera de la provincia, y que supone una
continuacidn de otras acciones como la asis-
tencia a la feria Expoliva o las Jornadas de la
Fundacion Certidleo.



Un nuevo método '

‘Inteligente”

para evaluar la calidad del aceite
de oliva virgen extra

Un grupo de investigadores de las universi-
dades de Bari y Mildn ha desarrollado y pro-
bado un sistema de analisis no destructivo
basado en enfoques quimiométricos y de
Inteligencia Artificial aplicados a la espectros-
copia infrarroja para evaluar la calidad del
aceite de oliva virgen extra de forma “rapida,
sostenible y econdmica”.

El estudio, publicado en la revista Food
Chemistry, propone un protocolo capaz de
estimar la concentracién de ésteres etilicos
de 4cidos grasos, indicadores clave de la ca-
lidad y autenticidad del aceite de oliva virgen
extra, segun ha informado la Universidad de
Bari en su pagina web.

Actualmente, “‘este parametro se determina
mediante cromatografia de gases, un procedi
miento fiable pero complejo, lento y costoso
que requiere el uso de reactivos quimicos y
laboratorios equipados”’, ha precisado.

El nuevo método, sin embargo, utiliza y
aprovecha la informacién obtenida de la es-
pectroscopia FT-IR, una especie de huella
digital del producto, mediante modelos de
andlisis multivariante y aprendizaje automati-
co capaces de identificar correlaciones invisi-
bles para el ojo humano.

El algoritmo mas eficaz, basado en la técni-
ca XGBoost, gracias también al uso de herra-
mientas de Inteligencia Artificial explicable,
permite identificar e interpretar las regiones
espectrales mas asociadas con la presencia
de ésteres etilicos.

A su juicio, esta tecnologfa “reducird drds-
ticamente los tiempos y costes de andlisis,
reducird el impacto ambiental asociado a los
métodos tradicionales y realizara un cribado
rapido en grandes volimenes de muestra,
proporcionando de inmediato una indicacién
fiable de la conformidad del producto”.

La Universidad de Bari ha considerado
que aunque este enfoque aun no sustituye
al método oficial, “puede convertirse en

WWW.AMENDUNI.COM

una herramienta preliminar eficaz para pro-
ductores, almazaras, consorcios y organis-
mos de certificacion”.

“Nuestro objetivo es proporcionar al sec-
tor del aceite de oliva una herramienta inteli-
gente, rdpida y sostenible capaz de mejorar
concretamente los procesos de control de
calidad”, ha sefialado la profesora Sabina Tan-
garo, directora cientifica del proyecto METR-
DOFOOD-IT de la Universidad de Bari.

Segun Tangaro, “la combinacién de espec-
troscopia e Inteligencia Artificial tiene el poten-
cial de revolucionar este campo, haciendo que
las pruebas sean mds accesibles y eficientes”.

El equipo de investigacién ya esta traba-
jando en la ampliacidn del conjunto de datos
experimentales y la extensién de la meto-
dologia a otros parametros de calidad del
aceite de oliva virgen extra, como la acidez,
el indice de peréxidos y el contenido fendli-
co, con el objetivo de desarrollar un sistema
integrado capaz de proporcionar una evalua-
cidn completa del producto.

Este resultado también forma parte del
proyecto METROFOOD-IT, en el que la Uni-
versidad de Bari desempefia un papel estra-
tégico en el estudio y la implementacién de
modelos de Inteligencia Artificial aplicados
al sector agroalimentario, “contribuyendo
al desarrollo de herramientas avanzadas
para la evaluacion y el control de calidad de
la produccién alimentaria”.

El CSICy Olivérica
impulsan la
investigacion

en olivar en seto

El Consejo Superior de Investigaciones Cien-
tificas (CSIC), a través del Instituto de Agricul-
tura Sostenible (IAS), y la Asociacion Ibérica
de Olivar en Seto (Olivérica) han firmado un
protocolo general de actuacién que abre la
puerta al desarrollo de proyectos conjuntos
de investigacién en plantaciones de olivar de
alta densidad en dreas de interés comuin.

El acuerdo -firmado por Carlos Closa Monte-
ro, vicepresidente de Organizacién y Relacio-
nes Institucionales del CSIC, y Gregorio Alvarez
Cabreros, presidente de Olivérica- permitird
impulsar lineas de trabajo orientadas a la inno-
vacion, la sostenibilidad y la transferencia de
conocimiento en el sector oleicola.

En concreto, el convenio ampara distintas fér-
mulas de colaboracion, como la “elaboracién
de estudios y proyectos de investigacién sobre
implantacién de olivar en seto”, en relacién con
distintas variedades, marcos y régimen (secanoy
regadio), seguin haninformado estas entidades.

Ademas el “asesoramiento e intercambio
de informacién en materias de fomento, desa-
rrollo y seguimiento de actividades cientificas
y tecnoldgicas relativas al olivar en seto, la
organizacion de actividades para la promo-
cién social de la investigacion y el desarrollo
tecnoldgico y cualquier otra que sea de interés
mutuo de ambas partes”.

El convenio tiene una vigencia inicial de cin-
co afios, prorrogables, y contempla la creacion
de una comisién de seguimiento integrada
por representantes de ambas instituciones
para supervisar y coordinar las actuaciones.
De cara a la aplicacién de esta colaboracion
se podra proceder a la suscripcion de nuevos
convenios o contratos especificos.

Con esta alianza, “Olivérica y el CSIC refuer-
zan el vinculo entre ciencia y sector producti-
V0, avanzando hacia un modelo de olivicultura
que combine eficiencia, sostenibilidad y desa-

rrollo rural”, han concluido ambas entidades.
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‘-,, ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC segiin la norma
IS0 17025 (Consultar Alcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

LDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
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-
www.olivarum.es
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BALAM

| AGRICULTURE|

Tractores estrechos
de Kubota,

mas potentes,
confortables

y seguros

% MORESIL

Especialistas en Recoleccién

Olivar tradicional

Superintensivo

Fébrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cérdoba)

Tel: 957630243 www.moresil.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
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La industria oleicola italiana
advierte de las ventas de aceite de
oliva por debajo de coste

La Asociacion Italiana de la Industria Oleico-
la (ASSITOL) ha advertido del riesgo del uso
masivo de promociones, recomendando a
toda la cadena de suministro que reconsidere
el posicionamiento actual del aceite de oliva
virgen extra, incluyendo a la gran distribucion
y alarestauracion.

“Basta de precios por debajo del coste,
si a la valorizacién del aceite de oliva virgen
extra, involucrando a toda la cadena de su-
ministro, incluyendo no sélo su componente
agricola, sino también la gran distribucién y la
restauracion”. Asf lo ha destacado ASSITOL
en un comunicado, en el que ha asegurado
que “lleva tiempo advirtiendo contra la caida
de los precios, reiterando, una vez mas, la
importancia de reposicionar el aceite de oliva,
piedra angular de la Dieta Mediterraneay la
alimentacién saludable”.

“La vuelta a un escenario de produccién
mds equilibrado tras las dificiles campanas
de los ultimos afios ha vuelto a poner de
relieve, lamentablemente, las ventas por
debajo del coste, lo que con el tiempo ha
devaluado el producto”, ha resaltado Anna
Cane, presidenta del Grupo de Aceite de
Oliva de la asociacion.

A su juicio, “durante afios, hemos sido tes-
tigos de promociones indiscriminadas, sin
importar la estacionalidad y con amplia dis-
crecion por parte de la gran distribucion. El
aceite de oliva no es un producto bdsico, ni
un condimento cualquiera. Es un producto
esencial para la salud del consumidor. En esta
campafia, que promete crecer tras afios de
sequia y descenso de la produccidn, es justo
reiterarlo para concienciar a todo el sector”.

Cane ha explicado que, debido a las cons-
tantes promociones, “los consumidores se
han acostumbrado cada vez mas a buscar
productos a bajo precio, ignorando el verda-
dero valor del aceite de oliva virgen extra 'y
todas sus caracteristicas distintivas en com-

paracion con otros productos alimenticios”.
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Se trata de “un circulo vicioso, al que toda
la cadena de suministro debe poner fin”’, ha
afirmado, al tiempo que ha considerado que
“la pérdida de valor de la categoria, a lo largo
de los afios, también ha provocado una dis-
minucién progresiva de la rentabilidad de los
operadores, haciendo cada vez menos atract-
vo el cultivo del olivar, la produccidn de aceite
y su envasado”.

Para ASSITOL, ““en la mayoria de los casos, el
precio al consumidor final corre el riesgo de no
cubrir los costes de produccién, perjudicando
asi a toda la cadena de suministro. Por ello, es
hora de recuperar el valor del aceite de oliva,
instando a las instituciones europeas y nacio-
nales a prohibir definitivamente las ventas a
precio de coste, promoviendo una campafia
eficaz de educacién del consumidor. Es una
peticidén que, sin embargo, no queremos hacer
en solitario, sino empoderando a toda la cade-
na de suministro del aceite de oliva, desde los
olivareros hasta la gran distribucion. El objetivo
es iniciar un didlogo continuo, transformando
el sector para garantizar un futuro sostenible
para el aceite de oliva virgen extra, pasando
del «modelo de producto basico» perseguido
hasta ahora al «<modelo de valor”.

Segun Cane, “la gran distribucién y la res-
tauracién podrian convertirse en actores cla-
ve en el proceso de valorizacidn de la catego-
ria, convirtiéndose cada uno a su manera en
los embajadores mds eficaces de nuestro acei-
te y fomentando la participacién del consumi-
dor. De esta manera, serd posible definir un
posicionamiento para nuestro aceite de oliva
virgen extra que respete los valores tangibles
e intangibles del producto. De hecho, una bo-
tella de aceite de oliva virgen extra no contie-
ne simplemente un condimento liquido, sino
muchos elementos esenciales para nuestra
salud y nuestro paladar. Representa la cultura,
el territorio y, sobre todo, el compromiso y
la experiencia de todos los implicados en la

cadena de suministro”.

Tunez analiza el
desarrollo de la
actual campana
oleicola

En el marco del seguimiento del desarrollo
de la actual campafia oleicola en términos
de produccién, transformacién y comercia-
lizacién, el ministro de Agricultura, Recursos
Hidricos y Pesca de Tunez, Ezzeddine Ben
Cheikh, presidié recientemente una reunidn
del Comité Nacional de Seguimiento de la
Temporada, en la que participaron, entre
otros, representantes de los ministerios com-
petentes y del Banco Central del pais, asi
como de la Unién Tunecina de Agricultura y
Pesca y la Unidn Tunecina de la Industria, el
Comercioy la Artesania.

Durante el encuentro se hizo un segui-
miento del avance de las operaciones de
recogida de la aceituna, que alcanzé el 7%,
asi como de las operaciones de elaboracién
en las almazaras, donde se constaté una
mejora en la calidad del aceite respecto a la
campafa anterior.

Durante la sesién, se agradecio la interven-
cién de la Oficina Nacional del Aceite para
la compra de aceite de oliva a los pequefios
agricultores desde el 17 de noviembre, “ya
que esta intervencidn supone un mensaje de
tranquilidad en el mercado”.

El ministro tunecino también indicé que
se estd trabajando para facilitar el transporte
y la promocién de los productos agricolas,
incluido el aceite de oliva, fuera de las zonas
de produccion.

En cuanto a la financiacion, se destacé
que se facilitard la financiacién a todos los
interesados, dado el aumento esperado en
el ritmo de cosecha y procesamiento en las
préximas semanas, especialmente porque
el ritmo de exportacién se considera bueno
al comienzo de la temporada. También se
garantizard un mayor trabajo para agregar
valor al aceite durante la comercializacion
con el fin de poner en valor la buena calidad

del aceite de oliva tunecino.



El MAPA destaca la "estabilidad” actual en las cotizaciones del
aceite de oliva frente a la alta variabilidad de anos anteriores

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién (MAPA) y el sector olivarero constataron el pasado 27 de noviembre la “estabilidad” ac-

tual de las cotizaciones del aceite de oliva, en contraste con la alta variabilidad registrada durante las pasadas campaiias. “El precio medio

de las distintas categorias se situé en 3,71 euros/kilo en la dltima semana, con una ligera evolucién al alza desde el inicio de la campafia el

pasado 1 de octubre”, segtin informé el MAPA.

La 54° sesion de la Mesa Sectorial del Aceite
de Oliva y la Aceituna de Mesa, presidida por la
secretaria general de Recursos Agrarios y Se-
guridad Alimentaria, Ana Rodriguez, analizé los
principales resultados de la campafia 2024/25 y
las perspectivas para la campafa 2025/26, una
vez iniciada la recoleccidon de aceituna de alma-
zara en las principales zonas productoras.

Las previsiones apuntan a una produccién
de 1,37 millones de toneladas, cifra un 3% infe-
rior respecto a la campafia anterior, pero que
se situarfa un 24% por encima de la media de las
cuatro Ultimas campafias. Los recursos totales
para el conjunto de la campafia se situarian
un 4% por encima de la campafa precedente.
Estas estimaciones, segtin el MAPA, facilitarian
un adecuado funcionamiento del mercado y

una “buena” comercializacién por parte de

los operadores del sector, tanto en el mercado
interno como en las exportaciones.

En la reunidn, también se analizaron las previ-
siones de aceite de orujo de oliva y de aceituna de
mesa. En el caso de la aceituna de mesa, enlos dos
primeros meses de campafia, septiembre y octu-
bre, se han cosechado 440.500 toneladas, un 8%
menos que en las mismas fechas del afio anterior,
como consecuencia principalmente del descenso
en las variedades hojiblanca y manzanilla, que son
las mayoritarias en Espafia.

Por otro lado, el Ministerio detall6 el contenido de
laresolucién por la que no se dispondrd la retirada de
aceite de oliva para esta campafia, publicada redierr
temente en el Boletin Ofidal del Estado (BOE), al no
alcanzarse el umbral previsto para su activacdién en la
normma de comerdializacidn parala campafia 2025/26.

Ademas, se abordaron temas relacionados con

la calidad del producto, y de forma especifica el
plan de control reforzado del aceite de olivay orujo
de oliva. Igualmente, el MAPA trasladd al sector la
situacion actual sobre la propuesta de reglamento
que fija limites maximos de hidrocarburos aromati-
cos de aceites minerales (MOAH) en los aceites de
olivay orujo de oliva.

La mesa sectorial abordd igualmente la preo-
cupacion por la nueva metodologia relativa a la
certificacién sanitaria para la comercializacién en
determinados paises.

Finalmente, el MAPA informd sobre las nove-
dades que implica la modificacion el Real Decre-
to 861/2018 por el que se establece la normativa
bdsica en materia de declaraciones obligatorias
de los sectores del aceite de oliva y la aceituna
de mesa, asi como sobre el plan de coordinacion

de controles con las CCAA en dicha materia.
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Las exportaciones espaiolas de aceite de oliva aumentaron
un 35,3% en volumen en la campana 2024/25

Las exportaciones espafiolas de aceite de
oliva aumentaron en volumen un 35,3%, has-
ta 1.029.031 toneladas, mientras que en valor
se redujeron un 17,4%, hasta 5.045,6 millones
de euros en la pasada campafia 2024/25,
segun el dltimo boletin de comercio exterior
del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA).

El informe del MAPA detalla que el prome-
dio mensual del volumen de exportaciones
fue de 85.743 t., con un ritmo creciente se-
gun avanzd la campafia, situandose desde el
mes de enero las exportaciones mensuales
por encima de las de la campafia anterior y
de la media de las cuatro anteriores.

En valor, el promedio mensual fue de
420,5 millones de euros. Durante la mayor
parte de la campafia, el valor de las expor-
taciones fue menor al de la temporada
2023/24, a pesar del mayor volumen exporta-
do y como consecuencia de la reduccién de

las cotizaciones en el mercado.

Respecto a la campafia anterior, y entre los
principales mercados de destino, se regjstra-
ron incrementos generalizados en volumen.
Destacd el aumento de las ventas destinadas
a Italia (+69%, hasta 322.423 t.), EEUU. (+16%,
hasta 137.726 t.), Portugal (+54%, hasta 108.994
t.), Francia (+4%, hasta 88.593 t.), China (+50%,
hasta 26.066 t.), Australia (+36%, hasta 25.981
t.), Corea del Sur (+107%, hasta 19.143 t.), Ja-
pon (+9%, hasta 18.972 t.) y Bélgica (+61%, hasta
17.743 t.). Por el contrario, las exportaciones
bajaron hacia Reino Unido (-2%, hasta 39.700
t.), Alemania (-1%, hasta 22.569 t.), Paises Bajos
(-6%, hasta 15.755 t.), México (-15%, hasta 15.842
t.)y Brasil (11%, hasta 11.653 t.).

Segun los datos del MAPA, la partida de AO-
VE representd el 69% del volumen y el 73% del
valor exportado, unas cifras superiores a las de
la campafia anterior en la que se situaron con
una cuota del 67% y del 69%, respectivamente.

En cuanto a las importaciones, el volumen

de las importaciones en la campafia 2024/25

cayo frente a la campafia anterior (-16%, has-
ta 205.285 t.) y a la media de las cuatro cam-
panas anteriores (-4%), con un ritmo mensual
que fue reduciéndose progresivamente a
medida que avanzaba la campafia. En valor,
descendieron un 47% frente a la campafa
precedente (854,8 millones de euros) y un
6% frente a la media.

La partida de AOVE represent¢ el 52% del
volumen de las importaciones.

A su vez, el 62% de las importaciones pro-
cedieron de paises comunitarios, una cuota
superior a la de la pasada campafia (55%). Por-
tugal continud siendo el principal origen de las
importaciones, con el 55% (hasta 113.840 t.),
seguido de Tuinez, con el 26% (hasta 54.210 t.).

Ademads, se redujo el volumen de las im-
portaciones procedentes de los principales
paises de origen, a excepcion de Portugal, y
especialmente de Turquia (-69%, hasta 6.817
t.), Egipto (-58%, hasta 3.256 t.) y Marruecos
(-53%, hasta1.768 t.).

FIAB lanza una mision comercial a Indonesia para impulsar
la exportacion de productos como el AOVE y las aceitunas

La Federacién Espafola de Industrias de
Alimentacién y Bebidas (FIAB) celebra estos
dias una misién de exportadores en Indone-
sia que permitird a las empresas espafiolas
conocer las particularidades del mercado,
identificar oportunidades reales para sus
productos -entre ellos el aceite de oliva vir-
gen extra y las aceitunas de mesa- y mejorar
su posicionamiento internacional.

Con el apoyo del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién (MAPA), un total de
ocho empresas, ademas del organismo de
promocion autondmica Info Murcia, partici-
pan en este programa procedentes de secto-
res como el aceite de oliva, la aceituna de me-
sa, vino, productos lacteos, carnicos y snacks.
Del 25 al 28 de noviembre, las empresas parti-
ciparan en distintas actividades de promocién

MERCACEI SEMANAL « 1/7 DICIEMBRE 2025

internacional encaminadas a profundizar enla
demanda y estructura de la distribucién en In-
donesia y valorar las posibilidades comerciales
de los productos espafioles.

En un contexto de inestabilidad comercial
global y ante el que la industria alimentaria
espafiola se ha propuesto diversificar sus
mercados de destino, las misiones comercia-
les son, a su juicio, una oportunidad Unica de
entrada en mercados menos tradicionales
para el sector espafiol a los que de otra for-
ma es dificil acceder, permitiendo consolidar
nuevas alianzas. Ademas, la actividad supon
una “estupenda” manera de evaluar in situ
la viabilidad de entrada en el mercado.

“M3s alld de los encuentros de negocio con
importadores y compradores, supone un gran
valor para las empresas participantes conocer

de primera mano las exigencias del mercado,
es dedir, requisitos regulatorios, de etiquetado,
logisticos, packaging, etc., ademas de evaluar
el posicionamiento de la competencia o de-
tectar oportunidades de negocio concretas,
todo de la mano de los propios importadores
indonesios”, ha sefialado el director general de
FIAB, Mauricio Garcia de Quevedo.

Cabe destacar que en los ultimos afos,
las ventas de alimentos y bebidas espafioles
a Indonesia han experimentado un creci-
miento significativo. En 2024, las exporta-
ciones sumaron los 45,88 millones de euros,
lo que representa un incremento del 22,2%
respecto a 2023. Esta evolucion es aiin mas
destacada en la ultima década, donde las
exportaciones se han multiplicado por mas
de cuatro.
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Nuevas iniciativas del programa Mendoza Oliva Bien
para impulsar el oleoturismo

La presidenta del Emetur, Gabriela Testa,
destacd que “el oleoturismo es uno de los
grandes diferenciales que Mendoza estd de-
sarrollando con fuerza. Estas acciones ponen
en valor nuestra tradicidn, nuestra identidad
y un producto de excelencia que enriquece
la experiencia de quienes nos visitan. Traba-
jamos para que cada nueva propuesta for-
talezca la diversidad y la calidad de la oferta
turistica de la provincia”.

“Ademads de acompafiar a Asolmen en la
entrega de 26 certificados de Identificacién
Geogréfica Mendoza a productores locales,
hemos inaugurado el Paseo de los Olivos,
que serd el punto de partida para conocer
toda la oferta de oleoturismo de la provin-
cia. Ademas, espacialmente, este paseo se
conecta de manera conceptual con la Plaza
del Vino y La Enoteca, para después des-
cubrir diversos establecimientos de la pro-
vincia, que estadn abiertos a los visitantes”,
agregd la funcionaria.

Ignacio Haudet, director de Biodiversidad
y Ecoparque del Ministerio de Energia y
Ambiente, comenté que este paseo surge
de un trabajo que se viene desarrollando
con el Emetur a partir de una iniciativa de
algunos productores junto a la senadora
Fernanda Sabadin.

“Para la Direccion de Biodiversidad, que
tiene la tutela y el cuidado del Parque Civico,
es muy importante, porque no sdlo pone en
valor el espacio, sino que reconoce patrimo-
nialmente lo que fue la Quinta Agrondmica,
pone de manifiesto la actividad olivicultura
en Mendoza y habla de la matriz productiva
que tiene nuestra provincia”, afiadid.

Por su parte, el ministro de Produccidn,
Rodolfo Vargas Arizu, destacé que “la olivi-
cultura tiene una historia profundamente
ligada al desarrollo de nuestra regién. Si bien

con el tiempo la produccién se expandié a
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provincias como San Juan, La Rioja y Cata-
marca, en sus inicios fue en Mendoza, parti-
cularmente en Maipu, muy cerca del centro
de la provincia, donde se concentrd la mayor
produccién de aceite de oliva”.

“Es importante destacar el fuerte impul-
so que hemos dado al trabajo en indicacio-
nes geogrdficas. Mientras el afio pasado se
entregaron cuatro certificados, este afio
alcanzamos 26, un crecimiento que refleja
el gran interés por jerarquizar la historia, la
identidad y la calidad de nuestra olivicultu-
ra”, preciso.

En este sentido, el titular de Produccion
remarcé que por ello es un orgullo inaugurar
este nuevo paseo turistico en la Quinta Agro-
némica, un lugar histérico que antecede in-
cluso a la Casa de Gobierno y que conserva
ejemplares representativos de nuestra tra-
dicién productiva. Celebramos este espacio
y la oportunidad de seguir difundiendo la
cultura del olivo”.

En la fuente del Parque Civico se inaugurd
el Paseo de los Olivos, que consiste en la
puesta en valor de un espacio interpretati-
vo ubicado en el corazdn del Barrio Civico,
donde aulin se encuentran 18 olivos cente-
narios, Ultimos testigos de la antigua Quinta
Agrondmica de Mendoza, un sitio clave para
el origen de la agronomia y la vitivinicultura
argentinas.

Este paseo invita a mendocinos y visitan-
tes a redescubrir un patrimonio vivo que

conecta historia, paisaje y cultura.

A su vez, en La Enoteca, Asolmen realizé
la entrega de los certificados a los AOVEs
con Indicacién Geografica Mendoza 2025,
una distincién que reconoce la calidad, la

identidad territorial y las caracteristicas sen-

soriales Unicas de los aceites producidos en
la provincia.

En concreto recibieron su certificado de
IG Mendoza: Oilco SA-Familia Pisi; Millan SA-
Laur, Cruz de Piedra; Vanina Griffouliere-Mo-
lud; Andrés Pedro Antonietti-Familia Anto-
nietti; Olivares Centenarios SA-Centenario;
Augusto Zingaretti e Hijos SA-Yancanelo; Isan-
baz-Don Bosco; Analia Lo Vecchio-Domingo
Lo Vecchio; Fuerte Divisadero SA-Flor mia;
La Agricola SA-Zuelo Ig; Fincas Patagdnicas
SA-Tapiz blend suave-Tapiz blend intenso; Da-
niel Emprendimientos SA-Piqué; Rubén Dario
Rosso-Maria Ravida; José Nucete e hijos SA-
Malaguefia; Lisandro Ariel Diaz-La Portada;
Mirta Adriana Carrasco-Berbora Rosier; Pultun
S.A.-Olei&Co; Olivares Don Ignacio SA-Cas-
telmonte, Patagonia Gourmet; Nilda Elisa Fi-
gueroa-Goyo D’ Los Olivos; Agroindustrias
Don Miguel SRL-Olib; Laura Morresi-Laura
Morresi Oilmaker; Bodegas y Vifiedos Hugo y
Eduardo Pulenta-La Flor -Angelo; y Almaoliva
SA-Almaoliva blend intenso.

Ademas, se hicieron entrega de recono-
cimientos a los miembros del Comité de Se-
guimiento y Control de la IG Mendoza, con-
formado por representantes de empresas e
instituciones del sector y a personas seleccio-
nadas como embajadores de la IG Mendoza,
reconociendo su labor en la difusién de la ca-
lidad y la identidad del AOVE mendocino. Los
cocineros y bartenders distinguidos fueron
Agustin Castro, Anabel Orlando, Carolina San
Millan, Gonzalo Palacio, Julieta Chechi, Luan
Ferndandez Romani, Lucian Ricco, Martin Lu-

chettiy Sebastian Pereyra.




El Grupo Operativo Oliveiras de Galicia elabora
el primer aceite con variedades autoctonas

En los laboratorios de la Misién Bioldgica de
Galicia (MBG-CSIC), socia del Grupo Operativo
Oliveiras de Galicia, se ha elaborado el primer
aceite de oliva con la primera cosecha de acei
tunas producidas por los ejemplares de las 11
variedades autéctonas plantadas en la parcela
experimental de la Misién en Pontevedra, segtin
hainformado susimpulsores.

Para las catas técnicas de estas pruebas, el
consorcio del GO Oliveiras de Galicia solicité
la colaboracidn del IES O Ribeiro (Ribadavia,
Ourense). Hasta la sede de la Mision Bioldgica
de Galicia se desplazé un equipo formado por
la profesora Liliana Lafuente Acufia y dos es-
tudiantes del ciclo formativo Grado Medio de
Aceites de Olivay Vinos.

En un futuro, la MBG prevé volver a colabo-
rar con el centro educativo para que el alum-
nado pueda hacer alli sus practicas formativas
y participar en este estudio sobre los olivos
autdctonos, ademas de seguir realizando las
catas técnicas de préximas cosechas.

El consorcio del GO Olivos de Galicia estd
integrado por la Fundacién Juana de Vega
(beneficiario principal), la Misién Bioldgica
de Galicia (MBG -CSIC) y las empresas Ouro
de Quiroga (Lugo) y Olivar de la Concordia
(Valga, Pontevedra). La Axencia Galega da Ca-
lidade Alimentaria (AGACAL) de la Conselleria
de Medio Rural es colaborador externo y el
laboratorio Cultigar, entidad subcontratada.

El trabajo del Grupo Operativo Oliveiras de
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Galicia comenzd el 1 de septiembre de 2023 y se

prolongard hasta el 30 de septiembre de 2026
con el objetivo de optimizar técnicas de esta-
quillado clasico y micropropagacion in vitro para
la multiplicacién a gran escala de 11 variedades
Unicas de olivos (brava gallega y mansa gallega,
brétema, carapucho, carmelifia, folgueira, ma-
ruxifa, susifia, hedreira, xoana y santiagueira).
Esta investigacion aplicada también busca sen-
tar las bases para iniciar estudios comparativos
sobre el comportamiento agrondmico de estas
variedades en plantaciones experimentales si-
tuadas en diferentes puntos de Galicia.

Se prevé que los resultados alcanzados su-
pongan un salto tecnoldgico en la obtencién de
plantas enraizadas, ademas de permitir la trans-
ferencia de conocimiento a la cadena de valor
del olivar gallego para dar respuesta al elevado
interés por este cultivo.

El Grupo Operativo Oliveiras de Galicia representa
un paso mds en la recuperacion del olivar gallego
y de sus variedades. La primera investigacion se
inicid en 2012 de la mano del Grupo Viticultura,
Oliveira y Rosa (VIOR) de la Mision Bioldgica de
Galicia en el marco del proyecto InngalAgromar-
salud GAliat 6+7, financiado por el Centro para el
Desarrollo Tecnoldgico e Industrial (CDTI).

Después, el estudio continué entre 2017 y
2023 con el apoyo de la Fundacién Juana de Ve-
ga, que aportd unos 350.000 euros procedentes
defondos propios de la entidad.

En la actualidad, los trabajos contindan a
través de este Grupo Operativo Oliveiras de
Galicia financiado con 179.652,68 euros en la
convocatoria 2023 de las Ayudas para la ejecu-
cién de proyectos innovadores de los Grupos
Operativos de la Asociacién Europea de la In-
novacion (AEl), cofinanciadas a su vez con el
Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural
(FEADER) en el marco del Plan Estratégico de
a Politica Agraria Comun (PEPAC) 2023-2027.

De las once variedades estudiadas en el mar-
co de este Grupo Operativo, dos de ellas (brava
gallega y mansa gallega) estan inscritas en el
Registro de Variedades de Conservacidn y tres
-carapucho, carmelifia y maruxifia- figuran en
el Registro de Variedades Comerciales del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
(MAPA). El resto de las variedades estdn, actuak
mente, en proceso de regjstro.

La DOP Baena consolida la presencia de su
AOVE en las cocinas del norte de Espana

La Denominacién de Origen Protegida
Baena contintia consolidando la presencia
de su aceite de oliva virgen extra en el norte
de Espafia gracias a la celebracién de dos de
sus concursos formativos mas destacados:
el certamen desarrollado en la Escuela de Es-
pecialidades de la Estacion Naval de La Grafa
(ESENGRA), en Ferrol (Galicia); y el concurso

regional celebrado en la Escuela de Hostelerfa
de Gijén (Asturias).

Ambos encuentros han permitido que futu-
ros profesionales de la cocina y sala profundicen
en el uso técnico y gastrondmico del AOVE con
DOP Baena. De esta manera, seguin la entidad,
“con la presencia simultéanea en Galicia y Astu-
rias se demuestra el avance del AOVE con DOP

Baena en territorios clave del norte, donde su
implantacion educativa crece de forma sélida”.

Para el sello de calidad, esta estrategia for-
mativa permite integrar el uso técnico del
virgen extra en escuelas de alto nivel, difundir
la cultura del aceite entre los futuros profesio-
nales del sector y reforzar el vinculo entre las
aulas y el origen del producto.
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El control de precios se establece a través de un sequimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

MARCA

La Cultivada (Hojiblanca)
La Espafiola 36,45
La Espafiola Gran Seleccién
La Gramanosa
La Guijarrera
La Guijarrera Coupage
La Laguna de Fuente de Piedra
a Maja
La Manzarefia
La Masia
La Nifia de Mis Ojos
La Solana2
Las 7 Encinas Arbequina/Picual
Ladrén de Guevara
Lectus 41,75
Leoncio Gémez
Lérida 57,00
Lérida 12 Cosecha
LOA 77
Luque 40,00
Maestros de Hojiblanca
Maeva
Maimona
Mar de Olivos
Marqués de Grifién
Marqués de Valdueza
Martinez Garrica C. Temprana
Mas Tarrés
Mas Isern
Masia El Altet High Quality / Premium
Masterchef Arbequina / Picual
Melgarejo Seleccién / Delicatessen
Melgarejo Frantoio
Merula 39,00
Molino de Casilda
Molino de Sequra
Molino de Segura Selec. Noviembre
Molino de Zafra
Meontebrione
Monteconsuegra
Montén Alto gornicabraf{:oupage
Mueloliva 23,85
Mufioz 29,00
Nobleza del Sur
0O-Med
Odoliva
Odoliva 1er Dia de Campaiia
Old Fargus
Oleaurum
Oleaurum Les Garrigues
Oleaurum Verd

28,00 (lata)

Oleaverum

Oleicola Jaén

Oleo Méagina

Oleocazorla 37,90
Oleoestepa 26,07
Oleoestepa (monovarietales) 34,30

Oleoquiros

Oleum Viride Devota & Lomba

Oleura

Oli Mas D'en Gil

Oli Priorat

Olibeas

Olicatessen

Oliduero

Olivar de la Luna 35,00
Olivar de Segura 33,90
Oliver Petit Gourmet

Olivo de Cambil 56,32
Orobaena

Oro Bailén Reserva Familiar

Oro Bailén Arbequina

Oro de Canava

Oro de Génave Premium

Oro de Genave

Oro del Desierto 46,50
Oro San Carlos

Oro Virgen

Padilla 1808 50,00

Pago de Quiros
Pagos Baldios S. Carlos
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LATAS L.

ENV.5 L, ENV.2L. BOTELLA1L. CRISTAL3/4 L.
8,75 (0,251.)
32,95 2033 (31) 6,99/7,45 6,75
4,18
18,75 (lata 3 1.)
14,95(2,51) 4,48 12,36 5,95
8,00
23,45 5,49
9,75
10,00
13,50 (lata 2,5 1) 8,00
15,00
39,27 (lata3 1) 5,60/5,95 13,50 (lata)
32,80 17,26/19,99 (3 1) 7,44/7,99 7,95
12,99 18,99 (3 1) 5,49
4,69
25,65 5,19
16,15
28,00 (lata 2,5 1)
16,15
16,99 3,99
8,00
25,56 6,00
5,50
11,50
15,00
11,50/12,95
11,50
8,66
23,00
22,85 9,30
35,90 9,50 (lata)
33,44/37,95  36,95(2,51) 7,28/9,65 11,90
28,55 (lata 2,5 1)) 14,99
12,00
6,50 (0,251.)
36,95
25,50 (lata 2,5 1)
23,00 (lata3 1) 11,00 (lata)
36,70 ,85
12,09 9,58
7.48
49,47 (lata 2,51.)
49,47 (lata 2,5 1.)
9,80 8,00
4,96/5,45
11,50 (lata)
24,99 4,64/4,74
7,00 (lata) 13,00 (lata)

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.
Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en

los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 21 de noviembre de 2025.

26,60 (lata3 1)

CRISTAL1/2L

16,83 (lata)
3,99

6,75 (Gourmet)
8,95

6,00

6,50 (lata)
20,40

6,00 (lata)

13,85 (lata)
8,50
9,50

5,00 (lata)
8,14
13,30

13,85
19,50
19,50/20,30
13,10
12,50
12,00
112,95 (lata)

4,35
4,35
12,80

5,00
9,00

12,70
14,00
3,90
6,00

8,16

11,00

22,76

3;29

10,49 (jarra)
5,45 (lata)
8,06/13,21
7,00

v

8,70
9,00
10,00

12,50
7,35
11,00

7.49
4,79 (0,251.)

v

13,81
14,05
7,85

5,00 (lata)
5,00 (lata)
8,50

9,40

4,39

8,10 (lata)
11,45/12,85



MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV. 2 L. BOTELLA1L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
Palacio de los Olivos 10,05
Parqueoliva 48,35 18,10 (3 1)
Parqueocliva Serie ORO 42,71 (lata 3 1.) 15,60/19,76
Picualia Premium Picual 13,90
Puesolé 12,95
Quien es el Jefe 3,45
R. Lencina 6,00
Reales Almazaras 44 14 11,51 5,00
Rihuelo 8,50
Romaénico 40,00/43,09 24,20 (lata 3 1.) 11,44
Romanico Esencia 4,95
Sahita 10,00
San Francisco 4,69
Selma 24,50
Sefiorio de Jaén 17,95
Sefiorio de Segura 25,00 17,30 (lata 3 1) 559 4,00 (lata)
Sefiorio de Segura Premium 6,00
Sefiorio de Vizcantar 25,00 9,65 (2,51.) 10,05 (lata) 8,05
Sefiorios de Relleu 19,90
Sierra de Cazorla 34,00 6,00 10,99
Sierra de Gata 5,80 6,15
Sierra de Nambroca 11,00 5,55 (lata)
Sierra Las Villas 5,00
Soleae Manzanilla cacerefia / Ocal 13,10
Solivellas 7,25 14,50
Sombra 19,00
Sotaroni 7,00
Supremo Picual/Arbosana 16,42
Tagornar 2,00
Thuelma 21,50 13,60 (lata 3 1) 5,00 3,50
Tierray Alma 11,00
Tierras Andaluzas 8,00
Tierras de Jaén 6,99
Tierras de Tavara 18,00 (lata 2,5 1.) 7,00 (lata) 5,50 (lata)
Toletum 37,00 (cristal 3 1.) 5,00
Torre Luna 8,00
Torre Real Arbequina 7,70
Torres Eterno 24,00
Torres Silencio 21,50 (lata2,51.) 8,30
Trespuertas Viejo 5,40
Tuccioliva 7.50
Tuccioliva Gran Seleccién 11,72 (0,701.) 5,95
Unié 29,89 29,89 20,00 (lata 3 1) 11,00 (lata) 9:90
Unioliva 29,89 21,50 (lata 3 1) 8,00 (lata) 5,30 (lata) 4,40 (DOP)
Valderrama Arbequina ALl 9,36
Valderrama Grand Cru 15,60
Valderrama Hojiblanca 10,20 8,32
Valderrama Ocal 10,40 12,06
Valderrama Picudo 1352 12,84 (lata)
Valdezarza 37,79 28,90 6,40 7,49 5,49
Valduefia 6,00
Vallejo 5,00 3,00
Venta del Barén 19,95
Verde Magina Picual 2,89
Verde Salud 8,90 (lata)
Verde Segura 13,15
Vetonia 5,00
Via Augusta 16,00
Viana 23,00 59,99 (vidrio) 11,40 (lata2,51.) 7,00
Ybarra 23;95 5,31/5,95 7,25 3,74
Ybarra Gran Seleccion 5,45 3,79
Y¥barra Olivares Centenarios/Jévenes/Tradicionales 4,07 3,63
Yo, verde 13,00
PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA

skt

e

i

www.centrifugacionalemana.com
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

iTe apasiona el mundo del aceite y tienes
experiencia en ventas internacionales?
iQuieres formar parte de una empresa en
crecimiento y referente en el sector oleicola?

Funciones principales
- Gestionar y ampliar la cartera de clientes en
mercados internacionales.

- Desarrollar y consolidar relaciones comerciales
con distribuidores y clientes del canal HORECA y
tiendas Gourmet.

- Identificar nuevas oportunidades de negocio y
analizar tendencias del mercado.

« Negociar acuerdos comerciales y
establecer planes de accién para alcanzar
objetivos de ventas.

- Representar a la empresa en ferias y eventos
internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacién y/o ventas
en el canal HORECA, preferiblemente en el
sector alimentario (No indispensable).
- Nivel avanzado de inglés.
- Motivacion y habilidad para trabajar por
objetivos y adaptarse a diferentes mercados.

SE VENDE

« Excelentes habilidades de comunicacion
y negociacion.

:Qué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con
incentivos por objetivos.
- Formacién continua y oportunidades de
desarrollo profesional.

iTe interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasién
por el AOVE PREMIUM al mundo!

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequena almazara. El lote esta compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas correspondientes, tolvas de

recepcién, molino de martillos, 2 batidoras, 2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores, deshuesadora, bodega de inoxidable apta para

inertizacion, 2 filtros de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequefia envasadora por aire

Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)
Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA

¢Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto externo?

ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario en dreas como
los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

Podras compaginarlo con tu actividad profesional

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/colaboradores-

externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector
gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto
mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765
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Caenuvecatoaenrnia s

La Diputacion de Cordoba convoca la XIX edicion
de su Concurso Provincial de AOVE

La Diputacién de Cérdoba, a través de su De-
legacién de Infraestructuras, Sostenibilidad y
Agricultura, ha convocado un afio més su Con-
aurso Provindial de Aceite de Oliva Virgen Extra
“Premio Diputacién de Cérdoba”, un certamen
que alcanza su XIX edicién y que esta dirigido a
los AOVEs producidos en la provincia durante la
campafia 2025/26.

En relacién con esta propuesta, el respon-
sable del Area, Andrés Lorite, ha afimnado que
“podrdn participar las almazaras autorizadas en
nuestra provinda y las inscripciones se realizaran,
exdusivamente, de manera telematica en la se-
de electrdnica de lainstitucién provingial.

Lorite ha insistido en que “los interesados en
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formar parte de nuestro Concurso de Aceite de
Oliva Virgen Extra podran presentar su solicitud
hasta el préximo 9 de diciembre, ademds podrdn
consultar las bases integras en el Boletin Oficial
dela Provincia del dia 24 de noviembre”.
“Estainiciativa pone de manifiesto el apoyo de
la Diputacién de Cérdoba al aceite de oliva virgen
extra y al sector olivarero cordobés. Un hecho
que se materializa con otros ejemplos claros co-
mo el trabajo que venimos manteniendo con
nuestras DOPs en materia de promocién y pues-
ta en valor del AOVE y que ha tenido un punto
importante con la celebracién del Dia Mundial
del Olivo en nuestra Casa”, ha apostillado Lorite.
Para el delegado de Agricultura de la institucion

provincial, “la celebracién de la XIX edicién de
este Concurso evidencia, ademas, que nos en-
contramos ante una iniciativa consolidada que
ha ido creciendo en cuanto al nimero de mues-
tras participantes pero también en la calidad de
las mismas. Todo ello gradias al trabajo realizado
desde el Centro Agropecuario Provindial encar-
gado de poner en marcha todo el engranaje que
conlleva estaaccion”.

“Como resultado de la valoracion del ju-
rado del concurso, se seleccionara el mejor
Frutado Verde y Frutado Maduro, asi como
los correspondientes segundos y terceros
premios”, ha concluido Lorite.

www.dipucordoba.es



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendaric de Ferias

y Eventos
en 2025y 2026

7] Diciembire

Del 4 al 7 de diciembre

7° SIMPOSIO INTERNACIONAL DE YALE

SOBRE ACEITE DE OLIVAY SALUD

New Haven (Connecticut)

https://web.cvent.com/event/172dc884-
a568-49bd-84e9-8466444f0f5b/summary

Del 9 al 12 de diciembre
FOOD AFRICA

El Cairo (Egipto)
info@ifpegypt.com
www.foodafrica-expo.com

Eneva

#  Del 11 al 13 de enero
WINTER FANCY FAIR
San Diego (EEUU)
press@specialtyfood.com
www.specialtyfood.com

Del 16 al 18 de enero

FIRA DE L'OLI DE QUALITAT
VERGE EXTRA

Les Borges Blanques (LLeida)
www . firaoli.cat

Del 21 al 23 de enero |

ENOTECNICA & OLITECNICA 2026
Oporto (Portugal)
enotecnica@exponor.pt
www.exponor.pt/enotecnica-olitecnica

Del 21 al 25 de enero
FITUR

Madrid
fitur@ifema.es
www.ifema.es/fitur

Del 22 al 24 de enero

OLIO OFFICINA FESTIVAL

Milan (Italia)
www.olioofficina.it/olio-officina-festival

Del 26 al 28 de enero
MADRID FUSION
Madrid
www.madridfusion.net

Del 26 al 30 de enero
GULFOOD )

Dubai (Emiratos Arabes Unidos)
www.gulfood.com

Del 28 al 31 de enero
AGROEXPO

Don Benito (Badajoz)
www.feval.com/agroexpo

Mas informacion sobre los proximos

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacet.com

AGENDA

Cota pasanda

Alimentaria+Hostelco crecen un 41% en oferta internacional
con cerca de 1.000 expositores extranjeros

Alimentaria+Hostelco volverd al recinto Gran Via
de Fira de Barcelona del 23 al 26 de marzo de 2026,
con un incremento de la oferta expositiva interna-
cional del 41% respecto a la edicién anterior. De las
mds de 3.300 empresas que acudirdn como exposi-
toras al evento, cerca de 1.000 serdn internacionales
procedentes de mas de 70 paises, destacando los
mercados europeo, asidtico y latinoamericano.

A cuatro meses de la celebracion de Alimenta-
ria+Hostelco 2026, ya han confirmado su participa-
cién cerca de 1.000 empresas internacionales, que
representan mas del 30% del total y suponen un
incremento del 11% respecto a la anterior edicion.
Muchas de ellas asistiran de forma agrupada bajo los
organismos institucionales de sus respectivos paises.

Como en ediciones anteriores, Italia vuelve a
liderar la participacion internacional, con mas de
200 firmas, entre las que destacan las agrupadas de
Italian Trade Agency, la Camara de Comercio ltalia-
na de Barcelona y las participaciones colectivas de
diferentes regiones italianas. Tras Italia, los paises que
contardn con mayor ndmero de empresas exposito-
ras seran Polonia, China, Turquia, Alemania, Bélgica,
Portugal, Francia, Paises Bajos y Grecia, que crecen
en metraje y nimero de empresas respecto a la edi-
cion anterior. Asimismo, incrementa notablemente la
participacion de firmas de Estados Unidos.

Segtn J. Antonio Valls, director general de Ali-
mentaria Exhibitions, la sociedad organizadora del
certamen Alimentaria+Hostelco, “el crecimiento
de la participacién internacional demuestra que
el salén sigue siendo una plataforma de referencia
global, capaz de atraer a las principales potencias
productoras y exportadoras del mundo, y de ge-
nerar nuevas oportunidades de negocio para la
industria alimentaria en su conjunto”.

Por otra parte, Alimentaria+Hostelco estima que
un 25% de los mas de 110.000 visitantes previstos
para su proxima edicion sean internacionales.
En este sentido, con el objetivo de impulsar las
oportunidades de negocio en mercados exterio-
res, el evento cuenta con un potente programa
de invitacion de compradores, en colaboracién
con ICEX Espafna Exportaciones e Inversiones, a
través del cual reunird a mas 1.500 importadores,
distribuidores, directores y responsables de com-
pras internacionales, procedentes de mds de 80
paises de alcance estratégico para los expositores
participantes.

Este programa busca convocar a los principales
actores del sector, importadores, distribuidores
y operadores del canal retail y horeca, tanto de
Espana como del dmbito internacional, con el
objetivo de fomentar nuevas oportunidades co-
merciales y de colaboracion empresarial. Uno de
los puntos fuertes del certamen son las reuniones
de negocio entre compradores invitados y firmas
expositoras, que se espera que alcancen mds de
14.000 encuentros.

Asimismo, Alimentaria+Hostelco 2026 atraera
a importadores y compradores de Estados Uni-
dos, México, China y Hong Kong, Canadd, Reino
Unido, Paises Bajos, Corea del Sur, Singapur, Ale-
mania y Chile, asi como de los principales paises
destino de las exportaciones espariolas en Europa
y Latinoamérica.

Cabe destacar que en esta proxima edicion, el
reconocimiento de Pais de Honor recae en Polo-
nia que participard con mas de 100 expositores
y 1.200m2 de espacio expositivo, en respuesta al
interés creciente de la industria polaca por fortale-
cer su presencia en los mercados internacionales.

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas’en tu negocio

Si tienes a alguien
acompanandote,
todo es posible

Tay yo. Nosotros.
——

:K ‘ AgroBank

MERCACEI SEMANAL « 1/7 DICIEMBRE NOVIEMBRE 2025

25



UTILIZANDO

AGROCUADERNO,

SUPERAR CUALQUIER -
RETO ESTARA YGonzélez y Paris
EN SU MANO

Ahorre tiempo y costes gestionando diariamente

La experiencia marca la diferencia

Roney

Pol. Ind. Santa Ana, s/n - 41590 La Roda de Andalucia. Sevil

emalk geralezyparisegmailcom - webrwwiesgonaiepaiscom  TALLERES GONZALEZ Y PARIS, S.L.

Serie M6001 Utility:
Agilidad y
versatilidad

van de la mano

= f
'\,".-".X. 5 _f—
= SR 3

M6001 Utility: El mas inteligente de los tractores profesionales

Con su potente motor de Gltima generacién, su gran maniobrabilidad y alta capacidad de elevacion,
el M6001 Utility convence en las condiciones mas duras, gracias a su enorme eficiencia econémica.

II ﬂ For Earth, For Life
kes.kubota-eu.com / @kubotaspain / #kubota IKubnta



