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&L oliva ante el apocalipsis

Pes Pandsya Penamil Penalicl

ialgunavezhubounarbol que
mereciera convertirse en
leyenda, ese es el oli-
vo. Testigo silencio-
so de civilizaciones,
custodio de rituales y gastrono-
mias milenarias, su madera y
sus frutos han sido simbolos de
paz, sabiduria y resiliencia. Hoy,
cuando los efectos del cambio
climdtico se ceban sobre los cam-
pos y la incertidumbre geopolitica
acecha, el olivo se prepara para un
viaje que lo transforma en un verdadero
Arca de Noé vegetal: sumaterial genético se-
rd depositado en la Béveda Mundial de Semillas de
Svalbard, un santuario drtico que protege la diversi-
dad agricola del planeta frente a cualquier desastre.
Esta iniciativa, impulsada por el Consejo Oleicola
Internacional, el Ministerio de Agricultura, Pescay
Alimentaciény la Universidad de Cérdoba, adquie-
re una relevancia extraordinaria. No se trata solo
de un banco de semillas, sino de un seguro para la
supervivencia de una especie milenaria. Mientras
los cereales, legumbres y otros cultivos alimentan
al mundo, el olivo ocupa un lugar especial: su re-
sistencia, longevidad y adaptabilidad lo convierten
en un baluarte frente a sequias, enfermedades y
extremos climaticos. Incluso en un escenario hipo-
tético donde un botdn rojo activara el peor de los
conflictos, es fécil imaginar que entre las semillas
que salvarfan a la humanidad, las del olivo ocupa-
rian un lugar de honor, junto a cereales y legum-
bres, no solo por su valor alimentario, sino por su
simbolismo cultural y ecoldgico.

CONOCEMOS TU
NEGOCIO

SOMOS LIDERES MUNDIALES
EN MAQUINARIA'Y PROCESOS
DE EXTRACCION DE
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SI RECOGES TEMPRANO...
{ESTO TE INTERESA!

La Béveda de Svalbard, conocida como la
“Bdveda del fin del mundo”, se alza
como un refugio silencioso en el co-
razén del Artico. Bajo los auspicios
delaFAO, alberga ya millones de
semillas de todo el planeta. Aho-
ra, el olivo se suma a esainmen-
sa reserva, asegurando que su
diversidad genética, fruto de
milenios de adaptacién y selec-
cién, pueda ser rescatada incluso
ante catastrofes naturales o pro-
vocadas por el hombre. Cada semilla
depositada es un acto de esperanza: es
la promesa de que los olivares podran rena-
cer, que los campos mediterrdneos conservaran su
esencia y que la historia del olivo no se perdera por
caprichos del clima o de la geopolitica.
Més alld del plano técnico, esta accién es un acto
poéticoy simbdlico. Evocalaimagen de Noé cargan-
dosuarca, pero en vez de animales, lleva semillas de
olivo, testigos de una civilizacion, guardianes de la
biodiversidad y simbolos de paz. La participacion de
Espafia, con laUCO y el COI a la cabeza, refleja una
combinacién de responsabilidad cientifica y com-
promiso cultural. Se protege no solo un cultivo, sino
unlegado que define paisajes, economias y culturas.
En un mundo donde los extremos climdticos y las
tensiones globales podrian amenazar la continuidad
de nuestros alimentos, preservar las semillas de oli-
VO es un acto de previsidn, poesia y civilizacién. La
llegada del olivo a Svalbard nos recuerda que incluso
en los tiempos mas inciertos, la humanidad puede
elegir proteger lo que realmente importa: la vida, la
diversidad y la memoria de lo que nos hace tnicos.

'V “Patrocina la Noticia de la Semana”

“La falta de lluvias y las altas
temperaturas reducen las
expectativas de produccién de
aceite de olivaa 1,3 millones

det., segtin Cooperativas
ajlmentanas de P
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Nueva herramienta para
estandarizar la evaluacion del
riesgo de entrada de plagas

El articulo “Streamlining Pest Risk Assessment: The

AWN -

gPRAentry R Package for Assessing Potential Pest
Entry”, publicado recientemente en Risk Analysis
(Wiley), presenta qPRAentry, una herramienta de
acceso abierto desarrollada en el marco del proyecto
HoPPI (Hotspots for plant pests introduction Pro-
ject), financiado por la Autoridad Europea de Seguri-
dad Alimentaria (EFSA, por sus siglas en inglés).
Segun hainformado el Instituto Valenciano de
Investigaciones Agrarias (IVIA) en su pagina web, el
objetivo de esta herramienta es estandarizar la eva-
luacién cuantitativa del riesgo de entrada de plagas
de plantas en nuevas dreas a través del comercio
intermacional de materias primas y mercancias.

La metodologfaintegrada en gqPRAentry facilita el
manejo de datos complejos deimportaciones y expor-
taciones de mercancias entre diferentes paises y regio-
nes, permitiendo estimar el riesgo de entrada de plagas.
Ademds, proporciona un marco reproducible que mejora
la consistenciade estas evaluaciones y ofrece alos gestores
de riesgos informacin fiable paralatoma de decisiones.

En el trabajo colaboraron investigadores del
Centro de Proteccidn Vegetal y Biotecnologia del
Instituto Valenciano de Investigaciones Agrarias
(IVIA), el Departamento de Produccion Agricola
Sostenible de la Universidad Catdlica del Sacro
Cuore, laEFSAy el INRAE.
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Uceite de aliva

Calma por parte de la oferta y la demanda
a la espera de los aceites frescos

| mercado del aceite de oliva pre-
senta esta semana una oferta limi- Rosa

tada y actividad contenida en Ia
mayoria de las regiones, mientras la falta

Moliterno

das para la época del afio. En este sentido, el
lampante se sittia a 3.450/3.500 €/t.; el virgen,
a 3.900/4.000 €/t.; el refinado, a 3.500/3.600
€/t.; y el AOVE, a 4.200/4.500 €/t.

de lluvias y las altas temperaturas gene-
ran preocupacién en el campo. Andalucia
muestra movimientos discretos, con los

Broker
Aceite de olivaagranel

Mercado tranquilo y con poca

primeros aceites frescos en Sevilla y ope-
raciones puntuales en Mdlaga. Castilla-La

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

operatividad, salvo operaciones puntuales,
sobre todo de lampante. Ligeras lloviznas

Mancha, Extremadura y Valencia mantie- *

beria de Aceites .

y temperaturas suaves que estan

nen un mercado tranquilo, con precios fir-

beneficiando al campo. En este contexto,

mes y demanda contenida ala esperade la
cosecha. En conjunto, la escasez de producto y la cautela de los
compradores marcan la dindmica actual del sector.

Escasa oferta intentando colocar el poco aceite disponible que sdlo
compra lo estrictamente necesario. Sigue sin llover, agravando la si-
tuacién del campo, que necesita agua con urgencia. En este contexto,
el lampante se establece a 3.500 €/t.; el virgen, a 3.600/3.700 €/t; el
AOVE, a 4.000/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550 €/t.

STranquilidad en una semana con la vista puesta en el cielo. Las altas
temperaturas y la falta de agua estan afectando a la nueva campa-
fia, que ha comenzado de manera muy lenta. Oferta escasa y posi-
cionada, y demanda que sélo se dedica a picotear. Asi, el lampante
se oferta a 3.450/3.500 €/t.; el virgen, a 3.650/3.700 €/t.; el AOVE, a
4.100/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550 €/t.

Algunas cooperativas estdn empezando a cosechar y los aceites
frescos que llegan al mercado se caracterizan por la diversidad de
calidades, cotizdndose a 5.000/5.200 los AOVEs frutados. Creciente
preocupacién ante la falta de precipitaciones y temperaturas eleva-

ASISTEMCIA TECHIC
Pabia Mufiaz G5 5
ASISTEMCIA T

ALMACEN BEPUESTOS

ASUNTDS GEMERALES

tan solo cotiza el lampante, a 3.400/3.500
€/t.

Semana muy tranquila, con una demanda frenada y una oferta que
tampoco muestra excesivo interés en cerrar operaciones. Situacion
preocupante en el campo ante la ausencia de lluvias, que podrian lle-
gar en los préximos dias. Asi, el virgen se establece a 3.700/3.800 €/t;
el AOVE viejo, a 4.150/4.400 €/t.; y el nuevo a 5.000/5.500 €/t.

Semana de inicio de campafa a la espera de que se generalice la
produccién tanto en Portugal como en amplias zonas de Espafa.
Las cotizaciones ofrecidas sobre AOVE fresco se realizan teniendo
en mente la escasa oferta y demanda. En este sentido, el lampante
se oferta a 3.350/3.500 €/t.; el virgen, a 3.600/3.700 €/t.; el AOVE
viejo, a 4.100/4.400 €/t.; y el nuevo a 5.000/5300 €/t.

Muy poca actividad y escasa disponibilidad de aceite a la espera de que
arranque la cosecha. La oferta se sigue mostrando firme y no cede
ante una demanda muy tranquila que confia en que las cotizaciones
desciendan en las préximas semanas. Asi, el lampante se sittia a 3.400
€/t el virgen, a3.700 €/t.; el AOVE, a 4.250 €/t.; y el refinado, a 3.550 €/t.

iYA ESTAMOS LISTOS!
Siemgre a tu lado an la campana
Horario: 7:30 h & 22:20 h
Horario nocturno:
pasermariacabreroapieraliscom
Pieralisi Jadn: 953 204 023
Pieralisi Zaragoza: 976 466 020

Ema
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La falta de lluvias y las altas temperaturas reducen las

ex

pectativas de produccion de aceite de oliva a 1,3 millones

de t., segun Cooperativas Agro-alimentarias de Espaia

Esta organizacién ha advertido de que, si
la situacién de sequia persiste, la cosecha no
superara 1.300.000 toneladas, una cifra in-
ferior al aforo estimado por el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA).

Segun ha explicado, “el cambio climati-
co estd provocando la eliminacién practica
de los otofios tal y como los conociamos.
Aunque el olivo es un cultivo resistente a los
veranos calidos y secos, necesita un otofio
con lluvias y descenso de temperaturas pa-
ra completar correctamente sus procesos
vegetativos y de lipogénesis, fundamentales
para la formacién del fruto y del aceite”.

En las dltimas campanas, a su juicio, la falta
de lluvias otofiales se ha convertido en una
constante, afectando de manera directa a
los olivares de secano, que dependen por
completo de las condiciones meteoroldgicas
y representan el 67,8% de la superficie total
de olivar en Espafia. “La caida de produccién
generalizada en el secano es la principal ra-
zdn de que las producciones se mantengan
en niveles inferiores a los que se anuncia-
ban tras la entrada en produccién de nuevas
plantaciones de cultivos intensivos y superin-
tensivos”, ha anadido.

A la caida de la produccidn, se suman, se-
gun la organizacion, el incremento de los
costes de produccion y la inestabilidad de los
precios, “que estan provocando una pérdida
absoluta de rentabilidad, especialmente en
las explotaciones de secano”. En este senti-
do, desde Cooperativas Agro-alimentarias de
Espafia han alertado del riesgo de abandono
de estas zonas productivas si no se adoptan
politicas efectivas de gestién hidrica y apoyo
a las inversiones en modernizacién y rees-
tructuracion del olivar.

Asimismo, cree que las bajas existencias

finales de la campana 2024/25, estimadas en
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torno a 290.000 toneladas, unido al descenso
de la produccién “podrian generar nuevas
tensiones en el mercado. La combinacién de
una menor produccién con una demanda
estable -mds de un milldn de toneladas en
exportaciones y 500.000 toneladas en el mer-
cado nacional- plantea un escenario de equili-
brio muy ajustado para los préximos meses”.
En este contexto, Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Espafia ha reiterado la necesi-
dad de avanzar “hacia una politica de Estado
sobre el agua, que garantice el aumento de
superficie regable, la eficiencia en el uso de
los recursos hidricos y la viabilidad futura del

I’}

olivar espafio

Desde Cooperativas Agro-alimentarias de
Andalucia han asegurado que, una vez mds,
el agua tendrd la clave para determinar el
volumen real de la campafia, “pues hay que
tener en cuenta que el 60% del olivar andaluz
es tradicional y de secano, un sector que estd
sufriendo duramente los efectos del cam-
bio climatico y que tiene un alto riesgo de
abandono en los préximos afios por falta de
competitividad”.

Segun ha precisado esta organizacion, las
fincas que ya estan recogiendo la aceituna

para producir los primeros aceites tempra-

nos van arrojando datos significativos, como
una caida de hasta un 20% en los kilos cose-
chados respecto a la estimacién inicial. Y es
que, a su juicio, temperaturas diurnas que
superan los 30° C y nocturnas que no bajan
de los 20° C en los meses clave del otofio
impiden un desarrollo adecuado del aceite
de oliva en el fruto, comprometiendo tanto
la cantidad como la calidad de la produccidn.

Por ello, el presidente del consejo sectorial
de Aceite de Oliva de Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucia, Cristébal Gallego, ha
reclamado que “las administraciones sean
sensibles con esta realidad y den pasos mds
contundentes, poniendo en ejecucidn infraes-
tructuras hidraulicas que permitan garantizar
un suministro minimo que mitigue los efectos
del cambio climatico en el olivar de secano,
para que la rentabilidad y competitividad es-
tén al alcance de todos los productores”.

Por su parte, Cooperativas Agro-alimentarias
de Castilla-La Mancha prevé una cosecha de
120.000 toneladas de aceite de oliva en la
region para esta campafia, lo que supone un
17% menos respecto a la temporada anterior
debido fundamentalmente a la sequia de los
ultimos meses.

Asf se ha puesdto de manifiesto durante
la Asamblea Sectorial del Aceite de Oliva, ce-
lebrada en Alcédzar de San Juan (Ciudad Rea)
y que ha contado con la asistencia de repre-
sentantes de 40 cooperativas asociadas de
toda la regidn. En el encuentro se han pues-
to en comun las previsiones de produccién
y las cooperativas han coincidido en que la
ausencia de lluvias favorece cada dia que pa-
sa la merma de la produccién. Aun asi, seguin
han apuntado, los primeros aceites extraidos
son de alta calidad.



La campana de verdeo atraviesa su ecuador con la
preocupacion por la falta de agua, la mano de obra,
los aranceles y la nueva PAC

Actualmente, segtin Cooperativas, “laactividad
se centra en la recogida de la aceituna hojiblanca,
una variedad que contintia mirando al cielo ya
que, si llueve en los préximos diez dias, podria
asegurar una segunda campafia, Como ya ocu-
6 el pasado afio. En caso contrario, el verdeo
estard finalizado en las préximas semanas”’.

“La ausencia de precipitaciones tiene al sec-
tor en vilo pues, a medida que continda sin
llover, la estimacién de cosecha se corrige a
la baja y se desinflan las buenas perspectivas
iniciales. Asi, si el aforo del sector sefialaba
unas 564.000 toneladas de aceituna de mesa
a principios de septiembre, mientras que el
cuarto y Ultimo aforo estima ya unas 498.000
toneladas verdeables, es decir, un 7% menos
que en la campafia anterior”, ha precisado.

La organizacién ha explicado que “la AEMET
ha confirmado que hemos tenido el verano
mads clido de la serie histdrica, alo que se suma
un otofo practicamente desaparecido. Las
temperaturas diumas vienen superando los 30
grados centigrados y las nocturnas no bajan
delos 20 grados en los meses clave del otofio y
en practicamente todas las zonas productoras.
Situacion que incide en el normal desarrollo del
fruto del olivo, afectando tanto a su cantidad
como a su calidad, lo que se traduce en una cla-
ra pérdida de rentabilidad de los productores”.

A su juicio, “revertir esta situacion y elevar el
volumen de la produccién para poder atender
las necesidades del mercado pasa por un recur-
so tan necesario como el hidrico”. En este sen-
tido, ha recordado que el 60% del olivar andaluz
es tradicional y de secano, por lo que “urge dar
una solucién definitiva al problema del agua y
de la mano de obra en las plantaciones oliva-
reras, que sufren un claro riesgo de abandono

si no se adoptan politicas efectivas de gestién

LEONARDO D'ERRICO

510 78 51 92
Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITAN US

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

hidrica y apoyo a las inversiones en modermiza-
ciény reestructuracion del olivar”.

“Ante una amenaza real de cambio climatico
es indispensable dar estabilidad a las explota-
ciones con un recurso tan vital como el agua,
pues sdlo silo tenemos garantizado podremos
conseguir calibres éptimos para satisfacer las

demandas de los mercados”’, ha anadido.

En materia de comercializacidn, Cooperativas
ha recordado que desde el afio 2018 la aceituna
negra espafola estd grabada con aranceles an-
tidumping y antisubvencién que Estados Unidos
impuso por competencia desleal y por las ayu-
das de la PAG, al entender que estas subvencio-
nes hacfan a la industria aceitunera de Califomia
menos competitiva. A este respecto, se fijaron
tasas del 35%, que posteriormente lograron re-
ducirse al 31%. Sin embargo, en agosto, el presi-
dente norteamericano Donald Trump impuso
un arancel adicional del 15% al sector.

En su opinion, esta situacidn ha provocado
“cuantiosas” pérdidas econdmicas y de cuota
de mercado. Asj, si en los tres afios previos al
arancel, Espafia representd aproximadamente
el 75% de las importaciones de aceitunas negras
por parte de EEUU, en la campafia 2024/25

este porcentaje cayd al 24%, mientras que otros

paises productores como Egipto, Marruecos
y Portugal (que no estdn sujetos a los mismos
aranceles) representaron el 62%. “Estados Uni-
dos ha continuado incrementando la entrada
de aceitunas de paises fordneos para satisfacer
su demanda. De hecho, en la Ultima campafia,
importé un volumen total de aceitunas de 40
millones de kilos destinados a aceituna negra
(87 millones de libras) el mas alto en los dltimos
nueve afos”, ha precisado.

En cuanto a la produccién propia de acei-
tunas, la previsién de la cosecha en California
para 2025 son de 44.000 toneladas, es decir,
un 10% menos que la cosecha del afio pasa-
do, segun recoge el California Table Olive
Probability Survey Report del Departamento
de Agricultura de Estados Unidos (USDA).

Estas cifras revelan, segtin el presidente del
consejo sectorial de Aceituna de Mesa de Coo-
perativas Agro-alimentarias de Andaludia, Gabriel
Cabello, que la importacién de aceitunas espa-
flolas “no es la causa de la supuesta pérdida de
competitividad de la industria aceitunera amert-
cana, razén que motivé la imposicidn de dichos
aranceles a las industrias aceituneras espafiolas”.
Unas tasas que, pese a su prolongacién desde
hace ya siete afios, “queda demostrado que no
tienen efectos ni en los productores americanos
ni en el consumo de aceitunas en Estados Uni-
dos”, motivo por el que ha reiterado que deben
ser “anulados de inmediato”, al tiempo que ha
reclamado al Ministerio de Agricultura, Pesca'y
Alimentacion (MAPA) y a Bruselas “‘alcanzar los
acuerdos que sean necesarios para terminar de
una vez por todas con esta situacion’.

Y es que, estos aranceles, ademds de ser
ilegales segun el dictamen de la Organiza-
cién Mundial del Comercio 80OMC), “son

indtiles”, ha resaltado Cabello.
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EUROS/T. EUROS/T.
20/256E(£\£tﬁl')\11$ ‘25 27 OSCE./Z nov. ‘25
(Cierre dia 16 octubre ‘25)(Cierre dia 22 octubre ‘25)
ANDALUCIA €. €.
JAEN Lampante, base 1° 3.500 3.500
Virgen 3.600/3.700 3.600/3.700
Virgen extra 4.000/4.300 4.000/4.300
Refinado 3.550 3.550
CORDOBA Lampante, base 1° 3.450/3.500 3.450/3.500
Virgen 3.650/3.700 3.650/3.700
Virgen extra  4.100/4.300 4.100/4.300
Refinado 3.550 3.550
SEVILLA Lampante, base 1°  3.450/3.500 3.450/3.500
Virgen 3.900/4.000 3.900/4.000
Virgen extra 4.200/4.500 4.200/4.500 (viejo)
5.000/5.200 (nuevo)
Refinado 3.500/3.600 3.500/3.600
GRANADA Lampante, base 1° 3.500 3.500
Virgen 3.600/3.700 3.600/3.700
Virgen extra  4.000/4.300 4.000/4.300
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. 3.400/3.500
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. Sin oper.
TOLEDO CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 3.700 3.700/3.800
Virgen extra 4.150/4.400 4.150/4.400 (viejo)
LERIDA Y TARRAGONA 5.000/5.500 5.000/5.500 (nueve)
Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 3.400 3.400
Virgen 3.650 3.700
Virgen extra 4.200 4.250
Refinado 3.500 3.550
BADAJO?Z EXTREMADURA
Lampante, base 1° 3.350/3.500 3.350/3.500
« Etos precios son oientativos Virgen 3.600/3.700 3.600/3.700
Mercacei no se responsabiliza del uso que los Virgen extra 4.100/4.400 4.100/4.400 (viejo)
lectores hagan de los mismos. 5.000/5.300

(nuevo)

patrocinador oficial de los prec

-
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
20/26 octubre ‘25 27 oct.J/2 nov. ‘25
(Cierre dia 16 octubre ‘25) (Cierre d§352)2 octubre

SEVILLA ANDALUCIA et el

Refinable, base 10° 1.400 1.400
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.100 2.100
Ulceites de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.320 1.350

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.050 1.050
Refinado 1.250 1.250

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.320 1.350

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de oruio Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€t » Aceite de oliva (Virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)
o
7.600
Consulta todos los
7.200
recios en origen
6800 ‘® 3.000 P g
6.600 6335 .
sson o, actualizados en
6:000 6.200 2.600 .
e Club Mercacei,
5.400 2.200 .
o el club exclusivo
s para nuestros
4.400 1.600 .
s BrE 1.350 suscriptores
4.000 3 y ' y 1.400 1.350 1.315 1.320
jzgg 2025 3.796 3.739 3725 3.718 oo —.‘_1.2r?50 P
9 1215 . .
3.400 1100 1.1.55 . ) .
2200 o Si no tienes tus claves, solicitalas
o= ! \ \ 0 ! \ ! ! a redaccion@mercacei.com

2%semana de 3'seTTade 4‘s°e:r‘v:1abnr:de 1:\232,“.:‘1:? Z‘Zecr‘r:]abr;:de 3=s°m1r::ue 4‘s°ecl‘r:‘abnr:de 1:; a de

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites y Grasas Y SUROhS
4 :ale I B 1
industriiales (Clere dia g
€/t €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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*Precios orientativos.



EUROS/KG.
SEMANA
20/26 octubre ‘25

(Cierre dia 16 octubre 25)

EUROS/KG.
SEMANA
27 octJ/2 nov. 25
(Cierre dia 22 octubre
25)

y_

ITALIA
€/t. €/t.
s LLJJ (R; L[I) ; ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50 8,50
ACEITE DE OLIVA refinado 3,65 3,65
ACEITE DE OLIVA lampante 2,80 2,80
ACEITE DE ORUJO refinado 2,20 2,20
ACEITE DE GIRASOL refinado Sin oper. Sin oper.
ACEITE DE MAIZ refinado 1,32 1,32
ACEITE DE SOJA refinado 1,40 1,40
ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,80 1,80
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,30/9,40 9,30/9,40
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,00/4,20 4,00/4,20
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,20/5,50 4,20/5,50
TURQU |'A ACEITE DE OLIVA refinado 3,70/3,80 3,70/3,80
G REC IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,50/4,65 4,50/4,65
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,40/4,50 4,40/4,50
recios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PO RTU GAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,00/4,25 4,10/4,25 (iejo)
5,00/5,30 (nuevo)
. Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (22 de octubre de 2025) S 1R 5
(Los tipos de mercado) Lira italiana.............. 1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482
.340,750
..... 2,204
..... 1,095

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses

373 Florin.. oo

4,57 - 497 526 568

Yen japonés. ....
471 ) Corona SUECa ........ceeeneene
Corona checa ........coveunne
Libra esterlina .
Franco SUizo .......cceceeveevenene 0,939

Yen Japongs ...
Libra Esterlina couuuumssssmsssssssssees - 403 - 432

Franco Suizo

Délar Canadiense

Look out! ERN
High Quality Extra Virgin Olive Oil ¢ @ 2|
is right here! % &)

ceqitalia.com
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Consumo en los hogares espanoles:
los aceites de oliva suben un 23,9%
entre agosto de 2024 y julio de 2025

Los ultimos datos del panel de consumo
alimentario del Ministerio de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacion (MAPA) recogen que el
consumo de aceites de oliva en el afio mdvil,
es decir, de agosto de 2024 ajulio de 2025, fue
de 315,87 millones de litros (+23,9%) por valor
de 1.885,4 millones de euros (-5,78%). Por su
parte, el consumo per cdpita de los aceites de
oliva en dicho periodo fue de 6,74 litros.

El Ministerio detalla que el consumo de
aceite de oliva virgen extra en el afio mavil
fue de 134,86 millones de litros (+44,2%) por
valor de 899,90 millones de euros (+10,4%).
Por su parte, el consumo per capita de este
producto en dicho periodo fue de 2,88 litros.

En cuanto al aceite de oliva virgen, los
hogares espafioles consumieron en dicho
periodo un total de 35,47 millones de litros
(+17,7%), que supuso un gasto de 210,94
millones de euros (-10,3%). Su consumo
per capita fue de 0,76 litros

Respecto al consumo de aceite de oliva, los
datos del panel del MAPA detallan que los ho-

gares espafioles adquirieron en el afio movil

un total de 145,54 millones de litros (+10,8%)
por valor de 775,01 millones de euros (18,4%).
Su consumo per capita fue de 3,1 litros.

En todos los casos, segin el MAPA, la
reduccion del precio medio parece rela-
cionarse con los aumentos de consumo
por parte de los hogares espafioles: 2,04
euros/litro menos en aceite de oliva vir-
gen extra (lo que supone una reduccién
del 23,4% frente al afio previo); 1,86 euros/
litro menos en aceite de oliva virgen (equi-
valente a un descenso del 23,8%) y 1,97
euros/litro menos en aceite de oliva (igual
auna bajada del 26,3%).

Por su parte, el consumo de aceite de
orujo de oliva en el aflo mdvil fue de 8,16
millones de litros (-49%) por valor de 33,02
millones de euros (-50,2%). Su consumo
per capita fue de 0,17 litros.

En todos los casos, se observan reduc-
ciones significativas en el precio medio por
litro frente al afio anterior: 52,0% en aceite
de oliva, 41,6% en aceite de oliva virgen y
42,3% en aceite de oliva virgen extra.

J. M orales Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA

PRECIOS
€t
Harina de soja (s. fabrica)......cccoeveueucneee 385
Harina de girasol (integ.) (abril) ......cccoeeee.... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Ddlares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO
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Habas de soja: La semana cerraba a
1049,75 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.044,7.

@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 289,90 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 278,10.

@ Precios: Futuros diciembre.

Aceite de soja: Cerraba a 50,02 centavos
de délar por libra, desde la altima cotiza-
ciéon de a 51,34.

@ Precios: Futuros diciembre.

Maiz: Terminé la semana a 423,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 422,00.
@ Precios: Futuros diciembre.



El Teatro Real de Madrid acoge el acto de entrega de
la XXXVII edicion de los Premios Alimentos de Espaiia

Durante su intervencién, Planas resalté que
la alimentacién “no es solo salud, sino tam-
bién economia y autonomia estratégica”.

El ministro presentd los avances de la Es-
trategia Nacional de Alimentacién, una hoja
de ruta “para lograr un sistema integral mas
sostenible, competitivo y profundamente
vinculado al territorio”. Asimismo, recordd la
elaboracién, junto con ICEX Espafia Exporta-
cién e Inversiones y Turespafia, de un plan de
medidas para reforzar la gastronomia espa-
fiola en el mundo, con el fin de consolidar el
liderazgo internacional del pais.

Luis Planas felicité a los premiados, a
quienes ha definido como “los mejores
embajadores de los Alimentos de Espafia,
porque sois el reflejo de un pais que ha
sabido conjugar tradicién e innovacién,
sostenibilidad y talento. Gracias a vues-
tro trabajo, Espafia es el pais mas rico del
mundo en diversidad, calidad, solidaridad
y sostenibilidad”.

En la edicién de 2025, el MAPA ha otor-
gado el premio extraordinario Alimentos
de Espafia al colectivo de cocineros rurales,
en reconocimiento a la destacada labor

profesional, social y cultural que desarro-

.DaviD )
PERez casTanepna

INTERMEDIACION DE
] ACEITES‘DE OLIVA A GRANEL

" Agente Comercial Colegiado n° 10180

/-Julio Romero de Torres, 59
14800-Priego de Cérdoba
(B» 67593 55 27

: astaneda@gmail.com

www.davidperezcastaneda.com

llan. El resto de premiados han sido Mahou
(Madrid), en la categoria “Industria Alimen-
taria”; Vacum Carnes de Lujo (Valencia) y
Panduru Economia Circular (Asturias), en
“Iniciativa Emprendedora”; Remolonas
Foods (Valladolid) en “Innovacién”; el Con-
sorcio Espafiol Conservero (Cantabria) en
“Internacionalizacién Alimen-
taria”’; Komvida Kombucha
(Badajoz) en “Produccion
Ecolégica”; Interfish Espafa
(Pontevedra) en “Produccién
de la Pesca y Acuicultura”;
José Marfa Montero, director

del programa Tierra y Mar de

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

elar@sa.com

Canal Sur TV, en “Comunicacién”; Interporc
(Madrid) en Promocidn; Viena Reposteria
Capellanes (Madrid) en “Restauracion”; y la
Fundacién Formacid i Treball (Barcelona) en
“Iniciativa para la Reduccién del Desperdi-
cio Alimentario”.

Asimismo, en este acto se concedid el
Premio Alimentos de Espafia a los Mejores
Aceites de Oliva Virgenes Extra de la cam-
pafia 2024/25. En concreto, en esta edicion
la empresa Venchipa recibié el Premio Es-
pecial Alimentos de Espafia y el Premio
Frutado Verde Amargo; Agricola de Bailén
Virgen de Zocueca SCA obtuvo el Premio
Frutado Verde Dulce; Agraria Espluguen-
se i Seccio de Credit SCCL se alzd con el
Premio Frutado Maduro; y Aceites Finca

la Torre, S.L.U. logré el Premio Aceite de

Produccidn Ecoldgica.

CON MOLINO PARA
MOLTURACIGN POR LOTES =

BOMBA PARA TRASIEGD

CALDERA DE BIOMASA
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Olis Solé celebra 200 afios de historia La 12 edicion del

Olis Solé celebrd el pasado 10 de octubre
sus 200 afios de historia con un acto en el
que se dieron cita entidades del mundo del
aceite de oliva cataldn y espafiol, asi como
representantes de las administraciones lo-
cales y regionales, sin olvidar a la familiay a
sus principales clientes y proveedores.

Asi, al evento acudieron Oscar Ordeig,
conseller de Agricultura, Ganaderia, Pesca'y
Alimentacién; Joan Godia, director general
de Empresas Agroalimentarias, Calidad y
Gastronomia; Delia Perpifia, directora ge-
rente de PRODECA; Gloria Tibau, directora
de los Servicios Territoriales de Tarragona;
Rosalba Arrufat, Business Solutions Mana-
ger de PRODECA; Miriam Escofet, jefa de la
Oficina Comarcal del Baix Camp; Fran Mo-
rancho, alcalde de Mont-roig del Camp; y
Yolanda Pérez, primera teniente de alcalde,
ademds de representantes del Panel de Ca-
ta Oficial de Catalufa, la Cdmara de Comer-
cio de Reus, el Cluster Food Retail Catalufa,
Almazaras Federadas de Espafa, QvExtra!
Internacional y la DOP Siurana.

El acto tuvo lugar en diferentes espacios
de la fabrica y, tras la recepcién de los in-
vitados, la sala de envasado acogid las in-
tervenciones de Judit March, en represen-
tacion de Olis Solé; Aldino Zepelli, CEO de
Gruppo Pieralisi; Fran Morancho, alcalde de
Mont-roig del Camp; y Oscar Ordeig, conse-

ller de Agricultura.

Posteriormente, se proyectd un video
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conmemorativo de los 200 afios de la em-
presa; y los participantes se trasladaron al
molino donde Antonio March, gerente de
Olis Solé, explicd a los asistentes como la
firma obtiene “su elixir dorado”.

El recorrido por las instalaciones finalizé
con la visita del Museo del Aceite Solé, ubi-
cado en la plaza del pintoresco pueblo de
Mont-roig del Camp, en la antigua bodega
de la casa pairal de la familia Solé, que data
del afio 1801.

Con motivo de esta efeméride, se presen-
td la edicidn especial del AOVE DOP Siurana
Mas Tarrés 200 afios, con la que se obse-
quid a todos los asistentes.

Para concluir la jornada, los invitados se
trasladaron a la ermita de Mont-roig donde,
rodeados de unas vistas Unicas entre el mar
mediterrdneo y un mar de olivos sobre las
rojas montafas, inmortalizaron el momen-
to con una foto de familia.

Asimismo, tras la cata del AOVE de
edicién especial Mas Tarrés 200 afios, a
cargo de la jefe del Panel de Cata de Ca-
talufa, M* Angels Calvo, los asistentes
disfrutaron de una tipica comida catalana
que finalizé soplando las velas de los 200
afios de la empresa.

Cabe recordar que Olis Solé es una empre-
sa familiar de siete generaciones, con acento
femenino y esencia del Mediterraneo. La fir-
ma, cuyo origen se remonta al afio 1825, estd

presente en mads de 23 paises.

Mercat de I'Oli
Nou contara con
la presencia de
50 productores

Un total de 21 comarcas catalanas se po-
drdn “recorrer y degustar” a través de los
AOVEs tempranos de los 50 productores que
participardn en la primera edicién del Mercat
de I'Oli Nou de Barcelona. La Plaza de Cata-
lufia se convertird, por primera vez, del 21 al
23 de noviembre en el mayor escaparate del
aceite de oliva virgen extra catalan.

Se trata de un espacio abierto a todo el
mundo para adquirir este “preciado” aceite.
Ademas, la propuesta se completa con una
oferta gastrondmica de cocina catalana de
temporada y un aula de cata con charlas y
demostraciones en directo guiadas por ex-
pertos de la cultura del aceite.

El evento, impulsado por el Departamento
de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimenta-
cién de la Generalitat de Catalufa, a través
de PRODECA, pretende acercar el aceite de
oliva virgen extra al puiblico barcelonés, pero,
sobre todo, poner en valor este ingrediente
culinario, simbolo de la Dieta Mediterrdnea,
asi como dar visibilidad al sector oleicola ca-
taldn y reforzar el vinculo entre productores
y ciudadanos.

A través de los 50 productores, el Mercat
de P'Oli Nou ofrecerd al visitante la oportuni-
dad de realizar un recorrido diverso por los
diferentes aceites de oliva que se elaboran
en todo el territorio. Asi, se podrdn probar
no sdlo aceites de la “apreciada y fina” arbe-
quina de Les Garrigues y de otras zonas del
Camp de Tarragona; también AOVEs de la
variedad farga, representativa del patrimonio
genético de las Terres de P’Ebre; aceites de
la variedad grossal, que se encuentran en el
Pallars y el Montsec; de las variedades carras-
quefa y vera del montserrati, tipicas de las
comarcas vallesanas y de Catalufia central;
o también el AOVE de la variedad argudell,
originaria del Alt Emporda.




Jaén acogera en junio de 2026 el 6° Congreso
Internacional sobre Aceites de Oliva y Salud

PREDIMED

IAEN

June 11th and 12th, 2026

Ruiz ha explicado que este congreso
reunird en Jaén a algunos de los investi-
gadores y profesionales de la salud mas
prestigiosos, a nivel nacional e interna-
cional, para abordar temas, como los ul-
timos avances del impacto del aceite de
oliva como alimento rico y beneficioso,
la cultura nutricional y la gastronomia. En
este sentido, el congreso contara con el
catedratico de Medicina Preventiva y Sa-
lud Publica de la Universidad de Navarra,
Miguel Angel Martinez-Gonzélez, una de
las figuras mds destacas a nivel mundial
en los campos de la epidemioldgica, la
medicina preventiva y la nutricién, como
director cientifico.

Las temdticas que centraran esta 6?
edicién del Congreso Internacional sobre
Aceites de Oliva y Salud seran, por un
lado, los efectos beneficiosos del AOVE
para la salud de las personas, mediante
la prevencién del cancer y de enferme-
dades cardiovasculares y neurodegene-
rativas, asi como el retraso del enve-
jecimiento y por otro lado, el impacto
del olivar en la salud global, a través de
su incidencia en la sostenibilidad y el

OMICS SYMPOSIUM 2026

BTH INTERNATIOMAL CONGRESS
OM OLIVE OILS AND HEALTH

ik

cambio climatico. Ademas, se abordaran
otros aspectos importantes relaciona-
dos con el consumo y la comercializacion
de los aceites de oliva, la nutricién salu-
dable y la Dieta Mediterrdnea.

Asimismo, el programa de esta nueva

F

especifica dedicada a la pre- ip_r-

edicidn, variado y multidis-

ciplinar, incluird una jornada

sentacion de los hallazgos
mas recientes sobre la pre-
vencién de enfermedades
crénicas del siglo XXI, con
especial atencidn al papel
de la metabdlomica en el
estudio de la Dieta Medi-
terrdnea. De esta manera,
este encuentro busca ser
un espacio enriquecedor,
tanto para la comunidad
cientifica como para pro-
fesionales, impulsando el
conocimiento del aceite de
oliva y la promocidn de la
salud mediante su adecua-
do consumo.

Por su parte, el presidente

Cofinmciido B e o —
T Union Europen ﬁ! Epimitr e, == Fondos Europeos

de la Diputacién de Jaén ha indicado que
se trata de un congreso que “coloca a
Jaén a la vanguardia y como referencia en
todo lo relacionado con la investigacién en
aceites de oliva”. A su vez, se ha referido a
la necesidad de trasladar a la sociedad los
resultados obtenidos del mismo, al igual
que en ediciones anteriores.

Por ultimo, el director del INUO ha re-
calcado el componente internacional del
congreso, reiterando que coloca a Jaén
como referente mundial en salud y aceite
de oliva “debido a la excelente relacion
de la Universidad de Jaén con investiga-
dores de altisimo nivel y a la capacidad
investigadora que tiene el instituto en
la provincia”. Respecto al programa, ha
indicado que se presentardn y destacardn
los dltimos avances relacionados con el

aceite de oliva y la salud.

Sierrade
Seqgura

DENOMINACION
DE ORIGEN

ACEITE VIRGEN
EXTRA DE MONTANA

I iucia
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Aceites Garcia de la Cruz celebra
su Fiesta del Primer Aceite con
expertos internacionales en salud,
gastronomia y comunicacion

La empresa familiar Aceites Garcia de la Cruz
celebré a mediados de octubre la X edicién
de su tradicional Fiesta del Primer Aceite, un
encuentro internacional que reunid a exper-
tos del ambito sanitario, gastronémico y de la
comunicacién digital para analizar el papel del
etiquetado del aceite de oliva virgen extra, la
falta de conocimiento del consumidor sobre la
categoria y la importancia de comunicar ade-
cuadamente los beneficios de este producto.

El evento conté con la presencia del vice-
presidente Primero de la Junta de Comu-
nidades de Castilla-La Mancha, José Luis
Martinez Guijarro; la directora general de
Produccién Agroalimentaria y Cooperativas,
Maria Elena Escobar Sanchez; y la delegada
Provincial de Agricultura, Ganaderia y Desa-
rrollo Rural en Toledo, Elena Martin Bravo.

Durante todo el fin de semana se celebra-
ron varias mesas redondas tematicas dedi-
cadas a la produccidn, la salud y la nutricidn,
la cocina y la comunicacién digital, en las que
participaron reconocidos profesionales na-
cionales e internacionales que analizaron el
estado actual del sector y los principales de-
safios en torno a la comunicacion del AOVE.

El objetivo fuedebatir abiertamente sobre
los retos que afronta el sector y encontrar

nuevas formas de transmitir al consumidor

los beneficios y el valor del aceite de oliva
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virgen extra dentro de una vida saludable.

Entre las principales conclusiones, los ex-
pertos coincidieron en que la categorfa alin
no esta correctamente definida ni comuni-
cada, lo que genera confusién en el consumi-
dor y limita su desarrollo. “Muchos consumi-
dores no saben distinguir entre un aceite de
oliva y un aceite de oliva virgen extra, incluso
en Espafia, el mayor productor del mundo.
Esta falta de conocimiento frena el desarro-
llo del virgen extra, que compite con otros
aceites refinados mds baratos. Sin embargo,
estos aceites procesados no aportan los be-
neficios para la salud que si ofrece un buen
virgen extra”, destacé Eusebio Garcia de la
Cruz, CEO de la compafifa.

El evento concluyd con la presentacién de
la nueva cosecha temprana 2025, simbolo
del compromiso de Garcfa de la Cruz con la
calidad, la sostenibilidad y la divulgacién de
las propiedades saludables del virgen extra.

Fundada en 1872 en Madridejos (Toledo),
Aceites Garcia de la Cruz es una empresa
familiar con mas de 150 afios de historia, de-
dicada a la produccién, envasado y exporta-
cién de aceites de oliva virgen extra de alta
calidad. Presente en mas de 40 paises, la
compafiia combina tradicién e innovacion
con un firme compromiso con la sostenibi-

lidady la salud.

Dcoop entrega sus
XXIX Premios a la
Calidad del Aceite
de Oliva

Dcoop ha hecho entrega de sus XXIX Pre-
mios a la Calidad del Aceite de Oliva corres-
pondientes a la campafia 2024/25 con los que
reconoce a las almazaras asociadas y a sus
olivareros y olivareras por haber obtenido los
mejores AOVES en su categoria: mejor bodega
y mejor depdsito; asi como de las DOPs Ante-
quera, Montoro-Adamuz y Lucena; y al mejor
aceite ecoldgico.

La consejera de Economia, Hacienda, Fon-
dos Europeos, Didlogo Social y portavoz del
Gobierno Andaluz, Carolina Espafia, ha pre-
sidido el acto en el que participaron Antonio
Luque, presidente de Dcoop; y Manuel Bardn,
alcalde de Antequera; ademas de numerosas
autoridades locales, y olivareras y olivareros
socios del Grupo.

En total, durante la pasada campaia se so-
metieron a analisis quimico y organoléptico
un total 3.919 muestras producidas por las
almazaras asociadas.

Esta es la relacién de los galardonados:

e Premio Dcoop 2024/25 al Mejor AOVE
(Mejor depdsito): SCA Oleoalgaidas de Vi-
llanueva de Algaidas (Malaga)

e Premio Dcoop 2024/25 a la Calidad del
Aceite de Oliva Virgen (Mejor bodega): SCA
Agraria Virgen de las Virtudes de Fuente de
Piedra(Mélaga)

* Premio al Mejor AOVE de Dcoop enla cam-
pana 2024/25 con DOP Lucena: SCA Olivarera
Nuestra Sefiora de Araceli de Lucena (Cérdoba)

¢ Premio al Mejor AOVE de Dcoop en la
campaia 2024/25 con DOP Antequera: SCA
La Purisima Concepcién de Alameda (Mélaga)

¢ Premio al Mejor AOVE de Dcoop en la
campafa 2024/25 con DOP Montoro-Ada-
muz: SCA Nuestra Madre del Sol de Ada-
muz (Cérdoba)

e Premio Dcoop 2024/25 al Mejor AOVE
Ecoldgico: SCA Olivarera San Benito de Campi-
llos (Mélaga)



Descubren que el acido oleico podria reforzar las
celulas inmunitarias que combaten el cancer

Un equipo de investigacién de la Universidad de Hong Kong (HKUMed) descubrié que ciertos acidos grasos dietéticos pueden po-
tenciar la capacidad del sistema inmunitario humano para combatir el cancer. El equipo descubrié que el acido oleico, un acido graso
saludable presente en el aceite de oliva, “potencia el poder de las células T y5 inmunitarias, conocidas por sus propiedades anticance-
rigenas”, seglin ha informado este centro docente.

Por el contrario, descubrieron que el acido
palmitico disminuye la capacidad de estas
células inmunitarias para atacar tumores.

Segun ha informado este centro docen-
te, este estudio pionero, publicado en la
revista académica Signal Transduction and
Targeted Therapy, ofrece un enfoque inno-
vador que utiliza la suplementacién dieté-
tica de &cido oleico para fortalecer la inmu-
nidad antitumoral de las células T yd.

La Universidad de Hong Kong ha preci-
sado que los 4cidos grasos dietéticos son
esenciales para la salud, ya que ayudan al
crecimiento y a las funciones corporales.
También pueden desempefar un papel en
la prevencién y el tratamiento del cancer,
pero comprender cémo afectan al cancer
es un desafio debido a la complejidad de
las dietas de las personas y a la falta de
estudios detallados. Recientemente, los
cientificos han aprendido que los 4cidos
grasos pueden influir en el sistema inmu-
nitario, especialmente en la forma en que
combate el cncer. Las células inmunitarias
especializadas, llamadas células y&-T, son

particularmente buenas para atacar los tu-
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mores. Estas células, una vez activadas, han
ayudado a algunos pacientes con cancer
de pulmdn y de higado a vivir mas tiempo.
Sin embargo, esta terapia no es efectiva
para todos los pacientes, en parte porque
la variacién del estado metabdlico, como el
metabolismo de los 4cidos grasos, puede
influir en su eficacia en los pacientes.
“Nuestra investigacion sugiere que la su-
plementacién dietética con acidos grasos,
en particular con alimentos ricos en 4cido
oleicol, como el aceite de oliva, podria me-

jorar la inmunovigilancia de las células T

Y5, lo que darfa lugar a tratamientos mas

eficaces contra el cancer”, ha afirmado el
profesor Tu Wenwei, del Departamento
de Pediatria y Medicina Adolescente de la
Facultad de Medicina Clinica de la HKUMed,
quien ha dirigido el estudio.

El equipo también descubrié que el aci-
do palmitico puede debilitar estas células
inmunitarias y cémo el 4cido oleico pue-
de contrarrestarlo. “Los resultados indican
que los pacientes con cancer deberfan evi-
tar el acido palmitico y considerar la suple-
mentacién con acido oleico en sus dietas
para mejorar los resultados clinicos de las
terapias contra el cdncer basadas en células
Tyd”, ha afadido el investigador.

También ha precisado que el estudio
también apunta a estrategias novedosas,
“como combinar cambios en la dieta con
farmacos especificos para reforzar ain mas
el sistema inmunitario”.

El centro docente ha precisado que este
estudio demuestra que la nutricion per-
sonalizada puede ser una estrategia efi-
caz para mejorar la funcién inmunitaria y
apoyar el tratamiento del cancer. También
sugiere que nuevos farmacos dirigidos a los
procesos afecta-
dos por estos aci-
dos grasos podrfan
potenciar las te-
rapias con células
T yS. “Al integrar
las intervenciones
nutricionales con
la inmunoterapia,
este descubrimien-
to podrfa ayudar a
mds pacientes con
cancer a lograr me-
jores resultados”,

ha concluido.
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Serglo Fabregat dlrector de Expo AgriTech:

“La innovacidn, la di

in y la efi

wn@wobmpdawo

gue estdn marcande la eliviculbuna del futura”

Expo AgriTech 2025 ultima los preparativos con los que Mélaga se convertira en el epicentro de la innovacién para el sector

agrario en Europa. El evento, que se celebrara del 28 al 30 de octubre, dedicara un foro exclusivo al olivar donde se conoceran

las altimas soluciones, productos y tecnologias en aras de una mayor competitividad del sector, segtin destaca en esta entre-
vista con Mercacei Sergio Fabregat, director de Expo AgriTech 2025, en la que detalla las iniciativas y tecnologias que los pro-

fesionales del sector del olivar y del aceite de oliva podran encontrar en la feria.

Expo AgriTech dedicara un afio
mas un foro exclusivo al olivar.
{Qué innovaciones se van a pre-
sentar en esta edicién?

El cultivo del olivo es de gran rele-
vancia en nuestro pais, por lo que
en Expo AgriTech 2025 dedicare-
mos un foro exclusivo a estas ex-
plotaciones, donde se conoceran
las dltimas tendencias, productos
y tecnologias con las que hacer
mas competitivo el sector. Par-
tiendo desde la plantacién hasta el
tratamiento en almazara, ahonda-
remos en los nuevos modelos que
buscan ser mas eficientes y en la aplicacién
de soluciones como los gemelos digitales, los
sensores o las plataformas 10T, que contribu-
yen a optimizar los rendimientos y a reducir
costes. Asimismo, se presentaran iniciativas
que ya estan dando resultados tangibles, co-
mo es el caso de los sistemas de 1A, que son
capaces de predecir la calidad de la aceituna
o estimar el volumen de produccién; o la apli-
cacién de analitica de datos para mejorar la
trazabilidad y la calidad del aceite.

Otra de las grandes tematicas de esta
edicién es la sostenibilidad. Los asistentes
podran conocer de primera mano técnicas
regenerativas y ecoldgicas que favorecen
la salud del suelo y reducen la huella de car-
bono. También se expondran proyectos
de mitigacién de impacto con excelentes
resultados por parte de grupos operativos
como Supra Bioliva, que convierte subpro-
ductos del olivar en compuestos bioactivos;
o BOVINOLIVE, que aprovecha la pulpa de
aceituna para mejorar la alimentacién del

ganado bovino.
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{Qué pueden encontrar los profesionales

del sector del olivar que acudan a la feria?
Los profesionales y agricultores de este sec-
tor descubrirdn en Expo AgriTech 2025 un
punto de encuentro tnico en el que conocer
las tecnologias que estan redefiniendo su
futuro. Para ello, contaremos con la par-
ticipacidn de lideres de organizaciones y
compafiias como Terranovus, que expondra
cdmo los sensores, algoritmos y platafor-
mas ya estan impulsando rendimientos, op-
timizando el riego y reduciendo costes.

Del mismo modo, participaran directivos
de Acesur, Deoleo u Olivérica, asi como de la
Asociacidn Espafiola de Municipios del Olivo
(AEMO), que compartiran sus experiencias
de referencia en la incorporacién de herra-
mientas digitales en el campo y en las alma-
zaras, y cudles estan dando mejores resulta-
dos. Igualmente, los expertos exploraran los
beneficios que aportan la analitica de datos y
la aplicacién de la IA en las instalaciones olei-
colas en cada fase de los procesos, desde la

recepcién de la aceituna hasta el envasado.

T —

Paralelamente, se instalara un
Olivar 4.0 de la mano de Cito-
liva. ;Qué se podra conocer
en este espacio?

Este espacio demostrativo
explicard de forma préctica
coémo la tecnologia estd trans-
formando el cultivo del olivo.
En él se podran conocer las va-
riedades mas representativas
de cada sistema de plantacion
(tradicional, intensivo y super-
intensivo) y ver las herramien-
tas digitales que se han intro-
ducido en el mercado para
analizar en directo pardmetros clave como
la humedad del suelo, el estado del arbol o
el desarrollo del fruto, facilitando no sdlo la
gestidn, sino la trazabilidad y sostenibilidad
del cultivo. Asi, los agricultores que nos visi-
ten experimentaran el potencial del andlisis
de informacion sobre el estado del terreno,
las condiciones climaticas y el desarrollo
de las plantas con el propdsito de reducir
costos, prevenir plagas y enfermedades, y

mejorar la calidad del aceite de oliva.

En el foro dedicado al sector del olivar se
analizara su evolucién, marcada por la inno-
vacién en los modelos de plantacién y la mi-
tigacién del impacto climatico. ;Hacia dénde
cree que se dirige la olivicultura del futuro?

Sin lugar a duda, la innovacidn, la digitaliza-
cién y la eficiencia son los tres pilares que
estan marcando la olivicultura del futuro.
Actualmente, estamos viendo las oportuni-
dades que proporciona la combinacidon de
tecnologia e innovacion en los cultivos y en

la modernizacidn de los centros de produc-




d

cién. La utilizacién de sensores, algoritmos e
Inteligencia Artificial nos estdn permitiendo
conocer al detalle el estado del olivar, mien-
tras que la aplicaciéon de modelos predicti-
vos estd propiciando optimizar el riego, la
fertilizacién y la recoleccién. Son solo algu-
nos ejemplos de los avances, pero impactan
en toda la cadena de produccidn del aceite.
Esta transformacién no sélo se limita al
plano tecnoldgico, ya que la agricultura re-
generativa estd ganando peso con el obje-
tivo de cuidar la salud del suelo, fomentar

la biodiversidad y contribuir a la neutralidad
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climatica. En este sentido,
cada vez veremos mas pro-
yectos circulares, donde
los subproductos del olivar
se aprovechan para gene-
rar valor afiadido o nuevas
aplicaciones como biocom-
ponentes, asi como nuevas
técnicas para una alimenta-

cion animal sostenible.

{Qué diferencia a Expo AgriTech de otras
ferias y eventos del sector?

Expo AgriTech se ha convertido en la princi-
pal feria tecnoldgica para el sector agricola
en la que se revelan las Ultimas innovaciones
en maquinaria avanzada, soluciones digita-
les y modelos disruptivos de negocio.

Y esto lo hemos logrado gracias a tres
pilares fundamentales. El primero es su drea
expositiva, que en 2025 reunird a mds de
200 firmas mostrando avances en equipos
de alta tecnologfa, riego inteligente, postco-

2 Download on the
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secha, agricultura de precisién, fertilizacidn,
agroenergfa, biotecnologia, nutricién ve-
getal y herramientas de agricultura 4.0. Un
espacio sin igual para que los agricultores
encuentren aliados estratégicos que impul-
sen su productividad.

El segundo eje es el drea congresual, que
alberga el Congreso AgriTech 4.0, el mayor
foro europeo sobre innovacién agricola, con
mas de 400 expertos compartiendo expe-
riencias y analizando los retos del sector,
entre los que se encuentran los del ambito
oleicola. Y el tercero es la apuesta por la
generacién de sinergias, que se materializa
en una agenda de actividades donde se pro-
mueve el intercambio y la colaboracién en-
tre todos los actores de la cadena de valor.

Asi, Expo AgriTech presenta un modelo
diferencial, que auna innovacidn, transferen-
cia de conocimiento y networking, una com-
binacién que lo hace unico y que nos ayuda
a posicionarnos como el epicentro tecnold-

gico para el mundo agricola en Europa.
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el cambio
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La DOP Priego de Cordoba y la UCO
refuerzan su colaboracion para impulsar
la innovacion en el sector oleicola

La Denominacion de Origen Protegida Prie-
go de Cérdoba ha recibido en su sede la visita
de Isabel Trujillo, directora del Centro Uni-
versitario de Desarrollo del Aceite de Oliva
(CUDAO), que tendra su sede en Priego de
Cdrdoba. La visita ha servido para fortalecer
la conexion entre la Universidad de Cérdoba
(UCO) y la DOP con el objetivo comuin de im-
pulsar la formacidn, la innovacién y la transfe-
rencia de conocimiento en el sector oleicola.

Durante el encuentro, se han abordado
las lineas de colaboracién entre el CUDAO
y la DOP Priego de Cérdoba, centradas en
la promocién de actividades formativas, el
desarrollo de proyectos de investigacion, la
transferencia de tecnologia y la puesta en

marcha de iniciativas conjuntas orientadas a

la sostenibilidad, la calidad y la competitividad
del sector del aceite de oliva.

Cabe recordar que el CUDAO nace con el
propdsito de convertirse en un referente aca-
démico y cientifico dedicado a la investiga-
cién, la innovacion y la formacién continua en
torno al aceite de oliva. Entre sus lineas de ac-
tuacién destacan la organizacion de joradas
y seminarios especializados, el asesoramiento
en proyectos de 1+D+i, la colaboracién con
empresas e instituciones, y la difusién del co-
nocimiento a través de actividades de forma-
cién reglada y no reglada.

La creacién del CUDAO se enmarca dentro
de la red de Centros Universitarios de Desa-
rrollo Territorial de la Universidad de Cérdo-

ba, presentada en la Primera Asamblea del

Campus Territorial, un encuentro que reunié
arepresentantes de empresas, instituciones y
agentes territoriales para reforzar los vinculos
entre universidad y territorio.

Para la DOP, la presencia del CUDAO en
Priego de Cérdoba supone un paso decisivo
en la integracién del conocimiento universita-
rio con el sector oleicola y refuerza el papel de
la comarca como epicentro de la excelencia,

la innovacion y la calidad en el aceite de oliva

virgen extra.

La I Jornada de Turismo Gastronomico impuilsa el
oleoturismo y los productos locales

La Denominacién de Origen Protegida
Estepa celebré el 23 de octubre la | Jor-
nada de Turismo Gastrondmico, un en-
cuentro que convirtié a Estepa (Sevilla)
en punto de referencia provincial en la
promocién del turismo vinculado a la gas-
tronomia y a los productos de calidad. El
encuentro reunié a representantes insti-
tucionales, productores locales y expertos
del sector para poner en valor la gastrono-
mia, el turismo gastronémico y el patrimo-
nio agroalimentario de la comarca.

El acto de apertura de la jornada contd
con la participacién del vicepresidente de
Prodetur, Rodrigo Rodriguez Hans; el presi-
dente de la Denominacidn de Origen Prote-
gida Estepa, José Marifa Loring, y el alcalde
de Estepa, Antonio Jests Mufioz. Durante la
inauguracion se destacd el papel del oleotu-
rismo como motor de desarrollo sostenible y

como elemento diferenciador del turismo en
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la provincia de Sevilla.

Tras la inauguracion, el catedratico de Eco-
nomia Aplicada de la Universidad de Jaén,
Juan Ignacio Pulido, abordé los retos y opor-
tunidades del oleoturismo como herramien-
ta de desarrollo territorial sostenible. Segtin
manifestd, el oleoturismo supone una

herramienta muy potente para las almaza-
ras y el sector del aceite de oliva virgen extra.

Posteriormente, se celebré un desayuno con
AOVE de la DOP Estepa y, posteriormente, el
profesor de la Universidad de Cadiz Evaristo Ve-
lasco Carrillo de Albomoz analizé las tendencias
del turismo gastrondmico, ofreciendo una vi-
sidén estratégica sobre la creciente demanda de
experiencias turisticas auténticas y sostenibles.

La jornada continud con una mesa redon-
da de productores y empresas locales que
compartieron sus experiencias en la creaciéon
de productos y actividades que unen calidad,

tradicién y turismo.

El evento concluyd con las conclusiones
institucionales y una degustacion de pro-
ductos del territorio, en la que los asistentes
pudieron disfrutar de los sabores mas repre-
sentativos de la comarca.

Para el secretario general de la DOP Este-
pa, Moisés Caballero, “esta cita ha demostra-
do la enorme unién que existe entre las em-
presas locales y el compromiso compartido
por seguir impulsando nuestro territorio”.

“Estepa se consolida como un destino
turistico de referencia gracias a la calidad de
sus productos, su oferta oleoturistica y su
patrimonio gastronémico. Cada vez son mas
las personas que nos visitan para conocer
de cerca nuestra cultura del aceite y vivir

experiencias auténticas en torno a la gastro-

nomia”, afadid.




Olimole llega a grandes superficies
a nivel nacional con su entrada en
Carrefour y Alcampo

La marca de aceituna La Espafiola contindia
apostando por una de sus innovaciones “mds
especiales”, Olimole, que este mes de octubre
amplia su presencia en grandes superficies
con su llegada a Carrefour y Alcampo. El pri-
mer guacamole elaborado con aceitunas, que
inicié su comercializacién en cadenas regiona-
les como Condis, da un salto a nivel nacional y
estard disponible en nuevos lineales.

Olimole podrd encontrarse en el espacio de
refrigerados, junto al guacamole tradicional y
el hummus, en formato tarrina de 165 g. Con
esta innovacion, “La Espanola ha aportado
una visién mediterrdnea de una receta de tra-
dicién mexicana plenamente integrada en la
sociedad espafiola, al tiempo que ha seguido
contribuyendo a la tendencia creciente en el
consumo de snacks cada vez mas saludables
para el aperitivo”, ha destacado la firma.

El director general de La Espafiola, Sergio
Alberola, ha afirmado que “con la llegada del
Olimole a Carrefour y Alcampo damos un pa-
SO mds en su expansion a nivel nacional y re-
forzamos nuestra apuesta por la innovacion
en el lineal del aperitivo. Ahora llegaremos a
un mayor nimero de consumidores en toda
Espafia con una propuesta que nace de un

producto tan nuestro como la aceituna”.

Con un gasto que alcanza los 57,5 euros per
cdpita al afio, Espafia es uno de los principales

consumidores de aperitivos en Europa, tal y

como recoge el informe “Un pais de picoteo”,

NUEVO SERVICIO DE
ATENCION AL CLIENTE
RPARA LA CAMPANA 25-26

24 horas,
7 dias a la semana

G\

elaborado por Sigma Alimentacién. En sus

multiples formatos, los snacks se han conso-
lidado como un segmento relevante y, de he-
cho, seglin detalla el informe “Snack Unwrap:
The Insatiable Craving for Growth”, elaborado
por la consultora Circana, ya representan el
36,1% del mercado de alimentacién en Espafia.

A este dato se suma el creciente interés
por las alternativas saludables: un 14,8% de la
poblacién muestra su gusto por seguir una
dieta sana, segun la consultora Kantar.

En este contexto de preferencia por op-
ciones saludables, Alberola ha destacado
que “las aceitunas se mantienen como un
aperitivo atemporal gracias a su sabor Uni-
co y su fuerte arraigo cultural en el pais.
Con el objetivo de seguir evolucionando y
responder a las nuevas demandas de los
consumidores, hemos dado un paso mds e
incorporado nuestra aceituna en este for-

mato innovador”.

"Tierra de Olivos’,
un programa de
television dedicado
en exclusiva al
olivar y el AOVE

Todos los martes a las 22:00 horas se emite en

7TV Jaén‘TierradeOlivos”, un programa de tele-

visién dedicado en exdlusiva al olivar y al aceite
de oliva virgen y virgen extra. Dirigido y presen-
tado por José Luis Romera Vizcaino, el espa-
cio nace con la misién de divulgar, dignificar y
defender un sector estratégico “para nuestra
cultura, nuestra salud y nuestra economia”.

En concreto, en materia de economia, este
espacio audiovisual analiza temas como los
precios, los costes, los mercados nacionales e
intemacionales, la integracién cooperativa y las
estrategias de comercializacién “que permitan
competir con mds marca, mas calidad y mayor
valor afiadido”, seg(in Romera Vizcaino.

En el ambito de la salud, comparte la eviden-
cia cientffica sobre los beneficios del AOVE en la
prevencién de enfermedades y su papel central
en la Dieta Mediterrdnea; y a nivel gastrondmi-
co muestra su versatilidad culinaria con chefs y
divulgadores que ensefian a catar, elegir y usar
el aceite correcto para cada preparacion.

Nacido en la principal provincia productora
del mundo, el programa tiende puentes con
todas las regjones olivareras, de Espafia y del
Mediterrdneo, e incluso con paises emergen-
tes. “Tierra de Olivos defiende un producto
que es mucho mds que un alimento, ya que
es paisaje, historia, identidad y futuro. Nuestra
vocacion es pedagdgica y reivindicativa: acer-
car el AOVE a quien atin no lo conoce y ofrecer
herramientas a quienes lo producen y comer-
cializan”’, ha resaltado su director.

Cada semana, el programa ofrece entrevis-
tasy tertulias con los mayores expertos de cada
campo: economistas, médicos, tecndlogos de
almazara, maestros de cocina, responsables
institucionales, investigadores, agricultores y
cooperativistas. ‘“La conversacién es plural y
rigurosa, con foco en el conocimiento (il para

el sectory para el gran publicol”’, ha afiadido.
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo  extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,  Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-  los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen  Ultima revisién de precios: 24 de octubre de 2025.

Uceite de aliva virgen eaxtra (precic euras )

MARCA LATASL. ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/21L
1881 14,50 (lata 2,51.) 6,30 11,90
5 Elementos Cornicabra 1] o 1o
5 Elementos Picual 8,00
5 Elementos Seleccién Premium 10,00
Abasa 31,45 5,90

Abasa Frutado 8,00

Abbae de Queiles 50,00(3 1) 18,00
Abraham Garcia 14,50
Albador 28,00 (lata 3 1.) 11,50 7,00 5,00
Albenzaide 5,50 5,00
Alfar La Maja 7,65 5,00
Alhema de Queiles 44,95 (lata 3 1.) 15,50 (lata) 11,90 (lata)
Alianto 17,25
Al-Manzar 7,00 12,30/12,95
Al-Manzar Olivares en Terrazas 15,85

Almaoliva Arbequina 7,50
Almaoliva Gran Seleccién 28,60 11,75

Almenara 5,99
Aneba 8,50 8,00
Aniguala 8,10
Anima Aurea 12,00
Antara 19,00 (lata 2,51.) 12,20 7,00 6,25
Artajo 14,60
Artajo Arbosana/Koroneiki 14,75
Arteoliva (tetra-brick) 4,50

Arzuaga 11,00
AU 15,57 3,14 5,00 12,10 (lata)
Aubocassa 15,10/21,90
Baecula 15,00 (lata 2,51.) 7,50 (lata) 5,50 3,50
Basilippo 17,70
Basilippo Gourmet Primer Dia 17,70
Basilippo Seleccién Arbequina 17,70
Belluga 14,45
Benja Gran Seleccién 5,00 4,25
Bertin Osborne Seleccién 10,95
Biocano 4,25
Borges 27,79 8,99 8,55

Borges Arbequina 8,55 8,75
Borges Hojiljanca 8,55 8,75
Borges Picual 8,55 8,75
Cal Saboi 25,00
Camino de Anibal 10,00
Camp Cervia 31,00 8,00

Campos de Uleila 11,85
Canoliva 32,20 5,00
Cafiada del Marqués 23,15

Capilla del Fraile 25,50 (lata 2,5 1.) 11,50
Capricho Andaluz 40,00 (anfora)  29,40/34,65 2,98(0,251.) 10,99 6,51 2,75 (lata)
Carabafia 19,65
Carbonell 53,93 2205 6,57 8,28 3,94
Carbonell 12 Campafia 8,60
Carbonell Arbequina 8,25 5,72/6,99 5,65/6,25
Carbonell G. Seleccién (Almazara) 32,45 18,48 12,98(3 1) 8,25 6,26/7,45 4,54
Carbonell Hojiblanca 8,25 5,72/6,99 2,85
Carbonell Picual 8,25 5,72/6,99 2,75
Carbonell Regium 7,36

Carmen High/Premium Selection 11,50

Casa Alarcén Envés 13,00
Casa Benito 9,85 (lata)

Casade Alba 13,36
Casa del Agua 6,39
Casado Morales 12,00
Casas de Hualdo Cornicabra/Arbequina 20,00 (lata 3 1.) 9,54/11,13
Castelanotti 11,42 9,88
Castillo de Canena 1er Dia de Cosecha 25,30
Castillo de Canena Arbequina 25,30
Castillo de Canena Picua 25,30
Castillo de Canena Reserva Familiar 20,35
Castillo de Canena Royal 28,25
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 7,42
Castillo de Tabernas Esencia 17,00
Castillo de Tabernas Picual 27,00 (lata 2,51.) 8,45
Castillo de Tudején 12,90
Cazorla Picual/Royal 26,00/30,00 17,30(2,51) 6,50 (lata) 5,50

Cladivm 10,00
Claramunt Arbequino / Frantoio 13,35
Columela 12,00 (lata) 8,90
Conde de Argillo 8,74 7,00
Conde de Argillo Serie Oro 10,70

Conde de Benalia 45,75 25585 6,15
Cordoliva 14,95 3,90
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MARCA

Coosur

Coosur (monovarietales)
Cortijo de Suerte Alta
Cortijo La Torre Premium
Cortijo Lantisco

Cortijo de Segura
Cortijo Spiritu_Santo
Cortijos de Montefrio
Cosecha

Cuac

Cuarcos de Otto

Dcoop

De Nuestra Tierra Jaén
De Ntra. Tierra Les Garrigues
De Ntra. Tierra Sierra Segura
Deortegas

Dominus

Don Juan Manuel
Duque de Baena
Echinac

Ecolibor

El Buen Olivo

El Lagar del Soto

El Molino de Bertin
Enrique Ponce
Escornalbou

Esencial

Finca Alamillos del Prior
Finca Els hostalets

Finca La Moncloa

Finca La Moncloa Gran Seleccién

Fruto del Sur
Fuenroble

Fuenroble Seleccién
Fuente la Madera
Fuenteroble Seleccién
Fuentebaena

Full Moon

Garcia de la Cruz Solitude
German Baena
Germanor

Gourmed

Gracurris

Guiradoli

Hacienda Fuencubierta
Hacienda Guzman
Hacienda La Laguna
Hacienda Meca
Hechizo Andaluz

Hejul

Herencia Mediterranea
Hojiblanca

Impelte Nuevo

10 (Black/White)
|znaoliva

Jacoliva

Jaencoop

K Arguifiano

Knolive

Koipe

L’Alqueria Alfafarenca/Blanqueta

L'Estornell

L’Estornell Centenario
L'Unic Llumet

LA Organic

La Caseria de Santa Julia
La Catedral de Navarra
La Chinata

LATAS L.

33,45

33,90

42,45

34,50

35,56

299

50,00

22,00

ENV.5 L.
25,29

34,10

32:95

32,88

24,11/26,99

39,90
54,41
32,40

41,00 (frasca)

22,07

ENV. 2 L.

34,32 (lata3 1)

38,00 (vidrio 3 1.)
20,00 (lata 2,5 1.)
27,90 (lata 2,5 1.)
29,70 (lata 2,5 I.)

17,85(31.)

56,68 (3 1)
19,00 (lata 2,51

30,53
21,00 (lata 2,5 1)

22715:(31)

4,90/5,49
9 94(31.)

21,68

26,40

J

BOTELLA1L. CRISTAL 3/4 L.
7,49
7,21/7,78 6,75/7,99
13,52 (lata)
5,50
4,05
8,20
6,69 (lata)
14,35/14,75
2,89 3,55
4,50
7.00
31,10(1,51.)
5,90/6,03
4,83 4,69
23,57 (lata)
8,50
7,69
4,900,211
4,50
7,00 7,00
6,00
4,50
4,88/5,34 5,88/5,89
10,62
6,49 13,76
4,88/5,19 8,35
,65
11,00 21,77
2,79
5,00 (lata) 5,00

CRISTAL1/2L

3,25
10,92
10,15
16,00

11,80
5,60

4,25 (lata)
22,90
9,00

4,59
6,99
6,99
715
17,37

5,24
3,00
1115
12,69
13,29

18,90
8,00

11,00
20,80
8,55

13,20
18,00

3,50
18,00

15,00
7,00
5,01

6,50
5,50

6,25
16,25/18,50
4,35 (lata)
6,00

7:15

7,80

3,95

7,00

13,50

9,00
11,83/12,45
11,83/16,30
13,00 (lata)

11,57
11,57

7,25(0,37 1)

PERFECCION EN LA EXTRACCIO

centrifugac
u emana

n

DEL ACEITE DE OLIVA

2

L

www.centrifugacionalemana.com

MERCACEI SEMANAL « 27 OCTUBRE/2 NOVIEMBRE 2025

23



24

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

iTe apasiona el mundo del aceite y tienes
experiencia en ventas internacionales?
¢Quieres formar parte de una empresa en
crecimiento y referente en el sector oleicola?

Funciones principales
- Gestionar y ampliar la cartera de clientes en
mercados internacionales.

- Desarrollar y consolidar relaciones comerciales
con distribuidores y clientes del canal HORECA y
tiendas Gourmet.

- Identificar nuevas oportunidades de negocio y
analizar tendencias del mercado.

- Negociar acuerdos comerciales y
establecer planes de accion para alcanzar
objetivos de ventas.

- Representar a la empresa en ferias y eventos
internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacién y/o ventas
en el canal HORECA, preferiblemente en el
sector alimentario (No indispensable).
- Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por
objetivos y adaptarse a diferentes mercados.

SEVENDE

- Excelentes habilidades de comunicacion
y negociacion.

{Qué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con
incentivos por objetivos.
- Formacién continua y oportunidades de
desarrollo profesional.

;Te interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasién
por el AOVE PREMIUM al mundo!

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequeia almazara. El lote estd compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas correspondientes, tolvas de

recepcién, molino de martillos, 2 batidoras, 2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores, deshuesadora, bodega de inoxidable apta para

inertizacion, 2 filtros de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequena envasadora por aire

Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)
Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA

;Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacion como experto externo?

ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario en dreas como

EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector

los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto

Podras compaginarlo con tu actividad profesional

mercado nacional cono internacional busca inversor.

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/colaboradores-

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

Caeanuevecateria s

FIAB convoca el Pabellon Agrupado Espaiiol
en la feria PLMA de Amsterdam

La Federacién Espafiola de Industrias de
Alimentacién y Bebidas (FIAB) ha convocado
por vigésimo séptima ocasion el Pabelldn
Agrupado Espafiol en la feria PLMA Amster-
dam (Private Label Manufacturers Associa-
tion), que tendra lugar del 19 al 20 de mayo
2026 en Amsterdam.

En su anterior edicidn, el total de empresas
expositoras fue de 3.160 de 75 paises, lo que
da una idea, segiin FIAB, del cardcter interna-
cional de la feria. Ademds, ha destacado que
todos los distribuidores e importadores de
las grandes cadenas estuvieron presentes.

Asimismo, la entidad ha resaltado que la
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muestra contd con mas de 30.000 visitantes
procedentes de mds de 125 paises, siendo
Italia, Alemania, Espafia y Paises Bajos los pa-
bellones con mayor nimero de participacion.

Durante casi 40 anos, la feria profesio-
nal internacional “El Mundo de la Marca
de Distribuidor” ha reunido a minoristas,
mayoristas y otros profesionales de la
marca de distribuidor en conjunto con
los fabricantes para ayudarles a encon-
trar nuevos productos, establecer nuevos
contactos y descubrir nuevas ideas que
les ayudaran a triunfar y crecer sus pro-

gramas de marca de distribuidor.

Segiin ha remarcado FIAB, la organizacién
ferial es muy selectiva a la hora de convocar
a los futuros visitantes. Este hecho, unido
al elevado precio de la entrada de la feria,
contribuye a que se trate de un evento “fuer-
temente especializado y muy profesional”.

Segun el informe NielsenlQ para el
Yearbook Internacional de Marca de Dis-
tribuidor 2025 de la PLMA, las ventas de
marca de distribuidor crecieron en 9 de
los 17 paises europeos analizados. En Es-
pafa la cuota de marca blanca aumenté
1,2 puntos porcentuales.

www.fiab.es



www.mer cacei.com,

una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000

de visitas al ano!

Calendaic de Ferias

y Eventos
en 2025

COctubre

Del 28 al 30 de octubre
HOSPITALITY QATAR
Doha (Qatar)
www.hospitalityqatar.com

Del 28 al 30 de octubre .
CONFERENCIAY EXPOSICION
NACIONAL DE LA INDUSTRIA OLIVARERA
Adelaida (Australia)

www.australianolives.com.au

Del 28 al 29 de octubre

CUMBRE ANUAL DE MARCAS DE
DISTRIBUIDOR DE LA PLMA
Copenhague (Dinamarca)
www.plmainternational.com

Del 28 al 30 de octubre
EXPO AGRITECH
Malaga
info@expoagritech.com
www.expoagritech.com

Noviembre

Del 3 al 5 de noviembre
GASTRONOMIC FORUM BARCELONA
Barcelona

info@expoagritech.com
www.gastronomicforumbarcelona.com

Del 5 al 7 de noviembre
WORLDS OF FLAVOUR
Napa Valley (California)
www.worldsofflavor.com

Del 6 al 8 de noviembre
SALON DE LA AGRICULTURAY
LA GANADERIA

Madrid

www.ifema.es/sagris

Del 6 al 9 de noviembre

BIOCULTURA MADRID

Madrid
www.biocultura.org/madrid/informacion

Del 8 al 9 de noviembre ;
FIESTA DEL PRIMER ACEITE DE JAEN
Martos (Jaén)

www.dipujaen.es

Del 12 al 13 de noviembre
NORDIC ORGANIC FOOD FAIR
Estocolmo (Suecia)
www.nordicorganicexpo.com

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercaceti.com

AGENDA

Cota pasanda

Inaugurado el Gastronomy Open Ecosystem, epicentro inter-
nacional de la gastronomia, la innovacion y la sostenibilidad

El pasado 20 de octubre se inaugurd en San
Sebastian el nuevo edificio Gastronomy Open
Ecosystem (GOe) del Basque Culinary Center, un
icono internacional que conecta gastronomia, co-
nocimiento e innovacién con la ciudadania y los
profesionales de la gastronomia y la alimentacion.

GOe nace con la misién de contribuir a un futuro
“delicioso” desde la gastronomia, promoviendo una
alimentacion saludable y sostenible, segtin destacaron
desde el Basque Culinary Center. Ademds, impulsard
nuevos programas formativos, desarrollard investiga-
cién de vanguardia y colaborard con empresas ali-
mentarias para generar soluciones reales y aplicables.

La inauguracién institucional de este espacio
corrié a cargo de representantes institucionales de
primer nivel junto a la comunidad gastronémica
y cientifica. Asi, asistieron el Lehendakari Imanol
Pradales; la diputada general de Gipuzkoa, Eider
Mendoza; la alcaldesa del Ayuntamiento de Do-
nostia-San Sebastian, Nekane Arzallus; y el ministro
de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis Planas,
ademds de chefs del Consejo Internacional como
Joan Roca, Gastén Acurio, Yoshihiro Narisawa,
Manu Buffara, Mauro Colagreco, Pia Ledn, Elena
Reygadas, Trine Hahnemann, Thitid Tassanakajohn,
Josh Niland, Michel Bras y Narda Lepes, asi como
miembros del Patronato como Elena Arzak, Diego
Guerrero, Eneko Atxa, Karlos Arguifiano, Martin
Berasategui, Pedro Subijana, e Hilario Arbelaitz.

Los asistentes recorrieron los laboratorios, coci-
nas de prototipado, areas de coworking y el restau-
rante del edificio.

“GOe representa un hito para el Basque Culinary
Center y para todo el sector gastronémico: es un
ecosistema vivo donde la innovacion, la investiga-

cién y la formacién se encuentran con la ciudada-
nia, y donde podemos explorar juntos los retos y
oportunidades de la gastronomia del futuro. Con
GOe no sdlo abrimos un edificio, sino un espacio
de conocimiento, creatividad y colaboracién que
contribuird a un futuro mas saludable, sostenible y
delicioso”, resalté Joxe Mari Aizega, director gene-
ral del Basque Culinary Center.

“Nuestra cocina, que combina tradicion, crea-
tividad y sostenibilidad, es un reflejo de la exce-
lencia de nuestros alimentos y de la diversidad de
nuestro territorio”, sefiald, por su parte, Luis Planas
durante su intervencién, en la que también subray6
que la gastronomia espanola es uno de los prin-
cipales instrumentos de promocion y reputacién
internacional de Espafia.

Los espacios que conforman GOe son ocho co-
cinas de investigacion y formacién, 10 laboratorios,
dos espacios de coworking de mas de 1.000 metros
cuadrados, espacios para empresas, aulas y cocinas
polivalentes, un auditorio con capacidad para méas
de 200 personas, ademds de un restaurante, cafete-
ria y unos 1.200 metros cuadrados de espacios para
la ciudadania, donde se realizaran talleres, charlas,
conferencias, etc. Un ecosistema abierto donde
se puede participar, aprender y experimentar de
primera mano las tendencias y proyectos que estan
redefiniendo la gastronomia a nivel global.

Ademéds, se impartirdn programas de referencia
internacional como el Master Universitario en Gas-
tronomic Sciences, el Master Universitario en Food
Fermentation y el Master en Food Design, junto con
talleres, workshops y ponencias dirigidos a distintos
publicos, desde profesionales del sector hasta po-
blacion senior y nifos.

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas'en tu negocio

Si tienes a alguien
acompanandote,
todo es posible

Nosotros.
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FABRICACION
DECALDERAS VAINMECAL

DE BIOMASA Innovaciones Metacalorificas, s.l.

mira lo que hacemos en:

£ YouTube

www.calderasinmecal.com



