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Ghee-nius idea: cambion salud pox Uifes

spafia, el“supuesto” pais
del aceite de oliva virgen
extra, cuna de la Dieta
Mediterrdnea, tierra
donde el oro liquido
no solo se cocing, sino que se
venera... ha decidido cambiarlo
por ghee. Si, ghee: mantequi-
lla darificada importada de la
India, elevada a la categoria de
superalimento por el mismo tribu-
nal que antes canonizd el kale, las
semillas de chia y el agua con pepino.
Porque, claro, si no tiene nombre exdti-
o ni viene de otro continente, no puede ser
saludable, perddn, healthy.
El virgen extra ha sido durante siglos uno de los pila-
res de la alimentacién mds estudiada y reconocida
del mundo. Rico en &cido oleico y vitaminas E, Ay
K, y con efectos protectores frente a enfermedades
cardiovasculares, es el ejemplo perfecto de cuando
lo bueno no necesita etiqueta fit. Pero claro, es de-
masiado cotidiano, no tiene glamour. No suena bien
en un story de Instagram con musica de Bad Bunny.
Entonces llegd el ghee, que -oh, maravilla culinaria-
tiene un punto de humo mds alto y no deja “esere-
gustillo amargo” que algunos encuentran incémo-
do. Un pequefio precio, dicen, por la “versatilidad”
enla cocina. Pequefio apunte: es simple mantequi-
lla, mantequilla con marketing y un generoso apor-
te de grasas saturadas que hacen que el colesterol
LDL -el “malo”- brinde por su buena suerte.
Algunos justifican que es “solo para freir”’ o “para
variar sabores”, como si las arterias hicieran excep-
ciones por las buenas intenciones. Mientras tanto,

n )

SI RECOGES TEMPRANO...
iESTO TE INTERESA!

Py Pandsya Peramil Penaliel

los expertos en salud cardiovascular se
echan las manos a la cabeza. El dietista
Ander Iglesias lo ha apostillado en
un story: “;Aceite de oliva o ghee?
ACEITE DE OLIVA. Usar ghee,
mantequilla o variados, aumen-
ta el riesgo cardiovascular”.
Pero claro, un post cientifico
no tiene el mismo engagement
que un video viral sobre una
“receta ayurvédica para detoxi-
ficar tu alma con ghee derretido”.
Por desgracia, esto no es un caso
aislado. Instagram se ha convertido
en la incubadora perfecta de tendencias
nutricionales delirantes. Sino es el ghee, es el “ca-
fé con mantequilla”, los zumos verdes que pro-
meten purificar drganos imaginarios o las dietas
de 21 dias que curan desde el mal humor hasta la
deuda publica. Cada semana hay un nuevo pro-
ducto milagroso que arrasa en redes, aunque su
aportacion a la salud real sea comparable a la de
un sugus light. Mientras tanto, el AOVE sigue en la
despensa, esperando a que recordemos que no
hace falta rebautizar lo que ya funciona. Que lo
saludable no siempre necesita filtros, ni hashtags,
ni nombres en sanscrito.
Asi que si, cambiemos el virgen extra por ghee,
café con mantequilla y batidos detox de pepino
con chia. Porque no hay nada mejor que rein-
ventar una “vida saludable” ignorando décadas
de evidencia cientifica en favor de una moda efi-
mera con buena estética. Al fin y al cabo, ;quién
necesita arterias limpias cuando puede tener un
feed bonito y viral?

PATROCINA LA NOTICIA DE LA SEMANA

“Previsiones iniciales de la
campana oleicola 2025/26 en los
principales paises productores”
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EcceBio, un proyecto para
promover el conocimiento del
AOVE y las aceitunas de mesa

ecologicas entre los jovenes
EcceBio, el proyecto trienal impulsado por el Consor-

zio Olivicolo Italiano (Unaprol) con el apoyo de la Unidn
Europea, tiene como objetivo difundir el conocimiento
y la cultura del aceite de oliva virgen extray las aceitu-
nas de mesa ecoldgicas europeas entre los jévenes.

El proyecto concluye en Roma con dos jornadas
de formacién -una que tuvo lugar el 15 de octubre
y la que se celebrara el 11 de noviembre- para es-
tudiantes de escuelas de hosteleria, organizadas
en colaboracién con EvooSchool, la escuela de
educacién y cultura del aceite de oliva de Unaprol.
Estos futuros profesionales aprenderan sobre cali-
dad, sostenibilidad y trazabilidad.

Durante los seminarios, expertos del sector guian
alos estudiantes en un recorrido sensorial y técnico
para comprender las caracteristicas distintivas de

los productos ecoldgicos con certificacién de la UE,
con especial atencion a la calidad, la sostenibilidad, la
trazabilidad y el origen controlado.

El objetivo de EcceBio y EvooSchool es formar a jéve-
nes profesionales capaces de reconocer la excelencia

y promover un consumo mas informado. A través del
conocimiento de las practicas agricolas sostenibles y
los sistemas de certificacion de la UE, los estudiantes se
convierten en embajadores de un modelo alimentario

éticoy respetuoso con la salud y elmedio ambiente.
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Uceite de aliva

Mercado estable y reducida operatividad
a la espera de los aceites frescos

a Agencia de Informacién y Control
Alimentarios (AICA) ha hecho publi-
cos los datos provisionales del mer-

Rosa

cado del aceite de oliva en septiembre, tltimo

Moliterno

ante la falta de lluvias, que esta afectando a
los rendimientos, una circunstancia que esta
retrasando la recoleccién. En este sentido, el
lampante se sittia a 3.450/3.500 €/t.; el virgen,

mes de la campaia 2024/25, de los que se des-
prende que la produccién acumulada es de
1.419.128 t. Por su parte, las salidas se sitian

Broker
Aceite de olivaagranel

a 3.900/4.000 €/t.; el refinado, a 3.500/3.600
€/t.; y el AOVE, a 4.200/4.500 €/t.

en 117.558 t., sin incluir las importaciones. En
total, las existencias se sitiian en 290.218 to-

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Mercado tranquilo y casi nula operatividad

neladas, de las cuales 138.078 t. se encuen- *

beria de Aceites .

donde sdélo se cubren necesidades

tran en almazaras; 149.197 t. en envasadoras;

puntuales a la espera de los aceites frescos

y 2.943 t. en el Patrimonio Comunal Olivarero.

Desde la Unién de Pequefios Agricultores y Ganaderos (UPA)
han considerado que esta campafa podria haber marcado un “ré-
cord absoluto de volumen econdmico para el sector, permitiendo
la deseada rentabilidad del conjunto de explotaciones olivareras
de nuestro pais, especialmente para las de olivar tradicional”.

Mercado estable y poco operativo, con una oferta firme que itenta co-
locar el producto que le queda y una demanda que sdlo acttia por es-
tricta necesidad. Sigue sin llover y el campo y esta pidiendo agua a gri-
tos. En este contexto, el lampante se establece a 3.500 €/t.; el virgen,
a3.600/3.700 €/t.; el AOVE, a 4.000/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550 €/t.

Semana muy tranquila por ambas partes, con compras muy puntua-
les y el envasador intentando cerrar operaciones para seguir com-
prando. La cosecha se estd viendo afectada por la falta de lluvias,
que tampoco parecen llegar en los préximos dias. Asi, el lampante
se oferta a 3.450/3.500 €/t.; el virgen, a 3.650/3.700 €/t.; el AOVE, a
4.100/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550 €/t.

Tranquilidad absoluta, retraso en lamolienda y evidente preocupacion

ASISTEMCIA TECHICA MECAMICA

ASISTEMCIA TECHICA ELECTRICA

ALMACEN BEPUESTOS

ASUNTOS GEMERALES

de la nueva campafia. En este contexto,
ninguna categorfa muestra cotizacion.

Ala espera de unas lluvias que no llegan, el mercado se muestra poco
operativo y con precios muy estables, con una oferta muy firme y es-
casa demanda. Ya empiezan a asomar los primeros AOVEs frescos de
la campafia en Portugal, por lo que se pide entre 5.000 y 5.000 euros.
Asf, el virgen se establece a 3.700 €/t.; y el AOVE viejo, a 4.150/4.400 €/t.

Campana iniciada en algunas almazaras de Espafia y Portugal, con
una oferta escasa y una demanda que se mantiene a la espera de
que lleguen los aceites frescos de la nueva campafia. En este senti-
do, el lampante se oferta a 3.350/3.500 €/t.; el virgen, a 3.600/3.700
€/t.; y el AOVE, a 4.100/4.400 €/t.

Sin variacién en las cotizaciones en un mercado poco operativo, con una
ofertaqueno cede ensus pretensionesy unademanda que se encuentra
ala espera de la proxima cosecha. Al contrario que en Andalucia, aqui'si
que han llegado las esperadas lluvias, alrededor de 100-150 litros, algo
que ha agradecido mucho el campo. Asj, el lampante se sittia a 3.400
€/t; el virgen, a 3.650 €/t.; el AOVE, 2 4.200 €/t.; y el refinado, a 3.500 €/t.

iYA ESTAMOS LISTOS!

Siemgre a tu lado an la campana

Harario: 7:30 h & 22:20 h
Horario nacturno:
psermaria cabreroapisralis.caom
Pieralis Jadn: 953 204 023
Pieralisi Zaragoza: 976 466 020

Ema
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La iniciativa "Creciendo Juntas” de Deoleo
pone en valor el papel de las mujeres en la
transformacion del sector del aceite de oliva

Esta nueva edicién coincide con el 50° ani-
versario de la planta de Deoleo en Alcolea,
una instalacién clave que representa el 70%
de la produccién global de la compafifa y
uno de los motores econdmicos de la provin-
cia. El congreso se enmarca en la estrategia
social de sostenibilidad de Deoleo, que pro-
mueve una plataforma de liderazgo femeni-
no como pieza clave para avanzar hacia un
modelo mas sostenible y competitivo.

Durante el encuentro, las ponentes -todas
ellas referentes en sus respectivos ambitos
profesionales- subrayaron el papel funda-
mental de las mujeres en cada etapa de la
cadena de valor del aceite de oliva: desde
las labores en el campo y la gestién en alma-
zaras y cooperativas, hasta la investigacion,
la innovacién industrial y la expansién inter-
nacional del producto, incluyendo diversas
perspectivas internacionales. Esta cita es una
de las mdltiples iniciativas impulsadas por
Deoleo que, en linea con sus valores corpo-
rativos y su compromiso con la sostenibili-
dad, tienen como objetivo inspirar, visibilizar
y fortalecer el talento femenino en la trans-
formacién del sector oleicola.

En el discurso de
bienvenida del con-
greso, Mariu Luchetti,
directora de marke-
ting, desarrollo de
negocio y sostenibili-
dad de Deoleo, subra-
y6 que “en Deoleo
estamos presentes
en toda la cadena de
valor, impulsando la
calidad, la innovacion
y la cercania. Por eso,

este congreso no es
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solo un espacio de didlogo, sino una iniciativa
transformadora que fomenta la divulgacién,
el entendimiento y la inspiracién sobre los
grandes temas del sector, especialmente para
las nuevas generaciones”.

Por su parte, la primera teniente de alcal-
de de Cérdoba, Blanca Torrent, destacé que
“nos unimos a este congreso de Deoleo
con muchisima ilusién porque simboliza
los valores que queremos proyectar desde
Cdrdoba: innovacidn, igualdad y orgullo por
nuestras raices. Aunque hoy me acompafie
la responsabilidad institucional, mi corazdn
me lleva a sentirme lo que soy: una mujer

del ambito rural”’.

El congreso puso de relieve la importancia
del papel de la mujer en toda la cadena de
valor del aceite de oliva y, en este contexto,
la primera mesa, titulada “Cultivar para liderar
la sostenibilidad desde el origen hacia un futuro
resiliente”, se centrd en su contribucién en las
etapas iniciales del proceso productivo. Las
participantes subrayaron cémo, a través de
una gestién responsable del campo y de la
apuesta por la sostenibilidad y la preservacién
de los recursos naturales, las mujeres estan
impulsando un modelo de olivar mas eficien-
te, innovador y comprometido con el relevo
generacional y la vida en las zonas rurales.

En este primer coloquio -moderado por
Nuria Yanez, directora técnica de Almazaras
de la Subbética y colaboradora en el Proto-
colo de Sostenibilidad de Deoleo- intervinie-
ron Carmen Marfa Melero Rosa, ingeniera
agrénoma y responsable de asesoramiento
en campo, sostenibilidad y calidad en la
Cooperativa Virgen de la Torre (La Victoria,
Grupo Almaliva); Paula Da Silva Continho,
directora industrial en
Olibest Olivo Gestao; La-
ra Rallego, responsable

bl

de planificacién y aprovi-
sionamiento de materia
prima en la fabrica de
Cérdoba de Deoleo; y
Laura Fernandez, técni-
ca de campo del Grupo
Jaencoop y responsable
del Protocolo de Soste-
nibilidad de Deoleo.
Durante la mesa, Car-

men Maria Melero resaltd



la importancia de afrontar el relevo generacio-
nal: “El olivar del futuro tiene que ser rentable,
sostenible y con relevo generacional. Los jé-
venes no contemplan la agricultura como una
transformacién. En los colegios nadie dirfa que
quiere ser agricultor. Hay que cambiar eso,
porque hoy el campo estad modemizado y me-
canizado”. Por su parte, Paula Da Silva sefialé
que “en Portugal llevamos mds de veinte afios
de intensa transformacién en el olivar. El olivar
es nuestra casa y queremos tenerlo cuidado y
vigilado, por ello nuestra preocupacién funda-
mental es la sostenibilidad”.

Ademas, Lara Rallego, de Deoleo, resal-
td la labor en trazabilidad impulsada por la
compafifa, subrayando que “estamos tra-
bajando en un proyecto de trazabilidad me-
diante tecnologia blockchain. A través de
un cédigo QR con tecnologia blockchain, el
consumidor puede conocer el origen y las
caracteristicas del aceite que consume. Esta
tecnologia nos permite crear cultura y apego
al producto, mostrando de dénde viene el

aceite y sus particularidades”.

La segunda mesa, “Cuidar para transformar
la industria desde la calidad, la innovacién y la
transparencia”, estuvo moderada por Anna
Cane, presidenta del Grupo de Aceite de Oliva
de Assitol (industria italiana), coordinadora
de calidad corporativa y directora en Italia de
Asuntos Cientificos y Publicos en Deoleo. En
ella participaron Marfa del Mar Dobao, direc-
tora de calidad en Molino del Genil; Cristina de
Toro, directora general de Industrias, Innova-

cién y Cadena Agroalimentaria de la Junta de

Andalucia; Yousra Antit, jefa del Departamen-

) D'ERRICO
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to de Quimica del Aceite de Oliva del Consejo
Oleicola Internacional (COI); y Carmen Galan,
catedrdtica de Botanica y Aerobiologia en la
Universidad de Cérdoba.

El debate giré en tomo a la importancia de
reforzar la calidad, la trazabilidad y la transpa-
rencia en toda la cadena de valor del aceite
de oliva. Las ponentes coincidieron en que
el futuro del sector pasa por una innovacién
basada en la evidencia cientifica, la normaliza-
cién de estandares internacionales y una ma-
yor digitalizacién de los procesos productivos.

Cristina de Toro, de la Junta de Andalucia, re-
marcé que “estamos en un momento histdrico.
El aceite de oliva es probablemente el producto
agroalimentario més regulado del mundo, y aun
asf el propio sector estd pidiendo irmas alld”. Por
su parte, Maria del Mar Dobao recordé que “la
apuesta del sector debe centrarse enla calidad y
la trazabilidad. A veces laregulacién tan exigente
que tenemos en Espafia puede convertirse en
una barrera frente a otros productos, pero es
también la que nos permite garantizar un nivel
superior de calidad”.

Durante las conclusiones, Anna Cane des-
tacd la relevancia de la divulgacién cientifica
y su impacto en la salud y la calidad: ““Siem-
pre que se estudia la relacién entre aceite
de oliva y salud, se descubren nuevos be-
neficios y eso demuestra
que seguimos avanzando
en la direccién correcta. La
digitalizacién y los nuevos
métodos van a reforzar el
propio proceso de cata, ga-
rantizando la maxima trans-

parenciay calidad”.

En la tercera mesa “Innovar para impulsar la
promocidn, la salud y la internacionalizacion del
aceite de oliva”, moderada por Susana Toribio,
directora general de la unidad de negocio
de América Latina en Deoleo, participaron
Teresa Pérez Milldn, gerente de la Interpro-
fesional del Aceite de Oliva Espafiol; Belén
Luque, presidenta de la Asociacién Cordobesa
de Almazaras Industriales (ACORA) y direc-
tora financiera de Luque Ecolégico; Soledad
Serrano, consejera delegada de Finca Duernas
y presidenta de QvExtra! Internacional; y Celia
Jiménez, chef cordobesa y primera mujer an-
daluza con estrella Michelin.

Durante la sesidn, se analizd el papel del
aceite de oliva como embajador de la Dieta
Mediterranea y su creciente protagonismo
en la alimentacidn saludable y sostenible. Las
ponentes coincidieron en que la educacién
del consumidor, la promocién internacional
coordinada y la innovacién en comunicacion
son las claves para consolidar su valor en los
principales mercados del mundo.

Soledad Serrano apunté que “el aceite
no puede seguir tratdndose como una com-
modity. Debemos asignarle un precio justo
y sostenible, que proteja al agricultor y ga-
rantice rentabilidad”. A su vez, Teresa Pé-
rez destacé el papel de la comunicacién y la
internacionalizacion: “Estamos viendo una
creciente demanda en mercados exteriores,
donde el aceite de oliva se percibe como un
producto de referencia gastrondmica y salu-
dable. Tenemos que ayudar al consumidor a
que vea todo su valor nutricional y cultural”.

Por dltimo, Susana Toribio, de Deoleo, se
refirié a la importancia de impulsar la inno-
vacién y la internacionalizacién del sector:
“Innovar significa conectar. Las tendencias
de consumo estdn cambiando, y la clave estd
en adaptarse sin perder el valor esencial del
aceite de oliva. Ademas, el sector necesita
una visién internacional que nos permita res-
ponder con flexibilidad a los cambios geopo-

liticos y de mercado”.

MERCACEI SEMANAL - 20/26 OCTUBRE 2025
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TOLEDO

LERIDA Y TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.
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ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

‘\q

Precios diarios en origenen Clul ./l/lefwacet

. mercacei.co

EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
13/19 octubre ‘25 20/26 octubre ‘25
(Cierre dia 9 octubre ‘25) (Cierre dia 16 octubre ‘25)

€/t. €/t.
3.500/3.550 3.500
3.700 3.600/3.700
4.100/4.300 4.000/4.300
3.550/3.600 3.550
3.500 3.450/3.500
3.650/3.700 3.650/3.700
4.100/4.300 4.100/4.300
3.550 3.550
3.500 3.450/3.500
3.900/4.000 3.900/4.000
4.200/4.500 4.200/4.500
3.550/3.600 3.500/3.600
3.500/3.550 3.500
3.700 3.600/3.700
4.100/4.300 4.000/4.300
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.
3.800/3.900 3.800/3.900
4.150/4.400 4.150/4.400 (yiejo)

5.000/5.500 (nuevo)

Sin oper. Sin oper.
3.400 3.400

3.650 3.650

4.200 4.200

3.500 3.500
3.350/3.500 3.350/3.500
3.600/3.700 3.600/3.700
4.100/4.400 4.100/4.400

.J g” ey

tratamiento |_.| adesacmn postcosecha del fruta) y del agu

R



EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
13/19 octubre 25 20/26 octubre ‘25
(Cierre dia 9 octubre ‘25)  (Cierre dggsl)6 octubre

SEVILLA ANDALUCIA elt. el.
Refinable, base 10° 1.400 1.400
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.100 2.100

Ulceites. de semillas.

SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.

Refinado 1.310/1.320 1.320

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.050 1.050
Refinado 1.200 1.250

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.310/1.320 1.320

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de oruio Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€t » Aceite de oliva (Virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)

o
7.600
Consulta todos los
7290 6914 6900 3200 . .
e e o S Pr'ECIOS €n origen
6.600 .
o R actualizados en
6.000 2.600 .
= Club Mercacei,
5.400 2.200 3
e el club exclusivo
4.800
par a nuestros
4.400 1.600 .
g AL suscriptores
4.000 3.768 3.796 3739 3725 1.400 1.350 1.350 1.315 1.320
ifgg 2025 - 1.200 1.250
3.400 & 1.050 1155 1.215

0 () [ ) . . . 7
e o0 Si no tienes tus claves, solicitalas
2400 ! \ | - ! \ ! ! a redaccion@mercacei.com

Pogeds Szpmo St Sgem® Tiamiade  Diemanade  Sumiede o

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites y Grasas “SEANA- “SERRA:
; .y RS e (A e
on d wu O/t D %o e es (Cierre dia 9 octubre ‘25)  ( i
€/t €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes cemenciales especializadas

C
o
t
i
z
a
C
i
o
n
e
s
d
e
A
C
e
i
t
e
s

nony=QAN <

en aceites, grasas y devivades

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807 y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanoscb@gmail.com
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
13/19 octubre ‘25 20/26 octubre ‘25

(Cierre dia 9 octubre 25)  (Cierre d!’zzlsl)ﬁ octubre

ITALIA

€/t. €/t

E 3 2 L? ; ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50 8,50

ACEITE DE OLIVA refinado 3,65 3,65

ACEITE DE OLIVA lampante 2,80/3,00 2,80

ACEITE DE ORUJO refinado 2,15 2,20

ACEITE DE GIRASOL refinado Sin oper. Sin oper.

ACEITE DE MAIZ refinado 1,32 1,32

ACEITE DE SOJA refinado 1,40 1,40

ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,80 1,80

NORTE DE

PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,30/9,40 9,30/9,40

& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.

TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,00/4,20 4,00/4,20

MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,20/5,50 4,20/5,50

TU RQU|'A ACEITE DE OLIVA refinado 3,70/3,80 3,70/3,80

G RE C IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,65/4,75 4,50/4,65

ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,40/4,60 4,40/4,50

(Precios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,00/4,25 4,00/4,25
, Euro

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (16 de octubre de 2025) S (R
(Los tipos de mercado) Lira italiana.............. 1.936,270
Escudo portugués.......... 200,482
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego....... 340.750
[N CITTE1: 16T P — - - - - - 373 O —— 2,204
’ (0] = 1,095
DBIar o - 4,57 - 497 526 5,68 S B 1498
Yen Japonés Yen japonés......... ... 162,97
Libra Esterlina 403 -4 47 . Corona sueca.. 11,362
) Corona checa ..... ....25,348
Franco SUzo wuvummeemsssssmsssssssssens - - - - - - 11517 CSETIRE oo 0,837
Délar Canadiense .....uwmmsmessenens - - - - - s Franco SUizo .......ccveveueeenee 0,939

Look out! N
High Quality Extra Virgin Olive Oil [ @ 2|
is right here! o, &)

ceqitalia.com
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EEUU acogera el 7° Simposio
Internacional de Yale sobre
Aceite de Oliva y Salud

New Haven (Connecticut, EEUU) aco-
gera del 4 al 7 de diciembre el 7° Simposio
Internacional de Yale sobre Aceite de Oliva
y Salud, que reunird a académicos, miem-
bros de asociaciones y organizaciones pro-
fesionales, productores, comercializado-
res y representantes de la industria.

Bajo el lema “Aceite de Oliva y el futuro
de la salud: innovaciones para el bienestar
personal, comunitario y ecosistémico”,
este encuentro reunird a expertos glo-
bales para explorar el papel evolutivo
de la alimentacidn, la cultura y la ciencia
en la promocién de la salud en sistemas
interconectados.

El simposio destacard la inves-
tigacién de vanguardia en nutri-
cién, compuestos bioactivos y
estilos de vida saludables, a la
vez que fomentar3 el didlogo so-
bre practicas agricolas sosteni-
bles e innovacién en el bienestar.

A través de sesiones interdis-

ciplinarias, el evento conectard

tradicién y tecnologia “para iluminar nue-
vos caminos para el avance de la salud en
el siglo XXI”.

Estas sesiones se centraran en el acei-
te de oliva y la salud publica; el ecosiste-
ma y su bienestar; los avances tecnoldgi-
cos en la mejora de la deteccidn de frau-
de, la purezay los estandares de calidad;
la sostenibilidad climatica; el marco de
pureza y la calidad del aceite de oliva,
poniendo el foco en los consumidores
actuales y futuros; olivares y resiliencia
ante incendios forestales; y mejora del

estilo de vida y la cultura alimentaria en

entornos académicos.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50:08 31
957 50 10 07
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GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

PRECIOS
€t
Harina de soja (s. fabrica)......ccecocuevucunnce 385
Harina de girasol (integ.) (abril) .........ccceec... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Ddlares/t.
Harina de pescado, de Peru s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerr

aba a

1.044,75 centavos de délar por bushel; la

Gltima semana cerré a 1.044,7.
@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 278,10 délares por tonela-

da corta era el Gltimo precio de coti
al cierre de nuestra revista, mientras
anterior indicaba 278,10.

@ Precios: Futuros diciembre.

Aceite de soja: Cerraba a 51,34 ce

zacién

quela

ntavos

de délar por libra, desde la altima cotiza-

ciéon de a 51,34.
@ Precios: Futuros diciembre.

Maiz: Terminé la semana a 422,00 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 422,00.

@ Precios: Futuros diciembre.



iYA ESTAMOS LISTOS!

Siempre a tu lado en la campana

~ )PIERALISI

CIRCULAR THINKING

Horario: 7:30 h a 22:30 h Horario nocturno: Email: josemaria.cabrero@pieralisi.com
Pieralisi Jaén: 953 284 023 Pieralisi Zaragoza: 976 466 020

ASISTENCIA TECNICA MECANICA
Pablo Munoz: 615 507 418
Ramon Rodriguez: 615 507 _421

ASISTENCIA TECNICA ELECTRICA

Raul Risueno: 615 507 404
Pablo Garcia: 696 962 528

| Y

ALMACEN REPUESTOS

Cristobal Garrido: 636 344 663
Alejandro Cabrera: 615 507 416

ASUNTOS GENERALES

Francisco Estrella: 615 507 422
José Cabrero: 615 507 399
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Previsiones iniciales de la campaiia oleicola 2025/26
en los principales paises productores

Desde Mercacei recabamos en este articulo las previsiones iniciales de la campariia oleicola 2025/26 en los principales paises

productores -Espaiia, Italia, Grecia, Tinez, Marruecos, Turquia y Portugal- de la mano de consultores y expertos internaciona-

les del sector del aceite de oliva.

Espafia

El director de la Asocia-
cién Espafiola de Mu-
nicipios del Olivo
(AEMO), José Ma-

ria Penco, sefiala

que todo apunta

a que las condicio-
nes de la campafia
2025/26 serdan muy pa-
recidas a las del afo anterior,

“a falta de esa prérroga que queda por
jugar”. Segun explica, venfamos de un
otofio y una primavera muy favorables en
cuanto a lluvias y sin picos de temperatura
en momentos criticos, lo que propicié un
buen desarrollo vegetativo y una floracién
y cuajado bastante favorables en la mayo-
ria de las zonas olivareras.

Sin embargo, Penco precisa que el vera-
no volvié a ser duro, especialmente agosto,
que arrojé temperaturas histéricamente al-
tas, y un septiembre muy seco, con apenas
15 6 20 litros de lluvia en la mayoria de los
territorios productores, especialmente en
el sur de Espafia.

Con este panorama, segtn el director de
AEMO, la Junta de Andalucia ha publicado
su aforo, que sitda la produccién andalu-
za en torno a 1.080.000 toneladas, lo que
proyectado a nivel nacional supondria unas
1.380.000 toneladas, practicamente idénti-
cas ala de la campanfa pasada.

“Todo apunta, por tanto, a una campa-
fia de produccién media en Espafia, con
unas condiciones iniciales que fueron posi-
tivas pero que se han visto matizadas en el
final del ciclo. Queda apenas un mes clave
para la formacién de aceite en el fruto: si
llueve, consolidaremos la cosecha; si no lo
hace, la produccién serd menor de la afo-
rada”, resalta.
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Por su parte, Penco subraya que la cali-
dad que se espera es “buena, a la vista
de los primeros virgenes extra que
fluyen ya estos dias en las zonas
mas tempranas”. “A partir del 15
de noviembre hay muy pocas ra-
zones para no comenzar la cose-
cha: en esas fechas el aceite estd
formado y, como siempre decimos,
sofiamos con el dia en que Espaia re-
coja toda su aceituna antes de final de

afio”, concluye.

Italia

El director de la Associazione
Nazionale Citta dell’Olio, An-
tonio Balenzano, detalla
que en lItalia se espera
que la campafa oleicola
2025/26 experimente un
aumento de la produc-
cién de aproximadamente
un 30%, hasta alcanzar alrede-
dor de 300.000 toneladas, seguin
estimaciones de Unaprol y Coldiretti. En
particular, el sur -principalmente Puglia
y Calabria, que representan mas del 60%
del total- podria registrar aumentos de
entre el 30% y el 40%, gracias a las lluvias
de verano que han mitigado los efectos
de la sequia primaveral. Por el contrario,
el norte podria experimentar una caida de
alrededor del 40%, y se prevé variabilidad
regional en el centro de Italia, con descen-
sos promedio de entre el 10% y el 15%.

Sin embargo, seglin Balenzano, no bas-
ta con aumentar los volimenes: el verda-
dero reto es transformar esta recupera-
cién en valor econémico y sostenibilidad
territorial. Asi, subraya que Citta dell’Olio
trabaja para que el aceite de oliva se con-
vierta en una palanca de desarrollo local

a través del oleoturismo, la comunicacion
sobre la cadena de suministro, los circuitos
de calidad y la educacién sobre el consu-
mo consciente. Y es que “pretendemos
aumentar la capacidad de generar valor
para los productores y las comunidades
que viven de este extraordinario produc-
to”, remarca.

Por su parte, Marco Scanu, oledlogo
y asesor internacional en olivicultura y
elaiotecnia, apunta que la campafia en
Italia se presenta “muy prometedora”
respecto a la temporada anterior, con
una prevision de 300.000 t., concentrada
en el area del sur del pafs, espe-
cialmente Puglia, que apor-

tard en torno a 170.000 6
180.000 toneladas, seguida
de Calabria, Sicilia y Basili-
cata. En este caso se espe-
ra una excelente calidad v,
sobre todo, también pocos
problemas relacionados con la
mosca del olivo.

Por el contrario, en el centro y norte de Italia,
donde el afio pasado fue “espectacular” en
cantidad y calidad, la mosca del olivo ha com-
plicado a los olivicultores, afectando mucho
a la calidad de la cose-
cha, siendo inferior al
afio anterior.

Scanu deta-
lla que a nivel
general se pro-
ducirdn 80.000
toneladas mas
que el afio anterior,
lo que supone una buena
cosecha gracias al aporte del sur del pafs.
“Puede que haya una diferencia en positivo
0 en negativo de en torno a un 7 u 8%, pero
estas son las cifras esperadas”, afirma.




Grecia

En el caso de Grecia, el broker
especializado en el merca-
do griego Luigino Mazzei
sefiala que se estima
un total aproximado de
220.000 toneladas, lo que
supone una disminucidn
respecto al afio pasado, de las
cuales 90.000 t. corresponderan al
Peloponeso; 50.000 t. a Creta; 30.000 t. a
Zakynthos, Corfu, Mitilini y Rodas (Islas);
40.000 t. a Grecia continental; y 10.000 t. al
norte de Grecia.

Segun Mazzei, la produccién puede va-
riar 10.000-20.000 toneladas, dependiendo
del rendimiento de la aceituna. “Hasta el
momento, el clima ha sido seco, con esca-
sas lluvias. Y no se han registrado ataques
de mosca del olivo ni enfermedades ftingj-
cas’”’, anade.

En el Peloponeso y el norte de Grecia, es
posible que -en su opinidn- ya haya oferta
de aceite nuevo entre mediados y finales
de octubre. También sefiala que en compa-
racion con el afo pasado, la isla de Creta ha
experimentado una disminucidn significati-
va de la produccion.

Finalmente, Mazzei re-
salta que aun queda
un stock de acei-
te en Grecia de
al menos unas
25.000 toneladas.

Asimismo,
Konstantinos
Tsoronis, quimico y
oledlogo, afirma que el
sector del aceite de oliva en Grecia co-
mienza la nueva temporada con expecta-
tivas de una produccidn reducida, debido
a las dificiles condiciones climaticas y labo-
rales. Tsoronis afirma que, segun fuentes
fiables de las principales regiones olivare-
ras, la produccién del afio pasado cerré en
torno a las 240.000 toneladas, aunque las
estimaciones oficiales sugieren una cifra
ligeramente superior.

Para la campafia 2025/26, las
previsiones apuntan a una
disminucion del 12-15%, con
una produccién que pro-
bablemente alcance unas

200.000 toneladas, “supo-

niendo que no se produz-
can contratiempos impor-
tantes durante la cosecha”. El

descenso mds pronunciado se prevé
en Creta, donde los efectos de la sequia
prolongada han sido mads evidentes.

También explica que el impacto persis-
tente de la sequia del afio pasado ha in-
fluido significativamente en el desarrollo
del fruto, mientras que las inusuales con-
diciones climaticas otofiales han creado
condiciones favorables para la mosca del
olivo. “Cabe destacar que es la primera vez
en la historia reciente que las autoridades
agricolas regionales han aconsejado a los
productores que procedan a una cosecha
temprana”, asegura.

Al mismo tiempo, la escasez de ma-
no de obra agricola se perfila como un
problema critico. Seguin Tsoronis, la de-
cision del Gobierno de derogar ciertas
disposiciones que permitian la contra-
taciéon de trabajadores temporeros de
terceros paises ha reducido ain mas
la disponibilidad durante el crucial

periodo de cosecha.

Aunque la campafa acaba de co-
menzar, los primeros aceites de oliva
producidos muestran -a su juicio- ca-
racteristicas “muy prometedoras”, y
los precios iniciales en el mercado -alre-
dedor de 7,85 euros por kilo- son conside-
rablemente superiores a los registrados al
final de la temporada anterior.

Tanez

El agente comercial y bro-
ker italiano Adriano Cara-
mia precisa que Tunez se
ha beneficiado de abun-
dantes lluvias durante todo
el afo, incluido el verano, dis-

tribuidas uniformemente en todas las
zonas oleicolas.

Caramia explica que la regién de Sfax,
que habia sufrido largos periodos de sequia
en los ultimos afos, con plantas sometidas
a un grave estrés hidrico, ha experimenta-
do un cambio en el estado de sus drboles.
Esta zona, que tradicionalmente ha repre-
sentado el pilar de la produccién nacional,
ha perdido esta posicion en los ultimos
afios. De hecho, a la gobernacién de Sfax
se le atribuyen aproximadamente 110.000
toneladas, seguida de Sidi Bouzid, con apro-
ximadamente 80.000-90.000 t.; y Kairuan y
Gafsa, con 55.000-60.000 t. cada una.

Las estimaciones de los operadores
respecto a la cantidad total oscilan en-
tre 450.000 y 500.000 toneladas, con
expectativas de calidad “muy altas”. Por
lo tanto, las operaciones de cosecha 'y
prensado continuardn hasta finales de
la primavera. “Comenzaremos con una
oferta minima y de calidad inferior a la ex-
celente, tras haber exportado casi toda la
mercancia disponible. Asi, a 31 de agosto,
se habian exportado 252.700 toneladas
de aceite, a lo que habrd que sumar los
datos de septiembre y octubre y el con-
sumo interno, que se ha recuperado este
afio gracias a la caida de los precios”, pre-
cisa Caramia, al tiempo que afirma que
“fuentes del mercado apuntaron ventas
para entrega en diciembre y enero de
entre 3,50y 3,70 euros para los aceites de
oliva virgenes extra, pero las negociacio-
nes se rompieron posteriormente a la es-
pera de ver la evolucién de las cosechas
en la Cuenca Mediterrdnea”.

A su vez, manifiesta que “la grave crisis
financiera de muchos produc-
tores, transformadores vy
comercializadores tuneci-

nos, sumada a la incer-
tidumbre del mercado,
ha anulado el proceso
tradicional de compra de
aceitunas, lo que complica
aun mas la preparacion de la
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cosecha, ya que los compradores no pue-
den pagar los anticipos a los agricultores”.

Otro factor importante se refiere ala bre-
cha arancelaria de importacién en EEUU, ya
que se espera que los aceites tunecinos es-
tén sujetos a un arancel del 25%, en compa-
racién con el 15% para los aceites europeos.
Al respecto, el sistema bancario se reunira
a mediados de octubre para debatir cdmo
apoyar al sector en visperas de una tempo-
rada importante.

La cosecha comenzard en los primeros
diez dias de noviembre, aunque, mientras
tanto, algunas almazaras han comenzado
a prensar las aceitunas caidas tras el fuerte

siroco de finales de verano.

Marruecos
Respecto a Marrue-
cos, Noureddine
Ouazzani, experto
internacional en
olivicultura e im-
pulsor de varios pro-
yectos oleicolas, expli-
ca que las estimaciones
iniciales de produccidén prevista

en Marruecos, que se confirmardn con el
inicio de la cosecha, indican una produc-
cién aproximada de 240.000 toneladas
de aceite de oliva. “Si las condiciones
meteorolégicas mejoran en octubre y no-
viembre, se espera que estas previsiones
aumenten”, destaca.

De hecho, seglin Oazzani, las altas tem-
peraturas y los dias muy calurosos durante
los meses de julio, agosto y septiembre,
junto con la escasez de lluvias, dificultaron
el correcto desarrollo del fruto.

Las estimaciones actuales de los opera-
dores del sector oleicola marroqui repre-
sentan un aumento de la produccién de
entre el 50% y el 60% en comparacion con
la produccién de un afio normal, estimada
entre 160.000 y 180.000 toneladas. La ma-
yor parte de esta produccién proviene de
olivares tradicionales de regadio y olivares

jovenes de cultivo intensivo. Estos olivares
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de regadio (tradicionales e intensivos) re-
presentan aproximadamente el 30% de la
superficie oleicola de Marruecos, estimada
en 1.220.000 hectareas.

Este experto sefiala que las almazaras
industriales ain no han comenzado la mo-
lienda y que el precio actual de las aceitu-

nas ronda los 5 dirhams por kg.

Turquia
Por su parte, Murat Kiiglikcakir, ingeniero
agréonomo y asesor de varios proyectos
en Turquia y Azerbaiyan, asegura que la
cosecha de aceitunas de 2025 comenzd
en Turquia “con un historia singular”. Y
es que tras la produccién récord del afio
pasado, “la fatiga de los arboles y el cam-
bio climatico impidieron una buena
produccién. En algunas regiones
olivareras, especialmente en abril,
las altas temperaturas dafiaron
los brotes que habian florecido,
impidiéndoles producir fruto.
Ademds, en una parte significativa
de las regiones olivareras practica-
mente no llovié durante cuatro meses
(de junio a septiembre), lo que dificultd el
desarrollo del fruto y provocé una dismi-
nucién de los recursos hidricos, impidiendo
un riego suficiente. Todos estos factores
impactan en la produccién”.

“Como es bien sabido, Turquia también
es un destacado productor de aceitunas de
mesa. Es un actor importan-
te tanto en el consumo
interno como en la
exportacion y este
afio los producto-
res de aceitunas
de mesa también
parecen estar in-
teresados en el pro-
ducto, lo que se espera
que influya en la produccién
de aceite de oliva”, explica.

En conclusién, “basandonos en la infor-
macién anterior, hemos determinado a

partir de conversaciones con operadores

de varias regiones que Turquia producird
aproximadamente entre 150.000 y 170.000
toneladas de aceite de oliva”, detalla.

Portugal

En Portugal -ha informado
Alberto Serralha, CEO
de Sociedade Agrico-
la Ouro Vegetal, S.A.
(SAOV), productor y
consultor internacio-
nal de aceite de oliva-,
tras un invierno y una
primavera con numerosas
precipitaciones, la floracién ha sido
abundante pero el cuajado no fue lo es-
perado en todos los modelos de cultivo y
variedades. “El verano fue muy caloroso y
seco, generando dificultades en el desarro-
llo del fruto, si bien las altas temperaturas
contribuyeron a registrar bajos niveles de
mosca del olivo”.

En general, seglin Serralha, la aceituna
se ve sana “y el retraso en la madurez y las
altas temperaturas actuales, han dado Iu-
gar a que gran parte de las almazaras estén
paradas o moliendo muy poco”. Por ello,
se espera que la recoleccidn se generalice a
partir del 20 de octubre.

También precisa que aunque no se
espere mds cantidad de aceituna que el
afio anterior en el olivar de regadio, “el
olivar tradicional se ve muy cargado”.
El estado sanitario del fruto y la climato-

logfa actual podrian permitir aplazar la
cosecha y como consecuencia acu-
mular mds aceite.
A su juicio, la calidad muy proba-
blemente va a ser mejor que en las
dos dltimas temporadas, ya que la
falta de lluvias retrasa la llegada de
enfermedades. La continuidad de un

otofio seco hard posible que la produccién
este afio supere la del ejercicio anterior,
ya que se perderia menos cosecha por te-
mas sanitarios. Prevé que Portugal pueda
producir este afio entre 180.000 y 200.000
toneladas de aceite.




Un proyecto reutiliza aceite de cocina
usado para fabricar detergentes
sostenibles de uso domestico

Un grupo de empresas valencianas, entre
las que se encuentra AIMPLAS, han unido
fuerzas en el proyecto VALCOOKOIL, con el
objetivo de transformar el aceite de cocina
usado en materias primas reutilizables en la
industria de la detergencia, en linea con los
principios de la economia circular.

El proyecto esta coordinado por Cleanity
Recycling Waste S.L.U. y cuenta con la parti-
cipacion de Orobrands, Altair Group S.A.U.,
Instalaciones Industriales Grau S.R.L, Uni-
versitat de Valencia y AIMPLAS, que aporta
su experiencia en valorizacion de residuos y
desarrollo de materiales avanzados.

El objetivo central de VALCOOKOIL es
desarrollar un sistema innovador de recu-
peracion, purificacién y transformacion de
aceites de freiduria usados (ROs) para ob-
tener olefnas de alta calidad, que puedan
emplearse en el disefio de detergentes de
uso doméstico.

A diferencia de otros proyectos que se
quedan en la escala de laboratorio, VAL-
COOKOIL contempla también el disefio y
validacién de nuevas formulaciones de de-
tergentes y jabones, con el propdsito de
demostrar que el aceite usado puede con-
vertirse en una alternativa real y sostenible
a las materias primas derivadas del petrdleo.

“El aceite de cocina usado es un residuo
abundante y complejo de gestionar, pero
también una oportunidad. Nuestro objetivo
es convertirlo en una materia prima viable
para el mercado de la limpieza en el hogar”,
ha sefialado Adolfo Benedito, investigador
en Descarbonizacion en AIMPLAS.

Uno de los grandes retos del proyecto es
eliminar los contaminantes, tanto organicos
como inorganicos, presentes en los aceites
usados. Para ello, el equipo de investigacion
desarrolla materiales hibridos filtrantes de

nueva generacion, que combinan espumas

celuldsicas con estructuras porosas tipo
MOF (Metal-Organic Frameworks) disefia-
das por el equipo liderado por Emilio Pardo
en el Instituto de ciencia molecular (ICMol)
de la UV. Estos materiales garantizan un alto
grado de reciclabilidad y aportan un claro
beneficio medioambiental.

AmEnbuni

WWW.AMENDUNI.COM

Estos filtros avanzados ofrecen una filtra-
cién selectiva y de alta eficiencia, lo que per-
mite obtener oleinas mas puras y adecuadas
para su posterior transformacién en produc-
tos de limpieza.

El sistema se validard en un prototipo ex-
perimental de laboratorio, que recreard to-
das las fases del proceso: desde la recogida y
pretratamiento del aceite hasta la obtencién
de oleinas listas para su uso en detergentes y
jabones. En este sentido, Benedito ha explica-
do que ““trabajar con residuos como el aceite
de cocinaimplica disefiar soluciones a medida.
Con estos nuevos materiales buscamos un

proceso eficaz, escalable y sostenible”.

Segun AIMPLAS, VALCOOKOIL no sélo ofre-
ce una solucién a un problema de residuos,
sino que también contribuye a la reduccién
de la dependencia externa de materias pri-
mas. Al reintroducir el aceite usado en la
cadena de valor, el proyecto abre la puerta
a productos de limpieza mas sostenibles y
respetuosos con el medio ambiente.

Lanzan la
campana "Olivares
con futuro:
olivares rentables”
del proyecto
Climate Choice

Con el objetivo de promover una agricultura
mas sostenible, eficiente y rentable, el VI Cam-
pus de Jévenes Cooperativistas de Andalucia
“Espacio Agrotecnoldgico”, celebrado en Je-
rez, ha acogido la presentacidn de la campafia
“Olivares con futuro: olivares rentables”. Se
trata de una accién que forma parte del pro-
yecto Climate CHOICE, dedicado a impulsar
practicas agricolas que contribuyan a la miti-
gacion del cambio climdtico y a la resiliencia
econdmica del sector olivarero.

Alo largo de tres campafias sucesivas, la ini-
ciativa mostrard las mejores practicas agricolas
implementadas por los propios agricultores,
quienes compartirdn su experiencia directa en
la adopcion de técnicas innovadoras. Eso si, to-
das las campafias comparten un lema comun
que refleja su espiritu: demostrar que soste-
nibilidad y rentabilidad pueden ir de la mano,
seglin ha informado Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucia.

En esta primera campaiia, el foco estd pues-
to en la agricultura de precisién y la monitoriza-
cién de cultivos. A través de ejemplos reales, se
muestra cémo la tecnologfa y la gestidn basada
en datos -incluyendo el uso de sensores y siste-
mas inteligentes de riego y fertilizacion- permi-
ten optimizar el uso de recursos, reducir costes
y aumentar la productividad de los olivares.

El eje de la campafia son videos y el primero
estd protagonizado por un agricultor coope-
rativistas andaluz y un técnico que, desde su
finca, comparten cémo la digitalizacion ha
transformado su trabajo diario, mejorando
tanto la sostenibilidad ambiental como la ren-
tabilidad de su explotacion.

Ademas, se organizardn demostraciones
practicas y seminarios técnicos en distintos

puntos de Andalucia.
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Comienza la VII edicion del programa
formativo "El Duelo” de ORIVA

La Interprofesional del Aceite de Orujo
de Oliva (ORIVA) ha puesto en marcha la
VIl edicién de “El Duelo”, el programa que
combina formacién técnica y competiciéon
culinaria para futuros chefs, acercando a
las aulas las propiedades y el rendimiento
en cocina del aceite de orujo de oliva. La
gira comenzara el préximo 20 de octubre
en Jaén (IES El Valle) y recorrera 18 escue-
las de 11 Comunidades Auténomas, con 22
jornadas formativas previstas.

“A través de esta iniciativa fomentamos
la formacién de los futuros chefs para que
descubran de primera mano las cualidades
del aceite de orujo de oliva y desarrollen
habilidades practicas clave para su carre-
ra”’, ha sefalado José Luis Maestro San-
chez-Cano, presidente de ORIVA.

“El proyecto culmina con una final nacio-
nal cuyo premio es un curso en el Basque
Culinary Center para seguir ampliando su
formacién en un entorno de reconocido
prestigio”, ha afiadido

En cada centro, Maria Jiménez Latorre,
chef embajadora de ORIVA, imparte una
masterclass tedrico-practica sobre el acei-
te de orujo de oliva: proceso de obtencidn,
caracteristicas y usos en cocina.

Tras la formacion, el alumnado de se-
gundo ciclo elabora una receta con aceite
de orujo de oliva; el profesorado seleccio-
na a un ganador por escuela.

Los finalistas competirdn el 11 de marzo
de 2026 en la Escuela Superior de Hoste-
lerfa y Turismo de Madrid. La persona ga-
nadora obtendra un curso de perfecciona-

miento de técnicas culinarias en el Basque

Culinary Center.
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El jurado de la final estara integrado,
entre otros, por dos cocineros con estre-
lla Michelin, la embajadora del programa
y la ganadora de la primera edicién de
“El Duelo”.

De la mano del Consejo Superior de Investi-
gaciones Cientificas (CSIC), la Interprofesio-
nal contindia apostando por esta labor para
ayudar a posicionar el producto en el lugar
que le corresponde en las cocinas profesio-
nales y en los hogares de nuestro pais.

Hasta el momento, son seis los estudios
cientificos finalizados y tres los estudios
que se encuentran en curso. Todos ellos
tienen como objetivo detectar los princi-
pales beneficios que posee el aceite de
orujo de oliva para los consumidores y
demostrar mediante la ciencia que se trata
de un aceite de gran calidad nutricional y
rendimiento insuperable, especialmente
en fritura, donde destaca por su durabili-
dady estabilidad.

Cabe destacar que un estudio elabora-
do por el Instituto de Ciencia y Tecnologia
de Alimentos y Nutricién (ICTAN) del CSIC
sobre el “Comportamiento del aceite de
orujo de oliva en fritura”, revela que es-
te producto posee propiedades que lo
hacen el aceite idéneo para obtener las
frituras mds saludables, crujientes y dora-
das. Su composicidn, rica en acido oleico
y en compuestos bioactivos exclusivos,
como el escualeno o el beta-sitosterol, le
aportan al aceite de orujo de oliva pro-
piedades diferenciales que consiguen un
efecto protector tanto del propio aceite,
haciéndolo mds duradero y estable, como
de la salud, con efectos beneficiosos para
el organismo. Segun ORIVA, todo esto
pone de manifiesto la calidad del aceite
de orujo de oliva y su idoneidad para em-
plearse en fritura por sus propiedades,

duracién y rentabilidad.

Inaugurado el
XVI Master en
Olivicultura y
Elaiotecnia

La Sala de Grados “Profesor Manuel Medi-
na” del Campus de Rabanales de la Universi-
dad de Cérdoba (UCO) acogid el pasado 7 de
octubre el acto oficial de inauguracion de la
decimosexta edicién del Master en Olivicultu-
ray Elaiotecnia.

El acto contd con la presencia del rector de
la UCO, Manuel Torralbo; el delegado territorial
de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural
en Cérdoba, Francisco Ramdn Acosta; el direc-
tor del Instituto Agrondmico Mediterraneo
de Zaragoza (IAMZ-CIHEAM), Raul Compés; la
directora del Instituto de Agricultura Sostenible
de Cérdoba (IAS-CSIC), M.? Leire Molinero; el
director del IFAPA de Cérdoba, Dario Reina; el
director gerente de la Fundacién Patrimonio
Comunal Olivarero, Ifiaki Benito; el jefe de Uni-
dad Técnica del Consejo Oleicola Intemacional,
Lhassane Sikaoui; la vicerrectora de Estudios
de Posgrado, Cristina Aguilar; y la directora del
Méster, Concepcidn Mufioz.

El Master en Olivicultura y Elaiotecnia se im-
parte con cardcter bienal desde 1995 y esta
organizado por la UCO, la Consejerfa de Agricul-
tura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta
de Andalucia, el IFAPA, el Consejo Superior de
Investigaciones Cientficas (CSIC), el Centro In-
ternational de Altos Estudios Agronémicos
Mediterrdneos (CIHEAM) a través del Instituto
Agrondémico Mediterrdneo de Zaragoza (CI-
HEAM-Zaragoza), el COl y la Fundacién Patri-
monio Comunal Olivarero (FPCO). Tiene cardc-
ter de master oficial del sistema universitario
espafiol desde la VII edicién y es, asimismo, un
Master Internacional del CIHEAM reconocido
por el Gobiemo como equivalente al titulo ofi-
cial de master del sistema universitario espafiol.

La nueva directora del master, la profesora
Concepcién Mufioz, ha sefialado que se trata
de “un programa de posgrado de referencia
internacional dedicado a la formacién y espe-
cializacién en el cultivo del olivo y la elabora-
cién del aceite de oliva”.
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La Hacienda Guzman acoge la ceremonia de entrega
de los Premios Fundacion Juan Ramon Guillén

Mas de 200 personas acudieron el 15 de octubre a la ceremonia de entrega de galardones de la cuarta edicién de los Premios Fun-

dacién Juan Ramén Guillén, organizados por la entidad con el patrocinio de la Caja Rural de Jaén y la colaboracién de EIT Food y

Coosur, y que reconocen aquellas iniciativas que contribuyen al desarrollo y mejora del sector olivarero espafiol y a su puesta en valor.

L \/

PllHIOS FUNDACION

El acto, celebrado en la sede de la entidad,
la Hacienda Guzman (La Rinconada, Sevilla),
contd con la asistencia del consejero de Agricul-
tura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Jun-
ta de Andalucia, Ramdn Ferndndez-Pacheco,
quien agradecid la labor que realiza la funda-
cién para dar visibilidad a un sector tan pujante
como es el olivarero y dio enhorabuena a los
galardonados por ser “la mejor bandera de
lo mucho y bien que se hace en el ambito del
olivar”’. Ademas, destacd su importancia y el
liderazgo de Andalucia en exportaciones de
aceite de oliva a nivel nacional con 536.257 to-
neladas exportadas por valor de 2.343 millones
de euros, lo que supone el 72,4% del volumen
total en Espafia, ““siendo unas cifras que hablan
por si solas y posicionan nuestro oro liquido en
los mercados intermacionales de 135 paises”.

Por su parte, Alvaro Guillén, patrono de la
fundacién y consejero de Acesur, resaltd la
importancia del ambito olivarero y sefialé que
estos premios ponen de manifiesto que es “‘un
sector estratégico para la economia espafiola,
llegando a concretar cerca del 30% del valor to-
tal de la produccién agraria andaluza, en el que
se combina tradicién e innovacién, y que ain
tiene mucho potencial por desarrollar y afronta

grandes retos como la intemacionalizacidn, el

b JUAN »

cambio climatico y la falta de recursos hidri-

cos, la innovacién tecnoldgica, la sostenibi-
lidad ambiental y, quizas el mas urgente de
todos, el relevo generacional y la retencion
del talento joven, siendo importante apoyar
su profesionalizacién y modernizacién”.

A su vez, Juan Nufez, presidente de Caja
Rural de Jaén, patrocinador principal de la
convocatoria, afirmé que “el campo no es
s6lo economia: es empleo, arraigo y vida. Es
lo que mantiene vivas nuestras comarcas, fi-
ja poblacién al territorio y preserva nuestras
raices”. Por ello, “Caja Rural de Jaén estard
siempre al lado de quienes trabajan la tierra,
de quienes con su esfuerzo diario hacen po-
sible que el campo siga siendo motor de vida
y orgullo de nuestra identidad”, afadid.
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Los reconocimientos en esta cuarta edi-
cién de los premios han recaido en José
Maria Garcia, en la categoria de Joven Agri-
cultor; el proyecto Bioliza de Recursos Es-
tratégicos, en Innovacién Rural Olivarera;
Sicloo, de Frutas Calero, en la categoria eu-
ropea New Business Ideas Transforming
the Olive Value Chain; y el catedrdtico Luis
Rallo, por su trayectoria profesional. Ade-
mas, debido a la calidad de las candidaturas
recibidas, se han concedido dos accésits: la
iniciativa Botellas con Alma, de Almazaras
de la Subbética, en la categoria de Innova-
cién Rural Olivarera; y MM Paper Bottle de
MM Packaging Solutions Ibérica, en la cate-

gorfa New Business Ideas Transforming the
Olive Value Chain.

TANKINOX

—
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La industria oleicola italiana califica de “positiva” la
proxima campaia pero teme las ventas a un precio bajo

La Asociacién Italiana de la Industria Olef-
cola (Assitol) ha calificado de “positiva” la
proxima campafia de aceite de oliva en Italia
y en el Mediterraneo, si bien teme las ventas
por debajo del coste de produccidn por “pro-
mociones excesivas”.

Tras unos anos dificiles, esta asociacién ha
destacado que “por fin tendrd lugar una tem-
porada de aceite de oliva con perspectivas
positivas”. Asi, segin sus previsiones, la cam-
pafia a 2025/26 representa la “vuelta a la nor-
malidad” para toda la cadena de suministro
del aceite de oliva.

“Esto supone una auténtica bocanada de
aire fresco para todo el sector. En las dltimas
temporadas, los repetidos fenémenos me-
teorolégicos extremos y los acontecimientos
internacionales han afectado negativamente
al mercado, generando tensién. Sin embargo,
ahora, en Italia y en todo el Mediterraneo, las
perspectivas para los préximos meses son
muy positivas. En este contexto, se espera un
marcado reequilibrio de los precios del aceite
de oliva”, ha explicado Anna Cane, presidenta
del Grupo de Aceite de Oliva de la asociacidn.

Segun estimaciones de Assitol, se espera
que la produccién italiana ronde las 300.000
toneladas. En concreto, el sur de Italia crecera
al menos un tercio, mientras que se prevé una
ligera reduccién del 10% en el centro de Italia

en algunas zonas, como la Toscana. Sin em-
bargo, el norte de Italia atraviesa dificultades,
tras haber sufrido varias “oleadas” de mal
tiempo desde agosto, por lo que se teme que
la produccidn se reduzca casi a la mitad.

La asociacidon también prevé buenas no-
ticias para el Mediterrdneo: “Espafia sigue
siendo el principal productor mundial, con
una prevision de superar 1.300.000 toneladas,
seguida de Tunez, Grecia y Portugal, con un
aumento aproximado del 20%”.

“Italia confirma, también en esta campafia,
su histdrico déficit productivo, que hace que
la agricultura italiana cubra apenas el 30% de
nuestras necesidades, internas y externas,
equivalentes a aproximadamente 1 millén de
toneladas. Nuestro cultivo del olivo se basa
en gran medida en tierras fragmentadas y de
tamafio insuficiente, lastradas por los efectos
del cambio climatico y el uso limitado de la
agricultura de precisién, esencial para comba-
tir la inestabilidad hidrogeoldgica y la erosién
del suelo”, ha afadido.

En este sentido, “llevamos tiempo defen-
diendo la importancia de apostar por la inno-
vacion, como en el resto del Mediterraneo,
porque esto se traduciria en una verdadera
sostenibilidad ambiental, econédmica y social”’,
ha considerado Assitol, al tiempo que ha resal-
tado la labor del Plan Nacional del Aceite de

Oliva, impulsado por el Ministerio de Agricul-
tura italiano, que “‘es esencial para aumentar
la produccién mediante la densificacion de
las plantaciones, la recuperacién de olivares
abandonados, la concentracidn de la produc-
cidn, actualmente reducida a una media de 1,5
hectdreas por explotacidn, asi como para cen-
trarse en la mejora de la calidad y la eficiencia
delos procesos productivos.

Con la vuelta a la normalidad, los producto-
res de aceite de oliva también temen, sobre
todo, el regreso de las ventas por debajo del
coste de produccidn, “un fenémeno que ha
perjudicado al aceite de oliva virgen extra a lo
largo de los afios”. “Las constantes promocio-
nes han devaluado el producto, tratandolo co-
mo una commodity, y han afectado a la propia
cadena de suministro, en particular a la parte
agricola. Una paradoja, considerando que el
aceite de oliva es una mezcla de sabor y salud,
no un simple condimento”’, ha resaltado.

“Instamos a todos los actores de la cadena
de suministro a unirse a nuestra lucha con-
tra la venta de aceite a bajo precio. Estamos
devolviendo valor al aceite de oliva virgen
extra, promociondndolo como lo que es: un
alimento con extraordinarios beneficios nutri-
cionales y para la salud. También solicitamos la
ayuda de las instituciones en este sentido”, ha

reclamado Cane.

Los stocks de aceite de oliva en Italia se sitilan en 132,951 t.

El total de aceite de oliva almacenado en
Italia a 30 de septiembre se sittia en 132.951
toneladas, de ellas 107.855 t. a granel y 25.096 t.
envasadas, lo que supone un 21,9% mds respec-
to a la misma fecha del afio anterior, segtin un
informe de la Inspeccidn Italiana de Prevencidn
del Fraude (ICQRF) publicado por el Ministerio
de Agricultura del pais transalpino.

Este informe detalla que el AOVE representa el
67,7% del stock (90.017 t,, +23,2%), de las que 30.381
toneladas (-24,4%) son de origen italiano, mientras
que50.2581.(+96,8%) procedendela UE.
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Alrededor de la mitad del aceite de oliva na-
cional (43,8%) se almacena en las regiones del
sur de ltalia, con la significativa contribucién de
las regiones de Puglia y Calabria, con el 21,9% y
el12,4%, respectivamente.

A nivel regjonal, segtin el informe, destacan
Toscana (30.343 t.), Puglia (28.983 t.), Calabria
(16.391 t.), Umbria (15.913 t.), Liguria (8.798 t.),
Campania (8.222t.) y Sicilia (7.185 t.).

A pesar de la gran cantidad de DOPs e IGPs pre-
sentes (50), de un total de 4,7 millones de litros de
aceite de dliva bajo este distintivo de calidad en stock

(4,8 millones de litros en la misma fecha de 2024),
TerradiBari, Toscanoy Sidliarepresentan el 54,3%

En general, el aceite de oliva con DOP e IGP
en stock representa el 3,2% del total de aceite
de oliva almacenado en Italia y el 4,8% de las
existencias de AOVE.

Asimismo, el stock total de aceite de oliva vir-
geny virgen extra procedente de la agricultura
ecoldgica asciende a 14.147 toneladas (+13,5%),
casi exclusivamente AOVE (el 99,7%). El virgen
extra ecoldgico constituye el 15,7% del AOVE
total almacenado en Italia.



d

La digitalizacion y el impulso a la competitividad del
olivar en seto centran una jornada en Sevilla

La Oficina Comarcal Agraria (OCA) Bajo Gua-
dalquivir en su sede de Utrera (Sevilla) acogio
el 10 de octubre una jornada de innovacidn y
colaboracién #AgroConectaOVA de la Oficina
Virtual Agraria (OVA) de Andalucia, centrada en
impulsar la digjtalizacién de la agricultura con la
experiencia del proyecto “DemoFarm Andalu-
cia”. Este encuentro abordé la digjtalizacién y
elimpulso ala competitividad del olivar en seto.

En elarranque de estajomada tuvo lugarla pre-
sentacién de la OVA, a cargo del periodista Juan
Carlos Romero. Esta plataforma digital impulsada
por la Junta de Andalucia -a través de AGAPAy f-
nandada con fondos FEADER- pone a disposicion
de profesionales del campo andaluz un amplio
abanico de servicios electrdnicos: consultas, ges-
tiones telematicas, informacion actualizada sobre
ayudas, normativa y recursos formativos.

La presentacion se centrd en la digitaliza-

cion del olivar en seto en el marco del proyec-

AGROCUADERNO

Eficiente
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to “DemoFarm Andalucia”. El objetivo prin-
cipal es reducir la brecha digjtal en el sector,
demostrando la aplicacidn y los beneficios de
las soluciones tecnoldgicas en explotaciones
reales, como una finca de olivar en seto en
Arquillos (Jaén).

La ponente invitada fue Rocio Bocanegra, in-
geniera agronoma por la Universidad de Sevilla
con Master en Produccién, Proteccidn y Mejo-
ra Vegetal y Master en Transformacion Digital
en el Sector Agroalimentario, con mas de seis
afios de experiencia en digjtalizacién agraria.

Integrante del proyecto “DemoFarm Andalu-
cia”, Bocanegra detalld la implementacion de
diversas soluciones digjtales clave para optimi-
zar la gestion del olivar. En el caso de la gestién
del riego, apunté que se utilizan sensores de
humedad instalados directamente en la linea
de goteo, junto con contadores con comuni-

cacioén por radio, para el control y registro del

’

Download on the
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riego seguin la experiencia de la explotacion.

En materia de control de plagas y cultivo, la
experta explicé que se implementa un sistema
que permite tomar imagenes del cultivo, las
cuales son procesadas con Inteligencia Artificial
para identificar y contar poblaciones de plagas,
lo que facilita un control diario de la plaga sin
necesidad de desplazamientos a campo.

En cuanto a la maquinaria, se utiliza un dis-
positivo embarcado para recopilar datos en
tiempo real del tractor (como el tiempo de
trabajo) y transferirlos a la nube, haciéndolos
consultables desde mdvil, tablet y ordenador.

A su vez, expuso que la informacién se in-
tegra en un cuaderno de explotacién digital
(xFarm), lo que permite el registro automéa-
tico de tareas, el control de costes (rentabi-
lidad) y la conexién con plataformas como
el Sistema de Informacién de Explotaciones
Agrarias (SIEX).

Transforma
el cambio
en evolucion.

El Cuaderno de Campo Digital
de los Agricultores.

@ AGROCUADERNO

GETITON

Google Play

prosur.agrocuaderno.com
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La UCO impulsa la colaboracion cientifica con China para el
desarrollo del cultivo del olivo en la provincia de Sichuan

La delegacidn ha sido recibida en el Rec-
torado de la Universidad de Cérdoba por
el director general de Proyectos Internacio-
nales de la institucién académica, José Luis
Quero; la investigadora principal del grupo
de investigacion, UCOLIVO Concepcién Mu-
floz; y los investigadores de la UCO Pablo
Morello y Hristofor Miho. Concretamente,
el comité esta integrado por el director ge-
neral de Sino-Spanish Olive Oil Company,
Xiailin Wu, y por los profesores Wanze Zhu
y Yanhong Wu, del Institute of Mountain
Hazards and Environment (IMHE) de la
Academia China de las Ciencias, el instituto
nacional para la investigacion en ciencias
naturales del pais asiatico.

Durante la visita, el comité tendrd la opor-
tunidad de conocer las instalaciones cien-
tificas de la UCO, entre ellas el Banco de
Germoplasma Mundial de Olivo, el Centro
de Certificacién Varietal y los principales la-
boratorios de investigacion en olivicultura.

Ademas, la delegacidn visitara tres em-
presas andaluzas de referencia -Luque Eco-
I6gico, Vivero de Olivos La Conchuela y BA-
LAM Agriculture-, donde podran conocer
de primera mano el nivel de innovacidn y
sostenibilidad del sector olivarero andaluz
y estudiar su potencial transferencia al mer-
cado chino.

La visita se enmarca en una colaboracién
ya abierta entre los investigadores Pablo Mo-
rello, del Servicio de Identificacién Varietal
de Olivo y Banco de Germoplasma; y Hristo-
for Miho, del Departamento de Agronomia
(Grupo UCOLIVO), con el Institute of Moun-
tain Hazards and Environment (IMHE) de la
Chinese Academy of Sciences, con sede en
Sichuan (China) con el objetivo de compartir
conocimientos y promover el cultivo del oli-
vo en el suroeste del pais asiatico.

En este contexto, el profesor Wanze Zhu,
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del IMHE, invit6 a los investigadores cordo-
beses a realizar una visita técnica en sep-
tiembre de 2025 a diversas zonas olivareras
de Sichuan, en el marco de un proyecto de
la Academia China de Ciencias para impul-
sar la olivicultura en el pais, una estancia en
la que pudieron conocer de primera mano
las oportunidades y retos del cultivo del
olivo en China. Asi, ambos investigadores
pudieron hacer observaciones prelimina-
res centradas en la eleccién de variedades
adaptadas, el manejo de la poda y la nutri-
cidn, y la aplicacién de estrategias integra-
das de control fitosanitario, factores clave
para garantizar la sostenibilidad y producti-
vidad del olivar en la zona.

Ahora, este nuevo intercambio, segun la
UCO, sienta las bases para futuras colabora-
ciones en investigacion, desarrollo y transfe-
rencia tecnoldgica, con el objetivo comtin de
estudiar el comportamiento del cultivo del
olivo en nuevas zonas de plantacidn, asi co-
mo tratar de impulsar una olivicultura soste-

nible y tecnolégicamente avanzada en Asia.

Tal y como ha subrayado el investigador
Pablo Morello, las autoridades locales chi-
nas vienen fomentando desde hace mas

de 15 afios la olivicultura en la provincia de

Sichuan. Sin embargo, al tratarse de un cul-

tivo de reciente implantacién en esa regidn,
“los agricultores se enfrentan a importan-
tes desafios” relacionados con el manejo
agrondmico, la seleccién varietal y la adap-
tacion del olivo a condiciones climaticas
distintas a las que se dan en la zona medite-
rranea, de donde este cultivo es originario.

El investigador ha destacado que “China
presenta un enorme potencial”’ para con-
vertirse en un importante consumidor de
aceite de oliva, “donde en los ultimos afios
la demanda e interés de la poblacién ha
sido creciente y, aunque el pais tiene limi-
taciones climaticas para el cultivo del olivo,
es lo suficientemente extenso para que se
den nichos o dreas de cultivo donde éste se
pueda desarrollar perfectamente, pudien-
do convertirse en los préximos afios en un
importante productor”.

La provincia de Sichuan es una de estas
dreas que “tiene un rango de temperaturas
anuales parecidas a las que tenemos en An-
dalucia, siendo posible el cultivo del olivo,
pero con la diferencia de que recibe una ele-
vada pluviometria, mas de 800 mm anuales
concentrados en verano y otofio, generan-
do condiciones de crecimiento muy distin-
tas a las del entorno mediterrdneo, lo que
complica el manejo del cultivo y favorece la
incidencia de plangas y enfermedades”, ha
detallado Morello.




El Gobierno aprueba mejoras de la PAC:
sistemas agrivoltaicos y flexibilizacion de la
aplicacion de los eco-regimenes

Entre otros aspectos, se incluye el reco-
nocimiento de los sistemas agrivoltaicos co-
mo superficies potencialmente admisibles
a efectos de las ayudas de la PAC, siempre
que se mantenga el cardcter prioritario de
la actividad agraria. Esta medida responde
a la necesidad de fomentar modelos soste-
nibles de produccidén agricola y energética,
sin comprometer el uso agrario del suelo,
segun precisé el MAPA. Los criterios técni-
cos que garanticen la compatibilidad entre
ambos usos se definirdn posteriormente.

Esta medida, a su juicio, representa una fle-
xibilizacion que permitird a mas agricultores
acogerse a las ayudas y ofrecer nuevas opor-
tunidades de diversificacién de sus ingresos
sin comprometer el uso agricola de las tierras.

También se aprobd la simplificacién y una
serie de mejoras técnicas de los eco-regime-
nes. Asi, se elimina la exigencia de mantener
en verano una cubierta vegetal minima del
20% de la anchura libre de la proyeccién de
copa para la practica de cubiertas vegetales
espontdneas o sembradas en cultivos le-
fiosos, en coherencia con las flexibilidades
introducidas en el afio 2024 para los secanos.

Ademas, se establece un porcentaje Uni-
co del 7% de espacios de biodiversidad para
explotaciones mixtas que combinen dis-
tintos tipos de tierras, lo que simplifica la
gestion. Se amplia el listado de especies
mejorantes validas para la practica de rota-
cidn de cultivos y se permite la inclusion de
leguminosas plurianuales en zonas de no
cosechado, con lo que se amplian las opcio-
nes de planificacién agrondmica.

Asimismo, se aprobd la modificacién de
otros reales decretos relativos a la aplica-
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cidon de la PAC. En concreto, se establecen

algunas especificidades en las cesiones de
derechos en los casos en los que el cedente
sea un agricultor que se incorpora a la acti-
vidad agraria o es una explotacion cataloga-
da como titularidad compartida; se adaptan
los controles para ajustarlos a la actualiza-
cién de la normativa sectorial, asi como pa-
ra uniformarlos y, de este modo, simplificar
las actuaciones que hay que llevar a cabo.

A su vez, se introducen cambios en la ges-
tién y control de la disponibilidad de las parce-
las declaradas por el agricultor en la solicitud
Unica y en los plazos para subsanar deficiencias
en las solicitudes; y se adapta el régimen de
aplicacion de penalizaciones en materia de con-
dicionalidad social. En materia de gobemanza,
se establecen mejoras en el sistema de reporte
a efectos del informe anual del rendimiento.

Por otro lado, el Consejo de Ministros au-
torizd la colaboracién entre el MAPA y la
Empresa Nacional de la Innovacion (ENISA),
dependiente del Ministerio de Industria y

Turismo, para ampliar en 15 millones la linea

Agroinnpulso, que financia empresas emer-
gentes y pymes innovadoras del sector
agroalimentario. Esta autorizacion supone
la renovacidén del convenio suscrito entre
ambas instituciones en 2021, que se exten-
derd hasta el 31 de diciembre de 2035.

Los préstamos participativos de esta linea
los pueden obtener las pymes agroalimenta-
rias de toda la cadena de valor que desarrollen
actividades innovadoras y de base tecnoldgi-
3, tanto en sus etapas iniciales como en las
de crecimiento. Se presta especial atencion a
aquellas empresas con capacidad de generar
empleo de calidad para jévenes y mujeres que
acometan inversiones necesarias y desarrollen
su proyecto empresarial en la creacion de nue-
vos productos, procesos o servicios.

Finalmente, el Consejo de Ministros acor-
dé ampliar en 25 millones de euros el prés-
tamo concedido a la Sociedad Andénima
Estatal de Caucion Agraria (SAECA) para dar
cobertura con un reafianzamiento a la linea
de créditos de inversidn y circulante para
el sector agrario. Con esta ampliacion, el
préstamo a SAECA alcanza ya un total de 75
millones de euros.

Esta linea de ayuda que el MAPA puso en
marcha a finales de 2024 se destina a facili-
tar el acceso al crédito a pymes del sector
agroalimentario y pesquero y entidades
asociativas agrarias mediante cobertura
parcial de reafianzamiento de los avales
otorgados por SAECA.

Con la ampliacién aprobada, el limite de
cobertura de capital maximo reafianzado
es de 937,5 millones de euros, que permi-
tirflan movilizar un crédito maximo final de

1.171,8 millones de euros.
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Perspectivas de crecimiento para el aceite de oliva
en el mercado colombiano

El mercado del aceite de oliva en Colom-
bia presenta perspectivas de crecimiento
sostenido para los préximos afios. Segun
las proyecciones, se espera que el volu-
men de ventas de aceite de oliva crezca a
una Tasa de Crecimiento Anual Compuesta
(TCAQ) del 3,8% entre 2024 y 2029, alcan-
zando los 9,1 millones de litros al final de
dicho periodo. Este crecimiento se verd
impulsado por varias tendencias clave que
ya se observan en el mercado colombiano:
salud y bienestar; diversificacion y sofisti-
cacion; digitalizacidon; y premiumizacion.
Asi lo recoge un informe de la Oficina Eco-
némica y Comercial de la Embajada de
Espafia en Bogota publicado por ICEX Es-
pafa Exportacidn e Inversiones.

Este estudio detalla que Espafia se consoli-
da como el proveedor hegemanico de aceite
de oliva al mercado colombiano, acaparan-
do el 84% del valor de las importaciones en
2024. Entre 2020 y 2024, las importaciones

desde Espafa crecieron un 236% en valor,
pasando de 21,68 MUSD a 72,87 MUSD, y un
21,15% en volumen, de 7,28 millones de kg a
8,82 millones de kg.

Dado que Colombia no cuenta con pro-
duccién propia de aceite de oliva, el mercado
estd dominado por marcas extranjeras. En
concreto, las marcas espafolas gozan de
una fuerte presencia y una imagen positiva
entre los consumidores colombianos.

El informe subraya que el mercado co-
lombiano de aceite de oliva ofrece opor-
tunidades significativas para empresas
espafiolas con estrategias adaptadas. Al
respecto, considera clave educar al con-
sumidor colombiano sobre los beneficios,
usos culinarios y calidades del aceite de
oliva. A su juicio, campafias informativas,
contenido digital y degustaciones pueden
aumentar el bajo consumo per capita y la
apreciacion por la calidad.

También apunta que existe interés en

productos especializados -aceites mono-
varietales, con Denominacién de Origen
Protegida, organicos o infusionados, asi
como formatos innovadores (spray o mo-
nodosis)- para atraer nuevos consumido-
res; apuesta por aprovechar los canales
digitales, asi como destacar compromisos
ambientales y sociales (envases reciclables,
trazabilidad y comercio justo); y establecer
relaciones sdlidas con distribuidores locales
y explorar alianzas con cadenas de super-
mercados para marcas privadas.

Asimismo, sefiala que las empresas pue-
den desarrollar productos especificos para
el canal Horeca (formatos a granel, aceites
profesionales, monodosis) y ofrecer capaci-
tacion a chefs.

El estudio concluye que el mercado co-
lombiano del aceite de oliva ofrece grandes
oportunidades, pero la empresa espafiola
debe ser plenamente consciente de los ries-
gos y la considerable inversidn que implicara.

El sector olivicola chileno reafirma su compromiso
con la implementacion de practicas sostenibles y la
transferencia tecnologica

En el marco del Tercer Acuerdo de Produc-
cién Limpia (APL) de ChileOliva, el pasado
7 de octubre se realizé el webinario técnico
“Cubierta vegetal en huerto de olivos y apli-
cacién de abonos orgénicos”, que reunid a
expertos nacionales e internacionales con el
objetivo de compartir conocimientos y expe-
riencias sobre practicas agricolas sostenibles
orientadas al manejo del suelo y la optimiza-
cién de la productividad en olivares.

Segun informé la asociacién en su pagian
web, la jornada permitié un enriquecedor
intercambio técnico entre los participantes,
reafirmando el compromiso del sector oli-
vicola con la implementacién de practicas

productivas sostenibles y la transferencia
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tecnolégica como pilares fundamentales
del Tercer Acuerdo de Produccién Limpia
impulsado por ChileOliva.

El encuentro conté con la participacion de
Roberto Garcia, catedratico de la Universidad
de Jaén y destacado experto internacional
en olivicultura, quien expuso los beneficios
agrondémicos y ambientales de la implemen-
tacién de cubiertas vegetales y la aplicacion
de abonos orgénicos en las explotaciones de
olivos, destacando su impacto positivo en la
conservacion del suelo, la biodiversidad y la
eficiencia del sistema productivo.

Posteriormente, el asesor Armando Rebolledo,
espedialista en agricultura biodindmica y orgdnica,

presentd su experiencia en el manejo de cubier-

tas vegetales en vifiedos, enfatizando la relevan-
cia de estas prdcticas en la regeneracién del suelo
yla sostenibilidad de los sistemas agricolas.

En representacién de Agricola Izaro, Luz
Marfa Opazo y José Miguel Arnaiz com-
partieron su experiencia en el manejo de
cubiertas vegetales en olivares, mostrando
resultados concretos asociados a la mejora
de la estructura del suelo, el control de Ia
erosion y la eficiencia hidrica.

Finalmente, José Miguel Jopia, de Rio Ne-
gro, abordd la aplicacién de bioinsumos en
olivos, abordando estrategias para manejar
cubiertas vegetales y manejo del huerto ba-
jo un enfoque sustentable, en linea con los
objetivos del APL.



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)
Ultima revisién de precios: 26 de septiembre de 2025,

MARCA GRADOS ENWV.5L. EMNWV.2 L. BOTELLA MARCA TIPO ENV.5 L. BOTELLA
Capicda Alto Oleico 13,45 2,29 Asda Maiz 2,80/3,29
Corisel 12,95 2,09/2,69 Soy Plus Omega 3 Girasol+50ja 3,88
Coosol Premium Alto Oleico 2,42 E:::::ia Sek:‘nai‘:lzas 11.63 %’;é
Donsol 10,39 NG9 : B
Fuensol 2,10
Koipesol 8,75/13,08 1,98
Masiasol 1,69

- - - F -
MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS LATA.5 L. ENVASES L ENV.2 L BOTELLA1L 3/4L
El Corte Inglés El C.Inglés Virgen extra 0,4° 22,85 4,70 5§95
El C.Inglés Oliva 0,4°y 1° 17,85 20,45 4,50 4,65
El C.Inglés Girasol ;22 8,70 1,80
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Arbequina 19,50(1/21.)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Cornicabra 19,50(1/21.)
Club del Gourmet EIl C. Inglés Virgen extra Hojiblanca 19,50(1/21.)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Picual 19,50(1/21.)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Picuda 19,50(1/2 1)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Ocal 19,50(1/2 1)
Hipercor Hipercor Virgen extra 0,4° 28,25 5,95
Hipercor Oliva Sabor Suave 0,4° 15,25 Aol 4,65
Hipercor Oliva Sabor Intenso e 15,25 21,25 4,65
Hipercor Girasol 0,2° 8,70 1,79
Carrefour Carrefour Virgen extra S. Intenso 0,7° 22,80 4,84 4,64/5,95
Carrefour Virgen extra S. Suave 0,3° 22,80 4,84 4,64/5,95
Carrefour Oliva Sabor S./Intenso 0,4°/1° 18,44 3,54/3,94
Carrefour Girasol 0,2° 8,49 1,80
Carrefour Girasol Ecolégico 6,69
Carrefour Semillas 7,50 2,55
Auchan Alcampo Virgen extra 0,5° 24 89 4,99 4,79
Alcampo Virgen extra ecoldgico
Alcampo Oliva Intenso e 17,24 3,94
Alcampo Oliva Suave 0,4° 17,24 3,54
Alcampo Girasol 0,2° 8,55 1,80
Alcampo Arbequina/Hojiblanca 2,15(051)
Hacendado Mercadona Virgen extra 0,5° 2asIEng 20,00 4,85 595
Mercadona Oliva 0,4°/1° 18,45 3,95
Mercadona Girasol 0,2° 8,70 1,80
Mercadona Semillas 0,2° 6,90 7,15 1,53
Mercadona Maiz 0,2° 1,67
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

iTe apasiona el mundo del aceite y tienes
experiencia en ventas internacionales?
¢Quieres formar parte de una empresa en
crecimiento y referente en el sector oleicola?

Funciones principales
- Gestionar y ampliar la cartera de clientes en
mercados internacionales.

« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales
con distribuidores y clientes del canal HORECA y
tiendas Gourmet.

« Identificar nuevas oportunidades de negocio y
analizar tendencias del mercado.

- Negociar acuerdos comerciales y
establecer planes de accién para alcanzar
objetivos de ventas.

« Representar a la empresa en ferias y eventos
internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacién y/o ventas
en el canal HORECA, preferiblemente en el
sector alimentario (No indispensable).
- Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por
objetivos y adaptarse a diferentes mercados.

SEVENDE

- Excelentes habilidades de comunicacion
y negociacion.

{Qué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con
incentivos por objetivos.
- Formacién continua y oportunidades de
desarrollo profesional.

;Te interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasién
por el AOVE PREMIUM al mundo!

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequeia almazara. El lote estd compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas correspondientes, tolvas de

recepcién, molino de martillos, 2 batidoras, 2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores, deshuesadora, bodega de inoxidable apta para

inertizacion, 2 filtros de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequena envasadora por aire

Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)
Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA

¢Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto externo?

ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario en dreas como

los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

Podras compaginarlo con tu actividad profesional

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/colaboradores-

externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector
gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto
mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Cenuvecatenriaos
Formacion on line especializada para futuros catadores

La Universidad de Jaén (UJA) y la Fun-
dacién del Olivar organizaran del 24 al
28 de noviembre el Curso Universitario
Internacional en Andlisis Sensorial de
Aceite de Oliva-Edicién Digital INTRAPA-
NEL®, una formacién on line para abrir
las puertas al fascinante mundo de Ila
cata profesional.

Los objetivos principales de la actividad
formativa son diferenciar de aceites aten-
diendo a las técnicas de cultivo y procesos
de elaboracién; determinar el orden de in-
tensidad de las percepciones sensoriales;
conocer e identificar el equilibrio, armonia
y complejidad de los aceites; conocer y
usar de la herramienta INTRAPANEL®; y
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adquirir conocimientos en comercializa-
cién, mercado de aceite de oliva, valoriza-
cién y economia circular

Este curso internacional estd dirigido a
estudiantes de ciencias, profesionales del
sector oleicola, aspirantes a paneles de
cata y cualquier persona interesada en el
analisis sensorial del aceite de oliva.

Através de una metodologia activa y de
alto rendimiento, los participantes adqui-
rirdn conocimientos avanzados sin necesi-
dad de desplazarse.

Se trata de una formacién 100% on
line con sesiones en directo via Google
Meet. Los organizadores envian todo

el material necesario directamente al

domicilio del alumno y cuenta con pro-
fesorado internacional.

Ademas, incluye catas guiadas de hasta
12 aceites por sesién, procedentes de dis-
tintos paises; evaluaciones practicas y te-
ricas para consolidar el aprendizaje; y en-
foque internacional, técnico y profesional.

Cada sesion combina teorfa y practica,
permitiendo catar aceites con perfiles sen-
soriales Unicos, mientras el alumno desarro-
lla habilidades analiticas de nivel experto.

www.giepropias.ujaen.es

Curso en Analisis
Sensorial de Aceite
de Oliva

Ed D

Formacidn digital especializada
para catadores de AODVE




www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al afno!

Calendaic de Ferias

y Eventos
en 2025

1) Octubine

Del 22 al 23 de octubre
CORTEVA SYMPOSIA SERIES
Cérdoba
https://sites.google.com/view/
prfhcordoba2025/program

Del 26 al 28 de octubre
GASTRONOMA
Valencia
www.gastronoma.es

Del 28 al 30 de octubre
HOSPITALITY QATAR
Doha (Qatar)
www.hospitalityqatar.com

Del 28 al 30 de octubre .
CONFERENCIA Y EXPOSICION
NACIONAL DE LA INDUSTRIA OLIVARERA
Adelaida (Australia)
www.australianolives.com.au

Del 28 al 29 de octubre

CUMBRE ANUAL DE MARCAS DE
DISTRIBUIDOR DE LA PLMA
Copenhague (Dinamarca)
www.plmainternational.com

Del 28 al 30 de octubre
EXPO AGRITECH
Malaga
info@expoagritech.com
www.expoagritech.com

Noviembre

[=ad

Del 3 al 5 de noviembre
GASTRONOMIC FORUM BARCELONA
Barcelona

info@expoagritech.com
www.gastronomicforumbarcelona.com

Del 5 al 7 de noviembre
WORLDS OF FLAVOUR
Napa Valley (California)
www.worldsofflavor.com

Del 6 al 8 de noviembre
SALON DE LA AGRICULTURAY
LA GANADERIA

Madrid

www.ifema.es/sagris

Del 6 al 9 de noviembre

BIOCULTURA MADRID

Madrid
www.biocultura.org/madrid/informacion

Mds informacion sobre los proximos

ev

entos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacei.com

AGENDA

Cota pasanda

La XII Fiesta del Primer Aceite de Jaén contara con un
centenar de expositores y medio centenar de actividades

La Fiesta Anual del Primer Aceite de Jaén contara
en su duodécima edicién con un centenar de ex-
positores e incluird la celebracion de medio cente-
nar de actividades ligadas a los AOVEs tempranos
jiennenses. Martos sera sede los proximos 8 y 9 de
noviembre de este evento, que se trasladara al mu-
nicipio madrileno de Fuenlabrada al fin de semana
siguiente, entre los dias 14y 16 de ese mes.

El recinto ferial de este municipio serd el principal
escenario de esta fiesta que contara con un centenar
de expositores, en su mayoria, de aceites de oliva
virgen extra tempranos, pero también cosmética y
artesania ligada al mundo del aceite de oliva. “Cada
vez son mds las empresas que quieren estar en esta
feria”, ha senalado el presidente de Diputacién de
Jaén, Francisco Reyes, quien ha apuntado que, aun-
que el limite de expositores se sittia en el centenar,
han sido mas de 115 las solicitudes recibidas para
participar en este evento. “Esta cifra muestra que esta
fiesta cada vez va a mas y que son muchas mas las
almazaras y cooperativas que apuestan por los acei-
tes tempranos y por adelantar el maximo la recogida
de toda su produccién”, ha apostillado.

Para Martos, acoger de nuevo esta fiesta -que tuvo
como sede esta localidad en la edicién de 2019-
“es el mejor escaparate para proyectar la imagen,
las virtudes saludables y gastrondmicas y todos los
beneficios que lleva asociado el aceite de cosecha
temprana, ademds de que supone un elemento de
atraccién importantisimo para nuestra ciudad, para
seguir proyectando nuestro patrimonio y muy espe-
cialmente nuestro olivar y nuestro aceite de oliva,
puesto que tenemos empresarios y cooperativas
que estan haciendo una labor inmensa en cuanto a
la calidad del aceite de oliva y ya tenemos aceites

de cosecha temprana magnificos”, ha destacado el
alcalde martefio, Emilio Torres.

Junto a la zona de los expositores, la Fiesta Anual
del Primer Aceite incluird catas guiadas de aceite
ofrecidas por las DOPs jiennenses y la IGP Aceite
de Jaén, ademds de actuaciones musicales, de baile,
de humor y de circo; visitas guiadas por el casco
histérico de Martos, asi como por almazaras de esta
localidad y por olivos centenarios o la realizacion de
rutas cicloturistas por el Camino Natural Via Verde
del Aceite, entre otras actividades.

La Fiesta Anual del Primer Aceite de Jaén dara co-
mienzo el sabado 8 por la mafiana con el tradicional
desayuno de aceites tempranos, para continuar con
el pregdn que correrd a cargo del periodista Javier
Ruiz, presentador del programa “Mafaneros” de
TVE. “Ruiz ha pasado muchos de sus veranos en
Siles, en casa de su abuela, por lo que su origen es
también jiennense y, como experto en economia,
nos ilustrard sobre lo que supone el sector del aceite
de oliva”, ha sefialado Reyes.

Asimismo, el embajador del aceite en esta duodé-
cima edicion serd Asis Martin de Cabiedes, presidente
ejecutivo de la agencia de noticias Europa Press, “que
tiene raices en Quesada y produce también como em-
presario el aceite 12.000 Royales, un AOVE ecolégico
de la variedad royal, autoctona de la Sierra de Cazorla”,
ha explicado el presidente de la Diputacién Provincial.

Tras la celebracion de esta edicion en Martos, la
Fiesta Anual del Primer Aceite de Jaén se trasladara
entre los dias 14 y 16 de noviembre hasta el municipio
madrilefio de Fuenlabrada. Este evento, que contara en
esta localidad con un total de 35 expositores, vuelve de
nuevo a tierras madrilefias, tras llevarse a cabo en Alcala
de Henares en su novena edicién.

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas'en tu negocio

Si tienes a alguien
acompanandote,
todo es posible

Nosotros.

:K ‘ AgroBank
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Automatizacion Avanzada de Procesos
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ALMAZARA 4.0

Tome Control de su Proceso
con la solucidn tecnoldgica
madas AVANZADA

[ masa 1815804 Kg| |Ace: 345897 Kg| |REND NI

| CONTROL DE PRODU

LISTADO DE PRODUCCION:
AGRUPAMIENTO DE DATOS:
PERIODO REFLAJADO:
DECANTER:

Produccién correspondiente

Nuestros Servicios:

Soluciones de Automatizacion
“Llave en Mano”

8:00 4458 8963 216% 3572 321

La mds avanzada Tecnologia e LA

Soporte y Entrenamiento
Integracién ERP/MES

CLLL

254.403 16,5 % 1.332.366 140,745

Lldmenos: oleicola@indeatech.com
+34-913980071 www.indeatech.com



