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Entre la ungencia y la eportunidad

a agricultura europea vive
un momento crucial,
marcado por la falta
de agua, la presion
de los mercados
y la incertidumbre climatica. En
este escenario, la Comision Eu-
ropea ha publicado el estudio
“El estado de la digitalizacién
en la agricultura de la UE: pers-
pectivas a partir de encuestas
a explotaciones agricolas”, que
ofrece una radiograffa clara: aun-
que la digitalizacién avanza, atin que-
da mucho camino por recorrer para que
llegue a todos los agricultores por igual.
El informe, elaborado por el Centro Comun de
Investigacion (JRC), se basa en mas de 1.400 en-
cuestas a explotaciones de nueve Estados Miem-
bros, incluida Espafia. Sus resultados muestran
que, si bien las herramientas digitales basicas
estan bastante extendidas, las tecnologias mas
avanzadas -como las propias de la agricultura de
precisidn- se utilizan de forma limitada. La brecha
es mayor en explotaciones pequefias o con defi-
ciente conectividad, lo que genera desigualdades
en la competitividad del sector.
El olivar refleja bien esta realidad. En Espafia,
primer productor mundial de aceite de oliva, la
digitalizacién ha dado pasos de gigante: senso-
res para el control hidrico, teledeteccidn, siste-
mas de trazabilidad digital en almazaras... Pero
mientras las grandes explotaciones intensivas y
superintensivas cuentan con recursos para inver-
tir en innovacién, muchos olivareros tradicionales
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encuentran dificultades para acceder a
estas herramientas. Asi, el mapa de
la digitalizacidn del olivar aparece
fragmentado y desigual.
El estudio también identifica
las principales barreras: ele-
vados costes de implanta-
cién, carencia de formacién
especifica y, en muchas zo-
nas rurales, una conectividad
insuficiente. Obstaculos que
el sector oleicola conoce bien
y que sélo podradn superarse con
politicas publicas que garanticen in-
fraestructuras digitales adecuadas y pro-
gramas de capacitacion para los productores.
Mas alla de la eficiencia productiva, la digitali-
zacién es clave para reforzar la resiliencia del
olivar. En un contexto de sequias recurrentes y
precios volatiles, permite optimizar recursos, re-
ducir costes y mejorar la sostenibilidad. También
abre nuevas oportunidades: certificaciones digi-
tales, venta directa on line, mejor comunicacion
con los consumidores y un mayor control de la
cadena de valor.
El futuro del olivar dependera de la rapidez con
la que se afronte esta transicién. Con el apoyo
de la PAC y de los fondos de innovacién, la di-
gitalizacién puede convertirse en un motor de
modernizacién y competitividad. El desafio es
asegurar que esta transformacion llegue a to-
dos: desde el gran olivar en seto hasta el peque-
fio productor tradicional y de montafia.
Porque el olivar del mafiana no puede ser sélo
verde: también debe ser digital.

'V “Patrocina la Noticia de la Semana”
“Arranca la nueva
campaifia en Italia con la
prevision de un aumento
de la produccién de aceite
de oliva del 30%”
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¢Como la tecnologia esta
transformando la
agricultura europea?

Un nuevo informe del Centro Comtin de Investiga-

cion (JRG, por sus siglas en inglés) de la Comision Euro-
pea, titulado “El estado de la digitalizacién en la agricultu-
ra de la UE: perspectivas de las encuestas a explotaciones
agricolas”, ofrece informacién sobre cémo la tecnologia
estd transformando la agricultura europea.

Segin hainformado el Ejecutivo comunitario, el es-

tudio presenta un panorama ‘“‘alentador”. Asf, entre los
agricultores encuestados, el 93% declard utilizar al menos
una herramienta informética o de software y el 79% imple-
mentd al menos una tecnologfa especifica para cultivos.
Los agricultores también se muestran mayoritaria-
mente optimistas sobre el impacto de la digjtalizacion:
el 76% espera que genere beneficios econémicos, el
72% prevé beneficios medioambientales y el 67% antici-
paresultados sociales positivos.

Paraapoyar a los responsables politicos, gestores e
investigadores, el estudio incluye un panel interactivo.
Esta herramienta visualiza los datos y destaca las ten-
dencias clave, facilitando la identificacion de las areas
de accién mas necesarias.

A pesar delos avances, el informe destaca que aiin
queda unimportante potencial sin explotar. En con-
creto, considera que una mejor digitalizacion y lainte-
roperabilidad de los datos son vitales para reducir las
cargas administrativas en beneficio de los agricultores
y los trabajadores agricolas.
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Uceite de aliva

Mercado tranquilo
a la espera de que lleguen las lluvias

| mercado del aceite de oliva atra-

viesa una semana de continuidad Ro sa

respecto a las anteriores, marcada

por una oferta firme y una demanda conte-

Moliterno

manda que opera por estricta necesidad.
En este sentido, el lampante se sitia a
3.500 €/t.; el virgen, a 3.800/3.900 €/t.; el
refinado, a 3.550/3.600 €/t.; y el AOVE, a

nida que compra Unicamente lo imprescindi-
ble. La falta de precipitaciones y la necesidad
urgente de agua en el campo acentdan la

Broker
Aceite de olivaagranel

4.100/4.500 €/t.

tension en el sector, reforzando la estabi-
lidad de las cotizaciones en la mayoria de

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Muy poca operatividad, con una oferta
firme que atiende las demandas puntuales.

las zonas productoras. En este contexto,

L

beria de Aceites s,

Temperaturas dptimas y ausencia de

los precios mantienen un rango sostenido:

precipitaciones. En este contexto, tan

el lampante se mueve entre 3.350 y 3.550

€/t.; el virgen entre 3.600 y 3.900 €/t.; el virgen extra entre 4.100
Yy 4.700 €/t.; y el refinado en torno a los 3.500/3.600 €/t. La firmeza
del mercado se apoya, por tanto, en la escasez de existencias, la
incertidumbre de la nueva campafa y la presidn de un clima seco

que mantiene al sector en vilo a la espera de la llegada del otofio.

Misma tendencia que enlas semanas anteriores, con una oferta firme
y una demanda que sélo compra lo estrictamente necesario. El cam-
po pide agua a gritos a la espera de la llegada del otofio. En este con-
texto, el lampante se establece a 3.500 €/t.; el virgen, a 3.700/3.800
€/t.; el AOVE, a 4.150/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550/3.600 €/t.

Semana tranquila marcada por el picoteo y una mayor demanda
de lampante. Oferta tranquila y con pocas existencias; una firmeza
a la que contribuye la falta de agua. Asi, el lampante se oferta a
3.550 €/t.; el virgen, a 3.650/3.700 €/t.; el AOVE, a 4.100/4.300 €/t.; y el
refinado, a 3.550 €/t.

Continda el tiempo seco y la ausencia de precipitaciones en una

campafa en la que ya se empieza a molturar. Oferta firme y de-

sélo cotiza el lampante, que se oferta a
3.400/3.500¢€/t.

Semana mds nerviosa y con mayor actividad que las precedentes,
con una oferta algo mas frenada y la demanda confusa, que actta
sin prisa pero sin pausa. La falta de lluvias -que podria afectar a la
cosecha en algunas zonas por el estrés hidrico- explica la firmeza
del mercado. Asi, el virgen se establece a 4.100/4.200 €/t.; y el AOVE,
a 4.150/4.700 €/t.

Ligero ajuste de las cotizaciones en una semana similar a la anterior,
con la produccién aguardando el agua que no acaba de llegar. La
cosecha en Portugal se iniciard dentro de un par de semanas. En
este sentido, el lampante se oferta a 3.350/3.500 €/t.; el virgen, a
3.600/3.700 €/t.; y el AOVE, a 4.100/4.400 €/t.

Tranquilidad absoluta por parte de la oferta y la demanda, con
pocas existencias de aceite a la espera del inicio de la campafia.
La falta de precipitaciones refuerza la firmeza de la oferta. Asi,
el lampante se sitta a 3.400 €/t.; el virgen, a 3.600 €/t.; el AOVE,
a 4.200 €/t.; y el refinado, a 3.500 €/t.
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Arranca la nueva campaiia en Italia con la prevision de un
aumento de la produccion de aceite de oliva del 30%

En Italia ha comenzado la nueva campafa
de recoleccién de aceitunas, con la prevision
de una “clara” recuperacidn respecto al afio
2024, que estuvo marcado por la sequia. Se-
gun un andlisis conjunto de Unaprol, Coldiretti
y Foa Italia, se espera que la produccién nacio-
nal de aceite de oliva alcance unas 300.000
toneladas, un 30% mds que el afo anterior.

Segun ha informado Coldiretti en su pa-
gina web, se trata de estimaciones iniciales
que deberdn confirmarse en funcién de las
condiciones meteoroldgicas de las proxi-
mas semanas.

Esta organizacién italiana ha apuntado
que la situacidon mas positiva se registrara
en el sur del pais, donde se espera un au-
mento de la produccién de entre el 30% y
el 40% gracias a las lluvias veraniegas que
han salvado la floracidn que se habia visto
comprometida en primavera. Sdlo Puglia y
Calabria representan mas del 60% de la pro-

ducciéon nacional.

Ramon pr N
Alcala ‘;,{

607 628 997

Sin embargo, ha detallado que el pano-
rama “no es optimista” en todas partes, ya
que en el norte de Italia se estima una caida
del 40% debido al mal tiempo; mientras que
en la zona centro del pais la situacion es he-
terogénea, con una prevision de un descen-
sodeentreel10y el 15%.

La campafia 2025 arranca también con
un Decreto que ha contado con el apoyo
de Coldiretti y Unaprol, y que exige que los
movimientos de las aceitunas se registren

dentro de las seis horas posteriores a la com-
pra, sin interrupcion. “Este Decreto pone fin
definitivamente a la era de las aceitunas sin
nombre ni origen, marcando el comienzo de
una nueva era basada en la transparencia,
la responsabilidad y la valorizacién de los
productos italianos”, ha resaltado David Gra-
nieri, vicepresidente nacional de Coldiretti y
presidente de Unaprol.

Sin embargo, Granieri ha considerado
que el aumento de la produccidn “no debe
distraer la urgente necesidad de invertir en
infraestructuras, investigacion e innovacion
en todo el pais. Necesitamos implementar
planes de desarrollo que garanticen que el
sector oleicola italiano tenga la resiliencia
necesaria para afrontar los crecientes e im-
predecibles desafios climaticos del futuro.
El objetivo sigue siendo apoyar a todos los
productores y fortalecer la excelencia del
aceite de oliva virgen extra italiano en los

mercados globales”.

Las exportaciones andaluzas de aceite de oliva suben un
48% en volumen en los primeros siete meses de 2025

Las exportaciones andaluzas de aceite de oli-
va en los primeros siete meses del afio se situa-
ron en 2.343 millones de euros, lo que supone
un descenso del 16,6%, “debido a la bajada del
precio de venta por la gran ultima cosecha”,
mientras que en volumen las ventas crecieron
un 48%, hasta alcanzar 536.000 toneladas, se-
gun datos de la Junta de Andalucia.

A nivel general, Andalucia ha alcanzado los
24.544 millones de euros en exportaciones
en los primeros siete meses de 2025, con un
superdvit de 891 millones en su balanza co-
mercial con el exterior.

El valor de las ventas de Andalucia al mun-
do enlo que va de 2025 es casi equivalente al
que se registré en los siete primeros meses

del afio anterior -tan sélo un 0,6% por debajo-,
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debido principalmente a las partidas relacio-
nadas con los combustibles, que sufren la ba-
jada de precio internacional del petrdleo. Asi,
las exportaciones andaluzas no energéticas
alcanzan el mejor registro de la serie histdrica
(desde 1995) con un total de 21.386 millones
de euros, que suponen un 3,3% mas que en
enero-julio de 2024.

China es el mercado que mas crece del
TOP10, un 22,9% respecto a enero-julio de
2024, hasta alcanzar los 946 millones de eu-
ros, que lo sitian como noveno mercado
mundial de Andalucia.

A continuacién figura Portugal, con un in-
cremento del 10,4% en los primeros siete me-
ses del aflo, para llegar a 2.299 millones, que
lo sitdian como segundo pais de destino. Le

sigue, en crecimiento, Paises Bajos (7°), con
1.144 millones de euros y un aumento del 3,7%.

No obstante, el primer mercado de destino
fue Alemania, con 2.759 millones de euros y
un descenso del 9,3%; y el tercero fue Francia,
con 2.221 millones de euros y una bajada del
22,2%. Italia es cuarto, con 2.145 millones de
euros y una leve bajada del 1,2%.

Asimismo, EEUU, quinto en el ranking y pri-
mer pais no europeo, registrd 1.552 millones
de euros y un descenso del 20,1%. Por su parte,
Reino Unido se sittia en sexta posicidn, con
1.376 millones de euros y una caida del 4,1%. Y
Marruecos (8°) es el segundo pais no europeo
del listado, con 1.074 millones de euros y un
descenso del 8,3%. Cierra el TOP10 Bélgica, con
607 millones de euros y una bajada del 28,7%.




MatHolding y Santander se alian para transformar
fincas agricolas en cultivos de alto valor como el olivar

MatHolding, grupo especializado en soluciones para la agricultura sostenible, ha firmado un acuerdo estratégico con Banco San-
tander, a través de su empresa de gestidn de fincas TerraNostra, con el objetivo de modernizar explotaciones agricolas tradicio-
nales y transformarlas en cultivos de alto valor, como el olivar y el almendro, mediante modelos intensivos y superintensivos.

La alianza, segtin han destacado en un
comunicado, permitird modernizar fincas
en todo el territorio espafiol y facilitard a los
agricultores acceso a financiacién persona-
lizada, asesoramiento técnico avanzado y
la incorporacién de practicas agronémicas
innovadoras que contribuiran a la compe-
titividad del sector. Con esta colaboracion,
ambas entidades “refuerzan su compromi-
so con la sostenibilidad y la revitalizacién
del entorno rural”.

La firma del acuerdo ha tenido lugar en
Madrid por parte de Pau Relat, presidente
de MatHolding, y del director de Clientes,
Rentabilidad e Instituciones de Santander
Espafia, Javier Cortadellas.

El acuerdo contempla lineas de finan-
ciacién adaptadas a las necesidades de los
agricultores que incluyen préstamos para la
transformacion integral, modernizacién y
completa digitalizacién de las fincas.

Esta colaboracién también facilitara la in-
corporacién de practicas agrondmicas mas
modernas, gracias al asesoramiento técnico
y a la transferencia de conocimiento, por un
lado, desde las 125 oficinas especializadas
con las que cuenta Santander; y por otro,
del ecosistema CERESTIA, la divisién de los
negocios agro del grupo MatHolding.

LEONARDO D'ERRICO

61078 51 92
Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITANUS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

TerraNostra
TerraNostra es la division de modernizacién y
transformacién de fincas dentro de CERESTIA,
enfocada a extraer el dptimo rendimiento de
las fincas mediante soluciones técnicas e inno-
vadoras y una gestion modema y sostenible.

Creada en 2022, ha desarrollado un mo-
delo propio a través de cultivos de alto valor
(olivo y almendro en modelos intensivos y
superintensivos), que combina riego de pre-
cisién, fertilizacion eficiente, nutricidn vege-
tal, bioestimulacién, proteccidn fitosanitaria
y digitalizacién agricola.

La compafifa gestiona actual-
mente 19 fincas en Extremadura,
gue suman mas de 1.000 hecta-
reas transformadas.

TerraNostra prepara ahora la se-

gunda fase de su expansion, con

]

[FETI
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dos proyectos en estudio ubicados en el norte
de Extremaduray en la zona del Ebro-Catalufia.
El objetivo es aglutinar en estas zonas fincas
de tamafio mediano que TerraNostra pasara
a gestionar acompafiando a los propietarios.
El acuerdo con Banco Santander serd determi-
nante para escalar suimpacto.

Por su parte, con esta alianza, Santander ha
subrayado que “reafirma su posicién como
entidad financiera de referencia en el sector
agroalimentario espafiol”. En la primera mitad
de 2025, el banco ha destinado 2.975 millones
de euros al sector, lo que representa un incre-
mento del 20% respecto al mismo periodo del
afio anterior. Parte de esta inversién se ha dir-
gido especificamente a la transformacion de
fincas en cultivos de alto valor, como los que
promueve TerraNostra.

Para Santander, esta colaboracién supone
también un avance en su compromiso con el de-
sarrollo rural, la reduccién de la burocracia para
los agricultores y ganaderos, y la incorporacion

de jévenes profesionales al sector primario.
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
22/28 septiembre ‘25 29 septJ/5 oct. 25
(Cierre dia 17 sept. 25)  (Cierre dia 24 sept. ‘25)
ANDALUCIA €/, €/t
JAEN Lampante, base 1° 3.500 3.500
Virgen 3.600/3.700 3.700/3.800
Virgen extra 4.000/4.300 4.150/4.300
Refinado 3.550/3.600 3.550/3.600
CORDOBA Lampante, base 1° 3.450/3.500 3.500/3.550
Virgen 3.600/3.650 3.650/3.700
Virgen extra 4.100/4.300 4.100/4.300
Refinado 3.550 3.550
SEVILLA Lampante, base 1° 3.450 3.500
Virgen 3.800/3.900 3.800/3.900
Virgen extra ~ 4.100/4.500 4.100/4.500
Refinado 3.550/3.600 3.550/3.600
o
GRANADA Lampante, base 1 3.500 3.500
Virgen 3.600/3.700 3.700/3.800
Virgen extra 4.000/4.300 4.150/4.300
MALAGA Lampante, base 1°  3.300/3.400 3.400/3.500
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra  4.200/4.500 Sin oper.
CASTILLA-LA MANCHA
TOLEDO .
Vlrgen 3.900/4.000 4.000/4.200
Virgen extra 4.150/4.600 4.150/4.700
LERIDA'Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 3.400 3.400
Virgen 3.600 3.600
Virgen extra 4.200 4.200
Refinado 3.500 3.500
EXTREMADURA
BADAJOZ °
Lampante, base 1 3.300/3.400 3.350/3.500
Virgen 3.500/3.600 3.600/3.700
:VIEesrt:ascPerie:;Dsses:e::::sr::itlli‘;:s(.:lel uso que los Vi rgen extra 4.000/4.400 4.100/4.400

lectores hagan de los mismos.

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva’
o NSO W .

T
L

me=cio  Agrotechbiomed

2FME INNOVADORA

POObE

AGROISA.COM
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
22/28 septiembre ‘25 29 septJ/5 oct. 25
(Cierre dia 17 sept. ‘25)  (Cierre dia 24 sept. ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA en. €.

Refinable, base 10° 1.400 1.400
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.100 2.100
Ulceites de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.350 1.350

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.085 1.085
Refinado 1.245 1.245

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.350 1.350

Cleinas ¢y Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de OI'U]'O Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€/t » Aceite de oliva (Virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)
8.000
7.800
7.600
Consulta todos los
;.(Z)gg 6.857 6.907 6914 3.200 . .
6500 ° ‘e’ ® L S0 PI'ECIOS €n origen
o actualizados en
e 2,600 o
. Club Mercacei,
5.400 2.200 .
e el club exclusivo
i e par a nuestros
4.400 1.600 .
:ggg 1.400 2025 1250 1.350 1.350 1.350 Suscr’Ptores
o 2618 3.69 LD e E— S
S 2025 3% . 1.200 om0
3.400 e e ‘-20 1.080 1.050 ) . L,
2 o ¢ ® Si no tienes tus claves, solicitalas
2600 ! | ! 0 ! \ \ ! a redaccion@mercacei.com

22 semana de 32 semana de 4 semana de 12 see‘v‘r:‘abv:a de 22 semana de 32 semana de 42 semana de 12 s::l::‘abr::de

(* Media ponderada a nivel nacional).
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Uceites Grasas ESEMANA- SEMANA
- y - i AT Lo “2255) (céii" T pekty 5‘25)
industriiales (Clerre dia I7sep. pt
€/t €/t.
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9, sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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ITALIA

SUR DE
PUGLIA

NORTE DE

PUGLIA

& CALABRIA

TUNEZ

MARRUECOS

TURQUIA

GRECIA

PORTUGAL

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (24 de septiembre de 2025)

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA refinado
ACEITE DE OLIVA lampante

ACEITE DE ORUJO refinado
ACEITE DE GIRASOL refinado
ACEITE DE MAIZ refinado
ACEITE DE SOJA refinado
ACEITE DE CACAHUETE refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA virgen

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta
ACEITE DE OLIVA virgen extrfa Pelodponeso
O

recios facilitados por25
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra

(Los tipos de mercado)

EUROS/KG.
SEMANA
22/28 septiembre ‘25
(Cierre dia 17 sept. ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA
29 sept./5 oct. ‘25
(Cierre dia 24 sept. ‘25)

€/t. €/t.

8,50 8,50

3,60 3,65

3,00 3,00

2,15 2,15

1,26 Sin oper.

1,30 1,32

1,40 1,40

1,85 1,80
9,30/9,40 9,30/9,40
Sin oper. Sin oper.
4,00/4,40 4,00/4,20
3,80/5,50 3,80/5,50
3,70/3,80 3,70/3,80
4,75/4,90 4,70/4,80
4,70/4,80 4,50/4,60
3,90/4,20 4,00/4,25

Euro
Peseta ...ovrerererererenerenenes 166,386
Lira italiana.......c.cce.... 1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

y_

1 semana 1mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses
Euro (uribor) .e.ueeeceveseresssserenns 373
DOIAr wovvevreseesemesssmssesmsssessssssens 457 - 497 5,26 5,68
LCHIETT S ————
Libra Esterlina - 4,03 - 432 47
Franco Suizo ...
Délar Canadiense Franco SUIizo .......coceerrevennnee 0,939
< VERG
Look out! S
- . . . . - /N ’O".
High Quality Extra Virgin Olive Oil |2 @ 2|
. . \2 5
is right here! 3 =)
CEQ

ceqitalia.com
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La Fundacion Patrimonio Comunal
Olivarero celebrara sus 100 anos de
historia con un evento en Sevilla

La Fundacién Patrimonio Comunal
Olivarero (FPCO) celebrar3 el préximo
9 de octubre en el Hotel Alfonso XllI
de Sevilla sus 100 afios de historia con
un evento que reunird a los operado-
res que conforman el sector, autori-
dades y colectivos con los que esta
entidad ha venido colaborando a lo
largo de los afios.

Tras la bienvenida a los asistentes,
tendrd lugar la inauguracion oficial del
evento a cargo de Rafael Sanchez de
Puerta, presidente de la Fundacién Patri-
monio Comunal Olivarero; Lorena Ruiz,
directora de Negocio Agroalimentario
Santander Espafa; y Luis Planas, minis-
tro de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

Posteriormente, se llevard a cabo
la presentacion del cortometraje “100
anos de historia. Patrimonio Olivarero
Espariol”, asi como una ponencia magis-
tral a cargo de Jaime Lamo de Espinosa,
ex ministro de Agricultura, Catedratico
Emérito de Economia Agraria y Acadé-

mico de NUimero de la Real Academia de
Ciencias Morales y Politicas.

También se celebrard la entrega de
reconocimientos a la trayectoria en el
sector del aceite de oliva.

Finalmente, el acto de clausura co-
rrerd a cargo de Ramon Ferndndez-Pa-
checo, consejero de Agricultura, Pes-
ca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta
de Andalucia.

Los asistentes podran disfrutar, ade-
mas, de un espectaculo artistico a cargo
de la compafiia Antonio Najarro, Meda-
lla de Oro al Mérito en las Bellas Artes.

El evento terminard con un cocktail
para los invitados.

Cabe recordar que la Fundacién Pa-
trimonio Comunal Olivarero es una en-
tidad sin animo de lucro que brinda un
servicio de almacenamiento de aceite
de oliva y que tiene como fines funda-
cionales la puesta en marcha de proyec-
tos y actuaciones que redunden en un
beneficio y mejora del sector olivarero.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50:08 31
957 50 10 07
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GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......ccceceueuuenec. 385
Harina de girasol (integ.) (abril) ........ccoeee.... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerr

aba a

1.058,00 centavos de délar por bushel; la

Gltima semana cerré a 1.058,00.
@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 283,00 délares por tonela-

da corta era el dltimo precio de coti
al cierre de nuestra revista, mientras
anterior indicaba 283,00.

@ Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 50,61 ce

zacién

que la

ntavos

de délar por libra, desde la dltima cotiza-

cién de a 50,61.
@ Precios: Futuros octubre.

Maiz: Terminé la semana a 424,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 424,50.

@ Precios: Futuros diciembre.
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Andalucia mantiene la suspension de la recogida
nocturna en olivares superintensivos

La Consejeria de Sostenibilidad y Medio Am-
biente ha publicado en el Boletin Oficial de la
Junta de Andalucia la resolucién por la que se
mantiene, durante la campaia 2025/26, la sus-
pension de la recoleccién noctumna de aceituna
en olivares superintensivos mediante cosecha-
doras cabalgantes, entre la puesta y la salida
del sol. La medida, en vigor desde hace varias
campafias, tiene como finalidad “‘salvaguardar
a las aves que utilizan los olivares como lugar
de descanso y refugio durante la noche”, se-
gun ha informado el Gobiemo andaluz.

Segun ha precisado la Consejerfa, Andalu-
cfa, por su posicién estratégica en el suroeste
de Europa y en el paso hacia Africa, es un
territorio clave para millones de aves migra-
torias que cruzan el Estrecho de Gibraltar
cada otofio. Muchas otras especies perma-
necen en la regién para invernar en las zonas
templadas de la Cuenca Mediterrdnea. Para

AGROCUADERNO

Seguro
Eficiente

PROSUR

INFORMATICA

todas ellas, segtin ha precisado la Junta, los
olivares representan uno de los principales
espacios arbolados disponibles en extensas
areas agricolas y son utilizados no sélo como
fuente de alimento, sino también como dor-
mideros donde las aves pasan la noche.

Los estudios desarrollados por el IFAPA,
en colaboracién con la Agencia de Medio
Ambiente y Agua (AMAYA) y la Agencia de
Gestion Agraria y Pesquera (AGAPA), confir-
maron la importancia de este tipo de explo-
taciones como habitat para la avifauna.

Laresolucién establece que la suspension ten-
drd una vigencia de un afio desde su publicacién
enel BOJA, porlo que se aplicard durante todala
campafia 2025/26. Afecta a la recogida de acer-
tuna en seto mediante maquinas cabalgantes
durante la franja noctuma, desde el ocaso hasta
el orto, con el fin de evitar cualquier dafio ala avi-
fauna. No obstante, se contemplan excepciones

’

Download on the
[ App Store }

para aquellas parcelas que participen en proyec-
tos experimentales, con cardcter no comercial,
siempre que estén autorizados por la Consejeria
y destinados a ensayar altemativas que permi-
tan compatibilizar esta practica agraria con la
conservacion de la biodiversidad.

La Consejeria ha detallado que la resolucién
también abre la puerta a que, si en el futuro los
estudios cientfficos logran métodos suficiente-
mente contrastados y seguros para evitar dafios
alas aves, la suspensién pueda levantarse y susti-
tuirse por la obligacién de aplicar dichas técnicas.

Asimismo, se ha aprobado el sexto Plan Secto-
rial de Inspeccién Medioambiental para el Control
de la Recogida Noctuma en Olivar Superinten-
sivo, con el que se refuerza la vigilancia sobre el
terreno. Las delegaciones territoriales de la Con-
sejeria serdn responsables de velar por el estricto
cumplimiento de la prohibicidny de intensificar los
controles paraimpedir incumplimientos.

Transforma
el cambio
en evolucion.

El Cuaderno de Campo Digital
de los Agricultores.

@ AGROCUADERNO

GETITON

Google Play

prosur.agrocuaderno.com
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Impulsan la competitividad y sostenibilidad del olivar
tradicional a traves del proyecto Competiolivar

La Diputacion Provincial de Jaén ha or-
ganizado una jornada para dar a conocer a
cooperativas de la comarca de la Sierra de
Segura el proyecto Competiolivar, que se
estd impulsando en esta zona de la provincia
a través del Centro de Innovacién Territorial
(CIT) ubicado en Beas de Segura.

La diputada de Medio Ambiente y Lucha
contra el Cambio Climatico, Isabel Uceda, ha
participado junto al diputado de Agricultura y
Ganaderia, Javier Perales, en la celebracién de
la jornada sobre esta iniciativa que financia el
Ministerio para la Transicién Ecoldgica y Reto
Demografico con cerca de 500.000 euros, y
que pretende “mejorar la competitividad del
olivar y la sostenibilidad del olivar tradicional
enla comarca de la Sierra de Segura”.

Este proyecto, destinado a agricultores

y propietarios de olivar tradicional de esta
comarca, contempla cuatro lineas de actua-
cién principales. “La primera estd dirigida a
encontrar soluciones sostenibles que evi-
ten la pérdida de la biodiversidad, mientras
que la segunda estd destinada a valorizar
los subproductos oleicolas para producir
biochar y compost. La tercera se centrard
en la optimizacién del agua de lluvia y, por
ultimo, se pretende mejorar la gestion de las
cooperativas a través de la digitalizacién”, ha
detallado Uceda.

Para la ejecucion de la primera de las lineas
de actuacidn incluidas en esta iniciativa se
seleccionaran distintas fincas y unidades de
trabajo para llevar a cabo actuaciones dirigi-
das a fomentar la biodiversidad, como el ma-
nejo de cubiertas herbaceas, la restauracion

de vegetacion autdctona o la instalacién de
elementos de apoyo a la fauna.

Asimismo, la valoraciéon de subproduc-
tos del olivar se llevard a cabo mediante la
realizacion de talleres para la produccién de
compost de alpeorujo y biochar, asi como
demostraciones de elaboracion de este tipo
de compost, entre otras acciones; mientras
que para la linea dirigida a optimizar el agua
de lluvia se desarrollaran iniciativas para la
capacitaciéon en implementacién de hidroin-
filtradores o arboles de lluvia.

Por ultimo, en el marco del proyecto
Competiolivar se desarrollard una herra-
mienta digital para que cooperativas olei-
colas de la comarca segurefia mejoren la
prestacion de servicios y la comunicacion
con sus asociados.

Proyalma Cloud 4.0, una nueva herramienta digital para
transformar la gestlon de las almazaras de Jaén

En el marco de unas jornadas formativas
celebradas en el Recinto Provincial de Ferias y
Congresos de Jaén (IFEJA), la asociacidon Aproli-
va ha presentado oficialmente Proyalma Cloud
4.0, un software disefiado para digitalizar y
centralizar todos los procesos operativos de las
almazaras y agricultores del sector oleicola.

La herramienta, desarrollada integramen-
te por el equipo técnico de Aproliva, permite
gestionar desde la recepcidn de aceituna
en campo hasta la trazabilidad del producto
final, incluyendo la facturacion electrdnica, la
comunicacidon con administraciones publicas
y la gestién de inventarios. Todo ello desde
una unica plataforma intuitiva y adaptada a
las necesidades reales del sector.

Antonio Javier Jaén, ingeniero informdtico
de Aproliva, ha explicado que “Proyalma
nace de la escucha activa a nuestros socios.
Hemos detectado que muchas almazaras
trabajan con hasta cinco aplicaciones dis-
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tintas para cubrir sus necesidades diarias.
Con Proyalma, unificamos todo en una sola
herramienta, conectada directamente con
la Junta de Andalucia, Hacienda y otros or-
ganismos, lo que facilita el cumplimiento
normativo y mejora la eficiencia operativa”.
Ma3s de 40 almazaras jiennenses ya han
comenzado a implementar el sistema, que es-
tara disponible para el resto del sector a partir
del 1 de octubre. Las jornadas formativas, que
se extenderan hasta el jueves, incluyen sesio-
nes prdcticas de entre 10 y 12 horas donde los
participantes reciben asesoramiento persona-
lizado para la puesta en marcha del software.
Fernando Planelles, director general de
Caja Rural de Jaén, entidad colaboradora
del proyecto, ha resaltado que “este tipo de
iniciativas son fundamentales para asegurar
la competitividad del sector oleicola. Desde
Caja Rural de Jaén apoyamos firmemente la

innovacion tecnoldgica que permita a nues-

tros agricultores y cooperativas ser mas efi-
cientes, sostenibles y estar preparados para
los retos del futuro”.

Ademads de la presentacion técnica, las jor-
nadas incluyen mesas redondas sobre digita-
lizacién rural, sostenibilidad y nuevas norma-
tivas fiscales en las que participan expertos
del sector agroalimentario, representantes
institucionales y técnicos de Aproliva.

Con Proyalma Cloud 4.0, Aproliva ha resal-
tado que “reafirma su compromiso con la
modernizacién del sector oleicola, ofreciendo
una solucién tecnoldgica que no sdlo optimi-
za el trabajo diario, sino que también fortalece
la posicidn del aceite de oliva jiennense en los

mercados nacionales e internacionales”.




La importancia de la Dieta Mediterranea con AOVE
para abordar la hipercolesterolemia familiar

El Grupo Lipidos y Riesgo Cardiovascular de la Sociedad Espafiola de Endocrinologia y Nutricién (SEEN), en el marco del Dia
Mundial de la Hipercolesterolemia Familiar -celebrado ayer-, ha lanzado una serie de recomendaciones en relacién al cribado, la
prevencidn y el tratamiento tanto a nivel farmacolégico como nutricional para personas con hipercolesterolemia familiar, un tipo

de dislipidemia primaria cuya causa es genética. Esta entidad considera esencial sequir la pauta terapéutica prescrita por el espe-

cialista junto con la Dieta Mediterranea por sus beneficios a nivel cardiovascular. Ademas, recuerda que el aceite de oliva virgen

extra es uno de los productos esenciales para seguir una alimentacién saludable.

Segun ha precisado la SEEN, las personas
con esta patologia presentan niveles de
colesterol LDL por encima de 200 mg/dL y
tienen casos de antecedentes familiares de
hipercolesterolemia familiar y enfermedad
cardiovascular prematura (ictus, infartos o
enfermedad arterial periférica), antes de los
55 afos en los hombres y de los 60 afios en
las mujeres.

No obstante, algunas dislipidemias son
secundarias: “Las personas con diabetes, al
tener resistencia a la insulina, pueden tener
el colesterol y los triglicéridos altos, pero si
no padecieran esta enfermedad su coleste-
rol estaria en niveles estables, porque su ge-
nética es normal”, ha explicado la doctora
Mercedes Noval, miembro del Grupo.

La endocrindloga ha incidido en la impor-
tancia del diagndstico precoz de la hiperco-
lesterolemia familiar, ya que estos pacien-
tes nacen con la enfermedad, por lo que
van a presentar niveles altos de colesterol
desde la infancia. Por ello, ha enfatizado
que cuantos mas afios se esté expuesto a

niveles altos de colesterol sin ser diagnosti-

cado se incrementa el riesgo cardiovascu-

AwEenpuni

WWW.AMENDUNI.COM

lar. “El diagndstico precoz nos ayuda a esta-
blecer un tratamiento en estos pacientes, lo
que es esencial; si a los nifilos empezamos a
tratarles a partir de los 8 o 10 afios, equipa-
ramos su riesgo cardiovascular al del resto
de la poblacién”, ha afirmado Noval.
Ademas, los endocrindlogos hacen hinca-
pié en la importancia de seguir el tratamien-
to farmacoldgico prescrito por el especialis-
ta junto con la Dieta Mediterrdnea por sus
beneficios a nivel cardiovascular. Por ello,
el Grupo Lipidos y Riesgo Cardiovascular
ha elaborado un documento en el que se
recogen una serie de recomendaciones

alimentarias: ‘“La modificacidon del estilo

de vida, particularmente de la dieta, es la
pieza clave de la estrategia poblacional
para la prevencién cardiovascular”, ha
apuntado la médico especialista en Endo-
crinologia y Nutricidn.

En este sentido, Noval ha insistido en
que, en nuestro dmbito cultural -y como
se ha evidenciado cientificamente-, la Die-
ta Mediterranea tradicional constituye el
patrén alimentario mas saludable. Segun
ha explicado, “un exceso en sangre de
colesterol hace que se acumule en las ar-
terias provocando las placas de ateroma
que desencadenan la arterosclerosis, una
enfermedad sistémica que puede afec-
tar a todos los territorios vasculares del
cuerpo y nos puede llevar a presentar un
evento cardiovascular”.

En cuanto a las consideraciones para los
distintos grupos de alimentos, la sociedad
cientifica ha resaltado la importancia de
consumir productos como el aceite de oliva
virgen extra, ya que por su perfil de grasa
se considera altamente cardio-saludable,
por lo que debe ser la principal grasa para
cocinary alifiar.
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Andlisis
Agroalimentarios

ESPEJO

OLIVARUM

Fundacian
SLILFRRAL IALH

LABORATORIO

CENTRO DE ASESORAMIENTO

TECNICO AGRARIO

s

|
www.olivarum.es sz

LABORATORIO

‘-,, ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC segin la norma
IS0 17025 (Consultar Mlcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE-
ACEITUNA, PISTACHO, ALMENDRA, CACAHUETEY OTROS FRUTOS

V.| TAMESUR, S A.

MAQUINARIA DE ELEVACION Y TRANSPORTE
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GRANDES ACEITES

SERVICIOS DE
TRANSFORMACION INTEGRAL
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El potencial del digestato como
elemento de restauracion de los

suelos del olivar

La Universidad de Jaén (UJA) y la em-
presa Naturmet han firmado un contra-
to de colaboracién para investigar el po-
tencial del digestato como elemento de
restauracion del carbono orgénico en los
suelos de olivar tipicamente deficitarios
en materia organica. El digestato es un
subproducto que se genera en el proceso
de digestion anaerobia en una planta de
biometano. Naturmet tiene como objeto
social la produccién de biometano y pro-
mueve la instalacidn de varias plantas de
biometano (gas natural) en Andalucia.

Segun ha informado la UJA, la colabo-
racion consistird en la valorizacién del di-
gestato como enmienda organica para el
suelo del olivar, lo que constituiria una so-
lucién sostenible y de economia circular al
proceso de generacién de biometano en la
regién. En este sentido, esta investigacion
plantea la evaluacion de la viabilidad del
digestato para la germinacién, emergencia
y crecimiento temprano de las especies ve-
getales y para el potencial de regeneracién
del suelo mediante enmienda organica.

Para ello se ensayaran diferentes es-
pecies anuales siguiendo los estandares
descritos en las normas ISO 11269-1 e ISO
11269-2. Dicha investigacion serd realizada
en las instalaciones de la Unidad de Bio-
logia vegetal y Ambiental del Centro de
Instrumentacién Cientifico-Técnica (CICT)
de la Universidad de Jaén. De manera adi-
cional, se ensayard este sustrato en dos
variedades de olivo, picual y arbequina. En
este caso la variable respuesta serd el cre-
cimiento vegetal y desarrollo de las raices
(biomasa, longitud, etc.). En ambos casos,
la viabilidad del sustrato se valorard en fa-
se sdlida y liquida y se cuantificara el total
de polifenoles de ambas fases para todas
las muestras. El estudio tiene una duracion

de seis meses.
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Los responsables de esta investigacion
seran Antonio José Manzaneda Avila, pro-
fesor titular de la Universidad de Jaén,
adscrito al area del Ecologia; y Julio Cale-
ro Gonzdlez, profesor titular de Universi-
dad adscrito al Departamento de Geologia
(3rea de Edafologfa) de la UJA.

Manzaneda ha recordado que este resi-
duo es una mezcla de materia orgénica y
agua con un enorme potencial para su uso
como enmienda orgdnica en la agricultura
a nivel local y regional, “lo que seria muy
conveniente dado el pobre contenido en
materia organica que tienen los suelos del
olivar. El digestato puede aportar nutrien-
tes esenciales -nitrégeno, fésforo, potasio-
para las plantas y mejora la estructura del
suelo. Sin duda un potencial que merece la
pena explorar, ya que puede integrarse en
planes de agricultura regenerativa y econo-
mia circular”, ha expuesto.

Por su parte, el director nacional de
Biometano de Naturmet, Dario Pérez, ha
apuntado que, dada la naturaleza de las
materias primas donde se lleva a cabo la
digestién anaerobia, “no existen metales
pesados ni impurezas ya que no proceden
de lodos de depuradoras de aguas urba-
nas ni industriales”.

En definitiva, la Universidad de Jaény
Naturmet van a unir sinergias para dar
un nuevo uso al digestato y aprovecharlo
para la restauracion del suelo del olivar.
La UJA ofrecera su colaboracién a través
de personal académico adscrito al Depar-
tamento de Biologia Animal, Biologia Ve-
getal y Ecologia, Area de Ecologia y Area
de Edafologia, y a través de su Instituto
Universitario de Investigacién en Olivar y
Aceites de Oliva (INUO), que lideran varios
proyectos europeos relacionados con la
salud del suelo y del olivar (Soil O-Live, Li-
vingSoilLL-Living Lab Andaluz).

El MAPA abre a
consulta publica
el Real Decreto
de ayudas para
los agricultores
afectados por los
Incendios

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA) abrié el 25 de septiembre la con-
sulta publica del Real Decreto que regula la con-
cesion directa de ayudas para compensar los
dafios producidos sobre la actividad agraria por
los grandes incendios de este verano. La consul-
ta permanecerd abierta hasta el 3 de octubre.

El Real Decreto contempla dos lineas de apo-
yo en las zonas gravemente afectadas, aquellas
que superan las 500 hectdreas quemadas.

En concreto, la ayuda directa a explotacio-
nes agrarias se concedera a todas las perso-
nas fisicas, juridicas o entes sin personalidad
que tengan ingresos agrarios declarados y
sean titulares de explotaciones registradas
en las zonas afectadas. El importe se calculard
en funcién de los ingresos declarados, con un
minimo de 1.500 euros y un maximo de 10.000
euros por beneficiario.

Para quienes dispongan de seguros agrarios
y hayan sufrido dafios indemnizables, la ayuda
minima se elevaa 6.000 euros.

En el caso de la ayuda complementaria al se-
guro agrario, se incrementa la subvencién de la
prima hasta el 70% del coste, el méximo que per-
mite la normativa europea. Podran beneficiarse
todos los titulares de pdlizas de seguro agrario
combinado en lineas agricolas y ganaderas con
cobertura frente a accidentes y enfermedades,
asi como en la linea de retirada y destruccion de
animales muertos.

Las ayudas se tramitardn de oficio, a partir de
los datos de los que ya dispone la Administracion,
sin necesidad de que los interesados presenten
solicitud ni documentacién adicional, aunque po-
drdnrenundiar silo estiman oportuno.

El MAPA prevé que las ayudas se concedan'y
abonen antes del 31 de diciembre.



Interdleo pone rostro a VivaOliva: _
mujeres y jovenes al frente del olivar regenerativo

VivaOliva pone el foco en el agricultor
para ayudarle y acompafarle en su transi-
cién hacia una agricultura mas sostenible,
a través de la formacién, mentoria y finan-
ciacion para practicas de agricultura rege-
nerativa y emprendimiento para mujeres
agricultoras y jévenes.

Lanzado por la Fundacién PepsiCo en Jaén
en colaboracién con la cooperativa La Bed-
marense -perteneciente a Interdleo-, el pro-
grama traduce indicadores de suelo, agua
y biodiversidad en decisiones de manejo de
las explotaciones. Asf, mediante compostaje,
cubiertas vegetales y zanjas de infiltracién se
persigue también reducir la erosion del terre-
no y mejorar la eficiencia hidrica

La iniciativa persigue tres objetivos: promo-
ver practicas de agricultura regenerativa en
el cultivo del olivar, impulsar la inclusion eco-
ndémica diversificando nuevas oportunidades
de negocio y fomentar el relevo generacional.

En el programa participan 150 agricultores
del Grupo Interdleo que ponen en marcha
un modelo y unas técnicas de produccidon
para situar al suelo en el centro del cultivo de
olivar, convirtiendo la sostenibilidad en renta
adicional y valor afiadido.

Para Mariela Valdivia, responsable de Aseso-
ramiento al Socio de Interdleo, “lo importante
hoy no es la foto, sino el método: medir suelo,
aguay biodiversidad; decidir en parcelay volver
a medir. Por eso buscamos que el cuidado del
olivar se convierta también en cuidado a las fa-
milias, con mas oportunidades para las mujeres
y argumentos suficientes para que los jévenes
se queden en la provincia de Jaén, ocupando
el medio rural, y que ese sea nuestro legado”.

VivaOliva supone para el agricultor un aseso-
ramiento directo en parcela, formacién aplicada
y palancas de ingreso, respaldadas por indicado-
res que convierten la mejora del suelo y del agua
en resultados medibles, lo cual le permite avan-
zar constantemente a través de la aplicacion de
las nuevas tecnologfas en su explotacion.

Un total de 150 agricultores socios de Inte-
réleo realizardn la fertilizacién de sus olivos
con compost; al tiempo que llevardn a cabo
cultivos de cobertura y creardn zanjas de
infiltraciéon de agua. Un trabajo que ird tam-
bién acompafado de un plan de medicion
(suelo, agua, biodiversidad y adopcion de
practicas) y supervisién por parte de la Fun-
dacién Earthworm, The Sustainable Smallhol-
dery The Regen Academy.

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Ctra. Madri .
Apdo. de Corr
- JONTORO )
160 450

indusri dustriasdelargsa.com

Alianzas estratégicas con instituciones como
la Fundacién PepsiCo -que respalda la ini-
ciativa con una inversiéon de 300.000 euros-
permiten ahondar en las dos lineas estraté-
gicas de Interdleo para el periodo 2024-2026:
Responsabilidad Social Empresarial (RSE) y
sostenibilidad. Por una parte, estos acuerdos
permiten al Grupo liderar el desarrollo del
socio, promoviendo su profesionalizacion y
fortaleciendo sus competencias mediante la
formacion; y, por otra, contribuyen al creci-
miento equilibrado de todos sus miembros,
fomentando un ecosistema empresarial pro-
movido por jévenes y mujeres que genera
nuevas colaboraciones estratégicas con to-
dos sus stakeholders.

Seglin ha destacado el Grupo, se trata de
un proyecto pionero cuya pretensién es con-
vertirse en un modelo de practicas agricolas
sostenibles para el olivar espafiol adaptado a
los nuevos tiempos, tanto a las necesidades
de los agricultores como a las preocupacio-
nes de unos consumidores que, cada vez
mas, demandan aceite de oliva elaborado de

forma mas sostenible.

BOMBA PARA TRASIEGD

CALDERA DE BIOMASA
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Puesta de largo del proyecto "Oleoturismo Espana”™:
éxito del I Congreso y entrega de premios
a empresas y proyectos

18

Este encuentro supuso la puesta de largo
del proyecto “Oleoturismo Espafna”, que
inicia ahora su andadura “gracias a la adhe-
sion de mds de 300 servicios oleoturisticos
de nuestro pais, una marca sdlida, un relato
que difunde todos los valores del olivo, el
AOVE y |a Dieta Mediterranea, asi como una
potente plataforma y pagina web, destina-
das a convertirse en referentes de la pro-
mocién del oleoturismo en nuestro pais”,
segun sus impulsores.

La jornada, celebrada en el centro de
eventos El 29 en pleno Parque de Maria
Luisa, fue inaugurada por el diputado de
Servicios Publicos Supramunicipales de la
Diputacidn de Sevilla, Gonzalo Dominguez,
y la presidenta de AEMO, Lola Amo, y se
desarrollé con un intenso programa de po-
nencias y mesas redondas.

En concreto, se abordaron los retos y
oportunidades del oleoturismo como herra-
mienta de desarrollo territorial sostenible y
las claves de la cooperacién publico-privada,
asi como experiencias innovadoras en dise-
fio de producto y estrategias de promocion.

El congreso generd reflexiones de gran
calado tanto desde la perspectiva de las
empresas oleoturisticas, que compartie-
ron casos de éxito y retos del sector, como
desde las instituciones implicadas en el pro-
yecto “Oleoturismo Espafia”y las agencias
comercializadoras de productos turisticos,
que aportaron su visidn sobre la promocidn

y la demanda.

Tras el congreso, tuvo lugar la entrega de los
| Premios Oleoturismo Espafia, que recono-
cieron a empresas y proyectos destacados
por su innovacion, sostenibilidad y excelen-

MERCACEI SEMANAL « 29 SEPTIEMBRE/5 OCTUBRE 2025

cia en la experiencia
oleoturistica.

Los galardonados
fueron Agropecuaria
Carrasco (Eljas, Ca-
ceres), que recibid el
Premio a la Mejor Ex-
periencia de Oleotu-
rismo Integral; Aires
de Jaén (Jabalquinto,
Jaén), que obtuvo
el Premio a la Mejor
Empresa Oleoturis-
tica; Ingeoliva (Lora
del Rio, Sevilla), que
se alzd con el Premio
a la Sostenibilidad
en Oleoturismo; y la
Fundacidn del Olivar
(Mengibar, Jaén), re-
conocida con el Pre-
mio a la Innovaciéon
Oleoturistica.

La jornada fue
clausurada por el
presidente de la Di-
putacién Provincial
de Sevilla, Francisco
Javier Ferndndez de
los Rios, que subrayd
el compromiso de las
diputaciones y de AE-
MO con el impulso de
un modelo turistico
sostenible, vinculado
al aceite de oliva vir-
gen extra y a la rique-
za cultural y patrimo-
nial de los territorios
olivareros de Espafa.
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Productores italianos destacan la calidad y seguridad
alimentaria de las aceitunas de mesa

“Las aceitunas de mesa son un pro-
ducto bueno y seguro gracias al sistema
de produccién italiano, que cumple con
estrictas normas de seguridad alimen-
taria”. Asi lo ha asegurado ASSOM, la
Asociacion de Productores Italianos de
Aceitunas de Mesa -miembro de Assitol-,
que ha querido mandar un mensaje de
tranquilidad a los consumidores, subra-
yando el alto nivel de calidad que garan-
tizan las empresas del sector.

“En las dltimas semanas se han lanza-
do muchas alarmas sobre la seguridad
de las conservas”, ha destacado Angelo
Moreschini, presidente de ASSOM, quien
ha precisado que “esta alarma esta in-
justificada cuando hablamos de produc-
tos envasados segun las normas, como
suele ocurrir con las empresas italianas,
almacenados correctamente por los dis-
tribuidores y, ademas, supervisados por
nuestros organismos de control”.

Segun Moreschini, “la seriedad de los

productores y procesadores de aceitu-
nas es crucial, ya que deben adoptar
procesos de produccidn que garanticen
a los consumidores aceitunas de buena
calidad y seguras. Esto es precisamente
lo que nuestro sector hace a diario. Ade-
mads, los productores de aceitunas de
mesa incluyen voluntariamente el origen
en sus etiquetas, a pesar de que no exis-
te ninguna normativa que lo obligue”.

Recientemente, el Instituto Nacional
de Salud lItaliano (ISS) informé de que
las conservas caseras son las mds vulne-
rables. “Nuestras aceitunas en aceite y
salmuera son seguras porque estan su-
jetas a un control constante por parte
de las propias empresas y de los orga-
nismos supervisores, ademas de ser el
resultado de métodos basados en el ri-
gor cientifico y regulaciones estrictas”,
ha precisado.

Segun datos de ASSOM, el sector esta

experimentando un fuerte crecimiento

gracias al aumento exponencial del con-
sumo de aceitunas en todo el mundo.
Las empresas de la asociacién generan
307 millones de euros en ingresos. De
media, procesan mas de 60.000 tonela-
das de aceitunas al afio, de las cuales el
58% son italianas. El resto proviene prin-
cipalmente de paises de la UE y de fuera
del territorio comunitario.

“Nuestro sector esta experimentando
un crecimiento extraordinario, pero el
déficit histdrico de produccion de aceitu-
nas de mesa afecta considerablemente a
la demanda del mercado. Nuestras em-
presas absorben toda la produccidn ita-
liana de aceitunas y luego recurren a las
importaciones para compensar el déficit.
Se trata de un déficit que compartimos
con los olivareros y las empresas acei-
teras y, en nuestra opinidn, seria conve-
niente abordarlo en colaboracién con
toda la cadena de suministro del aceite
de oliva’, ha concluido Moreschini.

ASEMESA y el COI abordan los retos y prioridades del
sector de la aceituna de mesa a nivel internacional

La Asociacion Espafiola de Exportado-
res e Industriales de Aceituna de Mesa
(ASEMESA) ha mantenido un encuentro
institucional con el director ejecutivo del

Consejo Oleicola Internacional (COI), Jai-

me Lillo, en el marco de la presentacidon
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de su nuevo presidente, Francisco To-
rrent. En esta reunién se han abordado
los principales retos y prioridades del sec-
tor a nivel internacional.

Durante el encuentro, en la que también
ha participado el secretario general de ASE-
MESA, Antonio de
Mora, se ha subra-
yado la importancia
de avanzar en la ar-
monizacion de nor-
mas a nivel mun-
dial, un factor clave
para garantizar la
competitividad en
los mercados glo-

bales; y mejorar la informacidn estadistica
sobre produccién y exportaciones, con el
fin de contar con datos mds precisos y uti-
les para la planificacidn estratégica.

Asimismo, se ha apostado por reforzar
la promocién de la aceituna como alimen-
to esencial de la Dieta Mediterranea, po-
niendo en valor sus cualidades nutriciona-
les y culturales.

Este encuentro constituye un paso mas
en la estrategia de ASEMESA de forta-
lecer la cooperacién con organismos in-
ternacionales de referencia y de seguir
defendiendo los intereses de la aceituna
de mesa espafiola en un contexto cada

vez mas globalizado.
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El arte publicitario del aceite de oliva espanol

La Denominacién de Origen Protegida Priego de Cérdoba ha inaugurado la exposicion “El arte publicitario del aceite de oliva es-
pariol”, cedida por Enrique Godinez, director del Museo Etnografico de Riogordo, y que ha contado con la colaboracién del Mu-
seo Etnogréfico de Riogordo, la Asociacién Olearum y el Ayuntamiento de Priego de Cérdoba. La muestra permanecera abierta al

publico hasta el préximo 31 de diciembre.

La exposicion redne una coleccion ex-
cepcional de carteles, etiquetas, envases,
piedras litograficas, grabados y publica-
ciones ilustradas. A través de estas piezas,
se puede descubrir cdmo la publicidad
convirti6 al aceite de oliva en un auténtico
emblema cultural y comercial, segin ha
informado la DOP.

Durante el denominado siglo de oro de
la publicidad (1850-1950), artistas como
Rafael de Penagos, Garcia Ramos, Soli-
g6, Mir o Sanchez Gallardo pusieron su
talento al servicio de la comunicacién del
aceite, creando imagenes que hoy se con-
sideran auténticas obras de arte.

La coleccidn muestra estilos que van
desde el preciosismo decimondnico hasta
la modernidad del arte pop de los afos
cincuenta, pasando por el neoclasicismo,
el costumbrismo o el futurismo. Un viaje
visual que refleja no sdlo la evolucién de la
publicidad, sino también la importancia del
aceite de oliva como simbolo de identidad
mediterranea, segun ha destacado la DOP.

Entre las piezas mds destacadas se en-
cuentran latas litografiadas, troqueles de
envases, postales publicitarias y dibujos
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originales, que muestran cémo arte y co-

mercio se entrelazaron para dar prestigio
al llamado oro liquido.

La inauguracién ha corrido a cargo de
Rafael Muela, presidente de la Denomina-
cién de Origen Protegida Priego de Cdrdo-
ba, que ha subrayado que desde la “DOP
asumimos con firmeza el compromiso de
preservar y difundir la cultura oleicola co-
mo parte esencial de nuestra identidad.
No sdlo velamos por la excelencia y ca-
lidad de nuestros aceites, sino que tam-
bién trabajamos por proyectar una imagen

coherente, elegante y respetuosa con el

legado histérico que nos precede. Esta
exposicion es reflejo de ese compromiso”.

Enrique Godinez ha realzado cuatro pala-
bras del titulo de la exposicién -“‘arte”, “publi-
citario”, “aceite” y “espafiol”-, resaltando la
importancia que el aceite de oliva espafiol ha
tenido a lo largo de la historia y como a través
de diferentes elementos este producto se ha
publicitado como el mejor del mundo.

Por su parte, José Guzman, concejal de
Desarrollo Econémico del Ayuntamiento
de Priego de Cérdoba, ha felicitado a la
DOP por esta exposicidon, asi como por el
trabajo desarrollado desde su andadura
para el desarrollo de la comarca.

A su vez, el alcalde de Riogordo, Anto-
nio Ales, ha agradecido la realizacién de
esta exposicién, valorando el esfuerzo de
la DOP por preservar y difundir el patrimo-
nio cultural vinculado al aceite de oliva.

La exposicion “El arte publicitario del
aceite de oliva espafiol” estuvo bierta
al publico durante la feria Agropriego,
del 19 al 21 de septiembre. Posteriormen-
te, permanecera disponible hasta el 31 de
diciembre, con visitas concertadas dirigi-
das a centros educativos y entidades.

PUBLICITARIO {
DEL ACE"~~ DE
OLME, |OL
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Marca, gastronomia, sostenibilidad e innovacion, pilares
para el posicionamiento exterior de la empresas espanolas

ICEX Espafia Exportacion e Inversiones ha puesto en marcha una estrategia que sitda a los intangibles -marca, gastronomia, sos-
tenibilidad e innovacién- como pilares para el posicionamiento exterior. Con este fin, el organismo acompafia a las empresas en
este camino, reforzando su visibilidad y competitividad en los mercados internacionales a través de programas integrales que
combinan formacién, promocién y creacién de redes de contactos.

Entre las iniciativas mas destacadas se
encuentra la campafia Eat Spain Drink
Spain, que potencia la presencia de las
marcas espafiolas en 15 mercados estra-
tégicos, y Restaurants from Spain'y Col-
mados from Spain, que muestran la di-
versidad de nuestra despensa en mas de
50 paises, con mas de 510 restaurantes
certificados y 100 colmados.

Seglin este organismo, la innovacién tam-
bién juega un papel clave tal y como mues-
tran los programas de inmersidn en ecosiste-
mas internacionales punteros, como Paises
Bajos, Alemania o Reino Unido, que han per-
mitido a mas de una treintena de empresas
del sector agrifoodtech reforzar sus lazos
con mercados estratégicos y formar parte
de una comunidad que genera oportunida-
des de negocio y colaboracién global.

A su juicio, la diferenciacién de produc-
to es otro pilar fundamental. ICEX poten-
cia la visibilidad de productos ecolégicos
o con certificaciones halal y kosher, y da
un espacio destacado a los alimentos in-
novadores en sus acciones de distribu-
cién internacional.

También, la inteligencia de mercado se
ha convertido en un eje prioritario de actua-
cién, con iniciativas como los Spain Food
Nation Summit en mercados estratégicos
(Japdn, Reino Unido, China y préximamen-
te Estados Unidos), que combinan estudios
sobre nichos de oportunidad con el ase-
soramiento de los Consejos Asesores para
optimizar el posicionamiento internacional
de nuestras empresas.

El trabajo en terreno y los contactos
profesionales son otro eje central de la es-
trategia. Foros, misiones inversas de com-
pradores y extensiones territoriales han
permitido generar miles de entrevistas y
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encuentros
profesionales,
creando redes
sdlidas que fa-
cilitan la entra-
da y consolida-
cién en merca-

dos exteriores.

Colaboracién institucional

Para ICEX, la colaboracién institucional
con el Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién (MAPA) ha sido clave para
reforzar esta proyeccién internacional. A
esto se une la colaboracién con Comuni-
dades Autdnomas, entidades sectoriales y
diputaciones lo que multiplica el impacto
de las acciones y permiten consolidar a Es-
pafia como Food Nation y avanzando ha-
cia un posicionamiento global como Spain
Agrifoodtech Nation.

En la actualidad, Espafia es el séptimo
exportador mundial y el sector es el pri-
mer contribuyente al superdvit por cuenta
corriente, con mas de 75.000 millones de
euros exportados en 2024.

Nuestro pais se sitiia entre los cinco
principales exportadores mundiales de
productos como el aceite de oliva o las
aceitunas, con mds de 20.000 empresas
exportadoras, de las que casi el 70% lo
hace de manera regular, muy por encima

de la media espafiola.

The Green Revolution

Por otro lado, ICEX ha acogido en su sede la
presentacion de la quinta edicién del infor-
me The Green Revolution, elaborado por
la consultora Lantern. Este estudio, conver-

tido en referencia para la industria, analiza

desde 2017 la evolucién del movimiento

veggie en Espafia y la transformacién del
sector hacia modelos de consumo mas sos-
tenibles e innovadores.

La jornada de presentacion se ha plan-
teado como un espacio de reflexién sobre
los cambios advertidos en consumidores
de todo el mundo, puestos de manifiesto
en el informe, y sobre cémo las empresas
deben adaptarse para reforzar su competi-
tividad internacional.

Entre otras tendencias, la edicion de 2025
confirma que la dieta vegetal se ha consoli-
dado como una opcidén estructural: el 11,1%
de la poblacién adulta en Espafia (unos 4,6
millones de personas) sigue hoy algun tipo
de dieta plant-based. Dentro de este grupo
destacan los flexitarianos, que representan
el 9,1%, mientras que un 1,5% son vegetaria-
nos y un 0,5% veganos. El perfil veggie est3
liderado por las mujeres (14,6% frente al 7,5%
de los hombres) y por la generacion Z, con
un 15% de jévenes de entre 18 y 24 afios que
adoptan este tipo de hdbitos de consumo.

El estudio también apunta que los con-
sumidores reclaman productos mds natu-
rales y saludables, lo que abre un espacio
de innovacidn para la industria alimentaria
espafiola, llamada a responder con pro-
puestas que refuercen su competitividad
en los mercados internacionales.



Cataluiia colabora con centros de investigacion
de EEUU para impulsar proyectos en cultivos como el
olivo y uso eficiente del agua

Ordeig estuvo acompafiado por la secreta-
ria de Alimentacidn, Rosa Cubel, y el director
general del Instituto de Investigacion y Tec-
nologia Agroalimentarias (IRTA), Josep Usall.
Este organismo colabora con la Universidad
de California para mejorar la gestién del agua
en los territorios de clima mediterraneo.

El conseller de Agricultura comenzd su
estancia en la costa oeste de EEUU con
un encuentro con responsables de la Uni-
versidad de California, institucién con la
que se ha renovado la alianza que el IRTA
mantiene desde hace mas de 30 afios. Esta
alianza ha dado lugar a grandes avances en
materia de uso eficiente del agua en ambos
territorios, seglin el Departamenton catalan
de Agricultura.

“El objetivo de este viaje es explorary con-
cretar posibilidades de colaboracién mas
alld de las establecidas, que nos sirvan para
avanzar, entre otras materias, en la moderni-
zacién del riego”, explicé Ordeig.

El Departamento de Agricultura, mediante
el IRTA, y la divisién de Agricultura y Recur-
sos Naturales de la Universidad de Califor-
nia, suscribieron un memorando de enten-
dimiento respecto a los principales retos a
priorizar en el Zmbito de la investigacién y la
innovacién de los sistemas alimentarios en
los territorios de clima mediterrdneo, como
son California y Catalufia, pero también en
zonas de Chile, Sudafrica, Argentina y varios
paises de la cuenca mediterranea.

Segun el Departamento de Agricultura
cataldn, las regiones mediterraneas se calien-
tan un 20% mas rapidamente que la media
mundial y son una zona sensible a los riesgos
climaticos con una alta vulnerabilidad. La se-
quia, las olas de calor extremo y el aumento
del nivel del mar son efectos ya evidentes

que se incrementaran en los proximos afios
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si no se actua. Por ello, a su juicio, es necesa-
rio avanzar para solucionar los desafios de la
agricultura y la ganaderia relacionados con el
cambio climdtico, como son la falta de agua
y de horas de frio, el aumento de las variacio-
nes térmicas o también las potencialidades
de un elevado nimero de horas de luz.

“Este viaje reafirma la voluntad del IRTA
por reforzar esta alianza estratégica con la
Universidad de California, una de las institu-
ciones mas prestigiosas y lideres en la inves-
tigacidn agroalimentaria a escala mundial.
Esta colaboracion nos ha permitido sumar
conocimiento, compartir talento e impulsar
proyectos de alto impacto que responden a
los grandes retos globales del sector”, expli-
c6 Usall.

Por lo que respecta al uso eficiente del
agua, el Departamento, mediante el IRTA,
también renovd la colaboracién con la Fa-
cultad de Ciencias Agrarias y Ambientales
de la Universidad de California. Asf, se podra
seguir trabajando para desarrollar modelos
con el fin de entender y gestionar mejor el
riego, realizar la evaluacién econémica de
las practicas de riego, reducir los efectos de
la variabilidad del agua en huertos o campos

y aumentar la eficiencia en el uso de los re-

cursos, asi como avanzar en la digitalizacién
en la agricultura o mejorar las técnicas de la
viticultura y el cultivo del olivo.

La delegacion catalana también conocid
de primera mano las actividades del UC Da-
vis Olive Center. Esta iniciativa de la Universi-
dad de California se creé en 2008 como alian-
za entre la universidad y la industria olivo,
y puede servir de ejemplo a la hora de dar
respuesta al sector de la olivicultura catalana,
que demanda un centro de investigacion de-
dicado al aceite, seguin este Departamento.

Durante la estancia, que se desarrolld del
22 al 26 de septiembre, los representantes
del Gobierno catalan y del IRTA visitaron
varias compafiias catalanas agroalimentarias
establecidas en California. En concreto, co-
nocieron sus estrategias de crecimiento para
que puedan servir de ejemplo para otras
empresas catalanas. Entre estas compafiias
se encuentran Agromillora, Artesa Winery, y
Marimar Estate Vineyards and Winery.

Ademas, durante el viaje, también tuvie-
ron la oportunidad de visitar empresas agro-
alimentarias californianas como E&J Gallo
Winery o Nichols Farms.

Otros lugares de interés que también for-
maron parte del programa de la visita son el
Almond Board of California y el Fresno Irriga-
tion District.

El Almond Board of California es una orga-
nizacién que representa a los productores
y procesadores de almendra de California,
y que supervisa la promocién de los merca-
dos nacional e internacional, la investigacién
agrondmica y nutricional, la seguridad ali-
mentaria, la calidad del producto, y las practi-
cas agricolas sostenibles. El Fresno Irrigation
District es el equivalente a las comunidades
de regantes, y gestiona la distribucién de

agua para la agricultura en California.
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El contral de precios se establece a través de un sequimiento continuo  extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,  Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-  los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen  Ultima revisién de precios: 29 de agosto de 2025.

Uceite de aliva virgen extra (precic euras)

MARCA LATAS L. ENV.5L. ENV.2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
1881 14,50 (lata 2,51.) 6,30 11,90
5 Elementos Cornicabra 1[4 o) 17 )
5 Elementos Picual 8,00
5 Elementos Seleccién Premium 10,00
Abasa 31,45 5,90

Abasa Frutado 8,00

Abbae de Queiles 50,00(31.) 18,10
Abraham Garcia 14,50
Albador 28,00 (lata 3 1.) 11,50 7,00 5,00
Albenzaide 5,50 5,00
Alfar La Maja 7,65 5,00
Alhema de Queiles 4495 (lata 3 1.) 15,50 (lata) 11,90 (lata)
Alianto 17,25
Al-Manzar 7,00 12,30/12,95
Al-Manzar Olivares en Terrazas 15,85

Almaoliva Arbequina 7,50
Almaoliva Gran Seleccién 28,60 11,75

Almenara 5,99
Aneba 8,50 8,00
Aniguala 8,10
Anima Aurea 12,00
Antara 19,00 (lata 2,51.) 12,20 7,00 6,25
Artajo 14,60
Artajo Arbosana/Koroneiki 14,75
Arteoliva (tetra-brick) 450

Arzuaga 11,00
AU 15,57 3,14 5,00 12,10 (lata)
Aubocassa 15,10/21,90
Baecula 15,00 (lata 2,51.) 7,50 (lata) 5,50 3,50
Basilippo 17,70
Basilippo Gourmet Primer Dia 17,70
Basilippo Seleccién Arbequina 17,70
Belluga 14,45
Benja Gran Seleccién 5,00 4,25
Bertin Osborne Seleccién 10,95
Biocano 4,25
Borges gl 8,99 8,12

Borges Arbequina 8,12 8,75
Borges Hojiblanca 8,12 8,75
Borges Picual 8,12 8,75
Cal Saboi 25,00
Camino de Anibal 10,00
Camp Cervia 31,00 8,00

Campos de Uleila 10,50
Canoliva 32,90 5,00
Cafada del Marqués 23,15

Capilla del Fraile 25,50 (lata 2,5 1.) 11,50
Capricho Andaluz 40,00 (anfora)  29,40/34,65 2,98(0,251) 10,99 6,51 2,75 (lata)
Carabafia 19,65
Carbonell 53,93 22,02 4,83 8,28 3,94
Carbonell 12 Campafia 8,60
Carbonell Arbequina 7,12/7,79 5,72/6,99 5,65/6,25
Carbonell G. Seleccién (Almazara) 32,15 18,48 12,98 (3 1) 7,12/7,79 6,64 4,46
Carbonell Hojiblanca 7,12/7.79 5,72/6,99 2,85
Carbonell Picual 712/7,79 5,72/6,99 2,75
Carbonell Regium 7,36

Carmen High/Premium Selection 11,50

Casa Alarcon Envés 13,00
Casa Benito 9,85 (lata)

Casa de Alba 13,36
Casa del Agua 6,39
Casado Morales 12,00
Casas de Hualdo Cornicabra/Arbequina 20,00 (lata 3 1.) 9,54/11,13
Castelanotti 11,42 9,88
Castillo de Canena 1er Dia de Cosecha 23,90/25,30
Castillo de Canena Arbequina 23,90/25,30
Castillo de Canena Picua 23,90/25,30
Castillo de Canena Reserva Familiar 20,35
Castillo de Canena Royal 28,25
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 742
Castillo de Tabernas Esencia 17,00
Castillo de Tabernas Picual 27,00 (lata 2,5 1) 8,45
Castillo de Tudején 12,90
Cazorla Picual/Royal 26,00/30,00 17,30(2,51) 6,50 (lata) 5,50

Cladivm 10,00
Claramunt Arbequino / Frantoio 13,35
Columela 12,00 (lata) 8,90
Conde de Argillo 8,74 7,00
Conde de Argillo Serie Oro 10,70

Conde de Benalta 45,75 25,89 6,15
Cordoliva 14,95 3,90
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MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA1TL. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
Coosur 28,30 5,95

Coosur (monovarietales) 7,21/7,78 6,75/7,99 3,25
Cortijo de Suerte Alta 34,32 (lata3 1) 13,52 (lata) 10,92
Cortijo La Torre Premium 10,15
Cortijo Lantisco 16,00
Cortijo de Segura 5,50

Cortijo Spiritu_Santo 11,80
Cortijos de Montefrio 5,60
Cosecha 4,05 4,25 (lata)
Cuac 22,90
Cuarcos de Otto 2,00
Dcoop 19,95 6,55/7,25

De Nuestra Tierra Jaén 4,59
De Ntra. Tierra Les Garrigues 6,99
De Ntra. Tierra Sierra Sequra 42,45 34,10 6,69 (lata) 6,99
Deortegas 715
Dominus 17,37
Don Juan Manuel 38,00 (vidrio 3 1.)

Duque de Baena 20,00 (lata 2,5 1) 524
Echinac 27,90 (lata2,51.) 3,00
Ecolibor 29,70 (lata 2,5 1.) 19715
El Buen Olive 12,69
El Lagar del Soto 14,35/14,75 13,29
El Molino de Bertin 2,89 3,55

Enrique Ponce 18,90
Escornalbou 17,853 1.) 8,00
Esencial 4,50

Finca Alamillos del Prior 7,00 11,00
Finca Els hostalets 20,80
Finca La Moncloa 31,10(1,51) 8,55
Finca La Moncloa Gran Seleccién 5,90/6,03

Fruto del Sur 32,95 483 4,69

Fuenroble 56,68 (31.) 23,57 (lata) 13,20
Fuenroble Seleccién 18,00
Fuente la Madera 3,50
Fuenteroble Seleccién 18,00
Fuentebaena 34,50 19,00 (lata 2,5 1) 8,50

Full Moon 15,00
Garcia de la Cruz Solitude 7,00
German Baena 35,56 5,01
Germanor 32,88 30,53 7,69

Gourmed 4,90 (0,21.) 6,50
Gracurris 21,00 (lata 2,5 1) )
Guiradoli 4,50

Hacienda Fuencubierta 6,25
Hacienda Guzmén 18,50
Hacienda La Laguna 22,153 1) 7,00 7,00 4,35 (lata)
Hacienda Meca ,00
Hechizo Andaluz 6,00 75
Hejul 7,80
Herencia Mediterrdnea 4,90/5,49 4,50

Hojiblanca 29,99 24,11/26,99 9,94(31.) 4,88/5,34 5,88/5,89 3395
Impelte Nuevo 7,00
10 (Black/White) 13,50
Iznaoliva 39,90 10,62

Jacoliva 54,41 21,68 9,00
Jaencoop 33,09 5,99 13,76

K Arguifiano 11,83/12,45
Knolive 4,88/5,19 8,35

Koipe 7,45

L'Alqueria Alfafarenca/Blanqueta 11,83/16,30
L'Estornell 50,00 11,00 21,77 13,00 (lata)
L'Estornell Centenario 41,00 (frasca)

L'Unic Llumet 11,57
LA Organic 26,40 11,57
La Caseria de Santa Julia 22,07 2,79

La Catedral de Navarra 7,25(0,37 1)
La Chinata 22,00 5,00 (lata) 5,00

PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA

I

«inirifug(icién
@

emana > www.centrifugacionalemana.com

MERCACEI SEMANAL « 29 SEPTIEMBRE/5 OCTUBRE 2025

25



26

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

:Te apasiona el mundo del aceite y tienes
experiencia en ventas internacionales?
iQuieres formar parte de una empresa en
crecimiento y referente en el sector oleicola?

Funciones principales
- Gestionar y ampliar la cartera de clientes en
mercados internacionales.

- Desarrollar y consolidar relaciones comerciales
con distribuidores y clientes del canal HORECA y
tiendas Gourmet.

« Identificar nuevas oportunidades de negocio y
analizar tendencias del mercado.

- Negociar acuerdos comerciales y
establecer planes de accion para alcanzar
objetivos de ventas.

- Representar a la empresa en ferias y eventos
internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacion y/o ventas
en el canal HORECA, preferiblemente en el
sector alimentario (No indispensable).
- Nivel avanzado de inglés.
- Motivacion y habilidad para trabajar por
objetivos y adaptarse a diferentes mercados.

SE VENDE

- Excelentes habilidades de comunicacion
y negociacion.

{Qué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con
incentivos por objetivos.
- Formacion continua y oportunidades de
desarrollo profesional.

;Te interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasién
por el AOVE PREMIUM al mundo!

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequefia almazara. El lote estd compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas correspondientes, tolvas de

recepcién, molino de martillos, 2 batidoras, 2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores, deshuesadora, bodega de inoxidable apta para

inertizacion, 2 filtros de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequefa envasadora por aire

Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)
Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA

¢{Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto externo?

ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario en areas como

EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector

los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto

Podras compaginarlo con tu actividad profesional

mercado nacional cono internacional busca inversor.

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/colaboradores-

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

Caenuvecatoaenria s

Abierto el plazo para que empresas emergentes de bioeconomia
agroalimentaria participen en la III edicion de StartBEC

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentaciéon (MAPA) ha abierto el plazo
para participar en la tercera edicién del
programa StartBEC de proyectos de in-
novacién agroalimentaria. Esta iniciativa,
financiada por este Departamento junto
con AINIA, estd destinada a impulsar em-
presas emergentes tecnoldgicas vincula-
das a la bioeconomfa. Las inscripciones
permaneceran activas hasta el préximo
24 de noviembre.

El programa StartBEC tiene como ob-
jetivo apoyar a start-ups de base tecno-

Iégica y fomentar nuevas cadenas de va-
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lor en bioeconomfa vinculadas al sector
agroalimentario y forestal. El convenio de
colaboracién MAPA-AINIA dispone de un
presupuesto total de 750.000 euros has-
ta 2026, de los que el Ministerio aporta
625.000 euros.

Las empresas emergentes participantes
en la iniciativa StartBEC reciben asesora-
miento individualizado y gratuito para rea-
lizar ensayos, estudios piloto, seminarios
intensivos y servicios de vigilancia tecno-
I6gica, asi como apoyo en la identificacién
de oportunidades de financiacién en [+D+.

La directora general de Desarrollo Ru-

ral, Innovacién y Formacién Agroalimen-
taria, Isabel Bombal, ha incidido en la im-
portancia de acompafiar a las empresas
emergentes en el desarrollo de solucio-
nes innovadoras para el sector agroali-
mentario. “Es muy gratificante ver cémo
las ideas brillantes maduran, dan sus fru-
tos y se convierten en oportunidades tan-
to para quienes las desarrollan como para
el conjunto del sector”, ha afirmado.

Tras una primera edicién en 2023 con diez
startups, la segunda convocatoria del progra-
ma StartBEC ha contado con siete empresas.

www.dainia.com



AGENDA

www.mercacei.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendaic de Ferias

y Eventos
en 2025

Septiemfbine

= Del 29 de septiembre al 1 de octubre
LUXE PACK MONACO
Ménaco
www.luxepackmonaco.com

% Del 30 de septiembre al 2 de octubre
FRUIT ATTRACTION
Madrid
www.ifema.es/fruit-attraction

1] Octubne

% Del 4 al 8 de octubre
ANUGA
Colonia (Alemania)
anuga@koelnmesse.de
www.anuga.com

% Del 6 al 8 de octubre
SAN SEBASTAN GASTRONOMIKA
San Sebastian
www.sansebastiangastronomika.com

% Del 15 al 16 de octubre
EMPACK, LOGISTICS & AUTOMATION
Madrid
www.empackmadrid.com/es

% Del 15 al 16 de octubre
ANDALUCIA TRADE GLOBAL
Sevilla
www.eventos.andaluciatradeglobal.es

% Del 22 al 23 de octubre
CORTEVA SYMPOSIA SERIES
Cérdoba
https://sites.google.com/view/
prfﬁcordoba 025/program

% Del 26 al 1286 de octubre
GASTRONOMA
Valencia
www.gastronoma.es

% Del 28 al 30 de octubre
HOSPITALITY QATAR
Doha (Qatar)
www.hospitalityqatar.com

%~ Del 28 al 30 de octubre )
CONFERENCIAY EXPOSICION
NACIONAL DE LA INDUSTRIA OLIVARERA
Adelaida (Australia)
www.australianolives.com.au

% Del 28 al 30 de octubre
EXPO AGRITECH
Malaga
info@expoagritech.com
www.expoagritech.com

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
www.mercacei.com

Cota pasanda

San Sebastian Gastronomika

El chef peruano Mitsuharu Tsumura al frente de
Maido, elegido mejor restaurante del mundo este
2025 por la lista The50Best, y Aitor Zabala (Somni
2.0, Los Angeles), el primer cocinero espafiol en
lograr tres estrellas en el extranjero con su nuevo
restaurante de Beverly Hills, encabezan el cartel
de ponentes de la XXVII edicién de San Sebastidn
Gastronomika Euskadi-Basque Country, que se ce-
lebrard del 6 al 8 de octubre en el Palacio Kursaal,
bajo el titulo “Tradicion y regeneracion”. Tsumura
-conocido como Micha- es uno de los maximos ex-
ponentes de la cocina nikkei, que mezcla la tradi-
cién de la emigracién japonesa con los ingredientes
de Perti, alumbrando una de las fusiones més popu-
lares en el mundo. Las tres estrellas de Aitor Zabala
marcaron este verano un hito porque es el primer
restaurante de Los Angeles que alcanza la maxima
categorfa en la edicién estadounidense de la gufa
roja y también porque es el tnico chef espafiol con
tres estrellas fuera de Espana y el primero que con-
sigue tres a la vez, tan sélo siete meses después de
la apertura de su nuevo proyecto.

La edicién de este afio del decano de los con-
gresos de gastronomia abordara las dos grandes
tendencias que marcan el presente y el futuro
inmediato de la gastronomia: la revision de las rai-
ces y la bisqueda de una regeneracion real de los
sistemas alimentarios y ecoldgicos. La temética de
este afio propone ir mas alld de la sostenibilidad,
un concepto que, pese a haber calado durante
anos, ha sido explotado como eslogan sin provo-
car transformaciones profundas. Gastronomika
2025 apuesta decididamente por la regeneracién,
entendida no como el mantenimiento del sistema
actual, sino como un proceso activo de reparacién
y cambio estructural. Frente a un mundo inmerso
en una crisis climatica, econémica y social, man-

tener el statu quo ya no basta: hay que impulsar
una transformacién valiente que devuelva los
ecosistemas a un estado saludable y funcional,
apostando por la circularidad real y una relacién
més equilibrada con el entorno.

A ello se ha referido Benjamin Lana, director de
San Sebastian Gastronomika, durante la presenta-
cién oficial del congreso, que ha tenido lugar en
los astilleros Albaloa (Pasaia), poniendo en relieve
como “algunos de los grandes cocineros de este
pais ya han visto la necesidad de volver a crear,
mds que conservar, y la realidad es que hoy casi
todos vuelven a estar pegados a ese concepto de
la tradicién”.

En este contexto, San Sebastian Gastronomika
anuncia por primera vez la designacién de un
Destino Invitado latinoamericano. Se trata de Rio
de Janeiro, la ciudad mas vibrante y emergente
del panorama culinario actual en América Latina.
Rio, con su herencia de raices indigenas, africanas
y europeas, mostrara su riqueza gastronémica,
cultural y humana a través de una delegacién de
chefs y creadores que llenaran de color y sabor
todos los rincones del Kursaal.

Concretamente, Elia Schramm y Danilo Parah se-
ran los encargados de representar a Rio de Janeiro
en la cena inaugural de San Sebastian Gastronomi-
ka que tendrd lugar el lunes 6 de octubre en el Pala-
cio de Miramar. Sus creaciones culinarias formaran
parte del mend que se ofrecerd para 350 invitados.
Ademés, la gastronomia de la sala VIP del congreso
serd también su cocina carioca; asi como las degus-
taciones que ofrecerdn desde el estand que Rio de
Janeiro tendrd en la feria expositiva de esta edicion,
o como el plato especial realizado ex profeso para
el comedor Asador del evento.

www.sansebastiangastronomika.com

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas'en tu negocio

Si tienes a alguien
acompanandote,
todo es posible

Tay yo. Nosotros.
——

:K ‘ AgroBank
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