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Ellas tienen la palaba

i algo queda claro en el mun-
do del AOVE es que ya
no se puede hablar
de él sin hablar de
las mujeres que
lo impulsan. Catadoras que se
emocionan con cada nota sen-
sorial, productoras que miman
el olivar como si fuera un hijo,
investigadoras que convierten la
calidad en ciencia, y comunicado-
ras que nos recuerdan que detrds
de cada botella hay pasion, tradicion
y futuro. Ellas ya no son una nota al pie
en la historia del virgen extra: son titulares.
Mercacei lo ha venido contando en distintas ocasio-
nes: las mujeres del virgen extra alzan la voz, lideran
proyectos internacionales, crean marcas con alma'y
rompen moldes en un sector que -durante mucho
tiempo- parecia reservado a otros. Productoras en
Espafia, Italia, Croacia, Tinez, Turquia o Brasil coinci-
denenlo mismo: su trabajo no es solo elaborar acei-
te de calidad, sino contagiar excelencia, innovacion
Yy, por qué no, un toque de rebeldia.
Deoleo también lo entiende asi y por ello celebra
en Cdrdoba el préximo 15 de octubre el Il Congreso
“Creciendo Juntas”, un foro pensado precisamente
paravisibilizar a esas mujeres que no solo pisan fuer-
te, sino que estan transformando el sector oleicola
desde dentro. Bajo el lema “Liderando la transfor-
macién en el sector oleicola”, se debatira sobre sos-
tenibilidad, innovacién, calidad, transparencia... vy,
por supuesto, sobre liderazgo. Porque si algo han
demostrado estas profesionales es que tener otra
mirada es, en simismo, una forma de innovar.
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SI RECOGES TEMPRANO...
{ESTO TE INTERESA!

Pey Pandsya Peramil Peialiel

Lo interesante es que este encuentro no se
limita a aplaudir trayectorias, sino que
quiere abrir caminos. ;Cémo atraer
a mds mujeres jévenes a un sector
que combina tradicién con futuro
digital? ;Qué papel juega la soste-
nibilidad cuando el planetanos p
deunrespiro? ;Y cdmo podemos
contar al mundo que el AOVE es
mucho més que un ingrediente:
es cultura liquida? Las respuestas
no seran univocas, pero seguro que
estaran llenas de creatividad y frescura.
Ademds, no olvidemos que muchas de
estas muijeres llevan tiempo demostrando
que el marketing puede ser una herramienta pode-
rosa para dar visibilidad y valor. Ya lo decia Lucia Di
Molfetta en Mercacei: “no se trata solo de vender
aceite, sino de contar historias auténticas, poner en
primer plano la pasién y acercar el virgen extraa nue-
vas generaciones”. Y, seamos sinceros, ;quién mejor
que nosotras para hacerlo con naturalidad y energia?
Poreso este congreso es otro evento mas que confirma
que el futuro del AOVE se escribe en plural y en feme-
nino. Las productoras, las investigadoras, las chefs, las
catadoras, las gestoras y las emprendedoras estan d
bujando un paisaje nuevo, mas diversoy masinspirador.
Quizas la moraleja es sencilla: el aceite de oliva vir-
gen extra siempre ha sido sinénimo de salud, de sa-
bory de cultura mediterrdnea. Ahora también lo es
de igualdad, de talento compartido y de liderazgo
femenino. Cérdoba, con sumezcla de historiay mo-
demidad, serd el escenario perfecto para recordar-
nos que cuando las mujeres del AOVE seretinen, no
solo crece el sector: crece toda la sociedad.

PATROCINA LA NOTICIA DE LA SEMANA

“Oportunidades para las
empresas espafiolas de aceite de
oliva en Francia: marcas propias

y comercio electrénico”
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El Gobierno anunda una estrategia
de promocion internacional

de la gastronomia espaiiola
Durante su intervencién en el desayuno informativo
Nueva Economia Férum, el ministro de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, Luis Planas, anuncid el 18 de
septiembre la puesta en marcha junto con el sector de
la restauracion y la gastronomia de una estrategia de
promocion de la gastronomia espafiola en el mundo.
Se trata de un plan con el objetivo de reforzar el
papel de la gastronomia como motor cultural, eco-
ndémico y social del pais. “Aunque nuestra cocina

ya tiene gran presencia internacional, ain queda
camino por recorrer”, considerd Planas.

“Los mds de 90 millones de turistas que visitan Es-
pafa cada afio son embajadores de nuestros produc-
tos, pero queremos apoyar también a los restaurantes
y tabernas espafioles en el extranjero”, destacd, al
tiempo que afadié que ICEX Espafia Exportacion e
Inversiones “ya hace un gran trabajo en este ambito,
pero vamos a desarrollarlo mas para que tenga un
mayor reconocimiento y alcance”.

Este plan -que se enmarca en los trabajos de de-
sarrollo de la Estrategia Nacional de Alimentacidn
(ENAY es unainiciativa pionera en su dimensién y
aspiraciones que nace con la voluntad de apoyar tanto
alos grandes referentes internacionales como a los
pequefios productores, restauradores, investigadores
y formadores de un sector cada vez mas diverso, sos-
tenible e innovador, segun el IAPA.
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Uceite de aliva

Mercado parado y cotizaciones estables

| mercado del aceite de oliva en

ocuparse ante la falta de agua. Asi, el lam-

las principales zonas productoras Rosa
atraviesa una semana marcada
por la tranquilidad y la estabilidad en las

cotizaciones, con un nivel de operaciones

Moliterno

pante se oferta a 3.450/3.500 €/t.; el virgen, a
3.600/3.650 €/t.; el AOVE, a 4.100/4.300 €/t.; y
el refinado, a 3.550 €/t.

reducido y sin grandes cambios respecto a
periodos anteriores. La firmeza de la oferta

Broker
Aceite de olivaagranel

Mercado tranquilo y firme, con una de-

continda siendo la nota dominante, mien-
tras que la demanda mantiene un perfil

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

manda que sdélo compra por estricta
necesidad. Cierta inquietud ante la pro-

I“

bajo, recurriendo en muchos casos al “pico-

L

teo” para atender Unicamente necesidades

beria de Aceites s,

longada ausencia de precipitaciones. En

este sentido, el lampante se sitia a 3.450

puntuales. Este equilibrio contenido se ve

acompafado por la creciente inquietud que genera la prolongada
ausencia de precipitaciones, un factor que empieza a condicionar
las expectativas de los operadores de cara a la campana.

En cuanto a precios, el lampante se mueve en una horquilla de entre
3.300Y 3.500 €/t., el aceite virgen se sitta entre 3.400 y 3.900 €/t., y el
virgen extra muestra un mayor dinamismo, con valores que alcanzan
entre 4.000 y 4.600 €/t., destacando la firme demanda en Castilla-La
Mancha. El refinado, por su parte, permanece estable en el entorno
de 3.500/3.600 €/t., sin apenas variaciones. En conjunto, se trata de un
mercado expectante y prudente, en el que productores y comprado-
res se mantienen atentos tanto a la evolucién climatica como alos po-
sibles movimientos de la demanda en las préximas semanas, factores
que podrian definir la tendencia a corto plazo.

Semana tranquila y cotizaciones estables con una oferta que sigue
mostrandose firme y una demanda que recurre al picoteo para
satisfacer necesidades puntuales. En este contexto, el lampante
se establece a 3.500 €/t.; el virgen, a 3.600/3.700 €/t.; el AOVE, a
4.000/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550/3.600 €/t.

Tranquilidad tanto por parte de la oferta como de la demanda, que
muestran gran equilibrio. El vendedor sigue firme y empieza a pre-

€/t.; el virgen, a 3.800/3.900 €/t.; el refi-
nado, a 3.550/3.600 €/t.; y el AOVE, a 4.100/4.500 €/t.

Mercado tranquilo y escasa operatividad ante la falta de demanda.
Precios meramente orientativos. En este contexto, el lampante
repite a 3.300/3.400¢/t.; y el virgen extra, a 4.200/4.500 €/t.

Mercado fuerte con una oferta firme y una gran demanda de AOVE
com etilicos en norma. Asi, el virgen se establece a 3.400/4.000 €/t.;
y el AOVE, a 4.150/4.600 €/t.

Misma situaciéon de mercado que en las semanas anteriores, con
una operatividad muy reducida y una demanda minima, a la espera
de que lleguen las precipitaciones En este sentido, el lampante se
oferta a 3.300/3.400 €/t.; el virgen, a 3.500/3.600 €/t.; y el AOVE, a
4.000/4.400 €/t.

Mercado muy parado por ambas partes, con una oferta que
no cede y una demanda casi ausente. Asi, el lampante se situa
a 3.400 €/t.; el virgen, a 3.600 €/t.; el AOVE, a 4.200 €/t.; y el
refinado, a 3.500 €/t.

ﬁ@ con el cliente
Maxima eficiencia
energética gracias al

TECNOLOGIA ITALIANA, o
TEMPERAMENTO ESPANOL =

Mayor cercania

(O)PIERALISI
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revolucionario motor IES
www.pieralisi.com
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mantenimiento predlctwo
y conectividad avanzada
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Cordoba acogera el II Congreso Creciendo Juntas de
Deoleo, un foro para visibilizar el papel de la mujer en la
transformacion del sector oleicola

La compafifa ha informado de que, tras el éxito
de su primera edicidn, este encuentro “se conso-
lida como un foro de referencia para visibilizar el
papel esencial de la mujer en la transformacion
del sector oleicola, impulsando el didlogo entomo
alos grandes retos de sostenibilidad, innovacion,
relevo generacional e igualdad que marcan el
presentey el futuro de laindustria”.

Cabe destacar que este afio el congreso adquiere
un significado espedil, ya que la compafiia celebra
€l 50° aniversario de la planta de Deoleo en Alcolea
(Cordoba), “un endave estratégico que representa
el 70% de la producddn global de la compafia y que
ha sido motor de crecimiento econémico y social
paralaprovinda”, haresattado Deoleo.

En esta segunda edicidn, el congreso contara
con la participacién de 15 mujeres -agriculto-
ras, investigadoras, catedraticas y directivas-
que aportaran una vision global e innovadora
sobre los desafios y oportunidades que afron-
ta laindustria en tres mesas de debate.

La primera mesa, bajo el titulo “Cultivar pa-
ra liderar la sostenibilidad desde el origen hacia
un futuro resiliente”, serd moderada por la
primera teniente de alcalde, delegada de Ha-
cienda, Economia y Empleo del Ayuntamiento
de Cdrdoba, Blanca Torrent. Esta mesa abor-
dard la contribucién esencial de las mujeres en
las primeras etapas de la cadena de valor del
aceite de oliva, analizard sus responsabilida-
des en el campo y reflexionard sobre desafios
como la atraccién del talento joven y el relevo
generacional. Estard integrada por referentes
del dmbito rural como Carmen Maria Melero
Rosa, técnica de campo y sostenibilidad en
Cooperativa de La Victoria (Grupo Almaliva);
Cristina Lourenco, agricultora y consultora,
ingeniera agrénoma y responsable de calidad;
Lara Rallego, responsable de planificacion y
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aprovisionamiento de materia prima, Fabrica
de Cérdoba (Deoleo); y Tofii Fernandez, res-
ponsable de Produccidn en Jaencoop.

La segunda mesa, “Cuidar para transformar
la industria desde la calidad, la innovacion y la
transparencia”, contard con la participacion de
expertas de gran prestigio como Marfa del Mar
Dobao, directora de calidad en Molino del Genil;
Cristina de Toro, directora general de Industrias,
Innovacién y Cadena Agroalimentaria de la Jun-
ta de Andalucia; Mercedes Femdndez, jefa de
la Unidad de Normalizacién e Investigacién del
Consejo Oleicola Intemacional (COI); y Carmen
Galdn, catedrdtica de Universidad en Botdnica
y Aerobiologia de la Universidad de Cérdoba.
El debate estard guiado por Anna Cane, presi-
denta del Grupo de Aceite de Oliva de ASSITOL,
coordinadora de calidad corporativa y directora
en ltalia de Asuntos Cientificos y Publicos en
Deoleo, quien conducird una conversacion cen-
trada en el papel de las mujeres como motor de
innovacion en el sector oleicola, poniendo de
relieve su liderazgo en la mejora de la calidad, y
la adopcidn de la Inteligencia Artificial y la investi-
gacion paramejorar los procesos de produccion.
Con una marcada dimensién intemacional, esta
mesa pondrd en valor la influencia femenina en
la construccidn de un sector mas cientffico, inno-
vador y comprometido con la sostenibilidad.

La terceramesa, “Innovar para impulsar la pro-
mocion, la salud y la internacionalizacidn del aceite

de oliva”, estard moderada por Susana Toribio,
directora general de la unidad de negocio de
América Latina en Deoleo. Bajo su guia, la con-
versacion se adentrard en el liderazgo femenino
en la fase final de la cadena de valor, donde la
promocion, la comunicacién y la apertura a nue-
vos mercados resultan decisivas para el futuro
del sector, al tiempo que se reflexionara sobre
cémo la transformacién hacia una mayor equi-
dad puede reforzar su proyeccion interacional.
El coloquio contard con la participacion de refe-
rentes en ambitos tan diversos como la comer-
cializacién, la gastronomia y la divulgacion, entre
ellas Teresa Pérez, gerente de la Interprofesional
del Aceite de Oliva Espafiol; Belén Luque, presi-
denta de la Asociacién Cordobesa de Almazaras
Industriales y directora financiera de Luque Eco-
I6gico; Soledad Serrano, consejera delegada de
Finca Duemas y presidenta de QvExtra! Intema-
cional; y Celia Jiménez, chef cordobesay primera
muijer andaluza con estrella Michelin, quienes
aportaran sus experiencias y visiones desde dis-
tintos angulos de la industria.

Para la compafifa, Creciendo Juntas no es sdlo
un congreso, sino una plataforma de visibilidad
y cambio colectivo. Esta iniciativa de Deoleo tie-
ne como objetivo reconocer y dar visibilidad a
la contribucidn histérica y actual de las mujeres
en todos los niveles de la cadena de valor del
aceite -desde el campo hasta la mesa-, y como
promover su rol como motores de innovacion,
sostenibilidad y desarrollo rural.

Deoleo impulsa una cultura corporativa basada
en la diversidad, la igualdad de oportunidades y la
inclusién real. De hecho, en la actualidad, cuatro
de cada diez personas de su plantilla global son
mujeres, mantiene una brecha salarial favorable
para el talento femenino y su Plan de Igualdad
vela por una presencia equilibrada de género.



La Mesa del Olivar solicitara al MAPA la
excepcionalidad balear para la gestion del alperujo y
la comercializacion del aceite

Los representantes de las DOPs Aceite de
Mallorca y Aceite de Menorca, la IGP Aceite
de Ibiza, la DOP Aceituna de Mallorca, los
consells insulares, las organizaciones agra-
rias, las cooperativas y las almazaras -convo-
cados por la Conselleria de Agricultura, Pesca
y Medio Natural- han acordado solicitar al
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA) una excepcionalidad balear
para la gestion del alperujo en su uso como
fertilizante y la consideracién de la insulari-
dad a la hora de aprobar la norma de comer-
cializacion del aceite, en lo que respecta a la
activacion del mecanismo de crisis.

Se trata de cuestiones “muy técnicas y com-
plejas, pero de gran importancia para el sec-
tor”, seguin ha explicado el director general de
Agricultura, Femando Femandez.

Esta octava sesion de la Mesa del Olivar de
Baleares, que ha contado con la presencia del
conseller Joan Simonet y que se ha celebrado a
15 dias delinicio de la recoleccién de la aceituna,

ha analizado con detalle la propuesta definitiva

LEONARDO D'ERRICO
10 78 51 92

Brokerage Olive Oil

A
ACEITES TUCCITAN US

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

sobre la gestion del alperujo y su uso como
fertilizante. “Hace un afo y medio que traba-
jamos con el sector para adaptar la gestion del
alperujo a la normativa del Real Decreto de
suelos sostenibles y disponemos de diversas
altemativas”, ha sefialado Ferandez.

La Conselleria ha recordado que cada afio el
sector produce unos ocho millones de kilos de
alperujo en Baleares. “Su gestidn, tal y como
se establece en la nommativa actual es un pro-
blema para las almazaras, cuando la realidad es

que el alperujo, mas que un residuo, es un sub-

SE VENDEN

producto que puede suponer una importante
aportacion de nutrientes a los suelos de las
islas, al mismo tiempo que reduce el gasto en
fertilizacién de las explotaciones”, ha subraya-
do Femandez, al tiempo que ha precisado que
“si se hace en condiciones técnicas adecuadas,
se cierra el circulo de la produccién”.

Por otra parte, durante la reunidn también
se ha analizado el borrador de la Orden que
establece la norma de comercializacidn del
aceite de oliva para la campafia 2025/26 en
aplicacién del articulo 167 bis del Reglamen-
to de la Organizacién Comun de los Merca-
dos Agrarios (OCMA) de la Unién Europea.
Fernandez ha informado de que “los prime-
ros contactos con el MAPA han sido como
siempre en relacién con nuestra realidad, de
mucha comprension y de receptividad para
analizar soluciones, por lo que en estos dias le
remitiremos una solicitud para pedir la excep-
cionalidad insular respecto a la no aplicacién
en Baleares de la retirada de aceite prevista

dentro del mecanismo de crisis”’.

yi

2 centros de compra de aceitunas en Badajoz situados en Talarrubias y Casas de Don Pedro
-comarca de La Siberia extremena-

- Operativos desde hace mas de 30 afios - Con excelente cartera de clientes - Optimos accesos para trailers y tractores

1

TALARRUBIAS
8.500 m*y acceso a dos
caminos asfaltados

CASAS DE DON PEDRO
16.000 m? -posibilidad y opcidn de hasta 90.000 m?- con inmejorable ubicacion,
terreno con fachada a la N-430, ideal para nueva almazara, poligono industrial,

placas solares, invernaderos, etc

agro{nldustrial

Domingo Sanchez

CENTROS DE RECEPCION - ALMAZARA - ACEITES DE OLIVA

BADAJOZ - CIUDAD REAL

Para mas informacion: Tel.: 619239348 - E-mail: agroindustrialds@gmail.com
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EUROS/T EUROSIT

aceit%/ de aea,l,a 15/21 septlembre 25 22/28 septlembre 25

(Cierre dia 10 sept. 25)  (Cierre dia 17 sept. 25)

ANDALUCIA €/t €lt.
JAEN Lampante, base 1° 3.450 3.500
Virgen 3.500/3.600 3.600/3.700
Virgen extra 4.000/4.300 4.000/4.300
Refinado 3.550 3.550/3.600
CORDOBA Lampante, base 1° 3.400/3.450 3.450/3.500
Virgen 3.550/3.600 3.600/3.650
Virgen extra 4.100/4.300 4.100/4.300
Refinado 3.550 3.550
SEVILLA Lampante, base 1° 3.400/3.450 3.450
Virgen  3.600/3.700 3.800/3.900
Virgen extra 4.000/4.500 4.100/4.500
Refinado 3.450/3.500 3.550/3.600
[e]
GRANADA Lampante, base 1 3.450 3.500
Virgen 3.500/3.600 3.600/3.700
Virgen extra 4.000/4.300 4.000/4.300
MALAGA Lampante, base 1°  3.300/3.400 3.300/3.400
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra 4.200/4.500 4.200/4.500
CASTILLA-LA MANCHA
TOLEDO .
Vlrgen 3.800/3.900 3.900/4.000
Virgen extra 4.000/4.500 4.150/4.600
LERIDA'Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 3.400 3.400
Virgen 3.600 3.600
Virgen extra 4.200 4.200
Refinado 3.500 3.500
EXTREMADURA
BADAJOZ o
Lampante, base 1 3.300/3.400 3.300/3.400
Virgen 3.500/3.600 3.500/3.600
:\/IE::::CTEE:DIO:::;S:::sr:baitlIi‘;zsc.le| uso que los Virgen extra 4.000/4.400 4.000/4.400

lectores hagan de los mismos.
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
15/21 septiembre ‘25 22/28 septiembre ‘25
(Cierre dia 10 sept. ‘25) (Cierre dia 17 sept. ‘25)
SEVILLA ANDALUCIA €. €.
Refinable, base 10° 1.300 1.400
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.100/2.200 2.100
Ulceites de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.350 1.350
ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.090 1.085
Refinado 1.240 1.245
ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.350 1.350
Clleinas ¢ Ucidos gruasos.
Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Qleinas de Ol"UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios
€.+ Aceite de girasol (refinado)

€/t » Aceite de oliva (Virgen)
8000
7.800
7.600
7.400
7.200
7.000
6,800
6.600
6.400
6200
6,000
5.800
5.600
5.400
5.200
5.000
4,800
4.600
4.400
4.200
4,000
3.800
3.600
3.400
3.200
3.000 1.000
2,800
2,600 | | | 800 | |
32semanade 42 semanade 12 semana de

Consulta todos los
precios en origen
actualizados en

Club Mercacei,
el club exclusivo

3.400

3.200

6.857
[ ]

6.857 6.907
® ()

6832
® 3.000

2.800
2.600
2.400
2.200
2.000

1.800

para nuestros
suscriptores

1.600 2025

1.400 1.350 1.350
3.696 1230 1.250

2025 3521 Yo = 1.200
1.085 1.080 1.080

1.080
1.100 (] (] [} o

Si no tienes tus claves, solicitalas
a redaccion@mercacei.com

42 semana de

13semanade  2%semanade 2%semanade  3%semanade

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceit oe ot
Cel« eo.’ yd Q’La’?/aéO/ (6'5/21 s((]a,ptile([)nb“Ai c‘2255) (%2/28 sglgﬁﬁmbrﬁ ‘%55)
tndustriiates ierre dia 10 sept. o Sebliembre.
€/t. €/t.
MADRID

BARCELONA

*Precios orientativos.

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes cemenciales especializadas
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nowney=QN <

en aceites, grasas y devivades

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807 y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanoscb@gmail.com
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ITALIA

SUR DE
PUGLIA

RTE DE
PUGLIA
LABRIA

TUNEZ

MARRUECOS
TURQUIA

GRECIA

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA refinado
ACEITE DE OLIVA lampante

ACEITE DE ORUJO refinado
ACEITE DE GIRASOL refinado
ACEITE DE MAIZ refinado
ACEITE DE SOJA refinado
ACEITE DE CACAHUETE refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA virgen

ACEITE DE OLIVA virgen extra
ACEITE DE OLIVA virgen extra

ACEITE DE OLIVA refinado

ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta

ACEITE DE OLIVA virgen extrfa PeI%poneso
[e]

PORTUGAL

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (18 de septiembre de 2025)

recios facilitados por25
Olio Officina Magazine)

ACEITE DE OLIVA virgen extra

(Los tipos de mercado)

EUROS/KG.
SEMANA
15/21 septiembre ‘25
(Cierre dia 10 sept. ‘25)

€/t

8,50
3,55
2,70/3,00

2,15
1,26
1,30
1,40
1,85

9,30/9,40
Sin oper.

3,90/4,10
3,80/5,50

3,30/3,40

4,50/4,70
4,35/4,50

3,90/4,20

EUROS/KG.

SEMANA
22/28 septiembre ‘25
(Cierre dia 17 sept. ‘25)

€t

8,50
3,60
3,00

2,15
1,26
1,30
1,40
1,85

9,30/9,40
Sin oper.

4,00/4,40
3,80/5,50

3,70/3,80

4,75/4,90
4,70/4,80

3,90/4,20

y_

Escudo portugués.......... 200,482

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses

Dracma griego........ couuuene 340,750
(TN CITE]:1]) P— 3,73 Florin
q Délar. .
DOIAF ovvvesveressssssssssessssssenses 457 497 526 5,68 Délar Canada......._ 1498
Yen Japonés Yen japoneés. .......ceeeeeerene 162,97
Libra Esterlina .. 4,03 432 47 Corona sueca .

Corona checa ......
Libra esterling .........ccoeeuuee 0,837
Franco SUizo .......c.cceeveeernnne 0,939

Franco SUIZo vo..uuuvemsssessesssesisns

Délar Canadiense w..uemmssessssenns

Look out!
High Quality Extra Virgin Olive Oil
is right here!

ceqitalia.com
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PAC

La CE presenta una asignacion
minima de 37.235,3 millones de
euros para Espana en la futura PAC

La Comisién Europea (CE) ha presentado
las ““asignaciones nacionales minimas”’ para
el apoyo a la renta de los agricultores en la
futura Politica Agricola Comun (PAC) del pe-
riodo 20282034, que en el caso de Espafia
se situaria en 37.235,3 millones de euros.

“La propuesta de la PAC después de
2027 reconoce los importantes retos a los
que se enfrenta el sector agricola de la UE
y refuerza el apoyo a los agricultores, inclu-
yendo una financiacién minima y especifi-
ca para el apoyo a la renta”, ha destacado
Bruselas en un comunicado.

La Comisién ha sefialado que con las
asignaciones a los paises comunitarios
“‘estd garantizando un minimo de 300.000
millones de euros para apoyar a los agri-
cultores, que abarca no sélo los pagos
directos por superficie, sino también otros
instrumentos que garantizan el apoyo
a la renta, como inversiones, medidas
agroambientales y una Red de Seguridad
Unificada de 6.300 millones de euros en
caso de perturbaciones del mercado”.

El Ejecutivo comunitario ha explicado que,

ademas de las asignaciones minimas especi

ficas, contintian disponibles 453.000 millones
de euros enlos planes de asociacién para que
los paises de la UE refuercen el apoyo al sector
agricola. “Los Estados Miembros utilizaran
estos fondos para complementar las asig-
naciones minimas de la PAC para otras inter-
venciones obligatorias, como proyectos de
innovacion e intercambio de conocimientos o
programas escolares. También podrdn utilizar
estos fondos para complementar las inter-
venciones de apoyo a la renta, més alld de los
importes asignados”’, ha detallado.

La Comisién prevé proporcionar reco-
mendaciones nacionales para orientar a
los Estados Miembros en la elaboracidon
de sus planes.

“Las dotaciones se asignardn a los
Estados Miembros de forma que se ga-
rantice la equidad y la continuidad en la
financiacién de la agricultura y las zonas
rurales. La parte correspondiente a cada
pais se basa en su asignacién para 2027
(el dltimo afio del marco presupuestario
actual), y los fondos se distribuyen pro-
porcionalmente para reflejar estas parti-
cipaciones”, ha precisado.

MIGUEL S.VERDASCO
INTERMEDIARIO

movil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es
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MATERIAS PRIMAS PARA
PRECIOS

€/t

Harina de soja (s. fabrica)..... 385
Harina de girasol (integ.) (abril).. 280

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo) 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
CEREALES
€t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.058,00 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.044,25.

@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 283,00 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 283,20.

@ Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 50,61 centavos
de délar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a 50,43.

@ Precios: Futuros octubre.

Maiz: Terminé la semana a 424,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 398,75.
@ Precios: Futuros diciembre.



_ )PIERALISI

CIRCULAR THINKING

TECNOLOGIA ITALIANA,
TEMPERAMENTO ESPANOL

T & | ®

Mayor cercania Maxima eficiencia Gestion inteligente con
con el cliente energética gracias al mantenimiento predictivo
revolucionario motor IE5 y conectividad avanzada

www.pieralisi.com
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Cataluiia desarrollara un programa estrateégico de
promocion de productos como el AOVE en EEUU

Prodeca, empresa adscrita al Departamen-
to de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimen-
tacion de la Generalitat de Catalufia, desplega-
rd este proximo trimestre un programa estra-
tégico de promocién en EEUU para reforzar la
presencia y la competitividad de los alimentos
catalanes, entre ellos el aceite de oliva virgen
extra, en este mercado clave.

El calendario de septiembre incluye el Cata-
lan Food Show Miami, que volvié a convertir
el Paradise Plaza del Miami Design District en
un escaparate de la gastronomia catalana. La
jormada, organizada por Prodeca en colabora-
cién con ACCIO, reunié a mds de una veintena
de empresas de alimentacién y vinos con im-
portadores, distribuidores, restauradores y
prescriptores locales.

El evento, dirigido a publico profesional,
combind exposicién empresarial, catas de
vino, talleres de cocina y demostraciones en
directo con los chefs Alba Sunyer (Michigan)
y Luis Roger (Texas), ademds de catas de vino
guiadas por la experta Nuria Garrote (Michi-
gan), “consolidando la imagen de Catalufa
como Region Mundial de la Gastronomia
2025”, seguin ha destacado Prodeca.

La jormada supuso una plataforma de apoyo
a los importadores norteamericanos para in-
crementar la rotacién de productos catalanes,
al tiempo que ofrece a las empresas la oportu-

nidad de conectar con operadores clave.

Durante el mes de septiembre, Prodeca im-
pulsard las Catalan Food Masterclass en es-
cuelas de cocina universitarias de Estados
Unidos, conducidas por la chef Alba Sunyer,
con una larga trayectoria en la divulgacion de
la gastronomia catalana en el pais.

La primera sesidn se celebrd el 4 de septiem-
bre en Austin (Texas), en el Austin Community
College District, y la siguiente tendra lugar en
Albany (Nueva York), en la universidad estatal
SUNY Delhi, el préximo 23 de septiembre.

Las Catalan Food Masterclass incluyen sesio-
nes magistrales sobre los valores de la gastro-
nomia catalana, en un recorrido guiado a través
de los productos presentes en el mercado esta-
dounidense. Finalizan con un taller interactivo de
pan con tomate, un icono versatil que muestra
el legado, la creatividad y la identidad gastro-
némica catalana a estudiantes y profesionales
culinarios norteamericanos a través del pan, el
aceite de oliva virgen extra y las combinaciones
con jamon y embutidos, quesos, conservas de
pescado, conservas vegetales o chocolates.

Segun el organismo cataldn, este formato
permite conectar directamente con los futu-
ros prescriptores gastronémicos de Estados
Unidos y transmitir los valores de creatividad,
innovacidn y calidad que caracterizan la gastro-

nomia catalana.

El tercer gran eje de este trimestre serd la
participacién catalana en el congreso Worlds
of Flavor, del prestigioso Culinary Institute of
America (CIA), que se celebrard del 5 al 7 de
noviembre en Napa Valley (California) y que
se ha consolidado como punto de encuentro
clave para restauradores, operadores gastro-
némicos y medios especializados del pais.

Catalufia tendra un papel protagonista con
la presentacién oficial como Regién Mundial
de la Gastronomia, acompafiada de una de-
mostracién culinaria a cargo de chefs de re-
nombre que pondran en valor los productos y
la creatividad de la cocina catalana, “capaz de
reinventarse manteniendo la esencia del rece-
tario y de los productos que la han convertido
enreferente mundial”’, ha resaltado Prodeca.

El programa incluird también una masterclass
de vinos en la que se dardn a conocer las deno-
minaciones de origen catalanas a través de mari-
dajes con propuestas gastrondmicas propias. El
certamen contard, ademas, con una exposicion
de productos ya presentes en el mercado esta-
dounidense, especialmente enla Costa Oeste.

De caraadidembre, Prodeca prepara dos Catalan
Food Christmas Tasting enfocados a las compras
de Navidad en Nueva York y Houston. Estas ac-
tuaciones tienen como objetivo impulsar el posi-
cionamiento y la ampliacién de cuota de merca-

do delos productos que ya se comercializana alli.

ChileOliva impulsa una campaiia informativa para
promover la compra informada de aceite de oliva

Desde mayo de este afio, ChileOliva estd
desarrollando una campafia de comunica-
cién enfocada en educar al consumidor y
fomentar una compra informada de aceite
de oliva virgen extra. El objetivo es ofrecer
herramientas para distinguir los atributos
positivos de un buen aceite -frutado, amar-
go y picante-, asi como identificar defectos

comunes, “evitando asi caer en fraudes que

MERCACEI SEMANAL « 22/28 SEPTIEMBRE 2025

afectan la calidad y la salud de los consumi-
dores”, segun ha informado la asociacién en
su pagina web.

La entidad ha precisado que esta iniciativa
se ha complementado con publicaciones
educativas y temas de interés en redes socia-
les, como son la compra informada o el alza
del precio del aceite de oliva.

También ha llevado a cabo catas dirigidas

a periodistas en la oficina de ChileQOliva y
concursos para incentivar la participacion de
la comunidad digital.

Con estas acciones, ChileOliva ha desta-
cado que reafirma su compromiso de forta-
lecer la cultura del consumo informado en
Chile y seguir posicionando al aceite de oliva
extra virgen nacional como un producto de

calidad y confianza.



Oportunidades para las empresas espaiolas de aceite de
oliva en Francia: marcas propias y comercio electronico

Este informe sefiala que aunque el consumo
de aceite de oliva en Francia ha experimentado
un crecimiento sostenido durante la dltima dé-
cada, el pais sigue mostrando un uso tradicional
de otros aceites vegetales, como el de colza y
girasol, que son de produccidn local y tienen una
fuerte presencia. Ademds, la mantequilla conti-
nta siendo un ingrediente ampliamente utiliza-
do, especialmente en la reposteria y en muchos
platos clasicos. Sin embargo, la percepcién post
tiva del aceite de oliva como alimento saludable
y esencial en la dieta mediterrdnea haimpulsado
su demanda, situando a Francia como el quinto
mayor consumidor mundial, pese a su limitada
produccién nacional.

Segun detalla este estudio, la produccién
francesa de aceite de oliva es modesta, con-
centrada principalmente en la regién de Pro-
venza-Alpes-Costa Azul y en menor medida en
Cdrcega y Occitania. Espafia es, con diferencia,
el principal proveedor de aceite de oliva en
Francia, cubriendo cerca del 70% de las importa-
ciones tanto en valor como en volumen.

Para la empresa espafiola, segun el infor-
me, la oportunidad en Francia pasarfa por
reforzar la presencia de marcas propias, es-
pecialmente en el nicho gourmet y ecoldgico.
Asimismo, considera recomendable aprove-
char la tendencia hacia productos saludables
y sostenibles, y diferenciarse mediante la ca-
lidad, la trazabilidad y la certificacion de ori-
gen. El enfoque, a su juicio, debe centrarse
en competir con productos de mayor valor
afiadido, apostando por la construccién de
marcay la excelencia, y no tanto por competir
en volumen, ya que esto implicarfa entrar en
una dindmica de precios bajos poco favorable
alargo plazo. Entre los riesgos, destaca la pre-
sién de precios en la gran distribucién.

También subraya que el crecimiento del

WWW.AMENDUNI.COM

consumo digital, especialmente entre la Gene-
racién Z -que ha superado a los baby boomers
en gasto medio on line-, indica que el publico
joven se estd convirtiendo en un consumidor
clavey accesible a través del canal digjtal.

Para las marcas espafiolas, esto significa la
posibilidad de aumentar su visibilidad, reducir
la dependencia del canal fisico dominado por
marcas locales y establecer una conexién di-
recta con un consumidor cada vez mds infor-
mado, exigente y abierto a nuevas propues-
tas de calidad.

Ademads de facilitar la compra, el estudio
afirma que el canal on line actdia como un
escaparate informativo donde los consumi-
dores pueden comparar productos y conocer
detalles relevantes como origen, ingredientes
y certificaciones. Esto brinda a las empresas
espafiolas la oportunidad de comunicar la his-
toria, autenticidad y riqueza cultural del aceite
de oliva espafiol, posicionando sus productos

de forma diferenciada en el mercado francés.

Para fortalecer la presencia del aceite de
oliva espafiol en el mercado francés, con-
sidera que las empresas deben desarrollar

un plan de marketing centrado en mejorar

su posicionamiento, visibilidad y reconoci-
miento de marca.

En el aspecto del producto, el estudio apun-
ta que es clave destacar su calidad, autentici-
dad y trazabilidad, comunicando claramente
su origen, variedades de aceituna, métodos
sostenibles y certificaciones. El etiquetado
debe estar en francés y ser atractivo, alineado
con los valores del consumidor francés como
la salud, el sabory la cocina mediterranea.

En cuanto a precios, recomienda resaltar el
valor afiadido del producto para justificar un
precio mas elevado, ademds de ofrecer for-
matos pequefios y promociones que faciliten
su prueba por parte de nuevos consumidores.

“La distribucién debe combinar canales
tradicionales con una fuerte presencia en
el comercio electrdnico. Es esencial contar
con distribuidores que valoren la calidad
del producto y optimizar la logistica para
evitar sobrecostes que afecten la competi-
tividad”, anade.

A su vez, seglin asegura, la promocion es
el drea con mayor potencial de mejora. En
este sentido, recomienda realizar campafias
digitales orientadas a consumidores intere-
sados en la salud, la sostenibilidad y la cultura
mediterranea, asi como colaborar con chefs,
influencers y participar en ferias. “Es funda-
mental contar la historia del producto, desta-
cando su origen, tradicion y valores para crear
una conexién emocional con el consumidor
francés”, resalta.

“En conclusién, aunque el aceite de oliva
espafiol tiene ventajas competitivas claras,
su baja visibilidad en Francia limita su creci-
miento. Una estrategia promocional eficaz
es clave para aumentar la cuota de mercado
y reforzar el posicionamiento de la marca

Espafia”, subraya.

MERCACEI SEMANAL « 22/28 SEPTIEMBRE 2025
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ESPEJO

OLIVARUM
=Y i
TECNICO AGRARIO

LABORATORIO

‘-,, ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC segiin la norma
IS0 17025 (Consultar Alcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
ACEITUNA, PISTACHO, ALMENDRA, CACAHUETE ¥ 0TROS FRUTOS

Pesaje conforme a metroiogi:

|
www.olivarum.es |

V.| TAMESUR, S A.

MAQUINARIA DE ELEVACION Y TRANSPORTE
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Solutions
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High Technology
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EN SU MANO
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POR PROSUR B 4 |

GRANDES ACEITES

SERVICIOS DE
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OPAs y Cooperativas destacan que
las plantas de biometano suponen
una oportunidad economica y
medioambiental para el sector

olivarero de Jaén

Las organizaciones representativas del sec-
tor agrario y ganadero de Jaén -Asaja, COAG,
UPA y Cooperativas Agro-alimentarias-, con-
sideran que las plantas de biometano repre-
sentan una oportunidad para transformar los
subproductos de la provincia de Jaén. Por ello,
se han mostrado receptivas a las plantas pro-
yectadas en la provincia, “ya que generarfan
empleo, valor afiadido y nuevas oportunidades
econdmicas y medioambientales para agricul-
tores y ganaderos”. Eso sf, han reclamado a las
administraciones informacién “clara y veraz”
sobre sus beneficios y posibles perjuicios.

“‘El sector productor de Jaén entiende que el
biometano no es una amenaza para el campo,
sino una oportunidad que estamos empezan-
do a entender. De hecho, son los residuos ga-
naderos y agricolas los que alimentan las plan-
tas de biogés y biometano”, han destacado en
un comunicado conjunto.

En este sentido, las organizaciones agrarias
y las cooperativas consideran que ofrecen una
doble ventaja: gestionar de manera eficiente
los residuos agricolas y ganaderos y, al mismo
tiempo, crear oportunidades econémicas para
los pequefios productores. “Para el sector oli-
varero de Jaén es una doble ganancia, puesto
que puede mejorar la situacion econdmica y
ambiental y se obtiene una fuente de ingresos
adicional’”’, han precisado.

Asaja, COAG, UPA y Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Jaén entienden que “lo que en la
actualidad son considerados residuos que ge-
neran preocupacion, hoy en el resto de Espafia
y en Europa se esta transformando en energfa,
fertilizantes orgdnicos y una herramienta clave
para la bioeconomia circular”.

En el caso del olivar, a su juicio, los subproduc
tos y el alperujo serfan eliminados de una forma
eficaz y eficiente para generar energfa limpia, evi
tando un problema medioambiental importante.

MERCACEI SEMANAL « 22/28 SEPTIEMBRE 2025

Las organizadones agrarias y las cooperativas corr
sideran normal que la sodiedad tenga dudas, por lo
que han redamado a las administraciones “‘un ejer-
ddo de transparenda y de comunicaddn para que,
una vez que los vecnos estén bien informados, co-
nozcan los efectos positivos y también negativos de
las plantas de biometano; y silos benefidios superan
alos perjuicios,habrd que aprovechar esta oportuni-
dad quela provindano puede dejarescapar”.

Al respecto, Asaja, COAG, UPA y Cooperativas
Agro-dlimentarias de Jaén rebaten una de las gran-
des dudas que tienen los vecinos. “Muchos temen
que estas plantas vayan a atraer macrogranjas, una
posibilidad que no tiene base, puesto que ninguna
empresa construye una planta de biometano, que
cuesta millones de euros, sin tener asegurado con
antelacién el suministro de materia prima, que ya
ha de existir’”’, han explicado.

Por otro lado, han afiadido que las plantas
modernas de biometano trabajan en circuito
cerrado, con sistemas herméticos y de desodo-
rizacién. “Lo que entra y lo que sale -indluido el
digestato que se puede usar como fertilizante-
se gestiona con control y trazabilidad. De hecho,
el digestato estabilizado que resulta del proceso
de obtencién del biometano es mucho més fécil
de aplicar y menos contaminante, puesto que,
en lugar de extenderlo sin mas, se lleva a cabo
una inyeccion directa al suelo, entendndolo, que
reducen los olores a practicamente cero. Y todo
ello con beneficios para el suelo, al que devuelve
nutrientes de calidad”, han explicado.

Seguin sus datos, en Europa hay actualmente
1.548 plantas de biometano operativas, de las
cuales mas del 75% estan conectadas a redes de
transporte o distribucién de gas. Este ndmero
ha crecido significativamente en los Gltimos afios
en paises como Alemania, Francia, Italia y Reino
Unido, que son lideres en este ambito y concen-
tran lamayoria de las instalaciones, integrando el
biometano en sus redes de gas natural.

La UJA acoge
la reunion del

proyecto europeo
"OliveOilMedNet”

La Universidad de Jaén (UJA) acogio reciente-
mente la reunién del proyecto europeo “Medite-
rranean Network for the Promotion of Sustainabi-
lity & Authenticity in Olive Oil Sector (OliveOilMed-
Net)”, que celebra su cuarta reunién del Comité
de Direccidn. El proyecto, que durard tres afios y
cuenta con una financiacién conjunta de mas de
2,5 millones de euros, es fruto de la colaboracién
entre 10 socios -entre los que se encuentra la
UJA através del Instituto de Investigacién en Oli-
vary Aceites de Oliva (INUO)-y cuatro socios de
siete paises: Grecia, Chipre, Italia, Francia, Espafia,
Portugal y Albania.

Su principal objetivo es mejorar el sector del
aceite de oliva mediante la introduccién de
métodos innovadores y eficaces, asi como la
validacién de conceptos novedosos y respe-
tuosos con el medio ambiente en el dmbito de
la sostenibilidad y la autenticidad.

“La celebracién de esta reunién en nuestra uni-
versidad reafirma el papel estratégico de nuestra
institucidon en un sector clave para el desarrollo
de nuestra sociedad y provincia”, ha indicado la
vicerrectora de Investigacién y Transferencia del
Conodimiento, M? Victoria Lépez-Ramén.

Durante la celebracion de esta reunién, ade-
mas de las sesiones del Comité de Direccidn,
estan previstas diversas actividades de difu-
sién con el objetivo de implicar a profesiona-
les, expertos y actores relevantes del subsec-
tor. Entre ellas se incluye un “Peer Learning
Event”, un evento demostrativo para mostrar
practicas innovadoras y sostenibles, asi como
una visita técnica a almazaras de Ultima gene-
raciény olivares de la provincia de Jaén.

Segin han destacado sus impulsores, median-
te actividades piloto, el proyecto pone a prueba'y
valida conceptos innovadores y ecolégicos desa-
mrollados en iniciativas anteriores, con el objetivo
de consolidar soluciones innovadoras sostenibles
basadas en tecnologfas avanzadas aplicables a un

mayor nimero de usuarios y territorios.
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Dcoop celebra las jornadas MuYJoven para el acceso
de mujeres y jovenes a las cooperativas

Dcoop ha celebrado en Sevilla la sexta edicién de MuYJoven, unas jornadas para fomentar el acceso de mujeres y jévenes a los

cargos directivos de las cooperativas, y a la que han asistido un centenar de cooperativistas.

Durante la primera jomada, celebrada recien-
temente, los asistentes han visitado la fabrica
aceitunera de Dcoop en Dos Hermanas para co-
nocer de cercala elaboracion de este producto.

Por su parte, la jornada de ha comenzado
con la inauguracién del presidente del Gru-
po, Antonio Luque, y el director general de
Dcoop, Rafael Sdnchez de Puerta, quienes
han realizado un repaso sobre la actualidad
de la cooperativa en una ponencia titulada
“Dcoop al dia”.

Posteriormente, Manuel Pimentel, ex
ministro de Trabajo y Asuntos Sociales, in-
geniero agronomo, licenciado y doctor en
Derecho y diplomado en Alta Direccion de
Empresas, ademas de escritor y editor, ha
disertado sobre la visién de futuro del sec-

tor agroalimentario.

La jornada ha continuado con la ponencia
conjunta “Trabajo en la cadena agroalimen-
taria: asesoramiento y servicio al coopera-
tivista, sostenibilidad y demandas de clien-
tes”, a cargo de Esther Ontiveros, responsa-
ble de Sostenibilidad de Dcoop; Juan Carlos
Vega, encargado del equipo de técnicos de
Dcoop; y Eva Quifiones, responsable co-
mercial Internacional de Mercadleo.

En cuanto a sostenibilidad, Ontiveros
ha explicado que los dos grandes ejes
estratégicos sobre los que trabaja Dcoop
en esta materia son su plan de descarbo-
nizacién, que antes de fin de afio estable-
cera objetivos de reduccion de emisiones
ligados a la iniciativa internacional SBTi, y
la certificacién de cultivo sostenible de la
produccion de 34 cooperativas bajo los

2 - | criterios del estan-
dar Sustainably
Grown de SCS.

Asimismo, ha
apuntado que
Dcoop se enfren-
taal granreto de
la digitalizacién
de sus indicado-

res no financie-
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ros (ambientales, sociales, y de gobernan-
za) y la homologacion en sostenibilidad de
los proveedores de su cadena de valor, es-
pecialmente, de sus cooperativas.

Por primera vez, en estas jornadas se
han organizado grupos de trabajo para
analizar las inquietudes del sector agroa-
limentario, como pueden ser las ventajas
del cooperativismo, el relevo generacional
o los servicios que prestan las coopera-
tivas a sus socios. El director general de
Dcoop ha moderado la presentacién de
ideas de estos grupos de trabajo.

A su vez, ha tenido lugar una mesa re-
donda sobre la situacién del relevo gene-
racional e incorporacidon de mujeres en
las cooperativas agroalimentarias. Ana
Belén Olmedo, Arantxa Minguez, Mary
Paz Perdigén y Amparo Martin, técnicas
de Cooperativas Agro-alimentarias de
Castilla-La Mancha, Extremadura y Anda-
lucia, respectivamente, han participado
en esta charla.

Finalmente, Cristina de Toro, directora
general de Industrias, Innovacién y Cadena
Agroalimentaria de la Consejeria de Agricul-
tura de la Junta de Andalucia, ha clausurado
la sexta edicidn de las jornadas MuYJoven.

TANKINOX

—
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El Consejo del Olivar valora el mecanismo
propuesto por el Gobierno para dar estabilidad a los
precios del aceite de oliva

En este foro, en el que participaron represen-
tantes de los principales agentes del sector del
olivar en la provincia jiennense, el maximo res-
ponsable de la Diputacién subrayd que el debate
sobre estos dos temas “se celebra justo cuando
faltan semanas para que empiece la campafia de
la recoleccidon de la aceituna 202526, un momen-
to oportuno para abordar algunas cuestiones que
son de maxima trascendendia y que preocupan'y
ocupan al sector oleicola en general y, por lo tan-
to, alaprovincia de Jaén en particular”.

Respecto al primer asunto, la propuesta de
regulacién de la oferta para lograr unos precios
razonables del aceite de oliva elaborada por el Go-
biemo de Espafia para aplicarla ya en esta misma
campafa si se dan las condiciones para ello, Reyes
explicd que “hoy vamos a conocer el andlisis que
ha realizado, por encargo de este Consejo Pro-
vincial del Olivar, el profesor de la Universidad de
Jaén y experto Manuel Parras y su equipo sobre
la Orden Ministerial que el Gobiemo tiene previsto
aplicar para regularizar la oferta oleicola, especial
mente enlos afios grandes cosechas”.

En este informe, segtin precisd, “‘se valora
la necesidad de disponer de un mecanismo de
autorregulacién que posibilite que los precios de
los aceites de oliva no alcancen costes por deba-
jo del precio de rentabilidad para el agricultor, lo
mismo que indicaba la Ley de la Cadena Alimen-
taria. Y hacerlo, ademds, con unos pardmetros
que sean claros y que, previamente, se deben
haber consensuado con el sector”.

Con esta medida se quiere hacer frente “a la
volatilidad y las fuertes oscilaciones que sufre el
precio del aceite de oliva en funcién del volumen
de cada campafia, algo que, sin duda, perjudica a
los productores y también a los consumidores”,
seglin remarcd el presidente de la Diputacién.
Para hacer frente a esta situacion, “‘el Gobiemo ha

elaborado esta Orden Ministerial con el objetivo
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de regularizar las normas de comercializacién del
aceite de oliva y, asf, darle estabilidad a los precios
enépocas de grandes producciones”.

“Estamos convencidos, y asi lo hemos visto
en el Consejo Provincial del Olivar, que el sec-
tor necesita este tipo de normas, que deben
contribuir a asegurar el valor afiadido del aceite
de oliva y la sostenibilidad econdmica de las
explotaciones, dado que las oscilaciones de
los precios perjudican la fidelidad de los consu-
midores y, en algunos casos, desincentivan su
consumo”’, afadid.

Por ello, esta norma incluye, como una de sus
principales medidas, la posibilidad de retirar par-
te de la produccidn hasta la campafia siguiente
y destinarla a un uso que no sea alimentario. De
igual forma, también establece que se aplicard
cuando “se interprete que hay desequilibrio en
el mercado, en concreto cuando los precios en
origen se sittien en niveles que no cubran los
gastos de produccién de las explotaciones, es-
pecialmente aquellas que son mds vulnerables,

poniendo enriesgo su sostenibilidad”’, apostilld.

Ademas de esta cuestidn, en esta reunién del
Consejo Provincial del Olivar y del Aceite de
Oliva se abordaron también los escenarios que
se estdn barajando por parte de la Unién Euro-
pea para definir la nueva PAC, que comenzara
a implementarse después del afio 2027, en
concreto desde 2028 hasta 2034, y su posible
impacto en la provincia jiennense. “El objetivo
que pretendemos en este Consejo es consen-
suar una posicién comun en tormo a la propues-
ta que mds interese a la provincia de Jaén, ya
que somos la principal productora mundial y
los principales beneficiarios de las ayudas de la
PAC al aceite de oliva”, resaltd Reyes.

Una postura comun con la que “podamos

hacer frente a las preocupantes informaciones
que llegan desde Bruselas y que apuntan hacia
una PAC con un presupuesto nacionalizado vy,
lo mas preocupante, mds reducido, lo que per-
judicarfa a nuestra provincia y tendrfa graves
consecuencias para el sector oleicola en Jaén”.
Frente a esta propuesta, Reyes considerd “fun-
damental que de Jaén surja una posicién claray
fuerte que se oponga a esa gran modificacion
de la PAG, que segtin hemos conocido, entre
otras cosas, supondrfa la pérdida de un 20% del
presupuesto que se percibe hasta ahora y la
desaparicién de la PAC tal y como la concebi-
mos en este momento, ya que no habria una
politica agraria y comuin para todos los paises,
porque estos fondos se integrarfan con otros
europeos, como los FEAGA o los FEADER, y se
podrfan eliminar las ayudas directas”.

El nuevo sistema planteado, que atin tiene que
debatirse en el Palamento Europeo, supone, a su
juiicio, “acabar con el papel estratégico que se le ha
dado en las dltimas décadas a la agricultura en la
Unién Europea, por su contribucién a la seguridad
alimentaria y no ser dependientes exclusivamen-
te de terceros paises, que haya esa autonomia y
seguridad alimentaria en Europa y que al mismo
tiempo la hagamos compatible con la proteccién
de nuestro medioambiente y la biodiversidad, asf
como mantenerla poblacién enlaszonasrurales”.

Para plantear un posicionamiento comun en
Jaén, también “le encargamos al equipo que
dirige el profesor Parras un andlisis de esta pro-
puesta de la Comisién Europea para intentar
consensuar qué le interesa mas a nuestra pro-
vincia”, para lo cual se ha disefiado una herra-
mienta que ofrecerd datos de cdmo le afectan
a los municipios y comarcas jiennenses cada
una de las medidas que se vayan proponiendo
en el marco de la nueva PAG, que debe seguir

siendo importante para la provincia.
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Beneficios y retos reales del impulso tecnologico
y la digitalizacion en el olivar

Citoliva, junto a Andalucia Agrotech EDIH, ce-
lebrd los dias 17 y 18 de septiembre en su sede
de Geolit dos joradas de sensibilizacion que
congregaron amas de una treintena de empre-
sas de los sectores oleicola y tecnoldgico. Asi, a
través de diferentes ponencias y encuentros se
profundizé en materias concretas como herra-
mientas tecnoldgicas que optimizan el trabajo
en el olivar; sistemas que ahondan en la previ-
sién de cosechas y en el respeto medioambien-
tal; cédmo la digjtalizacion estd transformando
la produccién de almazaras; o los beneficios de
integrar herramientas digitales en las mismas.

El objetivo de esta convocatoria profesional
fue acercar la realidad de las explotaciones
olivareras y almazaras al ecosistema digijtal, ge-
nerando un espacio comun donde identificar
necesidades y disefiar soluciones innovadoras.

Para Lola Jiménez, gerente de Citoliva, “he-
mos conseguido que el sector oleicolay el tec-
noldgico dialoguen de tu a td. La digitalizacion
es una oportunidad para reforzar la eficiencia,
la sostenibilidad y la competitividad de toda la
cadena de valor del olivar”.

La jornada del 17 de septiembre se abrid con
la temdtica “Necesidades de digitalizacion
agrondmica del olivar”. En concreto, Amador

Redondo, técnico de 1+D+i de Citoliva, desta-
¢4 la aportacién de la entidad a la transforma-
cién digital del sector. A continuacion, Salva-
dor Pancorbo, gerente de Oleocampo, subra-
y6 cdmo el proyecto BICAPA-OLEOPROTECT,
desarrollado junto a Citoliva, estd ayudando a
optimizar el manejo del cultivo mediante una
bicapa antihierba adaptada a diferentes mo-
delos productivos.

Por su parte, Juan Carlos Cafiasveras, di-
rector de Desarrollo de Negocio e I+D de BA-
LAM Agriculture, presentd tres ejemplos de
innovacion: Hidrosostenible, un modelo que
reduce consumo de agua y aumenta la pro-
duccidn; sistemas avanzados de previsidn de
cosecha; y otro de recoleccidn nocturna en

seto que minimiza el impacto sobre las aves.

La jornada del 18 de septiembre, dedicada
a las “Necesidades de digjtalizacion de la in-
dustria oleicola almazarera”, arrancé con la
intervencidon de Raquel Costales, responsa-
ble de Elaiotecnia de Citoliva, quien resalté
cémo la digitalizacion esta transformando la
produccion en las almazaras. Seguidamen-
te, Pablo Linares, responsable de Calidad de
Oleocampo, expuso los beneficios de integrar

herramientas digitales en la almazara. “Lo

que no se mide no se puede mejorar”’, afirmd,
recordando que “la inteligencia humana debe
seguir primando sobre la artificial”.

Posteriormente, Melchor Martinez, direc-
tor de Innovacién de Acesur, defendid la ne-
cesidad de una visidn global de la innovacion
tecnoldgica y presentd su colaboracidn con
Citoliva en proyectos como Smart-O-Live, que
persigue la obtencidn de aceites de oliva mas
sostenibles y eficientes.

Cada una de las jornadas se cerrd con la expo-
sicién de diferentes casos de éxito. Durante el
primer dia participaron Jorge Blanco (Impact
Manager de XFarm Technologies) y Ana Mo-
lina (CEO & co-founder Grodi), que mostraron
el potencial de sensores, drones y andlisis de
datos para mejorar la toma de decisiones y
atraer a nuevas generaciones al sector.

En la segunda jornada, Jorge Blanco (Impac
Manager xFarm Technologies), Pedro Marti-
nez, (director general de IMS Control Indus-
trial), Luis Alberto Guzman (director ejecutivo
de ANSOTEC), que ahondaron en las platafor-
mas de automatizacion, business intelligence
y analitica de datos para la industria oleicola.

Ambas jornadas finalizaron con un aperiti-
vo-networking que permitid estrechar lazos

entre los asistentes y explorar nuevas sinergias.

Presentados los primeros resultados de un proyecto
para mejorar la rentabilidad en el cultivo del olivo

La Federacién de Cooperativas Agrarias de
Catalufia (FCAQ) y las cooperativas implicadas
en el proyecto OLIV PODA COOP han participa-
do en una jomada organizada por el Instituto
de Investigacion y Tecnologia Agroalimentarias
(IRTA) centrada en la mejora de la rentabilidad
y la eficiencia en el uso de agua del olivar tradi-
cional en Catalufia mediante una nueva técnica
de poda totalmente mecanizada.

Actualmente, la implantacion de la mecaniza-
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cién es una necesidad en los sistemas oleicolas, es-
pecialmente en plantaciones tradicionales, pues-
to que permite alcanzar producciones mas altas,
con costes mds bajos y reduce la dependencia de
lamano de obra, segin hainformado la FCAC.
Durante la jornada, se han presentado los
primeros resultados de este proyecto, cuyo
objetivo es estudiar la aplicacidn de la poda
mecanizada en el olivo en las principales zo-

nas productoras de Catalufia.

Asimismo, se ha evaluado el efecto de este tipo
de poda sobre el estado hidrico de las distintas va-
riedades de olivo que participan en este proyecto.

Para cerrar la jornada, se ha visitado la
finca de la cooperativa de Santa Barbara,
donde se ha llevado a cabo el ensayo de
poda con la variedad morrut. También se
ha realizado una demostracién practica de
nuevas tecnologias aplicadas al olivo, como

drones y equipos por teledeteccion.



Seguimiento y estrategias de control
de la mosca del olivo en Andalucia

La RAIF ha precisado que la actividad
de la mosca del olivo se esta reduciendo,
con poblaciones de adultos bajas, espe-
cialmente en las trampas cromotrdpicas,
favorecida, entre otros factores, por las
olas de calor registradas durante los me-
ses estivales, principalmente en la primera
quincena de agosto.

De las observaciones realizadas en los
muestreos de esta semana, ha asegurado
que se detecta un ligero aumento en la
incidencia de adultos sobre los frutos, asi
como en las poblaciones de adultos en la
mayoria de las provincias. Destacan por su
incidencia Cérdoba, Granada y Jaén, que
presentan los mayores valores medios
provinciales, con un 1,63%, 1% y 0,80% de
picada total, respectivamente.

En cuanto a la evolucidn bioldgica de
los frutos afectados, la picada viva alcanza
los valores maximos en Jaén, Granada y
Cdérdoba, con un promedio provincial de
0,60%, 0,60% Yy 0,52%, respectivamente. Por
el contrario, Sevilla registra el indice mas
bajo, con un promedio de 0,10%.

Durante los muestreos realizados, la
RAIF ha explicado que se ha observado
la presencia de pupas, puparios y orificios
de salida, lo que indica que en préximas
fechas emergerdn nuevos adultos. Esto
dard lugar a la puesta y posterior eclo-
sidn de larvas de la segunda generacion,
provocando un aumento poblacional de
adultos y un incremento en la incidencia
sobre los frutos.

Los datos registrados muestran un
aumento de las poblaciones de adul-
tos, generalizado en la mayoria de las
provincias. Destacan especialmente
las capturas obtenidas en Granada y

Jaén, con un promedio provincial de
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1,70 y 1 adulto/trampa/dia, respectivamen-

te, segun las trampas cromotropicas.

Por otra parte, las capturas en los mos-
queros McPhail también han aumentado
en la mayoria de las provincias, favoreci-
das principalmente por las condiciones
ambientales registradas. De las observa-
ciones de esta semana destacan los va-
lores obtenidos en Cérdoba y Granada,
con un promedio provincial de 2,66 y 2,20
adultos/mosquero/dia, respectivamente.

También ha sefialado que, segun los ulti-
mos datos recogidos, los tratamientos aé-
reos para el control de este agente se han
realizado Unicamente en Cérdoba, Grana-
day Jaén. En la mayoria de las demds pro-

vincias, excepto Huelva, los controles fito-

sanitarios han sido terrestres, aplicados de
manera parcial o total en dreas puntuales

de cultivo.

La RAIF ha recordado que la mosca de-
tiene su actividad biolégica a temperatu-
ras inferiores a 6 °C y superiores a 35 °C,
siendo entre 20 y 25 °C la temperatura
6ptima para su desarrollo. Las tempera-
turas dentro de este rango favorecen el
desarrollo de las puestas y la supervivencia
de los adultos, mientras que una humedad
relativa elevada (>80-85%) incrementa la
incidencia de la plaga.

En este sentido, aconseja vigilar el culti-
vo observando la evolucién de este insec-
to, cuantificando tanto las poblaciones de
adultos en trampas como su incidencia
sobre las aceitunas mediante muestreos
de frutos.

En caso de realizar tratamientos fi-
tosanitarios, ha apuntado que se debe
comprobar que el producto esté auto-
rizado para su uso en olivar y especi-
ficamente para esta plaga. “Antes de
preparar el caldo de tratamiento, lea
detenidamente la etiqueta, verificando
la dosis y el modo de aplicacién, siguien-
do siempre sus indicaciones. Una vez
efectuado el tratamiento, respete los
plazos de seguridad establecidos por el
fabricante”, ha anadido.

A su vez, la RAIF considera convenien-
te estar informado que entre la fauna
auxiliar que puede ejercer un cierto
control sobre el crecimiento pobla-
cional de este agente se encuentra

Pnigalio mediterraneus, Psittalia

concolor, Eurytoma Martellii, Cyr-

toptyx latipes y Eupelmus urozonus.
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Avances en la adaptacion de nuevas variedades
de olivo en Argentina

Luis Prenol, investigador del INTA Cata-
marca, ha explicado que “desarrollamos es-
tudios en innovacidn orientados a la obten-
cién de nuevas variedades locales de olivo,
con destacadas caracteristicas productivas
como mayor tamafio de fruto, precocidad,
alta produccién y aptitud industrial”.

Estas nuevas variedades estan disefiadas
para responder mejor a las condiciones cli-
maticas cambiantes, mejorar la resistencia
a enfermedades y optimizar la calidad del
aceite, aumentando asf la sostenibilidad y
resiliencia del olivar frente a los nuevos es-
cenarios agroclimaticos.

Los estudios sistemdticos realizados por
el equipo del INTA incluyen el analisis de
variables vegetativas -crecimiento, arqui-
tectura y desarrollo de copa-; reproductivas
-época de floracidn, cuaje y maduracién de
frutos-; y productivas -precocidad, rendi-
miento por planta y regularidad-; ademas
de pardmetros clave como la de calidad de
aceite, acidez libre, indice de peréxidos,
contenido de polifenoles, estabilidad oxida-
tiva y composicién de acidos grasos.

Prenol ha detallado que “evaluamos los
comportamientos de los genotipos en li-
neas de mejoramiento seleccionadas en
ambientes calidos, dridos y semidridos, in-
cluso bajo condiciones de estrés hidrico
prolongado y baja intervencién agrond-
mica. Este enfoque permite generar ma-
teriales mas resilientes y adaptados, con-
tribuyendo a la sostenibilidad del olivar en
escenarios productivos no tradicionales”.

“Este trabajo representa un avance es-
tratégico en la diversificacion genética del
olivo y en el fortalecimiento de un modelo
productivo adaptado a las condiciones del
Valle Central de Catamarca”, ha afadido el
investigador.
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Segun el INTA, el aumento de las tempe-
raturas globales ha desplazado las zonas
Optimas para el cultivo, permitiendo su es-
tablecimiento en areas que antes se con-
sideraban marginales. A pesar de ello, la
notable capacidad de adaptacién del olivo a
ambientes dridos y semidridos lo convierte
en una opcidn interesante para muchas re-
giones del mundo

El investigador ha explicado que la activi-
dad olivicola en Catamarca se desarrolla ba-
jo condiciones climdaticas caracterizadas por
temperaturas elevadas, baja disponibilidad
hidrica y suelos de escasa fertilidad.

En las dltimas décadas se han dado alte-
raciones significativas en los patrones tér-
micos y pluviométricos, afectando la estabi-
lidad productiva del cultivo, entre ellas, “el
incremento de las temperaturas invernales
representa una amenaza para variedades
que requieren una acumulacién minima de
horas frio para una correcta induccién flo-
ral, lo que puede traducirse en una menor
floracién y una caida del rendimiento”, ha
aclarado Prenol.

Ademads, “a esto se suma la mayor fre-
cuencia de heladas tardias o posibles Ilu-
vias intensas durante etapas criticas como
la floracion o la cosecha, que comprome-
ten auin mas la productividad y la calidad
del aceite. Este escenario refuerza la ne-
cesidad de adoptar estrategias de mane-
jo y mejoramiento genético orientadas a
aumentar la resiliencia del olivo frente a
condiciones ambientales cada vez mas exi-
gentes”, ha considerado.

En este sentido, a través de este pro-
grama, se han seleccionado y propagado
12 variedades de olivo, actualmente en

evaluacién, que muestran adaptabilidad

a las condiciones dridas y semidridas del

Valle Central de Catamarca. Estas varieda-
des han sido analizadas desde el punto de
vista fenoldgico, productivo e industrial,
revelando un potencial significativo para
diversificar y fortalecer la olivicultura en
regiones marginales.

La combinacién de precocidad, estabi-
lidad productiva, calidad de aceite y rusti-
cidad posiciona a estos materiales como
alternativas estratégicas para enfrentar los
nuevos desafios del sector y contribuir a su
sostenibilidad a largo plazo, seguin el orga-
nismo argentino.

“La seleccidn de estos nuevos genoti-
pos ha permitido identificar materiales me-
jor adaptados a ambientes limitantes, con
buen comportamiento bajo estrés hidrico
y elevado potencial de rendimiento, lo que
representa un aporte concreto para el pro-
ductor frente a los desafios climaticos”, ha
detallado el investigador.

En Argentina se han obtenido resultados
positivos en regiones como los valles andi-
nos y zonas de Cuyo, mediante la utilizacién
de variedades adaptadas como arbequina,
arauco, koroneiki, hojiblanca y coratina. En
paralelo, se ha avanzado en la implementa-
cién de sistemas intensivos y superintensi-
vos de produccidn, que permiten, segun el
INTA, un mejor aprovechamiento del recur-
so hidrico, facilitan la mecanizacién y con-

tribuyen a una mayor eficiencia productiva.
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Un peo espacio de oleoturismo de Picualia
acogera una coleccion de mas de 21.800 botellas de
aceite de oliva de todo el mundo

Picualia contard con un nuevo espacio de
oleoturismo en la almazara que albergard
mas de 21.800 botellas de aceite de oliva
de diferentes paises, “siendo la mayor co-
leccion conocida en el mundo”, segtin ha
informado la cooperativa.

El presidente de Picualia, Gabriel J. Alon-
s0; y el coleccionista Antonio Almagro han
firmado el acuerdo de colaboracién que
garantiza la cesidn de dicha coleccién a la
cooperativa.

Picualia se compromete a exhibirla en un
espacio creado especialmente para ello, en
un showroom o espacio musealizado junto
a la sala del Restaurante Aureum, donde se
instalard la exposiciéon permanente, “gene-
rando valor para los miles de visitantes que
cada afio llegan hasta la cooperativa”.

Picualia ha informado de que esta colec-

cidn se comenzd a gestar hace mas de 20

afos, y lo que suponia “una sencilla aficion
recopilando botellitas de aceite de oliva de
ferias y eventos, se ha convertido en la co-
leccién mas grande del mundo que engloba
miles de botellas y latas de aceites de oliva,
algunas datadas con una fecha produccién
superior alos 100 anos”.

Esta coleccidn no sdlo recoge botellas
o latas de Espafia sino de paises como Ja-
pon, China, Turquia, Iraq, Siria, Egipto, Co-
lombia, Portugal, Francia, Grecia, Canada,
Estados Unidos, Israel, Palestina, Corea,
Ilanda, Inglaterra, México, Argentina, Italia,
Alemania, Croacia, Chipre, Bélgica, Sudan y
Marruecos, entre otros muchos.

“La coleccidn la cedo porque quiero que el
mundo vea el legado que poseo y que mejor
lugar que en Picualia”, ha destacado Antonio
Almagro, un coleccionista privado de Bailén,
que ha ido gestando dicha coleccién que

se podra disfrutar en las instalaciones de
Picualia. En concreto, el acondicionamiento
del espacio para la exposicién comenzard en
breve y estard listo para la primavera-verano
de 2026. La visita a la coleccidn estara inclui-
da enla visita guiada a la almazara.

Entre las piezas mas relevantes se en-
cuentra la primera marca de aceite de oliva
en Espafia llamada “La Giralda”. Esta bote-
lla podrd verse de manera destacada entre
toda la coleccién. “Otra de las piezas mas
importantes es la primera lata de aceite de
oliva de La Espafiola que se envasd para el
mercado exterior”, ha precisado Almagro.

““Con esta coleccién pretendemos hacer atin
mas atractiva la visita a Picualia y seguir pro-
fundizando en la cultura del aceite de oliva,
una cultura mundial como lo demuestra estas
botellas procedentes de diferentes paises”, ha
resaltado el presidente de la cooperativa.
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La DOP Baena acerca su AOVE a los responsables de
comunicacion de los Colegios de Medicos de Espaia

La Denominacién de Origen Protegida
Baena ha participado en el Congreso de
Responsables de Comunicacion (RESCOM)
de los Colegios de Médicos de Espafia,
que se celebra en Cdérdoba los dias 18 y 19
de septiembre, con una cata de aceite de
oliva virgen extra dirigida a los mas de 200
asistentes al encuentro.

La actividad ha permitido a los profe-
sionales de la comunicacién y a los repre-
sentantes de las Juntas Directivas de los
Colegios de Médicos de toda Espafia des-
cubrir de primera mano las caracteristicas
organolépticas, la diversidad varietal y los
valores saludables del aceite amparado
por la DOP Baena.

“Para nosotros es un orgullo acercar
nuestro aceite a quienes desempefian un

papel fundamental en la comunicaciény la

representacion del sector sanitario. Quere-
mos que conozcan, disfruten y transmitan
la importancia de un producto que es siné-
nimo de salud y excelencia”, ha subrayado
José Manuel Bajo, secretario general de la
DOP y encargado de realizar la cata.

Esta accién se enmarca en el programa
“AQVE, Deportes y Salud”, que el Consejo
Regulador de la DOP Baena desarrolla
junto al Comité Olimpico Espafiol (COE), y
en el que el Colegio de Médicos de Cérdo-
ba participa como part-
ner destacado.

Desde 2018, la DOP
Baena y el Colegio Oficial
de Médicos de Cdérdoba
mantienen un convenio
de colaboracién para di-
fundir entre la poblacién

las bondades saludables del aceite de oli-
va, consolidando una alianza entre el sec-
tor agroalimentario y el sanitario en favor
del bienestar colectivo.

Con esta participacion, la Denominacion
de Origen Protegida Baena ha destacado
que refuerza su vinculo con Cérdoba y con
el ambito sanitario, proyectando el men-
saje de que el aceite de oliva virgen extra
es un pilar de la Dieta Mediterrdnea y un

aliado esencial para la salud.

La Dieta Mediterranea podria reducir
la enfermedad de las encias

Los resultados de un estudio del King’s
College de Londres indican que las personas
que siguen una Dieta Mediterranea tienen
mas probabilidades de que sus encias gocen
de una mejor salud, con potencialmente me-
nores niveles de enfermedad e inflamacion
de las mismas.

En concreto, los pacientes cuyas dietas
eran ricas en alimentos de origen vegetal
tipicos de la Dieta Mediterranea, como le-
gumbres, verduras, frutas y aceite de oliva,
mostraron niveles mas bajos de varios mar-
cadores inflamatorios.

La investigacién, publicada en el Journal
of Periodontology, evalué a 200 pacientes
hospitalizados inscritos en el Biobanco Oral,
Dental y Craneofacial del King’s College de
Londres realizando exdmenes dentales, to-
mando muestras de sangre y preguntando-

les sobre sus dietas a través de cuestionarios.
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Segun ha destacado la isntitucién do-
cente, existe evidencia sustancial que de-
muestra que la dieta podria influir en la salud
humana al afectar el sistema inmunitario y
moderar la inflamacion. Esto depende de la
composicion molecular de la dieta, que in-
cluye macronutrientes, micronutrientes y fi-
toquimicos. A su juicio, las dietas basadas en
plantas pueden contener mas de estas mo-
léculas, lo que puede reducir la inflamacion.

Giuseppe Mainas, primer autor del estudio
e investigador postdoctoral en el King’s Co-
llege de Londres, ha resaltado que “nuestros
hallazgos sugieren que una dieta equilibrada
de tipo mediterrdneo podria reducir poten-
cialmente la enfermedad de las encias y la in-
flamacién sistémica. Observamos que podria
existir una conexién entre la gravedad de la
enfermedad periodontal, la dieta y la infla-

macién. Estos aspectos deben considerarse

de forma integral al evaluar el tratamiento
de la periodontitis en pacientes. Nuestra in-
vestigacién ofrece un importante punto de
partida que puede impulsar mads investiga-
ciones para comprender mejor la relacién
entre la ingesta de alimentos y la enferme-
dad periodontal”.

Por su parte, el profesor Luigi Nibali, autor
principal y profesor de Periodontologia del
King’s College de Londres, ha afirmado que
“existen nuevas evidencias sobre el papel
que una dieta equilibrada podria desempe-
far en el mantenimiento de la salud perio-
dontal. Nuestra investigacion demuestra el
posible efecto que una dieta rica en nutrien-
tes y vegetales podria tener en la mejora de
la salud gingival del pais. Sin embargo, se
necesita mas investigacién para desarrollar
enfoques personalizados que ayuden a las

personas a cuidar su salud gingival”.



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

Uceite de girasol refinade (euros.)

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el més alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 29 de agosto de 2025,

MARCA GRADOS ENV.5 L. ENV.2 L BOTELLA MARCA TIPO ENV.5 L. BOTELLA
Capicua Alto Oleico 13,45 2,29 Asta Maiz 2,80/3,29
Esassl 12,95 2,09/2,59 Soy Plus Omega 3 Girasol-}-Soia 3,88
Coosol Premium Alto Oleico 2,42 E:Cl\'-::slia S:::lllzas 11.63 %’;é
Donsol 10,39 199 ' '
Fuensol 2,10
Koipesol 8,99 2,00/2,69
Masiasol 1,69

- - . 5 -
MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS LATA.5 L. ENVASES L ENV.2 L BOTELLA 1L 3/4L
El Corte Inglés El C.Inglés Virgen extra 0,4° 23,35 4,85 595
El C.Inglés Oliva 0,4°y 1° 17,85 20,45 4,50 4,65
El C.Inglés Girasol 0,2° 8,70 1,80
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Arbequina 19,50 (1/21.)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Cornicabra 19,50 (1/2 1)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Hojiblanca 19,50 (1/2 1)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Picual 19,50 (1/21.)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Picuda 19,50 (1/2 1)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Ocal 19,50 (1/2 1)
Hipercor Hipercor Virgen extra 0,4° 28,25 5195
Hipercor Oliva Sabor Suave 0,4° 15,25 21,25 4,65
Hipercor Oliva Sabor Intenso 1= 15,25 21,25 4,65
Hipercor Girasol 0,2° 8,70 1,79
Carrefour Carrefour Virgen extra S. Intenso 07 23,32 4,84 5,95
Carrefour Virgen extra 5. Suave 0,32 23,32 4,84 5.95
Carrefour Oliva Sabor 5./Intenso 0,4°/1° 18,44 3,69/3,94
Carrefour Girasol 0,2° 8,49 1,80
Carrefour Girasol Ecoldgico 6,69
Carrefour Semillas 7,50 2,55
Auchéan Alcampo Virgen extra 0,5 24,89 4,99 4,79
Alcampo Virgen extra ecoldgico
Alcampo Oliva Intenso 12 18,44 3,94
Alcampo Oliva Suave 0,4° 18,44 3,69
Alcampo Girasol 0,2° 8,69 1,80
Alcampo Arbequina/Hojiblanca 2,15(051)
Hacendado Mercadona Virgen extra 0,5° 29,553 1) 13,75 4,85 595
Mercadona Oliva 0,42/1° 18,45 3,70/3,95
Mercadona Girasol 0,2° 8,70 1,80
Mercadona Semillas 0,2¢ 6,90 7,15 1,53
Mercadona Maiz 0,2° 1,67

PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA

e

skt

www.centrifugacionalemana.com
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COMPRA-VENTA

SE BUSCA Técnico comercial - Sector oleicola (Jaén y Cérdoba)

;Tienes experiencia en ventas en el sector oleicola?
¢Te apasiona la tecnologia y el trato con clientes? jEsta es tu oportunidad!

Zona: Jaén y Cordoba
Experiencia: Minimo 5 afios en ventas a almazaras

Funciones principales:

- Gestion comercial de clientes en el sector oleicola, especialmente almazaras.
« Promocién y venta de equipamiento y suministros técnicos de alta tecnologia.
- Colaboracién con el equipo técnico para soluciones personalizadas.

« Prospeccién de nuevas oportunidades comerciales en la zona asignada.

Requisitos:
- Experiencia minima de 5 afos en venta de equipos o suministros para almazaras.
- Conocimiento del tejido industrial oleicola de Jaén y Cérdoba.
« Habilidades comerciales, proactividad y autonomia.
- Valorable formacion técnica (mecanica, eléctrica, automatizacion o similar).
« Carnet de conducir y disponibilidad para desplazamientos.

Ofrecemos:
- Contrato estable con incorporacién inmediata.
- Atractivo sistema de incentivos por objetivos.
« Formacioén continua en productos y soluciones tecnoldgicas.

« Altas oportunidades de desarrollo profesional y crecimiento dentro de la empresa.

Si cumples el perfil y buscas un nuevo reto en una empresa innovadora y en

crecimiento, envianos tu CV a indea@indeatech.com. jQueremos conocerte!

SE VENDE

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequena almazara. El lote
estd compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas
correspondientes, tolvas de recepcion, molino de martillos, 2 batidoras,
2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores,
deshuesadora, bodega de inoxidable apta para inertizacion, 2 filtros
de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequena
envasadora por aire
Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

¢Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto
externo? ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario

en areas como los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

Podras compaginarlo con tu actividad profesional
https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/

colaboradores-externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA
EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector
gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto
mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caonuevecateriaos

Convocado el VIII Premio Internacional
de Investigacion Oleicola “Luis Vaiio”

Hasta el 31 de octubre estard abierto el
plazo para la presentacién de trabajos al
VIII Premio Internacional de Investigacién
Oleicola “Luis Vafd”, convocado por la
empresa Castillo de Canena con la colabo-
racién de la Universidad de Jaén (UJA) y
UC Davis Olive Center en aras de fomen-
tar y estimular el conocimiento cientifico
y tecnoldgico en el ambito de la investiga-
cién sobre el olivar y los aceites de oliva.

Pueden optar al premio trabajos ori-
ginales de investigacidn cientifica y tec-
noldgica que presenten una aportacion
relevante para el sector de la olivicultura
y de los aceites de oliva, y que no hayan
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sido publicados con anterioridad al 1 de
octubre de 2022.

La convocatoria establece un unico
premio indivisible de 6.000 euros y placa
acreditativa para el trabajo ganador, me-
diante régimen de concurrencia compe-
titiva. Los resultados del trabajo premia-
do que no hubiesen sido previamente
publicados podran hacerlo en revistas
cientificas o en otros soportes, haciendo
constar que resultaron premiados con el
VIII Premio Internacional Castillo de Ca-
nena de Investigacién Oleicola “Luis Va-
A6”. Ademds, se ofrecerd la posibilidad
de la publicacion del trabajo integro o de

un resumen en un formato bilinglie y con
una edicién de 1.000 ejemplares.

El jurado -presidido por el rector de la
Universidad de Jaén, Nicolds Ruiz- estara
integrado por ocho personas de recono-
cido prestigio en el campo de la olivicul-
tura y de la investigacién de los aceites
de oliva, cuatro elegidos por la Univer-
sidad de Jaén y los cuatro restantes por
la UC Davis. Con anterioridad al 30 de
diciembre de 2025 se hara publico el fallo
del jurado, siendo inapelable su decision.

www.ujaen.es/servicios/ucc/anuncios/
viii-premio-internacional-de-
investigacion-oleicola-luis-vano
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www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendaric de Ferias

y Eventos
en 2025

Septiembine

@ 25 de septiembre
111 JORNADA DE ETIQUETADO
NUTRICIONAL Y SALUDABLE DE LOS
ACEITES DE OLIVA VIRGENES EXTRA
Madrid

qvextra@qvextra.es

q

Del 25 al 26 de septiembre
CONFERENCIA INTERNACIONAL
SOBRE SOSTENIBILIDAD EN EL
CULTIVO DEL OLIVO

Ubeda (Jaén)
www.sostenibilidad.inuouja.com

& Del 25 al 26 de septiembre
11l CONGRESO INTERNACIONAL
DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL
AGROALIMENTARIA
Cérdoba
www.openaiagrifood.com

Del 27 al 29 de septiembre
FIRA APAT BARCELONA
Barcelona
www.fira-apat.cat

q

& Del 29 de septiembre al 1 de octubre
LUXE PACK MONACO
Ménaco
www.luxepackmonaco.com

q

Del 30 de septiembre al 2 de octubre
FRUIT ATTRACTION
Madrid

www.ifema.es/fruit-attraction

Octubire

< Del 4 al 8 de octubre
ANUGA
Colonia (Alemania)

anuga@koelnmesse.de
www.anuga.com

#  Del 6 al 8 de octubre
SAN SEBASTAN GASTRONOMIKA

Cota pasanda

Anuga celebrara en 2025 la mayor edicion de su historia

Con alrededor de 8.000 expositores de 110
paises y una superficie bruta de exposicién de
unos 290.000 metros cuadrados, Anuga 2025 ce-
lebrard la mayor edicién de la historia del evento.
Del 4 al 8 de octubre, Colonia (Alemania) volve-
rd a ser la capital mundial de la industria alimen-
taria y el punto de encuentro de mas de 140.000
visitantes profesionales de casi 200 paises.

Los paises con mayor ndmero de expositores
provienen de ltalia, Espana, China, Alemania, Fran-
cia, Grecia, Paises Bajos, Polonia, Turquia y Estados
Unidos. En total, 174 estands de 78 paises presenta-
ran sus productos. Segtn han detallado los organi-
zadores de la feria, so6o los cinco pabellones mas
grandes -Estambul, China, ltalia, Espafia y EEUU-
abarcan hasta 6.000 metros cuadrados.

“Anuga es mucho mds que una simple feria:
es un mercado, una fuente de inspiracién y un
referente para la industria alimentaria mundial.
Las mentes mas brillantes del sector se redinen en
Colonia para presentar innovaciones y debatir las
tendencias del futuro. De este modo, el futuro de
la alimentacién se hace visible aqui, y al mismo
tiempo, negociable”, ha resaltado Gerald Bése, pre-
sidente y director ejecutivo de Koelnmesse GmbH.

Ademés, con la nueva estructura de pabellones,
segln la entidad ferial, Anuga 2025 ofrece una me-
jor visién general y una mayor proximidad entre los
segmentos relacionados. Y es que los segmentos es-
trechamente relacionados en cuanto a contenido se
agrupan. De esta manera, la recién creada Anuga
Alternatives se ubicara en el futuro en el pabellén
1, con acceso directo a la seccién mas grande de
la feria, Anuga Fine Food, que tradicionalmente se
extiende por varios pabellones. Al mismo tiempo,
las secciones de Anuga Meat se han consolidado
espacialmente en los pabellones 6, 7y 9.

"u

Nueva feria e innovaciones

Las innovaciones de todo el mundo volverdn a
ser el centro de atencién. La nueva feria Anu-
ga Alternatives se centrara en los productos de
origen vegetal y de cultivo celular. Ademds, el
escenario Anuga Trend Zone, que presenta los
datos actuales del mercado; la feria Anuga Taste
Innovation Show, que presenta las principales in-
novaciones de Anuga 2025; y una superficie que
presenta a mas de 100 start-ups, conformaran el
Boulevard of Innovations, un punto de encuentro
para las tendencias e inversiones alimentarias.

El programa de actividades incluird numerosos
eventos destacados como el Foro Halal, en co-
laboracién con la Camara Islamica de Servicios
Halal, bajo el titulo “Alimentos Halal: una puerta
global al crecimiento”; el escenario Horizon de
Anuga, con mesas redondas, buenas practicas
sobre Inteligencia Artificial, economia circular y
sostenibilidad; o el Foro Profesional de Servicios
de Alimentacion DEHOGA, que impulsara el
mercado alimentario fuera del hogar.

Corea, pais invitado

Asimismo, Corea, como pais invitado, serd un
punto destacado de Anuga 2025. Bajo el lema
“El sabor se une a las tendencias”, mas de 100
expositores presentaran una de las naciones gas-
tronémicas mas dindmicas del mundo.

Ademas, el programa del pais invitado también
incluye eventos culturales, demostraciones de co-
cina y degustaciones. Su presencia se vera reforza-
da por delegaciones del mundo politico y empre-
sarial, lo que subraya la importancia internacional
de Corea como socio innovador y comercial.

www.anuga.com

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas’en tu negocio

San Sebastian
www.sansebastiangastronomika.com

% Del 15 al 16 de octubre
EMPACK, LOGISTICS & AUTOMATION
Madrid
www.empackmadrid.com/es

% Del 15 al 16 de octubre
ANDALUCIA TRADE GLOBAL
SEVILLA
www.eventos.andaluciatradeglobal.es

Si tienes a alguien Tay yo. Nosotros.
acompanandote, ——

todo es posible

. . . ‘K AgroBank
Mds informacion sobre los proximos K g

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercaceti.com MERCACEI SEMANAL « 22/28 SEPTIEMBRE 2025



o

Automatizacién Avanzada de Procesos
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ALMAZARA 4.0

Tome Control de su Proceso
con la solucién tecnolégica
mdas AVANZADA

| masa: 1815894 Kg| | Ace:

345897 Kg| |REN

Nuestros Servicios:

Soluciones de Automatizacion
“Llave en Mano”

La mds avanzada Tecnologia e LA.
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Soporte y Entrenamiento
Integracién ERP/MES
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LlIamenos: oleicola@indeatech.com
+34-913980071 www.indeatech.com




