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M E R C A D O

La Agencia de Información y Con-
trol Alimentarios (AICA) ha hecho 
públicos los datos provisionales 

del mercado del aceite de oliva en agosto, 
undécimo mes de la campaña 2024/25, de 
los que se desprende que la producción 
acumulada es de 1.415.380 t. Por su parte, 
las salidas se sitúan en 105.215 t., sin incluir 
las importaciones.

En total, las existencias se sitúan 
en 404.613 toneladas, de las cuales 
235.427 t. se encuentran en almazaras; 
165.842 t. en envasadoras; y 3.344 t. en el Patrimonio Co-
munal Olivarero.

El mercado del aceite de oliva atraviesa una semana tranquila 
y estable, con una oferta firme que apenas cede y una demanda 
limitada a cubrir necesidades puntuales. La tónica se repite en 
las principales zonas productoras, donde predomina la calma, 
con escasa operatividad en algunas provincias y una tendencia 
general de precios sostenidos tanto en lampante como en vir-
gen y virgen extra.

Jaén
Mercado tranquilo en una semana donde la oferta se sigue mos-
trando firme y la demanda únicamente opera para satisfacer ne-
cesidades puntuales, siendo el lampante y el AOVE de calidad las 
categorías que más interés despiertan. En este contexto, el lampan-
te se establece a 3.450 €/t.; el virgen, a 3.500/3.600 €/t.; el AOVE, a 
4.000/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550 €/t.

Córdoba
Mayor firmeza en el mercado y menor disponibilidad, con una 
oferta firme que atiende a una demanda tranquila que se dedica 
a picotear y satisfacer necesidades a corto plazo. Así, el lampante 
se oferta a 3.400/3.450 €/t.; el virgen, a 3.550/3.600 €/t.; el AOVE, a 
4.100/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550 €/t.

Sevilla
Misma tónica que en la semana anterior, 
con una mayor firmeza en el lampante. 
Oferta firme y demanda que únicamente 
satisface necesidades puntuales, sin re-
gistrarse grandes partidas. En este sen-
tido, el lampante se sitúa a 3.400/3.450 
€/t.; el virgen, a 3.600/3.700 €/t.; el re-
finado, a 3.450/3.500 €/t.; y el AOVE, a 
4.000/4.500 €/t.

Málaga
Cotizaciones meramente orientativas en una semana de muy 
reducida operatividad debido, entre otros motivos, a las fiestas 
populares de los pueblos. En este contexto, el lampante se 
establece a 3.300/3.400€/t.; y el virgen extra, a 4.200/4.500 €/t.

Castilla-La Mancha
Mercado estable donde únicamente se compra por estricta necesi-
dad. A la espera de conocer las salidas de agosto, y sin perspectivas 
de lluvias en las próximas semanas, la oferta se mantiene firme. Así, 
el virgen se establece a 3.800/3.900 €/t.; y el AOVE, a 4.000/4.500 
€/t.

Extremadura
Semana muy similar a la anterior, con un mercado estable don-
de compradores y vendedores esperan el inicio de la cosecha. En 
este sentido, el lampante se oferta a 3.300/3.400 €/t.; el virgen, a 
3.500/3.600 €/t.; y el AOVE, a 4.000/4.400 €/t.

Valencia
Tranquilidad absoluta en una semana caracterizada por la firmeza de 
una oferta que no cede y el escaso interés de la demanda que sólo 
compra por estricta necesidad, a la espera de conocer el alcance de 
los datos de producción y salidas. Así, el lampante se sitúa a 3.400 €/t.; 
el virgen, a 3.600 €/t.; el AOVE, a 4.200 €/t.; y el refinado, a 3.500 €/t.

Tranquilidad y reducida operatividad

A c e i t e  d e  o l i v a



MERCACEI SEMANAL • 15/21 SEPTIEMBRE 20254

En concreto, el grupo de investigación 
de la Universidad de Córdoba (UCO) que 
participa en el proyecto está diseñando un 
sistema de gestión que utiliza Inteligencia 
Artificial para optimizar y combinar el uso 
de dos energías renovables -hidráulica y 
fotovoltaica- en explotaciones agrícolas.

Esta tecnología es capaz de predecir tan-
to la producción de energía renovable co-
mo la necesidad que va a tener el sistema 
a una semana vista; así como de combinar 
esas dos predicciones para recomendar el 
uso más apropiado de la energía disponible.

El modelo ha sido entrenado con datos 
locales de demanda y producción a partir 
de mediciones en la propia instalación, que 
cuenta con una planta solar, múltiples sen-
sores y una estación climática, lo que hace 
que sus predicciones sean más exactas 
que las de otros sistemas, según ha preci-
sado el centro cordobés.

Por el momento, la tecnología se va a 
probar en una planta piloto que se instala-
rá en el valle inferior del Guadalquivir, que 
el equipo confía en terminar a finales de ju-
lio. Esta planta combinará tres fuentes de 
energía: solar fotovoltaica, microhidráulica 
y convencional, para conseguir un sumi-
nistro constante de energía a un precio 
asequible que mantenga la rentabilidad de 
las explotaciones de regadío.

Energía hidráulica y fotovoltaica: el 
futuro del regadío autónomo 
y sostenible
Las comunidades de regantes son uno de 
los sectores que más podrían beneficiarse 
de la autonomía energética que ofrecen las 

renovables, ya que demandan mucha ener-
gía para alimentar sus sistemas de riego.

“Cubren amplios territorios y, en ocasio-
nes, con una gran diferencia en elevación. 
En estos casos el consumo energético es 
muy grande”, han explicado Juan Antonio 
Rodríguez Díaz y Jorge García Morillo, inves-
tigadores de Ingeniería Hidráulica de la UCO.

Además, en un contexto de cambio cli-
mático, donde las sequías y los fenómenos 
climáticos extremos son cada vez más fre-
cuentes, cabe esperar que el regadío sea 
cada vez más importante y se ponga en 
valor su huella de carbono.

La mayor limitación de este tipo de ener-
gías es que son intermitentes y las comu-
nidades de regantes deben dar servicio 
durante las 24 horas del día -también por 
la noche, cuando no hay energía solar-. 
Por tanto, las energías renovables no son 
capaces de cubrir toda la demanda de es-
tas instalaciones aunque sí reducen con-
siderablemente el uso de 
energías convencionales. 
“Es un complemento muy 
importante”, han consi-
derado Rodríguez y Gar-

cía, quienes han puesto como ejemplo el 
piloto del valle inferior del Guadalquivir, 
que suministra agua a aproximadamente 
20.000 hectáreas y más del 50% de la ener-
gía proviene de fuentes renovables.

Según la UCO, una solución es usar ba-
terías para almacenar la energía, pero la 
tecnología es costosa. Otra opción que 
propone el proyecto consiste en combinar 
distintos tipos de energías renovables, co-
mo la solar y la hidráulica.

En un proyecto anterior, REDAWN, el 
mismo equipo de investigación consiguió 
sustituir un grupo generador diésel habi-
tual cuando el sistema no está conectado 
a la red eléctrica por energías renovables, 
gracias a la generación de energía a través 
de los excesos de presión en un hidrante de 
riego mediante una bomba funcionando en 
modo inverso, como si fuera una turbina.

Con este enfoque, el proyecto HY4RES 
busca demostrar que es posible avanzar ha-
cia una agricultura más sostenible reducien-
do su dependencia energética de fuentes de 
energía convencionales. “La combinación 
de fuentes de energías renovables puede 
convertirse en una herramienta clave para 
garantizar el riego en un escenario marcado 
por el cambio climático y el aumento de la 
presión sobre los recursos energéticos. La 
UCO seguirá colaborando con sus socios 
europeos para llevar esta transición al terre-
no”, ha concluido.

Desarrollan un sistema de gestión del 
riego con IA para combinar el uso de energía hidráulica

y fotovoltaica en la agricultura
A través del proyecto HY4RES (Hybrid Solutions for Renewable Energy Systems), un consorcio europeo está desarrollando soluciones 
para que explotaciones agrarias, piscifactorías, puertos y comunidades energéticas puedan suplir su demanda energética combinan-
do distintos tipos de energía renovable (solar, eólica, hidráulica). Las entidades que participan en el proyecto -que forma parte del 
programa de cooperación transfronteriza Interreg Atalantic Area- van a poner en marcha cuatro plantas piloto en Irlanda, España y 
Portugal para comprobar que estos sistemas funcionan en condiciones reales. 

A C T U A L I D A D  -  I A
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Este informe precisa que en 2024 se re-
gistró uno de los mayores incrementos de 
superficie de olivar en los últimos seis años, 
con un aumento del 1,51% respecto al año 
anterior (hasta 2.830.330 ha.). Este creci-
miento sólo es equiparable con los regis-
trados en 2018 y 2019, ya que en el resto de 
ejercicios el aumento anual de superficie no 
superó el 1%.

El olivar en España se distribuye princi-
palmente en las zonas este, sur y suroes-
te de la península. Andalucía destaca co-
mo la región de mayor relevancia, con el 
60,2% de la superficie total a nivel nacional 
(1.704.492 ha.). Le siguen en importancia, 
Castilla-La Mancha (16,3%, hasta 460.457 
ha.) y Extremadura (10,6%, hasta 300.569 
ha.). Las demás Comunidades Autónomas 
representan el 12,9% de la superficie nacio-
nal dedicada al olivar.

Los datos del MAPA apuntan que el olivar 
es el cultivo que ocupa la mayor superficie 
regada en España, con un total de 910.821 
hectáreas, lo que representa el 32,18% de su 
superficie total.

El sistema de riego más utilizado es el rie-
go localizado, representando más del 95% 
de la superficie regada. A pesar de la dismi-
nución en 2022 debido a la severa sequía, 
este sistema ha mostrado un crecimiento 
constante año tras año, implantándose en 
167.160 nuevas ha. desde 2015.

Estados de producción
En cuanto a la distribución de la superficie 
de olivar según los estados de produc-
ción, el informe señala que las planta-
ciones comerciales -es decir, las nuevas 
plantaciones, las jóvenes y las que están 
en producción- se concentran principal-
mente en Andalucía, Castilla-La Mancha 
y Extremadura, regiones oleícolas por ex-

celencia que albergan el 88,9% del olivar 
productivo y el 87,1% del olivar total nacio-
nal. También en estas tres Comunidades 
se encuentra el 90,2% de las plantaciones 
de primer año.

Las plantaciones en estado de aban-
dono adquieren relevancia en Andalucía 
(26,53%), Cataluña (20,90%), Castilla-La 
Mancha (16,34%), Comunidad Valenciana 
(11,93%) y Extremadura (11,09%); mien-
tras que las plantaciones no comerciales 
están presentes fundamentalmente en 
Andalucía (51,6%) y Extremadura (25,2%). 
En Castilla-La Mancha, sin embargo, ape-
nas están presentes (0,9%).

En Andalucía y Castilla-La Mancha se con-
centran en su conjunto el 81,3% de las plan-
taciones jóvenes.

La cubierta vegetal espontánea es la prin-
cipal técnica de mantenimiento del suelo 
utilizada en España en el año 2024 en el cul-
tivo del olivar, lo que representa el 41,3% de 
su superficie. A 
continuación, 
se sitúa el la-
boreo mínimo 
(30,9%), el no 
laboreo (9,3%) 
y el laboreo tra-
dicional (9,3%). 
El resto de cu-

biertas sólo están presentes en el 9,2% de la 
superficie de olivar.

Por variedades, la picual es la predominan-
te a nivel nacional, seguida por la hojiblanca, 
arbequina y cornicabra en olivar de transfor-
mación. La manzanilla de Sevilla es la más 
importante en olivar de mesa y la hojiblanca 
también destaca en olivar de doble aptitud.

Edad de plantación
Respecto a la edad de plantación, los datos 
del MAPA se centran en las plantaciones 
comerciales, reduciéndose a 2.671.278 ha. 
de olivar en 2024. Así, el 49,8% del total del 
olivar productivo en España tiene una edad 
superior a 50 años. Dentro de éste es el 
olivar de transformación, con el 44,1% del 
olivar total, el que ocupa la mayor parte de 
superficie del país.

A su vez, el 4,5% de las plantaciones son 
jóvenes (menores de 5 años).

Respecto a la distribución de las distintas 
edades del olivar por sistema de cultivo 
-secano y regadío-, en todos los estratos 
predomina el cultivo en secano, si bien es 
cierto que en las plantaciones jóvenes la 
superficie se reparte a partes iguales entre 
secano y regadío.

En las plantaciones de los últimos cuatro 
años se ha venido implantando el regadío 
como sistema de cultivo; y en las plantacio-
nes más consolidadas, con más de 50 años, 
el 75,7% de la superficie no se riega.

Análisis de las plantaciones de olivar en España: 
últimos datos

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA) ha publicado un informe sobre la situación de las plantaciones de olivar en 
España durante el periodo 2015-2024 que revela que el 88,5% de las plantaciones de olivar en nuestro país están en producción, el 
5,9% del olivar corresponde a plantaciones jóvenes aún no productivas y el 4,9% presenta signos de abandono.

A C T U A L I D A D  -  A g r o n o m í a 
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M E R C A D O

	 ANDALUCÍA
	 Lampante, base 1º	 3.400	 3.450		
	 Virgen	 3.500/3.600	 3.500/3.600		

	 Virgen extra	 4.000/4.300	 4.000/4.300

	 Refinado	 3.500/3.550	 3.550

	 Lampante, base 1º	 3.350/3.400	 3.400/3.450

	 Virgen	 3.450/3.550	 3.550/3.600

	 Virgen extra	 4.000/4.200	 4.100/4.300

	 Refinado	 3.500	 3.550

	 Lampante, base 1º	 3.400	 3.400/3.450

	 Virgen	 3.600/3.700	 3.600/3.700

	 Virgen extra	 4.000/4.500	 4.000/4.500

	 Refinado	 3.450/3.500	 3.450/3.500

	 Lampante, base 1º	 3.400	 3.450

	 Virgen	 3.500/3.600	 3.500/3.600

	 Virgen extra	 4.000/4.300	 4.000/4.300

	 Lampante, base 1º	 3.400	 3.300/3.400		
	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.		
	 Virgen extra	 4.200/4.500	 4.200/4.500

	 CASTILLA-LA MANCHA 
	 Virgen 	 3.800/3.900	 3.800/3.900

	 Virgen extra 	 4.000/4.500	 4.000/4.500

	 Virgen extra (DOP)	 Sin oper.	 Sin oper.

	 COMUNIDAD VALENCIANA
	 Lampante, base 1º 	 3.300	 3.400	

	 Virgen	 3.500	 3.600

	 Virgen extra 	 4.100	 4.200

	 Refinado	 3.400	 3.500	

	 EXTREMADURA 
	 Lampante, base 1º	 3.300/3.400	 3.300/3.400

	 Virgen	 3.500/3.600	 3.500/3.600

	 Virgen extra	 4.000/4.400	 4.000/4.400
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EUROS/T.
SEMANA 

15/21 septiembre ‘25
(Cierre día 10 sept. ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

8/14 septiembre ‘25
(Cierre día 4 sept. ‘25)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m



MERCACEI SEMANAL • 15/21 SEPTIEMBRE 2025 7

M E R C A D O

Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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	 A C E I T E  D E  G I R A S O L
	 (Sobre origen a granel)	
	 Crudo	 Sin oper.	 Sin oper.	 	
	 Refinado	 1.250	 1.350
	 A C E I T E  D E  S O J A
	 (Sobre origen cisternas)	
	 Crudo	 1.090	 1.090
	 Refinado	 1.240	 1.240	
	
	 A C E I T E  D E  S E M I L L A S 	
	 Refinado	 1.250	 1.350
	

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A   	 ANDALUCÍA
	 Refinable, base 10º	 1.300	 1.300	

	Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 	 2.100/2.200	 2.100/2.200	

	

	
Oleínas de aceite de girasol-soja 	   Sin oper. 	   Sin oper.	

	Oleínas de orujo	 Sin oper.	  Sin oper.	

Ácidos grasos de oliva 	 Sin oper.	 Sin oper.	

	(de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

8/14 septiembre ‘25
(Cierre día 4 sept. ‘25)

EUROS/T.
SEMANA 

15/21 septiembre ‘25
(Cierre día 10 sept. ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2024

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

1ª semana de 
septiembre

2ª semana de 
septiembre

1ª semana de 
septiembre

2ª semana de 
septiembreAgosto 3ª semana de 

septiembre Agosto
3ª semana de 

septiembre

2025

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

8.000
7.800
7.600
7.400
7.200
7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
5.800
5.600
5.400
5.200
5.000
4.800
4.600
4.400
4.200
4.000
3.800
3.600
3.400
3.200
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2.800
2.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800
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1.400

1.200

1.100

1.000

800

2025

2024

6.317

1.120

1.205

3.193

6.832
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1.230
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l

6.857
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3.593
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l l

1.080
ll
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1.350
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	 SEBO FUNDIDO	 s/c	 s/c	 	
	 SEBO FUNDIDO	 s/c	 s/c	

	 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy	 s/c	 s/c	 		

	 SEBO FUNDIDO, Fancy	 s/c	 s/c	

	 GRASA ANIMAL 3º/5º (origen)	 1.100	 1.100	

	 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen)	 1.120	 1.120	

	 ACEITE DE COCO (refinado)	 2.670	 2.670	

	 ACEITE DE LINAZA (refinado)	 s/c	 s/c	 		

	 ACEITE DE PALMA	 1.440	 1.440

	 ACEITE DE PALMISTE	 2.250	 2.250

	 ACEITE DE MAÍZ	 1.350	 1.350

	 ACEITE DE COLZA	 1.290	 1.290

	 ACEITE DE RICINO	 1.260	 1.260	

	 ACEITE DE PESCADO refinado	 4.500	 4.500

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

15/21 septiembre ‘25
(Cierre día 10 sept. ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

8/14 septiembre ‘25
(Cierre día 4 sept. ‘25)

€/t.€/t.
M A D R I D
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	 ACEITE DE OLIVA virgen extra 	 8,50	 8,50
	 ACEITE DE OLIVA refinado	 3,55	 3,60
	 ACEITE DE OLIVA lampante	 2,70/3,00	 2,70/3,00	
	
	 ACEITE DE ORUJO refinado 	 2,15	 2,15
	 ACEITE DE GIRASOL refinado	 1,26	 1,26
	 ACEITE DE MAÍZ refinado	 1,30 	 1,30
	 ACEITE DE SOJA refinado	 1,40	 1,40
	 ACEITE DE CACAHUETE refinado	 1,85	 1,85
	
	  ACEITE DE OLIVA virgen extra	 9,30/9,40	 9,30/9,40	

	 ACEITE DE OLIVA virgen 	 Sin oper.	 Sin oper.

Euro
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	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 3,90/4,10	 3,90/4,10

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 3,80/5,50	 3,80/5,50

	 ACEITE DE OLIVA refinado	 3,30/3,40	 3,30/3,40

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta	 4,50/4,70	 4,70/4,90
	 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso	 4,35/4,50	 4,60/4,70
	 (Precios facilitados por25
	 Olio Officina Magazine)	

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 3,90/4,20	 3,90/4,20

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&   C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

15/21 septiembre ‘25
(Cierre día 10 sept. ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

8/14 septiembre ‘25
(Cierre día 4 sept. ‘25)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (10 de septiembre de 2025)
(Los tipos de mercado)

Peseta..............................166,386
Lira italiana.................. 1.936,270
Escudo portugués...........200,482
Dracma griego.................340,750
Florín.................................... 2,204
Dólar....................................1,095
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés....................... 162,97
Corona sueca....................11,362
Corona checa....................25,348
Libra esterlina..................... 0,837
Franco suizo........................ 0,939

			   1 semana	 1 mes	  2 meses	 3 meses	 6 meses	 12 meses		

	 Euro (euribor) ...................................		  -	 -	 -	 -	 -	 3,73	

	 Dólar ...............................................		  -	 4,57	 -	 4,97	 5,26	 5,68	

	 Yen Japonés .....................................		  -	 -	 -	 -	 -	 -	

	 Libra Esterlina ...................................		  -	 4,03	 -	 4,32	 4,71	 -	

	 Franco Suizo .....................................		  -	 -	 -	 -	 -	 -	

	 Dólar Canadiense ..............................		  -	 -	 -	 -	 -	 - 	

Mercado internacional

€/t.€/t.
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La UNIA oferta tres 
microcredenciales para el sector 

oleícola sobre subproductos, 
IGPs y agroindustria de precisión

La Universidad Internacional de Andalucía 
(UNIA) oferta en la Sede Antonio Machado 
de Baeza (Jaén) tres microcredenciales des-
tinadas al sector agroalimentario -y de forma 
particular al sector oleícola-. Las dos primeras 
comenzarán el 19 de septiembre: “Genera-
ción de nuevas oportunidades de negocio en 
el campo de los subproductos del olivar y sus 
industrias”, dirigida por José Antonio La Cal, 
de Bioliza y la Universidad de Jaén (UJA); y 
“Reconocimiento administrativo de las indica-
ciones geográficas”, cuyo director es Ángel 
Martínez Gutiérrez, catedrático de la UJA.

En concreto, “Generación de nuevas 
oportunidades de negocio en el campo de los 
subproductos del olivar y sus industrias” se 
imparte en modalidad virtual hasta el 29 de 
noviembre, y se sustenta en la necesidad 
de formar nuevos perfiles profesionales 
capacitados para generar valor añadido a 
través de diferentes estrategias de aprove-
chamiento de los subproductos del olivar, 
tanto a nivel de campo como industrial, do-

tándoles de una visión global y transversal 
desde los puntos de vista técnico, económi-
co, social, gerencial o financiero. 

Por su parte, “Reconocimiento adminis-
trativo de las indicaciones geográficas” se im-
parte en modalidad semipresencial hasta el 
25 de octubre. Sus objetivos son identificar 
los productos susceptibles de valorización 
a través de los sellos de calidad, y, especial-
mente, las IGPs; conocer el procedimiento 
encaminado a su reconocimiento adminis-
trativo mediante la preceptiva inscripción 
registral; analizar la constitución y funciona-
miento del órgano de gestión, promoción y 
defensa, así como el estatuto jurídico de los 
inscritos en el mismo.

Finalmente, la tercera microcredencial, 
“Agroindustria de precisión”, se ha progra-
mado del 26 de septiembre al 26 de octubre, 
en modalidad semipresencial. Entre sus fina-
lidades figuran hacer comprender al alum-
nado los fundamentos de la agricultura de 
precisión y su aplicación en la agroindustria.

M E R C A D O

M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

   piensos		   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
	  €/t.

Harina de soja (s. fábrica)......................... 	 385

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 	 280

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.	

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo).......................................... 	 1.550

	 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú 	 s/c

Harina de soja (Buenos Aires)	 s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)		  €/t.
Maíz		  325

Trigo panificable		  360

Trigo forrajero (puerto destino)		  340

Cebada cervecera		  270

Cebada dos carreras		  270

Colza (puerto destino)		  752

Guisantes		  280

Centeno 		  220

Harina de girasol (pellets)		  230

Harina de girasol (alto proteico)		  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 
1.044,25 centavos de dólar por bushel; la 
última semana cerró a 1.027,50.
u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 283,20 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 285,10.
u Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 50,43 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 52,49. 
u Precios: Futuros octubre.

Maíz: Terminó la semana a 398,75 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 382,75.
u Precios: Futuros septiembre.

Formación
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España fue el principal suministrador de 
aceite de oliva en China entre 2020 y 2024, con 
una participación de mercado promedio del 
87,6%. En 2024, el volumen de aceite español 
exportado a China fue de 17.200 toneladas, 
con un valor de 134,1 millones de euros, de las 
cuales un 56,9% correspondieron a aceite de 
oliva virgen y un 41,8% a aceite de oliva.

El informe destaca que el encarecimiento 
del aceite de oliva español no se tradujo en 
una pérdida de participación en el mercado 
chino, ya que no se observó un crecimiento 
relevante en otros proveedores.

Y es que España ocupa una posición 
dominante al concentrar más del 80% de 
las importaciones y gozar de una imagen 
positiva vinculada a la calidad, la salud y 
la tradición. Sin embargo, este estudio in-
dica que la visibilidad de la marca país es 

reducida, ya que muchas marcas locales 
comercializan aceite español sin resaltar su 
origen, proyectando en su lugar una ima-
gen de exclusividad y producto gourmet. 
“Esto dificulta la consolidación de España 
como referencia explícita en la percepción 
del consumidor chino”, añade.

Los mayores obstáculos que enfrenta el 
aceite de oliva es el desconocimiento de la 
población sobre su elevado valor nutricional 
y su alto precio de venta en el mercado chino. 
Este último punto es determinante, ya que el 
estudio evidencia una alta sensibilidad de la 
demanda a los cambios en el precio. Factores 
como la marca, el origen y el canal de regalo 
son elementos clave que los consumidores 
tienen en consideración a la hora de adquirir 
estos productos.

En cuanto a los canales de distribución, el 
aceite de oliva se vende principalmente en 
supermercados e hipermercados (68,5%) y 
tiendas tradicionales (17,8%). Respecto al ca-
nal on line, si bien únicamente ocupa un 11,8% 
de las ventas en retail, ha mostrado un creci-
miento sostenido durante los últimos años y 
se prevé que siga aumentando su cuota de 

mercado. Finalmente, el canal Horeca abarca 
restaurantes de alto nivel de estilo medite-
rráneo u occidental, así como cadenas de 
hoteles de lujo o españolas.

A su juicio, las oportunidades para las 
empresas españolas en China son claras 
y se centran en tres ejes: el aumento de 
la clase socioeconómica media-alta y su 
interés en productos gourmet, la bús-
queda de alimentos saludables y la de-
manda de experiencias culinarias ligadas 
a la cocina mediterránea.

Para aprovecharlas, el informe considera 
clave reforzar la asociación entre aceite de 
oliva y gastronomía española, adaptando la 
comunicación y el packaging al consumidor 
local, así como potenciar la venta en canales 
digitales y en el sector Horeca. “Las empresas 
españolas cuentan con una ventaja competi-
tiva en precio frente a Italia y Grecia, además 
de un prestigio consolidado, pero deberán 
invertir en promoción cultural y en estrategias 
diferenciadas para consolidar su marca país 
y refrendar su posición en un mercado en el 
que la competencia y la producción local se-
guirán creciendo”, apunta.

Mercado del aceite de oliva en China: 
oportunidades para el producto español

El mercado chino de aceite de oliva muestra señales de estabilización tras la subida de precios y mantiene una proyección de cre-
cimiento sostenido, impulsado por el interés en hábitos de vida saludables y la expansión de las ventas on line, especialmente en 
plataformas como Douyin (Tiktok) o Xiaohongshu (RedNote). Aunque se prevé un aumento de la producción local, los altos costes y 
las limitaciones geográficas aseguran la dependencia de las importaciones en el medio plazo, según un estudio de ICEX España Ex-
portación e Inversiones.

A C T U A L I D A D  -  E x p o r t a c i o n e s
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A C T U A L I D A D  -  F e r i a s

Más de 100 empresas ya han confirmado
su presencia en Enoliexpo

Con una participación cada vez más amplia 
de empresas -ya están confirmadas más de 
100, muchas de ellas aumentando su superfi-
cie expositiva-, la próxima edición de Enoliex-
po se perfila como una cita imprescindible 
para el sector, según sus organizadores. Esta 
feria internacional de maquinaria, tecnologías, 
productos y servicios para la producción oleí-
cola y vitivinícola celebrará su séptima edición 
en Bari (Italia) del 19 al 21 de marzo de 2026.

“Se trata de una respuesta extraordinaria 
que consolida el prestigio de Enoliexpo co-
mo punto de referencia internacional y refle-
ja las grandes expectativas de las empresas 
que quieren ser protagonistas de una edi-
ción llamada a superar todos los récords”, 
han resaltado desde la organización.

Todo apunta a una edición que superará a la 
anterior, mostrando lo mejor de la innovación en 
ambos sectores agroalimentarios y ofreciendo 
a los profesionales soluciones de vanguardia, 
desde el campo hasta las almazaras y bodegas.

La feria, que se celebra en Bari, capital de 
Puglia -región responsable de la mitad de la 
producción nacional de aceite y también lí-
der en vino-, se consolida como un evento 
estratégico, capaz de conectar con todo el 
centro-sur de Italia y los países que bordean 
el Mediterráneo. “Enoliexpo se posiciona así 
como la cita imprescindible, alternativa y com-
plementaria a Expoliva, en Jaén, que tiene 
lugar en los años impares”, han subrayado.

Enoliexpo se presenta como una feria con 
un fuerte acento internacional, con la partici-

pación de numerosos operadores proceden-
tes de países europeos de tradición olivare-
ra, de los Balcanes y del norte de África. Para 
potenciar esta dimensión internacional, des-
de la organización se mantienen estrechos 
contactos con la ITA (Italian Trade Agency) 
con el fin de seleccionar buyers interesados 
en conocer y adquirir la tecnología más avan-
zada disponible en el mercado.

“Enoliexpo ofrece a los profesionales lo 
más innovador en las cadenas de producción 
de aceite y vino, brindando a los expositores 
la oportunidad de planificar una presencia 
que maximice la visibilidad y genere resulta-
dos concretos ante un público profesional 
que superó los 10.000 visitantes en la edición 
anterior”, han concluido.

¿Qué quiere el consumidor de hoy y cómo pueden 
conseguirlo las marcas de distribuidor? 

La Cumbre Anual de Marcas de Distribui-
dor de la PLMA, que tendrá lugar en Co-
penhague (Dinamarca) los días 28 y 29 de 
octubre, reunirá a minoristas, fabricantes y 
responsables de la toma de decisiones de 
todo el sector para estudiar cómo las marcas 
de distribuidor pueden pasar de alternativas 
basadas en el precio a marcas basadas en 
la fidelidad que establezcan relaciones más 
cercanas y duraderas con los consumidores.

“Con unas relaciones más sólidas, las marcas 
de distribuidor pasan de ser transaccionales a 
convertirse en marcas de confianza”, ha afir-
mado Peggy Davies, presidenta de la PLMA.

En concreto, Kantar inaugurará la conferen-
cia con una ponencia sobre cómo las empresas 
están utilizando la IA y los datos de los clientes 
para anticipar tendencias, proteger sus márge-
nes y atraer a los consumidores en un entorno 
minorista en rápida evolución; mientras que el 
Institut for Kundetyper desvelará los factores 
emocionales del comportamiento del consumi-

dor, utilizando herramientas académicas para 
estudiar los hábitos de compra inconscientes 
y ayudar a los minoristas a tomar decisiones 
conscientes y estratégicas claras que se ajusten 
a los deseos latentes de los clientes.

Asimismo, Dunnhumby, la empresa de cien-
cia de datos de clientes que está detrás de la 
estrategia de fidelización de Tesco, presen-
tará casos reales sobre cómo las marcas de 
distribuidor están impulsando el compromiso 
y la resistencia de los clientes en tiempos de 
incertidumbre económica.

Por su parte, Simon-Kucher & Partners habla-
rá del paso de la excelencia operativa a la comer-
cial, mostrando cómo la estrategia de precios, 
el valor percibido y la comprensión del cliente 
pueden impulsar el crecimiento de las marcas de 
distribuidor; y United Nordic, la principal alianza 
de compras de la región nórdica, demostrará 
las ventajas de una estrategia transfronteriza 
de marcas de distribuidor, haciendo énfasis en 
cómo la cooperación puede agilizar las ope-

raciones y los esfuerzos de sostenibilidad.
Además, Agristo, proveedor de marcas de 

distribuidor al 100%, compartirá su historia de 
éxito, demostrando cómo una mentalidad 
que da prioridad al consumidor impulsa la 
innovación y crea asociaciones a largo plazo 
con los minoristas; y Rema 1000 Norge pre-
sentará un estudio sobre cómo el minorista 
está marcando la diferencia en el desafiante 
mercado actual.

La jornada concluirá con un debate sobre los 
principales aprendizajes y cómo aplicarlos en su 
organización, dirigida por expertos del sector co-
mo Coop Denmark y el fabricante Nopa Nordic.

La Cumbre comenzará con una presentación 
del mercado a cargo de Euromonitor en la que 
se destacan las tendencias y oportunidades del 
panorama minorista escandinavo, seguida de 
visitas a las tiendas de los principales supermer-
cados y tiendas de descuento danesas, que ofre-
cen a los participantes una visión de primera 
mano de las marcas de distribuidor en acción.
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El mercado australiano de alimentos y 
bebidas constituye una oportunidad estra-
tégica para los exportadores de productos 
gourmet, genuinos y de vanguardia. Entre 
los productos andaluces con mayor presen-
cia en este país destacan el aceite de oliva y 
la aceituna de mesa, según Andalucía TRA-
DE, que apunta que la clave en este merca-
do reside en la diferenciación y la apuesta 
por productos Premium, ecológicos, vega-
nos, sin gluten o de especialidad regional.

En lo que respecta al sector de la alimenta-
ción y las bebidas, el mercado australiano va-
lora aquellos productos de calidad que cuen-
ten con una imagen bien diferenciada, ya sea 
por su singularidad en sabor y elaboración, 
como por su respeto al medio ambiente 
mediante empaquetados sostenibles, o por 
tener un distintivo ecológico o bio. En con-
creto, los productos más exclusivos, como el 
aceite de oliva virgen extra, tienen mejores 
posibilidades de éxito en el mercado.

Los informes de Andalucía TRADE seña-
lan que Australia es un destino atractivo 

para las empresas del sector de la alimen-
tación y las bebidas, ya que su amplia base 
de consumidores de origen multicultural 
se identifica con una marcada predilección 
por los productos de alta calidad y valora 
la innovación y la diversidad en sus expe-
riencias culinarias. El auge de la Dieta Me-
diterránea, unido al creciente interés por 
la gastronomía española, ha potenciado 
la demanda de ingredientes y productos 
procesados de origen nacional.

En concreto, el organismo andaluz ha or-
ganizado la asistencia de seis empresas del 

sector agroalimentario -entre ellas produc-
toras de aceite de oliva- a la 41ª edición de 
Fine Food de Australia, que tiene lugar del 8 
al 11 de septiembre en el espacio expositivo 
ICC Sydney. Esta muestra reúne a más de 
850 expositores y cerca de 26.000 visitan-
tes de más de medio centenar de países.

En el marco de la muestra, las empresas 
andaluzas han tenido la oportunidad de 
celebrar alrededor de una treintena de 
reuniones de negocios con importadores. 
Además, se han celebrado otra decena 
de entrevistas preparadas por la agencia 
pública en Melbourne. Con esta misión 
comercial se da continuidad a la estrategia 
de diversificación de mercados de Andalu-
cía TRADE, que tiene como fin impulsar las 
ventas de alimentos y bebidas más allá de 
sus mercados naturales, Europa y América.

Las empresas participantes proceden 
de Almería (Luxeapers), Málaga (Azzayt), 
Córdoba (Almazaras de la Subbética) y 
Sevilla (Palacio Oliaxi, Oleoestepa y Grupo 
Ybarra Alimentación).

Australia, un mercado estratégico
para el aceite de oliva andaluz

Perú impulsa la competitividad de las empresas
de aceite de oliva y aceituna de mesa

Con el objetivo de fortalecer la competiti-
vidad de las empresas agroindustriales de la 
región, la Dirección Regional de la Produc-
ción (DIREPRO) del Gobierno Regional de 
Tacna realizó recientemente una visita técni-
ca a dos empresas procesadoras de aceituna 
de mesa en el distrito de La Yarada Los Palos.

Durante la visi-
ta, el equipo técni-
co de la DIREPRO 
evaluó las condi-
ciones actuales 
de las plantas de 
procesamiento. 
Además, ofreció 
asistencia técnica 

y se entregó material informativo sobre 
los Principios Generales de Higiene (PGH), 
con el fin de que las empresas puedan 
iniciar su proceso de implementación y 
posterior certificación.

Este acompañamiento forma parte del 
trabajo previo al lanzamiento del Progra-

ma Regional de Certificación en Principios 
Generales de Higiene (PGH), el cual se 
anunciará próximamente.

Este programa permitirá que las empresas 
agroindustriales de Tacna, especialmente 
aquellas que trabajan con productos bande-
ra -como la aceituna de mesa o el aceite de 
oliva- puedan inscribirse, recibir asistencia 
técnica especializada y acceder a la certifica-
ción PGH, “elevando así sus estándares de 
calidad e inocuidad”, destacó la DIREPRO.

Desde el Gobierno Regional de Tacna re-
afirmaron el compromiso de promover la 
mejora continua en el sector agroindustrial 
y posicionar los productos de la región en 
mercados más competitivos y exigentes.

A C T U A L I D A D  -  I n t e r n a c i o n a l



ANÁLISIS

ENVASES/ENVASADO

BOMBAS

EXTRACCIÓN

DEPÓSITOS INOX. Y LÍNEAS DE EXTRACCIÓN

ESCAPARATE DE PROVEEDORES



VIVEROS/CAMPO
LABORATORIOS

Industrial
Machinery
Solutions

www.treico.com

SOFTWARE

PESAJE

PATIO

ESCAPARATE DE PROVEEDORES



MERCACEI SEMANAL • 15/21 SEPTIEMBRE 202516

A C T U A L I D A D  -  S a l u d

La médula ósea es un tejido que se en-
cuentra en el interior de los huesos y des-
empeña una función fundamental, puesto 
que es donde se encuentran, entre otras, 
las células madre sanguíneas denominadas 
células madre hematopoyéticas. Estas célu-
las son de vital importancia, ya que a partir 
de ellas se generan nuevas series celulares, 
caso de las células progenitoras que darán 
origen a las células sanguíneas maduras; en-
tre estas últimas se encuentran los glóbulos 
blancos que combaten las infecciones, los 
glóbulos rojos que transportan el oxígeno 
que respiramos y las plaquetas que ayudan 
a la coagulación de la sangre.

La producción de células sanguíneas y su 
liberación a la sangre se denomina hema-
topoyesis. Los glóbulos blancos -también 
llamados leucocitos- desempeñan un papel 
muy importante en el sistema inmunitario, 
que es el sistema de defensa del organismo 
contra las infecciones y diferentes enfer-
medades. Aunque pueden madurar en la 
propia médula ósea, los glóbulos blancos 
también maduran e incluso pueden alma-
cenarse en otros órganos especializados 
del sistema inmunitario como son el timo 
y bazo. Si se desarrolla una infección, los 
glóbulos blancos atacan y destruyen las 
bacterias, los virus u otros organismos que 
estén causando dicha infección y ayudan a 
eliminar los desechos de los tejidos. Estas 
células pueden incluso combatir replica-
ciones erróneas de otras células (células 
cancerígenas).

Hay varios tipos de glóbulos blancos y 
cada uno de ellos ejerce una función espe-
cífica. Pertenecientes al sistema inmunita-
rio innato, los neutrófilos son las primeras 
células inmunitarias que llegan al lugar de 
la infección y pueden fagocitar (ingerir y 
destruir) a los microorganismos invasores. 
Los monocitos también intervienen en pro-
cesos de fagocitosis mediante mecanismos 
diferentes a los neutrófilos; cabe destacar 
que son células muy plásticas, puesto que 
existen subpoblaciones de monocitos en 
sangre con propiedades pro-inflamatorias, 
anti-inflamatorias e intermedias cuyo equili-
brio es importante para mantener el estado 
de salud. Los monocitos tienen la capacidad 
de transformarse en macrófagos, en cuya 
forma diferenciada ejercen preferentemen-
te su función limpiadora (fagocítica), ade-
más de participar en un amplio espectro 
de funciones moduladoras de la inflama-
ción. Otro tipo de glóbulos blancos son los 
linfocitos, pertenecientes al sistema inmu-
nitario adquirido, que ayudan al reconoci-
miento (linfocitos B) y a la destrucción (lin-
focitos T) de microorganismos y partículas 
invasoras o de células 
no reconocidas como 
propias del huésped.

En la médula ósea, 
junto con las células ma-
dre hematopoyéticas, 
glóbulos blancos, gló-
bulos rojos y plaquetas, 
coexisten otras células 

ricas en grasas que se denominan adipoci-
tos y forman el tejido graso (tejido adiposo) 
de la médula ósea. En base a la riqueza de 
células hematopoyéticas o de células adi-
pocíticas, se observan dos tipos de médula 
ósea: la médula ósea roja (cuyo color se 
debe a la presencia de glóbulos rojos), en la 
que hay poco tejido adiposo y un gran nú-
mero de células hematopoyéticas; y la mé-
dula ósea amarilla (cuyo color se debe a la 
presencia de adipocitos del tejido adiposo), 
aunque en ella también pueden encontrar-
se células madre hematopoyéticas y células 
inmunitarias, pero en menor número.

La médula ósea es un órgano dinámico y 
su composición cambia con la edad, por el 
tipo de nutrición o un estado patológico de-
terminado. Durante el proceso de envejeci-
miento normal, hay una conversión fisioló-
gica de la médula ósea roja (hematopoyéti-
ca) hacia la médula ósea amarilla (adiposa). 
Al nacer y durante las primeras etapas de la 
vida, la médula ósea se compone principal-
mente de células hematopoyéticas (médula 
ósea roja), un signo de un sistema inmu-
nitario en plena actividad. En edades más 

El aceite de oliva en la regulación del
tejido adiposo de médula ósea

Poco se conoce acerca del efecto de los ácidos grasos de la dieta en la composición del tejido adiposo de la médula ósea. En los estu-
dios presentados a continuación, realizados en ratones sanos, se observó un aumento de ácido oleico en el líquido extracelular de la 
médula ósea de aquellos alimentados con las dos dietas que contenían aceite de oliva, lo que indica que la composición de la reserva 
de ácidos grasos en este tejido adiposo fue sensible a los ácidos grasos de la dieta. Estos estudios sugieren que la ingesta de aceite 
de oliva produce una remodelación de las reservas de ácidos grasos (aportando ácido oleico) en la médula ósea; al tiempo que sus 
hallazgos revelan una nueva estrategia mediante la cual el aceite de oliva puede ser fundamental para combatir el trastorno disfun-
cional del sistema inmunitario inducido por dietas ricas en grasas durante la obesidad.

Por Rocío Abia González
Científico titular de los OPIS. Laboratorio de Nutrición Celular y Molecular. Departamento de Alimentación y Salud. Instituto de la Grasa-CSIC
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avanzadas, la mayor parte de la médula 
ósea ya es amarilla, al estar principalmente 
compuesta de tejido graso a costa de una 
diminución de la médula ósea roja, es decir, 
de células hematopoyéticas, un signo de un 
sistema inmunitario debilitado.

Entre las diversas patologías que aumen-
tan el tejido adiposo de la médula ósea se en-
cuentra la obesidad inducida por la dieta. La 
obesidad ha sido definida por la OMS como 
la acumulación anormal o excesiva de células 
grasas (adipocitos) en el tejido adiposo (ex-
tramedular) que genera un proceso inflama-
torio que suele ser crónico y de baja intensi-
dad. Se estima que en 2025 la obesidad afec-
tará en España al 33% de los hombres y al 28% 
de las mujeres, algo de suma importancia 
teniendo en cuenta que la obesidad constitu-
ye un claro factor de riesgo para el desarrollo 
de las principales enfermedades crónicas de 
nuestro tiempo, como las enfermedades car-
diovasculares, la diabetes mellitus tipo 2, la 
hipertensión arterial, ciertos tipos de cáncer 
e incluso alteraciones respiratorias, digesti-
vas e inmunológicas. De hecho, la obesidad 
causa daños en el sistema inmunitario, indu-
ciendo alteraciones en el comportamiento 
de diversas células y moléculas inmunitarias, 
y disminuyendo su capacidad de respuesta. 
Todo ello determina que los cambios en el 
tejido adiposo de la médula ósea durante la 
obesidad podrían provocar a su vez cambios 
en los mecanismos que regulan la actividad 
de las células madre y progenitoras hemato-
poyéticas para producir células sanguíneas y 
mantener un sistema inmunitario en forma.

El tejido adiposo está especializado en el 
almacenamiento de energía en forma de 
triglicéridos. El principal constituyente de 
los triglicéridos son los ácidos grasos, tras 
cuyo catabolismo se obtiene energía. Los áci-
dos grasos también desempeñan un papel 
esencial en la regulación del metabolismo 
y en el equilibrio interno (homeostasis) de 
las células. Las grasas (triglicéridos) se incor-
poran en nuestro organismo mediante la 
ingesta de los alimentos que las contienen. 
Se conoce que la cantidad de grasa ingerida 

y su composición en ácidos grasos influyen 
en la formación, composición y funciona-
lidad del tejido adiposo que se encuentra 
ubicado entre los órganos o debajo de la 
piel. Sin embargo, poco se conoce sobre el 
efecto de los ácidos grasos de la dieta en la 
composición del tejido adiposo de la médula 
ósea y su posible influencia sobre las células 
hematopoyéticas. Como se ha indicado an-
teriormente, a diferencia de los otros tejidos 
adiposos (extramedulares) del organismo, 
las células grasas de la médula ósea existen 
en un microambiente que contiene pobla-
ciones únicas de células hematopoyéticas; 
por lo tanto, los procesos de formación y 
mantenimiento de células sanguíneas (he-
matopoyesis) podrían estar regulados por la 
composición y funcionalidad de los adipoci-
tos del tejido adiposo de la médula ósea.

Análisis del efecto comparativo de 
tres dietas
Una de las causas del aumento de la obe-
sidad y los problemas asociados a ella es el 
incremento de la ingesta de grasas satura-
das, es decir, ricas preferentemente en ácido 
palmítico; mientras que una Dieta Medite-
rránea, considerada la más sana, es particu-
larmente rica en aceite de oliva, es decir, en 
ácido oleico. Muchos estudios previos tam-
bién otorgan a los ácidos grasos poliinsatu-
rados de cadena larga de la familia Omega-3 
(ácido eicosapentaenoico, EPA, y ácido do-
cosahexaenoico, DHA) ciertas propiedades 
beneficiosas para la salud. Los objetivos de 

nuestro trabajo consistieron en averiguar el 
efecto comparativo de tres dietas obesogé-
nicas (por incremento de la fracción grasa en 
su composición) en ratones sanos sobre la 
composición del tejido adiposo de la médula 
ósea y la hematopoyesis: una primera dieta 
enriquecida con una grasa saturada, una se-
gunda dieta enriquecida con aceite de oliva 
(desprovisto de componentes minoritarios) 
y una tercera dieta enriquecida con el mismo 
aceite de oliva anterior pero adicionada con 
una dosis de EPA y DHA. La intervención 
nutricional tuvo una duración de 20 semanas 
y los tres tipos de dietas grasas fueron ela-
boradas para mantener el mismo contenido 
de calorías. También se utilizó un cuarto gru-
po de animales alimentados con una dieta 
control de mantenimiento. Se analizaron 
diferentes parámetros metabólicos en los 
ratones obesos y las características de las 
células madre hematopoyéticas y células 
inmunitarias en medula ósea; así como de las 
células inmunitarias en sangre (como medio 
transportador) y en bazo (como órgano acti-
vo e implicado en su almacenamiento).

Nuestros estudios mostraron que todas 
las dietas ricas en grasa fueron capaces de 
inducir un perfil obesogénico en los rato-
nes, pero de forma menos disruptiva (pe-
sos corporales menores y cambios meta-
bólicos a veces similares a los ratones con-
troles) en aquellos ratones alimentados con 
las dietas enriquecidas en aceite de oliva 
suplementada o no con ácidos grasos Ome-
ga-3 con respecto a la dieta enriquecida en 
grasa saturada. Se observó un aumento de 
ácido oleico en el líquido extracelular de la 
médula ósea de los ratones alimentados 
con las dos dietas que contenían aceite de 
oliva, lo que indica que la composición de 
la reserva de ácidos grasos en este tejido 
adiposo, hasta ahora considerado desco-
nectado y con un metabolismo diferencia-
do del resto de tejidos adiposos en otras 
localizaciones anatómicas, fue sensible a 
los ácidos grasos de la dieta. Las dietas en-
riquecidas en aceite de oliva, con y sin EPA 
y DHA, desencadenaron un perfil similar, 

A C T U A L I D A D  -  S a l u d
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característico de una expansión de células 
madre hematopoyéticas y células progeni-
toras de granulocitos y macrófagos, lo que 
puede ser crucial para mantener la forma-
ción de células sanguíneas (hematopoyesis) 
y la funcionalidad del sistema inmunitario 
incluso durante la obesidad.

De hecho, se pudo establecer una relación 
entre el ácido oleico procedente de las dietas 
y el mantenimiento específico de los linfoci-
tos T CD4+ en la médula ósea. Este tipo de 
linfocitos son denominados colaboradores, 
puesto que ayudan a otras células inmuni-
tarias: por ejemplo, ayudan a los linfocitos B 
a producir anticuerpos frente a sustancias 
extrañas (antígenos) y están especializados 
en secretar ciertos compuestos (citoquinas) 
que son esenciales para la activación de 
otros linfocitos T dirigidos a la destrucción 
de células infectadas o anómalas, y de ma-
crófagos que fagocitan los residuos celulares 
con más eficacia. La función de los linfocitos 
T CD4+ es esencial en la inmunidad adquiri-
da, la cual se desarrolla con la exposición a 
antígenos e implica una respuesta inmediata 
y específica frente a esos antígenos identifi-
cados con anterioridad, previniendo futuras 

infecciones. Cabe destacar que las dos dietas 
enriquecidas en aceite de oliva fueron ca-
paces de mantener los monocitos de perfil 
pro-inflamatorio en la médula ósea al mismo 
nivel que la dieta control, preservando un mi-
croambiente de menor estrés con respecto 
a la dieta enriquecida con grasa saturada.

En sangre periférica, se observó que las 
dietas enriquecidas en aceite de oliva fue-
ron pro-activas en el mantenimiento de las 
células T y en la supresión del programa infla-
matorio de los monocitos circulantes, incluso 
con el desafío del carácter obesogénico de 
dichas dietas y tras una ingesta a largo plazo.

También fue interesante observar la capaci-
dad de las dietas enriquecidas en aceite de oliva 
para inducir el reclutamiento y la acumulación 
de neutrófilos y monocitos pro-inflamatorios 
en el bazo, probablemente con fines preventi-
vos y con un impacto beneficioso en la respues-
ta temprana del sistema inmunitario (inmuni-
dad innata) durante la obesidad. Ya se conocía 
que los monocitos pro-inflamatorios, sintetiza-
dores y secretores de factores asociados con 
la inflamación pueden acumularse en el bazo 
en ausencia de alerta inflamatoria; de esta for-
ma, cuando se produce una inflamación, estos 

neutrófilos y monocitos procedentes del bazo 
pueden actuar inmediatamente sobre el tejido 
inflamado (a través del sistema circulatorio, 
sin esperar a la emergencia de hematopoyesis 
en la médula ósea) y, acompañados de mo-
nocitos anti-inflamatorios, contener y resolver 
el evento inflamatorio. Es la primera vez que 
se describe que el aceite de oliva en la dieta 
puede ejercer un papel preventivo contra el 
trastorno disfuncional del sistema inmunitario 
vinculado a la obesidad mediante la regulación 
de la composición de los ácidos grasos en la 
médula osea.

Estos estudios sugieren que la ingesta de 
aceite de oliva produce una remodelación 
de las reservas de ácidos grasos (aportan-
do ácido oleico) en la médula ósea. Dicha 
remodelación afecta a la generación y el 
tráfico de células del sistema inmunitario 
desde sus orígenes en la propia médula 
ósea, así como en el bazo (órgano linfático 
secundario). Unos hallazgos que revelan 
una nueva estrategia mediante la cual el 
aceite de oliva puede ser fundamental para 
combatir el trastorno disfuncional del siste-
ma inmunitario inducido por dietas ricas en 
grasas durante la obesidad. 
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La Federación Española de Industrias de 
Alimentación y Bebidas (FIAB) y la Asocia-
ción de Fabricantes y Distribuidores (AE-
COC) han lanzado “Pongamos las cosas 
sobre la mesa”, una campaña para poner 
en valor la cadena alimentaria española y 
tratar de combatir la desinformación so-
bre alimentación y salud.

“Pongamos las cosas sobre la mesa”, 
que será difundida en medios digitales y 
redes sociales, se enmarca en el movimien-
to #SomosNutrisensatos, puesto en mar-
cha en 2021 para impulsar la información 

contrastada sobre alimentación y salud, en 
defensa de la dieta variada y equilibrada y 
de hábitos de vida saludable que impacten 
de forma positiva en el bienestar físico y 
emocional de los ciudadanos.

La campaña, cuyas creatividades y men-
sajes han sido elaborados por OGILVY y 
aprobados por AUTOCONTROL, arrancó el 
pasado 2 de septiembre con el lanzamien-
to por parte del deportista Saul Craviotto 
de un “producto milagro” basado en una 
supuesta fórmula milenaria que mejora 
la vida de forma natural y que entre otros 

beneficios ayuda a controlar 
el peso, mejora la calidad del 
sueño y fortalece el sistema 
inmunitario.

En esta primera fase se 
promocionaba un producto 
evidentemente inexistente 
y el objetivo, una vez des-
velada la realidad, es hacer 

reflexionar a los consumidores sobre la 
información que llega a través de las redes 
sociales, en muchas ocasiones sin ninguna 
base o aval científico.

“Queremos poner el foco en determi-
nados perfiles del mundo digital y que los 
ciudadanos se cuestionen cuáles son las 
fuentes a las que acuden para informarse 
sobre nutrición y salud”, han destacado las 
organizaciones impulsoras de la campaña, 
al tiempo que han incidido “en la impor-
tancia de la información basada en eviden-
cia científica y los buenos hábitos para me-
jorar la calidad de vida de los ciudadanos”.

Según han destacado, la información 
no rigurosa sobre alimentación puede 
provocar alarma social y un cambio en las 
tendencias de consumo, confundiendo a 
los ciudadanos. Además, puede ocasionar 
problemas de salud, desde agravar enfer-
medades hasta provocar trastornos de la 
conducta alimentaria.

Lanzan una campaña para poner en valor la cadena 
alimentaria y combatir la desinformación sobre 

alimentación y salud

La Comisión de Agricultura y Desarrollo 
Rural del Parlamento Europeo aprobó el pa-
sado 8 de septiembre -33 votos a favor, 10 
en contra y 5 abstenciones- un informe que 
modificará las normas sobre la Organización 
Común de los Mercados de productos agríco-
las (OCM única) para reforzar la posición de 
agricultores en la cadena alimentaria.

Las modificaciones de las normas sobre la Or-
ganización Común de Mercados de los productos 
agrarios tienen como objetivo reforzar la posición 
contractual de los agricultores en la cadena de su-
ministro alimentario y estabilizar así sus ingresos, 
según un comunicado de la Eurocámara.

La Unión de Pequeños Agricultores y Ga-

naderos (UPA) ha aplaudido la decisión de 
esta comisión, que deberá ratificar el pleno 
del Europarlamento en una próxima sesión. 
El informe, cuya ponente ha sido la francesa 
Céline Imart, tiene como objetivo avanzar en 
la consecución de precios justos en toda la UE.

El informe aprobado contempla el aumen-
to del uso de contratos por escrito, la integra-
ción de indicadores económicos objetivos y 
el refuerzo del papel y el peso de las organi-
zaciones de productores, según detalló esta 
organización agraria.

UPA ha trabado un frente común junto con 
sus homólogas españolas Asaja y COAG, así 
como con la francesa FNSEA y la italiana Coldi-

retti, en defensa de esta modificación legisla-
tiva europea. “Esta votación es un gran logro 
por el que llevamos años luchando, manifes-
tándonos y negociando, a todos los niveles”, 
señalaron desde la organización.

Según detalló, la reforma ampliará la con-
tractualización, respetando al mismo tiempo 
las diferentes situaciones de los Estados Miem-
bros y las especificidades de cada sector, y blin-
da especialmente al sector lácteo. También se 
refuerza el papel de las organizaciones de pro-
ductores en la planificación de la producción y 
la comercialización de los productos. Igualmen-
te, se mejorará la gestión de crisis de mercado y 
la información al consumidor.

La Comisión de Agricultura de la Eurocámara, 
a favor de fortalecer la posición de los agricultores

en la cadena alimentaria

A C T U A L I D A D  -  C a d e n a  a l i m e n t a r i a
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El presidente de la Diputación Provincial 
de Jaén, Francisco Reyes, participó recien-
temente en Madrid en un foro organizado 
por la Fundación Biodiversidad en el que 
detalló el proyecto Renaturavía, con el que 
“pretendemos aprovechar todo el poten-
cial que tiene la Vía Verde del Aceite para 
mejorarla y fortalecerla”.

El presidente de la Diputación dio a co-
nocer los principales objetivos del proyecto 
Renaturavía como son la recuperación de 
la biodiversidad y la conectividad ecológica 
del camino natural de la Vía Verde del Acei-
te y sus entornos urbanos.

Esta iniciativa, que cuenta con un presu-
puesto de 3,2 millones de euros –financiados 
en un 85% por los fondos FEDER-, se va a eje-
cutar por parte de la Administración provincial 
junto al Consorcio de la Vía Verde del Aceite y 
la Sociedad Española de Ornitología.

Tras recordar el origen de la Vía Verde del 

Aceite, que era un antiguo trazado ferroviario 
conocido como Tren del Aceite, Reyes puso 
en valor este itinerario turístico, cultural y de-
portivo, que atraviesa cinco municipios y que 
cada año suelen utilizar en torno a un millón 
de personas. El proyecto Renaturavía es “una 
oportunidad para fortalecer este camino na-
tural, que ya reúne muchos elementos de 
interés, como lagunas, un parque periurba-

no, monumentos como castillos y torreones, 
obras de la escuela de Eiffel, todo ello en me-
dio de un mar de olivos”, resaltó, al tiempo 
que aseguró que “pese al esfuerzo que hici-
mos para la recuperación de este trazado y 
la creación de la Vía Verde del Aceite, somos 
conscientes de las dificultades que presenta”.

El proyecto Renaturavía contempla mul-
titud de actuaciones, entre las que citó la 
creación de refugios para la biodiversidad, 
la construcción de cinco charcas a lo largo 
de sus más de 50 kilómetros, viviendas para 
aves, refugios para insectos, islas de vege-
tación aromática, pérgolas como refugio cli-
mático y observatorios de aves, entre otras. 
Se trata, a su juicio, de “un proyecto que se 
estaba demandando por la ciudadanía tanto 
desde el punto de vista del mantenimiento 
de este camino natural como de la necesidad 
de espacios verdes como este en nuestros 
pueblos y ciudadanos”.

Renaturavía, un proyecto para mejorar
y fortalecer la Vía Verde del Aceite

En el marco de una colaboración estraté-
gica entre el Instituto Madrileño de Investi-
gación y Desarrollo Rural, Agrario y Alimen-
tario (IMIDRA) y la empresa tecnológica 
Nomad Solar Energy, la compañía full&fast 
ha desplegado en la finca experimental “La 
Chimenea” (Aranjuez) una innovadora ins-
talación de generadores solares portátiles 
con sistema de almacenamiento autóno-
mo. Esta iniciativa, en marcha desde el pa-
sado mes de abril y con una duración previs-
ta hasta finales de año, “supone un hito en 
la transición energética del sector agrícola”, 
según ha destacado full&fast.

La instalación, completamente temporal, 
autónoma y no invasiva, permite resolver una 
necesidad concreta: garantizar el suministro 
energético para sistemas de riego y otras de-

mandas agrícolas, sin recurrir a infraestructu-
ras permanentes ni conexiones a la red eléc-
trica convencional. Se trata de una solución 
energética “quita y pon” que puede moverse 
fácilmente y adaptarse a distintos contextos 
rurales, según ha detallado la compañía.

Nomad Solar Energy y full&fast han esta-
blecido una colaboración estratégica para la 
implementación de un sistema de microred 
que combina de manera integral generación 
y almacenamiento de energía renovable. No-
mad Solar Energy se encarga de la producción 
eléctrica mediante módulos fotovoltaicos, 
mientras que full&fast aporta su tecnología 
de acumulación, responsable de almacenar 
y distribuir la energía de forma eficiente con 
control y monitorización remota. Esta solu-
ción, concebida para operar en modo aislado, 

garantiza independencia total de la red, op-
timización del rendimiento energético y un 
modelo de suministro sostenible.

“Este proyecto representa un claro ejem-
plo de cómo la tecnología renovable puede in-
tegrarse de forma respetuosa, útil y económi-
ca en entornos agrícolas reales. Agradecemos 
al IMIDRA su confianza para demostrar el 
potencial de la energía solar portátil aplicada 
al campo”, ha afirmado Borja Santos Bergasa, 
co-fundador y CEO en full&fast.

La finca “La Chimenea”, propiedad del 
IMIDRA, es un entorno de referencia para la 
experimentación agrícola en la Comunidad 
de Madrid. Aquí se desarrollan proyectos 
relacionados con nuevas técnicas de culti-
vo, manejo del suelo, eficiencia en el riego y 
sostenibilidad agropecuaria.

Impulsan sistemas de riego sostenible
sin conexión a la red eléctrica

A C T U A L I D A D  -  M e d i o  a m b i e n t e
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C O M P R A - V E N T A

SE VENDE

Se vende en un sólo lote maquinaria de pequeña almazara. El lote 

está compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas 

correspondientes, tolvas de recepción, molino de martillos, 2 batidoras, 

2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrífuga vertical, 2 decantadores, 

deshuesadora, bodega de inoxidable apta para inertización, 2 filtros 

de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequeña 

envasadora por aire

Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 639 72 54 11

C o n v o c a t o r i a s

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportación, Canal HORECA y tiendas Gourmet 
¿Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas 

internacionales?
¿Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en 

el sector oleícola?

Funciones principales
• Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.

• Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y 
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.

• Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias 
del mercado.

• Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de acción para 
alcanzar objetivos de ventas.

• Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
• Experiencia previa en exportación y/o ventas en el canal HORECA, 

preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
• Nivel avanzado de inglés.

• Motivación y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a 
diferentes mercados.

• Excelentes habilidades de comunicación y negociación.

¿Qué ofrecemos?
• Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.

• Formación continua y oportunidades de desarrollo profesional.

¿Te interesa? Envíanos tu CV actualizado a: 
info@haciendatucan.es

¡Únete a nuestro equipo y lleva nuestra pasión 
por el  AOVE PREMIUM al mundo!

SE BUSCA Técnico comercial - Sector oleícola (Jaén y Córdoba)

¿Tienes experiencia en ventas en el sector oleícola? 

¿Te apasiona la tecnología y el trato con clientes? ¡Esta es tu oportunidad!

Zona: Jaén y Córdoba
Experiencia: Mínimo 5 años en ventas a almazaras

Funciones principales:
• Gestión comercial de clientes en el sector oleícola, especialmente almazaras.

• Promoción y venta de equipamiento y suministros técnicos de alta tecnología.
• Colaboración con el equipo técnico para soluciones personalizadas.

• Prospección de nuevas oportunidades comerciales en la zona asignada.

Requisitos:
• Experiencia mínima de 5 años en venta de equipos o suministros para almazaras.

• Conocimiento del tejido industrial oleícola de Jaén y Córdoba.
• Habilidades comerciales, proactividad y autonomía.

• Valorable formación técnica (mecánica, eléctrica, automatización o similar).
• Carnet de conducir y disponibilidad para desplazamientos.

Ofrecemos:
• Contrato estable con incorporación inmediata.
• Atractivo sistema de incentivos por objetivos.

• Formación continua en productos y soluciones tecnológicas.
• Altas oportunidades de desarrollo profesional y crecimiento dentro de la empresa.

Si cumples el perfil y buscas un nuevo reto en una empresa innovadora y en 
crecimiento, envíanos tu CV a indea@indeatech.com. ¡Queremos conocerte!

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

¿Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditación como experto 

externo? ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario 

en áreas como los ensayos físico-químicos de aceites y certificación del vino.

Podrás compaginarlo con tu actividad profesional 

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/
colaboradores-externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA 
EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector 

gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto 

mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765

El Encuentro de Maestros y Responsables 
de Almazara de GEA celebrará su XIX edición en 
mayo de 2026. Este evento se transforma para 
ofrecer una experiencia más completa y alineada 
con los ciclos de innovación del sector oleícola, 
“consolidando su posición como la cita técnica 
de referencia”, según ha informado la compañía.

Este cambio estratégico responde a la evolución 
del propio sector y al compromiso de GEA por ofre-
cer un contenido de máximo valor al que todos los 
maestros y responsables de almazara puedan acce-
der. Esta nueva fecha alinea el evento con los ciclos 
de trabajo y desarrollo de las almazaras.

“El encuentro siempre ha sido un pilar para la 
formación y el networking en el sector. Con este 

ajuste de fecha, nos adaptamos mejor al ciclo 
de trabajo del sector”, ha afirmado Juan Manuel 
Jariego, responsable de Ventas del Centro de 
Excelencia para el Aceite de Oliva de GEA, quien 
hasubrayado que “queremos que cada edición 
sea una cita ineludible y transformadora”.

La empresa ha resalatado que, desde su 
creación, el Encuentro de Maestros y Respon-
sables de Almazara se ha consolidado como 
un foro indispensable para cientos de profe-
sionales de España y Portugal. Además, según 
ha resaltado, es reconocido por la alta calidad 
de sus ponencias técnicas, el prestigio de sus 
ponentes y por ser un punto de conexión para 
compartir conocimientos y experiencias.

La XIX edición contará con un programa re-
novado que abordará temas cruciales como 
la sostenibilidad, la digitalización de procesos, 
la eficiencia energética y las nuevas tenden-
cias en la producción de aceites de oliva vir-
gen extra de alta calidad.

Los detalles sobre la ubicación exacta y 
el programa completo del XIX Encuentro 
de Maestros y Responsables de Almazara 
se darán a conocer en los próximos meses, 
pero ya se han abierto las preinscripciones 
para que los asistentes puedan asegurar su 
plaza. A través de la web https://webinar.gea.
com/xix-encuentro-de-maestros-y ya se puede 
hacer la reserva de manera gratuita.

El XIX Encuentro de Maestros y Responsables de Almazara 
de GEA se celebrará en mayo de 2026
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Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Septiembre
F	 Del 15 al 16 de septiembre
	 AUTÉNTICA PREMIUM FOOD FEST
	 Sevilla
 	 www.autenticafoodfest.com

F	 Del 16 al 19 de septiembre
	 WORLD FOOD MOSCOW
	 Moscú (Rusia)
 	 www.expoworldfood.com

F	 Del 19 al 21 de septiembre
	 AGROPRIEGO
	 Priego de Córdoba
 	 www.agropriego.es

F	 Del 21 al 22 de septiembre
	 GOURMET SELECTION
	 París (Francia)
 	 www.salon-gourmet-selection.com/en

F	 Del 21 al 24 de septiembre
	 FOODEX SAUDÍ
	 Riyadh (Arabia Saudí)
 	 www.foodexsaudiexpo.com

F	 25 de septiembre
	 III JORNADA DE ETIQUETADO 		
	 NUTRICIONAL Y SALUDABLE DE LOS 		
	 ACEITES DE OLIVA VÍRGENES EXTRA
	 Madrid
 	 qvextra@qvextra.es 

F	 Del 25 al 26 de septiembre
	 CONFERENCIA INTERNACIONAL 		
	 SOBRE SOSTENIBILIDAD EN EL 		
	 CULTIVO DEL OLIVO
	 Úbeda (Jaén)
 	 www.sostenibilidad.inuouja.com

F	 Del 25 al 26 de septiembre
	 III CONGRESO INTERNACIONAL  
	 DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL 		
	 AGROALIMENTARIA
	 Córdoba
 	 www.openaiagrifood.com

F	 Del 27 al 29 de septiembre
	 FIRA ÁPAT BARCELONA
	 Barcelona
 	 www.fira-apat.cat

F	 Del 29 de septiembre al 1 de octubre
	 LUXE PACK MÓNACO
	 Mónaco
 	 www.luxepackmonaco.com

F	 Del 30 de septiembre al 2 de octubre
	 FRUIT ATTRACTION
	 Madrid
 	 www.ifema.es/fruit-attraction
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Citoliva impulsará la digitalización del olivar andaluz 
con dos jornadas técnicas en Geolit

Citoliva organizará los próximos 17 y 18 de 
septiembre -junto al hub de innovación digital 
Andalucía Agrotech EDIH- dos jornadas de sensi-
bilización sobre digitalización dirigidas a pymes 
tecnológicas, cooperativas, almazaras, produc-
tores, investigadores y asociaciones del sector 
oleícola andaluz. El objetivo es crear un punto 
de encuentro entre proveedores de soluciones di-
gitales y el sector del olivar para identificar retos 
específicos y co-diseñar respuestas innovadoras.

La gerente de Citoliva, Lola Jiménez, ha de-
tallado que “estas jornadas buscan acercar la 
realidad de nuestras explotaciones oleícolas y 
almazaras al ecosistema tecnológico, facilitan-
do que las pymes digitalizadoras conozcan de 
primera mano sus desafíos y diseñen soluciones 
a medida. La digitalización no es sólo un reto, 
es una oportunidad para ganar eficiencia, sos-
tenibilidad y competitividad en toda la cadena 
del olivar”.

La primera de las jornadas (17 de septiembre), 
bajo el título “Necesidades de digitalización 
agronómica del olivar”, se celebrará de 10:00 
a 13:30  horas en la Sala Emprende de Geolit y 
abordará la digitalización a pie de campo. Tras 
la bienvenida e introducción a cargo de Amador 
Redondo, técnico de I+D+i de Citoliva, que ha-
blará sobre la contribución de la entidad a la di-
gitalización del sector, se presentarán los desafíos 
de la gestión agronómica del olivar.

A su vez, Salvador Pancorbo, gerente de 
Oleocampo, tratará de la optimización de los 
procesos en el campo mediante la digitaliza-
ción, mientras que Juan Carlos Cañasveras, di-
rector de Desarrollo de Negocio e I+D de BA-

LAM Agriculture, expondrá cómo la innovación 
tecnológica ayuda a superar los retos actuales 
en lo que a gestión agronómica se refiere.

La jornada se completará con casos de éxito 
de soluciones tecnológicas de xFarm Technolo-
gies y GrodiTech, concretamente destinadas al 
uso de sensores, análisis de datos y drones para 
apoyar la toma de decisiones y facilitar el relevo 
generacional en el olivar.

Industria almazarera
La segunda jornada, que tendrá lugar 18 de 
septiembre bajo el título “Necesidades de digi-
talización de la industria oleícola almazarera”, 
se centrará concretamente en la digitalización 
de estas entidades.

La responsable del Cooking Lab de Citoli-
va, Raquel Costales, abrirá la jornada con una 
introducción sobre la contribución de la Fun-
dación a la digitalización del sector. Posterior-
mente, Pablo Linares, responsable de Calidad 
de Oleocampo, y Melchor Martínez, director de 
Innovación de Acesur, abordarán las necesida-
des de optimización y eficiencia en los procesos 
de la almazara apoyados en la digitalización.

La sesión continuará con experiencias de IMS, 
ANSOTEC y xFarm, que presentarán sus platafor-
mas de automatización, business intelligence y 
analítica de datos para la industria oleícola.

Ambas jornadas finalizarán con un aperitivo 
networking para fomentar contactos y sinergias 
entre los asistentes.

Las plazas para estos encuentros son limita-
das y la inscripción es gratuita. Para participar 
en las mismas es necesario rellenar el formula-
rio disponible en la web de Citoliva.




