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&L aceite de oliva, en mode pasarela

laceite de oliva virgen extra vive
un momento comparable
al delaalta costura. Igual
que los disefiadores
despliegan esta se-
mana sus colecciones en la Mer-
cedes-Benz Fashion Week de
Madrid para marcar tendencias,
el sector oleicola se prepara para
mostrar sus innovaciones y pro-
puestas en un calendario ferial que
lo colocaenel centro detodaslasmi-
radas. El aceite de olivayano es séloun
producto de consumo: es un simbolo de
identidad, cultura y estilo de vida que se exhibe
conorgullo enlos grandes escenarios intemacionales.
En esta “pasarela verde”, cada feria funciona como
una coleccién con sello propio. El primer evento en
abrir la temporada serd la lll Jornada de QvExtra!
Internacional, el 25 de septiembre en Madrid. Alli se
abordard el etiquetado saludable, un elemento que
dota al AOVE de identidad y valor en los mercados,
del mismo modo que una etiqueta de disefiador dis-
tingue y realza el prestigio de una prenda.
Pocos dfas antes, Auténtica Premium Food (15 y 16
de septiembre en Sevilla) convertird la alta gastro-
nomia en lugar de encuentro entre industria, dis-
tribucién, canal Horeca y retail. El aceite de oliva,
icono de la Dieta Mediterrdnea, compartira prota-
gonismo con otros alimentos y bebidas de calidad
en un escaparate que atina tradicién e innovacion.
Mds adelante, en noviembre de 2025, el SITEVI de
Montpellier celebrard su “Olive Day” con conferencias
y clases magistrales sobre sostenibilidad, consumo y
rentabilidad. Como en lamoda, el reto no es sélo mar-
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car tendendia, sino mantenerla sobre bases
sdlidas y realistas.
El calendario continuard en enero de
2026 con Enotécnica & Olitécnica,
en Oporto. Este evento reunird
durante tres dfas a fabricantes y
profesionales en tomo a la inno-
vacdon y el equipamiento, refor-
zando laproyeccidninternacional
del sector y generando oportuni-
dades de negocio que abren nue-
vos canales de distribucién.
Ya en marzo, Bari acogerd la sép-
tima edicién de Enoliexpo (19-21 de
marzo de 2026), con mas de un centenar
de empresas confirmadas y un marcado caracter
internacional. La feria se consolida como cita estra-
tégica para el sur de Italia y los paises mediterra-
neos, ademds de servir de complemento a Expoli-
va en Espafia. Como en las grandes capitales de la
moda, aqui se presentan las tecnologfas y servicios
que marcardn el futuro de la produccién.
Finalmente, en mayo de 2026, el Encuentro de
Maestros y Responsables de Almazara de GEA vol-
verd a reunir a los expertos técnicos en una ediciéon
renovada, consolidando su papel como referencia
para lainnovacién y la excelencia en los procesos.
En definitiva, el AOVE estd de moda. No como una
tendencia pasajera, sino como un producto que ha
sabido reinventarse, adaptarse a los nuevos lenguajes
del consumo y brillar en el escenario global. Igual que
en Madrid los focos iluminan a los disefiadores, en Se-
villa, Montpellier, Oporto, Bari o Jaén lo hacen sobre
productores, almazaras y marcas. La diferendia es que
aquilamoda no seviste: se degusta y se comparte.

'V “Patrocina la Noticia de la Semana”
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SOMOS LIDERES MUNDIALES
EN MAQUINARIA Y PROCESOS
DE EXTRACCION DE
ACEITES DE OLIVA

“El aceite de oliva en
la regulacion del tejido

adiposo de médula 6sea”
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OLIVA-R busca

y valorizar la diversidad

del olivar aragonés

Coordinado por la Fundacién Innovaciény Trans-
ferencia de Aragon (FITA), el proyecto OLIVA-R

reservar

impulsa la identificacién, caracterizacién genética
y valorizacion de variedades locales resilientes de
olivo en Aragén para obtener aceites de oliva vir-
genes extra monovarietales y aceitunas de mesa
diferenciadas con fuerte identidad territorial.

El proyecto -que se prevé que finalice en 2028-
también se enfoca en la identificacién de varieda-
des resistentes a la sequia y adaptadas a secanos
marginales de Aragon.

Esta iniciativa persigue mejorar la competitividad

y viabilidad del sector olivarero aragonés.

En este proyecto aportan su experiencia cien-
tifica la investigadora M* José Rubio Cabetas y la
responsable del Laboratorio de Microbiologia'y
Parasitologia del Area de Laboratorios de Analisis y
Asistencia Tecnoldgica del Centro de Investigacion
y Tecnologia Agroalimentaria de Aragon (CITA),

Maria Fernanda Ensefat.
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Uceite de aliva

Tranquilidad y reducida operatividad

a Agencia de Informacién y Con-

trol Alimentarios (AICA) ha hecho Rosa
publicos los datos provisionales

del mercado del aceite de oliva en agosto,

undécimo mes de la campafia 2024/25, de

Moliterno

Misma ténica que en la semana anterior,
con una mayor firmeza en el lampante.
Oferta firme y demanda que Ginicamente

satisface necesidades puntuales, sin re-

los que se desprende que la produccién

acumulada es de 1.415.380 t. Por su parte,

Broker
Aceite de olivaagranel

gistrarse grandes partidas. En este sen-
tido, el lampante se sitda a 3.400/3.450

las salidas se sittian en 105.215 t., sin incluir

las importaciones.

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

€/t.; el virgen, a 3.600/3.700 €/t.; el re-
finado, a 3.450/3.500 €/t.; y el AOVE, a

En total, las existencias se sitlan

en 404.613 toneladas, de las cuales

L

beria de Aceites s,

4.000/4.500 €[t.

235.427 t. se encuentran en almazaras;
165.842 t. en envasadoras; y 3.344 t. en el Patrimonio Co-
munal Olivarero.

El mercado del aceite de oliva atraviesa una semana tranquila
y estable, con una oferta firme que apenas cede y una demanda
limitada a cubrir necesidades puntuales. La tdénica se repite en
las principales zonas productoras, donde predomina la calma,
con escasa operatividad en algunas provincias y una tendencia
general de precios sostenidos tanto en lampante como en vir-

geny virgen extra.

Mercado tranquilo en una semana donde la oferta se sigue mos-
trando firme y la demanda Unicamente opera para satisfacer ne-
cesidades puntuales, siendo el lampante y el AOVE de calidad las
categorfas que mas interés despiertan. En este contexto, el lampan-
te se establece a 3.450 €/t.; el virgen, a 3.500/3.600 €/t.; el AOVE, a
4.000/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550 €/t.

Mayor firmeza en el mercado y menor disponibilidad, con una
oferta firme que atiende a una demanda tranquila que se dedica
a picotear y satisfacer necesidades a corto plazo. Asi, el lampante
se oferta a 3.400/3.450 €/t.; el virgen, a 3.550/3.600 €/t.; el AOVE, a
4.100/4.300 €/t.; y el refinado, a 3.550 €/t.

Cotizaciones meramente orientativas en una semana de muy
reducida operatividad debido, entre otros motivos, a las fiestas
populares de los pueblos. En este contexto, el lampante se
establece a3.300/3.400¢€/t.; y el virgen extra, a 4.200/4.500 €/t.

Mercado estable donde Uinicamente se compra por estricta necesi-
dad. Ala espera de conocer las salidas de agosto, y sin perspectivas
de lluvias en las préximas semanas, la oferta se mantiene firme. Asi,
el virgen se establece a 3.800/3.900 €/t.; y el AOVE, a 4.000/4.500
€/t.

Semana muy similar a la anterior, con un mercado estable don-
de compradores y vendedores esperan el inicio de la cosecha. En
este sentido, el lampante se oferta a 3.300/3.400 €/t.; el virgen, a
3.500/3.600 €/t.; y el AOVE, a 4.000/4.400 €/t.

Tranquilidad absoluta en una semana caracterizada por la firmeza de
una oferta que no cede y el escaso interés de la demanda que sdlo
compra por estricta necesidad, a la espera de conocer el alcance de
los datos de produccidn y salidas. Asf, el lampante se sitlia a 3.400 €/t.;
el virgen, a 3.600 €/t.; el AOVE, a 4.200 €/t.; y el refinado, a 3.500 €/t.
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energética gracias al
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Desarrollan un sistema de gestion del
riego con IA para combinar el uso de energia hidraulica
y fotovoltaica en la agricultura

En concreto, el grupo de investigacion
de la Universidad de Cérdoba (UCO) que
participa en el proyecto estd disefiando un
sistema de gestion que utiliza Inteligencia
Artificial para optimizar y combinar el uso
de dos energias renovables -hidrdulica y
fotovoltaica- en explotaciones agricolas.

Esta tecnologia es capaz de predecir tan-
to la produccién de energia renovable co-
mo la necesidad que va a tener el sistema
a una semana vista; asi como de combinar
esas dos predicciones para recomendar el
uso mas apropiado de la energia disponible.

El modelo ha sido entrenado con datos
locales de demanda y produccién a partir
de mediciones en la propia instalacién, que
cuenta con una planta solar, miltiples sen-
sores y una estacion climatica, lo que hace
que sus predicciones sean mas exactas
que las de otros sistemas, segin ha preci-
sado el centro cordobés.

Por el momento, la tecnologia se va a
probar en una planta piloto que se instala-
ra en el valle inferior del Guadalquivir, que
el equipo confia en terminar a finales de ju-
lio. Esta planta combinara tres fuentes de
energia: solar fotovoltaica, microhidraulica
y convencional, para conseguir un sumi-
nistro constante de energia a un precio
asequible que mantenga la rentabilidad de
las explotaciones de regadio.

Las comunidades de regantes son uno de
los sectores que mas podrian beneficiarse
de la autonomia energética que ofrecen las

MERCACEI SEMANAL « 15/21 SEPTIEMBRE 2025
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renovables, ya que demandan mucha ener-
gia para alimentar sus sistemas de riego.

“Cubren amplios territorios y, en ocasio-
nes, con una gran diferencia en elevacién.
En estos casos el consumo energético es
muy grande”, han explicado Juan Antonio
Rodriguez Diaz y Jorge Garcia Morillo, inves-
tigadores de Ingenieria Hidraulica de la UCO.

Ademads, en un contexto de cambio cli-
matico, donde las sequias y los fenémenos
climaticos extremos son cada vez més fre-
cuentes, cabe esperar que el regadio sea
cada vez mas importante y se ponga en
valor su huella de carbono.

La mayor limitacion de este tipo de ener-
gias es que son intermitentes y las comu-
nidades de regantes deben dar servicio
durante las 24 horas del dia -también por
la noche, cuando no hay energia solar-.
Por tanto, las energias renovables no son
capaces de cubrir toda la demanda de es-
tas instalaciones aunque si reducen con-
siderablemente el uso de
energias convencionales.
“Es un complemento muy
importante”, han consi-

derado Rodriguez y Gar-

cia, quienes han puesto como ejemplo el
piloto del valle inferior del Guadalquivir,
que suministra agua a aproximadamente
20.000 hectdreas y mas del 50% de la ener-
gia proviene de fuentes renovables.

Segun la UCO, una solucién es usar ba-
terias para almacenar la energia, pero la
tecnologia es costosa. Otra opcién que
propone el proyecto consiste en combinar
distintos tipos de energias renovables, co-
mo la solar y la hidraulica.

En un proyecto anterior, REDAWN, el
mismo equipo de investigacién consiguid
sustituir un grupo generador diésel habi-
tual cuando el sistema no estd conectado
a la red eléctrica por energias renovables,
gracias a la generacidon de energia a través
de los excesos de presion en un hidrante de
riego mediante una bomba funcionando en
modo inverso, como si fuera una turbina.

Con este enfoque, el proyecto HY4RES
busca demostrar que es posible avanzar ha-
cia una agricultura mas sostenible reducien-
do su dependencia energética de fuentes de
energia convencionales. “La combinacién
de fuentes de energfas renovables puede
convertirse en una herramienta clave para
garantizar el riego en un escenario marcado
por el cambio climatico y el aumento de la
presidn sobre los recursos energéticos. La
UCO seguira colaborando con sus socios

europeos para llevar esta transicion al terre-

"’ ha concluido.




Analisis de las plantaciones de olivar en Espana:

Este informe precisa que en 2024 se re-
gistré uno de los mayores incrementos de
superficie de olivar en los ultimos seis afios,
con un aumento del 1,51% respecto al afo
anterior (hasta 2.830.330 ha.). Este creci-
miento sdlo es equiparable con los regis-
trados en 2018 y 2019, ya que en el resto de
ejercicios el aumento anual de superficie no
superd el 1%.

El olivar en Espafna se distribuye princi-
palmente en las zonas este, sur y suroes-
te de la peninsula. Andalucia destaca co-
mo la regién de mayor relevancia, con el
60,2% de la superficie total a nivel nacional
(1.704.492 ha.). Le siguen en importancia,
Castilla-La Mancha (16,3%, hasta 460.457
ha.) y Extremadura (10,6%, hasta 300.569
ha.). Las demas Comunidades Auténomas
representan el 12,9% de la superficie nacio-
nal dedicada al olivar.

Los datos del MAPA apuntan que el olivar
es el cultivo que ocupa la mayor superficie
regada en Espafia, con un total de 910.821
hectdreas, lo que representa el 32,18% de su
superficie total.

El sistema de riego mas utilizado es el rie-
go localizado, representando mas del 95%
de la superficie regada. A pesar de la dismi-
nucién en 2022 debido a la severa sequia,
este sistema ha mostrado un crecimiento
constante afo tras afio, implantdndose en
167.160 nuevas ha. desde 2015.

En cuanto a la distribucidn de la superficie
de olivar segin los estados de produc-
cién, el informe sefiala que las planta-
ciones comerciales -es decir, las nuevas
plantaciones, las jévenes y las que estan
en produccion- se concentran principal-
mente en Andalucia, Castilla-La Mancha
y Extremadura, regiones oleicolas por ex-

ultimos datos

LEONARDO D'ERRICO

610 78 51 92
Brokerage Olive Oil

-
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celencia que albergan el 88,9% del olivar
productivo y el 87,1% del olivar total nacio-
nal. También en estas tres Comunidades
se encuentra el 90,2% de las plantaciones
de primer afo.

Las plantaciones en estado de aban-
dono adquieren relevancia en Andalucia
(26,53%), Catalufia (20,90%), Castilla-La
Mancha (16,34%), Comunidad Valenciana
(11,93%) y Extremadura (11,09%); mien-
tras que las plantaciones no comerciales
estan presentes fundamentalmente en
Andalucia (51,6%) y Extremadura (25,2%).
En Castilla-La Mancha, sin embargo, ape-
nas estdn presentes (0,9%).

En Andalucia y Castilla-La Mancha se con-
centran en su conjunto el 81,3% de las plan-
taciones jévenes.

La cubierta vegetal espontanea es la prin-
cipal técnica de mantenimiento del suelo
utilizada en Espafa en el afio 2024 en el cul-
tivo del olivar, lo que representa el 41,3% de
su superficie. A :
continuacién,
se sitda el la-
boreo minimo
(30,9%), el no
laboreo (9,3%)
y el laboreo tra-
dicional (9,3%).
El resto de cu-

biertas sélo estan presentes en el 9,2% de la
superficie de olivar.

Por variedades, la picual es la predominan-
te a nivel nacional, seguida por la hojiblanca,
arbequina y cornicabra en olivar de transfor-
macién. La manzanilla de Sevilla es la mas
importante en olivar de mesa y la hojiblanca
también destaca en olivar de doble aptitud.

Respecto a la edad de plantacidn, los datos
del MAPA se centran en las plantaciones
comerciales, reduciéndose a 2.671.278 ha.
de olivar en 2024. Asi, el 49,8% del total del
olivar productivo en Espafa tiene una edad
superior a 50 afios. Dentro de éste es el
olivar de transformacion, con el 44,1% del
olivar total, el que ocupa la mayor parte de
superficie del pais.

A su vez, el 4,5% de las plantaciones son
jovenes (menores de 5 afios).

Respecto a la distribucidn de las distintas
edades del olivar por sistema de cultivo
-secano y regadio-, en todos los estratos
predomina el cultivo en secano, si bien es
cierto que en las plantaciones jévenes la
superficie se reparte a partes iguales entre
secano y regadio.

En las plantaciones de los dltimos cuatro
afios se ha venido implantando el regadio
como sistema de cultivo; y en las plantacio-
nes mas consolidadas, con mas de 50 anos,
el 75,7% de la superficie no se riega.
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JAEN

CORDOBA

SEVILLA

GRANADA

MALAGA

TOLEDO

LERIDA Y TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva
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ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

mercacei.

EUROS/T.
SEMANA
8/14 septiembre ‘25
(Cierre dia 4 sept. 25)
€/t.
3.400
3.500/3.600
4.000/4.300
3.500/3.550

3.350/3.400
3.450/3.550
4.000/4.200

3.500

3.400
3.600/3.700
4.000/4.500
3.450/3.500

3.400
3.500/3.600
4.000/4.300

3.400
Sin oper.
4.200/4.500

3.800/3.900
4.000/4.500

Sin oper.

3.300
3.500
4.100
3.400

3.300/3.400
3.500/3.600
4.000/4.400

I l['_\I’E‘ffﬂﬂhuu“u .
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EUROS/T.
SEMANA
15/21 septiembre ‘25

(Cierre dia 10 sept. ‘25)

€/t

3.450
3.500/3.600
4.000/4.300
3.550

3.400/3.450
3.550/3.600
4.100/4.300

3.550

3.400/3.450
3.600/3.700
4.000/4.500
3.450/3.500

3.450
3.500/3.600
4.000/4.300

3.300/3.400
Sin oper.
4.200/4.500

3.800/3.900
4.000/4.500

Sin oper.

3.400
3.600
4.200
3.500

3.300/3.400
3.500/3.600
4.000/4.400

Agrotechbiomed

A
POODE

¥ME INNOVADORA

AGROISA.COM




SEVILLA

ANDALUCIA

Refinable, base 10°

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen

Ulceites de semillas.

SEVILLA

ACEITE DE GIRASOL

(Sobre origen a granel)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SEMILLAS

Refinado

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja
Oleinas de orujo
Acidos grasos de oliva

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucién mensual de los precios

€t » Aceite de oliva (Virgen)

8.000

7.800

7.600

7.400

7.200

7.000 6857
6800 ‘e
6.600

6.400

6200 Ao

6.000

5.800

5.600

5.400

5200

5.000

4800

4.600

4.400

4200

4.000

3.800

3.600 2025 3521 =592
3.400

3.200 i

3.000

2.800

2.600 | |

- 2 d
o 18 semana de semana de

(* Media ponderada a nivel nacional).

3.400

3.200

3.000

2.800

2,600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800

2025

€.+ Aceite de girasol (refinado)

1350

1 1.230 1.250
1120 1.085 1.080 1.080
° () (] o

Agosto 12semanade  2%semanade 37 semana de

(Cierre dia 4 sept. ‘25)

EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
8/14 septiembre ‘25 15/21 septiembre ‘25

(Cierre dia 10 sept. ‘25)

€t €/t
1.300 1.300
2.100/2.200 2.100/2.200
Sin oper. Sin oper.
1.250 1.350
1.090 1.090
1.240 1.240
1.250 1.350
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.

Consulta todos los
precios en origen
actualizados en

Club Mercacei,
el club exclusivo

para nuestros
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicitalas

a redaccion@mercacei.com
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MERCADO

Uceites Grasas “SEARA: "SERRRA
_ % o - §/14 septiembre “2255) (gélz_}e scptiembre “2255)
industiales. (Clerre dia 4sept .
€/t. €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

C
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EUROS/KG. EUROS/KG.

SEMANA SEMANA
8/14 septiembre ‘25 15/21 septiembre ‘25
(Cierre dia 4 sept. ‘25) (Cierre dia 10 sept. ‘25)

ITALIA

€/t €/t
F? 3 2 L[I) ; ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50 8,50
ACEITE DE OLIVA refinado 3,55 3,60
ACEITE DE OLIVA lampante 2,70/3,00 2,70/3,00
ACEITE DE ORUJO refinado 2,15 2,15
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,26 1,26
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 1,40 1,40
ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,85 1,85
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,30/9,40 9,30/9,40
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,90/4,10 3,90/4,10
MARRUECOS ACEITE DE OLIVAvirgen extra  3,80/5,50 3,80/5,50
TURQU iA ACEITE DE OLIVA refinado 3,30/3,40 3,30/3,40
G REC IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,50/4,70 4,70/4,90
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,35/4,50 4,60/4,70
recios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,90/4,20 3,90/4,20
X _ Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (10 de septiembre de 2025) N 166,386

(Los tipos de mercado)

Lira italiana.... 1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego........ . 340,750

TN (ST 175 F— - - - - - 373 FIOMN.. 2,204
’ [D10] - (o 1,095
D] - 457 - 497 526 5,68 Délar Canads. .. 1,498
Yen Japonés Yen japoneés. .......ccovereeenne 162,97
Libra Esterlna 4,03 -4 471 : COrONa SUECA v 11,362
) Corona checa ........ccceeveee 25,348

Franco SUIiZo vuuumvemmssessmmssssssssesss - - - - - - 517 CSETRR oo 0,837
Dolar Canadiense .......uuuusseees - - - - - - Franco SUizo .........ccecueeenenee. 0,939

<

Look out! ’%@‘“’_EE%R

O

High Quality Extra Virgin Olive Oil g{) f;
is right here! %

CEQ

ceqitalia.com
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La UNIA oferta tres
microcredenciales para el sector
oleicola sobre subproductos,
IGPs y agroindustria de precision

La Universidad Intemacional de Andalucia
(UNIA) oferta en la Sede Antonio Machado
de Baeza (Jaén) tres microcredenciales des-
tinadas al sector agroalimentario -y de forma
particular al sector oleicola-. Las dos primeras
comenzardn el 19 de septiembre: “Genera-
cién de nuevas oportunidades de negocio en
el campo de los subproductos del olivar y sus
industrias”, dirigida por José Antonio La Cal,
de Bioliza y la Universidad de Jaén (UJA); y
“Reconocimiento administrativo de las indica-
ciones geogrdficas”, cuyo director es Angel
Martinez Gutiérrez, catedrdtico de la UJA.

En concreto, “Generacién de nuevas
oportunidades de negocio en el campo de los
subproductos del olivar y sus industrias” se
imparte en modalidad virtual hasta el 29 de
noviembre, y se sustenta en la necesidad
de formar nuevos perfiles profesionales
capacitados para generar valor afiadido a
través de diferentes estrategias de aprove-
chamiento de los subproductos del olivar,

tanto a nivel de campo como industrial, do-

tandoles de una vision global y transversal
desde los puntos de vista técnico, econémi-
€0, social, gerencial o financiero.

Por su parte, “Reconocimiento adminis-
trativo de las indicaciones geogrdficas” se im-
parte en modalidad semipresencial hasta el
25 de octubre. Sus objetivos son identificar
los productos susceptibles de valorizacién
a través de los sellos de calidad, y, especial-
mente, las IGPs; conocer el procedimiento
encaminado a su reconocimiento adminis-
trativo mediante la preceptiva inscripcion
registral; analizar la constitucién y funciona-
miento del érgano de gestidn, promociény
defensa, asf como el estatuto juridico de los
inscritos en el mismo.

Finalmente, la tercera microcredencial,
“Agroindustria de precision”, se ha progra-
mado del 26 de septiembre al 26 de octubre,
en modalidad semipresencial. Entre sus fina-
lidades figuran hacer comprender al alum-

nado los fundamentos de la agricultura de

precisiony su aplicacién en la agroindustria.

g
. Morales Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA

PRECIOS
€/t

Harina de soja (s. fabrica)......cccceceucuunce 385
Harina de girasol (integ.) (abril) .........ccoee.... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550

Doélares/t.

Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)

(Estos precios son en origen) €t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290

LA BOLSA DE CHICAGO

MERCACEI SEMANAL « 15/21 SEPTIEMBRE 2025

Habas de soja: La semana cerraba a
1.044,25 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.027,50.

@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 283,20 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 285,10.

@ Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 50,43 centavos
de dédlar por libra, desde la ultima cotiza-
ciéon de a 52.,49.

@ Precios: Futuros octubre.

Maiz: Terminé la semana a 398,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 382,75.
@ Precios: Futuros septiembre.




Mercado del aceite de oliva en China:
oportunidades para el producto espaiiol

El mercado chino de aceite de oliva muestra sefiales de estabilizacién tras la subida de precios y mantiene una proyeccién de cre-

cimiento sostenido, impulsado por el interés en habitos de vida saludables y la expansién de las ventas on line, especialmente en

plataformas como Douyin (Tiktok) o Xiaohongshu (RedNote). Aunque se prevé un aumento de la produccién local, los altos costes y
las limitaciones geogréficas aseguran la dependencia de las importaciones en el medio plazo, seguin un estudio de ICEX Espaiia Ex-

portacién e Inversiones.

Espafia fue el principal suministrador de
aceite de oliva en China entre 2020y 2024, con
una participacién de mercado promedio del
87,6%. En 2024, el volumen de aceite espafiol
exportado a China fue de 17.200 toneladas,
con un valor de 134,1 millones de euros, de las
cuales un 56,9% correspondieron a aceite de
oliva virgeny un 41,8% a aceite de oliva.

El informe destaca que el encarecimiento
del aceite de oliva espafiol no se tradujo en
una pérdida de participacién en el mercado
chino, ya que no se observé un crecimiento
relevante en otros proveedores.

Y es que Espafia ocupa una posicion
dominante al concentrar mds del 80% de
las importaciones y gozar de una imagen
positiva vinculada a la calidad, la salud y
la tradicidén. Sin embargo, este estudio in-

dica que la visibilidad de la marca pais es

reducida, ya que muchas marcas locales
comercializan aceite espafiol sin resaltar su
origen, proyectando en su lugar una ima-
gen de exclusividad y producto gourmet.
“Esto dificulta la consolidacién de Espafia
como referencia explicita en la percepcién
del consumidor chino”, afade.

Los mayores obstaculos que enfrenta el
aceite de oliva es el desconocimiento de la
poblacién sobre su elevado valor nutricional
y su alto precio de venta en el mercado chino.
Este dltimo punto es determinante, ya que el
estudio evidencia una alta sensibilidad de la
demanda a los cambios en el precio. Factores
como la marca, el origen y el canal de regalo
son elementos clave que los consumidores
tienen en consideracién a la hora de adquirir
estos productos.

En cuanto a los canales de distribucion, el
aceite de oliva se vende principalmente en
supermercados e hipermercados (68,5%) y
tiendas tradicionales (17,8%). Respecto al ca-
nal on line, si bien Unicamente ocupa un 11,8%
de las ventas en retail, ha mostrado un creci-
miento sostenido durante los Ultimos afios y

se prevé que siga aumentando su cuota de

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

(.  FABRICANTES MARCA ESPARA

mercado. Finalmente, el canal Horeca abarca
restaurantes de alto nivel de estilo medite-
rrdneo u occidental, asi como cadenas de
hoteles de lujo o espafiolas.

A su juicio, las oportunidades para las
empresas espafiolas en China son claras
y se centran en tres ejes: el aumento de
la clase socioecondmica media-alta y su
interés en productos gourmet, la bus-
queda de alimentos saludables y la de-
manda de experiencias culinarias ligadas
a la cocina mediterrdnea.

Para aprovecharlas, el informe considera
clave reforzar la asociacién entre aceite de
oliva y gastronomia espafiola, adaptando la
comunicacion y el packaging al consumidor
local, asi como potenciar la venta en canales
digitales y en el sector Horeca. “Las empresas
espafiolas cuentan con una ventaja competi-
tiva en precio frente a Italia y Grecia, ademas
de un prestigio consolidado, pero deberan
invertir en promocion cultural y en estrategias
diferenciadas para consolidar su marca pais
y refrendar su posicién en un mercado en el
que la competencia y la produccién local se-

guirdn creciendo”, apunta.

oo

CON MOLINO PARA |

MOLTURACION PORLOTES e~

[ >

BOMBA PARA TRASIEGD

CALDERA DEBIOMASA ’
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Mas de 100 empresas ya han confirmado
su presencia en Enoliexpo

Con una participacién cada vez mds amplia
de empresas -ya estdn confirmadas mds de
100, muchas de ellas aumentando su superfi-
cie expositiva-, la préxima edicion de Enoliex-
po se perfila como una cita imprescindible
para el sector, segin sus organizadores. Esta
feria internacional de maquinaria, tecnologjas,
productos y servicios para la produccién olet
cola y vitivinicola celebrard su séptima edicion
en Bari (Italia) del 19 al 21 de marzo de 2026.

“Se trata de una respuesta extraordinaria
que consolida el prestigio de Enoliexpo co-
mo punto de referencia internacional y refle-
ja las grandes expectativas de las empresas
que quieren ser protagonistas de una edi-
cién llamada a superar todos los récords”,
han resaltado desde la organizacion.

Todo apunta a una edicién que superard a la
anterior, mostrando lo mejor de lainnovacidn en
ambos sectores agroalimentarios y ofreciendo
a los profesionales soluciones de vanguardia,
desde el campo hasta las almazaras y bodegas.

La feria, que se celebra en Bari, capital de
Puglia -regidn responsable de la mitad de la
produccidn nacional de aceite y también li-
der en vino-, se consolida como un evento
estratégico, capaz de conectar con todo el
centro-sur de Italia y los paises que bordean
el Mediterrdneo. “Enoliexpo se posiciona asf
como la cita imprescindible, alternativa y com-
plementaria a Expoliva, en Jaén, que tiene
lugar en los afios impares”, han subrayado.

Enoliexpo se presenta como una feria con

un fuerte acento internacional, con la partici-

pacién de numerosos operadores proceden-
tes de paises europeos de tradicién olivare-
ra, de los Balcanes y del norte de Africa. Para
potenciar esta dimensién internacional, des-
de la organizacién se mantienen estrechos
contactos con la ITA (ltalian Trade Agency)
con el fin de seleccionar buyers interesados
en conocer y adquirir la tecnologia mas avan-
zada disponible en el mercado.

“Enoliexpo ofrece a los profesionales lo
mas innovador en las cadenas de produccién
de aceite y vino, brindando a los expositores
la oportunidad de planificar una presencia
que maximice la visibilidad y genere resulta-
dos concretos ante un publico profesional
que superd los 10.000 visitantes en la edicidn

anterior’”’, han concluido.

éQué quiere el consumidor de hoy y como pueden
conseguirlo las marcas de distribuidor?

La Cumbre Anual de Marcas de Distribui-
dor de la PLMA, que tendrd lugar en Co-
penhague (Dinamarca) los dias 28 y 29 de
octubre, reunird a minoristas, fabricantes y
responsables de la toma de decisiones de
todo el sector para estudiar cdmo las marcas
de distribuidor pueden pasar de alternativas
basadas en el precio a marcas basadas en
la fidelidad que establezcan relaciones mas
cercanas y duraderas con los consumidores.

“Con unas relaciones mas sdlidas, las marcas
de distribuidor pasan de ser transaccionales a
convertirse en marcas de confianza”, ha afir-
mado Peggy Davies, presidenta de la PLMA.

En concreto, Kantar inaugurara la conferen-
cia con una ponencia sobre cémo las empresas
estan utilizando la IA 'y los datos de los clientes
para anticipar tendencias, proteger sus marge-
nes y atraer a los consumidores en un entomo
minorista en rdpida evolucién; mientras que el
Institut for Kundetyper desvelara los factores

emocionales del comportamiento del consumi-
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dor, utilizando herramientas académicas para
estudiar los habitos de compra inconscientes
y ayudar a los minoristas a tomar decisiones
conscientes y estratégicas claras que se ajusten
alos deseos latentes de los clientes.

Asimismo, Dunnhumby, la empresa de cien-
cia de datos de clientes que estd detrds de la
estrategia de fidelizacién de Tesco, presen-
tard casos reales sobre cdmo las marcas de
distribuidor estan impulsando el compromiso
y la resistencia de los clientes en tiempos de
incertidumbre econémica.

Por su parte, Simon-Kucher & Partners habla-
rd del paso de la excelencia operativa a la comer-
cial, mostrando cémo la estrategia de precios,
el valor percibido y la comprensién del cliente
puedenimpulsar el crecimiento de las marcas de
distribuidor; y United Nordic, la principal alianza
de compras de la regién ndrdica, demostrard
las ventajas de una estrategja transfronteriza
de marcas de distribuidor, haciendo énfasis en

cémo la cooperacién puede agilizar las ope-

raciones y los esfuerzos de sostenibilidad.

Ademas, Agristo, proveedor de marcas de
distribuidor al 100%, compartird su historia de
éxito, demostrando cémo una mentalidad
que da prioridad al consumidor impulsa la
innovacién y crea asociaciones a largo plazo
con los minoristas; y Rema 1000 Norge pre-
sentara un estudio sobre cdmo el minorista
estd marcando la diferencia en el desafiante
mercado actual.

La jomada condluird con un debate sobre los
principales aprendizajes y cémo aplicarlos en su
organizacién, dirigida por expertos del sector co-
mo Coop Denmark y el fabricante Nopa Nordic.

La Cumbre comenzard con una presentacion
del mercado a cargo de Euromonitor en la que
se destacan las tendencias y oportunidades del
panorama minorista escandinavo, seguida de
visitas a las tiendas de los principales supermer-
cados y tiendas de descuento danesas, que ofre-
cen a los participantes una visidn de primera

mano de las marcas de distribuidor en accion.



Australia, un mercado estratégico
para el aceite de oliva andaluz

El mercado australiano de alimentos y
bebidas constituye una oportunidad estra-
tégica para los exportadores de productos
gourmet, genuinos y de vanguardia. Entre
los productos andaluces con mayor presen-
Cia en este pais destacan el aceite de olivay
la aceituna de mesa, segiin Andalucia TRA-
DE, que apunta que la clave en este merca-
do reside en la diferenciacion y la apuesta
por productos Premium, ecolégicos, vega-
nos, sin gluten o de especialidad regional.

En lo que respecta al sector de la alimenta-
cidn y las bebidas, el mercado australiano va-
lora aquellos productos de calidad que cuen-
ten con una imagen bien diferenciada, ya sea
por su singularidad en sabor y elaboracién,
como por su respeto al medio ambiente
mediante empaquetados sostenibles, o por
tener un distintivo ecolégico o bio. En con-
creto, los productos mas exclusivos, como el
aceite de oliva virgen extra, tienen mejores
posibilidades de éxito en el mercado.

Los informes de Andalucia TRADE sefia-
lan que Australia es un destino atractivo

WWW.AMENDUNI.COM

para las empresas del sector de la alimen-
tacién y las bebidas, ya que su amplia base
de consumidores de origen multicultural
se identifica con una marcada predileccién
por los productos de alta calidad y valora
la innovacién y la diversidad en sus expe-
riencias culinarias. El auge de la Dieta Me-
diterrdnea, unido al creciente interés por
la gastronomia espafiola, ha potenciado
la demanda de ingredientes y productos
procesados de origen nacional.

En concreto, el organismo andaluz ha or-
ganizado la asistencia de seis empresas del

sector agroalimentario -entre ellas produc-
toras de aceite de oliva- a la 41* edicidn de
Fine Food de Australia, que tiene lugar del 8
al 11 de septiembre en el espacio expositivo
ICC Sydney. Esta muestra retine a mas de
850 expositores y cerca de 26.000 visitan-
tes de mas de medio centenar de paises.

En el marco de la muestra, las empresas
andaluzas han tenido la oportunidad de
celebrar alrededor de una treintena de
reuniones de negocios con importadores.
Ademas, se han celebrado otra decena
de entrevistas preparadas por la agencia
publica en Melbourne. Con esta misién
comercial se da continuidad a la estrategia
de diversificacién de mercados de Andalu-
cia TRADE, que tiene como fin impulsar las
ventas de alimentos y bebidas mas alla de
sus mercados naturales, Europa y América.

Las empresas participantes proceden
de Almerfa (Luxeapers), Malaga (Azzayt),
Cérdoba (Almazaras de la Subbética) y
Sevilla (Palacio Oliaxi, Oleoestepa y Grupo
Ybarra Alimentacidn).

Pert impulsa la competitividad de las empresas

Con el objetivo de fortalecer la competiti-
vidad de las empresas agroindustriales de la
region, la Direccién Regional de la Produc-
cién (DIREPRO) del Gobierno Regional de
Tacna realizd recientemente una visita técni-
ca a dos empresas procesadoras de aceituna
de mesa en el distrito de La Yarada Los Palos.

Durante la visi-
ta, el equipo técni-
co de la DIREPRO
evalud las condi-
ciones actuales
de las plantas de
procesamiento.
Ademds, ofrecid
asistencia técnica
y se entregdé material informativo sobre
los Principios Generales de Higiene (PGH),
con el fin de que las empresas puedan
iniciar su proceso de implementacién y
posterior certificacion.

Este acompafiamiento forma parte del

trabajo previo al lanzamiento del Progra-

de aceite de oliva y aceituna de mesa

K L

ma Regional de Certificacién en Principios
Generales de Higiene (PGH), el cual se
anunciard préoximamente.

Este programa permitird que las empresas
agroindustriales de Tacna, especialmente
aquellas que trabajan con productos bande-
ra -como la aceituna de mesa o el aceite de
oliva- puedan inscribirse, recibir asistencia
técnica especializada y acceder a la certifica-
cién PGH, “elevando asf sus estandares de
calidad e inocuidad”, destacd la DIREPRO.

Desde el Gobierno Regional de Tacna re-
afirmaron el compromiso de promover la
mejora continua en el sector agroindustrial
y posicionar los productos de la region en

mercados mas competitivos y exigentes.
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El aceite de oliva en la regulacion del
tejido adiposo de médula dsea

Por Rocio Abia Gonzélez

Cientifico titular de los OPIS. Laboratorio de Nutricion Celular y Molecular. Departamento de Alimentacion y Salud. Instituto de la Grasa-CSIC

La médula dsea es un tejido que se en-
cuentra en el interior de los huesos y des-
empena una funcién fundamental, puesto
que es donde se encuentran, entre otras,
las células madre sanguineas denominadas
células madre hematopoyéticas. Estas célu-
las son de vital importancia, ya que a partir
de ellas se generan nuevas series celulares,
caso de las células progenitoras que daran
origen a las células sanguineas maduras; en-
tre estas ultimas se encuentran los glébulos
blancos que combaten las infecciones, los
gldbulos rojos que transportan el oxigeno
que respiramos Y las plaquetas que ayudan
ala coagulacién de la sangre.

La produccién de células sanguineas y su
liberacién a la sangre se denomina hema-
topoyesis. Los glébulos blancos -también
llamados leucocitos- desempefian un papel
muy importante en el sistema inmunitario,
que es el sistema de defensa del organismo
contra las infecciones y diferentes enfer-
medades. Aunque pueden madurar en la
propia médula ésea, los glébulos blancos
también maduran e incluso pueden alma-
cenarse en otros drganos especializados
del sistema inmunitario como son el timo
y bazo. Si se desarrolla una infeccidn, los
glébulos blancos atacan y destruyen las
bacterias, los virus u otros organismos que
estén causando dicha infeccidn y ayudan a
eliminar los desechos de los tejidos. Estas
células pueden incluso combatir replica-
ciones erréneas de otras células (células
cancerigenas).
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Hay varios tipos de glébulos blancos y
cada uno de ellos ejerce una funcién espe-
cifica. Pertenecientes al sistema inmunita-
rio innato, los neutrdfilos son las primeras
células inmunitarias que llegan al lugar de
la infeccién y pueden fagocitar (ingerir y
destruir) a los microorganismos invasores.
Los monocitos también intervienen en pro-
cesos de fagocitosis mediante mecanismos
diferentes a los neutrdfilos; cabe destacar
que son células muy plasticas, puesto que
existen subpoblaciones de monocitos en
sangre con propiedades pro-inflamatorias,
anti-inflamatorias e intermedias cuyo equili-
brio es importante para mantener el estado
de salud. Los monocitos tienen la capacidad
de transformarse en macréfagos, en cuya
forma diferenciada ejercen preferentemen-
te su funcién limpiadora (fagocitica), ade-
mas de participar en un amplio espectro
de funciones moduladoras de la inflama-
cién. Otro tipo de glébulos blancos son los
linfocitos, pertenecientes al sistema inmu-
nitario adquirido, que ayudan al reconoci-
miento (linfocitos B) y a la destruccion (lin-

focitos T) de microorganismos y particulas

invasoras o de células
no reconocidas como
propias del huésped.

En la médula ésea,
junto con las células ma-
dre hematopoyéticas,
glébulos blancos, glé-
bulos rojos y plaquetas,
coexisten otras células

ricas en grasas que se denominan adipoci-
tos y forman el tejido graso (tejido adiposo)
de la médula dsea. En base a la riqueza de
células hematopoyéticas o de células adi-
pociticas, se observan dos tipos de médula
6sea: la médula dsea roja (cuyo color se
debe a la presencia de glébulos rojos), en la
que hay poco tejido adiposo y un gran nu-
mero de células hematopoyéticas; y la mé-
dula ésea amarilla (cuyo color se debe a la
presencia de adipocitos del tejido adiposo),
aunque en ella también pueden encontrar-
se células madre hematopoyéticas y células
inmunitarias, pero en menor nimero.

La médula ésea es un dérgano dindmico y
su composicién cambia con la edad, por el
tipo de nutricién o un estado patolégico de-
terminado. Durante el proceso de envejeci-
miento normal, hay una conversién fisiold-
gica de la médula ésea roja (hematopoyéti-
ca) hacia la médula 6sea amarilla (adiposa).
Al nacer y durante las primeras etapas de la
vida, la médula ésea se compone principal-
mente de células hematopoyéticas (médula
6sea roja), un signo de un sistema inmu-
nitario en plena actividad. En edades mas



avanzadas, la mayor parte de la médula
Osea ya es amarilla, al estar principalmente
compuesta de tejido graso a costa de una
diminucién de la médula dsea roja, es decir,
de células hematopoyéticas, un signo de un
sistema inmunitario debilitado.

Entre las diversas patologias que aumen-
tan el tejido adiposo de la médula dsea se en-
cuentra la obesidad inducida por la dieta. La
obesidad ha sido definida por la OMS como
la acumulacién anormal o excesiva de células
grasas (adipocitos) en el tejido adiposo (ex-
tramedular) que genera un proceso inflama-
torio que suele ser crénico y de baja intensi-
dad. Se estima que en 2025 la obesidad afec-
tard en Espafia al 33% de los hombres y al 28%
de las mujeres, algo de suma importancia
teniendo en cuenta que la obesidad constitu-
ye un claro factor de riesgo para el desarrollo
de las principales enfermedades crénicas de
nuestro tiempo, como las enfermedades car-
diovasculares, la diabetes mellitus tipo 2, la
hipertensién arterial, ciertos tipos de cancer
e incluso alteraciones respiratorias, digesti-
vas e inmunoldgicas. De hecho, la obesidad
causa danos en el sistema inmunitario, indu-
ciendo alteraciones en el comportamiento
de diversas células y moléculas inmunitarias,
y disminuyendo su capacidad de respuesta.
Todo ello determina que los cambios en el
tejido adiposo de la médula ésea durante la
obesidad podrian provocar a su vez cambios
en los mecanismos que regulan la actividad
de las células madre y progenitoras hemato-
poyéticas para producir células sanguineas y
mantener un sistema inmunitario en forma.

El tejido adiposo esta especializado en el
almacenamiento de energia en forma de
triglicéridos. El principal constituyente de
los triglicéridos son los &cidos grasos, tras
cuyo catabolismo se obtiene energfa. Los 4ci-
dos grasos también desempefian un papel
esencial en la regulacién del metabolismo
y en el equilibrio interno (homeostasis) de
las células. Las grasas (triglicéridos) se incor-
poran en nuestro organismo mediante la
ingesta de los alimentos que las contienen.

Se conoce que la cantidad de grasa ingerida
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y su composicion en acidos grasos influyen

en la formacién, composicion y funciona-
lidad del tejido adiposo que se encuentra
ubicado entre los drganos o debajo de la
piel. Sin embargo, poco se conoce sobre el
efecto de los acidos grasos de la dieta en la
composicién del tejido adiposo de la médula
6sea y su posible influencia sobre las células
hematopoyéticas. Como se ha indicado an-
teriormente, a diferencia de los otros tejidos
adiposos (extramedulares) del organismo,
las células grasas de la médula dsea existen
en un microambiente que contiene pobla-
ciones Unicas de células hematopoyéticas;
por lo tanto, los procesos de formacién y
mantenimiento de células sanguineas (he-
matopoyesis) podrian estar regulados por la
composicion y funcionalidad de los adipoci-
tos del tejido adiposo de lamédula ésea.

Una de las causas del aumento de la obe-
sidad y los problemas asociados a ella es el
incremento de la ingesta de grasas satura-
das, es decir, ricas preferentemente en acido
palmitico; mientras que una Dieta Medite-
rranea, considerada la mas sana, es particu-
larmente rica en aceite de oliva, es decir, en
4cido oleico. Muchos estudios previos tam-
bién otorgan a los acidos grasos poliinsatu-
rados de cadena larga de la familia Omega-3
(Acido eicosapentaenoico, EPA, y 4cido do-
cosahexaenoico, DHA) ciertas propiedades
beneficiosas para la salud. Los objetivos de

nuestro trabajo consistieron en averiguar el
efecto comparativo de tres dietas obesogé-
nicas (por incremento de la fraccién grasa en
su composicién) en ratones sanos sobre la
composicién del tejido adiposo de la médula
6sea y la hematopoyesis: una primera dieta
enriquecida con una grasa saturada, una se-
gunda dieta enriquecida con aceite de oliva
(desprovisto de componentes minoritarios)
y una tercera dieta enriquecida con el mismo
aceite de oliva anterior pero adicionada con
una dosis de EPA y DHA. La intervencién
nutricional tuvo una duracién de 20 semanas
y los tres tipos de dietas grasas fueron ela-
boradas para mantener el mismo contenido
de calorfas. También se utilizé un cuarto gru-
po de animales alimentados con una dieta
control de mantenimiento. Se analizaron
diferentes pardmetros metabdlicos en los
ratones obesos y las caracteristicas de las
células madre hematopoyéticas y células
inmunitarias en medula dsea; asi como de las
células inmunitarias en sangre (como medio
transportador) y en bazo (como drgano acti-
vo e implicado en su almacenamiento).
Nuestros estudios mostraron que todas
las dietas ricas en grasa fueron capaces de
inducir un perfil obesogénico en los rato-
nes, pero de forma menos disruptiva (pe-
sos corporales menores y cambios meta-
bdlicos a veces similares a los ratones con-
troles) en aquellos ratones alimentados con
las dietas enriquecidas en aceite de oliva
suplementada o no con &cidos grasos Ome-
ga-3 con respecto a la dieta enriquecida en
grasa saturada. Se observé un aumento de
4cido oleico en el liquido extracelular de la
médula dsea de los ratones alimentados
con las dos dietas que contenfan aceite de
oliva, lo que indica que la composicién de
la reserva de acidos grasos en este tejido
adiposo, hasta ahora considerado desco-
nectado y con un metabolismo diferencia-
do del resto de tejidos adiposos en otras
localizaciones anatémicas, fue sensible a
los &cidos grasos de la dieta. Las dietas en-
riquecidas en aceite de oliva, con y sin EPA

y DHA, desencadenaron un perfil similar,
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Células grasas
(adipocitos)

.

e’
caracteristico de una expansién de células
madre hematopoyéticas y células progeni-
toras de granulocitos y macréfagos, lo que
puede ser crucial para mantener la forma-
cién de células sanguineas (hematopoyesis)
y la funcionalidad del sistema inmunitario
incluso durante la obesidad.

De hecho, se pudo establecer una relacién
entre el &cido oleico procedente de las dietas
y el mantenimiento especifico de los linfoci-
tos T CD4+ en la médula dsea. Este tipo de
linfocitos son denominados colaboradores,
puesto que ayudan a otras células inmuni-
tarias: por ejemplo, ayudan a los linfocitos B
a producir anticuerpos frente a sustancias
extrafias (antigenos) y estan especializados
en secretar ciertos compuestos (citoquinas)
que son esenciales para la activacién de
otros linfocitos T dirigidos a la destruccién
de células infectadas o andmalas, y de ma-
créfagos que fagocitan los residuos celulares
con mas eficacia. La funcién de los linfocitos
T CD4+ es esencial en la inmunidad adquiri-
da, la cual se desarrolla con la exposicién a
antigenos e implica una respuesta inmediata
y especifica frente a esos antigenos identifi-

cados con anterioridad, previniendo futuras
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infecciones. Cabe destacar que las dos dietas
enriquecidas en aceite de oliva fueron ca-
paces de mantener los monocitos de perfil
pro-inflamatorio en la médula 6sea al mismo
nivel que la dieta control, preservando un mi-
croambiente de menor estrés con respecto
ala dieta enriquecida con grasa saturada.

En sangre periférica, se observé que las
dietas enriquecidas en aceite de oliva fue-
ron pro-activas en el mantenimiento de las
células Ty en la supresién del programa infla-
matorio de los monocitos circulantes, incluso
con el desafio del cardcter obesogénico de
dichas dietas y tras una ingesta a largo plazo.

También fue interesante observar la capaci-
dad de las dietas enriquecidas en aceite de oliva
para inducir el reclutamiento y la acumulacién
de neutrdfilos y monocitos pro-inflamatorios
en el bazo, probablemente con fines preventi-
vos y con unimpacto beneficioso en larespues-
ta temprana del sistema inmunitario (inmuni-
dad innata) durante la obesidad. Ya se conocia
que los monocitos pro-inflamatorios, sintetiza-
dores y secretores de factores asociados con
la inflamacién pueden acumularse en el bazo
en ausencia de alerta inflamatoria; de esta for-

ma, cuando se produce una inflamacién, estos

Células

.‘.N:rogenitoras

Células madre
hematopoyéticas

neutrdfilos y monocitos procedentes del bazo
pueden actuar inmediatamente sobre el tejido
inflamado (a través del sistema circulatorio,
sin esperar a la emergencia de hematopoyesis
en la médula 6sea) y, acompaiiados de mo-
nocitos antiinflamatorios, contener y resolver
el evento inflamatorio. Es la primera vez que
se describe que el aceite de oliva en la dieta
puede ejercer un papel preventivo contra el
trastorno disfuncional del sistema inmunitario
vinculado a la obesidad mediante la regulacion
de la composicién de los acidos grasos en la
médula osea.

Estos estudios sugieren que la ingesta de
aceite de oliva produce una remodelacién
de las reservas de acidos grasos (aportan-
do acido oleico) en la médula ésea. Dicha
remodelacién afecta a la generacién y el
trafico de células del sistema inmunitario
desde sus origenes en la propia médula
6sea, asi como en el bazo (érgano linfatico
secundario). Unos hallazgos que revelan
una nueva estrategia mediante la cual el
aceite de oliva puede ser fundamental para
combatir el trastorno disfuncional del siste-
ma inmunitario inducido por dietas ricas en

grasas durante la obesidad.
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La Comision de Agricultura de la Eurocamara,
a favor de fortalecer la posicion de los agricultores
en la cadena alimentaria

La Comisidn de Agricultura y Desarrollo
Rural del Parlamento Europeo aprobé el pa-
sado 8 de septiembre -33 votos a favor, 10
en contra y 5 abstenciones- un informe que
modificara las normas sobre la Organizacion
Comuin de los Mercados de productos agrico-
las (OCM (Unica) para reforzar la posicién de
agricultores en la cadena alimentaria.

Las modificaciones de las normas sobre la Or-
ganizacion Comun de Mercados de los productos
agrarios tienen como objetivo reforzar la posicion
contractual de los agricultores en la cadena de su-
ministro alimentario y estabilizar asf sus ingresos,
segUin un comunicado de la Eurocdmara.

La Unidn de Pequefios Agricultores y Ga-

naderos (UPA) ha aplaudido la decisién de
esta comision, que debera ratificar el pleno
del Europarlamento en una préxima sesion.
El informe, cuya ponente ha sido la francesa
Céline Imart, tiene como objetivo avanzar en
la consecucién de precios justos en toda la UE.

El informe aprobado contempla el aumen-
to del uso de contratos por escrito, la integra-
cidn de indicadores econdmicos objetivos y
el refuerzo del papel y el peso de las organi-
zaciones de productores, segiin detalld esta
organizacion agraria.

UPA ha trabado un frente comun junto con

sus homdlogas espafiolas Asaja y COAG, asi

como con la francesa FNSEA y la italiana Coldi-

retti, en defensa de esta modificacion legisla-
tiva europea. “Esta votacién es un gran logro
por el que llevamos afos luchando, manifes-
tandonos y negociando, a todos los niveles”,
sefialaron desde la organizacion.

Seguin detalld, la reforma ampliard la con-
tractualizacién, respetando al mismo tiempo
las diferentes situaciones de los Estados Miem-
bros y las especificidades de cada sector, y blin-
da especialmente al sector lacteo. También se
refuerza el papel de las organizaciones de pro-
ductores en la planificacion de la produccién y
la comercializacién de los productos. Igualmen-
te, se mejorard la gestién de crisis de mercado y

lainformacién al consumidor.

Lanzan una campana para poner en valor la cadena
alimentaria y combatir la desinformacion sobre
alimentacion y salud

La Federacién Espafola de Industrias de
Alimentacién y Bebidas (FIAB) y la Asocia-
cién de Fabricantes y Distribuidores (AE-
COCQ) han lanzado “Pongamos las cosas
sobre la mesa”, una campafa para poner
en valor la cadena alimentaria espafiola y
tratar de combatir la desinformacidén so-
bre alimentacién y salud.

“Pongamos las cosas sobre la mesa”,
que sera difundida en medios digitales y
redes sociales, se enmarca en el movimien-
to #SomosNutrisensatos, puesto en mar-

cha en 2021 para impulsar la informacién

SOBRE GUSTOS
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contrastada sobre alimentacién y salud, en
defensa de la dieta variada y equilibrada y
de habitos de vida saludable que impacten
de forma positiva en el bienestar fisico y
emocional de los ciudadanos.

La campanfa, cuyas creatividades y men-
sajes han sido elaborados por OGILVY y
aprobados por AUTOCONTROL, arrancd el
pasado 2 de septiembre con el lanzamien-
to por parte del deportista Saul Craviotto
de un “producto milagro” basado en una

supuesta férmula milenaria que mejora

la vida de forma natural y que entre otros

-

beneficios ayuda a controlar

el peso, mejora la calidad del
suefo y fortalece el sistema
inmunitario.

En esta primera fase se
promocionaba un producto
evidentemente inexistente
y el objetivo, una vez des-
velada la realidad, es hacer

reflexionar a los consumidores sobre la
informacién que llega a través de las redes
sociales, en muchas ocasiones sin ninguna
base o aval cientifico.

“Queremos poner el foco en determi-
nados perfiles del mundo digital y que los
ciudadanos se cuestionen cudles son las
fuentes a las que acuden para informarse
sobre nutricién y salud”’, han destacado las
organizaciones impulsoras de la campania,
al tiempo que han incidido “en la impor-
tancia de la informacién basada en eviden-
cia cientifica y los buenos hébitos para me-
jorar la calidad de vida de los ciudadanos”.

Segun han destacado, la informacién
no rigurosa sobre alimentacién puede
provocar alarma social y un cambio en las
tendencias de consumo, confundiendo a
los ciudadanos. Ademads, puede ocasionar
problemas de salud, desde agravar enfer-
medades hasta provocar trastornos de la

conducta alimentaria.



Renaturavia, un proyecto para mejorar
y fortalecer la Via Verde del Aceite

El presidente de la Diputacion Provincial
de Jaén, Francisco Reyes, participd recien-
temente en Madrid en un foro organizado
por la Fundacién Biodiversidad en el que
detalld el proyecto Renaturavia, con el que
“pretendemos aprovechar todo el poten-
cial que tiene la Via Verde del Aceite para
mejorarla y fortalecerla”.

El presidente de la Diputacién dio a co-
nocer los principales objetivos del proyecto
Renaturavia como son la recuperacion de
la biodiversidad y la conectividad ecoldgica
del camino natural de la Via Verde del Acei-
tey sus entornos urbanos.

Esta iniciativa, que cuenta con un presu-
puesto de 3,2 millones de euros —financiados
en un 85% por los fondos FEDER-, se va a eje-
cutar por parte de la Administracion provincial
junto al Consorcio de la Via Verde del Aceite y
la Sociedad Espafiola de Ornitologia.

Tras recordar el origen de la Via Verde del
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Aceite, que era un antiguo trazado ferroviario

conocido como Tren del Aceite, Reyes puso
en valor este itinerario turistico, cultural y de-
portivo, que atraviesa cinco municipios y que
cada afio suelen utilizar en torno a un millén
de personas. El proyecto Renaturavia es “una
oportunidad para fortalecer este camino na-
tural, que ya redine muchos elementos de

interés, como lagunas, un parque periurba-

no, monumentos como castillos y torreones,
obras de la escuela de Eiffel, todo ello en me-
dio de un mar de olivos”, resaltd, al tiempo
que asegurd que “pese al esfuerzo que hici-
mos para la recuperacion de este trazado y
la creacion de la Via Verde del Aceite, somos
conscientes de las dificultades que presenta”.

El proyecto Renaturavia contempla mul-
titud de actuaciones, entre las que citd la
creacién de refugios para la biodiversidad,
la construccién de cinco charcas a lo largo
de sus mas de 50 kildmetros, viviendas para
aves, refugios para insectos, islas de vege-
tacién aromadtica, pérgolas como refugio cli-
madtico y observatorios de aves, entre otras.
Se trata, a su juicio, de “un proyecto que se
estaba demandando por la ciudadania tanto
desde el punto de vista del mantenimiento
de este camino natural como de la necesidad
de espacios verdes como este en nuestros

pueblos y ciudadanos”.

Impulsan sistemas de riego sostenible
sin conexion a la red electrica

En el marco de una colaboracién estraté-
gica entre el Instituto Madrilefio de Investi-
gacién y Desarrollo Rural, Agrario y Alimen-
tario (IMIDRA) y la empresa tecnoldgica
Nomad Solar Energy, la compafiia full&fast
ha desplegado en la finca experimental “La
Chimenea” (Aranjuez) una innovadora ins-
talacién de generadores solares portatiles
con sistema de almacenamiento auténo-
mo. Esta iniciativa, en marcha desde el pa-
sado mes de abril y con una duracién previs-
ta hasta finales de afio, “supone un hito en
la transicién energética del sector agricola”,
seglin ha destacado full&fast.

La instalacién, completamente temporal,
auténoma y no invasiva, permite resolver una
necesidad concreta: garantizar el suministro

energético para sistemas de riego y otras de-

mandas agricolas, sin recurrir a infraestructu-
ras permanentes ni conexiones a la red eléc-
trica convencional. Se trata de una solucién
energética “quita y pon” que puede moverse
facilmente y adaptarse a distintos contextos
rurales, segtin ha detallado la compafifa.
Nomad Solar Energy y full&fast han esta-
blecido una colaboracién estratégica para la
implementacidn de un sistema de microred
que combina de manera integral generacién
y almacenamiento de energfa renovable. No-
mad Solar Energy se encarga de la produccién
eléctrica mediante mddulos fotovoltaicos,
mientras que full&fast aporta su tecnologfa
de acumulacién, responsable de almacenar
y distribuir la energia de forma eficiente con
control y monitorizacidon remota. Esta solu-

cién, concebida para operar en modo aislado,

garantiza independencia total de la red, op-
timizacion del rendimiento energético y un
modelo de suministro sostenible.

“Este proyecto representa un claro ejem-
plo de cémo la tecnologfa renovable puede in-
tegrarse de forma respetuosa, Util y econémi-
ca en entornos agricolas reales. Agradecemos
al IMIDRA su confianza para demostrar el
potencial de la energfa solar portatil aplicada
al campo”, ha afirmado Borja Santos Bergasa,
co-fundadory CEO en full&fast.

La finca “La Chimenea”, propiedad del
IMIDRA, es un entorno de referencia para la
experimentacién agricola en la Comunidad
de Madrid. Aqui se desarrollan proyectos
relacionados con nuevas técnicas de culti-
vo, manejo del suelo, eficiencia en el riego y

sostenibilidad agropecuaria.
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antacienes entre Eopaiia
7 fa‘({{ﬁwﬂ &mapm %fa de paises (juma 2025)
Fuente: Direccién General de Aduanas

IMPORTACION | EXPORTACION

Materias Pais Toneladas Euros Materias Pais Toneladas Euros
A. de Oliva Portugal 2.435 7.023.756 A. de Oliva Portugal 7.381 21.825.236
V. LAMPANTE Otros 268 902.839 LAMPANTE EEUU 3.617 13.836.349
Otros 13.258 49.797.896
TOTAL 2.703 7.926.595 TOTAL 24.257 85.459.481
LOS DEMAS Portugal 5.919 16,707.031 LOS DEMAS Italia 30.643 118.973.295
A. DE OLIVA Tanez 3.270 9.703.256 A.DE OLIVA EEUU 9.254 45,135.554
Italia 1.377 9.190.800 Francia 7.479 32.505.639
Egipto 314 1.161.261 Portugal 4.447 16.564.201
Otros 638 2.782.456 China 2.589 10.547.813
R.Unido 1.991 9.902.716
Japén 1.710 9.194.839
Australia 1.528 8.148.394
Bélgica 1.380 5.447.628
Alemania 1.206 5.677.255
Brasil 1.166 6.579.761
México 1.090 6.219.420
P. Bajos 765 3.888.754
Marruecos 636 2.748.255
Otros 9.551 50.516.716
TOTAL 11.519 39.544.804 TOTAL 75.434 332.050.239
TOTAL A. OLIVA 14.222 47.471.399 TOTAL A. OLIVA 98.691 417.509.720
A.ORUJO Marruecos 2.987 2.808.582 A.ORUJO Italia 1.439 3.252.646
Portugal 1.207 1.437.404 Portugal 1.353 2.979.973
Tanez 536 633.281 Meéxico 533 1.245.127
Otros 529 440.461 Otros 4,965 15.002.623
TOTAL 5.259 5.319.728 TOTAL 8.292 22.480.369
ACEITUNA Portugal 1.379 1.341.868 ACEITUNA Bielorruisa 333 555.776
DE MESA Otros 75 123.289 DE MESA Reino Unido 282 895.946
Otros 781 2.249.231
TOTAL 1.454 1.465.157 TOTAL 1.396 3.700.952
A. GIRASOL Ucrania 32.289 36.,056.657 A.GIRASOL Portugal 6.612 15.250.294
Alemania 7.776 8.121.507 Francia 3.201 4.730.643
Otros 12.988 24.268.138 Otros 6.776 11.289.068
TOTAL 53.053 68.446.302 TOTAL 16.591 31.270.005
A.COCO Filipinas 5.266 12.090.096 A.COCO Italia 1.609 3.954.659
Otros 665 2.120.962 Otros 741 1.881.140
TOTAL 5.931 14.211.058 TOTAL 2.350 5.835.799
A. PALMISTE Gabon 1.002 2.016.031 A.PALMISTE Italia 379 916.0258
Otros 1.214 2.442.464 Otros 667 1.983.487
TOTAL 2.215 4.458.494 TOTAL 1.046 2.899.515
ACEITE PALMA Indonesia 8.355 8.700.712 ACEITE PALMA Portugal 4574 5.431.609
Colombia 6.702 7.081.668 Francia 1.781 2.741.167
Alemania 5.235 5.865.241 Otros 2.351 4.095.165
Otros 5.689 7.897.082
TOTAL 25.981 29.544.703 TOTAL 8.806 12.267.940
ACEITE DE MAIZ Brasil 4.500 4,053,953 ACEITE DE MAIZ Bélgica 289 318.578
Otros 199 293.743 Otros 379 548.135
TOTAL 4.699 4.347.695 TOTAL 668 866.713
India 210 383.070 A.RICINO Italia 29 67.907
A.RICINO Otros 435 795.008 Otros 39 288.463
TOTAL 645 1.178.078 TOTAL 70 353.370
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IMPORTACION

A.LINAZA

A. CACAHUETE

A.SOJA

ACEITE COLZA

A. SESAMO

A.PESCADO

A.CONCRETOS

GLICERINA
BRUTA

GLICERINA
DESTILADA

GRASA DE CERDO

MANTECA
DE CERDO
SEBOS

GRASAS ANIMALES
O VEGETALES
HIDROGENADAS

MARGARINA

TALL-OIL

LECITINA DE
SOJA

Bélgica
Otros
TOTAL
Bélgica
Otros
TOTAL
Italia
Turquia
Otros
TOTAL
Francia
Belgica
Otros
TOTAL
P. Bajos
Otros
TOTAL
Moruega
Chile
Otros
TOTAL
Portugal
Italia
Otros
TOTAL
Portugal
Otros

TOTAL
Indonesia
Alemania
Otros
TOTAL
Francia
Italia
Otros
TOTAL
Irlanda
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
P. Bajos
Bélgica
Otros
TOTAL
Portugal
P. Bajos
Bélgica
Otros

TOTAL
P. Bajos
Otros
TOTAL
P. Bajos
China
India
Otros
TOTAL

76

61
137
44

20

65
7.157
6.780
8.327
22.264
13.443
1.701
1.346
16.490
54

64

118
1.109
757
3.029
3.544
2141
1.090
2.897
6.128
273
260

533
2.076
1.185
2.091
5.353
3.156

546

328
4.031

0,10
0,10
2.665

529
3.194

302

234

745
1.281
1.403
1.392
1.174

995

4.964
455
61
517
970
664
314
1.269
3.217

111.945
149.677
261.623
112,072
76.758
188.829
6.334.905
6.734.387
8.878.858
22.034.991
14.210.819
2.015.108
1.764.500
17.990.427
226.566
510.276
736.842
1.276.260
795.850
5.570.543
6.860.262
4.821.089
3.903.304
12.202.710
20.927.103
38.765
209.661

248.426
1.663.597
1.308.218
1.936.612
4.908.427
3.287.065

536.204

434.045
4.257.315

395
395
2.800.956

488.331
3.289.287

694.351

465.769
2.949.722
4.109.841
2.327.472
2.603.657
3.431.536
3.947.361

12.310.025
587.454
98.819
686.274
2.461.440
1.379.136
694.915
2.992.780
7.528.271

EXPORTACION

A.LINAZA

A. CACAHUETE

A. SOJA

ACEITE COLZA

A.SESAMO

A.PESCADO

A.CONCRETOS

GLICERINA
BRUTA

GLICERINA
DESTILADA

GRASA DE CERDO

MANTECA
DE CERDO
SEBOS

O VEGETALES
HIDROGENADAS

MARGARINA

TALL-OIL

LECITINA DE
SOJA

Bélgica
Otros
TOTAL
Luxemburgo
Otros
TOTAL

Italia

Otros

TOTAL
EEUU
Otros

TOTAL
EEUU
Otros
TOTAL
Italia
Francia
Otros
TOTAL
Italia
EEUU
Otros
TOTAL
China
India
Otros
TOTAL
Grecia

Otros

TOTAL
Italia

Otros

TOTAL
Portugal
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
Italia
Francia
Otros
TOTAL
Francia
EEUU
Portugal
Italia
Otros
TOTAL
Portugal
Otros
TOTAL
Alemania
Francia
Otros

TOTAL
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202
26
230

3

1

6
4.026
947

14.974
357
1.161

1518

26
674
629
893
2196
4111
2.681
3.186
9.978
3.080
1.879
3.447
8.406

397

810

1.210
593
500

1.094
012
0,12
651

652
1.249
1.204
2131
4.585
3.656
2.943
2.838
1.667
5.362

16.467
3
1
4

197

155

697

1.050

204.976
134.029
339.005
15.426
5.245
20.672
4.432.822
1.479.544

14.698.338
487.003
1.704.177

2.191.180
30.089
362.933
393.021
1.348.374
1.237.916
2.597.021
5.183.311
24.915.048
10.853.669
13.872.191
49.640.908
1.014.926
788.707
1.200.600
3.004.233
143.790
688.429

832.219
1.888.064
702.766

2.590.830
81

81

10.745
1.760
12.505
2.934.308
2.618.587
6.908.275
12.461.170
6.852.397
8.056.675
4.462.695
3.239.173
11.859.285
34.470.226
10.457
6.247
16.704
569.415
314.559
2.246.307

3.130.227
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Cereales

Jautas,

Semillas cleaginasas

24

IMPORTACION

TRIGO

MAIZ

TORTASOJA

TORTA COPRA

TORTA PALMA

TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS
HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO
SEM. SESAMO
SEM. ALGODON
SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

Francia
Italia
Otros

TOTAL

Canada
Francia
EEUU
Otros
TOTAL

Argentina
Brasil
Otros
TOTAL

P. Bajos
TOTAL
Portugal
TOTAL

Argentina
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Sudafrica
Peri
Otros
TOTAL

China
Argentina
Otros

TOTAL

Brasil
Francia
Otros
TOTAL

Francia
China
Bulgaria
Otros
TOTAL

Polonia
Otros
TOTAL

India

Otros
TOTAL

P. Bajos
Otros
TOTAL
Francia
Otros
TOTAL
Otros
TOTAL
Alemania

China
Otros

TOTAL

Polonia
Otros

TOTAL
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19.112
487
545

20.144

203.724
162.587
142.938

90.767
600.016

177.437
98.000
14.526

289.964

oo
e
oo

54
54
7.500
323
7.824
13.309

10.692
30.001

784
1.060
1.844

1.223
2117

201.227
1.657
2.550

205.434

12.669
3.412
1.186

685
17.953
402
368
7
380
339
720
5
0,1
5
2.178
54
2.232
0,11
0,11
421
341
973
1.736

225
647

873

5.063.812
333.416
728.456

6.125.683

43.882.220
37.1256.396
29.880.670
21.418.801
132.308.087

59.940.315
30.290.824

4.988.733
90.219.872

427
427

10.997
10.997
1.236.228
97.889
1.334.117
5.033.642

2.828.510
7.862.152

308.388
633.989
942.377

463.169
1.888.255

2.351.424

1.710.861
1.559.517
6.492.260
9.762.638

2.444.636
1.862.355
3.055.265
7.362.255

73.776.829
1.122.246
1.590.032

76.489.107

7.950.349
7.031.210
1.644.642
914.957
17.541.159

401.955
468.080
870.035

696.422
752.180
1.448.602
9.530
18.903
28.433
1.446.916
244,175
1.691.091
7.266
7.266
859.345
477.598
2.709.047
4.045.990

332.356
1.773.012

2.105.368

EXPORTACION

TRIGO

MAIZ

TORTA SOJA

TORTALINO
TORTA COPRA

TORTA PALMA

TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS

HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO

SEM. SESAMO

SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

Francia
ltalia
Portugal
Otros
TOTAL

R. Unido
Portugal
Bélgica
Otros
TOTAL

Francia
Otros

TOTAL
Otros
TOTAL

Otros
TOTAL

Portugal
ros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Vietnan
Francia
Tailandia
Otros
TOTAL

Grecia
Italia
Otros
TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

E. Arabes Unidos
Otros

TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

R. Unido
Portugal
Rumania
Otros
TOTAL

Francia
Alemania
Otros
TOTAL

117
917
285
1.203
48
93

21
55

465
1.170
31
76

1.204
393
945

3.244

1.055

1.638
3.110

268.725
1.630.019
1.923.385

75.511
3.900.640

711.749
1.258.364
496.545
6.613.217
9.079.875

3.579.655
756.389

4.336.043
117
17

939134
952.056
1.871.190
1.140.440
213.066
1.353.506

252.811
78.692
331.504

2.374.109
2.964.574
888.129
7.152.663
13.379.475

3.680.267
2.635.609
3.933.301
10.249.177

157.150
208.504

365.653

21.731
60.326

82.056

3.665.152
729.524

4.394.676

57.330
90.999
148.330

58.
95.839
154.157

1.969.139
1.556.881

627.633
2.781.930
6.935.582

912.026
625.806
2.470.488
4.008.320



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revision de precios: 29 de agosto de 2025.

MARCA LATAS L. ENV.2 L. BOTELLA 1L CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
Alhema de Queiles 33,00(31) 9,09/11,82 (lata)
Baeturia Organic Morisca/Carrasquefia 10,00
Belvis de las Navas 28,50
orges 3,50 9,15
Calandina Ecologico 5,99
Campomar Nature Bio 31,99 (251) 5,99 6,67
Carbonell Eco 7,99/9,38 645/8,15 5;95
Carrefour Eco 6,39
Castillo de Canena Picual Biodindmico 3,40
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (cristal 5 1.) 13,25 (Coupage)
Coosur Ecoldgico 9.8
Dcoop Ecolégico 16,17
El Corte Inglés Ecolagico 456 6,39
El Lagar del Soto 57,96 7,42 (lata)
Eolea Ecolégico 8,75
Finca La Torre 36,00 (lata 2,51.) 21,90
Flor de Olivo Ecolégico 2,99
Hacienda Guzman Ecolégico 19,90
LA Organic 16,50 (lata) 18,30
L'Estornell Eco 13,00 14,79 17.34
La Espafiola Ecolégico 3,99 6,48
Luque 31,50 27,95 (lata 3 1.)
Maestros de Hojiblanca Eco. 7,99 6,55/7,95
Nufiez de Prade 39,00 12,59
N Organic 14,50
Olivar de Segura 27,99 12,59 14,95 11,00
Oro Bailén Eco. 19,29
ro del Desierto Ecologico 548
Oro de Génave 5,65 12,19 9,25
Padilla Oliva Bio 50,00 13,00 7,95 (lata)
Pago de Quirds 12,50 13,79 (lata)
Pago Piedrabuena 7,50
Rincén de la Subbética 25,90
Romanico Ecolégico 13,24
Sefiorio de Vizcdntar Ecolégico 6,50
Sierra de Génave 4,50
Soler Romero 8,50
Ved (Lérida) 54,00 7,90(0.3701)) 15,00 5,80 (frasca0,251.) 10,29/10,72 8,25
Verde Mégina Ecolégico 2#,55 2,99
Vieiru 20,50 (lata 3 1.) 13,50
Uceite de anujo de eliva (eures )

MARCA GRADOS  ENV.5L. ENV. 2 L. BOTELLA 1L.

Capicia 0,4 2193 3,78

La Masia Lindoliva 17,85 341

Uceite de eliva (Precie. ewros )

MARCA GRADOS LATAS L. ENVASES L. ENWVASE 3 L. BOTELLA 1L.
Abril 42,85 31,61 3,85
Borges 58,03 6,99
Carbonell 0,4° 26,12 17,45 4,78/6,99
Coosur Sabor 31,65 5,58
Coosur Suave 31,65 5,58
La Espafiola Sabor Suave 0,4° 33,49 34,45 15,75 5,31/5,59
La Espafiola Sabor Intenso 12 33,49 34,45 15,75 5,31/5,59
La Masia Suave 0,4° 24,65 14,79 3,69/5,19
La Masfa Sumum 24,65 14,79 3,69/5,19
Ybarra Suave 25,95 21,95 16,74 5,23
Ybarra Mas Sabor 25,95 21,95 16,74 5,23
PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA

s

e

L

www.centrifugacionalemana.com
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COMPRA-VENTA

SE BUSCA Técnico comercial - Sector oleicola (Jaén y Cérdoba)

;Tienes experiencia en ventas en el sector oleicola?
;Te apasiona la tecnologia y el trato con clientes? jEsta es tu oportunidad!

Zona: Jaén y Cérdoba
Experiencia: Minimo 5 afios en ventas a almazaras

Funciones principales:

- Gestién comercial de clientes en el sector oleicola, especialmente almazaras.
« Promocién y venta de equipamiento y suministros técnicos de alta tecnologia.
« Colaboracién con el equipo técnico para soluciones personalizadas.

« Prospeccion de nuevas oportunidades comerciales en la zona asignada.

Requisitos:

- Experiencia minima de 5 afos en venta de equipos o suministros para almazaras.
« Conocimiento del tejido industrial oleicola de Jaén y Cérdoba.
- Habilidades comerciales, proactividad y autonomia.
«Valorable formacién técnica (mecanica, eléctrica, automatizacion o similar).
- Carnet de conducir y disponibilidad para desplazamientos.

Ofrecemos:
« Contrato estable con incorporacién inmediata.
« Atractivo sistema de incentivos por objetivos.
- Formacién continua en productos y soluciones tecnolégicas.

« Altas oportunidades de desarrollo profesional y crecimiento dentro de la empresa.

Si cumples el perfil y buscas un nuevo reto en una empresa innovadoray en
crecimiento, envianos tu CV a indea@indeatech.com. jQueremos conocerte!

SE VENDE

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequeia almazara. El lote
estd compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas
correspondientes, tolvas de recepcion, molino de martillos, 2 batidoras,
2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores,
deshuesadora, bodega de inoxidable apta para inertizacion, 2 filtros
de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequena
envasadora por aire
Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

¢{Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto
externo? ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario

en areas como los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

Podras compaginarlo con tu actividad profesional

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/
colaboradores-externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA
EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector
gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto
mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caoaneuvecateaenrias

El XIX Encuentro de Maestros y Responsables de Almazara
de GEA se celebrara en mayo de 2026

El Encuentro de Maestros y Responsables
de Almazara de GEA celebrara su XIX edicién en
mayo de 2026. Este evento se transforma para
ofrecer una experienciamds completay alineada
con los ciclos de innovacion del sector oleicola,
“‘consolidando su posicién como la cita técnica
de referencia”, segtin hainformado la compafifa.

Este cambio estratégico responde a la evolucién
del propio sectory al compromiso de GEA por ofre-
cer un contenido de maximo valor al que todos los
maestros y responsables de almazara puedanacce-
der. Esta nueva fecha alinea el evento con los didos
detrabgjoy desarollo delas almazaras.

““El encuentro siempre ha sido un pilar para la
formacidnyy el networkingen el sector. Con este
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ajuste de fecha, nos adaptamos mejor al ciclo
de trabajo del sector’”’, ha afirmado Juan Manuel
Jariego, responsable de Ventas del Centro de
Excelencia para el Aceite de Oliva de GEA, quien
hasubrayado que “queremos que cada edicién
seaunaditaineludible y transformadora”.

La empresa ha resalatado que, desde su
creacion, el Encuentro de Maestros y Respon-
sables de Almazara se ha consolidado como
un foro indispensable para cientos de profe-
sionales de Espafia y Portugal. Ademas, seglin
ha resaltado, es reconocido por la alta calidad
de sus ponencias técnicas, el prestigio de sus
ponentes y por ser un punto de conexién para

compartir conocimientos y experiencias.

La XIX edicién contara con un programa re-
novado que abordara temas cruciales como
la sostenibilidad, la digitalizacién de procesos,
la eficiencia energética y las nuevas tenden-
cias en la produccién de aceites de oliva vir-
gen extra de alta calidad.

Los detalles sobre la ubicacién exacta y
el programa completo del XIX Encuentro
de Maestros y Responsables de Almazara
se dardn a conocer en los préximos meses,
pero ya se han abierto las preinscripciones
para que los asistentes puedan asegurar su
plaza. A través de la web https://webinar.gea.
comy/xix-encuentro-de-maestros-y ya se puede
hacer la reserva de manera gratuita.



Calendatic de Ferias

AGENDA

www.mercaceit. com,

una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000

de visitas al ano!

y Eventos
en 2025

Septiemfbine
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Del 15 al 16 de septiembre
AUTENTICA PREMIUM FOOD FEST
Sevilla
www.autenticafoodfest.com

Del 16 al 19 de septiembre
WORLD FOOD MOSCOW
Mosct (Rusia)
www.expoworldfood.com

Del 19 al 21 de septiembre
AGROPRIEGO

Priego de Cérdoba
www.agropriego.es

Del 21 al 22 de septiembre
GOURMET SELECTION

Paris (Francia)
www.salon-gourmet-selection.com/en

Del 21 al 24 de septiembre
FOODEX SAUDI
Riyadh (Arabia Saudi)

www.foodexsaudiexpo.com

25 de septiembre

11l JORNADA DE ETIQUETADO
NUTRICIONAL Y SALUDABLE DE LOS
ACEITES DE OLIVA VIRGENES EXTRA
Madrid

qvextra@qvextra.es

Del 25 al 26 de septiembre
CONFERENCIA INTERNACIONAL
SOBRE SOSTENIBILIDAD EN EL
CULTIVO DEL OLIVO

Ubeda (Jaén)

www.sostenibilidad.inuouja.com

Del 25 al 26 de septiembre

11l CONGRESO INTERNACIONAL
DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL
AGROALIMENTARIA

Cérdoba
www.openaiagrifood.com

Del 27 al 29 de septiembre
FIRA APAT BARCELONA
Barcelona
www.fira-apat.cat

Del 29 de septiembre al 1 de octubre
LUXE PACK MONACO

Ménaco

www.luxepackmonaco.com

Del 30 de septiembre al 2 de octubre
FRUIT ATTRACTION

Madrid
www.ifema.es/fruit-attraction

Mds informacion sobre los préximos

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacei.com

Cota pasanda

Citoliva impulsarad la digitalizacion del olivar andaluz
con dos jornadas técnicas en Geolit

Citoliva organizara los proximos 17 y 18 de
septiembre -junto al hub de innovacién digital
Andalucia Agrotech EDIH- dos jornadas de sensi-
bilizacién sobre digitalizacién dirigidas a pymes
tecnoldgicas, cooperativas, almazaras, produc-
tores, investigadores y asociaciones del sector
oleicola andaluz. El objetivo es crear un punto
de encuentro entre proveedores de soluciones di-
gitales y el sector del olivar para identificar retos
especificos y co-disefar respuestas innovadoras.

La gerente de Citoliva, Lola Jiménez, ha de-
tallado que “estas jornadas buscan acercar la
realidad de nuestras explotaciones oleicolas y
almazaras al ecosistema tecnolégico, facilitan-
do que las pymes digitalizadoras conozcan de
primera mano sus desafios y disefien soluciones
a medida. La digitalizacién no es sélo un reto,
es una oportunidad para ganar eficiencia, sos-
tenibilidad y competitividad en toda la cadena
del olivar”.

La primera de las jornadas (17 de septiembre),
bajo el titulo “Necesidades de digitalizacion
agronomica del olivar’, se celebrara de 10:00
a 13:30 horas en la Sala Emprende de Geolit y
abordara la digitalizacién a pie de campo. Tras
la bienvenida e introduccién a cargo de Amador
Redondo, técnico de 1+D+i de Citoliva, que ha-
blara sobre la contribucién de la entidad a la di-
gitalizacion del sector, se presentaran los desafios
de la gestion agronémica del olivar.

A su vez, Salvador Pancorbo, gerente de
Oleocampo, tratara de la optimizacién de los
procesos en el campo mediante la digitaliza-
cién, mientras que Juan Carlos Cafasveras, di-
rector de Desarrollo de Negocio e 1+D de BA-

LAM Agriculture, expondrd cémo la innovacion
tecnolégica ayuda a superar los retos actuales
en lo que a gestién agrondmica se refiere.

La jornada se completara con casos de éxito
de soluciones tecnoldgicas de xFarm Technolo-
gies y GrodiTech, concretamente destinadas al
uso de sensores, andlisis de datos y drones para
apoyar la toma de decisiones vy facilitar el relevo
generacional en el olivar.

Industria almazarera

La segunda jornada, que tendra lugar 18 de
septiembre bajo el titulo “Necesidades de digi-
talizacion de la industria oleicola almazarera”,
se centrara concretamente en la digitalizacién
de estas entidades.

La responsable del Cooking Lab de Citoli-
va, Raquel Costales, abrird la jornada con una
introduccién sobre la contribucién de la Fun-
dacion a la digitalizacién del sector. Posterior-
mente, Pablo Linares, responsable de Calidad
de Oleocampo, y Melchor Martinez, director de
Innovacion de Acesur, abordaran las necesida-
des de optimizacion y eficiencia en los procesos
de la almazara apoyados en la digitalizacién.

La sesi6n continuard con experiencias de IMS,
ANSOTEC y xFarm, que presentardn sus platafor-
mas de automatizacién, business intelligence y
analitica de datos para la industria oleicola.

Ambas jornadas finalizaran con un aperitivo
networking para fomentar contactos y sinergias
entre los asistentes.

Las plazas para estos encuentros son limita-
das y la inscripcién es gratuita. Para participar
en las mismas es necesario rellenar el formula-
rio disponible en la web de Citoliva.

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas'en tu negocio

Si tienes a alguien
acompanandote,
todo es posible

Nosotros.
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SUPERAR CUALQUIER
RETO ESTARA YGonzélez y Paris
EN SU MANO |

.ﬂchorre tiempo y costes gestionando diariament,

La experiencia marca la diferencia

rocuaderns.

Pol, Ind. Santa Ana, 5/
Tel: +34 954016 132 i +3

Serie M6001 Utility:
Agilidad y
versatilidad
van de la mano
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M6001 Utility: El mas inteligente de los tractores profesionales

Con su potente motor de (ltima generacion, su gran maniobrabilidad y alta capacidad de elevacion,
el M6001 Utility convence en las condiciones mas duras, gracias a su enorme eficiencia econoémica.

II ﬂ For Earth, For Life
kes.kubota-eu.com / @kubotaspain / #kubota IKubhola



