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a reciente oleada de protes-
tas en distintas regiones
olivareras de Europa
-especialmente en
Espafia, Italia y
Grecia- ha dejado dlara una rea-
lidad que muchos preferian no
ver: el olivar tradicional, pilar
cultural y econémico del sur eu-
ropeo, se siente arrinconado por
la nueva Politica Agraria Comun
(PAC)2028-2035. Y no sin motivos.
Estarenovada PAC se presenta como
unavance hacia una agriculturamas ver-
de, digital y eficiente. Pero sobre el papel de
la sostenibilidad se estan escribiendo normas que,
en la préctica, podrian ahogar al olivar tradicional.
Los requisitos medioambientales reforzados, los
exigentes eco-regimenes y una arquitectura buro-
cratica cada vez mas pesada suponen una barrera
para miles de pequefios y medianos productores
que no tienen capacidad de adaptacién ni margen
econdmico para cumplir con estas nuevas reglas.
En muchas explotaciones de secano, de pendien-
te o con estructuras familiares envejecidas, estas
exigencias suenan mas a castigo que a incentivo.
Y lo méas preocupante es que el sistema de ayu-
das -en lugar de proteger al agricultor que mas
lo necesita- castiga con recortes precisamente a
quienes mantienen viva una actividad profunda-
mente arraigada al territorio, generadora de em-
pleo y custodio del paisaje mediterraneo.
Mientras tanto, en Bruselas se respira otro clima.
En un momento en que la Unién Europea ha re-
doblado sus compromisos en materia de defensa

S| RECOGES TEMPRANO...
{ESTO TE INTERESA!

Pey Panwdsya Penamil Penaliel

y rearme, con presupuestos extraordina-
rios para industria militar y seguridad
exterior, la agricultura ha dejado
de estar en el centro de las priori-
dades. Hoy la soberania que pa-
rece importares la militar,no la
alimentaria. Pero convendria
recordar que, por ahora, los
misiles no son comestibles.
No se puede construir una
Europa fuerte si se vacian sus
pueblosy se arrincona a sus agri-
cultores. Porque la verdadera resi-
liencia no se mide sdlo en municién
o en acuerdos estratégicos, sino también
en la capacidad de producir alimentos de calidad,
gestionar el territorio y mantener la cohesién so-
cial de las zonas rurales.
La falta de didlogo real con el sector olivarero es
otro de los grandes errores de este proceso. Las
organizaciones agrarias han denunciado su escasa
participacion en el disefio de esta nueva PAG, que
parece mas una imposicién tecnocrdtica que una
politica al servicio del campo. Se han organizado
foros, pero las decisiones clave no las han tomado
quienes viven de la tierra.
Desde Mercacei, creemos que alin estamos a tiem-
po de corregir el rumbo. La PAC debe ser verde pe-
ro tambiénjusta, proporcional y flexible. No puede
exigirse lo mismo a un olivarero de Jaén que a un
productor de cereales de la campifia francesa. Eu-
ropa debe reconocer la diversidad de sus territo-
rios y adaptar sus politicas al terreno, no al revés.
Hoy més que nunca, defender el olivar es defender
Europa. Que no se les olvide en Bruselas.

'V “Patrocina la Noticia de la Semana”

CONOCEMOS TU

NEGOCIO

SOMOS LIDERES MUNDIALES
EN MAQUINARIA Y PROCESOS
DE EXTRACCION DE
ACEITES DE OLIVA

“El sector agrario rechaza
la propuesta financiera
dela CEy el diseno de la
PAC para 2028-2034”
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Consumo en los hogares

espanoles: los aceites de oliva
suben un 7,1% entre abril de
2024 y marzo de 2025

Los ultimos datos del panel de consumo alimentario

del Ministerio de Agricultura, Pescay Alimentacion (MA-
PA) recogen que el consumo de aceites de oliva en el afio
movil, es decir, de abril de 2024 amarzo de 2025, fue de
293,43 millones de litros (+7,1%) por valor de 2.096 millo-
nes de euros (+11,8%). Por su parte, el consumo per capita
delos aceites de oliva en dicho periodo fue de 6,26 litros.
El Ministerio detalla que el consumo de aceite de
oliva virgen extra en el afio mdvil fue de 120,19 millo-
nes de litros (+16,9%) por valor de 942,34 millones de
euros (+20,6%). Por su parte, el consumo per capita
de este producto en dicho periodo fue de 2,56 litros.
En cuanto al aceite de oliva virgen, los hogares
espafioles consumieron en dicho periodo un total
de 33,91 millones de litros (+8,6%), que supuso un
gasto de 238,96 millones de euros (+10,2%). Su
consumo per capita fue de 0,72 litros

Respecto al consumo de aceite de oliva, los datos

del panel del MAPA detallan que los hogares espafioles
adquirieron en el afio mdvil un total de 139,33 millones
de litros (-0,5%) por valor de 914,71 millones de euros
(+4,4%). Su consumo per capita fue de 2,97 litros.

Por su parte, el consumo de aceite de orujo

de oliva en el afio mévil fue de 11,15 millones de
litros (-25%) por valor de 48,05 millones de euros
(-17,4%). Su consumo per capita fue de 0,24 litros.

NUEVOD DECANTER

" o

(NUEVOS MOLINOS)

PARAACEITUNA VERDE O MADURA

INTERCAMBIADOR DE CALOR.
DE ALTA EFICIENCIA

JReExzso

REX LIMITED

NUEVO NUEVO MODELO
A ACCIAIERIE VALBRUNA
v High quality is our standard

Via delle Mimose, 3 (Z.1) - 70026. Modugno. Bari. ltalia
+39 080.5314910 - info@amenduni.it

P.. Los Olivares. C/ Huelma, parc.19 - 23009. Jaén. Espafia
+34 953 281 315 - amenduni@amenduni.es

RO




Uceite de aliva

Mercado ausente y pre-vacacional

a AICA hizo publicos el pasado 11 de R
julio los datos provisionales del mer- osa
cado del aceite de oliva en junio, no-

veno mes de la campafia 2024/25, de los que

Moliterno

Semana estival sin apenas operatividad ni
movimiento en el mercado, a la espera de

que los datos de produccién y salidas pue-

se desprende que la produccién acumulada es
de 1.414.383 t. Por su parte, las salidas se sittian

Broker
Aceite de oliva agranel

dan tener cierta ingluencia en los proéxi-

mos dias. En este sentido, el lampante se

en 117.446 t., sin incluir las importaciones.

Entotal, las existencias se sitéian en 645.128

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

sitlia a 3.000 €/t.; el virgen, a 3.300/3.500
€/t.; el refinado, a3.000/3.100 €/t.; y el AO-

toneladas, de las cuales 443.800 t. se encuen-

L

tran en almazaras; 196.148 t. en envasadoras;

beria de Aceites s,

VE, a 3.700/4.400 €/t.

y 5.180 t. en el Patrimonio Comunal Olivarero.
“A tres meses de que termine la campafia de comercializacién se-
guimos con buen ritmo de salidas. Ahora va a depender mucho de
cémo se comporte agosto, que tradicionalmente era un mes inhabil
pero que en los Ultimos afios ha mantenido las operaciones, para co-
nocer el enlace, que estimamos entre 270.000 y 300.000 toneladas”,
explicé el gerente y portavoz de Asaja-Jaén, Luis Carlos Valero.

Por su parte, el secretario de Agricultura de UPA-Jaén José Gila-
bert, detallé que, en lo que llevamos de campafia de comercializa-
Cidén, entre octubre de 2024 y junio de 2025, las ventas de aceite de
oliva se han situado en 1.135.000 toneladas, lo que representa el 80%
de la produccidn total.

Sin novedades en un mercado apatico y muy lento, donde sdélo
se registran operaciones para satisfacer necesidades puntuales.
La oferta intenta dar salida a su stock pero manteniendo la mis-
ma firmeza que en semanas anteriores. En este contexto, el lam-
pante repite a 3.000 €/t.; el virgen, a 3.100/3.200 €/t.; el AOVE, a
3.400/3.800 €/t.; y el refinado, a 3.100/3.150 €/t.

Mercado firmey sin variaciones en las cotizaciones respecto a la sema-
na anterior, con una oferta tranquila y una demanda que tinicamente
se dedica a picotear. As, el lampante se oferta a 3.000 €/t.; el virgen, a
3.100 €/t.; el AOVE, 2 3.500/4.000 €/t.; y el refinado, a a 3.120/3.150 €/t.

Mercado ausente, sin oferta y demanda, y con precios
meramente orientativos -en el caso del lampante- ante la falta
de operatividad. En este contexto, esta categoria se mantiene
a3.000 €/t.

Nula repercusién de los datos de produccién y salidas en un mer-
cado estable, sobre todo en el caso del virgen extra. Oferta firme
y escasa demanda, que se dedica a retirar el aceite comprometido
con anterioridad. Asi, el virgen reipte a 3.200/3.300 €/t.; y el AOVE,
a3.600/4.000 €/t.

Situacién similar a la de la semana anterior, en un mercado en el
que la operatividad es corta y donde, tanto los compradores co-
mo los vendedores, van ajustando sus posiciones con vistas al
ultimo trimestre del afio. En este sentido, el lampante se oferta a
2.900/2.950 €/t.; el virgen, a3.100/3.200 €/t.; y el AOVE, a3.700/4.200
€/t.

La oferta sigue mostrandose muy firme y la demanda se encuentra
cubierta, por lo que la consecuencia es un mercado parado y sin
apenas operatividad. Asi, el lampante se sittia a 2.950 €/t.; el virgen,
a3.150 €/t.; el AOVE, a 3.550 €/t.; y el refinado, a 3.100 €/t.
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El sector agrario rechaza la propuesta financiera
de la CE y el disefo de la PAC para 2028-2034

Cooperativas Agro-alimentarias de Esparia y las organizaciones agrarias Asaja, COAG y UPA han mostrado su rechazo a la propues-
ta de la Comisién Europea (CE) sobre el préximo Marco Financiero Plurianual (MFP) y el disefio de la Politica Agraria Comun (PAC)

2028-2035.

La propuesta sobre el MFP se basa en fu-
sionar los mas de 50 programas y politicas
europeas en practicamente tres dreas con
sus fondos (mas una cuarta reservada para
el presupuesto de las instituciones comuni-
tarias). Cooperativas ha explicado que esta
reconfiguracién diluye la actual PAC en el lla-
mado fondo Unico “que pretende, paraddji-
camente, hacer mas con menos recursos. Es-
ta medida no sdlo cambiara la estructura de
gobernanza comunitaria, sino que permite a
los Estados Miembros, a través de la asigna-
cién de un cheque y programas nacionales
desarrollar sus propias politicas (agricultura,
pesca, cohesidn, desarrollo territorial) a par-
tir de un mend y fiscalizacién comunitaria”.

El presupuesto asignado por la Comisién
Europea para la agricultura y pesca para el
periodo 2028-2035 es de 302.000 millones
de euros, cuando para el periodo actual, sélo
para la PAC, es de 378.000 millones de euros,
lo que supone mas de un 20% de recorte.
“Este recorte hara que se ponga en riesgo
la seguridad alimentaria de los europeos y la
sostenibilidad econémica, social y medioam-
biental de las zonas rurales. Ademas, la au-
sencia de actuaciones europeas limita la ef-
cacia de este presupuesto”, ha destacado
esta organizacion.

Con esta propuesta de MFP, segtin Coo-
perativas, la actual PAC “no serd ni agricola,
ni comun, se desmantela. Aunque la Co-
misién propone blindar el apoyo a la renta
obligando a los Estados Miembros a usar
una parte de sus sobres en su financiacién,
quedan muchas dudas sobre herramien-
tas claves para el futuro del sector, como
son las medidas de gestién de mercado
actuales y las inversiones estratégicas para
abordar los retos econémicos, sociales y de
sostenibilidad”. Ademas, seguiin ha precisa-

do, el apoyo a las medidas agrarias estarfa
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supeditado a la consecucién de reformas
de la economia de cada pais que nada ten-
drian que ver con la agricultura”.

“Hoy es un dia triste para la agricultura
europea y, en particular, para la espafiola”,
ha declarado el presidente de Asaja, Pedro
Barato, quien ha considerado que “una re-
duccién del 20-30% en los fondos de la PAC
es un ataque directo al futuro del sector. No

contempla la inflacién, no reduce la burocra-

cia, no da estabilidad a los agricultores ni a
los jévenes que quieren incorporarse”.

Barato ha sefialado que desde Asaja, y
junto al resto de organizaciones agrarias eu-
ropeas, ‘“exigimos una PAC justa, fuerte y
con un presupuesto digno que garantice el
relevo generacional, la seguridad alimenta-
ria, el equilibrio territorial y la supervivencia
de nuestros cultivos continentales”.

La organizacién ha insistido en que seguira
trabajando desde el Parlamento Europeo y
el Consejo para “defender lo que nos perte-
nece: el presente y el futuro del campo”.

Para el secretario general de COAG, Mi-
guel Padilla, “la UE ha decidido sacrificar la
PAC en el altar de la geopolitica y el pago
de la deuda de los fondos Next Genera-
tion. Los hechos marcan prioridades: entre
tractores y tanques, entre futuro para los
jovenes agricultores y misiles para blindar

fronteras, entre alimentacién y defensa,

Von der Leyen ha elegido recortar un 22%




los fondos agrarios y multiplicar por cinco el
gasto militar. Es inaceptable”.

Esta organizacién ha subrayado la “incohe-
rencia” de exigir sostenibilidad, digitalizacién e
innovacion “mientras se recortan precisamen-
te los fondos que permiten avanzar en esas di-
recciones. ;Cémo vamos a rejuvenecer el cam-
po si no se garantizan las ayudas para jovenes?
¢Cémo vamos a hacer agricultura verde sin
apoyo alamodemizacién?”’, ha cuestionado.

A su juicio, “diluir el segundo pilar de la
PAC, desarrollo rural, en un fondo tnico por
pais con otra serie de politicas de cohesidn,
enmascara un recorte encubierto sin prece-
dentes y una renacionalizacién en toda regla.
Cuando necesitamos mds Europa se cargan
la gran Politica Agraria Comun”.

COAG, que ha advertido de que el aban-
dono institucional del campo tendra con-
secuencias sociales y politicas, ademas de

efectos directos en la cesta de la compra de
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los consumidores, ha reclamado al Gobier-
no y “a nuestros europarlamentarios que
se planten y defiendan ante Bruselas una
PAC fuerte, con dos pilares sélidos y una
dotacién suficiente”.

Finalmente, el secretario general de UPA, Cris-
tébal Cano, ha asegurado que “nos ponemos
directamente en contra de los posicionamientos
que hemos conocido, tanto prepsupuestaria-

mente como del disefio de lanueva PAC”.

Cano ha hecho un llamamiento a los gru-
pos politicos y europarlamentarios espafio-
les para que “se opongan frontalmente en
bloque a esta propuesta”, explorando nue-
vas vias de financiacién y recuperando las
estructuras de la PAC “tal y como se han
tenido en las tltimas décadas”.

“Nos enfrentamos a nuevos retos con
menos recursos y es imposible pediros mas
con menos aportaciones”, ha recalcado, al
tiempo que ha afirmado que esta propuesta
“tiene que tirarse para atras”.

Agricultores de toda Europa se dieron cita
en Bruselas para rechazar “la desaparicién
de la PAC como una politica auténoma y
para demandar a la Comisién Europea que
mantenga su estructura de dos pilares y re-
fuerce su presupuesto para atender a todas
las exigencias con las que deben cumplir los
agricultores y ganaderos europeos en los

préximos 10 afios”.

Planas espera que la negociacion entre la UE y EEUU
evite la imposicion de aranceles “injustos” a las
exportaciones agroalimentarias europeas

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion, Luis Planas, mostré el pasado 14 de
julio el apoyo de Espafia a la Comisién Eu-
ropea (CE) en su negociacién con EEUU y
confid en que se pueda alcanzar un acuerdo
satisfactorio que evite la imposicién de unos
aranceles “injustos” a las exportaciones
agroalimentarias europeas.

El ministro sefialé que los aranceles del 30%
a los productos importados de la UE a partir
del 1 de agosto anunciados por la Adminis-
tracion estadounidense supondrian practica-
mente “vetar el acceso a ese mercado”.

“Esperamos que esa situacion no se pro-
duzca, hay una negociacion en marcha,
apostamos por ella y apoyamos a la Comi-
sion Europea para que se alcance un buen
resultado”, reitero.

Espafia exporta actualmente a EEUU pro-
ductos agroalimentarios por valor de 3.200

millones de euros, principalmente aceite de
oliva, vino, quesos y frutas y hortalizas trata-
das, volumen que supone el 4,7% del total de
las exportaciones espafiolas de alimentos y
bebidas. El ministro Planas insistid en la con-
veniencia de ampliar y diversificar mercados
en otras zonas del mundo y se refirié en con-
creto a las propuestas que debe realizar la
Comisidn para ratificar el acuerdo firmado en
diciembre pasado con Mercosur.

La cuestidn arancelaria acapard la aten-
cién del Consejo de Ministros de Agricultura
y Pesca de la Unidn Europea celebrado en
Bruselas junto a otro asunto crucial para el
futuro del sector agroalimentario, el nuevo
Marco Financiero Plurianual sobre el que
mafana realizard su propuesta la Comisidn.

Al respecto, Luis Planas reiterd la posicion de
Espafia y de otros 19 Estados Miembros, refle-

jada en un escrito remitido por sus ministros

de Agricultura hace seis semanas y en el que
reivindican una Politica Agraria Comuin (PAC)
suficientemente dotada econdmicamente, di-
ferenciada de otras politicas y que mantenga
los dos pilares actuales -ayudas directas y medi
das de desarrollo rural- El ministro precisd que
hay al menos otros dos Estados no firmantes
que también apoyan esta postura.

Por otro lado, en el Consejo de Ministros
de la UE también se revisaron las cifras corres-
pondientes al nuevo acuerdo de cooperacion
con Ucrania, que prevé la convergencia regu-
latoria en 2028. Luis Planas sefialé que se han
establecido clausulas de salvaguarda muy
potentes para proteger a los productos euro-
peos mas sensibles. “Se trata de un acuerdo
muy especial porque ademds de su dimensidn
comercial tiene también una vertiente politica
muy importante de apoyo a Ucrania en la gue-

rra contra Rusia”’, recordé el ministro.
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
14/20 julio ‘25 21/27 julio ‘25
(Cierre dia 10 julio ‘25)  (Cierre dia 17 julio ‘25)
ANDALUCIA €. €.
JAEN Lampante, base 1° 3.000 3.000
Virgen 3.100/3.200 3.100/3.200
Virgen extra 3.400/3.800 3.400/3.800
Refinado 3.100/3.150 3.100/3.150
CORDOBA Lampante, base 1° 3.000 3.000
Virgen 3.100 3.100
Virgen extra 3.500/4.000 3.500/4.000
Refinado 3.150 3.120/3.150
SEVILLA Lampante, base 1° 3.000 3.000
Virgen 3.300/3.500 3.300/3.500
Virgen extra 3.700/4.400 3.700/4.400
Refinado 3.000/3.100 3.000/3.100
o
GRANADA Lampante, base 1 3.000 3.000
Virgen 3.100/3.200 3.100/3.200
Virgen extra 3.400/3.800 3.400/3.800
MALAGA Lampante, base 1° 3.000 3.000
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra  3.950/4.000 Sin oper.
CASTILLA-LA MANCHA
TOLEDO .
Virgen 3.200/3.500 3.200/3.300
Virgen extra 3.600/4.000 3.600/4.000
LERIDA Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 2.950 2.950
Virgen 3.150 3.150
Virgen extra 3.550 3.550
Refinado 3.100 3.100
EXTREMADURA
BADAJOZ 5
Lampante, base 1 2.900/2.950 2.900/2.950
Virgen 3.150/3.300 3.100/3.200
Mercuca o e rasponeail il ueo qus o Virgen extra  3.700/4.200 3.700/4.200

lectores hagan de los mismos.

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva
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SEVILLA

ANDALUCIA
Refinable, base 10°

Refinado, winterizado, a granel, sobre origen

Ulceites. de semillas.

SEVILLA

ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo

Refinado

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado

Cleinas ¢ Ucidoes grasos.

8.000
7.800
7.600
7.400
7.200
7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
5.800
5.600
5.400
5.200
5.000
4.800
4.600
4.400
4.200
4.000
3.800
3.600
3.400
3.200
3.000
2.800
2.600

Oleinas de aceite de girasol-soja
Oleinas de orujo

Acidos grasos de oliva

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€t » Aceite de oliva (Virgen)

€.+ Aceite de girasol (refinado)

7.350
° 3.400
o D 3.200
7433 (]
3.000
o
6487 2.800
2.600
2.400
2.200
2.000
1.800
1.600
2025
1.400
1220 1.200 1185 1185
2025 1.200 I S
13« 1.100 1.100 1.1.20
3118 3.200 3218 3193 1.100 ® ®
— E—
1.000
| | | 800 | | | |
2 3 4 semana ) P PR -
dzej""‘lia:ﬂ d‘;]';‘ﬁga de julio Julio/Agosto do julio d:ei':l?:a de julio Julio/Agosto

(* Media ponderada a nivel nacional).

EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
14/20 julio ‘25 21/27 julio ‘25
(Cierre dia 10 julio ‘25) (Cierre dia 17 julio ‘25)

€/t €/t.
1.300 1.300
2.050 2.050
Sin oper. Sin oper.
1.180/1.190 1.180/1.190
1.220 1.320
1.280 1.380
1.180/1.190 1.180/1.190
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.
Sin oper. Sin oper.

Consulta todos los
precios en origen
actualizados en

Club Mercacei,
el club exclusivo

para nuestros
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicitalas

a redaccion@mercacei.com
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MERCADO

Uceites y Grasas AN oA
. - p e Qe B 25)  (Cienne a1 o 25)
induwustriales. (Cierre did 10
€/t. €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importaciéon USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

C
o
t
i
z
a
C
i
o
n
e
s
d
e
A
C
e
i
t
e
s

noney=QAN <
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMA
14/20 julio ‘25

NA
21/27 julio ‘25
(Cierre dia 10 julio ‘25) (Cierre dia 17 julio ‘25)

ITALIA

€/t. €/t
s 3 g L? ; ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70 8,70
ACEITE DE OLIVA refinado 3,20 3,20
ACEITE DE OLIVA lampante 2,50 2,55
ACEITE DE ORUJO refinado 2,10 2,10
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,22 1,22
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 1,38 1,38
ACEITE DE CACAHUETE refinado 1,85 1,85
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,40 9,40
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,80/3,85 3,80/3,85
MARRUECOS ACEITE DE OLIVAvirgen extra  3,80/5,50 3,80/5,50
TU RQU|'A ACEITE DE OLIVA refinado 3,25/3,35 3,25/3,35
G REC IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,00/4,30 4,00/4,30
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 3,90/4,20 3,90/4,20
recios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,90 3,60/3,90

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (17 de julio de 2025)

R o =11 - DS, 166,386
(Los tipos de mercado)

1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego....... .. 340,750
373 Florin.. coc.cveeeue.

Dolar.......cc.... .

431 i el 326 %58 Délar Canada.......ooeeeeerreenee 1,498

Yen Japonés YEn japoneés. .......ccvereruenne 162,97
Libra Esterlina 4,03 - 432 47 - Corona sueca
Corona checa

Franco SUizo .v.uevvemesssssssssssssene - - - - - - T3 CSETRE oo 0,837

Dolar Canadiense .......uuuumssnss - - - - - - Franco SUizo .........cccueeenenee 0,939

Look out! RN
High Quality Extra Virgin Olive Oil [ @
is right here! %, &)

ceqitalia.com
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ASEMESA y CEA refuerzan su
colaboracion para fortalecer la

com

petitividad e intemadonalizacion

del sector de la aceituna de mesa

Con motivo de la reciente eleccién de
Francisco Torrent como nuevo presidente
de la Asociacién Espafiola de Exportado-
res e Industriales de Aceitunas de Mesa
(ASEMESA), esta entidad ha mantenido
un encuentro institucional con Javier Gon-
zdlez de Lara, presidente de la Confedera-
cién de Empresarios de Andalucia (CEA),
con el objetivo de reforzar su colaboracién
en aras de fortalecer la competitividad,
sostenibilidad y proyeccidn internacional
del sector de la aceituna de mesa.

“Un sector que se enfrenta a retos muy
importantes de cardcter estratégico como
son el inicio de las negociaciones de la PAC
post 2027, las incertidumbres arancelarias
entre EEUU y la UE y, con cardcter estruc-
tural, la mejora en la gestién del agua, un
recurso necesario no sdlo para la produccién
agraria, sino también para el propio desarro-
llo de laindustria”’, ha destacado ASEMESA.

Francisco Torrent -que ha estado acompa-
fiado por el secretario general de ASEMESA,

Antonio de More- ha trasladado al presiden-
te de CEA la voluntad de la asociacion de
reforzar su papel dentro de la estructura de
la Confederacién, participando de forma act
va en los foros de trabajo y posicionamiento
estratégico, y contribuyendo con la expe-
riencia del sector ala defensa de los intereses
generales del tejido empresarial andaluz.

Por su parte, Javier Gonzélez de Lara ha
expresado su total disposicion a respaldar las
demandas del sectory a trabajar juntamente
con ASEMESA en la interlocucién ante las
distintas administraciones publicas, tanto a
nivel regional como estatal y europeo. Asi-
mismo, ha puesto de manifiesto el maximo
interés que el sector agroalimentario tiene
para CEA, como lo demuestra el hecho de la
reciente activacion de la Comisién de Agroin-
dustria de la Confederacién, con el objetivo
de aunar esfuerzos en la defensa de los inte-
reses de los industriales andaluces, dotando
de mayor visibilidad e interlocucidn a sus
demandas y necesidades.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50:08 31
957 50 10 07
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GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......ccececevucuunce 385
Harina de girasol (integ.) (abril) .........ccoee.... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Ddélares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.009,50 centavos de délar por bushel; la

Gltima semana cerré a 1.012,25.
@ Precios: Futuros agosto.

Harina de soja: 269,00 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién

al cierre de nuestra revista, mientras que la

anterior indicaba 266,00.
@ Precios: Futuros agosto.

Aceite de soja: Cerraba a 54,73 centavos
de dédlar por libra, desde la dltima cotiza-

ciéon de a 53,35.
@ Precios: Futuros agosto.

Maiz: Terminé la semana a 404,25 centavos/

bushel, habiendo comenzado a 412,50.

@ Precios: Futuros septiembre.



El MAPA inicia la audiencia publica del proyecto
de norma de comercializacion del aceite de oliva
para la campaina 2025/26

El articulo 167 bis del Reglamento (UE) n°
1308/2013 del Parlamento Europeo y del Con-
sejo, de 17 de diciembre de 2013, establece la
posibilidad de elaborar una norma de comer-
cializacién para el sector del aceite de oliva
para mejorar y estabilizar el funcionamiento
de sumercado.

Segun ha recordado el MAPA, en base a
dicho reglamento, el Real Decreto 84/2021
de 9 de febrero contempla que, cuando las
condiciones de mercado lo justifiquen y una
vez consultadas las Comunidades Auténomas
y las organizaciones representativas del sec-
tor de dmbito nacional, podran establecerse
normas de comercializacién para mejorar la
estabilidad y funcionamiento del mercado
para una campafa de comercializacién deter-
minada. Ello se realizard mediante la retirada
de producto hasta la campafia siguiente y/o
su destino a uso no alimentario.

El Ministerio ha precisado que, después de
dos campafias consecutivas de baja cosecha,
en 2024/25 los olivos han recuperado capa-

cidad productiva. Ademas, “las abundantes

precipitaciones y las temperaturas suaves de
la pasada primavera pueden producir una
siguiente cosecha cuantiosa en 2025/26, que
dé lugar a una sobreoferta de aceite y disfun-
ciones en el mercado”, ha anadido.

Aunque estas previsiones de elevada cose-
cha tendran que verificarse en los préximos
meses, dados los plazos administrativos,
el MAPA considera necesario continuar los
trdmites del disefio concreto de la norma
de comercializacién que aborde de forma
coyuntural para la siguiente campafia una re-
tirada de producto del mercado, por si fuera
necesaria su aplicacion.

Tal y como establece el Real Decreto
84/2021, en su articulo 3, el mecanismo ha de
estar aprobado a 31 de octubre de 2025, para
su aplicacién en la cosecha 2025/26. Este sélo
serd aplicado si finalmente se constatan esti-
maciones de produccidn elevadas de aceite
de dlivay posibles desajustes de mercado.

El proyecto de orden, de aplicacién a nivel
nacional, establece el criterio de activacion

para la retirada de aceite de oliva, que se pro-

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Ctra. Madrid-C
Apdo. de Corr
ONTORO (

indu

ducirfa cuando el nivel de existencias iniciales
mas las estimaciones de produccidn alcanza-
ran el 120% del nivel medio de este sumatorio
de las seis campafias anteriores.

Recoge, igualmente, el criterio de determi-
nacién del porcentaje de retirada de aceite de
cualquier categoria, a decidir por el operador,
sobre el total de la produccién de aceite de
oliva. Las instalaciones concernidas serfan las
almazaras productoras.

Tras la aprobacién de la orden, una vez co-
nocidas las estimaciones de produccidn y las
existencias iniciales se determinard, mediante
Resolucién de la Direccién General de Produc-
ciones y Mercados Agrarios, si se cumple el
umbral de activacién establecido y, por tanto,
el porcentaje de produccidn aretirar.

El MAPA elaborarg, en coordinaciéon con
las Comunidades Auténomas, un plan de
control de la norma de comercializacién.
Los controles oficiales para comprobar el
cumplimiento de la norma corresponderan
a los drganos competentes de las Comuni-

dades Auténomas.

I
BOMBA PARA TRASIEGD

CALDERA DE BIOMASA
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El Instituto Nacional de la
Olivicultura y Aceite de Oliva
Brasileno coordina sus actividades

Creado a partir de una propuesta apro-
bada por el Consejo Nacional de Desarrollo
Cientifico y Tecnoldgico (CNPQq), el INCT de
Olivicultura y Aceite de Oliva Brasilefio tiene
como objetivo construir una red de investi-
gacion involucrando diversos aspectos de la
cadena productiva de la aceituna en Brasil.

La accién esta coordinada por la investi-
gadora Rosires Deliza, de Embrapa Agroin-
dustria de Alimentos, quien ha explicado
que “el proyecto pretende unir institucio-
nes nacionales e internacionales que traba-
jan en este tema, ademas de atraer nuevos
socios para recopilar informacién sobre las
condiciones edafoclimaticas del pais”.

La propuesta inicial se estructurd en tor-
no a los siguientes temas: sistemas de pro-
duccidn, fitopatologfa, quimica y metabo-
I6mica, agroindustrializacién y produccion
de aceite de oliva, co-productos, andlisis
sensorial y estudios del consumidor. En-
tre las entidades participantes destacaron
Embrapa, EPAMIG e Incaper, asi como seis
universidades nacionales y tres organismos
internacionales (INIA de Espafia, Univer-
sidad de Turin de Italia y Universidad de la
Republica del Uruguay), con el apoyo del
Ministerio de Agricultura y Ganaderia.

“Una caracteristica de los INCT es que
fomentan grupos e iniciativas de investiga-
cién. Durante su implementacion, se pue-
den incorporar nuevos objetivos, equipos e
instituciones, y es necesario buscar nuevas
fuentes de financiacién. Con base en esta

caracteristica, se incluyd el tema de resi-

MERCACEI SEMANAL « 21/27 JULIO 2025

duos de plaguicidas, y nuevos investigado-
res y universidades se unieron al equipo”,
explicd Rosires Deliza.

En el encuentro presencial de este orga-
nismo participaron 30 investigadores Em-
brapa Agroindustria de Alimentos, Clima
Temperado e Pecudria Sudeste, EPAMIG,
Incaper y las universidades federales de
Pelotas, Santa Maria, Ciéncias da Saude de
Porto Alegre y Lavras para coordinar sus
actividades. En esta ocasion se presenta-
ron resultados preliminares de los proyec-
tos desarrollados por los diferentes grupos
de trabajo.

“Aqui en EPAMIG estamos desarrollando
algunos subproyectos dentro del INCT, en
las dreas de propagacion de plantas, nu-
tricién mineral del olivo y optimizacién del
proceso de extraccion de aceite de oliva de
calidad”, precisé el coordinador del Progra-
ma Estatal de Investigacion en Olivicultura,
Pedro Moura.

Tras las presentaciones de cada institu-
cidn, se realizé una visita técnica a Casa
Grappolo, productora del aceite de oliva
Fio de Ouro. En la segunda jornada, los par-
ticipantes recorrieron las instalaciones de
EPAMIG, incluyendo laboratorios, viveros,
banco de germoplasma y agroindustria.

“Estamos planeando reuniones presen-
ciales en Rio Grande do Sul en 2026 y en
Rio de Janeiro en 2027. Nuestro objetivo
es promover la integracion entre investiga-
dores de diferentes instituciones y
fortalecer la interaccidn entre las
distintas lineas de investigacién,
abarcando toda la cadena de pro-
duccién de la aceituna, desde el
campo hasta el aceite que llega a
la mesa del consumidor’’, conclu-

yé Moura.

Olive Corp obtiene
el distintivo
Marca Peru

Olive Corp ha informado de que se conso-
lida ““como la primera marca ilefia” en recibir
el prestigioso distintivo Marca Pert. Para la
firma, este reconocimiento marca un antes
y un después en la proyeccién de productos
derivados del olivo nacionales con valor afia-
dido y experiencias turisticas auténticas.

Ubicada en la zona sur del pais, especifica-
mente en el Valle de llo, Olive Corp ha subra-
yado que se ha convertido en un referente en
cuanto a innovacion agroindustrial y ecoturis-
mo desde 2017, cuando iniciaron actividades
y unieron la agroindustria con el ecoturismo,
“siendo pioneros en el Valle de llo y abriendo
camino a los demds agricultores”. En concre-
to, produce y comercializa aceituna en salmue-
ra, aceite de oliva virgen extra, ajf de aceituna,
mermelada de aceituna con stevia, macerado
de aceituna, tablas de olivo y jabones de aceite
de oliva, entre otros, “de altisima calidad y ela-
borados de manera tradicional y sostenible”.

También ha resaltado que ha transforma-
do su Fundo Olive Corp-Chiviquina en un des-
tino turistico vivencial, donde los visitantes
de todas partes del mundo pueden conectar-
se con el campo, la tradicién olivicola ilefia y
los sabores ‘““del Perti profundo”.

“Ser la primera marca del sector olivicola
y ecoturistico en obtener la Marca Perd es el
resultado de afos de trabajo con identidad,
respeto por la tierra y compromiso con la ex-
celencia. Es una distincién que nos impulsa a
seguir llevando lo mejor de Perti al mundo”,
han resaltado Abel Adridn Santisteban y Bar-
bara Tavara Barba, fundadores de Olive Corp.

La Marca Perd, gestionada por PromPerd,
distingue a las marcas que “representan
lo mejor del pais en calidad, autenticidad
y proyeccién nacional e internacional. La
obtencién de esta licencia posiciona a Olive
Corp como lider en innovacién agroindus-
trial y pionera en turismo rural sostenible”,

ha remarcado la firma.



Brasil, un mercado con amplio potencial
de crecimiento para el aceite de oliva

El estudio remarca que las perspectivas del
mercado del aceite en Brasil son, en términos
generales, favorables. Aunque el volumen
consumido ha disminuido en los dltimos cinco
afos, las ventas se han duplicado, impulsadas
por el notable encarecimiento del aceite de
oliva enlos tiltimos afios.

Segun las previsiones de Euromonitor, el
mercado del aceite va a crecer un 3% anual de
media entre los afios 2024 y 2029 por valor, lo
que equivale a un crecimiento acumulado del
16% para ese periodo. En cuanto a las perspec-
tivas de crecimiento por volumen, segtn el
mismo informe, aumentard una media de un
5,6% anual de 2024 a 2029, es decir, un total de
un 31% en cinco afos.

El andlisis de Euromonitor también destaca el
creciente protagonismo del aceite de olivaenlos
lineales de los supermercados brasilefios. Esta
tendencia se ve impulsada, en parte, por el auge
de los habitos de alimentacién saludable que
han cobrado fuerza en el pafs, especialmente
desde la crisis provocada por el COVID-19.

Espafia es el segundo mayor exportador de
aceite de oliva a Brasil, representando aproxi-
madamente un 16% del valor de las importa-
ciones del pais, sélo por detrds de Portugal,
de donde proceden el 60%. Respecto al aceite
importado, el aceite de oliva virgen extra do-
mina el mercado brasilefio, representando
mds del 85% de las importaciones totales de
aceite de oliva en 2024.

En cuanto al consumo de aceite de oliva,
el pais ha experimentado un estancamiento
en los tltimos afios, en parte por el encareci-
miento en origen de éste y por la depreciacién
del real brasilefio. Aunque Brasil es uno de
los mayores consumidores de aceite de oliva
fuera de la Cuenca Mediterranea, el consumo

per capita es relativamente bajo, situdndose

AmEnDuNI

WWW.AMENDUNI.COM

en 0,34 litros en 2024, “lo que aun deja mar-
gen para crecimiento”, segun el informe. Sin
embargo, factores como el precio final del
producto y la desigualdad econdémica limitan
el consumidor potencial a un segmento redu-
cido de la poblacién.

Dentro del canal minorista, las tiendas fisi-
cas como supermercados, hipermercados,
ultramarinos y tiendas gourmet lideran la dis-
tribucién de este producto; aunque la opcidn
de venta directa en linea mediante platafor-
mas virtuales se estd volviendo cada vez mas
relevante en el mercado brasilefio.

Dentro de la percepcién y preferencias por el
origen del aceite, varios estudios realizados so-
bre el comportamiento del consumidor brasi-
lefio de aceite de olivamuestran que existe una
buena valoracién de la marca Espafia en este
mercado, siendo el segundo origen preferido,
s6lo por detrés del aceite portugués.

Segin el informe, los estudios sobre el perfil
de consumidores y los habitos de consumos de
aceite de oliva realizados por las Universidades
Federales de Santa Maria y de Sergipe sugieren
que el factor mds importante para los consu-
midores brasilefios es el precio, seguido de la
marca; el formato, siendo el mds comuin las bo-

tellas de cristal de 250 y 500 ml; el sabor, para el

cual se ha identificado un patrén de gusto local
con tendencia hacia sabores mdas suaves y con
menos picor o amargor; y el origen de éste.

En cuanto al proceso de importacién y las
barreras de entrada, el estudio recuerda que
la Cdmara de Comercio Exterior de Brasil (Ca-
mex) aprobd la eliminacién de todos los aran-
celes de importacién al aceite de oliva virgen
extra por tiempo indefinido para combatir la
inflacion. El resto de aceite de oliva procedente
de la UE se ve sujeto a un arancel de importa-
cién del 9%. Seguin el informe, esta situacion
impositiva podrfa mejorar en caso de que el
acuerdo de asociacién entre la UE y Mercosur
-que en la actualidad se encuentra en fase de
ratificacién y aprobacién de los Estados Miem-
bros y del Parlamento Europeo- entre en vigor.

Asimismo, el informe afiade que las autori-
dades brasilefias requieren que el aceite impor-
tado sea sometido a un andlisis fisico-quimico
por parte de alguno de laboratorios recogidos
en el Sistema de Registro de Organismos y
Laboratorios Extranjeros (SISCOLE). Ademas,
por parte del Ministerio de Agricultura y Pe-
cuaria (MAPA) brasilefio se ha incorporado el
requisito de pasar un panel de cata que analice
los pardmetros organolépticos para certificar la
calidad y categoria del aceite de oliva.

Entre las oportunidades que presenta el
mercado brasilefio, el estudio precisa que
la reforma tributaria aprobada por la Ca-
mara de Diputados de Brasil, que unificard
y simplificard los impuestos, puede ayudar
a reducir los precios y llegar a ser mas acce-
sible para el consumidor brasilefio. También
apunta que entrar en el mercado a través
de marcas blancas es una oportunidad, ya
que muchos establecimientos apuestan por
ofrecer marcas propias para proporcionar

precios mds competitivos.
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AEMO y sus nueve diputaciones convocan el I Premio
Oleoturismo Espana para reconocer las mejores
experiencias turisticas del pais vinculadas al olivar

Podran concurrir a este premio recursos
de las provincias participantes en el proyec-
to “Oleoturismo Espafia”, es decir, Badajoz,
Caceres, Ciudad Real, Cérdoba, Granada,
Huelva, Jaén, Sevilla y Tarragona. El plazo
de presentacién de candidaturas finalizard
el préximo 25 de julio.

Los galardones nacen para reconocer,
impulsar y visibilizar las mejores iniciativas,
proyectos y experiencias de oleoturismo
que promuevan la cultura del aceite de oliva
y el desarrollo turistico y rural sostenible. En
este contexto, tienen el objetivo de distin-
guir la excelencia de la oferta oleoturistica,
su componente innovador y la promocién e
interpretacion del patrimonio oleicola.

Los premios estan enmarcados en el pro-
yecto “Oleoturismo Espafia”’, cofinanciado
con fondos NextGenerationEU e impulsado
por la Asociacién Espafiola de Municipios
del Olivo (AEMO) con la participacién de las
diputaciones de Badajoz, Caceres, Ciudad
Real, Cérdoba, Granada, Huelva, Jaén, Se-

villa y Tarragona. La iniciativa busca generar
una oferta turistica estructurada y de cali-
dad basada en la cultura del olivar, su pai-
saje y sus productos, a través de la colabo-
racién entre entidades publicas y privadas.
La convocatoria estd abierta a todos los
agentes del sector oleoturistico que forman
parte de la red “Oleoturismo Espafia”, desde
almazaras, alojamientos rurales, agencias,
restaurantes, museos, hasta oleotecas y cen-
tros de bienestar, entre muchos otros. Tam-
bién podran participar aquellas empresas o
entidades que se unan a la red antes de la fe-

cha limite de presentacién de candidaturas.

Los premios contemplan cuatro modalidades:
Premio a la Mejor Experiencia de Oleoturismo
Integral; Premio a la Mejor Empresa Oleotu-
ristica; Premio a la Sostenibilidad en Oleotu-
rismo; y Premio a la Innovacion Oleoturistica.

Estos galardones son honorificos, siendo

su objetivo el reconocimiento institucional
y la difusion, ademas de servir como distinti-
vo de calidad y prestigio en el sector.

Las empresas o entidades interesadas
en participar en esta convocatoria deberan
remitir a la direccién de correo electréni-
co registro@prodetur.es el formulario de
inscripcion debidamente cumplimentado y
firmado, de acuerdo con el modelo anexo
a las bases, que estdn disponibles en la pa-
gina web de Prodetur (www.prodetur.es).

Las candidaturas deberan presentarse
mediante dicho formulario y memoria del
proyecto (méximo 2.000 palabras), acom-
pafiada de material grafico y audiovisual.
Toda la documentacidn se remitird por co-
rreo electrénico a registro@prodetur.es.

El plazo de inscripcién estard abierto has-
ta el préximo 25 de julio.

Los premios se entregaran en un acto pu-
blico en el marco del Congreso del proyecto
“Oleoturismo Espafia”, que se celebrard en

el mes de septiembre en Sevilla.

El plazo de inscripcion para la 42 edicion de los Premios
Fundacion Juan Ramon Guillen finaliza el 8 de septiembre

El 8 de septiembre finalizara el plazo de ins-
cripcién para la cuarta edicion de los Premios
Fundacién Juan Ramon Guillén, creados con el
objetivo de reconocer iniciativas innovadoras
y trayectorias profesionales que contribuyen
al desarrollo y mejora del sector olivarero, asf
como asu puesta envalor.

La convocatoria -realizada por la Fundacién
Juan Ramdn Guillén, con la colaboracién de la
CajaRural de Jaén, EIT Food y Coosur-esta dotada
con 12.000 euros en premios repartidos en tres
categorias de ambito nacional y una europea. El
plazo de presentacidn de propuestas permanece-
raabierto hasta el préximo 8 de septiembre.

Los galardones, destinados a personas fisi-
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cas y juridicas que presenten iniciativas desta-
cables en el sector del olivar, estan formados
por cuatro categorias. En el 3mbito nacional,
Premio al Joven Agricultor, otorgado por la
Caja Rural de Jaén y dotado con 4.000 euros;
Premio a la Innovacién Rural Olivarera, otorga-
do por Coosur y dotado de otros 4.000 euros;
y Premio a la Trayectoria Profesional, con una
mencién especial de la Fundacién Juan Ramén
Guillén. En el ambito europeo, cuenta con el
Premio New Business Ideas Transforming the
Olive Value Chain, dirigido a start-ups y pymes
que trabajan alo largo de la cadena de valor del
sector olivarero en el sur de Europa o enIsrael.

El reconocimiento, otorgado por EIT Food,

esta valorado en 4.000 euros, divididos en una
dotacién econdmica de 2.000 euros y la parti-
cipacién en un programa de mentorizacién por
valor de otros 2.000 euros.

Las bases de participacién pueden consultar-
se en la web del certamen y, una vez concluido
el plazo, las propuestas recibidas seran analiza-
das y valoradas por el jurado, conformado por
expertos y profesionales del sector oleicola,
la innovacién y el dmbito universitario. Tras se-
leccionar las propuestas ganadoras, la entrega
de premios se celebrard el 15 de octubre en la
Hacienda Guzman (La Rinconada, Sevilla), sede
delafundacién.

www.fundacionjrguillen.com/es/premios
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Estrategias de diferenciacion en el mercado del AOVE:
de la tradicion a la innovacion

En el mercado oleicola compiten aceites de oliva virgenes extra obtenidos de aceitunas procedentes de distintos tipos de olivares,
desde los olivares tradicionales no mecanizables o de montaria hasta los olivares superintensivos o en seto. Obviamente, los proce-
dentes de estos tltimos pueden ofrecerse en el mercado a unos precios mucho mas bajos que los de los primeros cuyos costes, cuyos
costes son mucho mas elevados. Las cuestiones a plantear son: ;se puede competir por algo distinto del precio? Y, en este caso, ;c6-
mo pueden conquistar a los consumidores los AOVEs procedentes de olivares tradicionales? A continuacién recogemos un resumen
de la intervencién en la World Olive Oil Exhibition (WOOE) de Manuel Parras, catedratico de Comercializacién e Investigacion de
Mercados de la Universidad de Jaén (UJA) y presidente de la IGP Aceite de Jaén.

En los mercados hay dos estrategias pa-
ra poder competir con éxito: la estrategia
de liderazgo en costes, cuya ventaja com-
petitiva estd en la reduccién de costes en
el proceso productivo y, por tanto, se pue-
den ofrecer los productos a precios muy
competitivos en los mercados. Se compite
via precios. Y, por otro lado, la estrategia
de diferenciacidn, cuya ventaja competiti-
va consiste en ofrecer a los consumidores
un producto mas caro, pero portador de
unas caracteristicas o atributos que son
valorados por los consumidores. Y cuando
hablamos de consumidores no nos referi-
mos a los consumidores, en general, sino a
segmentos de mercado, esto es, a grupos
de consumidores claramente definidos
por sus caracteristicas sociodemogrdficas,
de estilo de vida, etc.

Estos atributos sobre los que basar la

estrategia de diferenciacién son de tres
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tipos: atributos intrinsecos, atributos ex-
trinsecos y atributos ocultos.
e Atributos intrinsecos: sabor -intenso,
suave, etc.-; color -verde, amarillo-ver-
doso, etc.-; aroma; origen -DOP o IGP-;
método de produccién -ecolégico, pro-
cedente de agricultura integrada, biodi-

namico-; cualidades nutritivas; variedad

-picual, arbequina, hojiblanca, royal,
etc.; huella de carbono; huella hidrica;
salud; olivar tradicional, etc.
e Atributos extrinsecos: marca; el
punto de venta; el envase -vendedor
silencioso-; las certificaciones -ISO,
UNE, BRC, Nature Choice, IFS, etc. El
precio serfa un atributo extrinseco
sobre el que basar la estrategia de
liderazgo en costes.
e Atributos ocultos: el respeto por el
medio ambiente, la seguridad alimen-
taria como un proceso y no como un
resultado, la biodiversidad, la ética de
los negocios, la creacidn de empleo, la
contribucidn al desarrollo rural, el man-
tenimiento del paisaje y del patrimonio,
el mantenimiento de la poblacién en el
territorio, el comercio justo, etc. Es lo
que podemos denominar un AOVE éti-
co o aumentado.

Un ejemplo de estrategia de diferen-
ciacion es la puesta en el mercado de un
AOVE procedente de olivar tradicional,
certificado mediante blockchain, que pue-
de adquirirse en los establecimientos de
Lidl y que es fruto de un proyecto enmar-
cado en un Grupo Operativo liderado por
UPA 'y en el que han participado también
Migasa, Izertis y la Universidad de Jaén.
Este AOVE es una muestra de que se pue-
de ofrecer al mercado un producto que
remunere el esfuerzo de los productores
y en el que todos los eslabones de la ca-
dena salgan ganando. Un producto que
es fruto de la colaboracién entre distintos
agentes de la cadena de valor del aceite

de oliva virgen extra.
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La pulpa de aceituna reduce los costes de alimentacion
y mejora las cualidades saludables de la grasa de la
leche y la carne del ganado vacuno

En concreto, el Grupo Operativo BO-
VINOLIVE ha evaluado la viabilidad de
incorporar este subproducto en la alimen-
tacion de vacuno de leche y de carne den-
tro del contexto de la economia circular y
la bioeconomia.

Este GO, integrado por Dcoop, Alba Ga-
naderos SCA y el Campus de Excelencia
Internacional Agroalimentario ceiA3, ha
encontrado como principal reto llevar a
cabo una correcta caracterizacion de la
pulpa de aceituna, “ya que hemos detec-
tado una carencia de conocimiento en la
academia debido a la mala caracterizacion
de este subproducto”, ha explicado An-
drés L. Martinez investigador ceiA3 del
Grupo “Ciencia Animal|AGR-195” de la Uni-
versidad de Cdrdoba (UCO). “Lo principal
era partir de una definicién de sus propie-
dades quimicas y nutricionales. Esto era
crucial para garantizar la seguridad y efec-
tividad en la alimentacién animal, ya que
es un campo muy delicado”, ha precisado.

De esta manera, se realizaron determi-
naciones en muestras del producto (pulpa
de aceituna) en los laboratorios de Dcoop
y del Departamento de Produccién Ani-
mal de la Universidad de Cérdoba para
establecer las caracteristicas quimicas y
determinar la digestibilidad in vitro de cara
a estimar su valor nutricional y energético.
Y, posteriormente, se ha llevado a cabo un
disefio experimental se adapté a las condi-
ciones de las ganaderias.

“Inicialmente, se consideraron dos ni-
veles de inclusién de pulpa, pero se ajustd
a un grupo control y un grupo suplemen-
tado con pulpa para facilitar la implemen-
tacién’”’, ha detallado Carmen Avilés in-
vestigadora ceiA3 del Grupo “Lactologia
y tecnologia de la carne | AGR-120” de la
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Universidad de Cdérdoba, quien ha afiadi-
do que “también se incorporaron activi-
dades no previstas inicialmente, como el
andlisis sensorial de la carne y leche con
80 consumidores, debido a la disponi-
bilidad de muestras y la oportunidad de
obtener informacidn valiosa que ha enri-
quecido el proyecto”.

Durante 45-60 dias se incorpord esta pul-
pa de aceituna a la alimentacién del gana-
do, “mediante sustitucion, reemplazando
un 10% de la fraccién vegetal del pienso
convencional en terneros (cereales y harina
de soja) y un 5% de la materia seca total de
un unifeed tipico en vacas de ordefio”, ha
afadido Martinez. La recogida de muestras
de leche y carne se realizd transcurrido ese
periodo, lo que garantizd un tiempo sufi-
ciente de adaptacién ruminal.

En las vacas de ordefio no se observaron
diferencias significativas en la produccién
y composicién de la leche, aunque si se
observé un cambio favorable en el perfil
de acidos grasos de la grasa lactea con
aumento del contenido de acidos grasos
a los que el conocimiento cientifico actual
atribuye propiedades antiinflamatorias y
antitumorales en el cuerpo humano. Esto
se considera un resultado positivo, ya que
permite la sustitucion de productos mas
caros en la alimentacién sin afectar el ren-
dimiento o las cualidades nutricionales de
laleche.

En lo que res-
pecta al vacuno
de carne, los
animales que
consumieron
pulpa no mos-
traron diferen-
cias significati-

vas en la velocidad de crecimiento ni en
el peso final, pero, al igual que en el caso
de la leche, se modificd el perfil de dcidos
grasos de la grasa intramuscular en un
sentido favorable para la salud huma-
na. Estos cambios en el perfil de acidos
grasos se tradujeron en diferencias en el
perfil de compuestos volatiles que reper-
cutieron en el olor y sabor de la carne.
“En el andlisis sensorial, los consumidores
otorgaron puntuaciones mas altas al olor
y al sabor de la carne de animales alimen-
tados con pulpa de aceituna”, ha resalta-
do Avilés. Estos compuestos volatiles son
responsables del aroma y dependen de la
composicidn grasa del alimento.

Dada la ausencia de diferencias en la
productividad, una de las conclusiones
mas notables es el sustancial ahorro eco-
némico en la alimentacién de estas gana-
derias derivado de la inclusién de pulpa
en la racién -de hasta el 9% en el coste de
raciéon para terneros y hasta un 6.5% para
vacuno de leche-. Cabe destacar que el uso
de las Tecnologfas de la Informacién y Co-
municacién (TIC) aplicadas a la ganaderia
han sido cruciales para interpretar mejor
los resultados, especialmente en vacas
de ordefio, permitiendo un seguimiento
individual de los animales y facilitando la
comprension de los efectos del cambio de
alimentacidn, segun este Grupo Operativo.
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OliWa, un proyecto europeo para reutilizar residuos de
la produccion de aceite de oliva en el area mediterranea

Un grupo de investigadores de la Universidad CEU Cardenal Herrera (CEU UCH) de Valencia participa en un proyecto europeo para

el desarrollo de un modelo de economia circular basado en la reutilizacién de residuos de la produccién de aceite de oliva. Su obje-

tivo es transformar los residuos generados en la produccién de aceite de oliva en productos sostenibles de alto valor afiadido tales

como piensos, aditivos funcionales, envases biodegradables y biogas.

Con el titulo “Repurposing OLIve WAste
in circular economy solutions for feeds,
additives, packaging, and biogas (Oliwa)”,
en este proyecto financiado con fondos
europeos a través del programa PRIMA
participan 24 socios de seis paises medi-
terrdneos: Italia, Espafia, Grecia, Turquia,
Tlnez, Argelia.

El equipo de la CEU UCH en el proyecto
OliWa esta integrado por investigadores
del Grupo AviFeed Science, dedicado a la
produccidon y nutricién animal. Los inves-
tigadores principales del proyecto son el
catedratico de Produccién Animal Carlos
Garcés Narro y la profesora titular Mariola
Soler Sanchis, de la Facultad de Veterinaria
de la CEU UCH. Participan en el equipo la
profesora Olga Piquer, los doctores José
Antonio Garcia Bautista y Maria Palomar,
asi como la investigadora en formacién
Araceli Orozco. En el marco de este proyec-
to, el grupo AviFeed Science se encargara
del desarrollo de piensos funcionales para
gallinas ponedoras que incluyan extractos
naturales de la aceituna, junto a harinas y
grasas de insectos criados sobre sustratos
derivados de los residuos del olivar.

El grupo AviFeed Science de
la CEU UCH cuenta con una
amplia experiencia investi-
gadora en nutricién aviar,
con numerosos estudios so-
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bre rendimiento zootécnico, calidad del
huevo, bienestar animal, salud intestinal
y microbiota, especialmente en aves de
corral. Para su investigador principal, el
catedratico de la CEU UCH Carlos Garcés,
“el proyecto OliWa nos ofrece una oportu-
nidad estratégica para consolidar la inves-
tigacién aplicada que hacemos en el grupo
AviFeed Science en el ambito agroalimen-
tario. Y para reforzar nuestra presencia
internacional, vinculdandonos ademas con
la economia circular, la sostenibilidad y la
produccién animal funcional”.
Junto al disefio, evaluacién y vali-
dacién de piensos para gallinas
ponedoras con extractos na-
turales de oliva y harinas y
grasas de insectos, el equipo
de la CEU UCH asumira tam-
bién otras tareas,
tal y como explica
la profesora Ma-
riola Soler, ya que
“en el proyecto
realizaremos estu-
dios de nutricién
animal y analisis

fisicoquimicos vy

sensoriales de huevos obtenidos mediante
el uso de estos ingredientes. También va-
mos a evaluar los efectos nutracéuticos de
los extractos en productos animales, inclu-
yendo la mejora del perfil de 4cidos grasos
y de antioxidantes en huevos. Y trasladare-
mos nuestros resultados a los productores
locales, con el fin de promover modelos
de negocio sostenibles en el sector agroali-
mentario mediterrdneo”.

OliWa: piensos, envases, biogas
Junto a la formulacién de piensos, como los
que disefiardn los investigadores de la CEU
UCH para gallinas ponedoras, el proyecto
OliWa analizard los efectos antioxidantes
y antimicrobianos de los extractos natura-
les del olivo. También evaluara el potencial
de la cria de insectos sobre residuos de la
aceituna, el desarrollo de envases biode-
gradables activos enriquecidos con extrac-
tos naturales y polisacéridos derivados de
insectos y residuos de la aceituna y la pro-
duccién de biogas a partir de residuos de
insectos, estiércol y subproductos del olivo.
La divulgacién de sus resultados permitira
promover nuevos modelos de negocio sos-
tenibles en el drea mediterranea.

El proyecto OliWa, iniciado este mes
de junio y con una duracién de tres afnos,
estd financiado con 4,5 millones de euros
del Programa Europeo PRIMA. Esta inicia-
tiva europea, coordinada por la Universi-
dad de Turin, tiene como objetivo imple-
mentar acciones de 1+D+l que consigan
mejorar la eficiencia y sostenibilidad de
los sistemas agroalimentarios y la calidad,
disponibilidad y gestién del agua en el
area mediterrdnea. El presupuesto para
la tarea liderada por la CEU UCH es de
268.750 euros.
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Donald Trump anuncia la imposicion
de aranceles del 30% a la UE a partir

del 1 de agosto

En una carta dirigida a la presidenta de
la Comisién Europea (CE), Ursula von der
Leyen, el presidente de EEUU, Donald
Trump, ha anunciado la imposicién de
aranceles del 30% a la Unién Europea (UE)
a partir del 1 de agosto.

En la misiva difundida en su red social Tru-
th Social, Trump ha precisado que “a partir
del 1 de agosto de 2025, cobraremos a la
Unidn Europea un arancel de sdlo el 30% so-
bre los productos de la UE enviados a EEUU,
independiente de los aranceles sectoriales”.

“Tenga en cuenta que el 30% es mucho
menor de lo necesario para eliminar la dis-
paridad del déficit comercial que tenemos
con la UE. Como sabe, no se aplicara ningtin
arancel si la UE o empresas de la UE deci-
den fabricar productos en EEUU. De hecho,
haremos todo lo posible para obtener las
aprobaciones de forma rdpida, profesional
y rutinaria, es decir, en cuestion de sema-
nas”, ha anadido.

Trump también ha asegurado que si por al-
guna razdn la UE decide aumentar sus aran-
celes y tomar represalias, “la cantidad que
elija se anadira al 30% que cobramos”.

Por su parte, la presidenta de la CE ha afir-
mado que “tomamos nota de la carta envia-
da por el presidente estadounidense Trump,
en la que se describe una tasa arancelaria
revisada y un nuevo calendario”.

A su juicio, “imponer aranceles del 30%
a las exportaciones de la UE interrumpiria
las cadenas de suministro transatlanticas
esenciales, en detrimento de empresas,
consumidores y pacientes a ambos lados
del Atlantico”.

“Pocas economias en el mundo igualan el
nivel de apertura y adhesidn a practicas co-
merciales justas de la Unién Europea. La UE
ha priorizado sistematicamente una solucién
negociada con EEUU, lo que refleja nuestro
compromiso con el didlogo, la estabilidad y

una asociacion transatlantica constructiva.
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Seguimos dispuestos a seguir trabajando
para alcanzar un acuerdo antes del 1 de agos-
to”, haresaltado Von der Leyen.

En un comunicado, la Federacidn Espafio-
la de Industrias de Alimentacién y Bebidas
(FIAB) ha recibido con “gran preocupacién”
el anuncio del presidente del pais nortea-
mericano de imponer a los productos de la
Unién Europea un arancel del 30%. “Lamen-
tamos el impacto que la medida puede tener
para la industria de alimentacidn y bebidas y
pedimos a las autoridades espafiolas y euro-
peas que contintien negociando para tratar
de evitar que los aranceles a las exportacio-
nes a EEUU entren en vigor el 1 de agosto”,
ha afirmado Mauricio Garcia de Quevedo,
director general de FIAB.

Garcia de Quevedo ha solicitado “firme-
za y proporcionalidad en el caso de que
finalmente suframos unos aranceles que
consideramos injustos, como ya fue la im-
posicidn de aranceles a 113 productos es-
pafioles como consecuencia del conflicto
Airbus-Boeing, que nunca fueron eliminados
totalmente, sino solo suspendidos durante
cinco afios”.

Segun ha recordado la federacién, EEUU
es el primer mercado extracomunitario del
sector y el cuarto en términos globales, con
mas de 3.300 millones de euros exportados
en 2024 y 770.000 toneladas enviadas.

FIAB cree que hay que seguir apostan-
do por diversificar nuestros mercados de
destino, pero considerando que EEUU es
un mercado dificilmente sustituible. “Su
peso estratégico, su alto poder adquisitivo
y la fuerte implantacién de los productos
espafioles en aquel pais hacen que deba-
mos mantener nuestra presencia, incluso
en escenarios adversos”, han recordado
desde la federacion.

Andalucia
incentiva el
comercio
exterioryla
interadonalizadon
de las pymes

El Consejo de Gobiemno ha sido informado de
la publicacién en el Boletin Oficial de la Junta de
Andalucia (BOJA) de la orden que recoge las ba-
ses para la concesién de subvenciones para el
desarrollo del comercio exterior y la intemacio-
nalizacién de las pymes. Se trata de una nueva
linea de incentivos de la Consejeria de Econo-
mia, Hacienda y Fondos Europeos, disefiada y
gestionada por Andalucia TRADE, que pondrd
a disposicion de las pymes andaluzas mds de
11,5 millones de euros, cofinanciados a través
del Programa Andalucia Feder 20212027, para
el desarrollo de acciones de promocién exterior
hasta el fin del marco econdmico europeo.

El objetivo de este nuevo instrumento es
incrementar el nimero de empresas andaluzas
en proceso de intemacionalizacién, mejorar el
posicionamiento intermacional de las que ya son
activas en el mercado exterior y diversificar el
destino de las exportaciones y la inversién an-
daluza en el exterior, a través de una estrategia
claray definida, alineando recursos y objetivos.

Con esta nueva linea de incentivos, el Gobier-
no andaluz apoya tanto la participacién individual
de las pymes y auténomos en ferias o exhibicio-
nes no feriales intemacionales como en viajes
de prospeccién intemacional, en los que se eng-
loban tanto misiones comerciales, encuentros
empresariales y agendas de trabajo individuales
para empresas en el exterior, con el objetivo de
incrementary consolidar su presencia en los mer-
cadosintemacionales.

En conareto, las empresas que quieran partidpar
enferias y otros eventos expositivos intemaciona-
les podrdn recibir subvenciones para los gastos
de viaje del personal de la empresa desde Espafia
ala dudad de celebraddn de la feria o €l evento, asi
como los gastos de alojamiento y manutencion

de este personal en el lugar de celebracién.



Expertos internacionales abordan los retos
del cambio climatico en la olivicultura

Rende (Italia) acogid del 23 al 26 de junio
unas jornadas internacionales sobre los re-
cursos genéticos del olivo y su adaptacion
al cambio climético bajo el titulo “Transfer
of Olive Tree Genetic Resources and Asso-
ciated Research Data: A Path to Solutions
in the Adaptation to Climate Change”. E
encuentro reunié a un grupo multidisci-
plinar de expertos, entre ellos cientificos,
responsables de politicas publicas, conser-
vadores genéticos y coordinadores de pro-
yectos de investigacidn avanzada y progra-
mas de capacitacion.

Las jornadas fueron organizadas por el
Consejo Oleicola Internacional (COI) en cola-
boracién con el CIHEAM Zaragoza, el CREA-
OFA y otros socios estratégicos. Ademas,
contaron con el respaldo del Ministro de
Agricultura de Italia y la Regién de Calabria.

Segun informd el CIHEAM Zaragoza en
su pagina web, estas jornadas se enmarcan
en los esfuerzos continuados por fortale-
cer la gestidn y coordinacion de la Red de
Recursos Genéticos del Olivo, que desem-
pefa un papel fundamental en el desarrollo

sostenible de la olivicultura mediterranea.
“En un contexto de crecientes presiones
climaticas, la conservacién, el intercambio
y el uso responsable del material genético
del olivo, incluyendo plantas, esquejes, se-
cuencias de ADN y datos asociados, se ha
convertido en una prioridad tanto urgente
como estratégica”, precisé este organismo.

Durante las conferencias principales se
destacé la importancia de la diversidad ge-
nética para fortalecer la resiliencia climatica,
mejorar la productividad y aumentar la re-
sistencia del olivar frente a enfermedades.
Después de ofrecer una visidon general so-
bre la red internacional de bancos de ger-
moplasma de olivo, se abrié una sesién de
debate entre conservadores de bancos de
genes centrada en los desafios actuales del
intercambio de material y su trazabilidad.
También se presentaron varios proyectos
europeos e internacionales, entre ellos GE-
N4OLIVE, CLIMEOLIVEMED y BEXYL, que
aportan enfoques innovadores a la mejora
genética del olivo, estrategias de conserva-
cidn y respuestas al estrés bioldgico.

Las sesiones técnicas contaron con repre-
sentantes del Tratado Internacional sobre
los Recursos Fitogenéticos para la Alimen-
tacion y la Agricultura (ITPGRFA, por sus si-
glas en inglés) y de The Crop Trust, quienes
subrayaron la necesidad de una mayor ali-
neacién con los mecanismos de gobernan-
za global y las normativas internacionales.

Como parte del programa, los participan-
tes realizaron visitas a Terranova da Sibari
y Corigliano donde pudieron conocer de
primera mano colecciones experimentales
e instalaciones de transformacién de acei-
te de oliva, “que constituyen un valioso
vinculo entre la investigacion y la practica”,
subrayd el CIHEAM Zaragoza.

Finalmente, se constatd la necesidad de
integrar mayor nimero de bancos de genes
nacionales en el marco del Tratado de la
FAO, desarrollar una estrategia global de
conservacién del olivo, reforzar el grupo de
expertos del COl'y promover el uso de Iden-
tificadores de Objetos Digjtales (I0D) como
herramienta para mejorar la trazabilidad y
el intercambio de datos entre colecciones.

Agrosocial, un proyecto europeo que apuesta por el relevo
generacional, la transformacion digital y la sostenibilidad

Cooperativas Agro-alimentarias de Ex-
tremadura ha participado en un encuentro
celebrado en el municipio de Fund&o (Por-
tugal) del proyecto europeo Agrosocial,
financiado por el programa transfronterizo
Espafia-Portugal INTERREG-POCTEP, que
apuesta por la transformacién digital, la
sostenibilidad y el relevo generacional en el
sector agroalimentario.

Durante las sesiones de trabajo se han
abordado algunos de los principales desafios
del sector agroalimentario, entre los que se
encuentran la digjtalizacién del campo, la in-
corporacion de jévenes al sector y el fortale-
cimiento del ecosistema de economia social.

Entre los acuerdos mas destacados figu-
ra la creacién de espacios de demostracion
tecnoldgica para validar soluciones innova-
doras en entornos reales, como sistemas
de sensorizacidn, Inteligencia Artificial,
agricultura de precision y alimentacién ani-
mal robotizada.

Asimismo, se ha propuesto el disefio
de Planes Integrales de Impulso de la
Economia Social Transfronteriza con el
objetivo de reforzar la cooperacién en-
tre entidades de ambos lados de la fron-
tera y fomentar un modelo mds inclusivo
y resiliente. Uno de los momentos clave

del encuentro ha sido la presentacién

del Agrosocial Lab, un nuevo espacio
para el intercambio de experiencias, de-
mostraciones prdcticas y colaboracién
entre cooperativas, centros tecnolégi-
cos e instituciones.

El encuentro ha reunido a entidades
participantes en el proyecto Agrosocial,
como la Diputacién de Cérdoba -benefi-
ciario principal del proyecto-, CONFAGRI,
INTEC, la Diputacién de Caceres, Coopera-
tivas Agro-alimentarias Extremadura, junto
a representantes del Instituto Politécnico
de Castelo Branco, técnicos de Agrotech
Fund&o y miembros de la asociacion Pasto-
rAs-QueijeirOs 4.0.
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Drones, satélites y sensores hiperespectrales para la
monitorizacion y el control de la Xylella fastidiosa

Drones, satélites, sensores hiperespectra-
les y térmicos, asi como servicios innovado-
res basados en las tecnologfas de teledetec-
cién mas modernas para la monitorizacién
y el control de la propagacién de la Xylella
fastidiosa. Este es el nicleo del proyecto
de investigacion FIXYLL, financiado por la
Agencia Espacial Italiana e implementado
por el Distrito Tecnoldgico Aeroespacial
(DTA), con su socio Planetek y Unaprol.

Durante la jornada demostrativa del pro-
yecto, celebrada recientemente, represen-
tantes de instituciones, la comunidad inves-
tigadora, asociaciones agricolas y organiza-
ciones de productores, representadas por
Coldiretti Puglia y Pugliaolive, han presenta-
do las tecnologias de monitorizacion agricola
mds innovadoras: desde la monitorizacién
fitosanitaria hasta la gestién de los recursos

hidricos y la prevencién de enfermedades.

Asi, seglin ha informado Unaprol, se
ha hecho especial hincapié en los resulta-
dos del proyecto FIXYLL, cuyo objetivo es
apoyar diversas areas de intervencion pa-
ra combatir la Xylella fastidiosa. Desde la
identificacién de olivos sanos en zonas con
fuerte infestacion bacteriana, hasta la verifi-
cacion del cumplimiento de las regulaciones
regionales para el cultivo obligatorio del
suelo y la verificacidn de la erradicacion de
los arboles infectados, la jornada ha supues-
to “una oportunidad crucial para el debate
entre todas las partes interesadas, incluidos
los olivareros de las zonas afectadas, que
a diario se enfrentan a los dafios causados
por la bacteria”.

Y es que “la rdpida intervencién en los
brotes es un elemento estratégico clave
para prevenir la propagacion de la enfer-

medad”, ha subrayado Alfonso Cavallo,

presidente de Coldiretti Puglia y consejero
de Unaprol, quien ha afiadido que “el ob-
jetivo es estudiar los olivares desde arriba
e identificar los primeros signos de la en-
fermedad, que aparecen con el aclareo y
el secado de las copas, que pierden su tra-
dicional color verde y adquieren un color
arena opaco, como si estuvieran cubiertas
de telarafias”.

Desde el primer equipo canino anticonta-
gio hasta los drones para detectar drboles
enfermos desde el aire, desde los injertos
para salvar olivos centenarios hasta las in-
vestigaciones de laboratorio para estudiar
nuevas variedades resistentes, pasando por
la incesante busqueda del insecto vector
que propaga la enfermedad, Coldiretti y
Unaprol han resaltado que trabajan en un
amplio espectro de proyectos para comba-

tir la bacteria.

Baleares destina 178.000 euros a tratamientos para combatir
la mosca del olivo y otras enfermedades como la Xylella

La Conselleria de Agricultura, Pesca 'y
Medio Natural de Baleares ha destinado
178.000 euros a tratamientos de distri-
bucidén gratuita para combatir la mosca
del olivo y otras enfermedades como la
Xylella fastidiosa durante la campafia de
2025. Por otro lado, este Departamento ha
invertido ya 340.000 euros en el Programa
de Contencién de la Xylella -subespecie
pauca- desde que se detectd en marzo del
afio pasado y que afecta de manera poten-
cial al olivar. Estas actuaciones, segtn el
Gobierno balear, tienen como objetivo re-
ducir las poblaciones de insectos vectores
y preservar la sanidad del olivo.

El Gobierno balear ha informado de la
celebracién de la VIl sesién de la Mesa del
Olivar, convocada por la Direccién Gene-
ral de Agricultura, Ganaderfa y Desarrollo

Rural y que relne a los representantes
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del sector del olivar agrupados en las dos
DOPs de Aceite de Mallorca y Menorca, y
la IGP Aceite de Ibiza, asi como la DOP de
Aceituna de Mallorca. También han estado
presentes representantes de los consejos
insulares, de las organizaciones agrarias,
cooperativas y almazaras.

En el transcurso de la Mesa, el Servicio de
Sanidad Vegetal ha presentado el informe
sobre el estado fitosanitario del cultivo del
olivo en Baleares correspondiente al primer
semestre de 2025 y también ha desglosado
los gastos de las actuaciones llevadas a cabo
hasta ahora.

En general, las plagas y enfermedades
durante el primer semestre del afio, es de-
cir, hasta el 30 de junio de 2025, tienen una
afectacion baja, a excepcidn de la mosca del
olivo, cuyos datos recogidos muestran un in-

cremento del nivel de afectacién que ha su-

bido a medio-alto (nivel 4) durante el mes de
junio y la primera quincena de julio, especial-
mente en parcelas con aceituna avanzada.
En este sentido, las Asociaciones de Defensa
Vegetal recomiendan los tratamientos fito-
sanitarios en estas zonas, especialmente en
las destinadas a aceituna de mesa.

En el caso concreto de los tratamientos
para la mosca del olivo, la actuacién mas
importante consiste en la distribucién, por
parte de la Conselleria, de 35.400 trampas
que cubren una superficie de 894 hecta-
reas de olivar en las 108 explotaciones que
lo han solicitado.

En cuanto a la Xylella fastidiosa, el Govern
ha repartido entre los agricultores dos pro-
ductos fitosanitarios, el caolin y el deltame-
trin, para que realicen directamente el trata-
miento. Se han acogido 149 explotaciones,
que equivalen a1.100 ha.



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 27 de junio de 2025.

Otros aceites de semillas (eures)

MARCA GRADOS ENV.5 L. ENV.2 L BOTELLA  MARCA TIPO ENV.5L. BOTELLA
Capicta Alto Oleico 13,45 2,29 Astia Maiz 2,80/3,29
BFEEEl 12,95 2,09/2,59 Soy Plus Omega 3 Girasol-f-Soja 3,88
Coosol Premium Alto Oleico 2,42 LC:(l:j::ia SeMmE:IIIZas 11.63 g’gé
Donsol 10,39 1,99 ! '
Fuensol 2,10
Koipesol 8,99 2,00/2,69
Masiasol 1,69

% - . s -
MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS LATA.5 L. ENVASES L ENV. 2L BOTELLA 1L 3/4L
El Corte Inglés El C.Inglés Virgen extra 0,4° 23,35 4,85 5,95
EIC.Inglés Oliva 0,4°y 1° 17,85 20,45 4,50 4,65
El C.Inglés Girasol 0,22 8,70 1,80
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Arbequina 19,50 (1/2 1)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Cornicabra 19,50 (1/21.)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Hojiblanca 19,50 (1/21)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Picual 19,50 (1/21.)
Club del Gourmet EI C.Inglés Virgen extra Picuda 19,50 (1/21)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Ocal 19,50 (1/21.)
Hipercor Hipercor Virgen extra 0,4° 28,25 5,95
Hipercor Oliva Sabor Suave 0,4° 15,25 21,25 4,65
Hipercor Oliva Sabor Intenso 12 15,25 21,25 4,65
Hipercor Girasol 0,22 8,70 1,79
Carrefour Carrefour Virgen extra 5. Intenso 0,7¢ 23,32 4,84 5,95
Carrefour Virgen extra 5. Suave 0,3° 23,32 4,84 5,95
Carrefour Oliva Sabor 5./Intenso 0,4°/1° 18,44 3,69/3,94
Carrefour Girasol 0,2° 8,49 1,80
Carrefour Girasol Ecoldgico 6,69
Carrefour Semillas 7,50 2J55
Auchan Alcampo Virgen extra 0,5° 24,89 4,99 4,79
Alcampo Virgen extra ecol6gico
Alcampo Oliva Intenso 12 18,44 3,94
Alcampo Oliva Suave 0,4° 18,44 3,69
Alcampo Girasol 0,2° 8,69 1,80
Alcampo Arbequina/Hojiblanca 2,15(051)
Hacendado Mercadona Virgen extra 0,5° 2955(31) 13,75 4,85 595
Mercadona Oliva 0,4°/1° 18,45 3,70/3,95
Mercadona Girasol 0,2¢ 8,70 1,80
Mercadona Semillas 0,2° 6,90 7,15 1,53
Mercadona Maiz 0,2° 1,67
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www.centrifugacionalemana.com
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SE BUSCA Técnico comercial - Sector oleicola (Jaén y Cérdoba)

;Tienes experiencia en ventas en el sector oleicola?
;Te apasiona la tecnologia y el trato con clientes? jEsta es tu oportunidad!

Zona: Jaén y Cordoba
Experiencia: Minimo 5 afios en ventas a almazaras

Funciones principales:

- Gestion comercial de clientes en el sector oleicola, especialmente almazaras.
« Promocién y venta de equipamiento y suministros técnicos de alta tecnologia.
« Colaboracién con el equipo técnico para soluciones personalizadas.

« Prospeccién de nuevas oportunidades comerciales en la zona asignada.

Requisitos:

- Experiencia minima de 5 afios en venta de equipos o suministros para almazaras.
« Conocimiento del tejido industrial oleicola de Jaén y Cérdoba.
- Habilidades comerciales, proactividad y autonomia.
«Valorable formacién técnica (mecanica, eléctrica, automatizacion o similar).
« Carnet de conducir y disponibilidad para desplazamientos.

Ofrecemos:
- Contrato estable con incorporacién inmediata.
- Atractivo sistema de incentivos por objetivos.
- Formacién continua en productos y soluciones tecnolégicas.

- Altas oportunidades de desarrollo profesional y crecimiento dentro de la empresa.

Si cumples el perfil y buscas un nuevo reto en una empresa innovadoray en
crecimiento, envianos tu CV a indea@indeatech.com. jQueremos conocerte!

SE VENDE

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequena almazara. El lote
estd compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas
correspondientes, tolvas de recepcion, molino de martillos, 2 batidoras,
2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores,
deshuesadora, bodega de inoxidable apta para inertizacion, 2 filtros
de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequena
envasadora por aire
Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

¢Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto
externo? ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario

en areas como los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

Podras compaginarlo con tu actividad profesional

https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/

colaboradores-externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA
EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector
gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto
mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Cenevecatenriaos
Convocada la VI edicion del Premio de Investigacion

La DOP Estepa ha anunciado, junto a la la
SCA Olivarera San José de Lora de Estepa, la
convocatoria de la VI Edicién del Premio de
Investigacion “Eduardo Pérez”, un galardén
cuya dotacidn econdmica para el proyecto
ganador asciende a 16.000 euros. Este pre-
mio tiene como objetivo promover y fomen-
tar trabajos de investigacion en el dmbito del
olivar en todas sus areas de conocimiento,
reconociendo asf la excelencia cientifica y el
compromiso con el desarrollo y la innovacién
en el sector.

El plazo para presentar candidaturas finaliza
el 15 de octubre y estd dirigido a investigadores,
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“Eduardo Perez”

universidades, centros tecnoldgicos y equipos
que desarrollen proyectos aplicables al mundo
del olivary el aceite de oliva virgen extra.

“Invertir en investigacion y ciencia no es
una opciodn, es una necesidad si queremos
un futuro mds competitivo, sostenible y justo
para nuestro campo. Este premio representa
nuestro compromiso con el conocimiento
como motor de transformacién del sector
oleicola”, ha sefialado Moisés Caballero, se-
cretario general de la DOP Estepa.

En anteriores ediciones, los proyectos pre-
miados han abordado teméticas como el
control de enfermedades del olivo mediante

técnicas sostenibles, el uso de la Inteligencia
Artificial para la prediccién de cosechas o el
impacto del cambio climatico en la calidad
del aceite de oliva.

El premio se cred en 2017 con el objetivo
de fomentar el conocimiento, la innovacién
y la mejora continua del sector oleicola; y
lleva el nombre de Eduardo Pérez Pérez en
homenaje a quien fue una figura esencial
en el desarrollo de la cooperativa y un firme
defensor del olivar tradicional, la calidad del
aceite de oliva virgen extra y el compromiso
con el entorno rural.

www.doestepa.com



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al afno!

Calendatic de Ferias

y Eventos
en 2025

Julic

" Del 22 al 25 de julio
FOOD & HOSPITALITY INDONESIA
Jakarta (Indonesia)
press@specialtyfood.com
www.foodhospitalityindonesia.com/

1] Ugoste

% Del 27 al 29 de agosto
CURSO SOBRE EL FUTURO DEL
OLIVAR TRADICIONAL
Baeza (Jaén)
www.unia.es

Septiembre

% Del 1 al 3 de septiembre
CURSO DE VERANO DE LA UNIA
SOBRE “AOVE. SALUD, MARKETING
Y MARIDAJE”
Baeza (Jaén)
www.unia.es

“  Del 2 al 5 de septiembre
WORLD FOOD ISTANBUL
Estambul (Turquia)
www.worldfood-istanbul.com/home

“  Del 8 al 11 de septiembre
FINE FOOD AUSTRALIA
Sidney (Australia)

www.finefoodaustralia.com.au

#  Del 9 al 10 de septiembre
SPECIALITY AND FINE FOOD FAIR
Londres (Reino Unido)
www.specialityandfinefoodfairs.co.uk

#  Del 10 al 13 de septiembre )
432 FERIA DE MAQUINARIA AGRICOLA
DE UBEDA,
Ubeda (JAEN)
feriamaquinariaubeda@gmail.com
www.feriamaquinariaagricolaubeda.com

#  Del 15 al 16 de septiembre
AUTENTICA PREMIUM FOOD FEST
Sevilla
www.autenticafoodfest.com

g

Del 16 al 19 de septiembre
WORLD FOOD MOSCOW
Mosct (Rusia)
www.expoworldfood.com

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
www.mercacet.com

AGENDA

Cota pasanda

La UNIA oferta tres actividades formativas sobre el sector oleicola
en sus Cursos de Verano de la sede de Baeza

La Universidad Internacional de Andalucia
(UNIA) oferta tres actividades formativas destina-
das al sector oleicola en su programacién de los
Cursos de Verano 2025 de la Sede Antonio Ma-
chado de Baeza (Jaén). Se trata de tres encuentros
que tratan sobre el futuro del olivar tradicional, la
caracterizacién sensorial de los aceites de oliva
virgenes extra y la cultura y el legado del olivar.

El curso “;Tiene futuro el olivar tradicio-
nal?” se celebrara del 27 al 29 de agosto y
estd dirigido por Manuel Parras, catedratico de
Comercializacién e Investigacién de Mercados
de la Universidad de Jaén (UJA). Esta actividad
destacara la importancia de encontrar férmulas
que permitan aumentar la competitividad del
olivar tradicional debido a su papel fundamen-
tal en la dinamizacién territorial, en términos
no sélo de renta y empleo, sino también de
sostenibilidad medioambiental.

El segundo de los encuentros, “AOVE, Salud,
marketing y maridaje”, se ha programado del
1 al 3 de septiembre y sus directoras son M?
Paz Aguilera, técnica especialista del Area de
Agroindustria y Calidad Agroalimentaria en el
Centro IFAPA de Mengibar (Jaén), y Mercedes
Uceda, directora de Calidad de IADA Ingenie-
ros. Su finalidad es la iniciacién del alumnado
en la caracterizacién sensorial de los aceites de
oliva virgenes, su maridaje con los alimentos y la
iniciacion al marketing. También se analizara la
influencia del AOVE en la salud y la formacién
incluird practicas de cata.

Finalmente, el tercer encuentro, “El arte del
olivar: cultura y legado”, se realizard del 3 al
5 de septiembre y esta organizado por el Aula

Cursos de

Verano

Oleicola Innova. Esta dirigido por Juan Vilar, CEO
y fundador de VILCON, y M* Jestis Hernandez,
catedratica de Organizaciéon de Empresas de la
UJA. Su objetivo es tratar de acercar al alumnado
las vinculaciones culturales a través de la historia
de la humanidad, el arte y la cultura con el sector
de elaboracién de aceite de oliva.

El plazo de matricula de los tres encuentros es-
ta abierto, por lo que los interesados en inscribir-
se pueden hacerlo a través del enlace www.unia.
es/automatricula, mediante el registro electrénico
https://rec.redsara.es/registro/action/are/acceso.do
o presentando en el registro de la sede el impreso
normalizado.

Los Cursos de Verano de la Sede Antonio Ma-
chado de Baeza se celebraran en esta edicion del
19 de agosto al 5 de septiembre, con una oferta
de 15 cursos, de los cuales 10 son encuentros y
cinco son cursos.

Para mds informacion:
www.unia.es/estudios-y-acceso/
oferta-academica/cursos-de-verano#sede-baeza

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas'en tu negocio

Si tienes a alguien
acompanandote,
todo es posible

Nosotros.

:K ‘ AgroBank

MERCACEI SEMANAL « 21/27 JULIO 2025



UTILIZANDO G P
AGROCUADERNO,

SUPERAR CUALQUIER

” ___-'-.’ff
RETO ESTARA YGonzélez y Paris
EN SU MANO |

Ahorre tiempo y costes gestionando diaria
U

La experiencia marca la diferencia

Pol, Ind, Santa Ana, s/n - 41590 La Roda de An
Tel: +34 954 016 132 / Fax: +34 954 015352 /

email: gonzalezyparis@gmail.com - weh:m;vw El::i ol aez‘1 aris.com TALLERES GONZALEZ YPARI'S, S.L.

Serie M6001 Utility:
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M6001 Utility: El mas inteligente de los tractores profesionales

Con su potente motor de (ltima generacion, su gran maniobrabilidad y alta capacidad de elevacion,
el M6001 Utility convence en las condiciones mas duras, gracias a su enorme eficiencia econoémica.
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