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Match peint para el vingen extra

arlos Alcaraz no sélo ha here-
dado el gen competitivo
de los grandes cam-
peones, sino tam-
bién un ingredien-
te en su dieta que es oro puro:
el aceite de oliva virgen extra.
Mientras el mundo del tenis
celebra su triunfo en Roland
Garros, nosotros celebramos
la sabiduria que hay detras de
cada cucharada de este ingre-
diente esencial de nuestra cultura.
El joven murciano ha declarado en
mas de una ocasién que el AOVE forma
parte habitual de su alimentacién. Y no es el
Unico. Su antecesor y referente, Rafa Nadal, ya
me confesd en una entrevista que sus alimentos
estrella eran el aceite de oliva virgen extray las
aceitunas. Parece que el secreto del éxito tam-
bién se cultiva entre olivos.
Y es que el aceite de oliva virgen extra no es
sélo una grasa saludable: es el emblema de un
estilo de vida. El estilo de vida mediterraneo,
que combina tradicién, equilibrio, esfuerzo y
conexién con la tierra. Una forma de vivir -y de
competir- que ha forjado generaciones de ta-
lento dentro y fuera del deporte.
Y mientras Alcaraz triunfa en Paris, otros no han
tenido la misma punteria. Quiza a los jugadores
de la seleccién espafiola de futbol les falté un
buen chorrito de AOVE en la dieta antes de en-
frentarse a Portugal en la Nations League. Un
poco mas de “energia virgen extra” y quizas la
historia habria sido otra. Lo cierto es que donde

S| RECOGES TEMPRANO...
{ESTO TE INTERESA!

Pey Panwdsva Penamil Penaliel

hay aceite de oliva, hay cardcter, hay tra-
dicién... y victorias.
Asi como Roland Garros es el
templo de la tierra batida,
MUNDOLIVAR es el escenario
donde el mundo del olivar y
el aceite de oliva se dan cita
con su propia élite. Si Pa-
ris es la capital del tenis en
primavera, Cérdoba y MUN-
DOLIVAR lo serdn del AOVE
durante los dias 18 y 19 de junio.
Ambos eventos celebran la exce-
lencia, la tradicién y la innovacion:
uno en la pista, otro en el olivar.
Carlos Alcaraz ha llevado a lo mas alto no sdlo
el deporte espafiol, sino también los valores de
nuestra tierra: esfuerzo, autenticidad y cone-
Xién con lo natural. Y en esa ecuacién, el aceite
de oliva virgen extra no es un simple ingredien-
te, sino un simbolo. Un simbolo de lo que nos
une y nos representa.
Desde Grupo Editorial Mercacei invitamos a to-
do el sector oleicola y olivarero a reencontrar-
nos en este gran evento que ya es referencia
mundial. Bajo el lema “Reducir costes: Mds con
Menos”, en este Congreso se desvelaran las he-
rramientas y estrategias clave que marcardn el
futuro del cultivo del olivo.
Brindemos alli juntos por los éxitos recientes,
por la innovacién constante y por una van-
guardia que, como Alcaraz, no deja de romper
moldes ni de sumar victorias. Porque el sector
estd en racha. Y esto, como para Carlitos, no
es mas que el principio.

PATROCINA LA NOTICIA DE LA SEMANA

“Vuelve MUNDOLIVAR, el
mayor congreso mundial del
olivar y el aceite de oliva”
pag.20
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Restawracidn

La Junta de Andalucia
intensifica los controles

sobre las aceiteras ilegales en
la restauracion

La Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol ha
destacado que los contactos que inicié en el mes de
enero, coincidiendo con la puesta en marcha de la
campafa de informacién “;Peeerdona?”’, estan dan-
do sus frutos. Asf, la organizacién ha precisado que la
Direccién General de Consumo de la Junta de Anda-
lucia acaba de anunciar la puesta en marcha de una
campafia de inspeccidn en al menos 900 estableci-
mientos hosteleros de esa Comunidad Auténoma.
En este sentido, el control normativo que se ejecuta
en esta campafia también afecta al aceite de olivay
orujo de oliva enrelacion con las aceiteras.

Para la Interprofesional, esta decisién de la Junta lle-
gatras el encuentro que mantuvieron en Jaén el presi-
dente de la organizacidn, Pedro Barato, y el consejero
de Agricultura, Pesca, Aguay Desarrollo Rural de la
Junta de Andalucia, Ramdén Fermnandez-Pacheco.

En esta reunidn, Barato trasladd el malestar del
sector por el grado de incumplimiento delanorma

y aseguré que “la Junta de Andalucia, junto con las
demas Comunidades Auténomas, tienen que velar
por el cumplimiento de una ley que ya tiene 10 afios.
Tenemos que estar a favor del consumidor”.

El consejero andaluz resalté que “la norma estd
ahi'y que ahora es deber de todos que se cumpla. Y
desde luego, la Junta de Andalucia sera diligente”.
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Uceite de aliva

Tranquilidad y poco movimiento

a Agencia de Informacién y Con-
trol Alimentarios (AICA) ha hecho
publicos los datos provisionales

Rosa

del mercado del aceite de oliva en mayo,

Moliterno

Mucho calor y escasa operatividad, con
una oferta que confia en que suban algo las

cotizaciones y una demanda que sigue sa-

octavo mes de la campaina 2024/25, de los
que se desprende que la produccién acu-

Broker
Aceite de olivaagranel

tisfaciendo necesidades puntuales. En este
sentido, el lampante se sitta a 2.800/2.850

mulada es de 1.414.124 t. Por su parte, las
salidas se sitian en 120.094 t., sin incluir las

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

€/t.; el virgen, a 3.150/3.400 €/t.; el refinado,
a2.950 €/t.; y el AOVE, a 3.800/4.200 €/t.

importaciones.

L

En cuanto a las existencias, 555.574 t. se

beria de Aceites .

encuentran en almazaras; 200.610 t. en en-
vasadoras; y 7.128 t. en el Patrimonio Comunal Olivarero.

El secretario general de UPA-Andalucia, Jesis Cdzar Pérez, ha
detallado que en “los ocho meses de campafia de comercializa-
cién que llevamos, entre octubre de 2024 y mayo de 2025, las
ventas de aceite de oliva alcanzan ya el millén de toneladas, lo
que representa mds del 70% de la produccidn total. De seguir esta
evolucidn, al final de la campafa venderemos mas aceite de oliva

del producido”.

La oferta se muestra algo mas firme, pero sigue sin encontrar
respuesta en la demanda. Escaso movimiento en el mercado a
la espera de conocer la repercusidon que tendran los datos de
produccidn y salidas. En este contexto, el lampante se esta-
blece a 2.800/2.850 €/t.; el virgen, a 3.000/3.100 €/t.; el AOVE, a
3.300/3.800 €/t.; y el refinado, a 2.950 €/t.

Mayor firmeza en el mercado debido a que la oferta, pendien-
te de conocer el impacto de las salidas de mayo, se ha retirado
a la espera de que los datos puedan repercutir al alza en las
cotizaciones. Asi, el lampante se oferta a 2.800/2.850 €/t.; el
virgen, a 3.000/3.050 €/t.; el AOVE, a 3.400/3.900 €/t.; y el refi-

nado, a a 2.950 €/t.

Mercado muy tranquilo, al igual que en
semanas anteriores, cumpliendo con los contratos adquiridos
con anterioridad y una demanda comprando lo estrictamente
necesario para satisfacer sus necesidades. En este contexto,

ninguna categoria muestra cotizacion

Semana relativamente tranquila a la espera de conocer la re-
percusion de los datos de mayo. Ligera tendencia al alza en las
cotizaciones. La floracién marcha muy bien, pero podria verse
ligeramente perjudicada por las altas temperaturas. Asi, el virgen
cotiza a 2.900/3.400 €/t.; y el AOVE, a 3.500/4.000 €/t.

El mercado sigue caracterizado por la estabilidad y las variaciones
-tanto al alza como a la baja- son minimas; una tendencia que po-
dria continuar en las préximas semanas. En este sentido, el lam-
pante se oferta a 2.700/2.800 €/t.; el virgen, a 3.100/3.200 €/t.; y el
AOVE, a 3.500/4.200 €/t.

Semana muy tranquila sin cambios en las cotizaciones, con una
oferta firme -aguardando las reacciones a los datos de mayo- y
una demanda desaparecida. Asi, el lampante repite a 2.800 €/t.; el
virgen, a 3.100 €/t.; el AOVE, a 3.500 €/t.; y el refinado, a 2.900 €/t.

ﬁ@ con el cliente
Maxima eficiencia
energética gracias al

TECNOLOGIA ITALIANA, o
TEMPERAMENTO ESPANOL =

Mayor cercania

(O)PIERALISI
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Gestion inteligente con
mantenimiento predlctwo
y conectividad avanzada
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Olea Sylvestris trabaja en la produccion de
un aceite con alto contenido de polifenoles

La Diputacién de Cadiz, a través del Area de
Planificacién, Coordinacién y Desarrollo Estra-
tégico, ha concedido a Olea Sylvestris una sub-
vencion de 121.090 euros para el desarrollo de
un proyecto que se enmarca en el programa
Dipulnnova+, una estrategia que apuesta por
la “excelencia cientifica, el liderazgo tecnold-
gico, la innovacion abierta y el talento” y cuyo
reto es hacer de Cadiz un territorio “inteligente,
creativo, innovador y sostenible”, segtin ha
explicado el vicepresidente cuarto de la Dipu-
taciény responsable del Area, Germdn Beardo.

Gracias a esta colaboracién ya se empiezan
a recoger los primeros frutos de un proyec-
to que trata de potenciar los elementos dife-
renciadores del aceite de oliva virgen extra de
montafia de la Sierra de Cadiz.

En concreto, el responsable de Olea Sylves-
tris, Luis Lucero, se ha referido a los “biofeno-
les” o “polifencles”. Se trata de compuestos
de origen vegetal con propiedades antioxidan-
tes y antiinflamatorias. El objetivo del proyecto
pasa por conservarlos en la mayor proporcion
posible dentro del aceite que mds adelante lle-
gard alas mesas de los consumidores.

Para conseguirlo, segiin ha detallado la Di-
putacion gaditana, hay que cuidar todo el pro-
ceso, desde la recoleccion de la aceituna hasta
su transformacion en la almazara, también
el envasado. Se precisa para ello no sdlo de
investigacién cientffica, sino de una maquinaria
especializada y disefiada expresamente para
que este colectivo, con sede en la Finca Las
Lajas de Zahara de la Sierra, pueda avanzar en
su produccion. “Este aceite serd mas caro, pero
merecerd la pena”, ha sefalado Lucero.

Gracias a la subvencién de la Diputacion de
(&diz, Olea Sylvestris ya cuenta con equipos di
sefiados expresamente para el proyecto y que
ya se han instalado. Maquinas especificas para
la regulacién y conservacién de la aceituna, el
batido conservador de polifenoles o para el
llenado de aceite en condiciones controladas.

Ramon pr
Alcala ‘;g

607 628 997

Y ya se trabaja en las siguientes fases del pro-
yecto, donde se incidird en cuestiones como el
etiquetado y la generacién de documentacion
didacticay cientffica.

Por el momento, se estd trabajando en la
identificacion de las especies de olivos con ma-
yor potencial en la produccién de biofenoles.
A sujuicio, este estudio es fundamental tenien-
do en cuenta que en la Sierra de Cadiz tienen
presencia un gran nimero de las variedades
de aceitunas autdctonas de Andalucia (picual,
hojiblanca, verdial, manzanilla y lechin).

La Unién Europea (UE) impone una serie
de requisitos para poder incluir en la etiqueta
de los productos que los mismos contienen
propiedades beneficiosas para la salud huma-
na. En el caso que ocupa a este proyecto, se
especifica que el aceite de oliva debe conte-
ner polifenoles en un minimo de 250 partes
por millén (ppm). Seguin andlisis que se han
llevado a cabo ya con el aceite producido en
la campafia 2024/25 con la colaboracién del
Departamento de Quimica de la Universidad
de Cdérdoba, se han obtenido unos resultados
“muy prometedores”, ha revelado Luis Luce-
ro, quien ha sefialado que llega a calificar los
pardmetros de presencia de polifenoles en
este aceite de oliva de la Sierra de Cadiz como
“realmente asombrosos”.

Gracias a la aportacién de la Diputacidn de
Cadiz a través del programa Dipulnnova+, la
asociacion ha podido contratar a personal téc-
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nico experto para el desarrollo del proyecto.
Es el caso de Raquel Femandez y Andrea Arlin,
quienes que se encargan de exponer algunos
de los beneficios que un aceite de oliva alto en
polifenoles puede tener en la salud humana.
En este sentido, han aludido a PREDIMED y
CordioPrev, dos estudios clinicos que investi-
gan el impacto de la Dieta Mediterranea en la
salud cardiovascular. Dichos estudios ya avan-
zan los efectos sumamente beneficiosos del
aceite de oliva virgen extra, pero van mas alla.
Y es que un mayor nimero de polifenoles
en el mismo contribuird a reducir los riesgos
de eventos cardiovasculares, ayudard con-
tra la neurodegeneracion, con incidencia, por
ejemplo, en la prevencién del Alzheimer, o
también se ha demostrado su importancia en
la prevencidn del cdncer de mamag, entre otros
beneficios potenciales, segtin ha destacado
la Diputacion de Cadiz, al tiempo que ha afa-
dido que la justificacién para el desarrollo de
este proyecto es mds que sdlida. Pero en Olea
Sylvestris han abogado por la difusién al gran
publico de todo lo que se ha descubierto. Para
ello se va a crear una base de datos de cddigo
abierto con estudios cientificos relativos a la
conveniencia de la Dieta Mediterrdnea y el
impacto positivo de los polifenoles en la salud
humana. De esta forma, se va a habilitar la
primera biblioteca digjtal donde cualquier per-
sona podra consultar unaimportante cantidad
de estudios publicados en revistas cientificas
relacionados con el consumo de AOVE y su
influencia en las enfermedades humanas.

Por otro lado, estd previsto que en el mes
de noviembre de este mismo afo 2025 se ce-
lebre un congreso cientifico con expertos en
el que se divulgaran los resultados obtenidos
en este proyecto.

El siguiente reto serd el de la comercializa-
cién de Virens, que serd el nombre de este es-
pecial aceite de oliva virgen extra de montafia
delaSierra de Cadiz.
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La Fundacion PepsiCo presenta el programa VivaOliva
y pone en marcha los primeros talleres formativos

La Fundacién PepsiCo ha presentado VivaOliva, una iniciativa destinada a apoyar a 150 pequerios productores de aceite de oliva de
Bedmar (Sierra Magina, Jaén) que forman parte de la SCA Bedmarense en su transicién hacia una agricultura mas regenerativa, inclu-
sivay resiliente. La presentacién ha tenido lugar en las instalaciones de la cooperativa, sequida de una cata de aceite en la que se han
podido dar a conocer los objetivos, necesidades e impacto del programa recién estrenado, ademas de degustar la calidad del AOVE

que se produce en laregién.

La directora de la Fundacién PepsiCo en
Europa, Andrea Pont, ha sido la encargada
de abrir la sesién en la que ha destacado
que en la entidad “trabajamos para atender
las necesidades sociales de forma local y
tangible. En el ambito de la agricultura rege-
nerativa significa poner a los agricultores en
el centro, ayuddndoles a ser mas resilientes
y a construir modelos de negocio més ren-
tables, demostrando a las futuras generacio-
nes que la agricultura es un camino viable,
sostenible y lleno de oportunidades”.

La Fundacidn PepsiCo destinara 300.000
euros al programa VivaOliva para impulsar la
agricultura regenerativa en Bedmar (Jaén),
mediante practicas como el compostaje, los
cultivos de cobertura y las zanjas de infiltra-
cién, que mejoran la salud del suelo, la efi-
ciencia en el uso del agua y la biodiversidad.
Ademéds, el programa ofrece soporte finan-
ciero y formacidn para facilitar la adopcién
de tecnologia, mejorar la rentabilidad a largo
plazo y fomentar el relevo generacional. Con
un enfoque centrado en las personas, tam-
bién promueve el liderazgo femenino en el

ambito agrario y posiciona esta actividad co-

mo una via de desarrollo profesional viable.

LEONARDO D'ERRICO

61078 51 92
Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITANUS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

Todo ello, con el respaldo técnico de exper-
tos como Earthworm Foundation, The Sustai-
nable Smallholder y The Regen Academy.

En 2024, Alvalle utilizé exclusivamente
aceite de oliva virgen extra de Jaén, traba-
jando con una cooperativa local como socio
estratégico. A través de su participacion en
VivaOliva, contindia promoviendo el desarro-
llo rural, el apoyo a los pequefios agricultores
y un sistema alimentario mas justo y sosteni-

ble en una regién clave para la marca.

Talleres formativos
Asimismo, coincidiendo con el arranque del
programa, se han llevado a cabo dos talleres

técnicos. El primero de ellos, ha estado enfo-

cado en las agricultoras. Bajo el titulo “Mujeres
cultivando el futuro del olivar”, y a través de
dindmicas participativas, las participantes han
podido compartir sus retos y una propuesta
de soluciones para innovar en el sector del
olivar con el objetivo de hacerlo mds creativo,
rentable y sostenible en el largo plazo. Du-
rante el taller se han explorado nuevas vias
de diversificacién de negocio con productos
innovadores, como el té de hoja de olivo o los
jabones naturales que podrfan incluirse como
nuevas fuentes de ingresos.

La responsable de impartir el taller, Erika
Balzarelli, fundadora de la consultora The
Sustainable Smallholder, ha subrayado que
“la verdadera regeneracidn es holistica: no
se puede regenerar el suelo sin regenerar
también a las personas. Sin mujeres y jé-
venes empoderados, sin una mentalidad
abierta y comprometida, no hay futuro para
nuestras fincas. Regenerar es trabajar a la
vez lo ambiental, lo social y lo econdmico”.

El segundo taller se ha focalizado en es-
trategias de agricultura regenerativa y en
concreto ha tratado la temética “Cubiertas
vegetales para cada situacién: ;qué especies
necesito?”. Esta sesién practica abierta a to-
da la comunidad agraria ha permitido explo-
rar el disefio de estrategias regenerativas
personalizadas segtin diferentes condiciones
del terreno, partiendo de la observacién, la
diversidad y el intercambio de experiencias.
“Regenerar el suelo es despertar la vida bajo
nuestros pies y aprovechar de manera positi-
va las herramientas de la naturaleza: donde
hay suelo sano, hay agua, biodiversidad y fu-
turo”, ha declarado Pedro Lifidn, encargado
del taller y director de proyectos de agricul-

tura regenerativa en Earthworm.
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ANDALUCIA €lt. €}t.
JAEN Lampante, base 1° 2.750 2.800/2.850
Virgen 3.000 3.000/3.100
Virgen extra  3.300/3.800 3.300/3.800
Refinado 2.850 2.950
CORDOBA Lampante, base 1° 2.700/2.750 2.800/2.850
Virgen 3.000 3.000/3.050
Virgen extra 3.400/3.800 3.400/3.900
Refinado 2.900 2.950
SEVILLA Lampante, base 1°  2.700/2.800 2.800/2.850
Virgen  3.000/3.400 3.150/3.400
Virgen extra 3.800/4.200 3.800/4.200
Refinado 2.900 2.950
o
GRANADA Lampante, base 1 2.750 2.800/2.850
Virgen 3.000 3.000/3.100
Virgen extra 3.300/3.800 3.300/3.800
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra  3.200/3.400 Sin oper.
CASTILLA-LA MANCHA
TOLEDO .
Virgen 2.900/3.200 2.900/3.400
Virgen extra 3.500/3.900 3.500/4.000
LERIDA'Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 2.800 2.800
Virgen 3.100 3.100
Virgen extra 3.500 3.500
Refinado 2.900 2.900
EXTREMADURA
BADAJOZ o
Lampante, base 1 2.600/2.700 2.700/3.800
Virgen 3.000/3.200 3.100/3.200
;VIE::::cperie:;osses:er;:::sr::itlli‘;:s(.:lel uso que los Virgen extra 3.500/4.200 3.500/4.200

lectores hagan de los mismos.

R : \ 3y

,mmmmmm i T A\ 4 tratamiento I_.| adeAacmn postcosecha del frut
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EUROST. EUROST.
SEMANA SEMANA
. 9/15 junio ‘25 . 16/22 junio 25
(Cierre dia 5 junio 25) (Cierre dia 11 junio ‘25)
SEVILLA ANDALUCIA €. €/t
Refinable, base 10° 1.300 1.300
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.150 2.150
Ulceites. de semillas
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.220 1.220
ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.280 1.260
Refinado 1.330 1.310
ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.220 1.220
Clleinas ¢ Ucidos greasos.
Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Qleinas de OI"UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios
€.+ Aceite de girasol (refinado)

€/t Aceite de oliva (Virgen)
8.000
7.800
7.600 7:94 7-;21 7.5.21
7.400
7.200
7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
5.800
5.600
5.400
5.200
5.000
4.800
4.600
4.400
4200
4.000
3.800
3.600
3.400
3.200
3.000 1.000
2.800
2600 | | | | 800 |

12 semana 22 semana 3%semana  4%semana
de junio de junio de junio i

7.357
i 3.400

Consulta todos los
precios en origen
actualizados en

Club Mercacei,
el club exclusivo

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

para nuestros
suscriptores

1.600 2025

1.220 1.220

2025 1.200

1.100

3.087 3.069 3.064

Si no tienes tus claves, solicitalas
a redaccion@mercacei.com

42 semana
de junio

32semana
de junio

de junio
(* Media ponderada a nivel nacional).
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
_ 9/15 junio 25 1622 junio 25
(Cierre dia 5 junio ‘25) (Cierre dla 11 junio €25)
€/t. €/t.
MADRID SEBO FUNDIDO s s
BARCELONA SEBO FUNDIDO s/c s/c
SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c
SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c
GRASA ANIMAL 3°/5° (origen) 1.050 1.010
MANTECA DE CERDO 0,5° (origen) 1.130 1.130
ACEITE DE COCO (refinado) 3.000 3.050
ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c
ACEITE DE PALMA 1.400 1.400
ACEITE DE PALMISTE 2.160 1.840
ACEITE DE MAiz 1.370 1.330
ACEITE DE COLZA 1.335 1.346
ACEITE DE RICINO 1.280 1.280
ACEITE DE PESCADO refinado 4510 4500

.

UILLEN ¢

BROKER
MIGUEL GUILLEN

INTERNATIONAL OLIVE OIL BROKER

Avda. Conslitucién, 27 - 1° B * 41004 Sevilla = Mévil: +34 673 654 426 / +34 687 650 487
miguel@guillenbroker.com ¢ execution@guillenbroker.com
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*Precios orientativos.
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
. 9/15 junio ‘25 . 16/22 junio 25
(Cierre dia 5 junio ‘25) (Cierre dia 11 junio ‘25)
ITALIA
€/t. €/t
s LLJJ 2 LI? ; ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70 8,70
ACEITE DE OLIVA refinado 3,00 3,00
ACEITE DE OLIVA lampante 2,60 2,60
ACEITE DE ORUJO refinado 2,20 2,20
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,22 1,22
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 1,38 1,38
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,00 2,00
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,40 9,40
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,65/3,75 3,65/3,75
MARRUECQOS ACEITE DE OLIVA virgen extra  3,80/5,50 3,80/5,50
TU RQU|'A ACEITE DE OLIVA refinado 3,10/3,15 3,10/3,15
G REC 1A ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 3,90/4,20 3,90/4,20
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 3,75/4,00 3,75/4,00
recios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,90 3,60/3,90
i Euro
TIPOS DE INTERES INT_ERBANCARIO (11 de junio de 2025) E 166,386
(Los tipos de mercado) Lira italiana.......c.ccuueee 1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego...... 340,750

3,73 FIOMN.. oo 2,204

Délar............ 1,095

457 i 497 5.26 568 D6lar Canada.........eeeereeenn. 1,498

Yen Japones ... Yen japonés. .... 162,97
Libra Esterlina 403 %) 471 : Coieie eUeE]

Corona checa
Libra esterlina
Franco SUizo .....c.ccoeeevveueens 0,939

Franco Suizo

Délar Canadiense

Look out! OQ;E%\TE#&%
High Quality Extra Virgin Olive Oil ¢ @ 2|
is right here! % 3

ceqitalia.com

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL MUNDOLIVAR « 16/22 JUNIO 2025 | 9
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Las exportaciones de aceite de
oliva y aceitunas de la UE caen un
119% en valor en los dos primeros

meses de 2025

Las exportaciones de aceitunas y
aceite de oliva de la UE cayeron un 11%
en valor, hasta alcanzar 1.064 millones
de euros entre enero y febrero de 2025.
Por su parte, las importaciones comuni-
tarias de estos productos disminuyeron
un 31%, hasta alcanzar 225 millones de
euros en los dos primeros meses del
afio, seguin el dltimo informe sobre co-
mercio agroalimentario publicado porla
Comisién Europea (CE).

El Ejecutivo comunitario ha precisa-
do que las exportaciones de aceitunas
y aceite de oliva disminuyeron en 133
millones de euros respecto al mismo
periodo del afio anterior, debido a la
moderacién de los precios tras alcanzar
sumaximo en 2024, mientras que los vo-
limenes exportados aumentaron un 9%.

Cabe recordar que las exportaciones
de aceitunas y aceite de oliva de la UE
se incrementaron un 41% en valor en

2024, hasta alcanzar 7.199 millones de

euros; mientras que las importaciones
comunitarias de estos productos au-
mentaron un 43%, hasta alcanzar 1.753
millones de euros el pasado afio.

A nivel general, el informe de Bru-
selas apunta que las exportaciones
agroalimentarias de la UE alcanzaron
los 38.657 millones de euros, un 3% mas
que el mismo mes del afio anterior.

Reino Unido se mantuvo como el princi-
pal destino de las exportaciones comuni-
tarias, con un aumento del 4%, hasta 8.793
millones de euros en enero y febrero de
2025; mientras que EEUU se mantuvo co-
mo el segundo destino de las ventas euro-
peas al exterior, con un incremento del 9%,
hasta 5.005 millones de euros.

Por su parte, las importaciones de la
UE alcanzaron los 31.263 millones de eu-
ros, un 17% mds que en enero y febrero
de 2024, de los cuales 2.601 millones de
euros correspondieron a EEUU (+14%)

y 2.476 millones de euros a Brasil (+4%).

\_/
Morales \Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA
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Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

MATERIAS PRIMAS PARA
PRECIOS

€/t

Harina de soja (s. fabrica)......ccceccuuueece 385
Harina de girasol (integ.) (abril) ........ccceee.... 280

fob Hamburgo) 1.550
Dolares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.049,75 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.044,75.

@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 294,10 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 296,90.
@ Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 48,04 centavos
de délar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de a 46,72.

@ Precios: Futuros julio.

Maiz: Terminé la semana a 436,50 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 438,00.
@ Precios: Futuros julio.
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CIRCULAR THINKING
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TECNOLOGIA ITALIANA,
TEMPERAMENTO ESPANOL

v | ® @ 3B

Mayor cercania Maxima eficiencia Gestion inteligente con
con el cliente energética gracias al mantenimiento predictivo
revolucionario motor IE5 y conectividad avanzada

www.pieralisi.com
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Valeria Mazza se ha consolidado como un icono internacional, no solo en el mundo de la moda, sino también en el &m-
bito empresarial y cultural. Apasionada de la gastronomia y el cuidado personal, Mazza reflexiona acerca de la impor-
tancia de los habitos saludables en su estilo de vida, donde el aceite de oliva virgen extra ocupa un lugar privilegiado.
Con una trayectoria que abarca pasarelas, proyectos empresariales y compromisos sociales, la historia de esta supermo-
delo que compartié pasarela con Claudia Schiffer, Cindy Crawford o Naomi Campbell, refleja un equilibrio entre tradi-
cién, innovacién y la basqueda constante de nuevas metas (gastronémicas también).

n alguna ocasién has comentado que la pasta es

tu debilidad y que sueles condimentarla con leche

desnatada o aceite de oliva y poca sal. ;Qué signifi-
ca para ti el aceite de oliva?

Me encanta la pasta y el aceite de oliva es un condi-
mento esencial para aderezarla. Recuerdo estar en Espafia hace
muchos afos en un restaurante donde nos ofrecieron la oportu-
nidad de catar diferentes aceites de oliva. Fue la primera vez que
fui consciente de que existia la posibilidad de degustar diferentes
tipos de AOVE dependiendo de qué variedad eran. Lo cierto es
que me quedé realmente impresionada y, desde ese momento,
me encanta probar diferentes aceites. Sin duda, el aceite de oliva

es un ingrediente que no falta en mis comidas.

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL MUNDOLIVAR « 16/22 JUNIO 2025

Tu profesién te ha exigido llevar una dieta rica y saludable...
¢Ocupa el aceite de oliva un lugar destacado en este estilo de
vida? ;Lo usas habitualmente para cocinar?

Creo firmemente que “somos lo que comemos”, por eso miro
mucho la calidad de los productos que elijo. Consumo muy po-
cas harinas, grasas y azlcares. Me doy algun capricho de vez en
cuando pero siendo muy consciente de que es eso, un capricho.
El aceite de oliva lo uso como ingrediente saludable que es y, por
ello, lo tengo muy en cuenta a la hora de hacer la compra.

Claro que uso habitualmente AOVE en mis comidas, es la Unica
grasa que consumo. También me gusta jugar con aceites aromati-
zados, por ejemplo con trufa, que les aportan un toque magico a
ciertos platos.
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Por cierto, durante la pandemia te animaste
a cocinar con tus hijos y mostrarlo en las re-
des sociales. ;Qué platos son tus preferidos
para cocinar en casa? ;Si alguno lleva aceite
de oliva, mejor!
Si, me encanta la cocina y cocino mucho.
Durante la pandemia decidimos compartir en
familia cdmo era nuestro dia a dia en la coci-
na a través de las RRSS y fue una experiencia
muy divertida.

Me gusta la cocina poco elaborada, es de-

AmENDuUNI

WWW.AMENDUNI.COM

hacer con un buen vino. De hecho, Francis
Ford Coppola o Javier Barden nos han con-
fesado que ellos regalan aceite en muchas
ocasiones cuando les invitan a cenar a casa
de algin amigo. ;:Qué sueles llevar ti?
Cuando me invitan a una cena llevo siempre
flores, vinos y, sobre todo, champagne. Por una
simple razén, a mi me encanta y yo creo que a
veces uno regala lo que le gustarfa que le rega-
lasen (risas). Pero un buen vino siempre es un
il acierto. Ah,

cir, los sabores caseros, lo simple pero rico, lo preparado en casa.
Yo soy de ver lo que tengo en la nevera o en la despensa y, con
ello, idear diferentes platos, ya sea de carne al horno o a la plan-
cha, pescado, pollo... También hago muchas recetas con verdura
y me encantan los souflés. Y siempre, siempre, finalizo mis platos

con un toque de AOVE.

Muchos famosos como Alejandro Sanz o Francis Ford Coppola han
lanzado su propia marca de vino o de aceite de oliva. ;Qué te parecen
estas iniciativas? ;Crees que suponen un impulso para el conocimien-
to anivel internacional de productos como el aceite de oliva?

Me encanta la idea de tener una marca. Yo tengo mi propia
marca de eyewear, perfume, cosmética, zapatos y com-
plementos, pero no descarto la posibilidad de crear
una marca gastronémica. Llevo tiempo hablando con
una bodega para lanzar una marca de vino. En Argen-
tina tenemos grandes vinos y me encantaria poder
elaborar uno que lleve mi nombre y posicionarlo en el
mercado internacional. Tanto el vino como el aceite de
oliva son productos muy arraigados a la cultura de un
lugar y vincularlos a personajes internacionales supo-
ne una promocién definitiva para ellos.

Sabemos que por tu trabajo has viajado mucho por
paises y ciudades diferentes. ;En qué sitio has disfru-
tado mas con su gastronomia y su cocina?

Los lugares donde mas disfruto son, sin duda, Italia y
Espafia. Aunque también me gusta viajar por paises
de Asia y Oriente Medio para descubrir sus exdticas
cocinas. Y, sin irme tan lejos, a Peru o a Chile, donde se
come increfble. Lo que mas me gusta del mundo es per-
derme en estos lugares, y en muchos otros, y disfrutar
de su cocina tradicional, la de verdad.

Hasta ahora lo cool era entender de vino. Sin em-
bargo, desde hace un tiempo, lo sofisticado es saber

de aceite de oliva y regalarlo, como antes se podia

y muchas veces también llevo
un libro de fotografias de
Argentina; me parece
un muy buen regalo
para promover
parte de mi
cultura.
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LA MEJOR TECNOLOGIA NIR EN ALMAZARA

Mayor Rentabilidad -  Rapida Amortizacion
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~ /
— & |
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“ZEUTEC & Palytes
Spactrakiycer Sistema Polyted

www.axflow.es
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5
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La solucion
integral para
su almazara

Medicién NIR de Grasa, Humedad
y Acidez en aceituna y orujo

o bombas 3
% IRIEF:

Bombas de aletas
de desplazamiento
||u.~i|i\n para

aceites vegetales

L ALl

[@MAanzano_
- VFlottweg

Y MARCAJE Y CODIFICACION, S.L.

20 ANOS SOLUCIONANDO SUS PROBLEMAS DE LLENADO ¥ ETIGUETADD

wwwkod{ﬁpck.c .

Unicos Fabricantes Especializados
en el Envasado de Aceites desde 1962

Lisrators semi-aupmaies CAUDALIMETROS DE
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HIGH ACCURACY
FLOWMETERS

EXPERIENCIA
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Lo extroccion
convertido en arte.

Logra Grandes
Cosas en Espacios Pequefios

www.polatas.com.tr
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Andlisis

Agroalimentarios

ESPEJO

OLIVARUM

Fundacian
CLILFORAL IAEH

LABORATORIO
(S Ay mAC CENTRO DE ASESORAMIENTD
TECNICO AGRARIO
www.olivarum.es
LABORATORIO
‘-‘, ATentamus Company

“Expertos en andlisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC segin la norma

IS0 17025 (Consultar Mlcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
ACEITUNA, PISTACHO, ALMENDRA, CACAHUETE ¥ OTROS FRUTOS

TETE

je conforme a metroiogi:

V. TAMESUR, s A.
MAQUINARIA DE ELEVACION Y TRANSPORTE

italic

GRANDES ACEITES

SERVICIOS DE
TRANSFORMACION INTEGRAL
PARA UNA AGRICULTURA
MODERNA, RENTABLE

Y SOSTENIBLE.

BALAM

| AGRICULTURE]

treico

Industrial
Machinery
Solutions

www.treico.com

aL,TUMA‘rlz.ncnbu’ Tractores estrechos
g‘J DE PROCESOS de Kubota’
./ # = <= mas potentes,
¢ confortables
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COMPROMISO EN EL

Y seguros
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¥ sortwane

© info@imatecites
@ wwwimateciies
@ 953 284 657

© Paligono Industrial “Los Olivares”

CEMiEm " G Huesa, 4, 23009 Jaén

High Technology
Great Performance

ANSOTEC
%9 MORESIL

Especialistas en Recoleccién

No podemos
% controlar

el clima,

pero si los

procesos.

Olivar tradicional Superintensivo

Fébrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cérdoba)
Tel: 957630243 www.moresil.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio

e Econémicos y muy rentables
UTILIZANDO

AGROCUADERNO,
SUPERAR CUALQUIER
RETO ESTARA
EN SUMANO

o
DESARROLLADO — i
POR PROSUR 3

Inférmate

Telf. (0034) 957 4217 40
www.todolivo.com
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Lorena Ruiz Ponce, directora de Negocio
Agroalimentario de Banco Santander:

“Para Bance Santander cada proyecto es dnice y disefiamas

una financiacicn a medida con el fin de acompariior a
nuestuas, clientes del sector del elivar en su crecimienta”

En los Gltimos afios, Santan-
der ha continuado reforzan-
do su apuesta por el sector
agroalimentario en Espafia,
al que apoyé en 2024 con
5.300 millones de euros, un
23% mas respecto al afio an-
terior. Hablamos con Lorena
Ruiz Ponce, directora de
Negocio Agroalimentario de
Santander, quien nos detalla,
entre otras cuestiones, las
lineas de financiacién que
reclaman en la actualidad
los olivareros y empresas
oleicolas y cémo favorece la
entidad la reconversién de
las explotaciones y su trans-
formacién digital, ademas de
impulsar sus negocios en los
mercados internacionales.

q . .
uales son los productos o lineas
6 mas demandadas por el sector

16

agroalimentario en Espaifia?
Los productos que mds demandan los
mas de 400.000 clientes del sector agroa-
limentario con los que contamos en Espa-
fia son los préstamos para la adquisicion
de fincas y su posterior transformacién
en cultivos de alto valor, como el olivar,
el almendro o el pistacho, asi como la
inversién en nuevas variedades genéticas
en semillas de cereal, nuevas tecnologias
que mejoren la rentabilidad y competiti-
vidad del sector, junto con las lineas de
financiacién a corto plazo, los créditos
campanfa y la financiacién de insumos, an-

ticipos de subvenciones o anticipos PAC.

¢Qué soluciones de financiacién reclaman

principalmente los olivareros y empresas
oleicolas?

Apuestan sobre todo por reforzar su inver-
sién en 1+D+i, con nueva maquinaria que in-
cluye GPS, sensores en campo para conocer
el estado de humedad del suelo o las necesi-
dades hidricas, asi como por la investigacién
en nuevas variedades de planta que se adap-
tan al cambio climatico con el fin de que las
explotaciones sean mas eficientes, rentables

y competitivas.

({COémo apoya Santander la actual reestruc-
turacién y reconversion de las explotacio-
nes olivareras?

Contamos con varias lineas de financiacion,

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL MUNDOLIVAR « 16/22 JUNIO 2025

entre ellas el Fondo Agro Smart que lanza-
mos en 2022. Se trata de una nueva via de
financiacién estratégica para empresas que
quieren ampliar sus inversiones y acometer
nuevos proyectos de crecimiento, transfor-
macién de fincas, digitalizacién y creacion de
empleo. Dotado con 400 millones de euros,
el fondo ofrece financiacién a largo plazo a
través de instrumentos de deuda y estruc-
turas flexibles adaptadas a las necesidades
de cada empresa, lo que sirve para reforzar
la solvencia de estas empresas e impulsar
su desarrollo para que ganen dimensién y
competitividad. Ademas, contamos con la
financiacién tradicional donde tasamos el
suelo y el vuelo de la transformacién, ha-

ciendo disposiciones parciales, conforme
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va avanzando la ejecucidn del proyecto. En
definitiva, para Banco Santander cada pro-
yecto es Unico y disehamos una financiacion
amedida con el fin de acompafiar a nuestros
clientes en su crecimiento.

¢{Cémo afecta la irrupcion de los fondos
de inversidn y las family offices al sector
oleicola?

Se trata de una oportunidad de crecimien-
to muy buena para el sector. Estdn ha-
ciendo una buena labor para revitalizar
nuestras tierras, ya que muchas de ellas
se quedarian seguramente sin cultivar al
estar en riesgo de abandono, asi que no
hay que verlos como competencia sino
complementarios e incluso, en algunos
casos, se pueden encontrar sinergias con
productores de la zona. Cuanto mas gran-
des seamos mayor capacidad de gestidon
para generar mayor rentabilidad.

De hecho, el afio pasado firmamos un
acuerdo con Atitlan para la creacién de
Atgro, una plataforma de inversién global
dedicada al desarrollo de proyectos agri-
colas. La plataforma arranca con una apor-
tacién de 200 millones de euros del banco
y de otros 50 millones por parte de Atitlan,
dando entrada a inversores para alcanzar
un tamafio objetivo superior a 500 millo-
nes. Esta alianza entre Santander y Atit-
lan refleja la apuesta a largo plazo por el

“Los fondos de inversion
y las family offices estan
haciendo una buena labor
para revitalizar nuestras
tierras, ya que muchas

de ellas se quedarian sin
cultivar al estar en riesgo
de abandono”

sector agroalimentario en pleno proceso
de transformacion y donde nuevos retos
como el cambio climético, la demografia o
la evolucién de los habitos de consumo es-
tdn impulsando el cambio hacia un modelo
de produccién mas escalable y sostenible.

{Cémo posibilita la entidad bancaria la
transformacién digital del sector?

Desde Banco Santander impulsamos la in-
versién en innovacidn y en digitalizacién
porque es clave para el desarrollo del sector
agroalimentario espafiol. Tenemos lineas
especificas de financiacién para que nues-
tros clientes puedan acometer las inversio-
nes necesarias para asi contar con datos
que les ayuden a la toma de decisiones.
Recientemente, hemos firmado un acuerdo
de colaboracién con VisualNacert, empresa

de referencia en el sector que pone a dis-
posicion de las empresas agroalimentarias,
agricultores y ganaderos, diferentes herra-
mientas como andlisis de fotos satelitales
para ver el estado de la tierra, necesida-
des hidricas, de fertilizacion... Ademas, nos
gusta realizar jornadas de transferencia del
conocimiento para dar a conocer las venta-
jas de invertir en [+D+i para el desarrollo del
sector agroalimentario.

En el actual contexto geopolitico (arance-
les, conflictos... ). ;:Qué soluciones ofrece
Santander a las empresas del sector agro-
alimentario, entre ellas productoras de
aceite de oliva, a impulsar sus negocios en
los mercados internacionales?

El pasado afio, Santander avanzdé en su
estrategia de ofrecer a clientes de todo el
mundo servicios y productos mas globales
con la puesta en marcha de la nueva uni-
dad Santander Multinacionales, orientada
a las empresas que quieren ampliar el ne-
gocio fuera de su pais de origen, con un
servicio y asesoramiento propio de banca
corporativa. Santander Multinacionales
les ofrece no sélo todos los servicios finan-
cieros y de pagos, sino también asesoria
y acompafiamiento en el dia a dia, gracias
a su conocimiento de los distintos merca-
dos. Otro de los servicios con los que el
banco ha seguido potenciando las capa-
cidades digitales de las empresas es Cash
Nexus, una solucién para la gestién de
tesoreria dirigida a empresas con presen-
Cia internacional, que les ofrece una visién
unificada de sus filiales en el mundo.

{Cémo ve el sector en los préximos afos?
Tenemos un sector agroalimentario muy
fuerte, de referencia a nivel mundial y con
muchisimo futuro. En este sentido, tene-
mos muy claro nuestro papel de cataliza-
dor de la economia y seguiremos apoyan-
dolo y dedicando gran parte del esfuerzo
de nuestros especialistas a todos los inter-
vinientes de la cadena de valor del sector
agroalimentario espafiol.
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Gregorio Alvarez, presidente de Olivérica:
“Untes o despues el olivar en sete serd el sistema mds
implantade en el munde porgue es el mds eficiente”

ué balance hace del primer afio
de andadura de Olivérica?

El balance que hacemos es
muy positivo. En apenas un afio, Olivérica ha
logrado consolidarse como un espacio de
encuentro y representacion para los agricul-
tores de olivar en seto de Espafia y Portugal.

Sentiamos que este modelo de cultivo,
altamente profesionalizado y eficiente, nece-
sitaba una voz propia en el sector oleicola, y
hoy podemos decir que ese objetivo empie-
za a cumplirse.

Hemos plantado el plantén de una aso-
ciacion con vocacién de futuro, capaz de
generar conocimiento, representar inte-
reses legitimos y contribuir a la sosteni-
bilidad econdmica, social y ambiental del
sector. Sabemos ddnde estd el futuro y

queremos liderarlo.

{Quién integra en la actualidad la asociacién
y quién puede formar parte de la misma?
La asociacidn estad integrada por agricultores
de olivar en seto de muy distinto perfil y
tamafio, tanto de Espafia como de Portugal.

Contamos con socios con explotaciones
grandes y muy tecnificadas, pero también
con productores familiares que han aposta-
do por la modernizacidn a través del olivar
en seto. La puerta estd abierta a todos los
agricultores que cultivan en seto y compar-
ten nuestra vision.

Ademas, hemos incorporado la figura del
socio colaborador, orientada a empresas del

sector -de maquinaria, servicios, insumos o
tecnologia- que quieran acompafiarnos y
aportar valor al desarrollo de este modelo.

¢Qué acciones o actividades ha llevado a
cabo la asociacién en estos meses y
cudles tenéis previstas a corto y
medio plazo?

Durante estos meses he-
mos trabajado en varios
frentes. En formacion,
hemos organizado cur-
sos técnicos sobre culti-

vo, poda, riego, recolec-
cién mecanizada, huella

de carbono y gestidn
agrondmica avanzada.

En comunicacion, he-
mos iniciado una labor di-
vulgativa para dar a conocer
el valor diferencial del olivar en
seto y los aceites de oliva virgenes
extra que se producen con este sistema.
Queremos que se conozca lo sostenible
que es cultivar en seto cuando el manejo
es el adecuado.

A corto plazo, vamos a intensificar nues-
tra actividad institucional, abrir canales de
interlocucién con administraciones, seguir
con nuestro plan de formacién y ampliar
nuestros servicios a los asociados. A medio
plazo, queremos poner en marcha proyec-
tos de 1+D colaborativos y encuentros téc-

nicos internacionales. Entre ellos, estamos

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL MUNDOLIVAR « 16/22 JUNIO 2025

colaborando con el Consejo Oleicola Inter-
nacional (COI) en el secuestro del carbono,
con el CSIC en ensayo de nuevas variedades
o con la Universidad de Cérdoba (UCO) en el

inventario de flora y fauna en olivar en seto.

¢Cudles son los principales retos a los que
tiene que hacer frente el olivar en seto?
El primer gran reto es el reconocimiento

institucional y social del modelo. Necesita-
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mos que tanto las administra-
ciones como el propio sector
y la sociedad entiendan que
el seto no es una amenaza
para el olivar tradicional o
intensivo, sino una evolu-
cién técnica que puede convi-
viry complementarlos.

Otro reto importante es el
acceso al agua y su buena admi-
nistracion en un contexto de cam-
bio climatico, donde la eficiencia hidri-
ca se vuelve prioritaria.

También es fundamental seguir avanzan-
do en sostenibilidad. En este sentido, desde
Olivérica estamos impulsando estudios sobre
el secuestro de carbono en explotaciones de
olivar en seto, ya que se ha demostrado que
estos sistemas bien manejados tienen una
gran capacidad para capturar CO, en el suelo
y enla biomasa.

Este tipo de aportaciones ambientales de-
ben ser cuantificadas, reconocidas y valora-
das dentro de las politicas agrarias europeas.
Por ello, trabajamos activamente en los fo-
ros que hoy en dia se centran en el cdlculo
de algoritmos y en las certificaciones.

(Qué ventajas ofrece la implantacién de este
modelo frente a otros sistemas de plantacién?
El olivar en seto ofrece ventajas clave en
términos de eficiencia, rentabilidad y sos-
tenibilidad, aunque viene a convivir con los
sistemas tradicionales e intensivos.

Permite una recoleccidn totalmente meca-
nizada, lo que reduce significativamente los
costes laborales y sobre todo la necesidad de

mano de obra que tanto escasea, mejora la

planificacidn y evita pérdidas de calidad.

Ademas, su entrada en produccién es mas
rdpida, lo que acorta el periodo de retorno de
la inversién. En términos agrondmicos, es un
sistema que favorece un manejo preciso, el
uso de sensores y tecnologias digitales, y una
trazabilidad completa desde el campo hasta
el consumidor. Y lo mas importante: permite
producir aceites de oliva virgenes extra de
altisima calidad.

$Cual ha sido la evolucion del olivar en seto
en Espafay Portugal?

En los ultimos 20 afios, el olivar en seto ha
pasado de ser una innovacién puntual a con-
solidarse como una alternativa estratégica en
muchas comarcas.

En Espafa representa ya en tormo al 7% de
la superficie total, pero aporta mas del 12% de
la produccidn nacional de aceite, lo que da
idea de su eficiencia.

En Portugal, la evolucién ha sido

aun mas notable, ya que el seto
genera cerca del 75% de la produc-
cién total de aceite del pais, con

el Alentejo como motor principal.

Esta evolucién demuestra

que el modelo ha llegado para
quedarse y tiene todavia un am-
plio margen de crecimiento. Es mas,
pensamos que antes o después serd
el sistema mds implantado en el mundo,

porque es el mas eficiente.

¢{Como se podria conseguir una cadena de
valor del aceite de oliva con precios mas equi-
librados que supongan una mejor posicion
entre todos los eslabones?

Es imprescindible avanzar hacia una cadena de
valor mas justa y transparente. Para ello, debe-
mos fomentar contratos estables, valorizar el
producto en origen, y comunicar mejor al con-
sumidor el esfuerzo y la calidad que hay detrds
de cada botella de AOVE.

Desde Olivérica también creemos que los
modelos eficientes y sostenibles, como el seto,
deben ser reconocidos no sélo por su producti-
vidad, sino por sus aportaciones ambientales,
incluyendo la reduccién de la huella de carbo-
no. Si conseguimos trasladar ese valor real al
mercado, lograremos un equilibrio mas justo
entre agricultores, industriales y distribucion.

El consumidor espafiol, portugués y mun-
dial esta dispuesto a pagar por la grasa mas
sana y rica de todas las conocidas. No le tras-
pasemos un margen que no nos esta pidien-
do y que todos los sistemas de cultivo estén
en rentabilidad.

£G0 GONDE 3.

AGENTE COMERCIAL COLEGIADO
Aceites de oliva, orujo, girasol, grasas y derivados

Tifno.: 95 59079 69
Movil: 609 71 71 81

Genil, Portal 2 1° B - 41400

Avda. del Genil. Urbanizacién Pa
cija (Sev n?lu]

e-mail: d.conde@cgac.es
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El Aula Magna del Campus de Rabanales
de la Universidad de Cérdoba volverd a
acoger los préximos 18 y 19 de junio la
tercera edicién de MUNDOLIVAR, el
Congreso Mundial de Olivicultura y
Elaiotecnia, que en sus dos primeras
ediciones completd su aforo y resultd
un rotundo éxito por la gran calidad y
variedad de sus temdticas y contenidos,
asi como por el extraordinario elenco
de ponentes, convirtiéndose en una cita
imprescindible y en la mayor plataforma
de conocimiento y negocio para las
empresas del sector oleicolay olivarero.

Con un enfoque transversal de 360°, y bajo
el lema “Reducir Costes: Mds con Menos”,
MUNDOLIVAR 2025 -cuyo programa
completo puedes visualizar aqui- mostrara
las herramientas y estrategias ganadoras
para lograr ser competitivo y obtener la
maxima rentabilidad hoy en dia en el sector
del olivar y el aceite de oliva. La cita, cuyo
pais invitado en esta edicion es Estados
Unidos, reunird de nuevo a los principales
actores del sector nacional e internacional:
olivicultores, productores, responsables
de almazaras y cooperativas, envasadores,
grandes inversores y family offices, CEOs y
directores técnicos, consultores, ingenieros
agrénomos y técnicos; asi como centros
de formacidén y de I+D+i, asociaciones
profesionales y administraciones.

Por segundo afio consecutivo,
MUNDOLIVAR reunird en una misma
mesa redonda a los maximos ejecutivos

de las grandes compaiiias de la industria
™

L
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del aceite de oliva -Deoleo, Dcoop, Grupo
Migasa, Acesur, Sovena y Grupo De
Prado-, algo nunca visto en ningun otro
foro nacional e internacional.

Asi, en la primera mesa redonda del
dia 18 de junio, titulada “Aceite de oliva:
El precio justo”, y moderada por Juan A.
Pefiamil, CEO de Grupo Editorial Mercacei,
participaran Cristébal Valdés, consejero
delegado de Deoleo; Antonio Luque,
presidente de Dcoop; Antonio Gallego,
director general de Grupo Migasa;
Gonzalo Guillén, CEO de Acesur; José Luis
de Prado, presidente de Grupo De Prado; y
Jorge de Melo, CEO de Sovena.

MUNDOLIVAR 2025 mostrara las
herramientas y estrategias ganadoras
para lograr ser competitivo y obtener
la maxima rentabilidad hoy en dia en el
sector del olivar y el aceite de oliva.
Las mesas redondas de esta edicion
abordaran la siguientes tematicas:

e Codmo hacer de la sostenibilidad
ambiental el paradigma de la
sostenibilidad econdmica

e Nuevas variedades: la mejora genética
al servicio de la cuenta de resultados

e Olivicultura en secano: donde el “mas
con menos” se eleva a la maxima potencia

e (Crisis geopolitica, las claves para
afrontarla con éxito y sus repercusiones
en el sector oleicola: la exportaciéon del
aceite de oliva en el punto de mira

e Robdtica e Inteligencia Artificial:
cuando los datos se convierten en acciones

eficientes que reducen nuestros costes

e La carrera por la mecanizacion eficiente

e Ahorro de costes en la fase de
extraccion: rendimientos y eficiencia para
ser mas competitivo

Ademds de las mesas redondas, albergara
de nuevo un area expositiva con innovadores
formatos para los patrocinadores del
evento, donde las principales empresas
proveedoras del sector podran establecer
contacto directo y presencial con todos los
participantes y grandes inversores mediante
business meetings.

Talleres practicos
MUNDOLIVAR también contard con
cinco talleres practicos -que tanto éxito
obtuvieron en las anteriores ediciones-
que dardn a conocer, durante tres horas
cada uno de ellos, las ultimas innovaciones
y ofrecerdn las claves y las estrategias para
rentabilizar tu explotacién y negocio. En
concreto, a lo largo de la tarde del primer
dia, miércoles 18 de junio, se desarrollaran
los siguientes talleres practicos:

¢ Todo lo que necesitas para disefiar y
gestionar tu explotacion en seto

e Optimizacion de la fertilizacion y el riego

e :Qué vale transformar mi finca a los
nuevos modelos de plantacion?

e Masterclass express maestros de
almazara: Calidad, cantidad y rentabilidad

e Demostraciones de lo ultimo en
tecnologia aplicada a olivar -impartido
por 12 reconocidos expertos en cada
materia, incluyendo visita al laboratorio
asi como desplazamiento a la Finca
Experimental de Rabanales-

Asimismo, el Congreso ofrecerd
también una atractiva programacion
de actividades paralelas tales como
la Il edicién de la Jornada "Un Olivar
en Cambio" -organizada por Citoliva
y Cooperativas Agro-alimentarias de
Andalucia, presentado y conducido,
al igual que el Congreso, por Olivia
Aranda-, asi como menus tematicos
en los restaurantes de Cérdoba o
encuentros B2B.
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MAQUINARIA DE
ELEVACION

Y TRANSPORTE
Transportadoras
Separadores pulpa-hueso
Tolvas

Sinfines

Elevadores
Transportadores

UTILIZANDO

AGROCUADERNO,

SUPERAR CUALQUIER

RETO ESTARA

EN SU MANO

v Tamesur’

PBOSLIJR www.tamesur.es

INGENIA
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INGENIERIA Y _AUTOMATIZACION

® Instalaciones Eléctricas EQUIPO
® Cuadros Eléctricos EXPERIMENTADO
® Automatizacion y Control

® Programacion Industrial |NNUVAC|0N
® Desarrollo Software

® Energias Renovables

@ Digitalizacion e Industria 4.0 SOSTENIBILIDAD

@ www.ingeniaprocess.com
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LAVARIEDAD ITALIANA DE LOS

La variedad Lecciana, es una variedad “made in Italy” propiedad de la Uni-

versidad de Bari. Plenamente adaptada al olivar en seto. Se caracteriza por
su resistencia al frio, su vigor medio, su precocidad productiva, y la indiscuti-
ble calidad organoléptica de sus aceites. Una variedad de premio.
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eresgorzalezyparis.com TALLERES GONZALEZ Y PARIS, 5.L.

EL LABORATORIO QUIMICO ACOS RECIBE MUESTRAS DE
PRODUCTORES, ALMAZARAS, COOPERATIVAS Y EMPRESAS
PARA:

DETERMINAR EL MOMENTO OPTIMO PARA RECOLECTAR LAS ACEITUNAS

EVALUAR Y CONTROLAR EL RENDIMIENTO Y LA CALIDAD (ACIDEZ) DE LAS ACEITUNAS
DURANTE TODA LA CAMPARA

DETERMINAR LA ACIDEZ DEL ACEITE EXTRAIDO PARA LA ELABORACION DE LOS LOTES -
METODOS RAPIDOS

DETERMINAR LA CALIDAD Y PUREZA DEL ACEITE PRODUCIDO

DETERMINAR LAS PERDIDAS DE ACEITE EN EL ORUJO Y SU CONTENIDO EN LAS
SEMILLAS

REALIZAR ANALISIS PARA LA CALIBRAR LOS EQUIPOS DE METODOS RAPIDOS (NIR)

CONTACTOS: RUA CIDADE S. PAULO, N° 36 | APART. 296 7801-904 BEJA | TELF. +351 284 249 011 | +351 284 310 350

s IRAC
E-MAIL: LABORATORIO@ACOS.PT 0080
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GET READY FOR 1 5 & 1 6
@ EMPACK FEMA

Innovacion en envases para aceite - Soluciones sostenibles de packaging - Tecnologia de embotellado,
etiquetado y almacenagje - Envases diferenciadores para marcas premium - Embalaje y ecodiserfio

REGISTRATE
GRATIS ONLINE

www.empackmadrid.com
CODIGO: MERC1 SCAN CODE
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FILTROS PARA ACEITE DE OLIVA

RECUPERADORES DE ACEITES - SECADORES DE TIERRAS
~ ACOPLABLES A TODOS
L L0S FILTROS DEL MERCADO

MAQUINARIA / ACEITE DE OLIVA / COMERCIALIZACION / GASTRONOMIA
JORNADAS TECNICAS / INVESTIGACION / DESARROLLO / INNOVACION

B A E Z A

:
\ Fillrss y Suminislrsy, Gerecs.

SERVICIO TECNICO 24H
609 809 790 - 648 715 981 aovifil@aovifil.com

N S DynaMix
" OliMox

EL BIOESTIMULANTE DE MICROALGAS RECONOCIDO A NIVEL EUROPEO
que aumenta los niveles de dcidos grasos monoinsaturados (MUFA) y
dcidos grasos poliinsaturados (PUFA), mientras disminuye los niveles de
dcidos grasos saturados y el indice de peréxidos. Ademds, aumenta la
produccién e incrementa la calidad del aceite.

WALGAENERGY @ www.algaenergy.com/es @ info@algaenergy.com
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D AM OS Fo R M A MARCAJE Y CODIFICACION, S.L.
A TU S 20 ANOS SOLUCIONANDO SUS PROBLEMAS DE LLENADO Y ETIQUETADO

PREPARADOS TECNOLSOGICAMENTE PARA ESTUDIAR SU PROBLEMA DE ENVASADO Y OFRECERLE LA

E M 0‘ : I o N ES MEJOR SOLUCION. AJUSTADO DE FORMA AUTOMATICA O SEMIAUTOMATICA
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INGENIERIA
AGROALIMENTARIA

CARACTERISTICAS TECNICAS:

® CONTROL DE LA PRODUCCION
AUTOMATIZADO EN PANTALLA
TACTIL.

® CONTADOR DE ENVASES

® PRODUCCION POR LOTES

® CONTROL DE CICLOS

® ESTAD{STICA~ GESTION DE MEMORIAS
DE ENVASES.

PRODUCTOS:

® ENVASADORAS

P; ] Strz l n: ] : - =< ® CODIFICADORES

; ® ETIQUETADORAS
. - . . j ® TAPONADORES

Ingenieria y Servicios S.L.P. k + CemmibbRes

® CONTROL DE PESO
® DETECTORES DE METALES ...

Especialistas en el desarrollo de proyectos de almazaras

Redaccidn de Proyectos - Direccidn facultativa de -'Jr'las"- _'Irf‘rlnit"c'mc-r de .:_ ' / /

administrativas - Gestin de ayudas y subvenciones - G © ¢/ Huerta de Arriba, 81
astr ingenieri m M - m C.P. 30560 Alguazas (Murcia) www.codi-pack.com
Www,pastranaingenieria.co MARCAJEY copificacion, s Tel. 968 622 161 » Fax. 968 388 062 codli-pack@coli-pack.com

Tecnologia avanzada para la recoleccién de aceitunas,
nueces, almendras y frutos pendientes

TALLERES MUNOZ S.L.
Poligono industrial

Fuente Granada C/ Genil, 9 - T
23680 - Alcala la Real (Jaén)

' Teléfono: 953 58 10 10 - 606 38 51 92
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n ALUA

@aluamaquinariaagricola
§ ALUA Maquinaria Agricola

Web: www.aluaagricola.com
Correo: administracion@aluaagriola.com
C/ Clara Campoamor, 529520 Fuente de Piedra (Malaga)
Teléfonos: Comercial 674 063 830/ Oficina: 952 740 116
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AUTOMATIZACION INDUSTRIAL MEDIDAS DE SEGURIDAD IMPLEMENTADAS:

* Velocidad de giro de las ruedas en sentido
contrario al de recogida = 10/min. (Implantada
desde los primeros recogedores)

* Avisador acustico para cajon giratorio.
(Implantada desde los primeros recogedores)

r

es C a 1.Sistema de Accién Mantenida (es obligatorio
g desde 2025)

2.0pcional: Carcasa proteccion de ruedas




SEMANAL

Ahorra tiempo y recursos con nuestras lineas de dos y
tres fases, las cuales se caracterizan por su facil
mantenimiento y alto rendimiento.

Poducciones entre 1.000 y 8.000 kg/h
en continuo o por partidas.

Tu compafiero de molienda

A O seu parceiro na
TECNICAS ANDALUZAS DE CENTRIFUGACION S.A.L. extragdo de azeite
Espafa: Avd. Vicente Piernagorda,12 - 14850 Baena - CORDOBA - 0034 957 665 115

Portugal: Rua A, Pavillao 03 Zona Ind - 5370-565 Mirandela - 00351 915 445 290

Media@il.

Gestionamos la venta
de sw aceite a ﬁmiwé.

Agente comercial de aceite de oliva®.,606 400 338 &g martin@mediaocil.com
OFICINA Y RECEPCION DE MUESTRAS
C/ Villamartin, 1 3°A + 30201 Cartagena (Murcia)
TIi. 868 099 800 / 647 409 377 - muestras@ mediaoil.com
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LABORATORIO

Reconocldos por el COI

Reconocidos come Laboratorio para
‘-‘ ATentamus Company Andlisis Flsico-Quimicos y
-~ Contaminantes para el perfodo actual.

Laboratorio Acreditado por ENAC

Acreditacion N° 749/LE 1295
Alcance Técnico completo en
WWW.8Nac.es

En la actualidad ofrecemos
todas las determinaciones
incluidas en el Reglamento (UE)
2022/2104 (anterior Regl
2568/91) y todas sus
enmiendas, base para la
correcta clasificacion de
nuestros AOs en sus
respectivas categorias, bajo
Acreditacion ENAC, incluido
también en el Panel Test.

AGRO-Oleum

INGENIERIA S.L.

La razén de ser de nuestra Ingenieria:
el olivar, su riego, las almazaras,

el aceite y la utilizacion de
los subproductos

Para ver las determinaciones
acreditadas en otros aceites
vegetales, consultar nuestro

Alcance Técnico.

Dentro de este importante
grupo de determinaciones,
queremos destacar que,
desde Grupo Tentamus
Espafia, en el que estamos
integrados, ofrecemos bajo el
amparo de la Acreditacion
de ENAC muchos de ellos,
como por ejemplo,
Plaguicidas por GC-MS/MS y
HPLC-MS/MS, Benzopirenos
(HAPS), Acido Eriicico-
toxina, Metales Pesados y
otros; también a través del
Grupo Tentamus
Internacional, MOSH y
No dude en consultarnos otro contaminante o MOAH (LC hasta 0.5 ppm)y
materia activa que pudiera interesarle, asi MCPDs, Acreditados por
como su acreditacion, dado que este Grupo de  DAKKS (Alemania), y
analitos, por su gran interés, estd en continuo  Dioxinas y PCBs similares,
crecimiento. por ACCREDIA (ltalia).

¢, (+34) 953 281 116
m laboratorio@laboratoriotello.com

f'." ?" ' e . e ® www.laboratoriotello.com
i,‘ ‘#l Yo 1] ‘*f ! ’ : o 9 P.. Los Olivares. C/La Iruela, 8. (23009) Jaén - Espaiia
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COMPONENTE ESENCIAL
. Fabncw ) i_qumana y Componentes mdustnaks '

- Fabrign arf_clon de Maquinaria Oleicola’ ¥

SINCE 1904 7o)

Poligono Industrial El Portal /C. Sudafrica, Parcela 83 / 11408 Jerez de |2 Frontera (Cadiz)
Tif: + 34 956 1 /Fax:+ 14 36 27
Email: info@herpasurcom / www.herpasur.com

Software para £ h|spol:ec
una agricultura agrointeligencia
mas rentable

y sostenible Efemis

- Gestién agrondmica integral, web y app
- Multi-territorio y con productores asociados
- Sensores, satélites, vademecum, cuaderno de campo

ERPagro

- Gestién de la confeccién y la comercializacién
- Control de costes y trazabilidad
- Apps: socios, empleados, produccién

Control Tower PRO

- Plataforma global e independiente
- Optimizacién y control de la logistica
- Control de calidad y gestién del transporte

Margaret
- Inteligencia Artificial para la agricultura
650 clientes @ 30 pal'ses - Modelos predictivos: produccién, pedidos, etc.

Con nuestros - Integracién con multiples dispositivos
siscemas implantados

45.000 envios 28.000 millones +34 950281182 ]
gestionados en 2024 de euros comercializados

por nuestros clientes hiSpateC.Com @

en todo el mundo
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et AL AXFLOW
la experiencia en la que confias. A
Fiabilidad y experiencia en tecnologia NIR
aplicada a las Almazaras desde 1993.

ESPEJO
ABORATORIO DE ANALISIS

SpectraAlyzer 2.0 Olive

Analizadores de sobremesa “TODO en UNO”

Miden: Aceituna Entera + Orujo/Alperujo +
Aceite de Oliva + Hoja/Suelo de Olivar

+ ZEUTEC

Sistema NIR-Almazara de Polytec

Analizador de proceso “TODO en UNO”,

sin tener que coger muestras en porciones.

Miden: Todas las Aceitunas de cada lote,
Orujo/Alperujo 24/7 y AOVE 24/7

cl Lamihadora, 3- 41016 Sevilla
+34 954 571 221 infi laboratori j

Multiplexado, NIR capaz de conectar con
6 analizadores a la salida de limpiadora,
pesadora y decanter.

Conectividad con software de bascula sin
que intervenga el basculista.

Software de comando y actuacion sobre la
maquinaria: batidoras, decanter, bombas,
caudalimetros, valvulas, etc.

¢Qué distingue a AxFlow?

Atencidn postventa cuidada

Calibraciones listas para su uso

Calidad, equipos NIR fabricados en Alemania
Rentabilidad, rapido retorno de inversion.

Experiencia, mas de 300 instalaciones exitosas en
Espana y Portugal.

AxFlow S.A.U : Avda. de la Industria 53 - Alcobendas,
S 917201818 @ axflow@axflow.es

V'd rala Delegaciones: Andalucia - Castilla La Mancha - Cataluia.
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LIVAR

Programa 18 de junio

RECEPCION Y ACREDITACION
DE CONGRESISTAS

9:00 h

ACEITE DE OLIVA: “EL PRECIO
JUSTO?”. Estrategias para que
todos ganen en la cadena de valor
« Cristobal Valdés. CEQ de Deoleo

« Antonio Luque. Presidente de Dcoop

« Antonio Gallego. Director General de MIGASA

« Gonzalo Guillén. CEO de Acesur

« José Luis De Prado. Presidente de Grupo De Prado
« Jorge De Melo. CEO de Sovena

Modera: Juan A. Peiiamil. CEO y Editor de Grupo
Editorial Mercacei

11:15 h

COMO HACER DE LA

SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL

EL PARADIGMA DE LA

SOSTENIBILIDAD ECONOMICA

+ Lola Gomez. Departamento de Ingenieria
Agronémica. Universidad Politécnica de Cartagena

+Pedro Foles. CEO de Bolschare Agriculture

« Gregorio Alvarez. Presidente de Olivérica

« Javier Martinez. Director General de [a Division
Agricultura de Veolia Espafia

« Candi Cervera. Director General de Cerestia Iberia
(Grupo MatHolding)

« Lorena Ruiz Ponce. Responsable Negocio
Agroalimentario Santander Espafia

Modera: Jordi Mateu. CEQ de Agromillora

13:15h

OLIVICULTURA EN SECANO:

DONDE EL “MAS CON MENOS” SE

ELEVA A LA MAXIMA POTENCIA

+ MasterClass de Brigido Chambra. CEO de
Chambra Agraria

Modera: Antonio Machado. Responsable zona Sury
Portugal de Agromillora

8:30 h

APERTURA DEL CONGRESO

«Juan A. Peiiamil. CEOy Editor de Grupo Editorial Mercacei

+ Jordi Mateu. CEO de Agromillora

«Manuel de la Cruz. Director Territorial de Banco Santander
en Andalucia

« Andrés Lorite. Vicepresidente Primero de Infraestructuras,
Sostenibilidad y Agricultura de la Diputacién de Cordoba

« Cristina de Toro. Directora General de Industrias,
[nnovacién y Cadena Agroalimentaria. Consejeria de
Agricultura (Junta de Andalucia)

« José Maria Bellido. Alcalde de Cérdoba

« Manuel Torralbo. Rector de la Universidad de Cordoba (UCO)

10:00 h

COFFEE BREAK & NETWORKING

12:16h

NUEVAS VARIEDADES: LA

MEJORA GENETICA AL

SERVICIO DE LA CUENTA

DE RESULTADOS

+ Juan Carlos Cafiasveras. Director de
Desarrollo de Negocios en Balam Agriculture

+ Pedro Valverde Caballero. Departamento de
Agronomia (UCO)

+ Antonio Sanchez. CEQ de Agrosan

« Frandisco Coca. Director de Proyectos
Hidrdulicos y Desarrollo Rural de Todolivo

« Salvatore Camposeo. Profesor de
Arboricultura y Cultivos Arboreos de la
Universidad de Bari (Italia)

Modera: Manuel Lopez. Director de AGR Espaia

14:16h

Programa 19 de junio

9:00 h

CRISIS GEOPOLITICA, LAS CLAVES

PARA AFRONTARLA CON EXITO Y

SUS REPERCUSIONES EN EL SECTOR

OLEICOLA: LA EXPORTACION DEL

ACEITE DE OLIVA EN EL PUNTO DE MIRA

« Juan Ignacio Zoido. Eurodiputado. Ministro del Interior de
Espafia (2016-2018)

« Carmen Crespo. Presidenta de la Comisién de Pesca del
Parlamento Europeo y Portavoz adjunta de Agricultura
del PP Europeo. Consejera de Agricultura, Pesca, Aquay
Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia (2022-2024)

« David Prats. Presidente y Consejero Delegado de Borges
International Group

« Pedro Barato. Presidente de la Organizacién
Interprofesional del Aceite de Oliva Espaiiol

« Lizandro Magaiia. Viicepresidente de Agricultura de
California Olive Ranch

Modera: Manuel Parras. Rector de la Universidad de Jaén
(UJA) (2007-2015) y Presidente de la IGP Aceite de Jaén

10:30 h

NUEVOS AVANCES EN IA:

CASOS PRACTICOS

« Digitalizacion completa 4.0 de la almazara
Rafael J. V.. Oyonarte. CEO de Indea Technologies

« Proyecto TEDAES (Tecniologias Digitales Aplicadas a la
Eficiencia y Sostenibilidad)
Pedro Martinez. Director Gerente de IMS Control Industrial

Modera: José Maria Penco. Director de AEMO

12:00 h

LA CARRERA POR LA
MECANIZACION EFICIENTE
« Jaime Muguiro. Director Comercial de John Deere

« Javier Lodares. Business Director Iberia CNH
AgNew Holland

« Francisco José Moreno Toscano. International Sales
Manager de Moresil

« Diego Martin. Smart Farming Solutions Specialist /
Precision Farming Product Manager en Kubota Espafia

Modera: Gregorio L. Blanco Roldan. Departamento de
Ingenieria Rural de la Universidad de Cérdoba (UCO)

14:00 h

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL MUNDOLIVAR « 16/22 JUNIO 2025

¢ QUE ESTA PASANDO EN EEUU?

EL MAYOR PRODUCTOR DE

ESTE PAIS OFRECE EN PRIMICIA

LAS CLAVES DEL FUTURO DEL

SECTOR EN NORTEAMERICA

« Lizandro Magaiia. Vicepresidente de Agricultura de
California Olive Ranch

(on la intervencidn de Joseph Profaci. Director de la North
American Olive Oil Association (NAOOA) [Videoconferencia]

9:30 h

ROBOTICA E IA: CUANDO LOS

DATOS SE CONVIERTEN EN

ACCIONES EFICIENTES QUE

REDUCEN NUESTROS COSTES

« Ratil de la Rosa. Investigador cientifico del CSIC:
Prediccion de cosecha

« Inmaculada Garrido. Departamento de Produccion
Vegetal de la Universidad de Cérdoba (UCO): Modelos
predictivos de plagas

« Pilar Montesinos. Departamento de Agronomia de la
Universidad de Cérdoba (UCO): Prediccién de demanda de
agua/Gemelos digitales

« José Maria Penco. Director de AEMO: Digitalizacion de
una finca de olivar en seto

« Antonio Roldan. Product Specialist, Wine and Oil en
FOSS: Calidad-NIRS (caso practico)

Modera: Rosa Gallardo. Directora de la Citedra de
Inteligencia Artificial y Agricultura de la Universidad de
Cordoba (UCO)

11:15h

COFFEE BREAK & NETWORKING

13:00 h

AHORRO DE COSTES EN LA
FASE DE EXTRACCION:
RENDIMIENTOS Y EFICIENCIA
PARA SER MAS COMPETITIVO
« Frandisco Plaza. Responsable de Servicio de Aceite de
Oliva de GEA Westfalia Separator Ibérica
« Juan del Prado. Director comercial de Manzano Flottweg
« Carlos Fuentes. Sales & Operations Manager de Opticept
Ibérica
«Aurelio Mesa. Director técnico de Amenduni Ibérica
+ Rodrigo Jaén. Director general de Pieralisi para Espafia
y Portugal
« Alberto Bueno. Director de HAUS Iberia para Espafia
y Portugal

Modera: Juan A. Pefiamil. CEO de Grupo Editorial Mercacei

23
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Patrocinador Institucional

Patrocinador Platino

==glimenfosdespanc

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE AGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

Patrocinador Premium Especial

& Santander

4 BANCO SANTANDER SA
2, Lorena Ruiz Pance

i5F www.bancosantander.esfagro
@ lruizpon@gruposantander.es
618996 093

CERESTIA ¢

by MatHolding

@
0

o Soluciones y servicios adaptados a las necesidades del sector

agroalimentario, donde encontrardn un aliado para potenciar el crecimiento y

desarrollo de sus negocios.

& A

Junta de Andalucia
waSur

Consejeria de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo Rural

by De Prado

AMENDUNI

R
AUTELEC

4 Consejeria de Agricultura, Pesca, Agus y Desarrollo
Rural

A Cerestia

Pablo Carnicero

www.cerestia.com

info@regaber.com

+34 935 737 400

Cerestia es la propuesta de MatHolding para
impulsar el futuro de la agricultura a través de
soluciones integradas, sostenibles e innovadoras,
fruto de la experiencia conjunta de IQV, Regaber,
TerraNostra y VEGGA.

Desde la sanidad vegetal hasta la digitalizacién,
nuestras soluciones combinan conocimiento
agronémico y tecnologfa para transformar la
agricultura. Cuatro empresas especializadas, una
sola visién compartida: impulsar un modelo agricola
més eficiente, sostenible y conectado.

Patrocinadores Premium

£ Marfa José Martin Cabrilla
& hitps:#juntadeandalucia.es/organismos/
agriculturapescaaguaydesarrollorural. html

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

@ mariaj.martin.cabrilla@juntadeandalucia.es

+34 671 564 639

© La Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural participa en esta actividad
reforzando la importancia de Andalucfa en el sector
olefeola y su tradicién, apostando en estos tiempos
por la innovacién y a ciencia. Impulsa la notoriedad
de la marca de calidad y promocién "Gusto del Sur”,
para la promocién de los productos
agroalimentarios y pesqueros de calidad de
Andalucia, y en especial del Aceite de Oliva Virgen
Extra (AOVE), especialmente el amparado por
alguna de las diferentes figuras de calidad
diferenciada de nuestra comunidad autdhoma.

A AGR by De Prado

)
<\Z
g (o
AGROMILLORA

It's in our nature

Manuel Lépez Ostos

&

ie:' www.agrdeprado.eco

@ mlopez@agrdeprado.eco

+34 623 527 430

O 2GR by De Prado estd enmarcado dentro del Grupo
de Prado. Es una empresa de servicios con viveros
propios de olivos y almendros. Realizan estudios
personalizados de cada proyecto, desde la
planificacidn, el riego y el acondicienamiento del
terreno, hasta la plantacién.

YAGROSAN

4 AMENDUNI IBERICA, S.A.

£ Michele Rungetti - Aurelio D. Mesa Villar

& www.amenduni.es

@ amenduni@amenduni.es

+34 953 281 315

© Disefo, fabricacién e instalacién de equipos y
plantas industriales para la industria del aceite de
oliva y el aguacate.

# AUTELEC TECNOLOGIA, S.L.
3 Vicente Carot

BALAM

| AGRICULTURE|

am

w

autelec.es
comercial@autelec.es
+34963 751 471

eE®

AUTELEC es una empresa valenciana de ingenierfa
electronica que lleva mas de 40 afios dedicada al
disefio y fabricacion de maguinaria para el envasado
del AOVE y firmemente comprometida con el medio
ambiente, manteniendo en funcionamiento todos
sus equipos, desde el primero hasta el dltimo.

MERCACEI SEMANAL ESPECIAL MUNDOLIVAR « 16/22 JUNIO 2025

4 Organizacidn Interprofesional del Aceits de Oliva
Espafial

E, Antonio Martihez Sdnchez

B v aceitesdeclivadeespana.com

@ comuni

+34 916 234 384

@ Organizacidn sin dnimo de luero consttuida por las
entidades gue representan a los diferentes agentes
del sectar con el objetivo de servir de herramienta

Girterpratesi i jiva.cam

de mejora sectorial, promeciananda el cansuma de
Loz Aceites de Dliva de Fspana en todo el munda &
impulsando |3 iInnovacidn.

# AGROMILLORA

£ Atencidn al dliente

i wwwagremillara.com

@ infoes@agromillora.cam

+34 936 912 105

@ Agramillora es una compafila Uder a nivel mundial
en el sector viveristico y un referante en preduccidn
yw comercializacién de drboles frutales y plantas de
olive con los mds elevados estdndares de calidad
oendticos y saniarios,
Ellema de la compania es innovar para una
clivicultura eficiente en calidad genética, varicdades
exclusivas, campos de planta madre y contral de
calidac,

AGROSAN

Antonic Sanchez Suarez.
CED de AGROSAN

Wi AGrosan.cam
administracion@agrosan.com
+34 557 296 FOO

Agrasan es una empresa de senicios con mas de

Do 3

o= D&

40 anos en el sectar, especializada en distribucidn,
ssssaramients y proyectas de tansfarmnacidn en
cultivas lefiosas. En 2010, la compaiiia crea las
lineas de negacic en transfarmacidn y viveras.
producisnda en la actualidad mas de 2.5 millanes
de plantss v contanda con un equipa de més de 50
profesianalas

BALAM Agriculiure
Atencidn al Cliente

Do B

balam.cs

hola balam.es

+34 857 B13 381

@ Lider en La transformacion integral de explotaciones
agricolas, Alta especializacidn en cultivos modernos
de alta densidad camao el olivar y el almendra, con
mids de 160.000 hectdreas gestionadas &
asesaradas. Con una fuarte apuesta por el +0 v la
mejora gendtica, la innovacion y sostenibilidad son
los ejes transversales de todas nuestros prayectos.

B @i
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Soluciones con total precision y seguridad p, :"\3
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ENVASADO ETIQUETADO CIERRE

ENVASADORA MULTIFORMATO

iIfamensa '

INDUSTRIAS DE FABRICACION DE MAQUINAS ENVASADORAS, S.L.

Tel. +34 976 186 311 - Fax +34 976 185 846
J MS ifamensa@ifamensa.com

| ISO 9001 Polig. Industrial San Miguel, Sector 4A
g by 50830 VILLANUEVA DE GALLEGO
(ZARAGOZA) - ESPANA / SPAIN

=

LLENADORA POR PESO www.ifamensa.com
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biotecarios

coneclados con la lierra

“dcandido
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o:l
Daymsa

Europe’s leading producer of Leenardite

EQ)TEC’

¥ FERTINAGR®
LN

- Biotecarios

2, Luis Serane Romero

& weww bintecarios.es

@ info@hicterarios.es

634 160 278

) En Biotecarios no sole somas distribuidores con una
importante trayectoria en el sector agraria. sino
también consultares conectados can La tierrs v
contiga. que se
producen en Ls poblscién mundial v an s
agricultura, hemos evoludonado nuestres servicos,
ofreciendo solucicnes innovadoras para conseguir
una mayor eficiencia en el campo. Sormos
distribuidores de soluciones naturales, consultares
del campo, divulgadores agricolas y formadores
hiotecnoldgicos.

# MULTINMEL IBERICA,S.L.

2, Candido Martinez Herrera

i e aceitescandido.com

@ candidoi@vinoscandido.com

+34 ARG 063 313

) En Céndida levamos més de 200 afios

implemantando, entre atros. pracesos de filtracidn
-rvicio A mas de

&n la industria vinicala. prestanda s
1.000 bodegas &n todo sl territario nacianal y
portugués, experiencia que hemos aplicado al
sector oleicola para desarrollar un proceso
adaptado a las particularidades y necesidades de
st industria. Nusstra madelo astd preparada para
respander a las necesidades del productar con un
servicio Agil, profesional v enfocado en masximizar el
walor dal praducto desde la malturacién de La
acsituna hasts su envasada o venta a granel

CITOLNA, CENTRO TECNOLSEICO DEL OLIWVAR Y
DEL ACEITE

Racio Cdrdoba Satomayor

wwwCitolivaes

reordoba@citoliva es

953221130

Citoliva es el centro tecnoldgico de referencia en
innovacidn ¥ desarrolle para el sector del olivary el
aceite de eliva. Sulabor se centra en generar
soluciones avanzadas v transferir conocimiento con
<l objetivo de impulsar la competitividad de las
empresas del secter.

W DAYMSA,

2, Manica Mavarro

daymsa.com

RS arra & daymsa.com

976 461 516

BIDESTIMULAMNTES ¥ PRODUCTOS DE
BIOCONTROL PARA UNA AGRICULTURA
SOSTENIBLE

Dayrsa, primer productor europen te Leonardita,

oh®sE

comenrd su actividad en 1979, fabricando
hicestimulantes en base a Acidos himicos. Daymsa
&8 una referancia en salucianss tecnoldgicas da alta
calidad en biaestimulantes y productos de
hiccantrol. La agricultura se enfranta a retos como
el crecimienta exponencial de la poblacidn con
recursas Umitados, restriccidn en materias activas
efitaces frents a plagas v enfermadades, el cambio
climatica. stc, y necesita soluciones rentables y
sastenibles.

Daymsa estd camprameatida a continuar
desarrallanda saluciones cue permitan satistacer
Las exigendias de |a agricultura actusl, abtenienda
&l mAxime rendimients ¥ proteccidn sin residucs an
Las cultivos.

# EuroChem Agra |beria, 5L,

L2 Guillerme Marales
[guillermo.morales@eurcchem.groump)

Joao Palha (jeac.palha@eurcchem.aroup)
woavwaurochemiberia.com
info.spain@eurcchem group

+34 931702744

Empresa lider mundial en nutricidn vegetal. que
permite a los agricultores abastecer de forma
sostenible a lo peblacion con abmentos sanos ¥
asequibles. Ayudamos a construir un future con
seguridad alimentaria para todos.

A FERTINAGRO BIOTECH

2, Oliver Reyes Carmona

i wwwfertinagrobiotech.cam
@ info@fertinagro.es

o

+3497862 2077

40 afios dedicados 2 la fabricacidn v
comercializacidn de fertilizantes tecnoldgicos y
sostenibles. Con 28 plantas de produccion y una
importante apuesta por La investigacidn, contamos
con el catd mds leto del

ofreciendo soluciones nutricionales que mejoran la
rentabilidad de los cultivos.
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BOLSCHARE

#Z& CORTEVA

agriscience

Diputacién
de Cdrdoba

FOSS

HAUS

TECHOLOGIAS DE CENTRIFUGA

HBECAUSEWECARE

# Bolschare Agriculture

S Mhyriam Giganto Jiménez

4 s bolschare.com

@ maiganto@holschare.com !
communication@halschare.com

+34 722 501 230

@ Bolschare Agriculture es una compasfia lider en
operacidn y geslidn de activos agricolss en la
Peninsula lbérica v referents internacional en
aplicacion de criterios de ESG. Con presencis
internacional, ofrece un servicio integral s medida,
desde la bisqueda de actives hasts la
comercializacitn del producte; especializados en
una ejecucian y gestien de plantaciones modemna,
brinda oportunidades de inversitn y canadmientos

especializados en el sector agricols

# CAZAUN ROTORFLEX

2 Wves LE GUILLOU

'ﬁ WAWLCAZALN- PUMPS.COm

@ yvesleguillou@cazauxpurmps.com

+33B57 77 70 70

€ Cazaux Rotorflex es el principal fabricante francés
de bombas pars el trasiego de praductos
alimentarios (sumo de frutas. ving, aceite, alcohal,
etc)

- CORTEWA AGRISCIEMCE

E carlos Cejude

A pvevecortevaes

@ carlos.cejudo@corteva.cam

+34 623 460 298

@ Corteva Agriscience es una ermpress agricola glabal
que coliza en bolsa v afrece = los agricultares de
tode el munds La carters mis complets del sectar,
que incluye una mezela equilibrada y diversa de
semillas, proteccion de cultivos y soluciones
digitales centradas en la optimizacitn de Ls
productividad para mejorar el rendimisnto v la
rentabilidad. La empresa, que cuenta con algunas
de las marcas mds reconacidas en agricultura y una
cartera de productos y tecnologia lider en la
intustria bien posicionada para impulsar el
crecimiento, tiene el compromiso de trabajar con las
partes interesadas en toda el sistema alimentario a
la vez que cumple su promesa de mejorar la vida de
los que producen y de Los gue consumen,
aseguranda el progresa pera las generaciones

vanideras.

# Diputacién Provincial de Cérdoba

2 Antonic liménez Lugua

i wwsaedipucordabass

@ glimencz@dipuccrdoba.cs

+34 957 325313

& La Diputacidn Pravindal de Cérdoba es el drgano de
gobierna de la provincia, fomenta y administra sus
intereses, asegura la prestacion inteoral v adecuada
de servicios piblicas de competencia municipal en

tado el territorio de la provincia,

A FOSS

£ Artonio Martiner

2w fossanalytics.comves-esindustrypagesdiolive -
oil-analysic

@ infofossi@foss.es

+34 934 54 99 40

A FOSS crea scluciones integrales gue garantizan y
mejaran la calidad de los aimentos. Desde La
rateria prima hasta el products acabado. Nuestros
instrumentes analitcos perfeccionan las medidas y
Las convierten n una gestidn de la informacisn oue
permite a las empresas llevar a cabo una
produccidn inteligente basada on los datos,
lesperdici menas y abteni un mayer
rendimicnta, AL controlar ¢l coste v la calidad en
todos les sectores y las cadenas de valer, ayudamos
& les productores de alimentos v agrarios a limitar
el nimera de errores humanoes, escalar sus
negocios de farma mas rdpida v reducir el trabajo
manual, ademds de los gastos laboralas.
Abarcamos estos secteres alimentarios v agrarios:
Ldcteo, Pienso v Farraje, Grano, Molichda de harina
v Pr iento de L
Laboratorios, Carne, Analisis de Leche cruda, Wino,
Aceite y Aceftuna.

i HAUS Centrifuge Technologies

= Alberta Bueno Galén

@ e hausworld com

@ albertobueno@hausiberia.com

+34 673 DES 672

@) HAUS cumple 70 afios de experiencia ofrecienda
instalaciones de centrifugacién pioneras para
multitud de aplicaciones, y en especial para la
extraccian de Aosite de Oliva, Muestra
departamenta de |+0 y nuestra nueve Centro de
Innowvacién y Ciencia nos permiten fabricar
soluciones tecnaldgicas en nuestro nueve Campus
con mas de B0 empleados y 100000 metros
cuadradas de superficie an Aydin (Turnuis), pars

luego exportaras 3 mas de 70 palses.
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o A INDEA TECHNOLOGIES
|l|dea gﬁ £, Rafael ). V. Oyonarte
Technologies 2 wwwindeatech.com

Automatizacion Avanzada de Procesos

@ rjvo@indeatech.com

+34 609 222 307

@ Automatizacién avanzada de procesos.
Digitalizacidn 5.0. Almazara 4.0. Sistemas de
informacién alma/system para la optimizacion del
proceso de elaboracién de aceite de oliva. Control
de grasa en continuo, humedad, produccién
temperaturas y trazabilidad completa. Ingenierfa y
consultorfa de proyectos de optimizacién.

4" John Deere Ibérica, S.A.

8 Jaime Muguiro

@ www.deere.es

@ jdiberica@johndeere.com

916 009 500
JOHN DEERE © Empresa lider en soluciones tecnoldgicas de

mecanizacién agricola, forestal, de construccién y
espacios verdes.

A MANZANO FLOTTWEG
g Angela Manzano Coca

[BANzZANO
— VW Flottweg

& www.caldereriamanzano.net

@ comercial@caldereriamanzano.net

+34 957 170 225

© MANZANO fabrica desde 1918 bodegas de acero
inoxidable para al 1to y decantacion y
junto a FLOTTWERG, fabricante alemdn de
separacién centrifuga, disefa, fabrica e instala
lineas completas de extraccidn de aceite de oliva en
todo el mundo.

A Moresil, S.L.

@ M D R E sl L 2 Francisco José Moreno Toscana | Export Manager
(hitps:/fwww.linkedin.comfin/francisco-j-maren
toscano/}

& www.moresil.com

@ merenctoscano@maoresil.com

+34 857630243 [ +34 600963234

O Fabricante de maquinaria agricola con mds de 70

afios de experiencia, gue exporta a mas de 30
paises. Espedalistas en recoleccion de olivar y
frutos secos, asi como en la cosecha de girasol, maiz
y cereal.

A Olivérica - Asociacién lbérica de Olivar en Seto
. 2 ” . S Alfonso Javier Femdndez Lépez
Olivérica & dmaor
ASOCIACION IBERICA @ oliverica@oliverica.com
DE OLIVAR EN SETO +34 504 942 584
© Olivérica, asociacion ibérica sin dnima de lucro que
agrupa agricultores de Espafia y Portugal dedicados
al cultivo de olivar de alta densidad, Su objetivo es
representar al sector ante las administraciones,
impulsar la innovacién y formacidn, y promover las
wentajas del olivar en seto en la produccion de
aceites de oliva de calidad. La asociacidn también
aboga por un precio justo del aceite que garantice la
sostenibilidad del sector.

Pieralisi Espaiia, 5.LU.
Rodrigo Jadén
www.pieralisi.com

I

~ PIERALISI

=" CIRCULAR THINKING info.spain@pieralisi.com

+34 953 284 023

Fieralisi es lider mundial en produccion de
maguinaria y tecnelogia para la extraccdn de aceite
de oliva. Su objetive es proveer de La mejor solucidn
técnica a sus clientes que cumpla con las
necesidades de su modelo de negocios. En su
portfolio de preducto ofrecen lineas de diferentes
niveles de produccién, desde pequefas
explotaciones a grandes volimenes diarios de
extraccian. Conocen las necesidades del mercado,
en términos de
energética y de recursos naturales.

OE® i
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AVERDER COMPANY

Y% NEW HOLLAND

OPTICEPT

- POOL
7 R
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A IMS CONTROL INDUSTRIAL

£ Pedro Martinez

= wwwimscontrolindustrial.eom

@ info@imscontrolindustrial.com

53754981

B Fabricacidn, instalacidny mantenimicnte de
sistomas de pesaje, cuadres cléctrices v sistemas
para automatizacion de procesos industriales,
Piohera en este campo con sistemas comea TEDAES
(17 premio Expoliva 2028}, basada en 18y
tecnologias emerg , tomando 1 en
tdempo real. Sistema dnico en el sector con una
patente 2 nivel mundial.

@& ITC
8 Kavier Martinez
Gerente de desarrollo de negocia

@ martinez@itc.es

935 443 040

© [TC es lider en sistemas de dosificacién v control
para fertirriego. Sus equipos mejoran cultives comao
&l olivar intensivo, aumentando produccidn,
rentabilidad y reduciendo costos operativos y
consume de fertilizantes.

# Kubota Espaia, 5.A

£ Radl Morales

i hupsifkes.kubota-eu.com/

@ raulmorales@kubota.com

+34 628 92 30 81

O Kubota es una empresa lider en fabricacién de
equipas agricalas, de construccin, segadoras y
motores industriales desde 1890. Con sede mundial
en Osaka |Japdn), oficinas en mas de 120 paises y
mas de 55,000 empleados en América del Morte,
Europa y Asia, Kubota obtuve unes ingresos de
21.400 millones de dolares en 2023. Aunque los
equipos agricolas constituyen su principal linea de
productes, Kubota también fabrica una amplia gama
de productes como sistemas de purificacidn de agua
de civdades, sistemas de riego, de tuberfas. de
construccion de tejados y viviendas y de grandes
vdlvulas subterrdneas. Su misidn “For Earth, For
Life" habla de su compromiso con la censervacién
del medio ambiente, mientras ayudan a la
produecién de suministros de alimentos y agua, que
sen vitales para satisfacer las necesidades de
nuestra sociedad, dado que la poblacién mundial
sigue aumentando. Esta mision se cumple cada vez
aue un tractor de Kubota cosecha la tierra para
producir alimente o cuanda une de nuestros
equipes de construccidn excava para transpertar
agua u ofrecer refugio,

# MEW HOLLAND - CNH INDUSTRIAL
MAQUIMARIA SPAIN 5.4

Javier Lodares

www.newhalland.es

Javierlodares@enh cam

667 665 753

Mew Holland apoya a los agricultores con la
tecnologia y los servicios que necesitan para una
agricultura productiva, con una amplia gama de
equipos agricolas. Con una red de concesionarios
especdalizada y con una fuerte presencia territorial.

=]
[

oE®4

# OptiCept Technologies AB

Carlos Fuentes

Sales and Dperations Manager
www.opticept.sefes

earlos fuentesfopticept so

615657457

OptiCept Technologies es una empresa sueca de
tecnologia alimentaria gue cotiza en bolsa y que
desarrollé un sistema PEF patentado (lamado
CEPT®, un nueve & innovador tipo de PEF. Es una
forma nueva y mas sencilla de crear, controlar y
aplicar pulsos de manera mds eficiente, con una
aplicacién especiiicamente disefiada para la
extraccidn de aceite de oliva.

(1]

eE@®

4" FUNDACION DEL OLIVAR

2. Javier Olmedo Hernandez

% www.poolred.com

@ pool@poolred.com

+34 618 549 279

© ELSistema de Informacién de Precios en Origen -
POOLred @ - es un procedimiento de gestion y
difusién instantdnea de datos relativos a las
operaciones de compraventa a granel de aceite de
oliva en el mercado de origen.
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# TODOLIVO, SL
Rafael liménez Martinez
Dpte. Atencién al cliente
wwwtodoliva.com
tedolivo@todoliva.com
+34 957 421 740
es una

espafiola

en

1985, especializada en clivicultura. Obtentora de
nuevas variedades de olivo v lider mundial en
ejecucion y gestidn de Plantaciones de Olivar en
Seto. Ofrece un servicio integral gue cubre todo el
ciclo productivo y su actividad Lla desarrolla
principalments en: Espana, Partugal, Francia. Italia,
EEUU, Marruecos, Tinez, Georgia y Azerbaiydn.

Desde sus inicios, se ha distinguide par su cardctar
innevadar ¢ intensa labor de investigacion v
desarrolle, siempre enfocada a La mejora de La

) veoua

olivicultura. Ha side pionera en el desarrello dal
Olivar en Seto de secano y riego v, actualmente. es
lider mundial en ejecucidn y gestidn de plantaciones
de Olivar en Seto con més de 40,000 ha plantadas
an numerssos palsas del mundo. De sus dos

fases de

ha 27

nuevas variedades de su Programa de Mejora
Genética -actualmente en fase de patentado- de
ellas, 16 se encuentra ya en comercializacion.
Ademds cuenta con 1.037 nuevas variedades
obtenidas de sus Ultimas 4 fases de cruzamientes,
las cuales se encuentran en estudic en sus campos

de ensayos.

Patrocinadores

# Angibaud

& Manuel Pérez Cano

4 wwewangibaud.fr

E karyon.es

@ manuelpercz@karyan.cs

+34 676 B05 B73

@ Angibaud con sede en Francia es fabricante de materia orgdnica en base a
Guano de Pescado, y estd Uevanda a cabo un desarrollo especffico para el
olivar.
La empresa espafiola Karyan con actividad en el dmbite de La sanidad y la
nuitricion de eultivos es representante de Angibaud para Espana y Pertugal.

selectis”

— A ROVENSA COMPANY —

%83t AUNTAMIENTO
72 DE CORDOBA
—_—

CAJA RURAL
JAEN

@ CAJA RURAL DE JAEN, BARCELONA Y MADRID S.C.C.

& Juan Gallego Cobo

= www.cajaruraldejaen.com

@ recursos pasivo@craen.com

+34 963 210 100

@ Caja Rural de Jaén, Barcelona'y Madrid, Saciedad Cooperativa de Crédito es una
entidad con progresien ascendente y de futuro, La cual evoluciona con las
nuevas teenaloglas con el fin de paner al alcance de todos sus servicios como
Entidad Financiera.

A SELECTIS AGRO
£ Sebastidn Ruana
selertisagro.es

£

sehastian.ruanaf selectis.rvensa.cam

A Kelp Blus

£ Anouk Bosman

g wwwckelpblue

@ Anoukbosmani@kelp.blus
+32 470 80 64 57

@

+34 677 1026 11

© La linea de soluciones de prateccisn de cultives de Tradecorp ahora san parte
de Selectis Agra. 25 afias de calidad y eficacia, can una nueva identidad de
marca y la cercania de siempre. Selectis Agro es una compaiia fabricante v
comercializadora de soluciones fitasanitarias para a prateccidn de los cultivas,
con amplia variedad en productas herhicidas, fungicidas e insecticidas. Selectis

Agro, aquia mano.

W

W
nng

) Elfutura de |3 gricultura es trabajar can La naturaleza. Por eso creamos

StimElue+, un binestimulante natursl de alga gigants qus mejora la resistencia
de los cultivas y reduce el usa de insumos sintéticos.

Con StimBlue+, también restauramas suelo y mar: cultivamas Macrocystis
pyrifer en estructuras marinas para reqenerar los océanos, capturar carbano y
apayar una agricultura més sostenible.

Colaboradores

lo %

@
i ]

QEHAELR

4" Seab Energy Pvt. Ltd.
& José Mufioz

www.seabenergy.com
josemunoz@sea6energy.com

+34 687150593

Seab Energy, an Indian biotech firm founded in
2010, pioneers mechanized seaweed farming to
create sustainable agri-inputs, bioplastics, food
ingredients, and biofuels.

Weolia - Divi
Marta Péraz
wewweveoliaesfagricultura
marta.perez@veclia.com
683 409 62 42
Yeolia es una empresa centrada en agua. energla v
residuos.
SOLUCIONES INTEGRALES PARA LA
AGRICULTURA: Ofrecemas un asesoramients
integral para una agricultura rentable v sostenible.
En Veolia acompafiames y asesoramos a los
s agricolas, ¥ & cor

de ragantas para haear fronte a los ratos del cactar
y majorar La rentabilidad de sus explotaciones

dianta i aue apti
sisternas de cultivos v la eficiencia en el usa del
agua y La erergia.

lins?

GESTAO

idn de Agricultura

los

Olivogestao, Lda.
Abvara Labella

httpe:iolivogestan.com

Vides corporativa

gerak@olivogestacoom

00351 284 098 238

Discfio y plantacisn, andlisis de provectos, plangs de negosio y financiacidn,
gestién integral de explotaciones, almazara (Olibest), Ascsoramiento ¥
cemercalizacion de accite.

DeltaChem

rowlutions for you

SF DELTA CHEM IBERIA, 5. A. U

#ngelo Tihie

wevew deltachem.pro

deltachem iberia@deltachemn.pro

+24 630 138 568

Desarrollamos bivestimulantes de Gltima generacion para syudar su cultivo en
cada etapa de su ciclo, Fabricamas abonas liguidos s demanda en nuestras
instalaciones en Alme

. Completamps nuestrs oferta can uns amplis gama de
shonos sélidos y eristalinos.

»
$

sovena

A SOVENA

2

i)
@
o

Engineering

Luis Ruiz Quern

W SOVENAgraUp.Eam
infoisavena.es

+34 955 65 33 00
Sovena es una empresa familiar, reconacida y premiada a nivel mundial, con
fabricas v oficinas &n numerasas pars

25, productors v distribuitora de acsite de
aliva v aceites vegetales. Ademds de nuestras marcas, suministramos acsite de

aliva, aceite vegetales y aceitunas a aperadares en los lugares més diversas del

mundo. canvirtiéndanas en el mayar proveedor mundial de acsite de oliva pars
marcas de distribuidar.

AYRTAC asdil o commomacmo MR G=A\ 55 % |TALPROGETTI

s Rivulis

ISoUGUER

L/

syngenta.
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La futura convivencia entre el olivar tradicional
y el olivar de alta densidad: en busca de la
rentabilidad para todos los productores

Ante el nuevo escenario del cultivo del olivo que se esta redisefiando de forma acelerada en el Mediterraneo, donde
conviviran olivares de alta densidad (seto e intensivo) con olivares tradicionales (de alta y baja pendiente), y teniendo
en cuenta los diferentes costes de produccién, hemos querido preguntar a productores y expertos del sector qué habria
que hacer para que todos encuentren la ansiada rentabilidad.

José Maria Penco
Director de la Asociacién
Espariola de Municipios
del Olivo (AEMO)

“Si logramos que el aceite

de oliva tenga un alto valor
derivado de una demanda
solida y bien informada, todos
los modelos de cultivo podran convivir
en el futuro”

Efectivamente, nos encontramos ante un
escenario cambiante que va a redefinir el
cultivo del olivo tal y como lo conocemos.
Los sistemas mas eficientes en términos
de costes y produccion -los olivares de alta
densidad- crecerdn en superficie de forma
irreversible y acelerada. Cuando un modelo
resulta mas rentable, guste mas o guste
menos, siempre acaba imponiéndose.

En cuanto a los olivares tradicionales,
debemos diferenciar entre los de bajay alta
pendiente. Los primeros tenderdn a recon-
vertirse progresivamente hacia sistemas de
alta densidad, ya que orograficamente es
posible. Esta transicidon serd mds o menos
rapida segun el territorio, la comarca o la
provincia, y dependera en gran medida de
factores como la estructura de la propie-
dad o los arraigos culturales. Aun asi, es

previsible que una parte signifi-
cativa acabe reconvirtiéndose,
impulsada en ultima instancia
por el relevo generacional.
El caso del olivar tradicio-
nal de montafa es distinto. Al
no ser mecanizable por la pen-
diente, no puede transformarse
en modelos intensivos o en seto. Para
evitar su abandono -un riesgo real, la Unica
alternativa viable serd apostar por la produc-
cién ecoldgica y por aceites de oliva virgenes
extra de alta calidad, potenciando ademas
otras actividades complementarias como
el oleoturismo. Sélo asi se podra lograr un
precio diferencial en el mercado que permita
compensar sus mayores costes.

Dicho esto, hay una estrategia que be-
neficia a todos los sistemas productivos sin
excepcion: valorar el aceite de oliva en el
mundo. Lograr precios acordes con los cos-
tes reales de produccién -como frutal que
es- es fundamental. Para ello, el conjunto del
sector debe comprometerse a dignificar el
producto ante los ojos del consumidor, invir-
tiendo en la comunicacién de sus valores. Es
imprescindible reforzar el mensaje de salud,
de excelencia gastrondmica y de sostenibili-
dad, porque el aceite de oliva es, sin duda, la

grasa mas sana, mas rica y respetuosa con el
medio ambiente que conocemos.

En definitiva, si logramos que el aceite
de oliva tenga un alto valor derivado de
una demanda sdlida y bien informada, to-
dos los modelos de cultivo podran convivir
en el futuro.

José Manuel
Lacarte
Director
comercial
de Grupo
Agromillora

“El olivar en seto
producira cada vez mas AOVE, y no sélo
eso, sino que cada vez sera mas bueno,

mas bonito y mas barato”

Rentabilidad supone al fin y al cabo mar-

gen de beneficio, y eso se consigue bien
reduciendo costes, bien aumentando los
ingresos. Esta afirmacién, que no es mas
que una verdadera perogrullada, deja de
serlo si analizamos en profundidad cémo
minimizar los costes y maximizar los ingre-
sos en cada uno de los modelos de cultivo
del olivar.

En el caso del olivar en seto, a nadie le ca-

be duda de que en el futuro el coste de un
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kilo de AOVE producido con este modelo
seguird disminuyendo como consecuencia
de la innovacién y la mayor eficiencia de la
maquinaria y la robdtica utilizada. A su vez,
los ingresos seguirdn creciendo como con-
secuencia de la aparicion de nuevas gené-
ticas mas productivas y eficientes en el uso
de los recursos. En pocas palabras: el olivar
en seto producird cada vez mas AOVE, y no
sdlo eso, sino que cada vez serd “mads bue-
no, mas bonito y mds barato”.

En el caso de los olivares tradicionales,
la realidad es que dificilmente seremos ca-
paces de reducir los costes de un sistema
dependiente de una mano de obra cada
vez mas cara y escasa. Sin embargo, en mi
opinidn, ni mucho menos todo estd perdido
porque nos queda la baza de la otra parte
de la ecuacién: los ingresos. Transferir al in-
terior de una botella el valor de la tradicidn,
de la biodiversidad, del paisaje creado por
unos olivos forjados por siglos de
historia requiere de un storyte-
lling convincente que cree en
el consumidor una mayor per-
cepcidn de valor. Un objetivo
nada facil y que seguramente
necesita una alianza que tras-
ciende a los meros olivicultores
y que supone la puesta en valor de concep-
tos tan amplios como la cultura, el patrimo-
nio artistico, la fauna o la gastronomia de
una region. En definitiva, fuentes de ingre-
sos indirectas que, como el oleoturismo o
las ayudas para la conservacién del medio
ambiente, complementen las rentas de unos
olivicultores tradicionales que, mal que nos

pese estan en peligro de extincién.

Y quizas resulte paraddjico mi pensa-
miento, pero en mi opinidn de esta extin-
cidén tal vez sélo pueda salvarles una ma-
yor demanda, conocimiento y reconoci-
miento de la cultura del AOVE a nivel inter-
nacional gracias a los aceites producidos
por las plantaciones mas mecanizadas, o
lo que es lo mismo, por las mas compe-
titivas. La creacién de nuevos mercados
requiere el posicionamiento del AOVE co-
mo una grasa saludable pero también de
un precio que, generando beneficio para
sus productores, compita con otros acei-
tes vegetales como el de palma, colza o
girasol. Ganar mercado es abrir las puertas
a nuevos consumidores que se interesen
por los origenes de un producto que co-
necta pasado y presente como ningun
otro, e invitarles a vivir la realidad de nues-

tros olivos tradicionales.

“La cuestion no sera qué
modelo de olivar garanti-
zara larentabilidad, sino si el
olivo podra generar ingresos
dadas las politicas comerciales mundia-
les que equiparan el aceite de oliva virgen
extra con otros aceites vegetales”

La rentabilidad de un olivar depende de
la percepcidn del valor del aceite de oliva
que se produce. Si los olivares tradiciona-
les, que no pueden reducir costes, no lo-
gran transformar los valores ambientales,

sociales, histdricos y tradicionales que ex-

presan en valor econdmico, estan destina-
dos a desaparecer. El modelo superinten-
sivo presenta los mismos desafios, tales
como reducir los insumos energéticos y el
consumo de agua, lograr resiliencia y es-
tabilizar la produccién frente al cambio cli-
matico. Se trata de retos diferentes, pero
igualmente complejos, para lograr la ren-
tabilidad. La cuestién no serd qué modelo
de olivar garantizara la rentabilidad, sino si
el olivo podra generar ingresos dadas las
politicas comerciales mundiales que equi-
paran el aceite de oliva virgen extra con
otros aceites vegetales, como el aceite de
girasol alto oleico.

“Maximizar
las producciones
por hectareay re-

ducir los costes de
produccién son dos variables que estamos
obligados a obtener en la ecuacion de ren-
tabilidad del olivar en el mundo”’
Maximizar las producciones por hectdrea
y reducir los costes de produccién son dos
variables que estamos obligados a obtener
en la ecuacion de rentabilidad del olivar
en el mundo. Los olivares en seto son la
mejor de las alternativas para aquellas ex-
plotaciones donde se dispone de factores
productivos como el agua, orografia ade-
cuada, tamafo de la explotacion, etc., para
la consecucién de estos dos retos. La ter-
cera variable de la ecuacidén es el precio de
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venta de los aceites y aqui es determinante
la calidad. Los olivares menos competitivos
estdn abocados a obtener la maxima cali-
dad -sensorial y quimica-, diferenciandose
gracias a las variedades autdctonas, clima,
suelo, fechas de recoleccién, procesos de
elaboracidn y, sobre todo, mucho marke-
ting apoyado en palancas como la salud,
la sostenibilidad o el sabor, al que
se podria afiadir otras razones pa-

ra los consumidores que también

comienza con la “s”, como el com-

£"

promiso social.

Y no olvidemos la importancia
de gestionar la oferta, profesionali-
zada y con masa critica para ordenar
el mercado. En estos ultimos meses esta-
mos viendo claros ejemplos de nuestras
debilidades como productores. Toda Ila
cadena de valor, desde el productor al
distribuidor, quiere estabilidad y lo estan
pidiendo a gritos.

Esteban Momblan
Gerente de Grupo Interéleo
“El olivar menos competitivo deberia
trabajar en dos vias: hacia lademanda y
hacia la oferta”
La existencia de dos tipos
de olivar tan claramente
diferenciados que, sin
embargo, dan lugar a
un producto de simi-
lares caracteristicas
sensoriales y fisico-qui-
micas hace muy dificil
que el consumidor pue-
da diferenciarlos. El nuevo olivar intensivo y
superintensivo, por ser muy competitivo en
costes, tiene la capacidad de ser rentable
en los umbrales bajos de precio, mientras
que el tradicional se hace inviable. Este oli-
var menos competitivo deberfa trabajar en
dos vias: hacia la demanda y hacia la oferta.
Desde la oferta intentando ser mds compe-
titivo con gestion integral de explotaciones
agricolas, uso eficiente de recursos e in-

version en i+D+l para la modernizacién del

mismo. Desde la demanda el esfuerzo ha-
bra que hacerlo mediante la divulgacién del
aspecto medio ambiental del olivar tradicio-
nal menos agresivo en el uso de recursos,
asi como el mantenimiento y desarrollo de

la economia rural.

Alvaro Labella
CEO de Olibest y
OlivoGestao
“Lamejor herra-
mienta para conseguir
aumentar larentaesla
promocién del aceite”
Creo que la mejor herra-
mienta para conseguir au-
mentar la renta es la promocidn del aceite,
que provocaria un aumento de consumo,
dando origen al aumento de los precios me-
dios del aceite.
Los diferentes modelos de cultivo ten-
dran niveles de rentabilidad en funcién de
su eficiencia, pero todos serian rentables.

Rafael Alonso
Barrau
Director
Comercial
y de
Exportacién
de Oro del
Desierto

“No hay mas remedio

que intentar derivar los sistemas menos
productivos hacia producciones tinicas de

maxima calidad para comercializarlos de
manera diferenciada”

Estos sistemas -intensivo, seto y tradicio-
nal- ya coexisten en nuestra comarca desde
hace mas de 15 afios. Todos son menos
productivos que en otras zonas debido a la
escasez de agua. Es obvio que los sistemas
menos productivos tienen una situacion
de desventaja respecto a los modernos,
debido a los altos costes, principalmente
de mano de obra, por lo que no hay mas
remedio que intentar derivar este tipo de

olivares hacia producciones Unicas de maxi-
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ma calidad para comercializarlos de manera
diferenciada. Esto lo que llevamos haciendo
en Oro del Desierto durante 25 afios. Hay
que encontrar vias tales como el contenido
en polifenoles, la certificacidn ecoldgica o
el oleoturismo relacionado con estos en-
tornos, poniéndolo en valor. Obviamente,
no es un camino facil, pero aquel que no lo
emprenda quizas debe pensar en renovar

su plantacidn, si puede, cuanto antes.

Herminia Millan
Gerente de QvExtra!
Internacional
“Disponer de
nuevos sistemas
de produccién
mas rentables
es una gran no-

ticia, pero deben

convivir con los
tradicionales y beneficiar al sector en vez

de perjudicarlo”

Hay que dar valor al producto y autocon-
vencernos del mismo en toda la cadena,
desde el agricultor hasta el consumidor. Dis-

poner de nuevos sistemas de produccién

mas rentables es una gran noticia, pero
deben convivir con los tradicionales y be-
neficiar al sector en vez de perjudicarlo.
Producir a 2 euros no debe ser una excusa
para vender barato. No tiene sentido. El
consumidor ya ha demostrado que puede
consumir en la linea de precios adecuada
para todos los cultivos. ;Por qué trabajar en
contra del tradicional? ;A quién beneficia? El
que piense que beneficia al consumidor esta
equivocado. Todos nuestros cultivos deben
ser sostenibles desde el punto de vista eco-
ndmico, por lo que, si en el futuro un alto
porcentaje de ellos no lo es, este producto
dejarfa de estar disponible y seria un perjui-
cio para todos.

Manuel Heredia
Propietario

de Cortijo de
Suerte Alta




“ I 0 s Europa {J’

invierte en las zonas rurales

* ¥ &
* *
* *
* *
* 4k ,
Junta de Andalucia

UNION EUROPEA Consejeria de Agricultura,
nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn Pesca, Apua y Desarrollo Rural

Campaiia Financiada por el Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural.



N

Eapecial " ("

MUNDAKLIVAR

“A los productores nos toca poner en va-
lor toda nuestra produccion, diferencian-
donos y envasando nuestros AOVEs, ya sea
por almazaras o cooperativas, en origen”

La reestructuracion del olivar viene de-
terminada por un cambio general de todo
el campo espafiol. Nuestros mejores se-
canos que se dedicaban a cereal no pue-
den competir con los europeos y se estan
reconvirtiendo a olivares intensivos o en
seto -0 a otros frutales- mas competitivos,
aunque eso lleva aparejada una gran in-
versién inicial. En Cortijo de Suerte Alta lo
hemos hecho, tanto plantando olivar en
seto de baja densidad en secano ecolégico
(750 olivos/ha.) o media densidad (1.000
olivos/ha.) en riego ecoldgico, o con olivar
intensivo ecoldgico de 200 olivos/ha. en
tierras menos aptas.

Nuestro olivar tradicional (75 olivos/ha.)
en Baena, con diferentes pendientes, es
ecoldgico y estd acogido a eco-regimenes
para incrementar su rentabilidad mediante
esas ayudas. Deberian contemplarse unas
ayudas especificas por pendiente o por
fijacion de CO, y poblacidn rural. Pero a los
productores nos toca poner en valor toda
nuestra produccidn, diferencidndonos y
envasando nuestros AOVEs, ya sea por al-

mazaras o cooperativas, en origen.

“Cada productor
tiene que encontrar
rentabilidad en fun-

ciéndesu
tamafio productivo, sus costes y la co-
mercializacién”

Buscar rentabilidades parecidas entre
procesos productivos de dimensiones y
costes diferentes es imposible.

Cada productor tiene que encontrar ren-
tabilidad en funcidn de su tamafio producti-
VO, sus costes y la comercializacion.

Sera el momento de comprobar si realmen-

te los proyectos de integracién dan los frutos
esperados o no.

“Larentabi-

lidad de todos \
dependera de una

cadena de valor

mas equilibrada, que pague
mejor en origen y no penalice al que
produce con criterios sociales, ambientales
y de calidad”

Para que todos los modelos de olivar
sean rentables es imprescindible entender
que no hay una unica solucidén: cada tipo de
olivar aporta valor de una forma distinta.
El olivar tradicional necesita apoyo real,
con politicas que reconozcan sus servicios
ambientales, incentiven su conservacion
y permitan diferenciar su aceite con sellos
de calidad que el mercado valore. También
es clave facilitar su modernizacién parcial y
el acceso a canales de venta mas directos.
Por otro lado, el olivar intensivo y en seto
debe seguir apostando por la eficiencia, la
tecnologia y la gestidn precisa de recursos
para mantener su competitividad. La renta-
bilidad de todos dependerd de una cadena
de valor mas equilibrada, que pague mejor
en origen y no penalice al que produce con
criterios sociales, ambientales y de calidad.

“La clave es pensar que juntos nos ira
mejor, buscar nuevos mercados e invertir
en promocion bajo el paraguas de un pro-
ducto unico vinculado a la salud, al bienes-

tar y la gastronomia”

El olivar tradicional de-
be modernizarse, agru-
par la oferta en coope-
rativas u otros modelos
para ganar economias

de escala, compartir ma-
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quinaria, contar con apoyo técnico para
ser mas eficiente y apostar por AOVEs de
maxima calidad con certificaciones como
pueden ser DOPs, ecoldgico, trazabilidad
total y sostenibilidad. El olivar en seto,
que sale primero al mercado, necesita
coordinar la oferta para no saturar y sos-
tener precios.

La clave es pensar que juntos nos ird me-
jor, buscar nuevos mercados e invertir en
promocion bajo el paraguas de un producto
Unico vinculado a la salud, al bienestar y la
gastronomia.

“Hay que buscar
y dar a conocer
la diferenciacion
que tienen los
AOVEs proceden-
tes de olivares tradi-

cionales respecto a los de
los olivares superintensivos”

Se trata de buscar y dar a conocer la di-
ferenciacion que tienen los AOVEs proce-
dentes de olivares tradicionales respecto
a los de los olivares superintensivos. Es el
trabajo diario en Almazara As Pontis, don-
de somos defensores del olivar tradicional
de montafia en secano. Nosotros no sdélo
producimos y vendemos AOVE, sino que
ofrecemos la mejor de las grasas vegetales
al consumidor y repartimos “salud” con el
alimento vertebrador de la Dieta Mediterrd-
nea; ademas de conservar y dar a conocer
las variedades autdctonas y minoritarias mi-
lenarias. Difundimos cultura, protegemos
con ello el patrimonio vivo oleicola; conser-
vamos el paisaje de forma sostenible, con-
tribuyendo con ello a la proteccién
de su flora y fauna; somos cortafue-

gos naturales; fijamos poblacién

contribuyendo a la economia de
casi todas las familias del mundo

rural. En definitiva, ofrecemos y

vendemos un estilo de vida Unico,
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mediterraneo y milenario que sin el olivar
tradicional desapareceria, lo que hace a su
vez que tengamos el oleoturismo como he-

rramientas de difusién de nuestra cultura.

José Gilabert
Presidente de la SCA
San Vicente
“Hay un mercado
que cada vez mas
valora productos di-
ferenciados y ahi es
donde entra el olivar

tradicional”

Tienen que convivir
distintos modelos productivos. Como en
todos los sectores, habrd un mercado de
volumen/precio en el que los sistemas pro-
ductivos mas eficientes sean los que domi-
nen. Pero también hay un mercado que ca-
da vez mads valora productos diferenciados
y ahi es donde entra el olivar tradicional,
con unas variedades que se distinguen por
sus caracteristicas singulares: calidad, esta-
bilidad, mayor contenido en componentes
saludables... y que no se pueden cultivar
en seto.

Es necesaria una diferenciacién a tra-
vés de la calidad y de la sostenibilidad,
aportando esos otros beneficios desde
el punto de vista medioambiental y social
para dar mayor valor al producto.

Lo que no se entiende es que el olivar
intensivo, cuya produccién es minoritaria
respecto al tradicional, sea el que esté mar-

cando los precios del mercado. Sélo se ex-
plica por la existencia de una estrategia que
quiere dejar fuera de juego al olivar tradi-
cional, y que éste se reconvierta o desapa-
rezca. Ahi se esconden muchos intereses
econdémicos que pretenden quedarse con
el sector y lo m3s triste es que se esté con-
tribuyendo, por accidon u omisién, desde el
propio sector productor.

Antonio Lépez Mediero
Ingeniero agrénomo y Director
Técnico de Viandleo

“Si el precio en Espafia

fuese el mismo que en

Italia, todas las tipolo-

gias de olivar podrian
sobrevivir”’

En un contexto en el
que conviven diferentes <
tipologias de olivar, y por
tanto con diferentes costes, habria que po-
ner en valor el producto, ya que es la mejor
grasa vegetal y la mds saludable del mun-
do. Ahi estd la clave de la rentabilidad para
todos. No podemos banalizar el producto
y convertirlo en una commodity. Ese no es
el camino.

En primer lugar, hay que realizar una
apuesta clara y contundente por la calidad,
asi como por la difusién de la cultura del
AOVE, con una labor ingente de promo-
cion del aceite de oliva virgen extra a nivel
mundial que aun en 2025 no se ha llevado

a cabo, ni por las instituciones, ni por el

VARGACEITE

Agentes, S.L.

K.

sector. El Consejo Oleicola Internacional
(COI) ni estd, ni se le espera. El Ministerio
de Agricultura ni estd, ni se le espera. La
Interprofesional ni estd, ni se la espera. Sin
accién y con desunidn es imposible.
Poniendo en valor sus miltiples benefi-
cios para la salud, es una vergtienza que la
Autoridad Europea de Seguridad Alimenta-
ria (EFSA, por su siglas en inglés) no permi-
ta hacer alegaciones de salud y si el Depar-
tamento de Agricultura de EEUU (USDA,
por sus siglas en inglés). Que en EEUU si se

puedan hacer alegaciones de salud y aqui

donde lo producimos no, es de au-
téntica chirigota. Si no nos lo cree-
mos nosotros, ;cdmo se lo vamos

a transmitir al mundo?

Europa ningunea a Espafia co-
mo primer pais productor del mun-
do. Que en el afio 2025 la EFSA pida
mas estudios -como le ha dicho a
QuExtral- es para que el presidente del Go-
bierno -y bien digo, no el ministro de Agri-
cultura- llamara inmediatamente y tomara
cartas en el asunto.

Si el primer pais productor del mundo
fuese Francia, hace ya muchos afios que la
EFSA hubiera reconocido el AOVE como se
merece. Y al igual que no se puede plantar
una hectdrea de vifiedo en la UE sin su co-
rrespondiente derecho de plantacién, tam-
poco se podria poner libremente una hec-
tdrea de olivar en la UE. Pero, claro, Francia
si tiene lobby en la UE y en cuestiones de

vifiedo, por tanto, manda.

Empresa intermediaria en todo tipo de operaciones comerciales a granel de aceites de girasol, de oliva,

orujos y otros. Experiencia en el sector de tres generaciones
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Hay que crear una imagen de Marca Es-
pafia. No puede ser que se conozca mas
el café de Colombia a nivel mundial que el
AOQVE de Espafia.

Por tanto, si se realiza esa labor de di-
vulgacién de las bondades saludables del
AOVE a nivel mundial, representado esta
tan sdlo el 1,5% de las grasas vegetales, hay
millones de consumidores esperando cono-
cerloy pagar por ello.

El mercado lo ha demostrado en estos
dos ultimos afos. Precios que muchos
no podrian ni imaginar se han pagado
por aquellos que valoran el AOVE. In-
sisto: por los que lo valoran, ahi lo dejo.
Un ejemplo claro ha sido el mercado de
EEUU, que ha mantenido sus 400.000
toneladas de importaciones.

Y Espafia tiene que aprender mucho de
Italia. La clave no estd en producir, esta
en poner en valor el producto y en saber
vender. Hoy vemos como en Espafia los
precios se desploman y en Italia no. ;Qué
estd haciendo mal Espafa? Si el precio en
Espafia fuese el mismo que en Italia, to-
das las tipologias de olivar podrian sobre-
vivir, como de hecho asi ocurre alli. Ahi lo
dejo también.

Por supuesto, las tipologias mas eficien-
tes ganarfan mds dinero, pero no nos olvi-
demos que esas tipologias llevan inheren-
tes unas inversiones brutales que han de

ser recuperadas por el agricultor.

José Felguera Ochoa
Secretario de Asolite-Asociacion
del Olivar Tradicional Espafiol
“No se trata de producir mas, sino de
producir calidad y economia circular”
Nosotros no estamos en contra del pro-
greso, ni del desarro-
llo, ni del olivar en seto
o la alimentacién in-
dustrial.
Asolite esta en
contra de arrancar
olivar tradicional por

motivos de justicia

social, por biodiversidad, por economia
circular y por la supervivencia de los pue-
blos que, por su idiosincrasia, no admiten
otro cultivo.

Esta forma de cultivo tiene mds de 2.000
afos con variedades que pierden poca o
ninguna cualidad en su aceite, y la mayo-
ria de secano, cuyo aceite es el que mas
propiedades tiene. Esto es un hecho y estd
cientifficamente demostrado.

Pedimos también que nos doten de agua
y esta demostrado que producimos mas
aceituna con la misma agua que el seto,
por lo que el secano produce mds. Pero no
se trata de producir mas, sino de producir
calidad y economia circular.

Ademas, desde Asolite aconsejamos que
se compre aceite en cooperativas y almaza-

ras de olivar tradicional.

Juan Manuel Luque
Director general de Luque
Ecolégico
“‘La Unica manera de que los olivares
que no se pueden transformar encuentren
su rentabilidad es a través de la diferen-
ciacion en calidad, el asociacionismo y la
gestion conjunta de parcelas”
La primera respuesta que darfa un eco-
nomista cldsico es que
no hay forma de
que un olivar con
los costes de
produccién del
olivar tradicio-

nal pueda llegar a

convivir con el oli-
var en seto. El mercado

expulsara al no eficiente. De hecho, esto
es realmente lo que estd pasando. Por lo
tanto, el olivar que pueda ser transforma-
do tiene los suficientes incentivos para
ello. El problema se encuentra en los oli-
vares que, por sus circunstancias edafocli-
mdticas o sociales (edad del propietario,
si son agricultores profesionales o acceso
a financiacién), no se pueden transfor-

mar en estos olivares mas eficientes. En
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este Ultimo caso, la Unica manera de que
encuentren su rentabilidad es a través de
la diferenciacién en calidad, el asociacio-
nismo y la gestidén conjunta de parcelas
con la intencién de abaratar sus costes e
intentar ser lo mds eficientes posible. La
inaccion por parte de esos propietarios
llevard inexorablemente a su desaparicién
mas tarde o temprano. Lo que tengo claro
es que no existen “atajos” en el sentido de
que ayudas a esos olivares o “impuestos”
o prohibiciones a los otros olivares vayan a
frenar ese proceso.

Como siempre, deberiamos fijarnos en el
vino y ver cdmo las vifias en espaldera han
expulsado casi totalmente a las vifias tradi-
cionales, quedando estas ultimas sélo para
vinos altamente diferenciados y de calidad.

Cristébal Lovera
Ingeniero agrénomo, olivicultory
director de Aceites Fuencubierta
“Gran parte del olivar, tal como lo
conocemos hoy, no va a desaparecer y
seguira existiendo durante
muchos ainos, pero
fracturado en multi-
tud de formatos”
La estructura ac-
tual del sector oliva-
rero en Espafia viene

condicionada de ma-

nera creciente y des-
de hace unos afos por la aparicion de
las plantaciones en seto. Aunque se pue-
den avanzar cifras de su superficie resulta
arriesgado hacerlo, ya que su dindmica de
crecimiento es de tal intensidad que cual-
quier dato puede verse superado con faci-
lidad. El espectacular incremento de la de-
manda de planta nueva con la consiguiente
presion sobre la produccidn viveristica, am-
pliamente desbordada en los dltimos afios,
es el mejor indicador de lo que decimos.
Frente a este nuevo modelo de produc-
cién nos encontramos con el olivar tradicio-
nal y con el llamado olivar intensivo, fruto

este Ultimo de los planes de reconversién y




Especial ‘0
MUNDALIVAR

reestructuracién impulsados por el Ministe-
rio de Agricultura en las décadas de los 70 y
80 del pasado siglo.

Son dos modelos distintos, muy distintos.
La pregunta que nos hacemos todos es:
(serdn capaces de convivir? La respuesta es
todo un reto y obliga a matizar sobre qué
olivar tradicional y olivar intensivo hablamos.

Asi, variables tan fundamentales como
superficie, grado de parcelacion, variedad
y edad de la plantacién, pendiente del te-
rreno, posibilidad o no de riego, existencia
o no de relevo generacional, etc... son fun-
damentales para poder emitir una opinidn.
Cualquier debate que no contemple que es-
tamos hablando no de dos modelos, sino de
multitud de situaciones, es un debate estéril
y vacio y, en definitiva, equivocado.

Creo que gran parte del olivar, tal y como
lo conocemos hoy, no va a desaparecery se-
guira existiendo durante muchos afios, pero
fracturado en multitud de formatos en los
que se hibridard seguro con ideas de otros
sectores y acabard formando parte de un
microcosmos que serd la mejor expresion de
la fuerza vital de un sector clave de nuestra
economia y de un arbol que es mucho mds

que un arbol.

“Hay que diferenciar el producto tradi-
cional de siempre mediante calidad
y origen”
Para que todos los
modelos de olivar sean
rentables, es muy
importante diferen-
ciar el producto tra-
dicional de siempre
mediante calidad y ori-
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gen, tener un plan especifico para trabajar y

fomentar la innovacién adaptada; asi como
impulsar canales cortos de comercializa-

cion, reducir costes y ganar competitividad.

“Larentabilidad no
sera s6lo una cuestion
de densidad de plan-
tacion, sino de vision,

formacién, adapta-
cién y cooperacion”

Creo que hay que
saber reconocer el valor que
cada uno puede aportar si se gestiona bien,
siempre desde el punto de vista de la calidad
y la sostenibilidad del entorno rural. Ambos
modelos son expresiones distintas de una
misma cultura agricola, adaptadas a contex-
tos, suelos y climas diferentes.

Es importante conocer que a veces se ha-
bla de producciones/hectareas y costes del
seto muy alejados de nuestra realidad.

En Artajo, producimos en espaldera y en
ecoldgico desde el afio 1998 y nuestro obje-
tivo siempre ha sido buscar un producto ex-
celente. Para conseguir esa calidad, tenemos

claro que hay muchos costes e inversiones
que son similares o superiores: poda ma-
nual; tecnologias de optimizacién de riego
y de la nutricidén vegetal con agricultura de
precisién; recoleccién temprana; practicas
de laboreo acordes con la agricultura rege-
nerativa, cubiertas vegetales y reincorporar
los restos de poda; promover la biodiversi-
dad; y trabajar por el conocimiento del con-
sumidor final mediante el oleoturismo.

Todas estas acciones también estan en-
focadas en buscar un equilibrio en los ar-
boles, producciones sostenidas en afios
consecutivos y estabilidad.

También son acciones para revalorizar la
calidad, no sélo la cantidad. El mercado de-
berfa premiar la calidad sensorial, la trazabi-
lidad, la sostenibilidad y el origen. Ahi tene-
mos un gran desafio y, desde mi punto de
vista, la mayor causa de que el mercado sea
tan volatil. Un consumidor informado

sobre los beneficios y que disfruta de
un buen AOVE puede asimilar precios
rentables para los agricultores. Lo es-
tamos viendo en los precios en origen
de otros paises, que no han seguido la
dindmica de Espafia.

Colaboracion, no confrontacién, en la
cadena de valor. Cooperativas, almazaras,
envasadores y comercializadores deben
trabajar juntos para que cada tipo de pro-
ductor tenga acceso al mercado con condi-
ciones dignas.

Ambos sistemas pueden convivir y ofre-
cer productos de calidad. Lo importante es
que el agricultor tenga opciones y herra-
mientas para ser sostenible y rentable.

En definitiva, la rentabilidad no serd sdlo
una cuestion de densidad de plantacidn,
sino de visidn, formacion, adaptacién y

cooperacion. La diversidad es riqueza.
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Cristobal Gallego
Presidente de Jaencoop
“Es fundamental gestionar de forma
ordenada la oferta o disponibilidad de
producto en cada campana”

Se estan realizando muchas acciones
con el fin de mantener un olivar tradi-
cional de mayores costes de produccidn
frente al nuevo olivar superintensivo
que se esta implantado en toda la Cuen-
ca Mediterrdnea y en otras latitudes.
Se quiere diferenciarlo por los valores
propios del aceite que produce para que
sea apreciado por el consumidor, de-
sarrolldndose grupos operativos y de
investigacion para ello. También con mo-
dificaciones en las ayudas de la Politica
Agraria Comun (PAC) y otras actuacio-
nes que buscan diferenciar y poner en
valor este tipo de olivar. Pero entiendo
que hay que llevar a cabo otras iniciati-
vas de manera urgente.

Cabe recordar, por ejemplo, que en
Andalucia mas del 60% de olivar se cultiva
en secano, con enorme riesgo de aban-
dono en los préximos afios por la falta de
competitividad. Esto sin duda nos obliga
a actuar inmediatamente, ya que repre-
senta un olivar que ha fijado y mantiene
una amplia poblacién en el mundo rural y
da vida a nuestros pueblos.

Los motivos de esta falta de rentabi-
lidad son multiples. En primer lugar, de-
bemos destacar el cambio climatico y su
efecto sobre el aumento de temperatu-
ras y la irregularidad de las lluvias, lo que
hace mucho mas vulnerable al olivar de
secano que, afio tras afo, comprueba
cdmo merman sus producciones.

A esto se une la continua subida de
costes que, de modo irreversible, pade-
ce el sector. El incremento del coste de
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mano de obra, energfa, abonos y fito-
sanitarios, maquinaria, reparaciones e
infraestructuras, y las mayores exigencias
administrativas para los agricultores, re-
percuten directamente en la viabilidad
de este sector. Hoy no existe olivar de se-
cano cuyos costes de cultivo no superen
con creces los 3 euros por kilo de aceite,
siendo esta cifra bastante superior en la
mayoria de los casos.

A la falta de competitividad afecta muy
directamente la gran extension del olivar
en seto. En los ultimos afios ha aparecido
un nuevo sistema de cultivo caracteriza-
do por altisimas producciones, rapida en-
trada en produccidn y de bajos costes al
tratarse de un cultivo 100% mecanizado.
Esto lo convierte en un cultivo muy com-
petitivo, capaz de poner grandes volime-
nes de aceite de oliva en el mercado y ob-
tenido a muy bajo coste de produccidon.
La historia nos dice que cuando la meca-
nizacion llega a un cultivo, la diferencia de
rentabilidad entre el que se mecaniza y el
que no hace imposible su coexistencia,
imponiéndose siempre el mecanizado.
Especialmente cuando, como es el caso,
se destinan al mismo fin.

La alta rentabilidad del cultivo en seto
esta provocando el desplazamiento de
este cultivo hacia nuevas zonas regables,

en las que hasta ahora no habfa olivar, pe-

ro en las que vemos cdmo crece su super-
ficie de modo exponencial. Esto, que no
ha hecho mds que empezar, hace que el
olivar se extienda a gran velocidad hacia
zonas regables de Sevilla, Cadiz, Huelva y
sobre todo Extremadura, perdiendo pe-
so el olivar de las zonas tradicionales. Esta
transformacion también ha empezado a
producirse en zonas de tradicional, pero
de modo mucho mas lento y practica-
mente siempre ligado a cultivo en riego.
El avance de este sistema de cultivo en
seto no sdlo ocurre en Espafia, sino que
se estd produciendo en todas las zonas
del mundo en las que el olivar es viable. Tal
es el caso de Portugal, Marruecos, Tunez,
EEUU, Chile, Argentina, etc., paises en los
que el cultivo en seto no para de crecery
siempre en regadio, alta produccidn y ba-
jos costes. Esto hard aumentar de modo
significativo la produccién de aceite de
oliva en el mundo y, ademds, a coste muy
competitivo, acelerando con ello la pérdi-
da de competitividad del olivar de secano,
al tiempo que provocara que Andalucia y
Espafa pierdan su hegemonia en la pro-
duccidn de aceite de oliva a nivel mundial.
Con todo ello, dificilmente se podran
mantener unos precios que hagan viable
el olivar de secano, ni tan siquiera de las
plantaciones mads modernas, parcialmen-
te mecanizables y situadas en las mejores
tierras de secano. Ademas, no podemos
perder de vista que aquellos afios en los
que los precios son mas altos, y podrian
por tanto aliviar la situacidn de este ti-
po de olivar, son ejercicios en los que la
produccidn es baja y en los que mas se
reducen las producciones del olivar de
secano. En consecuencia, a este olivar
nunca le toca un afio bueno porque cuan-
do hay mucho y tiene alta produccidn,
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los precios son bajos. Y cuando hay poco
y los precios suben, son los primeros en
mermar sus producciones.

Ante esta situacion: ;cdmo habria que
actuar? Estamos convencidos de que to-
das las evidencias expuestas son compar-
tidas por la totalidad de las personas que
conocen minimamente la realidad de este
sector. Por ello, lo mas urgente y priorita-
rio es reconocer el problema y asumir la
inminente responsabilidad de actuar.

En este sentido, hay que hacerlo de
manera inmediata llevando a cabo un
Plan estratégico para aumentar la super-
ficie regable del olivar. En un escenario
que demanda priorizar el agua disponible
para riego, habra que tener en cuenta las
caracteristicas especificas del olivar, al ser
el cultivo que menos dotacidn requiere
-1.500 metros cubicos por hectdrea bas-
tan para transformar y hacer eficiente
este cultivo; que mas rentabiliza el agua
en valor de la produccién por metro cd-
bico aportado; que mayor contribucion
social aporta por sus requerimientos de
mano de obra y ocupacion del territorio;
y que no corre peligro la supervivencia de
la planta en afios de escasa pluviometria
y en los que no hubiese disponibilidad de
agua para riego. Ademas, es un cultivo
con capacidad de rentabilizar las inversio-
nes de riego y, en consecuencia, de pagar
el agua consumida.

Por todo ello, las politicas acometidas
hasta ahora sobre el uso del agua para
riego ya no sirven. Habra que actuar con-
forme a la nueva realidad, marcar nuevas
prioridades y disefiar nuevas politicas.

Otra cuestidn es el mercado, las dispo-
nibilidades de produccidn que nos encon-
tremos en cada campafia, el stock que
queda de enlace que puede pesar sobre
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los precios que se marquen. La conse-
cuencia es que un tipo de olivar puede
vender primero a precios mas bajos pues-
to que sus costes de produccion se lo per-
miten y otro olivar se resiste a la venta, ya
que tiene que vender a precios superio-
res para cubrir sus costes de produccidn
y obtener una rentabilidad minima que
permita su subsistencia.

Espafa es el principal pais productor
de aceite de oliva a nivel mundial, con
valores que representan en torno al 40-
50% sobre el total. Las amplias diferencias
frente al resto de paises de la Cuenca
Mediterrdnea con tradicidon producto-
ra como ltalia, Grecia, Tinez o Turquia
convierten a nuestro pais en la principal
despensa de aceite de oliva del mundo.

Es importante intensificar esfuerzos
como los que esta realizando la Interpro-
fesional del Aceite de Oliva Espafiol para
aumentar el consumo de aceite de oliva
a nivel nacional, europeo e internacional.

Pero, ante la realidad que supone el des-
equilibrio en la cadena agroalimentaria
-unido a la gran variabilidad de las produc-
ciones entre campafas en el sector co-
mo consecuencia fundamentalmente del
fendmeno de la veceria, asi como de las
cambiantes condiciones climatoldgicas
entre campafas, provocando enormes
fluctuaciones de precios que conllevan
importantes consecuencias econdmicas
tanto para los productores como para
los consumidores- se antoja fundamental
gestionar de forma ordenada la oferta o
disponibilidad de producto en cada cam-
pafia. Desde Cooperativas Agro-alimen-
tarias se realizd un importante esfuerzo
durante mas de seis afios en trabajar con
diferentes instituciones comunitarias un
mecanismo de mercado que autorizara

la Organizacién Comun de Mercado de la
Unién Europea, y lo conseguimos.

Dado el caso, resulta imprescindible
aplicar las herramientas de adecuacion
de oferta y demanda establecidas en
el articulo 167 bis del Reglamento (UE)
1308/2013 y en el Real Decreto 84/2021
por el que se establecen las normas
basicas para su aplicacién. Sin esta re-
gulacién se ve comprometida la viabili-
dad de gran parte de las explotaciones
dedicadas al cultivo del olivar, especial-
mente las que se cultivan en secano,
que ocupan mas del 70% de la superfi-
cie del total de plantaciones.

Tal y como se establece en el pream-
bulo del Real Decreto, para el sector del
aceite de oliva es necesario aplicar me-
didas que permitan regular la oferta en
situaciones de claro riesgo de desequili-
brio con el fin de mejorar y estabilizar el
funcionamiento de los mercados oleico-
las y, en particular, la medida de retirada
temporal de producto. La activacién de la
medida tiene que llevarse a cabo en situa-
ciones en las que las disponibilidades de
producto en una campana determinada
superen ampliamente las necesidades
medias. Por tanto, se tiene que actuar so-
bre la cantidad sobrante de aceite que no
puede absorber el mercado, retirando ca-
da operador de forma obligatoria un por-
centaje de su produccién en la campafia.

Al realizarse un reparto equitativo del
excedente entre todos los operadores
que producen aceite de oliva, las tensiones
en el mercado serdn menores, promovién-
dose con ello un mayor equilibrio y una
reduccion de la volatilidad en los precios.

Actualmente, ya estamos trabajando
con el Ministerio en el desarrollo de
esta norma.
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TerraOliva, un proyecto para reforzar
el papel del aceite de oliva portugués
como producto de excelencia cultural,
economica y ambiental

El Proyecto TerraOliva, desarrollado por
OLIVUM-Associagao de Olivicultores e Laga-
res de Portugal, promueve la relacién entre
el patrimonio y el sector oleicola a través de
documentales temdticos y la elaboracion
de la primera guia de buenas practicas “Oli-
vicultura y Arqueologia”.

Desarrollado en colaboracién con
ERA-Arqueologia, el proyecto TerraOliva na-
cié con el objetivo de reforzar el papel del
aceite de oliva portugués como producto
de excelencia cultural, econémica y am-
biental. El proyecto incluye la produccién de
cuatro documentales tematicos sobre acei-
te de oliva, olivar, patrimonio, innovacion y
oleoturismo, que muestran la evolucién de
las buenas practicas a lo largo de los afios y
la importancia de una relacién cada vez mas
sana y fructifera con el patrimonio, en aras
de promover la historia y la conexién cultu-
ral del aceite de oliva.

La iniciativa también contempla la crea-
cion de una Guia de Buenas Practicas en la
Gestidn del Patrimonio Oleicola. Se trata de
un documento que concilia de forma soste-
nible la relacién entre la olivicultura y la ar-
queologia, concebida como una importante
herramienta de trabajo e intercambio de
conocimiento dirigida a productores, ayunta-

mientos e instituciones vinculadas al sector.

Segun ha informado OLIVUM, en un mo-
mento en que los consumidores buscan ca-
da vez mas productos con historia, auten-
ticidad y conexién con la region, el sector
oleicola encuentra en su patrimonio, tanto
tangible como intangible, un activo estraté-
gico por explorar.

En los dltimos afios, la expansidn de los oli-

vares modernos en Portugal ha revelado una

serie de hallazgos arqueoldgicos y antiguas
estructuras rurales, como molinos, aljibes,
sistemas de riego y edificaciones agricolas,
que dan testimonio de la antigua relacién
entre el hombre y el olivo. Estos elementos,
en su opinidn, representan una oportunidad
para crear narrativas de identidad en torno al
aceite de oliva, acercando el producto al con-
sumidor y promoviendo su valor comercial.

Ademas,segun la asociacion, la valoriza-
cidn del patrimonio contribuye a la sostenibi-
lidad de los olivares tradicionales, a menudo
menos competitivos, mediante la creacién
de proyectos de oleoturismo, con un impac-
to directo en la preservacién de la biodiver-
sidad, la lucha contra la desertificacién y la
dignidad del productor. También considera
importante que el consumidor conozca la
realidad de los olivares y almazaras moder-
nos y toda la innovacidn y tecnologia incor-
poradas en la produccidon de aceite de oliva
de calidad y la sostenibilidad del sector.

Al igual que el enoturismo se ha convertido
en una palanca para el sector vitivinicola, el
oleoturismo puede desempefiar un papel
similar en la cadena del aceite de oliva, aso-
ciando producto, territorio y experiencia. A
través del proyecto TerraOliva, OLIVUM bus-
ca movilizar al sector oleicola en torno a una
visién integrada y a largo plazo que combine
la innovacién tecnoldgica, la valoracion del
patrimonio y la comunicacién eficaz.

Y es que TerraOliva pretende ser el punto
de encuentro entre pasado, presente y futu-
ro. “Porque un aceite de oliva excelente no
se mide sélo en acidez o polifenoles, sino tam-
bién en historias bien contadas y un patrimo-
nio bien cuidado para la apreciacion del aceite
de olivay del sector oleicola”, ha resaltado.
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Brasil y Argentina
fortalecen su
cooperacion en la
cadena olivicola

La Conferencia Técnica Argentina-Brasil, cele-
brada del 26 al 29 de mayo, fortalecid la coope-
racién entre ambos paises en la cadena olivico-
la, con especial atencién al comercio de aceite
de oliva y aceitunas de mesa. La misién tuvo co-
mo objetivo armonizar las normas regulatorias,
promover el intercambio de conocimientos
téanicos y facilitar la integracion de mercados.

Las delegaciones visitaron fincas, indus-
trias y laboratorios en las provincias de
Mendoza, La Rioja y San Juan, con énfasis
en la calidad, la trazabilidad y la certifica-
cién de origen, con el objetivo de facilitar el
comercio bilateral.

La delegacidn brasilefia, encabezada por
el secretario ejecutivo adjunto del Minis-
terio de Agricultura, Cleber Soares, estuvo
compuesta por Andrea Parrilla, agregada
agricola en Buenos Aires; Helena Pan Ru-
geri, coordinadora general de Calidad Ve-
getal; Ludmilla Verona Carvalho Gongalves,
coordinadora de Inspeccién de Calidad Ve-
getal; y los auditores fiscales Jodo Marcelo
Vieira Alves y Marcos Vinicius de Souza.

Durante las visitas también se discutie-
ron alianzas entre laboratorios de ambos
paises con el objetivo de estandarizar prue-
bas sensoriales y aumentar la confianza en
los informes, garantizar una mayor consis-
tencia en los andlisis y facilitar el reconoci-
miento mutuo entre mercados.

Otro punto destacado de la misién fue el
avance en los debates del Memordndum
de Entendimiento firmado entre Brasil y la
Provincia de Mendoza, que abarca sectores
estratégicos como la agroindustria e incluye
el desarrollo del proyecto Potdssio Rio Colo-
rado, que tiene como objetivo garantizar el
suministro de fertilizantes a Brasil.

La reunién también permitié avanzar en
las negociaciones para la adhesién de Bra-

sil al Consejo Oleicola Internacional (COI).
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 30 de mayo de 2025.

(Lcites de aliva vingen extua ecaligica (Precia ewras)

MARCA LATASL. ENV.2 L. BOTELLA1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2 L
Alhema de Queiles 33,003 1) 9,09/11,82 (lata)
Baeturia Organic Morisca/Carrasquefia 10,00
Belvis de las Navas 28,50
Borges 3,50 9,15
Calandina Ecolégico 5,99
Campomar Mature Bio 31,99(251.) 5,99 6,67
Carbonell Eco 7,99/9,38 6,99 5,95
Carrefour Eco 7.44
Castillo de Canena Picual Biodindmico 3,40
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (cristal 5 1.) 13,25 (Coupage)
Coosur Ecoldgico 11,39
Dcoop Ecolégico 16,17
El Corte Inglés Ecoldgico 4,56 6,98
El Lagar del Soto 57,96 7,42 (lata)
Eolea Ecolégico 8,75
Finca La Torre 36,00 (lata 2,51.) 21,90
Flor de Olivo Ecolégico 2,99
Hacienda Guzman Ecoldgico 19,90
Organic 16,50 (lata) 18,30

L'Estornell Eco 13,00 14,79 17,34
La Espariola Ecologico 3,99 6,48
Luque 31,50 27,95 (lata3 L)
Maestros de Hojiblanca Eco. 8,87 6,95
Mufiez de Prado 39,00 12,59
N Organic 14,50
Olivar de Segura 27,99 12,59 14,95 11,00
Oro Bailén Eco. 18,99
Oro del Desierto Ecolégico 5,48
Oro de Génave 5,65 10,65/11,39 10,55
Padilla Oliva Bio 50,00 13,00 7,95 (lata)
Pago de Quirés 12,50 13,79 (lata)
Pago Piedrabuena 7,50
Rincon de la Subbética 25,90
Romanico Ecolégico 13,24
Sefiorfo de Vizcantar Ecolégico 6,50
Sierra de Génave 4,50
Soler Romero 8,50
Ved (Lérida) 54,00 7,90(0.3701) 15,00 5,80 (frasca 0,251.) 10,29/10,72 8,25
Verde Mégina Ecolégico 2755 2,99
Vieiru 20,50 (lata 3 1) 13,50

MARCA GRADOS ENV.5L. ENV. 2 L. BOTELLA 1L

Capicta 0,4 21,99 3,78

La Masia Lindoliva 17,85 3,60

Uceite de cliva (Precie eures.)

MARCA GRADOS LATAS L. ENVASE 5 L. ENVASE 3 L. BOTELLA 1L.
Abril 42,85 31,61 3,85
Borges 58,03 6,99
Carbonell 0,4° 27,49/29,55 20,98/27,45 4,78/6,99
Coosur Sabor 31,65 5,59
Coosur Suave 31,65 5,59
La Espafiola Sabor Suave 0,4° 34,49 32,95 15,75 3,99
La Espafiola Sabor Intenso 12 34,49 32,95 15,75 3,99
La Masia Suave 0,4° 25,85 12,34 4,04
La Masia Sumum 25,85 12,34 4,04
Ybarra Suave 25,95 21,95 16,74 4,43
Ybarra Mas Sabor 25,95 21,95 16,74 4,43

Hemans. @

PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL

ACEITE DE OLIVA
\l/

Y
\/
N
AV

\

/

’\

\I

’\

\I

/

i

www.centrifugacionalemana.com
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SE BUSCA Técnico comercial - Sector oleicola (Jaén y Cérdoba)

;Tienes experiencia en ventas en el sector oleicola?
;Te apasiona la tecnologia y el trato con clientes? jEsta es tu oportunidad!

Zona: Jaén y Céordoba
Experiencia: Minimo 5 afios en ventas a almazaras

Funciones principales:

- Gestion comercial de clientes en el sector oleicola, especialmente almazaras.
« Promocién y venta de equipamiento y suministros técnicos de alta tecnologia.
« Colaboracién con el equipo técnico para soluciones personalizadas.

« Prospeccion de nuevas oportunidades comerciales en la zona asignada.

Requisitos:

« Experiencia minima de 5 afos en venta de equipos o suministros para almazaras.
« Conocimiento del tejido industrial oleicola de Jaén y Cérdoba.
- Habilidades comerciales, proactividad y autonomia.
- Valorable formacién técnica (mecanica, eléctrica, automatizacion o similar).
« Carnet de conducir y disponibilidad para desplazamientos.

Ofrecemos:
- Contrato estable con incorporacién inmediata.
- Atractivo sistema de incentivos por objetivos.
« Formacién continua en productos y soluciones tecnoldgicas.

- Altas oportunidades de desarrollo profesional y crecimiento dentro de la empresa.

Si cumples el perfil y buscas un nuevo reto en una empresa innovadoray en
crecimiento, envianos tu CV a indea@indeatech.com. jQueremos conocerte!

SE VENDE

Se vende en un sélo lote maquinaria de pequena almazara. El lote
estd compuesto de: Caldera, limpiadora, lavadora, pesadora, cintas
correspondientes, tolvas de recepcion, molino de martillos, 2 batidoras,
2 centrifugas horizontales, 2 tamices, centrifuga vertical, 2 decantadores,
deshuesadora, bodega de inoxidable apta para inertizacion, 2 filtros
de aceite, bombas correspondientes, 2 bombas de trasiego, pequeia
envasadora por aire
Precio: 65.000 € (no incluye desmontado)

Teléfono de contacto: +34 6397254 11

SE BUSCA EXPERTO EXTERNO EN ENAC

¢Quieres colaborar con la Entidad Nacional de Acreditacién como experto

externo? ENAC busca profesionales con experiencia en el sector agroalimentario

en areas como los ensayos fisico-quimicos de aceites y certificacion del vino.

Podrés compaginarlo con tu actividad profesional
https://www.enac.es/quienes-somos/unete-a-nosotros/
colaboradores-externos/ofertas-disponibles/sensorial-aceite

SE BUSCA INVERSOR PARA ALMAZARA-DISTRIBUIDORA
EN ZONA EXTREMADURA

Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector
gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera de clientes tanto
mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caoneuevecateaeriaos

Nueva normativa “"Chestny Znak” que afecta al etiquetado
de las conservas y aceite de oliva en Rusia

ICEX Espafia Exportacién e Inversiones y la
Oficina Econémica y Comercial de Espafia en
Moscti organizaran el préximo 2 de julio una
charla sobre la nueva normativa de marcado
“Chestny Znak’ para conservas y aceite de
oliva en Rusia. En este encuentro, seguin ha
precisado el organismo, se dard a conocer
en qué consiste este sistema de trazabilidad
obligatorio que detecta si un producto es
original o falsificado y si ha sido legalmente
importado a Rusia.

En la charla, que se celebrara on line y
cuyo plazo de inscripcidn finalizara el 1 de
julio, participardn Yulia Kuzmina, respon-
sable del sector de alimentos; y Konstantin

Vorotnikov, jefe de proyectos sector de
alimentos del Centro para el Desarrollo de
Tecnologias Avanzadas.

En 2017 Rusia aprobd la implementacion
de una nueva normativa de etiquetado
“Chestny Znak” que, de forma paulatina, se
estd implementando desde 2019 y va afec-
tando a distintos bienes importados y comer-
cializados en el pais. Esta normativa implica
que cada producto afectado deberd contar
con un cédigo QR que vincula el mismo a un
sistema de trazabilidad y permite al cliente
final o al intermediario conocer si el producto
es original o se trata de una falsificacidn, si ha
sido legalmente importado en Rusia o no.
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Todo ello implica, segtin ha explicado ICEX|
una serie de exigencias para los distribuido-
res y comercializadores rusos que, a su vez,
se acaban trasladando a los exportadores
y fabricantes, ya que deben colaborar muy
activamente con sus contrapartes rusas fa-
cilitando la informacién requerida para este
aparentemente complejo sistema.

A fecha de hoy, la implementacién de
este sistema se ha consolidado y cada vez
son mas los productos sujetos a marcado
obligatorio, incluyéndose conservas (desde
marzo de 2025) y aceite de oliva (desde oc-
tubre de 2024).

www.icex.es



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendatic de Ferias

y Eventos
en 2025

Junie

& Del18 al 19 de junio
MUNDOLIVAR
Cérdoba
hola@mundolivar.es
www.mundolivar.es

% Del 25 al 29 de junio
FERCAM
Manzanares (Ciudad Real)
www.fercamvirtual.es

% Del 29 al 30 de junio
OLIVE JAPAN SHOW
Tokio (Japén)
www.olivejapan.com/en

%= Del 29 de junio al 1 de julio
SUMMER FANCY FOOD
Nueva York (EEUU)
press@specialtyfood.com
www.specialtyfood.com

Julic

% Del 22 al 25 de julio
FOOD & HOSPITALITY INDONESIA
Jakarta (Indonesia)

press@specialtyfood.com
www.foodhospitalityindonesia.com/

gesto.

& Del 27 al 29 de agosto
CURSO SOBRE EL FUTURO DEL
OLIVAR TRADICIONAL
Baeza (Jaén)
www.unia.es

Septiembre

% Del1al 3 de septiembre
CURSO DE VERANO DE LA UNIA
SOBRE “AOVE. SALUD, MARKETING
Y MARIDAIJE"
Baeza (Jaén)
www.unia.es

% Del 2 al5 de septiembre
WORLD FOOD ISTANBUL
Estambul (Turquia)
www.worldfood-istanbul.com/home

Mds informacidon sobre los préximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
www.mereacei.com

Esta pasanda

Los mejores AOVEs espanoles de EVOOLEUM triunfan
en el IX Meeting Anual de la ONAOO, la escuela de cata
mas antigua del mundo

Una seleccion de diez AOVEs espaiioles entre
los mejor puntuados de la Guia EVOOLEUM
2025 brillaron con luz propia en el 9° Meeting
Internacional de la Organizzazione Nazionale
Assaggiatori Olio di Oliva (ONAOO), celebrado
los dias 30 y 31 de mayo en el Museo Naval
de Imperia, sede de esta prestigiosa institucién
italiana, reconocida como la escuela de cata méas
antigua del mundo.

El director de la Asociacién Espafiola de Muni-
cipios del Olivo (AEMO) y director técnico de los
EVOOLEUM Awards, José Maria Penco, fue invita-
do como experto espafiol para presentar estos AO-
VEs espanoles. La cata guiada, celebrada la tarde
del 30 de mayo, permiti6 recorrer algunas de las
principales variedades nacionales como picual,
hojiblanca, cornicabra, pico limén, manzanilla
cacerefia, pajarera y arbequina, entre otras.

La sesién fue muy bien recibida por los asis-
tentes, todos ellos catadores profesionales titula-
dos por la ONAOO vy antiguos alumnos que hoy

actGan como prescriptores, comercializadores y

responsables de compra y comercializacién en
distintos mercados internacionales. Este encuen-
tro anual supone no sélo una experiencia forma-
tiva y sensorial de alto nivel, sino también un fo-
ro de intercambio y conexién entre profesionales
del andlisis sensorial de diferentes paises.

Ademas de los aceites de oliva virgenes extra
espanoles presentados por José M? Penco, el
programa incluyé la cata de diferentes aceites ita-
lianos de distintas variedades y regiones dirigida
por Marcello Scoccia, presidente de la ONAOO,
y Carlotta Pasetto, directora técnica de la organi-
zacién; asi como una destacada intervencion del
brasilefio Marcelo Scofano, quien dio a conocer
seis aceites procedentes de diversas regiones de
Brasil. También se cataron AOVEs de otros paises
como Grecia o Turquia.

La participacién espafiola ocupé un espacio
sensorial privilegiado dentro del programa, con-
solidando la posicién de los AOVEs nacionales y
de la Guia EVOOLEUM como referentes interna-
cionales en calidad, diversidad y excelencia.

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas'en tu negocio

Si tienes a alguien
acompaiiandote,
todo es posible
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AUREA Dop.

Para los grandes aceites de oliva virgen extra

La proporcién aurea, base de la coleccion AUREA DOP,
es el alma de muchas de las formas mas armoniosas de la naturaleza.
Rigor estilistico y esencia de las formas caracterizan a AUREA DOP,
donde la busqueda meticulosa de la proporcion aurea desemboca en una botella de caracter y gran estilo.
AUREA DOP esta disponible en tres capacidades, con tapén irrellenable para proteger
la inviolabilidad del contenido y en el caracteristico color Verdetrusco®.

The golden ratio, at the heart of the AUREA DOP colfection,
is the soul of many of nature’s most harmonious forms.
The calculated search for the golden ratio in the AUREA DOP
leads to a stylistic rigor and simplicity of form which defines a bottle of character and great style.
The AUREA DOP s available in three capacities, with a neck finish for a non-refillable cap to protect
the inviolability of the contents, made in our characterful Verdetrusco® colour.
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VETRERIA ETRUSCA S.p.A. Montelupo Fiorentino (Firenze - Italia) Tel. (+39) 0571 7551
www.vetreriaetrusca.it info@vetreriaetrusca.it
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