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Mucho mds que un camplemento

n un contexto de mercados
planos y consumo conte-
nido, la campafia “El
complemento per-
fecto” de Aceites de
Oliva de Espafia irrumpe con un
mensaje claro: el aceite de oli-
va virgen extra no sdlo es un
producto de calidad, sino tam-
bién un simbolo de estilo de
vida. Con el respaldo de figuras
como la cantante Aitanay el dise-
fiador Palomo Spain, el sector del
AOVE se atreve -por fin- a mirar hacia
las nuevas generaciones desde un lenguaje
fresco, estético y culturalmente relevante.
La apuesta por unir moda, musica y gastronomia no
es un simple guifio publicitario: es un intento legiti-
mo de reposicionar el producto en la mente de un
consumidor joven que busca autenticidad, sosteni-
bilidad y experiencias sensoriales. El bolso capsula
disefiado para portar una botella de aceite -mas alla
de su valor funcional- se convierte en un icono de
esta transformacion. Su tono chillén, con Pantone
365 B, no sdlo sigue las tendencias de la moda mds
actual, sino que lanza un guifio inteligente a la idea
de que el AOVE puede ser protagonista los 365 dias
del afio. ;Quién sabe si este color vibrante y fresco
terminard siendo el Pantone del afio 20262
Y sila Generacién Z sélo se informa desde TikTok y
confiamds en una recomendacién de Aitana que en
una pirdmide nutricional, bienvenida sea la estrate-
gia. Puede que haya hecho mds por la penetracién
del AOVE entre los jévenes unbolso de disefio y una
story bien colocada que afios de campafias institu-

S| RECOGES TEMPRANO...
iESTO TE INTERESA!

Pes Pandsya Pewamil Penaliel

cionales. Si ver a una popstar aplicar virgen
extra sobre una tostada es lo que ha-
ce falta para que el aceite de oliva
vuelva a las mesas -y al feed- de
los mds jdvenes, entonces si:
estamos ante una campafa
verdaderamente a la altura de
su tiempo.
Esta campafia demuestra que
el aceite de oliva virgen extra
puede ser mds que un producto
anclado en la cocina tradicional:
puede convertirse en un icono pop,
en un “complemento perfecto” que
conecta con la vida urbana, con el disefio
contempordneo y con la autoexpresién. Si el vino
logrd renovar su narrativa con festivales, sommeliers
y experiencias enoturisticas, ;por qué el AOVE no po-
dria conquistar su propio espacio cultural?
No obstante, este paso adelante no debe quedar-
se en un gesto aislado. Para que esta moderniza-
cién cale, es necesario que el sector en su conjunto
-productores, marcas, distribucién, administracio-
nes y medios- entienda que comunicar bien es tan
estratégico como producir bien. En un mundo sa-
turado de estimulos, quien no cuenta su historia
de forma creativa esta condenado a lairrelevancia.
El complemento perfecto no sélo vende virgen
extra: vende identidad, orgullo y modernidad. Y
eso, en un sector anclado demasiado tiempo en su
pasado, es mds necesario que nunca.
Y ahora que por fin el apellido virgen extra apa-
rece en grande, en negrita, en pantalla y hasta
en la pasarela, queda preguntarnos: ;de qué se
quejard el sector esta vez?
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Expotacidn

Las exportaciones europeas
de aceite de oliva suben

un 15,1% en el primer
semestre de campaiia

Los Estados Miembros exportaron a terceros
paises un total de 339.552 toneladas de aceite de
oliva en los seis primeros meses de la campafia
2024/25, lo que supone un 15,1% mas respecto a la
temporada precedente, segun los ultimos datos
de la Comisién Europea (CE).

EEUU permanece en primer lugar como primer
destino de las exportaciones comunitarias de acei-
te de oliva, con 128.738 toneladas, un 11,6% mas,
seguido de Reino Unido, con 30.870 t. (+0,9%); y
Brasil, con 28.302 toneladas (-22,9%).

Otros destinos prioritarios son Australia (15.956
t., +75%); Canada (15.545 t., +42,2%); Japon (13.125
t.,-13,2%) y China (8.635 t., +54,8%), segun los da-
tos del Ejecutivo comunitario.

En cuanto a las importaciones, los datos del
Ejecutivo comunitario detallan que la UE im-
portd un total de 105.376 toneladas de terceros
paises entre octubre de 2024 y marzo de 2025,
un 2,7% mas que en el mismo periodo de la tem-
porada precedente, de las cuales 82.203 tone-
ladas procedieron de Tinez (+37,8%); 10.967 to-
neladas de Turquia (-17,4%); 2.852 toneladas de
Argentina (-60,1%); 2.086 toneladas de Egipto
(-54,5%); 1.799 toneladas de Chile (-24,1%); 1.269
toneladas de Marruecos (-62,5%); y 1.001 tonela-
das de Siria (-85,6%).
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Se busca demanda en un contexto de precios estables

OAG-Jaén ha advertido de que R
la préxima campafa olivarera osa
podria verse significativamente

afectada por varios factores agrondmicos

Moliterno

la oferta esperando que el mercado se reac-
tive y una demanda que sélo compra para
satisfacer necesidades muy puntuales. En es-
te sentido, el lampante se sittia a 2.700/2.800

y climdticos, entre ellos la veceria del cul-

tivo, las altas temperaturas registradas en

Broker
Aceite de olivaagranel

€/t.; el virgen, a 3.000/3.400 €/t.; el refinado, a
2.900 €/t.; y el AOVE, a 3.800/4.200 €/t.

mayo y el impacto de plagas como el prays
y el algodoncillo.

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Por su parte, los mercados atraviesan una

fase de clarainactividad, marcada por una de-

L

beria de Aceites s,

Ausencia de operatividad en un mercado

donde sdélo se compra por estricta

manda extremadamente contenida que se li-
mita a cubrir necesidades puntuales. En la mayoria de las regiones,
tanto productores como operadores constatan la falta de dinamis-
mo, con una oferta que intenta mantener los precios sin encontrar
apenas respuesta por parte de los compradores. La situacion se ca-
racteriza por una notable estabilidad en las cotizaciones, sin grandes
variaciones respecto a semanas anteriores, mientras el sector per-
manece a la espera de sefiales que reactiven el consumo o modifi-

quen la tendencia actual.

Semana tranquila y sin novedades respecto a la anterior, con la
oferta intentando posicionarse pero sin encontrar respuesta en
la demanda, que sélo compra por estricta necesidad. En este con-
texto, el lampante se establece a 2.750 €/t.; el virgen, a 3.000 €/t.;
el AOVE, a 3.300/3.800 €/t.; y el refinado, a 2.850/2.900 €/t.

Mercado muy tranquilo y relajado por ambas partes, con el enva-
sador comprando lo estrictamente necesario y el vendedor inten-
tando colocar pequefias partidas a los precios pretendidos. Asi, el
lampante se oferta a 2.700/2.750 €/t.; el virgen, a 3.000 €/t.; el AO-
VE, a 3.400/3.800 €/t.; y el refinado, a a 2.900 €/t.

Atonia general en un mercado sin apenas operatividad ni alegrfa, con

necesidad y se siguen retirando las partidas
adquiridas con anterioridad. Precios pretendidos en el caso del
virgen extra. En este contexto, tan sélo muestra cotizacion el
AQVE, que se establece a 3.200/3.400 €/t.

En pleno proceso de floracién en Castilla-La Mancha, con el campo
presentando un aspecto espectacular, la cosecha podria ser ligera-
mente inferior a la del afio pasado. La oferta se muestra algo mas
firme que en la semana anterior, habida cuenta de la escasez de lam-
pante y AOVE. Demanda frenada y precios estables, con el virgen a
2.900/3.200 €/t.; y el AOVE, a 3.500/3.900 €/t.

Prosigue la misma tendencia lateral en las cotizaciones -ni suben ni
bajan- con un mercado en el que los compradores operan en fun-
cién de la demanda de la distribucién. En este sentido, el lampante
se ofertaa2.600/2.700 €/t.; un virgen, a 3.000/3.200 €/t.; y un AOVE,
a3.500/4.200 €/t.

Muy poco movimiento, sobre todo por parte de la demanda, que
es practicamente nula. La oferta estd intentando mantener los
precios, pero no encuentra interés en la demanda. Asi, el lampante
repite a 2.800 €/t.; el virgen, a 3.100 €/t.; el AOVE, a 3.500 €/t.; y el
refinado, a 2.900 €/t.
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Aceites de Oliva de Espana dirige su nueva y viral
campaiia de promocion al consumidor mas joven

Segun la Interprofesional, el objeto de de-
seo de esta campafia es un bolso cdpsula
de color amarillo verdoso. Un complemento
que responde a las Ultimas tendencias de
moda internacionales y que integra, con to-
da naturalidad, una botella de aceite de oliva
virgen extra. Tampoco ha sido ortodoxa la
forma de hacer llegar esta propuesta al pi-
blico: a partir de unas fotos de la cantante
Aitana recorriendo las calles de Madrid con
el bolso firmado por Palomo Spain que inme-
diatamente se convirtieron en virales.

Se trata de una campana “fresca, disrup-
tiva e inteligente” que supone un nuevo en-
foque en la forma de llegar al consumidor,
segun explicd Pedro Barato, presidente de la
Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol.
“Estamos constantemente analizando el
mercado, el comportamiento del consumi-
dor y tratando de adelantarnos al futuro. Y
todo indica que nuestro consumidor, en el
mercado nacional, esta envejeciendo y no
estamos consiguiendo cautivar y promover
la entrada de nuevos consumidores del seg-
mento joven. No es un fenémeno nuevo. De
hecho, la alerta la lanzé hace algunos afios la
Comisién Europea, pero es un proceso que
parece que se estd acelerando”. Asi, precisé
que “en un reciente informe del Ejecutivo
europeo se estima que en Espafia, pero tam-
bién en Italia y Grecia, el consumo de aceites
de oliva va a sufrir un recorte de entre un 2%
0 un 3% anual hasta el afo 2035. Un fend-
meno que, aseguran, y cito textualmente,
refleja los nuevos patrones de consumo de
las generaciones mds jévenes”.

A su juicio, este fendmeno se puede cons-
tatar ya en nuestro pais, tal y como refleja el
Panel de Consumo en Hogares que analiza
el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA) y cuya edicién de 2024 se
presentd recientemente. Para Barato, los

MERCACEI SEMANAL « 9/15 JUNIO 2025
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datos son “abrumadores”, ya que “si nos
centramos en la categoria virgen extra, el
77,8% de los responsables de compra tenian
mas de 50 afios, cuando realmente suponen
el 60% de la poblacién espafiola. Y lo mas
sorprendente de todo es que son los mayo-
res de 65 los que mas aceite de oliva virgen
extra adquieren, con un consumo per capita
de cuatro litros al afio. En el otro extremo en-
contramos a los menores de 35 afios, con un
consumo per capita de un raquitico 0,8 litros
al afio. Un colectivo que supone casi el 9% de
la poblacidn y que adquirid menos de un 3%
del aceite de oliva virgen extra consumido en
los hogares. Y no se trata de un fenémeno
exclusivo del aceite de oliva virgen extra.
En el caso de la categoria aceite de oliva, los
mayores de 50 afios fueron responsables de
la compra en un 79,4%, y los menores de 35
afos no llegaron ni al 2,5%”.

El presidente de la organizacion indicé que
lo que se aprecia claramente es que el con-
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res, pero que empieza a ser raro entre los
jovenes. Este hecho se pudo apreciar con
claridad en la pandemia. “Lo que la pande-
mia nos demostro es que los aceites de oliva
tienen muy buena imagen entre los espafio-
les. Si hablamos de alimentacidn sana, nadie
alberga la menor duda. De hecho, cuando
en el confinamiento se pensé que comer
sano era primordial, muchos volvieron a los
aceites de oliva. Pero, al mismo tiempo, los
jovenes piensan que es un alimento viejuno
que utiliza una comunicacién poco atracti-
va, con demasiadas referencias al pasado y
pocas a los valores de interés para el nuevo
comprador. Esta campafa responde a esa
necesidad. Y si me lo permiten, de una forma
brillante”, considerd.

Barato también resalté que “es la primera
vez en nuestras campanas que focalizamos
toda la atencidén en la categoria aceite de
oliva virgen extra. Y es ldgico, ya que el Top
de la categoria es claramente aspiracional, y
es légico que el consumidor quiera disfrutar
de lo mejor, y lo mejor en aceites de oliva es
el virgen extra, 100% zumo de aceituna, con
toda su esencia de aroma y sabor. Al mismo
tiempo es una tendencia que se puede apre-
ciar en el mercado. Hace unas décadas, en
Espafia las categorias virgen y virgen extra
tenian una participacién muy minoritaria en
los gustos de los consumidores. En la actuali-
dad, la categoria virgen extra practicamente
ha igualado el consumo de la aceite de oliva

en nuestro mercado”’.
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Impulsan el uso del compost de alperujo en el olivar

La presidenta del IFAPA, Marta Bosquet, y la delegada territorial de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural en Jaén, Soledad
Aranda, han inaugurado recientemente en el centro IFAPA Venta del Llano (Mengibar, Jaén) una jornada de aplicacién y uso del

compost de alperujo en el olivar.

“El IFAPA es un organismo que busca so-
luciones y da respuesta a los desafios de la
agricultura andaluza”, ha destacado Marta
Bosquet, que ha puesto en valor la linea de
trabajo de este organismo con proyectos
como Oruland, Gasolive, Compostand o Re-
cicland, que valorizan subproductos e impul-
san la bioeconomia circular.

Bosquet ha explicado que “el alperujo an-
tes se consideraba un residuo, luego un sub-
producto y ahora un co-producto que puede
hacer mds competitiva, rentable y eficaz la
industria olivarera en nuestra tierra, ademas
de reducir las emisiones de las almazaras”.

Segun ha asegurado, el IFAPA segui-
rd investigando para “impulsar al sec-
tor en su desarrollo econdmico, social y
medioambiental”.

Por su parte, Soledad Aranda ha agradeci-
do el trabajo de los técnicos e investigadores
del IFAPA y ha subrayado la apuesta de Ia
Junta de Andalucia para “poner en valor
herramientas que mejoran la competitividad
del sector y lo hagan, ademas, desde el pun-
to de vista de la sostenibilidad y la bioecono-
mia circular, un objetivo clave dentro de la
Primera Estrategia Andaluza para el Sector
del Olivar”.

La jornada celebrada en Mengibar, que ha
reunido a productores, técnicos y profesio-
nales del sector, se enmarca en el proyecto
Oruland del IFAPA, una linea de trabajo cofi-
nanciada con fondos FEADER para fomentar
la reutilizacion de subproductos y la reduc-
cidn de residuos y emisiones de las almaza-
ras andaluzas.

Esta iniciativa viene a responder el cre-
ciente interés por encontrar soluciones a
problematicas como la gestidn integral y
sostenible de los subproductos de la al-
mazara. En este sentido, las actividades
desarrolladas en el proyecto Oruland tienen
como objetivo promover una gestidn sos-

tenible del alperujo y otros subproductos
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de la almazara utilizando para ello técnicas
optimizadas de compostaje.

Durante la actividad, que también ha con-
tado con la presencia del director del centro
Venta del Llano, Francisco Sanchez, y el coor-
dinador de Oruland, José A. Garcia, se han
desarrollado varias ponencias de expertos,
practicas de aplicacion y una demostracion de
maquinaria para dar a conocer los efectos de la
aplicacién del compost sobre el suelo, asi como
sumanejo, dosificacién y gestion agrondmica.

En concreto, la técnico especialista del
IFAPA Concepcidn Garcia-Ortiz ha analizado
el efecto de la aplicaciéon de compost de
alperujo en el olivar; mientras que Miguel J.
Jiméntez, director de la empresa de ingenie-
ria y agricultura INGNIA, ha abordado en su
ponencia las experiencias en transformacion
de residuos en suelo.

Por su parte, el investigador José A. Garcia

y el responsable de la division Agro Jaény

Granada de la empresa Guillermo Garcia Mu-
floz, Manuel Artigas, han desarrollado para
los participantes en la jornada varias practi-
cas de aplicacion de compost de alperujo y
una demostracidn de maquinaria.

Proyecto Oruland

El proyecto de experimentacién y transfe-
rencia Oruland, desarrollado en el centro
IFAPA Venta del Llano, tiene como objetivo
realizar actividades de demostracion e infor-
macion para la reutilizacién de subproductos
y sobre la reduccion de residuos y emisiones
derivados de las almazaras de la Comunidad
Auténoma andaluza.

Dichas jornadas se realizan principalmente
en las instalaciones del centro IFAPA en Men-
gibar, contando ademas con la colaboracién
de almazaras y plantas de compostaje en
las provincias de Jaén, Cérdoba, Granada,
Sevillay Cadiz.

En esta linea de trabajo se desarrollan acti-
vidades de experimentacidon, demostracion
e informacién sobre la valorizacién de sub-
productos de almazara mediante técnicas
optimizadas de compostaje, el uso de nue-
vas tecnologias en el control del proceso de
valorizacién de estos subproductos, la reuti-
lizacidon y reduccidn del consumo de agua en
la almazara y el manejo de suelos en olivar
mediante aplicacién de compost de alperujo,

entre otras materias.

MERCACEI SEMANAL « 9/15 JUNIO 2025
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SEVILLA

GRANADA

MALAGA

TOLEDO

LERIDA Y TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva’

=

@;’lnu—n‘u

e —

mercace.i.

EUROS/T.
SEMANA
2/8 junio ‘25
(Cierre dia 29 mayo ‘25)
€/t
2.750
3.000
3.300/3.800

2.850

2.700/2.750
3.000
3.400/3.800
2.900

2.700/2.800
3.000/3.400
3.800/4.200
2.900/2.950

2.750
3.000
3.300/3.800

2.700
3.100
3.200/3.400

2.900/3.200
3.500/3.900

Sin oper.

2.800
3.100
3.500
2.900

2.600/2.700
3.000/3.200
3.500/4.200

com

EUROS/T.
SEMANA
9/15 junio ‘25
(Cierre dia 5 junio ‘25)

€/t

2.750

3.000
3.300/3.800
2.850

2.700/2.750
3.000
3.400/3.800
2.900

2.700/2.800
3.000/3.400
3.800/4.200

2.900

2.750
3.000
3.300/3.800

Sin oper.
Sin oper.
3.200/3.400

2.900/3.200
3.500/3.900

Sin oper.

2.800
3.100
3.500
2.900

2.600/2.700
3.000/3.200
3.500/4.200

1
Ly

" me=csio  Agrotachbiomed

(CPE

S PYME INNOVADORA

tratan?:iér‘éﬁa‘g N 8 | - GIOICIDIO)

A A 2T AGROISA.COM
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
. 2/8 junio ‘25 . 9/15 junio 25
(Cierre dia 29 mayo ‘25) (Cierre dia 5 junio ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA e, elt.

Refinable, base 10° 1.200/1.300 1.300
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.150/2.200 2.150
Ulceites. de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.220 1.220

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.280 1.280
Refinado 1.330 1.330

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.220 1.220

Cleinas ¢y Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de OI"UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios

€/t » Aceite de oliva (Virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)

8.000
;igg 7.464 7.494 7.;21 7.5.21
C— a Consulta todos los
7.200 3200 . .
5 precios en origen
6.600 .
o actualizados en
6.000 2.600 .
= Club Mercacei,
5.400 2.200 I I b I .
o 2000 €l Club exciusivo
ara nuestros
4.600
:-:gg 1600 | 5005 P .
4000 1400 o o o SUscr lPtOI’ €es
oo | 2025 1200 T — — —
3.400 3117 2087 1400 1,1.20 ) . .
g T — — o0 2 = = s Si no tienes tus claves, solicitalas
2em ! | \ ! 0 ! ! ! ! a redaccion@mercacei.com

4% semana 12 semana 2%semana 3%semana 42 semana 12 semana 2% semana 32 semana

de mayo. de junio dejunio de junio de mayo de junio de junio de junio

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites y Grasas SEMANA ESEMANA
- - i ferre din B3 meyo 25)  (Cierre dia & urio 25)
industriiales (Clerre dia 29 may
€/t. €t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes cemenciales especializadas

M=\ <X uDeA=NAD> N NONIO0O=AUN=AQN

en aceites, grasas y devivades

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanoscb@gmail.com

10 | MERCACEI SEMANAL « 9/15 JUNIO 2025
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
. 2/8 junio ‘25 . 9/15 junio 25
(Cierre dia 29 mayo ‘25) (Cierre dia 5 junio ‘25)
ITALIA
€/t. €/t
s 3 g LI? ; ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70 8,70
ACEITE DE OLIVA refinado 3,00 3,00
ACEITE DE OLIVA lampante 2,60 2,60
ACEITE DE ORUIJO refinado 2,20 2,20
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,24 1,22
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 1,30 1,38
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,00 2,00
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,40 9,40
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,65/3,75 3,65/3,75
MARRUECOS ACEITE DE OLIVAvirgen extra  3,80/5,50 3,80/5,50
TU RQU|'A ACEITE DE OLIVA refinado 3,10/3,15 3,10/3,15
G RECIA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 3,80/4,10 3,90/4,20
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 3,75/3,90 3,75/4,00
(Precios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PO RTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,90 3,60/3,90
i Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (5 de junio de 2025) Peseta.....cccoveeeeeereiennnnen 166,386
(Los tipos de mercado) T ia 1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego

T T E R — - - . . . 3,73 Florin.. .occveeene

, (Do) =T/

DOIAr wovvsvreersensressssessssesessssssens - 457 - 497 5,26 5,68 Délar Canada..
Yen Japonés Yen japonés..........
Libra Esterlina ... 4,03 - 432 471 - Corona sueca ...
. Corona checa ......

Franco SUIZO wouuvmesssessssssesessseses W et

Délar Canadiense w..uumeemsssssssnns - - - - - - Franco SUizo .........ccecueeeenee. 0,939

Look out! (o
High Quality Extra Virgin Olive Oil 2 @
is right here! &, =

ceqitalia.com
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Perd impulsa sus exportaciones
de aceite de oliva y aceitunas

La regién de Tacna reafirmé su posicién
como uno de los epicentros de la agroindus-
tria del sur del pais al ser sede de la Il Rue-
da de Negocios Especializada de Aceitunas,
Aceite de Oliva y Condimentos, organizada
por la Comisién de Promocién de Perti para
la Exportacién y el Turismo (PROMPERU).

El evento, realizado a finales de mayo,
logré un total negociado de cerca de 10,5
millones de ddlares, reflejando el nivel de
desarrollo alcanzado por el sector en la
zona. Se trata de una industria que avanza
con procesos modernos, apuesta por la
calidad y despierta cada vez mayor interés
entre compradores internacionales, segin
destacd el organismo peruano.

Durante la jornada, se llevaron a cabo
230 citas de negocio entre 28 empresas ex-
portadoras del sur del pais y 17 comprado-
res intemnacionales provenientes de 10 paf-
ses. Entre los productos mas demandados
destacaron las aceitunas y el aceite de oliva.
Los compradores subrayaron las caracte-
risticas diferenciadoras de los productos
peruanos, como el sabor Unico de las acef-

tunasy la versatilidad de los condimentos.

Previo a la rueda de negocios, los compra-
dores realizaron visitas técnicas a empresas
en la zona rural de La Yarada, donde cono-
cieron de primera mano los procesos de
produccidn y los altos estdndares de calidad
que respaldan la oferta exportable peruana.

Ademas, en el marco del evento, se llevd
a cabo el Foro Intemacional “Camino al De-
sarrollo del Potencial Agroexportador del
Peni”, en coorganizacién con ProQlivo. Este
espacio contd con la participacion de exper-
tos intemacionales como Luiz Rolin de Mou-
ra, consultor de SEBRAE (Brasil), y Manuel
Parras Rosa, presidente de la IGP Aceite de
Jaén (Espafia), y en él se abordaron temas
clave para mejorar la competitividad de las
cadenas de valor, asf como estrategias para
lainsercién de pymes en mercados globales.

Como parte de su estrategia de promocién
comercial, PROMPERU impulsa la participa-
cién de empresas peruanas en ferias intema-
cionales como Gulfood (Dubdi) y Foodex (Ja-
pon), entre otras, asf como misiones comer-
ciales a Austriay Polonia en el marco de laferia
Anuga, posicionando la oferta nacional en

espacios clave del sector alimentos y bebidas.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 957 50:08 31
957 50 10 07
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GENERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......ccceccuuueeee 385
Harina de girasol (integ.) (abril).................... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Ddélares/t.
Harina de pescado, de Perti s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.044,75 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.048,50.

@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 296,90 délares por tonela-
da corta era el tltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 293,80.
@ Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 46,72 centavos
de délar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de a 48,88.

@ Precios: Futuros julio.

Maiz: Terminé la semana a 438,00 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 450,75.
@ Precios: Futuros julio.



Desarrollan nuevos modelos predictivos con IA para
optimizar el manejo del riego en cultivos como el olivar

Plantae, una start-up apoyada por el Parque Cientifico C3N-IA de la Universidad Carlos Ill de Madrid (UC3M) y especializada en
agricultura de precisién, ha desarrollado nuevos modelos predictivos mediante Inteligencia Artificial para anticipar las necesidades

hidricas, optimizar el riego y aumentar la productividad de los cultivos.

Segun ha informado el centro docente
madrilefio, la tecnologfa desarrollada apro-
vecha una extensa base de datos generada
por mds de 10.000 sensores instalados en
fincas y explotaciones agricolas, que reco-
gen unos 10 millones de datos mensuales
sobre la humedad, la conductividad eléctri-
cay la temperatura del suelo. Y lo que hace
este nuevo sistema es utilizar este Big Data
y combinarlo con IA para realizar prediccio-
nes mds precisas sobre eventos meteorold-
gicos y condiciones de cultivo.

“Nuestro objetivo es anticiparnos a lo
que va a ocurrir, facilitando al agricultor
o al técnico recomendaciones especificas
sobre cantidades de riego o acciones pre-
ventivas en sus cultivos con una antelacién
de hasta diez dias”, ha precisado Samuel
Lépez, CEO y cofundador de Plantae.

La informacién recolectada a través
de los sensores colocados en la tierra es
analizada por modelos de IA y utilizada
para implantar mejores estrategias en la
prevencién anticipada de plagas o dafios
climdticos como heladas, sequias, grani-
zos y periodos de lluvias torrenciales. “Ac-

tualmente, nuestros modelos predictivos

estdn enfocados en olivos y tomates, pero
la metodologia desarrollada es aplicable a
mds de 80 tipos de cultivos, desde extensi-
vos hasta lefiosos”, ha afiadido Lépez.
Para la recogida de datos ya disefiaron
un sensor inaldmbrico que no fuera muy
costoso y que, ademas, pudiera tomar da-
tos en tiempo real con el fin de optimizar
las decisiones sobre el riego y la aplicacién
de abonos. Y el nuevo paso que han dado
ahora en la 1+D+i de la empresa ha sido de-
sarrollar nuevos algoritmos de IA e imple-
mentar nuevos sensores: caudalimetros
para controlar el riego en remoto, pluvié-
metros para controlar la humedad relativa
y la temperatura ambiente, ademds de
anemoémetros para el viento y otros senso-
res de radiacion.
“Todo este mode-
lado de datos nos
permite adelantarnos
a las necesidades de
la finca, bien sea en
la necesidad de riego
o en la expulsién de
aire. Al fin y al cabo,

los datos y la IA estdn

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

FABRICANTES MARCH ESPARA

ahi para utilizarlos y hacernos la vida mas
facil, ayudando no sdlo a los agricultores
en la toma de decisiones, sino haciendo
la agricultura mas eficiente y sostenible”,
concluye Samuel Lépez.

Ademads del desarrollo de servicios y nue-
vos algoritmos dedicados a la IA, Plantae
tiene su objetivo puesto en un nuevo sen-
sor de NPK (nitrégeno, fésforo y potasio).
Este dispositivo pretende diferenciar nu-
trientes y permitiria mejorar las estrategias
de abonado y reducir la huella de carbono.

Esta start-up ha sido apoyada por el Vive-
ro de Empresas del Centro de Innovacién
en Emprendimiento e Inteligencia Artificial
(C3N-IA) del Parque Cientifico de la UC3M,

situado en el Parque Cientifico, Tecnoldgico

y Empresarial Leganés Tecnoldgico.

BOMBA PARA TRASIEGD

CALDERA DE BIOMASA

MERCACEI SEMANAL « 9/15 JUNIO 2025
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Puazos MAQUINARIA DE ELEVACION Y TRANSPORTE

Andlisis
Agroalimentarios

GRANDES ACEITES

Riger | Esfuerz: OISO

SERVICIOS DE

® TRANSFORMACION INTEGRAL

treico PARA UNA AGRICULTURA
MODERNA, RENTABLE

Industrial Y SOSTENIBLE.

Machinery

Solutions BALAM

www.treico.com ‘ AGRI C U LTURE I

ESPEJO

Tractores estrechos
de Kubota,

mas potentes,
confortables

y seguros

AUTOMATIZACION

OLIVARUM

Fundacian
SLILRSRAL IAEH

; LABORATORIO

CENTRO DE ASESORAMIENTO

TECNICO AGRARIO
|
www.olivarum.es |z

LABORATORIO
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Great Performance \ —
9 MORESIL
Especialistas en Recoleccién
‘-‘. ATentamus Company
“Expertos en analisis de aceites de oliva, NO POdemos
de sus derivados, de otros aceites vegetales A contrOI ar

y de sus contaminantes.”

el clima, : _
pero sl’ Ios Olivar tradicional Superintensivo

Acreditados por ENAC segin la norma
IS0 17025 (Consultar Mlcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

proces OS . Fébrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cérdoba)

Tel: 957630243 www.moresil.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto

| ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
ACEITUNA, PISTACHO, ALMENDRA, CACAHUETE ¥ OTROS FRUTOS

. para fincas de
() = Secano y Regadio
e Econémicos y muy rentables

UTILIZANDO - f
AGROCUADERNO, Inférmate
SUPERAR CUALQUIER
RETO ESTARA . :
EN SUMANO TOHERND
DESARROLLADD e Telf. (0034) 957 4217 40

www.todolivo.com
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El consumo domestico de aceitunas

se redujo un 1,1% en 2024

El precio medio cierra en 4,34 euros/kilo,
equivalente a pagar 0,32 euros mas por kilo de
producto que hace un afio.

Segun el informe del MAPA, el consumo por
persona se contrae un 2,4% respecto a 2023 y
se sitUa en 2,32 kilos al afio. En contraposicion,
la inversidn por persona aumenta en un 5,3% y
alcanzalos 10,08 euros.

Los hogares espafioles destinan un 0,567% de
su presupuesto anual para alimentacion y bebi-
das a la compra de este producto, proporcion
que en volumen representa un 0,41% sobre el
total. En ambos casos, se registra estabilidad
frente al afio anterior.

La categoria evidencia una tendencia po-
sitiva a largo plazo y es que si se realiza una
comparativa con el afio 2008, el volumen de
aceitunas adquirido por los hogares espafio-
les crece en un 3,4%. Este incremento ha sido
impulsado por un aumento en la demanda de
aceitunas envasadas con hueso (36,9%) y acei
tunas envasadas sin hueso (80,1%), mientras
que en aceitunas rellenas se observa un retro-
ceso de un17,6%.

Esta categoria también resulto favoreci-
da en el afio 2020, ya que su consumo debi-
do a la crisis del COVID-19 se incrementd de
manera notable.

Dentro de la categoria de aceitunas, existen
diferentes segmentos o tipos. En primer lugar,
las aceitunas envasadas rellenas presentan
la mayor cuota tanto en volumen (34,7%) co-
mo en valor (32,9%). No obstante, este tipo de
aceitunas pierde relevancia en el corto plazo,
al experimentar un descenso en sus compras
mayor al del promedio (2,8%).

Las aceitunas envasadas con hueso, que
representan un 26,3% del volumen de compras
y un 20, % de la facturacién, sufren la peor con-
traccién de la demanda de la categoria (3,1 %),
si bien crecen en valor un 5,3 %. Por su parte,

las aceitunas envasadas sin hueso mantienen

MERCACEI SEMANAL « 9/15 JUNIO 2025

la mejor evolucidn, pues crecen un 2,2% en vo-
lumen y un 13,2 % en valor, aunque su partici-
pacion es alin la inferior del mercado (21,0% en
volumen y 17,1% en valor). El resto de los tipos
de aceitunas crecen asimismo, si bien en me-
nor medida que aceitunas envasadas sin hueso
(1,5% envolumeny un 4,2% valor).

Respecto al consumo per capita, el tipo de
aceituna que mds se consume por persona es
aceituna envasada rellena (0,81 kilos por per-
sona y afio), aunque su consumo cae en 0,03
kilos por persona con respecto a 2023. En acei
tunas envasadas con hueso, cuyo consumo per
capita se sittia en 0,61 kilos al afio, el descenso
de consumo es igualmente de 0,03 kilos.

Por su parte, las aceitunas envasadas sin
hueso y el resto de aceitunas, con consumos
anuales por persona de 0,49 kilos y 0,42 kilos,
respectivamente, mantienen su demanda per

capita estable.

Casi la mitad del volumen de aceitunas se ad-
quiere en supermercados y autoservicios, con
una cuota del 50,8%, canal que experimenta un
moderado aumento en intensidad de compra
(0,7%). Por el contrario, el hipermercado es el
canal més damnificado frente a 2023, ya que
pierde un 9,2% del volumen.

La tienda de descuento también sufre un
decrecimiento en sus compras superior al pro-
medio (4,3%) y, por el contrario, la tienda tra-
dicional y el ecommerce crecen frente al afio
previo enun1,8%y un 8,3%, respectivamente.

El precio medio de aceitunas se eleva en
2024 a 4,34 euros/kg., precio un 7,9% mayor
al de 2023. Este crecimiento es transversal a
todos los canales, si bien su magnitud difiere
entre ellos. Asi, el mayor incremento en precio
se observa en el e<commerce (11,4%), seguido
de las tiendas de descuento (9,8%) y super-
mercados y autoservicios (9,1%). Por su parte,

suben por debajo del promedio los precios en
hipermercados (7,3%) y tiendas tradicionales
(5,2%). El precio mas asequible de 3,24 euros/ki-
lo lo registra la tienda descuento, mientras que
el menos competitivo lo mantiene la tienda
tradicional, a pesar de no incrementar el precio

medio al ritmo del mercado.

El consumidor intensivo de aceitunas se co-
rresponde con hogares formado por parejas
con hijos mayores, parejas sin hijos y retirados,
debido a que el peso de sus compras en la ca
tegoria es superior al peso que representan en
poblacién. De entre ellos, los hogares retirados
presentan el mayor porcentaje de compras
(30,82% de los kilos de la categoria), consumien-
do un 24% mas de lo que les corresponderia en
relacion a estas métricas.

Por el contrario, quienes son menos intensi-
vos en la compra de aceitunas en proporcion
con su extension en poblacién son los hogares
formados por jévenes independientes, pare-
jas jovenes sin hijos, adultos independientes,
parejas con hijos pequefios y hogares mono-
parentales.

Los hogares aragoneses y catalanes son
los mads intensivos en la compra de aceitu-
nas durante el afio 2024, con un porcentaje
en volumen muy superior a su porcentaje en
poblacién. En el lado opuesto se encuentran
regiones como Canarias, Navarra, Asturias o
Castilla- La Mancha, entre otros.

En concreto, los individuos aragoneses y ca-
talanes son los que mayor consumo per capita
presentan (3,26 kilos y 3,03 kilos al afio, respec-
tivamente). Por encima del promedio nacional
se sittian asimismo los individuos de Baleares,
Comunidad Valenciana y Pais Vasco. Por el
contrario, los habitantes de Castilla-La Mancha
registran el menor consumo per capita de la

categoria (1,68 kilos por persona al afio).



Gran consumo en Espaia: aumenta un 20%
la demanda de aceite de oliva en abril

Circana ha presentado su barémetro de
consumo correspondiente al mes de abril en
Espafia, del que se desprende que entre los
productos con mayores subidas de precio se
encuentran el chocolate, los huevos, los acei-
tes (excluido el de oliva) y el café. En cambio,
el aceite de oliva contintia abaratandose, por
lo que es un 47% mas barato que hace un
afo, lo que ha impulsado que su demanda
crezca un 20%, segun la consultora.

El mercado de gran consumo mantiene su
crecimiento en abril, con una subida del 3,1 %
en valor, impulsada por un aumento de pre-
cios del 2,1 % y una demanda en volumen que
crece un 1,0 %. La evolucién estuvo condicio-
nada por un efecto calendario: la Semana San-
ta se celebrd en abril este afio, frente a marzo
en 2024, lo que supuso menos dias laborables
en el mes analizado.

El Indice de Precios de Consumo (IPC) se
moderd hasta el 2,2%, su nivel mds bajo desde
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octubre, gracias al descenso de gas, luz y car-
burantes. Por su parte, la inflacién de alimen-
tos y bebidas no alcohdlicas cayé al 2,0%, cua-
tro décimas menos que en marzo y 2,7 puntos
por debajo de la registrada hace un afio.

En volumen, la alimentacién destaca con
un crecimiento del 2,5%, gracias al buen com-
portamiento de la alimentacion seca (+3,5%),
donde sobresalen los huevos (+7%) y el propio
aceite de oliva.

En el acumulado a TAM abril de 2025, el
gran consumo crece un 4,2 % en valor, con
una demanda en volumen que avanza un 3,0%
y un aumento de precios del +1,2%.

Esta evolucién positiva esta impulsada por
el buen desempefio generalizado de todos
los departamentos, con especial protago-
nismo del drea de frescos, que registra un
crecimiento en valor del +6,2%, gracias tanto
al aumento del volumen de ventas como al
encarecimiento de los precios (+2,%).

Por canales, el canal on liney el siper grande
son los que muestran una mejor evolucién en
volumen, con crecimientos acumulados (TAM)
del 16,3% y 6,0%, respectivamente. No obstante,
el impacto del apagdn también se dejé sentir
en el canal on line durante la semana en que
tuvo lugar. En contraste, el hiper contintia sien-
do el canal con peor comportamiento, siendo
el Unico que mantiene una tendencia negativa

respecto al afio anterior (-1,6%).

GirOlio d'Ttalia, un proyecto que auna cicloturismo
y la valorizacion del paisaje oleicola

Lampedusa acogerd la etapa inaugural del
GirOlio d’Italia 2025-26, un proyecto impulsa-
do por Associazione Nazionale Citta del’Olio
que combina el cicloturismo, la valorizacion
del paisaje oleicola y la promocién de la iden-
tidad de los territorios.

La cita tendra lugar el 17 y el 18 de junio,
dos dias llenos de significado, experiencias
y simbolos, que comenzaran con la plan-
tacién de un Olivo de la Paz donado por la
Coordinacién Regional de Citta dell’Olio de
Sicilia. Daniele Bennati, exdirector del Equipo
Nacional de Ciclismo y embajador de la aso-
ciacién, dard testimonio del evento .

Ademas de Bennati, estardn presentes
Michele Sonnessa, presidente nacional de
la la asociacién italiana; Antonio Balenzano,
director general de la entidad; Filippo Man-
nino, alcalde de Lampedusa; Giosue Catania,

coordinador regional de Citta dell’Olio de
Sicilia; y Mario Agnelli, alcalde de Castiglion
Fiorentino y miembro del Consejo Nacional
de la asociacion.

“M3ds que un evento deportivo, GirOlio
d’Italia es una narracién viva de nuestros te-
rritorios. Y desde Lampedusa parte un men-
saje contundente: el aceite como simbolo de
paz, la bicicleta como herramienta de des-
cubrimiento y encuentro, y el paisaje como
patrimonio para compartir”, ha resaltado Mi-
chele Sonnessa, presidente de Citta dell’Olio.

En concreto, el 18 de junio ser3 el dia dedi-
cado al Bike Tour, una ruta cicloturistica no
competitiva con una ruta circular de unos 15
km. A lo largo del recorrido, habra momen-
tos para compartir historias sobre la belleza
del paisaje olivarero circundante. Antes de la
salida en bicicleta, a las 17:30 horas, en Piazza

Castello, tendrd lugar el lanzamiento oficial
del GirOlio d’Italia 2025-26 y la presentacion
del nuevo logotipo. Asimismo, se celebra-
ra un debate con colaboradores institucio-
nales y locales, en presencia de los medios
de comunicacidn, al final del cual se prevén
proyecciones de video y tomas aéreas del
recorrido con un dron.

Segun Citta dell’Olio, GirOlio d’Italia busca
contar la historia “de un pais auténtico y
acogedor, caracterizado por ciclovias que
atraviesan olivares, almazaras, parajes y co-
munidades locales. Combina el turismo sos-
tenible, la educacidn ambiental, el deporte y
la cultura de la civilizacién oleicola. Lampedu-
sa, isla simbolo de esperanza y resiliencia, es
la primera parada ideal de un viaje que reco-
rrerd Italia desde su corazén mds profundo:

el olivo”.
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Deoleo anuncia una nueva etapa
de transformacion y crecimiento

El presidente de Deoleo, Ignacio Silva, ha des-
tacado que, a pesar del entorno complejo, la
compafifa ha sabido mantener el equilibrio “gra-
dias a una gestion agil y responsable”. En 2024,
la empresa registré un crecimiento del 19% en
ventas, rozando los 1.000 millones de euros de
facturacion, y un EBITDA de 33,4 millones de
euros, un 10,4% superior al del ejercicio anterior.

“Las principales marcas del grupo han mos-
trado una gran resiliencia. Las cuotas en Espa-
fia son reflejo de ello y de la adecuada gestion
comercial, logrando una subida en 0,6 puntos
porcentuales al cierre de 2024. A pesar de la
caida generalizada del consumo, Deoleo ha
mantenido el liderazgo en mercados clave
como EEUU, Alemania, Francia y México”, ha
resaltado la compafiia.

Silva ha explicado que, siguiendo un criterio
de prudencia, la compafiia decidié provisio-
nar integramente el importe del litigio en Italia
con Carapelli Firenze. Esta provision impactd
directamente en los resultados del ejercicio,
dando lugar a un resultado neto negativo. En
este sentido, ha subrayado que la compafiia
“cuenta con sdlidos argumentos” y confia en
una resolucion favorable del fallo.

También ha remarcado la solidez financie-
ra de Deoleo, que redujo su deuda financiera
neta en un 4% en 2024 y cerrd el afio con una
tesorerfa de 53 millones de euros, un 72% mas
que en el gjercicio anterior. Ademds, ha puesto
en valor el exitoso cierre de la refinanciacion,
que estructura la deuda con vencimiento en
2029, lo que permite alcanzar una estabilidad
financiera necesaria para acometer con éxito
los planes de crecimiento. El acuerdo cuenta
con el apoyo de los principales accionistas del
Grupo, CVC y Alchemy, y esta respaldado por
entidades financieras de referencia.

Por otro lado, Silva se ha referido al inicio de una

nueva etapa para la compafiia con la incorpora-
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con de Cristdbal Valdés como consejero delega-
do desde noviembre de 2024. Bajo su liderazgo,
se esta desplegando una nueva hoja de ruta cen
trada en la transformadion, el refuerzo de capa-
cidades y la evolucién hacia una empresa “mdés
agil, innovadora y sostenible”. Tras una etapa
“exigente” al frente de la direccion ejecutiva, ha
asegurado que continuard aportando valor desde
la presidencia y apoyando al nuevo equipo directi-
vo “para hacer de Deoleo unreferente global atin
mas sdlido, mas sostenible y mds cercano”.

Durante su intervencion, Cristdbal Valdés ha
resaltado que se siente profundamente orgu-
lloso de liderar un equipo humano con estas
calidades y este compromiso. “Deoleo cuenta
con un gran potencial y numerosas oportuni-
dades por delante”, ha considerado.

“Nuestros objetivos estan respaldados por
nuestra apuesta por la calidad, innovaddn y cer-
cania al servidio del territorio y de las personas.
Buscando la necesaria transformacion del sec
tor, con el objetivo de alcanzar la excelenda y la
retribucion justa de todos los que forman parte
dela cadena de valor”, ha apuntado.

“Nuestra ambicidn sigue siendo la misma: ser
los lideres indiscutibles del sector logrando que la
esencia mediterranea de nuestro aceite de oliva
esté al alcance de todos”, ha afirmado Valdés, al
tiempo que ha compartido los ejes de la nueva
estrategia, desarrollada con una serie de iniciativas
enfocadas en la aceleracidn del crecimiento apo-
yandose en las marcas lideres -Carbonell, Bertolli y
Carapelli; el refuerzo de la presencia en mercados
clave como EEUU, Alemania, la India y Extremo
Oriente, sin perder de vista los mercados de ort-
gen (Espana e Italia); la mejora operativa median
te la efidendia en toda la cadena de valor; y la fir-
me apuesta por lainnovaddn y la proximidad con
los consumidores y stakeholders. También ha des-
tacado que Deoleo cuenta con el mejor talento,
asegurando que “vamos a continuar poniendo a
las personas en el centro, como verdaderos mo-

tores del cambio y nuestro activo mas valioso”.

Valdés ha hecho hincapié en que “la sostenibi-
lidad ya no es una opcidn, sino una condicion
de competitividad”. En abril, Deoleo presentd
su nuevo Informe de Sostenibilidad, en el que
se recogen avances relevantes acometidos
en 2024. Entre los hitos alcanzados, gracias al
Protocolo de Sostenibilidad, el Grupo cuenta
con 88 almazaras certificadas en seis paises.
También ha sefialado que el 39% del aceite ad-
quirido proviene de estas almazaras sosteni-
bles, avanzando en el objetivo del 70% en 2030.

Ademas, el Informe subraya que el 98% de
la energia utilizada en sus fabricas proviene
de fuentes renovables. En el plano social, la
compafiia ha reforzado la trazabilidad me-
diante tecnologia blockchain y ha promovido
el talento femenino con iniciativas como el

congreso “Creciendo Juntas”.

Durante el primer trimestre de 2025, la compa-
fifa ha registrado un incremento del 11% en el
volumen de ventas, con un EBITDA de 10 millo-
nes de euros (+19%) y un crecdimiento del 7% en el
margen bruto unitario. Asimismo, se ha produd-
do un aumento en la inversién en marcas de un
33%, impulsando la competitividad y mejorando
el margen de EBITDA sobre ventas en un 25%.

La mejora de la cosecha 2024/25 ha contri-
buido, a su juicio, a la reduccidn de precios y
al repunte del consumo, lo que posiciona a la
compafiia para continuar capturando oportuni-
dades estratégicas. Ademas, la ratio de deuda
finandiera sobre EBITDA es de tres veces, con
una deuda financiera neta de 115 millones de
euros, un 1% inferior al cierre de 2024.

Valdés ha cerrado su intervencion reafir-
mando el compromiso de la compafiia con
un crecimiento equilibrado y responsable.
“Estamos construyendo una Deoleo mas
competitiva y mas conectada con el mundo

que viene”, ha concluido.
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Anna Canal, directora de Alimentaria: "La feria ha
crecido junto al sector adaptandose a las necesidades
de una industria en constante evolucion”

Anna, llegas a la direccién de Alimentaria en
una edicion clave, la de su 50° aniversario.
{Qué significa este hito parala feria?

Celebrar 50 afios de historia pone en valor el
gran trabajo realizado durante todo este tiem-
po. Son muy pocas las ferias que logran alcan-
zar esta cifra, no sdlo en el sector alimentario,
sino en cualquier otro sector, lo que refleja cé-
mo Alimentaria ha crecido junto a una industria
en constante evolucién y ha sabido adaptarse
a sus necesidades manteniéndose pionera, es-
cuchando al mercado e incluso anticipandose a

sus demandas.

¢Cudl es el posicionamiento de Alimentaria hoy?
La gran fortaleza de Alimentaria es que cubre la
totalidad de la industria de alimentacién y bebi
das, ofreciendo a la vez un enfoque especializa-
do para cada sector. Nos centramos en conocer
bien cada sector, estar cerca de los clientes y
actuar de forma eficaz. Seguimos trabajando
con dedicacién para mejorar lo que ya funcio-
na, encontrar nuevas oportunidades y seguir
aportando valor e innovacién. Junto a Hostelco,
Alimentaria es una plataforma integral que res-
ponde a todas las necesidades del ecosistema
Horeca, foodservice y retail. Esto permite que los
profesionales que nos visiten encuentren en una
sola plataforma ferial soluciones que van desde
la elaboracién y produccién de alimentos hasta

el equipamiento mas innovador.

¢A qué grandes retos se enfrenta la préxima
edicién de Alimentaria?

Alimentaria nacié en 1976 en un contexto sec-
torial donde el canal foodservice apenas existia
y toda relacién comercial de las empresas ex-
positoras se centraba en la gran distribucién.

Actualmente, las fronteras entre canales son
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cada vez mas difusas y nuestro reto pasa por
consolidar Alimentaria como el punto de en-
cuentro del sector y la plataforma que cubre
toda la cadena de valor, facilitando el contacto
entre la industria interacional y sus operado-
res. Asimismo, se antoja una labor imprescindi-
ble reforzar sectores clave y ofrecer soluciones
y oportunidades de negocio a todo tipo de em-

presas con distintas necesidades comerciales.

:Qué objetivos cuantitativos tiene ante si
Alimentaria 20262

Prevemos alcanzar unas cifras récord en cuan-
to a intermacionalizacién, tanto de oferta como
de demanda. Los numerosos roadshows que
estamos realizando en mercados estratégicos
nos permiten identificar importadores clave
que formaran parte del programa de hosted
buyers, con mds de 1.500 compradores intema-
cionales invitados y 1.200 vip buyers nacionales.
Junto a Hostelco, prevemos atraer alrededor
de 110.000 visitantes -un 25% internacionales-
para que puedan generar negocio con las cerca
de 3.300 empresas expositoras que participa-
ran, el 30% de las mismas de procedencia inter-
nacional. En cuanto a la ocupacion, alcanzare-

mos mas de 100.000 metros cuadrados netos

de superficie, la préctica totalidad del recinto

Gran Via de Fira de Barcelona.

¢Con qué mercados estratégicos se contara en
esta préxima edicion?

América Latina y los mercados asidticos son
dreas clave en las que estamos focalizando nues-
tros esfuerzos einversion. La captacién de expo-
sitores y compradores es un proceso interconec-
tado: la oferta debe alinearse con la demanda

para generar un ecosistema comercial exitoso.

Alimentaria es un “salén de salones”. ;:Qué
sectores crecerdn mas?

Se prevé que todos los salones incrementen
el nimero de expositores participantes. Sin
embargo, “Coffee, Bakery & Pastry” estd de-
mostrando un gran potencial de crecimiento,
especialmente por su vinculacién con el sector
foodservice y Horeca, al igual que Restaurama,
donde colaboramos con Hostelco para poten-
ciar su relevancia y la diversidad de su oferta.
Otro sector con gran proyeccion es “Organic
Foods”, ya que en Espafia no existe una feria
donde los productores ecoldgicos se sientan
plenamente representados. Asimismo, esta-
mos desarrollando iniciativas con contenidos
de maximo interés para reforzar su posiciona-

miento dentro de laindustria.

¢{Cuadles seran las principales innovaciones de
Alimentaria 20262

Es pronto para especificar cudles seran las no-
vedades que laindustria alimentaria presentard
en Alimentaria. Aunque la innovacién estard
presente en cualquier punto del Salén, la ex-
posicién Innoval en “The Alimentaria Hub”,
el epicentro de la innovacién en el certamen,

recogerd una seleccién de las mas destacadas.




Inaugurada en Argentina la nueva
planta envasadora de aceite de oliva
de la empresa SolFrut

El gobermador de San Juan (Argentina), Mar-
celo Orrego, participd el pasado 28 de mayo en
lainauguracién de la nueva planta envasadora de
aceite de oliva de la empresa SolFrut, ubicada en
la finca El Principio, en el Departamento Sarmien-
to. Se trata de una planta modelo que quintuplica
la capacidad productiva de la compafifa y marca
un nuevo hito enlaindustria olivicola argentina.

En la inauguracién participaron el intendente
de Sarmiento, Alfredo Castro; el ministro de Pro-
duccidn, Trabajo e Innovacion, Gustavo Ferman-
dez; el presidente de SolFrut, José Chediack; y
la gerente Industrial, Soffa Chediack, entre otras
autoridades.

Con una inversién aproximada de 11 millones
de ddlares, segtin informé el Gobiemo sanjua-
nino, esta planta forma parte de un ambicioso
proceso de ampliacién iniciado en 2019 por Sol-
Frut - principal productora de aceite de oliva
del pais en cadena integrada-, que incluyd la
construccién de un depdsito con capacidad para
4.000 toneladas, la mudanza y mejora de su
planta de elaboracién de graneles en 2023 vy,
ahorg, larelocalizacién de su planta de envasado
desde el Departamento 25 de Mayo.

Durante la inauguracién, Orrego destacd el
compromiso del sector privado con el crecimien-
to econdmico y la generacién de empleo en San
Juan. “La inauguracién de esta nueva planta de
envasado de aceite de oliva en Sarmiento, una de
las zonas productivas por excelencia de San Juan,
nos llena de orgullo y refuerza nuestro compromi-
so de seguir apostando por el crecimiento de la
provinda. Este desarrollo es fruto del trabajo con-
junto entre el sector publico y privado, asf como
del esfuerzo constante de todos los que forman
parte de esta cadena productiva virtuosa que po-

tendia nuestra economia local”’, resalto.

Por su parte, el presidente de SolFrut, José Che-
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diack, afirmd que “este paso consolida nuestra

mirada a largo plazo. No sélo quintuplicamos la
capacidad de produccidn, sino que ratificamos
nuestra apuesta por el desarrollo regional, gene-
rando empleo, valor afiadido y oportunidades

desde el corazdn de la olivicultura argentina”.

La nueva planta posee tres lineas envasadoras
italianas capaces de producir 10.000 unidades
por hora en distintos formatos (PET, vidrio y la-
ta); una sopladora integrada de botellas; depdsi-
tos de gran capacidad; climatizacién controlada;
y un parque solar que permite generar la energfa
que consume, mejorando su eficiencia energéti-
cayreduciendo el impacto ambiental.

Actualmente, SolFrut elabora y envasa unas
400.000 cajas de aceite de oliva virgen extra al
afio, y apunta a multiplicar ese volumen con esta
ampliacién. Bajo su reconocida marca Oliovitd, y
otras para terceros, la firma abastece almercado
nacional e intermacional, sumando 70 referen-
cias de diferentes productos.

Ademas, la compafifa contindia apostando
por la sostenibilidad y la calidad como pilares
de su crecimiento. Su estrategia esta alineada
con los Objetivos de Desarrollo Sostenible
mediante el uso de energfas renovables, tec-
nologias de bajo consumo, reutilizacién de
residuos y formacién de jévenes talentos en

alianza con instituciones educativas.

Italia y EEUU
debaten sobre
comercio
agroalimentario

La sede del Ministerio de Agricultura, Sobe-
rania Alimentaria y Forestal (Masaf) de Italia
acogid recientemente una reunién bilateral
entre el titular de este Departamento, Fran-
cesco Lollobrigida, y la secretaria de Agricultu-
ra de EEUU, Brooke Leslie Rollins, en la que se
debatié sobre comercio agroalimentario.

Seglin destacd el Masaf, “Italia es el primer
pais de la Unién Europea visitado oficialmente
por la secretaria Rollins desde el inicio de su
mandato, lo que demuestra la solidez y la cen-
tralidad de la relacién entre Italiay EEUU”.

Entre los temas tratados, se prestd es-
pecial atencidn al crecimiento del comer-
cio agroalimentario, que en 2024 superd los
8.000 millones de euros. Este Departamento
subrayd que Italia confirma su posicién como
el tercer proveedor de productos agroali-
mentarios a EEUU, con sectores de excelen-
cia como el aceite de oliva.

También se reiterd el papel positivo de las
exportaciones italianas en la creacién de valor
en suelo estadounidense, a través de cadenas
de suministro virtuosas que generan empleo
y beneficios econémicos para ambos paises.

En este contexto, se anuncié la apertura de
una mesa técnica para facilitar reuniones entre
operadores del sector agroalimentario con el
objetivo de fortalecer la cooperacién comercial.
As, se dedicara especial atencidn a la soja, un
producto del que EEUU es uno de los mayores
productores e Italia un importante importador.
“Mejorar el comercio agricola entre dos paises
amigos implica aumentar la eficiencia y la com+
petitividad de las economias”’, seguin el Masaf.

“El didlogo con EEUU representa un eje
estratégico de la politica agricola exterior de
Italia. Hoy, con mayor conviccién, existe una
mayor conciencia de la etapa histdrica que vivi-
mos, una etapa que Nos exige comprometer-
nos con el fortalecimiento de las economias
de nuestras naciones, que comparten valores

dereferencia comunes”, indicé Lollobrigida.
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Citoliva combate el impacto de las plagas en cultivos
como el olivar a través de "AGRO"LIVE Aliados Naturales”

Con motivo del Dia Mundial de Conciencia-
cién sobre la Importancia del Control de Plagas,
que se celebra el 6 de junio, Citoliva ha informa-
do de que aporta una solucién “efectiva y soste-
nible” llamada “AGRO-LIVE Aliados Naturales”,
una herramienta pensada para favorecer y po-
tenciar el papel de ciertos insectos beneficiosos
a la hora de ejercer una presion efectiva sobre
las poblaciones de plagas.

Diferentes entidades involucradas en la legis-
lacién sobre la gestion de plagas, como el Re-
gistro de Productos Fitosanitarios del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacidon (MAPA),
dictan autorizaciones concretas cuando se de-
tectan riesgos, pero el problema estriba -segiin
Citoliva- en que en muchos casos, aunque los
tratamientos se realicen siguiendo las recomen-
daciones, el resultado no es el esperado y las
plagas siguen activas.

La aplicacion del servicio “AGRO-LIVE Aliados
Naturales” favorece y potencia el papel de los
enemigos naturales que ejercen una presién
efectiva sobre las poblaciones de plagas. El obje-

tivo es crear las condiciones necesarias para que

la fauna auxiliar pueda actuar como mecanismo
de control, segtin ha precisado la entidad.

En palabras de José Alfonso Gémez Guzman,
entomdlogo responsable de este servicio, “un
cultivo no es una unidad aislada, es un ecosis-
tema en sf mismo; un agroecosistema. Y como
todo ecosistema, funciona a partir de interac-
ciones entre organismos, procesos y equilibrios.
Ignorar eso es construir sistemas artificiales, ines-
tables y dependientes de insumos externos”.

Esta visién ecoldgica es la base del plantea-
miento de “AGRO-LIVE Aliados Naturales”, que
busca intervenir respetando esas dindmicas na-
turales y reforzando los equilibrios existentes.
Mediante un estudio entomoldgico riguroso,
permite reforzar ese equilibrio bioldgjco del cul-
tivo, lo que se traduce en una mayor capacidad
del mismo para autorregularse frente a plagas
como el algodondillo. En este contexto, segtin
Citoliva, no se trata de sustituir tratamientos,
sino de reducir su dependenciay aumentar la efi
cacia del sistema en su conjunto, aprovechando
los recursos que ya estan presentes en el entor-
no sise saben identificar, protegery potenciar.

Citoliva ha subrayado que con “AGRO-LIVE
Aliados Naturales” se reduce considerable-
mente el uso de insecticidas quimicos. Ello
no sdlo implica un ahorro econémico direc-
to, sino también una reduccién en el tiempo
y esfuerzo dedicados a aplicar estos produc-
tos. Al mantener las plagas por debajo del
umbral de dafio, los aliados naturales pro-
tegen el cultivo de forma continua, lo que
se traduce en una mayor produccion y una
mejor calidad de los productos, aumentando
asi el valor de la cosecha. Ademas, con el im-
pulso de las regulaciones europeas hacia una
agricultura mas sostenible, ayuda a alinearse
con las normativas que exigen una menor
dependencia de pesticidas.

Asimismo, la entidad ha precisado que el ser-
vicio no se limita a un diagndstico inicial, sino que
acompafia al agricuttor a lo largo del tiempo, con
monitoreos Y ajustes periédicos para asegurar
que las estrategias de control biolégico sean
siempre eficaces y estén adaptadas a la evolu-
cién del cultivo.

Residuos de almazara contra plagas

Un recdiente estudio publicado en Soil Ecology
Letters ha dilucidado los efectos combinados de
las enmiendas del suelo y los ataques de plagas
sobre los mecanismos de defensa inducidos por
las plantas y suimpacto en el comportamiento de
los agentes de control bioldgico.

La investigacidn, llevada a cabo por la Esta-
cién Experimental del Zaidin (EEZ-CSIC) y la Fun-
dacidon MEDINA, se centrd en la utilizacion de
residuos de almazara vermicompostados como
enmienda del suelo y su impacto en las interac-
ciones trdficas entre el olivo, la polilla del olivo
(Prays oleae) y su depredador natural, la crisopa
(Chrysoperla carnea). El trabajo ofrece informa-
cién valiosa para las practicas agricolas sosteni-
bles y para reutilizar los residuos organicos como
fertilizantes del suelo de manera eficaz.

El estudio subraya el papel fundamental de la
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ecologfa del suelo en la defensa de las plantas fren-
te alas plagas en el marco de la economia dircular.
Los resultados demuestran que la aplicacion de
residuos de la extraccion de aceite de oliva revalo-
rizados mediante procesos de vermicompostaje
puede ser eficaz enlalucha biolégjca contra plagas.
En el trabajo se utilizd una combinacidn de es-
tos residuos revalorizados junto con la simulacion
de ataques de Prays olege sobre olivos. Estos tra-
tamientos tuvieron un impacto significativo en el
microbioma de la raiz del olivo, ademds de modu-
lar la respuesta de defensa inducida de la planta.
Dicha respuesta se manifiesta mediante cambios
en la composicidn de compuestos volatiles emi-
tidos por el olivo como respuesta al ataque de la
plaga. Los cambios en la emisién de compuestos
voldtiles a su vez afectan a la atraccién de Chryso-
perlacamed, un depredador de la polilla del olivo.

La atraccidn de estos compuestos vola-
tiles estd estrechamente asociada al con-
tenido de carbono organico del sueloy a la
diversidad de las comunidades bacteriana y
flingica en la raiz de la planta. Cabe destacar
que tres compuestos volatiles especificos
(6-metil-5-hepten-2-ona, acido acético y no-
nanal) atraen sistematicamente a la crisopa
Chrysoperla carnea, segin ha detallado la
Estacién Experimental del Zaidin (EEZ-CSIC).

Estos resultados subrayan la complejidad de
las interacciones entre plantas, microorganismos
asodados a ellas, plagas y depredadores. Los au-
tores destacan la necesidad de realizar un segui-
miento continuo de las enmiendas del suelo para
comprender su influencia en los mecanismos de
defensa de las plantas y su potencial paramejorar
las estrategias de control bioldgico.



Revelan un nuevo mecanismo
molecular que permite a las plantas
sobrevivir al estres ambiental

Personal investigador del Instituto de Hor-
tofruticultura Subtropical y Mediterrdnea “La
Mayora” (IHSM-CSIC-UMA) ha identificado
un mecanismo molecular que las plantas uti-
lizan para sobrevivir en condiciones de estrés
continuo. Publicado en la revista Proceedings
of the National Academy of Sciences (PNAS),
este estudio se centra en proteinas de trafico
que se localizan en nanodominios especificos
conocidos como sitios de contacto: diminutas
regiones dentro de una célula vegetal donde
la membrana externa (membrana plasméatica)
se aproxima al sistema membranoso interno
conocido como “reticulo endoplasmatico”.

Estas proteinas actian como puentes entre
ambas membranas, sirviendo como autopistas
para la transferencia de moléculas de sefaliza-
cién que la planta utiliza para adaptar su fisio-
logfa a condiciones ambientales desfavorables,
seguin hainformado el CSIC.

En la naturaleza, las plantas prosperan bajo
condiciones subdptimas, enfrentando muilti-
ples desafios ambientales como variaciones de
temperatura entre el dia y la noche, escasez de
agua, heterogeneidad del suelo, patégenos mi-
crobianos, herbivoros, etc. En el contexto del
cambio climatico, donde las condiciones am-
bientales se vuelven cada vez mds impredeci-
bles y extremas, identificar los mecanismos de
resistencia que las plantas poseen de manera
natural puede ayudar, a su juicio, a desarrollar
cultivos que puedan sobrevivir y prosperar.
“Esto garantiza la seguridad alimentaria, pro-
tege los ecosistemas y respalda una agricultura
sostenible en un mundo que cambia rapida-
mente’’, ha afiadido el CSIC.

Ante el estrés, las plantas activan una miriada
de respuestas para adaptarse a estas nuevas
condiciones, como la produccién de pequefias
moléculas de sefializacidn de naturaleza lipidica
en lamembrana plasmdtica que rodea las célu-
las. Mediante el uso de genética, técnicas mo-
leculares, microscopia avanzada y andlisis de
lipidos presentes en diferentes ubicaciones de
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las células vegetales bajo distintas circunstan-
cias, este estudio revela cdmo estas pequefias
moléculas lipidicas son transportadas al reticulo
endoplasmatico. Es en esta red de membranas
donde, tras varias reacciones quimicas que
transforman su estructura, son transportadas
de vuelta a la membrana plasmatica. Ademads,
la investigacion muestra cédmo este sistema de
trafico permite la adaptacion de las plantas a
condiciones desfavorables.

“Estas moléculas son imprescindibles para
que la planta sea capaz de adaptarse a condi-
ciones climaticas adversas, como cerrando es-
tomas para evitar la pérdida de agua o permitir
que la raiz siga creciendo para encontrar agua
amayor profundidad. El problema es que si las
condiciones son desfavorables estas moléculas
se acaban. Este reciclado permite que esto no
pase”, ha explicado Miguel A. Botella, investi-
gador del IHSM que dirige el estudio.

“Nuestro trabajo permite comprender cé-
mo estos pequefios nanodominios entre dos
membranas diferentes funcionan como au-

topistas que permiten a la planta reponer la

membrana plasmatica con moléculas de sefiali-

Planas anuncia
que presentara
una hoja de ruta
con inicativas para
favorecer el relevo
generacional

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacién, Luis Planas, ha anunciado la proxima
presentacion de una hoja de ruta que con-
tendra un catdlogo de iniciativas en distintos
dmbitos para favorecer la incorporacién de
jovenes, como la mejora en el acceso a la
tierra y al crédito, formacidn, flexibilizacién y
optimizacion de las distintas lineas de ayudas
y otras medidas que hagan mas atractivo el
ejercicio de la actividad agraria.

Seguin ha detallado el ministro, la recopi-
lacién y definicién de estas medidas fue un
compromiso adquirido por el Gobiemo con las
Comunidades Auténomas en la Conferencia
Sectorial monogréafica sobre relevo genera-
cional celebrada el pasado mes de julio en
Pamplona. Durante los meses transcurridos se
ha trabajado en la elaboracién del documento
de forma coordinada desde el MAPA con el
sector y otras administraciones.

El trabajo serd compartido con la Comisidn
Europea, que prepara también una estrategia
sobre relevo generacional que presentard en
septiembre, para garantizar la compatibilidad
y la mdxima sinergia entre las iniciativas nacio-
naly europea.

Planas ha sefialado también que la futura
Ley de Agricultura Familiar, cuya redaccidn se
sometié a consulta publica en marzo y estd
en proceso de redaccidn, tendra entre sus
principales objetivos la atraccién de jévenes y
mujeres a las explotaciones agrarias familiares.

El ministro ha asegurado que el relevo ge-
neracional es la tnica garantia de futuro para
asegurar la continuidad de la agricultura y la
supervivencia del medio rural, por lo que es
“probablemente el niimero uno de todos los
retos” a los que se enfrenta el sector agroali-

mentario espafiol y europeo.
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extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 30 de mayo de 2025.

El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

Uceite de aliva virgen extra (precic euros)

24

MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
La Cultivada (Hojiblanca) 8,75(0,25 1) 16,83 (lata)
La Espafiola 39,99 20,95 1995(3 1) 7,49 ) 3,99
La Espafiola Gran Seleccién 418 6,41 (Gourmet)
La Gramanosa ,
La Guijarrera 8,95
La Guijarrera Coupage 18,75 (lata 3 1.) 6,00
La Laguna de Fuente de Piedra 14,95(2,51) . 12,36 5,95 6,50 (lata)

a Maja 8,00 20,40
La Manzarefia 6,00 (lata)
La Masia 26,79 5,99
La Nifia de Mis Ojos 9,75
La Solana2 13,85 (lata)
Las 7 Encinas Arbequina/Picual 8,50
Ladrén de Guevara 9,50
Lectus 41,75 10,00 9,69
Leoncio Gémez 13,50 (lata 2,51.) 8,00 5,00 (lata)
Lérida 57,00 15,00 8,14
Lérida 12 Cosecha 13,30
LOA 77 35,14
Luque 40,00 39,27 (lata 3 1) 5,60/5,95 12,19 (lata) 5,50
Maestros de Hojiblanca 30,98 19,98 (3 1. 6,76/7,99 7,95 4,95
Maeva 12,99 18,99 (3 1) s
Maimona 28,00 (lata) 4,69 3,00
Mar de Olivos 26,65 519
Marqués de Grifién 10,61/11,85
Marqués de Valdueza 16,30
Martinez Garrica C. Temprana 16,15
Mas Tarrés 13,85
Mas Isern 19,50
Masia El Altet High Quality / Premium 19,50/20,30
Masterchef Arbequina / Picual 13,10
Melgarejo Seleccién / Delicatessen 12,50
Melgarejo Frantoio 12,00
Merula 39,00 28,00 (lata2,51.) 10,05 (lata)
Molino de Casilda 16,15
Molino de Segura 16,99 3,99 4,35
Molino de Sequra Selec. Noviembre 4,35
Molino de Zafra 12,80
Montebrione 8,00
Monteconsuegra 5,00
Montén Alto Cornicabra/Coupage 9,00
Mueloliva 23,85 25,56 6,00
Mufoz 29,00
Mobleza del Sur 12,70
0O-Med 14,00
Odoliva 5,50 3,90
Odoliva 1er Dia de Camparia 11,50 6,00
Old Fargus 15,00
Oleaurum 11,50 8,16
Oleaurum Les Garrigues 12,49
Oleaurum Verd 8,66
Oleaverum 23,00 11,00
Oleicola Jaén 22,85 9,30 22,76
Oleo Magina 3,29
Oleocazorla 35,90/37,90 56,47 9,50 (lata) 10,49 (jarra)
Oleoestepa 26,07 37,95 27,99/29,95(2,51) 8,95/9,07 11,49 5,45 (lata)
Olecestepa (monovarietales) 34,30 28,55 (lata 2,51.) 11,60 8,06/13,21
Oleoquiros 7,00
Oleum Viride Devota & Lomba 12,00
Oleura 8,70
Oli Mas D'en Gil 9,00
Oli Priorat 6,50(0,251) 10,00
Olibeas 36,95
Olicatessen 25,50 (lata 2,51.) 12,50
Oliduero 7,35
Olivar de la Luna 35,00 23,00 (lata 3 1) 11,00 (lata) 11,00
Olivar de Segura 33,90 41,49 6,79/8,85 7,49
Oliver Petit Gourmet 4,79(0,251)
Olivo de Cambil 56,32 12,09 9,58 7,51
Orobaena 7,48
Oro Bailén Reserva Familiar 49,47 (lata 2,51.) 13,81
Oro Bailén Arbequina 49,47 (lata 2,51.) 13,15/13,81
Oro de Canava 9,80 8,00 7,85
Oro de Génave Premium 5,00 (lata)
Oro de Genave 4,96/5,45 5,00 (lata)
Oro del Desierto 46,50 11,50 (lata) 8,50
Oro San Carlos 9,40
Oro Virgen 24,99 4,64/4,74 4,35/6,29
Padilla 1808 50,00 7,00 (lata) 13,00 (lata)

Pago de Quiros 26,60 (lata3 1) 8,10 (lata)
Pagos Baldios S. Carlos 11,45/12,85
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MARCA

Palacio de los Olivos
Parqueoliva
Parqueoliva Serie ORO
Picualia

Puesolé

Quien es el Jefe

R. Lencina

Reales Almazaras
Rihuelo

Romanico

Romaénico Esencia
Sahita

San Francisco

Selma

Sefiorio de Jaén
Sefiorfo de Segura
Sefiorio de Segura Premium
Sefiorio de Vizcantar
Sefiorios de Relleu
Sierra de Cazorla
Sierra de Gata
Sierra de Nambroca
Sierra Las Villas

Soleae Manzanilla cacerefia / Ocal

Solivellas

Sombra

Sotaroni

Supremo Picual/Arbosana
Tagornar

Thuelma

Tierray Alma

Tierras Andaluzas
Tierras de Jaén

Tierras de Tavara
Toletum

Torre Luna

Torre Real Arbequina
Torres Eterno

Torres Silencio
Trespuertas Viejo
Tuccioliva

Tuccioliva Gran Seleccién
Unid

Unioliva

Valderrama Arbequina
Valderrama Grand Cru
Valderrama Hojiblanca
Valderrama Ocal
Valderrama Picudo
Valdezarza

Valduefia

Vallejo

Venta del Barén
Verde Magina Picual
Verde Salud

Verde Segura

Vetonia

Via Augusta

Viana

Ybarra

Ybarra Gran Seleccién

LATASL.

48,35

44,14

40,00/43,09

25,00
25,00

34,00

21,50

29,89
29,89

55,48

23,00

Ybarra Olivares Centenarios/Jévenes/Tradicionales

Yo, verde

ENV.5L.

35,75

29,89

328,90

59,99 (vidrio)

26,79

ENV.2 L. BOTELLA 1 L.
18,10 (3 1)
42,71 (lata3 1)
15,50 (lata 2,5 1.)
24,20 (lata 3 1)
17,30 (lata 3 1)
9,65(2,51) 10,05 (lata)
11,00
13,60 (lata 3 1)
18,00 (lata2,51.) 7,00 (lata)
37,00 (cristal 3 1.)
21,50 (lata 2,51.)
20,00 (lata 3 1) 11,00 (lata)
21,50 (lata 3 1) 8,00 (lata)
1,22
10,20
10,40
13,52
599
8,90 (lata)
13,49
11,40 (lata2,51.)
5,99
4,07

CRISTAL

6,00
11,51

S50

6,00
5,80

5,00
7,25

7,00

5,00

8,00

5,40

3/4 L. CRISTAL1/2L
10,05

15,60
9,69
12,95
345

5,00

8,50
11,44
4,95
10,00
4,69
24,50
NiZe5
4,00 (lata)
6,00

8,05
19,90
L
6,15

5,55 (lata)

13,10
14,50
19,00

16,42
9,00
3,50

11,00

6,99

5,50 (lata)
5,00

8,00

7,70
24,00
8,30

7,50

11,72 (0,701) 5,95

9,90

5,30 (lata)

4,40 (DOP)
9,36

15,60

7,00
5,98
5,45
3,63

8,32

12,06
12,84 (lata)
5,49

3,00

13,99/19,76
2,89

5,00
16,00

3,74
3579

13,00

PERFECCION EN LA EXTRACCION DE
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www.centrifugacionalemana.com
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

;Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas
internacionales?
iQuieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en
el sector oleicola?

Funciones principales
- Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.
« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.
« Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias
del mercado.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracién de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporaciéon
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacién: 639 662 170

- Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de accién para
alcanzar objetivos de ventas.
- Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacién y/o ventas en el canal HORECA,
preferibl en el sector ali io (No indi bl

« Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a
diferentes mercados.
- Excelentes habilidades de comunicacion y negociacion.

SEVENDEN

Depositos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decanters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE BUSCA

iQué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.
« Formacion continua y oportunidades de desarrollo profesional.

{Te interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasion
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracién

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucion con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

2 d e

Veinte Estados Miembros envian una carta a la CE para
solicitar una PAC bien dotada y con personalidad juridica

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacién, Luis Planas, y sus homdlogos de otros
19 Estados Miembros han enviado una carta
a la Comisién Europea (CE) para solicitar una
Politica Agraria Comuin (PAC) basada en dos
pilares (ayudas directas y medidas de desarro-
llo rural), con una buena dotacién financiera
y personalidad juridica e institucional propia,
separada del resto de politicas comunitarias.

La misiva -rubricada por los ministros de
Austria, Bulgaria, Croacia, Chipe, Eslovaquia,
Eslovenia, Francia, Grecia, Hungrfa, Irlanda,
Italia, Letonia, Lituania, Luxemburgo, Polo-
nia, Portugal, Republica Checa, Rumania y

Espafia- se dirige al comisario de Presupues-
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to, Lucha contra el Fraude y Administracién
Publica, Piotr Serafin.

Con copia al comisario de Agricultura y De-
sarrollo Rural, Christophe Hansen, el escrito
subraya la importancia de mantener una PAC
““auténoma, independiente y estratégica” ante
la préxima negociacién del Marco Financiero
Plurianual (MFP) prevista para julio.

Para hacer frente a los retos politicos, eco-
ndmicos y medioambientales a los que se
enfrenta la UE -como la adaptacién al cam-
bio climatico, la volatilidad de los mercados
y la renovacién generacional en el sector
agrario-, el préximo marco financiero debe

apostar por una PAC “independiente” para

dar respuesta a la necesaria competitividad
sostenible agraria, las expectativas de la so-
ciedad y los objetivos de cohesidn social.
Seg(in remarcan los ministros firmantes, las
ayudas directas son fundamentales para propor-
cionar el apoyo necesario a la renta de los agr-
cultores y ganaderos, sobre todo en el contexto
geopolitico actual. Asimismo, consideran que las
ayudas para el desarrollo rural son imprescindibles
para mantener la poblacién en el medio rural, pro-
mover las inversiones de modemizacidn e innova-
cién de explotaciones agrarias e infraestructuras
rurales o la proteccién del medio ambiente. Por
ello, insisten en que “una PAC creible” debe estar
respaldada por un presupuesto suficiente.



www.mercacet.com,
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Calendatic de Ferias

y Eventos
en 2025

1] Junia

Del 18 al 19 de junio
MUNDOLIVAR
Cérdoba
hola@mundolivar.es
www.mundolivar.es

% Del 25 al 29 de junio
FERCAM
Manzanares (Ciudad Real)
www.fercamvirtual.es

% Del 29 al 30 de junio
OLIVE JAPAN SHOW
Tokio (Japén)
www.olivejapan.com/en

“  Del 29 de junio al 1 de julio
SUMMER FANCY FOOD
Nueva York (EEUU)
press@specialtyfood.com
www.specialtyfood.com

Julio

% Del 22 al 25 de julio
FOOD & HOSPITALITY INDONESIA
Jakarta (Indonesia)

press@specialtyfood.com
www.foodhospitalityindonesia.com/

1] dgeste

= Del 27 al 29 de agosto
CURSO SOBRE EL FUTURO DEL
OLIVAR TRADICIONAL
Baeza (Jaén)
www.unia.es

Septiembie

% Del 1 al 3 de septiembre
CURSO DE VERANO DE LA UNIA
SOBRE “AOVE. SALUD, MARKETING
Y MARIDAJE”
Baeza (Jaén)
www.unia.es

“  Del 2 al 5 de septiembre
WORLD FOOD ISTANBUL
Estambul (Turquia)
www.worldfood-istanbul.com/home

Mds informacion sobre los préoximos

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacei.com

Empresas.

El AOVE 5 Elementos Gran Seleccion Hojiblanca
se alza con el Premio Mario Solinas a la Calidad en

la categoria de Pequenos Productores

Finca La Pontezuela, reconocida por su
excelencia en la elaboracion de AOVE, ha
obtenido el Premio Mario Solinas a la Cali-
dad del Consejo Oleicola Internacional (COI)
en la categoria de Pequefios Productores, con
su aceite de oliva virgen extra 5 Elementos
Gran Seleccion Hojiblanca.

“El Premio Mario Solinas es el recono-
cimiento internacional mds importante en
el mundo del AOVE. Otorgado por el COI
desde el ano 2000, destaca a los AOVEs con
mejores caracteristicas organolépticas, eva-
luadas por paneles internacionales segtin los
mds estrictos criterios de calidad”, segtin ha
resaltado Finca La Pontezuela.

Asimismo, la firma ha sefalado que “a
diferencia de otros premios, el galardén Ma-
rio Solinas evalta exclusivamente la calidad
sensorial del AOVE a través de catas a ciegas
realizadas por paneles de expertos certifica-
dos por el COL. Los aceites se presentan sin marcas
ni procedencia identificable, lo que garantiza la
imparcialidad del concurso”.

A su juicio, “este galardén premia la calidad pura
del producto. El proceso que otorga este importante
premio evalta el aceite de forma anénima y objeti-
va, valorando aspectos como el frutado, el equilibrio,
la armonia y la complejidad del perfil sensorial”.

“El hecho de que Finca La Pontezuela haya sido
reconocida en la categoria de calidad a nivel inter-
nacional supone la validacién més rigurosa y crei-
ble en el sector. Es una certificacién internacional
de que nuestro AOVE 5 Elementos Gran Seleccion
Hojiblanca no sélo cumple, sino que supera los
mads altos estandares de calidad organoléptica en el
mundo”, ha precisado la firma.

-

“Este galarddn se suma a la ya extensa lista de reco-
nocimientos obtenidos por nuestros AOVESs. Para noso-
tros, el premio Mario Solinas del COI es para el aceite
lo que una estrella Michelin es para un restaurante: una
garantia de excelencia auténtica”, afiade.

Seglin la empresa, la edicion 2025 del certamen
ha prestado especial atencién a la produccién arte-
sanal y, en esta categoria de pequefios productores,
“Finca La Pontezuela ha logrado posicionarse entre
los mejores del mundo gracias a 5 Elementos Gran
Seleccion Hojiblanca”.

En este sentido, “la obtencién del Premio Mario
Solinas no sélo supone un hito para nuestra finca,
sino que continda posicionando nuestros AOVEs
de la Denominacién de Origen Protegida Montes
de Toledo como referencia global en la produccion
de aceite de oliva virgen extra de maxima calidad”.

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas’en tu negocio

Si tienes a alguien
acompanandote,
todo es posible

Nosotros.

:K ‘ AgroBank
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