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M E R C A D O

E l secretario general de UPA Granada 
(Unión de Pequeños Agricultores), 
Nicolás Chica, ha lanzado un men-

saje de preocupación ante la previsión de altas 
temperaturas en un momento “crítico” para 
la próxima campaña del olivar, a la vez que la-
menta “la intencionalidad de los mensajes que 
lanzan algunos operadores del sector”.

Según Chica, “las expectativas sobre la 
próxima cosecha de aceite de oliva no son 
tan buenas como se pintan. La previsión de 
temperaturas más elevadas de lo normal coincidiendo con la flo-
ración del olivar pueden frustrar la campaña que viene. Hay que 
recordar que llevábamos dos años consecutivos de bajísimas pro-
ducciones debido, en gran medida, a las temperaturas anómalas 
que se produjeron en este momento crítico para el olivar. Por eso 
me sorprende y preocupa el optimismo con el que parte del sector 
habla de la próxima cosecha”, explica.

Jaén
Semana muy similar a las anteriores, con un mercado muy tran-
quilo donde la oferta es superior a la demanda y saca pequeñas 
partidas intentando sostener los precios; mientras la demanda 
únicamente se dedica a satisfacer necesidades puntuales y a cor-
to plazo. En este contexto, el lampante se establece a 2.750 €/t.; 
el virgen, a 3.000 €/t.; el AOVE, a 3.300/3.800 €/t.; y el refinado, a 
2.850/2.900 €/t.

Córdoba
Misma tendencia que en la semana anterior, con el comprador 
picoteando y satisfaciendo necesidades muy concretas. Enorme 
abanico en la cotización de los vírgenes extra en función de la in-
tensidad de frutado, que pueden llegar a oscilar entre 3.400 €/t. y 
4.200 €/t. (los AOVEs de máxima calidad). Así, el lampante se oferta 
a 2.700/2.750 €/t.; el virgen, a 3.000 €/t.; el AOVE, a 3.400/3.800 €/t.; 
y el refinado, a a 2.900 €/t.

Sevilla
Cotizaciones sin cambios en una semana 
marcada por el intenso calor, con unas tem-
peraturas que han subido vertiginosamen-
te. En este sentido, el lampante se sitúa a 
2.700/2.800 €/t.; el virgen, a 3.000/3.400 €/t.; 
el refinado, a 2.900/2.950 €/t.; y el AOVE, a 
3.800/4.200 €/t.

Málaga
Mercado totalmente parado, con una 

oferta a disponibilidad de una demanda que se resiste a aparecer, 
y que sólo se dedica a reponer sus existencias. Se sigue retirando 
aceite comprometido con anterioridad. El campo presenta un 
aspecto espléndido, con unos olivos sanos y vigorosos. En este 
contexto, el lampante se establece a 2.750 €/t.; el virgen, a 3.100 
€/t.; y el AOVE, a 3.200/3.400 €/t. 

Castilla-La Mancha
Tranquilidad absoluta en un mercado donde se compra lo estrícta-
mente necesario y tampoco se ofertan grandes partidas. Gran ac-
tividad de envasado que posiblemente se reflejará en los datos de 
mayo. La cosecha registra un cierto retraso y se sospecha que la 
floración no podría ser tan buena como se pensaba. Así, el virgen se 
sitúa a 2.900/3.200 €/t.; y el AOVE, a 3.500/3.900 €/t.

Extremadura
Semana similar a la anterior en la que se opera en la misma línea de 
precios y condiciones, con un lampante que se oferta a 2.600/2.700 
€/t.; un virgen, a 3.000/3.200 €/t.; y un AOVE, a 3.500/4.200 €/t.

Valencia
Precios meramente orientativos ante la parálisis que registra el 
mercado, con una oferta que cede algo en sus pretensiones pero 
no encuentra demanda. Así, el lampante repite a 2.800 €/t.; el 
virgen, a 3.100 €/t.; el AOVE, a 3.500 €/t.; y el refinado, a 2.900 €/t.

Calor intenso y mercado paralizado

A c e i t e  d e  o l i v a
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El Aula Magna del Campus de Rabana-
les de la Universidad de Córdoba volverá 
a acoger los próximos 18 y 19 de junio la 
tercera edición de MUNDOLIVAR, el Con-
greso Mundial de Olivicultura y Elaiotecnia, 
que en sus dos primeras ediciones comple-
tó su aforo y resultó un rotundo éxito por 
la gran calidad y variedad de sus temáticas 
y contenidos, así como por el extraordina-
rio elenco de ponentes, convirtiéndose en 
una cita imprescindible y en la mayor plata-
forma de conocimiento y negocio para las 
empresas del sector oleícola y olivarero.

Con un enfoque transversal de 360º, y 
bajo el lema “Reducir Costes: Más con Me-
nos”, MUNDOLIVAR 2025 mostrará las he-
rramientas y estrategias ganadoras para 

lograr ser competitivo y obtener la máxi-
ma rentabilidad hoy en día en el sector 
del olivar y el aceite de oliva. La cita, cuyo 
país invitado en esta edición es Estados 
Unidos, reunirá de nuevo a los principales 
actores del sector nacional e internacional: 

olivicultores, productores, responsables 
de almazaras y cooperativas, envasadores, 
grandes inversores y family offices, CEOs y 
directores técnicos, consultores, ingenie-
ros agrónomos y técnicos; así como cen-
tros de formación y de I+D+i, asociaciones 
profesionales y administraciones.

Por segundo año consecutivo, MUN-
DOLIVAR reunirá en una misma mesa 
redonda a los máximos ejecutivos de las 
grandes compañías de la industria del 
aceite de oliva -Deoleo, Dcoop, Grupo 
Migasa, Acesur, Sovena y Grupo De Pra-
do-, algo nunca visto en ningún otro foro 
nacional e internacional.

Así, en la primera mesa redonda del 
día 18 de junio, titulada “Aceite de oliva: 

Ya puedes inscribirte en MUNDOLIVAR 2025, el mayor 
Congreso Mundial del olivar y el aceite de oliva

MUNDOLIVAR, el mayor Congreso Mundial de Olivicultura y Elaiotecnia organizado por Grupo Editorial Mercacei y Grupo 
Agromillora, acaba de abrir el periodo de inscripciones de su tercera edición con el objetivo de mantener e incluso superar el 
nivel mostrado en sus dos primeras ediciones. De nuevo, MUNDOLIVAR se convertirá en la cita ineludible en la que se desvelarán 
de forma exclusiva todas las claves sobre la innovación, la vanguardia y las últimas tendencias que marcarán el futuro del cultivo 
del olivo. De ahí que cerca de 1.400 profesionales y directivos de todo el mundo se dieran cita en la edición anterior. No te que-
des sin tu plaza -el aforo es limitado-.
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El precio justo”, y moderada por Juan A. 
Peñamil, CEO de Grupo Editorial Mercacei, 
participarán Cristóbal Valdés, consejero 
delegado de Deoleo; Antonio Luque, presi-
dente de Dcoop; Antonio Gallego, director 
general de Grupo Migasa; Gonzalo Guillén, 
CEO de Acesur; José Luis de Prado, presi-
dente de Grupo De Prado; y Jorge de Me-
lo, CEO de Sovena.

MUNDOLIVAR 2025 mostrará las herra-
mientas y estrategias ganadoras para lograr 
ser competitivo y obtener la máxima renta-
bilidad hoy en día en el sector del olivar y el 
aceite de oliva. Las mesas redondas de esta 
edición abordarán la siguientes temáticas:
• Cómo hacer de la sostenibilidad ambiental el 

paradigma de la sostenibilidad económica
• Nuevas variedades: la mejora genética al 

servicio de la cuenta de resultados
• Olivicultura en secano: donde el “más con 

menos” se eleva a la máxima potencia
• Crisis geopolítica, las claves para afron-

tarla con éxito y sus repercusiones en el 
sector oleícola: la exportación del aceite 
de oliva en el punto de mira

• Robótica e Inteligencia Artificial: cuando 
los datos se convierten en acciones efi-
cientes que reducen nuestros costes

• La carrera por la mecanización eficiente
• Ahorro de costes en la fase de extrac-

ción: rendimientos y eficiencia para ser 
más competitivo
Además de las mesas redondas, alberga-

rá de nuevo un área expositiva con inno-
vadores formatos para los patrocinadores 
del evento, donde las principales empre-
sas proveedoras del sector podrán esta-
blecer contacto directo y presencial con 
todos los participantes y grandes inverso-
res mediante business meetings.

Talleres prácticos
MUNDOLIVAR también contará con cinco 
talleres prácticos -que tanto éxito obtuvie-
ron en las anteriores ediciones- que darán 
a conocer, durante tres horas cada uno de 

ellos, las últimas innovaciones y ofrecerán 
las claves y las estrategias para rentabilizar 
tu explotación y negocio. En concreto, a lo 
largo de la tarde del primer día, miércoles 
18 de junio, se desarrollarán los siguientes 
talleres prácticos:
• Todo lo que necesitas para diseñar y ges-

tionar tu explotación en seto
• Optimización de la fertilización y el riego
• ¿Qué vale transformar mi finca a los nue-

vos modelos de plantación?
• Masterclass express maestros de almaza-

ra: Calidad, cantidad y rentabilidad
• Demostraciones de lo último en tecno-

logía aplicada a olivar -impartido por 12 
reconocidos expertos en cada materia, 
incluyendo visita al laboratorio así como 
desplazamiento a la Finca Experimental 
de Rabanales-
Asimismo, el Congreso ofrecerá también 

una atractiva programación de actividades 
paralelas tales como la II edición de la Jor-
nada “Un Olivar en Cambio” -organizada 
por Citoliva y Cooperativas Agro-alimenta-
rias de Andalucía, presentado y conducido, 
al igual que el Congreso, por Olivia Aran-
da-, así como menús temáticos en los res-
taurantes de Córdoba o encuentros B2B.

A C T U A L I D A D  -  M U N D O L I V A R 
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 ANDALUCÍA
 Lampante, base 1º 2.700/2.750 2.750  
 Virgen 3.000 3.000  

 Virgen extra 3.300/3.800 3.300/3.800

 Refinado 2.850 2.850/2.900

 Lampante, base 1º 2.700/2.750 2.700/2.750

 Virgen 3.050 3.000

 Virgen extra 3.400/3.800 3.400/3.800

 Refinado 2.900 2.900

 Lampante, base 1º 2.700/2.800 2.700/2.800

 Virgen 3.000/3.400 3.000/3.400

 Virgen extra 3.800/4.200 3.800/4.200

 Refinado 2.900/2.950 2.900/2.950

 Lampante, base 1º 2.700/2.750 2.750

 Virgen 3.000 3.000

 Virgen extra 3.300/3.800 3.300/3.800

 Lampante, base 1º Sin oper. 2.700  
 Virgen 3.100 3.100.  
 Virgen extra 3.250/3.400 3.200/3.400

 CASTILLA-LA MANCHA 
 Virgen  3.100/3.300 2.900/3.200

 Virgen extra  3.500/3.900 3.500/3.900

 Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.

 COMUNIDAD VALENCIANA
 Lampante, base 1º  2.800 2.800 

 Virgen 3.100 3.100

 Virgen extra  3.500 3.500

 Refinado 2.900 2.900 

 EXTREMADURA 
 Lampante, base 1º 2.600/2.700 2.600/2.700

 Virgen 3.100/3.200 3.000/3.200

 Virgen extra 3.700/4.200 3.500/4.200
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EUROS/T.
SEMANA 

2/8 junio ‘25
(Cierre día 29 mayo ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

26 mayo/1 junio ‘25
(Cierre día 22 mayo ‘25)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m



MERCACEI SEMANAL • 2/8 JUNIO 2025 7

M E R C A D O

Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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 A C E I T E  D E  G I R A S O L
 (Sobre origen a granel) 
 Crudo Sin oper. Sin oper.  
 Refinado 1.220 1.220
 A C E I T E  D E  S O J A
 (Sobre origen cisternas) 
 Crudo 1.240 1.280
 Refinado 1.300 1.330 
 
 A C E I T E  D E  S E M I L L A S  
 Refinado 1.220 1.220
 

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A    ANDALUCÍA
 Refinable, base 10º 1.200/1.300 1.200/1.300 

 Refinado, winterizado, a granel, sobre origen  2.150/2.200 2.150/2.200 

 

 
Oleínas de aceite de girasol-soja    Sin oper.    Sin oper. 

 Oleínas de orujo Sin oper.  Sin oper. 

Ácidos grasos de oliva  Sin oper. Sin oper. 

 (de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

26 mayo/1 junio ‘25
(Cierre día 22 mayo ‘25)

EUROS/T.
SEMANA 

2/8 junio ‘25
(Cierre día 29 mayo ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2024

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

4ª semana
de mayo

1ª semana
de junio

4ª semana
de mayo

1ª semana
de junio

3ª semana
de mayo

2ª semana
de junio

3ª semana
de mayo

2ª semana
de junio

2025

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

8.000
7.800
7.600
7.400
7.200
7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
5.800
5.600
5.400
5.200
5.000
4.800
4.600
4.400
4.200
4.000
3.800
3.600
3.400
3.200
3.000
2.800
2.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800

2025

2024

7.307

1.040

3.203

1.200

7.464

l

1.055
l3.117l

1.200
l

3.087

1.220

l

l

7.494

l
1.055

l
7.521

1.085l l

l l

3.069
l l

l l
1.220
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 SEBO FUNDIDO s/c s/c  
 SEBO FUNDIDO s/c s/c 

 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c   

 SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c 

 GRASA ANIMAL 3º/5º (origen) 1.060 1.050 

 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.150 1.130 

 ACEITE DE COCO (refinado) 2.990 3.000 

 ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c   

 ACEITE DE PALMA 1.425 1.400

 ACEITE DE PALMISTE 2.260 2.160

 ACEITE DE MAÍZ 1.370 1.370

 ACEITE DE COLZA 1.335 1.335

 ACEITE DE RICINO 1.280 1.280 

	 ACEITE	DE	PESCADO	refinado 4.500 4.510

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

2/8 junio ‘25
(Cierre día 29 mayo ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

26 mayo/1 junio ‘25
(Cierre día 22 mayo ‘25)

€/t.€/t.
M A D R I D

*P
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra  8,70 8,70
 ACEITE DE OLIVA refinado 3,10 3,00
 ACEITE DE OLIVA lampante 2,60 2,60 
 
 ACEITE DE ORUJO refinado  2,25 2,20
 ACEITE DE GIRASOL refinado 1,24 1,24
 ACEITE DE MAÍZ refinado 1,30  1,30
 ACEITE DE SOJA refinado 1,30 1,30
 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,00 2,00
 
  ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,40 9,40 

 ACEITE DE OLIVA virgen  Sin oper. Sin oper.

Euro
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,65/3,75 3,65/3,75

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,80/5,50 3,80/5,50

 ACEITE DE OLIVA refinado 3,10/3,15 3,10/3,15

 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,00/4,20 3,80/4,10
 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 3,85/4,10 3,75/3,90
 (Precios facilitados por25
 Olio Officina Magazine) 

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,90 3,60/3,90

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&  C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

2/8 junio ‘25
(Cierre día 29 mayo ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

26 mayo/1 junio ‘25
(Cierre día 22 mayo ‘25)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (29 de mayo de 2025)
(Los tipos de mercado)

Peseta .............................166,386
Lira italiana ................. 1.936,270
Escudo portugués ..........200,482
Dracma griego........ ........340,750
Florín.. ................................. 2,204
Dólar....................................1,095
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés. ..................... 162,97
Corona sueca ...................11,362
Corona checa ...................25,348
Libra esterlina .................... 0,837
Franco suizo ....................... 0,939

   1 semana 1 mes  2 meses 3 meses 6 meses 12 meses  

 Euro (euribor) ...................................  - - - - - 3,73 

 Dólar ...............................................  - 4,57 - 4,97 5,26 5,68 

 Yen Japonés .....................................  - - - - - - 

 Libra Esterlina ...................................  - 4,03 - 4,32 4,71 - 

 Franco Suizo .....................................  - - - - - - 

 Dólar Canadiense ..............................  - - - - - -  

Mercado internacional

€/t.€/t.
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M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

   piensos   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
  €/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................  385

Harina de girasol (integ.) (abril) ....................  280

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas. 

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo)..........................................  1.550

 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú  s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)  €/t.
Maíz  325

Trigo panificable  360

Trigo forrajero (puerto destino)  340

Cebada cervecera  270

Cebada dos carreras  270

Colza (puerto destino)  752

Guisantes  280

Centeno   220

Harina de girasol (pellets)  230

Harina de girasol (alto proteico)  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 
1.048,50 centavos de dólar por bushel; la 
última semana cerró a 1.061,75.
u Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 293,80 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 293,70.
u Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 48,88 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 49,75. 
u Precios: Futuros julio.

Maíz: Terminó la semana a 450,75 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 460,00.
u Precios: Futuros julio.

Aceituna de mesa

Francisco Torrent, nuevo 
presidente de ASEMESA

La asamblea general de la Aso-
ciación Española de Exporta-
dores e lndustriales de Acei-
tunas de Mesa (ASEMESA) 
ha elegido a Francisco Torrent, 
director general de Aceitunas 
Torrent, como nuevo presidente de 
la entidad en sustitución de José lgnacio 
Montaño, quien ha decidido no presen-
tarse a la reelección tras completar dos 
mandatos al frente de la asociación.

La asamblea general de ASEMESA ha 
agradecido expresamente a José lgnacio 
Montaño su trabajo al servicio del sector, 
destacando su dedicación y liderazgo du-
rante estos años, en los que ha contribui-
do de forma decisiva al fortalecimiento 
institucional de la asociación y a la defensa 
eficaz de los intereses de la industria espa-
ñola de la aceituna de mesa, tanto en ex-
portación como en el mercado nacional.

Con la elección de Francisco Torrent, la 
entidad cuenta por primera vez con un 
presidente cordobés y al frente de una 
empresa cordobesa, “lo que refuerza el 
carácter plural y representativo de la Aso-
ciación, abierta a la diversidad geográfica y 

empresarial del sector”, según ha 
destacado ASEMESA.

Torrent ha reafirmado su 
compromiso con los objeti-
vos fundamentales de ASE-

MESA: “reforzar su papel como 
interlocutor institucional del sector, 

fomentar la cohesión entre empresas y 
lograr que todas ellas puedan desarrollar 
su actividad en el mejor entorno legal y 
competitivo posible”.

Asimismo, ha subrayado el valor estra-
tégico que representa ser miembro de la 
asociación, “una pertenencia que distingue 
a las empresas con visión de largo plazo, 
comprometidas con la defensa activa de sus 
intereses colectivos y con el impulso de la 
industria de la aceituna de mesa española”.

En este sentido, Torrent ha señalado 
que “sería deseable que la Administra-
ción reconociera de algún modo ese 
compromiso empresarial y asociativo, va-
lorando adecuadamente a las empresas 
que participan activamente en la cons-
trucción y defensa de las estructuras sec-
toriales frente a aquellas que optan por 
permanecer al margen”.
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Agrimate: gafas de realidad virtual y un exoesqueleto 
para la poda del olivar

“Las labores de poda son importantes para 
el correcto desarrollo de una explotación de 
cultivos leñosos. Sin embargo, los agriculto-
res encuentran problemas para disponer de 
mano de obra formada para la realización de 
esas tareas de poda”, ha destacado la Unión 
de Pequeños Agricultores y Ganaderos (UPA). 
Con el objetivo de resolver algunos de estos 
problemas mediante la transformación tecno-
lógica ha nacido el proyecto Agrimate, finan-
ciado por la Unión Europea (UE) y en el que 
participa esta organización agraria.

Durante la última edición de Expoliva, cele-
brada en Jaén, el estand de UPA acogió pruebas 
de un prototipo de exoesqueleto que sirve de 
apoyo a los trabajadores en las labores de poda. 
El objetivo de Agrimate es transformar las tareas 
de poda en olivar y viñedo para los pequeños 
agricultores mediante el uso de tecnologías de 

Realidad Aumentada y Robótica, enriquecidas 
con Inteligencia Artificial.

Agrimate, que se desarrollará a lo largo de 
los próximos cinco años, nace con el objetivo 
de atender algunos de los problemas que 
tiene el olivar tradicional. Como resultados del 
proyecto, el consorcio europeo, que cuenta 
con una gran participación española, preten-
de obtener dos productos para el caso con-
creto del olivar: unas gafas de realidad virtual, 
como asistente que ayude al podador; y un 
exoesqueleto que avance en la mejora de las 
condiciones físicas del trabajo.

El proyecto no sólo tiene como objetivo mejo-
rar la productividad y la eficacia de los recursos, 
sino también la inclusión social y las condiciones 
de trabajo en el sector agrícola.

Agricultores y representantes de las admi-
nistraciones visitaron el estand de UPA en la 

feria Expoliva y pudieron comprobar de primera 
mano el efecto del exoesqueleto a la hora de 
sostener en el aire una herramienta de cierto 
peso como es una motosierra.

Igualmente, el personal del centro de in-
vestigación Tecnalia, que ejerce las labores de 
coordinación del proyecto, tuvieron la opor-
tunidad de realizar un importante número de 
encuestas a agricultores y técnicos del sector 
olivarero para aprender sobre el conocimien-
to y la predisposición del sector en la adop-
ción de nuevas tecnologías.

Fruto de estas entrevistas y del trabajo que se 
está llevando a cabo, las empresas tecnológicas 
que participan en el proyecto, como la italiana 
IUVO, está ya analizando la posibilidad de ex-
tender el uso de estos exoesqueletos a otras 
labores más allá de la poda, como puede ser la 
recolección mediante vibradoras.

Un nuevo algoritmo usa imágenes satelitales para 
determinar el tipo de plantación de olivar 

Ante la necesidad de contar con información 
actualizada en cada momento para conocer 
cuántas hectáreas de cada tipo de plantación 
de olivar hay y a qué velocidad cambian, un 
equipo de la Universidad de Córdoba (UCO) 
en colaboración con la Universidad de Sevilla 
ha desarrollado un método basado en un tipo 
de redes neuronales llamadas convolucionales 
que permite identificar automáticamente esos 
patrones en olivar usando imágenes satelitales 
gratuitas en abierto de Sentinel-2.

“El problema que enfrentábamos es que 
hasta ahora tenemos esta información gracias 
a las imágenes del PNOA (Plan Nacional de 
Ortofotografía Aérea) que tienen una gran 
resolución espacial, pero que se actualizan ca-
da tres años, por lo que tenemos una vista 
muy desplazada en el tiempo”, ha explicado la 
investigadora del Departamento de Ingeniería 
Gráfica y Geomática de la UCO Isabel Castillejo.

Para salvar esta problemática, el equipo ha 

apostado por el uso de imágenes Sentinel-2 
(misión de observación terrestre desarrollada 
por la ESA) que están disponibles de forma 
gratuita cada cinco días. Sin embargo, según ha 
informado la UCO, estas imágenes tienen una 
resolución espacial menor que hace más difícil 
la identificación de patrones ya que en las imá-
genes no se observan las copas de los árboles 
directamente. Y ahí entran las redes neurona-
les convolucionales (CNN), que son un tipo de 
técnica de análisis Deep Learning que se usa 
para tareas de reconocimiento avanzado de 
patrones en datos.

“Entrenamos tres algoritmos de aprendi-
zaje diferentes para detectar los sistemas de 
plantación usando estas imágenes satelitales y 
encontramos que el mejor de los tres (el enfo-
que B) tenía una precisión del 80%, un porcen-
taje muy alto teniendo en cuenta la dificultad 
del problema y la resolución de las imágenes 
de entrada”, ha precisado Cristina Martínez, 

investigadora del Departamento de Ingeniería 
Electrónica y de Computadores de la UCO.

Para las investigadoras, hay otra cuestión de-
terminante de este método y es que está todo 
automatizado: “sólo con introducir un archivo de 
texto con el código de la parcela o la referencia 
catastral, se delimita la parcela a través de sus 
lindes y con esa información se identifican y se 
descargan las imágenes satelitales para el periodo 
solicitado y se introducen en la red que determina 
el tipo de olivar. Todo de manera automatizada”.

Según la UCO, con este método innovador 
“se elimina la dependencia de los métodos tra-
dicionales, que suelen implicar visitas de campo 
y muestreos aleatorios, ofreciendo así una al-
ternativa más eficiente y precisa para la gestión 
y el seguimiento de los olivares”.

El equipo ya investiga para aplicar este ti-
po de procesamiento con redes neuronales e 
imágenes satelitales al estudio y predicción del 
estrés hídrico en el olivar.



MERCACEI SEMANAL • 2/8 JUNIO 2025 15

La detección automática de plagas en el olivo 
a través del Grupo Operativo oliVAr

Este sistema, basado en visión artificial, loca-
liza la presencia y el movimiento de las plagas, 
realiza su recuento y considera las variables 
climáticas del entorno.

La inauguración de la jornada ha corrido a 
cargo de la alcaldesa del municipio anfitrión, 
María Eugenia Moreno, quien ha destacado 
la importancia de la innovación y de la digitali-
zación en la mejora de la productividad y de la 
sostenibilidad del sector olivarero. Así, ha mani-
festado que “cuando me explicaron este pro-
yecto me dio mucha alegría, porque sé lo que 
significa para el agricultor la innovación que 
hace posible una ayuda para detectar plagas”.

Las palabras inaugurales han correspondido 
también a José Segura, presidente de Opracol, 
quien ha señalado que “todo lo que es bueno 
para el olivar, es bueno para nosotros y es bue-
no para nuestra tierra”

El último en participar en la inauguración ha 
sido César Díaz Barroso, responsable del De-
partamento de I+D+i de Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucía, que ha resaltado que 
“hay mucha demanda de innovación en las 
cooperativas, por eso a este proyecto le tengo 
un especial cariño, porque cuenta con mucha 
tecnología, una gran aceptación entre los so-
cios y el respaldo de la Administración”.

Ponencias y demostración de campo
Tres ponencias y una demostración de campo 
han conformado el programa de la jornada, 
iniciada por Ismael Rivera, técnico de la Univer-
sidad de Loyola, que ha hablado del Despliegue 
del sistema de detección y monitorización, es 
decir, de la instalación, mantenimiento y tram-
pas utilizadas en el proyecto.

La Universidad Loyola ha realizado una va-
liosa aportación al proyecto, contribuyendo al 
desarrollo de un sistema integral para la detec-
ción y monitorización de plagas. A través de la 

implementación de dispositivos avanzados y de 
sensores, se ha facilitado un control eficiente de 
las plagas del olivo. El sistema permite una mejor 
gestión y monitoreo del estado de las parcelas, 
optimizando las estrategias de intervención.

Así, Rivera ha explicado que “lo más desafian-
te de este proyecto ha sido la resolución de las 
cámaras que captan las imágenes de los insec-
tos capturados, ya que la calidad de la imagen es 
determinante para hacer un recuento automá-
tico. Estamos haciendo dos fotos diarias, a dife-
rentes horas, y ha habido que tener en cuenta 
también la incidencia del sol en las cámaras”.

El mantenimiento de las trampas, la limpieza 
y el coste de las mismas, han sido algunos de los 
puntos expuestos por el técnico, que ha querido 
destacar también que “lo interesante de esta inicia-
tiva es la posibilidad de hacer una base de datos con 
la idea de que, en años posteriores, los agricultores 
puedan adelantarse a la aparición de plagas”.

La segunda intervención ha correspondido 
a Marina Perea, ingeniera informática de la 
Fundación Ayesa, quien ha disertado sobre la 
visualización y el análisis de datos de la Platafor-
ma OliVar. Esta entidad está especializada en la 
digitalización de sectores como la agricultura, 
la ganadería, el medio ambiente y los servicios 
público y desarrolla soluciones basadas en in-
teligencia artificial, análisis de datos, sensórica e 
interfaces digitales accesibles.

De este modo, Ayesa ha desarrollado el algo-
ritmo necesario para el conteo de las plagas y 
ha puesto en funcionamiento una plataforma 
de visualización “a la que el técnico puede acu-
dir para saber qué está detectando el sistema 
y si es necesario desplazarse hasta el olivar y 
actuar al respecto. Para ello, registra curvas de 
vuelo y detecciones específicas de cada uno de 
los nodos y, a través de las fotos, se tiene una 
evidencia visual de lo que está ocurriendo”. En 
palabras de Perea, “esta herramienta facilita y 
optimiza el trabajo del técnico”.

La sesión se ha cerrado con la puesta en 
común de la supervisión del funcionamiento 
del sistema, que ha correspondido a Opracol, 
una asociación con casi 40 años de historia y 
más de 4.000 agricultores asociados a los que 
ofrece servicios de gestión, información y ase-
soramiento sobre asuntos como la PAC o los 
cuadernos de explotación. Dispone de técnicos 
de campo que informan periódicamente del 
estado fenológico del olivar y de la situación 
de las plagas y enfermedades que le afectan y 
recomiendan, en cada caso, el tratamiento.

En este sentido, Miguel Ángel Ortega ha 
resaltado que, a pesar de las condiciones me-
teorológicas adversas de los últimos meses, 
“ha quedado demostrado que el sistema pue-
de ayudar al técnico en su labor porque aho-
rra visitas al campo y resulta muy eficaz en el 
conteo por sexo. Eso sí, haría falta al menos 
un año más para sacarle todo el partido que 
tiene esta solución”.

Finalizada la parte expositiva de la jornada, 
se ha llevado a cabo una demostración de cam-
po en la que los asistentes han podido ver de 
cerca los prototipos de trampas propuestos 
por el grupo operativo, con conectividad wifi a 
un módem que, a través de Internet, envía los 
datos recogidos en el campo a la correspon-
diente base de datos.

El consorcio multidisciplinar formado por Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucía, la Universidad Loyola, la Funda-
ción Ayesa y Opracol Sevilla ha realizado una jornada de capacitación en la localidad de Huévar del Aljarafe en el marco 
del Grupo Operativo oliVAr, una iniciativa orientada al desarrollo de un sistema automatizado, fácil de usar, fiable, asequi-
ble y de bajo coste para detectar e identificar plagas en el olivar.

A C T U A L I D A D  -  A g r o n o m í a
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El consumo de AOVE en los hogares españoles cae un 5% 
en volumen, pero sube en valor un 22,8% en 2024

El informe detalla que, con una cuota del 23,1% 
en volumen, el aceite de oliva virgen extra se po-
siciona como el tercer aceite más consumido en 
los hogares españoles. No obstante, si se analiza 
el valor económico, se sitúa como el segundo 
con mayor participación, sólo por detrás del acei-
te de oliva, con cuotas respectivas de 39% y 37%.

Este tipo de aceite destaca por tener el pre-
cio medio más elevado del sector, alcanzando 
los 8,79 euros/litro, lo que supone pagar 3,32 
euros más por litro en comparación con la me-
dia del mercado. Aun así, su precio sigue la 
tendencia general al alza, registrando un enca-
recimiento del 29,4% respecto a 2023, cuando 
se situaba en 6,80 euros/litro.

El consumo per cápita en 2024 se ha situado 
en 2,20 litros por persona, una cifra que repre-
senta una caída del 6,3% respecto a 2023. En 
cambio, el gasto medio por persona ha alcan-
zado los 19,34 euros al año, lo que supone un 
incremento del 21,2% en comparación con el 
ejercicio anterior.

El canal que concentra el mayor volumen de 
aceite de oliva virgen extra es el supermercado 
y autoservicio, con una cuota del 44,9%. Sin 
embargo, presenta una caída en las compras 
respecto al año anterior, con un descenso del 
3,5%. A pesar de su peso en esta categoría, este 
canal resulta menos relevante para el aceite de 
oliva virgen en comparación con su participa-
ción en el total de aceites, donde representa un 
53,2% del volumen.

El canal hipermercado, segundo en impor-
tancia en términos de volumen, también re-
gistra una caída del 3,1%. Este canal resulta es-
pecialmente relevante para el aceite de oliva 
virgen extra, ya que su peso dentro de esta ca-
tegoría (33,2%) es significativamente + superior 
al que representa en el total de aceites (24,1%).

La tienda tradicional es el canal que experi-
menta la mayor contracción en volumen, con 

una caída del 47,2%, aunque su peso en la distri-
bución total de este tipo de aceite es reducido, 
representando solo un 1,1%. Por otro lado, tanto 
el canal on line (e-commerce) como la tienda 
descuento son los únicos canales que crecen 
en volumen respecto a 2023, con subidas del 
27,9% y 3,7%, respectivamente.

En 2024, el perfil de hogar consumidor de 
aceite de oliva virgen extra corresponde princi-
palmente a parejas con hijos mayores, parejas 
adultas sin hijos y hogares de retirados. Respec-
to al perfil intensivo de consumo por Comunida-
des Autónomas, destacan País Vasco, Cantabria, 
y La Rioja como las regiones más intensivas en la 
compra de aceite de oliva virgen extra. En el lado 
opuesto, las Comunidades Autónomas menos 
intensivas son Illes Balears, Región de Murcia, 
Castilla-La Mancha, Principado de Asturias y Ca-
narias, entre otras.

El informe destaca la impor-
tancia de Andalucía, porque, 
aunque no sea intensiva en 
el consumo de aceite, si lo es 
para el virgen extra, con una 
proporción de compras que 
supera en un 44,6% la canti-
dad que les correspondería 
por peso poblacional.

Aceite de oliva virgen
El aceite de oliva virgen concentra el 7,0% del 
volumen total del sector oleícola y su demanda 
crece un 1,8% (31,1 millones de litros), lo que co-
bra especial relevancia si se considera que el vo-
lumen total del mercado de aceites registra una 
caída del 2,2%, lo que pone en valor “la resiliencia 
y el buen desempeño de esta categoría en un 
contexto general de contracción”. En términos 
de valor, el aceite de oliva virgen registra un in-
cremento del 29,7% (245,1 millones de euros), 
impulsado por el aumento del precio medio 
durante 2024. Esta evolución se traduce en una 
subida del 27,4%, alcanzando un precio final de 
7,87 euros/litro, lo que supone pagar 1,07 euros 
más por litro que en el año anterior.

En cuanto al consumo per cápita, se sitúa 
en 0,66 litros por persona al año, lo que re-

presenta una subida del 0,5% 
respecto a 2023. Además, el 
gasto medio por persona as-
ciende a 5,23 euros, una cifra 
que supone un incremento 
del 28,0% en comparación 
con el año anterior.

El supermercado se con-
solida como el principal ca-
nal de compra de aceite de 

Durante el año 2024, el consumo de aceite de oliva virgen extra en los hogares españoles cayó un 5% en volumen (103,19 
millones de litros) respecto al ejercicio anterior, mientras que en valor se incrementó un 22,8% (906,9 millones de euros), 
según se desprende del Informe de Consumo Alimentario en España 2024, presentado el 30 de mayo por el ministro de 
Agricultura, Pesca y Alimentación, Luis Planas.
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oliva virgen entre los hogares 
españoles en 2024, concen-
trando más de la mitad del 
volumen total comercializa-
do, con una cuota del 55,3%. 
Además, logra aumentar su 
volumen respecto a 2023, 
con un crecimiento del 4,9%. 
En segundo lugar, se sitúa el hipermercado, 
que aporta el 24,1% del volumen, aunque re-
gistra una caída del 1,0 % en las compras, un 
descenso similar al que experimenta el total de 
aceite en este canal (1,5%).

Dentro del canal dinámico, la tienda de des-
cuento es la que registra el mayor crecimiento, 
con un incremento del 6,3% en volumen. Ade-
más, concentra el 12,4% del volumen total de 
aceite de oliva virgen comprado.

El canal e-commerce y la tienda tradicional, 
por su parte, muestran una evolución positiva 
en volumen, con aumentos del 24,4% y 30,0%, 
respectivamente, aunque mantienen unas cuo-
tas pequeñas dentro del total del mercado, 
2,4% y 0,7% de los litros vendidos.

El perfil intensivo de compra de aceite de 
oliva virgen se asocia principalmente a hoga-
res de nivel socioeconómico bajo y alto, cuyo 
responsable de compras supera los 50 años, 
siendo especialmente destacable el grupo de 
mayores de 65 años.

Desde una perspectiva territorial, Extrema-
dura, País Vasco, La Rioja, Comunidad Valen-
ciana y la Comunidad Foral de Navarra se po-
sicionan como las Comunidades Autónomas 

más intensivas en la compra 
de aceite de oliva virgen en 
volumen. Entre ellas, destaca 
especialmente la Comunidad 
Foral de Navarra, cuyos ha-
bitantes presentan el mayor 
consumo per cápita, con 0,9 
litros por persona al año.

Aceite de oliva
El aceite de oliva se mantiene como el segundo 
más consumido por los hogares y representa 
un 29,1% del volumen total adquirido. En 2024, la 
compra de este aceite es menor que en el año 
2023, con una variación a la baja de un 11,4% en 
volumen (130,3 millones de litros). Sin embargo, 
a pesar del descenso en la demanda, el gasto 
de los hogares en este producto aumentó un 
16,3% (954,7 millones de euros), impulsado por el 
incremento del 31,2% en el precio medio pagado 
por litro, lo que lleva a situarlo en 7,32 euros/litro, 
lo que implica pagar 1,80 euros más por litro 
que en 2023. La compra de aceite representa 
un 0,49% del volumen total de 
alimentos y bebidas que en-
tran en los hogares, si bien su 
participación en valor es muy 
superior, siendo corresponsa-
ble del 1,14% del presupuesto 
total asignado.

El gasto medio anual por 
persona es de 20,36 euros, un 
14,8% superior al registrado el 
año anterior. Por otro lado, el 

consumo per cápita se reduce a 2,78 litros por 
persona, un 12,6% menos que en 2023, lo que 
implica una disminución de 0,42 litros por per-
sona durante el periodo analizado.

Todos los canales registran caídas en volu-
men, siendo la tienda tradicional el canal que 
más cae (29,9%), aunque su participación en el 
mercado es de tan sólo un 1,3%. El principal canal 
para la compra de aceite de oliva durante 2024 
es el supermercado y autoservicio, que con-
centra el 49,2% del volumen total adquirido. No 
obstante, pierde volumen a un ritmo superior 
al del promedio del mercado (11,9% vs 11,4%) y se 
agudiza la caída si lo comparas con la total cate-
goría, donde perdía el 1,5 % del volumen. Le sigue 
en relevancia el canal hipermercado, con el 26,1% 
del volumen y una variación a la baja del 4,6%.

A cierre de 2024, el perfil del consumidor inten-
sivo de aceite de oliva se caracteriza por pertene-
cer a hogares de nivel socioeconómico medio y 
bajo, siendo esta última la que registra el mayor 
consumo per cápita, con 4,4 litros por persona 
al año, es decir, 1,62 litros por encima de la media 

nacional. Además, los hogares 
más intensivos en la compra 
del aceite de oliva suelen tener 
responsables de compra ma-
yores de 50 años.

A nivel territorial, Galicia 
se sitúa como la Comunidad 
Autónoma con el mayor con-
sumo per cápita de este tipo 
de aceite, alcanzando los 5,7 
litros por persona al año.
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SEGUROS AGRARIOS

El objetivo que persigue la Junta con estas ayudas es faci-
litar que los productores andaluces cuenten con elementos 
de estabilidad que contribuyan a disminuir la incertidumbre 
que suele afectar a los profesionales del sector agrario de-
bido a su dependencia de aspectos externos a su trabajo.

Contar con una póliza de seguro agrario permite salvaguardar 
las rentas de las explotaciones frente a adversidades climáticas, 
enfermedades o accidentes en el caso de los animales, que pue-
den producir daños con elevadas pérdidas económicas. 

CUANTÍA Y BENEFICIARIOS DE LAS AYUDAS

Las subvenciones que concede la Consejería de Agricultura 
de la Junta de Andalucía complementan a las ayudas que 
concede la Administración General del Estado, a través de 
la Entidad Estatal de Seguros Agrarios.

La suma de ambas subvenciones concedidas a cada póli-
za no puede superar el 75% de la prima comercial base neta. 

El límite máximo de ayuda por póliza por parte del Go-
bierno andaluz es de 5.000 euros; salvo en el caso de las 
modalidades de contratación bienal de seguro para explo-
taciones de olivar, que será de 10.000 euros.

Pueden acceder a las subvenciones personas físicas o 
jurídicas de carácter público o privado que sean titulares de 
explotaciones agrícolas y ganaderas ubicadas en Andalucía 
y suscriban una póliza de seguros. En el caso de las entida-
des, debe ser una pequeña o mediana empresa (pyme).

NOVEDADES EN EL PAGO

Con el fin de responder en mayor medida a las necesidades 
de los agricultores y ganaderos andaluces, la Consejería de 
Agricultura está llevando a cabo un proceso de modifica-
ción del mecanismo de pago de las ayudas a la contratación 
de seguros agrarios. 

Hasta ahora, el abono se realizaba en diferido; es decir, 
cuando ya había transcurrido un tiempo tras el desembolso 
que tenía que realizar el titular del seguro para poder tener 
acceso al servicio.

Sin embargo, desde 2024 se ha implementado el meca-
nismo de pago de la ayuda de forma inmediata a través del 
descuento directo en el momento de la contratación del 
seguro. Este cambio se está realizando de forma paulatina 
incluyendo cada vez más sectores agrarios para acabar 
abarcando todas las pólizas en un breve plazo.

CONVOCATORIAS DE 2025

El presupuesto con el que cuenta la Junta de Andalu-
cía en el ejercicio 2025, para subvencionar las pólizas 
contratadas por los productores andaluces, corres-
pondiente a fondos propios de la Consejería de Agri-
cultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural  asciende a 
unos 16,6 millones de euros, que ayudarán a unos 17 
mil agricultores y ganaderos en la contratación de su 
póliza de seguro agrario.

La Consejería de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural gestiona desde hace años una línea de ayudas ligada a la con-
tratación de pólizas de seguros agrarios combinados que cubran riesgos de bienes ubicados en Andalucía dentro del Plan 
Anual de Seguros Agrarios Combinados del Estado. 
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A C T U A L I D A D  -  P A C

La Cátedra Caja Rural de Jaén de Econo-
mía, Comercialización y Cooperativismo Oleí-
cola “José Luis García-Lomas Hernández”, 
un proyecto conjunto entre la Caja Rural de 
Jaén y la Universidad de Jaén, ha presen-
tado los resultados definitivos del mono-
gráfico titulado “La Política Agrícola Común 
(II): Ecorregímenes y Ayuda Asociada al Oli-
var con Dificultades Específicas y Alto Valor 
Medioambiental”, incluido en el Informe 
Anual de Coyuntura del Sector Oleícola 2024.

Esta iniciativa forma parte del compromiso 
de la Cátedra por aportar conocimiento riguro-
so que contribuya a mejorar la competitividad 
de la oleicultura jiennense, mediante la investi-
gación, el análisis económico y la transferencia 
de resultados al territorio.

El informe analiza con profundidad la aco-
gida y aplicación en la provincia de Jaén de 
dos de los instrumentos más relevantes de 
la actual PAC: los eco-regímenes y la ayuda 

asociada al olivar con dificultades específicas 
y alto valor medioambiental. Se trata de un 
análisis tanto a escala global como municipal 
con el objetivo de evaluar la eficiencia de 
estos mecanismos en relación con los objeti-
vos para los que fueron diseñados.

En palabras de Manuel Parras, catedrático 
de Comercialización e Investigación de Mer-
cados de la UJA y director de la Cátedra, “los 
datos que ahora presentamos ya son defini-
tivos y nos permiten tener una visión mucho 
más precisa del impacto que han tenido estos 
mecanismos en el territorio”.

“Los eco-regímenes y las ayudas al olivar con 
dificultades específicas no son meras medidas 
técnicas: tienen una dimensión política, econó-
mica y social crucial para el presente y futuro de 
la provincia de Jaén”, ha asegurado.

El estudio refleja una notable diversidad 
en la aplicación de estas medidas en fun-
ción del municipio, identifica los factores 

que explican estas diferencias y plantea una 
evaluación de los puntos fuertes y débiles 
de su implantación.

Parras ha subrayado también que “este 
análisis llega en un momento clave, ahora 
que ya se está empezando a debatir la con-
figuración de la PAC post 2027, porque Jaén 
no puede ser una espectadora pasiva, sino 
que necesitamos plantear una hoja de ruta 
clara, basada en evidencias, que nos permita 
defender ante las instituciones europeas, 
nacionales y autonómicas una PAC útil para 
el olivar jiennense. Y eso solo se puede hacer 
con estudios como este”, ha declarado.

La presentación de este informe está dirigida 
a todos los agricultores y empresas relacio-
nadas con el sector, así como a los técnicos 
responsables de la gestión de la PAC, tanto 
en administraciones como en organizaciones 
agrarias, cooperativas, almazaras y al conjunto 
de miembros de la Cátedra.

Resultados definitivos del informe sobre eco-regímenes 
y ayudas al olivar con valor ambiental en Jaén

La Conferencia Sectorial de Agricultura aprueba la 
modificación del Plan Estratégico de la PAC

La Conferencia Sectorial de Agricultura y 
Desarrollo Rural ha aprobado por unanimidad 
la modificación del Plan Estratégico Nacio-
nal de la Política Agraria Común (PAC) para 
introducir algunas flexibilidades, tanto en las 
ayudas directas como en las medidas de desa-
rrollo rural, que mejoren su aplicación.

Las medidas han sido acordadas en base 
a la experiencia de los dos primeros años de 
aplicación de la nueva PAC y, según ha ex-
plicado el ministro de Agricultura, Pesca y 
Alimentación, Luis Planas, que ha presidido 
la reunión, se trata de ajustes mínimos que 
ahondan en la flexibilización y la simplificación 
que tienen como objetivo garantizar la ópti-
ma ejecución del plan estratégico.

En lo que respecta al primer pilar, se aclara 
la relación entre los sistemas agrivoltáicos 
-uso compartido entre la actividad agrícola y 

plantas de energía fotovoltáicas- y las tierras 
de cultivo y pastos a la hora de recibir ayudas 
de la PAC. El uso prioritario deberá ser siem-
pre el agrario y se establecerá una limitación 
al espacio de cultivo que se pierda por la 
instalación de las placas solares, según ha 
precisado el Ministerio de Agricultura, Pesca 
y Alimentación (MAPA).

Asimismo se introducen dos modificacio-
nes en los eco-regímenes, de forma que se 
elimina la condición de que la cubierta vege-
tal en los cultivos leñosos tenga que ocupar 
el 20 % de la anchura libre de copa en el pe-
riodo estival. También se establece un nue-
vo porcentaje de espacios de biodiversidad 
para las explotaciones mixtas, aquellas que 
cuentan con al menos dos de estas tipolo-
gías: tierras de cultivos de regadío, de secano 
o permanentes.

En el segundo pilar, medidas de desarrollo 
rural, se realizan algunos ajustes en la asigna-
ción financiera y en el diseño y programación 
de determinadas intervenciones.

Tras la aprobación de la propuesta en Con-
ferencia Sectorial y, de acuerdo con la norma-
tiva de gobernanza del plan estratégico de la 
PAC, el ministro Luis Planas la elevará ahora a 
Consejo de Ministros.

Posteriormente, se enviará de forma oficial 
la propuesta a la Comisión Europea para su 
aprobación definitiva, que se espera pueda 
producirse en el mes de julio.

Una vez que se obtenga la aprobación de-
finitiva del Ejecutivo comunitario, se deberán 
modificar los reales decreto aplicables para que 
las medidas puedan entrar definitivamente en 
vigor a partir del 16 de octubre de 2025, de cara 
a la solicitud única de las ayudas de la PAC 2026.
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El estudio, titulado “Efectos del con-
sumo de aceite de oliva virgen extra en 
la aparición de eventos cardiovasculares 
en población que vive con VIH (Oleum 
VIHtae)” se lanza desde el Hospital Uni-
versitario Costa del Sol y está liderado por 
el doctor Julián Olalla Sierra, miembro del 
servicio de Medicina Interna y FSG asumirá 
la responsabilidad de actuar como promo-
tor del mismo.

Este estudio parte de la evidencia de 
que el consumo regular de AOVE aumenta 
la supervivencia y disminuye la aparición 
de eventos cardiovasculares en personas 
con un riesgo vascular elevado. Por esa ra-
zón, los expertos recomiendan su uso en 
la cocina diaria, tanto en crudo para ade-
rezar ensaladas como en la preparación 
de platos cocinados, ya que su estabilidad 
a altas temperaturas lo convierte en una 
opción saludable también para la fritura.

El aceite de oliva, especialmente el vir-
gen extra, es rico en ácidos grasos mo-
noinsaturados y compuestos antioxidan-
tes como los polifenoles, que han sido 
asociados con la protección de 
las arterias y la reducción 
de la inflamación. De 
acuerdo con la Fun-
dación Española 
del Corazón, in-
cluir aceite de 
oliva en la dieta 
diaria puede dis-
minuir hasta en un 
30% el riesgo de pa-
decer enfermedades 
cardiovasculares y mejo-
rar la esperanza de vida en 

pacientes con antecedentes de proble-
mas cardíacos.

Por otra parte, la infección por el Virus 
de la Inmunodeficiencia Humana (VIH) se 
reconoce desde hace tiempo como un fac-
tor de riesgo cardiovascular, incrementán-
dose en estos pacientes la incidencia de 
este tipo de eventos respecto a la pobla-
ción general. Esto ha llevado al desarrollo 
de estrategias de prevención de los facto-
res de riesgo cardiovascular en personas 
que viven con VIH (PVVIH) y a extremar el 

control de los mismos.
Teniendo en cuenta lo 

anterior, se ha dise-
ñado un estudio a 

nivel nacional para 
observar el efec-
to del AOVE en 
PVVIH referido 
a la aparición de 

eventos cardiovas-
culares como el sín-

drome coronario agu-
do o el ictus entre otros. 

El estudio reclutará a 1.342 PV-

VIH provenientes de diferentes partes de 
España y los seguirá hasta un máximo de 
cinco años. Un brazo del estudio recibirá AO-
VE para su consumo diario y el otro, consejos 
para seguir una dieta baja en grasas.

“El AOVE es uno de los pilares funda-
mentales de la dieta mediterránea, un pa-
trón alimentario reconocido mundialmen-
te por sus beneficios para la salud y parte 
de nuestro patrimonio gastronómico y 
cultural. Su inclusión en nuestra alimen-
tación diaria puede marcar una diferencia 
significativa en la prevención de enferme-
dades cardiovasculares y en la mejora de la 
calidad y esperanza de vida de quienes ya 
padecen afecciones cardíacas”, han des-
tacado desde la Fundación SEIMC-GESIDA.

Con estos hallazgos se espera contar 
con evidencias científicas que refuercen 
la recomendación de optar por el AOVE 
como grasa principal en la dieta, despla-
zando otras fuentes menos saludables y 
promoviendo un estilo de vida equilibra-
do y beneficioso para el corazón de las 
PVVIH. Para ello, el estudio cuenta con 
la colaboración de la Fundación Unicaja, 
entidad que apuesta por la investigación 
y el avance en biomedicina como una de 
sus líneas estratégicas.

Por su parte, la Interprofesional del Acei-
te de Oliva Español aportará el AOVE para 
que el ensayo pueda llevarse a cabo y la 
distribución se llevará a cabo por parte de 
Bidafarma, cooperativa de distribución 
mayorista de medicamentos de amplia ga-
ma con implantación nacional, que garan-
tizará desinteresadamente, que el aceite 
de oliva virgen extra del estudio llegue a 
cada uno de los hospitales participantes.

Un estudio a gran escala evaluará los efectos del 
consumo de AOVE en la aparición de eventos 

cardiovasculares en población con VIH

A C T U A L I D A D  -  S a l u d 

La Fundación SEIMC-GESIDA ha puesto en marcha un estudio sobre los efectos del consumo de aceite de oliva virgen 
extra en la aparición de eventos cardiovasculares en población con VIH, que permitirá evaluar el impacto de su integra-
ción en la dieta de 1.300 personas durante cinco años. La iniciativa, de carácter nacional, implica a 39 centros hospitala-
rios de 14 Comunidades Autónomas. Este estudio parte de la evidencia de que el consumo regular de AOVE aumenta la 
supervivencia y disminuye la aparición de eventos cardiovasculares en personas con un riesgo vascular elevado.
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A C T U A L I D A D  -  P r o m o c i ó n

La duodécima edición de la Fiesta del 
Primer Aceite de Jaén ha comenzado a 
tomar forma después de la reunión de 
trabajo que han mantenido el diputado de 
Promoción y Turismo, Francisco Javier Lo-
zano, y el alcalde de Martos, Emilio Torres. 
Esta ciudad jiennense será sede de este 
evento junto a Fuenlabrada (Madrid).

Tras este encuentro para dar comienzo 
a los preparativos de la Fiesta del Primer 
Aceite de Jaén que se va a celebrar en 
este municipio olivarero, Lozano ha agra-
decido “la disposición del Ayuntamiento 
marteño, con el alcalde Emilio Torres a 
la cabeza, que pone todas las facilidades 
posibles para que se cubran las necesida-
des logísticas y desarrollar esta fiesta en 
la mejor de las condiciones”.

Entre otras medidas, el diputado y el 
alcalde han acordado que “el recinto ferial 
de esta ciudad acogerá los próximos 8 y 9 
de noviembre esta Fiesta del Primer Aceite 
de Jaén, un espacio que a nivel logístico 
ofrece las mejores oportunidades porque 
está perfectamente adecuado y prepara-
do para cualquier tipo de previsión, llueva 
o no”, según ha explicado Lozano.

En esta línea, ha mostrado su “satis-
facción por esa colaboración estrecha 
no solo en la parte logística, sino tam-
bién en la propositiva de la programa-
ción que ya se está empezando a con-
feccionar, donde vamos a contar con 
multitud de actividades”.

Así, y entre otras iniciativas, el respon-
sable turístico de la Di-
putación ha anunciado 
que habrá propuestas 
formativas en torno a 
una oleoescuela y dis-
tintas catas guiadas 
para que se puedan de-
gustar los aceites con 
DOP de la provincia y de 
la IGP Aceite de Jaén.

Además, “habrá una parte importan-
te gastronómica, un espacio donde con-
taremos con los mejores chefs para que 
hagan demostraciones culinarias que 
puedan contener los preciados aceites 
de oliva vírgenes extra que se expon-
drán en esta feria”, ha detallado Lo-
zano, quien también ha apuntado que 
“contaremos con una parte cultural, 
musical y también lúdica para los niños 
y niñas que será muy importante dentro 
de la programación”.

En esta reunión se ha puesto de mani-
fiesto igualmente que el Ayuntamiento 
de Martos “quiere contar con los colec-
tivos y asociaciones del municipio, y en 
ese sentido estamos muy contentos de la 
diversidad de actividades propuestas por 
parte de esta localidad para dinamizar esta 
Fiesta del Primer Aceite”. Al respecto, ha 
valorado que “con este entusiasmo y esa 
ilusión será una gran edición que empujará 
y ayudará a los empresarios aceiteros -en 
este caso 100 empresas que se verán re-
presentadas en noviembre en el municipio 
de Martos- a que tengan también muchísi-
mo éxito en las ventas”.

Con la celebración de la Fiesta del Primer 
Aceite de Jaén en esta localidad, “volve-
mos a situar a Martos en ese epicentro del 
mundo del olivar, complementando en 
cierta forma la celebración de la tradicional 
Fiesta de la Aceituna que tiene su parte 
principal del programa de actividades en el 
mes de diciembre”, ha concluido Lozano.

Martos acogerá en noviembre la XII 
Fiesta del Primer Aceite de Jaén

El hotel Ritz Carlton Kioto fue durante 
dos días escenario de Madrid Fusión Atelier 
Kioto, organizado por Vocento Gastronomía 
y Alimentos de España con la colaboración 
de Aquanaria y Cataluña Región Mundial de 
la Gastronomía 2025. En un evento sobre 
gastronomía española en Japón no podía 
faltar el aceite de oliva, protagonista de una 
cata sensorial única.

En concreto, el catador internacional de 
AOVE Alfonso J. Fernández trasladó a los 
participantes cómo los aceites españoles en-
cierran una asombrosa diversidad, subrayan-
do asimismo su apuesta por la excelencia.

Desde los olivos tradicionales hasta los oli-
vares en seto, en esta cata se exploró cómo 
la innovación y la sostenibilidad transforman 
un ingrediente ancestral en un producto del 
futuro. “Un viaje de sabor, cultura y pasión 
por el oro líquido de España”, resaltaron 
desde la organización.

En este evento, celebrado los días 22 y 23 
de mayo, cocineros, científicos y artesanos 
resaltaron la afinidad de principios y ética 
entre las cocinas de Japón y España, coinci-
diendo en la necesidad de estrechar lazos.

El ministro de Agricultura, Ganadería, Pes-
ca y Alimentación, Luis Planas, que presidió 
la inauguración, avanzó que “España y Ja-
pón comparten, entre otras cosas, una afi-
nidad cultural por encima de las diferencias 
formales, y esa conexión es un punto de 
partida para que Japón llegue a apreciar la 
calidad de los alimentos españoles. Eso es lo 
que hace Madrid Fusión Kioto”.

Japón se sumerge 
en el universo del 
aceite de oliva 
español en Madrid 
Fusión Kioto 
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C O M P R A - V E N T A

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para 

la zona de Jaén/Granada para empresa en 
expansión dedicada a la integración de líneas 

completas de embotellado y envasado -así 
como de maquinaria de final de línea- para los 

sectores de alimentación, bebidas, química, 
farmacia y cosmética.

 Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite 

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de 

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En 

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de 

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235
SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas 

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras, 

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

SE VENDE

 Autelec MG 707 revisada por la casa con todos 
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente 

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

 

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
 Empresa productora de AOVE busca comerciales 
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados. 
Se ofrece formación, muestrario y herramientas 

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com

La Fundación del Olivar ha lanzado una 
nueva edición de su Programa de Perfeccio-
namiento en Análisis Sensorial de Aceite de 
Oliva, una formación avanzada destinada a 
profesionales del sector oleícola, comerciali-
zadores, restauradores, técnicos, miembros 
de paneles de cata e interesados en el mun-
do del aceite de oliva.

Este programa, con una metodología to-
talmente práctica, se consolida “como una 
referencia internacional en el entrenamiento 
de cata sensorial de aceites de oliva vírgenes”, 
según ha informado la Fundación del Olivar.

Basado en el aprendizaje activo, combina 

catas guiadas por expertos con el uso de la 
tecnología INTRAPANEL®, permitiendo a los 
participantes entrenarse y evaluar muestras 
en tiempo real desde sus propios dispositivos.

El programa, que se desarrollará entre el 9 y 
el 28 de junio, está estructurado en cuatro mó-
dulos, que podrán realizarse de forma inde-
pendiente, y que abordarán aspectos clave del 
análisis sensorial, su relación con las técnicas 
de cultivo, elaboración, calidad reglamentada 
y adaptación a mercados específicos.

La formación será impartida por la Funda-
ción del Olivar en el Museo Terra Oleum, ubica-
do en el Parque Científico-Tecnológico Geolit, y 

contará también con modalidad on line abier-
ta a participantes de España y Portugal, que 
recibirán previamente el kit de cata con las 
diferentes muestras a catar.

El profesorado del curso está integrado por 
profesionales de reconocido prestigio nacio-
nal e internacional, entre ellos miembros del 
jurado de los Premios a la Calidad de Expoliva 
y del Comité Técnico del Salón Internacional 
SÍAOVE, procedentes de España, Argentina, 
Chile, Brasil, Uruguay, Francia, Italia, Grecia, 
Portugal y Marruecos, que dirigirán la cata de 
aceites de sus respectivos países.

www.terraoleum.es

C o n v o c a t o r i a s
Nueva edición del Programa de Perfeccionamiento en 

Análisis Sensorial de Aceite de Oliva

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportación, Canal HORECA y tiendas Gourmet 
¿Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas 

internacionales?
¿Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en 

el sector oleícola?

Funciones principales
• Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.

• Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y 
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.

• Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias 
del mercado.

• Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de acción para 
alcanzar objetivos de ventas.

• Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
• Experiencia previa en exportación y/o ventas en el canal HORECA, 

preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
• Nivel avanzado de inglés.

• Motivación y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a 
diferentes mercados.

• Excelentes habilidades de comunicación y negociación.

¿Qué ofrecemos?
• Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.

• Formación continua y oportunidades de desarrollo profesional.

¿Te interesa? Envíanos tu CV actualizado a: 
info@haciendatucan.es

¡Únete a nuestro equipo y lleva nuestra pasión 
por el  AOVE PREMIUM al mundo!



A G E N D A

Está pasando...

Calendario de F e r i a s 
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 5

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Junio
F Del 18 al 19 de junio
 MUNDOLIVAR
 Córdoba
 hola@mundolivar.es
 www.mundolivar.es

F Del 25 al 29 de junio
 FERCAM
 Manzanares (Ciudad Real)
 www.fercamvirtual.es

F Del 29 al 30 de junio
 OLIVE JAPAN SHOW
 Tokio (Japón)
 www.olivejapan.com/en

F Del 29 de junio al 1 de julio
 SUMMER FANCY FOOD
 Nueva York (EEUU)
 press@specialtyfood.com 
 www.specialtyfood.com

¦Julio
F Del 22 al 25 de julio
 FOOD & HOSPITALITY INDONESIA
 Jakarta (Indonesia)
 press@specialtyfood.com 
 www.foodhospitalityindonesia.com/

¦Agosto
F Del 27 al 29 de agosto
 CURSO SOBRE EL FUTURO DEL   
 OLIVAR TRADICIONAL
 Baeza (Jaén)
  www.unia.es

¦Septiembre
F Del 1 al 3 de septiembre
 CURSO DE VERANO DE LA UNIA   
 SOBRE “AOVE. SALUD, MARKETING
 Y MARIDAJE”
 Baeza (Jaén)
  www.unia.es

F Del 2 al 5 de septiembre
 WORLD FOOD ISTANBUL
 Estambul (Turquía)
  www.worldfood-istanbul.com/home
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Lérida, segunda parada del Curso de Mantenimiento de Almazaras 
de Pieralisi y la Asociación Olivar y Aceite

La cooperativa oleícola de Maials, ubicada en 
la provincia de Lérida, ha sido el escenario elegido 
para la realización del Curso de Mantenimiento de 
Almazaras, celebrado del 20 al 22 de mayo y orga-
nizado por la Asociación Olivar y Aceite junto con 
Pieralisi España.

El curso, de 25 horas, contó con la participación 
de 26 alumnos procedentes de Lérida, Tarragona, Ge-
rona, Teruel, Huesca, Zaragoza y Madrid. Se trata de 
profesionales de planta, entre maestros, técnicos y res-
ponsables de almazara que profundizaron en el man-
tenimiento de almazaras, “un trabajo imprescindible 
de cuya planificación y buena ejecución depende una 
campaña oleícola sin sobresaltos ni averías graves que 
obliguen a parar la producción, con las consiguientes 
pérdidas económicas”, según destacaron los organiza-
dores de la actividad formativa.

“Con un mantenimiento óptimo garantizamos tam-
bién una óptima calidad de los aceites de oliva obte-
nidos, por lo que la importancia y celebración de este 
curso está más que justificada y es de máximo interés 
para el sector oleícola”, añadieron.

Los cursos en formato intensivo se desarrollaron du-
rante tres días en horario de mañana y tarde, en sesiones 
teóricas y prácticas, siendo esta metodología -a su juicio- 
la más adecuada para los alumnos. Hasta la fecha esta 
actividad también se ha celebrado en Mota del Cuervo 
(Cuenca), en la almazara Nuestra Señora de Manjavacas.

La gerente de la Asociación Olivar y Aceite de la 
provincia de Jaén, Soledad Román, resaltó que “or-
ganizar unos cursos de estas características, en cuatro 
sedes tan alejadas geográficamente, supone un reto 
en cuanto a crear un programa formativo completo y 
de interés, así como en reunir a los expertos en cada 
uno de los temas y especialidades a tratar, y conseguir 
la complicidad de patrocinadores y colaboradores para 
poder llevar a cabo la acción formativa, llegando a un 
número considerable de alumnos”.

Por otra parte, “el mantenimiento de almazaras es 
una cuestión crucial para el buen funcionamiento de 
la planta durante toda la campaña oleícola, sin paros, 
ni averías, y sobre todo, para la obtención de aceites 
de oliva virgen extra de calidad”, subrayó Rodrigo Jaén, 
director general de Pieralisi España.

Debido a que la convocatoria de esta actividad ha sido 
un “éxito absoluto”, en esta segunda edición se ha am-
pliado de dos a cuatro cursos. “Se completaron las plazas 
disponibles en la primera semana de su lanzamiento. 
Además, no existe un programa de formación intensivo y 
tan completo como el nuestro para actualizar y/o formar al 
personal responsable de almazaras”, apostilló Jaén.

En concreto, durante el primer día se trataron cuestio-
nes de mantenimiento del patio, equipos de limpieza y 
lavado, a cargo de José Manuel Montoya, de la empresa 
Calero, y el maestro de almazara Xavier Vallés.

Por parte de Pieralisi, los técnicos y asesores Raúl Ri-
sueño y Pablo Muñoz profundizaron en cuadros eléctri-
cos, molinos, batidoras y centrifugación (decánter y cen-
trífuga vertical) con sesiones teóricas y prácticas donde los 
alumnos vieron in situ, sobre los equipos desmontados, 
las labores internas de mantenimiento de la maquinaria.

A su vez, Ramón Jiménez y José Jiménez, de IMS 
Control Industrial, ofrecieron interesantes ponencias 
sobre digitalización, automatización e IA.

Asimismo, los contaminantes por MOSH-MOAH, 
las medidas preventivas y los puntos de control, fueron 
abordados en profundidad por Mariela Valdivia, de 
Grupo Interoleo; Miguel Ángel Serrano, de Quivaltec, 
habló sobre operaciones y prácticas de limpieza en al-
mazaras; Pep Burguera, de Agrovin, trató el filtrado en 
una sesión monográfica teórica y práctica; y Raúl Mo-
ya, de FOSS, ofreció una ponencia sobre las aplicacio-
nes de la tecnología NIR en el control de la almazara.

El próximo curso se celebrará en Loja (Granada), del 
10 al 12 de junio; y en Gilena (Sevilla), del 24 al 26 de 
junio, cuyas plazas están ya completas.




