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Menas, postuea y mas, business

n los ultimos anos, el sector
del olivar y el aceite de
oliva ha visto florecer
-como si de un culti-
vo en superintensi-
vo se tratara- una larga lista de
jornadas, encuentros y “con-
gresos” que prometen ser el
gran punto de encuentro del
sector. Algunos incluso llegan
a celebrarse. Otros... bueno,
digamos que dejan mds fotos
que impacto.
Frente a ese panorama de eventos -al-
guno de ellos de cartén piedra con ponen-
cias previsibles, escasa asistencia y la sensacién
de que los patrocinadores han pagado por un
logo en un fondo de escenario-, MUNDOLIVAR
2025 se alza como un congreso con contenido,
con convocatoria y, sobre todo, con propdsito.
Organizado por Grupo Editorial Mercacei y Gru-
po Agromillora, esta tercera edicién volverd a
convertir Cérdoba en la capital mundial del oli-
var los dias 18 y 19 de junio. Bajo el lema “Reducir
costes: Mds con menos”, MUNDOLIVAR no se
limita a teorizar sobre el futuro del sector, sino
que lo disecciona y lo proyecta, de la mano de
sus protagonistas reales.
La diferencia esta en los hechos: cerca de 1.400
asistentes en su Ultima edicién, un programa
completo que aborda desde la sostenibilidad
hasta la Inteligencia Artificial -pasando por la
mejora genética, la carrera por la mecanizacién
eficiente o el a horro de costes en la fase de
extraccién-, y ponentes que no necesitan pre-
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sentacidn, porque ya lideran el sector
desde compafiias como Deoleo,
Dcoop, Migasa, Acesur, Sovena y
Grupo De Prado. Una mesa re-
donda con todos ellos juntos
no es algo que se vea todos
los dias, aunque este Con-
greso haya conseguido con-
vertirlo en un “clasico”.

Pero MUNDOLIVAR no se
queda en el discurso. Sus talle-
res prdcticos -que tratan lo ne-
cesario para disefiar y gestionar
una explotacidn en seto, la optimi-

zacion de la fertilizacién y el riego, cdmo
transformar una finca a los nuevos modelos de
plantacién o la calidad, cantidad y rentabilidad
en el trabajo diario de un maestro de almaza-
ra-, sus demostraciones tecnoldgicas, su drea
expositiva interactiva y sus encuentros B2B ha-
cen que tanto asistentes como patrocinadores
encuentren valor tangible desde el minuto uno.
Aqui el conocimiento no se recita: se comparte,
se prueba y se aplica.
En un contexto donde abundan los eventos que
“parecen” congresos pero apenas cumplen con
los minimos, MUNDOLIVAR se consagra como
una citareal, sdlida, (til... inimitable.
Y mientras algunos probablemente sigan apostan-
do por el “powerpoint por premisa” y el “coffee
break como plato fuerte”, MUNDOLIVAR seguira
marcando la diferencia: generando contenido,
creando negocio y poniendo al sector del aceite
de oliva donde merece estar.
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Naombreamientos

INOLEO renueva por
unanimidad su Junta Directiva
y mantiene como presidente a
Esteban Momblan

INOLEO celebrd el 28 de mayo en su sede del
Parque Cientifico-Tecnoldgico Geolit (Mengibar,
Jaén) su asamblea general ordinaria en la que, en-
tre otros puntos del dia, se aprobd la composicion
de la nueva Junta Directiva, ademads de aceptarse
las cuentas anuales de los ejercicios 2023 y 2024 y
el presupuesto para 2025.

De esta manera, se acordd por unanimidad, y a
propuesta de la Junta Directiva, el nombramiento
de Esteban Momblan, en representacion de la Fun-
dacion Citoliva, como presidente; y Manuel Sanchez,
en representacion de Prosur, actuara como vicepre-
sidente; mientras que la secretaria sera para Carmen
Martinez, en representacion de la Universidad de
Jaén (UJA)y como vocales se eligié a Juan Carlos
Cafiasveras, en representacion de BALAM Agricultu-
re y Raul Rosa, de lldefonso Rosa Ramirez e Hijos.
Con la nueva Junta Directiva y una hoja de ruta
ambiciosa, INOLEO ha asegurado que reafirma su
compromiso con la transformacién sostenible del

sector oleicola en Espafia y su posicionamiento co-

mo cluster estratégico de innovacion.
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Uceite de aliva

Calor intenso y mercado paralizado

| secretario general de UPA Granada R
(Unién de Pequefios Agricultores), osa
Nicolds Chica, ha lanzado un men-

saje de preocupacion ante la previsién de altas

Moliterno

Cotizaciones sin cambios en una semana
marcada por el intenso calor, con unas tem-

peraturas que han subido vertiginosamen-

temperaturas en un momento “critico” para

la préxima campafa del olivar, a la vez que la-

Broker
Aceite de oliva agranel

te. En este sentido, el lampante se sitta a
2.700/2.800 €/t.; el virgen, a 3.000/3.400 €/t.;

menta ““la intencionalidad de los mensajes que

lanzan algunos operadores del sector”.

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

el refinado, a 2.900/2.950 €/t.; y el AOVE, a
3.800/4.200 €/t.

Segun Chica, “las expectativas sobre la

préxima cosecha de aceite de oliva no son

Y lbﬂiﬂcﬂtﬁ SL

tan buenas como se pintan. La previsiéon de
temperaturas mas elevadas de lo normal coincidiendo con la flo-
racion del olivar pueden frustrar la campafia que viene. Hay que
recordar que llevdabamos dos afios consecutivos de bajisimas pro-
ducciones debido, en gran medida, a las temperaturas anémalas
que se produjeron en este momento critico para el olivar. Por eso
me sorprende y preocupa el optimismo con el que parte del sector

habla de la préxima cosecha”, explica.

Semana muy similar a las anteriores, con un mercado muy tran-
quilo donde la oferta es superior a la demanda y saca pequefias
partidas intentando sostener los precios; mientras la demanda
Unicamente se dedica a satisfacer necesidades puntuales y a cor-
to plazo. En este contexto, el lampante se establece a 2.750 €/t.;
el virgen, a 3.000 €/t.; el AOVE, a 3.300/3.800 €/t.; y el refinado, a
2.850/2.900 €/t.

Misma tendencia que en la semana anterior, con el comprador
picoteando y satisfaciendo necesidades muy concretas. Enorme
abanico en la cotizacién de los virgenes extra en funcién de la in-
tensidad de frutado, que pueden llegar a oscilar entre 3.400 €/t. y
4.200 €/t. (los AOVEs de maxima calidad). Asi, el lampante se oferta
a2.700/2.750 €/t.; el virgen, a 3.000 €/t.; el AOVE, a 3.400/3.800 €/t.;
y el refinado, a a 2.900 €/t.

Mercado totalmente parado, con una
oferta a disponibilidad de una demanda que se resiste a aparecer,
y que sdlo se dedica a reponer sus existencias. Se sigue retirando
aceite comprometido con anterioridad. El campo presenta un
aspecto espléndido, con unos olivos sanos y vigorosos. En este
contexto, el lampante se establece a 2.750 €/t.; el virgen, a 3.100
€/t.; y el AOVE, a 3.200/3.400 €/t.

Tranquilidad absoluta en un mercado donde se compra lo estricta-
mente necesario y tampoco se ofertan grandes partidas. Gran ac-
tividad de envasado que posiblemente se reflejara en los datos de
mayo. La cosecha registra un cierto retraso y se sospecha que la
floracién no podria ser tan buena como se pensaba. Asi, el virgen se
sitdia a 2.900/3.200 €/t.; y el AOVE, a 3.500/3.900 €/t.

Semana similar a la anterior en la que se opera en la misma linea de
precios y condiciones, con un lampante que se oferta a 2.600/2.700
€/t.; un virgen, a 3.000/3.200 €/t.; y un AOVE, a 3.500/4.200 €/t.

Precios meramente orientativos ante la pardlisis que registra el
mercado, con una oferta que cede algo en sus pretensiones pero
no encuentra demanda. Asi, el lampante repite a 2.800 €/t.; el
virgen, a 3.100 €/t.; el AOVE, a 3.500 €/t.; y el refinado, a 2.900 €/t.
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Ya puedes inscribirte en MUNDOLIVAR 2025, el mayor
Congreso Mundial del olivar y el aceite de oliva

MUNDOLIVAR, el mayor Congreso Mundial de Olivicultura y Elaiotecnia organizado por Grupo Editorial Mercacei y Grupo

Agromillora, acaba de abrir el periodo de inscripciones de su tercera edicién con el objetivo de mantener e incluso superar el

nivel mostrado en sus dos primeras ediciones. De nuevo, MUNDOLIVAR se convertira en la cita ineludible en la que se desvelaran

de forma exclusiva todas las claves sobre la innovacién, la vanguardia y las tltimas tendencias que marcaran el futuro del cultivo

del olivo. De ahi que cerca de 1.400 profesionales y directivos de todo el mundo se dieran cita en la edicién anterior. No te que-

des sin tu plaza -el aforo es limitado-.

El Aula Magna del Campus de Rabana-
les de la Universidad de Cérdoba volverd
a acoger los préximos 18 y 19 de junio la
tercera edicion de MUNDOLIVAR, el Con-
greso Mundial de Olivicultura y Elaiotecnia,
que en sus dos primeras ediciones comple-
t6 su aforo y resulté un rotundo éxito por
la gran calidad y variedad de sus tematicas
y contenidos, asi como por el extraordina-
rio elenco de ponentes, convirtiéndose en
una cita imprescindible y en la mayor plata-
forma de conocimiento y negocio para las
empresas del sector oleicola y olivarero.

Con un enfoque transversal de 360°, y
bajo el lema “Reducir Costes: Mds con Me-
nos”, MUNDOLIVAR 2025 mostrara las he-

rramientas y estrategias ganadoras para
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lograr ser competitivo y obtener la maxi-
ma rentabilidad hoy en dia en el sector
del olivar y el aceite de oliva. La cita, cuyo
pafs invitado en esta edicién es Estados
Unidos, reunird de nuevo a los principales

actores del sector nacional e internacional:

olivicultores, productores, responsables
de almazaras y cooperativas, envasadores,
grandes inversores y family offices, CEOs y
directores técnicos, consultores, ingenie-
ros agrénomos y técnicos; asi como cen-
tros de formacién y de 1+D+i, asociaciones
profesionales y administraciones.

Por segundo afio consecutivo, MUN-
DOLIVAR reunird en una misma mesa
redonda a los maximos ejecutivos de las
grandes compafiias de la industria del
aceite de oliva -Deoleo, Dcoop, Grupo
Migasa, Acesur, Sovena y Grupo De Pra-
do-, algo nunca visto en ningun otro foro
nacional e internacional.

Asi, en la primera mesa redonda del

dia 18 de junio, titulada “Aceite de oliva:



ACTUALIDAD -

MUNDOLIVAR

El precio justo”, y moderada por Juan A.

Pefiamil, CEO de Grupo Editorial Mercacei,
participaran Cristébal Valdés, consejero
delegado de Deoleo; Antonio Luque, presi-
dente de Dcoop; Antonio Gallego, director
general de Grupo Migasa; Gonzalo Guillén,
CEO de Acesur; José Luis de Prado, presi-
dente de Grupo De Prado; y Jorge de Me-
lo, CEO de Sovena.

MUNDOLIVAR 2025 mostrara las herra-
mientas y estrategias ganadoras para lograr
ser competitivo y obtener la maxima renta-
bilidad hoy en dia en el sector del olivar y el
aceite de oliva. Las mesas redondas de esta
edicion abordaran la siguientes tematicas:

e Cdmo hacer de la sostenibilidad ambiental el
paradigma de la sostenibilidad econdmica

e Nuevas variedades: la mejora genética al
servicio de la cuenta de resultados

e Olivicultura en secano: donde el “mds con
menos” se eleva a la mdxima potencia

e Crisis geopolitica, las claves para afron-
tarla con éxito y sus repercusiones en el
sector oleicola: la exportacidn del aceite
de oliva en el punto de mira

e Robdtica e Inteligencia Artificial: cuando
los datos se convierten en acciones efi-
cientes que reducen nuestros costes

e La carrera por la mecanizacion eficiente
e Ahorro de costes en la fase de extrac-
cién: rendimientos y eficiencia para ser
mds competitivo
Ademas de las mesas redondas, alberga-
réa de nuevo un drea expositiva con inno-
vadores formatos para los patrocinadores
del evento, donde las principales empre-
sas proveedoras del sector podran esta-
blecer contacto directo y presencial con
todos los participantes y grandes inverso-
res mediante business meetings.

LEONARDO D'ERRICO

61078 51 92
Brokerage Olive Oil

g
ACEITES TUCCITANUS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

Talleres practicos

MUNDOLIVAR también contard con cinco
talleres practicos -que tanto éxito obtuvie-
ron en las anteriores ediciones- que dardn

a conocer, durante tres horas cada uno de

ellos, las ultimas innovaciones y ofreceran

las claves y las estrategias para rentabilizar

tu explotacidn y negocio. En concreto, a lo

largo de la tarde del primer dia, miércoles

18 de junio, se desarrollardn los siguientes

talleres practicos:

e Todo lo que necesitas para disenar y ges-
tionar tu explotacién en seto

e Optimizacion de la fertilizacién y el riego

e :Qué vale transformar mi finca a los nue-
vos modelos de plantacién?

e Masterclass express maestros de almaza-
ra: Calidad, cantidad y rentabilidad

e Demostraciones de lo ultimo en tecno-

logia aplicada a olivar -impartido por 12

reconocidos expertos en cada materia,

incluyendo visita al laboratorio asi como
desplazamiento a la Finca Experimental
de Rabanales-

Asimismo, el Congreso ofrecera también
una atractiva programacion de actividades
paralelas tales como la Il edicién de la Jor-
nada “Un Olivar en Cambio” -organizada
por Citoliva y Cooperativas Agro-alimenta-
rias de Andalucia, presentado y conducido,
al igual que el Congreso, por Olivia Aran-
da-, asi como menus tematicos en los res-

taurantes de Cérdoba o encuentros B2B.

Inscribete pinchando aqui
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
26 mayo/1 junio ‘25 . 2/8 junio ‘25
(Cierre dia 22 mayo ‘25) (Cierre dia 29 mayo ‘25)
ANDALUCIA €/t €/t.
JAEN Lampante, base 1° 2.700/2.750 2.750
Virgen 3.000 3.000
Virgen extra  3.300/3.800 3.300/3.800
Refinado 2.850 2.850/2.900
CORDOBA Lampante, base 1° 2.700/2.750 2.700/2.750
Virgen 3.050 3.000
Virgen extra 3.400/3.800 3.400/3.800
Refinado 2.900 2.900
SEVILLA Lampante, base 1° 2.700/2.800 2.700/2.800
Virgen  3.000/3.400 3.000/3.400
Virgen extra 3.800/4.200 3.800/4.200
Refinado 2.900/2.950 2.900/2.950
o
GRANADA Lampante, base 1 2.700/2.750 2.750
Virgen 3.000 3.000
Virgen extra 3.300/3.800 3.300/3.800
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. 2.700
Virgen 3.100 3.100.
Virgen extra 3.250/3.400 3.200/3.400
CASTILLA-LA MANCHA
TOLEDO .
Virgen 3.100/3.300 2.900/3.200
Virgen extra 3.500/3.900 3.500/3.900
LERIDA'Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 2.800 2.800
Virgen 3.100 3.100
Virgen extra 3.500 3.500
Refinado 2.900 2.900
EXTREMADURA
BADAJOZ 5
Lampante, base 1 2.600/2.700 2.600/2.700
Virgen 3.100/3.200 3.000/3.200
Mereacai no varasponeabilen dal uso que s Virgen extra  3.700/4.200 3.500/4.200

lectores hagan de los mismos.

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva’
- — i ¢ __\, - vy .

1 5 O
© o

*THE INNOVADORA

POO@®O

AGROISA.COM
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EUROS/T. EUROS/T.

SEMANA SEMANA
26 mayo/1 Junio 25 2/8 junio ‘25
(Cierre dia 22 mayo ‘25)  (Cierre dia 29 mayo ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA en. €.

Refinable, base 10° 1.200/1.300 1.200/1.300
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.150/2.200 2.150/2.200
Ulceites de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.220 1.220

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)

Crudo 1.240 1.280
Refinado 1.300 1.330

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.220 1.220

Cleinas ¢y Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de OI"UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios

€/t » Aceite de oliva (Virgen) €t Aceite de girasol (refinado)

8.000
;igg 7.464 7.494 7.5.21
 p—— a Consulta todos los
7.200 3200 . s
7.000
s S0 PI'CCIOS eén orlgen
o actualizados en
o 2600 .
= Club Mercacei,
5.400 2.200 .
e el club exclusivo
s ot para huestros
4.400 1,600
¥ 2025 o
s e suscr lPtOI‘ es
3.800 1.200 1.200 1.120_1.220
3.600 2025 1.200 I S
3400 3203 3117 3087 o6 1100 . . .,
e 4 ' ; e, o x B Si no tienes tus claves, solicitalas
2600 ! ! | \ - ! ! ! \ a redaccion@mercacei.com

3%semana 4% semana 12 semana 22semana 3% semana 43 semana 12 semana 22 semana

de mayo de mayo de junio de junio de mayo de mayo de junio de junio

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

P EUROS/KG. EUROS/KG.
Uceites y Grasas 2o SEMANA” EmANA
= = Ci ia 2, 25 (Ci dia29 25)
induwstriales (Clerre i 22mayo 35) - (Cirre i Zmayo
€/t. €/t.
MADRID

BARCELONA

*Precios orientativos.

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9, sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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EUROS/KG. EUROS/KG.

SEMANA SEMANA

26 mayo/1 i’unio 25 . 2/8 junio ‘25

(Cierre dia 22 mayo ‘25)  (Cierre dia 29 mayo ‘25)
ITALIA
€/t. €/t

s LLJJ 2 LI? PE\ ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70 8,70
ACEITE DE OLIVA refinado 3,10 3,00

ACEITE DE OLIVA lampante 2,60 2,60

ACEITE DE ORUIJO refinado 2,25 2,20

ACEITE DE GIRASOL refinado 1,24 1,24

ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30

ACEITE DE SOJA refinado 1,30 1,30

ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,00 2,00

NORTE DE

PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,40 9,40

& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,65/3,75 3,65/3,75
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra  3,80/5,50 3,80/5,50
TU RQU|'A ACEITE DE OLIVA refinado 3,10/3,15 3,10/3,15
G REC 1A ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,00/4,20 3,80/4,10
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 3,85/4,10 3,75/3,90

(Precios facilitados por25
Olio Officina Magazine)
PO RTU GAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,90 3,60/3,90
5 Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (29 de mayo de 2025) . 166,386

(Los tipos de mercado) Lira italiana ..1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma gfiego...... 340,750
Euro (€Uribor) wuvuuvmssssessssssssnnns s - . - . 3,73 FIOMN.. coeereeeeerreieeeereeeseres 2,204
, [D10] = (AR 1,095
DOIAr wovvevreersenerssmssesessemesssssens - 457 - 497 5,26 5,68 Délar Canads.. ... 1,498
Yen Japones .. - - - - - - Yen japonés. .... 162,97
Libra Esterlina 403 - 432 4,71 i Corona sueca .. ....11,362
) Corona checa ...... ....25,348
Franco Suizo . Libra esterling .....oov..ooreveee. 0,837
Délar Canadiense Franco SUIizo .......eceerrererenees 0,939
Look out! , c/)agmveacz};;}\
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MERCADO

Aceituna de mesa

Francisco Torrent, nuevo
presidente de ASEMESA

La asamblea general de la Aso-
ciacién Espafiola de Exporta-
dores e Industriales de Acei-
tunas de Mesa (ASEMESA)
ha elegido a Francisco Torrent,
director general de Aceitunas
Torrent, como nuevo presidente de
la entidad en sustitucién de José Ignacio
Montafio, quien ha decidido no presen-
tarse a la reeleccidn tras completar dos
mandatos al frente de la asociacion.

La asamblea general de ASEMESA ha
agradecido expresamente a José Ignacio
Montafio su trabajo al servicio del sector,
destacando su dedicacién y liderazgo du-
rante estos afios, en los que ha contribui-
do de forma decisiva al fortalecimiento
institucional de la asociacién y a la defensa
eficaz de los intereses de la industria espa-
fola de la aceituna de mesa, tanto en ex-
portacién como en el mercado nacional.

Con la eleccién de Francisco Torrent, la
entidad cuenta por primera vez con un
presidente cordobés y al frente de una
empresa cordobesa, “lo que refuerza el
caracter plural y representativo de la Aso-
ciacidn, abierta a la diversidad geograficay

empresarial del sector”, segiin ha
destacado ASEMESA.

Torrent ha reafirmado su
compromiso con los objeti-
vos fundamentales de ASE-
MESA: “reforzar su papel como
interlocutor institucional del sector,
fomentar la cohesién entre empresas y
lograr que todas ellas puedan desarrollar
su actividad en el mejor entorno legal y
competitivo posible”.

Asimismo, ha subrayado el valor estra-
tégico que representa ser miembro de la
asociacidn, “una pertenencia que distingue
a las empresas con visién de largo plazo,
comprometidas con la defensa activa de sus
intereses colectivos y con el impulso de la
industria de la aceituna de mesa espafiola”.

En este sentido, Torrent ha sefalado
que “serfa deseable que la Administra-
cién reconociera de algin modo ese
compromiso empresarial y asociativo, va-
lorando adecuadamente a las empresas
que participan activamente en la cons-
truccién y defensa de las estructuras sec-
toriales frente a aquellas que optan por
permanecer al margen”.

MIGUEL S.VERDASCO
INTERMEDIARIO

movil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es
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MATERIAS PRIMAS PARA

PRECIOS
R
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......ccceceuuueece 385
Harina de girasol (integ.) (abril)..... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Dolares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
€t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.048,50 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.061,75.

@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 293,80 délares por tonela-
da corta era el ultimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 293,70.
@ Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 48,88 centavos
de délar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a 49,75.

@ Precios: Futuros julio.

Maiz: Terminé la semana a 450,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 460,00.
@ Precios: Futuros julio.
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Agrimate: gafas de realidad virtual y un exoesqueleto
para la poda del olivar

“Las labores de poda son importantes para
el correcto desarrollo de una explotacion de
cultivos lefiosos. Sin embargo, los agriculto-
res encuentran problemas para disponer de
mano de obra formada para la realizacién de
esas tareas de poda”, ha destacado la Unién
de Pequefios Agricultores y Ganaderos (UPA).
Con el objetivo de resolver algunos de estos
problemas mediante la transformacién tecno-
I6gica ha nacido el proyecto Agrimate, finan-
ciado por la Unién Europea (UE) y en el que
participa esta organizacion agraria.

Durante la dltima edicion de Expoliva, cele-
brada en Jaén, el estand de UPA acogid pruebas
de un prototipo de exoesqueleto que sirve de
apoyo a los trabajadores en las labores de poda.
El objetivo de Agrimate es transformar las tareas
de poda en olivar y vifiedo para los pequefios
agricultores mediante el uso de tecnologfas de

Realidad Aumentada y Robdtica, enriquecidas
con Inteligendia Artificial.

Agrimate, que se desarrollara a lo largo de
los préximos cinco afios, nace con el objetivo
de atender algunos de los problemas que
tiene el olivar tradicional. Como resultados del
proyecto, el consorcio europeo, que cuenta
con una gran participacion espafiola, preten-
de obtener dos productos para el caso con-
creto del olivar: unas gafas de realidad virtual,
como asistente que ayude al podador; y un
exoesqueleto que avance en la mejora de las
condiciones fisicas del trabajo.

El proyecto no sdlo tiene como objetivo mejo-
rar la productividad y la eficacia de los recursos,
sino también la inclusion social y las condiciones
de trabajo en el sector agricola.

Agricultores y representantes de las admi-

nistraciones visitaron el estand de UPA en la

feria Expoliva y pudieron comprobar de primera
mano el efecto del exoesqueleto a la hora de
sostener en el aire una herramienta de cierto
peso como es unamotosierra.

Igualmente, el personal del centro de in-
vestigacion Tecnalia, que ejerce las labores de
coordinacidn del proyecto, tuvieron la opor-
tunidad de realizar un importante nimero de
encuestas a agricultores y técnicos del sector
olivarero para aprender sobre el conocimien-
to y la predisposicidn del sector en la adop-
cién de nuevas tecnologias.

Fruto de estas entrevistas y del trabajo que se
esta llevando a cabo, las empresas tecnoldgicas
que participan en el proyecto, como la italiana
IUVO, estd ya analizando la posibilidad de ex-
tender el uso de estos exoesqueletos a otras
labores mas alld de la poda, como puede ser la

recoleccién mediante vibradoras.

Un nuevo algoritmo usa imagenes satelitales para
determinar el tipo de plantacion de olivar

Ante la necesidad de contar con informacién
actualizada en cada momento para conocer
cudntas hectdreas de cada tipo de plantacién
de olivar hay y a qué velocidad cambian, un
equipo de la Universidad de Cérdoba (UCO)
en colaboracién con la Universidad de Sevilla
ha desarrollado un método basado en un tipo
de redes neuronales llamadas convolucionales
que permite identificar automaticamente esos
patrones en olivar usando iméagenes satelitales
gratuitas en abierto de Sentinel-2.

“El problema que enfrentdbamos es que
hasta ahora tenemos esta informacién gracias
a las imagenes del PNOA (Plan Nacional de
Ortofotografia Aérea) que tienen una gran
resolucion espacial, pero que se actualizan ca-
da tres afios, por lo que tenemos una vista
muy desplazada en el tiempo”, ha explicado la
investigadora del Departamento de Ingenieria
Gréficay Geomatica de la UCO Isabel Castillejo.

Para salvar esta problemdtica, el equipo ha
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apostado por el uso de imagenes Sentinel-2
(misién de observacién terrestre desarrollada
por la ESA) que estan disponibles de forma
gratuita cada cinco dias. Sin embargo, segtinha
informado la UCO, estas imagenes tienen una
resolucidén espacial menor que hace mas dificil
la identificacién de patrones ya que en las ima-
genes no se observan las copas de los drboles
directamente. Y ahf entran las redes neurona-
les convolucionales (CNN), que son un tipo de
técnica de andlisis Deep Learmning que se usa
para tareas de reconocimiento avanzado de
patrones en datos.

“Entrenamos tres algoritmos de aprendi-
zaje diferentes para detectar los sistemas de
plantacién usando estas imagenes satelitales y
encontramos que el mejor de los tres (el enfo-
que B) tenia una precisién del 80%, un porcen-
taje muy alto teniendo en cuenta la dificultad
del problema y la resolucién de las imagenes

de entrada”, ha precisado Cristina Martinez,

investigadora del Departamento de Ingenieria
Electrénicay de Computadores de la UCO.

Para las investigadoras, hay otra cuestion de-
terminante de este método y es que esta todo
automatizado: ““sélo con introducir un archivo de
texto con el cédigo de la parcela o la referencia
catastral, se delimita la parcela a través de sus
lindes y con esa informacién se identifican y se
descargan lasimagenes satelitales para el periodo
solicitado y seintroducen en la red que determina
eltipo de olivar. Todo de manera automatizada”.

Segun la UCO, con este método innovador
“se elimina la dependencia de los métodos tra-
dicionales, que suelen implicar visitas de campo
y muestreos aleatorios, ofreciendo asi una al
ternativa mas eficiente y precisa para la gestion
y el seguimiento de los olivares”.

El equipo ya investiga para aplicar este ti-
po de procesamiento con redes neuronales e
imagenes satelitales al estudio y prediccién del

estrés hidrico en el olivar.



La deteccion automatica de plagas en el olivo
a través del Grupo Operativo oliVAr

Este sistema, basado en vision artificial, loca-
liza la presencia y el movimiento de las plagas,
realiza su recuento y considera las variables
climaticas del entorno.

La inauguracidén de la jornada ha corrido a
cargo de la alcaldesa del municipio anfitrién,
Maria Eugenia Moreno, quien ha destacado
la importancia de la innovacién y de la digitali-
zacion en la mejora de la productividad y de la
sostenibilidad del sector olivarero. Asi, ha mani-
festado que “cuando me explicaron este pro-
yecto me dio mucha alegria, porque sé lo que
significa para el agricultor la innovacién que
hace posible una ayuda para detectar plagas”.

Las palabras inaugurales han correspondido
también a José Segura, presidente de Opracol,
quien ha sefalado que “todo lo que es bueno
para el olivar, es bueno para nosotros y es bue-
no para nuestra tierra”’

El dltimo en participar en la inauguracion ha
sido César Diaz Barroso, responsable del De-
partamento de I+D+ de Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucia, que ha resaltado que
“hay mucha demanda de innovacién en las
cooperativas, por eso a este proyecto le tengo
un especial carifio, porque cuenta con mucha
tecnologfa, una gran aceptacion entre los so-
cios y el respaldo de la Administracién”.

Tres ponencias y una demostracion de campo
han conformado el programa de la jornada,
iniciada por Ismael Rivera, técnico de la Univer-
sidad de Loyola, que ha hablado del Despliegue
del sistema de deteccién y monitorizacidn, es
decir, de la instalacidn, mantenimiento y tram-
pas utilizadas en el proyecto.

La Universidad Loyola ha realizado una va-
liosa aportacién al proyecto, contribuyendo al
desarrollo de un sistema integral para la detec-
cién y monitorizacion de plagas. A través de la

WWW.AMENDUNI.COM

implementacién de dispositivos avanzados y de
sensores, se ha facilitado un control eficiente de
las plagas del olivo. El sistema permite una mejor
gestion y monitoreo del estado de las parcelas,
optimizando las estrategias de intervencion.

Asi, Rivera ha explicado que “lo més desafian-
te de este proyecto ha sido la resolucién de las
cdmaras que captan las imagenes de los insec-
tos capturados, ya que la calidad de laimagen es
determinante para hacer un recuento automa
tico. Estamos haciendo dos fotos diarias, a dife-
rentes horas, y ha habido que tener en cuenta
también la incidencia del sol en las cdmaras”.

El mantenimiento de las trampas, la limpieza
y el coste de las mismas, han sido algunos de los
puntos expuestos por el técnico, que ha querido
destacar también que “‘lo interesante de esta inicia-
tiva esla posibilidad de hacer una base de datos con
laidea de que, en afios posteriores, los agricultores
puedanadelantarse alaaparicidn de plagas”.

La segunda intervencién ha correspondido
a Marina Perea, ingeniera informdtica de la
Fundacion Ayesa, quien ha disertado sobre la
visualizacién y el andlisis de datos de la Platafor-
ma OliVar. Esta entidad esta especializada en la
digitalizacion de sectores como la agricultura,
la ganaderia, el medio ambiente y los servicios
publico y desarrolla soluciones basadas en in-
teligencia artificial, andlisis de datos, sensdrica e
interfaces digjtales accesibles.

De este modo, Ayesa ha desarrollado el algo-
ritmo necesario para el conteo de las plagas y
ha puesto en funcionamiento una plataforma
de visualizacién “‘a la que el técnico puede acu-
dir para saber qué esta detectando el sistema
y si es necesario desplazarse hasta el olivar y
actuar al respecto. Para ello, regjstra curvas de
vuelo y detecciones especificas de cada uno de
los nodos y, a través de las fotos, se tiene una
evidencia visual de lo que esta ocurriendo”. En
palabras de Perea, “esta herramienta facilita y
optimiza el trabajo del técnico”.

La sesidn se ha cerrado con la puesta en
comun de la supervisién del funcionamiento
del sistema, que ha correspondido a Opracol,
una asociacién con casi 40 afos de historia y
mas de 4.000 agricultores asociados a los que
ofrece servicios de gestion, informacién y ase-
soramiento sobre asuntos como la PAC o los
cuadernos de explotacion. Dispone de técnicos
de campo que informan periédicamente del
estado fenoldgico del olivar y de la situacion
de las plagas y enfermedades que le afectany
recomiendan, en cada caso, el tratamiento.

En este sentido, Miguel Angel Ortega ha
resaltado que, a pesar de las condiciones me-
teoroldgicas adversas de los Ultimos meses,
“ha quedado demostrado que el sistema pue-
de ayudar al técnico en su labor porque aho-
rra visitas al campo y resulta muy eficaz en el
conteo por sexo. Eso si, harfa falta al menos
un aflo mds para sacarle todo el partido que
tiene esta solucion”.

Finalizada la parte expositiva de la jornada,
se ha llevado a cabo una demostracién de cam-
po en la que los asistentes han podido ver de
cerca los prototipos de trampas propuestos
por el grupo operativo, con conectividad wifi a
un mddem que, a través de Internet, envia los
datos recogidos en el campo a la correspon-
diente base de datos.
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El consumo de AOVE en los hogares espaioles cae un 5%
en volumen, pero sube en valor un 22,8% en 2024

Elinforme detalla que, con una cuota del 23,1%
en volumen, el aceite de oliva virgen extra se po-
siciona como el tercer aceite mds consumido en
los hogares espafioles. No obstante, si se analiza
el valor econdmico, se sittia como el segundo
conmayor participacion, sélo por detrds del acer-
te de oliva, con cuotas respectivas de 39%y 37%.

Este tipo de aceite destaca por tener el pre-
cio medio mas elevado del sector, alcanzando
los 8,79 eurosflitro, lo que supone pagar 3,32
euros mas por litro en comparacion con la me-
dia del mercado. Aun asi, su precio sigue la
tendencia general al alza, registrando un enca-
recimiento del 29,4% respecto a 2023, cuando
se situaba en 6,80 euros/litro.

El consumo per capita en 2024 se ha situado
en 2,20 litros por persona, una cifra que repre-
senta una caida del 6,3% respecto a 2023. En
cambio, el gasto medio por persona ha alcan-
zado los 19,34 euros al afio, lo que supone un
incremento del 21,2% en comparacion con el
ejercicio anterior.

El canal que concentra el mayor volumen de
aceite de oliva virgen extra es el supermercado
y autoservicio, con una cuota del 44,9%. Sin
embargo, presenta una caida en las compras
respecto al afio anterior, con un descenso del
3,5%. A pesar de su peso en esta categoria, este
canal resulta menos relevante para el aceite de
oliva virgen en comparacion con su participa-
cién en el total de aceites, donde representa un
53,2% del volumen.

El canal hipermercado, segundo en impor-
tancia en términos de volumen, también re-
gistra una caida del 3,1%. Este canal resulta es-
pecialmente relevante para el aceite de oliva
virgen extra, ya que su peso dentro de esta ca-
tegorfa (33,2%) es significativamente + superior
al que representa en el total de aceites (24,1%).

La tienda tradicional es el canal que experi-

menta la mayor contraccién en volumen, con
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una caida del 47,2%, aunque su peso en la distri-
bucidn total de este tipo de aceite es reducido,
representando solo un 1,1%. Por otro lado, tanto
el canal on line (e-commerce) como la tienda
descuento son los Unicos canales que crecen
en volumen respecto a 2023, con subidas del
27,9%Y 3,7%, respectivamente.

En 2024, el perfil de hogar consumidor de
aceite de oliva virgen extra corresponde princi-
palmente a parejas con hijos mayores, parejas
adultas sin hijos y hogares de retirados. Respec-
to al perfil intensivo de consumo por Comunida-
des Autédnomas, destacan Pais Vasco, Cantabria,
y La Rioja como las regiones mas intensivas enla
compra de aceite de oliva virgen extra. En el lado
opuesto, las Comunidades Auténomas menos
intensivas son llles Balears, Regién de Murcia,
Castilla-La Mancha, Principado de Asturias y Ca-
narias, entre otras.

Elinforme destacalaimpor-
tancia de Andalucia, porque,
aunque no sea intensiva en
el consumo de aceite, si lo es
para el virgen extra, con una

proporcidon de compras que

El precio del aceite
de oliva virgen

El aceite de oliva virgen concentra el 7,0% del
volumen total del sector oleicola y su demanda
crece un 1,8% (31,1 millones de litros), lo que co-
bra especial relevandia si se considera que el vo-
lumen total del mercado de aceites registra una
caida del 2,2%, lo que pone en valor “la resiliencia
y el buen desempefio de esta categoria en un
contexto general de contraccién”. En términos
de valor, el aceite de oliva virgen registra un in-
cremento del 29,7% (245,1 millones de euros),
impulsado por el aumento del precio medio
durante 2024. Esta evolucién se traduce en una
subida del 27,4%, alcanzando un precio final de
7,87 eurosflitro, lo que supone pagar 1,07 euros
mads por litro que en el afio anterior.

En cuanto al consumo per capita, se situa
en 0,66 litros por persona al afio, lo que re-
presenta una subida del 0,5%
respecto a 2023. Ademas, el
gasto medio por persona as-
ciende a 5,23 euros, una cifra
que supone un incremento
del 28,0% en comparacion

con el ano anterior.

supera en un 44,6% la canti- extra registré un El supermercado se con-
dad que les corresponderia . solida como el principal ca-
) encarecimiento del ,
por peso poblacional. nal de compra de aceite de
29,4% respecto a

2023



oliva virgen entre los hogares
espafoles en 2024, concen-
trando mas de la mitad del

El supermercado
se consolida como
el principal canal

<

mas intensivas en la compra
de aceite de oliva virgen en
volumen. Entre ellas, destaca

volumen total comercializa- de compra de especialmente la Comunidad
do, con una cuota del 55,3%. aceite de oliva Foral de Navarra, cuyos ha-
Ademas, logra aumentar su virgen bitantes presentan el mayor

volumen respecto a 2023,
con un crecimiento del 4,9%.
En segundo lugar, se sitda el hipermercado,
que aporta el 24,1% del volumen, aunque re-
gistra una caida del 1,0 % en las compras, un
descenso similar al que experimenta el total de
aceite en este canal (1,5%).

Dentro del canal dindmico, la tienda de des-
cuento es la que registra el mayor crecimiento,
con un incremento del 6,3% en volumen. Ade-
mas, concentra el 12,4% del volumen total de
aceite de oliva virgen comprado.

El canal e-commerce y la tienda tradicional,
por su parte, muestran una evolucién positiva
en volumen, con aumentos del 24,4% y 30,0%,
respectivamente, aunque mantienen unas cuo-
tas pequefias dentro del total del mercado,
2,4%Y 0,7% de los litros vendidos.

El perfil intensivo de compra de aceite de
oliva virgen se asocia principalmente a hoga-
res de nivel socioecondmico bajo y alto, cuyo
responsable de compras supera los 50 afos,
siendo especialmente destacable el grupo de
mayores de 65 afnos.

Desde una perspectiva territorial, Extrema-
dura, Pais Vasco, La Rioja, Comunidad Valen-
ciana y la Comunidad Foral de Navarra se po-
sicionan como las Comunidades Auténomas

consumo per capita, con 0,9
litros por persona al afio.

Aceite de oliva
El aceite de oliva se mantiene como el segundo
mas consumido por los hogares y representa
un 29,1% del volumen total adquirido. En 2024, la
compra de este aceite es menor que en el afio
2023, con una variacién a la baja de un 1,4% en
volumen (130,3 millones de litros). Sin embargo,
a pesar del descenso en la demanda, el gasto
de los hogares en este producto aumentd un
16,3% (954,7 millones de euros), impulsado por el
incremento del 31,2% en el precio medio pagado
por litro, lo que lleva a situarlo en 7,32 eurosflitro,
lo que implica pagar 1,80 euros mas por litro
que en 2023. La compra de aceite representa
un 0,49% del volumen total de
alimentos y bebidas que en-
tran en los hogares, si bien su
participacion en valor es muy
superior, siendo corresponsa-
ble del 1,14% del presupuesto

El gasto de aceite

consumo per capita se reduce a 2,78 litros por
persona, un 12,6% menos que en 2023, lo que
implica una disminucién de 0,42 litros por per-
sona durante el periodo analizado.

Todos los canales regjstran caidas en volu-
men, siendo la tienda tradicional el canal que
mas cae (29,9%), aunque su participacion en el
mercado es de tan sdlo un 1,3%. El principal canal
para la compra de aceite de oliva durante 2024
es el supermercado y autoservicio, que con-
centra el 49,2% del volumen total adquirido. No
obstante, pierde volumen a un ritmo superior
al del promedio del mercado (11,9% vs 11,4%) y se
agudiza la caida silo comparas con la total cate-
goria, donde perdia el 1,5 % del volumen. Le sigue
en relevancia el canal hipermercado, con el 26,1%
del volumeny una variacién ala baja del 4,6%.

A cierre de 2024, el perfil del consumidor inten-
sivo de aceite de oliva se caracteriza por pertene-
cer a hogares de nivel socioecondmico medio y
bajo, siendo esta Ultima la que registra el mayor
CoNsSUMO per capita, con 4,4 litros por persona
al afio, es dedir, 1,62 litros por encima de la media
nacional. Ademas, los hogares
mas intensivos en la compra
del aceite de oliva suelen tener
responsables de compra ma-
yores de 50 afios.

A nivel territorial, Galicia

total asignado. de oliva medio se sittia como la Comunidad
El gasto medio anual por anual por persona Auténoma con el mayor con-
persona es de 20,36 euros, un es de 20.36 euros sumo per capita de este tipo

14,8% superior al registrado el
afno anterior. Por otro lado, el

C. Suddfrica, Parcela 83
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AGAPA

SEGUROS AGRARIOS

La Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural gestiona desde hace afios una linea de ayudas ligada a la con-

tratacion de pdlizas de seguros agrarios combinados que cubran riesgos de bienes ubicados en Andalucia dentro del Plan

Anual de Seguros Agrarios Combinados del Estado.

El objetivo que persigue la Junta con estas ayudas es faci-
litar que los productores andaluces cuenten con elementos
de estabilidad que contribuyan a disminuir la incertidumbre
que suele afectar a los profesionales del sector agrario de-
bido a su dependencia de aspectos externos a su trabajo.

Contar con una pdliza de seguro agrario permite salvaguardar
las rentas de las explotaciones frente a adversidades climéticas,
enfermedades o accidentes en el caso de los animales, que pue-
den producir dafios con elevadas pérdidas econdmicas.

CUANTIAY BENEFICIARIOS DE LAS AYUDAS

Las subvenciones que concede la Consejeria de Agricultura
de la Junta de Andalucia complementan a las ayudas que
concede la Administracidon General del Estado, a través de
la Entidad Estatal de Seguros Agrarios.

La suma de ambas subvenciones concedidas a cada pdli-
za no puede superar el 75% de la prima comercial base neta.

El [imite maximo de ayuda por pdliza por parte del Go-
bierno andaluz es de 5.000 euros; salvo en el caso de las
modalidades de contratacion bienal de seguro para explo-
taciones de olivar, que serd de 10.000 euros.

Pueden acceder a las subvenciones personas fisicas o
juridicas de caracter publico o privado que sean titulares de
explotaciones agricolas y ganaderas ubicadas en Andalucia
y suscriban una pdliza de seguros. En el caso de las entida-
des, debe ser una pequefia o mediana empresa (pyme).

NOVEDADES EN EL PAGO

Con el fin de responder en mayor medida a las necesidades
de los agricultores y ganaderos andaluces, la Consejeria de
Agricultura estd llevando a cabo un proceso de modifica-
cién del mecanismo de pago de las ayudas a la contratacién
de seguros agrarios.

Hasta ahora, el abono se realizaba en diferido; es decir,
cuando ya habia transcurrido un tiempo tras el desembolso
que tenfa que realizar el titular del seguro para poder tener
acceso al servicio.

Sin embargo, desde 2024 se ha implementado el meca-
nismo de pago de la ayuda de forma inmediata a través del
descuento directo en el momento de la contratacién del
seguro. Este cambio se estd realizando de forma paulatina
incluyendo cada vez mds sectores agrarios para acabar
abarcando todas las pdlizas en un breve plazo.

CONVOCATORIAS DE 2025

El presupuesto con el que cuenta la Junta de Andalu-
cia en el ejercicio 2025, para subvencionar las pdlizas
contratadas por los productores andaluces, corres-
pondiente a fondos propios de la Consejeria de Agri-
cultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural asciende a
unos 16,6 millones de euros, que ayudardn a unos 17
mil agricultores y ganaderos en la contratacién de su
pdliza de seguro agrario.

https://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturapescaaguaydesarrollorural/areas/agricultura/seguros-agrarios.html
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Resultados definitivos del informe sobre eco-regimenes
y ayudas al olivar con valor ambiental en Jaen

La Catedra Caja Rural de Jaén de Econo-
mia, Comercializacién y Cooperativismo Olef-
cola “José Luis Garcia-Lomas Herndndez”,
un proyecto conjunto entre la Caja Rural de
Jaén y la Universidad de Jaén, ha presen-
tado los resultados definitivos del mono-
grafico titulado “La Politica Agricola Comun
(I1): Ecorregimenes y Ayuda Asociada al Oli-
var con Dificultades Especificas y Alto Valor
Medioambiental”, incluido en el Informe
Anual de Coyuntura del Sector Oleicola 2024.

Esta iniciativa forma parte del compromiso
de la Catedra por aportar conocimiento riguro-
so que contribuya a mejorar la competitividad
de la oleicultura jiennense, mediante la investi
gacion, el andlisis econémico y la transferencia
de resultados al territorio.

El informe analiza con profundidad la aco-
gida y aplicacién en la provincia de Jaén de
dos de los instrumentos mas relevantes de

la actual PAC: los eco-regimenes y la ayuda

asociada al olivar con dificultades especificas
y alto valor medioambiental. Se trata de un
andlisis tanto a escala global como municipal
con el objetivo de evaluar la eficiencia de
estos mecanismos en relacién con los objeti-
vos para los que fueron disefiados.

En palabras de Manuel Parras, catedrdtico
de Comercializacidn e Investigacidon de Mer-
cados de la UJA y director de la Catedra, “los
datos que ahora presentamos ya son defini-
tivos y nos permiten tener una vision mucho
m4s precisa del impacto que han tenido estos
mecanismos en el territorio”.

“Los eco-regimenes y las ayudas al olivar con
dificultades especificas no son meras medidas
técnicas: tienen una dimensidn politica, econd-
mica y social crucial para el presente y futuro de
la provincia de Jaén”’, ha asegurado.

El estudio refleja una notable diversidad
en la aplicacién de estas medidas en fun-
cién del municipio, identifica los factores

que explican estas diferencias y plantea una
evaluacion de los puntos fuertes y débiles
de suimplantacion.

Parras ha subrayado también que “este
andlisis llega en un momento clave, ahora
que ya se estd empezando a debatir la con-
figuracién de la PAC post 2027, porque Jaén
no puede ser una espectadora pasiva, sino
que necesitamos plantear una hoja de ruta
clara, basada en evidencias, que nos permita
defender ante las instituciones europeas,
nacionales y autondmicas una PAC util para
el olivar jiennense. Y eso solo se puede hacer
con estudios como este”’, ha declarado.

La presentacion de este informe esta dirigida
a todos los agricultores y empresas relacio-
nadas con el sector, asi como a los técnicos
responsables de la gestidn de la PAC, tanto
en administraciones como en organizaciones
agrarias, cooperativas, almazaras y al conjunto
de miembros de la Catedra.

La Conferencia Sectorial de Agricultura aprueba la
modificacion del Plan Estratégico de la PAC

La Conferencia Sectorial de Agricultura y
Desarrollo Rural ha aprobado por unanimidad
la modificacién del Plan Estratégico Nacio-
nal de la Politica Agraria Comun (PAC) para
introducir algunas flexibilidades, tanto en las
ayudas directas como en las medidas de desa-
rrollo rural, que mejoren su aplicacién.

Las medidas han sido acordadas en base
a la experiencia de los dos primeros afios de
aplicacién de la nueva PAC y, segun ha ex-
plicado el ministro de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, Luis Planas, que ha presidido
la reunion, se trata de ajustes minimos que
ahondan en la flexibilizacién y la simplificacién
que tienen como objetivo garantizar la opti-
ma ejecucion del plan estratégico.

Enlo que respecta al primer pilar, se aclara
la relacion entre los sistemas agrivoltaicos

-uso compartido entre la actividad agricola y

MERCACEI SEMANAL « 2/8 JUNIO 2025

plantas de energfa fotovoltdicas- y las tierras
de cultivo y pastos a la hora de recibir ayudas
de la PAC. El uso prioritario debera ser siem-
pre el agrario y se establecera una limitacidn
al espacio de cultivo que se pierda por la
instalacién de las placas solares, segin ha
precisado el Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacién (MAPA).

Asimismo se introducen dos modificacio-
nes en los eco-regimenes, de forma que se
elimina la condicién de que la cubierta vege-
tal en los cultivos lefiosos tenga que ocupar
el 20 % de la anchura libre de copa en el pe-
riodo estival. También se establece un nue-
vo porcentaje de espacios de biodiversidad
para las explotaciones mixtas, aquellas que
cuentan con al menos dos de estas tipolo-
gias: tierras de cultivos de regadio, de secano

O permanentes.

En el segundo pilar, medidas de desarrollo
rural, se realizan algunos ajustes en la asigna-
cién financiera y en el disefio y programacion
de determinadas intervenciones.

Tras la aprobacion de la propuesta en Con-
ferencia Sectorial y, de acuerdo con la norma-
tiva de gobernanza del plan estratégico de la
PAC, el ministro Luis Planas la elevard ahora a
Consejo de Ministros.

Posteriormente, se enviara de forma oficial
la propuesta a la Comision Europea para su
aprobacién definitiva, que se espera pueda
producirse en el mes de julio.

Una vez que se obtenga la aprobacion de-
finitiva del Ejecutivo comunitario, se deberdn
modificar los reales decreto aplicables para que
las medidas puedan entrar definitivamente en
vigor a partir del 16 de octubre de 2025, de cara
alasolicitud tnica de las ayudas de la PAC 2026.



Un estudio a gran escala evaluara los efectos del
consumo de AOVE en la aparicion de eventos
cardiovasculares en poblacion con VIH

El estudio, titulado “Efectos del con-
sumo de aceite de oliva virgen extra en
la aparicién de eventos cardiovasculares
en poblacién que vive con VIH (Oleum
VIHtae)” se lanza desde el Hospital Uni-
versitario Costa del Sol y estd liderado por
el doctor Julidn Olalla Sierra, miembro del
servicio de Medicina Interna y FSG asumird
la responsabilidad de actuar como promo-
tor del mismo.

Este estudio parte de la evidencia de
que el consumo regular de AOVE aumenta
la supervivencia y disminuye la aparicion
de eventos cardiovasculares en personas
con un riesgo vascular elevado. Por esa ra-
z0n, los expertos recomiendan su uso en
la cocina diaria, tanto en crudo para ade-
rezar ensaladas como en la preparacion
de platos cocinados, ya que su estabilidad
a altas temperaturas lo convierte en una
opciodn saludable también para la fritura.

El aceite de oliva, especialmente el vir-
gen extra, es rico en acidos grasos mo-
noinsaturados y compuestos antioxidan-
tes como los polifenoles, que han sido
asociados con la proteccidn de
las arterias y la reduccién
de la inflamacidn. De
acuerdo con la Fun-
dacién Espafiola
del Corazén, in-
cluir aceite de )
oliva en la dieta
diaria puede dis-
minuir hasta en un
30% el riesgo de pa-
decer enfermedades
cardiovasculares y mejo-

rar la esperanza de vida en
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pacientes con antecedentes de proble-
mas cardiacos.

Por otra parte, la infeccién por el Virus
de la Inmunodeficiencia Humana (VIH) se
reconoce desde hace tiempo como un fac-
tor de riesgo cardiovascular, incrementan-
dose en estos pacientes la incidencia de
este tipo de eventos respecto a la pobla-
cion general. Esto ha llevado al desarrollo
de estrategias de prevencién de los facto-
res de riesgo cardiovascular en personas
que viven con VIH (PVVIH) y a extremar el

control de los mismos.
Teniendo en cuenta lo
anterior, se ha dise-
— fiado un estudio a
\ nivel nacional para
. observar el efec-
/"’ to del AOVE en
PVVIH referido
a la aparicién de
eventos cardiovas-
culares como el sin-
drome coronario agu-
do o el ictus entre otros.
El estudio reclutard a 1.342 PV-

VIH provenientes de diferentes partes de
Espafia y los seguird hasta un maximo de
cinco afios. Un brazo del estudio recibird AO-
VE para su consumo diario y el otro, consejos
para seguir una dieta baja en grasas.

“El AOVE es uno de los pilares funda-
mentales de la dieta mediterrdnea, un pa-
trén alimentario reconocido mundialmen-
te por sus beneficios para la salud y parte
de nuestro patrimonio gastronémico y
cultural. Su inclusién en nuestra alimen-
tacién diaria puede marcar una diferencia
significativa en la prevencién de enferme-
dades cardiovasculares y en la mejora de la
calidad y esperanza de vida de quienes ya
padecen afecciones cardiacas”, han des-
tacado desde la Fundacidn SEIMC-GESIDA.

Con estos hallazgos se espera contar
con evidencias cientificas que refuercen
la recomendacién de optar por el AOVE
como grasa principal en la dieta, despla-
zando otras fuentes menos saludables y
promoviendo un estilo de vida equilibra-
do y beneficioso para el corazén de las
PVVIH. Para ello, el estudio cuenta con
la colaboracién de la Fundacién Unicaja,
entidad que apuesta por la investigacion
y el avance en biomedicina como una de
sus lineas estratégicas.

Por su parte, la Interprofesional del Acei-
te de Oliva Espafiol aportara el AOVE para
que el ensayo pueda llevarse a cabo y la
distribucidn se llevara a cabo por parte de
Bidafarma, cooperativa de distribucién
mayorista de medicamentos de amplia ga-
ma con implantacién nacional, que garan-
tizard desinteresadamente, que el aceite
de oliva virgen extra del estudio llegue a
cada uno de los hospitales participantes.
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Martos acogera en noviembre la XII Japon se sumerge
Fiesta del Primer Aceite de Jaén

La duodécima edicidn de la Fiesta del
Primer Aceite de Jaén ha comenzado a
tomar forma después de la reunién de
trabajo que han mantenido el diputado de
Promocidn y Turismo, Francisco Javier Lo-
zano, y el alcalde de Martos, Emilio Torres.
Esta ciudad jiennense serd sede de este
evento junto a Fuenlabrada (Madrid).

Tras este encuentro para dar comienzo
a los preparativos de la Fiesta del Primer
Aceite de Jaén que se va a celebrar en
este municipio olivarero, Lozano ha agra-
decido “la disposicion del Ayuntamiento
martefio, con el alcalde Emilio Torres a
la cabeza, que pone todas las facilidades
posibles para que se cubran las necesida-
des logisticas y desarrollar esta fiesta en
la mejor de las condiciones”.

Entre otras medidas, el diputado y el
alcalde han acordado que “el recinto ferial
de esta ciudad acogera los préximos 8 y 9
de noviembre esta Fiesta del Primer Aceite
de Jaén, un espacio que a nivel logistico
ofrece las mejores oportunidades porque
estd perfectamente adecuado y prepara-
do para cualquier tipo de previsidn, llueva
o no”, seglin ha explicado Lozano.

En esta linea, ha mostrado su “satis-
facciéon por esa colaboracion estrecha
no solo en la parte logistica, sino tam-
bién en la propositiva de la programa-
cidn que ya se estd empezando a con-
feccionar, donde vamos a contar con
multitud de actividades”.

Asi, y entre otras iniciativas, el respon-
sable turistico de la Di-
putacién ha anunciado
que habra propuestas
formativas en torno a
una oleoescuela y dis-
tintas catas guiadas
para que se puedan de-
gustar los aceites con
DOP de la provincia y de
la IGP Aceite de Jaén.
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Ademas, “habra una parte importan-
te gastrondmica, un espacio donde con-
taremos con los mejores chefs para que
hagan demostraciones culinarias que
puedan contener los preciados aceites
de oliva virgenes extra que se expon-
dran en esta feria”, ha detallado Lo-
zano, quien también ha apuntado que
“contaremos con una parte cultural,
musical y también lddica para los nifios
y nifias que serd muy importante dentro
de la programacion”.

En esta reunidn se ha puesto de mani-
fiesto igualmente que el Ayuntamiento
de Martos “quiere contar con los colec-
tivos y asociaciones del municipio, y en
ese sentido estamos muy contentos de la
diversidad de actividades propuestas por
parte de esta localidad para dinamizar esta
Fiesta del Primer Aceite”. Al respecto, ha
valorado que “con este entusiasmo y esa
ilusion serd una gran edicion que empujara
y ayudard a los empresarios aceiteros -en
este caso 100 empresas que se veran re-
presentadas en noviembre en el municipio
de Martos- a que tengan también muchisi-
mo éxito en las ventas”.

Con la celebracién de la Fiesta del Primer
Aceite de Jaén en esta localidad, “volve-
mos a situar a Martos en ese epicentro del
mundo del olivar, complementando en
cierta forma la celebracién de la tradicional
Fiesta de la Aceituna que tiene su parte
principal del programa de actividades en el

mes de diciembre”, ha concluido Lozano.
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El hotel Ritz Carlton Kioto fue durante
dos dias escenario de Madrid Fusién Atelier
Kioto, organizado por Vocento Gastronomia
y Alimentos de Espafia con la colaboracién
de Aquanaria y Catalufia Regién Mundial de
la Gastronomia 2025. En un evento sobre
gastronomia espafiola en Japdn no podia
faltar el aceite de oliva, protagonista de una
cata sensorial Unica.

En concreto, el catador internacional de
AOVE Alfonso J. Ferndndez trasladé a los
participantes cémo los aceites espafioles en-
cierran una asombrosa diversidad, subrayan-
do asimismo su apuesta por la excelencia.

Desde los olivos tradicionales hasta los oli-
vares en seto, en esta cata se exploré cémo
la innovacién y la sostenibilidad transforman
un ingrediente ancestral en un producto del
futuro. “Un viaje de sabor, cultura y pasion
por el oro liquido de Espafia”, resaltaron
desde la organizacion.

En este evento, celebrado los dias 22 y 23
de mayo, cocineros, cientificos y artesanos
resaltaron la afinidad de principios y ética
entre las cocinas de Japdn y Espafia, coinci-
diendo en la necesidad de estrechar lazos.

El ministro de Agricultura, Ganadera, Pes-
ca y Alimentacién, Luis Planas, que presidié
la inauguracion, avanzd que “Espafia y Ja-
pon comparten, entre otras cosas, una afi-
nidad cultural por encima de las diferencias
formales, y esa conexion es un punto de
partida para que Japdn llegue a apreciar la

calidad de los alimentos espafioles. Eso es lo

que hace Madrid Fusién Kioto”.




yla

Ewpontaciones

Uceites y grasas

Materias
A. de Oliva
V. LAMPANTE

LOS DEMAS
A.DE OLIVA

TOTALA. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA
DE MESA

A. GIRASOL

A.CocCo

A.PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

Pais

Portugal
Otros

TOTAL
Tunez
Portugal
Turquia
Italia
Egipto
Otros

TOTAL

Portugal
Tunez
Italia
Otros

TOTAL
Portugal
Otros

TOTAL
Ucrania
Portugal
Bulgaria
Otros
TOTAL
Filipinas
Otros
TOTAL
Malasia
Otros
TOTAL
Indonesia
Gabén
Costa Marfil
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
India
Otros

TOTAL

(01185 ¢

Unidn Europea

IMPORTACION

Toneladas Euros
2.103 6.537.433
167 639.631
2.270 7.177.064
9.051 35.223.364
7.881 27.278.504
775 4.307.811
686 4.465.495
378 1.549.800
612 3.326192
19.384 76.151.166
21.654 83.328.230
5.716 6.607.267
2.986 2.889.435
910 1.191.609
1.505 1.765.538
11.119 12.451.849
1.260 1.382.806
181 294.550
1.441 1.677.356
61.103 71.872.218
6.126 8.607.440
5.380 6.670.012
7.718 12.074.008
80.328 99.223.678
10.183 20.116.881
497 1.288.684
10.680 21.405.565
2513 5.421.395
2.326 4.865.235
4.839 10.286.630
10.292 12.759.983
5.219 6.783.043
4.012 4.814.957
5.725 9.132.323
25.248 33.490.305
2.110 2.155.441
416 522.091
2.526 2.677.531
464 856.035
336 605.049
801 1.461.084

y 1esto.

Fuente: Direccidon General de Aduanas

impontaciones entre Espaiia

~

de paises (Marza 2025)

Materias
A. de Oliva
LAMPANTE

LOS DEMAS
A.DE OLIVA

TOTAL A. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA
DE MESA

A. GIRASOL

A.CoCo

A.PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

A.RICINO

Pais
EEUU
Italia
Otros
TOTAL
Italia
EEUU
Francia
Portugal
R. Unido
Australia
China
Brasil
Alemania
Israel
México
Japén
Canada
Colombia
Otros
TOTAL

Italia
México
Portugal
EEUU
Otros
TOTAL
EEUU
Bielorruisa
Otros
TOTAL
Portugal
Francia
Italia
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
Bélgica
Otros
TOTAL
Portugal
Francia
Italia
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
Italia
Otros

TOTAL

EXPORTACION

Toneladas
5.010
4.458

11.813
21.281
26.532
12.106
4.682
2.917
2.347
1.772
1.196
969
900
855
783
757
757
701
9.726
67.001
88.282
1.523
1.400
1134
949
5.320
10.326
1411
1.024
1.410
3.845
6.928
3.031
2.489
8.064
21.521
2.080
1.373
3.453
237
392
630
4.710
2.188
2.151
777
9.826
288
250
539

54

72

127
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Euros
22.363.810
16.841.710
51.013.537
90.219.057

107.852.798
71.076.739
24.688.247
12.379.524
12.212.258
12.368.312

6.788.888
5.864.786
4.754.416
4.379.768
4.426.997
4.601.192
4.009.287
4.042.069
54.577.512
335.057.503
425.276.560
3.310.000
3.410.756
2.825.901
2.698.074
17.487.482
29.732.243
2.514.315
1.748.787
3.580.455
7.843.557
12.037.305
4.650.126
4.028.886
13.758.814
34.491.120
4.291.536
3.111.652
7.403.188
763.527
919.382
1.682.909
6.499.229
3.415.904
3.234.307
1.510.534
14.659.973
260.472
509.251
769.724
94.949
178.422
273.566
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IMPORTACION EXPORTACION

A.LINAZA Bélgica 137 187.342 A. LINAZA Bélgica 167 212.349

Otros 34 153.306 Otros 29 130.068

TOTAL 171 340.648 TOTAL 196 342417

A. CACAHUETE Bélgica 60 155.315 A. CACAHUETE Alemania 30 98.581

Otros 15 62.233 Otros 4 14364

TOTAL 75 217.548 TOTAL 34 112.944

P. Bajos 5.276 6.430.507 A. SOJA Marruecos 15.502 15.647.507

A. SOJA Portugal 2.603 2.588.826 Italia 14.750 16.153.257

Otros 3.175 3.490.400 Otros 966 1.499.870

TOTAL 11.102 12.509.733 TOTAL 31.220 33.300.634

ACEITE COLZA Francia 4.659 4.455.812 ACEITE COLZA Francia 289 402.034

Portugal 2.945 3.085.308 Portugal 898 1.018514

Otros 1.208 1.567.186 Otros 959 1.430.570

TOTAL 8.813 9.108.306 TOTAL 2176 2.851.118

A.SESAMO P. Bajos 57 317.280 A.SESAMO Finlandia 3 21.206

Otros 153 938.204 Otros 4 49503

TOTAL 211 1.255.484 TOTAL 7 70.709

A.PESCADO Noruega 2.210 2.921.430 A.PESCADO Italia 312 634.863

P. Bajos 728 709.191 Francia 311 884.287

Otros 2.238 5.817.804 Otros 318 1.855.464

TOTAL 5.176 9.448.425 TOTAL 941 3.374.614

A. CONCRETOS Argentina 3.550 4.158.606 A. CONCRETOS EEUU 3.012 12.354.152

Portugal 2.892 4.744.128 Portugal 651 956.943

Otros 1.627 4.062.115 Otros 2.744 10.850.322

TOTAL 8.070 13.554.442 TOTAL 6.410 24.161.417

GLICERINA Portugal 665 117.920 GLICERINA China 5.556 1.975.572

BRUTA Otros 506 287.247 BRUTA India 817 337.973

Otros 1.946 607.202

TOTAL 1171 405.168 TOTAL 8.320 2.920.746

GLICERINA Alemania 1.035 979.196 GLICERINA Bélgica 123 91.040

DESTILADA P. Bajos 821 686.702 DESTILADA Otros 340 370.159
Otros 1.541 1.363.195

TOTAL 3.397 3.029.092 TOTAL 466 461.199

GRASA DE CERDO Francia 2.839 2.847.969 GRASA DE CERDO Italia 299 991.668

Italia 1.566 1.595.503 Taiwan 283 416.261

Otros 476 666.412 Otros 626 1.060.336

TOTAL 4.881 5.109.884 TOTAL 1.209 2.468.265

MANTECA Francia 1 5.149 MANTECA Otros 0,10 161

DE CERDO Otros 0,11 2.337 DE CERDO

TOTAL 1 7.485 TOTAL 0,10 161

SEBOS Francia 3.756 3.533.093 SEBOS Francia 536 9.353

Otros 342 350.017 Otros 26 573

TOTAL 4.098 3.883.111 TOTAL 562 28.188

GRASAS ANIMALES P. Bajos 449 1.089.410 O VEGETALES P. Bajos 3.056 3.784.137

O VEGETALES Bélgica 271 553.544 HIDROGENADAS Francia 1.157 2.871.426

HIDROGENADAS Otros 1.076 3.215.407 Italia 615 1.674.848

Otros 1.348 4.421,959

TOTAL 1.796 4.858.361 TOTAL 6.177 12.752.370

MARGARINA Bélgica 1.958 3.841.547 MARGARINA Francia 3.335 6.163.296

Portugal 1.267 2.127.795 Portugal 3.251 5.167.196

Otros 1.663 4.119.444 EEUU 1.579 2.379.805

Italia 1.508 3.146.555

Otros 5.321 11.710.555

TOTAL 4.888 10.088.986 TOTAL 14.995 28.567.407

TALL-OIL Finlandia 184 243.239 TALL-OIL Otros 0,11 2.187
Otros 82 72.412

TOTAL 267 315.651 TOTAL 0,11 2187

LECITINA DE Alemania 667 334.492 LECITINA DE Alemania 367 706.826

SOJA P. Bajos 663 1.483.307 SOJA Francia 327 748.188

Francia 412 873.172 Otros 729 2.861.979
Otros 1.008 3.030.935

TOTAL 2,751 5.721.907 TOTAL 1.425 4.316.993
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Jontas,

Cereales.

IMPORTACION

TRIGO

MAIZ

TORTA SOJA

TORTALINO
TORTA COPRA

TORTA PALMA

TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS

HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM. LINO

SEM. SESAMO

SEM. ALGODON

SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

Francia
Otros

TOTAL

EEUU
Ucrania
Francia
Otros
TOTAL

Brasil
Argentina
Otros

TOTAL

Alemania
TOTAL

Francia
TOTAL

Indonesia
Otros

TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Portugal
Otros

TOTAL

Marruecos
Otros

TOTAL

Argentina
China
Otros
TOTAL

Brasil
Portugal
Otros
TOTAL

Francia
China
Bulgaria
Otros
TOTAL

Polonia
Otros
TOTAL

India
Otros
TOTAL

Israel
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Argentina

Otros
TOTAL

Alemania
Turquia
Otros
TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

20.297
576

20.874

555.383
407.345
140.430
59.258
1.162.416

119.378
55.326
24.794

199.498

1

1

,1

01
9.88
4.000
13.889
696

27

722
12.205

26.224
38.429

D e

1.447

524
1.971
2.090
1.301
1.545
4.935

1.175
3.058

4.233

1.701
1.500
1.675
4.877

305.578
850

1.539
307.967
12.919

198
260
461
36

72
5.233
51
5.285
228

279

378
225
1.000
1.603

239
448

687

5.385.278
368.755

5.754.033

124.947.685
94.487.737
45.638.991
24.309.263

289.383.675

40.238.413
19.512.980

9.044.318
68.795.711

5.144
5.144

469
469

1.720.102
687.000
2.407.102
151.247
19.180
170.427

729.211
1.003.851
1.070.503

2.871.157

1.645.175
5.249.054

6.894.229

125.244.997
395.361
1.080.405
126.720.763
10.500.972
6.508.301
1.242.274

2.086.782
20.338.328

430.695
518.813
949.508

411.323
651.566
1.062.889

617.790
133.135
750.925

5.545.463
14.046
5.559.509

107.319

85.259
192.577

853.956
473.453
3.207.752
4.535.161

789.218
1.439.438

2.228.656

EXPORTACION

TRIGO

MAIZ

TORTA SOJA

TORTALINO

TORTA PALMA

TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS

HABAS DE SOJA

SEM. GIRASOL

SEM.LINO

SEM. SESAMO

SEM.ALGODON

SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

Italia
Francia
Otros
TOTAL

Portugal
R. Unido
Bélgica
Otros
TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Otros
TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Francia

TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Vietnan
Tailandia
Portugal
Otros
TOTAL

Grecia
Francia
Otros

TOTAL

ltalia
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Portugal
Francia
Otros

TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Otros
TOTAL

Kazajistan
Otros
TOTAL

P. Bajos
Otros
TOTAL

R. Unide
Portugal
Grecia
Otros
TOTAL

Francia
Libia
Otros
TOTAL

14.910
1.096
146
16.153

3.582
1.870
1.551
4.417
11.421

9.654
2.204

11.859

0,10
0,10

0,10
0,10

115
102
217

25
21
46

1.154
461
390

1.508

3.513

2.050

267
1.574
3.891
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4.674.765
540.659
83.733
5.299.157

8.200.244
636.471
493.346

5.576.179

14.906.241

3.542.942
679.808

4.222.751

117
810

130.950
39.491
170.441

1.489.036

306.810
1.795.846
1.900.490
1.900.490

93.767
147.772
241.539

3.748.256
2.864.125
922.616
751.448
6.082.353
14.368.797

1.987.317
2.264.659
4.305.219
8.557.195

223.146
233.126

456.272

103.371
81.524

184.895

904.787
1.943.469
12.395.110

15.243.367

137.590
98.758
236.348

81.372
77.366
158.737

1.411
1411

936.163
755.043
1.691.206

403.504
70.775
474.279

1.876.828
1.083.380

516.031
4.524.385
8.000.624

1.647.565

271.633
2.654.223
4.573.421
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El control de precios se establece a través de un sequimiento continuo  extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceitesy marcas blancas.

de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,  Se sefiala, en cada envase, el precio més bajo y el mas alto expuesto en
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-  los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen  Ultima revisién de precios: 30 de mayo de 2025.

MARCA LATAS L. ENV.5L. ENV.2 L BOTELLA 1 L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
1881 14,50 (lata 2,51.) 6,30 11,90
5 Elementos Cornicabra 11,75 12,55
5 Elementos Picual 8,00
5 Elementos Seleccién Premium 10,00
Abasa 31,45 5,90
Abasa Frutado 8,00
Abbae de Queiles 50,00 (31.) 18,10
Abraham Garcia 14,50
Albador 28,00 (lata 3 1.) 11,50 7,00 5.00
Albenzaide 5,50 5.00
Alfar La Maja 7,65 5,00
Alhema de Queiles 44,95 (lata 3 1.) 15,50 (lata) 11,90 (lata)
Alianto 17,25
Al-Manzar 7,00 12,30/12,95
Al-Manzar Olivares en Terrazas 15,85
Almaoliva Arbequina 14,93
Almaoliva Gran Seleccién 28,60 11,75
Almenara 5,99
Aneba 8,50 8,00
Aniguala 8,10
Anima Aurea 12,00
Antara 19,00 (lata 2,51.) 12,20 7,00 6,25
Artajo 14,60
Artajo Arbosana/Koroneiki 14,75
Arteoliva (tetra-brick) 4,50
Arzuaga 11,00
15,57 3,14 5,00 12,10 (lata)
Aubocassa 15,10/20,90
Baecula 15,00 (lata 2,51.) 7,50 (lata) 5.50 3,50
Basilippo 17,70
Basilippo Gourmet Primer Dia 17,70
Basilippo Seleccién Arbequina 17,70
Belluga 14,45
Benja Gran Seleccién 5,00 4,25
Bertin Osborne Seleccién 10,95
Biocano 4,25
Borges 27,79 8,99 5,98/8,55
Borges Arbequina 5,98/8,55 8,75
Borges Hojil::}anca 5,98/8,55 8,75
Borges Picual 5,98/8,55 8,75
Cal Saboi 25,00
Camino de Anibal 10,00
Camp Cervia 31,00 8,00
Campos de Uleila 10,50
Canoliva 32,90 5,00
Cafiada del Marqués 23,15
Capilla del Fraile 25,50 (lata 2,51.) 11,50
Capricho Andaluz 40,00 (Anfora)  29,40/34,65 2,98 (0,251.) 10,99 6,51 2,75 (lata)
Carabafia 19,65
Carbonell 53,93 26,20/30,95 7,69 8,28 4,04
Carbonell 12 Campafia 8,60
Carbonell Arbequina 7,59/8,29 7,49 5,65/6,25
Carbonell G. Seleccién (Almazara) 35,45 18,48 12,98 (31) 7,59/8,29 7,49 5.35
Carbonell Hojiblanca 7,59/8,29 7,49 2,85
Carbonell Picual 7,59/8,29 7,49 2,75
Carbonell Regium 7.36
Carmen High/Premium Selection 11,50
Casa Alarcon Envés 13,00
Casa Benito 9,85 (lata)
Casa de Alba 13,36
Casa del Agua 6,39
Casado Morales 12,00
Casas de Hualdo Cornicabra/Arbequina 20,00 (lata3 1) 9,54/11,13
Castelanotti 11,42 9,88
Castillo de Canena 1er Dia de Cosecha 23,90
Castillo de Canena Arbequina 23,90
Castillo de Canena Picual 23,90
Castillo de Canena Reserva Familiar 20,35
Castillo de Canena Royal 28,25/29,90
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 7,42
Castillo de Tabernas Esencia 17,00
Castillo de Tabernas Picual 27,00 (lata2,51.) 8,45
Castillo de Tudején 12,90
Cazorla Picual/Royal 26,00/30,00 17,30 (2,51) 6,50 (lata) 5,50
Cladivm 10,00
Claramunt Arbequino / Frantoio 13,35
Columela 12,00 (lata) 8,90
Conde de Argillo 8,74 7,00
Conde de Argillo Serie Oro 10,70
Conde de Benalida 45,75 25,89 6,15
Cordoliva 14,95 3,90
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MARCA
Coosur
Coosur (m
Cortijo de
Cortijo La

onovarietales)
Suerte Alta
Torre Premium

Cortijo Lantisco

Cortijo de
Cortijo Sp

Segura
iritu_Santo

Cortijos de Montefrio

Cosecha
Cuac

Cuarcos de Otto

Dcoop

De Nuestra Tierra Jaén

De Ntra. Tierra Les Garrigues
De Ntra. Tierra Sierra Segura
Deortegas

Dominus

Don Juan Manuel

Duque de
Echinac
Ecolibor

Baena

El Buen Olivo

El Lagar del Soto
El Molino de Bertin
Enrique Ponce
Escornalbou

Esencial

Finca Alamillos del Prior

Finca Els hostalets

Finca La Moncloa

Finca La Moncloa Gran Seleccién
Fruto del Sur

Fuenroble
Fuenroble

Seleccién

Fuente la Madera
Fuenteroble Seleccién
Fuentebaena

Full Moon
Garcia de

la Cruz Solitude

German Baena

Germanor
Gourmed
Gracurris
Guiradoli
Hacienda
Hacienda
Hacienda
Hacienda

Fuencubierta
Guzmaéan

La Laguna
Meca

Hechizo Andaluz

Hejul

Herencia Mediterranea
Hojiblanca

Impelte N

uevo

10 (Black/White)

lznaoliva
Jacoliva
Jaencoop

K Arguifano

Knolive
Koipe
L'Alqueria
L'Estornell
L'Estornell

Alfafarenca/Blanqueta

Centenario

L'Unic Llumet
LA Organic

La Caseria

de Santa Julia

La Catedral de Mavarra
La Chinata

LATAS L.

45,45

34,50

35,56

29,99

50,00

22,00

ENV.5 L.
34,45

29,75

34,10

27,50

32,88

24,11/26,99

39,90
54.41
36,19

ENV.2 L.

34,32 (lata 3 1)

38,00 (vidrio 3 1)
20,00 (lata 2,5 1.)
27,90 (lata 2,5 1.)
29,70 (lata 2,5 1.)

17,85(31.)

56,68 (3 1.)
19,00 (lata 2,5 1.)

30,53
21,00 (lata 2,5 1)

22,15 (31)

4,90/5,49
9,94 (31)

21,68

41,00 (frasca)

22,07

26,40

BOTELLA 1 L. CRISTAL3/4 L.
7,49
8,20 7,99

13,52 (lata)

5,50
4,05
7,95
6,69 (lata)
14,35/14,75
2,89 3,55
4,50
7.00
31,10 (1,51)
5,90/6,03
4,98 4,69
23,15 (lata)
8,50
7,69
4,90(0,21.)
4,50
7,00 7,00
6,00
4,50
4,88/5,34 5,88/5,89
9,99
7,95 13,76
4,88/5,19 8,35
7,99
11,00 21,77
2,79
5,00 (lata) 5,00

CRISTAL1/2 L

3,25
10,92
10,15
16,00

11,80
5,60

4,25 (lata)
22,90
9,00

715
17,37/17,45

5,24
3,00
11,15
12,69
13,29

18,90
8,00

11,00
20,80
8,55

13,20/13,76
18,00

3,50

18,00

15,00
7.00
5.01

6,50
5.50

6,25

18,50
4,35 (lata)

11,83/12,45
11,83/16,30
13,00 (lata)

11,57
11,57

7,25(0,371.)

PERFECCION EN LA EXTRACCION DEL ACEITE DE OLIVA

ol

nirifugacion
emana

www.centrifugacionalemana.com
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

;Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas
internacionales?
iQuieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en
el sector oleicola?

Funciones principales
« Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.
« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.
« Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias
del mercado.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracién de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afio, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacién: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

- Negodiar acuerdos comerciales y establecer planes de accion para
alcanzar objetivos de ventas.
- Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacién y/o ventas en el canal HORECA,
preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
« Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a
diferentes mercados.
- Excelentes habilidades de comunicacion y negociacion.
SE VENDEN

Depositos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacion de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decanters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacién: 630 900 805

SE BUSCA

iQué ofrecemos?
« Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.
« Formacion continua y oportunidades de d llo profesional

P

{Te interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasién
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracién

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucion con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caoncevecatenrias

Nueva edicion del Programa de Perfeccionamiento en
Analisis Sensorial de Aceite de Oliva

La Fundacién del Olivar ha lanzado una
nueva edicién de su Programa de Perfeccio-
namiento en Andlisis Sensorial de Aceite de
Oliva, una formaciéon avanzada destinada a
profesionales del sector oleicola, comerciali-
zadores, restauradores, técnicos, miembros
de paneles de cata e interesados en el mun-
do del aceite de oliva.

Este programa, con una metodologfa to-
talmente practica, se consolida “como una
referencia internacional en el entrenamiento
de cata sensorial de aceites de oliva virgenes”,
seglin hainformado la Fundacién del Olivar.

Basado en el aprendizaje activo, combina

MERCACEI SEMANAL - 2/8 JUNIO 2025

catas guiadas por expertos con el uso de la
tecnologfa INTRAPANEL®, permitiendo a los
participantes entrenarse y evaluar muestras
en tiempo real desde sus propios dispositivos.

El programa, que se desarrollard entre el 9 y
el 28 de junio, esta estructurado en cuatro mé-
dulos, que podran realizarse de forma inde-
pendiente, y que abordardn aspectos clave del
andlisis sensorial, su relacién con las técnicas
de cultivo, elaboracién, calidad reglamentada
y adaptacién a mercados especfficos.

La formacidn sera impartida por la Funda-
cién del Olivar en el Museo Terra Oleum, ubica-
do en el Parque Cientffico-Tecnoldgico Geolit, y

contara también con modalidad on line abier-
ta a participantes de Espafia y Portugal, que
recibirdn previamente el kit de cata con las
diferentes muestras a catar.

El profesorado del curso esta integrado por
profesionales de reconocido prestigio nacio-
nal e internacional, entre ellos miembros del
jurado de los Premios a la Calidad de Expoliva
y del Comité Técnico del Salén Internacional
SIAOVE, procedentes de Espafia, Argentina,
Chile, Brasil, Uruguay, Francia, Italia, Grecia,
Portugal y Marruecos, que dirigiran la cata de
aceites de sus respectivos paises.

www.terraoleum.es



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendaric de Ferias

y Eventos
en 2025

1 .
% Del 18 al 19 de junio
MUNDOLIVAR

Cérdoba

hola@mundolivar.es
www.mundolivar.es

% Del 25 al 29 de junio
FERCAM
Manzanares (Ciudad Real)
www.fercamvirtual.es

% Del 29 al 30 de junio
OLIVE JAPAN SHOW
Tokio (Japén)
www.olivejapan.com/en

% Del 29 de junio al 1 de julio
SUMMER FANCY FOOD
Nueva York (EEUU)
press@specialtyfood.com
www.specialtyfood.com

1] Julic

% Del 22 al 25 de julio
FOOD & HOSPITALITY INDONESIA
Jakarta (Indonesia)
press@specialtyfood.com
www.foodhospitalityindonesia.com/

ildgeste

@ Del 27 al 29 de agosto
CURSO SOBRE EL FUTURO DEL
OLIVAR TRADICIONAL
Baeza (Jaén)
www.unia.es

Septiembine

% Del 1 al 3 de septiembre
CURSO DE VERANO DE LA UNIA
SOBRE “AOVE. SALUD, MARKETING
Y MARIDAJE”
Baeza (Jaén)
www.unia.es

“  Del 2 al 5 de septiembre
WORLD FOOD ISTANBUL
Estambul (Turquia)
www.worldfood-istanbul.com/home

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
www.mercacei.com

AGENDA

Cota pasandoao...

Lérida, segunda parada del Curso de Mantenimiento de Almazaras
de Pieralisi y la Asociacion Olivar y Aceite

La cooperativa oleicola de Maials, ubicada en
la provincia de Lérida, ha sido el escenario elegido
para la realizacién del Curso de Mantenimiento de
Almazaras, celebrado del 20 al 22 de mayo y orga-
nizado por la Asociacién Olivar y Aceite junto con
Pieralisi Esparia.

El curso, de 25 horas, conté con la participacion
de 26 alumnos procedentes de Lérida, Tarragona, Ge-
rona, Teruel, Huesca, Zaragoza y Madrid. Se trata de
profesionales de planta, entre maestros, técnicos y res-
ponsables de almazara que profundizaron en el man-
tenimiento de almazaras, “un trabajo imprescindible
de cuya planificacién y buena ejecucién depende una
campaiia oleicola sin sobresaltos ni averias graves que
obliguen a parar la produccién, con las consiguientes
pérdidas econémicas”, seglin destacaron los organiza-
dores de la actividad formativa.

“Con un mantenimiento éptimo garantizamos tam-
bién una dptima calidad de los aceites de oliva obte-
nidos, por lo que la importancia y celebracion de este
curso estd mds que justificada y es de maximo interés
para el sector oleicola”, afadieron.

Los cursos en formato intensivo se desarrollaron du-
rante tres dias en horario de mafiana y tarde, en sesiones
tedricas y practicas, siendo esta metodologia -a su juicio-
la méas adecuada para los alumnos. Hasta la fecha esta
actividad también se ha celebrado en Mota del Cuervo
(Cuenca), en la almazara Nuestra Sefiora de Manjavacas.

La gerente de la Asociacién Olivar y Aceite de la
provincia de Jaén, Soledad Roman, resalté que “or-
ganizar unos cursos de estas caracterfsticas, en cuatro
sedes tan alejadas geograficamente, supone un reto
en cuanto a crear un programa formativo completo y
de interés, asi como en reunir a los expertos en cada
uno de los temas y especialidades a tratar, y conseguir
la complicidad de patrocinadores y colaboradores para
poder llevar a cabo la accién formativa, llegando a un
nimero considerable de alumnos”.

"u

Por otra parte, “el mantenimiento de almazaras es
una cuestién crucial para el buen funcionamiento de
la planta durante toda la campafia oleicola, sin paros,
ni averfas, y sobre todo, para la obtencién de aceites
de oliva virgen extra de calidad”, subrayé Rodrigo Jaén,
director general de Pieralisi Espaiia.

Debido a que la convocatoria de esta actividad ha sido
un “éxito absoluto”, en esta segunda edicidn se ha am-
pliado de dos a cuatro cursos. “Se completaron las plazas
disponibles en la primera semana de su lanzamiento.
Ademés, no existe un programa de formacion intensivo y
tan completo como el nuestro para actualizar y/o formar al
personal responsable de almazaras”, apostill6 Jaén.

En concreto, durante el primer dia se trataron cuestio-
nes de mantenimiento del patio, equipos de limpieza y
lavado, a cargo de José Manuel Montoya, de la empresa
Calero, y el maestro de almazara Xavier Vallés.

Por parte de Pieralisi, los técnicos y asesores Raul Ri-
suefio y Pablo Mufioz profundizaron en cuadros eléctri-
cos, molinos, batidoras y centrifugacion (decanter y cen-
trifuga vertical) con sesiones tedricas y practicas donde los
alumnos vieron in situ, sobre los equipos desmontados,
las labores intemas de mantenimiento de la maquinaria.

A su vez, Ramén Jiménez y José Jiménez, de IMS
Control Industrial, ofrecieron interesantes ponencias
sobre digitalizacion, automatizacién e IA.

Asimismo, los contaminantes por MOSH-MOAH,
las medidas preventivas y los puntos de control, fueron
abordados en profundidad por Mariela Valdivia, de
Grupo Interoleo; Miguel Angel Serrano, de Quivaltec,
hablé sobre operaciones y practicas de limpieza en al-
mazaras; Pep Burguera, de Agrovin, trat6 el filtrado en
una sesién monografica tedrica y practica; y Radl Mo-
ya, de FOSS, ofrecié una ponencia sobre las aplicacio-
nes de la tecnologia NIR en el control de la almazara.

El préximo curso se celebrard en Loja (Granada), del
10 al 12 de junio; y en Gilena (Sevilla), del 24 al 26 de
junio, cuyas plazas estan ya completas.

i

Contigo en cada paso

AgroBank, mas de 1.100 oficinas
y 3.000 especialistas'en tu negocio

Si tienes a alguien
acompanandote,
todo es posible

Tayyo. Nosotros.
-

:K ‘ AgroBank
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AUTELEC

TecnoLocia,S. L.

ENVASADORA POR PESO
FILLING MACHINE

NORAEARNO n-Lin e

La nueva era de la medicion industrial

MEDICION EN CONTINUO

Aceituna entera sobre Cinta Transportadora

’ GRASA, HUMEDAD Y ACIDEZ ]

V Anailisis completamente automatico

ENVASADORA
PACKING MACHINE

MEDIDOR GRASA
FAT METER

Vv Sin necesidad de tomar muestras
Vv Sin necesidad de molturacion

MOLINO

Vv Sin atencion humana MILL

V Analiza la descarga completa

ETIQUETADORA
LABELER

TAPONADORA
CAPPER

Intacta PR
1! I-lmlﬁ?alﬂdhm 9

Ingenieria valenciana
Soluciones Integrales de Laboratorio S.L. al servicio del aceite de oliva.

P.Ind La Llave, C/ Cereal, 34-36 Nave 1 Telf: +34 949 335 460 comercial@autelec.es | www.autelec.es
19170 El Casar (Guadalajara) www.tecnilab.es (O +34 628 632 992




