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Demasiade saludabile para sex vendad

n un mundo donde los cerea-
les de desayuno pueden
afirmar orgullosa-
mente que “contri-
buyen al funcio-
namiento normal del sistema
inmunitario” gracias a una
pizca de vitamina B6, resulta
casi cdmico que el aceite de
oliva virgen extra -punta de
lanza de la Dieta Mediterra-
nea, alabado por cardidlogos y
nonnas por igual- tenga que su-
plicar por el reconocimiento de sus
beneficios para la salud.
La EFSA, supuesta guardiana del rigor cientifico
nutricional en Europa, no se deja seducir facil-
mente. Bajo su lupa, incluso el AOVE debe de-
mostrar, con ensayos clinicos de precisién qui-
rdrgica, aquello que millones de mediterrdneos
han sabido por generaciones: que es bueno para
el corazdn, el cuerpo y hasta el alma.
De momento, la EFSA ha aprobado dos alegacio-
nes saludables para el aceite de oliva. Una, que
sus polifenoles protegen los lipidos de la sangre
del dafio oxidativo, siempre que uno consuma
una dosis especifica de hidroxitirosol -porque,
claro, ;quién no mide sus miligramos de antioxi-
dantes a la hora de alifiar una ensalada?-. La otra,
que el acido oleico, abundante en este zumo,
ayuda a mantener el colesterol en niveles nor-
males... sise usa en lugar de grasas saturadas.
Pero cuando se trata de alegaciones mas audaces
-como prevenir enfermedades cardiovasculares
o mejorar la salud general, la EFSA no se deja

S| RECOGES TEMPRANO...
{ESTO TE INTERESA!

Pey Panwdsva Pewamil Penaliel

impresionar por siglos de evidencia em-
pirica ni por estudios poblacionales.
“Falta de relacién causal directa”,
dictamina. Mientras tanto, una
bebida azucarada enriquecida
con vitamina C puede alar-
dear de “apoyar las defensas
naturales”, y unas galletas
enriquecidas con calcio ase-
guran “contribuir al manteni-
miento de huesos normales”.
Todo perfectamente legal.
¢La ironia? Muchos productos ul-
traprocesados consiguen alegaciones
saludables por afiadir un micronutriente
aislado, aunque el resto de su composicién sea po-
co recomendable. El virgen extra, en cambio, no
puede anundiar que “reduce el riesgo cardiovas-
cular”, aunque lo respalden afios de investigacion
epidemioldgica y haya sido protagonista de ensa-
yos clinicos como el estudio PREDIMED.
¢(Serd que el AOVE es demasiado sano para la
burocracia? ;O simplemente que su complejidad
natural no cabe en los marcos reduccionistas
que permiten solo nutrientes “activos” medi-
blesy patentables?
Tal vez el problema es que el virgen extra no lle-
va etiqueta llamativa, ni mascotitas sonrientes, ni
nombres de fantasia con particulas como “bio-",
“nutri-” o “activa”. Solo es aceite. De aceitunas.
Sin aditivos. Sin procesar. Sin artificios. Eso, al pa-
recer, en estos tiempos puede serimperdonable.
O sino, que se lo digan a QvExtra!, que no ha pa-
rado de batallar. “Perderemos la batalla, pero no
la guerra”, que diria Napoledn.

'V “Patrocina la Noticia de la Semana”

CONOCEMOS TU

NEGOCIO

SOMOS LIDERES MUNDIALES
EN MAQUINARIA Y PROCESOS
DE EXTRACCION DE
ACEITES DE OLIVA

“La EFSA solicita mas
estudios cientificos para
aprobar la alegacion
saludable del AOVE”
pag.4
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San Juan (Argentina)
obtiene la Indicacion
Geografica para su AOVE

La provincia de argentina de San Juan cuenta ya

con la Indicacion Geografica (IG) para su aceite de
oliva virgen extra. Por indicacién del gobernador,
Marcelo Orrego, desde el Ministerio de Produccion
Trabajo e Innovacidn se iniciaron los tramites -que
llevaban afios detenidos- para gestionar ante las au-
toridades nacionales el sello que asociara a esta pro-
vincia de manera directa con la calidad de sus AOVEs,
segUin ha informado el Gobiemo sanjuanino.

El secretario de Agricultura, Ganaderia y Agroin-
dustria, Miguel Moreno, comenzd las gestiones
que lograron que finalmente la provincia de San
Juan cuente ya con este sello de calidad.

“Esto le aporta a nuestro producto un valor afia-
dido, y muestra nuestra historia y nuestra cultura,
hablando de esa identidad particular que tienen
nuestros aceites de oliva virgenes extra”, ha destaca-
do Moreno.

En su opinidn, “esto nos permite entrar con un
valor diferencial dentro de los mercados y mostrar

a nuestra provincia de San Juan en cada una de las

botellas que certifiquen este sello de origen”.
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Uceite de cliva

Picoteo y poco mas

ientras el campo andaluz se R
encuentra en plena floracién osa
del olivar, UPA-Granada ha

lanzado una doble advertencia: por un lado,

Moliterno

semana viene marcada por la escasa ope-
ratividad, con una oferta que no encuentra
respuesta en la demanda. En este sentido, el
lampante se sittia a 2.700/2.800 €/t.; el virgen,

el riesgo climatico que amenazaria el rendi-

miento de la préxima campafia; y, por otro, la

Broker
Aceite de olivaagranel

a 3.000/3.400 €/t.; el refinado, a 2.900/2.950
€/t.; y el AOVE, 2 3.800/4.200 €/t.

creciente manipulacién del mercado, que esta

provocando una bajada injustificada de los

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

precios en origen del aceite de oliva.

L

El secretario general de UPA-Granada, Nico-

beria de Aceites s,

Tendencia a la baja en las cotizaciones
del virgen y, sobre todo, del AOVE, que

1&s Chica, ha expresado su profunda preocupa-
cién por la prevision de temperaturas andmalamente altas en un mo-
mento critico del ciclo productivo del olivar: la floracién. Este periodo,
que define en gran medida el volumeny la calidad de la cosecha futura,
puede verse gravemente afectado por el calor extremo, como ya suce-
dié en las dos ultimas campafias. Mds alla del aspecto climatico, el lider
agrario ha dirigido duras criticas hacia algunos operadores del mercado
del aceite de oliva, a los que acusa de lanzar “mensajes interesados”
gue apuntan a una cosecha récord para justificar la caida de precios.

Sin cambios respecto a la semana anterior, con una ofeta que saca
partidas muy cortas a las que cuesta dar salida ante el poco inte-
rés de la demanda, que se dedica a picotear. En este contexto, el
lampante repite a 2.700/2.750 €/t.; el virgen, a 3.000 €/t.; el AOVE, a
3.300/3.800 €/t.; y el refinado, a 2.850 €/t.

Tranquilidad en un mercado donde sélo se satisfacen las necesida-
des inmediatas, con una oferta con ganas de vender pero a precios
razonables, y una demanda que Unicamente se dedica a picotear.
Asi, el lampante se oferta a 2.700/2.750 €/t.; el virgen, a 3.050 €/t.; el
AOQVE, a 3.400/3.800 €/t.; y el refinado, a a 2.900 €/t.

Con los precios algo mds elevados que en el resto de provincias, la

se explica por la gran cantidad de aceite
en stock, ya sea en el lineal o pendiente de ser recibido por la
distribuciéon. Sélo se compra lo estrictamente necesario en un
mercado poco estable. En este contexto, el virgen se establece a
3.100 €/t.; y el AOVE, a 3.600/3.750 €/t.

La semana viene marcada por un pequefio repunte en las categorias
inferiores debido, sobre todo, a la repercusién de los datos de pro-
duccidn y salidas, mas altos de lo esperado. Misma tendencia en lo
que se refiere a la oferta y la demanda, que se dedica a picotear. Asi,
el virgen repite a 3.100/3.300 €/t.; y el AOVE, a 3.500/3.900 €/t.

Misma tdnica de la semana anterior en cuanto a la operatividad
(media-baja), donde la oferta y la demanda actdan por estricta
necesidad. Poca liquidez en el mercado, con un lampante que se
oferta a 2.600/2.700 €/t.; un virgen, a 3.100/3.200 €/t.; y un AOVE, a

3.700/4.200 €/t.

Semana tranquila, con un leve repunte del lampante. La demanda
sigue esperando a que los precios contintien a la baja, mientras
que la oferta no da muestras de nerviosismo. Asi, el lampante se
establece a 2.800 €/t.; el virgen, a 3.100 €/t.; el AOVE, a 3.500 €/t.; y
el refinado, a 2.900 €/t.
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La EFSA solicita mas estudios cientificos para
aprobar la alegacion saludable del AOVE

La Autoridad Europea de Seguridad Ali-
mentaria (EFSA, por sus siglas en inglés) ha
considerado que uno de los estudios publi-
cados hasta el momento, aportado por la
asociacion QvExtra! Internacional, acreditaria
la alegacion saludable del AOVE, si bien ha
instado a que se aporten mas evidencias cien-
tificas para aprobar la iniciativa llevada a cabo
por esta asociacion.

En un comunicado, QvExtra! ha recordado
que inicié en 2022 el camino para la consecu-
cién de la primera alegacion saludable relativa
a la reduccién de enfermedad, lo que conlle-
varia la posibilidad de etiquetar en las botellas
de los aceites de oliva virgenes o virgenes
extra los mensajes “Reduce el colesterol”,
“Reduce la hipertension”y “Reduce el riesgo
de enfermedad coronaria”.

Tras la presentacion de una solicitud de au-
torizacién de “Aceites de Oliva Virgenes” co-
mo Declaracién de Salud (Art. 14) de confor-
midad con el Reglamento (CE) n° 1924/2006,
la EFSA -después de valorar positivamente la

caracterizacion de los polifenoles del aceite de

Ramon pr N
Alcala \w

607 628 997

oliva aportada por QvExtra!- ha considerado
que si bien un estudio de intervencién en hu-
manos con hipercolesterolemia mostré una
reduccién del ¢-LDL tras el consumo diario de
polifenoles de aceite de oliva durante tres se-
manas, estos resultados no estan respaldados
por otros estudios similares ni por estudios
realizados durante periodos mas largos supe-
riores a ocho semanas.

Este proyecto, de la mano de QvExtra! y los
AOVEs SIQEV, busca “transmitir al consumi-
dor de forma directa y clara en la etiqueta de

las botellas lo que durante afios ha sido defen-

dido y promovido por la comunidad cientifica
internacional’”’, ha resaltado la asociacion.

La EFSA ha lanzado a QvExtra! el reto de
realizar un ensayo clinico disefiado seguin
sus directrices que permita vincular el acei-
te de oliva virgen extra con la reduccién
del colesterol.

En este sentido, la presidenta de la aso-
ciacién, Soledad Serrano, ha considerado
que “la resolucién de la EFSA es un reto
para seguir trabajando y buscar los apoyos
necesarios en el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién (MAPA), asi como
en la Interprofesional del Aceite de Oliva
Espafiol, instituciones que ahora tienen un
motivo de peso para implicarse”.

Por otro lado, QvExtra! ha avanzado que el
proximo 25 de septiembre llevara a cabo la Il
Jornada de Etiquetado Nutricional y Saludable
de los AOVEs en Madrid, donde la asociacién
se compromete a actualizar la situacion rela-
tiva a esta alegacion ““tras estos meses en los
que se seguird trabajando para alcanzar el

éxito del proyecto”.

Curso de Verano de la UNIA sobre
"AOVE. Salud, marketing y maridaje”

La Universidad Internacional de Andalucia
(UNIA) oferta en su programacion de los Cur-
sos de Verano de la sede Antonio Machado
de Baeza (Jaén) el curso “AOVE. Salud, mar-
keting y maridaje”, dirigido por Mercedes
Uceda, de IADA Ingenieros, y M? Paz Aguilera,
del Centro IFAPA Venta del Llano, que se cele-
brara del 1al 3 de septiembre.

Se trata de un encuentro que abordard el
aceite de oliva virgen extra desde la salud, ya
que dentro de la composicién del AOVE hay
numerosos componentes que tienen un efec-
to directo sobre el organismo; y el marketing,
teniendo en cuenta que las nuevas tecnolo-
gfas han hecho que las empresas se tengan
que adaptar a nuevos retos para poder po-
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sicionar mejor el producto en el mercado y
hacerlo llegar a los consumidores. Finalmente,
se presenta un ultimo bloque de contenidos
para introducir a los alumnos en los aspectos
sensoriales del mismo que marcara las opcio-
nes de maridaje con el resto de los alimentos,
asi como nociones relacionadas con el cultivo
y la extraccién de aceite en la almazara.

El objetivo de este curso es formar a per-
sonas relacionadas con la produccién, elabo-
racion, comercializacién y consumidores en
general en la caracterizacién sensorial de los
aceites de oliva virgenes extra. También ofre-
cerd informacidn sobre las nuevas técnicas de
marketing y comercializacidn; se introduciran

nuevas lineas para la utilizacion del aceite de

oliva virgen,; se divulgara el maridaje del AOVE
con los alimentos; y se expondrdn emprendi
mientos de éxito dentro del mundo del AOVE
como referencia para todos los implicados en
la cadena de valor de los virgenes extra.

Esta actividad pretende iniciar al sector en
general en los aspectos de caracterizacion y
clasificacion de los aceites por sus caracteristicas
sensoriales y a sumaridaje con los alimentos. Por
otra parte, seglin sus organizadores, la comer-
cializacién de los aceites de oliva es una asigna-
tura pendiente y se trata de dar visiones dife-
rentes desde el marketing tradicional a las redes
sociales y las ventas on line, presentando, como
ejemplo de las distintas formas de comercializar,
empresas de éxito enlos diferentes dmbitos.



Validan un sistema para medir el
polen de manera automatica

Como parte del proyecto europeo SYLVA,
liderado en Espafia por la catedratica Carmen
Galdn Soldevilla, un equipo de la UCO estd
desarrollando métodos para monitorizar el
polen y las esporas de hongos en el aire de
manera automadtica, lo que supondrd un avan-
ce significativo respecto a los métodos tradi-
cionales, que no dan informacién en tiempo
real y consumen mucho tiempo de trabajo.

El objetivo es hacer un estudio comparativo
entre los instrumentos para la monitoriza-
cién automatica de particulas bioldgicas en el
aire y el método de seguimiento tradicional,
especialmente en zonas con condiciones cli-
matoldgicas extremas. “Tradicionalmente
hemos trabajado con instrumentos manuales
volumétricos para la toma de muestras, lo
que requiere un elevado trabajo para la iden-
tificacion y recuento de polen a microscopia
Optica, y conlleva un cierto retraso en la infor-
macién que se ofrece”, ha explicado Galan.

Este proyecto surge para dar respuesta
a la creciente demanda de informacién en
tiempo real sobre la presencia de bioaeroso-
les, como polen o esporas, en la atmdsfera.
El equipo de investigacion, en colaboracidn
con otros paises europeos como Finlandia,
Suiza y Alemania, estd evaluando la eficacia
de los sistemas automaticos en tres ubica-
ciones con condiciones climdticas extremas:
la Laponia finlandesa (expuesta a frio extre-
mo), los Alpes (expuestos al frio y a cambios
de presion en altura) y Andalucia, concre-
tamente Cdrdoba (expuesta al calor y a las
intrusiones de polvo sahariano).

José Oteros, investigador del equipo, ha
destacado que “esta tecnologia es pionera en
el sur de Europa. En Cérdoba tenemos el pri-
mer punto del sur de Europa, el primer punto
mediterrdneo que cuenta con esta tecnolo-

gia”. Esto convierte al centro cordobés en un
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referente para toda la Cuenca Mediterrdnea.

Los sistemas automaticos que se estan
evaluando utilizan dos métodos principa-
les: identificacién mediante imagenes digi-
tales y citometria de flujo. “Tenemos dos
paradigmas: en uno, una maquina hace fo-
tos y una inteligencia artificial las identifica;
en el otro, las particulas son escaneadas
en el aire, pasando una a una por un tudnel
de laser y sensores que las caracterizan en
tiempo real”, ha detallado Oteros.

Estos avances tendran aplicaciones directas
en diversos campos. En el dmbito sanitario,
permitiran ofrecer informacién inmediata a
las personas alérgicas, facilitando la preven-
cién de sintomas. En la agricultura y gestion
forestal, los datos servirdn para la previsién
de cosechas y para detectar enfermedades
flingicas en cultivos como el olivo o el vifiedo,
permitiendo un uso mds preciso y sostenible
de tratamientos fitosanitarios. Ademas, toda
esta informacién constituye un valioso indi-
cador del cambio climatico, ya que permite
observar alteraciones en los patrones de flo-
racién de las plantas.

El proyecto SYLVA se encuentra actual-
mente en su ecuador. Durante este primer
periodo, el equipo ha estado realizando
muestreos con los instrumentos automa-

ticos para compararlos con el método tra-

dicional y validar su eficacia. “Hemos con-
seguido que funcione para nuestro tipo de
polen”, ha sefialado Oteros.

Uno de los mayores desafios ha sido el en-
trenamiento de los sistemas de Inteligencia
Artificial. “Tenemos que ensefiar al aparato.
Estamos generando una base de datos de
referencia porque es la primera vez que es-
ta tecnologfa esta en el sur de Europa”, ha
aclarado la experta. Esta labor implica un mi-
nucioso trabajo de campo: recolectar flores,
extraer polen y hacer fotografias para alimen-
tar los algoritmos de aprendizaje automatico.

El equipo también ha tenido que lidiar
con dificultades especificas relacionadas
con las condiciones climdticas de Cérdoba.
“En nuestro caso, no sdlo es el calor, sino
el polvo del Sahara, que oscurece mucho
la muestra y dificulta la identificacién”, ha
explicado Galdn. Estas observaciones son
utiles para que las empresas fabricantes
puedan adaptar sus equipos a las condicio-
nes particulares de cada region.

Segun ha informado la UCO, a diferencia
del método tradicional, que requiere dias de
trabajo manual para procesar las muestras
(una persona a tiempo completo puede ges-
tionar apenas dos puntos de muestreo en
primavera), estos nuevos sistemas propor-
cionaran informacién inmediata y de forma
continua. Ademas, todos los datos generados
se estan compartiendo a través de una in-
fraestructura comin europea accesible en el
portal EBAS, y las bases de datos de referen-
cia estan disponibles piblicamente en la web
del proyecto.

“Ahora, cuando entrenemos los sistemas,
se van a beneficiar todos nuestros colegas del
Mediterraneo”, ha concluido Galan, subrayan-
do el impacto que este avance tendra para

toda la region.
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EUROS/T EUROS/T.
(lceit de cliva 19735 mayo 25 26 mayoll Jundo 25
es. (Cierre dia 14 mayo ‘25) (Cierre dia 22 mayo ‘25)
ANDALUCIA €. €.
JAEN Lampante, base 1°  2.700/2.750 2.700/2.750
Virgen 3.000 3.000
Virgen extra 3.300/3.800 3.300/3.800
Refinado 2.850 2.850
CORDOBA Lampante, base 1°  2.700/2.750 2.700/2.750
Virgen 3.050/3.100 3.050
Virgen extra 3.450/3.800 3.400/3.800
Refinado 2.900 2.900
SEVILLA Lampante, base 1°  2.700/2.750 2.700/2.800
Virgen 3.200/3.400 3.000/3.400
Virgen extra 3.800/4.400 3.800/4.200
Refinado 2.900/2.950 2.900/2.950
o
GRANADA Lampante, base 1 2.700/2.750 2.700/2.750
Virgen 3.000 3.000
Virgen extra 3.300/3.800 3.300/3.800
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. 3.100.
Virgen extra  3.600/3.750 3.250/3.400
CASTILLA-LA MANCHA
TOLEDO .
Vlrgen 3.100/3.300 3.100/3.300
Virgen extra 3.500/3.900 3.500/3.900
LERIDA'Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 2.700 2.800
Virgen 3.100 3.100
Virgen extra 3.500 3.500
Refinado 2.900 2.900
EXTREMADURA
BADAJOZ °
Lampante, base 1 2.600/2.700 2.600/2.700
Virgen 3.100/3.200 3.100/3.200
;AE:::CF;&::’::;"S:::s":;tl'i‘;:i;el uso que los Virgen extra 3.700/4.200 3.700/4.200

lectores hagan de los mismos.

AUROIJA COM info@a
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
19/25 mayo ‘25 26 mayo/1 junio ‘25
(Cierre dia 14 mayo 25)  (Cierre dia 22 mayo ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA el el
Refinable, base 10° 1.200 1.200/1.300
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.150 2.150/2.200

Ulceites. de semillas.

SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.

Refinado 1.200 1.220

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.180 1.240
Refinado 1.220 1.300

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.200 1.220

Cleinas ¢ Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de oruio Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios

€.+ Aceite de oliva (Virgen) €t » Aceite de girasol (refinado)
= o
7.600 7.464 g
e Consulta todos los
7.200 7.093
7,000 Y 3.200 . .
som 2000 prec:os eén origen
s actualizados en
6:000 2500 .
o Club Mercacei,
el club exclusivo
5.200
5.000 2.000
4.800
:.:gg 1.800 Para nuestros
- 600 | 505 o
i suscriptores
3.800 1.225 1.200 1.200 1.220
3600 | 2025 1.200
3.400 3268 3203 sy \osr 1100 3 . .’
3200 ' w0 ( —— x) Si no tienes tus claves, so_hc:talas
2600 ! \ | 0 ! ! ! ! a redaccion@mercacei.com

Zomes  Toeme  Guoes T S OEmE Gl ERR

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Aceit smoste s
cectes 9 g’i“:”"‘z” R 2 GRS
tndustricates ‘ '
€/t. €/t
MADRID

BARCELONA

*Precios orientativos.

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluiia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes comenciales especializades
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en aceites, grasas y devivades

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807 y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanoscb@gmail.com
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EUROS/KG. EUROS/KG
SEMANA SEMA
19/25 mayo 25 26 mayo/1 j iunlo 25
(Cierre dia 14 mayo ‘25)  (Cierre dia 22 mayo ‘25)
€/t. €/t
s llJJ 2 LI? : ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,70 8,70
ACEITE DE OLIVA refinado 3,25 3,10
ACEITE DE OLIVA lampante 2,60 2,60
ACEITE DE ORUJO refinado 2,25 2,25
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,24 1,24
ACEITE DE MAIZ refinado 1,30 1,30
ACEITE DE SOJA refinado 1,30 1,30
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,00 2,00
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,40 9,40
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,65/3,75 3,65/3,75
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 6,25/6,50 3,80/5,50
TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado 3,80/5,50 3,10/3,15
G RE C IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,25/4,35 4,00/4,20
ACEITE DE OLIVA V|rgen extra Peloponeso 4,05/4,25 3,85/4,10
Precios facilitados por25
O io Officina Magazine)
PORT U GAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,90 3,60/3,90
, Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (22 de mayo de 2025) e GRS
(Los tipos de mercado) Lira Htaliana. ..., 1.936,270
Escudo portugués.......... 200,482
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego ................ 340,750
EUro (€UrbOr) o 373 [V P — 2,204
) DOIALeeeeeeeseeereeees e 1,095
DA o 4,57 497 5,26 5,68 e G 1498
Yen Japonés Yen japonés. .... .. 162,97
Libra Esterlina 403 432 47 Corona sueca .. 11,362
; Corona checa ........cooeeeuee 25,348
Franco Suizo Libra esterling .......c.ccevue... 0,837
Délar Canadiense ....uwmmessssssessnes Franco SUizo .....ccceceevereenee 0,939

LOOK Out! é{‘aw'ﬂ?e%
High Quality Extra Virgin Olive Oil H @ )
is right here! %, 3/

ceqitalia.com
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Incidencia actual de la polilla
del olivo en Andalucia

En el actual estado fenoldgico del olivar,
la actividad de la generacién antéfaga de
la polilla del olivo (Prays oleae) se mantiene
elevada en la mayoria de las provincias an-
daluzas, con la excepcién de Cadiz, donde
los niveles de captura registrados indican
una baja intensidad de vuelo, seguin ha
informado la Red Andaluza de Inspeccidn
y Alerta Fitosanitaria (RAIF).

Asociada a la fenologia del cultivo, la
actividad de la polilla del olivo en su ge-
neracién antéfaga se encuentra en plena
actividad su ataque sobre las inflorescen-
cias en aquellas provincias mds orienta-
les, mientras que en las occidentales se
encuentran en un periodo de transicion
entre generaciones antéfaga e iniciando
las puestas de la carpdfaga.

La incidencia que estd registrando ac-
tualmente la generacién antéfaga es no-
tablemente superior a los registros de la
pasada campafia, segun la RAIF, que ha
seflalado que destacan las provincias de
Mdlaga, Cérdoba y Sevilla, en donde se
han apreciado unos valores de 22,40, 15,60

y 11,60% de inflorescencias atacadas con

formas vivas de media provincial, respec-
tivamente; mientras que en la provincia de
Cadiz su actividad esta siendo la mas baja,
con un valor medio provincial de 1,30% de
inflorescencias atacadas con formas vivas.

La RAIF ha recordado que esta gene-
racién debe ser especialmente vigilada
en aquellas plantaciones con un esta-
do fenolégico mas atrasado, salvo en la
provincia de Granada, donde el segui-
miento debe realizarse tanto en plan-
taciones adelantadas como atrasadas.
Asimismo, recomienda prestar atencion
a aquellas parcelas con bajo porcentaje
de inflorescencias, ya que podrian sufrir
dafios significativos que comprometan
seriamente la produccién.

A su juicio, es interesante conocer que
una parcela podria reunir las condiciones
para la realizacién de un tratamiento fito-
sanitario contra la generacién antéfaga,
cuando alcance los siguientes valores: un
numero inferior a 10 inflorescencias por
brote; menos del 20% de flores fértiles; y
mas de un 5% de inflorescencias danadas
conformas vivas.

§i Morafgr Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA

MATERIAS PRIMAS PARA
pten/.ma
compuestos.
PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......ccccececureucuncne 385
Harina de girasol (integ.) (abril) .......cccoeee.... 280

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo) 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Perd s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t.
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290

LA BOLSA DE CHICAGO
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Habas de soja: La semana cerraba a
1.061,75 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.030,00.

@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 293,70 délares por tonela-
da corta era el dltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 289,90.
@ Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 49,75 centavos
de ddlar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a 46,95.

@ Precios: Futuros julio.

Maiz: Terminé la semana a 460,00 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 442,00.
@ Precios: Futuros julio.



Las cubiertas vegetales, una herramienta imprescindible
para la sostenibilidad de los cultivos lefiosos

En la jormada, celebrada en el Ministerio para
la Transicién Ecoldgica y el Reto Demogrdfico,
José Manuel Delgado, miembro del Gabinete
Técnico de UPA y coordinador del proyecto
Cubiwood, resumié las 13 acciones que for-
man parte de este proyecto, como una pagina
web que acoge la mayor revisién bibliogrdfica
sobre este asunto; un episodio de LA TIERRA
Podcast; y una guia practica de manejo de las
cubiertas vegetales en vifiedo, olivar y frutos
secos que fue presentada ayer. Estos trabajos
han sido realizados con la colaboracidn del
comité cientffico de Cubiwood, coordinado por
José Alfonso Gémez, del Instituto de Agricul-
tura Sostenible (IAS-CSIC), uno de los mayores
expertos en proteccién de suelos.

El proyecto Cubiwood se ha desarrollado
en siete Comunidades Auténomas (Andalu-
cla, Aragon, Castilla-La Mancha, Murcia, Extre-
madura, La Rioja y Madrid) y se ha centrado
en olivar, frutos secos y vifiedo, los tres secto-
res de cultivos lefiosos con menor implanta-
cién de cubiertas vegetales. El comité cientifi-
co ha contado con el trabajo de los grupos del

CSIC con experiencia en la tematica (IAS-CSIC
e INIA-CSIC), el IFAPA (Andalucia), la UPM

(Madrid), el IMIDRA (Madrid), el ICWV (La Rio-
ja)y la Universidad de Navarra.

El proyecto ha creado una red de 23 fincas
experimentales y de ocho fincas demostra-
tivas de agricultores. También ha celebrado
25 jornadas formativas con agricultores y téc-
nicos de UPA que asesorardn a su vez a mas
productores de cultivos lefiosos.

El secretario general de UPA, Cristdbal Ca-
no, destacd el compromiso de su organizacion
agraria con el impulso de practicas sostenibles
que beneficien a los agricultores y que quedd
patente en el debate alrededor de la figura de
los ecoregimenes. “Desde UPA hemos trabaja-
do para animar a los agricultores a solicitar estas
nuevas ayudas, que han tenido una gran aco-
gida. También hemos trabajado intensamente
para reformar los eco-regimenes y adaptarlos
a la realidad del campo”, sefald, al tiempo que
considerd que “‘el suelo es el principal patrimo-
nio del agricultor y qué mejor forma de cuidar el
suelo que utilizando cubiertas vegetales”.

El director de Asuntos Corporativos de
Deoleo, José Antonio Bonache, explicd la co-
laboracion de su empresa con el proyecto
Cubiwood. “Nuestro lema es ‘Cuidamos lo

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

Ctra. Madrid-Cadi

Apdo. de Corr

1486 AONTORO | )
Tifs 60 034 - 957 160 450

indusriasdelaro ndustriasdelarosa.com

i
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que te cuida’. El aceite de oliva tiene una gran
importancia social y medioambiental y el oli-
var es una barrera indispensable frente a la
desertificacion, por lo que la responsabilidad
de la empresa es cuidar toda la cadena de
produccién del producto, especialmente de
los pequefios agricultores. Ahi es donde entra
nuestra preocupacion por proteger los suelos
con las cubiertas vegetales”, detalld.

Segun las conclusiones del proyecto, las
cubiertas vegetales aumentan el contenido
de carbono del suelo, mejoran su estructura,
disminuyen los gases de efecto invernadero,
y reducen la erosién y la desertificacion. Tam-
bién benefician a la biologfa de los suelos e
incluso facilitan el acceso a las parcelas. Ahora
bien, es necesario realizar una adecuada ges-
tién de las mismas para obtener sus benefi-
cios y no perjudicar a los cultivos, adaptando-
se a las condiciones de cada campafia, zona 'y
cultivo. Para ello, es imprescindible potenciar
la formacién de los agricultores y el asesora-
miento técnico. Y tener claro, segin los parti-
cipantes en el proyecto, que el objetivo de la
cubierta nunca debe ser solamente obtenerla
ayuda del eco-regimen.

wnmmmlgna/ ‘
CON MOLING PARA
MOLTURACION POR LOTES =
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BOMBA PARA TRASIEGD [

CALDERA DE BIOMASA
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‘-,, ATentamus Company

“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC segin la norma
IS0 17025 (Consultar Alkcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el pericdo vigents.
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Olivar tradicional Superintensivo

Fébrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cdrdoba)

Tel: 957630243 www.moresil.com
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Soil O-Live presenta sus avances en Praga

Soil O-Live ha tenido especial protagonis-
mo en la reunién anual del Comité Técnico
Europeo de Normalizacion (CENTC/444)
“Environmental characterization of solid
matrices”, celebrada en Praga. El coordi-
nador del proyecto y profesor de Ecologfa
de la Universidad de Jaén, Antonio Manza-
neda, ha sido el encargado de exponer los
principales avances del proyecto en este
importante foro.

Manzaneda ha expuesto estos resultados
que ademas han servido para analizar los
aspectos de estandarizacion metodoldgica
relacionados con los indicadores de salud
del suelo que se han usado en la caracteriza-
cidn de los suelos del olivar durante la etapa
de diagndstico del proyecto.

“Hemos revisado la eficacia de las me-
todologias concernientes a la presencia de
contaminantes del suelo, microplasticos,
antibidticos y de otros aspectos relevantes

de la salud del suelo, como la compactacion,

la biodiversidad o el contenido de carbono,
que se ha seguido en el proyecto Soil O-Li-
ve”, hainformado.

Asimismo, se ha constatado que algunas
metodologias seguidas en el proyecto tie-
nen un gran potencial para contribuir al de-
sarrollo de futuros estdndares europeos,
como es el caso de la contaminacidén de los
suelos por antibidticos.

Por su parte, con el objetivo de contribuir
al desarrollo de dichos estandares, la Aso-
ciacion Espafiola de Normalizacion (UNE),
que también forma parte del consorcio Soil
O-Live, y que es responsable de las activida-
des de normalizacién del proyecto, postu-
lara la incorporacién del profesor Antonio
Manzaneda como miembro del grupo de
trabajo que se encargara de desarrollar los
estandares europeos relacionados con los
indicadores de medida de la salud del suelo.

“Sin duda es una oportunidad extraor-
dinaria para el proyecto poder participar

en este comité y aumentar su impacto en
algo tan importante como el desarrollo de
estandares europeos en los aspectos de la
sostenibilidad de los suelos”, ha afirmado
Rosa Cepas, responsable de proyectos para
el sector agroalimentario en UNE, quien ha
afiadido que ““los miembros del Comité han
quedado gratamente sorprendidos con la
calidad de los trabajos realizados y con el
potencial que tiene Soil O-Live para el desa-
rrollo de nuevos estandares”.

Rosa Cepas ha apuntado que la interac-
cién entre Soil O-Live y el Comité Europeo
de Normalizacién CEN/TC 444 ocurre en un
momento clave de la futura implantacién
de la Ley de Vigilancia del Suelo, puesto que
se espera que éste elabore normas que in-
cluyan metodologias para el monitoreo en
la futura Ley. “Desde Soil O-Live esperamos
poder colaborar aportando el conocimiento
y las experiencias obtenidas en el proyec-
to”, ha expuesto Cepas.

Crean una herramienta molecular que predice el tamaio
del fruto en la seleccion de nuevas variedades de olivo

Investigadores del Instituto de Investiga-
cién de Olivar y Aceites de Oliva de la Uni-
versidad de Jaén (INUO), pertenecientes a
la Universidad de Jaén (UJA), el IFAPA y el
Instituto de Agricultura Sostenible (CSIC), han
identificado secuencias de ADN que estdn
asociadas a diferencias en tamafio de fruto
entre variedades de olivo.

Dichas secuencias de ADN, asociadas al
tamafio del fruto, han sido usadas por los
investigadores en el disefio de una herra-
mienta molecular que permite predecir si
una nueva variedad de olivo va a tener un
tamafio de fruto grande o pequefio. “Lo in-
teresante es que esta herramienta se puede
utilizar cuando las nuevas variedades no son
mas que unas plantas muy pequefas en el
invernadero. Por tanto, esta herramienta

puede ahorrar muchos afios de evaluacion
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agrondmica en campo para este caracter”,
han indicado los investigadores.

Esta herramienta molecular se implemen-
tard en los préximos afios en programas de
obtencién de nuevas variedades de olivo, co-
mo el quellevana cabo el IFAPAy el IAS-CSIC.

Seguin ha informado la UJA, “la importan-
cia de este trabajo radica en que, en el culti-
vo del olivo, la operacidn mds costosa con
diferencia es la recoleccién. Tanto en olivares
en vaso como en seto, el tamaiio de fruto es
critico para facilitar dicha operacidn. Asi, va-
riedades de olivo con fruto pequefio, como
koroneiki, son dificiles de recoger, mientras
que otras de fruto mayor, como picual, la re-
coleccién es mas sencilla. Y, por supuesto, el
tamafio de fruto es también un caracter de
gran importancia en variedades destinadas a

producir aceituna de mesa”.

Este estudio ha sido posible gracias a un
esfuerzo previo de secuenciacion del ge-
noma de numerosas variedades de olivo,
llevado a cabo por estos investigadores,
asi como a la evaluacién agrondmica que
desde hace décadas se realiza en el Ban-
co Mundial de Germoplasma de Olivo del
IFAPA 'y de una coleccién de acebuches que
se mantiene en este instituto.

El trabajo -que ha sido publicado en la re-
vista Molecular Breeding- ha sido realizado
por los investigadores Martin Moret, Alicia
Serrano, Angjelina Belaj, Lorenzo Ledn, Radll
de la Rosa y Francisco Luque bajo el titulo
“Marcadores genéticos del peso del fruto
del olivo seleccionados para su uso en expe-
rimentos de mejora genética” (Genetic mar-
kers of olive fruit weight selected to be used
in breeding experiments).



Las exportaciones de aceite de oliva
y aceitunas de la UE caen un 7% en
valor en enero de 2025

Las exportaciones de aceitunas y aceite
de oliva de la UE cayeron un 7% en valor,
hasta alcanzar 515 millones de euros en
enero de 2025. Por su parte, las importa-
ciones comunitarias de estos productos
disminuyeron un 17%, hasta alcanzar 107
millones de euros en el primer mes del
afio, segun el dltimo informe sobre comer-
cio agroalimentario publicado por la Comi-
sién Europea (CE).

Cabe recordar que las exportaciones
de aceitunas y aceite de oliva de la UE se
incrementaron un 41% en valor en 2024,
hasta alcanzar 7.199 millones de euros;
mientras que las importaciones comuni-
tarias de estos productos aumentaron un
43%, hasta alcanzar 1.753 millones de euros
el pasado afio.

A nivel general, el comercio agroalimen-
tario de la UE se recuperd en enero de
2025, con exportaciones que alcanzaron
los 19.000 millones de euros, un 4% mas

que el mismo mes del afio anterior.

Reino Unido se mantuvo como el prin-
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cipal destino de las exportaciones comu-
nitarias, con un aumento del 3%, hasta
4.406 millones de euros en enero de 2025;
mientras que EEUU se mantuvo como el
segundo destino de las ventas europeas al
exterior, con un incremento del 10%, hasta
2.470 millones de euros.

Por su parte, las importaciones de la UE
alcanzaron los 16.000 millones de euros,

un 19% mas que en enero de 2024.

La produccion europea de aceite de
oliva se sittla en 2.095.130 t. hasta abril

La produccién de aceite de oliva enla Unién
Europea (UE) se ha situado en 2.095.130 to-
neladas en los primeros meses de campafia,
de las que 767 t. correspondieron al mes de
septiembre, 118.902 t. a octubre, 508.935 t. a
noviembre, 790.324 t. a diciembre, 435.668 t.
a enero, 201.133 t. a febrero, 26.818 t. a marzo
y 12.583 t. a abril, seguin los Ultimos datos de la
Comision Europea (CE).

De esta cifra total, y en cuanto a los prin-
cipales paises productores, 250.000 t. co-
rresponden a Crecia; 1.410.494 t. a Espafia;
247.645 t. a ltalia; y 177.000 t. a Portugal.

La Comisién prevé que la produccidn de

aceite de oliva en la UE se sitde en 2.103.791
toneladas en la campafa 2024/25 frente a
1.531.700 toneladas de la temporada anterior.

En el caso de Espafia, Bruselas estima una
produccion de 1.415.000 t. (+65,6%) y sitta
la produccidn de Italia en 248.000 toneladas
(-24,5%), la de Grecia en 250.000 t. (+42,8%); y
la de Portugal en 177.000 t. (+10%).

Sobre el consumo comunitario de aceite
de oliva, la Comisidn prevé que se sitle en
1.235.840 toneladas (1.242.900 t. en la cam-
pafia anterior), mientras que el stock final
sera de 352.066 toneladas (296.600 t. en la
temporada 2023/24).

Las exportaciones
andaluzas de
aceite de oliva
suben un 32%

en volumen

El aceite de oliva registré durante el pri-
mer trimestre de 2025 una bajada del 16,2%
en valor de sus ventas al exterior, con 964
millones de euros; si bien aumentd un 32%
en volumen, alcanzando 200.259 tone-
ladas, segun los datos publicados por la
Consejeria de Economia, Hacienda y Fon-
dos Europeos de la Junta de Andalucia.

A nivel general, las exportaciones an-
daluzas del primer trimestre de 2025 re-
gistraron un récord histdrico, con 10.559
millones de euros.

Por paises, China, el noveno merca-
do de destino, es el que mas crecid del
Top10, con un incremento del 25,6%, has-
ta alcanzar los 333 millones de euros
(3,1% del total). Asimismo, Alemania se
mantuvo como primer destino de las ex-
portaciones andaluzas, con 1.232 millo-
nes en el primer trimestre, lo que supo-
ne una caida del 13,1%. Le sigue Francia,
con 961 millones (-24%).

En tercera posicidn se situa Portugal,
con 928 millones, que registrd un creci-
miento del 4,3% respecto a enero-mar-
zo de 2024; seguido de Italia, con 860
millones y una subida del 3,7%; y EEUU,
primer pais no europeo, que ocupa la
quinta posicién con 680 millones y una
caida del 12,2%.

En sexto lugar se sittia Reino Unido, con
el mejor segundo comportamiento del
Top10, al registrar 667 millones en expor-
taciones y un sélido aumento del 8%; se-
guido de Paises Bajos, con 562 millones y
una mejora del 2,8%; Marruecos, con 487
millones y practicamente las mismas cifras
del afio anterior (-0,2%). Cierra la lista de
los primeros diez mercados, Bélgica, con

262 millones, que cayd un 37%.
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Agricultores reclaman en Madrid una
PAC fuerte y con presupuesto

Varios centenares de agricultores de toda
Espafia se concentraron el 20 de mayo en
Madrid, convocados por la Unidn de Peque-
fos Agricultores y Ganaderos (UPA), bajo el
lema “Por una PAC fuerte y con presupuesto”.
La protesta ha formado parte de una serie
de concentraciones que tuvieron lugar en to-
da Europa convocadas por el Copa-Cogeca,
el organismo que aglutina a las organizacio-
nes agrarias y cooperativas europeas.

En Espafia, UPA organizé una protesta en
un ambiente “festivo y reivindicativo” en
la que se corearon canticos -acompafiados
de una batucada- en defensa de la PAC, del
medio rural y de los agricultores y ganaderos
como garantes de la soberania alimentaria.
La concentracién coincidié con la celebra-
cién en Bruselas de la conferencia sobre el
presupuesto de la Unidn Europea para los
proximos cinco afos.

El secretario general de la organizacién
agraria, Cristébal Cano, reclamé que la

préoxima PAC no se disgregue en sobres

nacionales, lo que a su juicio “difuminaria
la estrategia comin europea” y traerfa
“mas desigualdad”.

Cano solicité un presupuesto suficiente
para los retos que tendran que afrontar
los agricultores y ganaderos en los proxi-
mos afios, como una situacién geopolitica
complicada, dificultades comerciales o la
crisis climdtica. “La alimentacién de los
europeos estd en riesgo. No tendremos
asegurada la soberania alimentaria si no se
apuesta firmemente por los agricultores y
ganaderos”, afirmé.

Segun la organizacidn, la PAC ha ido per-
diendo presupuesto en cada una de las su-
cesivas reformas que se han producido en
las dltimas décadas. “Ya es hora de que se
incremente el presupuesto de la PAC, ajus-
tandolo ademéds a la inflacion”, asegurd el

lider nacional de UPA.

En concreto, UPA aboga por un reparto

mas justo y mds social de los apoyos. “La
PAC no puede ser una fuente de desigual-
dad, como lo ha venido siendo hasta aho-
ra”, remarcd Cristébal Cano, quien apos-
t6é por medidas como los techos maximos
de ayudas, el pago redistributivo, las ayu-
das asociadas a mas sectores en crisis o
unos eco-regimenes que tienen que ser
eficaces, flexibles “y que nos permitan
trabajar al tiempo que protegemos el me-
dio ambiente”.

El préximo mes de julio se conoceran mas
detalles del préximo presupuesto de la UE
para el periodo 2028-2034. Los agricultores
reclaman que las nuevas prioridades de la UE
en materia de defensa o reto migratorio no
resten “ni un dpice de importancia ni un euro
de presupuesto” ala PAC.

“Ademds del presupuesto pedimos un
reparto diferente, mds justo y mas social, y
enfocado a las explotaciones familiares, que
somos las que tenemos mds dificultades”,

indicd el secretario general de UPA.

Las OPAs entregan a la CE un manifiesto en defensa
de una PAC “fuerte v bien financiada”

El presidente de Asaja, Pedro Barato; el se-
cretario general de COAG, Miguel Padilla; y
el secretario general de UPA, Cristobal Cano,
mantuvieron una reunién con el director de la
Representacion de la Comision Europea (CE)
en Espafia, Lucas Gonzdlez Ojeda, para trasla-
darle personalmente las preocupaciones del
sector agrario europeo “ante los recortes pre-
supuestarios que amenazan el futuro de la
Politica Agraria Comun (PAC)”.

Durante el encuentro, celebrado en la sede
de la Comisién en Madrid, los representantes
de estas organizaciones hicieron entrega del
manifiesto titulado “El castillo de naipes de la
UE”, un documento conjunto elaborado en el
marco de las movilizaciones impulsadas por el

Copa-Cogeca, cuyo acto central tuvo lugar el
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20 de mayo en Bruselas, y en el que ha partici-
pado una delegacion de Asaja, COAG y UPA en
representacion de los agricultores y ganaderos
espafioles. Paralelamente se celebrardn con-
centraciones de agricultores y ganaderos en
varias capitales europeas.

En este contexto, las organizaciones agrarias
recuerdan que enviaron una carta al presiden-
te del Gobierno solicitando un compromiso
claro con la defensa de un Marco Financiero
Plurianual potente que asegurase los fondos
dela PAC con vistas a la proxima reforma, man-
teniendo el fondo especifico actual y defen-
diendo el statu quo. “Hasta la fecha, no se ha
recibido contestacion alguna por parte del pre-
sidente del Gobiemo”’, sefialaron las OPAs.

El manifiesto advierte de forma clara que “sin

presupuesto -> no hay PAG, sin PAC -> no hay agri-
cultores, sin agricultores -> no hay seguridac”’. En é|
se denundia el peligro de diluir la PAC en un fondo
Unico europeo que elimine la especificidad de la
politica agraria, sustituya los pilares actuales por
una programacion nacional Unica y abra la puerta
a una renacionalizacién encubierta, ““debilitando
asi el mercado Unico y generando profundas des-
igualdades entre Estados Miembro”.

Barato, Padilla y Cano insistieron en que “la
PAC es una cuestion estratégica para la seguri-
dad alimentaria, la estabilidad econdmica y la
cohesidn territorial de Europa”. Por ello, recla-
maron un compromiso firme para mantener
una linea presupuestaria clara, especffica y ajus-
tada a la inflacién dentro del préximo Marco
Financiero Plurianual (MFP).



Finaliza la campafia de informacion "¢Peeerdona?”para la
correcta presentacion de los aceites de oliva en la hostelena

La organizacién ha informado de que,
desde su lanzamiento en enero, la campa-
fia ha sabido conectar con el gran publico
a través del humor, la cercania y una pre-
sencia muy destacada en citas como el Sa-
16n de Gourmets de Madrid o, mas recien-
temente, Expoliva, la Feria internacional
de Aceite de Oliva e Industrias Afines cele-
brada en Jaén, donde ha puesto el broche
final a esta iniciativa de concienciacion.

La gerente de la Interprofesional del
Aceite de Oliva Espafiol, Teresa Pérez, ha
subrayado que “estamos muy satisfechos
por varios motivos. Primero porque he-
mos obtenido el Premio al Mejor Estand
Institucional por nuestra puesta en escena
tanto de la oleoteca de los AOVEs como
por la dinamizacién de la campafia ;Peeer-
dona? sobre la correcta presentacién de
los aceites de oliva en la restauracién,
con aceites de oliva perfectamente en-
vasados y etiquetados. También hemos
recibido una Mencién Especial a la labor
de promocidn a través del oleoturismo, a
la visibilidad que estamos dando desde la
organizacioén, tanto a nivel nacional como
internacional, a nuestro olivar, desde el

campo alamesa”.

Protagonizada por la actriz 2
Rossy de Palma y respalda- IAS'
da por humoristas como Ana
Morgade, Leo Harlem, Caroli-
na Iglesias, David Cepo y Alex
Clavero, la campafia ha tenido =
presencia en television, plata-
formas digitales, prensa y re-
des sociales, con un enfoque

claramente divulgativo y con

altas dosis de ironfa y simpatia.
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La esencia ha sido hacer pedagogia des-

de el entretenimiento.

En el Salén de Gourmets, la campafia
convirtid el estand de Aceites de Oliva de
Espafia en un auténtico platé interactivo,
con mondlogos, juegos y una ruleta de
premios en la que se repartieron enva-
ses normativos, merchandising y entradas
para espectdculos. La iniciativa no sdlo
captd la atencién del publico profesional
del canal Horeca y la alimentacidn, “sino
que dejo un mensaje concreto y conciso:
la normativa existe, beneficia a todos y hay
que cumplirla”.

En Expoliva, por su parte, el estand de

la Interprofesional volvié a ofrecer una

experiencia lidica y educativa para todos
los asistentes, con contenido original y
divulgativo, a través de la oleoteca de los
AOVEs, representativa de la diversidad
nacional, y la emision en directo del pro-
grama de radio La Tarde con Marilé Maldo-
nado, de Canal Sur Radio, durante la tarde

del jueves 15 de mayo.

La organizacién ha remarcado que, en un
pafs que aspira a recibir 100 millones de
turistas al afio y donde la cocina es uno de
los principales reclamos, cuidar la forma
en la que se presenta un producto tan sim-
bdlico como el aceite de oliva es esencial.
A su juicio, la normativa no sdlo garantiza
la trazabilidad del producto y la seguridad
alimentaria, sino que actta igualmente
como un sello de calidad para los propios
establecimientos.

Por ello, desde la Interprofesional del
Aceite de Oliva Espafiol han insistido
en que “;Peeerdona?” no es un punto
final, sino un punto y seguido. “Nuestra
campafa informativa no termina aqui.
Va a continuar con la labor de concien-
ciacién y la solicitud de colaboracién a

7 las administraciones publicas
para que en los controles de
los establecimientos se ponga
el foco en el cumplimiento de
esta normativa y se regulari-
ce la correcta presentacién de
los aceites de oliva en la res-
tauracion. Confiamos en que,
fruto de todo este esfuerzo,
en breve ya no tenga sentido
repetir esta campafia porque
el cumplimiento sea del 100%”,

ha concluido la organizacién.
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FOSS presenta su proyecto para el
desarrollo de la técnica NIR en la
deteccion precoz de MOSH y MOAH

La Sala Rio Viboras de Ifeja (Jaén) acogidé
el pasado 15 de mayo la presentacion del
ambicioso proyecto de FOSS centrado en el
desarrollo de la técnica NIR (Infrarrojo Cer-
cano) para la deteccién precoz de MOSH y
MOAH en aceites de oliva. A través de este
encuentro, un grupo de profesionales del
sector oleicola se reunié para explorar las
implicaciones de esta tecnologia en la cali-
dad y seguridad alimentarias.

La primera intervencién de la jornada -mo-
derada por el consultor Juan Vilar- corrié a
cargo de Miguel Angel Martinez, director ge-
neral de FOSS Iberia, quien destacé la impor-
tancia de la colaboracién entre la tecnologia
de FOSS y el sector oleicola para garantizar
la calidad, la eficiencia en la produccién y la
salud del consumidor.

Por su parte, Antonio Roldan, Product
Specialist Wine and Oil en FOSS, continud
con una presentacion en la que subrayd
los avances tecnoldgicos que permiten la
deteccidn de compuestos indeseables en
los aceites, enfatizando la necesidad de mé-
todos de andlisis rdpidos y precisos.

El investigador titular del CSIC Wenceslao
Moreda ofrecié una visién profunda so-
bre la problemdtica de los contaminantes
MOSH y MOAH. En su exposicidn, en la que
dio a conocer datos sobre los limites y los
aspectos legales que se barajan para los
diferentes tipos de aceites, mostrd varios
ejemplos y analizé las implicaciones de es-
tos compuestos en la salud y la calidad del
aceite de oliva; asi como las posibilidades
para hacer frente al problema.

A continuacidn, el director gerente de
Oleoestepa, Alvaro Olavarria, y el direc-
tor general de Dcoop, Rafael Sanchez de
Puerta, abordaron la importancia de la
deteccién temprana de estos contami-
nantes en las aceitunas a su recepcion, asf
como en los aceites elaborados, y cémo
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el proyecto de FOSS podria transformar
las practicas de control de calidad en Ia
industria de manera decisiva.

La jornada también ofrecid la visién de
Cristdbal Gallego, de Jaencoop; Maria Jo-
sé Benitez, de Almazaras de la Subbética;
Rafael Soriano, de Soliguer Ingenieria; y
Gonzalo Rancafio, de Laboratorio Agrama,
quienes aportaron su experiencia y resalta-
ron la importancia de la colaboracidn inte-
rempresarial para el éxito del proyecto.

Segun informé FOSS, el evento no sdélo
fue una plataforma para la presentacion de
los avances de innovacién tecnoldgica tec-
nolégica NIR, sino también un espacio de
networking donde se dieron cita mas de 50
profesionales del sector oleicola, entre ellos
productores, envasadores, laboratorios e
investigadores comprometidos con la mejo-
ra continua de la calidad del aceite de oliva.
Entre los asistentes se encontraban repre-
sentantes de Dcoop, Jaencoop, Oleoestepa,
CSIC, Laboratorio Agrama, Indlab, Migasa,
Sovena y Deoleo; asi como otras entidades
clave en la industria, que intercambiaron
ideas y establecieron valiosas conexiones.

La jornada concluyd con “un ambiente de
optimismo y colaboracidn, donde la innova-
cion y la visién de un futuro de la produccidn
eficiente, segura y sostenible de los AOVEs
de calidad se entrelazan para enfrentar los
desafios del sector oleicola. La presentacion
del proyecto de FOSS no sélo marcd un hito
en la deteccidn de estos contaminantes, sino
que también reafirmé el compromiso de la
empresa con el sector por ofrecer solucio-
nes de la mads alta calidad, garantizando asf
la confianza del consumidor en el aceite de

oliva, un tesoro de la gastronomia mediterra-

nea”, seglin remarcé la compafiia.

Asistencia
tecnologica para
la exportacion

de aceite de oliva
argentino

Con el objetivo de brindar asistencia tec-
noldgica al sector oleicola y promover las ex-
portaciones de aceite de oliva, especialistas
del Instituto Nacional de Tecnologfa Industrial
(INTI) de Argentina desarrollan diferentes
lineas de trabajo, entre ellas la calibracién de
depdsitos de almacenamiento.

“Para la comercializacion de aceite de oliva a
granel la cuantificacién del volumen despacha-
do tiene cierta complejidad porque requiere
la realizacién de correcciones por densidad y
temperatura. En esta tarea, la empresa Olimas,
S.A. nos pidi6 asistencia porque encontraban
discrepancias muy grandes entre este cdlculo
y el valor que les arrojaba una balanza de alta
capacidad (que ya estaba calibrada por INTI)”,
ha detallado Juan Pablo Crivari, responsable
del Departamento de Control Metroldgico de
Tanques y Contadores del INTI.

El trabajo de este organismo consistié en
determinar la capacidad volumétrica de 22
depdsitos de almacenamiento de aceite de
oliva -con una capacidad de entre 14.000 y
60.000 litros- y generar la referencia de una
escala que permita conocer exactamente el
volumen disponible. “Para la comercializa-
Cidn, se comparara la cantidad despachada
a los camiones cisterna (medida pesada con
la balanza) con la cantidad registrada en los
depdsitos de almacenamiento (medida por
volumen). La evaluacion de esta concordan-
cia resultara crucial para la deteccidn y correc-
cion de posibles pérdidas”, ha afiadido Crivari.

Segun ha resaltado el organismo argen-
tino, este trabajo es un ejemplo del papel
que desempefia para fortalecer el desarrollo
industrial y promover las exportaciones. En
su opinidn, también demuestra su papel
central como instituto nacional de metrolo-
gfa de Argentina.



El Grupo Operativo FENOLIVA
avala la singularidad de cuatro
DOPs andaluzas de AOVE

La XXII Feria internacional de Aceite de Oli-
va e Industrias Afines, Expoliva 2025, acogid
la presentacion de los resultados finales del
Grupo Operativo FENOLIVA, centrado en
analizar los aceites de oliva de cuatro Deno-
minaciones de Origen Protegidas de Andalu-
cfa con el fin de “otorgarles singularidad y un
valor adicional a través de la profundizacion
en la caracterizacién fisico-quimica y senso-
rial de los aceites”, detalld su investigador
principal, Sebastidn Sanchez Villasclaras.

Con el objetivo de darle “singularidad” a los
AOVEs de las DOPs Sierra de Segura, Poniente
de Granada, Estepa y Sierra Magina se han
analizado mas de 900 muestras, recogidas du-
rante dos campafias olivareras, “para revalori-
zar el propio producto y darle mayor soporte
a las DOPs. Con todo ello, tratamos también
de fijar la poblacidn al terreno mediante el
conocimiento de los aceites que se producen
en estas zonas”, precisd Sanchez Villasclaras.

“Gracias al proyecto hemos constatado
la riqueza fendlica que tenian nuestros acei-
tes”, explicd Moisés Caballero, secretario
general de la DOP Estepa, “teniendo acceso
a informacién que no estd al alcance de cual-
quier almazara”, afiadié José Juan Jiménez,
secretario general de la DOP Poniente de
Granada, quien destacd también la “impor-
tancia de unir la fuente de conocimiento con
la zona donde puede aplicarse ese conoci-
miento”.

Los representantes de las DOPs participan-
tes en este proyecto constataron la importan-
cia de aportar una informacion extra tanto a
las almazaras como al consumidor. “El con-
sumidor piensa cada vez mds en la salud, por
eso no vale con decirle que es el producto
ma3s sano, sino que hay que explicarle por qué
lo es”, apuntd Francisco Moreno, secretario
general de la DOP Sierra de Segura. Por su
parte, Jesus Sutil, secretario general de la DOP
Sierra Magina, afirmé que “FENOLIVA nos ha

aportado informacién para saber cudndo se

tiene que elaborar el aceite para lograr un ma-
yor numero de componentes saludables y en
qué parte de los territorios posee una mayor
proporcién”.

Asimismo, este Grupo Operativo participd
en una mesa redonda, junto con otros proyec-
tos innovadores dentro del sector olivarero,
para presentar el manual de buenas précticas,
tanto en campo como en almazara, para opti-
mizar la obtencién de compuestos menores.
En ella participé Lola de Toro, directora ge-
rente del ceiA3, quien remarcd los retos de
FENOLIVA, entre ellos “el seguimiento de la
evolucion de los aceites de las cuatro DOPs, el
estudio pormenorizado de cada uno y la ela-
boracién de un manual de buenas practicas”.

A su vez, De Toro indicé que desde el ceiA3
“hemos favorecido la conexidn entre la uni-
versidad y el sector, y también hemos cubier-
to toda la parte de divulgacion del proyecto”.

El GO FENOLIVA estd compuesto por el
consorcio ceiA3, que participa, junto a la
Universidad de Jaén, a través del Grupo
“Bioprocesos | TEP-138”, perteneciente al
Instituto Universitario de Investigacion en
Olivar y Aceites de Oliva (INUO); los consejos
reguladores de las DOPs Sierra de Segura,
Poniente de Granada, Estepa y Sierra Magi-
na; y la Fundacidn Certidleo Garantia Alimen-

taria, como miembro colaborador.

Madrid, Bilbao
y Vigo acogen
presentaciones
exclusivas

del sello de |
calidad VALOVE

El sello de calidad VALOVE, con el apo-
yo de IPRODECO (Diputacién de Cérdo-
ba), estd organizando una serie de pre-
sentaciones exclusivas en Madrid (22 de
mayo), Bilbao (5 de junio) y Vigo (18 de
junio) para dar a conocer una cuidada
seleccién de los mejores aceites de oliva
virgenes extra elaborados por 17 almaza-
ras cordobesas.

“Amparadas por VALOVE, estas alma-
zaras representan la excelencia y el saber
hacer de un territorio con una tradicién olei-
cola milenaria, siendo el objetivo de esta
iniciativa acercar estos AOVEs de muy alta
calidad a distribuidores, tiendas especializa-
das y profesionales del canal Horeca”, han
destacado desde el sello de calidad.

La primera de estas presentaciones tuvo
lugar en Madrid el pasado dia 22 de mayo
en Torre Realia/ The lcdn.

En estos eventos los asistentes podran
catar los diferentes aceites de cada una de
las almazaras y conocer las caracteristicas
que definen su calidad y origen, asi como
establecer contacto directo con los pro-
ductores y representantes de las almaza-
ras participantes.

Las sesiones estdn disefiadas como es-
pacios de networking profesional y de
puesta en valor del AOVE cordobés, bajo
una marca colectiva “que garantiza traza-
bilidad, calidad y autenticidad”, ha resal-
tado la entidad.

VALOVE ha subrayado su compromiso
con la promocién de los AOVEs cordobe-
ses, “apostando por su posicionamiento
en mercados estratégicos y por el reconoci-
miento de sus propiedades Unicas tanto en
el dmbito gastrondmico como comercial”.
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Oportunidades para la consolidacion de la imagen
del aceite de oliva espaiol en Serbia

Un obstaculo al que se ha enfrentado histéricamente el aceite de oliva espafiol en el mercado serbio es la fuerte percepcién del
producto italiano. Sin embargo, el aceite de oliva espafiol ha superado al transalpino en el mercado serbio, lo que abre nuevas
oportunidades para la consolidacién de su imagen en el pais, segiin un estudio de |CEX Espafia Exportacién e Inversiones.

El estudio de ICEX detalla que el mer-
cado serbio estd dominado por el aceite
espafiol, con una cuota de mercado en las
importaciones del 44%. Le siguen el pro-
ducto italiano, con una cuota del 32,4%; y
el griego, cuya cuota se situé en un 17,9%
en 2024.

El pasado afio, las importaciones serbias
procedentes de Espafia de aceite de oliva
aumentaron un 257% en valor respecto
a 2023, llegando a cifras un 668% supe-
riores a las recogidas en 2020, por lo que
se percibe un crecimiento significativo
del sector, especialmente para la empre-
sa espafiola. Segun ICEX, el pronunciado
aumento del valor de las exportaciones
espafiolas puede verse influido por el au-
mento de los precios, ya que el volumen
aumentd un 142% entre 2020 y 2024.

En cuanto a las perspectivas para el sec-
tor en Serbia, para 2029 se espera un au-
mento del 15,4% en volumen de ventas
de aceite de oliva que traeria consigo un
aumento del 34,2% en valor.

El publico objetivo del aceite de oliva en
Serbia es la poblacién con mayor poder
adquisitivo, en concreto los jévenes profe-
sionales acomodados que viven en Belgra-
do u otras grandes ciudades del pais.

Y es que la poblacién serbia muestra una
tendencia creciente hacia una alimentacién
mds saludable, lo que ha impulsado el con-
sumo de productos como el aceite de oliva,
considerado beneficioso para la salud. Esta
tendencia puede favorecer la entrada de
aceites de mejor calidad y mayor valor afia-
dido, como los virgenes extra.

Serbia no produce aceite de oliva, por
lo que depende completamente de las
importaciones, lo que representa una
oportunidad para las marcas espafiolas

de afianzar su presencia sin competencia
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local y diferenciarse de otros paises ex-
portadores como lItalia o Grecia. La con-
solidacién de grandes superficies como
Lidl, Mercator y Delhaize, junto con la ex-
pansién de sus marcas blancas, brinda a
las empresas espafiolas la posibilidad de
establecer acuerdos con estas cadenas
para garantizar una distribucion estable
y una mayor presencia en el retail. El sec-
tor Horeca en Serbia ha mostrado signos
de recuperacién y expansion tras la pan-
demia, con un creciente interés por pro-
ductos de alta calidad en la gastronomia.
Ademas, el posicionamiento del aceite de
oliva espafiol en restaurantes, hoteles y
catering puede contribuir a aumentar su
reconocimiento y consumo en el pais.
Aunque tradicionalmente el aceite de
girasol ha dominado el mercado serbio,
existe una creciente diversificaciéon en el

uso del aceite de oliva, tanto en la cocina

Elmercado serbio estd
dominado por el aceite

espaiiol, con una cuota
de mercado en las

itmportaciones del 44%

doméstica como en la industria alimenta-

ria. Este cambio de habitos puede impul-
sar la demanda y abrir nuevas oportuni-
dades de negocio. Ademas, Serbia man-
tiene acuerdos comerciales con la Unién
Europea que facilitan la importacién de
productos agroalimentarios. Ello, sumado
a la mejora de las infraestructuras logisti-
cas, puede reducir barreras y hacer mas
competitivo el aceite de oliva espafiol en
el mercado serbio.

En términos de promocidn, ICEX y la Ofi-
cina Econdmica y Comercial de Belgrado
han impulsado diversas iniciativas para
mejorar la visibilidad de la oferta espafiola
en Serbia. La presencia fisica en este tipo
de eventos sigue siendo muy valorada en
Serbia, ya que los compradores e impor-
tadores locales prefieren conocer de pri-
mera mano los productos y novedades de
las empresas extranjeras antes de cerrar
acuerdos. En concreto, la OFECOME lleva
tres afios organizando un salén de alimen-
tos espafioles destinado a la promocién
en el mercado serbio, generando interés
entre el publico local. Este afio se celebra-
ra el 25 de septiembre, bajo el nombre de

Taste Spain.



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revision de precios: 30 de abril de 2025.

MARCA GRADOS ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA MARCA ENV.5L. BOTELLA
Capicta Alto Oleico 13,45 2,29 Asda 3,43
Coasol 12,95 2,09/2,82 Soy Plus Omega 3 Girasol+Soja 3,88
Coosol Premium Alto Oleico 3,29 E:K:::ia Semillas 12.08 %’gg
Donsol 9,99 1,99 y "
Fuensol 2,07
Koipesol 11,40/13,09 2,69
Masiasol 1,69

- - - F -
MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS LATA.5 L. ENVASES L ENV.2 L BOTELLA1L 3/41L
El Corte Inglés El C.Inglés Virgen extra 0,4° 27,75 5,85 6,75
El C. Inglés QOliva 04°y1° 17,85 21,25 BRI 4,65
El C.Inglés Girasol 0,2° 8,70 1,79
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Arbequina 19,50(1/2 1)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Cornicabra 19,50(1/21.)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Hojiblanca 19,50 (1/2 1)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Picual 19,50(1/2 1)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Picuda 19,50(1/2 1)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Ocal 19,50(1/2 1)
Hipercor Hipercor Virgen extra 0,4° 28,25 595
Hipercor Oliva Sabor Suave 0,4° 15,25 21,25 4,65
Hipercor Oliva Sabor Intenso 1° 15,25 21,25 4,65
Hipercor Girasol 0,2° 8,70 1,79
Carrefour Carrefour Virgen extra S. Intenso 0,7° 27,70 5,84 6,55
Carrefour Virgen extra S. Suave 0,3° 27,70 5,84 6,55
Carrefour Oliva Sabor S./Intenso 0,4°/1° 21,20 4,64
Carrefour Girasol 0,2° 8,49 1,79
Carrefour Girasol Ecolégico 6,69
Carrefour Semillas 7,50 2,55
Auchan Alcampo Virgen extra 0,5° 29,90 6,34 5,99
Alcampo Virgen extra ecoldgico
Alcampo Oliva Intenso 1° 21,20 4,64
Alcampo Oliva Suave 0,4° 21,20 4,64
Alcampo Girasol 0,2° 8,29 1,79
Alcampo Arbequina/Hojiblanca 2,15(051)
Hacendado Mercadona Virgen extra 0,5° 22,553 1) 13,75 5,85 6,55
Mercadona Oliva 0,4°/1° 21,95 4,65
Mercadona Girasol 0,2° 8,70 1,79
Mercadona Semillas 0,2° 6,90 7,15 1,53
Mercadona Maiz 0,2° 1,67

PERFECCION EN LA EXTRACCION
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www.centrifugacionalemana.com
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas
internacionales?
;Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en
el sector oleicola?

Funciones princpales
« Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.
« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y
dlientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.
« [dentificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias
del mercado.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacion, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el aio, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 aflos en puesto similar.
Mas informacién: 630 825 235

VENDEMOS

Decanters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

- Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de accién para
alcanzar objetivos de ventas.
« Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacion y/o ventas en el canal HORECA,
preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
« Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a
diferentes mercados.
« Excelentes habilidades de comunicacidn y negociacion.

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacion de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SEVENDEN
Decanters de 2° uso reparados y sin reparar.
Teléfono: 680 690 618
SE VENDE

Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacién: 630 900 805

SE BUSCA

£Qué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.
- Formacion continua y oportunidades de desarrollo profesional.

Tei ?E tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasion
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecologico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicion de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamafos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucion con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caoanuevecateria s

Andalucia pone en marcha el Plan RegadiA
oon el objetivo de modemizar los regadios

La Junta de Andalucia ha puesto en
marcha el Plan RegadiA a partir de un
convenio firmado con el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA)
y la Sociedad Estatal de Infraestructuras
Agrarias (SEIASA) que busca favorecer la
modernizacion de los regadios en la Co-
munidad andaluza.

Seglin ha explicado el consejero de Agri-
cultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural, Ra-
mon Ferndndez-Pacheco, “a pesar de que
hace un mes el Gobierno central escenificd
en Sevilla la firma de dicho documento, el
convenio no se ha recibido hasta este mis-
mo martes en la sede de la Consejeria y ha
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sido en ese preciso momento cuando se ha
firmado, por lo que la vigencia del mismo
comienza a partir de este martes”.

El convenio a tres bandas cuenta con 140
millones de euros destinados a la moder-
nizacién del regadio en una iniciativa pro-
movida por el Gobierno andaluz. De este
importe, la Administracion andaluza aporta
el 50% de los fondos, es decir, 70 millones de
euros; mientras que el Gobierno de Espafa
aporta el 20% y los regantes, el 30%.

Tal y como ha asegurado el consejero
de Agricultura, “desde la Administracion
regional nos preocupa seguir ayudando a
los regantes y agricultores a través de la

modernizacion de sus infraestructuras para
que dispongan de mas recursos hidricos, de
ahi la importancia de que este convenio se
materialice cuanto antes”.

En este sentido, Fernandez-Pacheco ha
recordado que no es el Unico plan puesto
en marcha, ya que desde el Gobierno an-
daluz también se ha iniciado el Plan Parra
para optimizar y mejorar la gestion del rie-
go. “Somos conscientes de que cada gota
cuenta y que es imprescindible fomentar
una agricultura mas sostenible y eficiente
para cuidar de nuestro medio ambiente vy,
ademas, ser mds competitivos y avanzar en
sostenibilidad”’, ha abundado.



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendatic de Ferias

y Eventos
en 2025

1] Maye.

&

§

Del 27 al 30 de mayo
IPACK-IMA

Milan (Italia)
www.ipackima.com

Del 30de mayo al 5 de julio

CURSO SOBRE ESTRATEGIAS Y
CALCULO DE COSTES EN LA CADENA
DE VALOR DE LOS ACEITES DE OLIVA
Baeza (Jaén)

www.unia.es

1] Junic

&

Del 18 al 19 de junio
MUNDOLIVAR
Cérdoba
hola@mundolivar.es
www.mundolivar.es

Del 25 al 29 de junio
FERCAM

Manzanares (Ciudad Real)
www.fercamvirtual.es

= Del 29 al 30 de junio

OLIVE JAPAN SHOW
Tokio (Japén)
www.olivejapan.com/en

Del 29 de junio al 1 de julio
SUMMER FANCY FOOD
Nueva York (EEUU)
press@specialtyfood.com
www.specialtyfood.com

1] Julic

&

Del 22 al 25 de julio

FOOD & HOSPITALITY INDONESIA
Jakarta (Indonesia)
press@specialtyfood.com
www.foodhospitalityindonesia.com/

1] dgeste

& Del 27 al 29 de agosto

CURSO SOBRE EL FUTURO DEL
OLIVAR TRADICIONAL

Baeza (Jaén)

www.www.unia.es

Mds informacion sobre los proximos

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacei.com

Cota pasandoao...

Abierto el plazo de presentacion de candidaturas de los IV Premios
“Comunicacion experiencial de alimentos y bebidas”

Juntos con la Hostelerfa -entidad compuesta
por Hosteleria de Espaiia, la Federacién Espanola
de Industrias de Alimentacion y Bebidas (FIAB)
y la Asociacién de Fabricantes y Distribuidores
(AECOQ)- vuelve a convocar al conjunto de la
cadena de valor alimentaria en la 4* edicién de los
Premios “Comunicacién experiencial de alimen-
tos y bebidas”.

Valencia serd el escenario de los Premios en
el mes de octubre como muestra del compromi-
so de Juntos con la Hosteleria con la provincia
tras los tragicos sucesos de la DANA producidos
el pasado mes de octubre.

Los premios tienen las siguientes categorias:
“Campana audiovisual”, “Campafia on line/social
media”, “Campafia en prensa o revista impresa”,
“Campana en publicidad exterior” y “Campafia

|

integral”. Se trata de premios honorificos sin dota-
cién econdmica y se otorgaran de manera conjun-
ta a las empresas o entidades anunciantes, y a las
agencias creativas responsables de las campafias.

Las campanas “Quédate con lo bueno”, de Bollo;
“Hecho con lo mejor de nosotros”, de Schar; “No
pan, no fun”, de Dulcesol; “Dale Vi-di-lla”, de Osbor-
ne; y “360° para San Isidro” ,de Mahou San Miguel
fueron las galardonadas en la anterior edicién. Se re-
conoci6 su talento al ser referentes de como, a través
de la publicidad y la comunicacién, los alimentos y
todo lo que gira en toro a ellos son capaces de re-
cordarnos vivencias y experiencias, y trasladarnos de
manera emocional a diferentes momentos de la vida.

Estos galardones ponen en valor la parte emo-
cional que despiertan los alimentos, que tienen el
poder de trascender el limite espacio-temporal y
trasladarnos a recuerdos y momentos concretos a
través de los olores y los sabores.

‘Te acomb

Ademas, la campana “De la naturaleza al pla-
to” del Ayuntamiento de El Ejido recibié el premio
especial a la promocién del territorio.

La convocatoria de los Premios estara abier-
ta hasta el 2 de septiembre y pueden presentar-
se todos aquellos materiales difundidos entre
el 1 de septiembre de 2022 y el momento
del cierre de presentacién de candidaturas,
aunque el inicio de la campafia sea anterior a
estas fechas. Las propuestas hay que enviarlas
a comunicacion@cehe.es.

La concurrencia puede realizarse de manera
individual, tanto empresas y entidades como
agencias anunciantes (siempre contando con
la autorizacién de todas las partes implicadas),
por asociaciones representativas de la cadena
de valor de la industria agroalimentaria, y por
entidades o empresas relacionadas con la in-
dustria agroalimentaria.

El jurado estard compuesto por miembros de
reconocido prestigio y conocimiento del dmbito
hostelero y agroalimentario; asi como de la comu-
nicacion y la publicidad.

Los Premios buscan mostrar la importancia de
la comunicacion y preservar el acervo cultural que
posee nuestra gastronomia y las tradiciones que se
generan en torno a nuestras barras y mesas.

l'

S .

y anticipando tus ayudas de la,PAC

Nosotros. -

Inférmate
en CaixaBank.es

:K ‘ AgroBank
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Medicion en Continuo

Aceituna Entera sobre Cinta Transportadora

GRASA, HUMEDAD Y ACIDEZ

atico

“““““““ . ' + Sin idad de t tras
" {

* S5in necesidad de molturacion
* Sin atencion humana

+ Analiza la descarga completa

) www.tecnilab.es

. . } NN NR=HOo n-Line
+34 963 751 471 +34 628 632 992 T - o “""'"I'""'mm @®
comercial@autelec.es  www.autelec.es 3 e ©

FABRICACION
DECALDERAS VAINMECAL

DE BIOMASA Innovaciones Metacalorificas, s.l.

(ariinnN mira o que hacemos en:
A G RO I S Aq &3 YouTube

ORI 1h B l l
¥ para -_‘ld s0s industria

BIO s.. www.calderasinmecal.com



