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M E R C A D O

E l total de aceite de oliva almace-
nado en Italia a 31 de marzo se si-
túa en 212.863 toneladas, de ellas 

131.686 t. a granel y 21.661 t. envasadas, lo 
que supone un 12,3% menos respecto a la 
misma fecha del año anterior, según un in-
forme de la Inspección Italiana de Preven-
ción del Fraude (ICQRF) publicado por el Mi-
nisterio de Agricultura del país transalpino.

Este informe detalla que el AOVE re-
presenta el 72% del stock (153.347 tonela-
das, -14,6%), de las que 80.897 toneladas 
(-35,5%) son de origen italiano, mientras que 57.876 toneladas 
(+53%) proceden de la UE. 

Alrededor de la mitad del aceite de oliva nacional (49,3%) se 
almacena en las regiones del sur de Italia, con la significativa 
contribución de las regiones de Puglia y Calabria, con el 30% y 
el 11%, respectivamente.

Jaén
En España, y concretamente en Jaén, la vida sigue igual, con es-
casa demanda y una oferta a la espera de que se reactive el mer-
cado tras el paréntesis de la Semana Santa. En este contexto, el 
lampante cotiza a 3.000 €/t.; el virgen, a 3.100/3.200 €/t.; el AOVE, 
a 3.500/3.800 €/t.; y el refinado, a 3.050/3.100 €/t.

Córdoba
Prosigue el incesante picoteo en un mercado más estable en 
cuanto a las cotizaciones, con una horquilla grande de precios en 
el caso del virgen extra en función de los frutados. Así, el lampan-
te se oferta a 3.000 €/t.; el virgen, a 3.100/3.150 €/t.; el AOVE, a 
3.550/3.800 €/t.; y el refinado, a a 3.050/3.100 €/t.

Sevilla
Mercado totalmente paralizado, con la oferta esperando la reac-

ción de una demanda que no termina de 
arrancar. En este sentido, el lampante se 
sitúa a 3.000 €/t.; el virgen, a 3.400/3.700 
€/t.; el refinado, a 3.100 €/t.; y el AOVE, a 
4.000/4.300 €/t.

Málaga
Mercado ausente y  operat iv idad 
prácticamente nula, con una oferta a la 
espera de que se pronuncie la demanda. 
Precios meramente orientativos, con 
mayor estabilidad por parte del lampante. 

En este contexto, el lampante repite a 2.900/3.000 €/t.; y el 
AOVE, a 3.850 €/t. 

Castilla-La Mancha
Mercado muy tranquilo, con una mayor oferta que no encuen-
tra respuesta en una demanda muy cauta. Mientras, el campo 
presenta un aspecto espléndido tras las lluvias caídas en Sema-
na Santa, con unas perspectivas muy favorables para la próxi-
ma cosecha. Así, el virgen repite a 3.100/3.300 €/t.; y el AOVE, a 
3.500/4.100 €/t.

Extremadura
Situación de mercado similar a la de hace 15 días, en la que se 
opera con cierta regularidad pero con precios estables. En es-
te contexto, el lampante repite a 2.800/3.000 €/t.; el virgen, a 
3.300/3.500 €/t.; y el AOVE, a 3.700/4.200 €/t.

Valencia
Sin variaciones en las cotizaciones, con un mercado 
paralizado donde la oferta se muestra firme y la demanda 
sigue de vacaciones. Así, el lampante también repite a 2.900 
€/t.; el virgen, a 3.300 €/t.; el AOVE, a 3.500 €/t.; y el refinado, 
a 3.100 €/t.

Tras la Semana Santa el mercado sigue de vacaciones

A c e i t e  d e  o l i v a
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Procedente de un olivar de 70 ha. situado en 
la región de Basilicata, Monini Monocultivar Co-
ratina Bio (Monini, S.p.A.), el flamante ganador 
de la décima edición de EVOOLEUM Awards 
con 97 puntos, traslada a quien lo prueba a la 
mágica atmósfera de Puglia, hogar de majes-
tuosos y centenarios olivares de la variedad 
coratina, la que más triunfos acumula en el con-
curso a la calidad del AOVE más importante del 
mundo organizado por Grupo Editorial Merca-
cei y la Asociación Española de Municipios del 
Olivo (AEMO). Un excelso monovarietal ecoló-
gico que ya se alzó con el máximo galardón del 
concurso en 2018 y 2022 (ex aequo), toda una 
leyenda de EVOOLEUM Awards.

Le acompañan en el podio, ambos con 96 
puntos, un zumo sudafricano, De Rustica Estate 
Collection Coratina (De Rustica Olive Estate), ven-
cedor absoluto hace dos años; y otro español, 
Valdenvero Hojiblanco, de la Sociedad Coope-
rativa Olivarera de Valdepeñas (Colival), uno de 
los habituales del TOP100, que roza la gloria con 
este monovarietal manchego elaborado con 
maestría en la cooperativa liderada por su geren-
te y maestra de almazara, Consoli Molero.

Un espectacular jurado compuesto por 25 
catadores de once países fue el encargado 
de valorar, durante tres intensas jornadas de 
cata celebradas en Córdoba, las cerca de 1.000 
muestras procedentes de 26 países para selec-
cionar los 100 mejores AOVEs del mundo, en 
un ranking que cuenta con representantes de 
una decena de países: Italia, España, Turquía, 
Croacia, Portugal, Grecia, Marruecos, Sudáfrica, 
Brasil y China. De los 100, 67 son españoles -de 
ellos 43 andaluces-, seguidos a gran distancia 
por Italia (16 AOVEs en el TOP100), Turquía (5, 
todos ellos elaborados por la misma empresa, 
Novavera Gida Ve Tarim San. Tic. A.Ş.) y Croa-

cia (4). En total, en el TOP100 de EVOOLEUM 
Awards encontramos 27 AOVEs con DOP y 33 
vírgenes extra de producción ecológica.

EVOOLEUM TOP10
Además de Monini Monocultivar Coratina Bio, 
De Rustica Estate Collection Coratina y Valden-
vero Hojiblanco, el exclusivo TOP10 de EVOO-
LEUM en esta edición está integrado por otros 
cuatro AOVEs españoles: Knolive Epicure, de 
Knolive Oils, S.L. (96 puntos); Señorío de Ca-
marasa, de la SCA Santa Isabel de Torres (95 
puntos); y Parqueoliva Serie Oro y Rincón de la 
Subbética, de Almazaras de la Subbética, S.L.U., 
ambos también con 95 puntos.

Completan el EVOOLEUM TOP10 -que 
reúne cinco variedades distintas: coratina, 
hojiblanca, itrana, picuda y picual- otros tres 
zumos italianos: Gran Pregio Bio Coratina, de 
Azienda Agricola Caputo Maria (96 puntos); 
Quattrociocchi Olivastro, de Americo Quat-
trociocchi (96 puntos); y Di Molfetta Frantoia-
ni, de Di Molfetta Pantaleo & c., S.n.c., otro 
clásico de EVOOLEUM Awards, que obtiene 
95 puntos.

Llegó el momento más esperado: estos son los 100 
Mejores AOVEs del Mundo de la campaña 2024/25

Llegó uno de los momentos más esperados del año. Ya conocemos el nombre de los 100 mejores aceites de oliva vírgenes extra del 
mundo a juicio del prestigioso jurado de EVOOLEUM Awards, el Concurso Internacional a la Calidad del AOVE más influyente y ri-
guroso que existe en la actualidad. El EVOOLEUM ABSOLUTE BEST -o lo que es lo mismo, el Mejor AOVE del mundo de la campaña 
2024/25- es nuevamente el italiano Monini Monocultivar Coratina Bio, que repite el éxito logrado en las ediciones de 2018 y 2022. 
En esta ocasión, el EVOOLEUM TOP10 está conformado por cinco vírgenes extra españoles, cuatro italianos y un sudafricano, De 
Rustica Estate Collection Coratina -ganador absoluto del concurso hace dos años-, en una edición con zumos de 10 países represen-
tados en el TOP100, entre ellos China.

A C T U A L I D A D  -  E V O O L E U M  A W A R D S
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BEST OF CLASS
Si nos detenemos en los galardones BEST 
OF CLASS, esto es, los mejores en cada cate-
goría del concurso, el EVOOLEUM ABSOLU-
TE BEST, Monini Monocultivar Coratina Bio, 
obtiene también los galardones de Mejor 
Monovarietal (BEST MONOVARIETAL), Me-
jor Mezcla de Frutado Verde-Maduro (BEST 
MIXTURE GREEN AND MATURE FRUITY), 
Mejores 3 de Producción Ecológica (TOP3 
ORGANIC FARMING PRODUCTION), Mejor 
de Italia (BEST FROM ITALY) y Mejor Corati-
na (BEST CORATINA).

Valdenvero Hojiblanco, de Colival, triunfa 
en las categorías Mejor Frutado Verde (BEST 
GREEN FRUITY), Mejor de España (BEST 
FROM SPAIN) y Mejor Hojiblanca (BEST HOJI-
BLANCA); mientras que Knolive Oils, con Knoli-
ve Epicure, se alza con el premio al Mejor Cou-
page (BEST BLEND).

El TOP3 de los mejores AOVEs de Produc-
ción Ecológica tiene 100% acento italiano, pues 
a Monini Monocultivar Coratina Bio le acompa-
ñan Gran Pregio Bio Cuvèe, de Azienda Agri-
cola Caputo Maria; y Quattrociocchi Olivastro, 
de Americo Quattrociocchi. Por otra parte, el 
galardón al Mejor Frutado Maduro (BEST MA-
TURE FRUITY) recae en el AOVE croata Mate 
Timbro Istriano, de la empresa Orna d.o.o., 

que también conquista el premio al Mejor de 
Croacia (BEST FROM CROATIA).

Por países, y al margen de los ya menciona-
dos, Oliveira da Serra Gourmet es designado Me-
jor de Portugal (BEST FROM PORTUGAL); Noor 
Fès, Mejor de Marruecos (BEST FROM MOROC-
CO); Mantikir Blend, Mejor de Brasil (BEST FROM 
BRAZIL); Novavera Memecik, Mejor de Turquía 
(BEST FROM TURKEY); Terra Creta PDO Kolym-
vari, Mejor de Grecia (BEST FROM GREECE); De 
Rustica Estate Collection Coratina, Mejor de Sud-
áfrica (BEST FROM SOUTH AFRICA); mientras 
que Oriental Panda Leccino logra el galardón al 
Mejor de China (BEST FROM CHINA).

Si atendemos a los AOVEs con DOP, Señorío 
de Camarasa es reconocido con el premio Me-
jor DOP de España (BEST PDO FROM SPAIN); 
el zumo siciliano Verde como Mejor DOP de Ita-
lia (BEST PDO FROM ITALY); Novavera Ayvalik, 

Mejor DOP de Turquía (BEST PDO FROM TUR-
KEY); Oio Vivo Vodnjanska Buža, Mejor DOP 
de Croacia (BEST PDO FROM CROATIA); y Te-
rra Creta PDO Kolymvari, Mejor DOP de Grecia 
(BEST PDO FROM GREECE).

Finalmente, en el resto de galardones Me-
jor de cada variedad (BEST OF EACH VARIETY) 
triunfan el monovarietal catalán Degustus como 
Mejor Arbequina; Señorío de Camarasa, Mejor 
Picual; Valdenvero Organic Cornicabra -otro AO-
VE de Colival-, Mejor Cornicabra; Mate Timbro 
Istriano, Mejor Frantoio; Quattrociocchi Olivas-
tro, Mejor Itrana; Artajo 10 Koroneiki Bio, Mejor 
Koroneiki; Oleo Pepillo Lecciana, Mejor Lecciana; 
Oriental Panda Leccino, Mejor Leccino; Novavera 
Memecik, Mejor Memecik; Omphacium Olympia 
Variety, Mejor Olympia -una variedad griega-; 
Olio Principe Incanto, Mejor Peranzana; Noor Fès, 
Mejor Picholine; y Fuente Ribera, Mejor Picuda.

TOP20 Limited Production EVOOs
Por otra parte, el TOP20 de los Mejores AOVEs 
del Mundo de Producción Limitada -inferior 
a 2.500 litros-, una categoría estrenada hace 
tres ediciones para reconocer el esfuerzo de 
los pequeños productores en aras de alcanzar 
la excelencia y que se amplió a 20 AOVEs en 
la pasada edición, reconoce en esta ocasión a 
15 AOVEs españoles, dos italianos -entre ellos 
el ganador, Fiorolio-, dos croatas -ambos de 
Nai 3.3, que vuelve a colocar dos AOVEs en el 
TOP20- y uno francés, con una docena de varie-
dades representadas.

Así, en el podio de EVOOLEUM TOP20 Limi-
ted Production EVOOs figuran el monoculti-

var de taggiasca Fiorolio, de 
Azienda Agricola 5F (95 pun-
tos); el arbequino L’Olivera 
Finques, de L’Olivera, S.C.C.L.; 
y Oleo Pepillo Reserva de Fa-
milia Royal, de la empresa 
manchega Oleo Pepillo, S.L., 
ambos con 94 puntos. Les 
siguen, también con los mis-
mos 94 puntos, Fuenquesada 
Picual, de Fuenquesada, S.L.; 
y el croata Nai 3.3 Drobnica, de 
OPG Nives Morović.
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 ANDALUCÍA
 Lampante, base 1º 3.000 3.000  
 Virgen 3.100/3.200 3.100/3.200  

 Virgen extra 3.500/3.700 3.500/3.800

 Refinado 3.050/3.100 3.050/3.100

 Lampante, base 1º 3.000 3.000

 Virgen 3.100/3.150 3.100/3.150

 Virgen extra 3.600/3.800 3.550/3.800

 Refinado 3.150 3.050/3.100

 Lampante, base 1º 3.000 3.000

 Virgen 3.400/3.700 3.400/3.700

 Virgen extra 4.000/4.300 4.000/4.300

 Refinado 3.100 3.100

 Lampante, base 1º 3.000 3.000

 Virgen 3.100/3.200 3.100/3.200

 Virgen extra 3.500/3.700 3.500/3.800

 Lampante, base 1º 2.900/2.950 2.900/3.000  
 Virgen Sin oper. Sin oper.  
 Virgen extra 3.800/3.850 3.850

 CASTILLA-LA MANCHA 
 Virgen  3.200/3.400 3.100/3.300

 Virgen extra  3.700/4.100 3.500/4.100

 Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.

 COMUNIDAD VALENCIANA
 Lampante, base 1º  2.900 2.900 

 Virgen 3.300 3.300

 Virgen extra  3.500 3.500

 Refinado 3.100 3.100 

 EXTREMADURA 
 Lampante, base 1º 2.800/3.000 2.800/3.000

 Virgen 3.300/3.500 3.300/3.500

 Virgen extra 3.700/4.200 3.700/4.200
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EUROS/T.
SEMANA 

28 abr./4 mayo ‘25
(Cierre día 24 abril ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

14/27 abril ‘25
(Cierre día 10 abril ‘25)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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 A C E I T E  D E  G I R A S O L
 (Sobre origen a granel) 
 Crudo Sin oper. Sin oper.  
 Refinado 1.270 1.250
 A C E I T E  D E  S O J A
 (Sobre origen cisternas) 
 Crudo 1.350 1.150
 Refinado 1.400 1.200 
 
 A C E I T E  D E  S E M I L L A S  
 Refinado 1.270 1.250
 

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A    ANDALUCÍA
 Refinable, base 10º 1.200/1.250 1.200 

 Refinado, winterizado, a granel, sobre origen  2.150 2.150 

 

 
Oleínas de aceite de girasol-soja    Sin oper.    Sin oper. 

 Oleínas de orujo Sin oper.  Sin oper. 

Ácidos grasos de oliva  Sin oper. Sin oper. 

 (de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

14/27 abril ‘25
(Cierre día 10 abril ‘25)

EUROS/T.
SEMANA 

28 abr./4 mayo ‘25
(Cierre día 24 abril ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2024

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

3ª semana
de abril

4ª semana
de abril

3ª semana
de abril

4ª semana
de abril

2ª semana
de abril

1ª semana
de mayo

2ª semana
de abril

1ª semana
de mayo

2025

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com
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8.000
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7.600
7.400
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7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
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4.000
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3.000
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2.600

2.400

2.200

2.000

1.800
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1.000
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1.270
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 SEBO FUNDIDO s/c s/c  
 SEBO FUNDIDO s/c s/c 

 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c   

 SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c 

 GRASA ANIMAL 3º/5º (origen) 1.130 1.120 

 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.220 1.200 

 ACEITE DE COCO (refinado) 2.620 2.900 

 ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c   

 ACEITE DE PALMA 1.570 1.480

 ACEITE DE PALMISTE 2.350 2.320

 ACEITE DE MAÍZ 1.425 1.400

 ACEITE DE COLZA 1.380 1.380

 ACEITE DE RICINO 1.250 1.280 

	 ACEITE	DE	PESCADO	refinado 3.375 3.700

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

28 abr./4 mayo ‘25
(Cierre día 24 abril ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

14/27 abril ‘25
(Cierre día 10 abril ‘25)

€/t.€/t.
M A D R I D

*P
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cio
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra  8,70 8,70
 ACEITE DE OLIVA refinado 3,30 3,30
 ACEITE DE OLIVA lampante 2,80 2,80 
 
 ACEITE DE ORUJO refinado  2,30 2,30
 ACEITE DE GIRASOL refinado 1,28 1,28
 ACEITE DE MAÍZ refinado 1,35  1,35
 ACEITE DE SOJA refinado 1,35 1,35
 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,10 2,10
 
  ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,30/9,40 9,30/9,40 

 ACEITE DE OLIVA virgen  Sin oper. Sin oper.

Euro
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,70/3,80 3,70/3,80

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 6,25/6,50 6,25/6,50

 ACEITE DE OLIVA refinado 3,15/3,20 3,25/3,30

 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,25/4,30 4,30/4,40
 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,15/4,25 4,20/4,30
 (Precios facilitados por25
 Olio Officina Magazine) 

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,80/4,20 3,80/4,20

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&  C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

28 abr./4 mayo ‘25
(Cierre día 24 abril ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

14/27 abril ‘25
(Cierre día 10 abril ‘25)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (24 de abril de 2025)
(Los tipos de mercado)

Peseta .............................166,386
Lira italiana ................. 1.936,270
Escudo portugués ..........200,482
Dracma griego........ ........340,750
Florín.. ................................. 2,204
Dólar....................................1,095
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés. ..................... 162,97
Corona sueca ...................11,362
Corona checa ...................25,348
Libra esterlina .................... 0,837
Franco suizo ....................... 0,939

   1 semana 1 mes  2 meses 3 meses 6 meses 12 meses  

 Euro (euribor) ...................................  - - - - - 3,73 

 Dólar ...............................................  - 4,57 - 4,97 5,26 5,68 

 Yen Japonés .....................................  - - - - - - 

 Libra Esterlina ...................................  - 4,03 - 4,32 4,71 - 

 Franco Suizo .....................................  - - - - - - 

 Dólar Canadiense ..............................  - - - - - -  

Mercado internacional

€/t.€/t.



Un curso de verano de la 
UNIA analizará las claves para 
aumentar la competitividad del 

olivar tradicional
La sede Antonio Machado de la Uni-

versidad Internacional de Andalucía 
(UNIA), ubicada en Baeza (Jaén), acoge-
rá del 27 al 29 de agosto el curso “¿Tiene 
futuro el olivar tradicional?” cuyo objeti-
vo es encontrar fórmulas que permitan 
aumentar la competitividad de este tipo 
de olivar debido a su papel fundamental 
en la dinamización territorial, en térmi-
nos no sólo de renta y empleo, sino tam-
bién de sostenibilidad medioambiental.

Esta acción formativa -dirigida por Ma-
nuel Parras Rosa, catedrático de Comer-
cialización e Investigación de Mercados 
de la Universidad de Jaén (UJA)- pre-
tende delimitar el concepto de olivar 
tradicional y sus tipos, así como conocer 
dónde se ubica geográficamente, mi-
diendo, de este modo, su dimensión e 
impacto espacial y territorial.

Además, persigue conocer los costes 
asociados al olivar tradicional mediante 
un sistema de cálculo novedoso que 
incorpora, no sólo los costes asociados 

a las distintas tareas del cultivo, sino la 
forma de gestionarlo (con medios pro-
pios, externos, etc.); y debatir sobre la 
cadena de valor del aceite de oliva vir-
gen extra donde el AOVE procedente 
de olivar tradicional tiene un gran peso, 
además de las distintas estrategias para 
aumentar la competitividad del olivar 
tradicional, en el marco de la Primera 
Estrategia Andaluza para el Olivar.

A su vez, pretende proponer medidas 
de apoyo para el olivar tradicional en la 
nueva Política Agraria Común (PAC), post 
2027; analizar la renta que pueden pro-
porcionar los co-productos procedentes 
del olivar tradicional; y conocer fórmulas 
contrastadas, tanto para disminuir los 
costes de producción, como para aumen-
tar los ingresos de las explotaciones tra-
dicionales por la vía de la diferenciación.

Para más información: https://www.
unia.es/estudios-y-acceso/oferta-acade-
mica/cursos-de-verano/tiene-futuro-el-oli-
var-tradicional
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   piensos   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
  €/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................  385

Harina de girasol (integ.) (abril) ....................  280

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas. 

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo)..........................................  1.550

 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú  s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)  €/t.
Maíz  325

Trigo panificable  360

Trigo forrajero (puerto destino)  340

Cebada cervecera  270

Cebada dos carreras  270

Colza (puerto destino)  752

Guisantes  280

Centeno   220

Harina de girasol (pellets)  230

Harina de girasol (alto proteico)  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 
1.041,75 centavos de dólar por bushel; la 
última semana cerró a 1.012,50.
u Precios: Futuros mayo.

Harina de soja: 290,90 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 294,10.
u Precios: Futuros mayo.

Aceite de soja: Cerraba a 48,05 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 46,17. 
u Precios: Futuros mayo.

Maíz: Terminó la semana a 472,00 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 473,50.
u Precios: Futuros mayo.

Formación

https://olivejapan.com/en/competition
ONE of the most Recognized and Largest Olive Oil Competition

Organized by the Olive Oil Sommelier Association of JAPAN (OSAJ)

ONLINE REGISTRATION period for EVOOs of the 2024/25 Campaign
opened until May 16, 2025 

For the 2025 edition of OLIVE JAPAN 
there will be a “Buy 4 & get 1 free” 
offer: Those who enter 5 olive oils 
will only pay for 4 entries, and those 
entering 10 samples will only pay for 
8 entries

LAST MINUTES 

TO REGISTER!

¡ÚLTIMOS 

MINUTOS PARA 

INSCRIBIRSE!



La provincia argentina de Buenos Aires 
pondrá en marcha La Ruta del Olivo, una ini-
ciativa que integra producción, turismo y de-
sarrollo regional en el sudoeste bonaerense, 
con el objetivo de potenciar una de las acti-
vidades agroalimentarias con mayor proyec-
ción nacional e internacional.

El proyecto -publicado en el Boletín Oficial 
de la provincia- abarca los municipios de Adol-
fo Alsina, Saavedra, Puán, Tornquist, Coronel 
Rosales, Coronel Dorrego, Bahía Blanca, Vi-
llarino, Patagones, Guaminí, Coronel Suárez, 
Coronel Pringles y el área de la Corporación 
del Valle del Río Colorado, donde se localizan 
48 explotaciones olivícolas que ocupan más 
de 2.500 hectáreas.

La Ruta del Olivo ha sido impulsada por el 
Ministerio de Desarrollo Agrario de la pro-
vincia de Buenos Aires, en el marco del Plan 
de Desarrollo del Sudoeste Bonaerense. La 
iniciativa ha sido elaborada junto con el Con-
sejo Regional para el Desarrollo del Sudoeste, 

articulando políticas públicas orientadas al 
arraigo, la diversificación productiva y el cre-
cimiento sostenible del interior bonaerense.

“Esta ruta generará más desarrollo económi-
co, integración entre actividades y empleo, ade-
más de impulsar el turismo y mostrar el poten-
cial productivo de la provincia”, ha destacado el 
ministro de Desarrollo Agrario, Javier Rodríguez.

El proyecto busca posicionar a la región 
como referente en la elaboración de aceites 
de oliva y aceitunas de mesa de alta calidad. 

Además, promueve la vinculación con otras 
actividades económicas como el agroturismo, 
la gastronomía, la hotelería y el comercio, for-
taleciendo las cadenas de valor y generando 
empleo local.

Contempla la creación de circuitos turísti-
cos, catas, talleres, visitas guiadas, formacio-
nes y actividades culturales que pondrán en 
valor la historia, el paisaje y el trabajo de las 
comunidades anfitrionas.

También se establece la celebración anual 
de la Semana del Olivo Bonaerense, durante 
la tercera semana de marzo, como antesala 
de la Fiesta Provincial del Olivo que se realiza 
cada año en Coronel Dorrego.

Cabe destacar que la provincia de Buenos 
Aires es la quinta productora de aceite de 
oliva del país, con el 2% del total nacional, con-
centrando el municipio de Coronel Dorrego el 
48% de la producción provincial. A nivel nacio-
nal, el olivo ocupa el tercer lugar en superficie 
destinada a frutales bonaerenses.
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https://olivejapan.com/en/competition
ONE of the most Recognized and Largest Olive Oil Competition

Organized by the Olive Oil Sommelier Association of JAPAN (OSAJ)

ONLINE REGISTRATION period for EVOOs of the 2024/25 Campaign
opened until May 16, 2025 

For the 2025 edition of OLIVE JAPAN 
there will be a “Buy 4 & get 1 free” 
offer: Those who enter 5 olive oils 
will only pay for 4 entries, and those 
entering 10 samples will only pay for 
8 entries

LAST MINUTES 

TO REGISTER!

¡ÚLTIMOS 

MINUTOS PARA 

INSCRIBIRSE!

Buenos Aires pondrá en marcha La Ruta del Olivo



ANÁLISIS

ENVASES/ENVASADO

BOMBAS

EXTRACCIÓN

DEPÓSITOS INOX. Y LÍNEAS DE EXTRACCIÓN

ESCAPARATE DE PROVEEDORES



VIVEROS/CAMPO
LABORATORIOS

Industrial
Machinery
Solutions

www.treico.com

SOFTWARE

PESAJE

PATIO

ESCAPARATE DE PROVEEDORES
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En concreto, el ministro de Agricultura, Pes-
ca y Alimentación, Luis Planas, trasladó a las 
organizaciones profesionales agrarias un men-
saje de tranquilidad y confianza en el actual 
contexto geopolítico internacional y la firme 
voluntad del Gobierno de defender los intere-
ses de los productores españoles.

Los constantes anuncios de medidas y contra-
medidas sobre aranceles realizadas por el presi-
dente de EEUU, Donald Trump, han generado 
“una situación de incertidumbre entre los opera-
dores que no es buena y que ha tenido su reflejo 
en los mercados, en las bolsas y en la realidad de 
la vida económica”, según resaltó Planas.

En este encuentro, el ministro apuntó tres 
prioridades en la política comercial de España 
para hacer frente a la situación. La primera de 
ellas es mantener y ampliar el mercado interno 
con la Unión Europea, ya que es el destino de 
las dos terceras partes de las exportaciones 
de productos agroalimentarios españoles. En 
segundo lugar, se refirió a la voluntad de Espa-
ña y la Unión Europea de mantener e incluso 
ampliar la presencia comercial en EEUU, pero 
dejó claro que no se puede aceptar como nue-
va normalidad un 10 % de aranceles de partida a 
todos los productos. Y es que Europa y España 
mantienen conversaciones con el país nortea-
mericano para tratar de llegar a un acuerdo 
arancelario, después de que Donald Trump 
haya decidido una moratoria de 90 días en 
la aplicación de una tasa aduanera del 20% a 
todos los productos procedentes de Europa. 
“Estamos dispuestos a negociar, negociar y 
negociar, hasta llegar a intereses positivos para 
las dos partes”, remarcó Planas.

Y, en tercer lugar, el ministro subrayó la convenien-
cia estratégica de ampliar mercados ya abiertos me-
diante tratados comerciales, como los de Canadá, 
Corea, Japón e incluso Emiratos Árabes Unidos; y de 
consolidar otros como los que están en Mercosur.

Por otro lado, Planas anunció una nueva 
Conferencia Sectorial sobre relevo generacio-

nal, tras la celebrada el pasado mes de julio en 
Pamplona, para evaluar las medidas adoptadas 
y definir otras nuevas programas que sean 
efectivos para afrontar uno de los retos más 
importantes que tiene el sector agrario, con la 
participación de las organizaciones agrarias.

Control de calidad
A su vez, investigadores de la Universidad 
de Jaén (UJA) han desarrollado un método 
“más sostenible y eficiente” para el control 
de calidad y la detección de posibles fraudes 
en aceites de oliva. Este trabajo, desarrollado 
en el marco del proyecto europeo PlasMOF, 
permite la clasificación de los distintos tipos 
de aceites de oliva y la detección de posibles 
fraudes a través de una técnica que combina la 
espectrometría de masas y redes metal-orgáni-
cas, según informó este centro docente.

“Este proyecto nace como un híbrido en-
tre la espectrometría de masas ambient, una 
técnica que se lleva a cabo sin ningún tipo de 
disolvente orgánico o apenas unos microlitros 
de ello, y redes metal-orgánicas, que son nue-
vos materiales de creciente interés en el campo 
de la química analítica”, explicó Priscilla Rocío 
Bautista, miembro del Grupo de Investigación 
Química Analítica de la UJA (FQM-323) y princi-
pal responsable del proyecto PlasMOF.

A través de la combinación de la espectrometría 
de masas y las redes metal-orgánicas, los investiga-
dores de la UJA han elaborado un procedimiento 
que permite clasificar y categorizar los distintos 
tipos de aceite (lampante, aceite de oliva, aceite de 
oliva virgen o aceite de oliva virgen extra) de mane-
ra “más sostenible, efectiva y rápida”.

Para ello, utilizan una técnica basada en la io-
nización de componentes específicos del acei-
te de oliva. Con este aumento de la señal ana-
lítica y posterior tratamiento de datos, pueden 
diferenciarse de forma más sencilla a través de 
los compuestos diana que aportan parámetros 
en su composición, según la UJA.

PAC
Por su parte, la Consejería de Agricultura, Pes-
ca, Agua y Desarrollo Rural de Andalucía solici-
tó al Fondo Español de Garantía Agraria (FEGA) 
la ampliación del plazo de presentación de la 
solicitud única de la campaña 2025 y medidas 
excepcionales de flexibilización en la Política 
Agraria común (PAC).

En un escrito dirigido al organismo pagador, 
este Departamento explicó que el Gobierno 
andaluz ha declarado desastre natural con in-
cidencia en el potencial productivo agrario las 
borrascas acaecidas entre febrero y marzo de 
2025, ya que en muchos casos hay grandes 
extensiones de terreno anegadas y ello imposi-
bilita la práctica agraria.

Tal y como se le detalló en el escrito, “a las 
adversidades climáticas anteriores, se une el 
desconocimiento por parte de los agricultores 
de la cantidad de agua de la que dispondrán pa-
ra su explotaciones de regadío en la presente 
campaña, pues las Confederaciones Hidrográ-
ficas no han asignado todavía las dotaciones de 
agua definitivas, lo que dificulta concretar los 
planes de siembra”.

Por todo ello, la Consejería de Agricultura re-
clamó la ampliación del plazo de presentación de 
la Solicitud Única de la campaña 2025 hasta el 31 
de mayo, tal y como lo pide de forma unánime el 
sector; así como la del periodo de modificación de 
la solicitud unica hasta el 15 de junio.

Comedores escolares
Por otro lado, el Consejo de Ministros aprobó 
un Real Decreto presentado por Pablo Bustin-
duy, ministro de Derechos Sociales, Consumo 
y Agenda 20230, para que los centros escolares 
aseguren el consumo diario de frutas y verdu-
ras frescas, ofrezcan más pescado y legum-
bres, y eliminen las bebidas azucaradas.

La norma también elimina la bollería indus-
trial y las bebidas energéticas, limita los preco-
cinados y las frituras, y fomenta los alimentos 

¿Has estado de vacaciones? Te resumimos las noticias 
de interés para el sector oleícola durante Semana Santa

Tras el regreso de Semana Santa, desde Mercacei hemos recopilado las noticias e informaciones de interés para el sector oleícola 
acontecidas durante estos días.
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sostenibles y de temporada, así como la pro-
ducción local agrícola y ganadera.

Entre los criterios de este Real Decreto se 
detalla que la oferta de alimentos y bebidas en 
centros educativos estará compuesta, funda-
mentalmente, por alimentos frescos, de tem-
porada y procedentes de canales cortos de dis-
tribución como: hortalizas, legumbres, cereales 
preferiblemente integrales, frutas, frutos secos 
y aceite de oliva, que incluya también un con-
sumo moderado de fuentes de proteínas de 
origen animal como pescado, huevos, lácteos y 
carne, preferentemente de ave y conejo.

Según recoge, el aceite utilizado para aliñar 
las ensaladas será aceite de oliva virgen o vir-
gen extra y para cocinar y freír se utilizará pre-
ferentemente aceite de oliva o aceite de girasol 
alto oleico. A su vez, detalla que, por motivos 
medioambientales, el aceite culinario sobrante 
debe depositarse en los circuitos de reciclado.

También incluye que se reducirá el uso de 
envases monodosis, de conformidad con el 
mandato previsto en el artículo 55 de la Ley 
7/2022, de 8 de abril. En todo caso, los envases 
monodosis de sal, azúcar, aceite de oliva vir-
gen, vinagre y otras salsas contendrán como 
máximo las siguientes cantidades: 3 gramos 
para el azúcar, 0,8 gramos para la sal, 10 ml. pa-
ra el aceite de oliva virgen, 8 ml. para el vinagre 
y 10 gramos para otras salsas.

Polvorón elaborado con AOVE
Asimismo, Pago de Valdecuevas informó del 
desarrollo del nuevo polvorón elaborado con 
aceite de oliva virgen extra de la histórica em-
presa Dulces El Toro, que este año celebra su 
175º aniversario.

El nuevo polvorón supone una reinterpreta-
ción de la receta tradicional, sustituyendo la man-
teca de cerdo por Pago de Valdecuevas, el aceite 
de oliva virgen extra elaborado 100% con arbequi-
na de esta almazara. “Este AOVE es reconocido 
por su suavidad, equilibrio y perfil aromático, por 
lo que el resultado es un producto vegetal, de 
textura delicada y sabor redondeado, con notas 
sutiles de canela que realzan aún más la calidad de 
su ingrediente principal”, señaló la firma.

Este proyecto nace del compromiso de am-
bas marcas con la innovación sin perder de 

vista la tradición. Según José Javier Lechuga, 
portavoz de Pago de Valdecuevas, “colabora-
ciones de este tipo son un ejemplo de cómo 
el aceite de oliva virgen extra puede aportar 
valor añadido en sectores donde, hasta ahora, 
no era habitual. Estamos orgullosos de formar 
parte de una propuesta que aúna salud, sabor 
y sostenibilidad”.

Compost de alperujo
También conocimos que el IFAPA organizó 
en la localidad cordobesa de Almedinilla una 
jornada de transferencia de conocimiento bajo 
el título “Elaboración de compost de alperujo. 
Caso práctico”, una actividad en el marco del 
proyecto Oruland para impulsar la reutilización 
de subproductos del olivar y la reducción de 
residuos en las almazaras andaluzas.

El objetivo de esta jornada fue divulgar los 
principios fundamentales del compostaje del 
alperujo, además de difundir los beneficios que 
este tipo de compost aporta tanto al cultivo 
como a la salud del suelo. En concreto, los asis-
tentes pudieron conocer de primera mano el 
proceso de compostaje del alperujo en la plan-
ta especializada de la empresa de ingeniería y 
gestión agrícola Ingnia Solutions.

La actividad comenzó con la presentación 
del proyecto a cargo de Concepción García-Or-
tiz, técnico especialista del centro IFAPA Venta 
del Llano; y la explicación de los diferentes sub-
productos generados en la almazara, por parte 
de la técnico del proyecto Mercedes García.

Por su parte, la investigadora María Elena 
Escuderos detalló a los asistentes el proceso 
de compostaje del alperujo; mientras que 

Miguel Jiménez, gerente de Ingnia Solu-
tions, puso en valor la experiencia y la tra-
yectoria de la planta en el tratamiento de 
este subproducto.

Primer “Sandbox AgriFoodtech”
El Gobierno de España, a través del Ministe-
rio de Ciencia, Innovación y Universidades 
(MICIU) y el Ministerio de Agricultura, Pesca 
y Alimentación (MAPA), y los gobiernos de 
Navarra y La Rioja, y el Centro Nacional de 
Tecnología y Seguridad Alimentaria (CNTA), 
presentaron el primer “Sandbox AgriFood-

tech” para acelerar la innovación en el sector 
agroalimentario.

El acto tuvo lugar en la localidad de San Adrián 
(Navarra) y sirvió para dar a conocer esta inicia-
tiva pionera en Europa, que será gestionada a 
través de Eatex, el hub de innovación para la 
transferencia tecnológica impulsado por el CN-
TA y permitirá ensayar tecnologías, productos, 
servicios o enfoques innovadores que operan 
en la frontera regulatoria, acelerando su llegada 
al mercado y fomentando aprendizajes clave 
que se compartirán con las autoridades com-
petentes, contribuyendo a la evolución de la 
normativa agroalimentaria en España y Europa.

El “Sandbox AgriFoodtech” ofrecerá a start-
ups, empresas y asociaciones del sector un 
espacio de experimentación donde podrán 
testar sus innovaciones en productos y proce-
sos dentro de la cadena de valor agroalimenta-
ria. Los proyectos seleccionados, tanto a nivel 
nacional como internacional, accederán de 
forma gratuita a las capacidades científico-tec-
nológicas de CNTA y de sus colaboradores ex-
ternos. Además, contarán con asesoramiento 
normativo para llevar a cabo las pruebas nece-
sarias destinadas al estudio y/o validación de su 
producto o proceso innovador.

Las áreas de innovación preferentes en las 
que se deberán focalizar los proyectos en esta 
primera llamada serán la identificación o gene-
ración de nuevos ingredientes, la generación de 
nuevos alimentos y bebidas para una alimenta-
ción saludable, la creación de nuevas estrategias 
de conservación y envasado de alimentos, y la 
optimización del uso de recursos, circularidad y 
valorización de residuos y subproductos.
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El Consejo de Gobierno ha tomado conoci-
miento del conjunto de medidas impulsadas 
por la Consejería de Economía, Hacienda y 
Fondos Europeos de Andalucía para hacer 
frente al impacto en la economía andaluza de 
las medidas arancelarias impuestas por EEUU, 
conformado por ayudas, incentivos, instru-
mentos financieros y de financiación bancaria 
por un total de 2.875,4 millones de euros.

Dichas actuaciones tienen por objeto forta-
lecer la resiliencia del tejido empresarial anda-
luz y facilitar el acceso a nuevos mercados, to-
do ello en aras de garantizar la sostenibilidad 
de la actividad exportadora andaluza.

Pese a la moratoria de 90 días aprobada por 
el Gobierno de EEUU para los aranceles del 20% 
impuestos a la Unión Europea, las medidas 
arancelarias han provocado incertidumbre y 
tensiones en el comercio internacional, según 
la Junta. En cualquier caso, la Administración 
norteamericana mantiene un arancel genérico 
del 10% para todos los países y un 25% para los 
sectores del acero, el aluminio y el automóvil.

Tras el anuncio de los aranceles, los merca-
dos financieros globales han registrado una 
elevada volatilidad. En este sentido, el Gobier-
no andaluz ha subrayado que las políticas pro-
teccionistas adoptadas tienen impacto directo 
sobre las exportaciones europeas, españolas y 
andaluzas, y también sobre las importaciones, 
además de un impacto indirecto, que se apre-
cia en la desaceleración económica de los prin-
cipales mercados exteriores, lo que genera un 
riesgo cierto para sectores estratégicos como 
el del olivar (aceite, aceituna de mesa...).

El plan desarrollado por la Junta de Andalu-
cía se articula en torno a cuatro ejes. El primero 
de ellos, relativo al apoyo económico y financie-
ro de las empresas andaluzas, contempla 615,4 
millones de euros en ayudas e instrumentos 
financieros. Entre estas ayudas destacan, por 
ejemplo, los incentivos de Andalucía TRADE al 
desarrollo industrial y la innovación (200 millo-
nes); los incentivos a la internacionalización y 

otras medidas de apoyo al sector exportador 
(63 millones); incentivos a proyectos tractores 
de la Consejería de Energía, Industria y Minas 
(150 millones); ayudas para el pago de comi-
siones y otros gastos financieros; o los diversos 
instrumentos financieros enfocados al sector 
agrario, empresas en expansión o start-ups. 
A esta cantidad hay que sumar otros 2.260 
millones de euros de financiación bancaria, im-
pulsada gracias a la firma de un protocolo entre 
la Junta de Andalucía y las principales entidades 
financieras que operan en la Comunidad para 
establecer líneas de financiación en condicio-
nes competitivas.

En segundo lugar, el plan incluye actua-
ciones de apoyo a la búsqueda de mercados 
alternativos y refuerzo de acciones comer-
ciales, tanto por áreas geográficas como por 
sectores. Así, en lo que resta de año, se van 
a celebrar 87 acciones directas, que serán 115 
en todo el ejercicio. Además, se impulsarán 
campañas específicas de promoción de los 
sectores afectados, como la aceituna de mesa 
en India; se reforzará el servicio de Inteligencia 
Comercial, con el fin de identificar nuevos 
importadores en mercados estratégicos co-
mo Mercosur, o el servicio de marketplaces 
internacionales. También se reforzará la par-
ticipación institucional en todas las acciones 
internacionales de Andalucía TRADE.

En tercer lugar, las medidas se encaminan 
a una mayor colaboración y coordinación 
con ICEX España Exportación e Inversiones 
para fortalecer el posicionamiento interna-
cional de las empresas andaluzas. Por último, 
el plan se centra en la monitorización de 
aquellos sectores y empresas más afectadas 
por los aranceles. Así, el Gobierno andaluz 
busca, en colaboración con la Confederación 
de Empresarios de Andalucía (CEA), las Cá-
maras de Comercio y las asociaciones secto-
riales, garantizar la efectividad y adecuación 
a las necesidades reales del tejido empresa-
rial de las medidas de apoyo definidas.

Andalucía impulsa medidas por 2.875 
millones de euros en apoyo a las 
empresas afectadas por los aranceles

Requisitos para la 
importación
de aceite de oliva 
en EEUU

ICEX España Exportación e Inversiones ha 
publicado un documento que tiene como 
objetivo facilitar una visión general de los re-
quisitos que establece la normativa federal 
en EEUU, de obligado cumplimiento en todo 
el país, para la importación de aceite de oliva.

Según ha destacado este organismo, Espa-
ña es el mayor exportador mundial de aceite 
de oliva y entre los mercados prioritarios para 
su expansión destaca EEUU, donde -a pesar 
de la consolidada presencia del aceite de oli-
va español- aún existe un amplio margen de 
crecimiento, especialmente en las categorías 
Premium y ecológica.

La exportación de aceite de oliva a EEUU 
requiere el cumplimiento de una norma-
tiva compleja que abarca regulaciones fe-
derales, estatales y locales. Además, el 
proceso de importación está sujeto a pro-
cedimientos aduaneros específicos, como 
la clasificación arancelaria y la liquidación 
de derechos arancelarios.

El documento de ICEX proporciona una vi-
sión general de los requisitos establecidos por 
la normativa federal en EEUU, principalmente 
regulada por la United States Food and Drug 
Administration (FDA), la United States Envi-
ronmental Protection Agency (EPA) y el Uni-
ted States Department of Agriculture (USDA).

Además, ofrece información clave sobre la 
regulación aduanera y fiscal aplicable a la im-
portación de aceite de oliva (inspección adua-
nera, pago de aranceles y gastos aduaneros).

Para un análisis más detallado, ICEX re-
comienda consultar las fuentes legislativas 
oficiales recogidas en el Code of Federal 
Regulations (CFR).

Aquí se puede descargar el citado docu-
mento: https://www.icex.es/content/dam/es/
icex/oficinas/130/documentos/2025/03/anexos/
OD_Requisitos%20importaci%C3%B3n%20acei-
te%20de%20oliva%20EEUU_2025.pdf
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Según han explicado los impulsores de 
este proyecto, los sistemas de climatiza-
ción actuales, basados mayoritariamente 
en ciclos de compresión de vapor, repre-
sentan cerca del 10% del consumo eléctrico 
mundial y generan una importante carga 
de emisiones de gases de efecto inverna-
dero. Aunque en los últimos años se ha 
avanzado en eficiencia energética, la ma-
yoría de los desarrollos se ha centrado en 
el control de temperatura, dejando en se-
gundo plano la regulación de la humedad 
del aire, un factor clave para garantizar el 
confort, la seguridad y la calidad del aire 
en espacios interiores.

El proyecto ha 
demostrado que 
los restos de poda 
del olivo pueden 
transformarse en 
materiales dese-
cantes orgánicos 
altamente eficien-
tes para el control 
de la humedad en 
ambientes indus-
triales. A través de 
un innovador proceso de fabricación adi-
tiva (impresión 3D), se han desarrollado 
componentes con una gran capacidad 
de absorción de humedad, especialmen-
te eficaces en condiciones ambientales 
muy húmedas.

Los materiales desecantes obtenidos y 
usados en impresión 3D contienen hasta 
un 30% de biomasa procedente del olivar, 
integrados en una matriz de PLA, un po-
límero biodegradable de origen vegetal. 
Esta combinación ofrece propiedades de-
secantes y estructurales óptimas, a la vez 
que contribuye a una gestión sostenible 
de residuos agrícolas.

Aplicación industrial: 
eficiencia, ahorro y mejora del 
entorno laboral
Uno de los hitos más destacados del pro-
yecto ha sido la instalación de un sistema 
de deshumidificación basado en este nue-
vo material en las salas de secado de la 
empresa cárnica Agritez 1993 (IBÉRICOS 
COLORYN), donde las condiciones de hu-
medad son especialmente críticas para la 
conservación de los productos y la seguri-
dad alimentaria.

Durante cuatro meses, el sistema fue 
monitorizado y, entre los resultados, des-
tacó que se logró una reducción significa-

tiva de la hume-
dad ambiental, 
se mejoraron las 
condiciones de 
trabajo, se alar-
gó la vida útil de 
la maquinaria y 
el rendimien-
to fue hasta un 
60% superior al 
de los sistemas 
tradicionales ba-

sados en compresión de vapor.
Además, se ha desarrollado un sistema 

de monitorización inteligente en la nube, 
que permite controlar y optimizar remota-
mente el funcionamiento de los equipos, 
favoreciendo el mantenimiento predictivo 
y la eficiencia energética.

Un proyecto alineado con los 
objetivos de la UE
AGROSEC se alinea con las estrategias de 
transición ecológica promovidas por la 
Unión Europea y en concreto con el Regla-
mento de Taxonomía (UE) 2020/852. Esta 
iniciativa contribuye a la descarbonización 

de los sistemas de climatización; el aumen-
to de la eficiencia energética en procesos 
industriales; la promoción de la economía 
circular, mediante la valorización de sub-
productos agrícolas; y la mejora del bien-
estar y la salud en entornos laborales.

“Este desarrollo pionero demuestra que 
es posible convertir un residuo agrícola 
en un producto de alto valor añadido, ge-
nerando beneficios medioambientales, 
económicos e industriales, y posicionando 
a Andalucía a la vanguardia de las tecnolo-
gías limpias aplicadas al sector agroalimen-
tario”, han resaltado sus impulsores.

Presentación de resultados finales
Los resultados del proyecto se presenta-
rán el próximo 30 de abril en el webinario 
“El olivar se mueve. De la innovación a la 
práctica”, organizado por Citoliva y Coo-
perativas Agro-alimentarias de Andalucía, 
con la colaboración de Editorial Agrícola. El 
evento contará con la participación de Jo-
sé Antonio Martínez Sánchez, investigador 
de la Universidad de Córdoba, encargado 
de exponer los avances de AGROSEC.

También se presentarán los grupos ope-
rativos SAMM_IRO, centrado en módulos 
inteligentes para la gestión del riego y el 
control fitosanitario en el olivar, a cargo de 
Joaquín Mª Fernández González, director 
de I+D de IRDETEC; y OLIKE, sobre mejoras 
en la cocción de la aceituna de mesa, pre-
sentado por Daniel Lara Muñoz, gerente 
de SAT Albarizas.

El proyecto ha sido financiado por el 
Fondo Europeo Agrícola de Desarrollo Ru-
ral (FEADER) a través del Programa de 
Desarrollo Rural de Andalucía 2014-2022 y 
la Junta de Andalucía, a través de la Con-
sejería de Agricultura, Pesca, Agua y Desa-
rrollo Rural.

AGROSEC: una segunda vida para los
restos de poda del olivo

El proyecto AGROSEC ha demostrado que es posible desarrollar sistemas de deshumidificación más sostenibles y eficientes, basados 
en los principios de la economía circular, utilizando residuos agrícolas, en concreto, restos de poda del olivo. El consorcio responsable 
de esta iniciativa está formado por Citoliva, la Universidad de Córdoba (UCO), Smart Materials 3D, CETEMET y Agritez 1993.
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El proyecto C-OLIVAR tiene como princi-
pal objetivo el establecimiento de una me-
todología de cuantificación de créditos de 
carbono que sea robusta y fácil de utilizar, 
además de que pueda adaptarse a la amplia 
tipología de olivar existente en Andalucía.

Actualmente, con la ayuda de la DOP Es-
tepa, Asaja-Sevilla, un equipo de la Universi-
dad de Jaén (UJA) y el CSIC, ha identificado 
y seleccionado 15 fincas de olivar para esta-
blecer una red representativa del olivar en 
la DOP Estepa.

Las fincas se han clasificado según los 
tres tipos principales de suelo de Estepa 
(luvisol, regosol y calcisol cálcicos). Las 
fincas incluyen densidades de plantación 
tradicionales, en secano y regadío, e inten-

sivas, según ha informado Asaja-Sevilla en 
su página web.

El conjunto de las fincas de la red cubre 
un total de 856 hectáreas y en ellas se ha 
recopilado información sobre el manejo 
(restos de poda triturados, aplicación de 
estiércol, alperujo compostado u otros fer-
tilizantes orgánicos y cubierta vegetal) que 
puedan influir en los cambios en el stock de 
carbono orgánico del suelo. En estas fincas 
se están midiendo los flujos anuales de en-
trada y salida de CO2 atmosférico.

Los miembros beneficiarios que compo-
nen este Grupo Operativo son el CSIC, que 
integra al Instituto de Agricultura Sosteni-
ble -IAS- y a la Estación Biológica de Doñana 
-EBD-; la Universidad de Jaén; el Consejo 

Regulador de la DOP Estepa; Asaja-Sevilla; 
y la empresa Evenor-Tech. Otros miembros 
colaboradores del proyecto son el IFAPA 
(Centro Camino del Purchil), Syngenta, la 
Universidad de Córdoba y Asaja-Andalucía.

Entre los resultados previstos del proyecto 
se encuentran la elaboración de una guía de 
metodología para el cálculo de los créditos 
de carbono en el olivar; la creación de una 
herramienta digital a disposición de técnicos 
y agricultores para orientar la toma de de-
cisiones; la puesta en marcha de materiales 
de divulgación dirigidos a fomentar la im-
plementación de prácticas de manejo que 
deriven en un incremento en la cantidad de 
carbono orgánico; y el desarrollo de un mer-
cado voluntario de créditos de carbono.

Seleccionadas las 15 fincas que participarán
en el proyecto C-OLIVAR

El proyecto Soil O-live sigue sumando 
importantes descubrimientos en el campo 
de la zoología. Así, los investigadores de la 
Universidad de Jaén (UJA) Miriam García, 
Joaquín Abolafia y Reyes Peña han descri-
to una nueva especie de nematodo con la 
que se refuerza el marco taxonómico del 
género Capitellus sobre el que había cierta 
controversia, según han informado los im-
pulsores de este proyecto.

Este hallazgo ha sido publicado en un 
artículo en la prestigiosa revista científica 
Zoosystematics and Evolution. Hace unos 
meses, este mismo grupo de investigación 
fue protagonista de la primera publicación 
científica del proyecto con el descubrimien-
to de otro nematodo de la misma familia.

Según ha explicado Soil O-live, los ne-
matodos son animales invertebrados muy 
abundantes y diversos que constituyen una 
parte importante de la biomasa del suelo. 
Realizan funciones ecosistémicas cruciales, 

como la mineralización de la materia orgá-
nica, y participan en un alto número de las 
rutas de la red trófica del suelo. El análisis 
de las poblaciones de nematodos puede 
usarse como indicadores de la calidad de 
los suelos.

El Capitellus caramborum -nombre asigna-
do a la nueva especie que hace un guiño a 
la familia de la autora, “los Carambos”- tie-
ne un tamaño de entre 0,5 y 1 mm. de lon-
gitud y presenta una combinación morfoló-
gica que lo hace diferente de sus parientes 
más cercanos. El rasgo más distintivo es la 
presencia, en la región anterior, de un disco 
refractivo con forma de ventosa.

Esta nueva especie de nematodo, que se 
ha encontrado en un olivar eco-
lógico de Baena (Córdoba) y en 
una finca de olivar en intensivo 
en Antequera (Málaga), per-
tenece a un grupo que, tradi-
cionalmente, es considerado 

omnívoro y se asocia a ecosistemas poco 
alterados, donde existe una red trófica bien 
estructurada, lo que podría indicar a priori 
una buena salud de estos olivares y, por tan-
to, una buena gestión de su suelo.

El mérito de este equipo de investiga-
ción del Departamento de Biología Animal, 
Biología Vegetal y Ecología de la Univer-
sidad de Jaén, que se encuentra adscrito 
al proyecto de investigación europeo Soil 
O-Live, radica en que está identificando los 
nematodos a nivel de especie, logrando ac-
tualizar el listado de la biodiversidad de los 
olivares de la Cuenca Mediterránea.

Además, se está analizando la distribución 
de estas comunidades de nematodos para 

evaluar el impacto del manejo 
del olivar en la contaminación y 
degradación del suelo, valorar 
la situación actual y plantear 
qué se podría hacer para mejo-
rar la calidad en un futuro.

Soil O-Live descubre especies nuevas de
nematodos para la ciencia

A C T U A L I D A D  -  A g r o n o m í a
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El director ejecutivo del COI, Jaime Lillo, ha 
explicado que “esta fase piloto es un paso 
clave en el desarrollo de una metodología 
científica propia y de herramientas específi-
cas para el sector olivarero que permitirán a 
productores, cooperativas, investigadores y 
técnicos calcular de forma rigurosa el balance 
neto de carbono de sus olivares”.

Este organismo ha destacado que el olivar 
es capaz de absorber CO2 de la atmósfera y 
almacenarlo de manera estable y permanen-
te, tanto en su estructura perenne gracias a su 
longevidad, como en el suelo, incrementando 
el contenido de materia orgánica a través de 
prácticas agronómicas sostenibles.

El proyecto está diseñado con vocación 
internacional y su metodología será aplica-
ble en cualquier olivar del mundo, ya que 
pretende ser un referente compatible con 
distintos marcos normativos, incluidos los 
de la Unión Europea (UE), EEUU, el norte de 
África y América Latina.

La participación está abierta a agricultores, 
cooperativas, asociaciones sectoriales, univer-
sidades y operadores del sector. Se requerirá 
información básica del olivar (ubicación, su-

perficie, variedad, manejo agronómico, etc.), 
y el uso de la herramienta será totalmente 
gratuito. Además, durante la fase piloto, los 
participantes recibirán sesiones de formación 
y asistencia técnica virtual.

Los interesados sólo deberán completar 
un formulario en línea, donde se les solicitará 
información básica sobre la explotación o 
sistema de cultivo que deseen evaluar. Los 
datos recogidos y las recomendaciones de los 
participantes durante esta fase piloto servirán 
para validar tanto el software como la meto-
dología y ajustar sus funcionalidades antes del 
lanzamiento oficial, según ha precisado el COI.

El plazo de inscripción estará abierto des-
de el 24 de abril hasta el 30 de mayo. Pos-
teriormente, el 4 de junio, este organismo 
organizará una sesión técnica de formación, 
tanto presencial como en línea, dirigida a 
todos los participantes, donde se explicará 
en detalle la metodología y cómo utilizar la 
herramienta de cálculo.

Durante los meses de verano se analizarán 
los datos y comentarios recogidos en la fase 
piloto. En noviembre, coincidiendo con el Día 
Mundial del Olivo, el COI presentará los resul-
tados del piloto y publicará la versión validada 
del sistema, con el objetivo de que pueda ser 
homologado por las autoridades europeas e in-
tegrado en esquemas oficiales de certificación.

Con este proyecto, el COI ha asegurado 
que “pretende facilitar el acceso universal de 
cualquier olivicultor a las oportunidades finan-
cieras que ofrecen los mercados voluntarios 
de carbono, rebajando las barreras de acceso 
tanto técnicas como económicas, con herra-
mientas específicas para el olivar, de acceso 
universal, gratuito, fáciles de usar, robustas y 
solventes, basadas en el mejor conocimiento 
científico disponible”.

Abierto el plazo de inscripción para la fase piloto
del proyecto “Balance de Carbono”

El Consejo Oleícola Internacional (COI) ha abierto el plazo de inscripción para participar en la fase piloto del proyecto “Balance de 
Carbono”, una iniciativa internacional que busca medir y valorar la capacidad del olivar como sumidero natural de dióxido de carbo-
no y, eventualmente, transformar ese valor en un activo económico para los productores mediante la comercialización de créditos de 
carbono en los mercados voluntarios.

A C T U A L I D A D  -  S o s t e n i b i l i d a d
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El ensayo del Grupo Operativo AGRI-RO-
VENAT, promovido por la Fundación Gene-
ral CSIC, avanza con éxito en varias parce-
las de vid y olivo autóctono ubicadas en el 
municipio de Quiroga (Lugo), donde se ha 
evaluado cómo la introducción de ovejas 
sometidas a un proceso de aversión induci-
da hacia estos cultivos contribuye al mante-
nimiento de la biodiversidad y de la cubierta 
vegetal natural.

Además, se ha testado un segundo méto-
do: el uso de un robot segadora teledirigido, 
desarrollado por Millasur. Ambos sistemas 
permiten conservar el tapiz vegetal de las 
parcelas agrícolas, al tiempo que previenen 
la erosión del suelo, un problema habitual en 
áreas con pendiente como la Ribeira Sacra, 
donde se lleva a cabo esta experiencia piloto 
en terrenos de la empresa Ouro de Quiroga.

La directora del Grupo VIOR (Viticultura, 
Olivo y Rosa) de la Misión Biológica de Gali-
cia-CSIC, Carmen Martínez, también coordi-
nadora científica de este proyecto, ha super-
visado el desarrollo del ensayo y ha adelan-
tado que “posteriormente se compararán 
las ventajas y desventajas de cada uno de los 
métodos utilizados en las parcelas de olivar 
autóctono gallego y en el viñedo”.

Asimismo, ha explicado que la aversión 
inducida específica al olivar y al viñedo se 
hace con el objetivo de evitar que las ovejas 
se alimenten con las plantas cultivadas e 
ingieran sólo la flora que cubre el suelo. Este 
método cuenta con todas las garantías de 
bienestar y salud animal y ha sido desarrolla-
do, experimentado y publicado por el Grupo 
de Investigación en Rumiantes de la Univer-
sidad Autónoma de Barcelona. Además, está 
previsto realizar próximamente un estudio 
sobre la calidad de la leche producida por es-
tas ovejas, con el fin de estudiar si el control 
de la alimentación y el pastoreo en parcelas 
de olivo y vid tienen un impacto directo en su 
composición y sabor.

Optimizar la sostenibilidad
Uno de los principales propósitos del proyec-
to es poner en marcha y optimizar métodos 
de manejo del cultivo sostenibles y respe-
tuosos con el entorno, capaces de realzar la 
belleza del paisaje de la Ribeira Sacra y con-
servar la biodiversidad. Otro de los objetivos 
es impulsar la recuperación de variedades de 
olivo autóctono gallego.

Estas propuestas están enmarcadas en pro-
cesos de economía circular y se busca que 
resulten eficaces y rentables para los agricul-
tores. También que se favorezca la puesta 
en marcha de nuevos proyectos de empren-
dimiento sostenibles para contribuir a la di-
namización socioeconómica del medio rural 
con una mayor producción de aceite de oliva 
autóctono de Galicia.

Ouro de Quiroga es un ejemplo de pyme 
impulsada por vecinos de la Ribeira Sacra 
que apostaron por poner en valor productos 
y recuperar tradiciones ligadas a la tierra con 
un enfoque sostenible que incluye procesos 
pioneros de innovación. Actualmente, cul-
tivan dos variedades autóctonas gallegas 
-brava y mansa- con las que elaboran aceite 
de oliva virgen extra.

El Grupo Operativo AGRI-ROVENAT, co-
financiado por la Unión Europea y el Minis-
terio de Agricultura Pesca y Alimentación 
(MAPA), está liderado por la Fundación 
General CSIC e impulsado por el grupo 
VIOR de la Misión Biológica de Galicia 
(CSIC), que coordina la parte científico-té-
nica del proyecto. Participan, además, el 
grupo Dairy Safe del Instituto de Produc-
tos Lácteos de Asturias (CSIC), la Funda-
ción Laboral Santa Bárbara (FUSBA) y las 
empresas Ovejas y Corderos y Millasur. 
Aromas del Narcea y Ouro de Quiroga co-
laboran en varias fases del proyecto, bajo 
la coordinación administrativa de artica+i y 
la gestión de la comunicación por Sánchez 
Pardo Comunicación. 

Ensayan con ovejas y un robot 
técnicas para conservar la cubierta 
vegetal en el olivar gallego

En busca de un 
modelo innovador 
de indicadores 
de biodiversidad 
en olivar con 
cubierta vegetal 

Asaja-Sevilla ha informado en su página web 
de la puesta en marcha del proyecto INDIBIO-OLI-
VAR que, con la colaboración de las fincas adscri-
tas y con el trabajo de todas las instituciones que 
lo integran, quiere buscar un modelo innovador 
de indicadores de biodiversidad en olivar con cu-
bierta vegetal en el marco de la PAC 2023-2027.

Este grupo, que prosigue con sus trabajos 
de campo, que se ha beneficiado de las abun-
dantes lluvias, está ya comprobando la buena 
nascencia de las cubiertas vegetales de las 
fincas colaboradoras, según ha precidado la 
organización agraria.

La red de fincas colaboradoras, compuesta 
por diversas explotaciones en la comarca de 
Estepa, contribuirá a desarrollar unos indica-
dores que permitan realizar una valoración 
objetiva del efecto de los distintos tipos de 
cubierta vegetal sobre la biodiversidad en el 
olivar. Esta cuestión cobra especial importan-
cia en el actual contexto de la nueva Política 
Agraria común (PAC) ya que, de manera espe-
cífica, se prevén varios eco-regímenes para el 
mantenimiento de cubiertas vegetales vivas e 
inertes en cultivos permanentes.

Asimismo, en las próximas semanas comen-
zarán los censos de insectos, tanto hormigas co-
mo polinizadores, en los que colabora estrecha-
mente Asaja-Sevilla con el Consejo Superior de 
Investigaciones Científicas, a través del Instituto 
de Agricultura Sostenible y la Estación Biológica 
de Doñana, el Consejo Regulador de la Denomi-
nación de Origen Protegida Estepa, la Universi-
dad de Córdoba y el IFAPA; así como Syngenta.

En paralelo, la empresa Evenor-Tech inte-
grará los resultados de estos trabajos de cam-
po en el desarrollo de una herramienta digital 
que ayudará a la generación de un índice de 
biodiversidad en la explotación.
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C O M P R A - V E N T A

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para 

la zona de Jaén/Granada para empresa en 
expansión dedicada a la integración de líneas 

completas de embotellado y envasado -así 
como de maquinaria de final de línea- para los 

sectores de alimentación, bebidas, química, 
farmacia y cosmética.

 Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite 

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de 

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En 

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de 

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235
SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas 

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras, 

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

SE VENDE

 Autelec MG 707 revisada por la casa con todos 
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente 

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

 

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
 Empresa productora de AOVE busca comerciales 
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados. 
Se ofrece formación, muestrario y herramientas 

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com

La Finca “La Chimenea” (Aranjuez) aco-
gerá el próximo 29 de abril una jornada 
divulgativa sobre cubiertas vegetales en 
el olivar. Este encuentro contará con la 
participación de expertos del Instituto Ma-
drileño de Investigación y Desarrollo Rural, 
Agrario y Alimentario (IMIDRA), la Unión 
de Pequeños Agricultores (UPA), la Uni-
versidad Autónoma de Madrid (UAM) y la 
DOP Aceite de Madrid.

En esta jornada se abordarán proyectos 
del IMIDRA relacionados con las cubiertas 
en olivar, el proyecto SANCHOSTHIRST, los 
efectos de las cubiertas en la materia or-
gánica y agua del suelo, la influencia de las 

cubiertas en los microorganismos del suelo 
y su relación con la salud del suelo y los efec-
tos en la fisiología, fenología y producción 
de aceite de oliva virgen.

Además, se analizará la situación del olivar 
en la Comunidad de Madrid y su receptividad 
hacia las cubiertas, la DOP y la conservación 
del suelo; así como las posibilidades y limi-
taciones de los eco-regímenes. También se 
visitarán las parcelas de cubiertas.

Por otro lado, el IMIDRA ha presentado el 
programa “Madrid Realimenta el Suelo”, un 
plan para implementar sistemas de gestión 
y compostaje descentralizado de residuos 
orgánicos en la Comunidad de Madrid. Este 

programa ofrecerá varias ediciones de for-
mación, asesoramiento y acompañamiento, 
destinado a profesionales en activo y desem-
pleados, principalmente del sector agrario, 
alimentario, gestión de residuos, jardinería y 
entidades locales.

El agrocompostaje es un proceso de tra-
tamiento adecuado de residuos orgánicos 
biodegradables por parte de los productores 
agrarios para que elaboren sus propias en-
miendas de suelo y fertilizantes orgánicos, 
una solución que permite reducir emisiones 
en el proceso, tanto de tratamiento de los 
residuos como del transporte, según ha in-
formado el organismo madrileño.

C o n v o c a t o r i a s
Madrid organiza una jornada divulgativa

sobre cubiertas vegetales en el olivar

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportación, Canal HORECA y tiendas Gourmet 
¿Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas 

internacionales?
¿Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en 

el sector oleícola?

Funciones principales
• Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.

• Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y 
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.

• Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias 
del mercado.

• Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de acción para 
alcanzar objetivos de ventas.

• Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
• Experiencia previa en exportación y/o ventas en el canal HORECA, 

preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
• Nivel avanzado de inglés.

• Motivación y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a 
diferentes mercados.

• Excelentes habilidades de comunicación y negociación.

¿Qué ofrecemos?
• Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.

• Formación continua y oportunidades de desarrollo profesional.

¿Te interesa? Envíanos tu CV actualizado a: 
info@haciendatucan.es

¡Únete a nuestro equipo y lleva nuestra pasión 
por el  AOVE PREMIUM al mundo!



A G E N D A

Está pasando...

Calendario de F e r i a s 
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 5

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Abril
F Del 29 de abril al 1 de mayo
 SIAL Canadá
 Toronto (Canadá)
 www.sialcanada.com/en

F Del 30 de abril al 4 de mayo
 Ovibeja
 Beja (Portugal)
 ovibeja@acos.pt 
 www.www.ovibeja.pt

¦Mayo
F Del 5 al 8 de mayo
 TuttoFood
 Milán (Italia)
 www.tuttofood.it

F Del 7 al 8 de mayo
 Luxe Pack Nueva York
 Nueva York (EEUU)
 www.luxepacknewyork.com

F Del 14 al 17 de mayo
 Expoliva
 Jaén
 info@expoliva.info 
 www.expoliva.com

F Del 19 al 21 de mayo
 SIAL Shanghai
 Shanghai (China)
 www.sialchina.com

F Del 20 al 21 de mayo
 PLMA
 Ámsterdam (Holanda)
 info@plma.nl  
 www.plmainternational.com

F Del 22 al 23 de mayo
 Congresso Nazional do Azeite
 Portalegre (Portugal)
 congresonacionaldoazeite@gmail.com 
 www.congressoazeite.wixsite.com

F Del 27 al 30 de mayo
 IPACK-IMA
 Milán (Italia)
 www.ipackima.com 

25MERCACEI SEMANAL • 28 ABRIL/4 MAYO 2025

Nace el Club de Producto OleotourJaén
La Diputación de Jaén promueve la creación del 

Club de Producto Turístico OleotourJaén, una alianza 
estratégica público-privada que articule, coordine y 
potencie la oferta oleoturística en la provincia.

El diputado de Promoción y Turismo, Francisco Javier 
Lozano, ha presentado en Jaén, Úbeda y Bedmar la 
puesta en marcha de esta iniciativa que forma parte del 
Plan de Sostenibilidad Turística en Destino (PSTD) Oleo-
tourJaén, dotado con 4,5 millones de euros del Plan de 
Recuperación, Transformación y Resiliencia financiado 
con los fondos europeos Next Generation EU.

“En estos más de 10 años en los que desde la Di-
putación de Jaén venimos trabajando en el oleoturis-
mo hemos crecido y realizado multitud de acciones. 
Pero lo que hoy presentamos es una acción que nos 
va a permitir organizar la oferta desde la colabora-
ción, con una personalidad jurídica que imprima 
nuevas oportunidades de crecimiento y, sobre todo, 
de autogobierno”, ha destacado Lozano.

En el acto celebrado en el Aula de Cultura del Pa-
lacio Provincial, en el que también han intervenido el 
subdelegado del Gobierno de España en Jaén, Manuel 
Fernández, y el delegado territorial de Turismo, Cultura 
y Deporte de la Junta de Andalucía, José Ayala, el di-
putado de Promoción y Turismo ha detallado que este 
Club de Producto conllevará la realización de un nuevo 
catálogo de experiencias oleoturísticas. “Este nuevo 
catálogo posibilitará organizar la oferta, no sólo desde la 
conceptualización territorial, sino también por segmen-
tos de servicios. Además, este catálogo será la punta de 
lanza de la promoción que la propia Diputación realiza 
en ferias nacionales e internacionales”, ha detallado. 
En este sentido, Lozano ha insistido en el objetivo de 
posicionar a OleotourJaén como marca que represente 
un destino singular y especializado de referencia por su 
calidad y sostenibilidad.

Alberto Galloso, de la consultora especializada 
en turismo y marketing Soluciones Turísticas, ha sido 
el encargado de explicar a los representantes de las 
empresas que han asistido a estas presentaciones 

las líneas de trabajo que se seguirán en los próximos 
meses para impulsar la capacitación y competitivi-
dad de la red de cooperativas, almazaras, restauran-
tes y empresas que configuran OleotourJaén y que 
desean formar parte del Club de Producto.

Así, se comenzará con el diseño y puesta en 
marcha del sistema de gestión del propio Club de 
Producto mediante la evaluación, auditoría y ase-
soramiento a las empresas participantes; el apoyo a 
la generación de experiencias y la creación de un 
nuevo catálogo; el impulso de la economía circular 
y la sostenibilidad en el sector oleogastronómico; y, 
por último, se avanzará en la transformación digital 
de las empresas de OleotourJaén. Para ello se pro-
gramarán sesiones presenciales y on line con objeto 
de definir estas experiencias, así como talleres de 
cocina saludable, marketing sensorial y píldoras for-
mativas en transformación digital.

La creación de este Club de Producto forma parte del 
Plan de Sostenibilidad Turística en Destino OleotourJaén 
que pone el foco en el potencial de la provincia de Jaén 
como destino oleoturístico. En el marco de este plan, do-
tado con 4,5 millones de euros, se llevan a cabo distintos 
proyectos tales como la creación de una red de mirado-
res que permitan al visitante disfrutar del paisaje del olivar 
o la ejecución de una red de senderos experienciales en-
tre los que se encuentra el Camino Natural Vía Verde del 
Aceite, en el que se incluyen distintas actuaciones para la 
mejora de infraestructuras y equipamientos cicloturistas 
como el hangar de Martos o el quiosco de Alcaudete.

La recuperación de la almazara romana de los 
Robles, en la ciudad de Jaén; la mejora de la eficien-
cia energética del Museo del Olivo en Baeza; o la 
adecuación del Centro de Interpretación del “Olivar 
y el Aceite” de Úbeda son otras de las acciones 
contempladas en este Plan de Sostenibilidad Turís-
tica en el que también se incluye un programa de 
excelencia gastronómica con los chefs del aceite; o 
un observatorio del oleoturismo que ofrezca mayor 
conocimiento del destino y de la demanda.




