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Por la boca “vive” el pez

icen que “porlaboca mue-
re el pez”, pero bien
es sabido que al-
gunas personas
saben darle la
vueltaalrefranero espafiol. Una
de ellas es, sin duda, Antonio
Luque. El presidente de Dcoop
es de los pocos que logran que
sus palabras revolucionen al
sector-ya sea para bien o no tan
bien-, mds aun cuando toca te-
mas clave como precios o fraude, y
salirindemne. Por ello, en el Mercacei
Magazine de febrero que esta a punto
de salir a la calle hemos querido acercarle el mi-
créfono para “aclarar” -o no- unas declaraciones
que pronuncié a finales de noviembre y que fue-
ron mds que #trendingtopic en la industria oleicola
dentroyy fuera de nuestras fronteras.
Paralos que estdn acostumbrados a hacer scroll y
no tienen tiempo que dedicar al placer de la lec-
tura, aqui va un resumen de la entrevista princi-
pal de Mercacei Magazine 122: “El sector lleva mu-
chos afos siendo conocedor de estas prdcticas,
que hemos denunciado ante la Administracién, y
vemos que no se hace nada”’; “Si existe una gran
produccidn y se siguen produciendo mezclas con
otros aceites, es obvio que afecta negativamente
a la comercializacién y consecuentemente al pre-
cio”; “Lo que realmente pasa factura -y mucha- es
la pérdida de dinero que provocan estas prdcticas
fraudulentas a los olivareros y a la industria que
lo hace bien y que estd sufriendo competencia

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

INDEPENbENCIA DIGITAL 5.0

www.imscontrolindustrial.com

SI RECOGES TEMPRANO...
{ESTO TE INTERESA!

224

o
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desleal”; “La manera de acabar con la
corrupcién es denuncidndola, abor-
ddndola y soluciondndola. No creo
que quienes defienden no publi-
carla quieran realmente acabar
con ella”; “En lItalia si se han
puesto manos a la obra para
acabar con esta problemadti-
ca”; “Nuestro objetivo no es
destapar ningun escdndalo
ni ir contra ninguna empresa,
sino trabajar por erradicar de-
finitivamente cualquier prdctica
irregular y generar confianza en los
consumidores”. Seis ‘“‘confesiones”
que definen el momento que atraviesa el sec-
tory de las que estardn muy pendientes Asoliva
y Anierac, que no dudaron en desmentir “enér-
gicamente” las declaraciones que pronuncid Lu-
que en noviembre. Pase lo que pase, el debate
estd servido.
Hablando de debate, ;en qué medidaimporta el pac-
kaging de un AOVE? Porque dedicamos gran parte
de ese mismo nimero del Magazine al packaging y
envasado. El etiquetado como forma de diferencia-
cién y fuente de informacién paralos consumidores;
el supermercado como campo de batalla del neuro-
marketing; la exploracién de un nuevo marco juridi-
co para los aceites de oliva; 0 nuevos retos para nue-
vos tiempos -envases sostenibles y funcionales- son
algunos aspectos que tratamos en profundidad en
unas paginas en las que se demuestra que, ademds
del contenido, también importa -jy mucho'- el conti-
nente. No serd por temas a debatir...

PATROCINA LA NOTICIA DE LA SEMANA

“Los auditores europeos
evalaan el funcionamiento
de los sistemas de control

del aceite de oliva”

pag.5
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El 7,5% de la superficie
mundial de olivar es de
produccion ecologica

Un total de 825.896 hectdreas de olivar eco-

légico se registraron a nivel mundial en 2023,
segln se desprende del “Mundo de la Agricultura
Orgdnica”, un informe publicado por el Instituto
de Investigacidn de Agricultura Organica (FiBL)

y la Federacidn Internacional de Movimientos de
Agricultura Bioldgica (IFOAM).

Por paises, Espafia cuenta con la mayor super-
ficie de olivar ecoldgico (292.868 hectdreas), se-
guido de Italia (215.791 ha.), Tunez (153.233 ha.),
Grecia (58.840 ha.), Turquia (46.525 ha.) y Portu-
gal (23.825 ha.). Por continentes, Europa cuenta
con 647.880 ha. de superficie de olivar ecolégico,
seguida de Africa, con 157.780 ha.

El TOP 15 de paises productores de olivar
ecoldgico lo completan Argentina (9.897 ha.),
Francia (6.236 ha.), Palestina (4.559 ha.), Ma-
rruecos (3.020 ha.), Chile (2.048 ha.), Croacia
(1.868 ha.), China (1.557 ha.), Chipre (1.472 ha.) y
Egipto (1.103 ha.).

En concreto, el informe destaca que en Italia

el porcentaje de superficie de olivar bajo produc-
cion ecoldgica es relativamente alto (19%) y en
Espafia supone el 11%; si bien Francia tiene la ma-
yor proporcion de superficie de olivar ecoldgico,
con un 35% de la superficie total.

Las cifras disponibles indican que 94.717 hecta-
reas se encuentran en conversion.
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Uceite de aliva

Tranquilidad y operatividad reducida tras
conocerse los datos de produccion y salidas

a AICA ha hecho publicos los datos

3.500 €/t.; el virgen, a 3.800 €/t.; el refina-

provisionales del mercado del acei- Rosa
te de oliva en enero -cuarto mes
de la campafa 2024/25-, de los que se des-

prende que la produccién acumulada es de

Moliterno

do, a3.600; y el AOVE, a 4.000/4.600 €/t.

Mercado muy parado que no se ha visto

1.234.568 t. Por su parte, las salidas se sitéian
en 116.159 t., sin incluir las importaciones.

Broker
Aceite de olivaagranel

afectado por los datos de produccién y
salidas, con una oferta a la expectativa y la

En total, las existencias se sitian en

1.056.441 toneladas, de las cuales 865.176

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

demanda muy relajada que sdlo satisface
necesidades puntuales. Sin cotizaciones

t. se encuentran en almazaras; 176.295 t. en

L

beria de Aceites s,

en todas las categorias debido a las

envasadoras; y 14.969 t. en el Patrimonio Co-

compras realizadas con anterioridad que

munal Olivarero.

Reducida operatividad en una semana con una oferta firme y una
demanda que cubre sus necesidades a corto plazo ante la incer-
tidumbre del mercado y a la espera de las posibles repercusiones
de los datos de salidas. En este contexto, el lampante cotiza a
3.550 €/t.; el virgen, a 3.700/3.850 €/t.; el refinado, a 3.650 €/t.; y el
AOVE, a 3.950/4.300 €/t.

Firmeza por parte de la oferta tras conocerse los datos de salidas
y tranquilidad por parte de la demanda que se dedica a retirar
el aceite adquirido con anterioridad y Unicamente satisface ne-
cesidades puntuales. A la espera de las lluvias previstas para la
préxima semana, la cosecha se espera superior a la estimada por
la Junta de Andalucia. Asi, el lampante se establece a 3.550 €/t.;
el virgen, a 3.750/3.850 €/t.; el refinado, a 3.500 €/t.; y el AOVE, a
4.000/4.400 €/t.

El mercado tiende a estabilizarse tras los buenos datos conocidos
de produccidn y salidas, una tendencia que podria mantenerse

en las préximas semanas. En este sentido, el lampante repite a

actualmente se estan retirando.

Estabilidad en el mercado tras conocerse los “sorprendentes”
datos de salidas, con una oferta algo mas tensionada y una de-
manda muy tranquila. La préxima semana se esperan lluvias ge-
neralizadas en toda la regién, con un campo que presenta un
aspecto espléndido. La recoleccién avanza con lentitud por la
falta de cuadrillas, ofertadose el virgen a 3.600/3.800 €/t.; y el
AOVE, a 4.000/4.300 €/t.

Semana silimar a la anterior, con una oferta y demanda que ope-
ran Unicamente en funcién de sus necesidades de venta y stock. La
campafa se puede dar por finalizada en Extremadura y Portugal.
En este contexto, el lampante se establece a 3.300/3.500 €/t.; el vir-
gen, a 3.800/3.900 €/t.; y el AOVE, a 4.000/4.400 €/t.

Oferta algo mas fuerte tras conocerse los datos de produccién y
salidas, con una demanda tranquila que sélo compra por estricta
necesidad. Las anunciadas lluvias de la préxima semana contribui-
ran a que el mercado se relaje. Asi, el lampante y el refinado se si-
tlan a3.900 €/t.; el virgen, a 3.950 €/t.; y el virgen extra, a 4.100 €/t.

PIERALISI
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www.pieralisi.com
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Mercado del aceite de oliva en enero: produccion
acumulada de 1.234.568 t. y salidas de 116.159 t.

La Agencia de Informacién y Control
Alimentarios (AICA) ha hecho publicos los
datos provisionales del mercado del aceite
de oliva en enero, cuarto mes de la campa-
fia 2024/25, de los que se desprende que la
produccién acumulada es de 1.234.568 t.
Por su parte, las salidas se sittian en 116.159
t., sin incluir las importaciones.

En cuanto a los datos de salidas, segun
el gerente y portavoz de Asaja-Jaén, Luis
Carlos Valero, la cifra ha mejorado res-
pecto a los meses anteriores. “Es lo mas
significativo, y por lo tanto esa es muy
buena noticia, porque se van incremen-
tando el consumo y las ventas de aceite”,
ha apuntado.

En total,
1.056.441 toneladas, de las cuales 865.176

las existencias se sitlian en

Ramon pr <~
Alcala \;,{

607 628 997

t. se encuentran en almazaras; 176.295 t.
en envasadoras; y 14.969 t. en el Patrimo-
nio Comunal Olivarero.

“La campafia de recoleccién se enca-
mina ya hacia su recta final, con una pro-
duccién que nos sitda en una campafia

media. Tenemos muy claro que habra

una disponibilidad suficiente para cubrir
la creciente demanda nacional y mundial;
ello, junto al hecho de que la comercia-
lizacién siga fuerte, debe servirle al con-
junto del sector productor para defender
unos precios en origen razonables, en
consonancia con todos los indicadores
expuestos, y que deben situarse en un
umbral a partir de los 5 euros para las ca-
tegorfas mas bajas y muy por encima para
los excelentes virgenes extra que hemos
producido esta campafia. De esta mane-
ra, los olivareros tendremos rentabilidad
en nuestras explotaciones, sobre todo

I}’

en el olivar tradicional”, ha considerado
Cristébal Cano, responsable de la Secto-
rial de Olivar y Aceite de UPA y secretario

general de UPA-Andalucia.

Cooperativas Agro-alimentarias de Espana
prevé que la produccion final de campaiia
se acercara a 1.289.000 t.

Cooperativas Agro-alimentarias de
Espafia ha sefialado en un comunicado
que, con un total producido a 31 de ene-
ro de 1.234.568 toneladas de aceite de
oliva, “la produccién final de campafa
serd proxima a la estimacién de cosecha
prevista en 1.289.000 t. Practicamente
no ha llovido en las principales zonas
productoras, lo que ha provocado que
la campafa se haya adelantado y quede
poca aceituna ya en el campo”, ha se-
fialado la organizacidn, al tiempo que se
ha referido a los bajos rendimientos in-
dustriales en amplias zonas de Cérdoba,
Granada y Jaén; asi como en Catalufia,
Aragdén y norte de Extremadura.

Segun Cooperativas, el mercado del
aceite de oliva ha mostrado un compor-
tamiento excepcional en enero “con unas

salidas estimadas de 142.140 t., la cifra

MERCACEI SEMANAL « 17/23 FEBRERO 2025

mas alta para este mes en las ultimas sie-
te campafas. Para encontrar un registro
superior hay que remontarse a la campa-
fia 2016/17. El total de salidas de aceite de
oliva durante la campafia a 31 de enero
se sitla en 459.240 t., siendo evidente la
evolucidn positiva del mercado en este
ultimo mes”.

A su juicio, los principales paises medi-
terrdneos competidores registran pro-
ducciones por debajo de la media de
otras campafas, lo que les obligara a acu-
dir al mercado internacional para cubrir
su demanda.

También ha considerado especialmente
relevante la situacién de déficit de pro-
ducto de Italia. Asi, a 31 de diciembre,
momento de mayor volumen de existen-
cias durante la campana, las cantidades
de producto almacenado ascienden a

180.848 t., cantidad igual o incluso infe-
rior al nivel de existencias mas bajo re-
gistrado durante las campafas 2021/22 y
2022/23, “lo que les obligarad a acudir al
mercado espafiol con mayor intensidad
que en anos anteriores”.

Respecto a la situacion en el campo, la
organizacién ha apuntado que existe una
gran preocupacion por el mantenimien-
to de la sequia en las principales zonas
productoras, restando capacidad de re-
cuperacion del estado vegetativo del ar-
bol tras la recoleccién. En su opinidn, las
precipitaciones han sido insuficientes en
la mayoria de las zonas productoras, muy
por debajo de la media de un afio normal.
No obstante, las cooperativas confian en
que las lluvias de primavera puedan pa-
liar la situacién y contribuir a mejorar las
perspectivas de la préxima campana.



Los auditores europeos evaltiian el funcionamiento
de los sistemas de control del aceite de oliva

El Tribunal de Cuentas Europeo esta llevan-
do a cabo actualmente una auditorfa para
evaluar el funcionamiento de los sistemas de
control de la Unién Europea (UE) con objeto
de garantizar que el aceite de oliva “sea au-
téntico, seguro y se etiquete correctamente”.

Este organismo ha detallado en su pagina
web que no es la primera vez que estudia el
sector del aceite de oliva. Asi, a lo largo de las
dos Ultimas décadas ha examinado los siste-
mas de apoyo correspondientes, al tiempo
que andlisis posteriores han abordado cues-
tiones mas amplias de seguridad alimentaria
y etiquetado. En 2006, el Tribunal llevé a cabo
una auditorfa del funcionamiento del sistema
de informacién geogréfica (SIG) oleicola y, re-
cientemente, un informe ha abordado la cues-
tién del etiquetado de los alimentos enla UE.

“Nuestros auditores nunca han evaluado di-

LEONARDO D'ERRICO

510 78 51 92
Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITANUS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

rectamente los sistemas de control especificos
de las normas de comercializacién del aceite
de oliva y la seguridad alimentaria del aceite de
oliva, por lo que nuestra auditorfa en curso se
centra en esos sistemas. Desde la verificacion
del origenyy la calidad del aceite hasta la garantia
de que no contiene contaminantes nocivos, la

auditoria se esfuerza por arrojar luz sobre los

mecanismos que protegen a los consumidores
y a los productores”, ha explicado el Tribunal,
precisando que la auditoria incluird visitas a Es-
pafa, Italia, Grecia y Bélgica, y que el informe se
publicard afinales de 2025.

A su juicio, “las précticas fraudulentas que
distorsionan la calidad, el origen o la seguridad
pueden socavar la confianza de los consumido-
res y poner en peligro los medios de subsistencia
delos productores honestos”.

Para el Tribunal de Cuentas Europeo, el acei-
te de oliva no es sélo un producto, sino que
simboliza la tradicién, el cuidado y la excelen-
cia. “Los consumidores deben poder confiar
en que el aceite de oliva de sus estantes es
auténtico. Sin sistemas sdlidos para hacer cum-
plir las normas y verificar las etiquetas de los
productos, la reputacién del aceite de oliva de

la UE podrfa estar en peligro”, ha considerado.

Avanzan en la elaboracion de una propuesta sobre la
oleicultura jiennense para el proximo marco de la PAC

El Consejo Provincial del Olivar y del Aceite
de Oliva, drgano consultivo de la Diputacion
de Jaén, ya trabaja en la elaboracién de una
propuesta consensuada de la provincia de Jaén
para el préximo marco 20282035 de la Politica
Agraria Comun (PAC).

Para la redaccion de este documento, el gru-
po de trabajo creado en el seno de este consejo
ha encargado un informe al equipo de inves-
tigacion de la Universidad de Jaén (UJA) que
dirige el catedratico Manuel Parras, “que sirva
de base para el estudio y las aportaciones que
tengan que hacer los miembros de este grupo
con vistas a su posterior elevacion para la apro-
bacién por parte del Consejo Provincial del Olivar
de una postura conjunta de todo el sector en la
provincia de Jaén”, ha explicado el diputado de
Agriculturay Ganaderia, Javier Perales.

“Queremos contar con una propuesta que

plantee y defienda la PAC que mejor se adap-

te y mas interese a las necesidades de la olei-
cultura jiennense. Y aunque parezca lejano,
tenemos un periodo corto para el andlisis y en-
tendemos que el mejor espacio para hacerlo es
el Consejo Provincial del Olivar y del Aceite de
Oliva, donde esta representado todo nuestro
sector oleicola”, ha sefialado.

Junto al documento solicitado a la UJA, esta
propuesta también tomarad como referencia
el informe final del didlogo estratégico sobre
el futuro de la agricultura y la alimentacién en
Europa, asi como el andlisis de los impactos
que la actual PAC 2023-2027 estd teniendo en la
provincia de Jaén.

En este sentido, el informe del didlogo estraté-
gico expone que es necesario modificar la polit-
ca actual para hacer frente a los nuevos desafios
y acelerar la transicién en curso de los sistemas
agroalimentarios hacia futuros més sostenibles,
competitivos, rentables y diversos. Por ello, indi-

ca que la futura PAC deberia proporcionar apo-
yo socioecondmico a los agricultores que mas
lo necesitan; promover resultados positivos en
materia ambiental, social y de bienestar animal;
o fortalecer las condiciones propicias para las
zonas rurales, entre otros objetivos.

El diputado de Agricultura y Ganaderia ha
manifestado que “en la Diputacién de Jaén
compartimos este planteamiento de una nue-
va PAC que favorezca al mantenimiento del
olivar tradicional y de montafia y que, por
tanto, contribuya a evitar el abandono de
explotaciones agricolas en nuestra provincia
porque sean menos rentables”.

Garantizar que los agricultores puedan tener
unos ingresos decentes -en particular las explo-
taciones pequefias y mixtas-, los agricultores j6-
venes y las zonas con limitaciones naturales son
otras de las recomendaciones que se plantean
en la Unidn Europea de caraala préxima PAC.
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. ; SEMANA SEMANA
Uceites de aliva (IR 5 ) ot 29
ANDALUCIA €}t. €.
JAEN Lampante, base 1° 3.500/3.550 3.550
Virgen 3.600/3.800 3.700/3.850
Virgen extra 3.900/4.200 3.950/4.300
Refinado 3.600/3.650 3.650
CORDOBA Lampante, base 1° 3.550/3.600 3.550
Virgen 3.850/3.900 3.750/3.850
Virgen extra 4.000/4.400 4.000/4.400
Refinado 3.650 3.500
SEVILLA Lampante, base 1° 3.500 3.500
Virgen 3.800 3.800
Virgen extra 4.000/4.600 4.000/4.600
Refinado 3.600 3.600
GRANADA Lampante, base 1° 3.500/3.550 3.550
Virgen 3.600/3.800 3.700/3.850
Virgen extra 3.900/4.200 3.950/4.300
MALAGA Lampante, base 1° 3.500 Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra Sin oper. Sin oper.
CASTILLA-LA MANCHA
TOLEDO Virgen  3.600/3.800 3.600/3.800
Virgen extra 4.000/4.300 4.000/4.300
LERIDA Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 3.800 3.900
Virgen 3.850 3.950
Virgen extra 4.000 4.100
Refinado 3.800 3.900
EXTREMADURA
BADAJOZ Lampante, base 1°  3.400/3.600 3.300/3.500
Virgen 3.800/3.900 3.800/3.900
+ stos precios son orientativos Virgen extra  4.000/4.500 4.000/4.400

Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

-

patrocinador oficial de los precias»dqﬁc'él e de

..-I Il.:" AL :\ chbi . .._ .-.. ;
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
10/16 febrero 25 17/23 febrero ‘25
(Cierre dia 6 febrero ‘25) (Cierre dia 13 febrero ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA e, €lt.

Refinable, base 10° 1.500/1.600 1.450
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.500 2.450
Ulceites de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.310/1.320 1.310/1.320

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.380 1.390
Refinado 1.420 1.430

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.310/1.320 1.310/1.320

Cleinas ¢y Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de OI"U]'O Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios

oo S Aceite de oliva (virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)
e B
SO ™ Consulta todos los
8.000 Bvon . .
7500 precios en origen
7.400 .
actualizados en
o .
Club Mercacei,
6.400

2.200 .
a el club exclusivo
= para nuestros
2400 2025 1.600
5.200 2025 H
jggg ey 1315 1315 1315 1315 suscr’Ptores
4:600 05 ) _______ & & ¢
4200 Si no ti tus cl licital
o 97 ey s amw oo o .8 .8 o i no tienes tus claves, solicitalas

1.000 950 . .
o ! \ \ | o \ | \ \ a redaccion@mercacei.com
Jesemana Fiemana e e mana Jesemana Tiemane Jesemana dusemana

(* Media ponderada a nivel nacional).
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Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9, sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.
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EUROS/KG.
SEMANA
10/16 febrero ‘25

EUROS/KG.
SEMANA
17/23 febrero 25

y_

(Cierre dia 6 febrero ‘25) (Cierre dia 13 febrero ‘25)

ITALIA
€/t. €/t
s LLJJ 2 LI? E ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50 8,50
ACEITE DE OLIVA refinado 3,90 3,80
ACEITE DE OLIVA lampante 3,20/3,40 3,10/3,20
ACEITE DE ORUJO refinado 2,50 2,50
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,28 1,28
ACEITE DE MAIZ refinado 1,22 1,22
ACEITE DE SOJA refinado 1,35 1,35
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,18 2,18
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,10 9,00/9,10
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,50/3,65 3,50/3,60
MARRUECQOS ACEITE DE OLIVAvirgen extra  6,25/6,50 6,25/6,50
TU RQ U |'A ACEITE DE OLIVA refinado 3,80/3,85 3,80/3,85
G REC IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,60/4,80 4,50/4,60
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,50/4,60 4,40/4,60
recios facilitados por
Olio Officina Magazine)
PO RTU GAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,00/4,40 4,00/4,30
5 Euro
TIPOS DE INTERES lNTERBANCARIO (13 de febrero de 2025 e 166,386
(Los tipos de mercado) Lira italiana.........c....... 1.936,270

Escudo portugués.......... 200,482

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego

Euro (uribor) ..c..evcveseressessrenes 373 (AT cocearrrresen
i [0 CH 1,095
DOIAr wovvevreersemerssmssesmssesessssssens 457 497 5,26 5,68 Délar Canada......... 1,498
Yen Japonés ..................................... Yen japonés. .... 162,97
Libra Esterlina.... 403 432 47 Corona sueca. 11,362
Corona checa .......cceeuees 25,348
e Libra eSterling ............. 0,837
Délar Canadiense .........wwueseses Franco SUIzo ........ccveureeueene 0,939

Look out! oﬁ;‘*%%
High Quality Extra Virgin Olive Oil (2 @
is right here! % .

ceqitalia.com
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OLIVITECH organiza un taller
demostrativo de los equipos
utilizados en el proyecto para la
deteccion de patogenos

El Grupo Operativo OLIVITECH llevara
a cabo un taller demostrativo gratuito el
préximo 25 de febrero en Aceites Abril
que se centrard en los beneficios del pro-
yecto desde el punto de vista de las em-
presas y los ultimos avances en cuanto ala
monitorizacién de esporas flngicas en el
olivar. Ademas, incluird una demostracion
sobre el funcionamiento de “captadores
aerobioldgicos”, equipos utilizados en el
proyecto para la deteccién de patégenos.

El taller esta dirigido tanto al puiblico espe-
cializado -productores agricolas, cooperati-
vas, empresas tecnoldgicas, empresas de
productos fitosanitarios, investigadores y
administraciones publicas- como a consumi-
dores finales interesados en la sostenibilidad.

A su vez, contara con intervenciones de

representantes de la Fundacion Empresa
Universidad Gallega (FEUGA), Aceites Abril
y el Grupo de Investigacién en Sistemas
Agroambientales (GISA) de la Universi-
dad de Vigo. Ademds de estas entidades,
el Grupo Operativo OLIVITECH también

cuenta con Monet Tecnologfa e Innova-
cién, Oleand Manzanilla Olive, Deoleo y la
Universidad de Cérdoba (UCO).

El Grupo Operativo OLIVITECH preten-
de cambiar la forma en la que los agricul-
tores se enfrentan a las enfermedades
fungicas del olivo. “Estas son dificiles de
prever, ya que su aparicion depende de
multiples factores, por lo que los agricul-
tores combaten este problema mediante
tratamientos preventivos, en muchos ca-
sos injustificados”, seguin sus impulsores.

Asi, creard un sistema de alerta temprana
que, integrando informacién sobre el olivo, la
meteorologfa y la concentracién de esporas
mediante técnicas de mineria de datos, permi-
tird estimar el riesgo real de infeccién y reducir
el ndmero de tratamientos fitosanitarios.

De esta manera, segln han sefialado,
contribuird a crear una olivicultura mas
sostenible y rentable, ya que el abuso de
productos fitosanitarios reduce la calidad
de la aceituna producida e incrementa los
costes de produccidn hasta en un 10%.

PRECIOS
€/t
Harina de soja (s. fabrica)......cccecocuuueeee 385
Harina de girasol (integ.) (abril).................... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

.

J. M oer;‘ Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA
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Habas de soja: La semana cerraba a
1.028,25 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.058,75.

@ Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 294,00 délares por tonela-
da corta era el dltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 368,90.

@ Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 45,90 centavos
de délar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de a 45,06.

@ Precios: Futuros marzo.

Maiz: Terminé la semana a 490,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 493,25.
@ Precios: Futuros marzo.
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Brasil se prepara para iniciar la
cosecha de aceituna

El afio 2024 marcé un ciclo importante
para la olivicultura brasilefia, con pre-
mios que destacaron la calidad de los
aceites de oliva nacionales y una pro-
duccién significativa en la regién de Se-
rra da Mantiqueira. Ahora, en el Campo
Experimental de la Empresa de Inves-
tigacion Agropecuaria de Minas Gerais
(EPAMIG), en Maria da Fé, ya ha dado
comienzo la cosecha, que vendrd acom-
pafiada de investigaciones que buscan
garantizar la excelencia de los aceites
de oliva producidos.

EPAMIG, pionera en la extraccién de
aceite de oliva virgen extra en Brasil, ha
seguido de cerca las tendencias de pro-
duccidn a lo largo de los afios. A su juicio,
un factor determinante de la variacién
de la produccién es la “bienalidad”, fe-
némeno caracteristico de los cultivos
perennes, como el café y el olivo, que al-
ternan afios de alta y baja productividad.

Segun Pedro Moura, coordinador
del Programa Estatal de Investigacién
Olivicola de EPAMIG, esta fluctuacion,
combinada con las condiciones clima-
ticas adversas, deberia repercutir en la
cosecha de este afio. “Junto a la Asso-
ciagdo dos Olivicultores dos Contrafor-
tes da Mantiqueira (Assoolive), esti-
mamos que la produccién en la regién
sudeste en 2025 se situara entre el 40%
y el 50% del volumen registrado el afio
pasado, que fue de 150.000 litros de
aceite de oliva. Asi, deberiamos alcan-
zar entre 60 y 75.000 litros este afio”,
ha precisado.

El investigador ha subrayado que las
altas temperaturas y el prolongado pe-
riodo de sequia del pasado invierno per-
judicaron la induccidn floral y el cuajado
del fruto. Asimismo, cuando hay frentes
frios, con alta humedad durante la flora-
cién, la polinizacién y la produccién tam-

bién se ven afectadas.
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Actualmente, EPAMIG coordina 11 pro-
yectos de investigacidon centrados en
diversos aspectos del cultivo del olivo,
incluyendo el control de enfermedades,
la nutricién mineral, los pardmetros fisio-
Iégicos, la polinizacién y la mejora gené-
tica. Ademads, participa en otros cuatro
proyectos en asociacién con otras insti-
tuciones publicas.

“Nuestro objetivo es desarrollar cul-
tivares que se adapten mejor al cambio
climatico. Estamos realizando varios es-
tudios que, en los préximos tres 6 cuatro
afios, empezardn a generar resultados
concretos para los productores”, ha afia-
dido Moura.

Por otro lado, EPAMIG realizard Azeitech
2025, un evento gratuito programado
para el 21 de febrero en el Campo Expe-
rimental Maria da Fé. El tema central del
programa es “Prdcticas agricolas sosteni-
blesy agricultura regenerativa”.

Durante el evento se presentard la
Cédmara Técnica del Sector Olivicola de
Minas Gerais, que tiene como objetivo
estructurar politicas publicas para forta-
lecer el sector en este Estado.

Segin Moacir Nascimento, presidente
de Assoolive y coordinador de la Cdmara
Técnica, el trabajo conjunto con EPAMIG
ha sido fundamental para el crecimiento
de la actividad en Brasil.

“El cultivo del olivo se esta expandien-
do més alld de Mantiqueira y esto hace
que sea esencial invertir en investiga-
cién, especialmente en el desarrollo de
variedades adaptadas a diferentes con-
diciones climaticas. La Camara Técnica
fortalecerd esta misién y debatird sobre
este tema en eventos como Azeitech”,

ha afirmado.

Tunez desarrolla
un amplio
programa de
promocion del
aceite de oliva
para 2025

El Centro de Promocidn de las Expor-
taciones de Tunez (CEPEX) ha prepara-
do un programa nacional especial de
promocion del aceite de oliva para el
afio 2025, que incluye alrededor de 20
promociones dirigidas a promover la
posicién del aceite de oliva envasado
tunecino en los mercados extranjeros
tradicionales y diversificar los destinos
de exportacién hacia nuevos y prome-
tedores mercados como China, Qatar,
Arabia Saudi, Nigeria y Reino Unido.

En este contexto, el CEPEX, en colabo-
racion con el Centro Técnico de Envasado
y Empaquetado, ha organizado a finales
del mes de enero una actividad dirigida a
los jefes de las misiones diplomaticas au-
torizadas en Tunez, en coordinacién con
el Ministerio de Relaciones Exteriores,
Migracién y Tunecinos en el Extranjero.

En cooperacién con las embajadas y
en colaboracién con los representantes
empresariales del CEPEX en el extranjero,
el programa de promocidn incluye la or-
ganizacion de jornadas de cata con show-
cookings, asi como la presentacion de las
propiedades del aceite de oliva tunecino y
sus beneficios para la salud.

A nivel general, se espera la partici-
pacion de un total de 800 empresas tu-
necinas en los destinos promocionales
de este afo, centrados en 30 mercados
distribuidos geograficamente entre los
paises africanos, arabes y europeos. El
programa de actividades para 2025 se
distingue por la inclusién de 12 nuevos
destinos, entre ellos Ghana, Rwanda,
Mauritania, Qatar, Arabia Saudita, No-
ruega, Suecia o Reino Unido.



Nuevos envases mas ecologicos y eficaces
a partir del extracto de la hoja de olivo

Esta investigacion se enmarca dentro del
proyecto del Plan Nacional I+D+i de la con-
vocatoria de Proyectos Estratégicos Orienta-
dos a la Transicién Ecoldgica y a la Transicion
Digital 2021 “SCO,LIVE: Desarrollo del concep-
to de economia circular en el sector del olivar:
valorizacién de residuos de poda mediante el
uso de tecnologia supercritica”, asi como al
proyecto europeo de la fundacién PRIMA
“Im-Pack: Technological and economic po-
tential of the active packaging obtained by
supercritical techniques for the preservation
of Mediterranean fresh food”.

El estudio, publicado en la prestigiosa
revista Journal of CO, Utilization -pertene-
ciente a la editorial Elsevier Science Ltd.-, ha
llevado a los investigadores a lograr que es-
te proceso funcione a mayor escala, mante-
niendo intactas las propiedades beneficio-
sas del extracto, asi como las propiedades
fisicas del polimero. Esto podria traducirse
en la posibilidad real de crear envases que
protejan los alimentos durante mas tiempo.
Una de las conclusiones principales de este
trabajo, que firma en primer lugar la inves-
tigadora Noelia D. Machado, se centra enla
idea de que, ajustando el tiempo del proce-
S0, se puede lograr que la impregnacion sea
uniformey eficaz.

------ PORTUGAL
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La clave de este hallazgo estd en el uso de
los fluidos supercriticos, en el que el CO, a alta
presidn se encuentra en un estado especial
permitiendo llevar el extracto de hoja de olivo
hasta el plastico. Este método es mucho mas
ecoldgico que los que se utilizan normalmen-
te, ya que no deja residuos téxicos.

Los cientificos de la Universidad de Cadiz
hicieron pruebas a diferentes escalas, desde
el laboratorio hasta un nivel casi industrial,
para analizar si el extracto se distribuia bien
en el plastico; al tiempo que midieron el color
y utilizaron una tecnologfa llamada técnica
de Imaging por espectrometria de masas,
que permite ver la distribucién espacial de
los compuestos bioactivos en la superficie
del filme. Asi, descubrieron que las condicio-
nes ideales para este proceso son 250 bar de

Crédito Agricola

presion y 55 grados de temperatura, durante
seis horas. De esta forma, consiguieron que el
plastico absorbiera 14,02 mg. de extracto por
gramo de plastico, y que ademds tuviera un
23% de actividad antioxidante.

Asimismo, los investigadores también han
destacado que el tiempo es crucial para que
el extracto se impregne bien en el plastico a
gran escala. Al principio, las moléculas mds
pequefas del extracto, como los fenoles
simples, penetran en el plastico muy rapida-
mente. Sin embargo, moléculas mas gran-
des, como la oleuropeina, tardan mds. Segun
la UCA, este hallazgo es importante porque
la oleuropeina es un potente antioxidante
y controlar su impregnacion puede mejorar
las propiedades del plastico. Ademas de ello,
el estudio abre la puerta a utilizar otros sub-
productos vegetales para crear envases mas
saludables y respetuosos con el planeta.

Ademads de Noelia D. Machado, este
trabajo ha sido realizado por Lidia Vera-
no, Cristina Cejudo (coordinadora del pro-
yecto europeo Im-Pack), Casimiro Mantell
y Lourdes Casas (investigadora principal
del proyecto SCO,LIVE), todos pertene-
cientes a la Facultad de Ciencias y adscri-
tos al Instituto de Investigacidn Vitivinico-
la y Agroalimentaria (IVAGRO).

EXCLUSIVE
SPONSOR

w5 CA

Crédito Agricola

INTERNATIONAL
EXTRA VIRGIN
OLIVE OIL COMPETITION

-
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“Expertos en analisis de aceites de oliva,
de sus derivados, de otros aceites vegetales
y de sus contaminantes.”

Acreditados por ENAC segin la norma
IS0 17025 (Consultar Mlcance Técnico en
www.enac.es), Reconocidos por el COL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
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MORESIL

Especialistas en Recoleccién

Olivar tradicional Superintensivo

Fébrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cérdoba)
Tel: 957630243 www.moresil.com
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Secano y Regadio

Econémicos y muy rentables

Inférmate

Telf. (0034) 957 42 17 40
www.todolivo.com
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Carbonell alcanza una cuota del 10,2% en el mercado
espanol de aceite de oliva y lanza un envase innovador

Esto supone un crecimiento de cuota de
un 0,8% respecto al afio anterior y un acerca-
miento a los niveles alcanzados en 2022, el
mejor afo de la marca en la dltima década.

Ademads, la marca de aceite también ha apor-
tado datos de penetracion de hogares durante
2024, ostentando una cuota del 20% en este
baremo, lo que significa que estd presente en
cuatro millones de hogares en Espafia.

Los datos de Carbonell estan alineados
con los de Deoleo, que en 2024 ha consegui-
do afianzar una cuota del 12,5% en volumen
de aceite de oliva, lo que representa un cre-
cimiento de 0,7 puntos respecto al afio ante-
rior. Todo ello a pesar de la tendencia decre-
ciente que ha experimentado esta categoria,
cuyo consumo en Espafia ha sufrido una
bajada del 8,12%, seglin los datos Nielsen Q.

En palabras de Victor Roig, director ge-
neral de Deoleo en Espafia, “tras dos afios
complicados para el sector, podemos afir-
mar que 2024 ha sido un ejercicio de consoli-
dacidn del liderazgo para Deoleo y Carbonell,
nuestra marca lider en Espafia. Estos datos
nos demuestran que estamos yendo por el
buen camino y que nuestra mejor estrategia
es estar cerca del consumidor y sus necesi-
dades, brindandole productos innovadores,
sostenibles y de lamas alta calidad”.

Y es que en 2024, segin ha remarcado
Deoleo, el sector oleicola ha empezado a
dar muestras de crecimiento con una nueva
cosecha mas favorable tras dos ejercicios
marcados por las condiciones climaticas
adversas y la volatilidad de los precios. Asi,
Victor Roig ha considerado que “estamos
en un momento muy positivo para la cate-
gorfa y para la compafifa”. Segun ha pre-
cisado, este afio estd cambiando porque
las abundantes precipitaciones en el perio-
do comprendido desde octubre de 2024 a
enero de 2025 han favorecido una notable
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recuperacién de la produccién. “Las cosas
han ido bien y vamos a tener produccion
suficiente para no obligar al consumidor a
pagar los precios que hemos tenido en los
ultimos afos”, ha anadido.

A sujuicio, esta situacion se esta traducien-
do en los precios, ya que “esta habiendo una
bajada significativa que se ve de forma muy
clara en los lineales y esta tendencia es la
que va a continuar, pero no sabemos hasta
cuando ni hasta dénde”. Roig cree que “lo
légico es que vayamos a precios de 3 6 4 eu-
ros o por encima, pero es una elucubracion.
Lo que vemos es que cuando ha habido ese
volumen de produccidn, los precios se han
movido en esa linea”. También ha destacado
la necesidad de que “toda la cadena de valor
sea capaz de ganarse la vida”.

En cuanto a la politica arancelaria de Do-
nald Trump, el director de Comunicacion de
Deoleo, José Bonache, ha considerado que
“hay que ser prudentes y esperar” porque
las relaciones de EEUU con Europa son po-
sitivas. Segun sus datos, el aceite de oliva
que se produce en el pais norteamericano es
minimo y necesita importar el 95% de lo que
consume. Ademas, ha resaltado que tras el
COVID, el consumidor americano aprecia
mucho la Dieta Mediterranea y el aceite de

oliva, “por lo que es necesario protegerlo”.

Para dar respuesta a las nuevas necesida-
des de los consumidores, Carbonell ha lan-
zado al mercado su nueva botella de dosi-
ficacién precisa y ajustable para lograr un
mayor control sobre el aceite de siempre,
en un formato mds practico, accesible y be-
neficioso para su manejo en la cocina.

La compafiia ha apostado por esta inno-
vacion tras analizar estudios de mercado

que muestran cdmo actualmente el 68% de

los consumidores en Espafia trasvasan el
aceite de la botella que compran a otro reci-
piente para facilitar su manipulacién.

“Sabemos que los habitos de cocina es-
tan cambiando y que los consumidores bus-
can soluciones mas practicas e innovado-
ras. Nuestro nuevo formato responde a esa
demanda y logra mejorar la experiencia a la
hora de cocinar y consumir el aceite de una
manera diferente”, ha explicado Victoria
Aceves, brand manager de Carbonell.

La nueva botella permite regular la can-
tidad de aceite con solo girar el tapdn, ase-
gurando que no se derrame ni una gota y
optimizando el uso de un producto de la
mayor calidad. A su juicio, su disefio ergo-
ndmico y facil de manejar facilita su uso en
ensaladas, freidoras de aire o cualquier otra
preparacion culinaria.

Este nuevo formato estard disponible pa-
ra el popular aceite Carbonell 0,4y para la
modalidad virgen extra, cuyo QR Unico con
tecnologia blockchain desarrollado por IBM
Food Trust, permitira dar a conocer el origen
exacto del aceite o su fecha de envasado co-
mo muestra de transparencia y trazabilidad.

En el acto de presetacion, Carbonell tam-
bién ha organizado un breve showcooking
para los asistentes, quienes han podido ex-
perimentar de primera mano esta innova-
Cién, de la mano de Xabi Garcia, chef con 25
afios de experiencia que ha trabajado con
Martin Berasategui y en restaurantes de alto
renombre como El Celler de Can Roca, Casa
Perbelline en Italia, o el Restaurante Albo-
roque, donde consiguié su primera estrella

Michelin como jefe de cocina.




Como vender el olivar tradicional

La jornada comenzd con la intervencion
de Antonio J. Gallego, director general de
Migasa, quien destacé el papel esencial del
olivar tradicional en la economia, la cultura
y la sostenibilidad del territorio. “Proteger
y comprender la realidad del olivar tradi-
cional es defender un modo de vida y una
forma de trabajar la tierra que garantizan
una materia prima de altisima calidad. Esto
no sélo beneficia al bienestar de las perso-
nas y al medio ambiente, sino que también
es clave para generar oportunidades en el
territorio”, afirmd.

A continuacidn, se desarrollaron dos me-
sas redondas moderadas por el consultor
estratégico Juan Vilar. La primera de ellas
abordd proyectos innovadores que se han
puesto en marcha para el desarrollo del
olivar tradicional. Miguel Calero, Lead Emer-
ging Technologies de Izertis, analizé el pa-
pel de la tecnologia en la mejora del olivar
tradicional y destacé que “la digitalizacidn
y el uso de tecnologias como el blockchain
pueden hacer mas competitivo al olivar tra-
dicional sin perder su esencia, permitiendo
una mayor trazabilidad que ayude a tras-
ladar el valor a lo largo de toda la cadena
hasta el consumidor”.

Por su parte, David Erice, del Gabinete
Técnico de UPA, analizé el futuro del olivar
tradicional en un contexto en el que los
consumidores cada vez estdn mds informa-
dos . “Dentro de 20 afios, el olivar tradicio-
nal seguird teniendo un papel relevante si
logramos diferenciarlo y poner en valor su
singularidad y sostenibilidad”, subrayé.

Como cierre, Marta Gallego, directora de
Calidad Global de Migasa, recalcd la impor-
tancia de este sector para esta empresa
de origen familiar. ““Ya en 2021, pusimos en
marcha el proyecto de sello Olivar Tradicio-
nal, mediante un acuerdo firmado junto a

UPAy LIDL, para contribuir a poner en valor

la tradicion milenaria y sostenible de cultivo
del olivar a la vez que garantiza un precio
justo para los agricultores”, afiadid.

La segunda mesa puso el foco en el fu-
turo comercial del olivar tradicional. En
ella, Cristébal Cano, secretario general de
UPA-Andalucia, resalté la necesidad de
argumentar mejor el valor diferencial del
aceite procedente del olivar tradicional
para mejorar su remuneracién. “El consu-
midor debe entender que detrds de este
aceite hay un sistema productivo soste-
nible, socialmente responsable y con un
impacto directo en la fijacién de poblacién

I"

rural”’, aseverd.

Lucia Serrano, presidenta de Infaoliva, ex-

plicé que la estabilidad y calidad del aceite
de olivar tradicional pueden ser una ventaja
competitiva. “Elaborar aceite con aceituna
de olivar tradicional suele ser menos com-
plejo por la calidad inicial del fruto y produ-
ce aceites mas estables. Debemos trabajar
mejor la comunicacién para que el consumi-
dor conozca estos aspectos”, sefiald.

Finalmente, Antonio J. Gallego aportd
una visién especifica sobre los retos de la
comercializacion del aceite de olivar tra-
dicional que se estan trabajando desde
el Grupo Operativo Olivar Tradicional del
que Migasa forma parte junto a UPA, LIDL,
Izertis y la Universidad de Jaén. “Desde
Migasa reafirmamos nuestro compromiso
con la sostenibilidad del olivar tradicional
y con el apoyo a los agricultores. Nuestro
objetivo es seguir promoviendo su compe-
titividad y posicionamiento en los merca-
dos por eso participamos en este proyecto
que tiene como objetivos aportar innova-
cion tecnoldgica (con la implantacion de
un proceso innovador), comercial (apos-
tando por un posicionamiento diferente
del producto) y social (dirigido a un sector
con grave riesgo de exclusién, como es el
olivar tradicional), para favorecer el desa-
rrollo comercial de estos aceites de calidad
excepcional”, asegurd.
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La IGP Aceite de Jaén y Buena Mesa Espafia
promocionaran el consumo de AOVE en la restauracion

El Museo Terra Oleum, situado en el Par-
que Cientffico y Tecnoldgico Geolit en el tér-
mino municipal de Mengibar, ha acogido la
firma del convenio de colaboracién entre el
Consejo Regulador de la Indicacién Geogra-
fica Protegida Aceite de Jaén y la Asociacién
de Restaurantes de Buena Mesa Espafia. El
objetivo de este acuerdo es fomentar el co-
nocimiento y el uso del AOVE con este distin-
tivo en los restaurantes asociados a la enti-
dad, contribuyendo asi a la promocién de un
producto de excelencia y al fortalecimiento
del sector agroalimentario y gastronémico.

El principal objetivo de este acuerdo es
establecer un marco de colaboracién entre
ambas partes para fomentar el conocimien-
to, la promocién y el consumo del aceite de

oliva virgen extra con IGP Aceite de Jaén en

los establecimientos asociados a la entidad.
El presidente del Consejo Regulador de la
IGP Aceite de Jaén, Manuel Parras, ha mos-
trado su satisfaccién por este acuerdo que
permitird llevar a cabo, entre otras acciones,
jornadas de formacidn y catas de aceite diri-
gidas al personal de los restaurantes que for-
man parte de la Asociacién de Restaurantes
de Buena Mesa Espafia. También permitird
la participacion de la IGP Aceite de Jaén en
eventos organizados por la asociacién que es-
tén relacionados con la promocién del AOVE
y contribuir a la creacién de menus o recetas
destacando el uso del virgen extra certificado.
Por su parte, el tesorero de la Asociacién
de Restaurantes de Buena Mesa Espana,
Juan Luis Salcedo, ha resaltado que entre los

compromisos asumidos por la asociacién se

encuentra la promocidn activa del uso del
AOVE certificado de la IGP Aceite de Jaén en
los restaurantes asociados o la organizacién
de actividades formativas y de promocién
dentro de los establecimientos.

Tras la firma del acuerdo, la primera ac-
cion que se llevara a cabo por parte de la
asociacion serd la presentacion y la cata de
AOVE certificado con este sello en la asam-
blea anual de la entidad, que se celebrard en
marzo en San Sebastidn.

Ademds, en el mes de octubre o principios
de noviembre, en el marco de la recoleccién
de aceites de cosecha temprana, un grupo de
chefs de la asociacién participard en una ex-
periencia inmersiva para conocer el proceso
de elaboracion de los AOVEs certificados con

sello IGP Aceite de Jaén, entre otras acciones.

Convenio de colaboracion entre la
Asociacion Olivar y Aceite e IMS Control Industrial

El Centro de Interpretacién “Olivar y Acei-
te”” de Ubeda ha acogido la firma del conve-
nio de colaboracidn y patrocinio entre la Aso-
ciacion Olivar y Aceite y la empresa ubetense
IMS Control Industrial. En el acto han estado
presentes el presidente de la asociacion, Ja-
vier Gdmez; el director-gerente de IMS Con-
trol Industrial, Pedro Martinez; y el delegado
comercial de IMS, Ramdn Jiménez.

Gamez ha subrayado que este convenio
formaliza algunas de las colaboraciones que
ambas partes llevaban realizando y aumenta
algunas otras para este préximo afio. En este
sentido, ha recordado que desde el centro
se trabaja para formar a los mejores maes-
tros de almazara, con distintos cursos que
se desarrollan a lo largo del afio. Precisa-
mente, en este apartado entra en accidon
IMS Control Industrial, para que el alumnado
conozca innovaciones en el mundo industrial

dedicado a la produccién de aceite.
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Asi, el presidente de la asociacion ha resalta-
do que IMS Control Industrial es una empresa
ubetense lider en automatizacién industrial y
tecnoldgica aplicada al sector oleicola, que ha
destacado desde su creacién en 2014 por su
innovacion y sostenibilidad, teniendo un enfo-
que especial en sistemas de control, desarrollo
de software e incorporacién de la Inteligencia
Artificial para almazaras. “Ha logrado tener seis
premios en innovacidn a nivel mundial, ha sido
reconocida por Jaén por Industria, siendo ga-
lardonada como empresa del afio en 2024; y ha
recibido el prestigioso Premio Oliva 360, otor-
gado por COPE Jaén. Para nosotros es una sa-
tisfaccién firmar este convenio de colaboracién
y que sigamos trabajando de forma continua,
estableciendo una
alianza permanen-
te’”’, haremarcado.

Por su parte, el
director-gerente de

IMS ha indicado que este convenio permite a
la empresa tener una mayor implicacién en las
actividades que se desarrollen en el centro. “Lle-
vamos tiempo participando en la formacién del
sector por parte del Departamento de Ingenie-
ria, pero creo que ahora es el momento porque
estamos en la primera provincia productora de
aceite de oliva del mundo”’, ha afirmado.

En esta década, seglin Martinez, la empresa
IMS ha llevado a cabo una labor muy innova-
dora en tecnologfa, que ha afectado muy po-
sitivamente al sector oleicola. “Desde nuestro
departamento siempre estamos investigando,
con nuevas patentes y desarrollos, por lo que

para nosotros es un verdadero orgullo estar

presentes y seguir avanzando”, ha sentenciado.
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BALAM Agriculture desvela las claves de una poda
eficiente para cada variedad de olivar

M3s de 180 profesionales han asistido a las
primeras Jornadas de Poda Mecanizada orga-
nizadas por BALAM Agriculture en su finca
demostrativa “El Valenciano”. Esta iniciativa,
disefiada para ofrecer formacién practica y
conocimientos técnicos avanzados sobre la
poda en el olivar de alta densidad, contd con
la colaboracién de Jumar Agricola y Kubota,
que aportaron maquinaria de Ultima genera-
cion para las demostraciones en campo.

La jornada ha combinado sesiones tedri-
cas y practicas, comenzando con la ponen-
cia de la catedrdtica de la Escuela Técnica
Superior de Ingenieria Agrondmica, Alimen-
taria y de Biosistemas (ETSIAAB) Marfa Go-
mez del Campo, titulada “Olivar en seto:
fisiologia y disefio”.

Durante su intervencidon, Gémez del Cam-
po ha destacado la importancia de podar
el olivar en seto cada afio para mantener el
tamafio adecuado y asegurar la produccién
a largo plazo. Asimismo, la experta ha sefia-
lado que no se trata de buscar grandes cose-
chas puntuales, sino de “cuidar la plantacién
para que se mantenga sana y productiva
durante mds tiempo”.

Posteriormente, el director de Desarrollo
de Negocio e 1+D+i de BALAM Agriculture,
Juan Carlos Cafasveras, se ha referido a laim-
portancia de realizar una poda adecuada para
maximizar la rentabilidad de las plantaciones.

Cafasveras ha subrayado que en esta em-
presa “han sido pioneros en establecer con
claridad qué variedades de olivar requieren
un tipo especifico de poda para maximizar
su rentabilidad y evitar problemas futuros”.

“No todas las variedades se deben podar
igual y en BALAM hemos analizado en pro-
fundidad qué estrategias funcionan mejor en
cada caso”, ha precisado.

En la jornada se han presentado datos
concretos sobre produccién y eficiencia,
demostrando con ejemplos reales los efec-
tos de diferentes enfoques de poda segtin

la variedad.

MERCACEI SEMANAL « 17/23 FEBRERO 2025

“Variedades como sultana, que destaca
por su bajo vigor y menores necesidades de
poda, son muy interesantes porque reducen
significativamente los costes operativos”, ha

precisado Cafiasveras.

Innovacién en poda mecanizada

Ya en campo, los asistentes han podido co-
nocer de cerca la maquinaria especializada
de Jumar Agricola, operada con tractores
proporcionados por Kubota.

“Desde Jumar queremos estar al lado de
los agricultores para ofrecerle soluciones a
medida. Somos conscientes de la problema-
tica de la falta de mano de obra y con nues-
tra maquinaria tratamos de aportar una so-
lucién. Trabajamos distintos tipos de sierras
y dientes, dependiendo del @rbol frutal. Ade-
mas, Jumar trabaja ya en la agricultura 4.0 y
apostamos por la automatizacidn de nuestra
maquinaria para que trabaje de forma auté-
noma”, han resaltado desde la compafifa.

Por ultimo, los asistentes han podido
apreciar in situ la importancia de combinar
la poda mecanizada
con la poda manual
para mantener las di-
mensiones del seto.
En este sentido, BA-
LAM Agriculture ha
realizado una demos-
tracién con un enfo-
que muy interactivo,
resolviendo todas las

dudas planteadas.

El futuro del olivar
de alta densidad
Las Jornadas de Poda
Mecanizada organiza-
das por BALAM Agri-
culture reafirman su
compromiso con el
desarrollo del sector

del olivar, impulsando

la adopcién de tecnologias y conocimientos
que permitan a los agricultores enfrentar los
desafios del futuro.

Estas jornadas han atraido a olivicultores
de toda Espafia, en su mayoria con planta-
ciones de alta densidad o interesados en
apostar por este sistema. Ademas, entre los
asistentes se encontraban destacados acto-
res del sector del olivar.

En palabras de Daniel Marfil Vara, director
de Marketing y Comunicacion de BALAM
Agriculture, “las jornadas han superado to-
das las expectativas y ya se estan planifi-
cando nuevas ediciones debido al altisimo
interés generado”.

Respecto a esta primera edicién, Marfil
ha indicado que “el aforo se tuvo que li-
mitar para que cada participante pudiera
sacar el maximo provecho a la experiencia a
lo largo de las tres jornadas. Esto ha permi-
tido que los asistentes no sélo aprendieran
técnicas innovadoras, sino que pudieran

interactuar directamente con los ponentes

y especialistas”.




El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revision de precios: 31 de enero de 2025.

MARCA LATAS L. ENV.2 L. BOTELLA1 L CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
Alhema de Queiles 33,00 (31.) 9,09/11,82 (lata)
Baeturia Organc Morisca/Carrasquefia 10,00
Belvis de las Navas 28,05
orges 3;50 9,15
Calandina Ecolégico 5,99
Campomar Nature Bio 31,99 (2,51.) 5,99 6,67
Carbonell Eco 9,95 9,95 595
Carrefour Eco 7.1 5/7,25
Castillo de Canena Picual Biodindmico 23,46
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 (eristal 5 1.) 13,25 (Coupage)
Coosur Ecolégico 14,25
Dcoop Ecolégico 16,17
El Corte Inglés Ecolégico 4,56 6,98
El Lagar del Soto 57.96 7,42 (lata)
Eolea Ecolégico 8,75
Finca La Torre 36,00 (lata2,51.) 20,86
Flor de Olive Ecolégico 2,99
Hacienda Guzmaén Ecolégico 1‘?,48
LA Organic 16,50 slata) 17,97
L'Estornell Eco 13,00 14,79 17,34
La Espafiola Ecolégico 3,99 6,48
Luque 31,50 27,95 (lata 3 1.)
Maestros de Hojiblanca Eco. 8,87 25
Nufiez de Prado 39,00 11,75/12,81
Organic 14,50

Olivar de Segura 27,99 14,06 14 95 11,00
Oro Bailén Eco. 17,72/18,15
Oro del Desierto Ecolégico 548
Oro de Génave 5,65 12,09 8,85
Padilla Oliva Bio 50,00 13,00 7,95 % ata)
Pago de Quirés 12 13,53 (lata)
Pago Piedrabuena ?,50
Rincén de la Subbética 25,84
Roménico Ecolégico 13,24
Sefiorio de Vizcantar Ecolégico 6,50
Sierra de Génave 4,50
Soler Romero 8,50
Ved (Lérida) 54,00 7,90(0.3701.) 15,00 5,80 (frasca 0,25 1.) 10,29/10,72 8,25
Verde Magina Ecolégico 27,55 2,99
Vieiru 20,50 (lata 3 1.) 13,50

MARCA GRADOS ENV.5 L. ENV. 2 L. BOTELLA 1L.

Capicaa 0,4 31,44 3,14

La Masia Lindoliva 26,73 4,93

Uceite de eliva (Precio ewros.)

MARCA GRADOS LATAS L. ENVASES L. ENVASE 3 L. BOTELLA 1L.
Abril 44,87 38,12 6,61
Borges 58,03 11,82/12,13
Carbonell 0,4° 39,94 26,45/42,47 8,82/9,99
Coosur Sabor 34,95 ,
Coosur Suave 34,95 7,84
La Espafiola Sabor Suave 0,4° 56,90 34,32 24,90 9,45
La Espafiola Sabor Intense e 56,90 34,32 24,90 9,45
La Masia Suave 0,4° 30,85 24,90 6,19
La Masia Sumum 30,85 24,90 6,19
¥barra Suave 56,45 29,99 30,00 7,97
Ybarra Mas Sabor 56,45 29,99 30,00 7.97

www.centrifugacionalemana.com
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas
internacionales?
¢Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en
el sector oleicola?

Funciones principales
« Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.
« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.
« Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias
del mercado.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afio, incorporaciéon
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afios en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacién: 639 662 170

- Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de accion para
alcanzar objetivos de ventas.
- Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacién y/o ventas en el canal HORECA,
preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
« Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a
diferentes mercados.
« Excelentes habilidades de comunicacion y negociacion.

SE VENDEN

Depositos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacion de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SEVENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacién: 630 900 805

SE BUSCA

iQué ofrecemos?
« Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.
« Formacion continua y oportunidad ! llo profesional

P

{Te interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasion
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracién

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposiciéon de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucion con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Cenuvecatenriaos
El MAPA convoca los Premios Alimentos de Espana 2025

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion (MAPA) publicé el pasado 11
de febrero en el Boletin Oficial del Estado
(BOE) un extracto de la orden por la que
se convoca la 37* edicién del Premio Ali-
mentos de Espafia 2025, con el objetivo de
fomentar y estimular la excelencia del tra-
bajo de los profesionales a lo largo de toda
la cadena alimentaria, desde la produccion
y transformacién hasta la comercializacién
y el consumo.

La edicidn de este afio contempla las si-
guientes modalidades: Industria Alimenta-
ria, Innovacién, Iniciativa Emprendedora,
Produccién Ecoldgica, Internacionalizacién

Alimentaria, Produccién de la Pesca y la
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Acuicultura, Comunicacién, Restauracion,
Promocidn, Iniciativa para la reduccion del
desperdicio alimentario y Premio Extraordi-
nario Alimentos de Espafa.

Los candidatos que deseen optar al pre-
mio deberan presentar sus solicitudes a
través de la sede electrdnica del Ministe-
rio. En esta direccion web estd disponible
un modelo normalizado de solicitud que
los candidatos deberdn cumplimentar y
acompafar de una memoria y documen-
tacién complementaria.

En el caso de que los candidatos sean
personas fisicas, podran presentar las so-
licitudes presencialmente en papel en el
registro general del MAPA o en cualquiera

de los lugares previstos en el articulo 16.4
dela Ley 39/2015, de 1 de octubre.

El plazo de presentacion de solitudes
finalizara el préximo 17 de marzo, incluido.

Los Premios Alimentos de Espafia for-
man parte de la estrategia del Gobierno
para reforzar la imagen de Espafia como
referente gastrondmico y alimentario, den-
tro de la campafa “El pais mds rico del
mundo”, que promueve la riqueza y diver-
sidad de los productos nacionales. Ademas
de reconocer la excelencia, estos premios
buscan concienciar sobre el valor de los
alimentos y la importancia de reducir el
desperdicio alimentario.

www.mapa.gob.es/es/



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendatic de Ferias

y Eventos
en 2025
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Del 17 al 21 de febrero
Gulfood i

Dubai (Emiratos Arabes Unidos)
www.gulfood.com/

21 de febrero
Azeitech

Minas Gerais (Brasil)
www.azeitech.com.br

Del 27 de febrero al 1 de marzo

Olio Officina Festival

Génova (Italia)
www.olioofficina.it/olio-officina-festival

1| Marze

F

Del 2 al 5 de marzo
Sol2 Expo

Verona (Italia)
www.solverona.com

Del 3 al 10 de marzo
Food Expo

Atenas (Grecia)
www.foodexpo.gr/en

Del 11 al 12 de marzo
WOOE

Madrid
press@oliveoilexhibition.com
www.oliveoilexhibition.com

Del 11 al 14 de marzo
Foodex Japan

Tokio (Japén)
www.jma.or.jp/foodex/en

Del 14 al 16 de marzo
Olio Capitale

Trieste (Italia)
www.oliocapitale.it/it
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eventos del sector oleicola y olivarero en:

Del 7 al 10 de abril

Salén de Gourmets

Madrid

infosalon@gourmets.net
www.gourmets.net/salon-gourmets

Mds informacion sobre los préoximos

www.mercacei.com

Esta pasande...

La olivicultura del futuro: GEN4OLIVE presenta
sus avances en dos eventos imprescindibles

El proyecto europeo GEN4OLIVE, una iniciativa
financiada por el programa Horizonte 2020 de la
Comisién Europea, ha anunciado la celebracién de
dos eventos destacados que tendrdn lugar este mes
de febrero. Dichos encuentros tienen como objetivo
principal compartir los avances y resultados obtenidos
a lo largo de més de cuatro afios de trabajo, asi como
fomentar el uso de innovaciones tecnolégicas y practi-
cas sostenibles en la olivicultura.

En concreto, “Info Day On Line. Herramientas
digitales para la olivicultura”, que tendra lugar el 20 de
febrero, se centrard en mostrar cémo las herramien-
tas digitales desarrolladas en GEN4OLIVE pueden
apoyar a todos los grupos de interés en la olivicultura,
permitiéndoles conocer més a fondo este cultivo y
facilitando la toma de decisiones estratégicas en la pla-
nificacion y gestion de plantaciones y en los proyectos
de investigacion y desarrollo.

Durante esta sesion, se presentard la base de da-
tos interactiva del proyecto, disefiada para ofrecer
informacién detallada sobre las variedades de olivo
y sus caracteristicas clave. También se mostraran las
aplicaciones méviles, que combinan algoritmos de
aprendizaje automatico para identificar variedades y
diagnosticar enfermedades a partir de imagenes.

El evento incluird demostraciones practicas que
permitirdn a los participantes explorar estas herramien-
tas y su aplicacién a situaciones reales. Finalmente,
habrd una sesion interactiva de preguntas y respuestas
para resolver dudas y fomentar la participacion del
publico. El webinario busca promover el uso de tec-
nologfas accesibles para mejorar la sostenibilidad y la
eficiencia en la produccién de olivo, respondiendo de
este modo a los desafios actuales del sector.

Simposio final

Por su parte, el simposio final “Avances y perspectivas
en la mejora genética del olivo”, que tendra lugar del
25 al 27 de febrero en el Rectorado de la Universidad
de Cérdoba, serd un evento destacado donde se pre-
sentaran los resultados de GEN4OLIVE y reunird a ex-

pertos internacionales, investigadores y profesionales
del sector para debatir sobre el futuro de la olivicultu-
ra. Este encuentro ofrecerd un espacio para compartir
los avances mas recientes en la caracterizacién de
mas de 600 variedades de olivo a nivel internacional,
técnicas de mejora genética, aplicaciones tecnolo-
gicas como el uso de bases de datos interactivas y
herramientas de Inteligencia Artificial. También se dara
visibilidad al impacto de los proyectos desarrollados
por pequefias y medianas empresas en convocatorias
abiertas lanzadas por el proyecto.

Uno de los puntos destacados del programa serd la
jomnada dedlicada a explorar avances en la mejora genética
de frutales, donde reconocidos expertos intemacionales
aportaran su experiencia para dar una vision comparativa
y multidisciplinar. Durante las charlas se abordaran inno-
vaciones en la mejora genética de diferentes frutales, inclu-
yendo olivo, melocotonero, manzano, fruta de la pasion y
vid. En este caso, contard con la participacion de referentes
en el sector como Concepcién Mufoz Diez (Universidad
de Cordoba, Espana), Stefano Tartarini (Universidad de Bo-
lonia, Htalia) y Ksenija Gasic (Clemson University, EEUU).
También participaran representantes de empresas como
Eurosemillas, TUM Grapes y Agromiillora.

También se analizaran los métodos avanzados de
seleccién genémica y edicién genética aplicados a cul-
tivos, incluyendo estrategias para acelerar la innovacion
en mejora vegetal, la integracién de tecnologfas émicas
para la mejora de especies perennes y la ingenieria de
la microbiota de los cultivos a través de la genética del
huésped y su potencial en el breeding. En estas sesiones
intervendran expertos como Stefano Tartarini (Universi-
dad de Bolonia, Italia), José Maria Fontan (Eurosemillas),
Ignasi Iglesias (Agromillora), Julio Isidro Sanchez (Uni-
versidad Politécnica de Madrid, Espafia) y Carmen Es-
cudero-Martinez (University of Dundee, Reino Unido).

Esta jornada concluird con un debate interactivo en
el que se analizard como las nuevas técnicas de edi-
cion genética y seleccion genémica pueden inspirar
avances en la mejora del olivo, identificando sinergias
entre cultivos y sectores.

*Td acomﬁa"ﬂios tramitando
y anticipando tus ayudas de la,PAC

Nosotros. -

Inférmate
en CaixaBank.es

NRI: 7766-2024/09681

'.K ‘ AgroBank
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LABORATORIO

CENTRO ASESORAMIENTO
TECNICO AGRARIO

EIT A ACEITE DE OLIVA
Unico laboratorio Acreditacion
acreditado por ENAC ENAC

para la técnica NIR en
pasta aceituna, aceituna
entera y por Soxhlet

N4

CAJA RURAL
JAEN

MENGIBAR (JAEN)
705 S0 820815

olivarum®@olivarum.es

olivarum.es

ﬁﬁ-onémcos

Suelos
Hojas
Aguas



