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Galletas y zumes de AOVE

s cierto que ya habiamos oido
hablar de empresas que
elaboran galletas con
aceite de oliva virgen
extra. Hay incluso
marcas de helado en cuya for-
mulacién se emplea AOVE para
reemplazar la grasa de laleche.
Recordemos a Sandro Desii y
sus deliciosos sabores a ensai-
mada llisa, pifiones, galleta Ma-
rfa, carquinyoli, yogur griego con
pifia confitada, sobao pasiego con
orujo de Liébana, almendra tostada
con turrén de Jijona, queso gazta zaha-
rra (Idiazdbal) con nueces de pecan y membrillo,
una deliciosa seleccién de chocolates... ;(No se les
hace la boca agua?
Lo que no habfamos visto hasta la fecha son unas
galletas tipo “Digestive” en las que se ha sustituido
la grasa de palma por aceite de oliva virgen extra
procedente de sistemas de cultivo respetuosos con
el medio ambiente. El Grupo Operativo SOST-BIS-
CUITS, liderado por Citoliva en colaboracién con
Family Biscuits y la Universidad de Jaén (UJA), pro-
mueve el uso del AOVE de calidad diferenciada, rico
en compuestos minoritarios con beneficios nutri-
cionales, en productos de gran consumo donde
tradicionalmente se emplean grasas saturadas de
origen vegetal o animal, como el aceite de palma.
Ademas, suimpacto en modelos animales permitira
respaldar sus beneficios para la salud y podria abrir
la puerta a nuevas alegaciones nutricionales para es-
te alimento, aseguran desde Citoliva.
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Por ahora, han desarrollado esta innovado-
ra galleta tipo “Digestive” con un perfil
nutricional mejorado: 69% menos
de grasas saturadas, con un ma-
yor aporte de 4cidos grasos mo-
noinsaturados -principalmente
acido oleico-; reduccién en
mas del 50% en el contenido
de azdcar y en un 21% en sal;
y el doble de fibra alimentaria,
mejorando su valor nutricional.
(Y con qué bebida podriamos
ANDO acompanfar estas galletas tan
healthies? ;Pues con un zumo de
aceituna! No, no nos referimos a un
virgen extra, sino a un ZNA (zumo natural
de aceituna) que ha obtenido la Universidad de
Murcia (UMU) mediante un innovador procedi-
miento a partir de la fraccién acuosa de las acei-
tunas frescas por medio de procesos mecanicos
en frio. Vamos, un “agua de aceitunas” para ser
mas exactos. Porque este ZNA no compite con
los AOVEs, sino con las aguas de coco o aloe vera
que cada vez ocupan mas espacio en los lineales
de alimentos “saludables” -entrecomillo porque
algunas de estas aguas aparentemente healthies
contienen una porcién mas que desproporciona-
da de azticares afiadidos-.
Conforme a los estudios realizados por los investiga-
dores de la UMU, el nuevo producto abre la puerta
a su incorporacién en alimentos funcionales como
zumos, smoothies, bebidas, aderezos, productos de
panaderiay otros. ;Estamos, por fin, antela eradelos
productos cool elaborados con AOVE o aceitunas?

'V ““Patrocina la Noticia de la Semana”

“SOST-BISCUITS:

NUEVAS eaTiDORAS
ARN 8.000 / 12.000

*Perfecta combinacion con SPI 56.2

las nuevas galletas

Digestive con AOVE”
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California se sumerge en el
mundo del aceite de oliva con
The Olive Oil Conference

Clovis Veterans Memorial District (California)

acogera los dias 12 y 13 de marzo The Olive Oil Con-
ference, un encuentro que abordar las ultimas ten-
dencias, investigaciones y desafios de la industria
del aceite de oliva.

Organizada conjuntamente por la Asociacién
Estadounidense de Productores de Aceite de Oli-
va (AOOPA, por sus siglas en inglés), el Consejo
de Aceite de Oliva de California (COOC, por sus
siglas en inglés) y la Comisién de Aceite de Oliva
de California (OOCC, por sus siglas en inglés), el
evento ofrecerd en la primera jornada varias visi-
tas por los olivares locales para aprender sobre el
cultivo y la produccion.

Posteriormente, se ofrecera una comida en el
restaurante Woolgrowers y una recepcion con
cocktail, donde los asistentes podran establecer
contactos con otros amantes del aceite de oliva.
El jueves 13 de marzo diversos ponentes debati-

ran las dltimas tendencias, investigaciones y desa-

fios en la industria.
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Uceite de aliva

Tranquilidad e incertidumbre
en un mercado poco operativo

| precio del aceite de oliva virgen

a3.500 €/t.; el virgen, a 3.800 €/t.; el refinado,

extra se ha desplomado a mas de Rosa
la mitad en apenas un afio. La bue-
na prevision de cosecha ya vislumbraba en

verano una caida en picado y asi lo ha con-

Moliterno

a3.600; y el AOVE, a 4.000/4.600 €/t.

Malaga
Mercado muy poco operativo en el que

firmado el Ministerio de Agricultura, Pescay
Alimentacién meses después. No obstante,

Broker
Aceite de olivaagranel

se retiran los contratos realizados con

anterioridad, con una demanda muy

parte de esa rebaja aun no se ha trasladado
de igual manera al consumidor y adn hay

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

reducida que sélo compra por estricta
necesidad y al mejor precio. Asi, tan sdlo

dudas acerca de qué pasara en los préoximos

Y

meses teniendo en cuenta que el precio ha

beria de Aceites .

muestra cotizacion el lampante, que se
establece a 3.500 €/t.

comenzado de nuevo a subir en las primeras
semanas de 2025.

Jaén

Tranquilidad en una semana en la que el comprador se encuentra
a la expectativa de conocer los datos de produccién y la oferta do-
sifica su stock y encuentra escasa demanda. Incertidumbre en el
mercado y cautela tanto por parte de la oferta como de la deman-
da, que sdlo se cubre a corto plazo. En este contexto, el lampante
cotiza a 3.500/3.550 €/t.; el virgen, a 3.600/3.800 €/t.; el refinado, a
3.600/3.650 €/t.; y el AOVE, a 3.900/4.200 €/t.

Cérdoba

Tras las lluvias vuelve la calma al mercado con una oferta mas cor-
ta pendiente de los datos de produccién y salidas, y una demanda
que se dedica a retirar el aceite adquirido con anterioridad. Asi, el
lampante se establece a 3.550/3.600 €/t.; el virgen, a 3.850/3.900
€/t.; el refinado, a 3.650 €/t.; y el AOVE, a 4.000/4.400 €[t.

Sevilla

Escasa operatividad en una semana muy tranquila caracterizada por
el compds de espera tanto por parte de la oferta como de la deman-
da, que se hallan a la expectativa. En este sentido, el lampante cotiza

Castilla-La Mancha
Tranquilidad absoluta en una semana marcada por la total ausen-
cia de demanda, con una oferta algo mas presente que no ofrece
sintomas de nerviosismo. Las lluvias, con una pluviometria que
supera la media del mes de enero, han sido muy bien recibidas
por el campo, que presenta un aspecto espléndido. La campafa
se encuentra finalizada al 90% aproximadamente, con el virgen a
3.600/3.800 €/t.; y el AOVE, a 4.000/4.300 €/t.

Extremadura

Semana similar a la anterior, con una operativa en base a las nece-
sidades puntuales de cada empresa. No se esperan precipitacio-
nes a corto plazo. Cotizaciones estables en todas las categorias.
En este contexto, el lampante repite a 3.400/3.600 €/t.; el virgen, a
3.800/3.900 €/t.; y el AOVE, a 4.000/4.500 €/t.

Valencia

Tendencia a la baja en todas las cotizaciones en una semana muy
tranquila y de reducida operatividad. La oferta se muestra algo
mas animada para vender, pero se encuentra una demanda casi
desaparecida y a la expectativa. Asi, el lampante y el refinado se si-
tlan a3.800 €/t.; el virgen, a 3.850 €/t.; y el virgen extra, a 4.000 €/t.
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Acondicionamiento
dptimo de la pasta

Disefiadas para
facilitar la limpieza

Maxima fiabilidad
con mantenimiento
mas econdémico
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Aprobada la I Estrategia Andaluza del Olivar

El Consejo de Gobierno ha aprobado la | Estrategia Andaluza para el Sector del Olivar Horizonte 2027, que cuenta con un presu-

puesto de mas de 986 millones de euros y tiene como objetivo fundamental la mejora de la competitividad del sector del olivar en

Andalucia, contribuyendo a que sea motor de generacién de riqueza, creacién de empleo y fijaciéon de la poblacién al mundo rural.

Este documento contiene 52 medidas,
clasificadas en 11 dreas temadticas con el
objetivo de mejorar la competitividad y
sostenibilidad de las explotaciones y de la
industria; fomentar la orientacién al mer-
cado; aumentar el valor afiadido; poten-
ciar la calidad diferenciada; mantener la
cadena de valor equilibrada y conquistar
mercados; e impulsar la economia circular
y la bioeconomia.

También se centran en avanzar en la
transformacién digital en la cadena de va-
lor de la produccién; consolidar un sistema
de ciencia-tecnologia-empresa que ofrezca
1+D+i al sector; fomentar la formacién, el
asesoramiento y la transferencia de co-
nocimientos a los agentes de la cadena;
promocionar el sector, sus productos y
territorios difundiendo sus bondades; e
impulsar la simplificacién administrativa y
la gobernanza.

Entre las medidas incluidas figuran impul-
sar los modelos y técnicas de produccién
sostenibles en las explotaciones a través
del asesoramiento especifico de las agrupa-
ciones de Produccién Integrada del olivar;
o la creacion del Centro de Referencia de la
Calidad del Aceite de Oliva (CRAO) en Jaén,
que reforzara el control y el diagndstico de
la calidad comercial y diferenciada del acei-
te de oliva.

En materia de aguas se va a fomentar la
construccién de balsas para dotar de mas
capacidad de almacenamiento y otras me-
didas que ayuden a las comunidades de re-
gantes a aumentar la eficiencia energética
en los sistemas innovadores de regadio y su
modernizacion. A su vez, se va a propiciar
el desarrollo de la bioeconomia circular a
través del impulso de iniciativas o proyectos
innovadores; al tiempo que se va a trabajar
con el sector en las posibilidades del olivar
para aprovechar los créditos de carbono.
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La proteccién y mejora de la calidad y
genuinidad de las producciones de aceite
de oliva se antoja fundamental porque su-
pone incrementar la competitividad de este
sector respecto a otras zonas productoras
mundiales, y ello exige la constante impli-
cacion de los poderes publicos, asi como
del propio sector olivarero, productores e
industrias, en la busqueda de férmulas que
contribuyan a que este producto andaluz
siga contando con los maximos estandares
de calidad.

Segun ha precisado la Junta, en la ela-
boracién de la estrategia se han tenido en
cuenta tanto las inquietudes del sector co-
mo sus necesidades. Asi, han participado
agentes econdémicos y sociales, interpro-
fesionales del sector, asociaciones de la in-
dustria del aceite, la aceituna de mesa y el
aceite de orujo, los consejos reguladores,
el Consejo Andaluz del Olivar, las coopera-
tivas agroalimentarias y las organizaciones
de productores. Ademas, han sido inclui-
das mas del 60% de las 254 aportaciones
recibidas durante el proceso de informa-

cion publica.

Andalucia, lider global
en produccién de aceite
de oliva

La Junta ha precisado que el sec-

tor del olivar es un pilar fundamental de la
economia, la cultura y el paisaje de Anda-
lucfa, que concentra la mayor superficie de
olivar del mundo, convirtiéndose en lider
global en la produccién de aceite de oliva,
aceituna de mesa y aceite de orujo. Ademas
de su peso econémico, generando miles de
empleos y dinamizando las zonas rurales, el
olivar andaluz tiene un valor medioambien-
tal incalculable al contribuir a la conserva-
cion del suelo y la biodiversidad. Asimismo,
representa una sefia de identidad cultural
que define la gastronomia, las tradiciones y
el patrimonio de esta Comunidad.

Andalucia cuenta con mas de 1,6 millones
de hectdreas, el 62% del olivar nacional y el
15% de superficie mundial. Este sector gene-
ra alrededor de 20 millones de jornales por
campafia, lo que representa aproximada-
mente el 40% del empleo agrario generado
en Andalucia. La produccién de aceite y
aceitunas generd 3.648 millones de euros
en 2023, lo que supone el 58,7% de la pro-
duccién de la rama agraria andaluza.

El olivar es el principal cultivo de Anda-
lucia, que se sitdia como la primera regién
productora del mundo, con una industria
transformadora que cuenta con 850 alma-
zaras, 772 envasadoras, 17 refinerias, 41 oru-
jeras, 225 entamadoras y 116 envasadoras
de aceituna. Es, ademas, el producto an-
daluz con mayor valor por exportaciones
entre enero y noviembre de 2024: en estos
11 meses ascendieron a 4.250 millones de
euros, lo que supone un incremento del 43%
respecto a las ventas del mismo periodo del

.

ano anterior.
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El consumo mundial de aceite de oliva podria
aumentar un 10% en la campaina 2024/25

El consumo mundial de aceite de oliva podria alcanzar 3.064.500 toneladas en la camparia 2024/25, lo que supone un incremento
del 10% respecto a la temporada anterior, segtin datos oficiales y estimaciones de la Secretaria Ejecutiva del Consejo Oleicola Inter-

nacional (COI).

En la campafa 2023/24, aunque los datos
todavia son provisionales, el consumo mun-
dial fue de 2.780.000 toneladas, lo que supo-
ne un descenso del 2,6% (75.000 toneladas
menos) respecto a la temporada precedente.

El COI ha sefialado que el consumo de acei-
te de oliva en la Unién Europea (UE) ha expe-
rimentado una tendencia a la baja en los ulti-
mos afios. Aunque el consumo mundial casi
se ha duplicado desde la campaia 1990/91, la
UE ha reducido su participacion en el consu-
mo total, pasando de més del 70% en 2004/05
a alrededor del 45% en las dltimas campanas.

Consumption

LEONARDO D'ERRICO

61078 51 92
Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITANUS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

Esta disminucidn se ha visto compensada por
un aumento del consumo en los paises no

miembros del COI, asi como en

Sevariation

202312024(p.) Aversge 2024/2025(e.)

t. corresponderdn a Espafia (+14%); seguida de
lejos por EEUU, con 398.000 t. (+8%), y Turquia,
€on 200.000 t. (+21%), segun los datos que ma-
nejael COI.

Aceituna de mesa
En cuanto a la aceituna de mesa, segiin desta-
ca este organismo, el aumento del consumo
ha sido especialmente notable en los princi-
pales paises productores miembros del COI.
Algunos paises han registrado aumentos sig-
nificativos en la produccién y, en consecuen-
cia, en el consumo. Entre los ejemplos mas
destacados figuran Egipto, que ha pasado de
11.000 t. en 1990/91 a 520.000 t. en 2023/24;
Argelia, de 14.000 t. a 285.000 t. en el mismo
periodo; y Turquia, de 110.000 t. @ 350.000 t.
El COI cifra el consumo mundial de aceitu-
na de mesa en 2,9 millones de toneladas en
la campana 2023/24

Hvariation e

rates y prevé que alcance
a2 L] 6oy .
3 millones de tone-
v om ow ladas en la campafia

1568 15

520 540 500 '

2024/25, de las cuales
603.000 t. (+5%) co-

E 0 s
265 = 265 3

an ] 96

rresponderdn a la UE,

y de ellas 190.000 t. a
Espafa (+3%).
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GRANADA
MALAGA

TOLEDO

LERIDA Y TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.
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ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra
CASTILLA-LA MANCHA
Virgen

Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

mercace.i.

EUROS/T.
SEMANA
3/9 febrero ‘25

€/t
3.600/3.700
3.800/3.900

4.150/4.250
3.700

3.550/3.600
3.850/3.900
4.000/4.400
3.650/3.700

3.500/3.600
3.800/3.900
4.000/4.800

3.700

3.600/3.700
3.800/3.900
4.150/4.250

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

3.750/3.900
4.000/4.400

Sin oper.

3.800
3.900
4.100
3.850

3.400/3.600
3.800/3.900
4.000/4.500

iy

c o m

EUROS/T.
SEMANA
10/16 febrero ‘25

(Cierre dia 30 enero ‘25) (Cierre dia 6 febrero ‘25)

€/t
3.500/3.550
3.600/3.800
3.900/4.200
3.600/3.650

3.550/3.600
3.850/3.900
4.000/4.400

3.650

3.500
3.800
4.000/4.600
3.600

3.500/3.550
3.600/3.800
3.900/4.200

3.500
Sin oper.

Sin oper.

3.600/3.800
4.000/4.300

Sin oper.

3.800
3.850
4.000
3.800

3.400/3.600
3.800/3.900
4.000/4.500

"m0 Agrotechbiomed
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¥ ME INNOVADORA
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
. 3/9 febrero 25 10/16 febrero ‘25
(Cierre dia 30 enero 25)  (Cierre dia 6 febrero ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA en. €.

Refinable, base 10° 1.500/1.600 1.500/1.600
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.500 2.500
Ulceites. de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.310/1.320 1.310/1.320

ACEITE DE SOJA
(Sobre origen cisternas)

Crudo 1.325 1.380
Refinado 1.385 1.420

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.310/1.320 1.310/1.320

Cleinas ¢y Ucidos grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de OI"UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios

ey S Aceite de oliva (virgen) €t Aceite de girasol (refinado)
oo o 2 ° N
8.200 8314 e 3.400 ConSUIta tOdOS Ios
8.000 3.200 H i
ran precios en origen
7.400 .
actualizados en
= .
Club Mercacei,
6.400
2.200 .

b el club exclusivo
5.800
st para nuestros
- 2025 1.600 .
5.200 2025
5.000 1.400 1310 1315 1.315 1315 suscr’Ptores
4.800 S S E—
4.600 1.200
:::zz R >
420 R T o T — — Si no tienes tus claves, solicitalas
3800 & | | | | a redaccion@mercacei.com
3.600 | | | |

TSN G R A G Ngw Rwmm RER

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites y Grasas “SEANA: AN
3 :ale I Rk
industriales (Clrre di
€/t €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9, sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes cemenciales especializadas

nEnE=N < nDe=NAD> N NONIO0O=AUN=AQN

en aceites, grasas y devivades

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807 y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
(

garridohermanoscb@gmail.com
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
3/9 febrero ‘25 10/16 febrero 25
(Cierre dia 30 enero ‘25)  (Cierre dia 6 febrero ‘25)
€/t. €/t

s LLJJ 2 L? ; ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50 8,50

ACEITE DE OLIVA refinado 4,00 3,90

ACEITE DE OLIVA lampante 3,40/3,50 3,20/3,40

ACEITE DE ORUJO refinado 2,60 2,50

ACEITE DE GIRASOL refinado 1,30 1,28

ACEITE DE MAIZ refinado 1,22 1,22

ACEITE DE SOJA refinado 1,35 1,35

ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,20 2,18

NORTE DE

PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,20 9,00/9,10

& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.

TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,50/3,70 3,50/3,65

MARRUECQOS ACEITE DE OLIVA virgen extra  8,00/8,50 6,25/6,50

TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado 3,75/3,85 3,80/3,85

G REC IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 4,80/5,00 4,60/4,80

ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,60/4,70 4,50/4,60

recios facilitados por
Olio Officina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,00/4,40 4,00/4,40
i Euro

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (6 de febrero de 2025 e 166386
(Los tipos de mercado) Lira italiana.......c.cce.... 1.936,270
Escudo portugués.......... 200,482
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego. ..o 340,750
Euro (uribor) ..c.uuecveseresseserens - - - - - 373 (o] P 2,204
i (0] = (AR 1,095
DOIAr wovvevreseesemerssmssesmssesessssssens - 457 - 497 5,26 5,68 Délar Canada....... 1,498
Yen Japonés YEn japoneés. ......ceeereeenes 162,97
Libra Esterlina 4,03 : 432 47 . LB S e dLbtE
) Corona checa ....25,348
Franco SUIZO co.uvemevssessssssessssesesss - - - - - - T 0,837
Délar Canadiense ...usemssssssssns - - - - 5 5 Franco SUIZ0 .......oeeveveereennes 0,939

Look out! o Q;;EL\E#&%
High Quality Extra Virgin Olive Qil K @ )
is right here! % )/

ceqitalia.com
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Verde Oliva, el asistente de
Inteligencia Artificial de la IGP
Aceituna Gordal de Sevilla

El nuevo Consejo Regula-
dor dela IGP Aceituna Gordal
de Sevilla ha anunciado que
ya esta aceptando inscripcio-
nes para la campafia 2025, in-
corporando como novedad
a Verde Oliva, un asistente o
de Inteligencia Artificial disefiado especffica-
mente para simplificar y optimizar los trami-
tes administrativos de esta entidad.

Segtin ha precisado la IGP, Verde Oliva re-
presenta un salto cualitativo en la gestién de
la calidad y el cumplimiento normativo, permi-
tiendo a los socios acceder a una plataforma
donde pueden resolver consultas, gestionar
documentacidn y asegurarse de cumplir con
todos los estandares exigidos sinerrores “‘y con
una eficacia hasta ahorainédita en el sector”.

La entidad ha precisado que entre las
ventajas de asociarse al Consejo Regulador
de la IGP Aceituna Gordal de Sevilla desta-
ca el reconocimiento de calidad, ya que el
sello de la IGP distingue a la Aceituna Gor-
dal Sevillana en los mercados nacionales e
internacionales y los productos adquieren
un prestigio que potencia su valor de mer-

cado; asi como la participacion en campa-

fias promocionales que am-
plifican el reconocimiento
y demanda de la Aceituna
Gordal de Sevilla.

Asimismo, ha considerado
que permite la proteccidndela
¥ e calidad, garantizando la calidad
diferenciada de la Aceituna Gordal sevillana
frente a productos de terceros paises que no
cumplen con los estrictos controles impuestos
por la Comunidad Europea. “Este aspecto es
crudal para los consumidores que valoran las
etiquetas DOP e IGP como simbolos de auten
tiddady seguridad alimentaria”’, haresaltado.

Finalmente, la IGP ha destacado la inte-
gracién en una alianza estratégica que ofre-
ce formacién continua, talleres y seminarios
sobre las ultimas técnicas de cultivo y co-
mercializacion, “asegurando que nuestros
miembros estén a la vanguardia en eficien-
cia agricolay sostenibilidad”.

Para inscribirse en este Consejo, los
interesados deben completar los for-
mularios disponibles en la seccién Haz-
te socio de su pagina web y enviarlos a
admin@igpmanzanillaygordaldesevilla.org
antes del 30 de junio.

MARIA JOSE GALVEZ
MUNOZ, S.L.U.

Agente Comercial Colegiado

especializado en aceites

TEL.: 257 50 08 31
957 50 10 07

MERCACEI SEMANAL « 10/16 FEBRERO 2025

GEMNERAL ALAMINOS, 34 - BAJO
14900 - LUCENA (Cérdoba)

PRECIOS
€t
Harina de soja (s. fabrica)......ccceceuuueece 385
Harina de girasol (integ.) (abril).................... 280
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Ddlares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerr

aba a

1.0658,75 centavos de délar por bushel; la

Gltima semana cerré a 1.042,75.
@ Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 368,90 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 302,30.

@ Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 45,06 centavos
de délar por libra, desde la dltima cotiza-
cién de a 46,28.

@ Precios: Futuros marzo.

Maiz: Terminé la semana a 493,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 478,75.
‘ Precios: Futuros marzo.



Las exportaciones de aceite de oliva andaluz
a EEUU aumentan un 64% hasta noviembre

En América, también destacan las ventas
de aceite de oliva andaluz a México por va-
lor de 140 millones de euros, lo que supone
un incremento del 49%.

En Asia, Andalucia TRADE subraya la su-
bida de las exportaciones a China (+108%),
hasta alcanzar los 108 millones. También
se multiplican las ventas en Oceanfa, don-
de Australia ha comprado un 133% mas de
aceite de oliva andaluz, hasta llegar a los 172
millones de euros.

Por su parte, Europa aglutina el gran
montante de venta, con el 56% del total de
las exportaciones, siendo Italia el segundo
mercado internacional del aceite de oliva de
Andalucia, con 770 millones entre enero y
noviembre de 2024, lo que supone un alza
del 36% respecto al mismo periodo del afio
anterior. Tercero es Francia, con 453 millo-
nes, que crece un 38%; y cuarto, Portugal,
con 392 millones y una subida del 6,6%.

En quinta posicién esta Reino Unido, con
182 millones, lo que supone una subida del
24,7%; en octava, Alemania, con 130 millo-
nes y un avance del 36% respecto a ene-
ro-noviembre de 2023; y en décima posicion
se sitlia Paises Bajos, con 99 millones (2,3%)
y una subida del 54%.

Cabe recordar que Andalucia ha alcanzado
un nuevo récord histdrico en las exportaciones
de aceite de oliva entre enero y noviembre de
2024, superando por primera vez los 4.000
millones de euros en ventas durante dicho
periodo. En concreto, la Comunidad ha reali-
zado ventas en el exterior por valor de 4.250
millones de euros en los primeros 11 meses del
afo, lo que supone un crecimiento del 43% en
comparacién con el mismo periodo de 2023.

Seguin Andalucia TRADE, la Comunidad
ha exportado en 2024 hasta 1.000 millones
mas en aceite de oliva que su anterior ré-
cord entre enero y noviembre de un afio,
que se produjo en 2022 (3.060 millones).

Al liderazgo cuantitativo se suma el cualita-
tivo, ya que dos de cada tres euros del total
de las ventas de aceite de oliva andaluz al
mundo (64%) correspondieron a aceite de
oliva virgen extra (2.701 millones), lo que
evidencia la apuesta de las empresas del
sector para lanzar al exterior el producto de
la méxima calidad y mayores propiedades
saludables, segtin este organismo.

Del récord de ventas del aceite de oliva al

mundo son responsables las 494 exporta-

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

indusriasdel dustriasdelargsa.com

doras andaluzas de aceite de oliva, nimero
que crecidé un 2,5% en este periodo. Un te-
jido empresarial altamente internacionali-
zado, como demuestra que 284 de ellas (el
58%) alcanzan la categorfa de empresas ex-
portadoras regulares, es decir, que vienen
exportando al menos cuatro afios seguidos.
Seglin Andalucia TRADE, la importancia de
esta categorfa queda patente al comprobar
que suponen el 98% de las ventas.

Ademads, Andalucia TRADE apoyd la inter-
nacionalizacidn de 274 firmas de aceite de
oliva, lo que equivale al 96,5% de las expor-
tadoras regulares. Para 2025 estan previs-
tas decenas de acciones especificamente
dirigidas al aceite de oliva, como una misién
directa a China en abril; una masterclass
de AOVE en la Escuela de Cocina Lenbtre
(Francia) dirigida a importadores y estu-
diantes, que se convertiran en prescripto-

res de los aceites andaluces; y una cata de

aceite de oliva andaluz en Italia.

BOMBA PARA TRASIEGD

CALDERADEBIOMASA <"
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SOST-BISCUITS: las nuevas galletas
"Digestive” con AOVE

El Grupo Operativo SOST-BISCUITS, lidera-
do por Citoliva en colaboracién con Family Bis-
cuits y la Universidad de Jaén (UJA), ha desa-
rrollado galletas tipo “Digestive” en las que se
ha sustituido la grasa de palma por aceite de
oliva virgen extra procedente de sistemas de
cultivo respetuosos con el medio ambiente.

Segun ha informado Citoliva, el proyecto
promueve el uso del AOVE de calidad diferen-
ciada, rico en compuestos minoritarios con
beneficios nutricionales, en productos de gran
consumo donde tradicionalmente se emplean
grasas saturadas de origen vegetal o animal,
como el aceite de palma. Ademas, “‘su impac-
to en modelos animales permitird respaldar
sus beneficios para la salud y podria abrir la
puerta a nuevas alegaciones nutricionales pa-
ra este alimento’’, ha afadido.

Asimismo, esta entidad ha subrayado que
SOST-BISCUITS promueve una mayor de-
manda de estos aceites saludables por parte
de la industria alimentaria y la transferencia
de estos resultados al sector oleicola, incen-
tivando asi un modelo de agricultura mas
sostenible que optimiza la gestidn del agua y
del suelo, reduce el uso de fertilizantes y fito-
sanitarios y contribuye a la eficiencia hidrica
en el sector oleicola.

Hasta el momento, Citoliva y Family Biscuits
han desarrollado una innovadora galleta tipo
“Digestive” con un perfil nutricional mejorado:
69% menos de grasas saturadas, con un ma-
yor aporte de acidos grasos monoinsaturados,
principalmente acido oleico, reconocido cientifi-
camente por sus beneficios para la salud; reduc-
cién en mas del 50% en el contenido de aztcary
en un 21% en sal; y el doble de fibra alimentaria,
mejorando su valor nutricional.

“Este desarrollo marca un hito
en la reformulacién de produc-
tos de gran consumo, acercando
al publico una alternativa mas sa-
ludable sin renunciar al sabor ni a
la textura de las galletas tradicio-
nales”, ha considerado Citoliva.

MERCACEI SEMANAL « 10/16 FEBRERO 2025

El Grupo Operativo SOST-BISCUITS, fi-
nanciado por el Fondo Europeo Agricola
de Desarrollo Rural (FEADER) y la Junta
de Andalucia, a través de la Consejeria de
Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural,
ha conseguido “poner en valor el AOVE
procedente de cultivos sostenibles, pro-
moviendo su uso en la industria alimentaria
para la elaboracién de productos de gran
consumo, especialmente dirigidos al publi-
co infantil, sustituyendo grasas vegetales
saturadas y poco saludables, y ofreciendo
una alternativa mas beneficiosa y respe-

tuosa con el medio ambiente”.

El Grupo de Investigacién “Neuroendocrinolo-
gia y Nutricién” de la Universidad de Jaén esta
estudiando en modelos animales el efecto
positivo del AOVE sobre el desarrollo de enfer-
medades crdnicas de gran prevalencia, como
la hipertensidn, la diabetes tipo 2 o el sindro-
me metabdlico, lo que permitird comprender
mejor la sinergia entre el AOVE y otros com-
ponentes del alimento dentro de un sistema
complejo, como es un modelo animal.

A su vez, el uso de un modelo animal de
sindrome metabdlico permitira analizar la
interaccién nutrientes-alteraciones metabd-
licas previas, y abrird la posibilidad al estu-
dio del uso de este tipo de alimento para
la prevencién temprana de enfermedades
cronicas, asi como a la combinacion efectiva
de tratamientos farmacoldgicos y el uso de

componentes activos en alimentos funciona-

les especificamente disefiados.

El II Festival

“Cordoba

Virgen Extra”

concluye con la
artici acmn de
5.000 personas

El Il Festival “Cérdoba Virgen Extra” ha
concluido con un “rotundo éxito”, con-
soliddndose como una cita destacada pa-
ra los amantes del aceite de oliva virgen
extra y la cultura cordobesa. Durante los
tres dias de celebracién del evento, mas
de 35.000 personas disfrutaron de un va-
riado programa de actividades que puso
en valor el ecosistema productivo del oro
liquido de la provincia, segtin destacaron
sus organizadores.

Segun precisaron desde la organizacion,
ya estan trabajando en los preparativos
para la préxima edicién con el compromiso
de seguir impulsando el valor cultural, eco-
nomico y social del aceite de oliva virgen
extra de Cdrdoba. “Sin duda, el evento se
ha consolidado y tiene argumentos para
seguir formando parte de las grandes ac-
tividades en el calendario de la ciudad de
manera continuada”, resaltaron.

La jornada de clausura estuvo marcada
por un ambiente festivo con actividades in-
teractivas como la extraccidn en directo de
AOVE, catas, talleres para todas las edades y
un desayuno molinero que reunié a cientos
de asistentes. Uno de los momentos mas
especiales fue la entrega de premios del
concurso infantil de dibujo “Pinta un olivo” y
del concurso de escaparates, dos iniciativas
que reflejan la creatividad y el compromiso
con la cultura olivarera de Cérdoba.

El evento fue organizado por el Consorcio
de la Gastronomia Cordobesa, los conse-
jos reguladores de las DOPs de la provincia
(Baena, Lucena, Montoro-Adamuz y Priego
de Cérdoba), la Asociacién Empresarial de
Almazaras Industriales de Cérdoba (ACO-
RA), la Asociacion Espafola de Municipios
del Olivo (AEMO) y QvExtra! Internacional.



Cuenta atras para la resolucion final
de la alegacion saludable para los
AOVs solicitada por QvExtra!

QvExtra! Internacional celebrd el pasado 4
de febrero en Madrid su asamblea general de
socios, antes del comienzo de la cuenta atrds
para la resolucién final del claim saludable “El
aceite de oliva virgen reduce el colesterol y la
presion arterial”’, presentado por la entidad a
la Autoridad Europea de Seguridad Alimen-
taria (EFSA, por sus siglas en inglés). En esta
reunién se concluyd como objetivo prioritario
para 2025 la obtencién de financiacién por par-
te de la Administracién y de la Interprofesional
del Aceite de Oliva Espafiol de este proyecto
cientffico, asi como para el desarrollo de cam-
pafias de difusién publicitaria con el objetivo
de que el consumidor conozca la alegacion.

Segun precisé QvExtra!, hasta la fecha to-
do el trabajo del dossier europeo ha estado
financiado por esta asociacion privada sin
4nimo de lucro, aunque su voluntad es hacer
extensivo el uso de la alegacién a todo el sec-
tor. “Estamos convencidos de que la utiliza-
cién de este claim impulsard, en gran medida,
el consumo de los aceites de oliva virgenes
y virgenes extra, situdndolos a un nivel muy
superior al del resto de grasas, y dotara de
prestigio a todo el sector del aceite de oliva
de Espafia”, resaltd.

En concreto, la entidad precisé que esta
alegacion se podra colocar en todas las bo-
tellas de aceite de oliva virgen y virgen extra
que cumplan con un determinado nivel de

calidad, y se espera presentar a finales de

2025 en la sede del Consejo Oleicola Interna-
cional (COI) en Madrid.

Para la asociacién, “la alegacion estd intima-

AwmEenbpuni

WWW.AMENDUMNI.COM

acejtes de oliva SIQEV pertenecientes a QvEXx-
tra!, de manera que se ha planteado para 2025
la renovacién de laimagen del sello, asi como la
equivalencia del mismo con otros que compar-
tan el mismo nivel de exigencia normativa y que
estén sujetos a sistemas de control paralelos a
nuestros AOVEs”.

Por otro lado, en la asamblea general de la
entidad, celebrada en el Hotel Hospes Puerta
de Alcald, se aprobaron los nuevos cargos de
lajunta directiva que estard vigente desde 2025
hasta febrero de 2029. En concreto, la junta di-
rectiva de QvExtra! estd integrada por Soledad
Serrano Lépez, de Beloyana, presidenta; Juan
de Dios Garcia Casas, de Venchipa, vicepresiden-
te; Rafael Alonso Barrau, de Rafael Alonso Agui-
lera, secretario; Rufino Garcia-Quirds Garcia, de
Oleo Quirds, tesorero; y Alfonso Serrano Garcia,
de Almazaras de la Subbética, marketing.

Como vocales figuran Angela Martinez Sagre-
ra, de Molino del Genil; Alvaro Olavarria Govan-
tes, de Oleoestepa; Eusebio Garcia de la Cruz Pas-
cual, de Aceites Garcia de la Cruz; José Antonio
Peche Marin-Lazaro, de Casas de Hualdo; Judit
March Solé, de Olis Solé; Manuel Heredia
Halcdn, de Cortijo de Suerte Alta; Miquel
Borras Cabacés, de Olealsa; Rafael Galvez
Laparte, de Luque Ecoldgico; Rafael Mue-
la Rodriguez, de Almazara de Muela; y
Ratil Mora Bermejo, de Olivapalacios. Por
su parte, Rafaela Ortega Torres, de Aima-

zara Deortegas, es vocal suplente.

Madrid celebra
una cata de
aceites de oliva
virgenes extra
ecologicos

con DOP Aceite
de Madrid

La Denominacién de Origen Protegida
Aceite de Madrid y el Comité de Agricul-
tura Ecolégica de la Comunidad de Ma-
drid (CAEM) organizaron una cata en el
Centro de Innovacién Gastrondmica de
Madrid en la que los participantes descu-
brieron tres aceites ecoldgicos acogidos a
este sello de calidad.

Segun detallé la CAEM en su pagina
web, se traté de una cata privada para
chefs y prensa especializada “en la que
disfrutar de un viaje sensorial a través de
los sabores y aromas unicos de nuestro
campo, en concreto, los que nos ofrecen
los aceites ecoldgicos certificados por el
CAEM que pertenecen a la DOP Aceite de
Madrid”.

En concreto, se cataron aceites multiva-
rietales obtenidos a través de una produc-
cién que respeta la tierra, cuida el medio
ambiente y realza el cardcter auténtico de
las variedades caracteristicas de la region.

Asimismo, esta entidad ha subrayado
que en la Comunidad de Madrid el olivar
se erige como uno de los cultivos mas em-
blematicos de la regién, destacando por su
compromiso con la tradicidn, la sostenibili-
dad y la calidad excepcional de sus frutos
y aceites.
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Desarrollan un envase para AOVE a partir
de subproductos del olivar

El proyecto de 1+D OLICOMP3D sigue
avanzando y ya se ha desarrollado “el primer
demostrador de packaging para AOVE de la
Denominacidn de Origen Protegida Sierra
Mdgina fabricado a partir de subproductos
del olivar”, segtin ha sefialado Andaltec Cen-
tro Tecnoldgico en su pagina web.

El objetivo de esta iniciativa es el apro-
vechamiento y la revalorizacion de los resi-
duos agroalimentarios del sector del olivar,
concretamente la madera de la poda de
olivo y el hueso de aceituna, a través del
desarrollo de materiales compuestos multi-
funcionales de base polimérica para fabrica-
cién aditiva de gran formato.

Andaltec Centro Tecnoldgico se ha encar-
gado de la fabricacion y andlisis de materiales
compuestos sostenibles como parte del inno-
vador proyecto OLICOMP3D. Estos materia-

les son los que se emplean para crear envases
para AOVE mediante fabricacion aditiva de
gran formato, “‘abriendo nuevas posibilidades
en la produccién industrial sostenible”.

Segun ha explicado esta entidad, la fa-
bricacidn de los materiales se lleva a cabo
mediante un proceso de mezclado o com-
pounding en una linea de extrusidn-peleti-
zado ubicada en el drea de produccién de
Andaltec. En este proceso, se incorporan
residuos agroindustriales provenientes de
la produccidn de aceite de oliva, seleccio-
nados y acondicionados previamente por
la Universidad de Jaén, a una matriz poli-
mérica seleccionada. Este enfoque apro-
vecha biomasa del olivar, como huesos de
aceituna y otros subproductos, “lo que no
solo reduce los residuos agricolas, sino que

transforma estos materiales en recursos

valiosos para la industria”, ha resaltado.

Andaltec ha precisado que uno de los
aspectos mas destacados del proyecto es
su enfoque en la sostenibilidad. Los mate-
riales desarrollados no sélo buscan mejorar
las prestaciones técnicas, sino que también
reducen el impacto ambiental al incorporar
residuos orgdnicos y disminuir el uso de
materiales plasticos convencionales. “Esta
estrategia contribuye al desarrollo de una
economia circular y refuerza el compromiso
de Andaltec y sus socios con la sostenibili-
dady la innovacién”, ha afadido.

OLICOMP3D es un grupo operativo que
estd integrado por la Universidad de Jaén,
INUO Olive Grove and Olive Oils, Andaltec
Centro Tecnoldgico, la Universidad de Ca-
diz, Matersia Proyectos y Materiales y la
DOP Sierra Magina.

El proyecto C-Olivar comienza a determinar los primeros
porcentajes de secuestro de carbono del olivar

El proyecto C-Olivar ya ha determinado los
primeros porcentajes de carbono del suelo
de los olivares tras el andlisis en laboratorio
por parte de la Universidad de Jaén (UJA) de
las muestras recogidas en diferentes fincas
del territorio de la Denominacién de Origen
Protegida Estepa.

El Grupo Operativo C-Olivar sigue asi avan-
zando en su compromiso con la sostenibi-
lidad del olivar con este andlisis clave para
comprender el papel del olivar como sumi-
dero de carbono y su contribucién en la lu-
cha contra el cambio climadtico, segin han
informado sus impulsores.

En el laboratorio, los investigadores apli-
can distintos procedimientos para evaluar la
calidad del suelo y su capacidad para retener
carbono. Pablo Domouso de Algar, personal
técnico investigador de la UJA, ha explicado
que las muestras recogidas pasan por un
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proceso de tamizado vy filtrado, reduciendo
su textura hasta obtener una fraccién fina
apta para su andlisis.

Por su parte, Jaime Lechuga, técnico in-
vestigador de la UJA, ha detallado los méto-
dos que se utilizardn para medir la cantidad
de carbono almacenado y cémo esta infor-
macion permitira optimizar las practicas agri-
colas en el olivar.

Los resultados de estos estudios, segtn el
Grupo Operativo, son fundamentales para de-
sarrollar estrategjas que fomenten la captura de
carbono en los suelos del olivar, contribuyendo
a la sostenibilidad del sector. Con este trabajo,
el proyecto C-Olivar sigue impulsando la innova-
cidn y la investigacion aplicada al campo, con el
objetivo de fortalecer la resiliencia del olivary su
papel en la conservacion del medio ambiente.

Los miembros beneficiarios que compo-

nen este Grupo Operativo son el CSIC (que

integra al Instituto de Agricultura Sosteni-
ble -IAS- y a la Estacién Bioldgica de Dofiana
-EBD-); la Universidad de Jaén; el Consejo
Regulador de la DOP Estepa; Asaja-Sevilla;
y la empresa Evenor-Tech. Otros miembros
colaboradores del proyecto son el IFAPA
(Centro Camino del Purchil), Syngenta, la
Universidad de Cdrdoba y Asaja-Andalucia.
Entre los resultados previstos del proyecto
se encuentran la elaboracién de una guia
metodologia para el cdlculo de los créditos
de carbono en el olivar; la creacién de una
herramienta digital a disposicién de técnicos
y agricultores para orientar la toma de de-
cisiones; la puesta en marcha de materiales
de divulgacién dirigidos a fomentar la im-
plementacién de practicas de manejo que
deriven en un incremento en la cantidad de
carbono organico; y el desarrollo de un mer-

cado voluntario de créditos de carbono.



El Living Lab Andaluz analiza las
principales amenazas para la salud
del suelo del olivar

El Living Lab Andaluz ha celebrado su | En-
cuentro de Cocreacién en Baeza en el que han
participado mas de 60 personas, muchas de
ellas agricultores, que han debatido sobre la
salud del suelo del olivar. Juan Manuel Jurado,
coordinador del Living Lab Andaluz y profesor
de Lenguajes y Sistemas Informaticos de la Uni-
versidad de Jaén (UJA), ha mostrado su satis-
faccion por el buen desarrollo de esta actividad
celebrada en la sede Antonio Machado de la
Universidad Interacional de Andalucia (UNIA).

“Mi impresién ha sido muy positiva puesto
que hemos sido capaces de reunir a personas
con diferentes dngulos y puntos de vista y de
esa manera poder establecer las bases de las
soluciones alos problemas del suelo en el olivar
andaluz”, ha indicado Jurado, quien ha recor-
dado algunas de ellas como la erosién, la conta-
minacion, la falta de capacidad de retencidn de
agua o lareduccién de la biodiversidad.

Asimismo, ha puesto de relieve que es fun-
damental buscar la sostenibilidad ambiental
en las explotaciones olivareras, “pero también
analizar la repercusién econédmica que esto
tiene sobre la propia explotacién y en la dife-
renciacién del producto”.

En primer lugar, en este | Encuentro de
Cocreacion se ha trasladado a los asistentes
la importancia del suelo y la correlacién de la
salud de éste y del olivar, y cémo todo lo que
supone una amenaza para el suelo lo es a su
vez para el cultivo.

Asimismo, los asistentes han reflexionado
sobre las amenazas para la salud del suelo de sus
fincas, las estrategias que han adoptado para
combatirlas y el resultado obtenido al aplicarlas.
Por grupos de trabajo, los agricultores han ex-
plicado sus experiencias y sus preocupaciones
ante las problemadticas de los suelos, poniéndo-
las en comin posteriormente de forma grupal.

Ademas, los responsables del Living Lab An-
daluz han explicado qué es una finca experi-
mental y cdmo en éstas se prueban diferentes
soluciones, tecnologfas y practicas innovadoras

para abordar amenazas especificas del suelo
identificadas u observadas en un entomo ““real”.

Muchos de los agricultores presentes en
este | Encuentro de Cocreacion son los propie-
tarios de los terrenos en los que este proyecto
desarrollard su fase experimental.

Jurado ha indicado que “hay que trabajar de
la mano de entidades privadas y con la partici-
pacién de organismos publicos desde el punto
de vista regional, pero también internacional,
para mirar hacia Europa con unas expectativas
viables”, concluyendo que el Living Lab Anda-
luz se plantea como una entidad permanente
en el territorio en Andalucia para garantizar la
salud del olivar y ser defensor de todas las solu-
ciones que se promuevan en ese sentido.

El Living Lab Andaluz serd el representan-
te espanol de cinco “laboratorios vivos” que
se han creado a nivel europeo dentro del
proyecto LivingSoilL, los otros cuatro es-
tan ubicados en Portugal, Francia, Italia y
Polonia. Precisamente, el objetivo de Living-
SoiLL, que se presentd en la Universidad de
Tras-os-Montes e Alto Douro (UTAD) en Vila
Real (Portugal) el pasado mes de junio, es
establecer una red de cinco Living Labs que
actuardn como plataformas de colaboracién
multidisciplinares para co-disefiar, co-desa-
rrollar y aplicar soluciones que fomenten la
conservacion y restauracion de la salud del

suelo en plantaciones de cultivos lefiosos.

Una herramienta
predictiva del
rendimiento

de los suelos para
el olivo

La empresa andaluza AGQ Labs ha desarro-
llado un proyecto de I+D+i, en colaboracion
con la Universidad de Sevilla (US) y la empresa
madrilefia Helix BioS -y con financiacién de la
Corporacion Tecnoldgica de Andalucia (CTAY,
para conseguir una nueva herramienta pre-
dictiva del rendimiento de los suelos para el
cultivo del olivo. La nueva metodologia aplica
Inteligencia Artificial, en concreto Machine
Learning, para interpretar datos complejos
procedentes de andlisis metagendmicos, bio-
quimicos y fisico-quimicos del suelo.

La herramienta permitird reducir el impac-
to ambiental del cultivo del olivo, disminuir
el consumo de agua y abonos nitrogenados,
mejorar la resiliencia de los cultivos frente a
los desafios ambientales y fomentar la bio-
diversidad y conservacién del suelo. En una
segunda fase se podra extender a todo tipo
de cultivos, segtin ha informado CTA.

El proyecto SoilForecast de AGQ Labs ha
tenido como objetivo técnico principal inves-
tigar una nueva metodologia, basada en la
integracion de datos complejos procedentes
de andlisis metagendmicos, bioquimicos y fi-
sicoquimicos del suelo agronémico mediante
técnicas de Machine Learning que permita
establecer un primer modelo matemdtico pre-
dictivo de la funcionalidad, fertilidad, biodiver-
sidad y salud bioldgica de los suelos del cultivo
del olivo. De esta forma, la herramienta permi-
tird predecir las practicas mas adecuadas para
el rendimiento de los suelos agrondmicos y la
calidad y/o diversidad bioldgica.

Finalmente, la herramienta que desarrolla
AGQ Labs permitird analizar las caracteristi-
cas de los suelos para el cultivo de olivo y pre-
decir las necesidades y comportamiento en
funcién de ellas, pero también permitird en
el futuro tomar decisiones a los agricultores
respecto al tratamiento del suelo.
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Abierto el

plazo para la tramitacion

de la solicitud tUnica de la PAC

El 1 de febrero se abrié el plazo oficial
para la tramitacion de la solicitud unica
de la Politica Agraria Comun (PAC) re-
lativa a ayudas y pagos de 2025, que se
prolongara hasta el préximo 30 de abril.
Una campafia que, segun ha precisado
Cooperativas Agro-alimentarias de Anda-
lucia, llega con novedades importantes
en materia de flexibilizacién y que afec-
tan, principalmente, a los eco-regimenes
y a algunos puntos de la condicionalidad
reforzada, ademas de la convocatoria de
nuevos compromisos y ayudas.

Cooperativas Agro-alimentarias de An-
dalucia ha destacado que vuelve a poner a
disposicidn del sector un equipo de mds de
200 profesionales distribuidos por todo el
territorio andaluz.

Los agricultores y ganaderos andaluces
podran solicitar la ayuda basica a la renta
y el pago redistributivo. También destaca
la ayuda complementaria a la renta para
jovenes agricultores y los ecorregimenes
en favor del clima, el medio ambiente y el
bienestar animal, que como novedad en
este 2025, incluyen algunas flexibilidades.
Se suman las ayudas directas asociadas a la
superficie y a la ganaderia y el pago especifi-
co al cultivo del algoddn.

Igualmente, los productores andaluces
podrdn comenzar a tramitar su solicitud
para los pagos correspondientes a las in-
tervenciones sobre el desarrollo rural re-
lativas a los compromisos medioambien-
tales, climaticos y de gestion (ecoldgico y
agroambientales), cuyas obligaciones se
iniciaron en 2023; y los pagos correspon-
dientes a las intervenciones sobre el desa-
rrollo rural relativos a zonas con limitacio-
nes naturales u otras limitaciones especifi-
cas. Asimismo, se podrdn solicitar ayudas
por primas compensatorias de rentas para
superficies agrarias forestadas.

Segun ha detallado la organizacidn, la PAC
viene cargada de novedades este afio. Asi,
en la practica de cubiertas vegetales (es-
pontaneas o sembradas) en cultivos lefio-
sos, las novedades atafien a que la cubierta
vegetal debera estar viva al menos cuatro
meses al afio (periodo comprendido en-
tre el 15 noviembre de 2024 y 15 de marzo
2025). No obstante, esta obligatoriedad
se aplicard unicamente a las parcelas en
riego. Respecto al ancho de la cubierta, la
novedad es que en secano y secano arido

se permitira, en época estival, que la cubier-

ta ocupe sdélo un 20% de la anchura libre de
proyeccion de copa.

Respecto a la practica de cubiertas iner-
tes, procedente de la trituracion de los res-
tos de poda sobre el suelo, la fecha del esta-
blecimiento no podra ser posterior al 15 de
abril de 2025.

Se permitird la combinacién de cubier-
tas vegetales espontdneas o sembradas y
cubiertas inertes en el mismo recinto, de
forma que toda la superficie exigida en el
marco de las précticas esté ocupada por
algun tipo de cubierta.

Ademéds, en cultivos lefiosos, en secano y
secano drido, se permitird como medida de
flexibilizacion el establecimiento de cubier-
tas vegetales y/o inertes en calles alternas, y
en el caso de secano arido incluso establecer
la cubierta en las calles correspondientes al
50% de la superficie acogida a la practica.

Por ultimo, Cooperativas ha indicado que
en cultivos lefiosos en secano y secano dri-
do se permitird anualmente realizar labores
superficiales de tipo vertical a partir del mes
de abril y hasta el mes de septiembre, am-
bos inclusive. Si bien, en el caso de cultivos
lefiosos en regadio sdlo seran posibles es-
tas labores en aquellos recintos SIGPAC con

una pendiente media inferior al 20%.

Cataluia acuerda un nuevo paquete de ayudas para
los agricultores afectados por la sequia

El Departamento de Agricultura, Gana-
deria, Pesca y Alimentacion de Catalufia y
las organizaciones agrarias han cerrado un
nuevo paquete de ayudas para compen-
sar a aquellos agricultores que se han vis-
to severamente afectados por la sequia y
otras adversidades durante 2023 y 2024. En
concreto, se han establecido nuevas ayudas
complementarias para los olivos de secano,

entre otros cultivos.
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Los agricultores recibiran alrededor de
25,6 millones de euros que complementaran
las ayudas del pasado afio. Estos se suman a
los 165 millones que se pagaron por la sequia
durante 2024 y a los 17 millones por las hela-
das de 2022.

Este acuerdo se ha adoptado en el mar-
co de la Mesa Agraria -que ha presidido el
conseller Oscar Ordeig- y en la que ha parti-
cipado Unié de Pagesos (UP), Jévenes Agri-

cultores y Ganaderos de Cataluiia (JARQ) y
la Federacidn de Cooperativas Agrarias de
Cataluia (FCAQ).

“Seguimos trabajando de forma fluida
con el sector y hoy hemos conseguido cerrar
varias carpetas que eran prioritarias para
ayudar a nuestros productores que lo estan
pasando mal debido a las inclemencias me-
teoroldgicas y a la sequia persistente”, ha
manifestado Ordeig.



Presentada la 42 edicion del Curso de
Maestros y Operarios de Almazara

El Centro de Interpretacién “Olivar y Acei-
te” de Ubeda y la Asociacién Espafiola de
Maestros y Operarios de Almazara (AEMO-
DA), junto con Pieralisi, han puesto en marcha
la 4* Edicion del Curso de Maestros y Opera-
rios de Almazara. Esta formacién consta de
390 horas, es bonificable para trabajadores y
se desarrrollard desde marzo hasta octubre.

El Curso de Maestros y Operarios de Al-
mazara ofrece una modalidad mixta para fa-
cilitar la asistencia del alumnado, por lo que
cuenta con una parte presencial y otra que
se impartird de manera virtual. En concreto,
constara de cuatro mddulos: obtencién de
aceite de oliva virgen; obtencion de aceite de
oliva refinado; obtencidn de aceite de orujo;
y almacenamiento y trasiego de aceite, que
contempla una parte sobre andlisis sensorial.

El curso, creado de la mano de AEMODA,

tiene todos los contenidos estructurados
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de acuerdo con el certificado profesional de
“Obtencién de Aceites de Oliva”. Asimismo,
contara con mas de 34 docentes de empre-
sas e instituciones del sector como CTAEX,
AEMODA, IFAPA, Pieralisi, FOSS, IMS, UJA,
laboratorio Olivarum, Quirdn Prevencion,
Bioliza, Laboratorio Tello, IADA Ingenieros,

) edicion~

Quimica Masul, Picualia, Agrovin, Olmos,
Juan Vilar, Castillo de Canena, Jaencoop,
Bioland Energy, Asociacion Nacional de Em-
presas de Aceite de Orujo (ANEO), Oleocas-
tellar-Migasa, SCA San Vicente, San Miguel
Arcéngel, Instituto de la Grasa y el Centro de
Interpretacién “Olivar y Aceite”.

Esta actividad esta destinada a todos los
profesionales del sector oleicola, tanto ope-
rarios como maestros y personal técnico de
almazara, para su formacién continua y profe-
sionalizacién como personal clave del proceso
produccién, ademas de personas que quieran
enfocar su futuro profesional a este sector.

También es una oportunidad para todas
aquellas personas que llevan mucho tiem-
po trabajando en esta profesién y desean
acreditar su experiencia a través del certifi-
cado de profesionalidad, segtin han desta-

cado sus impulsores.

ATHENA 2025

CONCURSO INTERNATIONAL DE ACEITE DE OLIVA

nding excellence in olive oil”

Gana una medalla donde todo comenzé: jUn suefio hecho realidad para
los productores de aceite de oliva de cualquier rincén del mundo!

- MAYO | CANEA, CRETA, GREC

PRECIO ESPECIAL POR RESERVA ANTICIPADA: 190€
FECHA LIMITE 3 DE FEBRERO DE 2025

www.athenaoliveoil.gr
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

extra, ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revision de precios: 31 de enero de 2025.

Uceite de aliva vingen extra (precie euros )

MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2 L
La Cultivada (Hojiblanca) 8,75(0,251.) 16,83 (lata)
La Espafiola 59,44 35;99 3202(31) 599 8,54 395
La Espafiola Gran Seleccion 4,18 7,60 (Gourmet)
La Gramanosa i
La Guijarrera 8,95
La Guijarrera Coupage 18,75 (lata 3 1.) 6,00
La Laguna de Fuente de Piedra 14,95(2,51.) 4,48 12,36 5,95 6,50 (lata)
La Maja 8,00 20,40
La Manzarefia 6,00 (lata)
La Masia 42,79 7,99(31) 12,87 3,99
La Nifia de Mis Ojos .75
La Solana2 13,85 (lata)
Las 7 Encinas Arbequina/Picual 8,50
Ladrén de Guevara 9,50
Lectus 41,75 10,00 9,69
Leoncio Gémez 13,50 (lata 2,51.) 8,00 5,00 (lata)
Lérida 57,00 15,00 8,14
Lérida 12 Cosecha 13,30
LOAT77 35,14
Luque 40,00 39,27 (lata3 1.) 5,60/5,95 12,19 (lata) 5,50
Maestros de Hojiblanca 43,99/59,57 26,47/33,65(31) 12,59 - 5,84/6,60
Maeva 12,9 18,99(3 1) 5,49
Maimona 28,00 (lata) 4,69 3,00
Mar de Olivos 55,48 10,88
Marqués de Grifién 14,23
Marqués de Valdueza 16,32
Martinez Garrica C. Temprana 16,15
Mas Tarrés 14,12
Mas lsern 13,84
Masia El Altet High Quality / Premium 20,29
Masterchef Arbequina / Picual 13,10
Melgarejo Seleccién / Delicatessen 12,50
Melgarejo Frantoio 12,00
Merula 39,00 28,00 (lata2,51.) 10,05/11,04 (lata)
Molino de Casilda 16,15
Molino de Segura 16,99 3o 4,35
Molino de Sequra Selec. Noviembre 435
Molino de Zafra 12,80
Montebrione 8,00
Monteconsuegra 5,00
Montén Alto Cornicabra/Coupage 9,00
Mueloliva 23,85 25,56 6,00
Mufioz 29,00
Nobleza del Sur 12,70
O-Med 14,00
Odoliva 5,50 3,90
Odoliva 1er Dia de Campafia 11,50 6,00
Old Fargus 15,00
Oleaurum 11,64 8,16
Oleaurum Les Garrigues 12,49
Oleaurum Verd 8,66
Oleaverum 23,00 11,00
Oleicola Jaén 22,85 Ll 22,76
Oleo Magina 3:29:
Oleocazorla 54,49 56,47 10,87 (lata) 12,87 (jarra)
Oleoestepa 26,07 49,35 43,97 (2,51) 10,69/12,55 14,84/15,16 5,45 (lata)
Olecestepa (monovarietales) 34,30 20,00 (lata 2,51.) 13,21 8,06/13,21
Oleoquiros 7,00
Oleum Viride Devota & Lomba 12,00
Oleura 8,70
Oli Mas D'en Gil 9,00
Oli Priorat 6,50(0,251.) 10,00
Olibeas 47,88
Olicatessen 25,50(lata2,51.) 12,50
Oliduero T35
Olivar de la Luna 35,00 23,00 (lata3 1) 11,00 (lata) 11,00
Olivar de Segura 51,51 4475 ¥ 7.91
Oliver Petit Gourmet 4,79(0,251)
Olivo de Cambil 54,49 1199 8,99 o]
Orobaena 7,48
Oro Bailén Reserva Familiar 49,47 (lata 2,51.) 13,59/13,81
Oro Bailén Arbequina 49,47 (lata2,51.) 13,59/13,81
Oro de Cénava 9,80 8,00 7,85
Oro de Génave Premium 5,00 (lata)
Oro de Genave 4,96/5,45 5,00 (lata)
Oro del Desierto 46,50 11,50 (lata) 8,50
Oro San Carlos 9,23
Oro Virgen 24,99 4,64/4,74 6,43
Padilla 1808 50,00 7,00 (lata) 13,00 (lata)

Pago de Quiros
Pagos Baldios 5. Carlos
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26,60 (lata3 1)

7,80 (lata)
1

v



MARCA

Palacio de los Olivos
Parqueoliva
Parqueocliva Serie ORO
Picualia

Puesolé

Quien es el Jefe

R. Lencina

Reales Almazaras
Rihuelo

Romanico

Romanico Esencia
Sahita

San Francisco

Selma

Sefiorio de Jaén
Sefiorio de Segura
Sefiorio de Segura Premium
Sefiorio de Vizcantar
Sefiorios de Relleu
Sierra de Cazorla
Sierra de Gata
Sierra de Nambroca
Sierra Las Villas

Soleae Manzanilla cacerefia / Ocal

Solivellas

Sombra

Sotaroni

Supremo Picual/Arbosana
Tagornar

Thuelma

Tierray Alma

Tierras Andaluzas
Tierras de Jaén

Tierras de Tavara
Toletum

Torre Luna

Torre Real Arbequina
Torres Eterno

Torres Silencio
Trespuertas Viejo
Tuccioliva

Tuccioliva Gran Seleccién
Unid

Unioliva

Valderrama Arbequina
Valderrama Grand Cru
Valderrama Hojiblanca
Valderrama Ocal
Valderrama Picudo
Valdezarza

Valduefia

Vallejo

Venta del Barén
Verde Magina Picual
Verde Salud

Verde Segura

Vetonia

Via Augusta

Viana

Ybarra

Ybarra Gran Seleccién

Ybarra Olivares Centenarios/lévenes/Tradicionales

Yo, verde

LATASL.

56,02

44,14
40,00/43,09

25,00
25,00
34,00

21,50

29,89
29,89

S50

23,00

ENV.5 L. ENV. 2 L.
18,10 (3 1)
42,71 (lata 3 1)
55,18 15,50 (lata 2,5 I.)

24,20 (lata 3 1.)

17,30 (lata 3 1)

9,65 (2,51.)

13,60 (lata 3 1)

18,00 (lata2,51.)
37,00 (cristal 3 1.)

21,50 (lata 2,51.)

29,89 20,00 (lata 3 1.)
21,50 (lata3 1)

49,52

18,81

59,99 (vidrio) 11,40 (lata2,51.)

’

BOTELLA1L.

13,86 (lata)

11,00

7,00 (lata)

11,00 (lata)
8,00 (lata)
11,22

10,20
10,40

13,52
10,88

8,90 (lata)

8,88
4,07

CRISTAL3/4 L.

9,89

6,00
5,80

5,00
7,25
7,00

5,00

8,00

5,40

11,72 (0,70 1)
11,99
5,30 (lata)

15,60

8,99
6,00
5,00

7,00
6,99/8,31
5,45
3,63

CRISTAL1/2L
8,35/8,77

15,30/18,25
9,69

205

3,45

5,00
8,50
11,44
4,95
10,00
4,69
24,18
17,95
4,00 (lata)
6,00

8,06
18,95
10,99
6,15

5,55 (lata)

13,10/18,67
14,50
19,00

16,42
9,00
3,50

11,00

6,99

5,50 (lata)
5,00

8,00

7,70
24,00
8,30

7,50
5,95

4,40 (DOP)
9,36

8,32

12,06
12,84 (lata)
6,43

3,00

18,76/19,76
2,89

5,00
16,00

4,74
3,79

13,00

www.centrifugacionalemana.com
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OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

iTe apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas
internacionales?
;Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en
el sector oleicola?

Funciones principales
« Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.
« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.
« Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias
del mercado.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de magquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacion, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afio, incorporaciéon
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afos en puesto similar.
Mas informacién: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacién: 639 662 170

- Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de accién para
alcanzar objetivos de ventas.
- Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacién y/o ventas en el canal HORECA,
preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
« Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a
diferentes mercados.
« Excelentes habilidades de comunicacion y negociacion.
SEVENDEN

Depositos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacion de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE BUSCA

iQué ofrecemos?
« Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.
« Formacion continua y oportunidades de d llo profesional

{Te interesa? Envianos tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasién
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracién

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicién de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucion con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caonevecate=ria s

Alianza entre AIFO y Alibaba para llevar
el AOVE italiano al mundo

En el marco de la conferencia “De la
almazara a lo digital: nuevas fronteras
para la venta de aceites de calidad”, ce-
lebrada en EVOLIO Expo 2025, que tuvo
lugar del 30 de enero al 2 de febrero en
la Nuova Fiera del Levante de Bari, se
presentd la alianza entre la Associazio-
ne Italiana Frantoiani Oleari (AIFO) y Ali-
baba, “un paso decisivo para la digitali-
zacion e internacionalizacion del aceite
de oliva virgen extra italiano”.

Segun informd AIFO, esta alianza es
crucial para las almazaras porque permi-
te un acceso directo al marketplace de
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Alibaba.com, con la posibilidad de llegar
a millones de compradores en mas de
200 paises.

Asimismo, ofrece herramientas avan-
zadas de marketing digital para aumen-
tar la visibilidad de los productos, asi
como formacién y apoyo personaliza-
dos para ayudar a las almazaras a apro-
vechar al maximo las oportunidades del
comercio on line.

El presidente de la AIFO, Elia Pellegri-
no, resalté que “el aceite de oliva virgen
extra italiano es un patrimonio extraordi-

nario, pero sin un acceso estructurado a

los mercados internacionales corremos
el riesgo de no explotarlo plenamente”.
Segun Pellegrino, “gracias a esta aso-
ciacién con Alibaba.com, ofrecemos a
nuestros asociados un canal directo pa-
ra ampliar sus oportunidades de nego-
cio de forma concreta e innovadora”.
Este evento se realizd en el marco del
proyecto ejecutivo 2025 de Italia Olivi-
cola, apoyado por el Reglamento de la
UE 2021/2115, que promueve la innova-
cién y la competitividad del sector olei-
cola, fomentando la digitalizacién y el

acceso a los mercados internacionales.



www.mercacei.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al ano!

Calendatic de Ferias

y Eventos
en 2025

1] Febinere

& Del 10 al 12 de febrero
Lisbon Food Affair
Lisboa (Portugal)
lisbonfoodaffair@ccl.fil.pt
www.lisbonfoodaffair.fil.pt

% Del 11 al 14 de febrero
Biofach
Niiremberg (Alemania)
www.biofach.de

#  Del 17 al 21 de febrero
Gulfood i
Dubai (Emiratos Arabes Unidos)
www.gulfood.com/

# 21 de febrero
Azeitech
Minas Gerais (Brasil)
www.azeitech.com.br

& Del 27 de febrero al 1 de marzo
Olio Officina Festival
Génova (Italia)

www.olioofficina.it/olio-officina-festival

1| Marze.

& Del 2al5 de marzo
Sol2 Expo
Verona (Italia)
www.solverona.com

& Del 3 al 10 de marzo
Food Expo
Atenas (Grecia)
www.foodexpo.gr/en

#  Del 11 al 12 de marzo
WOOE
Madrid
press@oliveoilexhibition.com
www.oliveoilexhibition.com

% Del 11 al 14 de marzo
Foodex Japan
Tokio (Japén)
www.jma.or.jp/foodex/en

& Del 14 al 16 de marzo
Olio Capitale
Trieste (Italia)
www.oliocapitale.it/it

Eota pasande...

La WOOE ultima la celebracion de su
122 edicion en IFEMA Madrid

La World Olive Oil Exhibition (WOOE), feria de-
dicada a productores y compradores del sector oli-
varero, celebrard su 12 edicion los dias 11 y 12 de
marzo en el Pabellén 1 de IFEMA Madrid. Este evento
-dirigido a almazaras, envasadoras, productores, com-
pradores y comercializadoras- supone la oportunidad
de conocer la mayor variedad de aceites de oliva de
las principales regiones productoras del mundo.

El visitante de este encuentro -organizado por Po-
mona Keepers, con la colaboracién de la Junta de
Castilla-La Mancha y Globalcaja- tendrd la oportu-
nidad de saborear la cosecha 2024/25 en la zona de
cata libre de la feria, el Olive Oil Bar, patrocinado por
Alimentos de Extremadura, asi como en otros espacios
dedicados al conocimiento del sector. Destaca la zona
de catas, donde se han programado degustaciones
de aceite de oliva virgen extra de lugares tan dispares
como Jordania, Cataluia o las Islas Canarias.

Un afio mas, se celebraran los dos concursos de
cocina “Desafios WOOE”, en los que los cocineros
participantes tendrdn que preparar en directo un
plato con una serie de ingredientes concretos. Cada
Desafio WOOE esta dotado con un primer premio
de 1.500 euros. Por un lado, en el concurso de ensa-
ladas, patrocinado por la marca de garantia Campo
y Alma del Gobierno de Castilla-La Mancha y que
se celebrard el 11 de marzo, seran protagonistas
los AOVEs de esa regién; mientras que los zumos
andaluces lo seran de las sopas frias que elaborardn
los concursantes del 12 de marzo en el “Desafio
WOOE” patrocinado por la Junta de Andalucfa.

Asimismo, las conferencias de la WOOE 2025 ha-
ran un recorrido por temédticas como el consumo, la
economia, el aceite de oliva en la restauracién y la gas-
tronomia. En la inauguracion, el director ejecutivo del
COl, Jaime Lillo, ofrecera las cifras mundiales del sector
relativas a produccién, comercializacién y consumo.

Grupo Editorial Mercacei volvera a contar con
una presencia destacada organizando dos mesas
redondas bajo los titulos: “Todo lo que necesitas
saber sobre el packaging del futuro, los nuevos
envases y técnicas de envasado de AOVE” y “la
IA como fuente de datos para reducir gastos y
aumentar la eficiencia en la almazara”.

Una mesa redonda sobre el comportamiento
del consumidor contard con la presencia de Vicens
Serrano (Borges), Carlos Jiménez (Acesur), Enrique
Escudero (IFFCO) y José Angel Olivero (Lipsa). Otra
de las mesas estara dedicada a la evolucién de culti-
vo del olivar y su repercusion en los precios y en ella
intervendran Brigido Chambra (Chambra Agricola),
Manuel Alburquerque (CBRE), Angel Minaya (Agrop-
timum) y el consultor internacional Juan Vilar.

La organizacién es consciente del papel fun-
damental que tiene el olivar para mantener las
principales regiones productoras del mundo, siendo
el fijador mas potente de CO,, temas sobre los que
también se hablard en la sala de conferencias.

Asimismo, la gastronomia estard presente en una
mesa redonda -moderada por Eva Millan, finalista de
MasterChef- que contard con los cocineros Javier Jura-
do (Malak), Juan José Mesa (Radis) y Juan Carlos Gar-
cia (Vandelvira). También habrd una charla sobre las
estrellas Michelin de Jaén y el AOVE, que contara con
la participacion del diputado de Promocién y Turismo,
Francisco Javier Lozano; mientras que la Interprofesio-
nal del Aceite de Oliva Espaiiol estd preparando una
mesa redonda sobre el AOVE en la restauracion.

A su vez, Manuel Parras, presidente de la IGP
Jaén, hablara sobre “Estrategias de diferenciacion en
el aceite de oliva” y la periodista de la Cadena SER
Gema Molina presentara el acto oficial de inaugu-
racién y entrega de premios.

www.oliveoilexhibition.com
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*Te acomﬁa'mos tramitando
y anticipando tus ayudas de la,PAC

Nosotros. -

Inférmate
en CaixaBank.es

NRI: 7766-2024/09681

'.K ‘ AgroBank

Mds informacion sobre los préoximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
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La nu era de la me industrial

Analiza:

Grasa, Humedad y Acidez
directamente sobre la
transportadora sin nece
atencion por parte de

Analiza toda la carga
sin contacto y sin mol

Intacta-Online es compa
con cualquier software
no es invasivo y es facil d

El Gnico sistema instalad
y funcionando de forma
en almazaras con result;

Fotos de instalaciones reales,

Soluciones Integrales de Laboratorio, S.L. TECNILAB
C/ Cereal 34-36 Nave 1+ 19170 El Casar (Guadalajara)

Para mas ofmacién y contacto: 949 335 460
+34 963 751 471 +34 628 632 992

comercial@autelec.es www.autelec.es

- ‘
{ FABRICACION

O CADER VIINMECAL

DE BIOMASA Innovaciones Metacalorificas, s.l.

(ariinnN - mira lo que hacemos en:
AGROIS A"'D o~ & YouTube

B BIOs. www.calderasinmecal.com






