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La cata musical

| aceite de oliva virgen extra y la
mdsica tienen algo en co-
mun: ambos estimulan
los sentidos evocan-
do emociones pro-

S| RECOGES TEMPRANO...
iESTO TE INTERESA!

Pes Pandsya Penamil Peialicl

en los zumos que participan afio tras afio
en EVOOLEUM, un elenco unico de va
riedades de distantes rincones del
planeta.

Para €, la pieza ideal para acom-

fundas en el ser humano. Palabra “._32%" pafiar a la picual es el “Concierto
de José Marfa Penco, director de (" 13 de Aranjuez” de Joaquin Rodri-
los EVOOLEUM Awards. 4 : g0, un himno espafiol que ma-

LUA rida con la variedad mas plan-

El acefte de oliva virgen extra es BENA

una obra maestra sensorial. No s&-
lo deleita el olfato y el gusto con su
intensidad y complejidad de aromas,
con su riqueza de sabores, sino que
también despierta el sentido del tacto con
sutextura Uinica enboca. Cada variedad podria
contar su propia historia a través de una sinfonia de frie
tado,amargo, picanteyfluidez, apelandoalos sentidosen
una experiencia inmersiva. Pero, ;qué ocurre si afiadimos
a este concierto sensorial el sentido del oido? ;Puede una
melodiaenriquecerla percepcdnde un AOVE oamplificar
las sensaciones que evocaen narizyboca?

El sentido del olfato, con su doble via, directa y retrona-
sal, capta los matices aromaticos que distinguen a cada
variedad, mientras que el gusto identifica los sabores
bdsicos como el amargo, en una interacddn intima y
profunda. Ademés, otras sensaciones como el picante
-Una respuesta kinestésica- y la fluidez -una experiencia
tacti- completan un universo sensorial que parece pedir
muUisicacomo acompafiamiento natural.

En un bello articulo elaborado para Olivatessen 2025,
Penco propone un maridaje sin precedentes donde
las notas musicales pretenden dialogar con los per-
files organolépticos del aceite de oliva, ampliando la
experiencia sensorial mas alla de lo conocido basado

tada del planeta, una pieza que
mezcla pasién, intensidad y me-
lancolia, reflejando a la perfeccion
lariquezay el alma de este aceite.
Por su parte, la hojiblanca encuentra
su maridaje perfecto en la “Danza Ritual del

Fuego” de Manuel de Falla, que captura la energfa,

la complejidad y el ritmo vibrante de esta variedad... y
que como ellava creciéndose en bocay oido.

Para la comicabra, la pieza musical ideal es el “Bolero
deRavel”, cuya progresion pausada y poderosa refle-
jalafuerzay persistencia de este cultivar.

Lamusica de piano de Erik Satie, “Gymnopédie No. 1”,
encaja a la perfeccién con su caracter amable y gran
armonia, invitando a una experiencia sensorial que
transmite calmay dulzura.

El perfecto maridaje musical para koroneiki es el ““Sir-
taki” de Mikis Theodorakis, una pieza tradicional grie-
ga que crece en intensidad, capturando la frescuray
vitalidad de esta variedad ancestral.

Finalmente, para la corating, la pieza perfecta es el
“Va, pensiero” de Giuseppe Verdi, el coro de los escla-
vos hebreos, que combina emocién, complejidad y
belleza atemporal, como este aceite italiano.
¢No te dan ganas de abrir un AOVE y bailar?

'V “Patrocina la Noticia de la Semana™

“La app de EVOOLEUM

NUEVAS eaTiDORAS

rompe la barrera de las
100.000 descargas”
pag.5
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La CE aprueba el registro

de "Oli de Menorca/Aceite de
Menorca” como IGP

La Comisién Europea (CE) haaprobado el regjstro de
“Oli de Menorca/Aceite de Menorca’” como Indicacion
Geogrdfica Protegida, reconociendo asf sus cualidades
distintivas. El Ejecutivo comunitario ha destacado que
se trata de un aceite de oliva virgen extra ecoldgico pro-
dudido en laisla de Menorca, frutado verde, de intensi-
dad media o alta y en boca presenta sabores amargosy
sensaciones picantes, entre ligeros y medios.

Bruselas ha sefialado que la caracteristica que

mas ha contribuido a la reputacién del “Oli de Me-
norca/Aceite de Menorca” es el atributo “verde”
del frutado, que viene determinado por la fase en
que se realiza la recoleccion de las aceitunas, que se
inicia a finales de septiembre.

La CE también ha afiadido que otro hecho que

acredita la reputacion de este AOVE es su presenciaen
ferias locales, nacionales e internacionales.

En total, en esta IGP se han inscrito en esta cam-
pafia 11 productores de toda laisla que cultivan alre-
dedor de 75 hectdreas y 16.600 olivos. Algunas de
las variedades cultivadas son la arbequina, la koro-
neiki o la empeltre. Ademas, este sello cuenta con
tres almazaras inscritas en el censo de elaboradores
y como envasadores del aceite protegido.

Esta nueva denominacion se afiadird a la lista de

los 3.639 productos agricolas ya protegidos en la UE.
La lista de todas las indicaciones geogréficas protegi-
das figura enla base de datos eAmbrosia.
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Ucecite de aliva

Reducida operatividad y ligera tendencia
a la baja en las cotizaciones

nJaén, segln Asaja, la campafa se

Malaga

ha paralizado ligeramente debido Rosa
a las precipitaciones en algunas
regiones. De hecho, en zonas de Cazorla 'y

Sierra de Segura aun queda un 30-40% por

Moliterno

Operatividad muy lenta en una semana en
la que se buscan perfiles y calidades muy
concretas y en poca cantidad. Cisternas
puntuales de lampante (3.900 €/t.) y de

recolectar, con medias de produccién “bue-

nas” y rendimientos grasos “bajos”.

Broker
Aceite de olivaagranel

virgen extra (4.300/4.500 €/t.), con precios
pretendidos en el caso de este ultimo.

Tanto en esta provincia, como en el res-

to de plazas, los precios se han situado a la

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

Castilla-La Mancha

baja debido a la climatologia y a la ausencia &

de operatividad.

beria de Aceites .

Lluvias extendidas en Castilla La-Mancha que

han sido muy bien recibidas con un mercado

Jaén

Ligera tendencia a la baja en todas las cotizaciones que se explica
por el menor interés de la demanda en la dltima semana, con un
mercado que apenas registra operaciones. La oferta sigue firme y
pendiente de las precipitaciones, que han llegado pero de forma
insuficiente. En este contexto, el lampante cotiza a 3.700/3.800
€/t.; el virgen, a 3.900 €/t.; el refinado, a 3.800 €/t.; y el AOVE, a
4.150/4.250 €/t.

Cérdoba

Semana mds tranquila que la anterior, con algo méds de oferta
ante la llegada de las lluvias, que de momento han sido esca-
sas. Asi, el lampante se establece a 3.750/3.800 €/t.; el virgen,
a 3.900/4.000 €/t.; el refinado, a 3.800/3.850 €/t.; y el AOVE, a
4.200/4.400 €/t.

Sevilla

Oferta sostenida y demanda tranquila que sélo compra por estric-
ta necesidad en una semana en la que por fin han aparecido las llu-
vias, muy bien recibidas por el campo. En este sentido, el lampante
repite a 3.750 €/t.; el virgen, a 4.000 €/t.; el refinado, a 3.900; y el
AOVE, a 4.500/5.000 €/t.

que registra una leve tendencia a la baja, so-
bre todo en las categorias inferiores y que presenta una operativi-
dad escasa. Oferta y demanda a la expectativa. En este contexto, el
virgen se establece a 3.900 €/t.; y el AOVE, a 4.000/4.500 €/t.

Tarragonay Lleida
Mercado parado y con pocas existencias -sélo para consumo inte-

rior-, por lo que las cotizaciones permanecen en blanco.

Extremadura

Ligera correccion a la baja de las cotizaciones por las lluvias anun-
ciadas para los préximos dias y la ausencia de demanda. Aunque
no se espera ninguna caida de los precios, si podrian producirse
ligeras modificaciones al alza o a la baja en funcién del interés de la
demanda. En este contexto, el lampante cotiza a 3.500/3.750 €/t.;
el virgen, a 4.000/4.100 €/t.; y el AOVE, a 4.200/4.600 €/t.

Valencia

Escasa operatividad en un mercado en el que se retira el aceite adqui-
rido en semanas anteriores, con una oferta dura y una demanda bien
aprovisionada que sélo compra por estricta necesidad. Lluvias modera-
das y muy bien recibidas por el campo. Asi, el lampante se sittia a 4.000
€/t el virgeny el refinado, a 4.100 €/t.; y el virgen extra, a 4.200 €/t.
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Aceite de oliva en Puerto Rico: oportunidades,
desafios y estrategias para acceder al mercado

En el mercado puertorriquefio, el precio con-
tinda siendo un factor determinante en las de-
cisiones de compra, especialmente entre los
hogares de clase media-baja. No obstante, la
expansion de la oferta de aceites de oliva de
marcas blancas y de distribuidor, a precios mas
competitivos, ha brindado altemativas atractivas
para los consumidores que buscan equilibrar ca-
lidad y coste. Aunque lalealtad a las marcas tradk
cionales sigue teniendo peso, el aumento en los
precios ha alterado las dindmicas del mercado,
otorgando al precio un papel mas relevante en
latoma de decisiones de compra.

Segun este estudio, el mercado del acei-
te de oliva en Puerto Rico presenta diversas
oportunidades de crecimiento y expansion,
impulsadas por cambios en las preferencias
de los consumidores y por tendencias emer-
gentes en la industria alimentaria. La creciente
conciencia sobre los beneficios para la salud
de una dieta basada en productos naturales
y saludables sigue siendo una tendencia con-
solidada, lo que posiciona al aceite de oliva,
conocido por sus propiedades beneficiosas
para la salud cardiovascular y su versatilidad
en la cocina, como una opcidn cada vez mas
atractiva para los consumidores que buscan
alternativas mas saludables. Para aprovechar
plenamente esta oportunidad, considera cru-
cial seguir divulgando los beneficios del aceite
de oliva en términos de salud, educando y
sensibilizando a la poblacidén puertorriquefia
sobre las ventajas de su consumo regular. De
esta forma, se fomenta su integracién en la
dieta cotidiana, permitiendo que los consumi-
dores lo perciban como una opcién accesible
y habitual en su alimentacidn diaria.

El informe apunta que el mercado puerto-
rriquefio ha aguantado muy bien las fuertes
subidas de precios, por lo que si se produce

MERCACEI SEMANAL « 27 ENERO/2 FEBRERO 2025
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una normalizacidn del precio del aceite en
2025 podria suponer un fuerte aumento de
las importaciones en volumen. Segtin datos
de ICEX, el aceite de oliva espafiol sigue os-
tentando un posicionamiento privilegiado
en Puerto Rico y lidera, en parte, el mercado
del aceite de oliva de la isla. En este sentido,
las exportaciones espafiolas representaron
en 2023 el 55,7% del volumen y un 69,1% del
valor total del aceite de oliva que llega a la
isla.

La concienciacion del impacto sobre la salud
en las generaciones jovenes ayudard a seguir
sustituyendo otros aceites por el uso de aceite
de oliva en la cocina. Tanto marcas como impor-
tadores estan realizando esfuerzos significativos
en campafias de marketing y eventos en los que
se demuestra cdmo el aceite de oliva puede
ser integrado en la cocina del dia a dia, no sdlo
en contextos gourmet. La visibilidad de su uso
versatil y saludable es clave para aumentar su
aceptacion, permitiendo que los consumidores
comprendan la facilidad con la que pueden in-
corporar este producto en sus habitos culinarios

cotidianos, mas alld de su uso “gourmet”.

Ademas, el estudio afiade que la creciente

presion de los precios ha dado lugar a un
aumento en la oferta de marcas blancas y
aceites de distribuidor, productos mas ase-
quibles que representan una oportunidad
significativa para atraer a consumidores que
priorizan el coste sin sacrificar la calidad.

Aunque el mercado de aceites de oliva en
Puerto Rico es maduro, persiste un espacio
para un crecimiento sostenido en el segmen-
to Premium, especialmente en un contexto
donde los consumidores valoran cada vez
mas la calidad y los productos gourmet. Las
marcas que logren diferenciarse mediante la
trazabilidad, la sostenibilidad y el origen de
sus productos tienen la oportunidad de cap-
tar una porcidn significativa de este nicho.

“La valorizacién de la calidad, el origen
y los procesos de produccién son factores
cada vez mas relevantes para los consumi-
dores, lo que crea una oportunidad para las
marcas que puedan satisfacer estas expec-
tativas con productos diferenciados y autén-
ticos”, destaca el estudio.

Para alcanzar una posicidn competitiva
dentro del mercado del aceite de oliva en
Puerto Rico, el estudio sefiala que las em-
presas deben disponer de buena informa-
cion sobre el perfil del consumidor puerto-
rriquefio y contar con una relacién estrecha
con un importador o distribuidor. Muchos
de los canales de distribucién que venden
productos extranjeros prefieren, en vez de
ir directamente al fabricante, comprarlos a
través de un intermediario local por las faci-
lidades de tipo operacional y financiero que
ello supone: los importadores se encargan
de todos los procedimientos de compra,
los trémites aduaneros, los volimenes de
compra son mayores y su conocimiento y

experiencia es mayor.
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La app de EVOOLEUM rompe

la barrera de las 100.000 descargas

A pocas semanas de lanzar la préxima edicién de la app EVOOLEUM,, la tltima version -2024- ha superado por primera vez las 100.000 des-
cargas a nivel mundial. Gracias a su versién en castellano y en inglés y a su disefio moderno e intuitivo, nunca ha sido tan facil descubrir cules
son los 120 mejores AOVEs del mundo -TOP100 y TOP20 de Produccién Limitada- y todo lo relacionado con la cultura del virgen extra. Nin-
gun otro concurso del mundo dispone de una app gratuita, lo que ha conseguido posicionarla en estos afios como “la app del AOVE”.

Si bien la Guia EVOOLEUM se encuentra dis-
ponible en formato impreso en la Tienda de
EVOOLEUM.com, también cuenta con una
versién on line gratuita a través de una apli-
cacién movil. Ademas de su innegable pro-
yeccién internacional, la gpp de EVOOLEUM
para smartphones o tabletas -disponible pa-
ra iOS y Android- ofrece la posibilidad de
consultar desde cualquier lugar del mundo
las fichas de los 120 mejores AOVEs de cada
campana, ademds de realizar bisquedas por
pais, puntuacién obtenida en el concurso,
categoria (mejor monovarietal, coupage,
frutado verde, frutado maduro, produccion
ecoldgica, mejores de cada variedad), certifi-
cacién Kosher y Halal, acceder al link directo
a la pagina web de cada productor... o des-
cubrir los packagings mas bellos de AOVE se-
gun los resultados del concurso EVOOLEUM
Awards. Y todo ello a través de un menu
intuitivo y atractivo que destaca por su na-
vegabilidad y facilidad de uso, permitiendo
localizar rdpidamente y sin incémodos atajos
el apartado de nuestro interés.

:Con qué AOVE deberfa cocinar un pescado
a la brasa? ¢Le irfa mejor un arbequino o un
hojiblanco a mi ensalada de tomate y agua-
cate? Las respuestas se hallan en la app de
EVOOLEUM, pues cada zumo premiado en

EVOOLEUM va acompafiado de los alimentos

b

LEONARDO D'ERRICO

61078 51 92
Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITANUS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

con los que mejor marida. Y todo ello con un
disefio moderno e intuitivo que destaca por
su navegabilidad y facilidad de uso, permitien-
do localizar rdpidamente y sin incdmodos ata-
jos el apartado de nuestro interés, sin olvidar
otros poderosos contenidos exclusivos rela-
cionados con el fascinante mundo del virgen
extra y su cultura: gastronomia, el arte de la
cata, las mejores tiendas de AOVE, oleoturis-
mo, AOVE y salud, diccionario oleicola... todo
para empaparse a fondo de la maravillosa
cultura del virgen extra. Un viaje apasionante
al alcance de tu mano.

Desde 2021, cuando obtuvo 85.000 descar-
gas, la app de EVOOLEUM ha ido creciendo
exponencialmente hasta diciembre de 2024,
momento en el que la aplicacién batid el ré-
cord de las 100.000 descargas de usuarios de
todo el mundo. Espafia ha sido el pais con

mds usuarios que se han descargado la app,
seguido de Italia, Estados Unidos, Francia,
Alemania, Japdn, Portugal, Dinamarca, Brasil,
Canadg, Australia e, incluso, China. Estos da-
tos no hacen sino evidenciar la confianza que
importadores, coaches, distribuidores, restau-
radores y consumidores en general depositan
en la Guia EVOOLEUM, situandola como la
mas influyente del mundo y cuya campana
de comunicacién arroja datos astrondmicos:
con mas de 670 millones de visualizaciones,
los AOVEs premiados en EVOOLEUM llegan
anualmente, a través de mas de 250 medios
de comunicacion que resefian esta publica-
cién, a 20 millones de personas.

Todavia puedes inscribir tu AOVE en
los EVOOLEUM Awards

El préximo 10 de marzo finaliza el plazo de
inscripcion y recepcién de muestras de la
décima edicién del Concurso Internacional
a la Calidad del Aceite de Oliva Virgen Extra
EVOOLEUM Awards. Una competicion que
se ha consolidado como el concurso priva-
do mas importante del mundo y el que mas
puntos aporta al prestigioso ranking “The
World’s Best Olive Oils”. Todos aquellos
productores interesados en participar en
esta edicion, todavia pueden inscribirse en
www.evooleum.com.

e
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EUROS/T. EUROS/T.
(Cierre dia 16 enero ‘25) (Cierre dia 23 enero ‘25)
ANDALUCIA €h. €h.
JAEN Lampante, base 1° 3.800/3.900 3.700/3.800
Virgen 3.900/4.000 3.900
Virgen extra  4.200/4.400 4.150/4.250
Refinado 3.950 3.800
CORDOBA Lampante, base 1° 3.800/3.850 3.750/3.800
Virgen 3.900/4.000 3.900/4.000
Virgen extra 4.200/4.400 4.200/4.400
Refinado 3.900 3.800/3.850
SEVILLA Lampante, base 1° 3.750 3.750
Virgen 4.000 4.000
Virgen extra 4.500/5.000 4.500/5.000
Refinado 3.900 3.900
GRANADA Lampante, base 1° 3.800/3.900 3.700/3.800
Virgen 3.900/4.000 3.900
Virgen extra  4.200/4.400 4.150/4.250
MALAGA Lampante, base 1° 3.900 3.900
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra 4.400/4.500 4.300/4.500
CASTILLA-LA MANCHA
TOLEDO Virgen  3.900/4.200 3.900
Virgen extra 4.300/4.500 4.000/4.500
LERIDA Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 4.000 4.000
Virgen 4.100 4.100
Virgen extra 4.200 4.200
Refinado 4.200 4.100
EXTREMADURA
BADAJOZ Lampante, base 1°  3.500/3.900 3.500/3.750
Virgen 4.000/4.100 3.900/4.000
* Estos precios son orientativos. Virgen extra 4.200/4.600 4.200/4.600

Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva’
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
20/26 enero ‘25 27 eneJ/2 febrero 25
(Cierre dia 16 enero ‘25)  (Cierre dia 23 enero ‘25)

SEVILLA ANDALUCIA et €lt.

Refinable, base 10° 1.500/1.600 1.500/1.600
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 2.500 2.500
Ulceites de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.310 1.310/1.320

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.150 1.350
Refinado 1.250 1.400

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.310 1.310/1.320

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de orujo Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucién mensual de los precios

€/t » Aceite de oliva (Virgen) €. Aceite de girasol (refinado)
8.800 L) °
8.600 ° 8760 8732
y 8.642 8.629
e Consulta todos los
8.000 3.200 H H
G precios en origen
7.400 .
7.200 2800 actual’zados en
7.000 2.600 o
i Club Mercacei,
6.400
2.200 .
e el club exclusivo
oo para nuestros
5400 2025 1.600
5.200 2025 H
5000 s a0 vars suscr lPtOI‘ es
::zgg 1.200 e ESS— —
4.400 WD . . L,
4200 s a9 so0 g om0 .8 o o . Si no tienes tus claves, solicitalas
o ! \ \ | \ \ a redaccion@mercacei.com
S v S A A e hmer Gwm R

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes cemenciales especializadas

C
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C
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i
t
e
s

nony=sQA <

en aceites, grasas y devivades

Tel.: 953 254 316 ¥ 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807 y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanosch@gmail.com
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Uceites Grasas EOEMANA. EEANA”
>, : lo o ) G
industriiales (Cierre i

€t €/t.
MADRID

*Precios orientativos.




y_

EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
20/26 enero ‘25 27 ene./2 febrero ‘25
(Cierre dia 16 enero ‘25)  (Cierre dia 23 enero ‘25)
€t €/t
If bj 2 LI? 'E ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50 8,50
ACEITE DE OLIVA refinado 4,00 4,00
ACEITE DE OLIVA lampante 3,50/3,65 3,50/3,65
ACEITE DE ORUJO refinado 2,60 2,60
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,26 1,28
ACEITE DE MAIZ refinado 1,22 1,22
ACEITE DE SOJA refinado 1,16 1,16
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,00 2,20
NORTE DE
PUGLIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,20 9,00/9,20
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,70/3,90 3,80/4,00
MARRUECOS ACEITE DE OLIVAvirgen extra  8,00/8,50 8,00/8,50
TURQUIA ACEITE DE OLIVA refinado Sin oper. 4,00/4,10
G RE C IA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta Sin oper. 4,90/5,20
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,80/5,00 4,80/5,00
(Precios facilitados por
Olio Officina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,20/4,50 4,20/4,50
i Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (23 de enero de 2025 . 166,386
(Los tipos de mercado) Lira italiana.......c.c...... 1.936,270
Escudo portugués.......... 200,482
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego........ couuene 340,750
3,73 Florin.. ..c.coeu.... e 2,204
[ D]6] = CO 1,095
kel i & a0 3 DOlar Canada. .. s.sseesseesseeees 1,498
D (1 E o) T — - - - - - = Yen japoneés. .......eeeneene. 162,97
Libra Esterlina..... 403 . 432 471 B Corona sueca oo ALALSE2
) Corona checa ....25,348
Franco SUIzZo wuuumeeemnsssesssssssnsnnnns e e = e = = Libra esterling ..o, 0,837
Délar Canadiense w..mewmesssssssenns - - - 5 5 s Franco SUIzZ0 ......cocueeerevee. 0,939

Look out! o,,,;@;‘*%%
High Quality Extra Virgin Olive Oil (2 @
is right here! % %)

ceqitalia.com
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Andalucia convoca ayudas para
la promocion de productos
agroalimentarios de calidad

El Consejo de Gobiemo ha tomado cono-
cimiento de la convocatoria de ayudas de
la Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia
para la promocién de productos agroali-
mentarios incluidos en regimenes de cali-
dad como las DOPs, las IGPs y las ETGs y las
englobadas en lamarca “Gusto del Sur”.

A las subvenciones, que ascienden a
3.950.000 euros Yy se articulan dentro
del Plan Estratégico de la PAC de Espa-
fa (Pepac) 2023-2027, podran optar los
consejos reguladores, asociaciones y fe-
deraciones de entidades agroalimenta-
rias y asociativas agrarias, fundaciones y
organizaciones empresariales del sector,
asi como agrupaciones de productores
sin animo de lucro que participen en un
programa de calidad de los alimentos.

A través de esta linea de ayudas se pre-
tende propiciar el fomento de un consu-
mo consciente y sostenible entre los an-
daluces, ademas de trasladar informacion

a los consumidores sobre unos productos

agroalimentarios que resultan esenciales

para preservar la riqueza cultural, gastro-
némica y natural de Andalucfa, ya que fo-
mentan practicas agricolas sostenibles,
impulsan la biodiversidad y apoyan a las
comunidades rurales gracias a su contribu-
cién al desarrollo econdmico local.

Los beneficiarios podran destinar es-
tos incentivos a campafias de publicidad
en medios de comunicacién y soportes
publicitarios; material divulgativo y pro-
mocional; estudios e informes; catas, de-
gustaciones, presentaciones, promocio-
nes en puntos de venta y otros eventos
promocionales; la participacién en ferias,
exposiciones y organizacion de jornadas;
la promocidn a través de paginas web
y redes sociales; patrocinios, relaciones
publicas y misiones comerciales.

Segun la Junta, el reconocimiento de
dichos productos no sélo protege tradi-
ciones ancestrales, sino que también re-
fuerza la competitividad de Andalucia en
los mercados nacionales e internaciona-
les, consolidandola como una referencia

en calidad y sabor.

oo
. Morales \Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA

PRECIOS
€[t
Harina de soja (s. fabrica).......ccceeeueuenecee 470
Harina de girasol (integ.) (abril).................... 290
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Délares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t.
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO
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Habas de soja: La semana cerraba a
1.056,50 centavos de délar por bushel; la
altima semana cerré a 1.042,75.

@ Precios: Futuros marzo.

Harina de soja: 315,80 délares por tonela-
da corta era el ultimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 302,30.

@ Precios: Futuros marzo.

Aceite de soja: Cerraba a 44,49 centavos
de délar por libra, desde la tltima cotiza-
cién de a 46,28.

@ Precios: Futuros marzo.

Maiz: Terminé la semana a 484,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 478,75.
@ Precios: Futuros marzo.



Desarrollan un metodo rapido que emplea microondas
para transformar el alperujo en biocombustible

Segun explican los expertos, el producto
final es apto para calderas y otras aplicaciones
energéticas, como la produccién eléctrica.

“Asimismo, la venta de este producto po-
dria contribuir a la diversificacion de las fuen-
tes de ingresos de las almazaras, reduciendo
el impacto ambiental de su actividad y contri-
buyendo a la economia circular’, ha afirmado
a la Fundacién Descubre el investigador de la
Universidad de Jaén Adnan Asad Karim, coau-
tor de este estudio.

“Normalmente, los métodos tradicionales
para obtener biocombustible a partir de alpe-
rujo suelen ser poco eficientes, ya que requie-
ren procesos largos y costosos que implican
un alto consumo de energfa. Ademds, pueden
generar grandes cantidades de residuos y
emisiones, que repercuten negativamente en
el medio ambiente y, por tanto, su rentabili-
dad y sostenibilidad son limitadas”, ha indica-
do esta Fundacidn.

Para mejorar estos aspectos, el equipo in-
vestigador ha desarrollado este proceso tér-
mico que optimiza la temperatura y el tiempo
empleados para transformar este subproduc-
to, logrando generar biocombustible en me-

dia hora frente a las cuatro horas habituales.

En el articulo “Production of hidrochar fuel
by microwave-hydrothermal carbonisation
of olive pomace slurry from olive oil industry
for combustion application”, publicado en
Journal of Analytical and Applied Pyrolysis, el
equipo investigador explica que han aplicado
por primera vez a este tipo de residuos la
carbonizacién hidrotermal asistida por mi-
croondas (MHTC, por sus siglas en inglés),
una técnica térmica que consiste en calentar
los residuos de alperujo de oliva durante un
tiempo determinado.

Para concluir cudl era el tiempo y temperatu-
ra éptimos, realizaron distintos experimentos
variando ambos factores. En concreto, consta-
taron que podian obtener un material con bue-
nas propiedades de combustién sometiéndolo
a esta técnica térmica en un reactor a presion, a
escala de laboratorio, a 250 grados centigrados
durante media hora aproximadamente. “El
material resultante, que tiene aspecto de pol-
vo, puede transformarse en pellets para facili-
tar su gestion”, ha afiadido Adnan Asad Karim.

Por otro lado, los expertos han comprobado
que, debido a las propiedades del alperujo de

oliva, como su contenido en materia mineral y

MOLINO TRITURADOR

INDUSTRIAS
DE LA ROSA

indusriasdelaro industriasdelarosa.com

A

2 RS

humedad, las reacciones quimicas que se pro-
ducen durante su combustién pueden corroer
el metal, generar problemas de acumulacién de
residuos y reducir la vida Util de las calderas. Sin
embargo, el método propuesto minimiza es-
tos riesgos. “El biocombustible sélido obtenido
mediante MHTC es una opcién segura y eficien-
te para su uso en calderas y otros sistemas de
combustién, mejorando tanto la eficacia como
la durabilidad de los equipos”, ha detallado la
investigadora de la Universidad de Jaén Maria
Lourdes Martinez Cartas, coautora del estudio.

El siguiente paso del equipo de investigacion
“Bioprocesos” del Campus Cientffico Tecno-
I6gico de Linares de la Universidad de Jaén
consistird en analizar nuevos procesos, aplica-
dos sobre el alperujo, para producir bioetanol,
biogds y compuestos con propiedades farma-
coldgicas, como los antioxidantes de consu-
mo humano. “Queremos explorar técnicas
que permitan obtener una mayor rentabilidad
econdmica a los gestores y empresarios del
sector agroindustrial”’, ha concluido el inves-
tigador de la Universidad de Jaén Manuel

Cuevas Aranda, coautor del estudio.

< L —

i —— .

BOMBA PARA TRASIEGD

CALDERA DE BIOMASA
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Desarrollo de envases de carbon activado
procedente de huesos de aceituna

El Grupo de Investigacién Materiales Car-
bonosos y Medio Ambiente (MCMA) del
Instituto Universitario de Materiales de la
Universidad de Alicante (UA) estd avanzan-
do en el desarrollo de un envase de carbdn
activado procedente de residuos de cdscara
de almendra y huesos de aceituna que ayu-
da a la conservacion de frutas y verduras y
que es reciclable y biodegradable.

Este proyecto, ENCAR2CEL, ha recibido
la financiacién de la Agencia Valenciana
de la Innovacion (IVACE+i Innovacién) con
125.313 euros, y se nutrira de los resultados
alcanzados en el proyecto ENCARBIO, ya
que sus resultados optimizaron las con-
diciones de sintesis de carbdn activado a
partir de residuos de biomasa y se ha desa-
rrollado hasta un TRL 7.

A partir de estos resultados, y en cola-

boracién con Centro Tecnoldgico de Em-

balaje, Transporte y Logistica (ITENE), se
trabajard en el desarrollo del prototipo
final, que permitird aumentar la vida util
de productos alimentarios envasados, evi-
tando asf el desperdicio de alimentos y
pondrd en el mercado una alternativa de
envase sostenible basado en un material
reciclable y biodegradable.

Ademéds, seglin han destacado los inves-
tigadores, el propio envase esta hecho a
partir de residuos de almendra y de aceitu-
na, contribuyendo a su reutilizacion.

El equipo de ENCAR2CEL -formado por
Diego Cazorla Amords, Emilia Moralldn,
Angel Berenguer Murcia y una nueva
contratacién- utiliza carbdn activado
procedente de residuos de biomasa pa-
ra conseguir envases celuldsicos acti-
vos que alargan la vida Gtil de frutas y/o

verduras mediante la adsorcidon de las

moléculas emitidas durante el proceso
de maduracién, que es lo que causa su
rapido deterioro.

Investigadores del grupo MCMA de la
Universidad de Alicante buscan desarrollar
un envase basado en celulosa, que conten-
ga en su formulacién carbdn activado pro-
cedente de residuos de biomasa. El carbén
activado que se incorporara en el envase
activo se sintetiza en los laboratorios del
grupo usando como material de partida
cascara de almendra y huesos de aceituna.

Segun los investigadores de la UA, EN-
CAR2CEL “supondra un salto tecnoldgico
en los envases celuldsicos y aportard una
solucién innovadora al sector del envase
basado en productos de alto valor afiadi-
do provenientes de residuos y materiales
alineados con la normativa europea de

envase y residuos de envase”.

Avanza el proyecto Olive4Future
para la valorizacion del alperujo

Los participantes del Grupo Operativo
Olive4Future se han reunido para compar-
tir los avances logrados hasta la fecha en
materia de investigacion y divulgacion de
esta iniciativa. Este proyecto pretende va-
lorizar el alpeorujo y aportar una solucion
integral e innovadora a la problematica
que este residuo genera.

Durante la sesién, se han discutido los
progresos relacionados con los objetivos
principales del proyecto: valorizacion del al-
perujo mediante procesos bioldgicos, como
el compostaje y la digestidn anaerobia, para
transformarlo en enmiendas orgénicas de
alta calidad o en recursos energéticos como
el biogds; y valorizacién mediante procesos
fisico-quimicos, destinados a convertir el al-
perujo en biochar y carbones activados con
diversas aplicaciones potenciales.
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Ademas, se han definido las préximas
tareas de investigacion y actividades de di-
vulgacién previstas hasta la finalizacion del
proyecto, programada para junio. Estas
iniciativas serdn clave para compartir los
avances cientificos alcanzados por el gru-
po operativo y promover su impacto en el
sector del olivar.

El proyecto, en el que intervienen distin-
tos agentes de la cadena de valor, como
el sector productivo o el industrial, y que
estard en marcha hasta junio de 2025, es
una apuesta por la economia circular y la
bioeconomia para prolongar la vida dtil de
los subproductos y residuos de la produc-
cion del aceite de oliva. Ademas, ofrece la
posibilidad de incorporar mecanismos de
eficiencia energética en el proceso produc-
tivo, de mejora de los cultivos y del impac-

to ambiental del proceso de produccién
de aceite de oliva.

Las entidades que han puesto en mar-
cha este proyecto son los grupos de inves-
tigacion RNM-271 y FQM-175 pertenecien-
tes al Instituto Quimico para la Energia 'y el
Medioambiente (IQUEMA) de la Universi-
dad de Cérdoba y dos empresas del sector
olivarero, la Asociaciéon Empresarial de Al-
mazaras Industriales de Cérdoba (ACORA)
y la cooperativa Covidesa.
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El Gobierno aprueba la norma que establece la

voluntariedad del cuade

El Boletin Oficial del Estado (BOE) publicé
el 22 de enero el Real Decreto aprobado por
el Consejo de Ministros que modifica diversa
normativa sobre el sistema de informacién de
las explotaciones agrarias para introducir el
cardcter voluntario de la utilizacién del cuader-
no digital de explotacion. Esta iniciativa forma
parte de las 43 medidas comprometidas por
el Gobierno el pasado mes de abril para dar
respuesta a las preocupaciones de agriculto-
res y ganaderos expresadas en las moviliza-
ciones de los primeros meses de 2024.

El Real Decreto 1054/2022, de 27 de sep-
tiembre que regula el Sistema de informa-
cién de Explotaciones Agricolas y Ganaderas
y de la produccién agraria, asi como el registro
autondmico de explotaciones agricolas y el
cuaderno digital de explotacién agricola, que
ahora se modifica, preveia que el empleo del

cuaderno digital de explotacién agricola co-

AmENDUNI

WWW.AMENDUNI.COM

menzara a ser obligatorio a partir del 1 de

septiembre de 2024, con una entrada en vigor
escalonada, y dejaba exentas a determinadas
explotaciones por su pequefio tamafio.

Sin embargo, y en aplicacién el compromi-
so adquirido por el Gobierno, se ha modifica-
do el mencionado Real Decreto para cambiar
el enfoque en el uso del cuaderno digital de

explotacion, que pasa a ser voluntario de ma-

rno digital de explotacion

nera temporal y hasta el préximo periodo
de programacién del Plan Estratégico de la
Politica Agraria Comun (PAC), a partir de 2027.

Asi, los agricultores que, conforme a la nor-
mativa de productos fitosanitarios, fertilizantes
o intervenciones de la PAC deban cumplimen-
tar un cuademo de explotacién, podran elegir
si prefieren que éste sea mediante la utilizacién
de medios electrénicos o en soporte de papel.

Esta modificacién tiene implicacién en otras
normas conexas relativas al uso sostenible de
productos fitosanitarios, y en concreto en el
Real Decreto 1311/2012, de 14 de septiembre, y
el Real Decreto 9/2015, de 16 de enero.

La entrada en vigor de la voluntariedad del
uso del cuaderno digital se hace de manera
retroactiva a 1 de julio de 2023, para evitar
algun tipo de perijuicio a los agricultores que
pudiera derivarse del retraso de la publicacién

delanoma.

)* edicion~

ATHENA 2025

CONCURSO INTERNATIONAL DE ACEITE DE OLIVA

nding excellence in olive oil”

Gana una medalla donde todo comenzé: jUn suefio hecho realidad para
los productores de aceite de oliva de cualquier rincén del mundo!

MAYO | CANEA, CRETA, GRE

PRECIO ESPECIAL POR RESERVA ANTICIPADA: 190€
FECHA LIMITE 3 DE FEBRERO DE 2025

www.athenaoliveoil.gr
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Agroalimentarios

GRA DEb ACEITES

SERVICIOS DE
TRANSFORMACION INTEGRAL
PARA UNA AGRICULTURA
MODERNA, RENTABLE

Y SOSTENIBLE.

ESPEJO

g

Con mds de 65 afios de experiendia, la productas
nveriosos de alta calidad para cubrir las acmnes ne Phestros chentes con & mesor sendc,

www.treico.com
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Especialistas en Recoleccién
‘-‘, ATentamus Company
“Expertos en analisis de aceites de oliva, NO pOdemos
de sus derivados, de otros aceites vegetales A contrOI ar

y de sus contaminantes.”

el clima, : =
pero si los Olivar tradicional Superintensivo

Acreditados por ENAC segiin la norma
IS0 17025 (Consultar Alcance Técnico en
www.enac.es). Reconocidos por el C.OL
como Laboratorio de Andlisis Fisico-Quimico y
Contaminantes para el periodo vigente,

proces OS . Fébrica: Ctra. Cérdoba-Palma del Rio km. 31 14730 Posadas (Cérdoba)
Tel: 957630243 www.moresil.com

Nuevos marcos
de Olivar en Seto
para fincas de
Secano y Regadio

Econémicos y muy rentables

ILDEFONSO ROSA RAMIREZ E HIJOS, S.L.

FABRICACION DE MAQUINARIA PARA RECEPCION DE
ACEITUNA, PISTACHO, ALMENDRA, CACAHUETE ¥ OTROS FRUTOS

UTILIZANDO e
AGROCUADERNO,
SUPERAR CUALQUIER
RETO ESTARA
EN SU MANO

DESARROLLADD
POR PROSUR
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Hidroinfiltrador, un innovador sistema para
optimizar la gestion del agua en el olivar

El proyecto Hidrolivar tiene como obje-
tivo optimizar el agua con la instalacién de
dispositivos infiltradores -hidroinfiltrador-
aprovechando al méximo el agua de lluvia
y riego, y contribuyendo a que el sector
del olivar se adapte a los efectos del cam-
bio climatico.

El sistema ha sido desarrollado en la Uni-
versidad de Granada (UGR) y ya ha demos-
trado su utilidad en campo. De hecho, du-
rante las ultimas lluvias se ha certificado
que los olivos con hidroinfiltrador han sido
capaces de optimizar el agua. Aunque ha
llovido poco, la impermeabilidad de los sue-
los ha permitido que se genere mucha agua
de escorrentifa que se ha capturado con el
hidroinfiltrador, que a su vez ha recargado
las reservas que necesita el olivo para una
buena floracién y cuajado, segin ha infor-

mado el Grupo Operativo de este proyecto.

En cambio, sus impulsores han afiadido
que en los olivos sin hidroinfiltrador, al no
acumularse y captarse el agua de escorren-
tfa, no se ha producido ninguna recarga de
las reservas que necesita el olivo. En este
caso, el agua no calay se acaba evaporando.

Este Grupo Operativo, que se encuentra en
fase de desarrollo, estd formado por Coope-
rativas Agro-alimentarias de Granada, la UGR
(coordinador técnico de proyecto), la empre-
sa Hidroinfiltrador, Oleoestepa y el Consejo
Superior de Investigaciones Cientificas (CSIC).

Ademads, Hidrolivar incluye la instalacion
de sensores de humedad que permiten una
digitalizacién del olivar en lo referente al
uso optimo del agua, y, en consecuencia,
aumenta de manera sostenible la produc-
cién de aceituna (y su rendimiento graso),
lo que “supondria mayores ingresos para el

sector”, seguin han destacado.

Otro de los objetivos del proyecto es re-
ducir la cantidad de agua de escorrentia
(proceso por el que el agua de lluvia llega
a la red fluvial) y la erosién hidrica de los
suelos. Gracias a la mayor infiltracién de
agua en el suelo, también se consigue una
recarga de los mantos fredticos.

El desarrollo de este Grupo Operativo esta
dentro del marco del Programa de Desarro-
llo Rural de la Junta de Andalucia 2014-2020,
financiado por la Junta de Andalucia y por el
Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural,
segun la Orden de 7 de julio de 2020.

Investigadores del IAS-CSIC coordinan la edicion de una
guia para la implantacion de cubiertas vegetales en olivar

Investigadores del Instituto de Agricultu-
ra Sostenible del Consejo Superior de Inves-
tigaciones Cientificas (IAS-CSIC) de Cérdoba
han editado la “Guia de apoyo a la toma de
decisiones para la implantacién de cubier-
tas vegetales en olivar: criterios de decision,
ejemplos y costes”, que puede descargarse
en Digital CSIC.

La guia se ha desarrollado dentro del pro-
yecto BIOLIVAR, financiado por la Asociacion
Europea de Innovacién, en el que participan
instituciones cientificas y agricolas como el
Consejo Superior de Investigaciones Cien-
tificas (CSIC) a través del Instituto de Agri-
cultura Sostenible y la Estacién Bioldgica de
Dofiana, el Consejo Regulador de la Deno-
minacién de Origen Protegida Estepa, Eve-
nor-Tech, la Universidad de Cérdoba (UCO),
la Universidad de Jaén (UJA), Syngenta, Asa-
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ja-Sevilla y Asaja-Andalucia. Ademas, ha con-
tado con la colaboracién del IFAPA.

Su principal objetivo es desarrollar y com-
partir estrategias para optimizar el capital
natural en olivares mediante el uso de cu-
biertas vegetales, ya sean vivas o inertes,
promoviendo asf la sostenibilidad ambiental
y econémica de las explotaciones olivareras.
“La guia tiene una orientacién eminente-
mente préctica y trata de resolver dudas
sobre la instalacién de cubiertas vegetales
en olivar, al tiempo que aporta una serie
de ejemplos practicos que con-
duzcan a las mejores soluciones
adaptadas a cada olivar”, ha ex-
plicado uno de los autores de la
publicacién, Javier Montoliu.

Asi, la publicacién comienza con

conceptos basicos sobre los efectos

de las cubiertas y criterios para determinar dosis
y mezclas de siembra. Posteriormente, ofrece
un sistema estructurado de preguntas y res-
puestas para ayudar a los olivareros a identificar
la estrategja de cubierta mas adecuada para sus
condiciones especificas. Incluye también ejem-
plos ilustrados de uso de cubiertas en olivares y
una estimacion de costes para diversas estrate-
gias, permitiendo a los usuarios calcular y adap-
tar estos costes a sus propias explotaciones.

En resumen, “el propdsito de esta guia es
facilitar que los olivareros identifiquen y apli-
quen soluciones sostenibles ba-
sadas en ejemplos y principios
i bien documentados, contribu-
Biolivar yendo asi a la viabilidad futura y
la conservacion del patrimonio

agricola y natural”, ha apostilla-

\ do Montoliu.




El programa CreceA impulsa la digitalizacion y
sostenibilidad de las explotaciones olivareras

Esta iniciativa, gestionada por la Agencia
de Gestidn Agraria y Pesquera de Andalu-
cia (Agapa), ofrece un servicio gratuito de
asesoramiento individualizado en sosteni-
bilidad y transformacién digital para agri-
cultores, ganaderos y pequefias empresas
rurales, con el fin de facilitar la adopcién
de soluciones tecnoldgicas que impulsen
el crecimiento sostenible de sus negocios,
buscando un equilibrio entre la rentabili-
dad econdmica, el respeto al medio am-
biente y el bienestar social.

Con una inversion de 3,8 millones de
euros, cofinanciada por el Fondo Europeo
Agricola de Desarrollo Rural (FEADER),
CreceA se ha consolidado como el primer
proyecto europeo que impacta de manera
directa en explotaciones y pymes rurales a
través de su servicio de atencién individua-
lizada, seglin ha informado la Consejeria.

Hasta el momento, 2.345 explotacio-
nes agrarias y pymes rurales de Andalucia
se han beneficiado de este programa. De
ellas, un 73,6% corresponde a explotacio-
nes agricolas (1.741); un 20,2% a explotacio-
nes ganaderas (479); y un 5,2% a pequefas
y medianas empresas rurales (125).

Ademds, las actividades principales de
las fincas beneficiarias las encabezan la
olivicultura, con 487; seguida del sector
del vino con DOP, con 324 resultados; y los
citricos, con 223 resultados.

Estas explotaciones agrarias han acce-
dido al programa mediante la realizacién
de un test autodiagndstico disponible en
la web de la iniciativa. Esta breve encues-
ta les ha permitido conocer su grado de
digitalizacion y sostenibilidad e identificar
dreas de mejora para impulsar la rentabili-
dad de sus negocios.

Por provincias, destacan Sevilla y Huel-
va, con 752 y 602 fincas, que ya han realiza-

do el test de autodiagndstico y se benefi-
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cian del programa. Le siguen Almeria, Jaén
y Granada, con 208, 205 y 204, respectiva-
mente. En el caso de Cérdoba, las explota-
ciones que han accedido a CreceA hasta la
fecha han sido 175; mientras que en Cadiz
han sido 121y en Malaga, 78.

Con los datos obtenidos en los autodiag-
nosticos, CreceA realiza un informe indivi-
dualizado de recomendaciones para cada
participante, la informacién clave de cémo
se encuentra su explotacién y actuacio-
nes practicas para ayudar a mejorarla con
iniciativas que le permitan ahorrar costes,
optimizar sus procesos y mejorar la toma

de decisiones.

Ademas, los participantes tienen acceso
preferente a la Oficina Técnica de Sopor-
te de CreceA, que proporciona atencién
continua y acompafiamiento para resolver
dudas sobre el proyecto, y acceder a un
observatorio de fuentes de financiacion
disponibles; asi como estar al tanto de to-
das las acciones que se desplieguen en el
territorio relacionadas con la iniciativa.
Con este programa, Agapa estd acer-

cando las ventajas de la digitalizacion y la

sostenibilidad de forma directa a todas
las comarcas andaluzas mediante la ce-
lebracién de jornadas de asesoramiento
presenciales. En colaboracién con las 60
Oficinas Comarcales Agrarias (OCA) se han
celebrado ya mas de 80 encuentros con
empresas agrarias y rurales por todo el
territorio andaluz, a las que se sumaran
nuevas sesiones en 2025.

Con el inicio del préximo afio, el progra-
ma CreceA completard sus servicios con
talleres presenciales sobre sostenibilidad y
tecnologias aplicadas a las necesidades del

sector en cada territorio.

Como parte de su labor de sensibilizacion,
CreceA pone a disposicién del sector pri-
mario andaluz en su péagina web un am-
plio catdlogo de soluciones tecnolégicas y
practicas medioambientales para facilitar
a propietarios de explotaciones y negocios
rurales avanzar en su proceso de transfor-
macidn digital y sostenibilidad.

Entre esas medidas destacan algunas
vinculadas a la agricultura o ganaderia de
precision, sistemas de riego inteligentes o
plataformas de comercializacién on line,
entre otras.

Los interesados en solicitar este servicio
pueden obtener mas informacién en la

pagina web de CreceA o en su Oficina Co-

marcal Agraria de referencia.
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La comercializacion de aceite de oliva virgen de las
DOPs e IGPs espaiolas cayo un 30,1% en 2023

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacién (MAPA) ha publicado el informe anual
en el que recoge los datos provisionales de
registro, produccién, comercializacién y valor
econdmico durante 2023 de las DOPs de acei-
te de oliva virgen existentes en Espafia. Seguin
se desprende de este informe, la comerciali-
zacion total de aceite protegido fue de 22.420
toneladas (-30,1%), de las que 18.614 t. se di-
rigieron al mercado nacional, 1.191 t. a otros
Estados Miembros y 2.615 t. a terceros paises.

SegUin los datos del MAPA, la Denominacion
de Origen Protegida Estepa, con 3.138 t. de acer-
te de oliva virgen extra protegido comerciali-
zado en 2023, lidera el ranking de las 10 DOPs e
IGPs que mas volumen vendieron en ese afio.
Del total de ventas de esta Denominacion, 1.756
t. se comerdializaron en Espafia, 317 t. en otros
paises dela UE y1.065 t. en terceros paises.

El segundo lugar por volumen de ventas
lo ocupa la DOP Siurana, que comercializé
un total de 2.889 t. de aceite protegido,
de las que 2.377 t. se vendieron dentro de

Espafia; 55,69 t., en otros paises de la UE; y
455,52 t. en terceros paises.

El tercer puesto es para la DOP Baena, que
comercializd 2.505 t. (1.875 t. en Espaiia, 235 t.
enla UEy 395 t. en terceros paises).

En cuarto y quinto lugar se sitdan la DOP
Les Garrigues y la DOP Sierra de Cazorla. La
primera comercializé 2.081 t. (2.010 en Espa-
fia, 61,9 t. en otros paises de la UE y 9,58 t.
en terceros paises); mientras que la segun-
da vendi6 1.800 t. (1.598 t. en Espaiia, 104 t.
enlaUEy 98 t. en terceros paises).

A éstas le siguen la DOP Sierra Magina, que
comercializé un total de 1.405 t., de las que
1.355 t. se vendieron dentro de Espafia, 19,31
t. en la UE y 30,58 t. en terceros paises; la
IGP Aceite de Jaén, con 1.386 t. (1.379 t. en
el mercado nacional, 4,30 t. enla UE y 2,37 t.
en terceros paises); y la DOP Aceite del Bajo
Aragon, con 1.000 t. comercializadas en el
mercado nacional.

Completan el ranking la DOP Sierra de Se-
gura, con 975 t. (920 t. en el mercado nacio-

nal, 8,1 t. en la UE y 46,95 t. en terceros paf-
ses); y la DOP Aceite Campo de Montiel, con
785 toneladas, de las que 525 t. se comerciali-
zaron en el territorio nacional, 160 t.enla UE y
100 t. en paises terceros.

Los datos del MAPA detallan que los sellos de
calidad de aceite de oliva virgen espafioles tie-
nen registradas un total de 840.268 hectdreas
(754-866 hectdreas en 2022), 399 almazaras
(372 a@lmazaras un afio antes) y 481 envasadoras/
comercializadoras (371 en el gjercicio anterior).

En cuanto a la produccidn, el total de acei-
te de oliva virgen y virgen extra elaborado
de conformidad con el pliego de condicio-
nes protegido se situd en 2022 en 121.325 t.
(389.860 t. en 2022); mientras que el total
del AOV y AOVE protegido fue de 40.707 t.
(119.637 toneladas un afio antes).

Por otro lado, el valor econdmico total en
2023 se situd en 170,9 millones de euros, frente
alos 157,51 millones de euros del afio anterior.

Las DOPs de aceite catalanas trasladan al Parlament
las dificultades actuales del sector

El presidente del Consejo Regulador de la
DOP Siurana, Antoni Galceran, ha compare-
cido esta semana ante la Comisién de Agri-
cultura, Ganaderia, Pesca y Alimentacién del
Parlament para exponer la situacion actual
del cultivo del olivo en el territorio amparado
bajo este sello de calidad. Galceran ha asistido
acompafiado de los presidentes del resto de
DOPs de aceite catalanas, quienes han expre-
sado las dificultades que sufre el sector en
cada DOP, ya que desde hace tres cosechas
han visto recortada la produccién debido al
cambio climdtico y a la sequia.

Segin ha informado la DOP Siurana, los gru-
pos parlamentarios han mostrado su apoyo
al sector y han valorado la contribucién de los
olivicultores a la sostenibilidad, a la salud y al

mantenimiento de la vida rural. Asimismo, han
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instado al Govern a asumir y trabajar las pro-
puestas planteadas.

En el caso concreto del territorio de la DOP
Siurana -que abarca las comarcas del Alt y Baix
Camp, Baix Penedés, Conca de Barbera, Tarra-
gones, Priorat y una parte de la Ribera d’Ebre,,
durante los Ultimos tres afios la produccién ha
sufrido pérdidas superiores al 50%, sobre todo
en el olivar de secano y en aquellas fincas que
no han tenido disponibilidad de agua de riego
donde habitualmente disponian de riego de
soporte.

Las necesidades expresadas por los repre-
sentantes de las cinco DOPs de aceite catala-
nas se han centrado en garantizar la disponibi-
lidad de agua de la que depende la viabilidad
econdmica de las explotaciones agrarias del

cultivo, asi como asegurar el relevo generacio-

nal. Por otra parte, también han reclamado
un mayor control en la restauracién del aceite
envasado y la proteccién del nombre-marca
de las DOPs; crear una titulacion universitaria
de elaiotecnia y una mayor formacién en las
escuelas; mejorar el etiquetado para que se
pueda incluir una mencién sobre los beneficios
saludables del AOVE; la financiacion de una
campafia de difusién y promocién sobre el
valor del producto; y ayudas para nuevas incor-
poraciones.

Desde el Consejo Regulador de la DOP Siu-
rana han valorado este encuentro, ya que ha
permitido compartir con los parlamentarios de
todos los grupos politicos con representacion
en el Parlament la necesidad que tienen los
productores en materia hidrica para asegurar la

produccion de aceite de oliva virgen extra.



Productores e investigadores abordaran en
Brasil la innovacion en la olivicultura

La Empresa de Investigacién Agrope-
cuaria de Minas Gerais (EPAMIG) entra
en la recta final de los preparativos de
Azeitech 2025, un evento cuyo objetivo
es difundir la innovacién en la olivicultura.
El encuentro brasilefio, que se realizara
de manera presencial en el Campo Experi-
mental Maria da Fé, tendra lugar el proxi-
mo 21 de febrero.

El programa combinard conferencias,
estaciones de campo y debate técnico,
ademds de la décima edicién de la Exposi-
cién Tecnoldgica.

El evento comenzara con la presenta-
cién de la Camara Técnica Sectorial de
Olivicultura de Minas Gerais, liderada por
Moacir Nascimento, presidente de la Aso-
ciacién de Olivicultores de Contrafortes da
Mantiqueira (Assoolive). En ella se resalta-
ran los objetivos de la Cdmara Técnica, que
busca estructurar politicas publicas para el
desarrollo de la olivicultura en el Estado.

Posteriormente, Amanda Souza, investi-
gadora de EPAMIG, presentara la conferen-
cia “Calidad quimica y sensorial del aceite de
oliva”, en la que abordard los criterios que
definen la calidad del aceite de oliva y la va-

lorizacién del producto nacional.

En una combinacién de teoria y practica,
las estaciones de campo se centrardn en
técnicas sostenibles para la gestidn y re-
vitalizacién del suelo del olivar, asi como
en alternativas econdmicas de insumos
y estrategias para mitigar la
vulnerabilidad del olivo.
Entre los temas tratados
se encuentran “Conservacién
de suelos y agua en la olivicul-
tura”, impartido por Eduar-
do Medeiros (UFLA); “Mul-
tiplicacién en la explotacién

de microorganismos nativos”,

liderado por Cleber Pereira (Emater )y
Carolina Zambom (EPAMIG); y “Extraccion
artesanal de dcidos humicos y fulvicos”, a
cargo de Hélio Neto (Emater) y Lucas Fa-
gundes (EPAMIG).

La clausura contard con un debate entre
investigadores de EPAMIG, la Empresa
Brasilefia de Investigacién Agropecuaria
(Embrapa), olivicultores y representantes
de Assoolive. El objetivo es abordar pro-
yectos de investigacién en desarrollo y for-
talecer alianzas para avanzar en el sector.

A lo largo del evento, los visitantes
tendran la oportunidad de participar
en la 10° edicién de la Exposicién Tecno-
I6gica, donde se mostrara maquinaria,
insumos, servicios, productos derivados
de la olivicultura, artesania, cosméticos

y dulces.

Comienzan las actividades del tercer Acuerdo
Produccion Limpia impulsado por ChileOliva

ChileOliva ha informado de que este
mes de enero han comenzado las acti-
vidades del tercer Acuerdo Produccidn
Limpia del sector del aceite de oliva. Es-
te acuerdo tiene como objetivo promo-
ver el continuo desarrollo sostenible de
la industria oleicola con el fin de que se
adapte a los efectos del cambio climatico
a través del uso eficiente y sostenible de
los recursos naturales, e incorporando
acciones de agricultura regenerativa.

La asociacion ha precisado que esta ini-

ciativa cuenta con siete metas, cada una
de ellas con acciones concretas: formar
capacidades en las tematicas del acuerdo;
indicadores y reporte de sostenibilidad;
agricultura regenerativa, biodiversidad
y riesgos climaticos; huella de carbono y
carbono neutro; gestidn de la energia y
agua; cero residuos, economia circular y
REP; y sostenibilidad social y calidad de
vida en el trabajo.

La primera actividad es una auditoria

intermedia de diagndstico en la que me-

diante una reunidn se revisan todos los
aspectos a cumplir y se establece un punto
inicial desde donde parte el trabajo del
acuerdo con cada empresa.

Cabe recordar que, con este acuerdo,
ChileOliva busca contribuir a generar solu-
ciones mas eficientes para el sector, incor-
porando medidas y tecnologias con objeto
de promover la sostenibilidad y eficiencia
productiva, y fortaleciendo su estrategia
de competitividad, asi como el posiciona-
miento de la eficiencia energética.
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INOLEO reafirma su

compromiso con la innovacion y el
desarrollo tecnologico en la
industria auxiliar oleicola espaiola

La Agrupacion Empresarial Innovadora
del Sector Proveedor de Bienes y Servicios
del Sector Oleicola (INOLEO) ha obtenido,
por cuarta vez consecutiva, la renovacion
de su inscripcién en el registro de Agrupa-
ciones Empresariales Innovadoras (AEls)
del Ministerio de Industria y Turismo. Esta
renovacion, vigente para el periodo 2024-
2027, reafirma el compromiso de la entidad
con la innovacién y el desarrollo tecnoldgi-
co en la industria auxiliar oleicola espafiola.

Dicha renovacién ha sido posible gra-
cias a que INOLEO cumple con los estric-
tos requisitos exigidos por la normativa,
entre los que destacan la representativi-
dad, la masa critica de empresas, la inte-
gracion de organismos de investigacion y
formacidn, estructuras organizativas y de
coordinacién adecuadas, viabilidad finan-
ciera, potencial innovador y posibilidades
de proyeccion internacional. Ademas, el
plan estratégico presentado ha recibido
una valoracién positiva por parte de la
Comision de Evaluacidn.

A su juicio, la renovacion de la inscrip-
cién en el registro de AEls representa un
hito significativo para el sector, ya que
permite a INOLEO acceder al apoyo fi-
nanciero del Programa de Agrupaciones
Empresariales Innovadoras. Este respaldo
contribuird a la ejecucion de proyectos
colaborativos de I+D+i orientados a la
mejora continua, la diferenciacién tecno-
Iégica y el fortalecimiento de la compe-
titividad de las empresas del sector, en
especial de las pymes. En este sentido, en
las dltimas cuatro convocatorias de AEls
del Ministerio de Industria, INOLEO mo-
vilizd proyectos por valor de 4,4 millones
de euros con el objetivo de impulsar la
digitalizacion en la industria oleicola.

“Este reconocimiento consolida el ca-
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racter innovador de INOLEO y de sus em-
presas asociadas, al tiempo que refuerza
su papel como clister de referencia a ni-
vel nacional para fortalecer la competiti-
vidad de sus asociados en el campo de la
digitalizacion. Desde su creacién en 2008,
INOLEO ha promovido la cooperacién na-
cional e internacional, fomentando la in-
vestigacion, el desarrollo tecnolégico y la
innovacién con el objetivo de aumentar la
competitividad de la industria auxiliar olei-
cola”, ha precisado.

La gerente de INOLEO, M° Dolores Jimé-
nez, ha valorado muy positivamente este
reconocimiento, subrayando que “pone
en valor el gran trabajo desarrollado por el
clister a lo largo de sus 16 afios de trayec-
toria, fruto del esfuerzo por fomentary pro-
mover la cooperacién empresarial como via
de crecimiento y creacién de valor, y como
herramienta estratégica para incrementar
la capacidad competitiva de la industria au-
xiliar espafiola”. Ademds, ha sefialado que
este reconocimiento se suma a la reciente
acreditacion e inscripcion de INOLEO en el
registro de Agentes del Sistema Andaluz
del Conocimiento para la categoria de clus-
teres de innovacion.

INOLEO -promovida por Citoliva- es una
agrupacion sin dnimo de lucro formada por
91 miembros entre los que destacan cen-
tros tecnoldgicos, universidades y otras
AEls y empresas con un vinculo geogréfico,
el territorio nacional. Nacié en 2008 con
el objetivo de contribuir al fomento de la
investigacion, el desarrollo tecnoldgico y
la innovacidn en el sector proveedor de
bienes y servicios del sector oleicola me-
diante el compromiso de todos sus actores
relevantes por cooperar a nivel nacional e
internacional en aras de aumentar la com-

petitividad del mismo.

Pieralisi organiza
una jornada
sobre el potencial
del biogas en el
sector oleicola en
OLEOMAQ 2025

Pieralisi Espafia y Portugal organizard en
OLEOMAQ 2025 una jornada bajo el titulo “El
biogds en el sector oleicola”, que se celebrard el
11 de febrero de 9:30 a 14:00 horas en el Espa-
cio Forum del Pabellén 9 de Feria de Zaragoza.

La jornada tiene como objetivo destacar
las oportunidades que el biogds ofrece al
sector oleicola, promoviendo la economia
circular y la sostenibilidad ambiental, “valores
fundamentales de la empresa”, segun ha
destacado Pieralisi, que ademas de formar
parte del comité organizador del salén con-
tard con una superficie de exposicion de mds
de 100 metros cuadrados.

La apertura de la jornada correra a cargo
de Rodrigo Jaén, director general de Pieralisi
Espafia y Portugal; y Gabriel Butler, CEO de
Genia Global Energy.

Asimismo, Ricardo Garcia, director de pro-
duccién de la Cooperativa Sor Angela de la
Cruz (Estepa), ofrecera la ponencia “Expe-
riencias de molturacién con la serie Leopard
DMF”’; mientras que César Casasnovas Acin,
delegado territorial de Genia Bioenergy en
Catalufia y Aragon, realizard la presentacion
“¢Por qué biogds?”.

A su vez, Javier Caro, responsable de
1+D+i de Oleostepa, hablard sobre “Solu-
ciones para biorremediacién de suelos agri-
colas con subproductos de la industria olei-
cola: el proyecto SAPAL”; y Antonio Carazo,
Product Marketing Manager de Pieralisi
Espafia y Portugal, lo hard sobre “Biometa-
nizacién de residuos de almazara: por qué el
paté DMF produce mds metano”.

Finalmente, Bernat Chulia, director de Estu-
dios y Andlisis de Genia Global Energy, ofrece-
ra el “Estudio comparativo de viabilidad econé-
mica de plantas de biogds con paté DMF”.



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

(Lceite de girasel vefinade (eures)

extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

Ultima revisién de precios: 30 de diciembre de 2024.

Otros aceites. de semillas (euros)

MARCA GRADOS ENV.5 L. EMWV. 2 L BOTELLA MARCA TIPO ENV.5 L. BOTELLA
Capictia Alto Oleico 21,90 3,06 Asaa - Maiz 2,96/3,25
M rerte | 11,99 2,39/2,44 S‘OY Plus Omega 3 Glrasolj—So;a 3,79
Coosol Premium  Alto Oleico 2,91 tr;t:ﬂasia Se‘\::iullzas — 15‘;“;3
Donsol o)l 1,99 ! !
Fuensol 3,50
Koipesol 7,98/9,15 1,83/2,48
Masiasol 2l

- L3 . F -
MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS LATA.S L. ENVASE S L ENV.2 L BOTELLA1L 3/41L
El Corte Inglés EI C.Inglés Virgen extra 0,4° 45,39 SR 7,75
El C.Inglés Oliva 04°y 1° 17.85 33,76 7,06 4,89
El C. Inglés Girasol 0,2° 6,91 1,48
Aliada El C.Inglés Girasol 7,20
El C. Inglés Oliva Suave 46,00 9,25
El C. Inglés Oliva Sabor Intenso 46,00 9,25
El C.Inglés Virgen extra 46,00 4,50
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Arbequina 15,90 (1/2 1)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Cornicabra 15,90 (172 1)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Hojiblanca 15,90 (1/2 1)
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Picual 15,90 (1/2 1)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Picuda 15,90 (1/2 1)
Club del Gourmet EI C. Inglés Virgen extra Ocal 15,90 (1/2 1)
Hipercor Hipercor Virgen extra 0,4° 23,75 4,79 3,99
Hipercor Oliva Sabor Suave 0,4° 15,25 23,15 4,69
Hipercor Oliva Sabor Intenso 1° 15,25 2315 4,69
Hipercor Girasol 0,2° 7,85 1,60
Carrefour Carrefour Virgen extra S. Intenso 057 18,30 43,26 5.57/5,92 8,85 7,75
Carrefour Virgen extra 5. Suave 0,3@ 18,30 43,26 3,25 8,85 7.75
Carrefour Oliva Sabor S./Intenso 0,4°/1° 41,00 32,26 6,75
Carrefour Girasol 0,2° 10,55 1,48 2,40
Carrefour Girasol Ecolégico 2,40(0,51.)
Carrefour Semillas 7.50 55!
Auchan Alcampo Virgen extra 0,5¢ 43,25 777 (3 1) 8,85 7,74
Alcampo Virgen extra ecolégico 7,18 (0,51.)
Alcampo QOliva Intenso 19 22925 10,86 (3 1) 6,75
Alcampo Oliva Suave 0,4° 32,25 10,86 (3 1)) 6,75
Alcampo Girasol 0,2° 6,89 1,89
Alcampo Arbequina/Hojiblanca 2,15(051)
Hacendado Mercadona Virgen extra 0,5° 29553 1) 13,95 8,85 7,60
Mercadona Qliva 0,4°/1° 46,00 25,95(31) 6,75
Mercadona Girasol 0,2° 6,91 1,48
Mercadona Semillas 0,22 6,90 7.15 1,53
Mercadona Maiz 0,2° 1,67
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LAEXTRACCI

EN PERFECTASINGRONIA

e’

&

nirilugt’iﬁ:i}
alemana § 2

MERCACEI SEMANAL « 27 ENERO/2 FEBRERO 2025

21



22

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportacion, Canal HORECA y tiendas Gourmet

;Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas
internacionales?
;Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en
el sector oleicola?

Funciones principales
- Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.
« Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.
« Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias
del mercado.

SEBUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afio, incorporaciéon
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afnos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decanters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

- Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de accién para
alcanzar objetivos de ventas.
« Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
- Experiencia previa en exportacion y/o ventas en el canal HORECA,
preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
« Nivel avanzado de inglés.
« Motivacion y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a
diferentes mercados.
« Excelentes habilidades de comunicacidn y negociacion.

SE VENDEN

Depdsitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE BUSCA

iQué ofrecemos?
- Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.
- Formacion continua y oportunidades de desarrollo profesional.

Tei ? Ei tu CV actualizado a:
info@haciendatucan.es

iUnete a nuestro equipo y lleva nuestra pasion
por el AOVE PREMIUM al mundo!

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicion de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

Caeanuevecateria s

El MAPA abre la consulta para adaptar la norma de
calidad de la aceituna de mesa a la realidad productiva

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA) ha abierto el procedimiento de
audiencia e informacion publica para adaptar
diversas normas de calidad alimentaria -entre
ellas la referida a la aceituna de mesa-a la rea-
lidad productiva y tecnoldgica actual y a las
nuevas demandas de los consumidores.

El MAPA ha destacado que Espafia, como
principal potencia agroalimentaria, requiere un
marco normativo actualizado que garantice
la competitividad del sector. Este proyecto tie-
ne como propdsito modemizar las normas ali-
mentarias especfficas afectadas, proporcionar
seguridad juridica a los operadores, simplificar

ciertos tramites administrativos y mejorar la in-
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formacién alimentaria a los consumidores. Ade-
mas, el proyecto del Real Decreto contempla la
derogacién de disposiciones obsoletas que ya
no responden ala realidad productiva actual.

En el caso de la aceituna de mesa, el Real
Decreto 679/2016, de 16 de diciembre, por el
que se establece la norma de calidad de las
aceitunas de mesa, establece, entre otros
aspectos, los relativos a la informacion ali-
mentaria facilitada al consumidor. A este res-
pecto, determina la forma en la que deberd
denominarse el alimento, definiendo tanto
las menciones obligatorias como las volunta-
rias. En el caso de aceitunas rellenas, puede

encontrarse en el mercado una gran varie-

dad de rellenos y de férmulas comerciales.
En concreto, el borrador del proyecto del Real
Decreto subraya que, teniendo en cuenta la tra-
dicién productiva de nuestro pais, asf como las
denominaciones consolidadas por el uso, pero
con el fin de garantizar que se informa de una
manera precisa al consumidor, “‘conviene espect-
ficar que, en el caso de que el relleno serealice en
forma de pasta, serd obligatorio indicar esta ca-
racteristica en el listado de ingredientes, asi como
detallar los ingredientes de la pasta, pudiendo
indicarse en la denominacién comercial tnica-
mente el producto caracterizante de lamisma”’.
El trdmite de audiencia estara abierto has-

ta el 12 de febrero (incluido).



www.mercacet.com,
una nueva forma

de comunicar

Mas de 70.000.000

de visitas al afnio!

Calendaric de Ferias

y Eventos
en 2025

1] Enera

@ Del 27 al 29 de enero

Madrid Fusién

Madrid
madridfusion@madridfusion.net
www.madridfusion.net

Del 29 de enero al 2 de febrero
Agroexpo

Don Benito (Badajoz)
comercial@feval.com
www.feval.com/agroexpo

Del 30 de enero al 1 de febrero
Evolio Expo

Bari (Italia)
www.evolioexpo.com/en

Del 30 de enero al 2 de febrero

Festival Cérdoba Virgen Extra
Cérdoba

1] Felbinere

< Del 8 al 10 de febrero

Pitti Taste
Florencia (Italia)
www.taste.pittimmagine.com/en

Del 10 al 12 de febrero
Lisbon Food Affair

Lisboa (Portugal)
lisbonfoodaffair@ccl fil.pt
www.lisbonfoodaffair.fil.pt

Del 11 al 14 de febrero
Biofach

Niiremberg (Alemania)
www.biofach.de

Del 17 al 21 de febrero
Gulfood )

Dubai (Emiratos Arabes Unidos)
www.gulfood.com/

% 21 defebrero

Azeitech
Minas Gerais (Brasil)
www.azeitech.com.br

@ Del 27 de febrero al 1 de marzo

Olio Officina Festival
Génova (Italia)

www.olioofficina.it/olio-officina-festival

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacei.com

Cota pasande...

Open Day India 2025:
el AOVE espanol se promocionara en Nueva Delhi

ICEX Espafa Exportacion
e Inversiones y la Oficina
Econémica y Comercial de
Espafia en Nueva Delhi ha
convocado a las empresas
espafiolas a participar en
una exposicion de alimen-
tos -entre ellos el AOVE- en
India. El objetivo de esta ac-
tividad es fomentar la pre-
sencia y el conocimiento de
los productos espafioles en este pais.

Esta actividad convoca a importadores y
empresas espafolas con presencia en el mer-
cado a que expongan sus productos ante pu-
blico profesional: distribuidores, representan-
tes del canal Horeca, tiendas y restaurantes,
asi como prensa especializada y prescriptores
de opinidn.

El evento, de cardcter presencial, se celebra-
rd el 10 de abril de 2025 en Nueva Delhi, en
la sala de exposiciones del Instituto Cervantes.

A través de esta actividad -cuyo plazo de
inscripcion finalizara el 21 de febrero- se pre-
tende apoyar y promocionar la venta y distri-
bucién de alimentos, vinos, cervezas y bebidas
espirituosas espafoles en este mercado.

Segtn el organismo espafiol, el sector de ali-
mentos en India presenta grandes oportunida-
des comerciales, impulsadas por una clase me-
dia emergente con creciente poder adquisitivo
y un interés en expansién por la gastronomia y
la cultura espanolas.

Las importaciones de alimentos han expe-
rimentado un crecimiento sostenido en los

/Lo bueno de tener
a alguien cérca’ ' |
as que te escucha’ !

Oesubre Agrodek en Cu

1 paralﬁ'p‘i':os
’

Gltimos afos, destacando productos como el
aceite de oliva.

A su juicio, los consumidores indios con
mayor poder adquisitivo valoran cada vez mas
los productos importados, especialmente aque-
llos vinculados a la categoria Premium. La
demanda en canales clave como Horeca y
retail de alta gama, especialmente en grandes
ciudades como Delhi, Mumbai y Bangalore,
dibuja un panorama favorable para las marcas
que apuestan por la calidad y la autenticidad.

En esta exposicién se redne todo el publico
profesional de la industria alimentaria local y
los principales actores del sector: importado-
res, distribuidores, canal Horeca y medios de
comunicacién especializados. Segin ICEX, se
trata de una oportunidad excepcional de pre-
sentar productos que puedan ser considerados
de tipo gourmet/specialty/importado, espe-
cialmente aquellos con DOP o certificados
como ecoldgicos.

Adicionalmente, en el marco del evento se
celebraran actividades paralelas relacionadas
con la cultura y la gastronomia espafiolas.

[

=1  Apgyamos el sectoragroalimentario-,

! con ofjcinas en mas de 2,000 _mum'cipicf N
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