




MERCACEI SEMANAL • 13/19 ENERO 2025 3

M E R C A D O

Desde la Unión de Pequeños Agricul-
tores y Ganaderos (UPA) de Mála-
ga han reclamado “unión, sosiego y 

tranquilidad” para recuperar los precios en ori-
gen del aceite de oliva.  A su juicio, el mercado 
vive, actualmente, una situación “artificial”, por 
lo que, “si todo el sector se tranquiliza, volvere-
mos a recuperar unos precios que cubran los 
costes de producción para el agricultor y que 
sean asequibles para el consumidor”.

Jaén
Ligera tendencia al alza en todas las cotizaciones debido a la firme-
za de la oferta; mientras que por parte de la demanda es el com-
prador italiano quien está animando algo el mercado. Se prevén 
unos buenos datos de producción en diciembre debido a que la 
recolección no se ha visto interrumpida. En este contexto, el lam-
pante cotiza a 3.700/3.800 €/t.; el virgen, a 3.900/3.950 €/t.; el refi-
nado, a 3.850/3.900 €/t.; y el AOVE, a 4.200/4.400 €/t.

Córdoba
La producción sigue firme y tranquila tras las fiestas navideñas, 
registrándose únicamente algo de picoteo en un mercado que 
se está estabilizando. Las ligeras precipitaciones caídas en los úl-
timos días han sido bien recibidas pero insuficientes, completan-
do un mes de diciembre sin lluvias. Así, el lampante se establece 
a 3.700/3.800 €/t.; el virgen, a 3.850/3.950 €/t.; el refinado, a 3.900 
€/t.; y el AOVE, a 4.200/4.300 €/t.

Sevilla
Mayor fortaleza en la oferta y demanda que compra por estricta 
necesidad. En los últimos días han aparecido de forma tímida -pe-
ro insuficiente- las precipitaciones. En este sentido, el lampante 
se oferta a 3.400/3.500 €/t.; el virgen, a 3.800 €/t.; el refinado, a 
3.850/3.900; y el AOVE, a 4.200/4.500 €/t.

Málaga
Oferta algo más retraída ante la próxima 
publicación de los datos de producción de 
diciembre, con la prudencia como tónica 
preponderante en el mercado. La demanda 
sigue actuando únicamente para atender 
necesidades puntuales, mientras que las 
lluvias han hecho acto de presencia los últimos 
días. Así, el virgen extra se mantiene con un 
precio pretendido de 4.200/4.500 €/t..

Castilla-La Mancha
Semana muy tranquila con oferta firme y demanda escasa a la ex-
pectativa de conocer los datos de producción y salidas de diciem-
bre. Tímidas precipitaciones en los últimos días que han sido muy 
bien recibidas por el campo. En este contexto, el virgen se estable-
ce a 3.900/4.200 €/t.; y el AOVE, a 4.300/4.600 €/t.

Tarragona y Lleida
Mercado parado y con pocas existencias, por lo que las cotizacio-
nes permanecen en blanco.

Extremadura
Ligero repunte en las cotizaciones de todas las categorías, con 
oferta firme y algo más de demanda. Lluvias escasas y bien recibi-
das a la espera de los datos de producción y salidas. En este con-
texto, el lampante cotiza a 3.500/3.800 €/t.; el virgen, a 3.800/4.000 
€/t.; y el AOVE, a 4.100/4.700 €/t.

Valencia
La oferta se muestra más firme y reacia a vender ante la posibilidad 
de que las cotizaciones sigan subiendo, frente a una demanda algo 
más nerviosa que empieza a cubrirse con vistas a los próximos me-
ses. Así, el lampante se sitúa a 4.000 €/t.; el virgen, a 4.100 €/t.; y 
el refinado y el virgen extra, a 4.200 €/t.

Oferta firme y demanda escasa
en un mercado que tiende a estebilizarse

A c e i t e  d e  o l i v a
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El proyecto Soil O-Live -coordinado por la 
Universidad de Jaén (UJA)- ha analizado más 
de 500 muestras de suelo de 52 fincas de Es-
paña, Grecia, Portugal, Italia y Marruecos. Los 
primeros resultados muestran “una fotogra-
fía del suelo mejorable” en indicadores clave 
para su salud, sobre todo en lo que se refiere 
a su compactación, la acumulación de cobre, 
tasas de erosión, cantidad de materia orgá-
nica, presencia de microplásticos, fertilidad y 
respiración del suelo, parámetro este último 
que aproxima la biodiversidad que contiene 
ese suelo. Esta evaluación se ha presentado 
en las 14 formaciones sobre sostenibilidad 
celebradas dentro del proyecto a lo largo de 
este año y en la Soil Mission Week que tuvo 
lugar en noviembre en Bruselas.

Respecto a la formación y la sensibilización 
del sector agrario, la Universidad de Jaén y 
Deoleo Global, miembros del consorcio Soil 
O-Live, han trasladado a más de 300 agriculto-
res y agricultoras la responsabilidad de imple-
mentar prácticas sostenibles en sus olivares 
para el cuidado del suelo y el mantenimiento 
de su función. Lo han hecho en las 14 formacio-
nes anteriormente mencionadas que se han 
celebrado en los últimos meses en Andalucía, 
Extremadura y Portugal. En cada una de estas 
jornadas han contado con una primera parte 
en la que se han explicado los objetivos del 
proyecto, la investigación que se ha realizado 
y sus primeros resultados. Y una segunda, en 
la que Deoleo ha explicado su protocolo de 
sostenibilidad, destacando la importancia de 
la concienciación para la producción de aceites 
de oliva sostenibles.

También se ha iniciado ya la segunda fase 
del proyecto, en la que se está tratando de 
dar soluciones de remediación para mejorar la 
situación del suelo del olivar, con la utilización 
por ejemplo de biochar, compost o la inocu-
lación de microorganismos como los hongos 

formadores de micorrizas arbusculares. Una 
de las actuaciones en esta línea se ha desarro-
llado en la finca “El Valle”, ubicada entre las lo-
calidades cordobesas de Cañete de las Torres 
y Baena, una de las 52 fincas experimentales 
en las que están trabajando los investigado-
res de este proyecto. En concreto, se han 
puesto en marcha diferentes tratamientos 
de enmienda orgánica y electrorremediación 
para estudiar su posible impacto en los indi-
cadores de salud del suelo y también en el 
rendimiento de los olivos tratados. Uno de 
ellos ha consistido en la aplicación de biochar 
generado a partir del alpeorujo del olivar. Este 
carbón vegetal de alta calidad, elaborado por 
la empresa Carboliva con sede en Puente del 
Obispo, tiene una estructura muy porosa por 
lo que posee una gran capacidad para retener 
nutrientes hidrosolubles y agua, mejorando 
así las condiciones del suelo. Además, se ha 
aplicado un inóculo microbiano, proporcio-
nado por la empresa holandesa Reka, para 
conocer el efecto de los hongos formadores 
de micorrizas inoculados con la intención de 
mejorar la nutrición del cultivo.

En materia de investigación, el descubrimien-
to de un nuevo género de nematodo de vida 
libre ha sido protagonista de la primera publi-
cación científica en el marco del proyecto Soil 
O-Live. La revista “Zoosystematics and Evo-
lution” publicó en julio el artículo “Oleaxon-

chium olearum gen. et sp. nov. (Nematoda, 
Dorylaimida) associated with an olive grove in 
the southern Iberian Peninsula, and new insi-
ghts into the evolutionary relationships within 
Belondiridae”, de Reyes Peña Santiago, Miriam 
García Ruiz, Alba N. Ruiz Cuenca y Joaquín Abo-
lafia Cobaleda, miembros del Departamento 
de Biología Animal, Biología Vegetal y Ecología 
de la Universidad de Jaén e investigadores ads-
critos al proyecto.

Otro de los hitos de este 2024 para el pro-
yecto Soil O-Live ha sido la celebración del I 
Concurso de Aceite de Oliva y Suelos Saldables 
Soil O-Live, en el que se ha valorado no sólo la 
calidad de los aceites sino también la salud de 
los suelos del olivar. Los premios, que se entre-
garon en las instalaciones de la UJA situadas en 
el Parque Natural de Cazorla, Segura y las Villas, 
fueron para un aceite arbequino de Almazaras 
de la Subbética, un itrana de la finca Iannot-
ta y un hojiblanca de Finca la Torre localizada 
en Málaga. Además, se entregó una mención 
especial a la finca con el suelo más saludable, 
a Dimitris Mitaros (Briani, Isla de Lesbos, Gre-
cia). Esta primera edición del concurso fue una 
experiencia piloto y estuvo delimitada a las 52 
fincas que participan en el proyecto Soil O-live, 
estando previsto ampliar en la próxima edición 
la participación a todas las fincas de olivar y so-
cios comerciales que lo deseen.

Coincidiendo con la entrega de estos pre-
mios, se celebró el workshop “Diagnóstico del 
suelo del olivar mediterráneo” en la sede de la 
Universidad de Jaén en la Torre del Vinagre. En 
este encuentro de trabajo de los miembros del 
consorcio se analizaron algunos de los resulta-
dos más relevantes de los primeros meses de 
este proyecto europeo, entre ellos, la contami-
nación del suelo debido al uso de fitosanitarios 
como pesticidas, cobre o antibióticos, o el ciclo 
del nitrógeno en el olivar y cómo afecta a la 
pérdida de suelo, entre otras cuestiones.

Soil O-Live completa en 2024 su primera fase de 
investigación de la salud del suelo del olivar mediterráneo
El proyecto europeo Soil O-live ha completado en 2024 su primera fase de investigación sobre la salud del suelo de los olivares 
mediterráneos y ha iniciado su etapa de implantación de soluciones. Además, la formación y sensibilización del sector agrario res-
pecto a la situación de la salud del suelo y su sostenibilidad han sido otro de los pilares de trabajo del proyecto.

A C T U A L I D A D  -  A g r o n o m í a



MERCACEI SEMANAL • 13/19 ENERO 2025 5

Según se detalla en la páginaweb del pro-
yecto, “gracias a este conjunto de prácticas, 
se restaura la calidad y fertilidad de los suelos 
degradados, se genera mayor productividad 
y alimentos más saludables, se restablecen los 
servicios ecosistémicos y se mantienen en equi-
librio, al tiempo que se enriquece los medios de 
servicios ecosistémicos y se mantienen en equi-
librio, a la vez que se enriquece los medios de 
vida de las comunidades con mejores ingresos 
económicos y procesos participativos”.

El proyecto analizará la viabilidad técnica, re-
gulatoria y económica de la metodología, creada 
por la entidad Azolla Projects, para la generación 
de compensaciones de emisiones de carbono 
en el sector agrícola. Esta metodología está plan-
teada como un incentivo hacia la propia agricul-
tura regenerativa que contará con la lectura por 
parte de los agricultores pioneros que ya están 
actualmente en un sistema de AR, para validar 
no sólo los créditos de carbono y los créditos de 
reducción de emisiones, sino también los cré-
ditos regenerativos propios de la metodología 
propuesta en este proyecto, que pretende ir 
“más allá del carbono”. Todos estos tipos de cré-
ditos son una herramienta de incentivación para 
los agricultores, tanto pioneros como potencia-
les, que desean adoptar estas prácticas.

Entre los fines específicos del proyecto des-
taca mejorar la posición de los agricultores en 
la cadena de valor alimentaria fomentando la 
cooperación entre ellos, aumentando la transpa-
rencia del mercado y garantizando mecanismos 
eficaces contra prácticas comerciales desleales; 
contribuir a la mitigación del cambio climático y 
la adaptación a sus efectos, mediante la reduc-
ción de las emisiones de gases de efecto inver-
nadero y el aumento de la captura de carbono, 
así como el fomento de la energía sostenible; la 
orotección del medio ambiente, con una gestión 
eficiente de los recursos naturales como el agua, 
el suelo y el aire, mediante la reducción, entre 

otros, de la dependencia de productos químicos 
y la utilización de técnicas respetuosas; detener 
e invertir el proceso de pérdida de biodiversidad, 
mejorar los servicios ecosistémicos y conservar 
los hábitats y los paisajes; y facilitar el relevo ge-
neracional, buscando atraer y apoyar a los jóve-
nes y nuevos agricultores, y facilitar el desarrollo 
sostenible de las empresas en las zonas rurales.

Desarrollo del trabajo
En concreto, según se precisa en la web del 
proyecto, hasta abril de 2025 se llevará a cabo 
la elección de las parcelas, estratificación para 
obtener muestras con el objetivo de establecer 
el contenido de carbono del suelo y la línea base, 
propuesta de métodos de monitorización de 
la biodiversidad y validación de la factibilidad e 
idoneidad a nivel de campo con los agricultores.

También se realizará el análisis, validación 
y certificación de la metodología contra la 
norma ISO 14064-2; la evaluación frente al 
Reglamento Europeo sobre Absorción de 
Carbono y Cultivo de Carbono (CRCF) y el 
estándar del al Reglamento Europeo sobre 
Absorción de Carbono y Cultivo de Carbono 
(CRCF) y el estándar del Ministerio de Tran-
sición ecológica y Reto Demográfico (MITE-
CO); y el análisis de la efectividad y balance 
del coste de la implantación de la metodolo-
gía para poder establecer el precio ajustado 
de los créditos de carbono.

En el segundo periodo -comprendido entre 
mayo de 2025 y abril de 2026, se desarrollará el 
diseño de las propuestas específicas e itinerario 
para la transición de cada parcela hacia la agricul-
tura regenerativa; y la creación de un Documento 
de Desarrollo del Proyecto de Compensación 
(PDD) que será validado externamente para su 
registro oficial y que pueda ser ejecutado dentro 
de los marcos legales y de sostenibilidad, con el 
objetivo de conseguir la continuidad más allá del 
grupo operativo inicial. También tendrán lugar 
reuniones con compradores potenciales para la 
presentación de la propuesta de compensación a 
través de los créditos generados, y la consecución 
de un acuerdo de pre-compra. En los últimos 
meses de este periodo se elaborará un informe 
identificando los puntos débiles y de mejora, para 
que la metodología sea más escalable.

Durante los dos periodos, se realizarán activi-
dades de divulgación, como jornadas y talleres 
con un plan de comunicación integrado para 
llegar no sólo a los agricultores como colecti-
vo meta beneficiario, sino también al público 
general, técnicos de campo y empresas, para 
dar rigor científico y de impacto al proyecto, 
permitiendo su implementación a gran escala.

Además, el proyecto incorpora herramientas 
de seguimiento y evaluación. El progreso del 
proyecto se documentará en reportes técnicos, 
informes, guías y soportes de divulgación dispo-
nibles para los participantes y grupos de interés 
a través de una newsletter trimestral, de la pá-
gina web del proyecto y redes sociales propias.

AgriRegenCarbon reúne a la Federación 
Aragonesa de Cooperativas Agrarias (FACA), 
Azolla Projects, Fundación Ecológica y Desa-
rrollo (ECODES), Asociación de Agricultura 
Regenerativa Ibérica, Cortijo de Guadiana, 
Fundación Hope! y Fundació Universitaria 
Balmes (CT Beta), contando también con la 
certificadora AENOR Internacional para vali-
dación de la metodología a desarrollar.

Nace un proyecto para promover la adopción
de prácticas de agricultura regenerativa

El proyecto piloto AgriRegenCarbon, que se prolongará hasta la primavera de 2026, tiene como objetivo hacer frente a los de-
safíos del sector agrícola en España relacionados con los problemas de rentabilidad de las explotaciones, la crisis climática, la 
degradación de los suelos y la pérdida de biodiversidad, promoviendo la adopción de prácticas de Agricultura Regenerativa (AR).

A C T U A L I D A D  -  A g r i c u l t u r a  r e g e n e r a t i v a 
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M E R C A D O

 ANDALUCÍA
 Lampante, base 1º 3.500/3.600 3.700/3.800  
 Virgen 3.800/3.900 3.900/3.950  

 Virgen extra 4.000/4.200 4.200/4.400

 Refinado 3.750/3.800 3.850/3.900

 Lampante, base 1º 3.500/3.600 3.700/3.800

 Virgen 3.700/3.800 3.850/3.950

 Virgen extra 4.100/4.250 4.200/4.300

 Refinado 3.850/3.900 3.900

 Lampante, base 1º 3.200 3.400/3.500

 Virgen 3.700 3.800

 Virgen extra 4.000/4.300 4.200/4.500

 Refinado Sin oper. 3.850/3.900

 Lampante, base 1º 3.500/3.600 3.700/3.800

 Virgen 3.800/3.900 3.900/3.950

 Virgen extra 4.000/4.200 4.200/4.400

 Lampante, base 1º 3.400/3.600 Sin oper.  
 Virgen Sin oper. Sin oper.  
 Virgen extra 3.800/4.200 4.200/4.500 

 CASTILLA-LA MANCHA 
 Virgen  3.800/4.000 3.900/4.200

 Virgen extra  4.000/4.400 4.300/4.600

 Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.

 COMUNIDAD VALENCIANA
 Lampante, base 1º  3.900 4.000 

 Virgen 4.000 4.100

 Virgen extra  4.100 4.200

 Refinado 4.100 4.200 

 EXTREMADURA 
 Lampante, base 1º 3.200/3.500 3.500/3.800

 Virgen 3.600/3.800 3.800/4.000

 Virgen extra 4.000/4.500 4.100/4.700
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EUROS/T.
SEMANA 

13/19 enero ‘25
(Cierre día 9 enero ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

6/12 enero ‘25
(Cierre día 2 enero ‘25)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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M E R C A D O

Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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 A C E I T E  D E  G I R A S O L
 (Sobre origen a granel) 
 Crudo Sin oper. Sin oper.  
 Refinado 1.280/1.300 1.280/1.300
 A C E I T E  D E  S O J A
 (Sobre origen cisternas) 
 Crudo 1.100 1.100
 Refinado 1.150 1.150 
 
 A C E I T E  D E  S E M I L L A S  
 Refinado 1.280/1.300 1.280/1.300
 

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A    ANDALUCÍA
 Refinable, base 10º 1.500/1.600 1.500/1.600 

 Refinado, winterizado, a granel, sobre origen  2.500 2.500 

 

 
Oleínas de aceite de girasol-soja    Sin oper.    Sin oper. 

 Oleínas de orujo Sin oper.  Sin oper. 

Ácidos grasos de oliva  Sin oper. Sin oper. 

 (de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

6/12 enero ‘25
(Cierre día 2 enero ‘25)

EUROS/T.
SEMANA 

13/19 enero ‘25
(Cierre día 9 enero ‘25)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2023/24

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

1ª semana
de enero

2ª semana
de enero

1ª semana
de enero

2ª semana
de enero

4ª semana de 
diciembre

3ª semana
de enero

4ª semana de 
diciembre

3ª semana
de enero

2024/25

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

8.400
8.200
8.000
7.800
7.600
7.400
7.200
7.000
6.800
6.600
6.400
6.200
6.000
5.800
5.600
5.400
5.200
5.000
4.800
4.600
4.400
4.200
4.000
3.800
3.600

3.400

3.200

3.000

2.800

2.600

2.400

2.200

2.000

1.800

1.600

1.400

1.200

1.100

1.000

800

7.828

1.0503.971

1.290

2024/25

2023/24

8.307

1.025

l

l

l
1.290

l
3.793

l

8.642

1.025
l

3.821

l

1.290
l

l
l

8.760

l l
1.005

3.929

l l

l
1.290

l
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 SEBO FUNDIDO s/c s/c  
 SEBO FUNDIDO s/c s/c 

 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c   

 SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c 

 GRASA ANIMAL 3º/5º (origen) 1.030 1.030 

 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.120 1.120 

 ACEITE DE COCO (refinado) 2.330 2.380 

 ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c   

 ACEITE DE PALMA 1.740 1.750

 ACEITE DE PALMISTE 2.530 2.600

 ACEITE DE MAÍZ 1.510 1.510

 ACEITE DE COLZA 1.280 1.300

 ACEITE DE RICINO 1.297 1.297 

	 ACEITE	DE	PESCADO	refinado 3.670 3.680

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

13/19 enero ‘25
(Cierre día 9 enero ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

6/12 enero ‘25
(Cierre día 2 enero ‘25)

€/t.€/t.
M A D R I D

*P
re

cio
s o

rie
nt

at
ivo
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra  8,50 8,50
 ACEITE DE OLIVA refinado 4,20 4,20
 ACEITE DE OLIVA lampante 3,50/3,65 3,50/3,65 
 
 ACEITE DE ORUJO refinado  2,75 2,75
 ACEITE DE GIRASOL refinado 1,26 1,26
 ACEITE DE MAÍZ refinado 1,22  1,22
 ACEITE DE SOJA refinado 1,16 1,16
 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,20 2,20
 
  ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,20/9,40 9,20/9,40 

 ACEITE DE OLIVA virgen  Sin oper. Sin oper.

Euro

C
o
t
i
z
a
c
i
o
n
e
s

d
e

A
c
e
i
t
e
s

y

G
r
a
s
a
s

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,50/3,80 3,70/3,90

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,00/8,50 8,00/8,50

 ACEITE DE OLIVA refinado Sin oper. Sin oper.

 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta Sin oper. Sin oper.
 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 4,90/5,30 4,80/5,00
 (Precios facilitados por
 Olio Officina Magazine) 

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 4,20/4,50 4,10/4,50

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&  C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

13/19 enero ‘25
(Cierre día 9 enero ‘25)

EUROS/KG.
SEMANA 

6/12 enero ‘25
(Cierre día 2 enero ‘25)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (9 de enero de 2025
(Los tipos de mercado)

Peseta .............................166,386
Lira italiana ................. 1.936,270
Escudo portugués ..........200,482
Dracma griego........ ........340,750
Florín.. ................................. 2,204
Dólar....................................1,095
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés. ..................... 162,97
Corona sueca ...................11,362
Corona checa ...................25,348
Libra esterlina .................... 0,837
Franco suizo ....................... 0,939

   1 semana 1 mes  2 meses 3 meses 6 meses 12 meses  

 Euro (euribor) ...................................  - - - - - 3,73 

 Dólar ...............................................  - 4,57 - 4,97 5,26 5,68 

 Yen Japonés .....................................  - - - - - - 

 Libra Esterlina ...................................  - 4,03 - 4,32 4,71 - 

 Franco Suizo .....................................  - - - - - - 

 Dólar Canadiense ..............................  - - - - - -  

Mercado internacional

€/t.€/t.



Productores peruanos 
implementan un nuevo sistema 
de procesamiento de aceituna

Agrofundo Alex, del distrito de La Ya-
rada Los Palos (Tacna, Perú) presentó 
ayer un nuevo sistema de procesamien-
to de aceituna que permite disminuir 
tiempo de macerado, uniformidad y 
disminuir pérdidas, según ha informa-
do el Gobierno de esta región peruana.

La gerente de la entida, Yeni García 
Vellano, explicó que, con la implemen-
tación del sistema de aireación traba-
jado por científicos españoles del Insti-
tuto de la Grasa de Sevilla, el producto 
está listo entre uno o dos meses a dife-
rencia de los cinco o seis que demoraba 
en el proceso de fermentación y evita 
la pudrición.

Asimismo, dio a conocer que el produc-
to mantiene la textura, el color uniforme 
y el sabor porque se macera en 8° de sal, 
siendo un éxito en el Festival de 
la Aceituna impulsada por el Go-
bierno Regional de Tacna.

El proceso se inicia a través 
del uso de una bomba que ayu-
da a recircular el oxígeno dentro 
de los envases de fibra de vidrio 

de aceituna, lo cual ayuda a mantener los 
niveles de sal y color de la aceituna.

Esta nueva tecnología fue destacada 
por el gobernador regional, Luis Torres 
Robledo, quien anunció que a través 
del Proyecto Olivo de la Dirección Re-
gional de Agricultura se replicará el tra-
bajo piloto para aplicarlo en los produc-
tores de olivo de la región y se invitará 
a los científicos españoles.

En este acto también estuvieron pre-
sentes el director regional de Agricultu-
ra, Dennis Gutiérrez Maquera; el jefe del 
proyecto “Mejoramiento del servicio de 
apoyo al desarrollo productivo de la cade-
na del cultivo del olivo en la región Tacna 
en 4 distritos de la provincia de Tacna-De-
partamento de Tacna”, Edwin Barbosa 
Sandoval, y productores de olivo.
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   piensos   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
  €/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................  470

Harina de girasol (integ.) (abril) ....................  290

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas. 

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo)..........................................  1.550

 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú  s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)  €/t.
Maíz  325

Trigo panificable  360

Trigo forrajero (puerto destino)  340

Cebada cervecera  270

Cebada dos carreras  270

Colza (puerto destino)  752

Guisantes  280

Centeno   220

Harina de girasol (pellets)  230

Harina de girasol (alto proteico)  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 987,50 
centavos de dólar por bushel; la última se-
mana cerró a 951,75.
u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 292,60 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 951,75.
u Precios: Futuros enero.

Aceite de soja: Cerraba a 41,11 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 39,78. 
u Precios: Futuros enero.

Maíz: Terminó la semana a 454,00 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 458,75.
u Precios: Futuros marzo.

Mercacei América
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En concreto, según ha informado el 
Gobierno de la Provincia de Buenos Aires, 
a partir de ahora se espera el desarrollo 
de atractivos turísticos, lo que requerirá 
inversiones y nuevas infraestructuras, a 
lo que se suma la implementación de cri-
terios para habilitar espacios destinados 
a los visitantes. Al respecto, el Consejo 
Regional para el Desarrollo del Sudoeste 
Bonaerense es el espacio estratégico pa-
ra reunir esfuerzos, canalizar recursos y 
consolidar una visión de desarrollo soste-
nible en el territorio.

Entre sus metas, la Ruta del Olivo propi-
ciará el desarrollo de eventos y festivales 
temáticos relacionados con el aceite de 
oliva, como catas, talleres y visitas guia-
das, incentivando la interacción entre 
productores, turistas y la comunidad lo-
cal. A su vez, se va a trazar un circuito de 
visita, es decir, un mapa turístico, aglu-
tinando ofertas de experiencias, que in-
cluirá un sistema de cupones y beneficios 
para los visitantes.

Además, se impulsará la capacitación 
y el desarrollo de instalaciones para me-
jorar la calidad de la producción y comer-

cialización, sumando prácticas sosteni-
bles y tecnológicas.

Potencial productivo
Las características del suelo y el clima en 
el sudoeste bonaerense permiten, según 
ha resaltado el Gobierno provincial, desa-
rrollar productos del olivo con propieda-
des químicas y organolépticas distintivas. 
En los últimos años se generó un creci-
miento sostenido en la superficie cultiva-
da, que implicó diversificación productiva 
y el uso de tecnología especializada.

Así, hoy aquel territorio tiene casi 50 
explotaciones olivícolas, que abarcan 
unas 2.500 hectáreas y albergan 350.000 
plantas. La producción 
anual estimada supera el 
millón de litros de aceite 
de oliva, y parte de la pro-
ducción es enviada a la re-
gión de Cuyo.

En cuanto a la actividad, 
en la zona se utilizan dos 
sistemas productivos di-
ferentes. Por un lado, se 
encuentran los producto-

res de menor escala, más artesanal, con 
marcos de plantación amplios, inspirado 
en el modelo tradicional europeo. Por 
otro lado, figuran el sistema superintensi-
vo mecanizado, utilizado para maximizar 
la eficiencia, que requiere mayores in-
versiones iniciales, según el Gobierno de 
Buenos Aires.

Asimismo, ha resaltado que la migra-
ción de productores hacia la agricultura 
orgánica se encuentra en aumento co-
mo estrategia para acceder a mercados 
internacionales. En este contexto, se 
busca fomentar la integración de ambos 
modelos productivos, promoviendo un 
entorno de coexistencia.

Buenos Aires avanza en la estrategia
para crear la Ruta del Olivo

El ministro de Desarrollo Agrario de Buenos Aires, Javier Rodríguez, ha presentado la estrategia para crear la Ruta del Olivo, que 
busca “generar mayor desarrollo económico, integración entre actividades diversas y aumentar las fuentes de trabajo”. A su juicio, 
“esto brindará mayor interés al cultivo del olivo, motivando viajes turísticos y más movimiento, mientras la provincia muestra su 
potencial productivo”.

A C T U A L I D A D  -  I n t e r n a c i o n a l



Conducida por Anto-
nio Carazo, respon-

sable de Produc-
to y Marketing 
d e  P i e r a l i s i 
para  España 

y Portugal, en 
esta mesa intervi-

nieron los expertos 
Wenceslao Moreda, cien-

tífico titular del Instituto de la Grasa-CSIC; 
Raquel Bonfill, directora comercial de 
Indlab; y José Esteve, Market Manager 
Alimentación Iberia en Klüber Lubrica-
tion Ibérica. Además de disertar sobre los 
aspectos analíticos y de seguridad en la 
producción de aceite de oliva, se abordó 
la situación actual de la reglamentación 
sobre hidrocarburos minerales en el sec-
tor de los aceites de oliva, desde tres 
perspectivas: la visión científica e investi-
gadora, la del estado actual del mercado 
y la del fabricante de grasas.

En su ponencia denominada 
“Aspectos analíticos y situación 
actual de la reglamentación sobre 
hidrocarburos minerales en el sec-
tor de los aceites de oliva”, Wen-
ceslao Moreda comenzó desta-
cando la necesidad de abordar 
el problema de la contaminación 
por MOSH-MOAH desde la inves-
tigación y los estudios científicos, 
nunca desde la desinformación y 
las emociones, “controlando el 
mensaje en lugar de esconder la 
cabeza”, y debiendo permanecer 
atentos a su evolución dada la 
indudable importancia del tema.

En su opinión, la incertidum-

bre en la medición es alta, especialmente 
en matrices con alto contenido graso. El 
método estandarizado -que no oficial- 
ISO 16955, revisado en 2024 (ISO 
20122), arrojó un límite de 
cuantificación de 10 mg./
kg., aunque la normativa 
de la UE sigue usando 2 
mg./kg. Existen interfe-
rencias en la matriz de 
otros hidrocarburos, como 
el escualeno, que complican 
la determinación analítica. El sof-
tware y el operador también influyen en 
esta incertidumbre, que puede ser del 
50% para MOSH y del 70% para MOAH, lo 
que significa que un valor de 2 mg./kg. 
puede variar significativamente.

Para Moreda, la contaminación de 
MOSH-MOAH en el aceite de oliva es 
compleja y difícil de medir con precisión. 
La evidencia científica sobre la toxicidad 
de MOSH-MOAH es limitada y la EFSA 

aplica el principio de precaución ALA-
RA -la mínima cantidad posible desde 
un punto de vista razonable- debido a 

la falta de datos concluyentes. 
La EFSA ha declarado que 

los MOSH no son un pro-
blema de salud, pero la 
UE mantiene límites es-
trictos por precaución. 
La última propuesta de 

la UE establece límites 
para MOSH y MOAH en 

aceites de oliva y orujos, con 
fechas de implementación progresi-

vas hasta 2030.
Concretamente, la última propuesta 

-que entraría en vigor el 1 de enero de 
2026- sería, para los aceites de oliva y el 
AOVE, de 2 mg./kg. de MOAH y 15 mg/
kg de MOSH. En el caso de los orujos, los 
valores de MOAH serían 10 mg./kg. en 
2026, 5 mg./kg. en 2028 y 2 mg./kg. en 
2030. A día de hoy no existen técnicas 

MOSH-MOAH: aspectos de seguridad
en la producción de aceite de oliva

Con el objetivo de debatir y aportar respuestas y soluciones acerca de los desafíos planteados en torno a los MOSH-MOAH, Pie-
ralisi -junto con la Cátedra Pieralisi-UJA- organizó el pasado año la “II Jornada Pieralisi: Cómo afrontar los retos inminentes del 
sector” en el Parador Nacional Castillo de Santa Catalina en Jaén. Recogemos los aspectos que se abordaron en la mesa redonda 
“MOSH-MOAH: aspectos de seguridad en la producción de aceite de oliva” celebrada en el marco de este encuentro que gene-
ró un “vivo debate, positivo y esclarecedor”, según destacaron desde la organización.
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en refinería para eli-
minarlos por com-

pleto sin incurrir 
en pérdida del 
producto por 
destilación.

Por su parte, 
Raquel Bonfill pre-

sentó el “Estudio de 
los puntos de contamina-

ción en el campo y la almazara: situación 
actual del mercado”. Bonfill comenzó in-
dicando que, dado el origen endógeno 
de los MOSH-MOAH, la clave es controlar 
su transferencia o migración al alimen-
to, pudiendo producirse la contaminación 
durante la cosecha, la elaboración, el en-
vasado o la lubricación de maquinaria y/o 
productos fitosanitarios. La directora co-
mercial de Indlab desarrolló los puntos 
críticos a controlar durante el proceso de 
elaboración de aceite de oliva para que los 
MOSH y MOSAH endógenos no pasen a la 
fase lipófila, es decir, que liposulubilicen: 
el almacenamiento en tolva, la tempera-
tura y tiempo de batido, la idoneidad de la 
decantación y la posterior centrifugación 
para eliminar la humedad residual y la pre-
sencia de compuestos polares.

En cuanto a la contaminación exógena, 
el riesgo de contaminación está asociado 
a factores casuales o fortuitos, nunca 
causales. De ahí que sea fundamental 
extremar el control de cada paso en la 
cadena de producción: uso de productos 
fitosanitarios en el campo, métodos de 
recolección, transporte, descarga y alma-
cenamiento en almazara, condiciones de 
elaboración y envasado, y potencial de 
migración desde el packaging utilizado.

Raquel Bonfill continuó su exposición 
ofreciendo una comparativa de valores 
obtenidos en el laboratorio de un total 
de 995 muestras analizadas de la cam-
paña 23-24. En la categoría virgen extra, 
la adopción de buenas prácticas ha per-
mitido obtener valores bajo de MOSH-
MOAH; mientras que los aceites de oru-

jo de oliva se muestran especialmente 
proclives a la contaminación, dado su 
proceso de obtención con solventes. Tras 
trasladar su optimismo al sector, Bonfill 
propuso la elaboración de una guía de 
buenas prácticas cuando finalicen todos 
los estudios que se están llevando a ca-
bo; una guía que deberá seguir el sector 
de forma escrupulosa para alcanzar los 
niveles máximos permitidos que exigirá 
la normativa.

Un problema que afecta a toda la 
industria agroalimentaria
Finalmente, José Esteve centró su ponencia 
sobre la “Minimización de contaminacio-
nes en la industria alimentaria relaciona-
das con la lubricación”. El responsable del 
Área de Alimentación de la filial de España 
de Klüber, principal proveedor de grasas y 
lubricantes de Pieralisi, remarcó la impor-
tancia de usar la mínima cantidad posible 
de lubricante para el funcionamiento de la 
máquina y de evitar siempre el contacto 
directo con el producto agroalimentario; 
así como de llevar a cabo aná-
lisis de riesgos en cada 
planta e industria para 
evitar contaminacio-
nes indeseadas.

Esteve recordó 
que las normativas 
NFS, BRC e IFS con-
templan el uso de lubri-
cantes -sometidos a nume-

rosas normativas que limitan las sustancias 
químicas a emplear en su composición- pa-
ra asegurar la calidad y seguridad alimenta-
rias; al tiempo que señaló que los lubrican-
tes Klüber que emplea Pieralisi disfrutan de 
la certificación ISO 21469, que establece el 
máximo nivel de certificación de calidad ali-
mentaria, por debajo de los límites de segu-
ridad establecidos para los MOSH-MOAH.

En la actualidad, y con el fin de sustituir 
las grasas minerales, Klüber está trabajando 
con aceites vegetales para lubricación que 
permitan obtener un rendimiento suficien-
te en las aplicaciones de maquinaria, “algo 
que hoy en día no es posible”. Esteve con-
cluyó su exposición afirmando que “el de 
los MOSH-MOAH no es sólo un problema 
del sector oleícola, sino de toda la industria 
agroalimentaria”.

En el turno de preguntas que tuvo lugar 
tras estas interesantes ponencias, las dudas 
de los asistentes giraron en torno a la nor-
mativa que entrará en vigor el 1 de enero de 
2026 o en las premisas que se están estu-
diando de valores endógenos, con estudios 

en campo y valores exógenos, en aras de 
elaborar una guía de buenas prácticas para 
la industria oleícola. Una guía que trata los 
puntos críticos en campo y elaboración en la 
que está trabajando la Interprofesional del 
Aceite de Oliva Español junto con las organi-
zaciones agrarias, y cuyo documento se está 
discutiendo en la actualidad.

Todos coincidieron en la necesidad de pro-
fundizar y realizar más estudios que aclaren 
las lagunas existentes en cuanto a la analítica 
y los límites permitidos, así como en la nor-
mativa. Además, se puso de manifiesto que 
las buenas prácticas, tanto en la agricultura 

como en la almazara y en el envasado 
del producto final, minimizan cual-

quier problema y garantizan la se-
guridad alimentaria.

En breve estarán disponibles 
las ponencias y un extracto de 

las presentaciones en la web de 
la Cátedra que se está ultimando.

A C T U A L I D A D  -  M O S H - M O A H
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El estudio recoge que la Denominación 
de Origen Protegida es una figura de la po-
lítica de calidad de la UE para los productos 
agroalimentarios que tiene como objetivo 
proporcionar al consumidor información 
fiable sobre la calidad de un alimento, vin-
culada a su origen. El aceite de oliva tiene 
cualidades perceptibles derivadas de su 
lugar de producción que crean un vínculo 
entre el producto y su zona de procedencia, 
y que pueden influir en las preferencias 
del consumidor. España, primer productor 
mundial de esta grasa vegetal, cuenta con 
29 DOPs, el 25,84% del total de la UE para 
esta industria. A partir de los argumentos 
extraídos de la literatura y de la informa-
ción proporcionada por el Ministerio de 
Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA), 
este trabajo analiza, en primer lugar, la im-
portancia del aceite de oliva con calidad di-
ferenciada, certificado por una DOP (AOVE 
con DOP), en la industria oleícola española. 
En segundo lugar, se investiga si el valor pa-
gado en origen por el producto con DOP es 
mayor que el que registra este alimento sin 
certificación. Por último, se indaga sobre la 
competitividad internacional del AOVE con 
DOP a través del índice de Ventaja Compa-
rativa Revelada (VCR).

Los resultados del estudio permiten afir-
mar que existe una creciente demanda de 
productos agroalimentarios con certifica-
ción DOP procedentes de España. Concre-
tamente, entre 2008 y 2020, las ventas de 
AOVE con DOP registraron un aumento del 
15,99% en volumen, frente a un incremento 
del consumo mundial de aceite de oliva del 
7,68%, según el Consejo Oleícola Interna-
cional (COI). En 2020, el sector puso en el 

mercado 32.049,08 toneladas de AOVE con 
DOP, por un valor total de 145,49 millones 
de euros, un 43,10% del total producido. Sin 
embargo, a pesar de la tendencia al alza del 
consumo, que explica el continuo aumento 
de las ventas, no toda la producción certifi-
cada se vende como tal. Un alto porcentaje 
del aceite obtenido bajo los estándares de 
calidad exigidos por una DOP se comercializa 
simplemente como AOVE. Una realidad que 
obedece, en parte, a la falta de información 
y conocimiento por parte de los consumi-
dores sobre el valor añadido que supone 
una etiqueta DOP; y, por otro lado, a fallos 
por parte de la oferta, relacionados con la 
fragmentación de la producción y el poder 
de negociación de las grandes marcas, según 
detalla este informe.

En segundo lugar, se demuestra que los 
agricultores que producen aceitunas sanas 
y las recolectan en las mejores condiciones 
-de las que se obtiene AOVE con certifi-
cación DOP- se ven recompensados con 
mayores ingresos por su cosecha, lo que 
repercute positivamente en sus rentas. 
Estos resultados, según el estudio, reflejan 
la disposición de los consumidores a pagar 

más por un producto de calidad con atri-
butos geográficos específicos, como han 
demostrado diferentes estudios, tanto 
para la industria del aceite de oliva como 
para otros alimentos como es el caso del 
queso, el café, el vino, etc.

Por último, en línea con la marcada orien-
tación exterior de la industria oleícola espa-
ñola, que cada año coloca dos tercios de su 
producción total en los mercados interna-
cionales, se observan importantes ventajas 
comparativas en el sector del AOVE con 
DOP en los mercados internacionales, lo 
que confirma el creciente interés de los 
clientes extranjeros por este alimento, es-
pecialmente de los que viven en mercados 
lejanos, fuera de los países de la UE. Los 
resultados constatan la contribución positi-
va de este producto a la competitividad del 
conjunto de la industria oleícola nacional y a 
los ingresos por exportaciones en la balan-
za comercial del país.

Según este estudio, la clara apuesta 
del sector oleícola español por la produc-
ción con DOP exige una estrategia de co-
mercialización adecuada que garantice la 
venta del total ofertado. A su juicio, una 

Un estudio apuesta por campañas de 
comercialización del AOVE con DOP en el exterior 

para poder vender toda su producción
El esfuerzo realizado por el sector oleícola español para conseguir un alimento de máxima calidad, certificado por una DOP, 
requiere adecuadas campañas de comercialización, especialmente fuera de las fronteras nacionales, que permitan colocar en el 
mercado toda la producción y retribuir adecuadamente al agricultor, según concluye un estudio elaborado por Ana García Moral, 
Encarnación Moral Pajares y Leticia Gallego Valero, del Departamento de Economía de la Universidad de Jaén (UJA).

A C T U A L I D A D  -  D O P s 
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mayor orientación al mercado permitiría 
a los agricultores vinculados a una DOP 
obtener mayores ingresos, impulsando 
la renta en las zonas rurales en las que se 
ubican las explotaciones. En primer lugar, 
las instituciones europeas, nacionales y 
regionales deben prestar su apoyo a las 
campañas de información y comunicación 
dirigidas a los consumidores para favore-
cer un mayor conocimiento y valoración 
del producto, tanto en el mercado nacio-
nal como fuera de él.

También apunta que se debe hacer un es-
fuerzo por ampliar y consolidar la actividad ex-
portadora de esta agroindustria, con progra-
mas adecuados de información, formación 
y promoción que se puedan llevar a cabo en 
colaboración con las diferentes instituciones 
implicadas en el sector. Conseguirlo, según 
añade, reforzaría el creciente interés de los 
consumidores internacionales por esta grasa 
vegetal de alta calidad, como refleja el hecho 
de que las exportaciones representaron el 
27,17% del total vendido en 2020, frente al 

12,68% en 2008. Del mismo modo, considera 
que urge impulsar el desarrollo del canal de 
venta on line, que acorta la cadena de distri-
bución y fortalece la relación entre el origen 
del producto y el consumidor final, como han 
demostrado algunos estudios para la indus-
tria del aceite de oliva del sur de España y el 
subsector del aceite de oliva ecológico.

No obstante, este estudio presenta al-
gunas limitaciones, según sus autoras. La 
primera se debe al proceso de agregación 

de los datos de las 29 DOPs publicadas por 
el MAPA que, aunque permite un análisis 
de toda la industria, no considera aspectos 
particulares de las distintas DOP. Estas 
diferencias se podrán explorar en investi-
gaciones posteriores. En segundo lugar, 
la dinámica descrita anteriormente se ha 
visto influida por diferentes circunstan-
cias. Por un lado, están los aranceles al 
aceite de oliva español impuestos por la 
administración estadounidense en octubre 
de 2019, que impactaron negativamente 
en las ventas de AOVE con DOP a EEU, 
país que recibió el 14,78% del volumen to-
tal exportado desde España en ese año. 
Por otro lado, están las restricciones al 
comercio internacional provocadas por la 
pandemia del COVID-19, que afectaron ne-
gativamente a las exportaciones. A pesar 
de estas limitaciones, “este trabajo abre el 
campo para futuras investigaciones sobre 
la producción de aceite de oliva con cer-
tificación DOP en el primer suministrador 
mundial de este alimento”, concluye.

A C T U A L I D A D  -  D O P s 
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Un nuevo estudio de la Universidad de Tu-
lane (EEUU) sugiere que los beneficios de la 
Dieta Mediterránea para el cerebro pueden 
funcionar al cambiar el equilibrio de las bacte-
rias en el intestino.

En un estudio publicado en Gut Microbes 
Reports, los investigadores de la Facultad de 
Medicina de la Universidad de Tulane descu-
brieron que los sujetos que seguían una Die-
ta Mediterránea desarrollaban patrones de 
bacterias intestinales claramente diferentes 
en comparación con los que consumían una 
dieta occidental típica. Estos cambios bac-
terianos se correlacionaban con una mejor 
memoria y un mejor rendimiento cognitivo.

“Sabíamos que lo que comemos afecta la 
función cerebral, pero este estudio explora 
cómo podría estar sucediendo eso”, ha seña-
lado la autora principal Rebecca Solch-Ottaia-
no, del Centro de Investigación de Neurocien-
cia Clínica de Tulane.

Según ha destacado la investigadora, “nues-
tros hallazgos sugieren que las elecciones dieté-
ticas pueden influir en el rendimiento cognitivo 
al remodelar el microbioma intestinal”.

El estudio encontró que las ratas alimenta-
das con una dieta de estilo mediterráneo rica 

en aceite de oliva, pescado y fibra durante 
14 semanas mostraron aumentos en cuatro 
tipos beneficiosos de bacterias intestinales 
y disminuciones en otras cinco en compara-
ción con las que siguieron una dieta occiden-
tal alta en grasas saturadas. Estos cambios 
bacterianos se relacionaron con un mejor 
rendimiento en los desafíos diseñados para 
probar la memoria y el aprendizaje.

Específicamente, los niveles más altos de bac-
terias como Candidatus Saccharimonas se asocia-
ron con un mejor rendimiento cognitivo, mien-
tras que los niveles elevados de otras bacterias, 
como Bifidobacterium, se correlacionaron con 
una función de memoria más deficiente.

El grupo de la Dieta Mediterránea también 
mostró una mejor flexibilidad cognitiva -la capa-
cidad de adaptarse a nueva información- y una 
memoria de trabajo mejorada en comparación 
con el grupo de la dieta occidental, mantenien-
do niveles más bajos de colesterol LDL “malo”.

Según ha detallado la universidad nortea-
mericana, este estudio es el primero en evaluar 
los efectos de la Dieta Mediterránea sobre la 
microbiota y los resultados de la función cog-
nitiva en relación con la dieta occidental en 
un modelo de roedores. Los investigadores 

utilizaron ratas jóvenes equivalentes en edad a 
humanos de 18 años para modelar los efectos 
de la dieta durante un período crítico de de-
sarrollo. Las dietas se basaron en el consumo 
humano y utilizaron ingredientes que reflejan 
la complejidad de las dietas humanas. La Dieta 
Mediterránea mostró claros beneficios para 
la flexibilidad cognitiva, la memoria y la salud 
intestinal, lo que sugiere posibles paralelismos 
en adultos jóvenes cuyos cerebros y cuerpos 
aún están madurando.

“Nuestros hallazgos sugieren que la Dieta 
Mediterránea o sus efectos biológicos podrían 
aprovecharse para mejorar el rendimiento es-
colar en adolescentes o el rendimiento laboral 
en adultos jóvenes”, ha resaltado Demetrius M. 
Maraganore, titular de la Cátedra Herbert J. Har-
vey, Jr. en Neurociencias, quien ha añadido que 
“si bien estos hallazgos se basan en modelos 
animales, se hacen eco de estudios humanos 
que vinculan la Dieta Mediterránea con una me-
jor memoria y un menor riesgo de demencia”.

Los investigadores enfatizan que se necesi-
tan estudios humanos más amplios para con-
firmar estos efectos y comprender mejor la 
compleja relación entre la dieta, las bacterias 
intestinales y la función cerebral en los jóvenes.

La Dieta Mediterránea mejora la memoria y la cognición 
al modificar el equilibrio de las bacterias intestinales

La Dieta Mediterránea lidera por octavo año consecutivo 
la lista de las mejores dietas para 2025 

Por octavo año consecutivo, la Dieta Mediterrá-
nea vuelve a ser la dieta mejor valorada de la lista 
de las mejores dietas para 2025 que elabora la re-
vista US News & World Report, que ha examinado 
38 patrones alimentarios en 21 categorías.

“El sistema de evaluación actualizado de 
Best Diets refleja las diversas necesidades y 
objetivos de las personas, teniendo en cuenta 
factores que van más allá de la pérdida de pe-
so”, afirmó Gretel Schueller, editora ejecutiva 
de salud en US News.

Según Schueller, “al dejar de lado la lista de die-
tas clasificadas y casi duplicar la cantidad de cate-

gorías de salud y estilo de vida evaluadas, US News 
tiene como objetivo brindar a los consumidores 
una experiencia más personalizada a medida que 
consideran sus prioridades de salud y sus objeti-
vos alimentarios”.

El medio estadounidense señaló que el en-
foque de la alimentación saludable ha evolu-
cionado más allá de la pérdida de peso, abar-
cando el bienestar general y la prevención de 
enfermedades crónicas. En el caso de las me-
jores dietas en general, la Dieta Mediterránea 
obtiene una calificación de 4,8.

En este sentido, US News añadió 12 nuevas ca-

tegorías de mejores dietas para su evaluación, 
todas ellas enfocadas en necesidades específicas 
de salud y estilo de vida: las mejores dietas para la 
artritis, las mejores dietas para la salud cerebral y la 
cognición, las mejores dietas para la diverticulitis, 
las mejores dietas para el hígado graso, las mejo-
res dietas para la salud intestinal, las mejores die-
tas para la hipertensión arterial, las mejores dietas 
para el colesterol alto, las mejores dietas para el 
síndrome del intestino irritable, las mejores dietas 
para la inflamación, las mejores dietas para la me-
nopausia, las mejores dietas para la salud mental y 
las mejores dietas para la prediabetes.

A C T U A L I D A D  -  D i e t a  M e d i t e r r á n e a
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Moeve (antes Cepsa) y easyJet han firmado 
un acuerdo para acelerar la descarbonización 
del transporte aéreo mediante el impulso del 
combustible sostenible de aviación (SAF), avan-
zando en el compromiso conjunto de reducir 
la huella de carbono del transporte aéreo. El 
acuerdo contempla el suministro de SAF du-
rante seis años -a partir de 2025 y hasta 2030- 
para las rutas que opera la aerolínea en Espa-
ña. Moeve produce SAF para su suministro a 
aerolíneas en su Parque Energético La Rábida 
(Huelva) a partir de aceites usados de cocina.

Los biocombustibles de segunda genera-
ción pueden reducir las emisiones de CO2 en 
hasta un 90% durante todo su ciclo de vida, 
en comparación con el queroseno tradicional, 
según ha informado la compañía energética.

Álvaro Macarro, director de Aviación Soste-
nible de Moeve, ha afirmado que “promove-
mos soluciones que impulsen la descarboniza-
ción del sector aéreo. Creemos que el SAF es la 
solución inmediata para una aviación más sos-

tenible y por ello ya lo suministramos de forma 
permanente en los principales aeropuertos del 
país. Este nuevo hito que hemos alcanzado con 
easyJet, una aerolínea referente en España, es 
crucial para avanzar en nuestra descarboniza-
ción y la de nuestros clientes”.

Por su parte, Raminder Shergill, director de 
Tax & Fuel Strategy de easyJet, ha resaltado 
que “estamos comprometidos con la descar-
bonización de nuestras operaciones y el SAF 

va a jugar un papel clave para ayudarnos a lo-
grar esa misión. Por eso, estamos encantados 
de haber firmado este acuerdo con Moeve 
para abastecer nuestra red en España, mien-
tras seguimos avanzando en la reducción del 
impacto de nuestros vuelos”.

Para garantizar el suministro de SAF a sus 
clientes, Moeve está desarrollando junto a sus 
socios una nueva planta que producirá anual-
mente de manera flexible 500.000 toneladas 
de SAF y diésel renovable y formará parte 
del mayor complejo para la producción de 
biocombustibles de segunda generación del 
sur de Europa.

Con este proyecto, la compañía avanza en 
su objetivo de liderar la producción de bio-
combustibles 2G en España y Portugal, con 
una capacidad de producción anual en 2030 
de 2,5 millones de toneladas de biocombus-
tibles, de las que 800.000 t. serán de SAF, 
una cantidad suficiente como para sobrevolar 
2.000 veces el planeta.

easyJet avanza hacia una aviación más sostenible con 
combustible elaborado a partir de aceites de cocina usados

Impulsan el desarrollo y análisis de materiales 
compuestos sostenibles para el proyecto OLICOMP3D
Andaltec Centro Tecnológico se encuentra 

en la fase de fabricación y análisis de mate-
riales compuestos sostenibles como parte 
del innovador proyecto OLICOMP3D. Estos 
materiales se utilizarán para crear demostra-
dores mediante fabricación aditiva de gran 
formato, abriendo nuevas posibilidades en la 
producción industrial sostenible.

La fabricación de los materiales se lleva a cabo 
mediante un proceso de mezclado o compoun-
ding en una línea de extrusión-peletizado ubica-
da en el área de producción de Andaltec. En este 
proceso, se incorporan residuos agroindustriales 
provenientes de la producción de aceite de oliva, 
seleccionados y acondicionados previamente 
por la Universidad de Jaén, a una matriz poli-
mérica seleccionada. Este enfoque aprovecha 
biomasa del olivar, como huesos de aceituna y 

otros subproductos, lo que no sólo reduce los 
residuos agrícolas, sino que transforma estos 
materiales en recursos valiosos para la industria.

En la fase actual se están investigando dife-
rentes parámetros críticos, como el porcentaje 
de incorporación de biomasa y el tamaño de 
las partículas, con el objetivo de optimizar la 
composición y propiedades de los materiales 
compuestos. Cada lote de material fabricado 
es sometido a rigurosos análisis para evaluar 
características como sus propiedades mecáni-
cas, permitiendo identificar las mejores opcio-
nes para la fabricación de los demostradores.

Según ha detallado Andaltec en su página 
web, uno de los aspectos más destacados del 
proyecto es su enfoque en la sostenibilidad. 
Los materiales desarrollados no sólo buscan 
mejorar las prestaciones técnicas, sino que 

también reducen el impacto ambiental al in-
corporar residuos orgánicos y disminuir el uso 
de materiales plásticos convencionales. “Esta 
estrategia contribuye al desarrollo de una 
economía circular y refuerza el compromiso 
de Andaltec y sus socios con la sostenibilidad 
y la innovación”, ha destacado.

El proyecto OLICOMP3D cuenta con la co-
laboración de instituciones como las Univer-
sidades de Jaén y Cádiz, Matersia y la Deno-
minación de Origen Protegida Sierra Mágina, 
consolidando su posición en la investigación 
de materiales avanzados y sostenibles. Su 
trabajo conjunto fortalece la transferencia de 
conocimientos entre el ámbito académico y 
empresarial, impulsando soluciones tecnológi-
cas innovadoras que responden a los desafíos 
medioambientales actuales.

A C T U A L I D A D  -  S o s t e n i b i l i d a d 
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El secretario general de la Unión de Peque-
ños Agricultores y Ganaderos (UPA) de Mála-
ga, Francisco Moscoso, ha reclamado “unión, 
sosiego y tranquilidad” para recuperar los pre-
cios en origen del aceite de oliva. A su juicio, el 
mercado vive actualmente una situación “arti-
ficial”, por lo que, “si todo el sector se tranqui-
liza, volveremos a recuperar unos precios que 
cubran los costes de producción para el agricul-
tor y sean asequibles para el consumidor”.

La organización agraria ha precisado que, a 
finales del mes de noviembre de 2024, el aceite 
de oliva producido en la provincia de Málaga 
ascendía a 10.182 toneladas, de las que casi 7.800 
t. se habían obtenido en las 41 cooperativas exis-
tentes, mientras que el resto -algo menos de 
2.400 t.- estaban en poder de las 35 almazaras 
industriales, según datos del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentación (MAPA).

Una vez transcurrido diciembre, mes tradi-
cional de máxima actividad en la recolección de 
la aceituna, Francisco Moscoso ha considerado 
que la producción habrá aumentado, pero no 
en unas cantidades que justifiquen el descenso 

del precio en origen. “Esta tendencia descen-
dente no es lógica ni razonable, sobre todo 
por debajo del umbral de rentabilidad para los 
agricultores del olivar tradicional. No podemos 
competir con otro tipo de cultivo cuyos costes 
de producción son mucho más bajos. Además, 
¿cómo es posible que en Málaga, en Andalucía 
y en España volvamos a hablar de bajadas de 
precio en origen cuando en otros países como 
en Italia se mantienen firmes y defienden una 
media de 6 euros?”, se ha preguntado.

“El consumidor es fiel, consume hasta con 
precios de 9 ó 10 euros, como se ha demos-
trado en las dos pasadas campañas de comer-
cialización. Las estadísticas confirman que el 
español es el mayor consumidor, con 11 litros y 
medio por habitante y año. Después se situa-
rían Italia, Grecia… Es decir, en España, como 
principales productores y consumidores, de-
bemos marcar la tendencia del precio, por lo 
que hago un llamamiento a todo el sector para 
que defienda un precio justo y razonable para 
todos, tanto para los agricultores como para 
los consumidores”, ha resaltado.

Francisco Moscoso ha insistido en que la situa-
ción del mercado es “absolutamente incompren-
sible. La bajada injustificada del precio en origen 
demuestra que la fragmentación del sector y la 
especulación son los grandes males del aceite 
de oliva”. Además, ha apuntado que “si todo el 
sector, si los agricultores y las cooperativas espe-
ramos y tenemos paciencia, tengo muy claro que 
todo el aceite procedente del olivar tradicional se 
va a comercializar con valor, a precios justos para 
el productor y también para el consumidor”.

“Nos olvidamos de que el coste de produc-
ción ha aumentado, que todos los productos 
y la energía se han encarecido. Por lo tanto, 
no debería venderse un aceite de oliva virgen 
extra por debajo de 6 euros. Nosotros no ve-
mos bien las situaciones que se han producido 
el año pasado, con el aceite a más de 10 euros, 
pero tampoco vemos razonable que esté a 
4,2 euros, sobre todo teniendo en cuenta que 
nuestros costes de producción en el olivar tra-
dicional se han disparado hasta los 4,7 euros, 
según el último informe de AEMO. No vemos 
bien ni una cosa ni la otra”, ha concluido.

UPA-Málaga reclama al sector “unión, sosiego y tranquilidad” 
para recuperar los precios en origen del aceite de oliva

Asaja Castilla-La Mancha: “No hay razones suficientes 
para que se desplome el precio del aceite de oliva”

La organización agraria Asaja Castilla-La 
Mancha ha asegurado que no hay suficiente 
justificación para una bajada tan rápida del 
precio del aceite de oliva, apuntando “a los 
movimientos especulativos como el principal 
motivo del desplome”.

La organización ha explicado que, aunque 
se espera una buena cosecha de aceituna 
este año en la región, “la producción a nivel 
internacional no será importante y el enlace 
de campaña es muy corto, razones por las 
que los precios actuales no reflejan la reali-
dad del mercado”.

El presidente de Asaja Castilla-La Mancha, 
José María Fresneda, ha criticado que “hace 
un año, cuando prácticamente no existía 

producción, los informativos abrían con ti-
tulares sobre los altos precios del aceite de 
oliva en los supermercados. Ahora, vuelve a 
ser noticia la caída de los precios para satis-
facción de los consumidores, pero nadie se 
acuerda de que los únicos perjudicados es-
tán siendo los agricultores y que sus costes 
de producción no sólo no han bajado, sino 
que además se han incrementado”.

En esta línea, Fresneda ha asegurado que 
“en la cadena alimentaria siempre pierden los 
mismos, o los consumidores o los agricultores, 
a pesar de que tenemos una Ley de la Cadena 
que debe controlar y velar por el equilibrio. El 
sector olivarero asume unos costes de pro-
ducción altísimos y muchas dificultades para 

encontrar mano de obra, y no debe permitirse 
que existan alteraciones de esta índole”.

La organización ha detallado que “de 
acuerdo con los últimos datos disponibles 
del sistema Poolred, el precio del virgen 
extra se ha hundido desde los máximos de 
enero de 2024 un 51%, desde 8.873 a 4.350 
euros/tonelada; el del aceite de oliva virgen 
ha bajado un 53%, de 8.377 a 3.900 euros/t.; 
y el lampante cae hasta un 59%, de 7,967 a 
3.294 euros/tonelada.”.

Estos desplomes, según ha insistido, “no es-
tán lo suficientemente justificados y en las próxi-
mas semanas deberíamos recuperar la norma-
lidad, la estabilidad y unos precios mucho más 
razonables de los que tenemos ahora”.
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C O M P R A - V E N T A

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para 

la zona de Jaén/Granada para empresa en 
expansión dedicada a la integración de líneas 

completas de embotellado y envasado -así 
como de maquinaria de final de línea- para los 

sectores de alimentación, bebidas, química, 
farmacia y cosmética.

 Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite 

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de 

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En 

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de 

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235
SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas 

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras, 

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

SE VENDE

 Autelec MG 707 revisada por la casa con todos 
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente 

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

 

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
 Empresa productora de AOVE busca comerciales 
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados. 
Se ofrece formación, muestrario y herramientas 

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com

El Ministerio de Agricultura, Pesca y 
Alimentación (MAPA) ha publicado la 
guía Tierra Firme, el primer manual de 
ámbito nacional que aborda con detalle 
cada una de las fases que conforman 
la incorporación profesional al sector 
agrario. Se trata de un completo y útil 
documento que sirve de asesoramiento 
y acompañamiento a todas las personas 
que desean dedicarse profesionalmente 
a la agricultura o a la ganadería.

Desde un enfoque práctico y accesible, 
la guía recoge cuestiones como el acceso a 

la financiación y a la tierra, la formación o el 
asesoramiento. De esta manera, ofrece res-
puesta a una de las principales demandas 
de los jóvenes agricultores y ganaderos: la 
necesidad de disponer de manera sencilla y 
directa de la información sobre los recursos 
disponibles para acceder al sector.

El documento refleja el carácter empre-
sarial de la actividad agraria y la necesidad 
de conocimiento y organización para su 
gestión, así como la necesidad de la elabo-
ración de un plan de empresa que ejerza 
como piedra angular.

En este sentido, Tierra Firme explica que 
el proceso de incorporación no es único ni 
homogéneo y presenta varios itinerarios 
en función de los objetivos marcados. Es, 
por tanto, un proceso multietapa.

Como novedad, el protagonismo de la 
parte gráfica para lograr una mayor clari-
dad y accesibilidad. También se recoge el 
testimonio real de profesionales del sector 
que ofrecen consejos y recomendaciones.

C o n v o c a t o r i a s
Nace Tierra Firme, un manual para los futuros 

agricultores que quieren iniciarse en la actividad agraria

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765

OFERTA DE EMPLEO: Comercial Exportación, Canal HORECA y tiendas Gourmet 
¿Te apasiona el mundo del aceite y tienes experiencia en ventas 

internacionales?
¿Quieres formar parte de una empresa en crecimiento y referente en 

el sector oleícola?

Funciones principales
• Gestionar y ampliar la cartera de clientes en mercados internacionales.

• Desarrollar y consolidar relaciones comerciales con distribuidores y 
clientes del canal HORECA y tiendas Gourmet.

• Identificar nuevas oportunidades de negocio y analizar tendencias 
del mercado.

• Negociar acuerdos comerciales y establecer planes de acción para 
alcanzar objetivos de ventas.

• Representar a la empresa en ferias y eventos internacionales.

Requisitos
• Experiencia previa en exportación y/o ventas en el canal HORECA, 

preferiblemente en el sector alimentario (No indispensable).
• Nivel avanzado de inglés.

• Motivación y habilidad para trabajar por objetivos y adaptarse a 
diferentes mercados.

• Excelentes habilidades de comunicación y negociación.

¿Qué ofrecemos?
• Contrato estable y salario competitivo, con incentivos por objetivos.

• Formación continua y oportunidades de desarrollo profesional.

¿Te interesa? Envíanos tu CV actualizado a: 
info@haciendatucan.es

¡Únete a nuestro equipo y lleva nuestra pasión 
por el  AOVE PREMIUM al mundo!



A G E N D A

Está pasando...

Calendario de F e r i a s 
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 5

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Enero
F Del 17 al 19 de enero
 Fira de l’Oli de Qualitat Verge Extra
 Les Borges Blanques (Lleida)
 patronat@firaoli.cat 
 www.firaoli.cat

F Del 19 al 21 de enero
 Winter Fancy Food Show
 Las Vegas (EEUU)
 press@specialtyfood.com  
 www.specialtyfood.com

F Del 22 al 26 de enero
 Fitur
 Madrid
 fitur@ifema.es  
 www.ifema.es/fitur

F Del 27 al 29 de enero
 Madrid Fusión
 Madrid
 madridfusion@madridfusion.net   
 www.madridfusion.net

F Del 29 de enero al 2 de febrero
 Agroexpo
 Don Benito (Badajoz)
 comercial@feval.com   
 www.feval.com/agroexpo

F Del 30 de enero al 1 de febrero
 Evolio Expo
 Bari (Italia)
 www.evolioexpo.com/en

¦Febrero
F Del 8 al 10 de febrero
 Pitti Taste
 Florencia (Italia)
 www.taste.pittimmagine.com/en

F Del 10 al 12 de febrero
 Lisbon Food Affair
 Lisboa (Portugal)
 lisbonfoodaffair@ccl.fil.pt
 www.lisbonfoodaffair.fil.pt

F Del 11 al 14 de febrero
 Biofach
 Nüremberg (Alemania)
 www.biofach.de
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Regresa el Festival Córdoba Virgen Extra con 44 puntos de 
venta y numerosas acciones de promoción del AOVE

El Palacio de la Merced, sede de la Diputación 
de Córdoba, ha sido el escenario elegido para 
presentar la segunda edición del Festival Córdoba 
Virgen Extra, una iniciativa que se desarrollará 
del 30 de enero al 2 de febrero en la Plaza de las 
Tendillas de la capital cordobesa y que albergará 
44 puntos de venta y numerosas acciones de pro-
moción del AOVE.

En relación con esta propuesta, el delegado de 
Desarrollo Económico, Promoción y Empleo de la 
institución provincial, Félix Romero, ha señalado 
que “nos encontramos ante el primer evento de 
2025 de la marca Sabor a Córdoba y lo hacemos 
de la mano de uno de los productos estrella de 
nuestra gastronomía, nuestros aceites de oliva 
vírgenes extra”.

Romero ha remarcado también que “esta ini-
ciativa, que se consolida en nuestro calendario, es 
un ejemplo de la importancia de la colaboración 
público-privada. Así, en torno a este producto nos 
reunimos la Diputación de Córdoba, a través de 
Iprodeco (Instituto Provincial de Desarrollo Econó-
mico); el Ayuntamiento de Córdoba; el Consorcio 
de la Gastronomía Cordobesa; las DOP Baena, 
Lucena, Priego y Montoro-Adamuz; la Asociación 
Empresarial de Almazaras Industriales de Córdoba 
(ACORA); la Asociación Española de Municipios 
del Olivo (AEMO); y QvExtra! Internacional”.

“En su segunda edición, este festival nos 
convierte en la provincia del AOVE de calidad, 
y lo hace, una vez más, dando la mano al con-
sumidor. La institución provincial se convierte 
así en el puente que une el producto con el 
consumidor”, ha afirmado.

El presidente de Iprodeco ha hecho referencia, 
además, a que “serán 44 los puntos de venta de 

este II Festival Córdoba Virgen Extra, en el que 
también habrá una extracción de aceite en direc-
to, catas dirigidas, una ruta gastronómica y una 
zona de showcooking”.

Según Romero, “no podemos olvidar que habla-
mos de un producto que supone más de 1.000 mi-
llones de euros para nuestra economía, por lo que 
centramos todos nuestros esfuerzos para convertir 
este encuentro en un éxito y superar las 30.000 visi-
tas que se registraron en su primera edición”.

Desde el Consorcio de la Gastronomía Cordo-
besa, José Manuel Bajo ha incidido en que “este 
evento es algo transversal, puesto que nuestro 
AOVE se convierte en el hilo conductor de toda 
nuestra gastronomía, pero también de nuestra cul-
tura y de nuestra propia idiosincrasia”.

Bajo ha señalado que “la capital cordobesa 
se vestirá del verde dorado de nuestros AOVEs 
y dará lugar a una ruta gastronómica vinculada 
a este producto tan nuestro, tan ligado a nues-
tro territorio”.

Por su parte, el director de AEMO, José María 
Penco, ha insistido “en el compromiso del mun-
do del olivar con un evento que nos permite 
sacar a la calle nuestros aceites, acercándolos 
de primera mano al consumidor cordobés, pe-
ro también a todo aquel que visita Córdoba 
durante estos días, puesto que más del 50% de 
las visitas registradas en 2024 correspondieron 
a turistas”.

Finalmente, la gerente de ACORA, Maca-
rena Sánchez, ha remarcado que “se trata de 
una propuesta en la que se evidencia el trabajo 
de las almazaras en todos nuestros municipios 
como generadoras de riqueza y empleo, de ahí 
su importancia”.




