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M E R C A D O

L a semana transcurre con tranquilidad 
a la espera de que lleguen los aceites 
frescos, que todavía brillan por su au-

sencia en casi todas las regiones productoras.

Jaén
Mercado muy denso a la espera del aceite 
fresco, con escasa operatividad que obliga a 
ofrecer precios meramente orientativos, con 
la oferta intentando deshacerse del poco 
aceite viejo que le queda ante una demanda 
que muestra muy poco interés. En este senti-
do, el lampante y el refinado se establecen a 6.600 €/t.; el virgen, a 
6.800/7.000 €/t.; y el virgen extra, a 7.100/7.300 €/t.

Córdoba
Semana muy tranquila en la que el comprador intenta esperar a la 
nueva campaña y los nuevos precios, y a la entrega de los aceites 
comprados a futuros. Apenas queda aceite viejo y la oferta encuen-
tra dificultades para colocarlo. Así, el lampante se oferta a 6.600 €/t.; 
el virgen, a 6.900/7.000 €/t.; el virgen extra, a 7.100/7.200 €/t.; y el re-
finado, a 6.450 €/t.

Sevilla
Operatividad a cuentagotas y entrada de algún aceite fresco, con 
total tranquilidad tanto por parte de la oferta como de la demanda. 
El campo necesita agua de manera urgente, así como que bajen las 
temperaturas, que siguen siendo muy elevadas. En este contexto, el 
virgen se sitúa a 7.000 €/t.; el refinado, a 6.400 €/t.; y el virgen extra, 
a 7.150/7.800 €/t, en función de la calidad. El lampante, por su parte, 
no muestra cotización al no quedar existencias.

Málaga
Mercado muy tranquilo en el que se retira el aceite adquirido 

con anterioridad donde la oferta intenta 
colocar el producto de la anterior 
campaña pero no encuentra mucha 
receptividad por parte de la demanda, 
por lo que sólo va acompañándola. Escasa 
demanda de aceite nuevo. Por fin han 
llegado las lluvias, que están cayendo 
bien. Una semana más, tan sólo muestra 
cotización el AOVE, que repite a 7.200 €/t.

Castilla-La Mancha
Tranquilidad absoluta con escasa oferta y 

demanda, a la espera de conocer cómo afectará el aforo de la 
Junta. Empiezan a aparecer aceites frescos de la nueva campaña 
que muestran de momento una calidad algo inferior respecto a 
la campaña anterior. Situación preocupante ante la ausencia de 
lluvias porque el campo necesita agua, lo que podría afectar a la 
excelencia de la campaña. En este contexto, el virgen se estable-
ce a 6.800/7.000 €/t.; el virgen extra viejo, a 7.100/7.300 €/t., y el 
fresco a 7.700/7.800€/t.

Extremadura
Semana similar a la anterior, tanto a nivel de precios como de ope-
ratividad, con oferta muy corta de aceite fresco que irá aumentando 
en las próxima semanas; mientras que las precipitaciones, muy nece-
sarias, siguen sin llegar. Así, el lampante repite a 6.500/6.700 €/t.; el 
virgen, a 6.800/6.900 €/t.; y el AOVE, a 7.100/7.400 €/t.

Valencia
Situación idéntica a la de la semana anterior ante la total falta de ope-
ratividad, con una oferta corta y una demanda desaparecida. La próxi-
ma campaña se estima muy corta en cuanto a producción en esta 
zona, con una calidad media. En este sentido, el lampante se oferta 
a 6.700 €/t.; el virgen y el refinado, a 6.800 €/t.; y el AOVE, a 7.200 €/t.

Tranquilidad a la espera de
que lleguen los aceites frescos

A c e i t e  d e  o l i v a
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Por provincias, Jaén, principal productora, 
registrará 445.000 toneladas de aceite, un 
116,1% más; seguida de Córdoba, con 271.000 t. 
(+78,7%); Sevilla, con 125.000 t. (+24%); y Grana-
da, con 103.300 toneladas de aceite (+83,8%).

Por detrás de Granada se sitúa la provin-
cia de Málaga, con 37.800 t. (+21,9%); Cádiz, 
con 22.500 t. (+105,4%); y Huelva, con 9.000 t. 
(-0,6%); y Almería, con 7.400 t. (-41%).

Fernández-Pacheco indicó que “la presente 
campaña se ha visto favorecida por las precipi-
taciones y las temperaturas suaves en primave-
ra, lo que ha contribuido a mejorar parcialmen-
te el estado de las plantaciones”.

En concreto, el informe señala que las pre-
cipitaciones contribuyeron al desarrollo vege-
tativo, y las temperaturas suaves en floración 
favorecieron el cuajado del fruto, con adelantos 
fenológicos de un par de semanas en algunas 
zonas. Actualmente, según añade, se observa la 
diferencia entre las fincas de secano y de riego, 
con aceitunas arrugadas en las primeras, sobre 
todo en la parte más oriental de Andalucía.

En olivar de almazara la principal labor que se 
realiza es el desvaretado y en algunas parcelas 
se preparan los suelos para la recolección.

Por otra parte, se espera que el olivar de 
almazara genere 17,3 millones de jornales, de 
los cuales el 64,6% se generan en la recolección. 
Sólo en la provincia de Jaén se contabilizan 3,8 
millones de jornales en recolección, un 34,2% 
del total andaluz.

Fernández-Pacheco aseguró que “el olivar 
no sólo es el principal cultivo de Andalucía, sino 
que es marca Andalucía y así es reconocido en 
muchas partes del mundo. El olivar forma par-
te de la tradición, de la cultura y del paisaje de la 
región”. Por ello, “tal y como se comprometió 
el presidente Juanma Moreno, Jaén será la 
sede del Centro de Reconocimiento de Calidad 

de Aceite de Oliva”. “Queremos que nuestro 
aceite sea el de mejor calidad y que así sea reco-
nocido en todo el mundo”, concluyó.

Olivar ecológico
El informe apunta que en los últimos diez 
años, la superficie de olivar ecológico se ha 
incrementado en 76.777 hectáreas y continúa 
creciendo hasta alcanzar 134.782 ha. en 2023, 
lo que representa un 8,6% de la superficie to-
tal de olivar de almazara en Andalucía.

La producción de aceite de oliva ecológico 
en Andalucía en la campaña pasada ascendió 
a 19.649 toneladas, aumentando un 45,6% 
respecto a 2022/23.

Para 2024/25 se estima una producción de 
29.230 toneladas de aceite ecológico, lo que su-
pone un aumento del 48,8% respecto a la cam-

paña precedente. Córdoba, con 15.760 t., será 
la principal provincia productora (+82,1%). A 
Córdoba le siguen Sevilla, con 5.500 t. (+23,1%); 
Jaén, con 4.200 t. (+119,7%); Granada, con 1.910 
t. (+62,9%); Huelva, con 960 t. (-49,1%); Málaga, 
con 390 t. (+24,7%); Almería, con 280 t. (-70,6%); 
y Cádiz, con 230 t. (-21%).

Aceituna de mesa
La Consejería prevé una producción de aceitu-
na de mesa de 388.487 toneladas en la campa-
ña 2024/25 en esta Comunidad, lo que supone 
un 18,1% más que la obtenida en la temporada 
precedente, pero un 3,2% menos que la media 
de las últimas cinco campañas.

El informe de la Junta destaca que tras la caída 
de producción de las últimas campañas, este 
año se espera un aumento de cosecha gene-
ralizado en todas las provincias. Sevilla, como 
principal provincia productora, aumentará su 
producción un 14,1 %, alcanzando las 280.000 t. 
Córdoba también incrementará su producción 
de forma notable (+35,7%, hasta 62.693 t.) y Má-
laga en menor medida (+9,8%, hasta 38.165 t.).

En Andalucía la variedad hojiblanca es la 
más importante, con un 58% de la producción 
(226.399 t.), seguida de manzanilla (129.618 t.), 
gordal (20.751 t.) y otras (11.719 t.). 

La producción aforada se estima que alcance 

El consejero de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural, Ramón Fernández-Pacheco, presentó el 3 de octubre en Jaén los da-
tos oficiales de aforo de la cosecha del olivar para la campaña 2024/25, en la que se espera una producción de aceituna de alma-
zara en esta Comunidad de 5.347.700 toneladas de las que se obtendrán 1.021.000 toneladas de aceite de oliva, lo que supone 
un 76,6% más respecto a la temporada anterior y un 19,7% más que la media de las cinco últimas.

A C T U A L I D A D  -  A f o r o  A n d a l u c í a 

Aforo: Andalucía prevé que su producción 
de aceite de oliva se sitúe en 1.021.000 toneladas

en la campaña 2024/25, un 76,6% más
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valores superiores a los de las dos últimas cam-
pañas, aunque sin llegar a la media de años ante-
riores. En las variedades hojiblanca y manzanilla 
se prevé que aumente la cosecha respecto al 
año pasado, mientras que en gordal y otras va-
riedades minoritarias será ligeramente inferior.

El informe apunta que la campaña de verdeo 
se inició el 26 de agosto con apertura de los 
puestos para la variedad gordal, comenzando 
con la manzanilla a primeros de septiembre 
con buenos precios y calidades en general. Las 
posibles lluvias de otoño podrían acrecentar los 
volúmenes de cosecha y un calibre adecuado 
en la hojiblanca para su destino a mesa.

El empleo asociado a las labores de campo 
en el olivar de aceituna de mesa se estima para 
la campaña 2024/25 en unos 3,42 millones de 
jornales. Las labores de recolección (2,15 millo-
nes de jornales) supondrán el 62,7% de todas 
las labores de campo .

Mercado de aceituna de mesa
Según este informe, en 2023/24 las exportacio-
nes andaluzas de aceitunas preparadas o con-
servadas superaron las 286.000 t. (661 millones 
de euros). Aunque en los últimos años el volu-
men de aceituna exportada ha descendido, su 
valor se ha incrementado significativamente. 
Andalucía es la principal Comunidad Autónoma 
exportadora, con el 70% del total nacional.

Hasta el mes de julio de la campaña 2023/24 
se registraron 116 países a los que se exportó 
aceituna de mesa desde Andalucía. Estados 
Unidos fue el principal país de destino con el 
18% del total de aceituna exportada desde An-
dalucía, seguido de Italia (14%), Arabia Saudita 
(8%) y Francia (7%).

En el caso del país norteamericano, el informe 
señala que tras las medidas arancelarias de Esta-
dos Unidos a la aceituna de mesa española, las 
importaciones de este producto se han reduci-

do significativamente, estabilizándose de forma 
progresiva hasta alcanzar en 2023/24 las 42.523 t.

Por otro lado, la campaña 2023/24 alcanzó un 
precio medio en origen de la aceituna para mesa 
de 1,29 euros/kg., lo que supuso un 46,6% más que 
la campaña anterior y un 84,7% más que la media 
de las últimas cuatro campañas. En la presente 
campaña, según este informe, el precio medio del 
mes de septiembre se situó en 1,60 euros/kg.

Valoraciones de las OPAs
Tras conocerse los datos oficiales del aforo, el 
gerente y portavoz de Asaja -Jaén, Luis Carlos 
Valero, ha destacado que “las cifras en Jaén son 
mejores, puesto que la provincia va a producir 
prácticamente la mitad de toda Andalucía, por lo 
que será el granero del aceite este año”.

Valero ha explicado que la producción pre-
vista, en caso de confirmarse finalmente, su-
pondrá que las disponibilidades para el año que 
viene no sean tan altas como se esperaba. “En 
este sentido, pensamos que habrá una cierta 
resistencia a la tensión de precios hacia la baja”. 
Teniendo en cuenta que la producción de An-
dalucía supone el 80% de la nacional, y con un 
enlace cifrado en 176.000 toneladas, el gerente 
y portavoz de Asaja-Jaén ha estimado unas 
disponibilidades de 1.500.000 toneladas “que 
serán suficientes para abastecer al mercado sin 
que sobre en exceso”.

Por su parte, el responsable de Olivar de 
COAG-Andalucía y secretario general de la or-
ganización en Jaén, Juan Luis Ávila, ha insistido 
en que “no podemos perder de vista que los 
datos presentados se refieren a una situación 
que no refleja en su conjunto la falta de agua 
del mes de septiembre y las malas previsiones 
para el mes de octubre”.

“En general, los datos muestran lo que ya 
sabíamos que la cosecha de aceite se recupera 
tras tres años de cosechas desastrosas, pero 
hay mucha incertidumbre con lo que puede pa-
sar con los secanos, ya que la falta de agua está 
provocando que se esté arrugando el fruto, 
lo que puede provocar la caída del fruto en el 
peor de los casos, y la reducción de rendimien-
to graso en el mejor. Esperamos que llueva en 
los próximos días y la mala situación del olivar 
de secano no vaya a peor”, ha aseverado.

Además, la organización ha reclamado al 
consejero que transmita al Ministerio de Agri-
cultura la necesidad de sentar al sector para ce-
rrar una cifra de funcionamiento del mecanis-
mo de autorregulación que permita a futuros 
una mayor estabilidad de los precios y asegure 
una rentabilidad al productor.

Finalmente, el secretario general de UPA-Anda-
lucía y responsable de la Sectorial de Olivar y Aceite 
de Oliva de UPA, Cristóbal Cano, coincide en esas 
previsiones “porque son las mismas que hacíamos 
desde la organización hace unos meses y se verán 
ratificadas siempre y cuando lleguen unas espera-
das y absolutamente necesarias lluvias muy abun-
dantes que permitan recuperar la cara que tiene 
el campo. En caso contrario, estimamos que no se 
llegará a esas cifras, ni a nivel regional ni nacional”.

A su juicio, “tenemos momentos clave de 
aquí al inicio de la recolección, que es previsible 
que se retrase esperando esas ansiadas lluvias 
que hagan recuperar la cara que tiene el cam-
po, sobre todo en el secano, donde está ya la 
aceituna arrugada y cayéndose. Si no llueve se 
puede perder gran parte de la producción”.

En cuanto a los precios, Cano ha afirmado que 
“esperamos estabilidad. Se ha comentado que 
llegaremos a final de campaña de comercializa-
ción con un enlace de 176.000 toneladas. Y con el 
aforo hecho público no hay ningún objetivo para 
que se produzca un descalabro en los precios”.

A C T U A L I D A D  -  A f o r o  A n d a l u c í a 
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 ANDALUCÍA
 Lampante, base 1º 6.700/6.750 6.600  
 Virgen 6.900/7.000 6.800/7.000  

 Virgen extra 7.100/7.300 7.100/7.300

 Refinado 6.750 6.600

 Lampante, base 1º 6.750 6.600

 Virgen 6.900/7.000 6.900/7.000

 Virgen extra 7.100/7.200 7.100/7.200

 Refinado 6.450/6.500 6.450

 Lampante, base 1º Sin oper. Sin oper.

 Virgen 7.000 7.000

 Virgen extra 7.150/7.800 7.150/7.800

 Refinado 6.500 6.400

 Lampante, base 1º 6.700/6.750 6.600

 Virgen 6.900/7.000 6.800/7.000

 Virgen extra 7.100/7.300 7.100/7.300

 Lampante, base 1º Sin oper. Sin oper.  
 Virgen Sin oper. Sin oper.  
 Virgen extra 7.200 7.200

 CASTILLA-LA MANCHA 
 Virgen  6.900 6.800/7.000

 Virgen extra  7.100/7.300 7.100/7.300 (viejo)

   7.700/7.800 (nuevo)

 Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.

 COMUNIDAD VALENCIANA
 Lampante, base 1º  6.700 6.700 

 Virgen 6.800 6.800

 Virgen extra  7.200 7.200

 Refinado 6.800 6.800 

 EXTREMADURA 
 Lampante, base 1º 6.500/6.700 6.500/6.700

 Virgen 6.800/6.900 6.800/6.900  
 Virgen extra 7.000/7.500 7.100/7.400
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EUROS/T.
SEMANA 

7/13 octubre ‘24
(Cierre día 3 octubre ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

30 sept./6 octubre ‘24
(Cierre día 26 sept. ‘24)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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 A C E I T E  D E  G I R A S O L
 (Sobre origen a granel) 
 Crudo Sin oper. Sin oper.  
 Refinado 1.080 1.150/1.160
 A C E I T E  D E  S O J A
 (Sobre origen cisternas) 
 Crudo 1.025 1.085
 Refinado 1.075 1.130 
 
 A C E I T E  D E  S E M I L L A S  
 Refinado 1.080 1.150/1.160
 

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A    ANDALUCÍA
 Refinable, base 10º Sin oper. Sin oper. 

 Refinado, winterizado, a granel, sobre origen  3.450/3.500 3.400/3.450 

 

 
Oleínas de aceite de girasol-soja    Sin oper.    Sin oper. 

 Oleínas de orujo Sin oper.  Sin oper. 

Ácidos grasos de oliva  Sin oper. Sin oper. 

 (de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

30 sept./6 octubre ‘24
(Cierre día 26 sept. ‘24)

EUROS/T.
SEMANA 

7/13 octubre ‘24
(Cierre día 3 octubre ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2023

2023

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

4ª semana de 
septiembre

1ª semana de 
septiembre

4ª semana de 
septiembre

1ª semana de 
septiembre

3ª semana de 
septiembre

2ª semana de 
octubre

3ª semana de 
septiembre

2ª semana de 
octubre

2024

2024

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com
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 SEBO FUNDIDO s/c s/c  
 SEBO FUNDIDO s/c s/c 

 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy s/c s/c   
 SEBO FUNDIDO, Fancy s/c s/c 

 GRASA ANIMAL 3º (origen) 880 880 

 GRASA ANIMAL 5º (origen) 895 895 

 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen) 1.110 1.110 

 ACEITE DE COCO (refinado) 1.717 1.717 

 ACEITE DE LINAZA (refinado) s/c s/c   
 ACEITE DE MADERA 4.320 4.320   
 ACEITE DE RICINO 1.339 1.339 

 ACEITE DE PATA DE BUEY s/c s/c   
	 ACEITE	DE	PESCADO	refinado 6.980 6.980 

 GLICERINA BIDESTILADA s/c s/c 

 GRASA ANIMAL DE CORTEZAS
 DE CERDO < 5º (destino)  s/c s/c  

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

7/13 octubre ‘24
(Cierre día 3 octubre ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

30 sept./6 octubre ‘24
(Cierre día 26 sept. ‘24)

€/t.€/t.
M A D R I D

*P
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cio
s o
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra  8,90 8,90
 ACEITE DE OLIVA refinado 6,50 6,40
 ACEITE DE OLIVA lampante 4,90/5,10 4,90/5,10 
 
 ACEITE DE ORUJO refinado  3,80 3,80
 ACEITE DE GIRASOL refinado 1,08 1,13
 ACEITE DE MAÍZ refinado 1,20  1,20
 ACEITE DE SOJA refinado 1,13 1,16
 ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,00 2,20
 
  ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,10 9,00/9,10 

 ACEITE DE OLIVA virgen  Sin oper. Sin oper.

Euro
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 ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,30/7,50 7,30/7,50

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,50/8,50 7,50/8,50

 ACEITE DE OLIVA refinado 5,50/5,60 5,50/5,60

 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 7,10/7,30 7,10/7,30
 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 7,05/7,15 7,05/7,15
 (Precios facilitados por
 Olio Officina Magazine) 

 ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,30/7,50 7,30/7,40

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&  C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

7/13 octubre ‘24
(Cierre día 3 octubre ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

30 sept./6 octubre ‘24
(Cierre día 26 sept. ‘24)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (3 de octubre de 2024)
(Los tipos de mercado)

Peseta .............................166,386
Lira italiana ................. 1.936,270
Escudo portugués ..........200,482
Dracma griego........ ........340,750
Florín.. ................................. 2,204
Dólar....................................1,111
Dólar Canadá...................... 1,498
Yen japonés. ..................... 160,57
Corona sueca ...................11,335
Corona checa ...................25,053
Libra esterlina .....................0,841
Franco suizo ....................... 0,937

   1 semana 1 mes  2 meses 3 meses 6 meses 12 meses  

 Euro (euribor) ...................................  - - - - - 3,73 

 Dólar ...............................................  - 4,57 - 4,97 5,26 5,68 

 Yen Japonés .....................................  - - - - - - 

 Libra Esterlina ...................................  - 4,03 - 4,32 4,71 - 

 Franco Suizo .....................................  - - - - - - 

 Dólar Canadiense ..............................  - - - - - -  

Mercado internacional

€/t.€/t.
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M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

   piensos   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
  €/t.

Harina de soja (s. fábrica) ........................  470

Harina de girasol (integ.) (abril) ....................  290

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas. 

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo)..........................................  1.550

 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú  s/c

Harina de soja (Buenos Aires) s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)  €/t.
Maíz  325

Trigo panificable  360

Trigo forrajero (puerto destino)  340

Cebada cervecera  270

Cebada dos carreras  270

Colza (puerto destino)  752

Guisantes  280

Centeno   220

Harina de girasol (pellets)  230

Harina de girasol (alto proteico)  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 
1.073,00 centavos de dólar por bushel; la 
última semana cerró a 1.071,75.
u Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 341,40 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 325,60.
u Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 43,72 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 44,32. 
u Precios: Futuros octubre.

Maíz: Terminó la semana a 431,75 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 415,00.
u Precios: Futuros diciembre.

Cooperativas

José Gilabert, reelegido 
presidente de Puerta de las Villas 

para los próximos cuatro años
Entre los puntos del orden del día de la 

última asamblea de socios de la SCA San 
Vicente de Mogón se incluía la renovación 
del Consejo Rector y, una vez realizada la 
votación, la única candidatura presentada 
fue secundada por más del 87% de los vo-
tos, dando como resultado la reelección 
de José Gilabert como presidente de la en-
tidad por séptimo mandato consecutivo.

Según ha destacado José Gilabert, “es 
un hito para nosotros, porque es la prime-
ra vez que entran mujeres en la rectora, y 
lo hacen por su valía y disposición a traba-
jar por los socios. También es cierto que 
una cooperativa como la nuestra, con una 
gestión avanzada, innovadora y con mu-
chos proyectos en marcha, vivía una pe-
queña anomalía al tener un consejo rector 
compuesto sólo por hombres. Eso es algo 
que hemos querido solucionar en este 
séptimo mandato, en el que volvemos a 
formar un importante grupo de personas 
que toman el relevo del anterior, que ha 
trabajado muy bien, ha estado muy unido 
y en el que costaba trabajo que alguno 
diese un paso al lado. Por ello, tengo que 

agradecer a los dos miembros que dejan 
el consejo, Román Lara y Luis Castillo, su 
trabajo en estos años y su generosidad en 
la renovación de los cargos”.

En cuanto a los objetivos que se marca 
la nueva rectora para los próximos cuatro 
años, Gilabert ha indicado que “la estrate-
gia va a seguir siendo la diferenciación a tra-
vés de la calidad, así como la sostenibilidad 
medioambiental, social y económica. Tene-
mos muchos proyectos iniciados, como la 
construcción de la planta fotovoltaica, y ya 
hemos puesto en marcha la planta de com-
postaje. Asimismo, estamos en proceso de 
creación de la comunidad energética y de 
ejecución de otros proyectos de aprovecha-
miento de subproductos para ponerlos en 
valor. En fin, a pesar de llevar 24 años al fren-
te de la cooperativa no se acaban las ideas e 
iniciativas para lograr que Puerta de las Villas 
siga siendo pionera en muchos aspectos”.
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En el marco del Día de la Mujer Rural, este con-
greso reunirá a destacadas voces femeninas del 
sector oleícola para reflexionar sobre los retos y 
oportunidades que afronta la industria a lo largo 
de toda la cadena de valor, desde el cultivo, la 
recolección y la gestión en almazaras y coopera-
tivas hasta el proceso industrial y comercial del 
aceite, según ha informado la compañía.

Este congreso contará con tres mesas redon-
das que abordarán temas como el relevo gene-
racional, la innovación, el liderazgo de la mujer 
en el sector y la sostenibilidad. Esta cita pretende 
ser la primera de una serie de iniciativas impulsa-
das por Deoleo, destinadas a fomentar la igual-
dad de género en la industria, alineadas con sus 
valores y objetivos de sostenibilidad.

En el acto de presentación del congreso celebra-
do en el Ayuntamiento de Córdoba, el director de 
comunicación de Deoleo, José Antonio Bonache, 
ha apuntado que “este primer congreso Creciendo 
Juntas marca un hito en la industria ofreciendo un 
espacio para discutir, reflexionar y reconocer el 
papel crucial de liderazgo de las mujeres en el sec-
tor oleícola. Qué mejor lugar para hacerlo que en 
Córdoba, nuestra casa y el hogar de nuestra fábrica 
de Alcolea, de la mano del Ayuntamiento y de la 
Fundación Almazaras de la Subbética”.

Temáticas, mesas de debate y ponentes
La estructura del programa del congreso está 
inspirada en la cadena de valor del aceite. De 
este modo, la primera mesa tratará “El rol de 
la mujer en el cultivo del olivo” y estará modera-
da por Nuria Yáñez, directora de la Fundación 
Almazaras de la Subbética. En esta mesa se 
debatirá la contribución crucial de las mujeres 
en las primeras etapas de la producción de 
aceite, destacando su papel como “fijadoras 
de población” en las zonas rurales. En ella parti-
ciparán Manuela Aguilera González, agricultora 
y propietaria de olivar en Priego de Córdoba; 
Fernanda Merino, agricultora de la cooperativa 
Nuestra Señora del Rosario en Nueva Carteya; 

Mª José Campos Arrebola, agricultora y secre-
taria de la Cooperativa Nuestra Señora de la 
Consolación en Doña Mencía; y Rafael Pérez de 
Toro, director global de calidad de Deoleo.

Moderada por José Antonio Bonache, la se-
gunda mesa, titulada “Innovación y liderazgo de 
la mujer en la industria oleícola”, analizará cómo 
las mujeres están liderando la innovación en la 
industria, mejorando la calidad del producto y 
promoviendo prácticas sostenibles. En ella parti-
ciparán Brígida Jiménez, doctora en farmacia, es-
pecialización en grasas por el CSIC y directora del 
Centro IFAPA de Cabra; Rosa Gallardo, directora 
de la Cátedra Internacional de Inteligencia Artifi-
cial y Agricultura de la Universidad de Córdoba; 
Consoli Molero, maestra de almazara, gerente, 
responsable de producción de la Cooperativa 
Olivarera de Valdepeñas (COLIVAL), y Premio a la 
Mejor Mujer Productora del Mundo en los EVOO-
LEUM Awards 2024; y María del Mar García Capa-
rrós, directora de la fábrica de Alcolea de Deoleo.

La tercera y última mesa, “De la almazara a 
la mesa: el impacto de la mujer en el futuro del 
sector oleícola”, será moderada por Victor Roig, 
director general de Deoleo en España, y en ella 
se reflexionará sobre el liderazgo femenino en 
la distribución y comercialización del aceite, así 
como su contribución a la internacionalización 
del producto. En esta mesa participarán Blanca 
Torrent, primera teniente de alcalde, delegada 
de Hacienda, Economía y Empleo del Ayunta-
miento de Córdoba; Rosa Vañó, directora co-
mercial y de marketing de Castillo de Canena 
Olive Juice y académica de la Real Academia de 
Gastronomía; Lucía Matas, directora comercial 
de Almazaras de la Subbética; y Mariu Luchetti, 
directora de marketing, innovación y sostenibili-
dad de Deoleo Global.

Escucha activa de las mujeres en la industria
Este congreso se enmarca en la estrategia de 
sostenibilidad y RSC de Deoleo, que se ha pro-
puesto impulsar buenas prácticas en materia 

ambiental, social y de gobernanza, asociadas a 
la mujer bajo el lema “Creciendo Juntas”. Así, la 
compañía busca fomentar el liderazgo femeni-
no en la industria, facilitando el diálogo y la es-
cucha activa de las mujeres en el sector oleícola.

Gracias al Protocolo de Sostenibilidad de Deoleo, 
que ya ha servido de apoyo a más de 52.000 agri-
cultores y 82 almazaras de seis países diferentes, 
con un área de influencia positiva en 292.749 hec-
táreas de olivares, varias almazaras han implantado 
políticas en materia de diversidad, igualdad e inclu-
sión. En la actualidad, el 88,9% de ellas ha firmado 
un acuerdo por la igualdad y el 47,6% ha realizado 
algún curso o charla divulgativa sobre esta materia.

La sostenibilidad: piedra angular
El impulso del congreso por parte de Deoleo tam-
bién responde al firme compromiso de la compa-
ñía con una hoja de ruta que prioriza el impulso de 
la sostenibilidad. Bajo el propósito “Cuidamos lo 
que te cuida”, la compañía dirige su estrategia de 
sostenibilidad centrada en tres pilares clave: “Cre-
ciendo juntos”, que promueve el cuidado de la 
tierra y los agricultores; “Blends hechos con amor”, 
que busca alcanzar los más altos estándares de 
calidad; y “Cuidando de ti”, donde se fomenta el 
bienestar de consumidores y empleados.

Gracias a su Protocolo de Sostenibilidad, en 
2023 el 100% de las almazaras adscritas recibió 
formación en prácticas ESG, y la mayoría ya 
registra sus consumos de agua y energía. Ade-
más, a través de proyectos como Soil O-Live, 
financiado por la Comisión Europea, Deoleo 
promueve técnicas agrícolas que mejoran la 
sostenibilidad y calidad del suelo.

Asimismo, la empresa colabora con coope-
rativas españolas -especialmente con la Unión 
de Pequeños Agricultores y Ganaderos (UPA)- 
desde 2017 para apoyar a los agricultores y 
fomentar el desarrollo rural sostenible. Este 
compromiso incluye mejorar la calidad y tra-
zabilidad del aceite de oliva, así como ofrecer 
formación directa a los productores.

Deoleo celebra el primer congreso “Creciendo Juntas:
El rol de la mujer en el futuro del sector oleícola”

Deoleo ha anunciado la celebración del primer congreso “Creciendo Juntas: El rol de la mujer en el futuro del sector oleícola”, 
que tendrá lugar el próximo 14 de octubre en el Palacio de Orive (Córdoba), con el objetivo de seguir fortaleciendo su compro-
miso con la sostenibilidad, la igualdad y el liderazgo femenino en el sector oleícola.



MERCACEI SEMANAL • 7/13 OCTUBRE 202412

A C T U A L I D A D  -  A f o r o  i n t e r n a c i o n a l

España
El director de la Asociación Es-
pañola de Municipios del Olivo 
(AEMO), José María Penco, 
asegura que realizar una pre-
visión de la cosecha en España 
esta campaña es “más difícil que 
nunca porque nos encontramos ante 
una producción muy incierta debido a va-
rias razones”.

Según asegura, existe una gran hetero-
geneidad en el fruto entre unas zonas y 
otras, incluso dentro de la misma comarca 
o provincia, a lo que se suma la escasez de 
precipitaciones en gran parte de Andalucía 
durante el final del verano y el inicio del 
otoño, “lo que arroja aún más incertidum-
bre a esta previsión. Prácticamente no 
ha llovido en el centro de gravedad de la 
producción nacional desde el pasado mes 
de mayo y, además, en estas dos primeras 
semanas de octubre no se prevén borras-
cas importantes”.

Asimismo, añade que durante la pasada 
primavera tanto las lluvias como las tem-

peraturas fueron favorables. Así, tras 
dos años de sequía y baja produc-

ción, las precipitaciones se situa-
ron en torno a la media históri-
ca e incluso fueron superiores. 

Además, durante la floración y 
cuajado, las temperaturas fueron 

realmente favorables. “En junio todo 
parecía a favor y preveíamos una buena 
cosecha, dado el evidente cuaje en el árbol 
y con la vecería jugando a nuestro favor. 
Una cosecha prevista entonces que, sin ser 
récord o muy superior a la media, podría 
situarse en torno a 1,5 millones de tonela-
das”, señala Penco.

Sin embargo, afirma que los olivares de 
secano han visto -y sufrido- cómo se su-
cedían cuatro meses, desde junio a sep-
tiembre, sin aporte alguno de humedad al 
suelo, “lo que hace que se frene el desa-
rrollo normal del fruto y que la lipogénesis 
o formación de aceite se esté viendo ya 
comprometida”. Además, explica que la 
aceituna se encuentra arrugada y pequeña, 
especialmente en algunas variedades prin-

cipales en nuestro país como son picual o 
arbequina, cultivares más sensibles a la falta 
de agua en los secanos.

“En definitiva, resulta aventurado ofrecer 
una cifra. No obstante, en cualquier caso, 
si tuviéramos que dar una horquilla de pro-
ducción en España lo haríamos augurando, 
con todas las reservas, entre 1,2 y 1,4 millo-
nes de toneladas. Y todo ello en función 
todavía de que lleguen las esperadas lluvias 
entre octubre y la primera quincena de no-
viembre, ya que después podemos afirmar 
que la fase de formación de aceite práctica-
mente se habrá finiquitado”, detalla.

“Esperemos al inminente aforo de la Jun-
ta de Andalucía que se anunciará en breve y 
que realmente es el único basado en datos 
reales de campo y siguiendo una rigurosa 
metodología”, concluye.

Italia
El director de la Associazione Nazionale 
Città dell’Olio, Antonio Balenzano, apunta 
que la sequía y el calor en las principales 
regiones productoras -Puglia y Sicilia- están 

¿Cómo será la campaña oleícola 2024/25
en los principales países productores?

Consultores y expertos internacionales del sector oleícola abordan para Mercacei las previsiones de producción de la campaña 
oleícola 2024/25 en los principales países productores.
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provocando el colapso de 
la producción de acei-

te de oliva italiano. 
Según las estimacio-
nes de ISMEA-Una-

prol, se espera una 
producción de alrede-

dor de 224.000 toneladas.
De hecho, señala que Puglia ha visto su 

cosecha reducida a la mitad en compara-
ción con el año pasado, debido a la escasez 
de lluvias durante el verano y a las altas 
temperaturas. Calabria y Sicilia registran 
una situación similar, si bien se espera que 
en el norte y el centro de Italia aumente la 
producción un 70% en comparación con el 
ejercicio anterior. En cualquier caso, afirma 
que la calidad será muy alta en todo el país.

A su vez, asegura que el precio en la 
gran distribución se mantiene en los nive-
les del año pasado, siendo sustancialmen-
te el doble en comparación con hace dos 
ejercicios. “La estrategia tendrá que girar 
en torno a la concienciación del consumi-
dor para que elija un producto de calidad 
que provenga de las miles de fincas oliva-
reras del territorio nacional, a través del 
descubrimiento de experiencias de oleotu-
rismo en los territorios de las 500 ciudades 
oleícolas italianas”, considera.

Por su parte, Marco Scanu, oleólogo y 
asesor internacional en olivi-

cultura y elaiotecnia, des-
taca que la campaña 
oleícola en Italia mues-
tra una clara señal de 
consolidación con una 

producción mínima de 
240.000 toneladas de aceite 

de oliva virgen y, sobre todo, virgen extra.
Al igual que en 2022, se repite una ten-

dencia de alternancia climática entre las 
regiones productoras del sur del país y el 
resto de las áreas más frías, mientras que 
el centro de Italia sorprende en cantidad 
y calidad.

“Lamentablemente, las altas tempera-
turas y la falta de irrigación en los olivares 
tradicionales han jugado un papel deter-

minante en la baja producción de todas 
las regiones del sur, excepto la región de 
Campania, que registra una buena situa-
ción”, precisa.

Grecia
En el  caso de 
Grecia, el bró-
ker especializa-
do en el merca-
do griego Luigino 
Mazzei señala que 
se estima una producción total de apro-
ximadamente 250.000 toneladas, lo que 
supone un “marcado aumento”, de las 
cuales 100.000 t. corresponden al Pe-
loponeso; 70.000 t. a Creta; 30.000 t. a 
Zakynthos, Corfú, Mitilini y Rodas (Islas); 
30.000 t. a Grecia continental; y 20.000 
t. a Grecia septentrional.

Según Mazzei, la producción puede va-
riar 10.000-20.000 t. dependiendo del rendi-
miento de la aceituna. “Hasta el momento el 
clima ha sido seco, con temperaturas máxi-
mas de entre 30 y 33°C, con muy pocas llu-
vias. No se han producido ataques de mosca 

del olivo ni enfermedades fúngicas”, añade.
“Debido al importante aumento de 

los precios de mercado, los productores, 
atraídos por las buenas cotizaciones, se 
inclinarán por adelantar la cosecha. Espe-
cialmente en el Peloponeso y en el norte 
de Grecia es posible que ya haya oferta de 
aceite nuevo entre mediados y finales de 
octubre”, asegura.

Asimismo, Konstantinos Tsoronis, quími-
co y oleólogo, subraya que las condiciones 

climáticas hasta el momen-
to han propiciado una 
maduración de las 
aceitunas muy tem-
prana. Además, a su 
juicio, “estas condi-
ciones especiales regis-
tradas hasta el momento, 
con temperaturas muy altas durante largos 
períodos de tiempo y días fríos esporádi-
cos, han ayudado a los productores a tener 
aceitunas libres de infecciones, como la 
mosca del olivo y la antracnosis”.

Según Tsoronis, los olivares de regadío 
no se enfrentan a ningún problema en par-
ticular, por lo que se espera que obtengan 
muy buenos rendimientos.

“Las previsiones más optimistas apun-
tan a una producción de 250.000 tonela-
das, incluso un poco más si se registran 
buenas lluvias desde ahora hasta la cose-
cha. Por otro lado, si volvemos a afrontar 
altas temperaturas, la producción puede 
reducirse un 10% respecto a la previsión 
inicial, lo que está relacionado con el olivar 
de secano”, afirma.

Túnez
El agente comercial 
y bróker italiano 
A d r i a n o  C a r a -
mia afirma que la 
próxima cosecha 
en Túnez será “muy 
buena” y aunque no se 
acerca al récord de producción alcanzado 
en la campaña 2019/20, que fue de alre-
dedor de 440.000 toneladas según datos 
del Consejo Oleícola Internacional (COI), 
la producción prevista se situará entre 
280.000 y 320.000 toneladas.

A su juicio, la buena situación de princi-
pios de verano ha mejorado notablemente 
gracias a las beneficiosas precipitaciones 
recibidas al final de la temporada estival en 
todo el territorio tunecino, especialmente 
en la zona de Sfax y Gabes, donde se ha 
registrado un grave estrés hídrico debido a 
la falta de lluvia en los últimos meses. En su 
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opinión, el aspecto de los árboles ha mejo-
rado considerablemente.

Según Caramia, la campaña comenzará 
sin prácticamente stock, debido al excelen-
te comportamiento exportador durante 
los 10 primeros meses de campaña (más de 
181.000 t. comercializadas en el exterior).

A su vez, afirma que el estado vegetativo 
de las plantas es “muy bueno” y no se ha 
constatado de momento presencia de pa-
tógenos, salvo a nivel estrictamente local.

Este experto precisa que la parte cen-
tral del país será fundamental en el volu-
men de producción: Mahdia y Sahel ob-
tendrán entre 90.000 y 100.000 toneladas; 
Kairouane Sidi Bouzi prevé 100.000 t.; la 
región de Sfax estima aproximadamente 
15.000-20.000 t.; las regiones del norte es-
peran 35.000-45.000 t.; las regiones del sur 
(Gabes, Mednine, Zarzis) esperan registrar 
30.000 t.; y las regiones occidentales (Gafs, 
Kasserine) producirán cerca de 20.000 t.

“La tendencia meteorológica de las 
próximas semanas será importante para 
mantener las buenas previsiones o incluso 
mejorarlas, a medida que aumenten los ren-
dimientos. Incluso desde el punto de vista 
cualitativo, las expectativas son optimistas, 
esperando una proporción importante de 
aceites de oliva vírgenes extra”, detalla.

Marruecos
En cuanto a Marrue-
c o s ,  N o u r e d d i n e 
Ouazzani,  experto 
internacional en olivi-

cultura, explica que la 
producción para la campa-

ña oleícola 2024/25 experimentará un 
descenso “innegable” por tercer año 
consecutivo. Temperaturas excepcional-
mente altas y días muy calurosos en in-
vierno, primavera y verano, combinados 
con la falta de lluvias, especialmente en 
verano, han sido las principales caracte-
rísticas climáticas.

“Se registraron temperaturas excepcio-
nalmente altas, especialmente durante los 
meses de julio y agosto. Estas condiciones 

provocaron un fuerte estrés hídrico en el 
fruto de los olivares de zonas áridas, que 
acabó disminuyendo”, apunta.

Según Ouazzani, las estimaciones actua-
les de los operadores del sector olivarero 
marroquí sitúan la producción entre 60.000 
y 80.000 toneladas, lo que supone un des-
censo de entre el 45 y el 60% respecto a la 
producción de un año normal, estimada 
entre 120.000 y 180.000 t. Sin embargo, si 
persiste la falta de agua, con su repercusión 
en el calibre de los frutos y en la extracta-
bilidad del aceite de oliva, las previsiones 
sitúan la producción entre 40.000 y 60.000 
t., por lo que se espera una campaña oli-
varera corta. La mayor parte de esta pro-
ducción procederá de olivar tradicional de 
regadío y de olivar intensivo. Estos olivares 
de regadío (tradicionales e intensivos) re-
presentan aproximadamente el 30% de la 
superficie olivarera de Marruecos, estimada 
en 1.220.000 hectáreas.

En consecuencia, las almazaras industria-
les experimentarán un notable incremento 
de sus costes y una disminución de la pro-
ducción de aceite de oliva. Esta situación, 
según este experto, tendrá importantes re-
percusiones en el mercado local del aceite 
de oliva, cuyo precio oscilará entre 85 DH/
litro y 120 DH/litro.

Turquía
Por su parte, Mu-
rat Küçükçakıre, 
ingeniero agró-
nomo y asesor de 
varios proyectos en Tur-
quía y Azerbaiyán, recuerda que este país 
batió un récord histórico en 2022 y que para 
la cosecha de 2024 se espera también una 
buena producción.

En su opinión, los meses de verano secos 
y la falta de lluvias en algunas regiones han 
afectado parcialmente a la producción. Se 
estima que la producción media rondará 
las 350.000-360.000 toneladas, si bien las 
instituciones oficiales siguen trabajando en 
estas previsiones.

Otro factor que, a su juicio, influirá en la 

producción de aceite de oliva es el precio 
de las aceitunas de mesa. “Actualmente 
se habla de un precio medio inferior a 1 
euro, por lo que una cantidad importante 
se destinará a la producción de aceite de 
oliva”, resalta.

Portugal
En Portugal -in-
forma Alberto 
Serralha, CEO de 
Sociedade Agrí-
cola Ouro Vegetal, 
S.A. (SAOV), produc-
tor y consultor internacional de aceite de 
oliva-, la producción se espera que sea 
superior a la del año anterior, pero lejos 
del récord de la temporada 2019/20. “La 
climatología fue en general favorable al 
olivo, ya que las principales zonas produc-
toras acumularon entre 600 y 800 mm de 
lluvia por m2 en el año hidrológico. No se 
han verificado olas de calor en primavera 
y el verano fue bastante más fresco que 
en ejercicios anteriores. Las producciones 
se observan muy irregulares: los campos 
mas jóvenes presentan una elevada carga 
de fruto, mientras que las plantaciones en 
seto más antiguas presentan, en general, 
de mediana a baja cosecha. Los secanos 
varían de acuerdo con la cosecha del año 
anterior, observándose la alternancia pro-
ductiva habitual del olivo”, precisa.

Serralha considera que el estado sanita-
rio de los campos es actualmente bueno, 
“si bien la intensidad y la distribución de las 
lluvias de octubre van a definir la viabilidad 
de posibles ataques de aceituna jabonosa, 
que suele ser el principal problema de la 
olivicultura portuguesa”.

En su opinión, las almazaras iniciarán 
su actividad poco a poco en los próximos 
días y registrarán una mayor intensidad 
a partir del 7 de octubre. “Las tempera-
turas son más favorables que en años 
anteriores, pero la grasa acumulada en el 
fruto no es alta. Así, se estima que la pro-
ducción se sitúe entre 170.000 y 200.000 
toneladas de aceite de oliva”, concluye.
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Entra en vigor la nueva extensión de norma de la 
Interprofesional del Aceite de Oliva Español

La extensión de norma que entró en vigor el 
pasado 1 de octubre es la quinta impulsada por 
la Interprofesional del Aceite de Oliva Español 
desde que se publicó la primera, en noviembre 
de 2008. A su juicio, se trata de una herramien-
ta fundamental para incrementar la demanda 
de los aceites de oliva de España en todo el 
mundo mediante ambiciosas campañas de 
promoción, a las que la organización destina 
más del 80% de sus fondos.

El otro gran objetivo es garantizar la innova-
ción en campos fundamentales para el futuro 
de la actividad, tanto en agronomía y tecno-
logía alimentaria como en salud. Para llevar a 
cabo estos trabajos, la Interprofesional em-
plea fondos aportados por el sector, a razón 
de seis euros por tonelada de aceite de oliva 
producido y comercializado, cifra que se man-
tiene invariable desde la primera extensión de 
norma. De esa cantidad, tres euros correspon-
den a la aportación económica de producción 
y elaboración del producto en España y los 
tres restantes a la aportación de comercializa-
ción/envasado. El mecanismo de seguimiento 
y control de las aportaciones activado por la 

Interprofesional ofrece garantías al sector 
del cumplimiento del acuerdo. De hecho, en 
la campaña 2022/23 las aportaciones alcanza-
ron, dentro del periodo de pago, el 99,40% del 
total de obligaciones.

“La nueva extensión de norma es una ga-
rantía de continuidad en la importante labor 
que llevamos desarrollando desde finales 
de 2008 y que nos ha permitido duplicar 
nuestras ventas en el exterior y alcanzar el 
liderazgo en los principales mercados mun-
diales, con EEUU a la cabeza. Además, se 
trata del instrumento que, desde ya mismo, 
vamos a emplear para recuperar el consumo 
que se ha perdido recientemente en dos de 
las campañas más difíciles que recordamos. 
De hecho, en el sector estamos convencidos 
de que, gracias a los esfuerzos realizados en 
promoción, hemos logrado mantener un 
nivel de ventas que nadie podía imaginar en 
tal escenario”, ha asegurado Pedro Barato, 
presidente de la organización.

Según los datos de la Interprofesional, “la es-
calada en los precios provocada por la drástica 
bajada de las producciones en las dos últimas 

campañas ha tenido un importante efecto en 
los precios y en los niveles de ventas. Aunque 
el precio se ha llegado a multiplicar por tres, 
superando los 9 euros por kilo en origen, la 
demanda ha seguido siendo sólida, como de-
muestran las cifras que maneja el Ministerio de 
Agricultura, Pesca y Alimentación (MAPA)”.

Asimismo, la organización ha añadido que, 
“con los últimos datos disponibles, los corres-
pondientes a agosto, vemos como a falta de 
un mes para el cierre de la campaña se han 
comercializado 1.055.000 toneladas de aceites 
de oliva, un 3,9% más que en agosto de 2023, 
aunque un 23,6% menos que en la media de las 
últimas cuatro campañas”.

En su opinión, el mercado nacional es el que 
mejor se ha recuperado a pesar de los precios 
récord de este año, incrementando las ventas 
en un 19,1%, hasta alcanzar las 375.000 t., un 19% 
inferior a la media de las últimas cuatro campa-
ñas. Por su parte, el mercado exterior ha man-
tenido las mismas cifras de hace un año, con 
unas exportaciones de 680.100 t. y una caída 
del 25,6% con respecto a la media de las cuatro 
últimas campañas.

VIII Rutas del Aceite: descubre las almazaras, 
AOVEs y productos de Jaén

El Centro de Interpretación “Olivar y Aceite” 
de Úbeda (Jaén) ha puesto en marcha la octa-
va edición de Rutas del Aceite, una actividad 
cuyo objetivo es contribuir a la promoción y 
difusión del aceite de oliva virgen extra. La pro-
gramación incluye 17 experiencias únicas de 

oleoturismo que se 
desarrollarán desde el 
11 de octubre hasta el 
15 de diciembre en 11 
municipios de Jaén.

Se trata de un pro-
yecto de oleoturismo 
que se desarrolla du-

rante el periodo de recolección de la aceituna 
para descubrir los recursos y entidades que 
elaboran o tienen al AOVE como protagonista.

La iniciativa incluye una serie de rutas de acei-
te programadas con el objetivo final de aden-
trarse en la cultura del AOVE y el olivar de Jaén.

Además, este año contará con la colabora-
ción de la IGP Aceite de Jaén y se identificará a 
aquellos productores inscritos que participan 
con este sello de calidad.

Un año más, el diseño del cartel ha sido rea-
lizado por Antonio Cuenca, de la empresa Su-
perfluido, y está representado por una niña y 
un olivo centenario, simbolizando el profundo 

vínculo entre las nuevas generaciones y el le-
gado ancestral de la cultura del aceite en la pro-
vincia de Jaén. El olivo es un emblema de for-
taleza, historia y arraigo cultural; mientras que 
la niña representa la curiosidad, el aprendizaje 
y la conexión con el futuro. Juntos simbolizan 
la continuidad de un patrimonio que perdura 
a través del tiempo, transmitiendo el conoci-
miento milenario de la producción del aceite de 
oliva en el mundo actual.

La inscripción en las actividades tiene un cos-
te de entre 5 y 10 euros, cuya recaudación irá 
destinada a la Asociación de Alzheimer “21 de 
septiembre” de Úbeda.
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Un nuevo proyecto desarrollará soluciones 
biotecnológicas para mejorar la resistencia

del olivo y el pistacho al estrés hídrico
El Grupo Operativo supranacional OP-BIO-

TECH ha puesto en marcha un proyecto pione-
ro que desarrollará soluciones biotecnológicas 
que mejoren la resistencia del olivo y el pista-
cho frente al estrés hídrico, mediante trata-
mientos tanto para sistemas de secano como 
de riego. Para conseguirlo, utilizará microor-
ganismos seleccionados que aumentarán el 
rendimiento de las producciones agrícolas.

Mediante la aplicación de bacterias benefi-
ciosas, OP-BIOTECH pretende incrementar la 
capacidad de las plantas para absorber agua y 
nutrientes, optimizando su rendimiento tanto 
en cultivos de secano como de regadío. Estos 

microorganismos, al establecer una simbiosis 
con las raíces de las plantas, no sólo combaten 
el estrés hídrico, sino que también mejoran la 
fertilidad del suelo y refuerzan la defensa natural 
de las plantas frente a plagas y enfermedades.

“El uso de estos microorganismos especiali-
zados no sólo ayudará a que las plantas sobre-
vivan mejor en condiciones de sequía, sino que 
también contribuirá a aumentar la calidad y la 
producción en estos cultivos”, han explicado 
los responsables del proyecto. La aplicación de 
estas soluciones biotecnológicas se realizará tan-
to en las hojas como en el suelo y su efectividad 
será evaluada a través de ensayos de campo.

El proyecto OP-BIOTECH cuenta con la co-
laboración de destacadas instituciones y em-
presas del sector agroalimentario, como Cito-
liva, Agroptimum Desarrollos Globales S.L.U., 
Oleoestepa y Green Universe Agriculture; así 
como con el respaldo científico del Instituto 
Madrileño de Investigación y Desarrollo Ru-
ral, Agrario y Alimentario (IMIDRA). Además, 
la iniciativa se enmarca en la línea de ayudas 
para la Innovación en la Agricultura del Plan 
Estratégico de la PAC y está cofinanciada por el 
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación 
(MAPA), junto con el Fondo Europeo Agrícola 
de Desarrollo Rural (FEADER).

Investigan la utilidad de la pulpa de aceituna
en la alimentación de ganado vacuno

El Grupo Operativo BOVINOLIVE “Obtención 
sostenible de carne y leche vacuno por aprovecha-
miento biocircular de subproductos del aceite de 
oliva” trata de determinar la utilidad de la pulpa 
de aceituna en la alimentación de los terneros de 
engorde y las vacas de ordeño.

Así lo ha asegurado Andrés Luis Martínez, par-
ticipante del proyecto e investigador del ceiA3 
del Grupo “Ciencia Animal | AGR-195” de la Uni-
versidad de Córdoba (UCO), quien ha detallado 
que en rumiantes “los subproductos fibrosos 
son siempre muy interesantes y una alternativa 
útil a otras materias primas que compiten con 
la alimentación de otras especies domésticas 
como cerdos o aves”. Para saber su utilidad, 
“hay que probarlo experimentalmente y es lo 
que hemos hecho en este trabajo”, ha añadido.

En los ensayos llevados a cabo en explota-
ciones socias de Dcoop y de Alba Ganaderos S. 
Coop. And., tanto con terneros como con vacas 
de ordeño, “se ha reemplazado una parte de la 
alimentación convencional por una cantidad de 
pulpa de aceituna para demostrar que esta ración 
no afecta negativamente a los parámetros pro-

ductivos y saber si la pulpa de aceituna podría te-
ner un efecto sobre la calidad del producto final”.

En el laboratorio, la investigadora adscrita 
al ceiA3 del Grupo “Lactología y tecnología de 
la carne | AGR-120” de la UCO, Carmen Avilés, 
ha señalado que “se está evaluando la calidad 
de la carne de terneros de engorde” tras la 
suplementación de su dieta con “este subpro-
ducto de la industria del olivar”. Asimismo, se 
está estudiando “si hay alguna repercusión en 
parámetros tecnológicos como la capacidad 
de retención de agua de esta carne, el color o 
la textura que, además de a nivel sensorial, los 
medimos instrumentalmente a través de un 
texturómetro o de un colorímetro”.

La composición de la carne, o lo que es lo 
mismo, el porcentaje de humedad, proteína 
y grasa, y la naturaleza de esa grasa (perfil 
de ácidos grasos), se analizarán durante los 
próximos ensayos de este proyecto. La va-
riación de este perfil “puede ser una ventaja 
de la alimentación con pulpa de aceituna, ya 
que, si los animales en cuya ración se incluye 
este subproducto presentan una grasa más 

insaturada, estaremos obteniendo una carne 
más saludable”, ha explicado Avilés.

La experta ha manifestado que las técnicas 
que se emplearán “pueden llegar a ser muy 
esclarecedoras” al recordar que no existen 
muchas investigaciones sobre el efecto de la 
ración en la calidad de la carne en animales 
alimentados con pulpa de aceituna, ya que 
“no sabemos cómo afecta al perfil de com-
puestos volátiles que son determinantes para 
atributos sensoriales como el olor, el aroma 
o el sabor, ni a los compuestos fenólicos. No 
sabemos si va a quedar algún tipo de huella 
de esa alimentación con pulpa de aceituna en 
lo que es el producto”, ha precisado.

Respecto al análisis sensorial, ha avanzado 
que “se está diseñando un panel de consumi-
dores para dar a probar esta carne y conocer si 
hay alguna diferencia a nivel subjetivo”.

El Grupo Operativo está compuesto por 
Dcoop, Alba Ganaderos SCA y el ceiA3 junto a la 
Universidad de Córdoba a través de los grupos 
de investigación “Ciencia Animal|AGR-195” y 
“Lactología y tecnología de la carne | AGR-120”.
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QvExtra! aborda el proceso de la 
solicitud de una alegación saludable 
para los aceites de oliva vírgenes

El Palacio de la Diputación de Córdoba acogió 
el 24 de septiembre la II Jornada de Etiquetado 
Nutricional y Saludable de los Aceites de Oliva 
Vírgenes Extra en la UE organizada por QvExtra! 
Internacional, en la que dio a conocer la situación 
del dossier técnico presentado a la Autoridad Eu-
ropea de Seguridad Alimentaria (EFSA, por siglas 
en inglés) para alcanzar por primera vez una ale-
gación saludable para los aceites de oliva vírgenes 
relativa al riesgo de enfermedad.

Según la asociación, la jornada registró gran 
éxito de asistencia, con más de 100 profesiona-
les, entre ellos las 33 empresas de la entidad, 
socios de honor de la misma y las principales 
asociaciones del sector -la Interprofesional del 
Aceite de Oliva Español, la Fundación Patrimonio 
Comunal Olivarero, Infaoliva, ACORA, Almazaras 
Federadas de España o la Sectorial Nacional 
del Aceite de Oliva Virgen con DOP-, empresas 
patrocinadoras como Vetreria Etrusca y Arola 
y otras muchas firmas interesadas en este hito 
iniciado por QvExtra! en 2022.

La jornada comenzó con la mesa de presenta-
ción -moderada por Rafael Muela, de Mueloliva, 
socio de QvExtra! y presidente de la DOP Priego 
de Córdoba-, en la que estuvieron presentes 
Félix Romero, vicepresidente tercero de la Dipu-
tación de Córdoba; Soledad Serrano, presidenta 
de QvExtra!; y Jaime Lillo, director ejecutivo del 
Consejo Oleícola Internacional (COI).

Posteriormente, tuvo lugar la ponencia ofreci-
da por Isabel Pérez, responsable de Salud y Nu-
trición de Grupo Danone y responsable Danacol 
en España, en la que puso en valor la importancia 
que tiene para Danone la inversión en materia de 
I+D y la dirección de estas inversiones hacia la con-
secución de alegaciones saludables, siendo uno 
de los principales motivos para poder transmitir al 
consumidor el valor de sus productos.

A su vez, los asistentes recibieron una forma-
ción intensa sobre las guías EFSA y sus procedi-
mientos por parte de Álvaro Lancharro, 
subdirector de Gestión de Seguridad Ali-
mentaria de la Agencia Española de Se-

guridad Alimentaria y Nutrición (AESAN).
La mesa redonda de la jornada -moderada 

por Herminia Millán, gerente de QvExtra!- estu-
vo integrada, además de por Álvaro Lancharro, 
por los doctores Miguel Ángel Martínez, cate-
drático de Medicina Preventiva y Salud Pública 
de la Universidad de Navarra y socio de honor 
de QvExtra!; María del Carmen Millán, científico 
titular del Instituto de la Grasa-CSIC y responsa-
ble del comité científico del proyecto de alega-
ción saludable para los aceites de oliva vírgenes; 
y Dulce Miranda, socia de Deloitte y experta en 
propiedad industrial e intelectual en el sector 
alimentario, que está apoyando a la asociación 
durante el proyecto. En ella se detalló de forma 
exhaustiva el proceso de alegación iniciado y 
los hitos alcanzados hasta el momento. En con-
creto, el proyecto se encuentra en la fase 3 de 
validación administrativa por parte de la EFSA 
y se espera que el dossier presentado pueda 
pasar al panel técnico en pocas semanas para su 
evaluación. Entre la documentación aportada, 
se encuentran más de 350 analíticas certificadas 
completas de caracterización de AOVEs con 
sello SIQEV de QvExtra!; 60 certificaciones de 
analíticas auditadas por SGS dentro del sistema 
de autocontrol propio del sello SIQEV; y más de 
100 artículos que conforman los mecanismos 
descritos para relacionar el AOVE con la reduc-
ción de la enfermedad cardiovascular.

La jornada fue clausurada por José Miguel 
Herrero, director general de Alimentación del 
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación 
(MAPA), quien transmitió el agradecimiento 
de este Departamento hacia QvExtra! por el 
esfuerzo que está llevando a cabo y su genero-
sidad con el resto del sector oleícola, ya que sus 
33 empresas han cedido el derecho futuro de 
propiedad intelectual sobre la alegación presen-
tada. Del mismo modo, mostró su compromiso 
en la búsqueda de apoyos para este proyecto.

Sovena y la 
Fundación Gota de 
Leche renuevan 
su colaboración 
para el programa 
“Desayunos 
Saludables”

El director de Compras de Aceite de Oliva del 
Grupo Sovena, Gabriel Estévez, y el director de la 
Fundación Gota de Leche, Manuel Sobrino, han 
firmado la renovación del convenio de colabo-
ración que permite a un grupo de 60 menores 
en riesgo de exclusión disfrutar del programa 
“Desayunos Saludables” a lo largo del curso es-
colar. Durante el encuentro también ha estado 
presente Antonio Millán, presidente del Patro-
nato de Fundación Gota de Leche y pediatra del 
Hospital Universitario de Valme (Sevilla).

Este programa de Fundación Gota de Leche 
se desarrolla en dos colegios de la zona norte 
Macarena de Sevilla: CEP San José Obrero y Pío 
XII. Desde sus comienzos en el curso 2009-10, 
esta iniciativa ha permitido proporcionar desa-
yunos diarios a más de 900 niños.

“Para Sovena es muy satisfactorio poder 
contribuir un año más a mejorar la alimenta-
ción de estos niños. Consideramos que la in-
fancia es la base de nuestra sociedad y que una 
buena alimentación es clave para el desarrollo 
de las personas. Por ello, creemos importante 
apostar por el bienestar de estos niños, asegu-
rándoles al menos el desayuno y ciertos hábi-
tos saludables”, ha afirmado Gabriel Estévez.

Los desayunos son variados a lo largo de 
la semana y constan de alimentos incluidos 
en la Dieta Mediterránea (pan, aceite de oli-
va, leche, fruta, cereales...). Gracias a la con-
tribución de Sovena, un grupo de menores 
inmigrantes tiene garantizado no menos del 
25% del valor calórico diario necesario para 
la calidad nutricional de un niño, según han 
destacado ambas entidades.

A C T U A L I D A D  -  S a l u d
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El VI Encuentro de Olivicultores, organi-
zado por Grupo Oleícola Jaén en el marco 
de Aula Oleícola Innova, creada en cola-
boración con la Universidad Internacional 
de Andalucía (UNIA), concluyó el pasado 
27 de septiembre tras cuatro intensos días 
de ponencias, mesas redondas y una visita 
técnica a las fincas del grupo. Este evento 
abordó la importancia del relevo genera-
cional, la transformación de la olivicultura, 
la innovación y la adaptación a las nuevas 
circunstancias climáticas y económicas en 
el sector del olivar.

El encuentro, que tuvo lugar del 24 al 
27 de septiembre en la sede Antonio Ma-
chado de la UNIA en Baeza, reunió a pro-
fesionales del sector oleícola de España 
y Portugal, quienes debatieron sobre los 
principales desafíos y oportunidades de la 
olivicultura en la actualidad.

El encuentro comenzó el 24 de septiem-
bre con la mesa inaugural centrada en el 
relevo generacional en la olivicultura. Mo-
derada por María Jesús Hernández, cate-
drática de la Universidad de Jaén (UJA), 
la mesa contó con la participación de los 
olivicultores Miguel Rodríguez Fernández 
(padre) y Juan Miguel Rodríguez Cabrera 
(hijo); Carmelo Sánchez (Padre) y Carmelo 
Sánchez (hijo), responsables de Terrano-
vus; y Nati Almansa, Head of Business De-
velopment en Glocally y empresaria agrí-
cola. También intervino Carmen Morillo, 

directora económica y financiera de Grupo 
Oleícola Jaén, quien explicó el proceso de 
transformación de la empresa a lo largo de 
tres generaciones.

El 25 de septiembre se celebró la mesa 
redonda titulada “¿Es posible la transfor-
mación en la olivicultura jiennense?”, mo-
derada por Juan Vilar, CEO de VILCON; y 
presentada por Remigio Morillo, director 
operativo de Grupo Oleícola Jaén. En esta 
mesa, expertos del sector como Francisco 
Carmona Lara, gerente de Carmonagro; 
Cristóbal Sánchez, delegado de Agromillo-
ra Iberia Andalucía; Rafael López Uceda, 
director técnico de Área de Ingeniería y 
Olivicultura de IADA Ingenieros; Juan Car-
los Cañasveras, de Desarrollo de Negocios 
en BALAM Agriculture; Rafael Guzmán, 
presidente de la SCA San Agustín de Lina-
res y secretario general de Asaja-Jaén; y 

Tomás Ramírez, gerente de Hacienda El 
Mesto, analizaron las oportunidades que 
ofrecen las nuevas variedades de olivo y 
las tecnologías aplicadas al cultivo para 
mejorar la productividad, la rentabilidad y 
la sostenibilidad.

El 26 de septiembre la jornada estuvo de-
dicada a los desafíos de la climatología y los 
precios en el sector oleícola, una cuestión 
de máxima preocupación para los agriculto-
res. Antonio Estévez, ingeniero técnico agrí-
cola de Nutesca; y Jesús Cuervas, CEO de 
Jesús Cuervas Intermediación, ofrecieron 
su visión sobre cómo el cambio climático y 
la volatilidad de los precios están afectando 
a la rentabilidad del olivar. La mesa fue mo-
derada por Joaquín Morillo, director opera-
tivo de Grupo Oleícola Jaén, quien facilitó el 
debate entre los asistentes.

El encuentro cerró con la ponencia de 
Manuel Pimentel, exministro de Trabajo y 
experto en desarrollo rural. En su charla ti-
tulada “La venganza del campo”, Pimentel 
destacó la desconexión que se ha produci-
do entre los consumidores y el origen de 
los alimentos, poniendo en valor la impor-
tancia crucial del sector agrícola no sólo en 
la producción alimentaria, sino también en 
la sostenibilidad y el desarrollo rural.

Tras la intervención de Pimentel, los asis-
tentes se desplazaron a las instalaciones 
de AOVEland, donde se celebró un cocktail 
que permitió un networking distendido 
entre los asistentes.

El 27 de septiembre el encuentro con-
cluyó con una visita técnica a las fincas de 
Grupo Oleícola Jaén, ubicada en Torreque-
bradilla, donde los asistentes -de la mano 
del asesor agronómico de Oleícola Jaén, 
Carlos Nogales- pudieron conocer de pri-
mera mano las innovaciones en el cultivo 
del olivo y el proceso de producción de 
aceite de oliva virgen extra.

El futuro del sector oleícola, los retos
climáticos y la rentabilidad del olivar centran

el VI Encuentro de Olivicultores
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Las V Jornadas “Virgen Extra: 
Patrimonio Saludable” analizan el 
papel del AOVE en la cultura, 
la salud y la economía

El Centro de Interpretación “Olivar y Acei-
te” de Úbeda (Jaén) celebró el pasado 26 de 
septiembre las V Jornadas “Virgen Extra: Pa-
trimonio Saludable”, un evento que reunió a 
expertos de la salud y la gastronomía, así como 
a la industria del aceite de oliva virgen extra. Las 
jornadas ofrecieron un espacio de reflexión y 
debate sobre el papel del aceite de oliva en la 
cultura, la salud y la economía, además de la 
promoción de su consumo a través del oleotu-
rismo y la innovación.

La jornada -patrocinada, entre otras entida-
des, por Grupo Editorial Mercacei- comenzó 
con la inauguración a cargo de la presenta-
dora Laura Martínez Espejo, seguida de las 
intervenciones institucionales de Javier Gámez, 
presidente de la Asociación “Olivar y Aceite” 
Provincia de Jaén; Antonio Carazo, Product 
Marketing Manager de Pieralisi España; Fran-
cisco Lozano, diputado de Promoción y Turis-
mo; Soledad Aranda, delegada territorial de 
Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural en 
Jaén; y Antonia Olivares, alcaldesa de Úbeda.

El público demostró gran interés por los te-
mas presentados, especialmente en aquellos 
vinculados directamente al impacto saludable 
del AOVE y su uso en la cocina, según destaca-
ron sus organizadores.

El “Bloque de Salud” se inició con la in-
tervención del doctor Fernando López Se-
gura, facultativo especialista del Área de 
Medicina Interna del Hospital Universitario 
Reina Sofía, quien habló sobre la Dieta Me-
diterránea rica en AOVE y sus beneficios 
cardiovasculares. Seguidamente, la doctora 
Rosa María Lamuela, profesora del Depar-
tamento de Nutrición y Bromatología de la 
Universidad de Barcelona, expuso los bene-
ficios de utilizar el AOVE en la cocina.

Tras un coffee break, tuvo lugar la 
entrega de reconocimientos. Así, el Pre-
mio Virgen Extra 2024 en Salud fue pa-

ra el estudio CordioPrev; el Premio Virgen Extra 
2024 en Experiencia fue para Brígida Jiménez, 
del Centro IFAPA de Cabra (Córdoba); el Pre-
mio Virgen Extra 2024 en Gastronomía fue para 
Monserrat de la Torre, del restaurante Cantina 
La Estación, de Úbeda; y el Premio Virgen Extra 
2024 en Innovación Pieralisi fue para el Grupo 
Operativo PREDIC I (UJA).

En el “Bloque Gastronómico”, Juan Car-
los García, chef del restaurante Vandelvira 
(Baeza), mostró la versatilidad del AOVE en 
la alta cocina mediterránea; Pilar Gutiérrez, 
responsable de Oleoturismo de Picualia, ex-
puso la importancia del oleoturismo como 
estrategia de desarrollo rural; y Toña López 
de las Huertas, jefa de cocina del restauran-
te Aureum, ofreció un showcooking que 
deleitó a los asistentes.

El “Bloque de Innovación y Marketing” co-
menzó con la charla sobre digitalización en el 
olivar de Francisco Ramón Feito, catedrático 
de la Universidad de Jaén, mientras que Teresa 
Pérez, gerente de la Interprofesional del Aceite 
de Oliva Español, analizó el comportamiento 
del consumo en las dos últimas campañas oleí-
colas.

Después del almuerzo, el “Bloque de Expe-
riencia Saludable” se inició con la intervención 
de César Hueso-Montoro, profesor del Depar-
tamento de Enfermería de la Universidad de 
Jaén, quien explicó los beneficios del AOVE en 
el cuidado de la piel periestomal.

La jornada concluyó con un taller sobre 
otros usos del AOVE a cargo de Andrés 
Jiménez (Notaliv Cosmética Natural) y An-
tonia Sevilla (CosmeticaOlivo).

Finalmente, los asistentes realizaron una 
visita a la almazara de la Cooperativa La Ca-
rrera de Úbeda.

Estudian la 
biodiversidad 
varietal del olivo 
en la provincia
de Cádiz

Estudiar la biodiversidad varietal del olivo en la 
provincia de Cádiz con el fin de ofrecer produc-
tos de calidad diferenciada, mejorar la competi-
tividad y adaptar el cultivo a las nuevas condicio-
nes de cambio climático es el objetivo principal 
del Grupo Operativo Biolivo.

Según ha informado Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucía, aunque el olivar no ha 
sido uno de los cultivos más importantes de la 
provincia, sí que está experimentando un im-
portante incremento en superficie; sin embargo, 
este desarrollo de nuevas plantaciones se está 
realizando en base a muy pocas variedades, 
algo que contrasta con la gran diversidad varietal 
del olivo en la Comunidad Autónoma andaluza 
donde se han identificado más 150 distintas. De 
éstas, se han localizado un 20% de ellas en pros-
pecciones realizadas en los últimos años.

En el caso de la provincia de Cádiz, estos aná-
lisis se han centrado sobre todo en el olivo sil-
vestre, si bien faltan todavía muchas zonas cul-
tivadas por prospectar en la provincia donde se 
podrían localizar variedades locales con un alto 
índice de peligro de extinción.

Así, se pretende realizar un estudio de la diversi-
dad genética de los olivos antiguos que se conser-
van en fincas de la provincia de Cádiz y se establece-
rán ensayos comparativos de variedades en seto y 
en vaso. Además, se caracterizarán los aceites de 
oliva vírgenes extra obtenidos a partir de sus frutos 
con el fin de poder conocer el potencial de estas 
variedades. Se hará una completa caracterización 
físico-química de sus aceites con el objeto de esta-
blecer sus calidades y perfiles específicos en deter-
minados compuestos de interés. El proyecto ten-
drá acciones demostrativas y de difusión al sector.

Cabe destacar que a través del uso de TICs se 
evaluará el comportamiento del olivar ante cam-
bios de temperatura o variaciones de precipita-
ción y de superficies, así como la calidad del acei-
te según variedades y condiciones ambientales.
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La Cátedra Caja Rural de Jaén
de la UJA aborda la aplicación de 
la PAC en el olivar jiennense y 
propuestas de mejora

La Antigua Escuela de Magisterio de Jaén 
acogió el 26 de septiembre la celebración 
de la jornada “La aplicación de la PAC al oli-
var jiennense: propuestas de mejora para la 
próxima reforma”, organizada por la Cáte-
dra Caja Rural de Jaén José Luis García-Lo-
mas Hernández de Economía, Comercializa-
ción y Cooperativismo Oleícola de la Univer-
sidad de Jaén (UJA).

Desde su creación, la Cátedra contribuye 
a este debate con el fin de plantear, desde la 
provincia de Jaén, la Política Agraria Común 
(PAC) que mejor se adapte a las necesidades 
de la oleicultura jiennense. Con este propósi-
to, en la jornada se analizaron los resultados 
de la aplicación de la PAC 2023-2027 en la 
provincia, al objeto de determinar su impac-
to (positivo y negativo) sobre la rentabilidad 
de la actividad, el desarrollo rural y el medio 
ambiente. Tras este diagnóstico, en segundo 
lugar, se propuso debatir sobre cuáles son 
los cambios que habría de introducirse para 
que la PAC contribuyese de manera efectiva 
a un desarrollo equilibrado del sector provin-
cial del olivar y los aceites de oliva.

El catedrático de Comercialización e Investi-
gación de Mercados de la UJA y director de la 
cátedra Manuel Parras Rosa, resaltó que “so-
bre todo queremos hacer prospectiva, porque 
tenemos un nuevo marco 2028 y nos interesa 
conocer qué PAC necesita el olivar jiennense, y 
a la vista del rigor de la cátedra qué tendríamos 
que demandar desde la provincia de Jaén para 
que la próxima PAC se acople bien y haga un 
olivar jiennense más competitivo”.

Por su parte, el vicerrector de Desarrollo 
Territorial y Comunicación de la UJA, Alberto 
del Real Alcalá, se refirió a la actividad que 
desarrolla esta cátedra para asegurar que 
“está a la vanguardia del análisis de todos los 
temas que incluyen y afectan a una cuestión 
como la PAC, que tiene que ver con el PIB de 
la provincia”. En concreto, sobre la jornada 
resaltó que “se va a debatir no después, sino 
antes, qué va a pasar con la PAC, que es un 
instrumento absolutamente importante en 
la provincia para los agricultores”.

El acto inaugural contó además con las 
intervenciones del subdirector de la Caja Ru-
ral de Jaén, Barcelona y Madrid, Luis Jesús 
García-Lomas; el diputado de Agricultura y 
Ganadería de la Diputación de Jaén, Francis-
co Javier Perales; y el delegado del Gobierno 
de la Junta de Andalucía, Jesús Estrella.

Tras la inauguración, se realizó una presen-
tación de la jornada y de los resultados de 
los trabajos realizados por la cátedra sobre 
la PAC y su impacto en la provincia de Jaén, 
a cargo del propio Manuel Parras y del ca-
tedrático de Análisis Geográfico Regional la 
UJA José Domingo Sánchez.

Posteriormente, se desarrollaron las po-
nencias “Aplicación de la PAC 2023-2027: una 
primera evaluación”, a cargo de Armando 
Martínez, coordinador de Agricultura y Ali-
mentación de la Junta de Andalucía; y “La 
próxima PAC: la PAC que necesita el olivar 
de Jaén”, a cargo de José Antonio Gómez-Li-
món, catedrático de la Universidad de Cór-
doba y miembro de la cátedra.

Por último, previo a un debate general, se 
celebró una mesa redonda sobre “Reflexio-
nes y propuestas de futuro sobre la PAC”, 
moderada por el profesor de la UJA Antonio 
Garrido Almonacid y que contó con la parti-
cipación de David Erice (UPA), Miguel Ángel 
Montávez (Asaja) y Francisco Elvira (COAG).

Cooperativas 
Agro-alimentarias 
ofrece formación 
a los responsables 
de los Consejos 
Rectores

El Palacio de Congresos de Jaén (IFEJA) aco-
gió del 23 de septiembre al 2 de octubre un 
curso de formación dirigido a responsables de 
Consejos Rectores. Esta actividad formativa, 
organizada por Cooperativas Agro-alimentarias 
con la colaboración del Ministerio de Agricultura, 
Pesca y Alimentación (MAPA), tuvo una dura-
ción de 28 horas y entre sus objetivos destacó 
dotar a los miembros de los Consejos Rectores 
de herramientas, conocimientos y habilidades 
para mejorar su profesionalización y facilitar el 
objetivo ejercicio de sus funciones.

El subdelegado del Gobierno de España en 
Jaén, Manuel Fernández, que participó en inau-
guración de la formación, puso en valor el com-
promiso del Gobierno de España con la moder-
nización y el futuro de las cooperativas y ha sub-
rayado importancia de los valores cooperativos 
en el contexto actual del sector agroalimentario.

Un total de 24 alumnos pertenecientes a 14 
cooperativas participaron en estas jornadas, de 
los que siete son presidentes y destacó la pari-
dad entre hombres y mujeres.

En este sentido, el gerente de Cooperativas 
Agro-alimentarias de Jaén, Antonio Guzmán, 
resaltó la participación en las jornadas de las 
mujeres y los jóvenes, “el futuro del olivar está 
en el relevo generacional y en la incorporación 
de los jóvenes y mujeres tanto en las labores 
agrícolas como en los órganos de gestión de 
los Consejos Rectores y en su participación en 
las asambleas generales”.

La organización ofrece esta formación di-
rigida a la mejora de la competitividad y mo-
dernización de las entidades agroalimentarias 
abordando temas fundamentales como el 
marco jurídico del asociacionismo, el régimen 
económico, las competencias empresariales, 
habilidades directivas, igualdad de oportuni-
dades y responsabilidad social.
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Los grupos de investigación “RNM-271” y 
“FQM-175”, pertenecientes al Instituto Quími-
co para la Energía y el Medio Ambiente (IQUE-
MA) de la Universidad de Córdoba (UCO), 
junto a dos entidades del sector olivarero -la 
Asociación Empresarial de Almazaras Industria-
les de Córdoba (ACORA) y la cooperativa COVI-
DESA-, han puesto en marcha el proyecto Oli-
ve4Future, que pretende valorizar el alpeorujo 
y aportar una solución integral e innovadora a 
la problemática que genera este residuo.

Para ello, según ha informado la UCO, apli-
carán al alpeorujo cuatro tecnologías que pre-
tenden valorizarlo. En primer lugar, emplearán 
bioprocesos de compostaje y co-compostaje 
para degradar la materia orgánica y obtener 
una enmienda orgánica o compost aplicable a 
suelos empobrecidos. Así, “se evitará la aplica-
ción del alpeorujo directamente en el suelo te-
niendo en cuenta su carácter ácido y su eleva-
da salinidad, que podría influir negativamente 
en el suelo y el desarrollo vegetal”, ha explica-
do Mª Carmen Gutiérrez Martín, investigadora 
del Grupo “RNM-271”.

En segundo lugar, aplicarán la digestión anae-
robia para obtener energía en forma de biogás, 

contribuyendo así a la demanda de energías 
renovables. En este sentido, emplearán un pro-
ceso, denominado bio-metanización, que busca 
reducir la carga contaminante de los residuos 
orgánicos transformándola en biogás, es decir, 
mayoritariamente en gas metano, un compues-
to de elevado poder calorífico.

Por último, según ha precisado Almudena 
Benítez de la Torre, investigadora del Grupo 
“FQM-175”, con la pirólisis y la carbonización 
hidrotermal el equipo pretende transformar el 
alpeorujo en biochar (un biocarbón o carbón 
vegetal que presenta características ventajosas 
para el medio ambiente) y en carbones activa-
dos que se incorporarán a sistemas de alma-
cenamiento energético como la fabricación de 
electrodos de bajo coste para la tecnología de 
baterías litio-azufre.

Así, el proyecto, en el que intervienen dis-
tintos agentes de la cadena de valor, como el 
sector productivo o el industrial y que estará 
en marcha hasta junio de 2025, es una apuesta 
por la economía circular y la bioeconomía para 
prolongar la vida útil de los subproductos y 
residuos de la producción del aceite de oliva, 
según ha destacado la UCO. Además, ofrece 

la posibilidad de incorporar mecanismos de efi-
ciencia energética en el proceso productivo, de 
mejora de los cultivos y del impacto ambiental 
del proceso de producción de aceite de oliva.

Olive4Future es un Proyecto de Grupos Ope-
rativos de la Asociación Europea de Innovación 
(AEI) en el sector del olivar (línea 2) en materia 
de productividad y sostenibilidad agrícolas, 
para la realización de proyectos pilotos y el 
desarrollo de nuevos productos, prácticas, pro-
cesos y tecnologías en los sectores agrícola, ali-
mentario y forestal, en el marco del Programa 
de Desarrollo Rural de Andalucía 2014-2022, al 
amparo de la Orden del 7 de julio de 2020, de 
la Consejería de Agricultura, Ganadería, Pesca y 
Desarrollo Sostenible.

Un proyecto busca valorizar el alpeorujo
a través de tecnologías innovadoras

FLUVIQ, una start-up que emplea Inteligencia 
Artificial para optimizar el uso del agua

Dos egresados de la Universidad Politéc-
nica de Madrid (UPM) han fundado, des-
de la incubadora de empresas del centro 
docente en Shanghái, una start-up para 
combatir la escasez de agua en el sector 
agrícola. Santiago Rodrigo y Daniel Hurtado 
son ingenieros informáticos por la UPM y 
han creado FLUVIQ, una iniciativa que aspira 
a democratizar el acceso a soluciones avan-
zadas de Inteligencia Artificial para agricul-
tores de todo el mundo.

FLUVIQ ofrece a los agricultores, indepen-
dientemente de sus recursos técnicos o econó-

micos, herramientas de IA que optimizan el uso 
del agua, según ha informado la UPM.

Daniel Hurtado y Santiago Rodrigo se muda-
ron a Shanghái, donde han desarrollado senso-
res avanzados que permiten medir la humedad 
y los nutrientes del suelo a diferentes profundi-
dades. “Estos datos, combinados con imágenes 
satelitales y modelos de IA, permiten prevenir el 
estrés hídrico de las plantas, maximizando la pro-
ductividad y reduciendo el consumo de agua”, 
han indicado. Su tecnología ya está siendo pro-
bada en explotaciones agrarias españolas, con la 
vista puesta en una expansión global.

Los creadores de FLUVIQ tuvieron la oportu-
nidad de presentar su start-up al presidente del 
Gobierno, Pedro Sánchez, como parte de su 
visita oficial a China. “En el desarrollo inicial de 
FLUVIQ han sido fundamentales la incubadora 
Xiji Incubator, el Campus Sino-Hispánico de la 
UPM en la Universidad de Tongji y el apoyo de 
ICEX”, ha explicado Santiago Rodrigo.

La UPM ha precisado que en mayo de 2024, 
la start-up firmó un acuerdo estratégico con 
Microsoft para unirse a sus AI-IoT Innovation 
Labs, colaborando con sus ingenieros en las 
oficinas de Microsoft en China. 
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C O M P R A - V E N T A

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para 

la zona de Jaén/Granada para empresa en 
expansión dedicada a la integración de líneas 

completas de embotellado y envasado -así 
como de maquinaria de final de línea- para los 

sectores de alimentación, bebidas, química, 
farmacia y cosmética.

 Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite 

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de 

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En 

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de 

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235 SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas 

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras, 

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

SE VENDE

 Autelec MG 707 revisada por la casa con todos 
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente 

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

 

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
 Empresa productora de AOVE busca comerciales 
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados. 
Se ofrece formación, muestrario y herramientas 

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com

La Consejería de Agricultura, Pesca, Agua y 
Desarrollo Rural de la Junta de Andalucía está 
trabajando en la puesta en marcha de una línea 
de ayudas para aliviar la difícil situación en la que 
se encuentran aquellas explotaciones situadas 
en zonas afectadas por sequía extrema.

Según ha avanzado el consejero Ramón Fer-
nández-Pacheco, en los próximos días se va a 
convocar a las distintas organizaciones agrarias 
y cooperativas para acordar las comarcas y los 
sectores a los que irán dirigidas estas ayudas.

Se trata del mismo proceder que se realizó 
con las ayudas de 100 millones de euros para 
modernizar la maquinaria y el equipamiento 
agrario, dado que, antes de sacar esta convo-
catoria, desde la Consejería se convocó tam-
bién a las organizaciones agrarias y coopera-
tivas para que participaran en su elaboración, 
según ha informado este Departamento.

Cabe recordar que se ha ampliado hasta el 

próximo 18 de octubre el plazo para solicitar 
estas ayudas para respaldar la adquisición de 
maquinaria y equipamiento de las explotacio-
nes agrarias de Andalucía.

Estas subvenciones, que se enmarcan en el 
Programa de Desarrollo Rural (PDR) de Anda-
lucía 2014-2020, buscan mejorar el rendimien-
to global y la sostenibilidad de las fincas agra-
rias. Además, la actualización que conlleva la 
incorporación de nuevas máquinas contribuirá 
también a incrementar la eficiencia en el uso 
de la energía y de los recursos naturales.

La Junta de Andalucía espera que estas sub-
venciones incidan en la mejora de los resultados 
económicos de las explotaciones y faciliten su 
reestructuración y modernización. Además, el 
Gobierno andaluz prevé también contribuir al in-
cremento de la participación y orientación de estas 
fincas hacia el mercado actual; así como la diversifi-
cación de la actividad agraria de Andalucía.

El presupuesto total asciende a 100 millones 
de euros, de los que 50 millones de euros se 
destinarán al sector olivarero andaluz para 
dar respuesta a los graves efectos que está 
suponiendo la sequía especialmente en estas 
explotaciones. Estos recursos económicos se 
enmarcan en el Suprograma Temático del Oli-
var que ejecuta el Gobierno andaluz para ofre-
cer un apoyo específico a este sector de gran 
relevancia económica y social para Andalucía.

En cuanto a la cuantía de los incentivos, ascen-
derán al 50% de la inversión subvencionable con 
carácter general. Sin embargo, podrán incremen-
tarse en un 20% adicional para jóvenes agriculto-
res; inversiones colectivas y proyectos integrados 
que realicen varios solicitantes; fincas ubicadas en 
zonas con limitaciones específicas naturales; e ini-
ciativas enmarcadas en la Asociación Europea pa-
ra la Innovación. También podrán aumentarse en 
otro 20% para zonas con limitaciones naturales.

C o n v o c a t o r i a s
Andalucía aprobará una línea de ayudas para las 

explotaciones afectadas por sequía extrema

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765



A G E N D A

Está pasando...

Calendario de F e r i a s 
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 4

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Octubre
F Del 7 al 9 de octubre
 SAN SEBASTIAN GASTRONOMIKA 
 San Sebastián
 www.sansebastiangastronomika.com

F Del 8 al 10 de octubre
 FRUIT ATTRACTION 
 Madrid
 www.ifema.es/fruit-attraction

F Del 9 al 10 de octubre
 NORDIC ORGANIC FOOD FAIR 
 Estocolmo (Suecia)
 www.nordicorganicexpo.com

F Del 21 al 23 de octubre
 SIAL PARÍS 
 París (Francia)
 visit@sialparis.com
 www.sialparis.com

F Del 23 al 25 de octubre
 SIMPOSIO NACIONAL DE OLIVICULTURA 
 Braganza (Portugal)
 olivicultura@aphorticultura.pt
 www.aphorticultura.pt

¦Noviembre
F Del 4 al 6 de noviembre
 GASTRONOMIC FORUM BARCELONA
 Barcelona
 www.gastronomicforumbarcelona.com

F Del 8 al 9 de noviembre
 2º CONGRESO LATINOAMERICANO  
 DE ACEITE DE OLIVA 
 Montevideo (Uruguay)
 www.clao2024.com/index.html

F Del 12 al 15 de noviembre
 SIMEI 
 Milán (Italia)
 www.simei.it
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Arranca la XVI edición del Curso Superior
de Especialización en Olivicultura

La presidenta del IFAPA, Marta Bosquet; el de-
legado de Agricultura, Agua, Pesca y Desarrollo 
Rural en Córdoba, Francisco Acosta; y el director 
ejecutivo adjunto del Consejo Oleícola Internacio-
nal (COI), Abderraouf Laajimi, han inaugurado en 
el Centro IFAPA Alameda del Obispo (Córdoba) la 
XVI edición del Curso Superior de Especialización 
en Olivicultura.

“El aceite es nuestro oro líquido y este curso 
especializado viene a mejorar la formación de 
productores y técnicos para seguir impulsando la 
modernización del sector oleícola”, ha destacado 
Marta Bosquet, que ha puesto en valor que “en el 
IFAPA se trabaja mucho y bien, por lo que es nece-
sario transferir al sector todo ese conocimiento para 
hacerlo más competitivo, rentable y sostenible”.

Por su parte, Francisco Acosta ha subrayado la im-
portancia del olivar en la provincia de Córdoba “con 
más de 370.000 hectáreas de olivar, casi el 80% en 
olivar tradicional, y cinco DOPs, lo que demuestra el 
trabajo excepcional del sector mejorando los proce-
sos productivos y la calidad del producto”.

Durante esta jornada, Abderraouf Laajimi ha im-
partido una clase inaugural sobre la situación de la 
olivicultura a nivel mundial, en la que ha analizado 
los retos y oportunidades de este cultivo emblemáti-
co en la cultura mediterránea.

En concreto, la XVI edición del Curso Superior 
de Especialización en Olivicultura tiene una du-
ración de cuatro semanas y en él participan 48 
profesores expertos en diferentes áreas del conoci-
miento. Así, un total de 25 alumnos procedentes de 
España, Brasil, Perú e Italia recibirán en el Centro 
IFAPA Alameda del Obispo 150 horas lectivas con 
un importante componente práctico.

Durante este itinerario formativo, los partici-
pantes analizarán ámbitos como la olivicultura 
de precisión, las técnicas y tipos de poda, la 
utilización de subproductos y las producciones 
integrada y ecológica. Asimismo, se aportarán 
nociones sobre maquinaria para la recolección y 
la aplicación de fitosanitarios. 

Las horas de práctica que contempla el curso 
-dirigido por Javier Hidalgo Moya, del Área de Inge-
niería y Tecnología Agroalimentaria del Centro IFAPA 
Alameda del Obispo- se desarrollan en invernaderos, 
laboratorios y olivares experimentales, jornadas que 
se complementan con visitas a centros de investiga-
ción, viveros y fincas privadas que colaboran con el 
IFAPA en la organización de la actividad. 

Entre los objetivos de este itinerario formativo del 
IFAPA se encuentran mejorar la cualificación de 
los profesionales mediante la transferencia de las 
técnicas más avanzadas y la discusión de las bases 
científicas, con especial dedicación a la obtención 
de producciones de calidad y a la defensa del me-
dio ambiente. 

Este curso se presenta también como foro para 
el intercambio de información y experiencia entre 
alumnos y profesores, además de para favorecer la 
cooperación científica y técnica entre los partici-
pantes y sus empresas, organismos e instituciones.

Durante las clases, los alumnos abordarán en 
profundidad cuestiones de interés para el desarro-
llo de olivicultura. Entre otros conceptos, podrán 
conocer más detalles sobre el olivo como planta, 
desde su ciclo anual, su botánica y morfología; los 
programas de mejora genética y obtención de nue-
vas variedades; o sobre el diseño de plantaciones y 
su gestión.




