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| sector respira una vez he-
cho publico el aforo de
cosecha por parte del
consejero de Agricul-
tura, Pesca, Agua
y Desarrollo Rural de la Junta
de Andalucia, Ramén Fernan-
dez-Pacheco, la pasada se-
mana. En él se destaca que la
produccién de aceituna de al-
mazara en esta Comunidad se-
ré de 5.347.700 toneladas, de las
que cuales se obtendrdn 1.021.000
toneladas de aceite de oliva, lo que
supone un 76,6% mas respecto alatem-
porada anteriory un 19,7% mas que lamedia de
las cinco ultimas.
Fernandez-Pacheco ha achacado este optimismo
a que “la presente campafia se ha visto favoreci-
da por las precipitaciones y las temperaturas sua-
ves en primavera, lo que ha contribuido a mejorar
parcialmente el estado de las plantaciones”.
Por su parte, el gerente y portavoz de Asaja-Jaén,
Luis Carlos Valero, ha destacado que “habra una
cierta resistencia a la tensién de precios hacia la ba-
ja”’,enunmomento que coincide conelfindelame-
dida adoptada enjunio porel Gobierno defijar el IVA
en el 0%y que ha pasado desde el 1de octubre al 2%.
Con respecto a las cifras por provincias, Valero
asegura que “en Jaén -445.000 toneladas de
aceite, un 116,1% mds- son mejores, puesto que
la provincia va a producir practicamente la mitad
de toda Andalucia, por lo que serd el granero del
aceite este afio”.
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Su compafiero, Juan Luis Avila, responsable
de Olivar de COAG-Andalucia y secre-
tario general de la organizacién en
Jaén, se hamostrado mds pesimis-
ta, asegurando que “los datos
muestran lo que ya sabiamos,
que la cosecha de aceite se
recupera tras tres afios de co-
sechas desastrosas, pero hay
mucha incertidumbre respecto
a lo que puede pasar con los se-
canos, ya que la falta de agua esta
provocando que se esté arrugando
el fruto, lo que puede provocarla caida
delfruto en el peor delos casos, y lareduc-
cién de rendimiento graso en el mejor”.
En esta misma linea se ha manifestado el secretario
general de UPA-Andalucia y responsable de la Sec-
torial de Olivar y Aceite de Oliva de UPA, Cristébal
Cano, que considera que estas previsiones “‘se ve-
ran ratificadas siempre y cuando lleguen unas espe-
radas y absolutamente necesarias lluvias muy abun-
dantes que permitan recuperar la cara que tiene
el campo. En caso contrario, estimamos que no se
llegard a esas cifras, ni a nivel regional ni nacional”.
Como suele pasar a estas alturas de la campafia, y
ante una demanda que no muestra excesivo inte-
rés por los aceites frescos -tal y como nos asegu-
raban nuestros corresponsales estos dias- habra
que miraral cielo y entonar esa cancién que decia
asi: Que llueva, que llueva... con virgen o sin ella,
porque la nueva versidn -para “ofendiditos”- ha
eliminado esta figura religiosa. En fin, que llueva
y ya estd, que eso no ofende a nadie... por ahora.
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Ahumados de orujo de
aceituna: asi impulsa la
Comunidad de Madrid la
innovacion gastronomica

La Comunidad de Madrid ha utilizado técnicas de

innovacion para producir 20 nuevos alimentos partien-
do de trozos, cascaras o cascarillas que habitualmente
se desechan. Un equipo de expertos del Centro de In-
novacion Gastrondmica (CIG) ha realizado numerosos
ensayos para que sus propuestas beneficien a la salud
y se adapten a las tendencias del mercado.

ElCIG, pertenedente al IMIDRA, impulsa asi la gastro-
nomia circular y el aprovechamiento de recursos, unién-
dose al Dia Intermacional de Concienciacién sobre la Pér-
diday el Desperdicio de Alimentos -celebrado ayer- con
el objetivo de fomentar el consumo de cercania, con
grandes ventajas medioambientales, socioeconémicas
y nutricionales.

De estos estudios han surgido innovaciones a partir del
orujo de uva, con el que se han creado helados, chocola-
tes, salsas y kombucha (bebida de origen chino abase de
té fermentado); con el orujo de aceituna se han obtenido
ahumados y destilados; y del bagazo de cerveza se han
elaborado aperitivos, tortillas y croquetas. Ademas, se ha
conseguido pasta a partir de los tallos de esparragos o
cremas untables conla cascarilla del cacao.

La pionerainvestigacion para el acondidonamientoy
transformacion culinaria se harealizado a base de cocciones,
extracciones y fermentadones, logrando caracteristicas sen+
soriales distintivas y propiedades saludables, lo que permite
lanzaralmercado propuestas deinterés paralas empresas.
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Uceite de aliva

Tranquilidad a la espera de
que lleguen los aceites frescos

asemana transcurre con tranquilidad

con anterioridad donde la oferta intenta

ala espera de que lleguen los aceites Ro s a

frescos, que todavia brillan por su au-

sencia en casi todas las regiones productoras.

Moliterno

colocar el producto de la anterior
campafa pero no encuentra mucha
receptividad por parte de la demanda,

por lo que sdlo va acompafandola. Escasa

Mercado muy denso a la espera del aceite

Broker
Aceite de olivaagranel

demanda de aceite nuevo. Por fin han

llegado las lluvias, que estan cayendo

fresco, con escasa operatividad que obliga a

ofrecer precios meramente orientativos, con

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

bien. Una semana mas, tan sélo muestra
cotizacion el AOVE, que repite a 7.200 €/t.

la oferta intentando deshacerse del poco

b

aceite viejo que le queda ante una demanda

beria de Aceites s

que muestra muy poco interés. En este senti-
do, el lampante y el refinado se establecen a 6.600 €/t; el virgen, a
6.800/7.000 €/t.; y el virgen extra, a 7.100/7.300 €/t.

Semana muy tranquila en la que el comprador intenta esperar a la
nueva campafa y los nuevos precios, y a la entrega de los aceites
comprados a futuros. Apenas queda aceite viejo y la oferta encuen-
tra dificultades para colocarlo. Asi, el lampante se oferta a 6.600 €/t.;
el virgen, a 6.900/7.000 €/t.; el virgen extra, a 7.100/7.200 €/t.; y el re-
finado, a 6.450 €/t.

Operatividad a cuentagotas y entrada de algin aceite fresco, con
total tranquilidad tanto por parte de la oferta como de la demanda.
El campo necesita agua de manera urgente, asi como que bajen las
temperaturas, que siguen siendo muy elevadas. En este contexto, el
virgen se sittia a 7.000 €/t.; el refinado, a 6.400 €/t.; y el virgen extra,
a 7.150/7.800 €/t, en funcién de la calidad. El lampante, por su parte,

no muestra cotizacién al no quedar existencias.

Mercado muy tranquilo en el que se retira el aceite adquirido

Tranquilidad absoluta con escasa oferta y
demanda, a la espera de conocer cdmo afectara el aforo de la
Junta. Empiezan a aparecer aceites frescos de la nueva campafia
que muestran de momento una calidad algo inferior respecto a
la campafia anterior. Situacién preocupante ante la ausencia de
lluvias porque el campo necesita agua, lo que podria afectar a la
excelencia de la campafia. En este contexto, el virgen se estable-
ce a 6.800/7.000 €/t.; el virgen extra viejo, a 7.100/7.300 €/t., y el
fresco a 7.700/7.800¢€/t.

Semana similar a la anterior, tanto a nivel de precios como de ope-
ratividad, con oferta muy corta de aceite fresco que ird aumentando
en las préxima semanas; mientras que las precipitaciones, muy nece-
sarias, siguen sin llegar. Asi, el lampante repite a 6.500/6.700 €/t.; el
virgen, a 6.800/6.900 €/t.; y el AOVE, a 7.100/7.400 €/t.

Situacion idéntica a la de la semana anterior ante la total falta de ope-
ratividad, con una oferta corta y una demanda desaparecida. La préxi-
ma campafa se estima muy corta en cuanto a produccién en esta
zona, con una calidad media. En este sentido, el lampante se oferta
a 6.700 €/t,; el virgen y el refinado, a 6.800 €/t.; y el AOVE, a 7.200 €/t.

'IPRF:i:ARAE)os
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Aforo: Andalucia prevé que su produccion
de aceite de oliva se sitiie en 1.021.000 toneladas
en la campaia 2024/25, un 76,6% mas

Por provincias, Jaén, principal productora,
registrara 445.000 toneladas de aceite, un
116,1% mas; seguida de Cérdoba, con 271.000 t.
(+78,7%); Sevilla, con 125.000 t. (+24%); y Grana-
da, con 103.300 toneladas de aceite (+83,8%).

Por detrds de Granada se sitta la provin-
cia de Malaga, con 37.800 t. (+21,9%); Cadiz,
con 22.500 t. (+105,4%); y Huelva, con 9.000 t.
(-0,6%); y Almeria, con 7.400 t. (-41%).

Ferndndez-Pacheco indicé que “la presente
campafia se ha visto favorecida por las precipi-
taciones y las temperaturas suaves en primave-
ra, lo que ha contribuido a mejorar parcialmen-
te el estado de las plantaciones”.

En concreto, el informe sefiala que las pre-
cipitaciones contribuyeron al desarrollo vege-
tativo, y las temperaturas suaves en floracién
favorecieron el cuajado del fruto, con adelantos
fenoldgicos de un par de semanas en algunas
zonas. Actualmente, segtin afiade, se observa la
diferencia entre las fincas de secano y de riego,
con aceitunas arugadas en las primeras, sobre
todo enla parte mas oriental de Andalucia.

En olivar de almazara la principal labor que se
realiza es el desvaretado y en algunas parcelas
se preparan los suelos para la recoleccion.

Por otra parte, se espera que el olivar de
almazara genere 17,3 millones de jomales, de
los cuales el 64,6% se generan en la recoleccién.
Sdlo en la provincia de Jaén se contabilizan 3,8
millones de jornales en recoleccion, un 34,2%
deltotal andaluz.

Ferndndez-Pacheco aseguré que “el olivar
no sdlo es el principal cultivo de Andalucia, sino
que es marca Andalucia y asf es reconocido en
muchas partes del mundo. El olivar forma par-
te de la tradicién, de la cultura y del paisaje de la
region”. Por ello, “tal y como se comprometid
el presidente Juanma Moreno, Jaén serd la

sede del Centro de Reconocimiento de Calidad
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de Aceite de Oliva”. “Queremos que nuestro
aceite sea el de mejor calidad y que asi sea reco-

nocido en todo el mundo”’, concluyd.

El informe apunta que en los ultimos diez
afos, la superficie de olivar ecoldgico se ha
incrementado en 76.777 hectdreas y contintia
creciendo hasta alcanzar 134.782 ha. en 2023,
lo que representa un 8,6% de la superficie to-
tal de olivar de almazara en Andalucia.

La produccidn de aceite de oliva ecoldgico
en Andalucia en la campafia pasada ascendio
a 19.649 toneladas, aumentando un 45,6%
respecto a2022/23.

Para 2024/25 se estima una produccién de
29.230 toneladas de aceite ecoldgico, lo que su-

pone un aumento del 48,8% respecto a la cam-

PROVINCIA [Aforo
aceituna de
almazara (t.)

Aforo aceite ||Variacion aceite
(media tltimas
cinco campaiias)

de oliva (t.)

pafia precedente. Cérdoba, con 15.760 t., serd
la principal provincia productora (+82,1%). A
Cdrdoba le siguen Sevilla, con 5.500 t. (+23,1%);
Jaén, con 4.200 t. (+119,7%); Granada, con 1.910
t. (+62,9%); Huelva, con 960 t. (-49,1%); Malaga,
con 390 t. (+24,7%); Almerfa, con 280 t. (-70,6%);
y Cadiz, con 230 t. (-21%).

La Consejeria prevé una produccion de aceitu-
na de mesa de 388.487 toneladas en la campa-
fia 2024/25 en esta Comunidad, lo que supone
un 18,1% mas que la obtenida en la temporada
precedente, pero un 3,2% menos que la media
delas dltimas cinco campafias.

Elinforme de la Junta destaca que tras la caida
de produccién de las dltimas campafias, este
afio se espera un aumento de cosecha gene-
ralizado en todas las provincias. Sevilla, como
principal provincia productora, aumentara su
produccién un 14,1 %, alcanzando las 280.000 t.
Cdrdoba también incrementara su produccion
de forma notable (+35,7%, hasta 62.693 t.) y M&
laga en menor medida (+9,8%, hasta 38.165 t.).

En Andalucia la variedad hojiblanca es la
mas importante, con un 58% de la produccion
(226.399 t.), seguida de manzanilla (129.618 t.),
gordal (20.751t.) y otras (11.719 t.).

La produccidn aforada se estima que alcance

Variacion
aceite
(camparia
anterior)

42.600 7.400

-43,5% -41,0%

132.900 22.500

+133,7% +105,4%

1.547.500 271.000

+28,1% +78,7%

516.500 103.300

+7,8%

48.200 9.000

-1,2% -0,6%

2.100.000 445.000

+22,6% +116,1%

210.000 37.800

-17,3% +21,9%

750.000 125.000

|
|
|
+83,8% ‘
1
|
|

+19,1% +24,0%

|ANDALUCfA 5.347.700

1.021.000

+76,6%

+19,7%



valores superiores a los de las dos Ultimas cam-
pafias, aunque sin llegar a la media de afios ante-
riores. En las variedades hojiblanca y manzanilla
se prevé que aumente la cosecha respecto al
afio pasado, mientras que en gordal y otras va-
riedades minoritarias serd ligeramente inferior.

Elinforme apunta que la campafia de verdeo
se inicid el 26 de agosto con apertura de los
puestos para la variedad gordal, comenzando
con la manzanilla a primeros de septiembre
con buenos precios y calidades en general. Las
posibles lluvias de otofio podrian acrecentar los
voliimenes de cosecha y un calibre adecuado
en la hojiblanca para su destino a mesa.

El empleo asociado a las labores de campo
en el olivar de aceituna de mesa se estima para
la campafa 2024/25 en unos 3,42 millones de
jomnales. Las labores de recoleccién (2,15 millo-
nes de jornales) supondrdn el 62,7% de todas
las labores de campo.

Seglin este informe, en 2023/24 las exportacio-
nes andaluzas de aceitunas preparadas o con-
servadas superaron las 286.000 t. (661 millones
de euros). Aunque en los dltimos afios el volu-
men de aceituna exportada ha descendido, su
valor se ha incrementado significativamente.
Andalucia es la principal Comunidad Auténoma
exportadora, con el 70% del total nacional.

Hasta el mes de julio de la campana 2023/24
se regjstraron 116 paises a los que se exportd
aceituna de mesa desde Andalucia. Estados
Unidos fue el principal pais de destino con el
18% del total de aceituna exportada desde An-
dalucia, seguido de Italia (14%), Arabia Saudita
(8%)y Francia (7%).

En el caso del pais norteamericano, el informe
sefiala que tras las medidas arancelarias de Esta-
dos Unidos a la aceituna de mesa espafiola, las
importaciones de este producto se han reduci

PROVINCIA \Aforo aceituna de

mesa (t.)

LEONARDO D’ERRICO
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Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITAN US

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

Variacion (media
ultimas cinco
camparias)

do significativamente, estabilizandose de forma
progresiva hasta alcanzar en 2023/24 las 42.523 t.

Por otro lado, la campafia 2023/24 alcanzé un
precio medio en origen de la aceituna para mesa
de 1,29 euros/kg,, lo que supuso un 46,6% més que
la campaiia anterior y un 84,7% mas que la media
de las dltimas cuatro campafas. En la presente
campafa, seglin este informe, el precio medio del
mes de septiembre se situé en 1,60 euros/kg.

Tras conocerse los datos oficiales del aforo, el
gerente y portavoz de Asaja -Jaén, Luis Carlos
Valero, ha destacado que “las cifras en Jaén son
mejores, puesto que la provincia va a producir
practicamente la mitad de toda Andalucia, porlo
que serd el granero del aceite este afio”.

Valero ha explicado que la produccidn pre-
vista, en caso de confirmarse finalmente, su-
pondrd que las disponibilidades para el afio que
viene no sean tan altas como se esperaba. “En
este sentido, pensamos que habrd una cierta
resistencia a la tensién de precios hacia la baja”.
Teniendo en cuenta que la produccion de An-
dalucia supone el 80% de la nacional, y con un
enlace cifrado en 176.000 toneladas, el gerente
y portavoz de Asaja-Jaén ha estimado unas
disponibilidades de 1.500.000 toneladas “que
serdn suficientes para abastecer al mercado sin

que sobre en exceso”.

Variacidn camparia anterior

263 -56,1%

-71%

59 +3,7%

+20,4%

62,693 +4.19%

+35,7%

-96%

+3,1%

+595,9%

-13,3%

+21,6%

38.165 -30,3%

+9,8%

280.000 +0,6%

|
|
|
9820 ‘
|
|
|
|

+14,1%

ANDALUCIA  ||388.487

-3,20

+18,1%

Por su parte, el responsable de Olivar de
COAG-Andalucia y secretario general de la or-
ganizacién en Jaén, Juan Luis Avila, ha insistido
en que “no podemos perder de vista que los
datos presentados se refieren a una situacion
que no refleja en su conjunto la falta de agua
del mes de septiembre y las malas previsiones
para el mes de octubre”.

“En general, los datos muestran lo que ya
sabfamos que la cosecha de aceite se recupera
tras tres afios de cosechas desastrosas, pero
hay mucha incertidumbre con lo que puede pa-
sar con los secanos, ya que la falta de agua est4
provocando que se esté arrugando el fruto,
lo que puede provocar la caida del fruto en el
peor de los casos, y la reduccién de rendimien-
to graso en el mejor. Esperamos que llueva en
los préximos dias y la mala situacién del olivar
de secano no vaya a peor”’, ha aseverado.

Ademas, la organizacién ha reclamado al
consejero que transmita al Ministerio de Agri-
cultura la necesidad de sentar al sector para ce-
rrar una cifra de funcionamiento del mecanis-
mo de autorregulacién que permita a futuros
una mayor estabilidad de los precios y asegure
una rentabilidad al productor.

Finalmente, el secretario general de UPAAnda-
lucia y responsable de la Sectorial de Olivar y Aceite
de Oliva de UPA, (ristdbal Cano, coincide en esas
previsiones “porque son las mismas que haciamos
desde la organizacién hace unos meses y se verdn
ratificadas siempre y cuando lleguen unas espera-
das y absolutamente necesarias lluvias muy aburr
dantes que permitan recuperar la cara que tiene
€l campo. En caso contrario, estimamos que no se
legard a esas difras, nianivel regional ninacional’”.

A su juicio, “tenemos momentos clave de
aqui al inicio de la recoleccién, que es previsible
que se retrase esperando esas ansiadas lluvias
que hagan recuperar la cara que tiene el cam+
po, sobre todo en el secano, donde estd ya la
aceituna arugada y cayéndose. Si no llueve se
puede perder gran parte de la produccion”.

En cuanto a los precios, Cano ha afirmado que
““esperamos estabilidad. Se ha comentado que
llegaremos a final de campafia de comercializa-
cién con un enlace de 176.000 toneladas. Y con el
aforo hecho pblico no hay ningtin objetivo para
que se produzca un descalabro enlos precios”.
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EUROS/T. EUROS/T.
30 sepst%no%thlllﬁre 24 7/1§ E)Ml‘;‘b'\:é\ 24
(Cierre dia 26 sept. ‘24) (Cierre dia 3 octubre ‘24)
ANDALUCIA €/t €.
JAEN Lampante, base 1°  6.700/6.750 6.600
Virgen 6.900/7.000 6.800/7.000
Virgen extra 7.100/7.300 7.100/7.300
Refinado 6.750 6.600
CORDOBA Lampante, base 1° 6.750 6.600
Virgen 6.900/7.000 6.900/7.000
Virgen extra  7.100/7.200 7.100/7.200
Refinado 6.450/6.500 6.450
SEVILLA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen 7.000 7.000
Virgen extra 7.150/7.800 7.150/7.800
Refinado 6.500 6.400
GRANADA Lampante, base 1° 6.700/6.750 6.600
Virgen 6.900/7.000 6.800/7.000
Virgen extra 7.100/7.300 7.100/7.300
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper.
Virgen Sin oper. Sin oper.
Virgen extra 7.200 7.200
TOLEDO CASTILLA-LA MANCHA
Virgen 6.900 6.800/7.000
Virgen extra 7.100/7.300 7.100/7.300 (viejo)
7.700/7.800 (nuevo)
LERIDA Y TARRAGONA Virgen extra (DOP) Sin oper. Sin oper.
ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 6.700 6.700
Virgen 6.800 6.800
Virgen extra 7.200 7.200
Refinado 6.800 6.800
BADAJOZ EXTREMADURA
Lampante, base 1°  6.500/6.700 6.500/6.700
* Estos precios son orientativos. Virgen 6.800/6.900 6.800/6.900
lectres g e e om0 uele® Virgen extra  7.000/7.500 7.100/7.400

patrocinador oficial de los precios del aceite de oliva’ : " .’ﬂéﬂ 1B

" me=cmio  Agrotechbiomed

2 ME INNOVADORA

POO®EO

AGROISA .COM
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EUROS/T. EUROS/T.

SEMANA SEMANA
30 sept./6 octubre ‘24 7/13 octubre ‘24
(Cierre dia 26 sept. 24)  (Cierre dia 3 octubre ‘24)

SEVILLA ANDALUCIA €. &,
Refinable, base 10° Sin oper. Sin oper.
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 3.450/3.500 3.400/3.450

Ulceites. de semillas.

SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.

Refinado 1.080 1.150/1.160

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.025 1.085
Refinado 1.075 1.130

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.080 1.150/1.160

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de orujo Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€/t » Aceite de oliva (Virgen) €.+ Aceite de girasol (refinado)
Consulta todos los
o precios en origen
oo oy e actualizados en
~— Club Mercacei,
o e e ™ el club exclusivo
o para nuestros
- suscriptores
o e '_.\/m,0 Si no tienes tus claves, solicitalas
oo ! ! o A A i a redaccion@mercacei.com

Jisemanade  4%semanade  1%semanade 2%semanade 3%semanade  4%semanade  1%semanade  2*semanade
o i octubre octubre

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

Uceites y Grasas “SEANA' AN,
: oy SRSt 3 (it o oatnt 20
industriales (Clerre dia 26 sep
€/t. €/t
MADRID

BARCELONA

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluiia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes cemenciales especializadas

C
o
t
i
z
a
C
i
o
n
e
s
d
e
A
C
e
i
t
e
s

nogwna=p <

en aceites, grasas y devivades

Tel.: 953 254 316 y 953 222 190 - Fax: 953 220 816
Mov.: 619 421 807 y 679 974 110
Avda. de Granada, 1-5°D - 23003 - JAEN
garridohermanosch@gmail.com
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EUROS/KG. EUROS/KG.
SEMANA SEMANA
30 sept./6 octubre ‘24 7/13 octubre ‘24

(Cierre dia 26 sept. 24)  (Cierre dia 3 octubre ‘24)

ITALIA

€/t. €/t

SUR DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,90 8,90

PUGLIA ACEITE DE OLIVA refinado 6,50 6,40

ACEITE DE OLIVA lampante 4,90/5,10 4,90/5,10

ACEITE DE ORUJO refinado 3,80 3,80

ACEITE DE GIRASOL refinado 1,08 1,13

ACEITE DE MAIZ refinado 1,20 1,20

ACEITE DE SOJA refinado 1,13 1,16

NORTE DE ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,00 2,20
PUGLIA

& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,00/9,10 9,00/9,10

ACEITE DE OLIVA virgen Sin oper. Sin oper.

TU NEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,30/7,50 7,30/7,50

MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,50/8,50 7,50/8,50

TU RQ UIA ACEITE DE OLIVA refinado 5,50/5,60 5,50/5,60

GRECIA ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 7,10/7,30 7,10/7,30

ACEITE DE OLIVA virgen extra fF’e_llc_apé:meso 7,05/7,15 7,05/7,15

Olio Gtficina Magazine)
PORTUGAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,30/7,50 7,30/7,40

. Euro
TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (3 de octubre de 2024) S (R
s ilpes ¢ et Lira italiana............. 1,936,270
Escudo portugués.......... 200,482
1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma gHego. ..o 340,750
373 FIOMN.. oo 2,204
[D16] - N 1,111
451 ’ 491 2 e Délar Canadd...........oooewe: 1,498
Yen japonés..........
403 ; 432 47 : Corona sueca ......
Corona checa .......ccovueueene
Libra esterling ........ccccovueend 0,841
Franco SUizo .......cceceeeeuenns 0,937
Look out! CEQ
ngh Quallty CONSORZIO E=R
— - - - [xmAVERG‘NE B e e R
Extra Virgin Olive Oil DI QUALITA e
is right here! ceqitalia.com
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MATERIAS PRIMAS PARA

José Gilabert, reelegido cmf;/p O tas

L] - 7/

presidente de Puerta de las Villas
Avi -4 PRECIOS
para los proximos cuatro anos

Entre los puntos del orden del diadela  agradecer a los dos miembros que dejan ) ) o €.
ultima asamblea de socios de la SCA San el consejo, Romdan Lara y Luis Castillo, su Harina de soja (5. f4brica). ... 470
Harina de girasol (integ.) (abril) ......ccooeeee.cee 290

Vicente de Mogdn se incluia la renovacidn
del Consejo Rector y, una vez realizada la
votacidn, la Unica candidatura presentada
fue secundada por més del 87% de los vo-

trabajo en estos afios y su generosidad en
larenovacién de los cargos”.

En cuanto a los objetivos que se marca
la nueva rectora para los préximos cuatro

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

tos, dando como resultado la reeleccién  afios, Gilabert ha indicado que “la estrate- fob Hamburgo) 1:550
de José Gilabert como presidente delaen-  gia va a seguir siendo la diferenciacién a tra- Dolares/t.
tidad por séptimo mandato consecutivo.  vés de la calidad, asi como la sostenibilidad Harina de pescado, de Pert sfe
Segun ha destacado José Gilabert, “es  medioambiental, social y econdmica. Tene- il Gl el (Bueies sl s/c
un hito para nosotros, porque es la prime-  mos muchos proyectos iniciados, como la (Grecies diflresirie)
ra vez que entran mujeres en la rectora, y  construccion de la planta fotovoltaica, y ya
lo hacen por su valia y disposicién a traba-  hemos puesto en marcha la planta de com- (Estos precios son en origen) €/t
jar por los socios. También es cierto que  postaje. Asimismo, estamos en proceso de Maiz 325
una cooperativa como la nuestra, conuna  creacion de la comunidad energética y de Trigo panificable 360
gestion avanzada, innovadora y con mu-  ejecucién de otros proyectos de aprovecha- Trigo forrajero (puerto destino) 340
chos proyectos en marcha, vivia una pe-  miento de subproductos para ponerlos en Gk e 270
quefia anomala al tener un consejo rector  valor. En fin, a pesar de llevar 24 afios al fren- (SEELEC BHCAITES 270
compuesto sélo por hombres. Eso esalgo  te de la cooperativa no se acaban las ideas e Co{za Iprane el 752
que hemos querido solucionar en este iniciativas para lograr que Puerta de las Villas g::er::s ;28
séptimo mandato, en el que volvemos a  siga siendo pionera en muchos aspectos”. Harina de girasol (pellets) 230
formar un importante grupo de personas Harina de girasol (alto proteico) 290

que toman el relevo del anterior, que ha
trabajado muy bien, ha estado muy unido
y en el que costaba trabajo que alguno
diese un paso al lado. Por ello, tengo que

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.073,00 centavos de délar por bushel; la

Gltima semana cerré a 1.071,75.
@ Precios: Futuros enero.

Harina de soja: 341,40 délares por tonela-
da corta era el dltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 325,60.

@ Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 43,72 centavos
de ddlar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a 44,32,

@ Precios: Futuros octubre.

MIGUEL S.VERDASCO
INTERMEDIARIO

movil 0034 659 920 608
miguel@finibus.es Maiz: Terminé la semana a 431,75 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 415,00.

@ Precios: Futuros diciembre.
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Deoleo celebra el primer congreso "Creciendo Juntas:
El rol de la mujer en el futuro del sector oleicola”

En elmarco del Dia de la Mujer Rural, este con-
greso reunird a destacadas voces femeninas del
sector oleicola para reflexionar sobre los retos y
oportunidades que afronta la industria a lo largo
de toda la cadena de valor, desde el cultivo, la
recoleccién y la gestién en almazaras y coopera-
tivas hasta el proceso industrial y comercial del
aceite, segtin hainformado la compafifa.

Este congreso contard con tres mesas redon-
das que abordardn temas como el relevo gene-
racional, la innovacién, el liderazgo de la mujer
en el sectory la sostenibilidad. Esta cita pretende
ser [a primera de una serie de iniciativas impulsa-
das por Deoleo, destinadas a fomentar la igual-
dad de género en la industria, alineadas con sus
valores y objetivos de sostenibilidad.

En el acto de presentacion del congreso celebra-
do en el Ayuntamiento de Cérdoba, el director de
comunicacidn de Deoleo, José Antonio Bonache,
ha apuntado que “‘este primer congreso Greciendo
Juntas marca un hito en la industria ofreciendo un
espacio para discutir, reflexionar y reconocer el
papel audal de liderazgo de las mujeres en el sec-
tor oleicola. Qué mejor lugar para hacerlo que en
Cdrdoba, nuestra casay el hogar de nuestrafébrica
de Alcolea, de la mano del Ayuntamiento y de la
Fundadién Almazaras dela Subbética”.

La estructura del programa del congreso esta
inspirada en la cadena de valor del aceite. De
este modo, la primera mesa tratard “El rol de
la mujer en el cultivo del olivo” y estara modera-
da por Nuria Yéafiez, directora de la Fundacién
Almazaras de la Subbética. En esta mesa se
debatird la contribucién crucial de las mujeres
en las primeras etapas de la produccién de
aceite, destacando su papel como “fijadoras
de poblacién” en las zonas rurales. En ella parti-
ciparan Manuela Aguilera Gonzélez, agricultora
y propietaria de olivar en Priego de Cérdoba;
Femanda Merino, agricultora de la cooperativa

Nuestra Sefiora del Rosario en Nueva Carteya;

IM? José Campos Arrebola, agricultora y secre-
taria de la Cooperativa Nuestra Sefiora de la
Consolacién en Dofia Mencia; y Rafael Pérez de
Toro, director global de calidad de Deoleo.

Moderada por José Antonio Bonache, la se-
gunda mesa, titulada “Innovacion y liderazgo de
la mujer en la industria oleicola’”’, analizard cémo
las muijeres estan liderando la innovacién en la
industria, mejorando la calidad del producto y
promoviendo précticas sostenibles. En ella part-
ciparan Brigida Jiménez, doctora en farmadia, es-
pecdializacién en grasas por el CSIC y directora del
Centro IFAPA de Cabrg; Rosa Gallardo, directora
de la Cétedra Intemacional de Inteligencia Artifi-
cial y Agricultura de la Universidad de Cérdoba;
Consoli Molero, maestra de almazara, gerente,
responsable de produccién de la Cooperativa
Olivarera de Valdepefias (COLIVAL), y Premio a la
Mejor Muijer Productora del Mundo enlos EVOO-
LEUM Awards 2024; y Maria del Mar Garcfa Capa-
s, directora de lafabrica de Alcolea de Deoleo.

La tercera y Ultima mesa, “De la adlmazara a
la mesa: el impacto de la muijer en el futuro del
sector oleicola”, serd moderada por Victor Roig,
director general de Deoleo en Espafia, y en ella
se reflexionard sobre el liderazgo femenino en
la distribucién y comercializacién del aceite, asf
como su contribucidn a la internacionalizaciéon
del producto. En esta mesa participaran Blanca
Torrent, primera teniente de alcalde, delegada
de Hacienda, Economia y Empleo del Ayunta-
miento de Cérdoba; Rosa Vand, directora co-
mercial y de marketing de Castillo de Canena
Olive Juice y académica de la Real Academia de
Gastronomia; Lucia Matas, directora comercial
de Almazaras de la Subbética; y Mariu Luchetti,
directora de marketing, innovacién y sostenibili
dad de Deoleo Global.

Este congreso se enmarca en la estrategia de
sostenibilidad y RSC de Deoleo, que se ha pro-

puesto impulsar buenas practicas en materia

ambiental, social y de gobemanza, asociadas a
la mujer bajo el lema ““Creciendo Juntas”. Asi, la
compafifa busca fomentar el liderazgo femeni-
no en la industria, facilitando el didlogo y la es-
cucha activa de las muijeres en el sector oleicola.
Gradas al Protocolo de Sostenibilidad de Deoleo,
que ya ha servido de apoyo a mds de 52.000 agr+
cultores y 82 almazaras de seis paises diferentes,
con un drea de influendia positiva en 292.749 hec-
tdreas de olivares, varias almazaras hanimplantado
politicas en materia de diversidad, igualdad e inclu-
sién. En la actualidad, el 88,9% de ellas ha firmado
un acuerdo por la igualdad y el 47,6% ha realizado
alguin curso o charla divulgativa sobre estamateria.

Elimpulso del congreso por parte de Deoleo tam-
bién responde al firme compromiso de la compa-
fifa con una hoja de ruta que prioriza elimpulso de
la sostenibilidad. Bajo el propdsito “Cuidamos lo
que te cuida”, la compafifa dirige su estrategia de
sostenibilidad centrada en tres pilares clave: “Cre-
ciendo juntos”, que promueve el cuidado de la
tierra y los agricuttores; “‘Blends hechos conamor”,
que busca alcanzar los mds altos estandares de
calidad; y ““Cuidando de t”’, donde se fomenta el
bienestar de consumidores y empleados.

Gracias a su Protocolo de Sostenibilidad, en
2023 el 100% de las almazaras adscritas recibid
formacién en practicas ESG, y la mayorfa ya
registra sus consumos de agua y energja. Ade-
mds, a través de proyectos como Soil O-Live,
financiado por la Comisién Europea, Deoleo
promueve técnicas agricolas que mejoran la
sostenibilidad y calidad del suelo.

Asimismo, la empresa colabora con coope-
rativas espafiolas -especialmente con la Unién
de Pequefios Agricultores y Ganaderos (UPA)
desde 2017 para apoyar a los agricultores y
fomentar el desarrollo rural sostenible. Este
compromiso incluye mejorar la calidad y tra-
zabilidad del aceite de oliva, asi como ofrecer

formacion directa a los productores.
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ACTUALIDAD - Aforo internacional

¢Como sera la campaiia oleicola 2024/25
en los principales paises productores?

Consultores y expertos internacionales del sector oleicola abordan para Mercacei las previsiones de produccién de la campaiia
oleicola 2024/25 en los principales paises productores.

Espania

El director de la Asociacidn Es-
pafiola de Municipios del Olivo
(AEMO), José Maria Penco,
asegura que realizar una pre-
vision de la cosecha en Espafia
esta campana es “mas dificil que
nunca porque nos encontramos ante

una produccién muy incierta debido a va-
rias razones”.

Segun asegura, existe una gran hetero-
geneidad en el fruto entre unas zonas y
otras, incluso dentro de la misma comarca
0 provincia, a lo que se suma la escasez de
precipitaciones en gran parte de Andalucia
durante el final del verano y el inicio del
otofo, “lo que arroja aiin mas incertidum-
bre a esta previsién. Practicamente no
ha llovido en el centro de gravedad de la
produccién nacional desde el pasado mes
de mayo y, ademas, en estas dos primeras
semanas de octubre no se prevén borras-
cas importantes”.

Asimismo, afiade que durante la pasada

primavera tanto las lluvias como las tem-

MERCACEI SEMANAL « 7/13 OCTUBRE 2024

oeraturas fueron favorables. Asi, tras
dos afios de sequia y baja produc-
cidn, las precipitaciones se situa-
ron en torno a la media histdri-
ca e incluso fueron superiores.
Ademéds, durante la floracion y
cuajado, las temperaturas fueron
realmente favorables. “En junio todo
parecia a favor y preveiamos una buena
cosecha, dado el evidente cuaje en el arbol
y con la veceria jugando a nuestro favor.
Una cosecha prevista entonces que, sin ser
récord o muy superior a la media, podria
situarse en torno a 1,5 millones de tonela-
das”, sefiala Penco.

Sin embargo, afirma que los olivares de
secano han visto -y sufrido- cémo se su-
cedian cuatro meses, desde junio a sep-
tiembre, sin aporte alguno de humedad al
suelo, “lo que hace que se frene el desa-
rrollo normal del fruto y que la lipogénesis
o formacién de aceite se esté viendo ya
comprometida”. Ademéds, explica que la
aceituna se encuentra arrugada y pequefia,

especialmente en algunas variedades prin-

cipales en nuestro pais como son picual o
arbequina, cultivares mas sensibles a la falta
de agua en los secanos.

“En definitiva, resulta aventurado ofrecer
una cifra. No obstante, en cualquier caso,
si tuviéramos que dar una horquilla de pro-
duccién en Espafia lo hariamos augurando,
con todas las reservas, entre 1,2 y 1,4 millo-
nes de toneladas. Y todo ello en funcién
todavia de que lleguen las esperadas lluvias
entre octubre y la primera quincena de no-
viembre, ya que después podemos afirmar
que la fase de formacién de aceite practica-
mente se habra finiquitado”, detalla.

“Esperemos al inminente aforo de la Jun-
ta de Andalucia que se anunciard en breve y
que realmente es el Unico basado en datos
reales de campo y siguiendo una rigurosa
metodologia”, concluye.

Italia

El director de la Associazione Nazionale
Citta dell’Olio, Antonio Balenzano, apunta
que la sequia y el calor en las principales
regiones productoras -Puglia y Sicilia- estan



provocando el colapso de
la produccién de acei-
te de oliva italiano.
Segun las estimacio-
nes de ISMEA-Una-
'/, prol, se espera una
produccién de alrede-
dor de 224.000 toneladas.
De hecho, sefiala que Puglia ha visto su
cosecha reducida a la mitad en compara-
cién con el afio pasado, debido a la escasez
de lluvias durante el verano y a las altas
temperaturas. Calabria y Sicilia registran
una situacion similar, si bien se espera que
en el norte y el centro de Italia aumente la
produccién un 70% en comparacién con el
ejercicio anterior. En cualquier caso, afirma
que la calidad sera muy alta en todo el pais.
A su vez, asegura que el precio en la
gran distribucién se mantiene en los nive-
les del afio pasado, siendo sustancialmen-
te el doble en comparacién con hace dos
ejercicios. “La estrategia tendrd que girar
en torno a la concienciacién del consumi-
dor para que elija un producto de calidad
que provenga de las miles de fincas oliva-
reras del territorio nacional, a través del
descubrimiento de experiencias de oleotu-
rismo en los territorios de las 500 ciudades
oleicolas italianas”, considera.
Por su parte, Marco Scanu, oledlogo y

asesor internacional en olivi-

culturay elaiotecnia, des-
taca que la campafia
oleicola en Italia mues-
tra una clara sefial de
" consolidacién con una
produccién minima de
240.000 toneladas de aceite
de oliva virgen y, sobre todo, virgen extra.

Al igual que en 2022, se repite una ten-
dencia de alternancia climatica entre las
regiones productoras del sur del pais y el
resto de las dreas mas frias, mientras que
el centro de Italia sorprende en cantidad
y calidad.

“Lamentablemente, las altas tempera-
turas y la falta de irrigacién en los olivares

tradicionales han jugado un papel deter-

minante en la baja produccién de todas
las regiones del sur, excepto la regién de
Campania, que registra una buena situa-

cién”, precisa.

Grecia
En el caso de
Grecia, el bré-
ker especializa-
do en el merca-
do griego Luigino
Mazzei sefiala que
se estima una produccién total de apro-
ximadamente 250.000 toneladas, lo que
supone un “marcado aumento”, de las
cuales 100.000 t. corresponden al Pe-
loponeso; 70.000 t. a Creta; 30.000 t. a
Zakynthos, Corft, Mitilini y Rodas (Islas);
30.000 t. a Grecia continental; y 20.000
t. a Grecia septentrional.

Seglin Mazzei, la produccién puede va-
riar 10.000-20.000 t. dependiendo del rendi-
miento de la aceituna. “Hasta el momento el
clima ha sido seco, con temperaturas maxi-
mas de entre 30 y 33°C, con muy pocas llu-
vias. No se han producido ataques de mosca

AmEnbuni

WWW.AMENDUNI.COM

del olivo ni enfermedades flingicas”, afade.

“Debido al importante aumento de
los precios de mercado, los productores,
atraidos por las buenas cotizaciones, se
inclinaran por adelantar la cosecha. Espe-
cialmente en el Peloponeso y en el norte
de Grecia es posible que ya haya oferta de
aceite nuevo entre mediados y finales de
octubre”, asegura.

Asimismo, Konstantinos Tsoronis, quimi-

co y oledlogo, subraya que las condiciones

climdticas hasta el momen-
to han propiciado una
maduracién de las
aceitunas muy tem-
prana. Ademads, a su
juicio, “estas condi-
ciones especiales regis-
tradas hasta el momento,

con temperaturas muy altas durante largos
periodos de tiempo y dias frios esporadi-
cos, han ayudado a los productores a tener
aceitunas libres de infecciones, como la
mosca del olivo y la antracnosis”.

Segun Tsoronis, los olivares de regadio
no se enfrentan a ningtn problema en par-
ticular, por lo que se espera que obtengan
muy buenos rendimientos.

“Las previsiones mds optimistas apun-
tan a una produccién de 250.000 tonela-
das, incluso un poco mas si se registran
buenas lluvias desde ahora hasta la cose-
cha. Por otro lado, si volvemos a afrontar
altas temperaturas, la produccién puede
reducirse un 10% respecto a la previsién
inicial, lo que estd relacionado con el olivar

de secano”, afirma.

Tinez

El agente comercial
y brdéker italiano
Adriano Cara-
mia afirma que la
préxima cosecha
en Tunez sera “muy
buena” y aunque no se
acerca al récord de produccién alcanzado
en la campafia 2019/20, que fue de alre-
dedor de 440.000 toneladas segun datos
del Consejo Oleicola Internacional (COI),
la produccién prevista se situara entre
280.000 y 320.000 toneladas.

A su juicio, la buena situacién de princi-
pios de verano ha mejorado notablemente
gracias a las beneficiosas precipitaciones
recibidas al final de la temporada estival en
todo el territorio tunecino, especialmente
en la zona de Sfax y Gabes, donde se ha
registrado un grave estrés hidrico debido a

la falta de lluvia en los Ultimos meses. En su
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opinidn, el aspecto de los arboles ha mejo-
rado considerablemente.

Segun Caramia, la campafia comenzara
sin practicamente stock, debido al excelen-
te comportamiento exportador durante
los 10 primeros meses de campafia (mdas de
181.000 t. comercializadas en el exterior).

A su vez, afirma que el estado vegetativo
de las plantas es “muy bueno” y no se ha
constatado de momento presencia de pa-
tégenos, salvo a nivel estrictamente local.

Este experto precisa que la parte cen-
tral del pais serd fundamental en el volu-
men de produccién: Mahdia y Sahel ob-
tendrdn entre 90.000 y 100.000 toneladas;
Kairouane Sidi Bouzi prevé 100.000 t.; la
region de Sfax estima aproximadamente
15.000-20.000 t.; las regiones del norte es-
peran 35.000-45.000 t.; las regiones del sur
(Gabes, Mednine, Zarzis) esperan registrar
30.000 t.; y las regiones occidentales (Gafs,
Kasserine) produciran cerca de 20.000 t.

“La tendencia meteoroldgica de las
proximas semanas sera importante para
mantener las buenas previsiones o incluso
mejorarlas, a medida que aumenten los ren-
dimientos. Incluso desde el punto de vista
cualitativo, las expectativas son optimistas,
esperando una proporcion importante de
aceites de oliva virgenes extra”, detalla.

Marruecos
En cuanto a Marrue-
cos, Noureddine

Ouazzani, experto

internacional en olivi-
cultura, explica que la
produccion para la campa-
fia oleicola 2024/25 experimentard un
descenso “innegable” por tercer afio
consecutivo. Temperaturas excepcional-
mente altas y dias muy calurosos en in-
vierno, primavera y verano, combinados
con la falta de lluvias, especialmente en
verano, han sido las principales caracte-
risticas climaticas.

“Se registraron temperaturas excepcio-
nalmente altas, especialmente durante los

meses de julio y agosto. Estas condiciones

14 | MERCACEI SEMANAL « 7/13 OCTUBRE 2024

provocaron un fuerte estrés hidrico en el
fruto de los olivares de zonas dridas, que
acabd disminuyendo”, apunta.

Segun Ouazzani, las estimaciones actua-
les de los operadores del sector olivarero
marroqui sitdan la produccidn entre 60.000
y 80.000 toneladas, lo que supone un des-
censo de entre el 45 y el 60% respecto a la
produccion de un afio normal, estimada
entre 120.000 y 180.000 t. Sin embargo, si
persiste la falta de agua, con su repercusién
en el calibre de los frutos y en la extracta-
bilidad del aceite de oliva, las previsiones
sitdan la produccidn entre 40.000 y 60.000
t., por lo que se espera una campafa oli-
varera corta. La mayor parte de esta pro-
duccidn procederd de olivar tradicional de
regadio y de olivar intensivo. Estos olivares
de regadio (tradicionales e intensivos) re-
presentan aproximadamente el 30% de la
superficie olivarera de Marruecos, estimada
en 1.220.000 hectdreas.

En consecuencia, las almazaras industria-
les experimentardn un notable incremento
de sus costes y una disminucion de la pro-
duccién de aceite de oliva. Esta situacion,
segln este experto, tendrd importantes re-
percusiones en el mercado local del aceite
de oliva, cuyo precio oscilard entre 85 DH/
litro y 120 DH/litro.

Turquia
Por su parte, Mu-
rat Kigiikgakire,
ingeniero agro-
nomo y asesor de
varios proyectos en Tur-
quia y Azerbaiyan, recuerda que este pais
batié un récord histdrico en 2022 y que para
la cosecha de 2024 se espera también una
buena produccién.

En su opinidn, los meses de verano secos
y la falta de lluvias en algunas regiones han
afectado parcialmente a la produccién. Se
estima que la produccién media rondara
las 350.000-360.000 toneladas, si bien las
instituciones oficiales siguen trabajando en
estas previsiones.

Otro factor que, a su juicio, influird en la

produccidn de aceite de oliva es el precio
de las aceitunas de mesa. ‘“Actualmente
se habla de un precio medio inferior a 1
euro, por lo que una cantidad importante
se destinard a la produccidon de aceite de

oliva”, resalta.

Portugal

En Portugal -in-
forma Alberto

Serralha, CEO de

Sociedade Agri-

cola Ouro Vegetal,
S.A. (SAOV), produc-
tor y consultor internacional de aceite de
oliva-, la produccidn se espera que sea
superior a la del afio anterior, pero lejos
del récord de la temporada 2019/20. “La
climatologfa fue en general favorable al
olivo, ya que las principales zonas produc-
toras acumularon entre 600 y 800 mm de
lluvia por m2 en el afio hidrolégico. No se
han verificado olas de calor en primavera
y el verano fue bastante mas fresco que
en ejercicios anteriores. Las producciones
se observan muy irregulares: los campos
mas jovenes presentan una elevada carga
de fruto, mientras que las plantaciones en
seto mas antiguas presentan, en general,
de mediana a baja cosecha. Los secanos
varian de acuerdo con la cosecha del afio
anterior, observandose la alternancia pro-
ductiva habitual del olivo”, precisa.

Serralha considera que el estado sanita-
rio de los campos es actualmente bueno,
“si bien la intensidad y la distribucién de las
lluvias de octubre van a definir la viabilidad
de posibles ataques de aceituna jabonosa,
que suele ser el principal problema de la
olivicultura portuguesa”.

En su opinidn, las almazaras iniciaran
su actividad poco a poco en los préximos
dias y registraran una mayor intensidad
a partir del 7 de octubre. “Las tempera-
turas son mds favorables que en afios
anteriores, pero la grasa acumulada en el
fruto no es alta. Asi, se estima que la pro-
duccidn se sitle entre 170.000 y 200.000
toneladas de aceite de oliva”, concluye.



del Aceite
de Jaén

Entra en vigor la nueva extension de norma de la
Interprofesional del Aceite de Oliva Espanol

La extensién de norma que entrd en vigor el
pasado 1de octubre es la quinta impulsada por
la Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol
desde que se publicé la primera, en noviembre
de 2008. A su juicio, se trata de una herramien-
ta fundamental para incrementar la demanda
de los aceites de oliva de Espafia en todo el
mundo mediante ambiciosas campafias de
promocidn, a las que la organizacién destina
mads del 80% de sus fondos.

El otro gran objetivo es garantizar la innova-
cién en campos fundamentales para el futuro
de la actividad, tanto en agronomia y tecno-
logfa alimentaria como en salud. Para llevar a
cabo estos trabajos, la Interprofesional em-
plea fondos aportados por el sector, a razén
de seis euros por tonelada de aceite de oliva
producido y comercializado, cifra que se man-
tiene invariable desde la primera extensién de
norma. De esa cantidad, tres euros correspon-
den a la aportacién econémica de produccién
y elaboracién del producto en Espafia y los
tres restantes a la aportacién de comercializa-
cién/envasado. El mecanismo de seguimiento

y control de las aportaciones activado por la

Interprofesional ofrece garantias al sector
del cumplimiento del acuerdo. De hecho, en
la campafia 2022/23 las aportaciones alcanza-
ron, dentro del periodo de pago, el 99,40% del
total de obligaciones.

“La nueva extension de norma es una ga-
rantfa de continuidad en la importante labor
que llevamos desarrollando desde finales
de 2008 y que nos ha permitido duplicar
nuestras ventas en el exterior y alcanzar el
liderazgo en los principales mercados mun-
diales, con EEUU a la cabeza. Ademds, se
trata del instrumento que, desde ya mismo,
vamos a emplear para recuperar el consumo
que se ha perdido recientemente en dos de
las campafias mas dificiles que recordamos.
De hecho, en el sector estamos convencidos
de que, gracias a los esfuerzos realizados en
promocidn, hemos logrado mantener un
nivel de ventas que nadie podia imaginar en
tal escenario”, ha asegurado Pedro Barato,
presidente de la organizacion.

Seglin los datos de la Interprofesional, “la es-
calada en los precios provocada por la drastica

bajada de las producciones en las dos tltimas

campafias ha tenido un importante efecto en
los precios y en los niveles de ventas. Aunque
el precio se ha llegado a multiplicar por tres,
superando los 9 euros por kilo en origen, la
demanda ha seguido siendo sdlida, como de-
muestran las cifras que maneja el Ministerio de
Agricultura, Pescay Alimentacién (MAPAY”.

Asimismo, la organizacién ha afiadido que,
“con los dltimos datos disponibles, los corres-
pondientes a agosto, vemos como a falta de
un mes para el cierre de la campafa se han
comercializado 1.055.000 toneladas de aceites
de oliva, un 3,9% mas que en agosto de 2023,
aunque un 23,6% menos que en la media de las
Ultimas cuatro campafias”.

En su opinidn, el mercado nacional es el que
mejor se ha recuperado a pesar de los precios
récord de este afo, incrementando las ventas
en un 19,1%, hasta alcanzar las 375.000 t., un 19%
inferior a la media de las dltimas cuatro campa-
fias. Por su parte, el mercado exterior ha man-
tenido las mismas cifras de hace un afio, con
unas exportaciones de 680.100 t. y una caida
del 25,6% con respecto a la media de las cuatro

ultimas campafias.

VIII Rutas del Aceite: descubre las almazaras,
AOVEs y productos de Jaen

El Centro de Interpretacién “Olivar y Aceite”
de Ubeda (Jaén) ha puesto en marcha la octa-
va edicion de Rutas del Aceite, una actividad
cuyo objetivo es contribuir a la promocién y
difusion del aceite de oliva virgen extra. La pro-
gramacion incluye 17 experiencias Unicas de

. oleoturismo que se
A desarrollaran desde el
G 11 de octubre hasta el
15 de diciembre en 11
municipios de Jaén.
Se trata de un pro-
yecto de oleoturismo

que se desarrolla du-

W opow @

rante el periodo de recoleccién de la aceituna
para descubrir los recursos y entidades que
elaboran o tienen al AOVE como protagonista.

La iniciativa incluye una serie de rutas de acer-
te programadas con el objetivo final de aden-
trarse en la cultura del AOVEYy el olivar de Jaén.

Ademas, este afio contara con la colabora-
cién de la IGP Aceite de Jaén y se identificard a
aquellos productores inscritos que participan
con este sello de calidad.

Un ano mas, el disefio del cartel ha sido rea-
lizado por Antonio Cuenca, de la empresa Su-
perfluido, y estd representado por una nifia y

un olivo centenario, simbolizando el profundo

vinculo entre las nuevas generaciones y el le-
gado ancestral de la cultura del aceite en la pro-
vincia de Jaén. El olivo es un emblema de for-
taleza, historia y arraigo cultural; mientras que
la nifia representa la curiosidad, el aprendizaje
y la conexién con el futuro. Juntos simbolizan
la continuidad de un patrimonio que perdura
a través del tiempo, transmitiendo el conoci-
miento milenario de la produccién del aceite de
olivaen el mundo actual.

La inscripcién en las actividades tiene un cos-
te de entre 5 y 10 euros, cuya recaudacion ira
destinada a la Asociacién de Alzheimer “21 de
septiembre”” de Ubeda.
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Un nuevo proyecto desarrollara soluciones
biotecnologicas para mejorar la resistencia
del olivo y el pistacho al estres hidrico

El Grupo Operativo supranacional OP-BIO-
TECH ha puesto en marcha un proyecto pione-
ro que desarrollard soluciones biotecnoldgicas
que mejoren la resistencia del olivo y el pista-
cho frente al estrés hidrico, mediante trata-
mientos tanto para sistemas de secano como
de riego. Para conseguirlo, utilizard microor-
ganismos seleccionados que aumentaran el
rendimiento de las producciones agricolas.

Mediante la aplicacién de bacterias benefi-
ciosas, OP-BIOTECH pretende incrementar la
capacidad de las plantas para absorber agua y
nutrientes, optimizando su rendimiento tanto

en cultivos de secano como de regadio. Estos

microorganismos, al establecer una simbiosis
con las raices de las plantas, no sélo combaten
el estrés hidrico, sino que también mejoran la
fertilidad del suelo y refuerzan la defensa natural
delas plantas frente a plagas y enfermedades.
“El uso de estos microorganismos especiali-
zados no sdlo ayudard a que las plantas sobre-
vivan mejor en condiciones de sequia, sino que
también contribuird a aumentar la calidad y la
produccién en estos cultivos”, han explicado
los responsables del proyecto. La aplicacién de
estas soluciones biotecnoldgicas se realizard tan-
to en las hojas como en el suelo y su efectividad

serd evaluada a través de ensayos de campo.

El proyecto OP-BIOTECH cuenta con la co-
laboracidn de destacadas instituciones y em-
presas del sector agroalimentario, como Cito-
liva, Agroptimum Desarrollos Globales S.L.U.,
Oleoestepa y Green Universe Agriculture; asf
como con el respaldo cientifico del Instituto
Madrilefio de Investigacién y Desarrollo Ru-
ral, Agrario y Alimentario (IMIDRA). Ademds,
la iniciativa se enmarca en la linea de ayudas
para la Innovacién en la Agricultura del Plan
Estratégico de la PACy esta cofinanciada por el
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
(MAPA), junto con el Fondo Europeo Agricola
de Desarrollo Rural (FEADER).

Investigan la utilidad de la pulpa de aceituna
en la alimentacion de ganado vacuno

El Grupo Operativo BOVINOLIVE “Obtencién
sostenible de carne y leche vacuno por aprovecha-
miento biocircular de subproductos del aceite de
oliva” trata de determinar la utilidad de la pulpa
de aceituna en la alimentacién de los temeros de
engordey las vacas de ordefio.

Asflo ha asegurado Andrés Luis Martinez, par-
ticipante del proyecto e investigador del ceiA3
del Grupo ““Ciencia Animal | AGR-195” de la Uni-
versidad de Cérdoba (UCO), quien ha detallado
que en rumiantes “los subproductos fibrosos
son siempre muy interesantes y una altermativa
util a otras materias primas que compiten con
la alimentacién de otras especies domésticas
como cerdos o aves”. Para saber su utilidad,
“hay que probarlo experimentalmente y es lo
que hemos hecho en este trabajo”, ha afiadido.

En los ensayos llevados a cabo en explota-
ciones socias de Dcoop y de Alba Ganaderos S.
Coop. And,, tanto con temeros como con vacas
de ordefio, “se ha reemplazado una parte de la
alimentacién convencional por una cantidad de
pulpa de aceituna para demostrar que estaracién

no afecta negativamente a los pardmetros pro-
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ductivos y saber si la pulpa de aceituna podria te-
ner un efecto sobre la calidad del productofinal”.

En el laboratorio, la investigadora adscrita
al ceiA3 del Grupo “Lactologfa y tecnologfa de
la came | AGR-120” de la UCO, Carmen Avilés,
ha sefialado que “‘se estd evaluando la calidad
de la carne de terneros de engorde” tras la
suplementacién de su dieta con “‘este subpro-
ducto de la industria del olivar”. Asimismo, se
esta estudiando “si hay alguna repercusién en
pardmetros tecnoldgicos como la capacidad
de retencién de agua de esta came, el color o
la textura que, ademds de a nivel sensorial, los
medimos instrumentalmente a través de un
texturémetro o de un colorimetro”.

La composicién de la carne, o lo que es lo
mismo, el porcentaje de humedad, proteina
y grasa, y la naturaleza de esa grasa (perfil
de acidos grasos), se analizaran durante los
proximos ensayos de este proyecto. La va-

[ll

riacién de este perfil “puede ser una ventaja
de la alimentacién con pulpa de aceituna, ya
que, si los animales en cuya racién se incluye

este subproducto presentan una grasa mas

insaturada, estaremos obteniendo una came
mas saludable”, ha explicado Avilés.

La experta ha manifestado que las técnicas
que se emplearan “pueden llegar a ser muy
esclarecedoras” al recordar que no existen
muchas investigaciones sobre el efecto de la
racién en la calidad de la carne en animales
alimentados con pulpa de aceituna, ya que
“no sabemos cémo afecta al perfil de com-
puestos voldtiles que son determinantes para
atributos sensoriales como el olor, el aroma
o el sabor, ni a los compuestos fendlicos. No
sabemos si va a quedar algtin tipo de huella
de esa alimentacién con pulpa de aceituna en
lo que es el producto”, ha precisado.

Respecto al andlisis sensorial, ha avanzado
que “‘se esta disefiando un panel de consumi-
dores para dar a probar esta came y conocer si
hay alguna diferencia a nivel subjetivo”.

El Grupo Operativo estd compuesto por
Dcoop, Alba Ganaderos SCAy el ceiA3 junto a la
Universidad de Cérdoba a través de los grupos
de investigacion “Ciencia Animal|AGR-195” y
“Lactologfa y tecnologfa de la came | AGR-120”".
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QvExtra! aborda el proceso de la
solicitud de una alegacion saludable
para los aceites de oliva virgenes

El Palacio de la Diputacién de Cérdoba acogid
el 24 de septiembre la Il Jomada de Etiquetado
Nutricional y Saludable de los Aceites de Oliva
Virgenes Extra en la UE organizada por QvExtra!
Intemacional, en la que dio a conocer la situacién
del dossier técnico presentado a la Autoridad Eu-
ropea de Seguridad Alimentaria (EFSA, por siglas
en inglés) para alcanzar por primera vez una ale-
gacidn saludable para los aceites de oliva virgenes
relativa al riesgo de enfermedad.

Segin la asociacion, la jormada registrd gran
éxito de asistencia, con mds de 100 profesiona-
les, entre ellos las 33 empresas de la entidad,
socios de honor de la misma y las principales
asociaciones del sector -a Interprofesional del
Aceite de Oliva Espafiol, la Fundacién Patrimonio
Comunal Olivarero, Infaoliva, ACORA, Almazaras
Federadas de Espafia o la Sectorial Nacional
del Aceite de Oliva Virgen con DOP-, empresas
patrocinadoras como Vetreria Etrusca y Arola
y otras muchas firmas interesadas en este hito
iniciado por QvExtra! en 2022.

Lajomada comenzd con la mesa de presenta-
cién -moderada por Rafael Muela, de Mueloliva,
socio de QvExtra! y presidente de la DOP Priego
de Cdrdoba-, en la que estuvieron presentes
Félix Romero, vicepresidente tercero de la Dipu-
tacién de Cérdoba; Soledad Serrano, presidenta
de QvExtral; y Jaime Lillo, director ejecutivo del
Consejo Oleicola Intemacional (COI).

Posteriormente, tuvo lugar la ponencia ofreci-
da por Isabel Pérez, responsable de Salud y Nu-
tricién de Grupo Danone y responsable Danacol
en Espafia, en la que puso en valor laimportancia
que tiene para Danone la inversion en materia de
I+D yla direccidn de estas inversiones hadia la conr
secucion de alegaciones saludables, siendo uno
delos principales motivos para poder transmitir al
consumidor el valor de sus productos.

A su vez, los asistentes recibieron una forma-
cién intensa sobre las guias EFSA y sus procedr
mientos por parte de Alvaro Lancharro,
subdirector de Gestién de Seguridad Ali-
mentaria de la Agencia Espafiola de Se-
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guridad Alimentariay Nutricién (AESAN).

La mesa redonda de la jornada -moderada
por Herminia Millan, gerente de QvExtral- estu-
vo integrada, ademas de por Alvaro Lancharro,
por los doctores Miguel Angel Martinez, cate-
drdtico de Medicina Preventiva y Salud Publica
de la Universidad de Navarra y socio de honor
de QuExtral; Marfa del Carmen Millan, cientffico
titular del Instituto de la Grasa-CSIC y responsa-
ble del comité cientffico del proyecto de alega-
cién saludable para los aceites de oliva virgenes;
y Dulce Miranda, socia de Deloitte y experta en
propiedad industrial e intelectual en el sector
alimentario, que estd apoyando a la asociacion
durante el proyecto. En ella se detallé de forma
exhaustiva el proceso de alegacion iniciado y
los hitos alcanzados hasta el momento. En con-
creto, el proyecto se encuentra en la fase 3 de
validacién administrativa por parte de la EFSA
y se espera que el dossier presentado pueda
pasar al panel técnico en pocas semanas para su
evaluacion. Entre la documentacion aportada,
se encuentran mas de 350 analiticas certificadas
completas de caracterizacidon de AOVEs con
sello SIQEV de QvExtral; 60 certificaciones de
analiticas auditadas por SGS dentro del sistema
de autocontrol propio del sello SIQEV; y mds de
100 articulos que conforman los mecanismos
descritos para relacionar el AOVE con la reduc-
cién de la enfermedad cardiovascular.

La jormada fue clausurada por José Miguel
Herrero, director general de Alimentacidn del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
(MAPA), quien transmiti6 el agradecimiento
de este Departamento hacia QvExtra! por el
esfuerzo que estd llevando a cabo y su genero-
sidad con el resto del sector oleicola, ya que sus
33 empresas han cedido el derecho futuro de
propiedad intelectual sobre la alegacion presen-

tada. Del mismo modo, mostrd su compromiso

enlabusqueda de apoyos para este proyecto.

Sovenay la
Fundacion Gota de
Leche renuevan
su colaboracion
para el programa
Desayunos
Saludables”

El director de Compras de Aceite de Oliva del
Grupo Sovena, Gabriel Estévez, y el director de la
Fundacién Gota de Leche, Manuel Sobrino, han
firmado la renovacién del convenio de colabo-
racién que permite a un grupo de 60 menores
en riesgo de exclusion disfrutar del programa
“Desayunos Saludables” a lo largo del curso es-
colar. Durante el encuentro también ha estado
presente Antonio Millan, presidente del Patro-
nato de Fundacidn Gota de Leche y pediatra del
Hospital Universitario de Valme (Sevilla).

Este programa de Fundacién Gota de Leche
se desarrolla en dos colegios de la zona norte
Macarena de Sevilla: CEP San José Obrero y Pio
Xil. Desde sus comienzos en el curso 2009-10,
esta iniciativa ha permitido proporcionar desa-
yunos diarios amds de 900 nifios.

“Para Sovena es muy satisfactorio poder
contribuir un aflo mas a mejorar la alimenta-
cién de estos nifios. Consideramos que la in-
fancia es la base de nuestra sociedad y que una
buena alimentacién es clave para el desarrollo
de las personas. Por ello, creemos importante
apostar por el bienestar de estos nifios, asegu-
randoles al menos el desayuno y ciertos habi-
tos saludables”, ha afirmado Gabriel Estévez.

Los desayunos son variados a lo largo de
la semana y constan de alimentos incluidos
en la Dieta Mediterranea (pan, aceite de oli-
va, leche, fruta, cereales...). Gracias a la con-
tribucién de Sovena, un grupo de menores
inmigrantes tiene garantizado no menos del
25% del valor caldrico diario necesario para
la calidad nutricional de un nifio, segin han

destacado ambas entidades.




El futuro del sector oleicola, los retos
climaticos y la rentabilidad del olivar centran
el VI Encuentro de Olivicultores

El VI Encuentro de Olivicultores, organi-
zado por Grupo Oleicola Jaén en el marco
de Aula Oleicola Innova, creada en cola-
boracién con la Universidad Internacional
de Andalucia (UNIA), concluyé el pasado
27 de septiembre tras cuatro intensos dias
de ponencias, mesas redondas y una visita
técnica a las fincas del grupo. Este evento
abordé la importancia del relevo genera-
cional, la transformacién de la olivicultura,
la innovacién y la adaptacién a las nuevas
circunstancias climdticas y econémicas en
el sector del olivar.

El encuentro, que tuvo lugar del 24 al
27 de septiembre en la sede Antonio Ma-
chado de la UNIA en Baeza, reunid a pro-
fesionales del sector oleicola de Espafia
y Portugal, quienes debatieron sobre los
principales desafios y oportunidades de la
olivicultura en la actualidad.

El encuentro comenzé el 24 de septiem-
bre con la mesa inaugural centrada en el
relevo generacional en la olivicultura. Mo-
derada por Maria Jesus Hernandez, cate-
dratica de la Universidad de Jaén (UJA),
la mesa contd con la participacién de los
olivicultores Miguel Rodriguez Fernandez
(padre) y Juan Miguel Rodriguez Cabrera
(hijo); Carmelo Sanchez (Padre) y Carmelo
Séanchez (hijo), responsables de Terrano-
vus; y Nati Almansa, Head of Business De-
velopment en Glocally y empresaria agri-

cola. También intervino Carmen Morillo,

Asistencia técnica
especializada
para el mejor
aceite de oliva

G=A

directora econdmica y financiera de Grupo

Oleicola Jaén, quien explicd el proceso de
transformacién de la empresa a lo largo de
tres generaciones.

El 25 de septiembre se celebré la mesa
redonda titulada “;Es posible la transfor-
macion en la olivicultura jiennense?”’, mo-
derada por Juan Vilar, CEO de VILCON; y
presentada por Remigio Morillo, director
operativo de Grupo Oleicola Jaén. En esta
mesa, expertos del sector como Francisco
Carmona Lara, gerente de Carmonagro;
Cristébal Sanchez, delegado de Agromillo-
ra Iberia Andalucia; Rafael Lépez Uceda,
director técnico de Area de Ingenierfa y
Olivicultura de IADA Ingenieros; Juan Car-
los Cafiasveras, de Desarrollo de Negocios
en BALAM Agriculture; Rafael Guzman,
presidente de la SCA San Agustin de Lina-

res y secretario general de Asaja-Jaén; y

Tomds Ramirez, gerente de Hacienda El
Mesto, analizaron las oportunidades que
ofrecen las nuevas variedades de olivo y
las tecnologias aplicadas al cultivo para
mejorar la productividad, la rentabilidad y
la sostenibilidad.

El 26 de septiembre la jornada estuvo de-
dicada a los desafios de la climatologia y los
precios en el sector oleicola, una cuestién
de méxima preocupacién para los agriculto-
res. Antonio Estévez, ingeniero técnico agri-
cola de Nutesca; y Jesus Cuervas, CEO de
Jesus Cuervas Intermediacion, ofrecieron
su visidn sobre cdmo el cambio climatico y
la volatilidad de los precios estan afectando
a la rentabilidad del olivar. La mesa fue mo-
derada por Joaquin Morillo, director opera-
tivo de Grupo Oleicola Jaén, quien facilitd el
debate entre los asistentes.

El encuentro cerré con la ponencia de
Manuel Pimentel, exministro de Trabajo y
experto en desarrollo rural. En su charla ti-
tulada “La venganza del campo”, Pimentel
destacd la desconexién que se ha produci-
do entre los consumidores y el origen de
los alimentos, poniendo en valor la impor-
tancia crucial del sector agricola no sélo en
la produccién alimentaria, sino también en
la sostenibilidad y el desarrollo rural.

Tras la intervencion de Pimentel, los asis-
tentes se desplazaron a las instalaciones
de AOVEland, donde se celebrd un cocktail
que permitié un networking distendido
entre los asistentes.

El 27 de septiembre el encuentro con-
cluyé con una visita técnica a las fincas de
Grupo Oleicola Jaén, ubicada en Torreque-
bradilla, donde los asistentes -de la mano
del asesor agronémico de Oleicola Jaén,
Carlos Nogales- pudieron conocer de pri-
mera mano las innovaciones en el cultivo
del olivo y el proceso de produccién de

aceite de oliva virgen extra.
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Las V Jornadas "Virgen Extra:
Patrimonio Saludable” analizan el
papel del AOVE en la cultura,

la salud y la economia

El Centro de Interpretacién “Olivar y Acei-
te”” de Ubeda (Jaén) celebrd el pasado 26 de
septiembre las V Jornadas “Virgen Extra: Pa-
trimonio Saludable”, un evento que reunid a
expertos de la salud y la gastronomia, asi como
alaindustria del aceite de oliva virgen extra. Las
jornadas ofrecieron un espacio de reflexién y
debate sobre el papel del aceite de oliva en la
cultura, la salud y la economia, ademas de la
promocién de su consumo a través del oleotu-
rismo y la innovacidn.

La jornada -patrocinada, entre otras entida-
des, por Grupo Editorial Mercacei- comenzd
con la inauguracién a cargo de la presenta-
dora Laura Martinez Espejo, seguida de las
intervenciones institucionales de Javier Gamez,
presidente de la Asociacién “Olivar y Aceite”
Provincia de Jaén; Antonio Carazo, Product
Marketing Manager de Pieralisi Espafia; Fran-
cisco Lozano, diputado de Promocidn y Turis-
mo; Soledad Aranda, delegada territorial de
Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural en
Jaén; y Antonia Olivares, alcaldesa de Ubeda.

El plblico demostré gran interés por los te-
mas presentados, especialmente en aquellos
vinculados directamente al impacto saludable
del AOVE y su uso en la cocina, seglin destaca-
ron sus organizadores.

El “Bloque de Salud” se inicié con la in-
tervencién del doctor Fernando Lépez Se-
gura, facultativo especialista del Area de
Medicina Interna del Hospital Universitario
Reina Soffa, quien habld sobre la Dieta Me-
diterranea rica en AOVE y sus beneficios
cardiovasculares. Seguidamente, la doctora
Rosa Maria Lamuela, profesora del Depar-
tamento de Nutricidn y Bromatologia de la
Universidad de Barcelona, expuso los bene-
ficios de utilizar el AOVE en la cocina.

Tras un coffee break, tuvo lugar la
entrega de reconocimientos. Asf, el Pre-
mio Virgen Extra 2024 en Salud fue pa-
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ra el estudio CordioPrev; el Premio Virgen Extra
2024 en Experiencia fue para Brigida Jiménez,
del Centro IFAPA de Cabra (Cérdoba); el Pre-
mio Virgen Extra 2024 en Gastronomia fue para
Monserrat de la Torre, del restaurante Cantina
La Estacidn, de Ubeda; y el Premio Virgen Extra
2024 en Innovacidn Pieralisi fue para el Grupo
Operativo PREDIC | (UJA).

En el “Bloque Gastronémico”, Juan Car-
los Garcia, chef del restaurante Vandelvira
(Baeza), mostrd la versatilidad del AOVE en
la alta cocina mediterranea; Pilar Gutiérrez,
responsable de Oleoturismo de Picualia, ex-
puso la importancia del oleoturismo como
estrategia de desarrollo rural; y Tofia Lépez
de las Huertas, jefa de cocina del restauran-
te Aureum, ofrecié un showcooking que
deleitd a los asistentes.

El “Bloque de Innovacion y Marketing” co-
menz6 con la charla sobre digjtalizacién en el
olivar de Francisco Ramodn Feito, catedratico
de la Universidad de Jaén, mientras que Teresa
Pérez, gerente de la Interprofesional del Aceite
de Oliva Espafiol, analizd el comportamiento
del consumo en las dos Ultimas campafias olef-
colas.

Después del almuerzo, el “Bloque de Expe-
riencia Saludable” se inicié con la intervencién
de César Hueso-Montoro, profesor del Depar-
tamento de Enfermerfa de la Universidad de
Jaén, quien explicd los beneficios del AOVE en
el cuidado de la piel periestomal.

La jornada concluyd con un taller sobre
otros usos del AOVE a cargo de Andrés
Jiménez (Notaliv Cosmética Natural) y An-
tonia Sevilla (CosmeticaOlivo).

Finalmente, los asistentes realizaron una
visita a la almazara de la Cooperativa La Ca-
rrera de Ubeda.

E -
tudian |
biodiversidad
loaiversiaaa
tal del ol
va I‘Ile al del olivo
deCadiz

Estudiar la biodiversidad varietal del olivo enla
provincia de Cadiz con el fin de ofrecer produc-
tos de calidad diferenciada, mejorar la competi-
tividad y adaptar el cultivo a las nuevas condicio-
nes de cambio climdtico es el objetivo principal
del Grupo Operativo Biolivo.

Segtin ha informado Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Andalucia, aunque el olivar no ha
sido uno de los cultivos mas importantes de la
provincia, si que estd experimentando un im-
portante incremento en superficie; sin embargo,
este desarrollo de nuevas plantaciones se estd
realizando en base a muy pocas variedades,
algo que contrasta conla gran diversidad varietal
del olivo en la Comunidad Auténoma andaluza
donde se han identificado mas 150 distintas. De
éstas, se han localizado un 20% de ellas en pros-
pecciones realizadas en los Ultimos afios.

En el caso de la provincia de Cadiz, estos an&
lisis se han centrado sobre todo en el olivo sil-
vestre, si bien faltan todavia muchas zonas cul-
tivadas por prospectar en la provincia donde se
podrian localizar variedades locales con un alto
indice de peligro de extincién.

Asi, se pretende realizar un estudio de la diversi
dad genética de los olivos antiguos que se conser-
vanenfincas dela provincia de Cidiz y se establece-
ran ensayos comparativos de variedades enseto y
en vaso. Ademas, se caracterizardn los aceites de
oliva virgenes extra obtenidos a partir de sus frutos
con el fin de poder conocer el potencial de estas
variedades. Se hard una completa caracterizacién
fisico-quimica de sus aceites con el objeto de esta-
blecer sus calidades y perfiles especificos en deter-
minados compuestos de interés. El proyecto ten-
drdacdones demostrativas y de difusidn al sector.

Cabe destacar que a través del uso de TICs se
evaluard el comportamiento del olivar ante cam+
bios de temperatura o variaciones de precipita-
cién y de superficies, asf como la calidad del ace

te seglin variedades y condiciones ambientales.



La Catedra Caja Rural de Jaén
de la UJA aborda la aplicacion de
la PAC en el olivar jiennense y
propuestas de mejora

La Antigua Escuela de Magisterio de Jaén
acogio el 26 de septiembre la celebracién
de la jornada “La aplicacion de la PAC al oli-
var jiennense: propuestas de mejora para la
proxima reforma”, organizada por la Cate-
dra Caja Rural de Jaén José Luis Garcia-Lo-
mas Herndndez de Economia, Comercializa-
cién y Cooperativismo Oleicola de la Univer-
sidad de Jaén (UJA).

Desde su creacién, la Catedra contribuye
a este debate con el fin de plantear, desde la
provincia de Jaén, la Politica Agraria Comdn
(PAQ) que mejor se adapte a las necesidades
de la oleicultura jiennense. Con este propdsi-
to, en la jornada se analizaron los resultados
de la aplicacion de la PAC 2023-2027 en la
provincia, al objeto de determinar su impac-
to (positivo y negativo) sobre la rentabilidad
de la actividad, el desarrollo rural y el medio
ambiente. Tras este diagndstico, en segundo
lugar, se propuso debatir sobre cudles son
los cambios que habria de introducirse para
que la PAC contribuyese de manera efectiva
a un desarrollo equilibrado del sector provin-
cial del olivar y los aceites de oliva.

El catedrdtico de Comercializacién e Investi-
gacion de Mercados de la UJAy director de la
cdtedra Manuel Parras Rosa, resaltdé que “so-
bre todo queremos hacer prospectiva, porque
tenemos un nuevo marco 2028 y nos interesa
conocer qué PAC necesita el olivar jiennense, y
ala vista del rigor de la citedra qué tendrfamos
que demandar desde la provincia de Jaén para
que la préxima PAC se acople bien y haga un

olivar jiennense mds competitivo”.

Por su parte, el vicerrector de Desarrollo
Territorial y Comunicacién de la UJA, Alberto
del Real Alcal3, se refirié a la actividad que
desarrolla esta catedra para asegurar que
“estd a la vanguardia del analisis de todos los
temas que incluyen y afectan a una cuestion
como la PAC, que tiene que ver con el PIB de
la provincia”. En concreto, sobre la jornada
resalté que ““se va a debatir no después, sino
antes, qué va a pasar con la PAC, que es un
instrumento absolutamente importante en
la provincia para los agricultores”.

El acto inaugural conté ademas con las
intervenciones del subdirector de la Caja Ru-
ral de Jaén, Barcelona y Madrid, Luis Jesus
Garcfa-Lomas; el diputado de Agricultura y
Ganaderia de la Diputacién de Jaén, Francis-
co Javier Perales; y el delegado del Gobierno
dela Junta de Andalucia, Jesus Estrella.

Tras la inauguracion, se realizé una presen-
tacién de la jornada y de los resultados de
los trabajos realizados por la catedra sobre
la PAC y su impacto en la provincia de Jaén,
a cargo del propio Manuel Parras y del ca-
tedrdtico de Andlisis Geografico Regional la
UJA José Domingo Sanchez.

Posteriormente, se desarrollaron las po-
nencias “Aplicacion de la PAC 2023-2027: una
primera evaluacién”, a cargo de Armando
Martinez, coordinador de Agricultura y Ali-
mentacién de la Junta de Andalucia; y “La
préxima PAC: la PAC que necesita el olivar
de Jaén”, a cargo de José Antonio Gémez-Li-
modn, catedratico de la Universidad de Cor-
dobay miembro de la catedra.

Por dltimo, previo a un debate general, se
celebré una mesa redonda sobre “Reflexio-
nes y propuestas de futuro sobre la PAC”,
moderada por el profesor de la UJA Antonio
Garrido Almonacid y que contd con la parti-
cipacién de David Erice (UPA), Miguel Angel
Montdvez (Asaja) y Francisco Elvira (COAG).

Cooperativas
Agro-alimentarias
ofrece formacion
a los responsables
de los Consejos
Rectores

El Palacio de Congresos de Jaén (IFEJA) aco-
gi6 del 23 de septiembre al 2 de octubre un
curso de formacién dirigido a responsables de
Consejos Rectores. Esta actividad formativa,
organizada por Cooperativas Agro-alimentarias
con la colaboracién del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA), tuvo una dura-
cién de 28 horas y entre sus objetivos destacd
dotar a los miembros de los Consejos Rectores
de herramientas, conocimientos y habilidades
para mejorar su profesionalizacién y facilitar el
objetivo ejercicio de sus funciones.

El subdelegado del Gobiemo de Espafia en
Jaén, Manuel Femandez, que participé en inau-
guracién de la formacién, puso en valor el com-
promiso del Gobiemo de Espafia con la moder-
nizacién y el futuro de las cooperativas y ha sub-
rayado importancia de los valores cooperativos
en el contexto actual del sector agroalimentario.

Un total de 24 alumnos pertenecientes a 14
cooperativas participaron en estas jomadas, de
los que siete son presidentes y destacd la pari-
dad entre hombres y mujeres.

En este sentido, el gerente de Cooperativas
Agro-alimentarias de Jaén, Antonio Guzman,
resaltd la participacion en las jornadas de las
muijeres y los jévenes, “el futuro del olivar estd
en el relevo generacional y en la incorporacion
de los jévenes y mujeres tanto en las labores
agricolas como en los drganos de gestién de
los Consejos Rectores y en su participacion en
las asambleas generales”.

La organizacién ofrece esta formacién di-
rigida a la mejora de la competitividad y mo-
dernizacién de las entidades agroalimentarias
abordando temas fundamentales como el
marco juridico del asociacionismo, el régimen
econdmico, las competencias empresariales,
habilidades directivas, igualdad de oportuni-
dades y responsabilidad social.
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Un proyecto busca valorizar el alpeorujo
a traves de tecnologias innovadoras

Los grupos de investigacién “RNM-271" y
“FQM-175”, pertenecientes al Instituto Quimi-
o para la Energfa y el Medio Ambiente (IQUE-
MA) de la Universidad de Cérdoba (UCO),
junto a dos entidades del sector olivarero -a
Asociacién Empresarial de Almazaras Industria-
les de Cérdoba (ACORA) y la cooperativa COVI-
DESA-, han puesto en marcha el proyecto Ol
ve4Future, que pretende valorizar el alpeorujo
y aportar una solucién integral e innovadora a
la problemética que genera este residuo.

Para ello, segiin ha informado la UCO, apli-
caran al alpeorujo cuatro tecnologfas que pre-
tenden valorizarlo. En primer lugar, empleardn
bioprocesos de compostaje y co-compostaje
para degradar la materia orgdnica y obtener
una enmienda orgénica o compost aplicable a

{1

suelos empobrecidos. Asi, “se evitard la aplica-
cién del alpeorujo directamente en el suelo te-
niendo en cuenta su caracter acido y su eleva-
da salinidad, que podrfa influir negativamente
en el suelo y el desarrollo vegetal”, ha explica-
do M* Carmen Gutiérrez Martin, investigadora
del Grupo “RNM-271".

En segundo lugar, aplicardn la digestion anae-

robia para obtener energfa en forma de biogas,

contribuyendo asi a la demanda de energjfas
renovables. En este sentido, empleardn un pro-
ceso, denominado bio-metanizacion, que busca
reducir la carga contaminante de los residuos
orgdnicos transformandola en biogés, es decir,
mayoritariamente en gas metano, un compues-
to de elevado poder calorffico.

Por dltimo, seglin ha precisado Alimudena
Benitez de la Torre, investigadora del Grupo
“FQM-175”, con la pirdlisis y la carbonizacién
hidrotermal el equipo pretende transformar el
alpeorujo en biochar (un biocarbén o carbdn
vegetal que presenta caracteristicas ventajosas
para el medio ambiente) y en carbones activa-
dos que se incorporaran a sistemas de alma-
cenamiento energético como la fabricacién de
electrodos de bajo coste para la tecnologfa de
baterfas litio-azufre.

Asi, el proyecto, en el que intervienen dis-
tintos agentes de la cadena de valor, como el
sector productivo o el industrial y que estard
en marcha hasta junio de 2025, es una apuesta
por la economia circular y la bioeconomia para
prolongar la vida dtil de los subproductos y
residuos de la produccién del aceite de oliva,
segln ha destacado la UCO. Ademas, ofrece

la posibilidad de incorporar mecanismos de efi-
ciencia energética en el proceso productivo, de
mejora de los cultivos y del impacto ambiental
del proceso de produccion de aceite de oliva.
Olive4Future es un Proyecto de Grupos Ope-
rativos de la Asociacién Europea de Innovacion
(AEI) en el sector del olivar (linea 2) en materia
de productividad y sostenibilidad agricolas,
para la realizacién de proyectos pilotos y el
desarrollo de nuevos productos, précticas, pro-
cesos y tecnologias en los sectores agricola, ali-
mentario y forestal, en el marco del Programa
de Desarrollo Rural de Andalucia 2014-2022, al
amparo de la Orden del 7 de julio de 2020, de

la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca'y

Desarrollo Sostenible.

FLUVIQ, una start-up que emplea Inteligencia
Artificial para optimizar el uso del agua

Dos egresados de la Universidad Politéc-
nica de Madrid (UPM) han fundado, des-
de la incubadora de empresas del centro
docente en Shanghai, una start-up para
combatir la escasez de agua en el sector
agricola. Santiago Rodrigo y Daniel Hurtado
son ingenieros informéticos por la UPM y
han creado FLUVIQ, una iniciativa que aspira
a democratizar el acceso a soluciones avan-
zadas de Inteligencia Artificial para agricul-
tores de todo el mundo.

FLUVIQ ofrece a los agricultores, indepen-

dientemente de sus recursos técnicos o econd-
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micos, herramientas de IA que optimizan el uso
del agua, segtin hainformado la UPM.

Daniel Hurtado y Santiago Rodrigo se muda-
ron a Shanghdi, donde han desarrollado senso-
res avanzados que permiten medir la humedad
y los nutrientes del suelo a diferentes profundi
dades. “Estos datos, combinados con imagenes
satelitales y modelos de IA, permiten prevenir el
estrés hidrico de las plantas, maximizando la pro-
ductividad y reduciendo el consumo de agua”,
han indicado. Su tecnologia ya esta siendo pro-
bada en explotaciones agrarias espafiolas, conla

vista puesta en una expansion global.

Los creadores de FLUVIQ tuvieron la oportu-
nidad de presentar su start-up al presidente del
Gobierno, Pedro Sanchez, como parte de su
visita oficial a China. “En el desarrollo inicial de
FLUVIQ han sido fundamentales la incubadora
Xiji Incubator, el Campus Sino-Hispanico de la
UPM en la Universidad de Tongji y el apoyo de
ICEX”, ha explicado Santiago Rodrigo.

La UPM ha precisado que en mayo de 2024,
la start-up firmd un acuerdo estratégico con
Microsoft para unirse a sus AHoT Innovation
Labs, colaborando con sus ingenieros en las

oficinas de Microsoft en China.
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IMPORTACION

Uceites y grasas

Materias
A. de Oliva
V. LAMPANTE

LOS DEMAS
A. DE OLIVA

TOTAL A. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA
DE MESA

A. GIRASOL

A.COCO

A. PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

Pais Toneladas Euros
Portugal 3.865 23.621.809
Otros 527 3.569.781
TOTAL 4.392 27.191.590
Portugal 6.211 18.828.418
Tunez 4.153 31.459.059
Turquia 1.119 6.954.887
Italia 825 6.837.088
Otros 4.704 30.541.963
TOTAL 18.156 125.312.074
22.548 152.503.664
Tunez 4.216 9.786.278
Portugal 1.126 2.807.463
Otros 1.396 4.036.393
TOTAL 6.739 16.630.134
Portugal 2.370 2.261.116
Egipto 396 453.399
Otros 172 207.611
TOTAL 2.938 2.922.125
Ucrania 70.954 65.497.447
Francia 7.872 9.499.250
Otros 8.530 10.404.664
TOTAL 87.356 85.401.361
Filipinas 17.963 21.502.743
Otros 437 950.423
TOTAL 18.407 22.453.167
Costa Rica 1.257 1.679.332
Otros 2.454 3.059.047
TOTAL 3.710 4.799.030
Indonesia 30.881 29.612.355
Guatemala 11.523 10.697.148
Liberia 5.723 5.265.478
Honduras 4.035 3.793.586
Otros 8.650 10.098.118
TOTAL 60.812 59.466.685
Francia 296 253,576
Otros 143 175.450
TOTAL 439 432.025
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Fuente: Direccion General de Aduanas

Materias
A. de Oliva
LAMPANTE

LOS DEMAS
A.DE OLIVA

TOTALA. OLIVA
A.ORUJO

ACEITUNA
DE MESA

A.GIRASOL

A.COCO

A.PALMISTE

ACEITE PALMA

ACEITE DE MAIZ

Pals
Portugal
Italia
Otros
TOTAL
Italia
Francia
EEUU

R. Unido
Portugal
Alemania
Australia
Japoén
México
China
Colombia
Brasil
Otros
TOTAL

Italia
México
Otros
TOTAL

Alemania

Otros

TOTAL
Portugal
Francia
Otros
TOTAL
Italia
Otros
TOTAL
ltalia
Otros
TOTAL
Italia
Francia
Otros

TOTAL
Bélgica
Portugal
Otros
TOTAL

ei Maaneoenue&paﬁa
de paises (Julie 2024)

EXPORTACION

Toneladas

2.438
2369
11.734
16.581
9.857
5.575
4.957
2.077
1510
1.509
1.501
1.224
1.091
941
814
781
10.774
42.692
59.273
1.543
1115
5.749
8.558
345
736

6.056
497
459
472

1.429
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Euros
16.565.178
16.277.063
91.927.346

125.173.0137
76.833.511
45.461.883
49.798.026
19.252.253
11.591.410
12.591.224
14.999.432
11.385.633
10.452.296

8.246.198
7.352.755
7.409.251
367.077.009
367.077.009
492.250.022
5.513.101
4.561.695
27.943.144
38.017.940
1.610.523
1.921.685

3.532.208
10.406.639
3.970.927
14.615.357
28.992.923
3.459.189
3.357.568
6.816.757
526.042
1.192.184
1.718.226
3.458.559
2.455.667
2.886.704

8.976.154
486.999
525.277
875.062

1.887.338
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IMPORTACION EXPORTACION

A.RICINO India 378 584.908 A.RICINO Alemania 31 59.041
Otros 337 799.657 Otros 81 257.9%90
TOTAL 715 1.384.564 TOTAL 112 317.030
A LINAZA Bélgica 155 218.192 A.LINAZA Francia (55 211.407
Otros 104 160.887 Otros 15 58.818
TOTAL 260 379.080 TOTAL 172 270.225
A. CACAHUETE Bélgica 43 107.765 A. CACAHUETE Alemania 31 127.772
Otros 9 45.064 Otros 12 59.405
TOTAL 52 152.829 TOTAL 43 187.177
Argentina 17.458 16.827.534 A. SOJA Marruecos 19.002 16.679.874
A.SOJA Portugal 3.629 3.083.301 Italia 914 879.826
Otros 3.500 3.942.741 Otros 1.214 1.791.393
TOTAL 24,588 23.853.576 TOTAL 21.130 19.351.094
ACEITE COLZA Francia 3.455 3.307.114 ACEITE COLZA Israel 350 449.330
Bélgica 1.613 1.803.639 Otros 1.434 1.897.294
Otros 501 657.099
TOTAL 5.570 5.767.911 TOTAL 1.784 2.346.624
A.SESAMO Francia 24 188.737 A.SESAMO Otros 30 367.096
Otros 31 542.060
TOTAL 55 730.797 TOTAL 30 367.096
A.PESCADO Malta 1.061 2.763.792 A. PESCADO Grecia 673 2.319.797
Otros 2.765 7.268.205 Francia 521 1.806.361
TOTAL 3.826 10.031.997 TOTAL 896 3.346.925
A.CONCRETOS Portugal 1.391 1.913.031 A. CONCRETOS EEUU 2.247 8.862.694
Francia 988 1.689.078 Italia 1.146 3.148.047
Otros 1.784 7.650.450 Otros 2.886 10.618.504
TOTAL 4.163 11.252.559 TOTAL 6.279 22.629.245
GLICERINA Portugal 671 77.986 GLICERINA India 3.863 918.829
BRUTA Otros 467 270.477 BRUTA China 3.847 615.841
P. Bajos 3.223 644.445
Otros 3.521 540.810
TOTAL 1.138 348.463 TOTAL 14.455 2.719.925
GLICERINA Indonesia 1.754 880.105 GLICERINA Bélgica 198 123.247
DESTILADA Alemania 1.264 973.909 DESTILADA Otros 420 317.734
Brasil 1.218 629.058
Otros 1525 1.512.478 TOTAL 619 440.981
TOTAL 6.161 3.995.550
GRASA DE CERDO Francia 2.302 2.098.390 GRASA DE CERDO ltalia 391 2.438.882
Italia 682 602.219 Otros 400 471.723
Portugal 374 281.114
Otros 315 343.827
TOTAL 3.672 3.325.550 TOTAL 1.104 3.322.383
MANTECA Francia 1 5.324 MANTECA R. Unido 24 35.294
DE CERDO DE CERDO Otros 0,12 161
TOTAL 1 5.324 TOTAL 24 35.455
SEBOS Francia 3.392 2.857.418 SEBOS Francia 695 12.390
Otros 302 280.226 Otros 25 35.797
TOTAL 3.693 3.137.644 TOTAL 721 48.186
GRASAS ANIMALES P. Bajos 320 642.228 O VEGETALES Francia 1.425 2.469.316
O VEGETALES Otros 773 2.286.577 HIDROGENADAS Italia 799 1.542.757
HIDROGENADAS Portugal 558 792.152
Otros 1.267 4.054.424
TOTAL 1.093 2.928.805 TOTAL 4,049 8.858.649
MARGARINA Portugal 1.986 3.185.131 MARGARINA Francia 3.969 7.018.243
Bélgica 1.401 3.069.580 Portugal 3.434 5.425.154
Italia 943 1.784.966 EEUU 1.557 2.630.369
Otros 1.214 3.071.153 Italia 991 1.695.415
Otros 5.692 16.563.459
TOTAL 5.544 11.110.830 TOTAL 15.643 28.833.059
TALL-OIL Finlandia 146 227.115 TALL-OIL Portugal 2 13.238
Otros 35 63.107 Otros 0,11 4.237
TOTAL 181 290.222 TOTAL 2 17.475
LECITINA DE P. Bajos 602 1.025.874 LECITINA DE Alemania 299 480.409
SOJA China 391 722.526 SOJA Otros 1.476 4.747.225
Otros 2.247 5.754.779
TOTAL 3.240 7.503.179 TOTAL 1.775 5.227.634
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Jetas Cereales.

L

LD

Semillas

IMPORTACION

TRIGO

MAIZ

TORTASOJA

TORTALINO

TORTA COPRA

TORTA PALMA

TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS
HABAS DE SOJA
SEM. GIRASOL

SEM. LINO

SEM. SESAMO

SEM. ALGODON

SEM. COLZA
SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

Francia
Portugal
Otros

TOTAL

Ucrania
EEUU
Otros
TOTAL

Brasil
Argentina
tros

TOTAL

Bélgica
Otr%s

TOTAL
Filipi
Bpon
TOTAL

Indonesia

Otros
TOTAL

Ucrania
Otros
TOTAL

P. Bajos
Otros
TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Portugal
Francia
Otros

TOTAL

Sudéfrica
Senegal
Otros
TOTAL

China
Argentina
Otros

TOTAL

Brasil
Portugal
Otros
TOTAL

Francia
China
Otros
TOTAL

Polonia
Otros
TOTAL

India
Burkina Faso
Otros
TOTAL

Brasil
Otros
TOTAL

Francia
Alemania
Otros
TOTAL

Dinamarca
Otros
TOTAL

Alemania
Otros

TOTAL

Italia
Otros
TOTAL

14.199
1.063
187

15.449

430.533
216.501
263.263
910.298
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12.435

334
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354

775
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3.524.820
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632.750
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190.886.424
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753.616
710.214
1.463.830

1.326.546
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3.639.207
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2.260.367

8.527.416
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.625.194
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688.676
4.285.305

4.973.981
389.614

1.948.932
2.338.546

TRIGO

MAIZ

TORTA SOJA

TORTA PALMA

TORTA GIRASOL

TORTA COLZA

HARINA DE
SOJA

HARINA DE CARNE

HARINA DE
PESCADO

CACAHUETES
CRUDOS
HABAS DE SOJA
SEM. GIRASOL

SEM.LINO

SEM. SESAMO

SEM. COLZA

SEM. CARTAMO

JABON DE
TOCADOR

JABON EN
POLVO, COPOS
O GRANULOS

EXPORTACION

Italia
Bélgica
Marruecos
Otros
TOTAL

Portugal
R. Unido
Otros
TOTAL

Francia
ortugal
Otros

TOTAL

Portugal

TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Francia

TOTAL

Portugal
Otros
TOTAL

Francia
Tailandia
Italia
Otros
TOTAL

Italia
Francia
Otros
TOTAL

Grecia
Otros

TOTAL

Portugal
Otros

TOTAL

Francia
Otros

TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

Otros

TOTAL

Portugal
Francia
Otros
TOTAL

P. Bajos
Otros
TOTAL

R. Unido
Portugal
Alemania
Otros
TOTAL

Francia
Otros
TOTAL

62.015
10.103
5.001
5.341
82.460

2.144
1.988
8.280
12.413
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1.229
989
642

1.638

4.498

843
2.388
3.231

20.958.598
3.350.437
1.485.279
1.907.347

27.701.661

779.483
646.910
12.661.148
14.087.542

15.225

15.225
898.602

1.017.362
1.017.362

53.881
23.553
77.434

3.138.175
1.921.604
1.464.710
7.829.076
14.353.563

2.571.647
2.751.689
2.451.033
7.777.700

335.017
315.422

650.438

98.919
111.636

210.555

3.137.708
608.204

3.745.912

95.796
59.372
155.167

170.128

170.128

1.876.575
1.593.060
1.190.428
5.580.466
10.240.529

847.563
3.314.358
4.161.921
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo  extra, ecolégico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,  Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
supermercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-  loslineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen  Ultima revisién de precios: 27 de septiembre de 2024.

Uceite de aliva virgen extra ((precie euros )

28

MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV.2 L. BOTELLA 1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2 L
1881 14,50 (lata 2,51.) 6,30 11,90
5 Elementos Cornicabra 11,75 12,30
5 Elementos Picual 8,00
5 Elementos Seleccién Premium 10,00
Abasa 31,45 5,90

Abasa Frutado 8,00

Abbae de Queiles 50,00(31.) 18,10
Abraham Garcia 14,50
Albador 28,00 (lata31.) 11,50 7,00 5,00
Albenzaide 5,50 5,00
Alfar La Maja 7,65 5,00
Alhema de Queiles 44,95 (lata 3 1.) 15,50 (lata) 11,90 (lata)
Alianto 17,25
Al-Manzar 7,00 12,30/12,95
Al-Manzar Olivares en Terrazas 15,85

Almaoliva Arbequina 14,52
Almaoliva Gran Seleccién 28,60 11,75

Almenara 5,99
Aneba 8,50 8,00
Aniguala 8,10
Anima Aurea 12,00
Antara 19,00 (lata 2,51.) 12,20 7,00 6,25
Artajo 14,60
Artajo Arbosana/Koroneiki 14,20
Arteoliva (tetra-brick) 4,50

Arzuaga 11,00
AU 15,57 3,14 5,00 9,50 (lata)
Aubocassa 14,20/20,90
Baecula 15,00 (lata 2,51.) 7,50 (lata) 5,50 3,50
Basilippo 11,00
Basilippo Gourmet Primer Dia 14,45
Basilippo Seleccién Arbequina 14,45
Belluga 14,45
Benja Gran Seleccién 5,00 4,25
Bertin Osborne Seleccién 10,95
Biocano 4,25
Borges 27,79 11,95 11,41/14,95 10,23

Borges Arbequina 12,37 8,43
Borges Hojiblanca 12,37 8,43
Borges Picual 12,37 8,43
Cal Saboi 25,00
Camino de Anibal 10,00
Camp Cervia 31,00 8,00

Campos de Uleila 10,50
Canoliva 32,90 5,00
Cafiada del Marqués 23,15

Capilla del Fraile 25,50 (lata 2,51.) 11,50
Capricho Andaluz 40,00 (anfora) 39,19 2,98 (0,251) 10,99 6,51 2,75 (lata)
Carabafia 19,65
Carbonell 53,93 42,95/56,62 13,30 8,28 7,90
Carbonell 12 Campafia 8,60
Carbonell Arbequina 13,90/14,59 11,84 5,65/6,25
Carbonell G. Seleccién (Almazara) 60,94 18,48 12,98 (3 1) 13,90/14,59 11,84 6,61/7,61
Carbonell Hojiblanca 13,90/14,59 11,84 2,85
Carbonell Picual 13,90/14,59 11,84 2,75
Carbonell Regium 11,84

Carmen High/Premium Selection 11,50

Casa Alarcén Envés 13,00
Casa Benito 9,85 (lata)

Casa de Alba 13,36
Casa del Agua 6,39
Casado Morales 12,00
Casas de Hualdo Cornicabra/Arbequina 20,00 (lata 3 1) 9,31/10,71
Castelanotti ISK1S! 9,50
Castillo de Canena 1er Dia de Cosecha 25,50
Castillo de Canena Arbequina 25,50
Castillo de Canena Picual 25,50
Castillo de Canena Reserva Familiar 17,62/18,28
Castillo de Canena Royal 28,50
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 7,42
Castillo de Tabernas Esencia 17,00
Castillo de Tabernas Picual 27,00 (lata 2,51.) 8,45
Castillo de Tudején 12,20
Cazorla Picual/Royal 26,00/30,00 17,30(2,51) 6,50 (lata) 5,50

Cladivm 10,00
Claramunt Arbequino / Frantoio 13,60
Columela 12,00 (lata) 8,90
Conde de Argillo 8,40 6,75
Conde de Argillo Serie Oro 10,70

Conde de Benalda 45,75 25,89 6,15
Cordoliva 14,95 3,90
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d

MARCA LATASL. ENV.5 L. ENV. 2 L. BOTELLA1 L. CRISTAL 3/4 L. CRISTAL1/2L
Coosur 51,39/52,90 12,89/12,99
Coosur (monovarietales) 12,93/13,11 10,29 3,49
Cortijo de Suerte Alta 33,00 (lata 3 1.) 14,50 (lata) 12,95
Cortijo La Torre Premium 10,15
Cortijo Lantisco 16,00
Cortijo de Segura 5,50
Cortijo Spiritu_S5anto 11,80
Cortijos de Montefrio 5,60
Cosecha 4,05 4,25 (lata)
Cuac 21,90
Cuarcos de Otto 9,00
Dcoop 56,30 14,28
De Nuestra Tierra Jaén 4,59
De Ntra. Tierra Les Garrigues 7,99
De Ntra. Tierra Sierra Segura 51,33 34,10 9,09 (lata) 7,99
Deortegas 8,15
Dominus 16,71/17,05
Don Juan Manuel 38,00 (vidrio 3 1.)
Duque de Baena 20 00 (lata 2,51.) 5,24
Echinac 27,90 (lata 2,5 1) 3,00
Ecolibor 29,70(lata2,51.) 14315
El Buen Olive 12,69
El Lagar del Soto 14,35/14,75 13429
El Molino de Bertin 2,89 3:55
Enrique Ponce 18,90
Escornalbou 17,853 1) 8,90
Esencial 4,50
Finca Alamillos del Prior 7,00 11,00
Finca Els hostalets 20,80
Finca La Moncloa 31,10(1,51) 8,55
Finca La Moncloa Gran Seleccién 5,90/6,03
Fruto del Sur 46,65 9,17 8,56
Fuenroble 42,90(3 1) 19,95 (lata) 13,24
Fuenroble Seleccidn 18,00
Fuente la Madera 3,50
Fuenteroble Seleccién 18,00
Fuentebaena 34,50 19,00 (lata 2,51.) 8,50
Full Moon 15,00
Garcia de la Cruz Solitude 7,00
Germaéan Baena 35,56 5,01
Germanor 32,88 37,55 11,41/14,90
Gourmed 4,90 (0,21.) 6,50
Gracurris 21,00 (lata 2,5 1) 5,50
Guiradoli 4,50
Hacienda Fuencubierta 6,25
Hacienda Guzméan 18,61
Hacienda La Laguna 2215(31) 7,00 7,00 4,35 (Iata)
Hacienda Meca 6,00
Hechizo Andaluz 6,00 7.15
Hejul 7,80
Herencia Mediterranea 4,90/5,49 4,50
Hojiblanca 29,99 24,11/26,99 9,94 (31) 4,88/5,34 5,88/5,89 3,95
Impelte Nuevo 7,00
10 (Black/White) 13,50
lznaoliva 43,85 9,13
Jacoliva 52,33 20,86 9,00
Jaencoop 56,85 [ ik 13,76
K Arguifiano 11,83/12,45
Knolive 4,88/5,19 8,35
Km 14,19 7,89/8,05
IF;ueria Alfafarenca/Blanqueta 12,20/16,30
L'Estornell 50,00 11,00 20,95 12,50 (lata)
L'Estornell Centenario 41,00 (frasca)
L'Unic Liumet 11,57
LA Organic 26,40 11357
La Caseria de Santa Julia 2207 2,79
La Catedral de Navarra 7,25(0,37 1)
La Chinata 22,00 5,00 (lata) 5,00

&

www.centrifugacionalemana.com
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SE BUSCA

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucién con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

SEBUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el aio, incorporaciéon
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 aflos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

SE VENDEN
Depdsitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.

Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decanters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacion: 630 900 805

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecolégico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicion de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcion de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

Caonuevecateria s

Andalucia aprobara una linea de ayudas para las
explotaciones afectadas por sequia extrema

La Consejerfa de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia esta
trabajando en la puesta en marcha de una linea
de ayudas para aliviar la dificil situacién en la que
se encuentran aquellas explotaciones situadas
en zonas afectadas por sequia extrema.

SegUin ha avanzado el consejero Ramén Fer-
nandez-Pacheco, en los préximos dias se va a
convocar a las distintas organizaciones agrarias
y cooperativas para acordar las comarcas y los
sectores a los que iran dirigidas estas ayudas.

Se trata del mismo proceder que se realizé
con las ayudas de 100 millones de euros para
modemizar la maquinaria y el equipamiento
agrario, dado que, antes de sacar esta convo-
catoria, desde la Consejerfa se convoc tam-
bién a las organizaciones agrarias y coopera-
tivas para que participaran en su elaboracion,
seglin hainformado este Departamento.

Cabe recordar que se ha ampliado hasta el
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préximo 18 de octubre el plazo para solicitar
estas ayudas para respaldar la adquisicion de
maquinaria y equipamiento de las explotacio-
nes agrarias de Andalucia.

Estas subvenciones, que se enmarcan en el
Programa de Desarrollo Rural (PDR) de Anda-
lucfa 2014-2020, buscan mejorar el rendimien-
to global y la sostenibilidad de las fincas agra-
rias. Ademds, la actualizacién que conlleva la
incorporacién de nuevas maquinas contribuird
también a incrementar la eficiencia en el uso
dela energfay de los recursos naturales.

La Junta de Andalucia espera que estas sub-
venciones incidan en la mejora de los resultados
econdémicos de las explotaciones y faciliten su
reestructuracién y modemizacién. Ademas, el
Gobiemo andaluz prevé también contribuir al in-
cremento de la participaciény orientacién de estas
fincas hadia el mercado actual; asi como la diversifi
cadién delaactividad agraria de Andaludia.

El presupuesto total asciende a 100 millones
de euros, de los que 50 millones de euros se
destinardn al sector olivarero andaluz para
dar respuesta a los graves efectos que estd
suponiendo la sequia especialmente en estas
explotaciones. Estos recursos econémicos se
enmarcan en el Suprograma Tematico del Oli-
var que ejecuta el Gobiemo andaluz para ofre-
cer un apoyo especifico a este sector de gran
relevancia econdmica y social para Andalucia.

En cuanto a la cuantia de los incentivos, ascen
derdn al 50% de la inversién subvencionable con
cardcter general. Sin embargo, podranincremen-
tarse en un 20% adicional para jévenes agriculto-
res; inversiones colectivas y proyectos integrados
que realicen varios solicitantes; fincas ubicadas en
zonas con limitaciones especfficas naturales; e ini
ciativas enmarcadas en la Asociacién Europea pa-
rala Innovacion. También podrdn aumentarse en

otro 20% para zonas con limitaciones naturales.
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Del 7 al 9 de octubre

SAN SEBASTIAN GASTRONOMIKA
San Sebastian
www.sansebastiangastronomika.com

Del 8 al 10 de octubre

FRUIT ATTRACTION

Madrid
www.ifema.es/fruit-attraction

Del 9 al 10 de octubre

NORDIC ORGANIC FOOD FAIR
Estocolmo (Suecia)
www.nordicorganicexpo.com

Del 21 al 23 de octubre
SIAL PARIS

Paris (Francia)
visit@sialparis.com
www.sialparis.com

Del 23 al 25 de octubre

SIMPOSIO NACIONAL DE OLIVICULTURA
Braganza (Portugal)
olivicultura@aphorticultura.pt
www.aphorticultura.pt

Noviembre

&

Del 4 al 6 de noviembre
GASTRONOMIC FORUM BARCELONA
Barcelona
www.gastronomicforumbarcelona.com

% Del 8 al 9 de noviembre

2° CONGRESO LATINOAMERICANO
DE ACEITE DE OLIVA

Montevideo (Uruguay)
www.clao2024.com/index.html

< Del 12 al 15 de noviembre

SIMEI
Milan (ltalia)
www.simei.it

AGENDA

Cota pasande...

Arranca la XVI edicion del Curso Superior
de Especializacion en Olivicultura

La presidenta del IFAPA, Marta Bosquet; el de-
legado de Agricultura, Agua, Pesca y Desarrollo
Rural en Cérdoba, Francisco Acosta; y el director
ejecutivo adjunto del Consejo Oleicola Internacio-
nal (COI), Abderraouf Laajimi, han inaugurado en
el Centro IFAPA Alameda del Obispo (Cérdoba) la
XVI edicién del Curso Superior de Especializacién
en Olivicultura.

“El aceite es nuestro oro liquido y este curso
especializado viene a mejorar la formacién de
productores y técnicos para seguir impulsando la
modernizacion del sector oleicola”, ha destacado
Marta Bosquet, que ha puesto en valor que “en el
IFAPA se trabaja mucho y bien, por lo que es nece-
sario transferir al sector todo ese conocimiento para
hacerlo mas competitivo, rentable y sostenible”.

Por su parte, Francisco Acosta ha subrayado la im-
portancia del olivar en la provincia de Cérdoba “con
mas de 370.000 hectareas de olivar, casi el 80% en
olivar tradicional, y cinco DOPs, lo que demuestra el
trabajo excepcional del sector mejorando los proce-
sos productivos y la calidad del producto”.

Durante esta jornada, Abderraouf Laajimi ha im-
partido una clase inaugural sobre la situacion de la
olivicultura a nivel mundial, en la que ha analizado
los retos y oportunidades de este cultivo embleméti-
co en la cultura mediterrdnea.

En concreto, la XVI edicién del Curso Superior
de Especializacién en Olivicultura tiene una du-
racion de cuatro semanas y en él participan 48
profesores expertos en diferentes areas del conoci-
miento. Asi, un total de 25 alumnos procedentes de
Espafia, Brasil, Peri e ltalia recibiran en el Centro
IFAPA Alameda del Obispo 150 horas lectivas con
un importante componente préctico.

/Lo bueno de tener
a alguien cégca
as que te escucha’

Desubre Agroank en s

Durante este itinerario formativo, los partici-
pantes analizardn ambitos como la olivicultura
de precisién, las técnicas y tipos de poda, la
utilizacién de subproductos y las producciones
integrada y ecolégica. Asimismo, se aportaran
nociones sobre maquinaria para la recoleccién y
la aplicacién de fitosanitarios.

Las horas de practica que contempla el curso
-dirigido por Javier Hidalgo Moya, del Area de Inge-
nieria y Tecnologia Agroalimentaria del Centro IFAPA
Alameda del Obispo- se desarrollan en invernaderos,
laboratorios y olivares experimentales, jornadas que
se complementan con visitas a centros de investiga-
cion, viveros y fincas privadas que colaboran con el
IFAPA en la organizacion de la actividad.

Entre los objetivos de este itinerario formativo del
IFAPA se encuentran mejorar la cualificacion de
los profesionales mediante la transferencia de las
técnicas mas avanzadas y la discusion de las bases
cientificas, con especial dedicacién a la obtencién
de producciones de calidad y a la defensa del me-
dio ambiente.

Este curso se presenta también como foro para
el intercambio de informacion y experiencia entre
alumnos y profesores, ademas de para favorecer la
cooperacion cientifica y técnica entre los partici-
pantes y sus empresas, organismos e instituciones.

Durante las clases, los alumnos abordaran en
profundidad cuestiones de interés para el desarro-
llo de olivicultura. Entre otros conceptos, podran
conocer mds detalles sobre el olivo como planta,
desde su ciclo anual, su botdnica y morfologia; los
programas de mejora genética y obtencién de nue-
vas variedades; o sobre el disefio de plantaciones y
su gestion.

{ Apoyamos el sectoragroalimentarie-
con oficinas en mas de 2,000 Munitipios s

Mds informacion sobre los proximos
eventos del sector oleicola y olivarero en:
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MARTILLOS ® NUEVOS MOLINOS CUCHILLAS

® NUEVO ACONDICIONADOR NUEVAS TERMOBATIDORAS =
DE PASTAS “HEATEX"

NUEVAS LINEAS “EVO" Y “REX LIMITED” =

/REX250

Avenoun MENDUNI

Via delle Mimose, 3 (Z.1.) - 70026 Modugno (BA) - Italia & +39 080 5314910
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