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Una vida en Lormate IA

n1997, el programa de Inteligencia
Artificial (IA) DeepBlue deIBM
derrotd al campedn mun-
dial de gjedrez Gany
Kasparov. Por aquel
entonces nos imagindbamos que
ese futuro tardaria mas en llegar,
perolo derto es quelalAyaforma
parte de nuestra vida cotidiana.
¢Acaso no tienes un smartphone?
Pues Alexa y Siri son lAs. Hemos
querido aprovecharla capacidad pre-
dictiva de esta poderosa maquina para
quenos cuente cdmo veel sector del AC-
VE enlos proximos afios. ;Acertard?
Sobre el olivar del futuro la 1A se pregunta siinventare-
mos un sistema de plantacidn mds alld del seto. ;Serd un
olivar ultraintensivo? Parece que el futuro pasa por unas
almazaras futuristasintegradas en el paisaje ¢, induso, que
planean porlamisma finca como drones gigantescos. Pa-
raaquellasfabricas que estén mds lejos existe untranspor-
te quefusionael quadylamoto de nieve para transportar
alavelocidad delrayo alos productores hasta sus olivares.
Los envases inteligentes acaparardn los lineales. La
botella de AOVE nos avisard de su fecha de consumo
preferentey se tomard opaca sientra demasiadaluzen
nuestra codna. Es probable, induso, que existan peque-
fios androides voladores que afladan un poco de virgen
extra cuando nuestrarecetalo predise.
El AOVE buscard nuevas texturas y presentaciones has-
ta ahora imposibles de materializarse. Las perlas daran
paso a aires, tierras, gases... y formas que hoy en dia
desconocemos. El comensal asistird a presentaciones
que jugardn con los limites de su imaginacién. No sabra

SI RECOGES TEMPRANO...
{ESTO TE INTERESA!
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siloquevaallevarsealaboca esreal,imaginario
o una brillante creacién culinaria con el in-
grediente mds versatil del mundo.
Las campafiasde promoddnserana
logrande. Desde que sedejaronde
imprimir periddicos y revistas, sélo
existe un canal directo para llegar
al consumidor: los anundios per-
sonalizados en nuestras “Google
Lens”. Pueden atravesar Times
Square simultdneamente 200
personas y ninguna estara viendo
elmismoanuncio ensus pantallas. Las
marcas de AOVE libranuna batallaencar
nizada por que sus spots lleguen desde allia
sus dlientes potendiales: foodies hedonistas, lo mds
delomés en elmundo gastro del futuro.
Ya no existen las neveras, sino los conservadores de
alimentos inteligentes. Todos los hogares cuentan con
uno. Divide los alimentos -tanto frescos como envasa-
dos- en diferentes niveles y cada uno de ellos tiene la
temperatura dptima. Por supuesto, existe la balda de
los AOVEs. Para cocinar con ellos, cada casa dispone
de un robot de codina y no, no es una Moulinex. Se
trata de un androide con IA que descarga constan-
temente recetas de la red para elaborar innovadoras
creaciones con los virgenes extra con los que mejor
maridan. Eso si, siguen quedando algunos humanos
romanticos que prefieren cocinar ellos mismos y dis-
frutar del placer de abrir una buena botella de AOVE
de cosecha temprana -agosto/septiembre desde que
se derritieron los polos-. Los buenos habitos mueren
lentamente. Y ustedes, ;qué opinan? ;Llegaremos a
vivirenformato IA?
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Uceituna de mesa

“La Aceituna de Carta”

es para el verano: aprende

a preparar los alinos de los
grandes chefs

Los chefs Paco Roncero, Mario Sandoval, Begofia
Rodrigo y Tofio Pérez se han unido a la campafia

de la Interprofesional de la Aceituna de Mesa (Inte-
raceituna) “La Aceituna de Carta” para reinventar
este producto y convertirlo en un bocado estrella
que triunfe en todos los bares y restaurantes. En un
gran evento de presentacion celebrado el pasado
mes de junio, los chefs dieron a probar estos alifios
y ahora quieren compartir esas recetas con todos
los amantes de la aceituna de mesa espafiola.
Como embajadores de la aceituna de mesa,
Paco Roncero, Mario Sandoval, Begofia Rodrigo
y Tofio Pérez han elegido una de las cuatro va-
riedades (hojiblanca, manzanilla, gordal y cace-
refia) para elaborar un alifio de autor con el que
ensalzar este producto basico y excelente de la
gastronomia espafiola y darle su toque mas per-
sonal, segiin ha informado Interaceituna.

Para preparar estos aderezos tan originales,
cada cocinero ha recurrido a sus recuerdos per-
sonales, ya que todos coinciden al afirmar que la
aceituna de mesa forma parte de su alimentacién
de toda la vida y que este producto estd siem-
pre, ademas, en las reuniones familiares y con
amigos, presidiendo la mesa en los momentos
de celebracién y disfrute. Puedes ver las recetas

completas en Mercacei.com
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Ucecite de aliva

El mercado sigue de vacaciones...

a Agencia de Informacién y Control
Alimentarios (AICA) ha hecho publi-
cos los datos provisionales del mer-

Rosa

cado del aceite de oliva en junio, noveno mes

Moliterno

ta resignada que no encuentra demanda a
la espera de que los datos de producciény
salidas obren el milagro y consigan activar
el mercado.

de la campafa 2023/24, de los que se des-
prende que la produccién acumulada es de
851.430 t.; mientras que las salidas se sittan

Broker
Aceite de oliva agranel

Semana de absoluta tranquilidad y sin

en 76.501 t., sin incluir las importaciones.
Entotal, las existencias se sitian en 415.023

toneladas, de las cuales 251.521 t. se encuen-

tran en almazaras; 162.179 t. en envasadoras;

952603 030

rm@iberindeaceites.com

y _Iheria de Ec;eitcs S.L.-

cotizaciones a la espera de que el mer-
cado se reactive una vez se digieran los
datos de produccidn y salidas.

y 1.323 t. en el Patrimonio Comunal Olivarero.

El secretario general de UPA Andalucia y responsable de la Sec-
torial de Olivar y Aceite de UPA, Cristébal Cano, ha afirmado que
los datos hechos publicos por la AICA refrendan que la campafia
de comercializacion “mantiene la buena senda emprendida hace
un par de afios” y que el enlace serd el mas bajo del siglo.

“La comercializacidn sigue fuerte, el consumidor sigue fiel a la grasa
vegetal mas sana y saludable. Y, ademas, en los datos de junio no se
reflejan la eliminacién del IVA, puesto que entré en vigor el 1 de julio.
Por ello, confiamos en que el consumo en el mercado interno aumen-
te después de una medida acertada con un mensaje claro al situar el
aceite de oliva en el segmento de los alimentos de primera necesidad,
como un producto insustituible””; ha resaltado Cano.

Situacidn idéntica a la de la semana anterior, con una demanda
desaparecida y una oferta resignada a la par que desconcertada
y a la expectativa de conocer cémo repercutirdn en el mercado
los datos de produccidn y salidas.

Sin cotizaciones en una semana en la que el comprador estd pen-
sando en las vacaciones mas que en comprar aceite, con una ofer-

Mercado totalmente paralizado, con una oferta a la expectativa de
que flucttie la demanda y sin cotizaciones.

Semana de total inoperatividad a la espera de conocer los datos
de produccidn y salidas y se pueda reactivar el mercado, fre-
nando la tendencia actual. En este contexto, el virgen extra se
establece a 7.500/8.000 €/t.; y el virgen, a 7.00/7.200 €/t.

Continda la inactividad en un mercado claramente a la baja por la falta
de demanda tanto por parte de los envasadores como de la distribu-
cién. La climatologjfa estd siendo muy favorable tanto en Espafia como
en Portugal. En este sentido, el lampante se oferta a 6.400/6.600 €/t.;
el virgen, a 6.800/7.000 €/t.; y el AOVE, a 7.200/7.700 €/t.

Escasa actividad en un mercado muy parado donde la oferta sdélo
cede en sus pretensiones por estricta necesidad, con una deman-
da casi desaparecida que sélo compra para satisfacer necesida-
des puntuales. Asi, el lampante se sitta las 6.600 €/t.; el virgen, a
6.800 €/t.; el refinado, a 6.700 €/t.; y el AOVE, a 7.300 €/t.
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Los miembros del Grupo Operativo
FENOLIVA diseinan nuevas estrategias

Los miembros del Grupo Operativo (G.O.)
FENOLIVA “Evolucion durante la campanfa de
composicion fisico-quimica y sensorial de los
aceites de oliva producidos en las Denomina-
ciones de Origen Protegidas Sierra de Segura,
Poniente de Granada, Estepa y Sierra Mdgina.
Introduccidn de innovaciones tecnoldgicas en
el proceso de extraccion que incrementen la
concentracion de componentes menores salu-
dables” se han reunido esta semana en la Uni-
versidad de Jaén (UJA) para celebrar su primer
encuentro presencial con el objetivo de disefiar
nuevas estrategias.

Se trata de un proyecto innovador que bus-
ca establecer el perfil fisico-quimico y sensorial
de los aceites de oliva y su evolucién con el
indice de madurez en las DOPs y se centra en
la composicién de componentes menores be-
neficiosos para la salud, como los compuestos
fendlicos y tocoferoles, mejorando su extrac-
tabilidad mediante innovaciones en el proceso
de elaboracién que incrementarad la calidad y
caracteristicas diferenciadoras del producto,

adecudndose a las demandas del sector.

Los primeros resultados del proyecto de coo-
peracién “Olivos de Aragén’” han evidenciado la
existencia de hasta 30 nuevas variedades de olivar
en el territorio aragonés, ubicadas principalmente
en la zona Este de la Comunidad Auténoma. El
proyecto, que comenzé en 2020 con el objetivo
de conocer las variedades autéctonas, asi como
preservarlas y catalogarlas mediante andlisis ge-
nético -a través de marcadores de ADN y carac-
terizacién morfoldgica, condluird en septiembre.

Los socios de esta iniciativa- el grupo LEA-
DER Bajo Aragén Matarraia (OMEZYMA), el
grupo LEADER del Campo de Belchite (ADE-
COBEL), Viveros Mariano Soria, Aceites Lis y
Fruticultores de Caspe (AFRUCCAS)- se reunie-
ron el pasado 4 de julio en Alcafiz para conocer
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proyecto

Ramon g N
Alcala \s.@r

607 628 997

Con FENOLIVA se creard una guia para po-
tenciar innovaciones en almazaras alineadas
con la Estrategia Andaluza de Bioeconomia Cir-
cular, se mejorard el proceso de separacion de
los aceites en las etapas finales de produccion
y se pondrad en marcha un sistema de vigilancia
util para los implicados en el proyecto.

Ademas, se pretende determinar la evolu-
cion de compuestos volatiles de oxidacién y su
relacién con el perfil sensorial; asf como introdu-
cir innovaciones tecnoldgicas en el proceso de
elaboracién que conduzcan a incrementar las

concentraciones de compuestos beneficiosos.

El asesoramiento a las almazaras para im-
plementar innovaciones en la extractabilidad;
el acompafiamiento tecnoldgico al sector con
una herramienta de vigilancia para fomentar
la innovacién y sostenibilidad; y la difusion de
innovaciones a través de los Consejos Regula-
dores a todo el sector configuran algunos de
los resultados esperados.

FENOLIVA esta compuesto por el Consorcio
ceiA3 junto a la Universidad de Jaén, a través
del Grupo “Bioprocesos | TEP-138” pertene-
ciente al Instituto Universitario de Investigacion
en Olivar y Aceites de Oliva (INUO); los conse-
jos reguladores de las DOPs Sierra de Segura,
Poniente de Granada, Estepa y Sierra Magina;
y la Fundacién Certidleo Garantia Alimentaria,
como miembro colaborador.

El proyecto estd financiado con Fondos Eu-
ropeos Agricolas de Desarrollo Rural (FEADER)
y de la Junta de Andalucia en la convocatoria
para el Funcionamiento de Grupos Operativos
Regionales de la Asociacién Europea de Inno-
vacién en Materia de Productividad y Sostenibi-
lidad Agricola (EIP AGRI) de 2020.

“Olivos de Aragon” evidencia
la existencia de hasta 30 nuevas variedades

los resultados presentados y realizados por la
investigadora del Centro de Investigaciény Tec-
nologias Agroalimentarias de Aragén (CITA),
Marfa José Rubio-Cabetas.

Con la colaboracidn de la Red de Semillas de
Aragdn, a lo largo del proyecto se han geolocali-
zado 96 variedades. Una vez comparados estos
datos con los del Banco Mundial de Germoplas-
ma del Olivo de Cérdoba, se ha determinado la
existencia de 30 genotipos nuevos, segin ha
informado ADECOBEL.

La entidad ha precisado que, aunque inicial-
mente son muy relevantes, se trata de unos re-
sultados que hay que completar catalogando los
arboles y analizando sus frutos. ‘“Todavia queda
trabajo, pero estamos muy satisfechos con estos

primeros resultados”, ha explicado el coordina-
dor del proyecto, Joaquin Lorenzo (OMEZYMA).
Los socios también visitaron la finca experi-
mental que el CITA tiene en Alcaiiz para decidir
en qué parcela se ubicard el banco de germo-
plasma de olivos nuevos de Aragdén que se
seleccionen una vez conduya la investigacion.
El objetivo de este proyecto es conocer las
variedades locales de olivo de Aragén para
preservar la diversidad del olivar tradicional,
no perder material genético y catalogar me-
diante andlisis genético, morfoldgico y agro-
ndémico las variedades locales de estos pue-
blos, con el fin de que en un futuro las puedan
usar agricultores, almazaras, viveros, etc., en

favor de una olivicultura mas sostenible.



Desarrollan una herramienta para predecir los efectos
de los cambios de la PAC en el campo andaluz

Cooperativas Agro-alimentarias de Anda-
lucia ha presentado a la Direccién General
de Agricultura de la Comisién Europea (CE)
el trabajo realizado en el marco del proyec-
to Agricore, una herramienta de simulacién
para predecir los efectos de las politicas
agrarias. La iniciativa ha finalizado tras cinco
afios de desarrollo y en la misma participan
una decena de empresas e instituciones,
entre las que se encuentran universidades
y centros de investigacién de ltalia, Polonia
y Grecia. El papel de esta organizacion ha
sido determinante para el desarrollo de la
herramienta, ya que se ha encargado de
realizar el estudio de campo en la regién so-
bre explotaciones de olivar ecoldgico.

Durante este tiempo, ha realizado mas de
200 encuestas a agricultores para valorar sus
necesidades, analizando pardmetros socia-
les, culturales, econédmicos y ambientales.

Segun Cooperativas, la informacién ex-
traida en esta investigacion ha sido de gran
utilidad para alimentar la base de datos de
la herramienta informatica y generar la po-

blacién sintética. Este instrumento de mo-

LEONARDO D'ERRICO
510 78 51 92
Brokerage Olive Oil

-
ACEITES TUCCITAN US

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

delacién, basado en agentes (MBA), permite
conocer de antemano cémo repercutiran
los cambios en las ayudas. Entre otras cues-
tiones, se tendra en cuenta su sostenibilidad
ambiental, el desarrollo rural o la presencia
en los mercados donde se pongan en mar-
cha. Todo esto desde un nivel regional hasta
una escala mas global y en diferentes paises
y escenarios politicos, lo que le atribuye una
gran versatilidad. Para lograrlo, el proyecto
usa avances en Big Data, Inteligencia Artifi-
cial, solucionadores matematicos y servicios
de computacién en la nube, entre otros.

Cooperativas Agro-alimentarias de Anda-

lucia ha mostrado el trabajo realizado junto
al resto de miembros del consorcio Agricore,
en el que figuran otras instituciones y empre-
sas andaluzas. Durante el encuentro se ha
subrayado el potencial del proyecto para con-
tribuir a la evaluacién de las politicas agrarias.
El primer beneficiario sera la propia Direccién
General de Agricultura de la CE, que podrd
disponer de la herramienta para conocer los
efectos que pueden tener los cambios en la
PAC. También podran hacer uso de la misma
otras administraciones de dmbito nacional y
regional de los Estados Miembro, asi como
empresas y departamentos técnicos dedica-
dos a la gestién en ayudas de este tipo.

Con ello, segin la organizacidn, “se da
respuesta a una demanda histdrica de agri-
cultores y ganaderos que vienen pidiendo
la elaboracién de estudios de impacto en la
aplicacién de nuevas medidas de la PAC”.

Este proyecto estd enmarcado en el pro-
grama europeo Horizonte 2020 y ha su-
puesto una estrecha colaboracién entre en-
tidades e instituciones de distintos paises,

entre ellos Espafia, Italia, Grecia y Polonia.

AgriFoodTEF: Inteligencia Artificial y robatica
aplicada al sector agroalimentario

La directora general de Desarrollo Rural,
Innovacién y Formacién Agroalimentaria,
Isabel Bombal, ha inaugurado la jornada de
presentacion del nodo satélite espafiol del
proyecto paneuropeo AgriFoodTEF, cele-
brada en La Vega Innova. Para el desarrollo
de este proyecto se va a realizar una inver-
sién global en el conjunto de la UE de 60
millones de euros en los préximos cuatro
afios, repartidos en nodos principales y no-
dos satélites, y desplegados en Alemania,
Austria, Bélgica, Espafia, Francia, Holanda,
Italia, Polonia y Suecia. Con un total de 30
entidades participantes, se trata del mayor

proyecto europeo de Inteligencia Artificial y

robdtica aplicado al sector agroalimentario,
seglin ha informado el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion (MAPA).

El nodo satélite espafiol cuenta con un
presupuesto de 5 millones de euros, finan-
ciados a partes iguales por el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién y la Comi-
sién Europea.

Bombal ha destacado la importancia de
esta iniciativa integrada en el Ill Plan de
Accién 2024-2026 de la Estrategia de Digi-
talizacion del sector agroalimentario y del
medio rural, impulsada desde el Ministerio.
A su juicio, “esta propuesta va a ser estra-

tégica para las empresas espafiolas, ya que

les permitird acelerar la llegada al mercado
de soluciones para el sector agroalimenta-
rio basadas en la Inteligencia Artificial o en
la robdtica, a través de las infraestructuras
espafiolas de prueba y validacién desplega-
das en los ambitos geograficos de Cérdoba,
Lleida y A Corufia, y que atenderan a distin-
tos subsectores”.

En concreto, a través de las instalacio-
nes y recursos de la Universidad de Cérdo-
ba -a la que dara apoyo la empresa espa-
fiola Hispatec-, se ofrecerd una oferta de
servicios orientada a cultivos herbdceos,
horticultura y frutales, ganaderfa extensiva

e industria alimentaria.
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Ulceites de cliva

JAEN

CORDOBA

SEVILLA

GRANADA

MALAGA

TOLEDO

LERIDA Y TARRAGONA

ALICANTE

BADAJOZ

* Estos precios son orientativos.
Mercacei no se responsabiliza del uso que los
lectores hagan de los mismos.
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ANDALUCIA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra
Refinado

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

Lampante, base 1°
Virgen
Virgen extra

CASTILLA-LA MANCHA
Virgen
Virgen extra

Virgen extra (DOP)

COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1°

Virgen

Virgen extra

Refinado

EXTREMADURA
Lampante, base 1°
Virgen

Virgen extra

EUROS/T.
SEMANA
8/14 julio 24
(Cierre dia 4 julio ‘24)
€/t
Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.
7.700

7.000/7.200
7.500/8.100

Sin oper.

7.100
7.300
7.800
7.300

6.400/6.600
6.900/7.100
7.300/7.800
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EUROS/T.
SEMANA
15/21 julio ‘24
(Cierre dia 11 julio 24)
€/t
Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

Sin oper.
Sin oper.

Sin oper.

7.000/7.200
7.500/8.000

Sin oper.

6.600
6.800
7.300
6.700

6.400/6.600
6.800/7.000
7.200/7.700

E:-II.I:IEII':I



EUROS/T. EUROS/T.

SEMANA SEMANA
8/14 julio ‘24 15/21 julio 24
(Cierre dia 4 julio ‘24) (Cierre dia 11 julio ‘24)

SEVILLA ANDALUCIA €. et
Refinable, base 10° 2.900 2.800/2.900
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 4.100/4.150 4.000/4.100

Ulceites. de semillas.

SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)

Crudo Sin oper. Sin oper.

Refinado 1.100 1.100

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 980 1.030
Refinado 1.020 1.090

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.100 1.100

Cleinas ¢y Ucidoes grasos.

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de orujo Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evolucion mensual de los precios

€/t » Aceite de oliva (Virgen) €. Aceite de girasol (refinado)
Consulta todos los
8.600 3.200 . .
e precios en origen
|2 actualizados en
7.600 7.478 7.350 2.600 .
o e N Club Mercacei,
7.000 2.200 o
el club exclusivo
6.600 &
0 e para nuestros
6200 Qe .
6.000
w0 | 2024 suscnptores
5.600 1.200 1.120 1.120
- I 1.100 1.100
oa00 1.100 = M— . . .,
5000 o0 o o B — Si no tienes tus claves, solicitalas
aito ! ! o T T M a redaccion@mercacei.com
Tiomees | D Sien i it Zama o Sugme e

(* Media ponderada a nivel nacional).
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MERCADO

BARCELONA

Aceit ose o
cetl eq/ y C}ftaf»aa 84 utlo oy i 2L iulio 24
Lndu(,/t’t‘«a«ee(,/ (Cierre dia 4 julio ‘24) (Cierre Jjulio 24)
€/t €/t
MADRID

Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

MERCACEI SEMANAL « 15/21JULIO 2024

*Precios orientativos.




EUROS/KG.
SEMANA
8/14 julio 24
(Cierre dia 4 julio ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA
15/21 julio 24
(Cierre dia 11 julio ‘24)

y_

ITALIA
€/t. €/t
SUR DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,90 8,90
PUGLIA ACEITE DE OLIVA refinado 7,00 6,80
ACEITE DE OLIVA lampante 5,70/6,00 5,70/6,00
ACEITE DE ORUJO refinado 4,10 4,00
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,10 1,12
ACEITE DE MAIZ refinado 1,20 1,20
ACEITE DE SOJA refinado 1,08 1,13
NORTE DE ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,25 2,25
PUGLIA
& CALABRIA ACEITE DE OLIVA virgen extra 9,20/9,40 9,20/9,40
ACEITE DE OLIVA virgen 8,00 8,00
TUNEZ ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,40/7,50 7,20/7,40
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,50/8,50 7,50/8,50
TU RQ UIA ACEITE DE OLIVA refinado 6,30/6,40 6,20/6,30
G RE C A ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta 8,00/8,20 7,30/7,50
ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso 7,70/7,90 7,20/7,40
éﬁéeé'f??cfiﬁ‘é'kﬁig‘a’iiﬁ‘éi
PO RT U GAL ACEITE DE OLIVA virgen extra 7,40/7,70 7,30/7,70

TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (11 de julio de 2024)

(Los tipos de mercado)

1 semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses
373
457 - 497 5,26 5,68

Yen Japonés....

Libra Esterlina 4,03 - 432 471

Franco Suizo

Franco SUizo .......cccceeeueeernnne 0,981

Délar Canadiense

Look out!
High Quality
Extra Virgin Olive Qil
is right here!

EXTRAVERGINE S ————
Dl QUALITA W e o e o

Pomgg B R AT S e FETTE n i

ceqitalia.com
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El Gobierno designa al Laboratorio
Arbitral Agroalimentario como
organismo nacional de referencia
para el analisis del aceite de oliva

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacidon (MAPA) ha designado al Labore-
torio Arbitral Agroalimentario como organis-
mo nacional de referencia para el andlisis del
aceite de oliva “con el objetivo de garantizar
su calidad y su cardcter genuino frente a otro
tipo de aceites”.

El MAPA ha publicado la orden en el Bole-
tin Oficial del Estado (BOE) para cumplir asf
con la normativa europea que determina
que los Estados Miembros deben designar
uno o varios laboratorios nacionales de re-
ferencia por cada laboratorio en la Unién
Europea (UE). De esta manerg, el Laborato-
rio Arbitral Agroalimentario asumira las res-
ponsabilidades y tareas de los laboratorios
nacionales de referencia definidas por la UE.

El laboratorio realiza desde hace afios
numerosos andlisis en aceite de oliva. En
2023 se llevaron a cabo mas de 350 andlisis
organolépticos a través del panel de ca-
tadores y mas de 8.000 determinaciones
fisico-quimicas por sus técnicos analiticos
con el fin de garantizar la autenticidad del

aceite de oliva en Espafia. Para el MAPA,
““esta labor es fundamental para la defensa
del consumidor, asi como para proteger y
promocionar el aceite de oliva de Espafia
enlos mercados de exportacion”.

El Laboratorio Arbitral Agroalimentario es
una unidad dependiente del Ministerio cu-
yos origenes se remontan a la Ley de Defen-
sa contra Fraudes y Ensayos y Andlisis Agrico-
las del afo 1993. Desde 1999 estd acreditado
por la Entidad Nacional de Acreditacién para
la realizacién de ensayos fisico-quimicos, sen-
soriales, microbioldgicos y biomoleculares
de productos agroalimentarios y medios de
la produccién agraria en cumplimiento de la
normativa comunitaria y nacional.

Entre sus funciones también figura la coor-
dinacién del control analitico oficial de cali-
dad comercial de estos productos en colabo-
racion con las Comunidades Auténomasy la
colaboracién con el sector agroalimentario
en el control y desarrollo de sus productos;
ademds de la elaboracién de estudios y andli-

sis sobre el sector agroalimentario.

PRECIOS
€t
Harina de soja (s. fabrica)......cccceceeueucucne 470
Harina de girasol (integ.) (abril) .......ccoeeee.... 290
Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.
Salido de fabrica en sacos paletizados
fob Hamburgo) 1.550
Ddlares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t.
Maiz 325
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 230
Harina de girasol (alto proteico) 290
LA BOLSA DE CHICAGO

T e
. Morales \Navas

comercial aceitera s.l.u

TIf. +34 957 676 009 / +34 957 676 044
Mob. +34 686 965 465

DONA MENCIA - CORDOBA
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Habas de soja: La semana cerraba a
1.141,25 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.176,50.

@ Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 376,30 délares por tonela-
da corta era el dltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 370,60.
@ Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 46,26 centavos
de ddlar por libra, desde la ultima cotiza-
cién de a 48,60.

@ Precios: Futuros julio.

Maiz: Terminé la semana a 403,25 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 403,50.
@ Precios: Futuros julio.



La marca andaluza " Gusto del Sur” alcanza 56 entidades
adheridas pertenecientes a la industria del AOVE

Si se hace referencia a su origen, 29 enti-
dades adheridas a la marca pertenecen a la
provincia de Jaén (el 26,36% del total), debi-
do en parte al protagonismo que el aceite
de oliva tiene entre los productos andalu-
ces de calidad certificada. Le siguen Cér-
doba, con 21 entidades adheridas (19,09%);
Granada, con 13 (11,82%); y Huelva, con 11
firmas (10%). A continuacion, se encuentra
la provincia de Sevilla, también con 11 enti-
dades adheridas (10%); seguida de Cadiz y
Mdlaga, ambas con 9 entidades (8,18%); y
finalmente, Almeria, con 7 firmas adheridas
a “Gusto del Sur” (6,36%).

Por dltimo, respecto a la calidad diferen-
ciada a que se acoge el producto, 54 enti-
dades estdn inscritas en cumplimiento de
alguna DOP; cuatro de alguna ETG; siete del
sistema GLOBAL G.A.P.; 19 de alguna IGP; 31
de Produccién Ecoldgica; 15 de Produccion
Integrada; y tres de Vino de la Tierra.

El Gobierno andaluz ha precisado que
esta iniciativa persigue presentar con
una imagen renovada los productos
agroalimentarios y pesqueros bajo tres
premisas cruciales para competir y con-
quistar mercados: el sabor, la calidad y
la sostenibilidad.

La adhesién a esta insignia de calidad
agroalimentaria ha permitido contar con
el impulso del Gobierno andaluz para la co-
mercializacion y la internacionalizacién de
los productos de estas firmas, la prioridad

i
T

en sus acciones de promocién, formacion
y representacion agroalimentaria realiza-
das; asi como el apoyo continuado a través
de campafias de publicidad.

En este sentido, hasta 1.000 firmas an-
daluzas han podido aprovechar el ampa-
ro de “Gusto del Sur” para asistir a mas
de una decena de acciones promociona-
les, entre las que se encuentran impor-
tantes ferias internacionales como Fruit
Logistica, Salén de Gourmets o Alimenta-
ria. Segun la Junta, “estas exitosas cifras
de participacién ponen de manifiesto la
accién de mejora administrativa llevada
a cabo por el Gobierno andaluz respecto
a la anterior marca de calidad, ya que la
eliminacién de tramites, simplificacién en
la aportacion de documentos y su trami-
tacién a través de medios electrdnicos

han facilitado su adhesion”.

Desde su puesta en marcha, “Gusto del
Sur” ha acompafiado a mas de 1.000 em-
presas andaluzas en mds de una decena de
acciones comerciales. En concreto, se ha
participado en ferias internacionales como
Fruit Logistica, celebrada en Berlin (Alema-
nia), la mas importante del mundo para la
industria de las frutas y hortalizas; asi como
otras de caracter nacional como Auténtica,
San Sebastian Gastronomika, Fruit Attrac-
tion, Madrid Fusién, Alimentaria, Salén de

Gourmets, Vinoble Jerez, World Olive Oil
Exhibition (WOOE) o Salimat, entre otras.

Ademas, la Junta ha subrayado que la
marca participd por primera vez en el Salén
Internacional del Turismo (Fitur) y el proxi-
mo mes de septiembre estd programada
la celebracién del aniversario de la insignia
agroalimentaria y su participacién en el con-
greso Auténtica, donde “Gusto del Sur’ ya
tuvo un especial protagonismo en su prime-
ra edicidn celebrada el afio pasado.

En este afio, la marca ha sido objeto de
difusion a través de medios convenciona-
les y especiales mediante la inversién en
soportes de televisién, prensa, digital y
radio, contando con acciones especiales
como formatos de publicidad exterior o la
presencia en patrocinios de televisién en
programas de gran audiencia. Junto a esta
difusién, cuenta con una fuerte presencia
en el dmbito digital cada vez mds consoli-
dada, contando con su propia pagina web
y perfiles propios en redes sociales, alcan-
zando su campafa de difusién al 75,20% de
la poblacidn andaluza.

)

> Q)

T

B CaLibal

Se vende marca comercial de AOVE,
asi como su cartera de clientes
‘Olovar 4 la ﬂmﬂ, wna maica con una fistotia evocadbia

Cartera de clientes: 60% exportacién y 40% mercado nacional
Para mds informacién: www.olivardelaluna.es = 615 421 609 » jesusfdez@olivardelaluna.es
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Almazaras de la Subbética vuelve a arrasar en la

edicion 2023/24 del ranking World’s Best Olive Oils

Una edicién mas, Almazaras de la Subbética vuelve a encabezar la clasificacién en todas las categorias del ranking WBOO
2023/24, el mas prestigioso del mundo. La empresa de Carcabuey revalida por sexto afio consecutivo la primera posicién en las
categorias del Mejor AOVE del Mundo (“World's Best Olive Qil”) y Mejor AOVE Organico del mundo (“World's Best Organic
Olive Qil") y, tras el paréntesis del pasado afio, recupera también el primer lugar del podio en las de Mejor Almazara del Mundo

(“World's Best Olive Oil Mill"”) y Mejor Almazara Ecolégica del Mundo (“World’s Best Organic Olive Oil Mill”).

Con 62 premios en 2023y 286 en
los Ultimos cinco afos, Rincon de la
Subbética, un excelso monovarie-
tal hojiblanco de produccién ecold-
gica obtenido en los primeros dias
de cosecha y procedente de las
mejores fincas situadas dentro del
Parque Natural de las Sierras Sub-
béticas, vuelve a encabezar con 370
puntos el ranking de los mejores
AOVEs del mundo. Le siguen en el
TOP3 de los virgenes extra mas galardonados
del planeta el blend italiano Verde, de Azienda
Agricola Biologica Miceli & Sensat (310 puntos),
una de las explotaciones de cultivo ecolégico
mds vanguardistas de Sicilia; y el coupage de
hojiblanca y picuda Venta del Bardn, de Mue-
[a-Olives, S.L. (300 puntos), una empresa de
Priego de Cdrdoba que confirma a esta comar-
ca que cuenta con su propia DOP como una de
las grandes abanderadas en la produccién de
AOVESs Premium de alta gama.

Les siguen los AOVEs italianos Monini Mo-
nocultivar Coratina, de Monini S.p.A. (4° 265
puntos), y Don Gioacchino, de Azienda Agricola
Sabino Leone, 5° con 250 puntos. Completan
el TOP10 cinco AOVEs espafioles: Goya Unico,
de Goya en Espafia, S.A.U. (6° con otros 250
puntos); Finca La Torre Seleccion Hojiblanca, de
Aceites Finca La Torre, S.L.U. (7°, 245 puntos); £/
Empiedro, de SCA Olivarera La Purisima (8°, 220
puntos); Dominus Cosecha Temprana, de Mon-
va, S.L. (9%, 215 puntos); y Puerta de las Villas, de
SCA San Vicente de Mogdn (10° 190 puntos).

Entotal, entre los 55 AOVEs que figuranenel
ranking World’s Best Olive Oils de esta edicién
2023/24 encontramos 32 zumos espanoles,
8 italianos, 5 tunecinos -una de las grandes
novedades este afio-, 4 portugueses, 2 argen-
tinos, otros 2 de Uruguay -ambos de la misma
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empresa, Agroland, S.A.-y un representante de

Brasil y Francia.

WORLD'S BEST
B OLIVE DILS

RANKING OF THE WORLD'S BEST OLIVE OILS - 2023/2024

RANK |OLWE OIL PRODUCER / MILL

THE WORLD'S BEST OLIVE DILS 2023/2024

tra espafioles, cuatro de ellos pertenecientes a la

The World's Best Organic

Olive Oils 2023/24

En el ranking de los Mejores AOVEs
Orgénicos del Mundo, Rincdn de la
Subbética se impone con claridad
al alcanzar 370 puntos, y es acom-
pafiado en el podio por dos zumos
italianos de Sicilia y Umbria, los an-
teriormente mencionados Verde
(310 puntos) y Monini Monocuilti-
var Coratina (265 puntos).

El TOP10 lo completan otros siete virgenes ex-

OLIVE DIL

COUNTRY

REGIOM

@ 2024 world's Best Ofive 0ils (WB0O] -

1 | &lmazaras de la Subbetica, 5.1 Fancon de |a Subbetica SPAIN Andalusia Rl
2 (azienda Agricola Biolagica Miceli B senzat werde ITALY Sicily 310
3 |Musla-Dives, 5.0 enta del Baron SPAIN Andalusia 300
4 [MONINL SpA. [Maonini Monocultivar Coratina ITALY umbria 265
5 r. Sabino Leone Don Gioacching ITaLy Puglia 250
o Goya en Espana, 5.4 U | Goya Unico SPAIN Andalusia 50
7 |aceites Pinca La Torre S.LU. finca La Torre Seleccion Hojiblanca SPAIN Andalusia 288
8 [SCa Olivarers La Pursima El Empiedro SPAIN Andalusia 10
9 [Momva, 5L Dominus Cosecha Temprana SPAIN Andalusia 215
10 [S.C.A San Vicente Pusrta de |as villas SPAIN Andalusia 180
11 |Aceites Oro Bailén Galgdn 99,51 Oro Baién Picual Bio SPAIN Andalusia 175
A Anisnde Azncole di Martang, 585 S hafvisa La Corating ITALY Pughia 173
13 |Cielo y Tierra Oive, 5. [Phenomenal SPAIN andalusia 170
14 [Aceademis Olearia, el Risérva DOP Sardegna Fruttsto Verde ITALY Sardania 158
- |Almapar, 5.4 Caseria de jesus SPAIN Andalusia 155
16 |Fazendas do Azeite Sabia [sabia - Blend de Terroir BRAZIL Rio Grande do Sul 150
= |muela-oiives 5.1 Musioliva Picuda SPAIN Andalusia 150
18 |Obra Don Bosco Don Boxco ARGENTINA Mendaza 150
il Tenuta Severini 1. Elodia ITaLY Calabria 1s0
20 |agncols de Bailen Virgen de Zocueca, 5.C.4 Picualia Premium Riserva SPAIN Andalusia 135
" |agre 54 uave i ARGENTINA | Buenos Aires Province | 135
= agrotand, 5.4 Cobnas de Garzon Corte maliang URLGUAYT Makdonado 135
" |az agr alfredo Cetrone Jin ITALY Lazio 135
24 El‘ﬂhm‘l A Cobnas de Garzon Bvaretal URUGUAY Maldonade 130
25 [suministros Agroabro, 5.1 artajo 8 Bio i SPAIN Navarra 100
o Agroebro, 5.1 [Artaje 10 Bio Koroneiki SPAIN Navarra 100
il Agroebro, 5.1 Artajo 10 B0 Arbequing SPAIN Kavarra 100
" [cuministras Agroebro, 5. [Artajo 10 Bio Arbosana SPAIN Navarra 100
» | Acestes Oro Bailen Galgon 55, 5L (Oro Baden Picual SPAIN Andaluzia 100
i | adonis Ofive oil Domaine Adonis Arbosana Organic TUNISIA Beja 100
5 Agricola de Baillén Wirgen de Zocuecs, S.C.A |Picualia Premium Blue SPAIN Amndalusia 100
" |almazaralaloma, 5.1 [Margues de viana Palace Blend SPAIN Andalusia 100
" |almazaras de la Subbética, 5.L Serie Oro SPAIN Andal 100
= |aImazaras de la Subbética, 5L aimacliva arbequing SPAIN Andalusia 100
" |ana Maria Romero Moreno Guarita PORTUGAL alentejo 100
] Coop_Olivarera Virgen de la Sierra de Cabra, 5.C4. Monteoliva Oro SPAIN Andalusia 100
= |pomaine Fendri [Domaine Fendri Biologi TUNISIA sfax 100
el a0, SA Herdade do El& Selecao PORTUGAL AHH 100
" |MONINL SpA Monmi Monocultivar Frantoio ITALY Umbria 100
= [mortia agri Dehess el Malinillo Coratina SPAIN Castills-Ls Mancha 100
B 5.C.A Badmarense M aghiasur SPAIN Andalusia 100
" [sari Moulin Oltremonti Athea FRANCE Carsica 100
43 |4 C Azeites Unipessoal 4 € Franioio PORTUGAL Alentejo 85
- |Aceites Castellar, 5.L. - Nobleza del Sur Nobleza del Sur - Arbequina Premaum SPAIN andalusia 95
k] | AlGhalia AlGhalia Nawural TUNEIA Tunis 93
- |almazara Qusaryat Dillar (Quaryat Picual SPAIN andalusia [T}
" |centre Cleicola del Penedes, S.C.CL ceclpe SPAIN Catalonia 95
= |Hacenda Quedes, 5.1 Abbae de Queiles SPAIN Navarra 5
" |mnca Products unci EVOO TUNSIA Tuniz 95
71 LEEET T M atarnes Oul TUNGSIA Bizere a5
. no del Genil, 5.1 ling del Genal Premium Picual SPAIN Andalusia 85
= |mutrifarema i Olives, S.A- Oliveirs da Serra Gourmet PORTUGAL Extremadura o3
= |oleum Laguna, 5.L LDA 77 SPAIN Madrid 95
= [mafael slonso Aguilera, 51 oro to 1/10 SPAIN Andalusia 95
] 5.C.4. San Marcos de Canena Tierras de Canena SPAIN Andalusia 85

ils.o0g | comtent provided
Br
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misma empresa, la navarra Aceite Artajo (Sumi-
nistros Agroebro, S.L.) -sin duda, junto a Azienda
Agricola Biologica Miceli & Sensat, la otra gran
triunfadora en la presente edicién del ranking
WBOO-, que coloca a Artajo 8 BIO Arbequina,
Artgjo 10 BIO Koroneiki, Artajo 10 BIO Arbequina
y Artajo 10 BIO Arbosanaen 7%, 8%, 9y 10° posicion,
todos ellos con 100 puntos. Completan la lista Fin-
ca La Torre Seleccion Hojiblanca, de Aceites Finca
La Torre, S.LU., 4° con 245 puntos; Puerta de las
Villas, de SCA San Vicente de Mogdn (5% 190 pur+
tos); y Oro Bailén Picual BIO, de Aceites Oro Bailén
Galgdn 99, S.L. (6°con 175 puntos).

En total, entre los 28 AOVEs organicos mds
premiados del mundo en la dltima campafa
figuran 13 virgenes extra espafioles -nuestro
pais consolida su liderazgo en esta categoria-,
8 tunecinos -espectacular la irrupcioén en el ran-
king WBOO de los zumos de este pais africa-
no-, 6 italianos y 1 griego. Destaca el descenso
de Italia, que de liderar esta categoria hace dos
afios pasa a ocupar el tercer lugar, superada

por Tuinez.

The World's Best (& Organic) Olive
Oil Mills 2023/24

En el caso del ranking de las Mejores Alma-
zaras del Mundo, Almazaras de la Subbética
reconquista el primer lugar al obtener 665
puntos, seguida a gran distancia por Sumi-
nistros Agroebro-Aceite Artajo (465 puntos)

THE WORLDS BEST DLIVE DIL MILLS 2023/2024
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puntos. A conti-

0 2024 Workéy Bt Dl Dk (WD) -

nuacion figuran

Muela-Olives (4° con 450 puntos), Monini SpA
(5% con 365 puntos), Goya en Espafia (67 310
puntos), Azienda Agricola Biologica Miceli &
Sensat (77, 310 puntos), Azienda Agricola Sa-
bino Leone (87, 300 puntos) y, completando
el TOP10, Agroland y Azienda Agricola Alfre-
do Cetrone -que repite posicién-, 9* y 10* con
265 puntos. Entre las 25 mejores almazaras
del mundo encontramos nada menos que
14 espafolas, 8 italianas, una uruguaya, una
tunecinay otra portuguesa.

Finalmente, en el ranking “The World’s Best
Organic Olive Oil Mills 2023/24” se registra un
empate a 465 puntos entre Almazaras de la
Subbética y Suministros Agroebro-Aceite Ar-
tajo, siendo la italiana Monini S.p.A. la que ocu-
pa el tercer puesto gracias a sus 365 puntos.
Completan el TOP10 Azienda Agricola Biologica
Miceli & Sensat, 4 con 310 puntos; Aceites Oro
Bailén Galgén 99, 5° con 270 puntos; Aceites
Finca La Torre, 67 con 245 puntos; la SCA San
Vicente de Mogdn (Jaén), 72 con 190 puntos;
la tunecina Adonis Olive Oil, 8 con 170 puntos;

,
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cerrando la lista de las mejores almazaras ecold-
gicas del mundo la madrilefia Oleum Laguna (9°
con 160 puntos) y la siciliana Tenuta Cavasecca
(10° con 130 puntos).

En conjunto, Espafia confirma también su
liderazgo en esta categoria al situar 10 almaza-
ras entre las 26 mejores del ranking, seguida
de cerca por Tinez, cuya inequivoca apuesta
por la calidad se ve recompensada con la pre-
sencia de 8 empresas, superando por primera
vez a ltalia, que se queda en 7. Un sorpasso
en toda regla. El cuarto pafs representado es
Grecia, gracias a AGRO.VI.M, una compafiia

con sede en Kalamata (Messinia).

Sélo ocho concursos en busca del
mayor rigor y credibilidad
En la edicién 2023/24 del ranking WBOO, ocho han
sido los concursos y competiciones considerados:
EVOOLEUM Awards, Expoliva, Mario Solinas Qua-
lity Award y Premio OVIBEJA, dentro del Grupo 1
y ArgOliva, Leone d’Oro y SOL d’Oro Hemisferio
Norte 2024 y Hemnisferio Sur2023, enel Grupo 2.
Cabe recor-
dar que, entre

las novedades

S,
o

- incorporadas
Artajo

desde la pasa-
da edicién, la
organizacion
7 { Menm . &

WASECCA)

del ranking
ha elevado la
puntuacién

otorgada a los
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distintos concursos y ha establecido una mayor
distincidn entre medallas para que la suma de
las mismas se diferencie mas que en el pasado,
con el fin de que en la clasificacién final haya
menos aceites con las mismas puntuaciones.
Por otra parte, el ranking WBOO ha adaptado
sus normas a los cambios introducidos en los
concursos Mario Solinas Quality Award y Pre-
mio OVIBEJA, que han redefinido los grupos/
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a los productores
de los envasadores,
cada uno con sus respectivas producciones y
lotes minimos exigidos.

Asimismo, desde hace siete ediciones el ran-
king WBOO sdlo considera concursos que ad-
miten una sola muestra por categoria y grupo
de empresas, adoptando dichos concursos el
procedimiento de que, en caso de que el jura-
do considere que un aceite no se corresponde
con la categoria previamente asignada, éste
pueda ser dlasifi-
cado en otra ca-
tegoria distinta.

Este afo, la
principal nove-
dad consiste en
que el concurso

oVl
BEJA

Expoliva pasa
a formar parte
del ranking de

manera perma-

nente, ya que a
partir de esta

Olive d’Or en Montreal -su inclusién en préxi-
mas ediciones del ranking corre peligro- y se
ha vuelto a celebrar SOL d’Oro Hemisferio Sur
en 2023, por lo que se han podido integrar los
resultados de ambos Hemisferios.

En declaraciones exclusivas a Mercacei, el
creador del ranking y presidente de WBOO,
Heiko Schmidt, sefiala que “por segundo afio
consecutivo muchos productores han reduci-
do tanto la cantidad de concursos en los que
han participado como la cantidad de aceites
presentados, debido a la escasa produccion en
esta campafia. Por eso hemos contabilizado
175 aceites con una sola medalla y solamente
dos aceites con medallas en cuatro concursos,
7 aceites con medallas en tres concursos y 15
aceites con medallas en dos concursos”.

“Lamentamos -continlda- que, a pesar de
nuestros esfuerzos, ningun otro concurso
internacional se haya animado a formar parte
del ranking por no cumplir con los requisitos
exigidos. Cada afio contactan con la orga-
nizacion de WBOO algunos concursos para
mantener conversaciones encaminadas a su

participacién en el ranking, pero se
muestran incapaces de ser mas estric-
tos en su normativa y no se esfuerzan
por cumplir los requisitos que hemos

establecido. Nos encantaria que mas
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caracterizan desde la primera edicién
de WBOO, alld por 2012”.
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La UJA celebrara un curso de verano sobre gastronomia
con una quincena de chefs con estrella Michelin

La Universidad de Jaén (UJA) celebrara del 2 al 4 de septiembre el curso de verano “Gastronomia, sostenibilidad y desarrollo te-
rritorial a través del arte culinario: el caso de la provincia de Jaén”, que se celebrara en el edificio de la Casa Forestal Torre del Vi-
nagre del centro docente en el Parque Natural de Cazorla, Sequra y Las Villas, y que reunira a una quincena de estrellas Michelin

-entre ellos los chefs de Jaén que cuentan con este reconocimiento- y a una veintena de soles Repsol de toda Espaiia.

En la presentacidn Francisco Roca, vice-
rrector de Formacidon Permanente, Tecno-
logias Educativas e Innovacidn Docente de
la UJA, ha explicado que se trata de una
actividad formativa “de primer nivel sobre
gastronomia, sostenibilidad y desarrollo te-
rritorial, todo un lujo y un espaldarazo para
convertir a Jaén en un referente gastroné-
mico nacional”. Ademads, se inauguran las
instalaciones de la Torre del Vinagre como
sede de los cursos de verano de la UJA, “un
enclave en el Parque de Cazorla, Segura y
Las Villas de gran valor”.

El acto de presentacidn del curso ha con-
tado, ademas, con las intervenciones de
Soledad Aranda, delegada territorial de
Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural
de Jaén de la Junta de Andalucia; Francisco
Javier Lozano, diputado de Promocién y
Turismo de la Diputacion de Jaén; Luis Jesus
Garcia-Lomas, subdirector de Caja Rural de
Jaén; y el director del curso, Juan Antonio
Parrilla; asi como con la asistencia de los
chefs con estrella Michelin de Jaén Pedro
Sanchez (Bagd), Juan Aceituno (Damajua-
na) Juanjo Mesa (Radis), -encargado de
intervenir en representacién de sus compa-
fieros-, Javier Jurado (Malak) y Juan Carlos
Garcia (Vandelvira). También han asistido,
entre otros, Juan de Dios Carazo, vicerrec-
tor de Universidad Sostenible y Saludable;
Carmen Pegalajar, directora del Centro de
Formacidén e Innovacion Docente de la UJA;

y Juan Carlos Roldan, co-director del curso.

AMENDUNI

WWIW.AMENDUNI|.COM

El chef Juanjo Mesa ha agradecido a la
Universidad de Jaén “abrir este camino pa-
ra que nos vean de otra manera y disfruten
de nuestro trabajo”’; mientras que Luis Je-
sus Garcia-Lomas ha resaltado que el curso
“destaca el valor gastrondmico de la pro-
vincia, donde estamos siendo referente en
la gastronomia contemporanea, ligdndola a
Jaény a sus recursos naturales”.

Por su parte, Soledad Aranda ha aplau-
dido “la labor emprendida por la UJA a la
hora de poner en valor la gastronomia en
la provincia, algo que es fundamental para
el desarrollo socioeconémico de nuestros
pueblos” y ha reiterado el apoyo de la Jun-
ta de Andalucia a la celebracion de este cur-
so de verano a través de la marca de calidad
certificada Gusto del Sur.

Finalmente, Francisco Javier Lozano ha
explicado que para la Diputacion de Jaén
“es un placer seguir trabajando de la mano
de la UJA en una estrategia enmarcada en
el impulso gas-
trondmico Jaén
Paraiso Interior,
que ha permi-
tido poner en
el epicentro un

argumento prin-

cipal como es la gastronomia para que la
provincia de Jaén sea un destino conocido,

reconocible y muy visitado”.

Obijetivos del curso

Este curso de verano, segin ha precisado
la UJA, se plantea desde una vision multi-
displinar en torno a la gastronomia, con la
provincia de Jaén como epicentro de los
cambios y nuevos paradigmas culinarios.
Estos cambios y este nuevo escenario para
la provincia de Jaén supone un punto de
partida y una linea hacia el desarrollo terri-
torial y la generacién de valor culinario que
desemboca en la atraccion de visitantes,
turistas, curiosos y amantes del arte culina-
rio y repercute de manera positiva en la cali-
dad, sostenibilidad y visién de futuro de una
tierra en busca de nuevas oportunidades.

En este sentido, Juan Antonio Parrilla ha
explicado que el curso se estructura en dife-
rentes bloques en tormo a la generacion de ta-
lento gastronémico, comunicacidn gastrond-
mica, redes sociales y podcast, elaboracién de
panes, interpretacion y formacién de vinos,
kombuchas, cafés, cocktails, aceites de oliva
virgenes extra... en un marco incomparable
como es la Torre del Vinagre, en el corazdn de
la Sierra de Cazorla, Seguray Las Villas.

De esta manera, esta accidon formativa,
que cuenta con el patrocinio de la Junta de
Andalucia, la Diputacidn Provincial y Caja
Rural de Jaén, reunird durante los dias de
su celebracién a profesionales clave en el
desarrollo gastrondmico a escala nacional
y mundial, con mas de una quincena de
estrellas Michelin y una veintena de Soles
Repsol como marchamo de calidad gas-
trondémica, diferenciacién y apuesta por
general valor interpretando el paisaje a

través de la cocina.
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Impulsan la obtencion sostenible de carne y leche
de vacuno con subproductos del aceite de oliva

El Grupo Operativo (G.0.) BOVINOLIVE
“Obtencion sostenible de carne y leche de
vacuno por aprovechamiento biocircular
de subproductos del aceite de oliva” ha
comenzado su actividad para conseguir una
mejora de la gestidn de los datos del sector
ganadero y optimizar costes de produccién
mediante el uso de tecnologias de la infor-
macién y la comunicacion (TICs).

Los integrantes del proyecto han celebra-
do reuniones virtuales con el fin de avanzar
en las distintas acciones previstas como la
caracterizacion de la pulpa de aceituna fren-
te a otras materias primas convencionales,
ensayos in vitro y formulacion de dietas o
estudio de los efectos de la inclusién de
pulpa de aceituna en la dieta de terneros de
engorde, entre otros.

Ademads, seguin ha informado el ceiA3, se
llevard a cabo el estudio de los efectos de
la inclusién de pulpa de aceituna en la dieta
de vacas en lactacidn, el andlisis econdmico
y las preferencias de los consumidores, asf
como acciones divulgativas para acercar los
avances a la sociedad.

El objetivo del proyecto es obtener carne
y leche de ganado vacuno con caracteristi-
cas nutricionales positivas para el ser huma-

no, a través de la inclusién de pulpa de acei-

tuna (orujo graso seco) en la alimentacién
de terneros de cebo y vacas de leche de
forma tecnoldégicamente eficiente y viable.

El ceiA3 ha detallado que, bajo los prin-
cipios de la economia circular y la bioe-
conomia, esta estratégica e innovadora
iniciativa pone de manifiesto que un sub-
producto como la pulpa de aceituna no
sélo se valorice por ser reutilizado, sino
que aporta un beneficio afiadido como la
mejora de la calidad de estos alimentos
procedentes del ganado vacuno.

Entre los resultados esperados figura la
mejora del rendimiento econémico de la
ganaderfa de vacuno de carne y leche, con
un valor afiadido a sus producciones y con-
tribuyendo a hacerlas mas competitivas
al incorporar subproductos procedentes
del aceite de oliva, ya sea por la potencial
reduccién del gasto en alimentacidn, como
por las producciones para un publico cada
vez mas preocupado por la sostenibilidad
de los productos agroganaderos.

El grupo estd compuesto por Dcoop,
Alba Ganaderos SCA y el ceiA3, junto a la
Universidad de Cdérdoba, a través de los
grupos de investigacién “Ciencia Animal |
AGR-195” y “Lactologia y tecnologia de la
carne | AGR-120".

Esta iniciativa trata de cuantificar la reduc-
cién del impacto ambiental, en forma de me-
tano digestivo, gracias a la alimentacién de
terneros de cebo y vacas de leche con sub-
productos de laindustria del aceite de oliva.

De esta forma, trata de contribuir a un
abastecimiento estable y sostenible de ali-
mentos para el ganado y los seres huma-
nos, asi como mejorar los procesos encami-
nados a la proteccidon ambiental.

El G.O. BOVINOLIVE promueve un sector
agricola que utilice los recursos de manera
eficiente, econédmicamente viable, asi como
de forma productiva y competitiva, con un
escaso nivel de emisiones de gases de efecto
invernadero, al ser respetuoso con el entor-
no y en armonia con los recursos naturales
esenciales de los que depende la agricultura.

El proecto estd financiado a través de los
fondos europeos agricolas de desarrollo
rural (FEADER) y cofinanciado por la Con-
sejerfa de Agricultura, Pesca, Agua y Desa-
rrollo Rural de la Junta de Andalucia en la
convocatoria para el funcionamiento de
Grupos Operativos Regionales de la Asocia-
cién Europea de Innovacidon en Materia de
Productividad y Sostenibilidad Agricola (EIP
AGRI) de 2020.

Ecovalia lanza la IV edicion de Ecodiseno

Ecovalia ha lanzado la cuarta edicién de
Ecodisefio, el concurso profesional con el
que reconoce el esfuerzo en innovacion
que realizan las empresas ecoldgicas en su
imagen corporativa y disefio para que los
productos y su packaging sean respetuosos
con el medio ambiente.

El presidente de Ecovalia, Alvaro Ba-
rrera, ha asegurado que este concurso
“tiene muy buena acogida entre el sec-
tor y es una forma de reconocer el valor

afiadido que aportan a los productos las
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empresas que apuestan por el disefio y
el packaging sostenible. El objetivo es
dar a conocer la importancia de la ima-
gen de los productos ecoldgicos y trans-
mitir que es posible poner en el mercado
productos con un packaging mds respe-
tuoso con el medio ambiente”.

El jurado del certamen estard compuesto
por expertos en marketing y disefio con
experiencia contrastada, que valoraran los
productos y elegirdn a los ganadores. Como

novedad este afio, el premio Ecodisefio a

la Innovacidn recibird 700 euros en com-
pras del producto ganador para potenciar
la innovacién que es esencial para la soste-
nibilidad, ya que proporciona opciones mas
saludables y reduce el impacto ambiental,
segun ha precisado la asociacién.

Asimismo, se entregardn los reconoci-
mientos Ecodisefio Oro, en categorias agro-
alimentaria y cosmética, asi como a la mejor
imagen de producto.

El plazo de inscripcidn finalizard el proxi-

mo 25 de noviembre.



El consumo de aceites de oliva en los
hogares cayo un 10,8% entre abril
de 2023 y marzo de 2024

Los dltimos datos del panel de consumo
alimentario del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA) recogen que
el consumo de aceites de oliva en el afio
movil, es decir, de abril de 2023 a marzo de
2024, fue de 274 millones de litros (-10,8%)
por valor de 1.874 millones de euros (+32,7%).
Por su parte, el consumo per capita de este
producto en dicho periodo fue de 5,9 litros.

En cuanto al aceite de girasol, los ho-
gares espafioles consumieron en dicho
periodo un total de 158,3 millones de litros
(+38,9%), que supuso un gasto de 271,29
millones de euros (-4,9%). Su consumo per
capita fue de 3,41 litros.

Respecto al consumo de aceitunas, los da-
tos del panel del Ministerio detallan que los
hogares espafioles adquirieron en el afio mé-
vil un total de 111,1 millones de kilos (+0,3%) por
valor de 461,08 millones de euros (+20,8%). Su
consumo per capita fue de 2,39 kg.

En marzo, el consumo de aceites de oli-

va en los hogares espafioles cayé un 26,5%,

Asistencia técnica
especializada
para el mejor
aceite de oliva

G=A

hasta 18,24 millones de litros, mientras que

el gasto en este producto se situd en 157,2
millones de euros, un 20,9% mds que en el
mismo mes de 2023.

En el caso del aceite de girasol, los hoga-
res consumieron 15,3 millones de litros, un
13% mds que en marzo de 2023, mientras
que el gasto en este producto fue de 24,2
millones de euros, lo que supone un 11% in-

ferior al afo anterior.

FIAB abre la
convocatoria
para participar
en Biofach

La Federacién Espafiola de Industrias de Ali-
mentacién y Bebidas (FIAB), con el apoyo del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
(MAPA), organizara el Pabellén Agrupado Es-
pafiol en la feria Biofach, que se celebrard en el
Exhibition Centre de Niremberg del 11 al 14 de
febrero de 2025. El plazo de inscripcién finaliza-
rd el préximo 22 de julio.

Biofach y Vivaness -la feria internacional de
cuidado personal natural y ecolégico- recibieron
en la edicién de 2024 a 35.000 visitantes profe-
sionales de 128 paises y acogieron a un total de
2.550 expositores de 94 paises que mostraron
una amplia gama de productos y servicios.

Cuenta ademas con distintos seminarios,
workshops y conferencias sobre los temas
de mayor actualidad. Ademas, el congreso,
que tiene lugar paralelamente, es también
desde hace tiempo un foro importante para
el sector bioldgico, porque aqui se presen-
tan las cifras y los hechos mas actuales acer-

ca de su desarrollo.

Aprobada la tercera extension de norma de la
Interprofesional del Aceite de Orujo de Oliva

El Boletin Oficial del Estado (BOE) ha pu-
blicado la tercera extensién de norma de la
Interprofesional del Aceite de Orujo de Oliva
(ORIVA), por la cual se fija la aportacion eco-
némica obligatoria para realizar actividades de
promocién del aceite de orujo de oliva, mejorar
lainformacidn y el conocimiento sobre los mer-
cados y realizar programas de investigacion,
desarrollo, innovacion tecnoldgica y estudios
entre las campanas 2024/25 y 2028/29.

ORIVA ha recordado que la extension de norma
obtuvo el visto bueno para su aprobacién en la
48° reunion plenaria del Consejo General de Orga-
nizaciones Interprofesionales Agroalimentarias,
celebrada el 18 de junio y presidida por el director
general de Aimentadidn, José Miguel Herrero.

Para José Luis Maestro Sdnchez-Cano, pre-
sidente de la organizacién, “la aprobacién
es un nuevo impulso para el aceite de orujo
de oliva y en consecuencia para todo el oli-
var, un sector estratégico para la economia
espafiola. Estamos muy satisfechos de lo
que hemos logrado, pero ain queda mucho
camino por recorrer y la tercera extensién de
norma nos abre un nuevo periodo de cinco
campafas en las que poder seguir trabajan-
do en la notoriedad y reconocimiento del
producto y de toda su cadena de valor”.

Dando continuidad a las dos normas pre-
cedentes, la tercera extensién de norma pre-
sentada por ORIVA tiene entre sus principa-

les objetivos mejorar la reputacion del aceite

de orujo de oliva sobre la base de investi-
gaciones cientificas y estudios de mercado;
aumentar las ventas del mercado interior y
exterior, con criterios sdélidos y sostenibles
en el tiempo; y conseguir la estabilidad em-
presarial del sector orujero espafiol.

A su juicio, supone un nuevo impulso para
la comunicacién y la investigacion, los dos ejes
principales de actividad de ORIVA desde su
creacion en 2015. De esta manera, desde el 1
de octubre de 2024 al 30 de septiembre de
2029, la Interprofesional seguira trabajando
““en aquellos proyectos e iniciativas que, duran-
te ocho campafias vienen contribuyendo a di-
fundir el valor nutricional, culinario, econémico
y medioambiental del aceite de orujo de oliva”.
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El agribusiness espaiol, a la conquista de China

En los afios 70 la ciudad de Shenzhen no era mas que una humilde aldea de pescadores ubicada al sureste de China, con poco mas de
20.000 habitantes y sin aparentemente mucho que ofrecer. Hoy viven en ella mas de 17 millones de personas y de sus fabricas nace la

mayoria de los dispositivos electrénicos que se compran en el mundo. El conocido como “Silicon Valley chino” parece un milagro, pero

en realidad es una muestra del potencial de desarrollo que ofrece el gigante asiatico cuando se enfoca en un mercado.

No resulta exagerado afirmar que uno de los
proximos objetivos de China es el agribusiness,
que empieza a ser percibido como una nece-
sidad en tomo a la que crecer. La pujanza de
una poblacién que supera los 1.400 millones de
habitantes plantea un escenario de demanda
creciente y diversificada en relacién con los
productos agricolas de calidad. Asi lo pone de
manifiesto el hecho de que el pais capitalizara
el afio pasado mds de un tercio de las subven-
ciones mundiales destinadas a la agricultura,
segun la Organizacion para la Cooperacion y el
Desarrollo Econémico (OCDE), que se elevaron
por encima de los 850.000 millones de ddlares
a nivel global, y responden, en gran medida, al
cambio de patrones de consumo alimentario
de una clase media china que cada vez busca
mas el producto fresco, seguro y con altos valo-
res nutricionales.

Precisamente, en el mes de abril Bolschare
participé en una misidn de alto nivel en el pais
asiatico liderada por el comisario de Agricultu-
ra de la Unidn Europea, Janusz Wojciechows-
ki. En su marco, se dieron pasos importantes
en la defensa de los intereses de las empresas
europeas en China para que su desarrollo en
el pais resulte mas eficaz. La cumbre también
sirvid para que compafiias como Bolschare
pudieran sellar alianzas estratégicas con ac-
tores locales de relevancia, impulsando pro-
yectos conjuntos que ayuden a posicionar el
producto agro ibérico en dicho mercado.

Espafia estd llamada a erigirse en la puerta
de entrada a Europa de China en materia de
agricultura. Uno de los hitos que avala esta
idea tiene que ver con la reciente materiali-
zacidn de un proyecto que el sector nacional
llevaba tiempo persiguiendo a través de la
Agrupacién de Exportadores de Almendra
y Avellana de Espana (Almendrave): abrir el
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Por Myriam Giganto, CEO Gi&Go y CCO Bolschare

mercado chino a los frutos secos nacionales,
algo que ha propiciado que un buen ndimero
de companiias del sector de nuestro pais ya
opten por desembarcar alli.

Nuestro pais ocupa un lugar de privilegio
frente a un mercado que comienza a eclo-
sionar y en el que no existe saturacion de
actores. Puede que atin no seamos conscien-
tes, pero el producto ibérico goza de una re-
putacion global sdlida gracias, entre algunas
razones, a una rica diversidad de denomina-
ciones de origen que brilla fuera de nuestras
fronteras. Mas alld de eso, contamos con otro
elemento muy apreciado en China: un know-
howverde que pocos tienen.

La vanguardia tecnoldgica en materia de
cultivos sostenibles es una de las grandes ban-
deras que exhibimos. La apuesta innovadora
desarrollada en Espafia y Portugal a lo largo
de los dltimos afios para convertir el campo en
motor de cambio no ha dejado de dar frutos:
el uso eficiente de drones, satélites, Big Datay
sistemas GPS de alta de precision es un claro
exponente de una filosofia agricola tinica y ex-
portable, que garantiza la produccién apoyada
en valores como la mejora del entorno.

El escenario resulta especialmente favora-
ble para las exportaciones. China se convirtié
en 2023 en uno de los socios comerciales prin-
cipales fuera de la Unién Europea. Durante el
afio pasado, Espafia realizé compras al pais
asiatico por valor de 44.244 millones de euros,

mientras que en sentido opuesto nuestras

“La vanguardia
tecnologica en materia de
cultivos sostenibles es una

de las grandes banderas

que exhibimos”

empresas expor-
taron al mercado

chino 7.579 mi-

llones de euros. El
desbalance aun es
considerable, pero estd
llamado a ir reduciéndose en los préximos
ejercicios habida cuenta de que el pais alberga
en la actualidad a mas 600 empresas espafio-
las en su territorio y de que la cifra de compa-
filas nacionales que importan o exportan a
China supera ya las 15.000.

Pese a las bondades destacadas, conviene
tener en cuenta que el mercado chino no
estd carente de complejidades. Sus barreras
burocréticas representan a menudo un obs-
taculo que es necesario afrontar con pacien-
cia y espiritu resiliente, pues los beneficios
de hacerlo superan los costes implicitos del
proceso. A su vez, las compafifas europeas
deben adaptarse a unas reglas del juego di-
ferentes, asumiendo que la competencia no
podra plantearse en base al precio. La calidad
superior y los altos estdndares de nuestros
productos nos permitird posicionamos de for-
ma diferencial en los nuevos nichos, aunque
para ello resultara necesaria la implicacion de
las administraciones europeas y locales para
su reconocimiento.

Con todo, China emerge ante el ecosistema
agricola espafiol como una oportunidad es-
tratégica para las empresas que aspiren a fijar
una posicidn de liderazgo en el panorama in-
ternacional. El momento resulta inmejorable
y las condiciones para la apuesta parecen las
propicias. La conjuncién de factores, y unas
pequefias dosis de atrevimiento, remaran con
viento a favor para que nuestro agribusiness
pueda conquistar los retos que plantean los

nuevos horizontes.
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Situacion actual de la Xy/ella fastidiosa
y de la mosca del olivo en Espaina

La RAIF ha precisado que en las observacio-
nes realizadas desde las primeras semanas de
mayo en algunas provincias, como Sevilla, se
detectaron las primeras picadas en algunas
zonas biolégicas como Campifia y Aljarafe. Ac-
tualmente, la presencia de este insecto estd en
aumento, encontrandose los mayores indices
poblacionales en los mosqueros McPhail. Des-
tacan los valores medios provinciales de Sevilla,
Cadiz y Cérdoba, con 9,20, 7,70 y 5,90 adultos/
mosquero/dia, respectivamente. Por otra par-
te, las trampas cromotrdpicas, con capturas
mas reducidas, destacan en las provincias de
Jaén, Sevilla y Cérdoba, con 3,40, 3,20 y 3,10
adultosftrampay dia, respectivamente.

En cuanto a la incidencia que esta presen-
tando sobre el cultivo, las provincias de Huelva,
Cdrdoba y Sevilla cuentan con valores medios
de 3,30%, 0,80% y 0,70% de picada total, respec-
tivamente. Por otra parte, la viabilidad de esta
picada se refleja en el porcentaje de frutos con
picada viva. Destaca la provincia de Huelva, con
un valor medio provincial del 1,30% de picada
viva. En el resto, el porcentaje es del 0,10%, a
excepcion de Jaén, que presenta un 0%. En
Granada auin no se ha iniciado el seguimiento
de este agente.

Respecto a los controles fitosanitarios, ha
apuntado que han sido minimos, registran-
dose tratamientos Unicamente en dreas de
cultivo de la provincia de Sevilla.

La RAIF ha recordado que la mosca detiene
su actividad bioldgica con temperaturas infe-
riores a los 6°C y superiores a los 35°C, siendo
entre 20-25°C la temperatura éptima para su
desarrollo. Las temperaturas por debajo de
los 36°C son favorables para el buen desarro-

llo de las puestas de mosca y para su propia
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integridad, y una humedad relativa elevada
(>80-85%) favorece laincidencia de la plaga.

Respecto a la situacion de la Xylella fastidiosa, la
RAIF ha precisado que recientemente el Servi-
cio de Sanidad Vegetal de la Direccién General
de Agricultura y Ganaderia de la Junta de Extre-
madura ha encontrado la presencia de Xylella
fastidiosa subespecie fastidiosa en una zona de
monte de Valencia de Alcantara (Caceres). A
consecuencia de las detecciones de esta bac-
teria en Portugal y por el alto riesgo de que la
misma apareciese en territorio nacional debido
a la dispersion natural a través de insectos vec-
tores, la Administracion extremefia publicé una
resolucion para la adopcién de un programa de
vigilancia especffico, gracias al cual se ha detec-
tado rdpidamente su presencia.

Ademas, siguiendo el Plan Nacional de Con-
tingencia del Ministerio de Agricultura, se ha
puesto en marcha el programa de erradica-
cién, que contempla algunas medidas como
la eliminacidn, de forma inmediata, en la zona
infectada (50 m. alrededor de cada positivo)
de todos los vegetales infectados y vegetales
especificados sensibles a la subsp. fastidio-
sa; realizacion de tratamientos insecticidas
contra insectos vectores; y establecimiento
de restricciones para el traslado de vegetales
especificados cultivados dentro de la zona
demarcada (zona infectada + zona tampdn
de 2,5 km.) hacia el exterior. Ademas, se conti-
nuara con el programa de prospecciones para
detectar otros posibles vegetales infectados.

Respecto a la situacién en Mallorca, la RAIF
ha recordado que el Gobierno balear ya ha

eliminado los 37 acebuches afectados por

Xylella fastidiosa subespecie pauca ST53, cau-
sante del decaimiento rdpido del olivo y de la
perdida de millones de olivos en el sur de Ita-
lia. En esta actuacion, han colaborado el Ins-
tituto Balear de la Naturaleza (IBANAT), que
se ha encargado de los trabajos de corte, y la
Direccién General de Agricultura, Ganaderfa y
Desarrollo Rural. Se ha actuado sobre una ex-
tensidn de casi 2 hectdreas, en las que se han
eliminado 103 plantas sensibles a la bacteria
para contener su avance en Sencelles.

En la Comunidad Valenciana, segin la situa-
cion actualizada en abiril, la Unica subespecie
detectada sigue siendo multiplex ST6, que
ha infectado a 26 especies vegetales y se ha
encontrado tres especies de insectos vecto-
res portando esta subespecie de la bacteria
(Philaenus spumarius, Neophilaenus campestris
y Neophilaenus lineatus).

A su vez, ha detallado que no se han descri-
to infecciones sobre olivo de las subespecies
detectadas en Extremadura y la Comunidad
Valenciana.

La RAIF ha recordado que la Xylella fastidio-
sa estd considerada como una de las 20 plagas
prioritarias para la UE e incluida en el Regla-
mento Delegado (UE) 2019/1702. También
estd recogida en la lista A2 de la Organizacién
Europea y Mediterrdnea de Proteccidn de las
Plantas (EPPO, por sus siglas en inglés) y es
uno de los principales patégenos de cuarente-
na en el territorio comunitario.

Finalmente, ha recordado que existe un
teléfono y direccion de correo habilitados por
la Consejerfa de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural para atencién de agricultores
y técnicos sobre cualquier sospecha de pre-

sencia de la bacteria



El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo
de las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies,
supemmercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan se-
manalmente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen

(ceite de girasol vefinade (ewros)

extra, ecoldglico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas,

Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el mas alto expuesto en
los lineales. Las ofertas se sefialan con: (OF)

Ultima revisian de precios: 21 de junio de 2024,

Otros aceites de semillas. (ewres )

GRADOS EMNWV.5L. ENW. 2L BOTELLA  MARCA TIPO EMW. 5L BOTELLA
Capleiia Alte Oleleo 21,40 2,99 Asia Maiz 2,25/3,3%9
Coossl 11,99 1,85/2,35 5oy Plus Omeqga 3 Girasol+5oja 3,79
Coosol Premium  Alto Oleico 2,90 IyE— Maiz sfe
Donsol 9.99 199 La Masia Semillas 13,89 2,69
Fuensol 3,50
Koipesol 7.45/12,35 1.59
Masiasol 2,19

MARCA DISTRIB. TIPO ACEITE GRADOS
El Corte Inglés EIC. Inglés Virgen extra 0,.4=
El C. Inglés Oliva D49y 1°
El C. Inglés Girasal 0.ze
Aliada El C. Inglés Girasal

El . Inglés Dliva Suave

EIC. |m_:||is Oliva Sabar Intenso

El C. Ingles Virgen extra
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Arbequina
Club del Gourmet EIC. Inglés Virgen extra Cornicabra
Club del Gourmet El C. Inglés Virgen extra Hojiblanca
Club del Gourmet EIC. Inglés Virgen extra Picual
Club del Gourmet EIC. Inglés Virgen extra Picuda
Club del Gourmet EIC. Inglés Virgen extra Ocal

Hipercor Hipercor Virgen extra 040
Hipercor Diliva Sabor Suave 0.4°
Hipercor Oliva Sabor Intenso 1®
Hipercor Girasal 0,2¢

Carrefour Carrefour Virgen extra 5. Intenso o7
Carrefour Virgen extra 5. Suave 0,3=
Carrefour Oliva Sabor S/ ntensa 0,4°/12
Carrefour Girasal 0,2
Carrefour Girasel Eealégice
Carrefour Semillas

Auchin Alcampo Virgen extra as5"
Alcampo Virgen extra ecoldgico
Alcampo Oliva Intenso 1®
Alcampo Dliva Suave 0.4°
Alcampo Girasol 0.z2e
Alcampao ArbequinaHojiblanca

Hacendado Mercadona Virgen extra 0,5°
Mercadona Oliva 0,40/10
Mercadona Girasal o,2°
Mercadena Semillas oz2e
Mercadona Maiz 0,z2®

i

LATA. 5 L. EMWASES L EMV.2 L BOTELLATL 3741

48,00 9,45 210

17,85 38,93 800 4,89
6,75 1,45
7.20
46,00 9,25
46,00 9,25
46,00 4,50

15,90 (1/2 1)
15,90 (1/2 1)

15,90 {1/2 L)
15,90 {1/2 L)
15,90 {1/2 L)
15,90 {1/2 L)
23,75 4,79 3,92
15,25 23,15 4,69
15,25 23,15 4,69
7.85 1.60
18,30 47,95 5,57/5,92 9,64 8,09
18,30 47,95 3,25 9,89 8,09
44,70 39,75 7,98
15,75 1,45 2,40
2,40(0,51.)
7.50 1,55
47,95 777(31) 9,64 8,09
7A8(051)
39.75 10,86 (31.) 7.98
39,75 10,86 (31.) 7.98
6,75 145
2,15(051)
29,55 (3 1)) 13,95 9,65 810
46,00 23,903 1) 8,00
675 1,45
&,90 7.15 1,53
1,67
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SE BUSCA

Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura
Empresa mediana de distribucion con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para
la zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afnos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decanters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo usoy en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

Trato directo. Contacto: Maria 689 005 765

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacién de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decénters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacién: 630 900 805

SEVENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecoldgico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposicion de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamanos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com
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Crece la contratacion del seguro de olivar
en el primer semestre de 2024

El niimero de pdlizas suscritas en los seis pri-
meros meses del afio ha crecido un 14%, hasta
las 6.956 pdlizas. La superficie asegurada de
olivar también se ha incrementado un 8% res-
pecto al primer semestre del afio anterior, has-
ta las 133.341 hectdreas, con una produccién
asegurada superior en un 20% (647.425 tonela-
das). Ademas, el capital asegurado ha aumen-
tado un 27% (314 millones de euros), segtin los
datos facilitados a Mercaceipor Agroseguro.

La entidad ha destacado las cifras registra-
das en Andalucia durante el primer semestre
de 2024, con un +41% en pdlizas, +11% en su-
perficie y +30% en produccién asegurada.

Desde Agroseguro han explicado que la
contratacién mas elevada del seguro de oli-
var se realiza durante el otofio, ya que en
primavera la contratacion se centra en el

mddulo P primaveral, que incluye cobertura
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en la actual campana frente a los dafios pro-
vocados por el pedrisco, inundacidn-luvia to-
rrencial, viento, incendio o fauna, entre otros,
asi como en alguin seguro complementario.

“Son unas cifras muy positivas, que re-
fuerzan el crecimiento del seguro de oli-
var que ya se aprecid en la contratacion
otofal”, han resaltado, al tiempo que han
precisado que el Plan 2023 del seguro de
olivar (otofio y primavera) también presen-
ta unos buenos datos si se compara con
el Plan 2022, ya que el nimero de pdlizas
ha crecido un 29%, la superficie un 33% y la
produccién asegurada un 39%. En total, el
capital asegurado se ha incrementado un
44%, hasta los 607 millones de euros.

A nivel general, Agroseguro ha resaltado
que el recibo de prima y el capital asegurado

de los seis primeros meses del aflo marcan

récord histdrico, creciendo todos los pardme-
tros de contratacion. En este sentido, hasta
junio de 2024, el recibo de prima alcanza los
580,4 millones de euros, lo que supone casi
un 7% mas que en el mismo periodo del ejerci-
cio anterior, y el capital asegurado supera los
10.400 millones de euros (un 12% mds que en
los primeros seis meses de 2023).

Por su parte, también crece la produccién
asegurada (fuertemente impulsada por el au-
mento en la contratacion de las opciones de
primavera del seguro de cultivos herbaceos),
que se sittia cerca de 26 millones de toneladas,
lo que representa un incremento de casi un 20%
respecto 2023. La superficie asegurada, con 2,25
millones de hectdreas protegidas, y el nimero
de pdlizas contratadas -mas de 233.800 a30 de
junio- también registran un crecimiento signifi-

cativo: un10%y un 8%, respectivamente.



www.mercacet.com,
una nueva forma
de comunicar

iMas de 70.000.000
de visitas al afno!

Calendaic de Ferias

y Eventos
en 2024

Julic
#  Del 23 al 26 de julio
FOOD AND HOTEL INDONESIA

Jakarta (Indonesia)
www.foodhospitalityindonesia.com

(goste

“  Del 8 al 10 de agosto
VIETFOOD AND BEVERAGE
Ho Chi Minh City (Vietnam)
www.hcm.foodexvietnam.com/en

Septiembrie

% Del 2 al 5 de septiembre
FINE FOOD AUSTRALIA
Melbourne (Australia)
www.finefoodaustralia.com.au

#  Del 2 al 8 de septiembre
ARGOLIVA
San Juan (Argentina)
www.argoliva.com.ar

% Del 3 al 6 de septiembre
WORLD FOOD ISTANBUL
Estambul (Turquia)
www.worldfood-istanbul.com/home

% Del5 al 5 de septiembre
CONFERENCIA INTERNACIONAL
SOBRE SOSTENIBILIDAD DEL OLIVO
California (EEUU)
olivesustainabilityconference.sf.ucdavis.edu

< Del 10 al 11 de septiembre
SPECIALITY AND FINE FOOD FAIR
Londres (Reino Unido)
www.specialityandfinefoodfairs.co.uk

% Del 11 al 14 de septiembre |
FERIA DE MAQUINARIA AGRICOLA
DE UBEDA
Ubeda (Jaén)
feriamaquinariaubeda@gmail.com
www.feriamaquinariaagricolaubeda.com

%" 12 de septiembre
XVIII ENCUENTRO DE MAESTROS Y
RESPONSABLES DE ALMAZARA
DE GEA
Ubeda (Jaén)
www.gea.com/es

Mas informacion sobre los préximos

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacet.com

AGENDA

Cota pasandea...

Cordoba acogera el 2° Congreso Internacional de
Inteligencia Artificial “De la Granja a la Mesa”

El 2° Congreso Internacional de Inteligen-
cia Artificial “De la Granja a la Mesa”, que
se celebrard en Coérdoba los dias 19 y 20 de
septiembre, reunird a expertos internacionales,
académicos y lideres empresariales para discutir
y explorar el uso de la Inteligencia Artificial en
la optimizacion de la cadena agroalimentaria.

Este encuentro no s6lo busca explorar el es-
tado actual de la tecnologia, sino también fo-
mentar un didlogo sobre los desafios éticos,
econdmicos y sociales relacionados con la im-
plementacién de la Inteligencia Artificial en la
cadena agroalimentaria.

Se espera que el evento atraiga a mas de 1.000
participantes, incluidos tomadores de decisiones,
investigadores y profesionales del sector de toda
Europa, “consolidandose como un foro esencial
para el futuro de la agroalimentacién en el con-
texto de la transformacién digital”, han destacado
desde la organizacién -Fundacién INTEC y la
Universidad de Cérdoba-, que ha precisado que
estara abierto a la presentacion de trabajos de in-
vestigacion por parte de las universidades y cen-
tros de investigacion, asi como de las start-ups
que tengan soluciones de Inteligencia Atrtificial
aplicada a la cadena agroalimentaria.

El comité organizador del congreso se ha re-
unido en el Consejo Social de la Universidad de
Cordoba para revisar el programa y coordinar las
diversas actividades que formaran parte del evento.

Panorama global de la

Inteligencia Artificial
Desde la organizacion del encuentro han de-
tallado que en Espana el uso de la Inteligencia
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Artificial en la cadena agroalimentaria ha regis-
trado un incremento significativo, con mas del
25% de las empresas del sector implementando
alguna forma de IA en sus procesos. Este por-
centaje es similar a la media europea.

Asimismo, han precisado que las tecnolo-
gias de IA se utilizan principalmente en dreas
como la agricultura de precisién, para optimi-
zar el rendimiento de los cultivos, reducir el
uso de agua y pesticidas y mejorar la salud del
suelo; procesamiento de alimentos, para auto-
matizar tareas, mejorar el control de calidad y
desarrollar nuevos productos; gestion de la ca-
dena de suministro, para optimizar la logistica,
reducir el desperdicio y mejorar la trazabili-
dad; y la venta minorista, para personalizar las
experiencias de compra, optimizar los precios
y gestionar el inventario.

Respecto a las tendencias clave en esta
materia, han resaltado que gobiernos y em-
presas privadas estan invirtiendo fuertemente
en investigacién y desarrollo de la IA para el
sector agroalimentario, asi como en la adop-
cién creciente de esta herramienta en toda la
cadena. No obstante, han apuntado que pre-
senta desafios tales como la disponibilidad de
datos y el acceso a datos de calidad para su
uso efectivo; la formacion, ya que existe una
necesidad de trabajadores mas cualificados
que puedan desarrollar e implementar estas
soluciones; y las consideraciones éticas, al
plantear preocupaciones sobre la privacidad
de los datos, la confiabilidad, el sesgo y la
pérdida de empleos.

WWW.UCO.€es

Apgyamos el sector agroalimentarie-
con oficinas en mas de 2.000 oY o
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ANVENDUNI

MARTILLOS ® NUEVOS MOLINOS CUCHILLAS
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fHEATEX |

-

m NUEVO ACONDICIONADOR NUEVAS TERMOBATIDORAS =
DE PASTAS "HEATEX”

NUEVAS LINEAS "EVO” Y "REX LIMITED" =

Via delle Mimose, 3 (Z.1.) - 70026 Modugno (BA) - Italia % +39 080 5314910
Pol. Ind. Los Olivares « C/Huelma « Parc. 19 - 23009 Jaén - Spain % +34 953281315
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