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M E R C A D O

L a Agencia de Información y Control 
Alimentarios (AICA) ha hecho públi-
cos los datos provisionales del mer-

cado del aceite de oliva en junio, noveno mes 
de la campaña 2023/24, de los que se des-
prende que la producción acumulada es de 
851.430 t.; mientras que las salidas se sitúan 
en 76.501 t., sin incluir las importaciones.

En total, las existencias se sitúan en 415.023 
toneladas, de las cuales 251.521 t. se encuen-
tran en almazaras; 162.179 t. en envasadoras; 
y 1.323 t. en el Patrimonio Comunal Olivarero.

El secretario general de UPA Andalucía y responsable de la Sec-
torial de Olivar y Aceite de UPA, Cristóbal Cano, ha afirmado que 
los datos hechos públicos por la AICA refrendan que la campaña 
de comercialización “mantiene la buena senda emprendida hace 
un par de años” y que el enlace será el más bajo del siglo.

“La comercialización sigue fuerte, el consumidor sigue fiel a la grasa 
vegetal más sana y saludable. Y, además, en los datos de junio no se 
reflejan la eliminación del IVA, puesto que entró en vigor el 1 de julio. 
Por ello, confiamos en que el consumo en el mercado interno aumen-
te después de una medida acertada con un mensaje claro al situar el 
aceite de oliva en el segmento de los alimentos de primera necesidad, 
como un producto insustituible”, ha resaltado Cano.

Jaén
Situación idéntica a la de la semana anterior, con una demanda 
desaparecida y una oferta resignada a la par que desconcertada 
y a la expectativa de conocer cómo repercutirán en el mercado 
los datos de producción y salidas.

Córdoba
Sin cotizaciones en una semana en la que el comprador está pen-
sando en las vacaciones más que en comprar aceite, con una ofer-

ta resignada que no encuentra demanda a 
la espera de que los datos de producción y 
salidas obren el milagro y consigan activar 
el mercado.

Sevilla
Semana de absoluta tranquilidad y sin 
cotizaciones a la espera de que el mer-
cado se reactive una vez se digieran los 
datos de producción y salidas.

Málaga
Mercado totalmente paralizado, con una oferta a la expectativa de 
que fluctúe la demanda y sin cotizaciones.

Castilla-La Mancha
Semana de total inoperatividad a la espera de conocer los datos 
de producción y salidas y se pueda reactivar el mercado, fre-
nando la tendencia actual. En este contexto, el virgen extra se 
establece a 7.500/8.000  €/t.; y el virgen, a 7.00/7.200 €/t.

Extremadura
Continúa la inactividad en un mercado claramente a la baja por la falta 
de demanda tanto por parte de los envasadores como de la distribu-
ción. La climatología está siendo muy favorable tanto en España como 
en Portugal. En este sentido, el lampante se oferta a 6.400/6.600 €/t.; 
el virgen, a 6.800/7.000 €/t.; y el AOVE, a 7.200/7.700 €/t.

Valencia
Escasa actividad en un mercado muy parado donde la oferta sólo 
cede en sus pretensiones por estricta necesidad, con una deman-
da casi desaparecida que sólo compra para satisfacer necesida-
des puntuales. Así, el lampante se sitúa las 6.600 €/t.; el virgen, a 
6.800 €/t.; el refinado, a 6.700 €/t.; y el AOVE, a 7.300 €/t.

El mercado sigue de vacaciones...

A c e i t e  d e  o l i v a
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Los miembros del Grupo Operativo (G.O.) 
FENOLIVA “Evolución durante la campaña de 
composición fisico-química y sensorial de los 
aceites de oliva producidos en las Denomina-
ciones de Origen Protegidas Sierra de Segura, 
Poniente de Granada, Estepa y Sierra Mágina. 
Introducción de innovaciones tecnológicas en 
el proceso de extracción que incrementen la 
concentración de componentes menores salu-
dables” se han reunido esta semana en la Uni-
versidad de Jaén (UJA) para celebrar su primer 
encuentro presencial con el objetivo de diseñar 
nuevas estrategias.

Se trata de un proyecto innovador que bus-
ca establecer el perfil físico-químico y sensorial 
de los aceites de oliva y su evolución con el 
índice de madurez en las DOPs y se centra en 
la composición de componentes menores be-
neficiosos para la salud, como los compuestos 
fenólicos y tocoferoles, mejorando su extrac-
tabilidad mediante innovaciones en el proceso 
de elaboración que incrementará la calidad y 
características diferenciadoras del producto, 
adecuándose a las demandas del sector.

Con FENOLIVA se creará una guía para po-
tenciar innovaciones en almazaras alineadas 
con la Estrategia Andaluza de Bioeconomía Cir-
cular, se mejorará el proceso de separación de 
los aceites en las etapas finales de producción 
y se pondrá en marcha un sistema de vigilancia 
útil para los implicados en el proyecto.

Además, se pretende determinar la evolu-
ción de compuestos volátiles de oxidación y su 
relación con el perfil sensorial; así como introdu-
cir innovaciones tecnológicas en el proceso de 
elaboración que conduzcan a incrementar las 
concentraciones de compuestos beneficiosos.

El asesoramiento a las almazaras para im-
plementar innovaciones en la extractabilidad; 
el acompañamiento tecnológico al sector con 
una herramienta de vigilancia para fomentar 
la innovación y sostenibilidad; y la difusión de 
innovaciones a través de los Consejos Regula-
dores a todo el sector configuran algunos de 
los resultados esperados.

FENOLIVA está compuesto por el Consorcio 
ceiA3 junto a la Universidad de Jaén, a través 
del Grupo “Bioprocesos | TEP-138” pertene-
ciente al Instituto Universitario de Investigación 
en Olivar y Aceites de Oliva (INUO); los conse-
jos reguladores de las DOPs Sierra de Segura, 
Poniente de Granada, Estepa y Sierra Mágina; 
y la Fundación Certióleo Garantía Alimentaria, 
como miembro colaborador.

El proyecto está financiado con Fondos Eu-
ropeos Agrícolas de Desarrollo Rural (FEADER) 
y de la Junta de Andalucía en la convocatoria 
para el Funcionamiento de Grupos Operativos 
Regionales de la Asociación Europea de Inno-
vación en Materia de Productividad y Sostenibi-
lidad Agrícola (EIP AGRI) de 2020.

A C T U A L I D A D  -  I + D + i

Los miembros del Grupo Operativo 
FENOLIVA diseñan nuevas estrategias

Los primeros resultados del proyecto de coo-
peración “Olivos de Aragón” han evidenciado la 
existencia de hasta 30 nuevas variedades de olivar 
en el territorio aragonés, ubicadas principalmente 
en la zona Este de la Comunidad Autónoma. El 
proyecto, que comenzó en 2020 con el objetivo 
de conocer las variedades autóctonas, así como 
preservarlas y catalogarlas mediante análisis ge-
nético -a través de marcadores de ADN y carac-
terización morfológica-, concluirá en septiembre.

Los socios de esta iniciativa- el grupo LEA-
DER Bajo Aragón Matarraña (OMEZYMA), el 
grupo LEADER del Campo de Belchite (ADE-
COBEL), Viveros Mariano Soria, Aceites Lis y 
Fruticultores de Caspe (AFRUCCAS)- se reunie-
ron el pasado 4 de julio en Alcañiz para conocer 

los resultados presentados y realizados por la 
investigadora del Centro de Investigación y Tec-
nologías Agroalimentarias de Aragón (CITA), 
María José Rubio-Cabetas.

Con la colaboración de la Red de Semillas de 
Aragón, a lo largo del proyecto se han geolocali-
zado 96 variedades. Una vez comparados estos 
datos con los del Banco Mundial de Germoplas-
ma del Olivo de Córdoba, se ha determinado la 
existencia de 30 genotipos nuevos, según ha 
informado ADECOBEL.

La entidad ha precisado que, aunque inicial-
mente son muy relevantes, se trata de unos re-
sultados que hay que completar catalogando los 
árboles y analizando sus frutos. “Todavía queda 
trabajo, pero estamos muy satisfechos con estos 

primeros resultados”, ha explicado el coordina-
dor del proyecto, Joaquín Lorenzo (OMEZYMA).

Los socios también visitaron la finca experi-
mental que el CITA tiene en Alcañiz para decidir 
en qué parcela se ubicará el banco de germo-
plasma de olivos nuevos de Aragón que se 
seleccionen una vez concluya la investigación.

El objetivo de este proyecto es conocer las 
variedades locales de olivo de Aragón para 
preservar la diversidad del olivar tradicional, 
no perder material genético y catalogar me-
diante análisis genético, morfológico y agro-
nómico las variedades locales de estos pue-
blos, con el fin de que en un futuro las puedan 
usar agricultores, almazaras, viveros, etc., en 
favor de una olivicultura más sostenible.

El proyecto “Olivos de Aragón” evidencia
la existencia de hasta 30 nuevas variedades
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Cooperativas Agro-alimentarias de Anda-
lucía ha presentado a la Dirección General 
de Agricultura de la Comisión Europea (CE) 
el trabajo realizado en el marco del proyec-
to Agricore, una herramienta de simulación 
para predecir los efectos de las políticas 
agrarias. La iniciativa ha finalizado tras cinco 
años de desarrollo y en la misma participan 
una decena de empresas e instituciones, 
entre las que se encuentran universidades 
y centros de investigación de Italia, Polonia 
y Grecia. El papel de esta organización ha 
sido determinante para el desarrollo de la 
herramienta, ya que se ha encargado de 
realizar el estudio de campo en la región so-
bre explotaciones de olivar ecológico.

Durante este tiempo, ha realizado más de 
200 encuestas a agricultores para valorar sus 
necesidades, analizando parámetros socia-
les, culturales, económicos y ambientales.

Según Cooperativas, la información ex-
traída en esta investigación ha sido de gran 
utilidad para alimentar la base de datos de 
la herramienta informática y generar la po-
blación sintética. Este instrumento de mo-

delación, basado en agentes (MBA), permite 
conocer de antemano cómo repercutirán 
los cambios en las ayudas. Entre otras cues-
tiones, se tendrá en cuenta su sostenibilidad 
ambiental, el desarrollo rural o la presencia 
en los mercados donde se pongan en mar-
cha. Todo esto desde un nivel regional hasta 
una escala más global y en diferentes países 
y escenarios políticos, lo que le atribuye una 
gran versatilidad. Para lograrlo, el proyecto 
usa avances en Big Data, Inteligencia Artifi-
cial, solucionadores matemáticos y servicios 
de computación en la nube, entre otros.

Cooperativas Agro-alimentarias de Anda-

lucía ha mostrado el trabajo realizado junto 
al resto de miembros del consorcio Agricore, 
en el que figuran otras instituciones y empre-
sas andaluzas. Durante el encuentro se ha 
subrayado el potencial del proyecto para con-
tribuir a la evaluación de las políticas agrarias. 
El primer beneficiario será la propia Dirección 
General de Agricultura de la CE, que podrá 
disponer de la herramienta para conocer los 
efectos que pueden tener los cambios en la 
PAC. También podrán hacer uso de la misma 
otras administraciones de ámbito nacional y 
regional de los Estados Miembro, así como 
empresas y departamentos técnicos dedica-
dos a la gestión en ayudas de este tipo.

Con ello, según la organización, “se da 
respuesta a una demanda histórica de agri-
cultores y ganaderos que vienen pidiendo 
la elaboración de estudios de impacto en la 
aplicación de nuevas medidas de la PAC”.

Este proyecto está enmarcado en el pro-
grama europeo Horizonte 2020 y ha su-
puesto una estrecha colaboración entre en-
tidades e instituciones de distintos países, 
entre ellos España, Italia, Grecia y Polonia.

Desarrollan una herramienta para predecir los efectos 
de los cambios de la PAC en el campo andaluz

A C T U A L I D A D  -  D i g i t a l i z a c i ó n

La directora general de Desarrollo Rural, 
Innovación y Formación Agroalimentaria, 
Isabel Bombal, ha inaugurado la jornada de 
presentación del nodo satélite español del 
proyecto paneuropeo AgriFoodTEF, cele-
brada en La Vega Innova. Para el desarrollo 
de este proyecto se va a realizar una inver-
sión global en el conjunto de la UE de 60 
millones de euros en los próximos cuatro 
años, repartidos en nodos principales y no-
dos satélites, y desplegados en Alemania, 
Austria, Bélgica, España, Francia, Holanda, 
Italia, Polonia y Suecia. Con un total de 30 
entidades participantes, se trata del mayor 
proyecto europeo de Inteligencia Artificial y 

robótica aplicado al sector agroalimentario, 
según ha informado el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentación (MAPA).

El nodo satélite español cuenta con un 
presupuesto de 5 millones de euros, finan-
ciados a partes iguales por el Ministerio de 
Agricultura, Pesca y Alimentación y la Comi-
sión Europea.

Bombal ha destacado la importancia de 
esta iniciativa integrada en el III Plan de 
Acción 2024-2026 de la Estrategia de Digi-
talización del sector agroalimentario y del 
medio rural, impulsada desde el Ministerio. 
A su juicio, “esta propuesta va a ser estra-
tégica para las empresas españolas, ya que 

les permitirá acelerar la llegada al mercado 
de soluciones para el sector agroalimenta-
rio basadas en la Inteligencia Artificial o en 
la robótica, a través de las infraestructuras 
españolas de prueba y validación desplega-
das en los ámbitos geográficos de Córdoba, 
Lleida y A Coruña, y que atenderán a distin-
tos subsectores”.

En concreto, a través de las instalacio-
nes y recursos de la Universidad de Córdo-
ba -a la que dará apoyo la empresa espa-
ñola Hispatec-, se ofrecerá una oferta de 
servicios orientada a cultivos herbáceos, 
horticultura y frutales, ganadería extensiva 
e industria alimentaria. 

AgriFoodTEF: Inteligencia Artificial y robótica
aplicada al sector agroalimentario
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	 ANDALUCÍA
	 Lampante, base 1º	 Sin oper.	 Sin oper.		
	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.		

	 Virgen extra	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Refinado	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Lampante, base 1º	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Virgen extra	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Refinado	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Lampante, base 1º	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Virgen extra	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Refinado	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Lampante, base 1º	 Sin oper.	 Sin oper.	

	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.	

	 Virgen extra	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Lampante, base 1º	 Sin oper.	 Sin oper.		
	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.		
	 Virgen extra	 7.700	 Sin oper.	

	 CASTILLA-LA MANCHA 
	 Virgen 	 7.000/7.200	 7.000/7.200

	 Virgen extra 	 7.500/8.100	 7.500/8.000

	 Virgen extra (DOP)	 Sin oper.	 Sin oper.

	 COMUNIDAD VALENCIANA
	 Lampante, base 1º 	 7.100	 6.600	

	 Virgen	 7.300	 6.800

	 Virgen extra 	 7.800	 7.300

	 Refinado	 7.300	 6.700	

	 EXTREMADURA 
	 Lampante, base 1º	 6.400/6.600	 6.400/6.600

	 Virgen	 6.900/7.100	 6.800/7.000		
	 Virgen extra	 7.300/7.800	 7.200/7.700
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EUROS/T.
SEMANA 

15/21 julio ‘24
(Cierre día 11 julio ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

8/14 julio ‘24
(Cierre día 4 julio ‘24)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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M E R C A D O

Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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	 A C E I T E  D E  G I R A S O L
	 (Sobre origen a granel)	
	 Crudo	 Sin oper.	 Sin oper.	 	
	 Refinado	 1.100	 1.100
	 A C E I T E  D E  S O J A
	 (Sobre origen cisternas)	
	 Crudo	 980	 1.030
	 Refinado	 1.020	 1.090	
	
	 A C E I T E  D E  S E M I L L A S 	
	 Refinado	 1.100	 1.100
	

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A   	 ANDALUCÍA
	 Refinable, base 10º	 2.900	 2.800/2.900	

	Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 	 4.100/4.150	 4.000/4.100	

	

	
Oleínas de aceite de girasol-soja 	   Sin oper. 	   Sin oper.	

	Oleínas de orujo	 Sin oper.	  Sin oper.	

Ácidos grasos de oliva 	 Sin oper.	 Sin oper.	

	(de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

8/14 julio ‘24
(Cierre día 4 julio ‘24)

EUROS/T.
SEMANA 

15/21 julio ‘24
(Cierre día 11 julio ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2023

2023

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

2ª semana 
de julio

3ª semana 
de julio2ª semana 

de julio
3ª semana 

de julio
1ª semana 

de julio
4ª semana 

de julio
1ª semana 

de julio
4ª semana 

de julio

2024

2024

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com

8.800

8.600
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8.000
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7.200

7.000
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6.000

5.800
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5.400

5.200

5.000

4.800

4.600
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3.000

2.800
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2.400

2.200

2.000

1.800
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1.000
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6.289
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6.436
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7.133
l

l 1.100

6.871
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6.933

1.100
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	 SEBO FUNDIDO	 s/c	 s/c	 	
	 SEBO FUNDIDO	 s/c	 s/c	

	 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy	 s/c	 s/c	 		
	 SEBO FUNDIDO, Fancy	 s/c	 s/c	

	 GRASA ANIMAL 3º (origen)	 880	 880	

	 GRASA ANIMAL 5º (origen)	 895	 895	

	 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen)	 1.110	 1.110	

	 ACEITE DE COCO (refinado)	 1.717	 1.717	

	 ACEITE DE LINAZA (refinado)	 s/c	 s/c	 		
	 ACEITE DE MADERA	 4.320	 4.320	 		
	 ACEITE DE RICINO	 1.339	 1.339	

	 ACEITE DE PATA DE BUEY	 s/c	 s/c	 	 	
	 ACEITE DE PESCADO refinado	 6.980	 6.980	

	 GLICERINA BIDESTILADA	 s/c	 s/c	

	 GRASA ANIMAL DE CORTEZAS
	 DE CERDO < 5º (destino) 	 s/c	 s/c	 	

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

15/21 julio ‘24
(Cierre día 11 julio ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

8/14 julio ‘24
(Cierre día 4 julio ‘24)

€/t.€/t.
M A D R I D

*P
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cio
s o
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nt

at
ivo

s.
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	 ACEITE DE OLIVA virgen extra 	 8,90	 8,90
	 ACEITE DE OLIVA refinado	 7,00	 6,80
	 ACEITE DE OLIVA lampante	 5,70/6,00	 5,70/6,00	
	
	 ACEITE DE ORUJO refinado 	 4,10	 4,00
	 ACEITE DE GIRASOL refinado	 1,10	 1,12
	 ACEITE DE MAÍZ refinado	 1,20 	 1,20
	 ACEITE DE SOJA refinado	 1,08	 1,13
	 ACEITE DE CACAHUETE refinado	 2,25	 2,25
	
	  ACEITE DE OLIVA virgen extra	 9,20/9,40	 9,20/9,40	

	 ACEITE DE OLIVA virgen 	 8,00	 8,00

Euro
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	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 7,40/7,50	 7,20/7,40

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 7,50/8,50	 7,50/8,50

	 ACEITE DE OLIVA refinado	 6,30/6,40	 6,20/6,30

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta	 8,00/8,20	 7,30/7,50
	 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso	 7,70/7,90	 7,20/7,40
	 (Precios facilitados por
	 Olio Officina Magazine)	

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 7,40/7,70	 7,30/7,70

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&   C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

15/21 julio ‘24
(Cierre día 11 julio ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

8/14 julio ‘24
(Cierre día 4 julio ‘24)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (11 de julio de 2024)
(Los tipos de mercado)

Peseta..............................166,386
Lira italiana.................. 1.936,270
Escudo portugués...........200,482
Dracma griego.................340,750
Florín.................................... 2,204
Dólar....................................1,086
Dólar Canadá.......................1,472
Yen japonés.......................164,89
Corona sueca....................11,434
Corona checa....................25,368
Libra esterlina..................... 0,855
Franco suizo........................ 0,981

			   1 semana	 1 mes	  2 meses	 3 meses	 6 meses	 12 meses		

	 Euro (euribor) ...................................		  -	 -	 -	 -	 -	 3,73	

	 Dólar ...............................................		  -	 4,57	 -	 4,97	 5,26	 5,68	

	 Yen Japonés .....................................		  -	 -	 -	 -	 -	 -	

	 Libra Esterlina ...................................		  -	 4,03	 -	 4,32	 4,71	 -	

	 Franco Suizo .....................................		  -	 -	 -	 -	 -	 -	

	 Dólar Canadiense ..............................		  -	 -	 -	 -	 -	 - 	

Mercado internacional

€/t.€/t.
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   piensos		   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
	  €/t.

Harina de soja (s. fábrica)......................... 	 470

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 	 290

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.	

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo).......................................... 	 1.550

	 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú 	 s/c

Harina de soja (Buenos Aires)	 s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)		  €/t.
Maíz		  325

Trigo panificable		  360

Trigo forrajero (puerto destino)		  340

Cebada cervecera		  270

Cebada dos carreras		  270

Colza (puerto destino)		  752

Guisantes		  280

Centeno 		  220

Harina de girasol (pellets)		  230

Harina de girasol (alto proteico)		  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 
1.141,25 centavos de dólar por bushel; la 
última semana cerró a 1.176,50.
u Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 376,30 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 370,60.
u Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 46,26 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 48,60. 
u Precios: Futuros julio.

Maíz: Terminó la semana a 403,25 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a 403,50.
u Precios: Futuros julio.

Cata

El Gobierno designa al Laboratorio 
Arbitral Agroalimentario como 

organismo nacional de referencia 
para el análisis del aceite de oliva
El Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-

mentación (MAPA) ha designado al Labora-
torio Arbitral Agroalimentario como organis-
mo nacional de referencia para el análisis del 
aceite de oliva “con el objetivo de garantizar 
su calidad y su carácter genuino frente a otro 
tipo de aceites”.

El MAPA ha publicado la orden en el Bole-
tín Oficial del Estado (BOE) para cumplir así 
con la normativa europea que determina 
que los Estados Miembros deben designar 
uno o varios laboratorios nacionales de re-
ferencia por cada laboratorio en la Unión 
Europea (UE). De esta manera, el Laborato-
rio Arbitral Agroalimentario asumirá las res-
ponsabilidades y tareas de los laboratorios 
nacionales de referencia definidas por la UE.

El laboratorio realiza desde hace años 
numerosos análisis en aceite de oliva. En 
2023 se llevaron a cabo más de 350 análisis 
organolépticos a través del panel de ca-
tadores y más de 8.000 determinaciones 
físico-químicas por sus técnicos analíticos 
con el fin de garantizar la autenticidad del 

aceite de oliva en España. Para el MAPA, 
“esta labor es fundamental para la defensa 
del consumidor, así como para proteger y 
promocionar el aceite de oliva de España 
en los mercados de exportación”.

El Laboratorio Arbitral Agroalimentario es 
una unidad dependiente del Ministerio cu-
yos orígenes se remontan a la Ley de Defen-
sa contra Fraudes y Ensayos y Análisis Agríco-
las del año 1993. Desde 1999 está acreditado 
por la Entidad Nacional de Acreditación para 
la realización de ensayos físico-químicos, sen-
soriales, microbiológicos y biomoleculares 
de productos agroalimentarios y medios de 
la producción agraria en cumplimiento de la 
normativa comunitaria y nacional.

Entre sus funciones también figura la coor-
dinación del control analítico oficial de cali-
dad comercial de estos productos en colabo-
ración con las Comunidades Autónomas y la 
colaboración con el sector agroalimentario 
en el control y desarrollo de sus productos; 
además de la elaboración de estudios y análi-
sis sobre el sector agroalimentario.
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Si se hace referencia a su origen, 29 enti-
dades adheridas a la marca pertenecen a la 
provincia de Jaén (el 26,36% del total), debi-
do en parte al protagonismo que el aceite 
de oliva tiene entre los productos andalu-
ces de calidad certificada. Le siguen Cór-
doba, con 21 entidades adheridas (19,09%); 
Granada, con 13 (11,82%); y Huelva, con 11 
firmas (10%). A continuación, se encuentra 
la provincia de Sevilla, también con 11 enti-
dades adheridas (10%); seguida de Cádiz y 
Málaga, ambas con 9 entidades (8,18%); y 
finalmente, Almería, con 7 firmas adheridas 
a “Gusto del Sur” (6,36%).

Por último, respecto a la calidad diferen-
ciada a que se acoge el producto, 54 enti-
dades están inscritas en cumplimiento de 
alguna DOP; cuatro de alguna ETG; siete del 
sistema GLOBAL G.A.P.; 19 de alguna IGP; 31 
de Producción Ecológica; 15 de Producción 
Integrada; y tres de Vino de la Tierra.

El Gobierno andaluz ha precisado que 
esta iniciativa persigue presentar con 
una imagen renovada los productos 
agroalimentarios y pesqueros bajo tres 
premisas cruciales para competir y con-
quistar mercados: el sabor, la calidad y 
la sostenibilidad.

La adhesión a esta insignia de calidad 
agroalimentaria ha permitido contar con 
el impulso del Gobierno andaluz para la co-
mercialización y la internacionalización de 
los productos de estas firmas, la prioridad 

en sus acciones de promoción, formación 
y representación agroalimentaria realiza-
das; así como el apoyo continuado a través 
de campañas de publicidad.

En este sentido, hasta 1.000 firmas an-
daluzas han podido aprovechar el ampa-
ro de “Gusto del Sur” para asistir a más 
de una decena de acciones promociona-
les, entre las que se encuentran impor-
tantes ferias internacionales como Fruit 
Logística, Salón de Gourmets o Alimenta-
ria. Según la Junta, “estas exitosas cifras 
de participación ponen de manifiesto la 
acción de mejora administrativa llevada 
a cabo por el Gobierno andaluz respecto 
a la anterior marca de calidad, ya que la 
eliminación de trámites, simplificación en 
la aportación de documentos y su trami-
tación a través de medios electrónicos 
han facilitado su adhesión”.

Acciones de promoción realizadas
Desde su puesta en marcha, “Gusto del 

Sur” ha acompañado a más de 1.000 em-
presas andaluzas en más de una decena de 
acciones comerciales. En concreto, se ha 
participado en ferias internacionales como 
Fruit Logística, celebrada en Berlín (Alema-
nia), la más importante del mundo para la 
industria de las frutas y hortalizas; así como 
otras de carácter nacional como Auténtica, 
San Sebastián Gastronomika, Fruit Attrac-
tion, Madrid Fusión, Alimentaria, Salón de 

Gourmets, Vinoble Jerez, World Olive Oil 
Exhibition (WOOE) o Salimat, entre otras.

Además, la Junta ha subrayado que la 
marca participó por primera vez en el Salón 
Internacional del Turismo (Fitur) y el próxi-
mo mes de septiembre está programada 
la celebración del aniversario de la insignia 
agroalimentaria y su participación en el con-
greso Auténtica, donde “Gusto del Sur” ya 
tuvo un especial protagonismo en su prime-
ra edición celebrada el año pasado.

En este año, la marca ha sido objeto de 
difusión a través de medios convenciona-
les y especiales mediante la inversión en 
soportes de televisión, prensa, digital y 
radio, contando con acciones especiales 
como formatos de publicidad exterior o la 
presencia en patrocinios de televisión en 
programas de gran audiencia. Junto a esta 
difusión, cuenta con una fuerte presencia 
en el ámbito digital cada vez más consoli-
dada, contando con su propia página web 
y perfiles propios en redes sociales, alcan-
zando su campaña de difusión al 75,20% de 
la población andaluza.

La marca andaluza “Gusto del Sur” alcanza 56 entidades 
adheridas pertenecientes a la industria del AOVE

El Consejo de Gobierno ha tomado conocimiento del balance de uso y gestión realizado por la Consejería de Agricultura, Pesca, 
Agua y Desarrollo Rural durante el primer año de funcionamiento de “Gusto del Sur”, después de que se aprobara su regulación 
en junio del año pasado. Así, esta marca de calidad comprende 110 entidades adheridas con 280 referencias incluidas, de las que 
más de la mitad -56- pertenecen a la industria del aceite de oliva virgen extra, “insignia estrella de la gastronomía andaluza”, se-
gún ha informado la Junta.
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Con 62 premios en 2023 y 286 en 
los últimos cinco años, Rincón de la 
Subbética, un excelso monovarie-
tal hojiblanco de producción ecoló-
gica obtenido en los primeros días 
de cosecha y procedente de las 
mejores fincas situadas dentro del 
Parque Natural de las Sierras Sub-
béticas, vuelve a encabezar con 370 
puntos el ranking de los mejores 
AOVEs del mundo. Le siguen en el 
TOP3 de los vírgenes extra más galardonados 
del planeta el blend italiano Verde, de Azienda 
Agricola Biologica Miceli & Sensat (310 puntos), 
una de las explotaciones de cultivo ecológico 
más vanguardistas de Sicilia; y el coupage de 
hojiblanca y picuda Venta del Barón, de Mue-
la-Olives, S.L. (300 puntos), una empresa de 
Priego de Córdoba que confirma a esta comar-
ca que cuenta con su propia DOP como una de 
las grandes abanderadas en la producción de 
AOVEs Premium de alta gama.

Les siguen los AOVEs italianos Monini Mo-
nocultivar Coratina, de Monini S.p.A. (4º, 265 
puntos), y Don Gioacchino, de Azienda Agricola 
Sabino Leone, 5º con 250 puntos. Completan 
el TOP10 cinco AOVEs españoles: Goya Único, 
de Goya en España, S.A.U. (6º con otros 250 
puntos); Finca La Torre Selección Hojiblanca, de 
Aceites Finca La Torre, S.L.U. (7º, 245 puntos); El 
Empiedro, de SCA Olivarera La Purísima (8º, 220 
puntos); Dominus Cosecha Temprana, de Mon-
va, S.L. (9º, 215 puntos); y Puerta de las Villas, de 
SCA San Vicente de Mogón (10º, 190 puntos).

En total, entre los 55 AOVEs que figuran en el 
ranking World’s Best Olive Oils de esta edición 
2023/24 encontramos 32 zumos españoles, 
8 italianos, 5 tunecinos -una de las grandes 
novedades este año-, 4 portugueses, 2 argen-
tinos, otros 2 de Uruguay -ambos de la misma 

empresa, Agroland, S.A.- y un representante de 
Brasil y Francia.

The World’s Best Organic 
Olive Oils 2023/24
En el ranking de los Mejores AOVEs 
Orgánicos del Mundo, Rincón de la 
Subbética se impone con claridad 
al alcanzar 370 puntos, y es acom-
pañado en el podio por dos zumos 
italianos de Sicilia y Umbria, los an-
teriormente mencionados Verde 
(310 puntos) y Monini Monoculti-
var Coratina (265 puntos).

El TOP10 lo completan otros siete vírgenes ex-
tra españoles, cuatro de ellos pertenecientes a la 

Almazaras de la Subbética vuelve a arrasar en la 
edición 2023/24 del ranking World’s Best Olive Oils

Una edición más, Almazaras de la Subbética vuelve a encabezar la clasificación en todas las categorías del ranking WBOO 
2023/24, el más prestigioso del mundo. La empresa de Carcabuey revalida por sexto año consecutivo la primera posición en las 
categorías del Mejor AOVE del Mundo (“World’s Best Olive Oil”) y Mejor AOVE Orgánico del mundo (“World’s Best Organic 
Olive Oil”) y, tras el paréntesis del pasado año, recupera también el primer lugar del podio en las de Mejor Almazara del Mundo 
(“World’s Best Olive Oil Mill”) y Mejor Almazara Ecológica del Mundo (“World’s Best Organic Olive Oil Mill”).
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misma empresa, la navarra Aceite Artajo (Sumi-
nistros Agroebro, S.L.) -sin duda, junto a Azienda 
Agricola Biologica Miceli & Sensat, la otra gran 
triunfadora en la presente edición del ranking 
WBOO-, que coloca a Artajo 8 BIO Arbequina, 
Artajo 10 BIO Koroneiki, Artajo 10 BIO Arbequina 
y Artajo 10 BIO Arbosana en 7ª, 8ª, 9ª y 10ª posición, 
todos ellos con 100 puntos. Completan la lista Fin-
ca La Torre Selección Hojiblanca, de Aceites Finca 
La Torre, S.L.U., 4º con 245 puntos; Puerta de las 
Villas, de SCA San Vicente de Mogón (5º, 190 pun-
tos); y Oro Bailén Picual BIO, de Aceites Oro Bailén 
Galgón 99, S.L. (6º con 175 puntos).

En total, entre los 28 AOVEs orgánicos más 
premiados del mundo en la última campaña 
figuran 13 vírgenes extra españoles -nuestro 
país consolida su liderazgo en esta categoría-, 
8 tunecinos -espectacular la irrupción en el ran-
king WBOO de los zumos de este país africa-
no-, 6 italianos y 1 griego. Destaca el descenso 
de Italia, que de liderar esta categoría hace dos 
años pasa a ocupar el tercer lugar, superada 
por Túnez.

The World’s Best (& Organic) Olive 
Oil Mills 2023/24
En el caso del ranking de las Mejores Alma-
zaras del Mundo, Almazaras de la Subbética 
reconquista el primer lugar al obtener 665 
puntos, seguida a gran distancia por Sumi-
nistros Agroebro-Aceite Artajo (465 puntos) 

y Aceites Oro 
Bailén Galgón 
99 -triunfadora 
en esta catego-
ría en la pasada 
edición- con 455 
puntos. A conti-
nuación figuran 
Muela-Olives (4ª con 450 puntos), Monini SpA 
(5ª con 365 puntos), Goya en España (6ª, 310 
puntos), Azienda Agricola Biologica Miceli & 
Sensat (7ª, 310 puntos), Azienda Agricola Sa-
bino Leone (8ª, 300 puntos) y, completando 
el TOP10, Agroland y Azienda Agricola Alfre-
do Cetrone -que repite posición-, 9ª y 10ª con 
265 puntos. Entre las 25 mejores almazaras 
del mundo encontramos nada menos que 
14 españolas, 8 italianas, una uruguaya, una 
tunecina y otra portuguesa.

Finalmente, en el ranking “The World’s Best 
Organic Olive Oil Mills 2023/24” se registra un 
empate a 465 puntos entre Almazaras de la 
Subbética y Suministros Agroebro-Aceite Ar-
tajo, siendo la italiana Monini S.p.A. la que ocu-
pa el tercer puesto gracias a sus 365 puntos. 
Completan el TOP10 Azienda Agricola Biologica 
Miceli & Sensat, 4ª con 310 puntos; Aceites Oro 
Bailén Galgón 99, 5ª con 270 puntos; Aceites 
Finca La Torre, 6ª con 245 puntos; la SCA San 
Vicente de Mogón (Jaén), 7ª con 190 puntos; 
la tunecina Adonis Olive Oil, 8ª con 170 puntos; 

cerrando la lista de las mejores almazaras ecoló-
gicas del mundo la madrileña Oleum Laguna (9ª 
con 160 puntos) y la siciliana Tenuta Cavasecca 
(10ª con 130 puntos).

En conjunto, España confirma también su 
liderazgo en esta categoría al situar 10 almaza-
ras entre las 26 mejores del ranking, seguida 
de cerca por Túnez, cuya inequívoca apuesta 
por la calidad se ve recompensada con la pre-
sencia de 8 empresas, superando por primera 
vez a Italia, que se queda en 7. Un sorpasso 
en toda regla. El cuarto país representado es 
Grecia, gracias a AGRO.VI.M, una compañía 
con sede en Kalamata (Messinia).

Sólo ocho concursos en busca del 
mayor rigor y credibilidad
En la edición 2023/24 del ranking WBOO, ocho han 
sido los concursos y competiciones considerados: 
EVOOLEUM Awards, Expoliva, Mario Solinas Qua-
lity Award y Premio OVIBEJA, dentro del Grupo 1; 
y ArgOliva, Leone d’Oro y SOL d’Oro Hemisferio 
Norte 2024 y Hemisferio Sur 2023, en el Grupo 2.

Cabe recor-
dar que, entre 
las novedades 
incorporadas 
desde la pasa-
da edición, la 
organización 
del ranking 
ha elevado la 
puntuación 
otorgada a los 
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distintos concursos y ha establecido una mayor 
distinción entre medallas para que la suma de 
las mismas se diferencie más que en el pasado, 
con el fin de que en la clasificación final haya 
menos aceites con las mismas puntuaciones. 
Por otra parte, el ranking WBOO ha adaptado 
sus normas a los cambios introducidos en los 
concursos Mario Solinas Quality Award y Pre-
mio OVIBEJA, que han redefinido los grupos/

tipos de producto-
res (grandes/peque-
ños) y diferenciado 
a los productores 
de los envasadores, 

cada uno con sus respectivas producciones y 
lotes mínimos exigidos.

Asimismo, desde hace siete ediciones el ran-
king WBOO sólo considera concursos que ad-
miten una sola muestra por categoría y grupo 
de empresas, adoptando dichos concursos el 
procedimiento de que, en caso de que el jura-
do considere que un aceite no se corresponde 
con la categoría previamente asignada, éste 

pueda ser clasifi-
cado en otra ca-
tegoría distinta.

Este año, la 
principal nove-
dad consiste en 
que el concurso 
Expoliva pasa 
a formar parte 
del ranking de 
manera perma-
nente, ya que a 
partir de esta 

edición se celebrará con carácter anual en lugar 
de bianual como hasta la fecha. Por otra parte, 
este año no se ha celebrado el concurso SIAL 
Olive d’Or en Montreal -su inclusión en próxi-
mas ediciones del ranking corre peligro- y se 
ha vuelto a celebrar SOL d’Oro Hemisferio Sur 
en 2023, por lo que se han podido integrar los 
resultados de ambos Hemisferios.

En declaraciones exclusivas a Mercacei, el 
creador del ranking y presidente de WBOO, 
Heiko Schmidt, señala que “por segundo año 
consecutivo muchos productores han reduci-
do tanto la cantidad de concursos en los que 
han participado como la cantidad de aceites 
presentados, debido a la escasa producción en 
esta campaña. Por eso hemos contabilizado 
175 aceites con una sola medalla y solamente 
dos aceites con medallas en cuatro concursos, 
7 aceites con medallas en tres concursos y 15 
aceites con medallas en dos concursos”.

“Lamentamos -continúa- que, a pesar de 
nuestros esfuerzos, ningún otro concurso 
internacional se haya animado a formar parte 
del ranking por no cumplir con los requisitos 
exigidos. Cada año contactan con la orga-
nización de WBOO algunos concursos para 
mantener conversaciones encaminadas a su 

participación en el ranking, pero se 
muestran incapaces de ser más estric-
tos en su normativa y no se esfuerzan 
por cumplir los requisitos que hemos 
establecido. Nos encantaría que más 
competiciones pudiesen formar par-
te del ranking, pero tenemos claro 
que no sacrificaremos los criterios de 
máximo rigor y transparencia que nos 
caracterizan desde la primera edición 
de WBOO, allá por 2012”.
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En la presentación Francisco Roca, vice-
rrector de Formación Permanente, Tecno-
logías Educativas e Innovación Docente de 
la UJA, ha explicado que se trata de una 
actividad formativa “de primer nivel sobre 
gastronomía, sostenibilidad y desarrollo te-
rritorial, todo un lujo y un espaldarazo para 
convertir a Jaén en un referente gastronó-
mico nacional”. Además, se inauguran las 
instalaciones de la Torre del Vinagre como 
sede de los cursos de verano de la UJA, “un 
enclave en el Parque de Cazorla, Segura y 
Las Villas de gran valor”.

El acto de presentación del curso ha con-
tado, además, con las intervenciones de 
Soledad Aranda, delegada territorial de 
Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural 
de Jaén de la Junta de Andalucía; Francisco 
Javier Lozano, diputado de Promoción y 
Turismo de la Diputación de Jaén; Luis Jesús 
García-Lomas, subdirector de Caja Rural de 
Jaén; y el director del curso, Juan Antonio 
Parrilla; así como con la asistencia de los 
chefs con estrella Michelin de Jaén Pedro 
Sánchez (Bagá), Juan Aceituno (Damajua-
na) Juanjo Mesa (Radis), -encargado de 
intervenir en representación de sus compa-
ñeros-, Javier Jurado (Malak) y Juan Carlos 
García (Vandelvira). También han asistido, 
entre otros, Juan de Dios Carazo, vicerrec-
tor de Universidad Sostenible y Saludable; 
Carmen Pegalajar, directora del Centro de 
Formación e Innovación Docente de la UJA; 
y Juan Carlos Roldán, co-director del curso.

El chef Juanjo Mesa ha agradecido a la 
Universidad de Jaén “abrir este camino pa-
ra que nos vean de otra manera y disfruten 
de nuestro trabajo”; mientras que Luis Je-
sús García-Lomas ha resaltado que el curso 
“destaca el valor gastronómico de la pro-
vincia, donde estamos siendo referente en 
la gastronomía contemporánea, ligándola a 
Jaén y a sus recursos naturales”.

Por su parte, Soledad Aranda ha aplau-
dido “la labor emprendida por la UJA a la 
hora de poner en valor la gastronomía en 
la provincia, algo que es fundamental para 
el desarrollo socioeconómico de nuestros 
pueblos” y ha reiterado el apoyo de la Jun-
ta de Andalucía a la celebración de este cur-
so de verano a través de la marca de calidad 
certificada Gusto del Sur.

Finalmente, Francisco Javier Lozano ha 
explicado que para la Diputación de Jaén 
“es un placer seguir trabajando de la mano 
de la UJA en una estrategia enmarcada en 

el impulso gas-
tronómico Jaén 
Paraíso Interior, 
que ha permi-
tido poner en 
el epicentro un 
argumento prin-

cipal como es la gastronomía para que la 
provincia de Jaén sea un destino conocido, 
reconocible y muy visitado”.

Objetivos del curso
Este curso de verano, según ha precisado 
la UJA, se plantea desde una visión multi-
displinar en torno a la gastronomía, con la 
provincia de Jaén como epicentro de los 
cambios y nuevos paradigmas culinarios. 
Estos cambios y este nuevo escenario para 
la provincia de Jaén supone un punto de 
partida y una línea hacia el desarrollo terri-
torial y la generación de valor culinario que 
desemboca en la atracción de visitantes, 
turistas, curiosos y amantes del arte culina-
rio y repercute de manera positiva en la cali-
dad, sostenibilidad y visión de futuro de una 
tierra en busca de nuevas oportunidades.

En este sentido, Juan Antonio Parrilla ha 
explicado que el curso se estructura en dife-
rentes bloques en torno a la generación de ta-
lento gastronómico, comunicación gastronó-
mica, redes sociales y podcast, elaboración de 
panes, interpretación y formación de vinos, 
kombuchas, cafés, cocktails, aceites de oliva 
vírgenes extra… en un marco incomparable 
como es la Torre del Vinagre, en el corazón de 
la Sierra de Cazorla, Segura y Las Villas.

De esta manera, esta acción formativa, 
que cuenta con el patrocinio de la Junta de 
Andalucía, la Diputación Provincial y Caja 
Rural de Jaén, reunirá durante los días de 
su celebración a profesionales clave en el 
desarrollo gastronómico a escala nacional 
y mundial, con más de una quincena de 
estrellas Michelin y una veintena de Soles 
Repsol como marchamo de calidad gas-
tronómica, diferenciación y apuesta por 
general valor interpretando el paisaje a 
través de la cocina.

La UJA celebrará un curso de verano sobre gastronomía 
con una quincena de chefs con estrella Michelin

La Universidad de Jaén (UJA) celebrará del 2 al 4 de septiembre el curso de verano “Gastronomía, sostenibilidad y desarrollo te-
rritorial a través del arte culinario: el caso de la provincia de Jaén”, que se celebrará en el edificio de la Casa Forestal Torre del Vi-
nagre del centro docente en el Parque Natural de Cazorla, Segura y Las Villas, y que reunirá a una quincena de estrellas Michelin 
-entre ellos los chefs de Jaén que cuentan con este reconocimiento- y a una veintena de soles Repsol de toda España.

A C T U A L I D A D  -  F o r m a c i ó n
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El Grupo Operativo (G.O.) BOVINOLIVE 
“Obtención sostenible de carne y leche de 
vacuno por aprovechamiento biocircular 
de subproductos del aceite de oliva” ha 
comenzado su actividad para conseguir una 
mejora de la gestión de los datos del sector 
ganadero y optimizar costes de producción 
mediante el uso de tecnologías de la infor-
mación y la comunicación (TICs).

Los integrantes del proyecto han celebra-
do reuniones virtuales con el fin de avanzar 
en las distintas acciones previstas como la 
caracterización de la pulpa de aceituna fren-
te a otras materias primas convencionales, 
ensayos in vitro y formulación de dietas o 
estudio de los efectos de la inclusión de 
pulpa de aceituna en la dieta de terneros de 
engorde, entre otros.

Además, según ha informado el ceiA3, se 
llevará a cabo el estudio de los efectos de 
la inclusión de pulpa de aceituna en la dieta 
de vacas en lactación, el análisis económico 
y las preferencias de los consumidores, así 
como acciones divulgativas para acercar los 
avances a la sociedad.

El objetivo del proyecto es obtener carne 
y leche de ganado vacuno con característi-
cas nutricionales positivas para el ser huma-
no, a través de la inclusión de pulpa de acei-

tuna (orujo graso seco) en la alimentación 
de terneros de cebo y vacas de leche de 
forma tecnológicamente eficiente y viable.

El ceiA3 ha detallado que, bajo los prin-
cipios de la economía circular y la bioe-
conomía, esta estratégica e innovadora 
iniciativa pone de manifiesto que un sub-
producto como la pulpa de aceituna no 
sólo se valorice por ser reutilizado, sino 
que aporta un beneficio añadido como la 
mejora de la calidad de estos alimentos 
procedentes del ganado vacuno.

Entre los resultados esperados figura la 
mejora del rendimiento económico de la 
ganadería de vacuno de carne y leche, con 
un valor añadido a sus producciones y con-
tribuyendo a hacerlas más competitivas 
al incorporar subproductos procedentes 
del aceite de oliva, ya sea por la potencial 
reducción del gasto en alimentación, como 
por las producciones para un público cada 
vez más preocupado por la sostenibilidad 
de los productos agroganaderos.

El grupo está compuesto por Dcoop, 
Alba Ganaderos SCA y el ceiA3, junto a la 
Universidad de Córdoba, a través de los 
grupos de investigación “Ciencia Animal | 
AGR-195” y “Lactología y tecnología de la 
carne | AGR-120”.

Reducción del impacto ambiental
Esta iniciativa trata de cuantificar la reduc-
ción del impacto ambiental, en forma de me-
tano digestivo, gracias a la alimentación de 
terneros de cebo y vacas de leche con sub-
productos de la industria del aceite de oliva.

De esta forma, trata de contribuir a un 
abastecimiento estable y sostenible de ali-
mentos para el ganado y los seres huma-
nos, así como mejorar los procesos encami-
nados a la protección ambiental.

El G.O. BOVINOLIVE promueve un sector 
agrícola que utilice los recursos de manera 
eficiente, económicamente viable, así como 
de forma productiva y competitiva, con un 
escaso nivel de emisiones de gases de efecto 
invernadero, al ser respetuoso con el entor-
no y en armonía con los recursos naturales 
esenciales de los que depende la agricultura.

El proecto está financiado a través de los 
fondos europeos agrícolas de desarrollo 
rural (FEADER) y cofinanciado por la Con-
sejería de Agricultura, Pesca, Agua y Desa-
rrollo Rural de la Junta de Andalucía en la 
convocatoria para el funcionamiento de 
Grupos Operativos Regionales de la Asocia-
ción Europea de Innovación en Materia de 
Productividad y Sostenibilidad Agrícola (EIP 
AGRI) de 2020.

Impulsan la obtención sostenible de carne y leche
de vacuno con subproductos del aceite de oliva

Ecovalia lanza la IV edición de Ecodiseño
Ecovalia ha lanzado la cuarta edición de 

Ecodiseño, el concurso profesional con el 
que reconoce el esfuerzo en innovación 
que realizan las empresas ecológicas en su 
imagen corporativa y diseño para que los 
productos y su packaging sean respetuosos 
con el medio ambiente.

El presidente de Ecovalia, Álvaro Ba-
rrera, ha asegurado que este concurso 
“tiene muy buena acogida entre el sec-
tor y es una forma de reconocer el valor 
añadido que aportan a los productos las 

empresas que apuestan por el diseño y 
el packaging sostenible. El objetivo es 
dar a conocer la importancia de la ima-
gen de los productos ecológicos y trans-
mitir que es posible poner en el mercado 
productos con un packaging más respe-
tuoso con el medio ambiente”.

El jurado del certamen estará compuesto 
por expertos en marketing y diseño con 
experiencia contrastada, que valorarán los 
productos y elegirán a los ganadores. Como 
novedad este año, el premio Ecodiseño a 

la Innovación recibirá 700 euros en com-
pras del producto ganador para potenciar 
la innovación que es esencial para la soste-
nibilidad, ya que proporciona opciones más 
saludables y reduce el impacto ambiental, 
según ha precisado la asociación.

Asimismo, se entregarán los reconoci-
mientos Ecodiseño Oro, en categorías agro-
alimentaria y cosmética, así como a la mejor 
imagen de producto. 

El plazo de inscripción finalizará el próxi-
mo 25 de noviembre.
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Los últimos datos del panel de consumo 
alimentario del Ministerio de Agricultura, 
Pesca y Alimentación (MAPA) recogen que 
el consumo de aceites de oliva en el año 
móvil, es decir, de abril de 2023 a marzo de 
2024, fue de 274 millones de litros (-10,8%) 
por valor de 1.874 millones de euros (+32,7%). 
Por su parte, el consumo per cápita de este 
producto en dicho período fue de 5,9 litros.

En cuanto al aceite de girasol, los ho-
gares españoles consumieron en dicho 
período un total de 158,3 millones de litros 
(+38,9%), que supuso un gasto de 271,29 
millones de euros (-4,9%). Su consumo per 
cápita fue de 3,41 litros.

Respecto al consumo de aceitunas, los da-
tos del panel del Ministerio detallan que los 
hogares españoles adquirieron en el año mó-
vil un total de 111,1 millones de kilos (+0,3%) por 
valor de 461,08 millones de euros (+20,8%). Su 
consumo per cápita fue de 2,39 kg.

En marzo, el consumo de aceites de oli-
va en los hogares españoles cayó un 26,5%, 

hasta 18,24 millones de litros, mientras que 
el gasto en este producto se situó en 157,2 
millones de euros, un 20,9% más que en el 
mismo mes de 2023.

En el caso del aceite de girasol, los hoga-
res consumieron 15,3 millones de litros, un 
13% más que en marzo de 2023, mientras 
que el gasto en este producto fue de 24,2 
millones de euros, lo que supone un 11% in-
ferior al año anterior.

A C T U A L I D A D

El consumo de aceites de oliva en los 
hogares cayó un 10,8% entre abril 
de 2023 y marzo de 2024

Aprobada la tercera extensión de norma de la 
Interprofesional del Aceite de Orujo de Oliva

El Boletín Oficial del Estado (BOE) ha pu-
blicado la tercera extensión de norma de la 
Interprofesional del Aceite de Orujo de Oliva 
(ORIVA), por la cual se fija la aportación eco-
nómica obligatoria para realizar actividades de 
promoción del aceite de orujo de oliva, mejorar 
la información y el conocimiento sobre los mer-
cados y realizar programas de investigación, 
desarrollo, innovación tecnológica y estudios 
entre las campañas 2024/25 y 2028/29.

ORIVA ha recordado que la extensión de norma 
obtuvo el visto bueno para su aprobación en la 
48º reunión plenaria del Consejo General de Orga-
nizaciones Interprofesionales Agroalimentarias, 
celebrada el 18 de junio y presidida por el director 
general de Alimentación, José Miguel Herrero.

Para José Luis Maestro Sánchez-Cano, pre-
sidente de la organización, “la aprobación 
es un nuevo impulso para el aceite de orujo 
de oliva y en consecuencia para todo el oli-
var, un sector estratégico para la economía 
española. Estamos muy satisfechos de lo 
que hemos logrado, pero aún queda mucho 
camino por recorrer y la tercera extensión de 
norma nos abre un nuevo periodo de cinco 
campañas en las que poder seguir trabajan-
do en la notoriedad y reconocimiento del 
producto y de toda su cadena de valor”.

Dando continuidad a las dos normas pre-
cedentes, la tercera extensión de norma pre-
sentada por ORIVA tiene entre sus principa-
les objetivos mejorar la reputación del aceite 

de orujo de oliva sobre la base de investi-
gaciones científicas y estudios de mercado; 
aumentar las ventas del mercado interior y 
exterior, con criterios sólidos y sostenibles 
en el tiempo; y conseguir la estabilidad em-
presarial del sector orujero español.

A su juicio, supone un nuevo impulso para 
la comunicación y la investigación, los dos ejes 
principales de actividad de ORIVA desde su 
creación en 2015. De esta manera, desde el 1 
de octubre de 2024 al 30 de septiembre de 
2029, la Interprofesional seguirá trabajando 
“en aquellos proyectos e iniciativas que, duran-
te ocho campañas vienen contribuyendo a di-
fundir el valor nutricional, culinario, económico 
y medioambiental del aceite de orujo de oliva”.

FIAB abre la 
convocatoria 
para participar
en Biofach

La Federación Española de Industrias de Ali-
mentación y Bebidas (FIAB), con el apoyo del 
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación 
(MAPA), organizará el Pabellón Agrupado Es-
pañol en la feria Biofach, que se celebrará en el 
Exhibition Centre de Núremberg del 11 al 14 de 
febrero de 2025. El plazo de inscripción finaliza-
rá el próximo 22 de julio.

Biofach y Vivaness -la feria internacional de 
cuidado personal natural y ecológico- recibieron 
en la edición de 2024 a 35.000 visitantes profe-
sionales de 128 países y acogieron a un total de 
2.550 expositores de 94 países que mostraron 
una amplia gama de productos y servicios.

Cuenta además con distintos seminarios, 
workshops y conferencias sobre los temas 
de mayor actualidad. Además, el congreso, 
que tiene lugar paralelamente, es también 
desde hace tiempo un foro importante para 
el sector biológico, porque aquí se presen-
tan las cifras y los hechos más actuales acer-
ca de su desarrollo.
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No resulta exagerado afirmar que uno de los 
próximos objetivos de China es el agribusiness, 
que empieza a ser percibido como una nece-
sidad en torno a la que crecer. La pujanza de 
una población que supera los 1.400 millones de 
habitantes plantea un escenario de demanda 
creciente y diversificada en relación con los 
productos agrícolas de calidad. Así lo pone de 
manifiesto el hecho de que el país capitalizara 
el año pasado más de un tercio de las subven-
ciones mundiales destinadas a la agricultura, 
según la Organización para la Cooperación y el 
Desarrollo Económico (OCDE), que se elevaron 
por encima de los 850.000 millones de dólares 
a nivel global, y responden, en gran medida, al 
cambio de patrones de consumo alimentario 
de una clase media china que cada vez busca 
más el producto fresco, seguro y con altos valo-
res nutricionales.

Precisamente, en el mes de abril Bolschare 
participó en una misión de alto nivel en el país 
asiático liderada por el comisario de Agricultu-
ra de la Unión Europea, Janusz Wojciechows-
ki. En su marco, se dieron pasos importantes 
en la defensa de los intereses de las empresas 
europeas en China para que su desarrollo en 
el país resulte más eficaz. La cumbre también 
sirvió para que compañías como Bolschare 
pudieran sellar alianzas estratégicas con ac-
tores locales de relevancia, impulsando pro-
yectos conjuntos que ayuden a posicionar el 
producto agro ibérico en dicho mercado.

España está llamada a erigirse en la puerta 
de entrada a Europa de China en materia de 
agricultura. Uno de los hitos que avala esta 
idea tiene que ver con la reciente materiali-
zación de un proyecto que el sector nacional 
llevaba tiempo persiguiendo a través de la 
Agrupación de Exportadores de Almendra 
y Avellana de España (Almendrave): abrir el 

mercado chino a los frutos secos nacionales, 
algo que ha propiciado que un buen número 
de compañías del sector de nuestro país ya 
opten por desembarcar allí.

Nuestro país ocupa un lugar de privilegio 
frente a un mercado que comienza a eclo-
sionar y en el que no existe saturación de 
actores. Puede que aún no seamos conscien-
tes, pero el producto ibérico goza de una re-
putación global sólida gracias, entre algunas 
razones, a una rica diversidad de denomina-
ciones de origen que brilla fuera de nuestras 
fronteras. Más allá de eso, contamos con otro 
elemento muy apreciado en China: un know-
how verde que pocos tienen.

La vanguardia tecnológica en materia de 
cultivos sostenibles es una de las grandes ban-
deras que exhibimos. La apuesta innovadora 
desarrollada en España y Portugal a lo largo 
de los últimos años para convertir el campo en 
motor de cambio no ha dejado de dar frutos: 
el uso eficiente de drones, satélites, Big Data y 
sistemas GPS de alta de precisión es un claro 
exponente de una filosofía agrícola única y ex-
portable, que garantiza la producción apoyada 
en valores como la mejora del entorno.

El escenario resulta especialmente favora-
ble para las exportaciones. China se convirtió 
en 2023 en uno de los socios comerciales prin-
cipales fuera de la Unión Europea. Durante el 
año pasado, España realizó compras al país 
asiático por valor de 44.244 millones de euros, 
mientras que en sentido opuesto nuestras 

empresas expor-
taron al mercado 
chino 7.579 mi-
llones de euros. El 
desbalance aún es 
considerable, pero está 
llamado a ir reduciéndose en los próximos 
ejercicios habida cuenta de que el país alberga 
en la actualidad a más 600 empresas españo-
las en su territorio y de que la cifra de compa-
ñías nacionales que importan o exportan a 
China supera ya las 15.000.

Pese a las bondades destacadas, conviene 
tener en cuenta que el mercado chino no 
está carente de complejidades. Sus barreras 
burocráticas representan a menudo un obs-
táculo que es necesario afrontar con pacien-
cia y espíritu resiliente, pues los beneficios 
de hacerlo superan los costes implícitos del 
proceso. A su vez, las compañías europeas 
deben adaptarse a unas reglas del juego di-
ferentes, asumiendo que la competencia no 
podrá plantearse en base al precio. La calidad 
superior y los altos estándares de nuestros 
productos nos permitirá posicionarnos de for-
ma diferencial en los nuevos nichos, aunque 
para ello resultará necesaria la implicación de 
las administraciones europeas y locales para 
su reconocimiento.

Con todo, China emerge ante el ecosistema 
agrícola español como una oportunidad es-
tratégica para las empresas que aspiren a fijar 
una posición de liderazgo en el panorama in-
ternacional. El momento resulta inmejorable 
y las condiciones para la apuesta parecen las 
propicias. La conjunción de factores, y unas 
pequeñas dosis de atrevimiento, remarán con 
viento a favor para que nuestro agribusiness 
pueda conquistar los retos que plantean los 
nuevos horizontes.

El agribusiness español, a la conquista de China
En los años 70 la ciudad de Shenzhen no era más que una humilde aldea de pescadores ubicada al sureste de China, con poco más de 
20.000 habitantes y sin aparentemente mucho que ofrecer. Hoy viven en ella más de 17 millones de personas y de sus fábricas nace la 
mayoría de los dispositivos electrónicos que se compran en el mundo. El conocido como “Silicon Valley chino” parece un milagro, pero 
en realidad es una muestra del potencial de desarrollo que ofrece el gigante asiático cuando se enfoca en un mercado.

“La vanguardia 
tecnológica en materia de 
cultivos sostenibles es una 
de las grandes banderas 

que exhibimos”

 Por Myriam Giganto, CEO Gi&Go y CCO Bolschare
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A C T U A L I D A D  -  P l a g a s

Situación actual de la Xylella fastidiosa 
y de la mosca del olivo en España

La Red Andaluza de Inspección y Alerta Fitosanitaria (RAIF) ha informado de que la fase fenológica actual del fruto del olivo, caracterizada 
por su diámetro y endurecimiento del hueso, promueve la atracción de la mosca del olivo, aumentando su incidencia en el fruto.  Además, 
las condiciones ambientales que se vienen produciendo, caracterizadas por temperaturas suaves, ausencia de lluvias y una humedad relativa 
media, favorecen el incremento de la actividad de esta plaga. Por otro lado, ha detallado que en España han sido detectados cuatro brotes 
de Xylella fastidiosa como consecuencia del programa de vigilancia nacional: Islas Baleares (noviembre 2016), Alicante (junio 2017), Comu-
nidad de Madrid (abril 2018) y Almería (abril 2018). Dos de ellos se consideran erradicados (los brotes de Almería y Comunidad de Madrid), 
mientras que toda la zona demarcada de las Islas Baleares está sometida a una estrategia de contención y en la zona demarcada de Alicante 
se aplica una estrategia de erradicación. A estos brotes se les suma un reciente tercer hallazgo en Extremadura.

La RAIF ha precisado que en las observacio-
nes realizadas desde las primeras semanas de 
mayo en algunas provincias, como Sevilla, se 
detectaron las primeras picadas en algunas 
zonas biológicas como Campiña y Aljarafe. Ac-
tualmente, la presencia de este insecto está en 
aumento, encontrándose los mayores índices 
poblacionales en los mosqueros McPhail. Des-
tacan los valores medios provinciales de Sevilla, 
Cádiz y Córdoba, con 9,20, 7,70 y 5,90 adultos/
mosquero/día, respectivamente. Por otra par-
te, las trampas cromotrópicas, con capturas 
más reducidas, destacan en las provincias de 
Jaén, Sevilla y Córdoba, con 3,40, 3,20 y 3,10 
adultos/trampa y día, respectivamente.

En cuanto a la incidencia que está presen-
tando sobre el cultivo, las provincias de Huelva, 
Córdoba y Sevilla cuentan con valores medios 
de 3,30%, 0,80% y 0,70% de picada total, respec-
tivamente. Por otra parte, la viabilidad de esta 
picada se refleja en el porcentaje de frutos con 
picada viva. Destaca la provincia de Huelva, con 
un valor medio provincial del 1,30% de picada 
viva. En el resto, el porcentaje es del 0,10%, a 
excepción de Jaén, que presenta un 0%. En 
Granada aún no se ha iniciado el seguimiento 
de este agente.

Respecto a los controles fitosanitarios, ha 
apuntado que han sido mínimos, registrán-
dose tratamientos únicamente en áreas de 
cultivo de la provincia de Sevilla.

La RAIF ha recordado que la mosca detiene 
su actividad biológica con temperaturas infe-
riores a los 6°C y superiores a los 35°C, siendo 
entre 20-25°C la temperatura óptima para su 
desarrollo. Las temperaturas por debajo de 
los 36°C son favorables para el buen desarro-
llo de las puestas de mosca y para su propia 

integridad, y una humedad relativa elevada 
(>80-85%) favorece la incidencia de la plaga.

Xylella fastidiosa
Respecto a la situación de la Xylella fastidiosa, la 
RAIF ha precisado que recientemente el Servi-
cio de Sanidad Vegetal de la Dirección General 
de Agricultura y Ganadería de la Junta de Extre-
madura ha encontrado la presencia de Xylella 
fastidiosa subespecie fastidiosa en una zona de 
monte de Valencia de Alcántara (Cáceres). A 
consecuencia de las detecciones de esta bac-
teria en Portugal y por el alto riesgo de que la 
misma apareciese en territorio nacional debido 
a la dispersión natural a través de insectos vec-
tores, la Administración extremeña publicó una 
resolución para la adopción de un programa de 
vigilancia específico, gracias al cual se ha detec-
tado rápidamente su presencia. 

Además, siguiendo el Plan Nacional de Con-
tingencia del Ministerio de Agricultura, se ha 
puesto en marcha el programa de erradica-
ción, que contempla algunas medidas como 
la eliminación, de forma inmediata, en la zona 
infectada (50 m. alrededor de cada positivo) 
de todos los vegetales infectados y vegetales 
especificados sensibles a la subsp. fastidio-
sa; realización de tratamientos insecticidas 
contra insectos vectores; y establecimiento 
de restricciones para el traslado de vegetales 
especificados cultivados dentro de la zona 
demarcada (zona infectada + zona tampón 
de 2,5 km.) hacia el exterior. Además, se conti-
nuará con el programa de prospecciones para 
detectar otros posibles vegetales infectados.

Respecto a la situación en Mallorca, la RAIF 
ha recordado que el Gobierno balear ya ha 
eliminado los 37 acebuches afectados por 

Xylella fastidiosa subespecie pauca ST53, cau-
sante del decaimiento rápido del olivo y de la 
perdida de millones de olivos en el sur de Ita-
lia. En esta actuación, han colaborado el Ins-
tituto Balear de la Naturaleza (IBANAT), que 
se ha encargado de los trabajos de corte, y la 
Dirección General de Agricultura, Ganadería y 
Desarrollo Rural. Se ha actuado sobre una ex-
tensión de casi 2 hectáreas, en las que se han 
eliminado 103 plantas sensibles a la bacteria 
para contener su avance en Sencelles.

En la Comunidad Valenciana, según la situa-
ción actualizada en abril, la única subespecie 
detectada sigue siendo multiplex ST6, que 
ha infectado a 26 especies vegetales y se ha 
encontrado tres especies de insectos vecto-
res portando esta subespecie de la bacteria 
(Philaenus spumarius, Neophilaenus campestris 
y Neophilaenus lineatus).

A su vez, ha detallado que no se han descri-
to infecciones sobre olivo de las subespecies 
detectadas en Extremadura y la Comunidad 
Valenciana.

La RAIF ha recordado que la Xylella fastidio-
sa está considerada como una de las 20 plagas 
prioritarias para la UE e incluida en el Regla-
mento Delegado (UE) 2019/1702. También 
está recogida en la lista A2 de la Organización 
Europea y Mediterránea de Protección de las 
Plantas (EPPO, por sus siglas en inglés) y es 
uno de los principales patógenos de cuarente-
na en el territorio comunitario.

Finalmente, ha recordado que existe un 
teléfono y dirección de correo habilitados por 
la Consejería de Agricultura, Pesca, Agua y 
Desarrollo Rural para atención de agricultores 
y técnicos sobre cualquier sospecha de pre-
sencia de la bacteria
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C O M P R A - V E N T A

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para 

la zona de Jaén/Granada para empresa en 
expansión dedicada a la integración de líneas 

completas de embotellado y envasado -así 
como de maquinaria de final de línea- para los 

sectores de alimentación, bebidas, química, 
farmacia y cosmética.

 Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite 

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de 

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En 

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de 

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235 SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas 

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras, 

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

SE VENDE

 Autelec MG 707 revisada por la casa con todos 
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente 

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

 

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
 Empresa productora de AOVE busca comerciales 
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados. 
Se ofrece formación, muestrario y herramientas 

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com

El número de pólizas suscritas en los seis pri-
meros meses del año ha crecido un 14%, hasta 
las 6.956 pólizas. La superficie asegurada de 
olivar también se ha incrementado un 8% res-
pecto al primer semestre del año anterior, has-
ta las 133.341 hectáreas, con una producción 
asegurada superior en un 20% (647.425 tonela-
das). Además, el capital asegurado ha aumen-
tado un 27% (314 millones de euros), según los 
datos facilitados a Mercacei por Agroseguro.

La entidad ha destacado las cifras registra-
das en Andalucía durante el primer semestre 
de 2024, con un +41% en pólizas, +11% en su-
perficie y +30% en producción asegurada.

Desde Agroseguro han explicado que la 
contratación más elevada del seguro de oli-
var se realiza durante el otoño, ya que en 
primavera la contratación se centra en el 
módulo P primaveral, que incluye cobertura 

en la actual campaña frente a los daños pro-
vocados por el pedrisco, inundación-lluvia to-
rrencial, viento, incendio o fauna, entre otros, 
así como en algún seguro complementario.

“Son unas cifras muy positivas, que re-
fuerzan el crecimiento del seguro de oli-
var que ya se apreció en la contratación 
otoñal”, han resaltado, al tiempo que han 
precisado que el Plan 2023 del seguro de 
olivar (otoño y primavera) también presen-
ta unos buenos datos si se compara con 
el Plan 2022, ya que el número de pólizas 
ha crecido un 29%, la superficie un 33% y la 
producción asegurada un 39%. En total, el 
capital asegurado se ha incrementado un 
44%, hasta los 607 millones de euros.

A nivel general, Agroseguro ha resaltado 
que el recibo de prima y el capital asegurado 
de los seis primeros meses del año marcan 

récord histórico, creciendo todos los paráme-
tros de contratación. En este sentido, hasta 
junio de 2024, el recibo de prima alcanza los 
580,4 millones de euros, lo que supone casi 
un 7% más que en el mismo periodo del ejerci-
cio anterior, y el capital asegurado supera los 
10.400 millones de euros (un 12% más que en 
los primeros seis meses de 2023).

Por su parte, también crece la producción 
asegurada (fuertemente impulsada por el au-
mento en la contratación de las opciones de 
primavera del seguro de cultivos herbáceos), 
que se sitúa cerca de 26 millones de toneladas, 
lo que representa un incremento de casi un 20% 
respecto 2023. La superficie asegurada, con 2,25 
millones de hectáreas protegidas, y el número 
de pólizas contratadas -más de 233.800 a 30 de 
junio- también registran un crecimiento signifi-
cativo: un 10% y un 8%, respectivamente.

C o n v o c a t o r i a s
Crece la contratación del seguro de olivar 

en el primer semestre de 2024

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765



A G E N D A

Está pasando...

Calendario de F e r i a s 
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 4

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Julio 
F	 Del 23 al 26 de julio
	 FOOD AND HOTEL INDONESIA
	 Jakarta (Indonesia)
	 www.foodhospitalityindonesia.com

¦Agosto 
F	 Del 8 al 10 de agosto
	 VIETFOOD AND BEVERAGE
	 Ho Chi Minh City (Vietnam)
	 www.hcm.foodexvietnam.com/en

¦Septiembre 
F	 Del 2 al 5 de septiembre
	 FINE FOOD AUSTRALIA
	 Melbourne (Australia)
	 www.finefoodaustralia.com.au

F	 Del 2 al 8 de septiembre
	 ARGOLIVA
	 San Juan (Argentina)
	 www.argoliva.com.ar

F	 Del 3 al 6 de septiembre
	 WORLD FOOD ISTANBUL
	 Estambul (Turquía)
	 www.worldfood-istanbul.com/home

F	 Del 5 al 5 de septiembre
	 CONFERENCIA INTERNACIONAL 		
	 SOBRE SOSTENIBILIDAD DEL OLIVO
	 California (EEUU)
	 olivesustainabilityconference.sf.ucdavis.edu

F	 Del 10 al 11 de septiembre
	 SPECIALITY AND FINE FOOD FAIR
	 Londres (Reino Unido)
	 www.specialityandfinefoodfairs.co.uk

F	 Del 11 al 14 de septiembre
	 FERIA DE MAQUINARIA AGRÍCOLA 
	 DE ÚBEDA
	 Úbeda (Jaén)
	 feriamaquinariaubeda@gmail.com
	 www.feriamaquinariaagricolaubeda.com

F	 12 de septiembre
	 XVIII ENCUENTRO DE MAESTROS Y 		
	 RESPONSABLES DE ALMAZARA 		
	 DE GEA	
	 Úbeda (Jaén)
	 www.gea.com/es
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Córdoba acogerá el 2º Congreso Internacional de 
Inteligencia Artificial “De la Granja a la Mesa”

El 2º Congreso Internacional de Inteligen-
cia Artificial “De la Granja a la Mesa”, que 
se celebrará en Córdoba los días 19 y 20 de 
septiembre, reunirá a expertos internacionales, 
académicos y líderes empresariales para discutir 
y explorar el uso de la Inteligencia Artificial en 
la optimización de la cadena agroalimentaria.

Este encuentro no sólo busca explorar el es-
tado actual de la tecnología, sino también fo-
mentar un diálogo sobre los desafíos éticos, 
económicos y sociales relacionados con la im-
plementación de la Inteligencia Artificial en la 
cadena agroalimentaria.

Se espera que el evento atraiga a más de 1.000 
participantes, incluidos tomadores de decisiones, 
investigadores y profesionales del sector de toda 
Europa, “consolidándose como un foro esencial 
para el futuro de la agroalimentación en el con-
texto de la transformación digital”, han destacado 
desde la organización -Fundación INTEC y la 
Universidad de Córdoba-, que ha precisado que 
estará abierto a la presentación de trabajos de in-
vestigación por parte de las universidades y cen-
tros de investigación, así como de las start-ups 
que tengan soluciones de Inteligencia Artificial 
aplicada a la cadena agroalimentaria.

El comité organizador del congreso se ha re-
unido en el Consejo Social de la Universidad de 
Córdoba para revisar el programa y coordinar las 
diversas actividades que formarán parte del evento.

Panorama global de la 
Inteligencia Artificial
Desde la organización del encuentro han de-
tallado que en España el uso de la Inteligencia 

Artificial en la cadena agroalimentaria ha regis-
trado un incremento significativo, con más del 
25% de las empresas del sector implementando 
alguna forma de IA en sus procesos. Este por-
centaje es similar a la media europea.

Asimismo, han precisado que las tecnolo-
gías de IA se utilizan principalmente en áreas 
como la agricultura de precisión, para optimi-
zar el rendimiento de los cultivos, reducir el 
uso de agua y pesticidas y mejorar la salud del 
suelo; procesamiento de alimentos, para auto-
matizar tareas, mejorar el control de calidad y 
desarrollar nuevos productos; gestión de la ca-
dena de suministro, para optimizar la logística, 
reducir el desperdicio y mejorar la trazabili-
dad; y la venta minorista, para personalizar las 
experiencias de compra, optimizar los precios 
y gestionar el inventario.

Respecto a las tendencias clave en esta 
materia, han resaltado que gobiernos y em-
presas privadas están invirtiendo fuertemente 
en investigación y desarrollo de la IA para el 
sector agroalimentario, así como en la adop-
ción creciente de esta herramienta en toda la 
cadena. No obstante, han apuntado que pre-
senta desafíos tales como la disponibilidad de 
datos y el acceso a datos de calidad para su 
uso efectivo; la formación, ya que existe una 
necesidad de trabajadores más cualificados 
que puedan desarrollar e implementar estas 
soluciones; y las consideraciones éticas, al 
plantear preocupaciones sobre la privacidad 
de los datos, la confiabilidad, el sesgo y la 
pérdida de empleos. 

www.uco.es




