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M E R C A D O

T ras dos campañas infernales, el 
sector olivarero parece ver, por 
fin, la luz al final del túnel: los 

olivos de la mayor parte de España han 
superado con éxito uno de los momentos 
más críticos del año, la floración. Y eso, 
según todos los expertos, significa que 
estamos en el camino indicado para con-
seguir una buena cosecha de aceite.

“Necesitaremos también que el nivel de 
precipitaciones siga acompañando y siga-
mos teniendo lluvias en todas las fases en 
el camino a la recolección”, explicaba recientemente Cristóbal 
Cano, secretario general de UPA-Andalucía y Jaén. “No pode-
mos lanzar las campanas al vuelo, pero las perspectivas son  
buenas”, recalcaba.

En el resto de países productores las previsiones van en la 
misma línea. Según los últimos aforos de la UE, durante la próxi-
ma campaña se producirán en torno a 3,2 millones de toneladas 
de aceite de oliva, frente a los 1,5 millones de esta última.

Jaén
Semana idéntica a la anterior, con un mercado totalmente pa-
ralizado por falta de demanda que no presenta cotizaciones 
en ninguna categoría.

Córdoba
Mercado totalmente parado, con un comprador desaparecido que 
busca cuadrar las compras con su bodega; mientras la oferta, resig-
nada, intenta obtener precio por su aceite ante la falta de interés.

Sevilla
Mercado de vacaciones con una demanda desaparecida y 

una oferta resignada a la espera de que 
se reactive algo el mercado, con el en-
vasador cubierto e intentando dar sali-
da a su stock.

Málaga
Alguna c isterna suelta  de AOVE 
(7.700 €/t.) con selección de muestras 
es lo único que rompe la absoluta 
ralentización de un mercado que se 
encuentra en stand-by retirando el 
aceite adquirido con anterioridad.

Castilla-La Mancha
Inoperatividad total en el mercado con tendencia a la baja en 
todas las categorías a la espera de conocer los datos de pro-
ducción y salidas que saldrán a lo largo de esta semana. La 
oferta está resignada ante este escenario, mientras la deman-
da sigue desaparecida. En este contexto, el virgen extra se es-
tablece a 7.500/8.100  €/t.; y el virgen se oferta a 7.00/7.200 €/t.

Extremadura
Mercado a la baja en todas las categorías con una demanda 
muy escasa y reducida operatividad; una tendencia que, a la 
vista de la climatología, podría continuar en las siguientes se-
manas. En este sentido, el lampante se oferta a 6.400/6.600 
€/t.; el virgen, a 6.900/7.100 €/t.; y el AOVE, a 7.300/7.800 €/t.

Valencia
Precios meramente orientativos ante la absoluta falta de ope-
ratividad; únicamente se realizan algunas compras puntuales 
y muy específicas. Así, el lampante repite a 7.100 €/t.; el virgen 
y el refinado, a 7.300 €/t.; y el AOVE, a 7.800 €/t.

El mercado sigue de vacaciones

A c e i t e  d e  o l i v a



MERCACEI SEMANAL • 8/14 JULIO 20244

Un innovador estudio ha revelado que la 
aplicación de masas desecadas -residuos or-
gánicos procedentes de la industria oleícola- 
puede tener un impacto positivo significati-
vo en la fertilidad del suelo y la sostenibilidad 
medioambiental en los olivares, según ha 
informado Cooperativas Agro-alimentarias 
de Andalucía.

El estudio, titulado “Efectos medioambien-
tales de la aplicación al suelo de masas dese-
cadas y sus beneficios agronómicos” y finan-
ciado por fondos de la Junta de Andalucía y la 
Unión Europea, ha sido llevado a cabo por el 
IFAPA, Sufeco, Cooperativas Agro-alimenta-
rias de Andalucía y Suministros y Servicios del 
Grupo Federado S. Coop. And. (SSER).

El estudio ha demostrado que la incorpo-
ración de masas desecadas al suelo de olivar 
proporciona una serie de beneficios agronó-
micos y medioambientales, entre los que des-
taca el incremento del carbono orgánico en el 
suelo. En este sentido, la aplicación de masas 
desecadas incrementa significativamente los 
niveles de carbono orgánico en la capa super-

ficial del suelo (0-10 cm), mejorando su ferti-
lidad y promoviendo un crecimiento vegetal 
más saludable.

Los resultados del estudio indican una re-
ducción en las emisiones netas de CO2 tras 
la aplicación de las masas desecadas, con-
tribuyendo así a la mitigación del cambio 
climático. Asimismo, la estructura del suelo 
mejora considerablemente, aumentando su 
capacidad de retención de agua y nutrien-
tes, lo que reduce la erosión y mejora la 
salud general del suelo.

También se observó un incremento en la ac-
tividad microbiana del suelo, favoreciendo la 
descomposición de la materia orgánica y el ciclo 
de nutrientes, esenciales para la salud del suelo.

Los impulsores de este estudio se han re-
ferido, a su vez, a los beneficios agronómicos 
a largo plazo, ya que los efectos positivos se 
mantienen y mejoran con aplicaciones regula-
res, ofreciendo una solución sostenible para la 
gestión del suelo en olivares.

Además, han remarcado que utilizar resi-
duos de la industria oleícola como enmienda es 
una práctica coste-efectiva y accesible, promo-
viendo la economía circular en la agricultura.

“La implementación de esta práctica agrí-
cola puede transformar la gestión del suelo 
en los olivares, proporcionando beneficios 
tanto agronómicos como medioambienta-
les”, han añadido, al tiempo que han detalla-
do que los agricultores interesados en aplicar 
esta técnica pueden consultar la guía técnica 
desarrollada a partir de este estudio, que ofre-
ce directrices claras para la correcta aplicación 
de las masas desecadas.

La aplicación de residuos orgánicos de la industria 
oleícola puede mejorar la fertilidad del suelo

A C T U A L I D A D  -  A g r o n o m í a

El Gobierno balear elimina acebuches afectados por 
la “Xylella Pauca ST53” en Sencelles (Mallorca)

La Conselleria de Agricultura, Pesca y Me-
dio Natural de Baleares ha informado de que 
ha realizado tareas de eliminación de acebu-
ches afectados por la Xylella fastidiosa varie-
dad Pauca ST53 en una parcela situada cerca 
del cementerio de Sencelles (Mallorca). Esta 
actuación se ha llevado a cabo gracias a la co-
laboración entre el Instituto Balear de la Na-
turaleza (IBANAT) -que se ha encargado de 
los trabajos de corte- y la Dirección General 
de Agricultura, Ganadería y Desarrollo Rural.

“El trabajo conjunto entre el IBANAT y la Di-
rección General de Agricultura es un ejemplo 
de la importancia de la colaboración institu-
cional para la protección de nuestro entorno 

natural y agrícola. Esta acción realizada por el 
personal del IBANAT repercute directamente 
en el sector primario, ya que ayuda a erradicar 
plagas como la Xylella”, ha manifestado el 
conseller de Agricultura, Joan Simonet.

En este sentido, Simonet ha destacado 
que estas tareas “han permitido una mejor 
contención de la bacteria, hecho que favo-
rece la conservación en buen estado de los 
acebuches y ayuda a proteger el resto de la 
isla y de plantaciones de olivo del avance de 
la Xyllella fastidiosa”.

El conseller también ha explicado que con la 
eliminación de material vegetal muerto o próxi-
mo a la muerte a causa de la sequía y la Xylella 

fastidiosa se han conseguido varios objetivos: 
“Por una parte, cumplimos con los requisitos 
de la Unión Europea en cuanto a la enfermedad 
prioritaria ocasionada por la bacteria fitopató-
gena Xylella fastidiosa. Por otro lado, se realiza la 
limpieza de material vegetal enfermo o muerto, 
contribuyendo así a la prevención de incendios”.

Una brigada del IBANAT ha sido la encargada 
de llevar los restos de poda a Tirme, donde han 
sido destruidos correctamente, según ha pre-
cisado el Gobierno balear, al tiempo que ha de-
tallado que se ha actuado sobre una extensión 
de casi dos hectáreas, eliminando de manera in-
mediata 37 acebuches positivos, que suman un 
total de 103 eliminaciones realizadas en la zona.
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Los investigadores descubrieron que 
después de sólo una semana, los ratones 
obesos con diabetes que recibieron ácido 
elenólico oral pesaban significativamente 
menos y mostraban una mejor regulación 
del azúcar en sangre (glucosa) que antes 
del tratamiento y en comparación con los 
ratones obesos de control que no recibían 
ácido elenólico. El efecto reductor de la 
glucosa fue comparable al del medicamen-
to inyectable para la diabetes liraglutida y 
mejor que el de la metformina, uno de los 
medicamentos orales más comunes para la 
diabetes tipo 2.

“Las modificaciones del estilo de vida y 
las medidas de salud pública han tenido un 
impacto limitado en la creciente prevalen-
cia de la obesidad, uno de los principales 
factores de riesgo de la diabetes tipo 2”, 
ha afirmado el líder del equipo de investi-
gación, Dongmin Liu, profesor del Departa-
mento de Nutrición Humana, Alimentos y 
Ejercicio de Virginia Tech.

Según Liu, “los medicamentos disponi-
bles para la obesidad son ineficaces para 
mantener la pérdida de peso, son caros y/o 
conllevan posibles riesgos de seguridad a 
largo plazo. Nuestro objetivo era desarro-
llar agentes multidireccionales más segu-
ros, más baratos y más convenientes que 
puedan prevenir la aparición de trastornos 
metabólicos y diabetes tipo 2”.

Hana Alkhalidy, científica investigadora 
en el laboratorio de Liu en Virginia Tech, 
presentó los hallazgos en NUTRITION 
2024 , la principal reunión anual de la So-
ciedad Estadounidense de Nutrición 
que se llevó a cabo del 29 de junio 
al 2 de julio en Chicago.

El equipo de investigación de 
Liu se centra en el descubrimien-
to de compuestos bioactivos a 

partir de productos naturales para el tra-
tamiento de la diabetes. Anteriormente, 
buscaban dianas moleculares específicas 
para compuestos naturales en partes del 
cuerpo que ayudan activamente a regu-
lar el metabolismo, como el páncreas, los 
músculos, los tejidos grasos y el hígado. 
Sin embargo, dado que los productos na-
turales suelen tener una biodisponibilidad 
baja, decidieron ver si podían, en cambio, 
dirigirse a la secreción de hormonas meta-
bólicas en el intestino para regular indirec-
tamente la función metabólica.

Para el nuevo trabajo, los investigadores 
comenzaron identificando compuestos na-
turales que actúan sobre las células L, que 
contienen dos hormonas metabólicas libe-
radas durante una comida. Estas hormo-
nas, llamadas GLP-1 y PYY, trabajan juntas 
para promover la saciedad y evitar comer 
en exceso, al mismo tiempo que controlan 
los niveles de azúcar en sangre y el metabo-
lismo. El proceso de detección reveló que 
el ácido elenólico, que se encuentra en las 
aceitunas maduras y en el aceite de oliva 

virgen extra, puede inducir la li-
beración de estas hormonas 

en el intestino. Pudieron 
producir ácido elenólico 
descomponiendo su pre-
cursora oleuropeína, que 

es menos costoso que extraerlo directa-
mente de las aceitunas.

Las pruebas del compuesto en ratones 
obesos con diabetes revelaron que los ra-
tones que recibieron ácido elenólico oral 
experimentaron mejoras significativas en 
su salud metabólica en comparación con 
los ratones obesos de control. Después de 
cuatro a cinco semanas de tratamiento, 
los ratones mostraron una reducción del 
10,7% en la obesidad, así como en los niveles 
de azúcar en sangre y la sensibilidad a la 
insulina que eran comparables a los de los 
ratones delgados y sanos.

El ácido elenólico también redujo signifi-
cativamente la ingesta de alimentos y pro-
movió la pérdida de peso, lo que se asocia 
con niveles circulantes mejorados de PYY y 
GLP-1 y la regulación negativa del péptido 
relacionado con el agutí en el hipotálamo. 
Se sabe que el péptido relacionado con el 
agouti aumenta la ingesta de alimentos y el 
aumento de peso cuando se sobreexpresa.

“En general, el estudio demostró que el 
ácido elenólico de las aceitunas tiene efectos 
prometedores sobre la liberación de hormo-
nas y la salud metabólica, particularmente en 
condiciones de obesidad y diabetes”, ha seña-
lado Liu, quien ha precisado que “el compues-
to parece imitar las condiciones fisiológicas de 
la alimentación para promover directamente 
la secreción de hormonas metabólicas intes-
tinales, lo que ayuda a regular el equilibrio 
energético y la salud metabólica”.

El equipo de investigación ahora está 
trabajando para comprender cómo este 
compuesto genera beneficios metabólicos 
analizando su recorrido por el cuerpo para 
descubrir cómo se absorbe, distribuye, me-
taboliza y excreta. Esto también revelará in-
formación sobre su seguridad para futuros 
ensayos clínicos.

Un compuesto de la aceituna se muestra prometedor 
para tratar la obesidad y la diabetes

Los hallazgos de un nuevo estudio con ratones sugieren que el ácido elenólico, un compuesto natural que se encuentra en las 
aceitunas, puede reducir los niveles de azúcar en sangre y promover la pérdida de peso. La investigación de Virginia Tech (EEUU) 
podría allanar el camino para el desarrollo de productos naturales seguros y económicos para controlar la obesidad y la diabetes 
tipo 2 en las personas.

A C T U A L I D A D  -  S a l u d 
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	 ANDALUCÍA
	 Lampante, base 1º	 Sin oper.	 Sin oper.		
	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.		

	 Virgen extra	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Refinado	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Lampante, base 1º	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Virgen extra	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Refinado	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Lampante, base 1º	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Virgen extra	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Refinado	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Lampante, base 1º	 Sin oper.	 Sin oper.	

	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.	

	 Virgen extra	 Sin oper.	 Sin oper.

	 Lampante, base 1º	 Sin oper.	 Sin oper.		
	 Virgen	 Sin oper.	 Sin oper.		
	 Virgen extra	 7.800	 7.700

	 CASTILLA-LA MANCHA 
	 Virgen 	 7.300/7.500	 7.000/7.200

	 Virgen extra 	 7.700/8.100	 7.500/8.100

	 Virgen extra (DOP)	 Sin oper.	 Sin oper.

	 COMUNIDAD VALENCIANA
	 Lampante, base 1º 	 7.100	 7.100	

	 Virgen	 7.300	 7.300

	 Virgen extra 	 7.800	 7.800

	 Refinado	 7.300	 7.300	

	 EXTREMADURA 
	 Lampante, base 1º	 6.700/6.900	 6.400/6.600

	 Virgen	 7.200/7.500	 6.900/7.100		
	 Virgen extra	 7.500/8.000	 7.300/7.800
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EUROS/T.
SEMANA 

8/14 julio ‘24
(Cierre día 4 julio ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de oliva
EUROS/T.
SEMANA 

1/7 julio ‘24
(Cierre día 27 junio ‘24)

J A É N

C Ó R D O B A

S E V I L L A

T O L E D O

A L I C A N T E

B A D A J O Z

LÉRIDA Y TARRAGONA

G R A N A D A

M Á L A G A

* Estos precios son orientativos. 
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 
lectores hagan de los mismos.

Precios diarios en origen en Club Mercacei
w w w . m e r c a c e i . c o m
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Evolución mensual de los precios 

(* Media ponderada a nivel nacional).
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	 A C E I T E  D E  G I R A S O L
	 (Sobre origen a granel)	
	 Crudo	 Sin oper.	 Sin oper.	 	
	 Refinado	 1.120	 1.100
	 A C E I T E  D E  S O J A
	 (Sobre origen cisternas)	
	 Crudo	 1.050	 980
	 Refinado	 1.100	 1.020	
	
	 A C E I T E  D E  S E M I L L A S 	
	 Refinado	 1.120	 1.100
	

Aceites de semillas

Oleínas y Ácidos grasos

S E V I L L A

S E V I L L A   	 ANDALUCÍA
	 Refinable, base 10º	 2.900	 2.900	

	Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 	 4.100/4.150	 4.100/4.150	

	

	
Oleínas de aceite de girasol-soja 	   Sin oper. 	   Sin oper.	

	Oleínas de orujo	 Sin oper.	  Sin oper.	

Ácidos grasos de oliva 	 Sin oper.	 Sin oper.	

	(de refino físico)
 (Estos precios se entienden sin envase sobre fábrica).

EUROS/T.
SEMANA 

1/7 julio ‘24
(Cierre día 27 junio ‘24)

EUROS/T.
SEMANA 

8/14 julio ‘24
(Cierre día 4 julio ‘24)

€/t.€/t.

Aceites de orujo

€/t. * Aceite de oliva (Virgen) 

2023

2023

€/t. * Aceite de girasol (refinado)

1ª semana 
de julio

2ª semana 
de julio1ª semana 

de julio
2ª semana 

de julio
4ª semana de 

junio
3ª semana 

de julio
4ª semana de 

junio
3ª semana 

de julio

2024

2024

Consulta todos los 
precios en origen 
actualizados en

Club Mercacei, 
el club exclusivo 
para nuestros 
suscriptores

Si no tienes tus claves, solicítalas
a redaccion@mercacei.com
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	 SEBO FUNDIDO	 s/c	 s/c	 	
	 SEBO FUNDIDO	 s/c	 s/c	

	 SEBO FUNDIDO, Extra-fancy	 s/c	 s/c	 		
	 SEBO FUNDIDO, Fancy	 s/c	 s/c	

	 GRASA ANIMAL 3º (origen)	 880	 880	

	 GRASA ANIMAL 5º (origen)	 895	 895	

	 MANTECA DE CERDO 0,5º (origen)	 1.110	 1.110	

	 ACEITE DE COCO (refinado)	 1.753	 1.717	

	 ACEITE DE LINAZA (refinado)	 s/c	 s/c	 		
	 ACEITE DE MADERA	 4.320	 4.320	 		
	 ACEITE DE RICINO	 1.450	 1.339	

	 ACEITE DE PATA DE BUEY	 s/c	 s/c	 	 	
	 ACEITE DE PESCADO refinado	 7.160	 6.980	

	 GLICERINA BIDESTILADA	 s/c	 s/c	

	 GRASA ANIMAL DE CORTEZAS
	 DE CERDO < 5º (destino) 	 s/c	 s/c	 	

Aceites y Grasas 
industriales

B A R C E L O N A

  
Características de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Título 42/43º C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Cataluña).
SEBOS FUNDIDOS de importación USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona. 
GRASA ANIMAL: 10/12º de acidez, color FAC 34/36 título 39º C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camión muelle 
Barcelona.
MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.
ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.
ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5º de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 mínimo.
ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.
ACEITE DE RICINO: calidad nº1, índice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.
ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3ºC, sobre Barcelona.
ACEITE DE PESCADO: índice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.
ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, índice de yodo 175 mínimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: índice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camión Barcelona.
GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.
GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camión Barcelona.

EUROS/KG.
SEMANA 

8/14 julio ‘24
(Cierre día 4 julio ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

1/7 julio ‘24
(Cierre día 27 junio ‘24)

€/t.€/t.
M A D R I D
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	 ACEITE DE OLIVA virgen extra 	 9,00	 8,90
	 ACEITE DE OLIVA refinado	 7,10	 7,00
	 ACEITE DE OLIVA lampante	 5,80/6,10	 5,70/6,00	
	
	 ACEITE DE ORUJO refinado 	 4,15	 4,10
	 ACEITE DE GIRASOL refinado	 1,10	 1,10
	 ACEITE DE MAÍZ refinado	 1,20 	 1,20
	 ACEITE DE SOJA refinado	 1,08	 1,08
	 ACEITE DE CACAHUETE refinado	 2,25	 2,25
	
	  ACEITE DE OLIVA virgen extra	 9,20/9,40	 9,20/9,40	

	 ACEITE DE OLIVA virgen 	 8,10	 8,00

Euro
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	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 7,70/7,90	 7,40/7,50

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 7,50/8,50	 7,50/8,50

	 ACEITE DE OLIVA refinado	 6,35/6,40	 6,30/6,40

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra Creta	 8,00/8,20	 8,00/8,20
	 ACEITE DE OLIVA virgen extra Peloponeso	 7,70/7,90	 7,70/7,90
	 (Precios facilitados por
	 Olio Officina Magazine)	

	 ACEITE DE OLIVA virgen extra	 7,60/8,00	 7,40/7,70

ITALIA

S U R  D E 
P U G L I A

N O R T E  D E 
P U G L I A 

&   C A L A B R I A

TÚNEZ
MARRUECOS 

TURQUÍA

GRECIA

PORTUGAL

EUROS/KG.
SEMANA 

8/14 julio ‘24
(Cierre día 4 julio ‘24)

EUROS/KG.
SEMANA 

1/7 julio ‘24
(Cierre día 27 junio ‘24)

TIPOS DE INTERÉS INTERBANCARIO (4 de julio de 2024)
(Los tipos de mercado)

Peseta..............................166,386
Lira italiana.................. 1.936,270
Escudo portugués...........200,482
Dracma griego.................340,750
Florín.................................... 2,204
Dólar....................................1,086
Dólar Canadá.......................1,472
Yen japonés.......................164,89
Corona sueca....................11,434
Corona checa....................25,368
Libra esterlina..................... 0,855
Franco suizo........................ 0,981

			   1 semana	 1 mes	  2 meses	 3 meses	 6 meses	 12 meses		

	 Euro (euribor) ...................................		  -	 -	 -	 -	 -	 3,73	

	 Dólar ...............................................		  -	 4,57	 -	 4,97	 5,26	 5,68	

	 Yen Japonés .....................................		  -	 -	 -	 -	 -	 -	

	 Libra Esterlina ...................................		  -	 4,03	 -	 4,32	 4,71	 -	

	 Franco Suizo .....................................		  -	 -	 -	 -	 -	 -	

	 Dólar Canadiense ..............................		  -	 -	 -	 -	 -	 - 	

Mercado internacional

€/t.€/t.
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M E R C A D O

M A T E R I A S  P R I M A S  PARA 

   piensos		   
compuestos

 PRECIOS
 HARINAS
	  €/t.

Harina de soja (s. fábrica)......................... 	 470

Harina de girasol (integ.) (abril)..................... 	 290

Harina de pescado (extra, sobre fábrica

productora, con envase. 64/65% proteínas.	

Salido de fábrica en sacos paletizados

fob Hamburgo).......................................... 	 1.550

	 Dólares/t.

Harina de pescado, de Perú 	 s/c

Harina de soja (Buenos Aires)	 s/c

(Precios cif Rotterdam)

CEREALES
(Estos precios son en origen)		  €/t.
Maíz		  325

Trigo panificable		  360

Trigo forrajero (puerto destino)		  340

Cebada cervecera		  270

Cebada dos carreras		  270

Colza (puerto destino)		  752

Guisantes		  280

Centeno 		  220

Harina de girasol (pellets)		  230

Harina de girasol (alto proteico)		  290  

LA BOLSA DE CHICAGO
Habas de soja: La semana cerraba a 
1.176,50 centavos de dólar por bushel; la 
última semana cerró a 1.160,00.
u Precios: Futuros julio.

Harina de soja: 370,60 dólares por tonela-
da corta era el último precio de cotización 
al cierre de nuestra revista, mientras que la 
anterior indicaba 360,80.
u Precios: Futuros julio.

Aceite de soja: Cerraba a 48,60 centavos 
de dólar por libra, desde la última cotiza-
ción de a 43,44. 
u Precios: Futuros julio.

Maíz: Terminó la semana a 403,50 centavos/ 
bushel, habiendo comenzado a  419,00.
u Precios: Futuros julio.

Ayudas

Andalucía concede 9,9 millones 
de euros en ayudas para

la modernización de 
explotaciones olivareras 

La Consejería de Agricultura, Pesca, 
Agua y Desarrollo Rural de Andalucía 
ha concedido un total de 19,8 millones 
de euros en ayudas directas a la moder-
nización de explotaciones agrarias en 
esta Comunidad. En concreto, el sector 
del olivar ha contado con un importe 
de 9,9 millones de euros destinados a 
mejoras en el riego y a impulsar la efi-
ciencia del olivar de regadío, así como a 
nuevas plantaciones y maquinaria.

El total de ayudas para la moderni-
zación de explotaciones agrarias se 
ha dirigido a 466 beneficiarios, dentro 
de la ampliación de la línea existente 
para este fin que se habilitó en 2024. 
Así, esta subvención ha ido destinada 
a 100 agricultores de la provincia de 
Jaén, 84 de la provincia de Granada, 
76 de Sevilla, 73 de Córdoba, 42 de 
Cádiz, 33 de Almería, 31 a de Málaga y 
27 de Huelva.

El Gobierno de Andalucía ha distri-
buido esta subvención con 9,9 mi-
llones de euros en ayudas genéricas 

a distintos sectores agroganaderos, 
principalmente en actuaciones cen-
tradas en inversiones en maquina-
ria, modernización de instalaciones 
de regadío o construcción y mejora 
de inmuebles.

Esta actuación supone la ampliación 
de la línea de 105 millones de euros 
ya ejecutada en 2023, con 2.373 agri-
cultores beneficiados, una respuesta 
a la demanda del campo andaluz para 
seguir en la senda de la modernización, 
dentro de la apuesta por una agricultu-
ra sostenible y con especial interés en 
la huella hídrica.

Para el consejero de Agricultura, Ra-
món Fernández-Pacheco, estas nuevas 
ayudas para el sector agroganadero 
andaluz suponen un refuerzo del com-
promiso que “tanto la propia Junta de 
Andalucía, como los agricultores y ga-
naderos, tenemos por hacer de nues-
tro campo un ejemplo de sostenibilidad 
y buenas prácticas, que nos permitan 
seguir siendo vanguardia en Europa”.
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A C T U A L I D A D  -  D i g i t a l i z a c i ó n

El Grupo Operativo PREDIC I ha llegado a 
su fin tras más de tres años de trabajo. Este 
consorcio, conformado por la Universidad 
de Jaén (UJA), Cetemet, Citoliva, Coope-
rativas Agro-alimentarias de Andalucía y 
Nutesca, ha desarrollado un sistema para 
predecir con antelación -esto es, justo al cie-
rre de la campaña de recolección anterior-, 
la producción de la próxima cosecha de los 
municipios de Jaén, Córdoba y Granada.

Se trata de un sistema experto accesible y 
fácil de utilizar por el usuario, al estar imple-
mentado en una aplicación web, tal y como 
se expuso en la jornada final de resultados, 
celebrada el pasado 19 de junio, donde se hi-
zo balance del trabajo del Grupo Operativo, 
según han informado sus impulsores.

De hecho, el agricultor o gestor de la finca 
que utilice la aplicación accede con un perfil 
específico, en el que selecciona la predic-
ción que necesita conocer. También puede 
exportar la información en el formato que 
desee o, simplemente, visualizar una repre-
sentación gráfica de los resultados, a nivel de 
municipio o también de explotación.

No en vano, la metodología contempla 
un estudio multiescala, esto es, se han se-
leccionado las provincias de Jaén, Córdoba 
y Granada y se han realizado predicciones 
de cosecha a nivel de municipio. Por otro 

lado, se han seleccionado cinco fincas en 
cada una de las provincias citadas, suman-
do así un total de 15 explotaciones, todas 
ellas con características similares en cuanto 
a la tipología de olivar. En este caso, planta-
ciones de olivos en marco tradicional y de 
variedad picual.

Según ha explicado Francisco Ramón Fei-
to, catedrático de la Universidad de Jaén y 
coordinador técnico del proyecto, el mo-
delo desarrollado por PREDIC I se basa en 
Inteligencia Artificial y algoritmos de pre-
cisión. En concreto, se ha utilizado el algo-
ritmo SVM con Kernel Lineal y Gaussiano, 
siendo el primero el que proporciona una 
mayor precisión predictiva. Además, la in-
tegración de los índices de vegetación en el 
modelo mejora la predicción del rendimien-
to del cultivo. Esto es debido a que un me-
jor diagnóstico del estado de la plantación 
contribuye a una buena predicción tempra-
na de su producción.

También se ha contado con imáge-
nes de satélite, que han sido funda-
mentales para disponer de una tempo-
ralidad suficiente que cubra todos los 
municipios de las provincias de Jaén, 
Córdoba y Granada.

El sistema desarrollado por este 
grupo operativo es, además, capaz 

de evolucionar, ya que la retroalimenta-
ción del mismo con información de nuevas 
campañas “permitirá generar modelos 
predictivos cada vez más eficientes y más 
ajustado a cada zona objeto de estudio”, 
ha precisado Feito.

Además de la predicción de cosechas, 
esta tecnología permite realizar consultas 
sobre producciones históricas de las explo-
taciones, para analizar el comportamiento 
dinámico del cultivo a lo largo del tiempo.

Este proyecto está financiado a través 
de los Fondos Europeos Agrícolas de De-
sarrollo Rural (FEADER) y cofinanciado por 
la Consejería de Agricultura, Pesca, Agua y 
Desarrollo Rural de la Junta de Andalucía 
en la convocatoria para el Funcionamien-
to de Grupos Operativos Regionales de la 
Asociación Europea de Innovación (AEI) en 
materia de productividad y sostenibilidad 
agrícola en el sector del olivar.

Un sistema con Inteligencia Artificial anticipa la 
cosecha en municipios de Jaén, Córdoba y Granada
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A C T U A L I D A D  -  P r o m o c i ó n

La Asociación Española de Municipios del 
Olivo (AEMO) celebró el pasado 27 de junio en 
Baeza (Jaén) su asamblea general, donde apro-
bó sus cuentas y propuso los futuros proyectos 
de la entidad, que girarán en torno al oleotu-
rismo, el balance de carbono de la producción 
oleícola, las frituras con aceites de oliva y los 
MOSH-MOAH.

En la asamblea se dio la bienvenida como nue-
vos socios a la Diputación de Lleida y a la Denomi-
nación de Origen Protegida Aceites de Madrid, 
que estuvieron presentes en esta reunión. Ade-
más, se procedió a la aprobación de las cuentas 
anuales de 2023, que han sido auditadas por una 
auditora colegiada. También se abordaron las 
cuentas provisionales de 2024, con un crecimien-
to en la cifra de negocio superior al 20%.

Por otro lado, AEMO informó a sus socios de 
las acciones realizadas en los últimos 12 meses y 
las iniciativas que llevará a cabo el próximo año. 
Entre las nuevas propuestas, la presidenta de 
la entidad, Lola Amo, destacó “Oleoturismo en 
España”, que se encuentra en su primera fase de 
ejecución con la aprobación de una segunda fase, 

bajo el amparo de los fondos Next Generation, 
para la continuidad del proyecto. En materia de 
oleoturismo, se presentó el proyecto LovEVOI, 
impulsado por los socios de la Red Euromediterrá-
nea de Ciudades Olivareras (Recomed), de la cual 
AEMO ostenta la vicepresidencia. En concreto, 
esta iniciativa ha sido solicitada bajo el amparo 
de INTERREG NEXT MED 2021-2027 y con ella se 
pretende mejorar la competitividad de las pymes 
en el campo del oleoturismo en el Mediterráneo.

A su vez, se presentó el proyecto sobre la 
“Determinación del Balance de Carbono de la 
Producción Oleícola”, que contará como socios 
con Ecovalia, Colival, Luque Ecológico, Ingeoliva 
y el CSIC. Este grupo operativo tendrá como 
objetivo explorar el balance de carbono en el 
olivar a nivel de parcela y la regularización de los 
créditos de carbono con el fin de que suponga 
un ingreso adicional para el olivarero. Según ha 
precisado AEMO, “está previsto establecer una 
colaboración con el Consejo Oleícola Internacio-
nal (COI) para el desarrollo del mismo”.

En el apartado I+D, la asociación presentó 
el proyecto de investigación sobre frituras con 

aceites de oliva y otras grasas a través del cual 
se analizarán los diferentes tipos de aceites 
durante el proceso en freidora, evaluando los 
compuestos polares, antioxidantes, etc. en 
sucesivas frituras.

Además, se resaltó la intención de AEMO 
de investigar, a través de diversos ensayos, la 
identificación de puntos críticos de control en la 
presencia de MOSH-MOAH durante la elabora-
ción de aceite de oliva virgen.

Oleoturismo, balance de carbono, frituras con aceites 
de oliva y MOSH-MOAH, próximos proyectos de AEMO

La Fundación Eurocaja Rural y la DOP Mon-
tes de Toledo han clausurado una nueva edi-
ción del programa formativo “Técnico de Al-
mazaras”, una iniciativa dirigida a personal de 
almazaras y a personas graduadas en estudios 
relacionados con el sector agroalimentario.

Tanto la Fundación Eurocaja Rural como la 
DOP Montes de Toledo pretenden con este 
programa hacer más competitiva “un área vital 
para la cohesión socioeconómica de nuestras 
zonas rurales, dotando a sus profesionales de 
todos los recursos y herramientas necesarios 
sobre los principales ejes de trabajo del sector”.

Un total de 22 alumnos han culminado este cur-
so, impartido durante todo el mes de junio, entre 
ellos profesionales de almazaras de la DOP Mon-

tes de Toledo y de otras zonas no amparadas por 
esta entidad, de cooperativas de ámbito privado y 
nuevos emprendedores en el sector oleícola.

El alumnado ha podido formarse en conteni-
dos como sistemas de recolección, molienda, 
criba, batido, envasado o condiciones óptimas 
de conservación del aceite, impartidos por un 
amplio claustro de expertos.

Como novedad este año, se ha combinado la 
formación teórica y práctica. Así, las prácticas se 
han llevado a cabo en la Cooperativa San Sebas-
tián de Madridejos, en el Laboratorio de Eurocaja 
Rural, y en la Cooperativa Ntra. Sra. de la Antigua 
(Mora), donde se ha realizado el acto de clausura.

En el evento han participado el presidente 
de la Fundación Eurocaja Rural, Javier López 

Martín; el presidente de la DOP Montes de 
Toledo, Gregorio Gómez López; el presidente 
de la Cooperativa Ntra. Sra. de la Antigua de 
Mora, Andrés Gómez Mora; la gerente de la 
Fundación Eurocaja Rural, Susana Cortés Mar-
tínez; y el director de la DOP Montes de Toledo, 
Enrique García-Tenorio.

El presidente de la Fundación Eurocaja Ru-
ral ha resaltado que los alumnos han tenido la 
oportunidad “de combinar la formación teórica 
y práctica, adquirir nuevos conocimientos y un 
aprendizaje especializado, lo que unido a vues-
tro enorme talento, estoy seguro de que con-
tribuirá a que los aceites que se elaboren en las 
almazaras donde trabajáis ahora o en el futuro 
atesoren la garantía de máxima excelencia”.

Finaliza una nueva edición del programa
formativo “Técnico de Almazaras”
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Con la asistencia de más de 650 invitados 
-tanto de la Administración regional y provincial 
como organizaciones empresariales, trabajado-
res, clientes y proveedores-, el coso de la Real 
Maestranza de Caballería acogió en la tarde-no-
che del 25 de junio la Gala del 50º aniversario de 
la fundación de la fábrica de Goya España en 
Alcalá de Guadaíra (Sevilla).

Tras la recepción inicial, la gala -que fue pre-
sentada por los periodistas Toñi Moreno y 
Manu Sánchez- contó con momentos “muy 
emotivos”, según destacó la compañía. Así, el 
primero de ellos fue la proyección de un vídeo 
homenaje en el que los trabajadores que han 
formado parte de la “familia de Goya España” 
a lo largo de estas cinco décadas contaban a 
su fundador, Antonio Unanue, la evolución 
de la fábrica desde su instalación en Alcalá de 
Guadaíra en 1974.

A continuación, intervino el gerente general 
de Goya España, Antonio Carrasco, quien, tras 
dar una afectuosa bienvenida a los asistentes, 
repasó la historia de la empresa, destacando 
sus principales valores: “La calidad y tradición 
que, junto al esfuerzo y dedicación de todos los 
que formamos parte de esta gran familia, nos 

han permitido cumplir 50 años de trayectoria”.
Tras su intervención, la viceconsejera de Agri-

cultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural, Conso-
lación Vera, resaltó el valor de Goya España en 
el tejido empresarial de la provincia como uno 
de los principales motores exportadores de 
aceites de oliva y aceitunas de mesa.

El broche final a las intervenciones lo pusie-
ron el vicepresidente de Goya Foods, Joseph 
Pérez, y el CEO de la compañía, Robert Unanue 
-hijo del fundador y tercera generación-, quien 
tras un emocionado recuerdo a su padre, insis-
tió en el carácter familiar de la empresa “y su 

atención constante a la comunidad cada vez 
que lo necesita”.

Con un marcado acento andaluz, la Gala del 
50º Aniversario de Goya España rindió homena-
je a las raíces de la empresa, con el flamenco y 
los caballos andaluces como primeros protago-
nistas, y una magistral actuación de la cantante 
Argentina, hermanando con su voz a España y 
El Caribe, a Goya España y Goya Foods.

A C T U A L I D A D   -  E m p r e s a s

Goya España celebra su 50º aniversario
en una noche inolvidable en La Maestranza

La planta de Acesur situada en Tarancón 
(Cuenca) y cuya actividad se centra en la 
molturación y extracción de aceites proce-
dentes de semillas oleaginosas, principal-
mente girasol en sus dos variedades linoleico 
y alto-oleico, ha sustituido el consumo de gas 
natural por biomasa del olivar como fuente 
de energía térmica en sus procesos. Esto ha 
sido posible tras la puesta en funcionamien-
to el pasado mes de mayo de una caldera de 

producción de vapor que usa como energía 
primaria ese combustible, de modo que ha 
eliminado el uso de fuentes de alimentación 
energética no renovables.

La puesta en marcha de esta caldera ha su-
puesto una inversión cercana a los 2,73 millo-
nes de euros, además de un nuevo hito para 
Acesur en su hoja de ruta hacia la descarbo-
nización, con una estimación de reducción 
de emisiones de gases efecto invernadero 
en 6.931 t./CO2eq/año.

Además, según ha precisado la compa-
ñía, se redunda en la economía circular del 
proceso, ya que la caldera se alimenta con 

biomasa, que es un subproducto que se con-
sigue en el proceso de obtención del aceite 
de oliva y que Acesur valoriza en otros de sus 
centros de trabajo.

Acesur ha contado con Sincal como socio 
en la puesta en marcha de la caldera de 
biomasa, con una potencia de 7,11 MW para 
producir vapor sustituyendo el consumo de 
23.659 MWh/año de energía fósil (gas natu-
ral) por energía verde, como es la generada 
mediante el uso de energía renovable.

La empresa ha resaltado que ya opera de 
forma exitosa con caldera de biomasa en el 
centro industrial de Vilches (Jaén).

La planta de Acesur en Tarancón (Cuenca)
sustituye el consumo de gas por biomasa
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A C T U A L I D A D  -  P a c k a g i n g

En concreto, La Terreta -cuya autora es 
Lorena Salas, estudiante de la Escola d’Art 
i Superior de Disseny de València (EASD 
València)- es un envase de aceite de oliva de 
200 ml., reciclable y biodegradable, inspira-
do en la forma de los troncos de olivo. Este 
diseño moderno y ergonómico se distingue 
por su relación con el olivo, el aceite y la 
aceitera. Permite rellenar la botella y cuenta 
con un novedoso dosificador para evitar el 
desperdicio, convirtiéndose en un producto 
ideal para el hogar.

El jurado elogió la elegancia y funcionali-
dad del envase, destacando su capacidad 
para comunicar claramente su contenido. 
La ergonomía del diseño, que se adapta per-
fectamente a la mano, y el cómodo formato 
de 200 ml. fueron bien recibidos. Además, la 
propuesta se consideró innovadora por su 
sistema de recolección de la gota y el dosifi-
cador. También mencionó que el producto 
es típico en los hogares españoles, siendo 
una buena idea para tener en casa y rellenar-
la, otorgándole una segunda vida al envase.

Por su parte, Glassoliv -diseñado por Lau-
ra Ramos, estudiante de la Escuela Supe-
rior de Diseño de La Rioja (ESDIR)- es una 
botella para aceite de oliva virgen inspirada 
en la perfumería de lujo. El tapón de vidrio 
simboliza una oliva, mientras que la botella 
verde reciclada representa el aceite. Equi-
pado con un pulverizador, el envase no sólo 
destaca por su diseño elegante, sino que 
también ofrece múltiples usos secundarios 
que prolongan su vida útil.

El jurado apuntó la originalidad y sofisti-
cación del diseño, que ha sabido realzar la 
calidad del aceite de oliva virgen extra, com-
parándolo con un perfume de alto nivel. La 
utilización de un pulverizador como disposi-

tivo de aplicación fue vista como un toque 
innovador que refuerza la idea de lujo y exclu-
sividad, en consonancia con el concepto de 
representar un perfume. A su vez, señaló que 
el formato es interesante para regalo por su 
representatividad del producto que alberga.

El primer premio del concurso ha recaído 
en TOMAGROW, de Ferran Delgado y Max 
Puig, estudiantes de la Escola Politècnica 
Superior d’Enginyeria de Vilanova i la Gel-
trú (EPSEVG). Se trata de un proyecto que 
combina innovación, funcionalidad y soste-
nibilidad en un único envase de vidrio, dise-
ñado en forma de tomate de pera para evo-
car el ingrediente principal del gazpacho, 
resultando no sólo visualmente atractivo, 
sino también ecológico.

También ha recibido un accésit Le Curdé, 
de Carlos Noguera, estudiante de la Univer-
sidad Antonio de Nebrija, que presentó una 
botella apilable que mantiene la esencia de 
lujo asociada a un licor de alta calidad.

El Master Glass Design Contest es una ini-
ciativa de Vidrala para fomentar la creación 
de envases innovadores y sostenibles. Este 
certamen tam-
bién tiene co-
mo objetivo dar 
visibilidad al ta-
lento joven pro-
porcionando a 
los estudiantes 
una plataforma 
para mostrar 
su creatividad y 
habilidades an-
te expertos de 
la industria. El 
concurso, orga-
nizado en cola-

boración con la Universidad de Deusto y EIDE, 
la Asociación de Diseño Vasco, premia a los 
ganadores con un viaje al Salón del Mueble 
durante la Design Week de Milán.

En la fase final del concurso, diez finalis-
tas presentaron y defendieron sus proyec-
tos ante un jurado compuesto por profesio-
nales del sector, representantes de Vidrala, 
la Facultad de Ingeniería de la Universidad 
de Deusto y miembros de EIDE. Los crite-
rios de evaluación de los proyectos finalis-
tas ponen el foco en conceptos como la 
innovación, la funcionalidad, la viabilidad y 
la sostenibilidad de los mismos.

El jurado de esta edición ha estado formado 
por Ainhoa Martín, presidenta de la Confedera-
ción de Escuelas de Artes Plásticas y Diseño de 
España; Josyane Franc, asesora de redes inter-
nacionales de diseño y Embajadora de la Cité 
du Design and Saint-Étienne School of Art and 
Design (ESADSE); Angélica Barco, presidenta 
de EIDE y directora de Angélica Barco Studio; 
Marcelo Leslabay, profesor de Diseño de la Uni-
versidad de Deusto; y Asier Etxebarría, director 
de Diseño y Producto del Grupo Vidrala.

Los proyectos para aceite de oliva La Terreta y 
Glassoliv, reconocidos en el

IX Master Glass Design Contest de Vidrala
Vidrala ha comunicado los ganadores de la novena edición del Master Glass Design Contest, cuyo objetivo es fomentar la creatividad 
y la innovación de estudiantes de Diseño Industrial, Diseño Gráfico, Ingenierías, Artes Gráficas y otras disciplinas afines en España y 
Portugal. Este año han sido reconocidos con sendos accésits los proyectos La Terreta y Glassoliv, dos envases para aceite de oliva.
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Fernández-Pacheco ha subrayado que 
con esta Estrategia “se prevé afrontar los 
retos de futuro con más innovación, más 
digitalización y economía circular, y seguir 
poniendo el foco en la importancia del rele-
vo generacional en el campo”.

El consejero ha hecho hincapié en la resilien-
cia de un sector que se está viendo especial-
mente afectado por la sequía y por los eleva-
dos costes de producción que trajo consigo 
la guerra en Ucrania, y que se ha traducido 
en precios muy elevados en los lineales de los 
supermercados. Al respecto, Fernández-Pa-
checo ha resaltado lo “bien que habría venido 
durante el último año y medio la rebaja del IVA 
que comienza a aplicar el 1 de julio el Ministerio 
y que hemos demandado tantas veces junto al 
sector desde la Consejería de Agricultura”.

Por otra parte, el responsable de Agricul-
tura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la 
Junta de Andalucía ha indicado que “aun-
que Andalucía sigue en sequía, la mayor 
disponibilidad hídrica en algunas zonas ha 
posibilitado un incremento del valor de las 
exportaciones de aceite de oliva en un 84% 
de enero a abril, respecto al mismo período 

de 2023, hasta los 1.623 millones de euros; y 
en torno al 25% en el caso de la aceituna de 
mesa, hasta los 209 millones de euros”.

Fernández-Pacheco ha recordado el in-
cremento en 150,6 millones de euros de las 
ayudas agroambientales -que tienen como 
principal beneficiario al olivar ecológico- y 
ha avanzado que desde la Consejería se 
está preparando ya una línea específica 
para la modernización del olivar con el foco 
puesto en la eficiencia y nueva maquinaria.

Planes hidrológicos
Finalmente, el consejero de Agricultura 

ha agradecido a Dcoop su apuesta por las 
infraestructuras hidráulicas con su pro-
puesta para la elaboración de un proyecto 
para el aumento de la disponibilidad hí-
drica para sus olivareros malagueños y de 
puntos de Córdoba, Granada y Sevilla con 
aguas regeneradas a través de una autovía 
del agua desde la Estación Depuradora de 
Aguas Residuales (EDAR) Guadalhorce de 
la ciudad de Málaga.

Fernández-Pacheco ha anunciado que 
“muy pronto va a comenzar la revisión 
de los Planes Hidrológicos de nuestras 
cuencas intracomunitarias andaluzas con 
vistas al siguiente período, comprendido 
entre los años 2028 y 2033”. El consejero 
ha explicado que “es ahí donde se podrían 
contemplar nuevas actuaciones en la zona 
como ésta”.

El consejero de Agricultura ha estado 
acompañado en la visita por la vicecon-
sejera de Agricultura, Pesca, Agua y De-
sarrollo Rural, Consolación Vera; la direc-
tora general de Industrias, Innovación y 
Calidad Alimentaria, Cristina de Toro; y 
el alcalde de Antequera, Manuel Jesús 

Barón. Por parte de la 
cooperativa han guiado 
la visita, entre otros, el 
presidente de Dcoop, An-
tonio Luque; y el director 
general del Grupo, Rafael 
Sánchez de Puerta.

Fernández-Pacheco 
ha conocido de primera 
mano el trabajo de esta 
cooperativa agroalimen-
taria y ha asegurado 
que “es un orgullo que 
tenga su sede en el co-
razón de Andalucía”.

La I Estrategia Andaluza para el Sector del Olivar, 
un “revulsivo” para mejorar la competitividad

y reforzar el liderazgo
El consejero de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural, Ramón Fernández-Pacheco, ha visitado las instalaciones centrales de 
Dcoop en Antequera (Málaga), donde ha puesto en valor la I Estrategia Andaluza para el Sector del Olivar, la nueva herramienta que 
está ultimando la Consejería para incrementar la competitividad y reforzar el liderazgo oleícola de la Comunidad Autónoma.

A C T U A L I D A D  -  A n d a l u c í a 
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En Córdoba, la UCO ha analizado la cadena 
de valor del jamón ibérico con la DOP Los 
Pedroches en Sierra Morena; y el Grupo de 
Desarrollo Rural ADEGUA, la del olivar de 
montaña en las Sierras Subbéticas.

La jornada contó con la participación de 
Andrés Lorite, vicepresidente primero de 
la Diputación de Córdoba, quien se refirió 
a la pertinencia de este proyecto europeo 
sobre resiliencia y sostenibilidad ambiental, 
económica y social de las zonas montañosas, 
contando Córdoba con las Sierras Subbéti-
cas y Sierra Morena, que albergan sectores 
productivos claves como el jamón ibérico 
con DOP y el olivar de montaña.

El rector de la UCO, Manuel Torralbo, resaltó 
la riqueza de información que aporta el trabajo 
colaborativo multiactor del proyecto MOVING 
en las zonas montañosas, que se enfrentan a 
retos como la despoblación o el cambio climá-
tico, entre otros. En su intervención, animó al 
equipo investigador de MOVING a seguir tra-
bajando para diseñar e influir en las políticas de 
financiación europea más allá de 2027 de modo 
que recoja las necesidades de estos territorios.

Por su parte, María del Mar Delgado Serra-
no, catedrática de Economía, Sociología y Po-
líticas Agrarias y coordinadora del proyecto, 
explicó que MOVING ha reunido a más de 100 
investigadores en 23 equipos regionales, quie-
nes han usado las mismas metodologías para 
obtener datos y extraer conclusiones acerca de 
los retos de las zonas montañosas, pero, ante 
todo, sobre sus oportunidades. Para ello, se ha 
involucrado a más de 1.000 actores locales y 
más de 500 jóvenes de los territorios de mon-
taña europeos. Uno de los resultados finales 
del proyecto ha sido una hoja de ruta sobre la 
nueva generación de políticas que necesitan las 
montañas europeas presentada a la Comisión 
Europea y al resto de niveles de toma de deci-
siones políticas.

En septiembre de 2020, la Universidad de 
Córdoba asumió el reto de coordinar el pro-
yecto MOVING (MOuntain Valorisation through 
INterconnectedness and Green growth) financia-
do por Horizonte 2020. Desde un principio, fue 
diseñado como un esfuerzo participativo con 
actores locales para investigar y proponer so-
luciones -tanto de política pública como a nivel 
local- frente a los grandes retos que afrontan 
las principales áreas de montaña de Europa: ser 
resilientes y mantener su viabilidad económica, 
así como garantizar su sostenibilidad social y 
ambiental para las generaciones futuras.

Después de cuatro años, el proyecto llega 
a su fin y se han organizado varias sesiones 
a distintos niveles para presentar los resul-
tados. Los días 13 y 14 de junio tuvo lugar 
una Conferencia de Políticas en Bruselas a la 
que asistieron más de 80 representantes de 
las instituciones comunitarias como el Par-
lamento Europeo, la Comisión Europea, el 
Comité Económico y Social, el Comité de las 
Regiones o el Joint Research Center. En ella 
se analizaron las ocho estrategias que con-
forman la hoja de ruta para la resiliencia y 
la sostenibilidad de las montañas europeas: 
implementar una mejor gobernanza y re-
gulación; equilibrar la integridad ecológica 
y el bienestar social; fomentar la cohesión 
y la capacidad de influencia mediante la 
colaboración y el trabajo en red; desarro-
llar capacidades (incluida la capacidad de 
acción) a través de la mejora de las com-
petencias, el conocimiento y la innovación; 
garantizar la vida en las montañas a través 
de empleos de calidad e ingresos estables 
para todos; promover los productos de cali-
dad; mantener un uso sostenible del capital 
territorial local (social, cultural y ambiental) 
sin sobreexplotación ni riesgo de deterioro; 
y mejorar la capacidad de mitigación y/o 
adaptación a circunstancias ambientales y 

sociales variables, incluyendo la resiliencia 
frente a perturbaciones inesperadas.

Los asistentes a esta reunión valoraron muy 
positivamente estas estrategias, además de 
la oportunidad que ofrecen, ya que a partir de 
finales de verano comenzará la discusión de 
los marcos políticos y financieros que regirán la 
Unión Europea a partir de 2027.

Un segundo evento tuvo lugar en el CICAP (Po-
zoblanco) el 25 de junio. Este encuentro estuvo 
dedicado a compartir con los actores locales que 
han formado parte en el desarrollo del proyecto 
los resultados obtenidos del análisis de la cadena de 
valor del jamón ibérico con DOP en Sierra Morena.

Finalmente, el 26 de junio se presentaron en 
la Diputación Provincial de Córdoba tanto los 
resultados del proyecto como la hoja de ruta a 
representantes políticos de esta provincia. En 
el evento tuvo lugar un diálogo multinivel mo-
derado por la investigadora María Alonso en el 
que participaron Antonio Posadas, secretario 
general de Investigación e Innovación de la 
Junta de Andalucía; Juan Andrés Gutiérrez, pre-
sidente de EUROMONTANA; Francisca García, 
secretaria general de la DOP Priego de Córdo-
ba y productora de AOVE; y Antonio Fernán-
dez Ranchal, ingeniero agrónomo y ganadero 
de ibérico en Los Pedroches.

Los asistentes analizaron los retos de las 
áreas de montaña y sus necesidades en cuanto 
a políticas, coincidiendo en la necesidad de 
políticas específicas para estos territorios que 
reconozcan sus singularidades y dificultades 
y pongan en valor la enorme aportación que 
hacen en servicios ecosistémicos, productos de 
calidad y bienes públicos como paisaje, cose-
cha de agua o aire puro.

Una hoja de ruta para la resiliencia
y la sostenibilidad del olivar de montaña

El Salón de Plenos de la Diputación de Córdoba acogió el pasado 26 de junio la presentación de las principales conclusiones del proyec-
to europeo de investigación H2020 MOVING, una hoja de ruta para la resiliencia y la sostenibilidad de las sierras de Córdoba. MOVING, 
a través de sus más de 20 socios europeos, ha trabajado en 23 zonas de montaña de Europa analizando la contribución a la resiliencia y la 
sostenibilidad de las cadenas de valor más significativas existentes en estas zonas, según informó la Universidad de Córdoba (UCO).

A C T U A L I D A D   -  O l i v a r  d e  m o n t a ñ a
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Un estudio llevado a cabo por la línea 
de alimentación animal del Centro de In-
vestigación y Tecnología Animal (CITA) del 
IVIA en Segorbe (Castellón), y publicado 
recientemente en la revista Frontiers in 
Microbiology, revela que la inclusión de 
subproductos de la producción de aceite 
de oliva en piensos para porcino mejora 
la salud intestinal de los animales a través 
de cambios en la microbiota intestinal y su 
patrón de fermentación.

Este trabajo se ha realizado en colabo-
ración con investigadores de la Fundación 
Fisabio, la Universitat Politècnica de Valèn-
cia, la Universidad Politécnica de Madrid 
y el Centro de Citricultura y Producción 
Vegetal del IVIA.

Según recoge el IVIA en su página web, 
estudios previos en el grupo indican que, 
en concreto, el orujo de aceituna deshidra-
tado es un subproducto apto para ser in-
corporado en piensos de porcino de cebo 
a niveles moderados (10-12%). Sin embar-
go, este reciente estudio demuestra que, 
además de ser una fuente de nutrientes 
capaz de sustituir parte de los cereales en 
los piensos, estos subproductos tienen la 
capacidad de modular la microbiota hacia 
un perfil más favorable en términos de 
salud intestinal.

En este estudio, los animales alimenta-
dos con orujo de aceituna mostraron una 
mayor abundancia de bacterias del Phylum 
Plactomycetota, del género Allisonella y 
de un género no identificado de la fami-
lia Eggerthellaceae. Estos cambios a nivel 

microbiológico derivaron en una mayor 
concentración de ácidos grasos de cadena 
corta (ácido acético, butírico, caproico y 
heptanoico) provenientes de la fermenta-
ción de los nutrientes por estas bacterias 
en el intestino. Ambos, el cambio en el 
perfil microbiológico y la mayor concen-
tración de ácidos grasos de cadena corta, 
están relacionados con una mejor salud 
intestinal con efectos positivos sobre la 
respuesta inflamatoria y la morfología in-
testinal de los animales.

El elevado contenido en fibra insoluble 
y biocompuestos como los compuestos 
fenólicos de estos subproductos pueden 
ser la causa de estos efectos, según ha 
precisado este organismo. Por un lado, 
es conocido que la fibra insoluble ejer-
ce un efecto prebiótico a nivel intestinal, 
promoviendo el crecimiento de bacterias 
beneficiosas; y, por otro, los compuestos 
fenólicos tienen un reconocido efecto an-
tioxidante y antimicrobiano. Además, este 

estudio identifica poblaciones bacterianas 
específicas que podrían asociarse con una 
mejora del aprovechamiento de la energía 
de la dieta por parte de los animales.

En conclusión, los subproductos agroin-
dustriales como el orujo de aceituna en los 
piensos de porcino no son sólo una fuente 
de nutrientes ya que, debido a su compo-
sición, éstos pueden comportarse como 
ingredientes funcionales con un elevado 
potencial para mejorar la salud intestinal 
de los animales. A su juicio, se trata de un 
ejemplo más de los beneficios de aplicar la 
economía circular en ganadería.

Este trabajo ha sido financiado por el 
Ministerio de Ciencia e Innovación (Pro-
yecto RTI-2018-095246-B-C22) y por el 
proyecto del IVIA AgroAlimVal (52201), 
cofinanciado por la Unión Europea a tra-
vés del programa FEDER 2021-2027 para la 
Comunidad Valenciana.

Los principales resultados de este es-
tudio pueden consultarse en ReDIVIA, el 
repositorio institucional del IVIA.

A C T U A L I D A D  -  S u b p r o d u c t o s

La inclusión de subproductos de
aceite de oliva en piensos para porcino mejora

la salud intestinal de los animales
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A C T U A L I D A D  -  D O P s

Pedro Julián 
Gómez Bueno, 
nuevo presidente 
de la DOP Sierra 
de Segura

El Consejo Regulador de la Denominación de 
Origen Protegida Sierra de Segura cuenta des-
de el pasado 13 de junio con un nuevo presiden-
te, vicepresidente y nuevo Pleno, su máximo 
órgano de gobierno. El nuevo presidente es 
Pedro Julián Gómez Bueno, muy vinculado al 
cooperativismo de Puente de Génave.

Gómez formó parte de la Junta directiva de la 
cooperativa San Isidro desde 1982, así como de la 
SCA La Vicaría, entidad resultante de la fusión de 
la anterior, radicada en la misma localidad y que 
se dedica a la elaboración tanto de aceites de oliva 
vírgenes extra convencionales como ecológicos. 
Precisamente, en representación de la entidad 
anteriormente mencionada ha ejercido de vocal 
del Consejo Regulador desde principios de este 
siglo, pasando ahora a ser el presidente.

Gómez Bueno sucede a Ángel Sánchez, 
presidente desde 2005, que ocupará a partir 
de ahora el cargo de vicepresidente. Sánchez  
también figura en el Pleno como vocal en re-
presentación de Aceites El Carrascal, de Torres 
de Albanchez.

Tras el procedimiento electoral que se viene 
desarrollando desde el mes de febrero, el nue-
vo Pleno -que tendrá un mandato de cuatro 
años- está formado por 16 vocales en repre-
sentación de almazaras y envasadoras inscritas 
en esta DOP, y cuenta además con un repre-
sentante de la Consejería de Agricultura en la 
figura del actual director de la Oficina Comarcal 
de Beas de Segura, Domingo Martín. 

El proceso electoral desarrollado ha contado 
con una Junta Electoral constituida por una 
representación de la Delegación de Agricultura 
y las organizaciones Asaja, COAG, Cooperativas 
Agro-alimentarias e Infaoliva.

Este Consejo Regulador forma parte como 
Patrono, junto con el resto de consejos regu-
ladores oleícolas de la provincia, de la Funda-
ción Certioleo. 

Gregorio Gómez 
López continuará 
al frente de la 
DOP Montes
de Toledo

La Fundación del Consejo Regulador de la 
Denominación de Origen Protegida Montes de 
Toledo ha renovado los cargos de su Patronato 
por un nuevo período de cuatro años. En una 
reunión celebrada en la localidad toledana de 
Mora se ha decidido por unanimidad la conti-
nuidad de Gregorio Gómez López, presidente 
del grupo cooperativo Oleotoledo, al frente de 
la entidad.

La vicepresidencia la ocupará Mª Teresa Ca-
beza Rodríguez, en representación de la enti-
dad Mora Industrial, S.A. (Morainsa); seguida 
de los patronos inscritos en el censo de oliva-
reros: Andrés Gómez Mora, José Luis Serrano 
Martín, Antonio Fernández Sánchez y Laura 
Maestro Cabeza, en representación de Envero 
SAT (Mora, Toledo).

Además, los puestos de patronos se comple-
tan con los almazareros Rufino García Quirós, 
presidente de Oleoquirós (Mascaraque, Tole-
do), y Jesús Julián Casanova Fernández-Bravo, 
presidente de la Cooperativa El Progreso (Villa-
rrubia de los Ojos, Ciudad Real); así como con 
los envasadores Javier Rubio Aragonés, repre-
sentante de Aceites Toledo, y Samuel Gómez 
Mariblanca, de Aceites Malagón. La Fundación 
Consejo Regulador de la Denominación de 
Origen Protegida Montes de Toledo es el orga-
nismo de control reconocido para los aceites 
variedad cornicabra amparados por esta DOP. 
En ella se encuentran representados cerca de 
10.000 agricultores y 31 empresas productoras 
y envasadoras de aceite de oliva de las provin-
cias de Toledo y Ciudad Real.

La entidad ha destacado que “se trata del 
primer Consejo Regulador español que ha ob-
tenido la acreditación de la Entidad Nacional 
de Acreditación (ENAC) para la certificación del 
producto amparado, pudiendo garantizar gra-
cias a ello la competencia técnica, independen-
cia e imparcialidad requeridas por la norma”.

Salvador 
Contreras, 
reelegido 
presidente en la 
DOP Sierra Mágina

Salvador Contreras inicia su tercer mandato 
como presidente de la Denominación de Ori-
gen Protegida Sierra Mágina tras su reelección 
por el nuevo Pleno del Consejo Regulador. Los 
miembros de este pleno, el máximo órgano de 
gobierno de la entidad oleícola, han tomado 
posesión tras el proceso electoral celebrado en 
el seno de la DOP de acuerdo a lo establecido 
en la normativa de la Junta de Andalucía.

Los 12 nuevos vocales son, por parte del sec-
tor productor, José Rubio Santoyo, Monva S.L., 
Antonio Godino Lendínez, Juan Muñoz Fernán-
dez, Fernando Valenzuela Fuentes y Hermoso 
Cristóbal CB; mientras que por parte del sector 
elaborador-envasador figuran representantes 
de la SCA Bedmarense, la SCA Santísimo Cristo 
de la Misericordia, la SCA San Isidro Labrador, 
Unión Oleícola Cambil, la SCA Nuestra Señora de 
los Remedios y la SCA Santa Isabel. Cada uno de 
estos cargos cuenta con un suplente.

Este pleno, que se ha elegido tras el manda-
to de cuatro años del anterior, ha reelegido a 
Salvador Contreras como presidente y ha deci-
dido que la SCA Santa Isabel de Torres, con su 
presidente Juan Carrasco como representante, 
ocupe la vicepresidencia.

Salvador Contreras, natural de Albanchez de 
Mágina, accedió a la presidencia del Consejo Re-
gulador en 2016, sucediendo a Rafael de la Cruz, 
quien ocupó 21 años dicho cargo. 

Contreras ha agradecido a los nuevos vocales 
su confianza y ha manifestado su objetivo de per-
severar en la puesta en valor del trabajo de los oli-
vareros/as, cooperativas, almazaras, envasadoras y 
técnicos de la DOP a través de los aceites calificados 
por la entidad. “Estoy convencido -afirmó- que sólo 
con el reconocimiento continuado de la calidad 
diferenciada de nuestros aceites podemos hacer 
rentable nuestro olivar y la continuidad de nuestro 
modo de producción sostenible y respetuoso con 
nuestro privilegiado entorno medioambiental”.
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A C T U A L I D A D  -  E n t r e v i s t a

¿Qué acciones o actividades tenéis previstas a 
corto y medio plazo?
La asociación facilitará a sus socios una serie de 
servicios para ayudarlos a la mejora de la eficien-
cia, competitividad y sostenibilidad de sus explota-
ciones. Ya en las primeras reuniones hemos visto 
cómo el intercambio de conocimiento entre los 
socios es fructífero y muy valioso; hemos venido 
a ayudarnos entre todos. Además, está previsto 
promover acciones formativas y proyectos de 
innovación e investigación colaborativos con las 
principales instituciones científicas y universida-
des. Igualmente, llevaremos a cabo acciones de 
comunicación para poner en valor el aceite de 
oliva virgen extra y jugar el mencionado papel de 
interlocutores con otros actores del sector.

Háganos una radiografía del olivar en seto en 
España y Portugal en la actualidad…
El olivar en seto es una opción de cultivo com-
plementaria al resto de sistemas de cultivo del 
olivar. En España representa entre el 6 y 7% de la 
superficie cultivada de olivar y entre el 11 y 12% de 
la producción nacional de aceite, unas 160.000 
toneladas de aceite al año en 175.000 hectáreas. 
Por su parte, en Portugal representa el 75% de la 
producción nacional de aceite, con 110.000 tone-
ladas de aceite provenientes de 70.000 hectáreas, 
principalmente en el Alentejo. Más allá de estos 
datos, el olivar que se planta hoy por hoy es en 
seto, lo que indica que la tendencia hacia el futuro 
habla de un importante crecimiento.

¿Cuáles son los principales retos a los que tiene 
que hacer frente el olivar en seto?
Los retos, en gran medida, son los mismos 
que los demás sistemas de cultivo del olivar, 
pero también hay cuestiones singulares que 
nos afectan especialmente. Por ejemplo, có-
mo ser eficientes en los procesos de tecnifi-
cación integral de las explotaciones, aprove-
chando la digitalización y la Inteligencia Artifi-

cial (Agro 4.0), o el desarrollo y la revolución 
genética de las nuevas variedades, algo que 
ha de estar fundamentado en el conocimien-
to científico e innovador. En este sentido, Oli-
vérica ayudará a sus asociados a abordarlos.

¿Cuáles son las principales ventajas de implan-
tar este modelo?
Hay algo que no debemos olvidar y es que este 
cultivo, sea tradicional o en alta densidad, tiene co-
mo resultado un producto sin parangón: el aceite 
de oliva virgen extra, de una calidad altísima y con 
unas cualidades organolépticas y saludables inme-
jorables. Se trata de un magnífico punto de partida: 
entender que trabajamos para llevar al mercado un 
zumo de aceituna excelente que tiene unas poten-
cialidades enormes. Cabe recordar que el aceite de 
oliva supone tan sólo el 2% de las grasas vegetales 
que se consumen en el mundo, por lo que existe 
mucho margen de crecimiento. A nuestro juicio, 
las ventajas de implantar este modelo son muchas: 
permite adaptar el cultivo al cambio climático con 
la selección de variedades; hace un uso eficiente de 
los recursos (suelo, agua, energía, etc.); consigue 
obtener un mayor porcentaje de aceite de oliva 
virgen extra; garantiza una estabilidad en la produc-
ción, lo que ayudaría a amortiguar las oscilaciones 
en los precios que no benefician a nadie; y algo 
vital, como es favorecer un relevo generacional al 
ofrecer puestos de trabajo cualificados a jóvenes 
agricultores y técnicos del siglo XXI.

¿Qué rentabilidad ofrece frente al resto de siste-
mas de plantación?
La rentabilidad la marca el precio de mercado del 
aceite de oliva. Si bien es un sistema altamente efi-
ciente, es una opción más que ofrece la paleta de 
densidades de plantación del olivar. Un olivar en seto 
no puede plantarse en cualquier finca, como factor 
limitante principal tiene unas necesidades específicas 
de pendiente máxima. Dicho esto, los números son 
parecidos a los de un olivar intensivo y su mayor 

eficiencia se alcanza en la mecanización de la recolec-
ción. La falta de personal es un gran problema que 
sufre todo el campo en la Península ibérica, sea cual 
sea el cultivo, y en fincas de gran superficie puede 
suponer un cuello de botella para su gestión; de 
hecho, hay agricultores de intensivo que se están 
transformando al seto por esta limitación.

Igualmente, desde un punto de vista de 
mercado, el sector al completo debe empujar 
para conseguir un aumento del consumo de 
aceite de oliva, lo que ayudará a equilibrar la 
oferta y la demanda, especialmente cuando 
tengamos grandes cosechas. Es decir, existen 
muchas posibilidades de crecimiento.

¿Qué solución vislumbra para las miles de hec-
táreas de olivar tradicional -en algunos casos de 
montaña, imposible de reconvertir- de provin-
cias como Jaén, cuyo nivel de rentabilidad está 
en riesgo ante la irrupción del olivar en seto?
El olivar de montaña tiene unas características 
propias que lo convierten en refugio de varieda-
des e icono de un paisaje que todos debemos 
defender y conservar. Hay pueblos enteros que 
viven del olivar de montaña y ese patrimonio ha 
de ser defendido entre todos, dándole el valor 
añadido que tiene y se merece. Esta asociación 
ha venido a sumarse al cultivo del olivo y parti-
cipa de las preocupaciones del resto del sector.

En la última edición de MUNDOLIVAR destacó 
la importancia de dar estabilidad a los precios 
y crear mucha demanda, convirtiendo al aceite 
de oliva en un producto imprescindible en los 
hogares. ¿Cómo se consigue esto?
No es fácil, pero partimos de una certeza, que es 
a la vez una ventaja: tenemos la mejor grasa del 
mundo, la que más beneficios aporta a la salud, 
desde su composición de ácidos grasos y vitami-
na E, además de los antioxidantes naturales que 
posee. No hay otra que aporte tanto y, además, 
tenga un rol tan versátil en la cocina.

Gregorio Álvarez, presidente de Olivérica: 
“En el sector cabe una nueva mirada de futuro 

para transformarse y seguir siendo competitivo”
A principios del pasado mes de junio se presentaba Olivérica, la Asociación Ibérica de Olivar en Seto, que nace para cohesionar y unir a los 
agricultores de olivar de alta densidad de España y Portugal. En esta entrevista con Mercacei, su presidente, Gregorio Álvarez, detalla, entre 
otros asuntos, los objetivos de la entidad, las actividades previstas y los retos a los que tiene que hacer frente el olivar en seto. 
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C O M P R A - V E N T A

SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para 

la zona de Jaén/Granada para empresa en 
expansión dedicada a la integración de líneas 

completas de embotellado y envasado -así 
como de maquinaria de final de línea- para los 

sectores de alimentación, bebidas, química, 
farmacia y cosmética.

 Se requiere ser autonomo o con 
empresa propia. 

Teléfono: 661 500 154

SE VENDEN
Depósitos usados de acero inoxidable para aceite 

de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE VENDE

Laboratorio completo compuesto de medidor de 

grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-

zador de muestras con accesorios accesorios. En 

perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.

Más información: 618 753 164  (Pilar)

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de 

almazara para integrarse en el equipo de molino.

Trabajo para todo el año, incorporación 

immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator. 

Mínima experiencia 5 años en puesto similar.

Más información: 630 825 235 SE VENDE

Mayor exposición de maquinaria usada de 

Andalucía para patios de recepción de aceitunas 

(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras, 

pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamaños.

Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

VENDEMOS

Decánters y centrífugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de  funcionamiento.

Más información: 639 662 170

VENDEMOS

Decánters usados de distintas marcas en buen 
estado de funcionamiento.

Más información: 630 900 805

SE VENDE

 Autelec MG 707 revisada por la casa con todos 
sus accesorios, un filtro ecológico de filtración 
directa de ZENITRAM FE-1500 prácticamente 

nuevo y un filtro de papel.  

Más información: 958 463 046

 

SE VENDEN

Decánters de 2º uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE BUSCA
 Empresa productora de AOVE busca comerciales 
multiproductos que visite sector Horeca: restau-
rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados. 
Se ofrece formación, muestrario y herramientas 

para la formalización de los pedidos.

Más información: info@sagazextra.com

La Federación Española de Industrias de 
Alimentación y Bebidas (FIAB), conjunta-
mente con el Ministerio de Agricultura, Pes-
ca y Alimentación (MAPA), ha convocado 
el pabellón agrupado español en la feria 
Winter Fancy Food, que tendrá lugar en 
Las Vegas Convention Center del 19 al 21 de 
enero de 2025.

Se trata de una de las ferias más impor-
tantes y de mayores dimensiones del sector 
gourmet en EEUU, organizada por Specialty 
Food Association (SFA). En su anterior edi-
ción exhibió miles de productos de más de 
1.200 fabricantes nacionales e internaciona-
les de alimentos gourmet. También incluyó 
una gran variedad de eventos formativos y 
de networking.

Asimismo, esta muestra constituye una 
oportunidad única para introducir los pro-

ductos agroalimentarios de alta calidad 
-entre ellos el AOVE- en el mercado es-
tadounidense. Así, cada año acuden pro-
ductores de aceite de oliva virgen extra 
español que muestran su oferta en esta 
gran cita internacional. Entre sus visitantes 
destacan minoristas, distribuidores y ma-
yoristas, representantes del canal Horeca, 
fabricantes y servicios empresariales (em-
presas de embalaje, brokers…).Además de 
las empresas del sector, el pabellón agru-
pado español también acoge un espacio 
gastronómico en el marco de la campaña 
#SpainFoodNation, que impulsa el MAPA 
e ICEX España Exportación e Inversiones.

FIAB ha destacado que EEUU se mantiene 
como el quinto socio comercial de España 
a nivel global -por detrás de Alemania- y es 
el primer socio extracomunitario por delan-

te de China. Las exportaciones españolas al 
país norteamericano alcanzaron los 2.747 
millones de euros en 2023; y, en el período 
comprendido entre enero y marzo de 2024, 
han ascendido a 800 millones de euros, lo 
que supone un 15% más respecto al mismo 
período del año anterior.

En cuanto a productos/sectores en rela-
ción a su código CNAE, los más destacados 
en 2023 fueron los aceites y grasas vegetales 
y animales (818 millones de euros), conservas 
hortofrutícolas (461 millones de euros) y vi-
nos (312 millones de euros).

La entidad ha resaltado que el mercado 
estadounidense muestra una demanda espe-
cífica y creciente por el producto español y la 
Marca España, no sólo en los productos más 
tradicionales, sino también en otros novedo-
sos y especializados.

C o n v o c a t o r i a s
FIAB convoca el pabellón agrupado español

en la feria Winter Fancy Food 2025

SE BUSCA
Inversor para almazara-distribuidora en zona Extremadura

Empresa mediana de distribución con marcas muy posicionadas en el sector gourmet de aceites y vinagres premium y amplia cartera 
de clientes tanto mercado nacional cono internacional busca inversor.

Trato directo. Contacto: María 689 005 765



A G E N D A

Está pasando...

Calendario de F e r i a s 
y  E v e n t o s

e n  2 0 2 4

Más información sobre los próximos 
eventos del sector oleícola y olivarero en:

www.mercacei.com

www.mercacei.com,
una nueva forma

de comunicar
¡Más de 70.000.000 

de visitas al año!

¦Julio 
F	 Del 23 al 26 de julio
	 FOOD AND HOTEL INDONESIA
	 Jakarta (Indonesia)
	 www.foodhospitalityindonesia.com

¦Agosto 
F	 Del 8 al 10 de agosto
	 VIETFOOD AND BEVERAGE
	 Ho Chi Minh City (Vietnam)
	 www.hcm.foodexvietnam.com/en

¦Septiembre 
F	 Del 2 al 5 de septiembre
	 FINE FOOD AUSTRALIA
	 Melbourne (Australia)
	 www.finefoodaustralia.com.au

F	 Del 2 al 8 de septiembre
	 ARGOLIVA
	 San Juan (Argentina)
	 www.argoliva.com.ar

F	 Del 3 al 6 de septiembre
	 WORLD FOOD ISTANBUL
	 Estambul (Turquía)
	 www.worldfood-istanbul.com/home

F	 Del 5 al 5 de septiembre
	 CONFERENCIA INTERNACIONAL 		
	 SOBRE SOSTENIBILIDAD DEL OLIVO
	 California (EEUU)
	 olivesustainabilityconference.sf.ucdavis.edu

F	 Del 10 al 11 de septiembre
	 SPECIALITY AND FINE FOOD FAIR
	 Londres (Reino Unido)
	 www.specialityandfinefoodfairs.co.uk

F	 Del 11 al 14 de septiembre
	 FERIA DE MAQUINARIA AGRÍCOLA 
	 DE ÚBEDA
	 Úbeda (Jaén)
	 feriamaquinariaubeda@gmail.com
	 www.feriamaquinariaagricolaubeda.com

F	 12 de septiembre
	 XVIII ENCUENTRO DE MAESTROS Y 		
	 RESPONSABLES DE ALMAZARA 		
	 DE GEA	
	 Úbeda (Jaén)
	 www.gea.com/es
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Nace en Madrid SAGRIS, el Salón
de la Agricultura y la Ganadería

IFEMA Madrid, en colaboración con ALAS 
(Alianza por una Agricultura Sostenible) -aso-
ciación que congrega a Asaja, AEAC.SV, COAG, 
FEPEX, UPA y Cooperativas Agro-alimentarias-, 
ha anunciado el lanzamiento de SAGRIS, el Sa-
lón de la Agricultura y la Ganadería, de periodi-
cidad anual, cuya primera edición se celebrará 
en el recinto ferial de la capital del 8 al 10 de 
mayo de 2025.

SAGRIS se ha presentado tras constituirse y 
celebrarse la primera reunión de su comité or-
ganizador en el marco de la jornada sectorial 
“Innovación y talento para el futuro del sector 
agroalimentario”, en la que se ha destacado la 
importancia de esta alianza estratégica por su ca-
pacidad de convocatoria, además de estar orga-
nizada desde y para el propio sector productivo.

El Salón de la Agricultura y la Ganadería nace 
con la vocación de abordar los retos a los que 
se enfrenta el sector, entre ellos implementar 
innovaciones tecnológicas, el cambio climático, 
la sostenibilidad económica, medioambiental y 
social, la estructura del mercado y su competiti-
vidad o cómo solucionar el relevo generacional.

Así, tierra, tecnología y personas serán los tres 
ejes que vertebrarán los contenidos de SAGRIS 
2025, que tiene la misión de concienciar a la 
ciudadanía sobre la importancia de la agricul-
tura y la ganadería para la economía, con una 
contribución al PIB del 2,6% en España y unas 
exportaciones que superaron en 2023 la barrera 
de los 70.000 millones de euros. También persi-
gue sensibilizar a la población sobre las necesi-
dades del mundo rural, para lo que contará con 
una jornada de público general.

Durante su intervención, Daniel Martínez, 
vicepresidente ejecutivo de IFEMA Madrid, ha 
afirmado que “tenemos un propósito muy claro 
como agente dinamizador del comercio, la in-
dustria y los servicios, favoreciendo la generación 
de riqueza y el empleo. Consecuentemente, es 
un privilegio ver crecer nuestra contribución con 
proyectos tan ambiciosos como SAGRIS”.

Por su parte, Juan Ignacio Senovilla, presidente 
de ALAS, ha destacado que “con SAGRIS vamos 
a amplificar nuestra labor de divulgación para 
trasladar a la ciudadanía la responsabilidad que 
tiene la agricultura y la ganadería para la seguri-
dad alimentaria mediante el uso de innovaciones 
basadas en la ciencia que impulsen su competi-
tividad, la conservación del medio ambiente en 
un contexto de cambio climático y el desarrollo 
sostenible del medio rural”.

Finalmente, y en calidad de presidente del co-
mité organizador de SAGRIS, Pedro Barato ha se-
ñalado que ALAS, por sus características, “posee 
una gran capacidad motora para implicar a todo el 
sector agroalimentario, administraciones, entidades, 
empresas y otros colectivos para intercambiar ideas, 
fortalecer vínculos y explorar nuevas vías que nos 
permitan estar más cerca de recuperar la imagen y 
el papel que nos corresponde en la sociedad”.




