Desarrollan un sistema de
prediccion temprana de las
cosechas de olivar para los
municipios de Jaén, Cérdoba
y Granada

pag. 4

Pes Pan

| pais se hunde y es todo por
culpa del aceite de oliva. El

El aceite de oliva espafiol precio del azdicar ha su-

confirma su hegemonia bido un 44,2% desde
en Ecuador 2022, pero “el aceite
pég 5 de oliva es un producto de lu-

jo’; la mantequilla se ha incre-
mentado un 37,7%, pero “el
aceite de oliva es un producto
de Iujo”; las salsas y condimen-
tos cuestan hoy un 33,8% mads,
pero “el aceite de oliva es un pro-
ducto de lujo”... Ahora cobra mas
sentido que nunca aquello que decia
Goebbels acerca de que “una mentira re-
petida mil veces se convierte en verdad”.

El oro liquido de la antigua
Pompeya vuelve a las mesas

pag. 11

El AOVE, un valioso aliado
para un crecimiento sano
desde la primera infancia

pag. 16 Este verano, para los medios generalistas, ha si-
) do el del aceite de oliva como producto gour-
Cooperativas Agro- met. De hecho, la OCU (Organizacién de Consu-

midores y Usuarios) esta tan preocupada por es-
te tema que ha escrito un articulo ofreciendo al
consumidor alternativas a esta grasa, aseguran-
do que “‘si tenemos en cuenta la frecuencia con
la que este alimento es usado en nuestra cocina
y su precio actual, las cuentas, sencillamente, no
salen”. Porque, claramente, pagar un 88% mas
en la factura de la luz -ese fue el aumento de su
precio en 2022-, si que nos equilibra las cuentas
mensuales. O pagar un 40% mds por calentar el
agua de la ducha, que es lo que se incrementd el
gas el dltimo invierno.

Como ya nos hemos acostumbrado a que el acei-
te de oliva sea el comodin de supermercados y
telediarios para justificar todas las desgracias del

alimentarias de Jaén estima
en mas de 1.000 millones de
euros las pérdidas en la
proxima campana de aceite
de oliva
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Una nueva herramienta
puede ayudar a limitar las
poblaciones del insecto
transmisor de la Xylella
en Europa
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SI RECOGES TEMPRANO...
jESTO TE INTERESA!

& cubpabile de tode
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mundo, en el sector no hacemos nada
contra esta campafa de despresti-
gio. ¢Es que nadie se ha plantea-
do si antes el aceite de oliva
era demasiado barato? Por-
que siempre se trata desde
un punto de vista culinario,
pero los tabloides y progra-
mas de televisidn pocas ve-
ces destacan sus infinitas
bondades saludables.
También puede ser que los gi-
gantes de la alimentacién proce-
sada -diez compafifas tienen el mo-
nopolio absoluto de todos los alimentos
envasados que consumimos en el mundo- pre-
sionen mucho para que no se hable de sus incre-
mentos. Porque no veo a nadie en las calles pro-
testando porque los cereales de sus hijos cues-
tan un 12% mas pese a haber reducido el produc-
to de 450 gramos a 375 gramos -;puede haber
una medida mds cutre?-. Eso por no hablar de
que la lista de ingredientes de estos envases son
una via directa a convertirse en adultos con hi-
pertension y diabetes...
Pero no, amigos, el problema reside en el acei-
te de oliva, que estd muy caro. No como la vida
diaria, que estd muy barata, y a la gente le en-
canta pagar un 40% mas por su hipoteca que
hace dos afios.
Deberfamos ponernos un poco mas en alerta o
dentro de nada veremos todos los esfuerzos de los
ultimos 20 afos reducidos a “el aceite de oliva es un
producto de lujo””. Espabilemos de una vez.
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W “Patrocina la Noticia de la Semana”

“¢Has estado de
vacaciones? Estas son las
noticias de interés para el
sector oleicola durante el

mes de agosto”
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Las exportaciones de la

DOP Oli de Mallorca se
incrementaron un 6% en 2022
Las exportaciones de la DOP Oli de Mallorca lo-
graron su maximo histdrico en 2022 desde la crea-
cién de esta entidad, hasta alcanzar los 51.391li-
tros, lo que supuso un 6% mas. El mercado exterior
representd un 16% del volumen de ventas de este
sello de calidad.

El principal mercado exterior para esta DOP es
Alemania, con un 50%; seguido de Suiza (15%) y Ja-
pén (15%). La entidad ha subrayado que es especial-
mente destacable el mercado japonés, puesto que
en 2022 aumentd un 62% respecto al afio anterior.
La DOP informé de que durante el afio 2022 se
comercializaron 330.214 litros de Oli de Mallorca,
alcanzando su maximo histdrico en cuanto a volu-
men de comercializacion.

Estos datos, a su juicio, permiten afirmar la ten-
dencia al alza en cuanto a la comercializacién, con
la excepcidn del afio 2020, que se vio fuertemente
marcado por la pandemia.

El mercado mds destacado de la DOP Oli de
Mallorca fue el de las Islas Baleares, con un 83%

de la comercializacion.
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Uceite de eliva

Precios por las nubes y
escasa operatividad en el mercado

n tan sélo un mes, el aceite de
oliva virgen en origen ha pasado Rosa
delos 7.050 €/t. alos 7.778 €/t., es

decir, un 10% mas. Esto ha creado una situa-

Moliterno

Mélaga
. Ausencia de demanda vy, por ende, de
oferta. El inminente otofio determinara la

préxima campafa en cantidad y calidad,

cidn sin precedentes que frena a un com-
prador que se niega a pagar estos precios,

pero que finalmente acaba realizando ope-

Broker
Aceite de oliva a granel

en funcién de las temperaturas y precipi-
taciones. Por ese motivo, desde media-

dos de julio, las cotizaciones permanecen

raciones puntuales por temor a que las coti-

zaciones -que parecen no encontrar techo-

952603 030

rm@iberiadeaceites.com

en blanco.

sigan incrementandose. .’

berta de Aceites s,

Castilla-La Mancha

Jaén

Escasa oferta y demanda en un mercado que sigue de vacaciones.
La tendencia al alza en todas las cotizaciones no parece tener te-
cho, si bien los precios son meramente orientativos debido a la es-
casa operatividad. Asi, el lampante se establece a 7.300 €/t.; el vir-
gen, a7.600/7.800 €/t.; el virgen extra, a 8.300/8.500 €/t.; y el refina-
do, a7.350 €/t.

Cérdoba

Oferta relajada y corta, y demanda asimilando precios que Unica-
mente se dedica a picotear a los precios actuales. El consumidor
tiene la palabra y habrd que comprobar hasta cudnto es capaz de
pagar. En este sentido, el lampante se establece a 7.250/7.300 €/t.;
el virgen, a 7.800/8.000 €/t.; el virgen extra, a 8.400/8.800 €/t.; y el
refinado, a7.350 €/t.

Sevilla

Escasa oferta y demanda en un mercado con poca operatividad de-
bido a los precios actuales, sin que se atisbe techo en las cotizacio-
nes. En este contexto, el lampante se sitta a 7.200/7.300 €/t.; el vir-
gen, a 7.800/8.000 €/t.; el virgen extra, a 8.400/8.800 €/t.; y el refi-
nado, a 7.350 €/t.

Mayor oferta que demanda en una se-
mana marcada por la escasa operatividad. La prevision de Ilu-
vias en los préximos dias, ademds de suponer un alivio para
el campo, aportard algo mas de estabilidad al mercado y con-
tribuird a mitigar el desfase existente en los precios. En este
sentido, el virgen se establece a 8.000 €/t.; y el virgen extra, a
8.500/8.600 €/t.

Extremadura
Semana de poca oferta y demanda con reducida operatividad. Los
precios se mantienen en niveles muy elevados a la espera de com-
probar cémo se reflejan en las ventas. Asi, el lampante cotiza a
7.100/7.300 €/t.; el virgen, a 7.500/7.800 €/t.; y el virgen extra, a
8.100/8.500 €/t.

Valencia

Precios meramente orientativos ante la falta de operatividad. Los
precios siguen instalados en la locura, frenando al comprador,
que se niega a asumirlos, excepto en el caso de particulares y dis-
tribuidores, que siguen comprando ante el temor real de que las
cotizaciones sigan incrementandose. Por ello, el lampante se es-
tablece a 7.500 €/t.; el virgen, a 7.700 €/t.; el AOVE, a 8.400 €/t.; ¥
el refinado, a 7.600 €/t.
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Desarrollan un sistema de prediccion temprana
de las cosechas de olivar para los municipios de
Jaén, Cordoba y Granada

El Grupo Operativo Predic | estd desarrollando un sistema de prediccién temprana de las cosechas de olivar para los
municipios de Jaén, Cérdoba y Granada. El prototipo permite anticipar, desde finales de marzo, una estimacién de pro-
duccién de aceituna con un indice de precisién de entre el 80 y el 90%.

Seglin ha destacado este Grupo Operati-
vo, la inestabilidad climdtica y la veceria del
olivar, asi como las plagas y enfermedades,
son factores que impactan directamente
en la produccién agraria y que, en cada
campafia, generan incertidumbre a los oli-
vareros, a las cooperativas oleicolas y a las
almazaras.

En concreto, con un innovador sistema
tecnoldgico que esta desarrollando el Grupo
Operativo Predic |, de funcionamiento similar
al Sigpac y acceso libre, se pretende obtener
una prediccién temprana de la cosecha del
olivar, lo que posibilita, a su juicio, adoptar las
decisiones estratégicas correctas y optimizar
los recursos en todas las fases del cultivo y en
la comercializacién del aceite de oliva.

Este consorcio -conformado por Citoliva,
Cetemet, Cooperativas Agro-alimentarias
de Andalucia, Nutesca y la Universidad de
Jaén- estd desarrollando un prototipo tec-
nolégico capaz de anticipar una estimacién
de cosecha a partir de marzo, cuando toda
la campafia estd aln por decidir, ya que el
olivo se encuentra en estado fenoldgico de
brotacién y aparicion de las primeras ye-
mas. Esta primera prediccion productiva
cuenta con un indice de precisién de entre
el 8oy el 90%.

Esta anticipacién al mes de marzo supone
la mayor innovacién de este sistema, ya que,
si bien existen en el mercado tecnologias ca-
paces de anticipar cosechas, la gran mayoria
se basan en la medida del nivel de polen del
olivo, por lo que la prediccidn se alcanza en
los meses de mayo-junio, cuando toda la in-
versién que tiene que realizar el agricultor o
la cooperativa ya estd hecha, segun han re-
saltado sus impulsores.

El modelo desarrollado por Predic I se ba-
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sa en Inteligencia Artificial y algoritmos de
precision. Se trata, ademas, de un sistema vi-
vo capaz de evolucionar, ya que la retroali-
mentacién del mismo con informacién de
nuevas campafias permitirad generar mode-
los predictivos cada vez més eficientes y
ajustados a cada zona objeto de estudio.

Pero ademas de prediccién de cosecha,
esta tecnologia permitird realizar consultas
sobre producciones histdricas de las explota-
ciones, para analizar el comportamiento di-
ndmico del cultivo a lo largo del tiempo.

El Grupo Operativo Predic | ya ha resuel-
to la implementacion de los datos que per-
mitan realizar un mapa de cosecha en cual-
quier municipio olivarero de Jaén, Cérdoba
y Granada, tras el estudio de las variables
influyentes, a nivel local, en la produccién

de aceitunas.

Prediccién por
parcelas
Actualmente, el pro-
yecto se centra en la
incorporacién de da-
tos histdricos proce-
dentes del segui-
miento del cultivo

por satélite. Ademas,

se estd trabajando en mejorar la herra-
mienta para que también sea capaz de pre-
decir las cosechas de aceitunas no sdlo por
localidades, sino por fincas concretas.

Asi, seglin argumenta Francisco Ramoén
Feito, catedratico de la Universidad de Jaén
y coordinador técnico del proyecto, se ha
realizado una seleccién de 15 explotaciones
piloto (cinco en Jaén, cinco en Cérdoba y
otras cinco en Granada) con las que se ha
llegado a un acuerdo para la toma de datos.
En esta linea de trabajo se estan realizando
vuelos periddicos con drones dotados con
sensores térmicos y multiespectrales. El ob-
jetivo es ensefiar al algoritmo con las varia-
bles obtenidas (mediante andlisis visual,
anadlisis foliar y de terreno de olivar) para la
deteccién temprana de cosecha a nivel de
parcela.

Este proyecto, cuya finalizacion estd pre-
vista en junio de 2024, esta financiado a tra-
vés de los Fondos Europeos Agricolas de De-
sarrollo Rural (FEADER)y cofinanciado por la
Consejerfa de Agricultura, Pesca, Agua y De-
sarrollo Rural de la Junta de Andalucfa en la
convocatoria para el Funcionamiento de
Grupos Operativos Regionales de la Asocia-
cién Europea de Innovacion (AEI) en materia

de productividad y sostenibilidad agricola en

el sector del olivar.




El aceite de oliva espanol confirma
su hegemonia en Ecuador

Entre Espafia e Italia siguen acumulando el 90% de las importaciones de aceite de oliva por parte de Ecuador con una
clara predominancia de Espafia (76%), que alcanzé un valor de 6,04 millones de délares en 2022. El hecho mas notable
del consumo de aceite de oliva en este pafs sudamericano es el crecimiento experimentado en los tltimos seis afios a ra-
fz del Acuerdo Comercial Multipartes entre Ecuadory la Unién Europea, que entré en vigor el 1 de enero de 2017 y su-
puso una reduccién de los aranceles e impuestos a la importacién de muchos productos originarios de la UE, entre ellos
el aceite de oliva, segln destaca en un estudio ICEX Espafia Exportacién e Inversiones.

Este organismo sefiala que previamente
al acuerdo comercial, los aranceles que
gravaban el aceite de oliva proveniente de
Europa eran elevados, lo cual encarecia
mucho el producto, si bien gracias a este
acuerdo bilateral el arancel pasé a ser del
0%, resultando de gran conveniencia para
su comercializacién en Ecuador, viéndose
reducidos los precios y consecuentemente
siendo mads accesibles.

En el caso de la poblacién ecuatoriana, el
aceite de oliva era consumido principal-
mente por la clase media y media-alta, que
conoce y valora los beneficios del producto
en comparacién con otros tipos de aceite.
La mayor parte de la poblacién compraba
productos sustitutivos y conocidos como el
aceite de maiz, el aceite de girasol y el acei-
te de palma, que cuentan con una amplia
oferta local y precios mds econdmicos.

El consumidor de aceite suele adquirirlo
en las grandes cadenas de supermercados
existentes en el pais (Supermaxi, Mi comi-
sariato, etc..), en los Comisariatos o en los
“delicatessen”, o bien lo consume en res-
taurantes, que generalmente ofrecen acei-
te de oliva para aderezar las ensaladas.

La situacidon econdmica de Ecuador lo

convierte en un pafs muy sensible a la va-

LEONARDO D'ERRICO

610 78 51 92
Brokerage Olive Oil

P
ACEITES TUCCITANOS

Tel.: 953 301 100 - info@aceitestuccitanos.com

riable precio, algo que hay que tener muy
en cuenta a la hora de disefar la estrate-
gia de entrada a este mercado, puesto
que el consumo del aceite de oliva en
Ecuador ha estado inevitablemente condi-
cionado en este aspecto, segtin ICEX. Por
otro lado, tambien influfa el alto precio del
aceite de oliva en comparacién con otros
aceites como el de palma o girasol, que
suelen ser la eleccién de los consumidores
con menor poder adquisitivo. Sin embar-
go, esta situacién estd cambiando y ac-
tualmente se evidencia un cambio de
comportamiento en el habito de compra
de los consumidores, incluso en los per-
centiles de menores ingresos, que ya no
consideran al aceite de oliva como un pro-

ducto de lujo que, aunque con menor fre-

-

cuencia, ya optan por incluir al producto
como parte de su cesta alimentaria.

Este organismo indica que actualmente
existe mas oferta, variedad y marcas, pero
aun falta un mayor posicionamiento en la
cultura ecuatoriana, por lo que es necesa-
rio trabajar en la promocién y publicidad
del producto. Un punto importante, a su
juicio, es que Ecuador tiene una economia
dolarizada, lo que practicamente elimina el
riesgo de devaluaciones monetarias, otor-
gandole mayor seguridad y previsibilidad al
exportador espafiol a la hora de colocar su
producto en el mercado ecuatoriano.

ICEX también sefiala que podria hablar-
se de una identificacion muy cercana del
aceite de oliva con el producto espafiol.
Dada la escasa variedad de productos que
ofrecen los supermercados, a menudo los
Unicos aceites de oliva disponibles son de
procedencia espafiola o italiana. En este
sentido, la oferta de los dos paises es la
mds representativa, pero con mayor pree-
minencia de la oferta espafiola, sobre to-
do en cantidad.

En Ecuador la oferta y los habitos locales
alimenticios de los sectores de mayores in-
gresos valoran el modelo europeo, por lo
que los productos importados gozan de
muy buena aceptacidn, y en concreto la
procedencia espafiola supone siempre un
valor afiadido. El aceite de oliva se asocia
con la calidad del producto espafiol y con
las bondades de la Dieta Mediterranea. Co-
mo ocurre a nivel mundial, los habitos de
los ecuatorianos estdn cambiando hacia
una alimentacién mds sana y variada. La
mayorfa de las importaciones son produc-

tos de gama media y alta.
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Precios diarios en origen

‘ MERCADO WWwWW.mercacei.com
. EUROS/T EUROSIT
e (Lceites. de cliva 31 A sept. 23 410t f
(Cierre dia 26 JllllO 23) (Clerre d1a3 agosto 23)
C ANDALUCIA €/t. €/t.
JAEN 7.300
o 7.600/7.800
i 7.350
Z .
CORDOBA Lampante, base 1°  6.500/6.700 7.250/7.300
a Virgen 7.000/7.100 7.700/7.900
C Virgen extra 7.500/8.000 8.200/8.500
i Refinado 6.500 7.300/7.350
2 SEVILLA 7.200/7.300
n 7.800/8.000
e 8.400/8.800
S 7.350
GRANADA Lampante, base 1° 6.600/6.800 7.300
d Virgen 7.000/7.100 7.600/7.800
e Virgen extra 7.500/8.000 8.300/8.500
A MALAGA Sin oper.
Sin oper.
C Sin oper.
e
i TOLEDO CASTILLA-LA MANCHA
t Virgen 6.800/7.200 8.000
e Virgen extra 7.300/7.800 8.500/8.600
y ALICANTE COMUNIDAD VALENCIANA
Lampante, base 1° 6.800 7.500
G Virgen 7.000 7.700
r Virgen extra 7.600 8.400
a Refinado 6.800 7.600
S BADAJOZ
a 7.100/7.300
S * Estos precios son orientatives. 7.500/7.800
Mercacei no se responsabiliza del uso que los 8.100/8.500

lectores hagan de los mismos.

AGROISA COM inf Jw'

PYME INNOVADORA
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EUROS/T. EUROS/T.
SEMANA SEMANA
.31 jul/4 sept. 23 . 410 sei)t. 23
(Cierre dia 26 julio ‘23)  (Cierre dia 31 agosto ‘23)

SEVILLA ANDALUCIA €/t. €/t

Refinable, base 10° 2.200/2.300 2.250/2.300
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 3.000/3.100 3.070/3.100
Ulceites. de semillas.
SEVILLA ACEITE DE GIRASOL
(Sobre origen a granel)
Crudo Sin oper. Sin oper.
Refinado 1.150/1.170 1.040

ACEITE DE SOJA

(Sobre origen cisternas)
Crudo 1.300 Sin oper.
Refinado 1.080 Sin oper.

ACEITE DE SEMILLAS
Refinado 1.150/1.170 1.150/1.170

Oleinas de aceite de girasol-soja Sin oper. Sin oper.
Oleinas de OI'UiO Sin oper. Sin oper.
Acidos grasos de oliva Sin oper. Sin oper.

(de refino fisico)

(Estos precios se entienden sin envase sobre fabrica).

Evoluciéon mensual de los precios

€/t.* Aceite de oliva (Virgen) €/t.* Aceite de girasol (refinado)
Consulta todos los
HEL) 3.200 . o
200 2000 Pr €Clos €n origen
o i actualizados en
6.600 2.600 'Y
ol aons Club Mercacei,
::ggg 2200 ugo z,o’o z.n:o I I b I .
5.600 2.000 e C u eXC us’vo
5.400
5.200 1800 () Para nuestros
5.000 1.600 1.750 .
w0 SUscr lPtOI‘ (S
4.400 1.200
4.200 o 1400 2023 1.160
4.000 . . . .7
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(* Media ponderada a nivel nacional).
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Caracteristicas de los aceites y las grasas industriales

SEBOS FUNDIDOS nacionales son: Titulo 42/43° C, 3% acidez, a granel (sobre Madrid y Catalufia).

SEBOS FUNDIDOS de importacién USA: Fancy y Extra-fancy, a granel, sobre Barcelona.

GRASA ANIMAL: 10/12° de acidez, color FAC 34/36 titulo 39° C; humedad e impurezas, 2% base, sobre camién muelle
Barcelona.

MANTECA DE CERDO: acidez 1%, color FAC 1/3, a granel.

ACEITE DE COCO: acidez base 3%, sobre Barcelona.

ACEITE DE LINAZA refinado: 0,5° de acidez. Color Gardner 2. 4 max. Indice de yodo 182 minimo.

ACEITE DE MADERA: sobre Barcelona.

ACEITE DE RICINO: calidad n°1, indice de yodo 80/90. Color Gardner 2/3. Sobre Barcelona.

ACEITE DE PATA DE BUEY: punto de enturbamiento 2/3°C, sobre Barcelona.

ACEITE DE PESCADO: indice de yodo 150/160, acidez 2%, color Gardner 7/9 , sobre Vigo, envase aparte.
ACEITE DE PESCADO color oscuro: Acidez 5% / 10%, sobre Barcelona.

ACEITE DE SARDINA crudo: color anaranjado, indice de yodo 175 minimo, acidez 5%, sobre Vigo, a granel.
ACEITE DE SARDINA neutro: indice de yodo 170/180, color amarillo, sobre camién Barcelona.

GLICERINA DESTILADA: 98% glicerol, en cisternas.

GLICERINA BIDESTILADA: 99,5% glicerol, color apha 10, sobre camién Barcelona.

GARRIDO HERMANOS, C.B.

(Lgentes comenciales especializades

nounu= < uDA=NAD> N VNNIO0O=AUN=AQN

en aceites, grasas y devivados

Tel.: 953 254 316y953 222190 - Fax: 953 220 816

619 421 807 y 679 974 110
Avda de Granada, 1- 5°D - 23003 - JAEN
garridohermanoscb@gmail.com

*Precios orientativos.
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| . . EUROS/KG. EUROS“(G.
Mercado. internacional SEMANA SEMANA
31 jul/4 sept. 23

4/10 sei;t. 23
(Cierre dia 26 julio 23)  (Cierre dia 31 agosto ‘23)

C ITALIA el et
O . .
t SUR DE ACEITE DE OLIVA virgen extra 8,50 8,70
i PUGLIA ACEITE DE OLIVA refinado 6,70 7,30
z ACEITE DE OLIVA lampante 5,70/6,00 6,35
a ACEITE DE ORUJO refinado 3,20 3,20
. ACEITE DE GIRASOL refinado 1,20 1,10
5 ACEITE DE MAIZ refinado 2,30 1,30
1 ACEITE DE SOJA refinado 1,22 1,19
o ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,28 2,47
n NORTE DE
e PUGLIA& 8,80/9,20
s CALABRIA s/c
—
d TUNEZ ACEITE DE OLIVAvirgenextra  7,60/7,80 7,80/7,90
e
MARRUECOS ACEITE DE OLIVA virgen extra 6,25/6,50 7,50/8,00
A TURQU A ACEITE DE OLIVA refinado 6,20/6,30 s/c
C
e 8,30/8,50
i GRECIA 8,20/8,25
t
e PORTUGAL 8,40/8,70
S
y TIPOS DE INTERES INTERBANCARIO (31 de agosto de 2023)
(Los tipos de mercado)
G 1semana 1 mes 2 meses 3 meses 6 meses 12 meses Dracma griego. ... .o 340,750
r T Y T 1e1) P—— - - - - - 373 Fl?rl‘n ..................... 2,204
a DT o . 457 .49 5% 568 Do '_:'_:'_'_'_'_'_jﬂ?i
s D T E o) T —— - - - - - - Yen japoneés. ......oc.eeeerereens 159,15
Libra ESterling v . 403 . 432 471 . COrona SUCa........oevcv 11,841
=il . COrona checa.......oowvverenes 24,107
Franco SUIZo w...ueeeesvmmessssnssssssnnnns - - - - - - L5 GG e 0,859
S Délar Canadiense ...emmmsssesssnnns - - - 5 5 . Franco SUiz0 ........ceceerveenenees 0,956

I? A“ ) OLIVE OIL BROKER INTERNACIONAL
PROKERS DE ACEITE DE OLIVA
Sieres comprador: (+34) 722 14 08 06, Jestis Miranda

Sieres vendedor: (+34) 690 27 97 33, Juanjo Torres
Envio de muestras: C/Miguel Moya, 16.12-C. 29017 Mélaga
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Fallece el quimico Cristino Lobillo

i

El pasado 23 de agosto fallecfa Cristino
Lobillo, uno de los grandes quimicos del
aceite de oliva en el siglo XX, que marcé un
antes y un después en la diagnosis del sec-
tor almazarero espafiol, ademas de “una
gran persona y un gran amigo de sus ami-
gos”’, seglin destacd la Asociacién Espafio-
la de Municipios del Olivo (AEMO).

“Respetado y admirado por todos,
nuestro sector se siente huérfano por la
pérdida de este quimico sevillano que se
afincé en Cérdoba con su familia, y que
desde aqui desarrolld una exitosa y proli
fica carrera profesional”, subrayaron
desde la asociacidn.

AEMO precisd que Lobillo comenzd su
andadura en Carbonell, siguiendo la saga
familiar y desarrollando productos “rom-
pedores” en la mejor época de la marca
de la Gitana, como el Oliva 0.4. También
fue jefe de laboratorio y calidad en otra
empresa cordobesa de “gran abolen-
go”’, Baldomero Moreno.

Ademads, dio soporte a Unaproliva en
su sede de Jaén y uno de sus ultimos tra-
bajos fue poner en marcha y dirigir el La-
boratorio INDLAB en Jerez de los Caba-
lleros (Badajoz). Ademas de los diferen-
tes puestos que ocupd, fue asesor de ca-
becera de los envasadores espafioles de
aceite de oliva o miembro destacado del
Comité de Expertos de Quimica del Con-
sejo Oleicola Internacional (COI).

Académico de nimero de la Real

Academia Espafiola de Gastronomia,

MERCACEI SEMANAL « 4/10 SEPTIEMBRE 2023

en 2005 recibié el Premio Doctor Mara-

fién al mejor cientifico en el campo de
la alimentacion.

Como principales aportaciones cienti-
ficas, AEMO resaltd el libro Nuestro acei-
te de oliva, en el que compartié redac-
cién “con dos de sus grandes amigos,
Cristébal Lovera y Antonio Diaz Alonso”.
Ademds, participé activamente en el
“Programa de mejora de la calidad del
aceite de oliva en Espafia”, desarrollado
entre 1993 y 1999 y que supuso un antes
y un después en la calidad del virgen ex-
tra en Espafia.

A su vez, la asociacién destacd su face-
ta de catador, “con el que compartimos
muchas sesiones, llegando a ser posible-
mente la mejor nariz del panorama nacio-
nal”. En este dmbito colaboré con diver-
sas firmas de zumos Premium -entre
ellos Marqués de Valdueza, Fuencubierta
o Finca Duernas- ensamblando coupages
“que obtuvieron los mayores éxitos”.

“Cristino era, ademas, un gran amigo
y colaborador de AEMO, con el que teni-
amos el lujo de contar cada vez que se lo
pediamos, como parte del jurado de
nuestros premios a la calidad, siendo ca-
tador en distintas ediciones de los con-
cursos AEMO, EcoTrama o Diputacion
de Cérdoba. Hoy se nos ha marchado,
pero nos queda su recuerdo y su bonho-
mia, su saber auténtico y sobre todo el
recuerdo de sumagisterio y su amistad”,

remarcd la asociacion.

MATERIAS PRIMAS PARA
piensas,
compuestos
PRECIOS
€[t
Harina de soja (s. fabrica) .......ccccccuuueeee. 525
Harina de girasol (integ.) (abril)...ccooeveerrnnneeee 400

Harina de pescado (extra, sobre fabrica
productora, con envase. 64/65% proteinas.

Salido de fabrica en sacos paletizados

fob Hamburgo). 1.380
Dolares/t.
Harina de pescado, de Pert s/c
Harina de soja (Buenos Aires) s/c
(Precios cif Rotterdam)
(Estos precios son en origen) €/t.
Maiz 310
Trigo panificable 360
Trigo forrajero (puerto destino) 340
Cebada cervecera 270
Cebada dos carreras 270
Colza (puerto destino) 752
Guisantes 280
Centeno 220
Harina de girasol (pellets) 300
Harina de girasol (alto proteico) 340

LA BOLSA DE CHICAGO

Habas de soja: La semana cerraba a
1.378,75 centavos de délar por bushel; la
Gltima semana cerré a 1.435,50.
@ Precios: Futuros septiembre.

Harina de soja: 410,70 délares por tonela-
da corta era el Gltimo precio de cotizacién
al cierre de nuestra revista, mientras que la
anterior indicaba 447,00.

@ Precios: Futuros octubre.

Aceite de soja: Cerraba a 65,49 centavos
de délar por libra, desde la tdltima cotiza-
cién de a 68,20.

@ Precios: Futuros septiembre.

Maiz: Terminé la semana a 461,00 centavos/
bushel, habiendo comenzado a 550,80.
@ Precios: Futuros septiembre.



INDUSTRIAS
DE LA ROSA

El oro liquido de la antigua Pompeya vuelve a las mesas

Para la ocasidn, en el pdrtico de la Palaestra
Grande se instalé una gran mesa para degus-
tar histéricamente la que es la primera produc-
cién que vuelve a las mesas desde el 79 a.C,,
afio de la destruccién de la ciudad romana.

El trabajo de Coldiretti y Unaprol, junto al Par-
que Arqueoldgico, dirigido a la recuperacién y
puesta en valor de los antiguos olivares situa-
dos entre las ruinas de la antigua ciudad roma-
na, permitié que el aceite de Pompeya volviera
a ser degustado. Se trata de alrededor de 350
arboles de diferentes épocas de plantacién que
han vuelto a ser productivos, con la recoleccién
de las aceitunas de las que se extrae el aceite
de oliva virgen extra denominado Pumpdiia en
honor al antiguo nombre de la ciudad.

La civilizacién romana -sefialaron Coldiretti
y Unaprol- fue la que mas contribuyé a la di-
fusién del olivo y a la mejora de las técnicas
de cultivo y extraccién. Seguin explicaron, el
aceite se convirtié en una de las principales
riquezas de los romanos, que conocian muy
bien el producto y desarrollaron técnicas y
herramientas que se mantuvieron casi inalte-
radas hasta el siglo XIX, siendo los primeros
en clasificar los aceites segtin sus caracteristi-
cas organolépticas. También eran conscien-

tes de la importancia de la calidad de la ma-

MOLINO TRITURADOR

Ctra. Madrid-Cadiz, Km. 358
Apdo. de Correos 17
14600 MONTORO (Cérdoba)

M=

957 160 034 - 957 160 450

indusriasdelarosa@industriasdelarosa.com

FABRICANTES MARCA ESPANA

teria prima para la obtencién de un buen
aceite, con altas cualidades saludables y nu-
tricionales. Plinio (79 d.C.) clasificd el aceite
de oliva en cinco categorias. Asf, el Oleum ex
Albis Ulivis -recordd Coldiretti- era considera-
do el aceite mas valioso y de sabor intenso, y
se obtenia de aceitunas verdes; el Oleum Viri-
de Strictivum se extrafa entre diciembre y
enero de aceitunas en envero, utilizado para
ungir el cuerpo; el Oleum Maturum procedia
de aceitunas negras; el Oleum Caducum se
elaboraba con aceitunas caidas del arbol; y el
Oleum Cibarium, a partir de aceitunas sucias
0 amontonadas durante muchos dias.

Y es que, segun Coldiretti, el aceite de oli-

va virgen extra es uno de los componentes

BOMBA PARA TRASIEGO

fundamentales de la Dieta Mediterranea y
de la cocina italiana, candidata a ser Patrimo-
nio de la Humanidad por la UNESCO a pro-
puesta del Gobierno italiano.

“El renacimiento del aceite de Pompeya a
través de la recuperacién de los olivos del lu-
gar reconecta un vinculo milenario al reafir-
mar la unidad del producto italiano. Pero el
trabajo realizado con el Parque también es
importante desde el punto de vista promo-
cional para el desarrollo del fenémeno oleo-
turistico y, por tanto, para la afirmacién de
una nueva cultura del aceite de oliva virgen
extra que estamos llevando adelante con la
Fundacién Evooschool”, explicé Nicola Di

Noia, director de Unaprol.

CONJUNTO mﬁm
CON MOLINO PARA
MOLTURACION PORLO

.

CALDERADEBIOMASA * o7
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Un mapa para conocer la implantacion
de las energias renovables en las
cooperativas agrarias

Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia
ha lanzado un cuestionario para la elabora-
cién del “Diagndstico de la penetracién actual
de las renovables en cooperativas agroalimen-
tarias”. Realizado en el marco del proyecto
europeo SHIP2FAIR, con esta iniciativa la or-
ganizacién pretende dimensionar la implan-
tacién de proyectos enfocados a las energfas
renovables en las cooperativas agroalimen-
tarias espafiolas.

El objetivo principal es la construccién del
mapa de cooperativas renovables. Ademas,
Cooperativas Agro-alimentarias preparard
un informe con los datos agregados con in-
formacioén territorial, sectorial y tecnoldgica.
Con esta informacién persigue evaluar el
aprovechamiento de las oportunidades ac-
tuales para el despliegue de estas tecnologi-
as por parte de las cooperativas, y, en su ca-
so, proponer medidas correctoras (regla-
mentarias, financieras, tecnoldgicas, etc.).

Hasta el momento, segtin ha informado
la organizacién en su pagina web, han parti-
cipado cerca de 150 cooperativas agroali-
mentarios y ya tiene un primer andlisis preli-
minar del que ha extraido resultados intere-
santes. Asf, sefiala que casi el 20% afirma que
su proveedor de energfa dispone de un cer-
tificado de energfa verde; el 55% de las coo-
perativas que respondieron afirma disponer
de una instalacién de energia renovable; la
mayorfa de los encuestados
tiene un suministro de ener-
gia renovable que cubre en-
tre el 20% y el 40% de sus ne-
cesidades; la principal tec-
nologia instalada son los pa-
neles solares fotovoltaicos;
entre el 50-60% muestran in-
terés en comunidades ener-
géticas y en la agrovoltaica,
y consideran que la coope-

rativa puede desempefar
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un papel en el despliegue de ambos nuevos
conceptos energéticos en las zonas rurales;
y el 66% tiene intencién de ampliar su capa-
cidad o hacer uso de otras tecnologias reno-

vables en los préximos 0-3 afios.

Sobre SHIP2FAIR

Financiado por la Unién Europea a través
del programa Horizonte 2020, este proyec-
to pretende fomentar la integracién de la
energfa solar térmica en procesos de la in-
dustria agroalimentaria.

Para ello, SHIP2FAIR ha disefiado y
puesto a disposicion de las agroindustrias
un conjunto de herramientas y métodos
para el desarrollo de proyectos de energfa
solar térmica durante todo su ciclo de vi-
da, mejorando la eficiencia energética y
reduciendo el impacto ambiental. La de-
mostracién y validacion se ha llevado a ca-
bo en cuatro industrias representativas
del sector agroalimentario: destilacién de
bebidas alcohdlicas (Martini, Italia), pro-
duccidn de foie gras (Larnaudie, Francia),
refinado de azutcar (Grupo RAR, Portugal)
y fermentacidén y estabilizacién del vino
(Bodegas Roda, Espaiia).

SHIP2FAIR es un proyecto desarrollado
por 15 socios de ocho paises europeos -entre

ellos Cooperativas Agro-alimentarias de Es-

pafia-y estd liderado por CIRCE.

FIAB alerta del
impacto de la
sequia en el
suministro de
alimentos

La Federacién Espafiola de Industrias de Ali-
mentacion y Bebidas (FIAB) ha alertado de la
“grave” situacién provocada por la escasez de
precipitaciones, que, junto a las altas tempera-
turas regjstradas en las Ultimas semanas y una
situacién de sequia hidrolégica en amplias zo-
nas de Espafia, estd teniendo un fuerte impac-
to en la agricultura y la ganaderia y, por tanto,
en laindustria elaboradora de alimentos.

Desde FIAB han recordado en un comuni-
cado que el agua es un recurso clave para la
industria de alimentacién y bebidas, “que lle-
va afios optimizando y reduciendo su consu-
mo en todos los procesos sin comprometer
las exigencias de higiene o seguridad alimen-
taria y que es indispensable para garantizar el
abastecimiento y evitar la escasez de deter-
minados productos”.

“Es imprescindible que la industria de ali-
mentacién y bebidas reciba un tratamiento es-
pecial en estas circunstancias tan graves y que
tenga un acceso preferente al agua para po-
der garantizar un suministro estable y seguro
de alimentos y bebidas”, ha afirmado Mauricio
Garcfa de Quevedo, director general de FIAB.

La entidad también ha sefialado la impor-
tancia de desarrollar un Plan Hidroldgico que
contemple nuevas interconexiones y trasva-
ses entre cuencas, asi como de planes de in-
versién en ampliaciones, desarrollo y moder-
nizacién de infraestructuras de almacena-
miento de agua y de riego.

Asimismo, desde la industria elaboradora
de alimentos se ha solicitado el impulso del
uso de los recursos no convencionales de
agua, como la reutilizacién y la desalacion,
“indispensables para mitigar los efectos del
cambio climatico”. Ademas, FIAB ha asegura-
do que la reutilizacién de agua regenerada es
clave para alcanzar la seguridad hidrica en

nuestro pais.



La Plataforma Andaluza de Bioeconomia del proyecto
europeo SCALE-UP continua sumando miembros

Biat Group, Econatur, Multiscan Technolo-
gies, Natac Group, Proyecto SOIL O-LIVE y
Tepro son los nuevos miembros que se han
sumado a la Plataforma Andaluza de Bioeco-
nomia del proyecto europeo SCALE-UP. Esta
iniciativa, liderada por la Corporacién Tecno-
légica de Andalucia (CTA) como miembro
del consorcio de SCALE-UP, agrupa a entida-
des ptblicas y privadas interesadas en el fo-
mento de la bioeconomia a nivel regional.

El objetivo de la plataforma es favorecer el
intercambio de conocimientos y redes de coo-
peracién entre los agentes implicados en la
bioeconomia en Andalucia. Para ello, la plata-
forma realizard actividades de difusion, reunio-
nes, seminarios, informes y eventos hasta el fi-
nal del proyecto SCALE-UP, en agosto de 2025.

Ya son mds de 25 miembros los que for-
man la Plataforma Andaluza de Bioecono-
mia del proyecto europeo SCALE-UP. Entre

ellos se encuentran entidades ptblicas y pri-

- e

vadas, centros de investigacién, cooperati-
vas, fondos de inversién y empresas de dis-
tinto tamario.

Sobre los nuevos miembros, el CTA ha pre-
cisado que Biat Group es un grupo de empre-
sas biotecnoldgicas formado por filiales como
Biobide y Contract Research Organization
que aportard a la plataforma Andaluza de Bio-
economia de SCALE-UP su experiencia en
andlisis de toxicidad y eficacia de nuevos com-
puestos derivados de la bioeconomia circular.
Se ubica en Jerez de la Frontera (Cadiz), mien-
tras que Econatur es una empresa de biotec-
nologia vegetal especializada en el desarrollo,
fabricacién y comercializacién de soluciones
agricolas basadas en la biotecnologfa, la qui-
mica natural y el manejo sostenible. Cuenta
con sede en La Carlota (Cérdoba).

Por su parte, esta entidad ha detallado
que Multiscan Technologies es una empresa

de Cocentaina (Alicante) dedicada al desa-
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Optimiza tu produccion de aceite

con nuestros equipos de
extraccion sencillos y eficientes

Ahorra tiempo y recursos con nuestras lineas de dos y

tres fases, las cuales se caracterizan por su facil
mantenimiento y alto rendimiento.

Poducciones entre 1.000 y 8.000 kg/h
en continuo o por partidas.

TAC/SA

TECNICAS ANDALUZAS DE CENTRIFUGACION S.A.L.
Espafia: Avd. Vicente Piernagorda,12 - 14850 Baena - CORDOBA - 0034 957 665 115

O seu parceiro na
extrac¢do de azeite

Portugal: Rua A, Pavillao 03 Zona Ind - 5370-565 Mirandela - 00351 915 445 290

Tu compafiero de molienda

rrollo y fabricacién de equipos de visién arti-
ficial para su uso en sistemas de inspeccién,
verificacién y manipulacién en la industria ali-
mentaria; y Natac Group es un grupo empre-
sarial de biotecnologfa con actividad en Ma-
drid, Extremadura y Andalucia y presencia in-
ternacional dedicado a investigar, desarrollar
y comercializar ingredientes naturales para
su uso en la industria nutracéutica, farma-
céutica, nutricién animal y cosmética.
Finalmente, el proyecto europeo SOIL O-
LIVE esta liderado por la Universidad de Jaén
y estudia el efecto del manejo agricola en el
estado de los suelos de los olivares medite-
rrdneos y su impacto sobre la produccién y
calidad de los aceites de oliva; y Tepro es una
consultoria agraria con sede en Sevilla cuya
actividad abarca la gestién integral de fincas
agricolas, proyectos de riego, infraestructu-
ras agroalimentarias, consultoria nacional e

internacional y proyectos de I+D+i.

yi
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ARCAJE Y CODIFICACION, S.L.

Bombas de aletas
de desplazamiento
positivo para
aceites vegetales
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LABORATORIO DEANALISIS DE
PLAGUICIDAS, HERBICIDAS,ETC.

+ Productos ecolégicos
« Aceites »
« Frutas y verduras =

3
\ LA%RATORI 3

OQUISA |

Laboratorio cumpliendo norma dekalidad
en 17025, laboratorio acreditado por ENAC
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El AOVE, un valioso aliado para un crecimiento
sano desde la primera infancia

Segun una investigacion realizada por la
Federacion Italiana de Pediatras (FIMP) so-
bre una muestra de 1.260 pediatras que ofre-
cen asistencia a mas de 1 millén de familias
italianas con niflos menores de 14 afos, el
85% de estos especialistas recomienda la in-
troduccién de AOVE en la dieta en torno a
los 6 meses de vida y mas del 70% recomien-
da el uso de algin producto con unas carac-
teristicas especfficas.

Para concienciar a los padres acerca de la
importancia de una correcta alimentacion y
orientarles en la eleccién de un aceite con ca-
racteristicas capaces de ejercer efectos bene-
ficiosos sobre el organismo, la FIMP ha pues-
to en marcha un programa de colaboracién
con Coldiretti, Unaprol y la Fondazione Evo-
oschool que, a través de la formacién especi-
fica de Pediatras de Libre Eleccién, tiene co-
mo objetivo llegar a las familias italianas para
proteger la salud de los nifios y adolescentes.

De la encuesta realizada por la FIMP se
desprende que el 94% de los pediatras consi-
dera util o necesario tener mds formacién
sobre los valores nutricionales del AOVE y
sus beneficios para la salud en la edad evolu-
tiva, y mas del 80% se declara interesado en
adquirir habilidades especificas para poder
apoyar a los padres en el uso de este precia-
do alimento y en la capacidad de reconocer
un producto de calidad. Ademads, la practica
totalidad de los pediatras (98,5%) comparte
la necesidad de una mayor proteccién de la
salud infantil a través de normativas que im-
pidan la venta de productos de mala calidad
y de dudosa procedencia.

Esta federacidn italiana ha resaltado que
estd ampliamente demostrado que el AOVE
es un alimento rico en sustancias beneficio-
sas, en particular polifenoles, vitaminas, aci-

dos grasos Omega 3 y Omega 6, que son
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potentes antioxidantes naturales y ejercen
una importante accién preventiva frente al
desarrollo de enfermedades no transmisi-
bles en la edad adulta. Durante el destete -la
denominada alimentacién complementaria,
tal y como la define la Organizacién Mundial
de la Salud (OMS), el uso del aceite de oliva
virgen extra favorece el desarrollo dseo, el
sistema nervioso central y muchas otras
funciones metabdlicas.

“Con demasiada frecuencia, las familias
subestiman la importancia de la eleccién de
alimentos durante la infancia y el desarrollo,
que influyen decisivamente en la salud del ni-
fio en las Ultimas etapas de la vida”, ha des-
tacado Luigi Nigri, vicepresidente de la FIMP,
quien ha considerado que es necesario acos-
tumbrar a los nifios desde pequefios a seguir
una alimentacién correcta, segtin el esque-
ma de la Dieta Mediterrdnea, de la que el
AOVE es el alimento principal. “Pero no to-
dos los aceites son iguales, por eso es nece-
sario fomentar el uso de productos de cali-
dad, prestando atencién a su composicién y
trazabilidad, y utilizindolos en las cantidades
adecuadas”, ha afadido.

Nigri ha indicado que “la colaboracién con
Coldiretti y Unaprol forma parte de una de
las principales actividades del pediatra: edu-
car en la prevencién y la adopcién de estilos
de vida correctos como herramienta para
proteger la salud desde la primera infancia
hasta la edad adulta”.

El curso de formacién dirigi-
do a los pediatras de fami-
lia -y, a través de ellos, a
los padres- para identifi-
car un AOVE de calidad
se basa en la evalua-
cion de cinco pardme-

tros principales: aspec-

to, sabor, procedencia determinada, etique-
tay precio.

“Estamos muy orgullosos de la colabora-
cién iniciada con los pediatras y Coldiretti pa-
ra difundir y apoyar la cultura del AOVE de
calidad, ya que es un tema que nos preocu-
pa especialmente”, ha remarcado David Gra-
nieri, presidente de Unaprol.

Granieri ha explicado que el objetivo de
los cursos de formacién especificos dirigidos
a los pediatras ‘““es transmitirles los conoci-
mientos y habilidades técnicas sobre para-
metros fundamentales que les permitan re-
conocer la calidad del producto con el fin de
poder recomendarlo conscientemente a los
padres, que muchas veces desconocen los
beneficios para la salud derivados de poner
sobre la mesa productos alimentarios de ca-
lidad certificada y sostenibles”.

“La alimentacién adecuada, fundamental
para la proteccién de nuestra salud, se apren-
de en familia y sobre todo desde temprana
edad. Creemos que la estrecha alianza con
los pediatras de familia es de gran valor para
la cadena de suministro del AOVE italiano
que garantiza la calidad y la maxima atencién
en todas las etapas del procesamiento, des-
de la recoleccién hasta la molienda y el enva-
sado, para preservar las propiedades del acei-
te y garantizar la seguridad del producto. A
través de la formacién especifica de estos es-
pecialistas -que juegan un papel clave en la
educacién sanitaria y social de nifos,

jovenes y familias- se podrd
apoyar la promocion de la
excelencia en nuestro pa-
fs, con grandes benefi-
cios también para la sa-
lud”, ha subrayado Et-
tore Prandini, presiden-
te de Coldiretti.



La Dieta Mediterranea se asocia a una
reduccion significativa del estres y la ansiedad
durante el embarazo

Estudios previos en no gestantes habian
relacionado la Dieta Mediterrdnea con una
mejora del bienestar. Este es el primer ensa-
yo en embarazadas que lo evalla y lo de-
muestra, segun ha informado el CIBERobn.

Los trastornos de ansiedad y el estrés son
cada vez mas frecuentes en mujeres embara-
zadas y se estima que 1 de cada 5 futuras ma-
dres puede sufrirlos. Varios estudios sefialan
que la Dieta Mediterranea, que promueve la
ingesta de alimentos vegetales ricos en antio-
xidantes, como frutas, verduras, aceite de oli-
va virgen extra y cereales integrales, se aso-
cia a un mejor bienestary salud mental.

“El estudio IMPACT, desarrollado entre 2016
y 2022 con el apoyo de la Fundacién “la Caixa”,
ya demostré que la Dieta Mediterrdnea o el
mindfulness durante el embarazo reducen has-
ta un tercio el riesgo de tener un bebé con ba-
jo peso. Sin embargo, la influencia de la Dieta
Mediterrdnea sobre el estrés, la ansiedad, el
estado mental, la calidad de vida y el suefio de
las mujeres durante el embarazo todavia no se
conocia”, ha explicado Fétima Crispi, investiga-
dora de BCNatal y del grupo IDIBAPS Medicina
fetal y perinatal, ambos dirigidos por Eduard
Gratacds, jefe de grupo del CIBER.

Crispi lidera, junto con Francesca Crovetto
del Hospital Sant Joan de Déu y el equipo de
Ramon Estruch del grupo IDIBAPS Riesgo
Cardiovascular, Nutricién y Envejecimiento y
del CIBERobn, una investigacion se-
cundaria del estudio IMPACT en
la que participaron 1.221 em-
barazadas de alto riesgo,
distribuidas de forma ale-
atoria en grupos distin-
tos a las 19-23 semanas
de gestacion.

Un grupo siguid una in-
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tervencidn para la promocién de la Dieta
Mediterrdnea mediante visitas personaliza-
das con nutricionistas. Los investigadores
alentaron alas futuras madres a incrementar
la ingesta de cereales integrales (5 raciones
al dia), verduras y productos lacteos (3 racio-
nes al dia), fruta fresca (2 raciones al dia), le-
gumbres, frutos secos, pescado y carne
blanca (3 raciones a la semana), asi como el
uso de aceite de oliva para cocinar y alifiar.

Otro grupo recibid la atencién habitual du-
rante el embarazo, segtin los protocolos ins-
titucionales establecidos, pero sin interven-
cién especial alguna.

De acuerdo con los datos publicados en la
revista Nutrients, la intervencion basada en
la Dieta Mediterrdnea redujo entre un 25y
un 28% la ansiedad y el estrés materno, ade-
mds de mejorar el bienestar y la calidad del
suefio de las gestantes, respecto

al subgrupo que no recibié
ninguna intervencion.

Los investigadores

llegaron a esta conclu-

sién después de anali-

zar los cuestionarios

de estrés cumplimen-

tados por las propias

participantes y de medir los niveles de meta-
bolitos relacionados con el estrés, como el
cortisol y la cortisona, en muestras de orina.
“Algunos estudios previos, como el Predi-
med, habian relacionado la Dieta Mediterra-
nea con una mejora del bienestar y una re-
duccién de los niveles de estrés, pero eran es-
tudios en no gestantes”, ha afiadido Crispi,
quien ha subrayado que “este es el primer
ensayo en embarazadas que lo evalta y de-
muestra”. El estudio también concluye que
los efectos beneficiosos aparecen al cabo de
poco tiempo del inicio de la intervencion.

“Teniendo en cuenta la creciente impor-
tancia del papel de la salud mental durante
el embarazo, estos resultados podrian impli-
car la promocién de la Dieta Mediterranea
adaptada a mujeres gestantes como una po-
tente estrategia de salud publica”, ha decla-
rado Crovetto.

Sin embargo, los autores sefialan que el
trabajo presenta algunas limitaciones. “Gran
parte de las participantes eran de etnia blan-
ca, con un nivel socio-econémico medio-alto.
Asi pues, el hallazgo no deberia extrapolarse
a otras poblaciones con caracteristicas dife-
rentes. Habra que llevar a cabo nuevos estu-
dios con mayor diversidad poblacional que
evallien también los mecanismos responsa-
bles de los efectos de la Dieta Mediterrdnea
observados”, ha apuntado Crovetto.

El proyecto ha recibido financiacién de la Fun-
dacion “la Caixa”, la Cerebra Foundation for the
Brain Injured Child, la Agencia de Gestién de Ayu-
das Universitarias y de Investigacion (AGAUR), el
Instituto de Salud Carlos Il la Universidad de Bar-
celona y el Centro de Investigaciones Bioméd-
cas en Red sobre Enfermedades Raras (CIBE-
RER), Fisiopatologfa de la Obesidad y Nutricién
(CIBERobn)y Salud Mental (CIBERSAM).
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Cooperativas Agro-alimentarias de
Jaén estima en mas de 1.000
millones de euros las pérdidas en la
proxima campaia de aceite de oliva

Cooperativas Agro-alimentarias de Jaén
prevé que el sector productor de la provincia
ingrese la préxima campafia 1.000 millones de
euros menos que en una temporada de pro-
duccién normal de aceite de oliva. El presiden-
te de la organizacién, José Manuel Espejo,
fundamenta este prondstico en la baja cose-
cha estimada por la persistencia de la sequia.

Espejo ha aclarado que hasta ahora no se
habian producido dos cosechas bajas conse-
cutivas, “lo que agrava la situacién del sec-
tor, que por segundo afio seguido perderd
renta por la falta de precipitaciones, repercu-
tiendo también en el empleo agrario”. En es-
te sentido, prevé la pérdida de 150 millones
de euros enjornales.

La relacién directa de la economia de los
municipios de Jaén con la produccién oleico-
la explica la preocupacion de la organizacién

que, para combatir el problema, impulsa

acuerdos entre cooperativas con el fin de re-
ducir costes en una situacién excepcional.

Al respecto, Espejo ha resaltado la peti-
cién realizada a tres administraciones publi-
cas (Gobierno, Junta y Diputacién) con el
objetivo de proteger el empleo y evitar el
éxodo de los jévenes vinculados a la activi-
dad agricola.

“Al reducirse el nimero de jornales en la
campafia por segundo afio consecutivo co-
rremos el riesgo de que los jévenes abando-
nen Jaén para trabajar en otros sectores”,
ha alertado el presidente de Cooperativas,
quien ha pedido al conjunto del sector que
participe en la manifestacion convocada pa-
ra el préximo 5 de septiembre en Cérdoba.
En ella los asistentes exigirdn a los ministros
europeos de Agricultura la modificacién de
las normativas actuales ““tan lesivas para el

sector agricola y ganadero”.

Las exportaciones europeas de
aceite de oliva cayeron un 20,6% en
los primeros ocho meses de campana

Los Estados Miembros exportaron a ter-
ceros paises un total de 426.227 toneladas
de aceite de oliva en los primeros ocho me-
ses de la campafia 2022/23, lo que supone un
20,6% menos respecto a la temporada prece-
dente, segun los Ultimos datos de la Comi-
sién Europea (CE).

Estados Unidos permanece como pri-
mer destino de las exportaciones comuni-
tarias de aceite de oliva, con 152.990 tone-
ladas, un 21,8% menos, seguido de Brasil,
con 49.861 toneladas (-5,6%); y Reino Uni-
do, con 38.618 t. (-18,4%).

Otros destinos prioritarios son Japdén
(29.652 t., -19,2%); China (14.775 t., -43,2%); Ca-
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nada (15.708 t., -24,5%); y Australia (14.863 t.,
-14,1%), seguin los datos del Ejecutivo comuni-
tario.

En cuanto a las importaciones, los datos
del Ejecutivo comunitario detallan que la UE
importé un total de 100.390 toneladas de
terceros paises, un 3,8% menos que entre oc-
tubre y mayo de la temporada precedente,
de las cuales 72.546 toneladas procedieron
de Tunez (-16,5%); 12.700 toneladas de Tur-
quia (+359,8%); 4.593 toneladas de Siria
(+465,4%); 2.539 toneladas de Marruecos (-
56,9%); 2.260 toneladas de Argentina (-
49,7%); 1.484 toneladas de Perti (+268,4%); y
530 toneladas de Reino Unido (-12,4%).

Consumo en los
hogares
espanoles: los
aceites de oliva
suben un 9,6%
en abril

Los dltimos datos del panel de consumo
alimentario en los hogares espafioles del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién (MAPA) recogen que los aceites de oli-
va experimentaron una subida del 9,6% en
abril respecto al mismo mes del afio ante-
rior, hasta 23,8 millones de litros.

El informe del MAPA sefiala que el creci-
miento en volumen del segmento de aceites
de oliva, viene explicado por un mayor consu-
mo de aceite de oliva (20,5%, hasta 12,4 millo-
nes de litros) y aceite de oliva virgen (4,2%, has-
ta 2,3 millones de litros). Si bien, los hogares re-
dujeron un 1,4% la intensidad de compra de
aceite de oliva virgen extra (hasta 9 millones
de litros), coincidiendo con que este tipo de
aceite registrd el crecimiento en precio medio
mas pronunciado del mercado (32,8%), ade-
més de cerrar con el precio medio mas alto del
sector (4,61 euros/litro vs 3,99 euros/litro).

Por otro lado, el Ministerio detalla que el
consumo de aceite de oliva virgen extra en el
afo mdvil -esto es, de mayo de 2022 hasta abril
de 2023- fue de 126,8 millones de litros (-6,4%)
por valor de 650,1 millones de euros (+13,2%).
Por su parte, el consumo per capita de este
producto en dicho periodo fue de 2,72 litros.

En cuanto al aceite de oliva virgen, los ho-
gares espafioles consumieron en dicho peri-
odo un total de 26,8 millones de litros (-
23,6%), que supuso un gasto de 125,9 millo-
nes de euros (-2,1%). Su consumo per capita
fue de 0,58 litros.

Respecto al consumo de aceite de oliva,
los datos del panel del MAPA detallan que los
hogares espafioles adquirieron en el afio mé-
vil un total de 155,2 millones de litros (-13,9%)
por valor de 662,9 millones de euros (+11,8%).

Su consumo per capita fue de 3,34 litros.



diserio: Juan de la Gruz Moreno Balboa.

Andalucia TRADE amplia sus servicios de
internacionalizacion hasta alcanzar 70 mercados en 2023

Andalucia TRADE, en su afén por seguir ga-
nando presencia en los mercados intemaciona-
les para diversificar las ventas de las empresas
andaluzas hacia nuevos destinos, ha ampliado
sus servicios de internacionalizacién hasta al-
canzar 70 paises en 2023, una cifra récord de
cobertura geogrdfica de su Red Exterior.

De este modo, Australia, Egipto, Uruguay,
Argentina, Paraguay, Suecia, Noruega, Fin-
landia y Dinamarca, destacadas zonas de
crecimiento mundial, han entrado a formar
parte este afio de los mercados donde las
firmas de la Comunidad pueden recibir ase-
soramiento directo sobre el terreno.

Con estos destinos, la Junta de Andalucia ha
incorporado desde 2019 un total de 22 nuevos
paises a su Red Exterior con el objetivo de ge-
nerar un gran mapa de oportunidades de ne-
gocio que aporte un valor diferencial a los ser-
vicios de la agencia y que impulse el incremen-

to de la base exportadora de la Comunidad.
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Segun este organismo, las empresas que
apuestan de forma decidida por el mercado
exterior -mas de 2.500 pymes andaluzas al
afo utilizan estos servicios- reducen sus ries-
gos, son mas fuertes, competitivas y gene-
ran empleo de mayor calidad. Por eso, An-
dalucia TRADE ofrece sus servicios a las em-
presas andaluzas en multiples naciones, a
través de un novedoso enfoque geografico
que combina una clara apuesta por la trans-
formacién digital y el uso de Big Data.

En el continente europeo, Andalucia TRA-
DE cuenta con diez sedes que cubren hasta 22
mercados. En este drea geografica, los paises
con servicios expertos en el terreno son Ale-
mania, Bélgica, Luxemburgo, Paises Bajos,
Francia, Italia, Polonia, Reino Unido, Irlanda,
Portugal, Republica Checa, Austria, Eslova-
quia, Eslovenia, Hungria, Rumania, Suiza, Tur-
quia, Suecia, Noruega, Finlandia y Dinamarca.

En Asia la agencia dispone de 12 sedes
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que cubren hasta 24 mercados. Asimismo,
se da servicio en Emiratos Arabes Unido,
Bahréin, Kuwait, Oman, Qatar y Japdn. Ade-
mas, las empresas andaluzas tienen apoyo
en el terreno en China, Australia, Arabia Sau-
di, Corea del Sur, Filipinas, India, Indonesia,
Malasia, Singapur, Irdn, Kazajistan, Azerbai-
yan, Georgia, Kirguistan, Tayikistan, Turkme-
nistan, Uzbekistan, Vietnam y Tailandia.

En América, Andalucia TRADE cuenta con
11 sedes que cubren un total de 14 merca-
dos. Se apoya a las empresas de la comuni-
dad en Brasil, Canada, México, EEUU (Los
Angeles, Miami, Nueva York), Uruguay, Pa-
raguay, Argentina, Chile, Colombia, Panama,
Costa Rica, Republica Dominicana, Pert y
Ecuador. Finalmente, las firmas andaluzas
pueden acceder a oportunidades de nego-
cio en Africa en Marruecos, Egipto, Angola,
Argelia, Costa de Marfil, Ghana, Kenia, Nige-

ria, Senegal y Sudéfrica.
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¢Has estado de vacaciones?
Estas fueron las noticias de interes para el sector
oleicola durante el mes de agosto

Damos la bienvenida al mes de septiembre con un resumen en el que incluimos las informaciones y noticias de mayor
interés para el sector oleicola relativas al mercado, normativas, ayudas, eventos o promocién -entre otros temas- acon-
tecidas durante el periodo estival.

Aceituna negra

La Organizaciéon Mundial del Comercio
(OMC) informd de que el Organo de Solu-
cién de Diferencias (OSD) aceptd una solici-
tud de establecimiento de un grupo espe-
cial, presentada por la Unién Europea, que
examinard el cumplimiento

por parte de Estados
Unidos de la reso-
lucién sobre los
derechos im-

puestos a las

aceitunas es-

pafiolas.

Cabe recordar
que la Comisién Eu-
ropea (CE) solicito el es-
tablecimiento de un panel de cumplimiento
para evaluar las medidas tomadas por
EEUU para cumplir con el informe del Panel
de la OMC, que fallé en contra de los aran-
celes estadounidenses sobre la aceituna
negra espafola.

Espafia y la UE consideran que EEUU ha
incumplido hasta ahora el fallo del Panel
de la OMC y que continda aplicando aran-
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celes ilegitimos que expulsan a los expor-
tadores espafioles de aceitunas del merca-
do estadounidense.

Mercado
El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacién (MAPA) publicé el Informe Anual de
Comercio Exterior del que se desprende que
las exportaciones agroalimentarias y pes-
queras experimentaron en 2022 un in-
cremento del 13,1% respecto al ejerci-
cio anterior y alcanzaron la cifra ré-
cord de 68.018 millones de euros. Por
lo que respecta a los principales sub-
sectores exportadores el pasado afio, el
grupo de aceites y grasas es el que presen-
ta un mayor aumento de las ventas al exte-
rior respecto a 2021, con un incremento del
33,1% y un valor exportado total de 7.194 mi-
llones de euros.

La organizacién UPA-Andalucia destacé
que el mes de julio continué con la buena
tendencia de comercializacién de aceite de
oliva, “a pesar de que la cifra de ventas ha
disminuido respecto a junio y al complejo es-

cenario actual, marcado por la escasa cose-

cha pasada, el corto enlace y las previsiones
de mala campafia futura”. Asi, precisé que
las 71.000 toneladas vendidas (incluyendo
las importaciones) elevan la cifra total de sa-
lidas en 10 meses de campafia hasta las
814.400 toneladas “y demuestran que la co-
mercializacién no se resiente ni siquiera en
verano, sobrepasando todas las expectati-
vas de venta por la baja produccién existen-
te”. Respecto a las existencias, el mes de ju-
lio se cerrd con un volumen de 383.106 tone-
ladas, que se reparten en 151.648 toneladas
en poder de las cooperativas y almazaras;
222,388 toneladas en manos de los envasa-
dores; y 8.980 toneladas en el Patrimonio
Comunal Olivarero.

A nivel internacional, el Ministerio de Co-
mercio de Turquia ha prohibido la exporta-
cién de aceite de oliva a granel y en barriles
hasta el 31 de octubre
con el fin de asegurar
el suministro nacio-
nal, segin infor-
maron los me-
dios de comuni-

cacioén turcos.




Eventos

Grupo Interdleo, BALAM Agriculture y San-
tander Agro organizaran una jornada el pré-
ximo 13 de septiembre en Ferias Jaén con el
objetivo de exponer las bases de crecimien-
to en el sector olivarero. La primera confe-
rencia de este encuentro correrd a cargo de
José Luis Vaca, director de Sostenibilidad, y
Juan Carlos Canasveras, de Desarrollo de
Negocio en BALAM Agriculture, que habla-
ran sobre “Sultana y Cultiva Carbono, la
evolucion del olivar estd aqui”. Posterior-
mente, se presentard el acuerdo entre San-
tander Agro y Grupo Interdleo, a cargo de
José Antonio Lara, responsable territorial
Agro en Andalucia del Grupo Santander. Fi-
nalmente, se ha organizado una mesa re-
donda en la que se hablara sobre la realidad
de la transformacidn eficiente y sostenible
del sector olivarero y en la que participaran
Juan Gadeo, presidente de Grupo Interdleo;
Pedro Navarro, director de Balam Crops; y
José Antonio Lara, responsable territorial
Agro Andalucia de Santander.

La Diputacién de Jaén anuncié que la X
la Fiesta del Primer Aceite de Jaén se cele-
brard finalmente los dias 4 y 5 de noviem-
bre en el Paseo de Linarejos, de Linares,
para trasladarse el fin de semana siguien-
te, entre los dias 10 y 12 de dicho mes, has-
ta la Plaza de los Fueros de la ciudad de Vi-
toria, en la provincia de Alava. En esta dé-

cima edicidn, el Paseo de Linarejos agluti-
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nard la zona de expositores de esta feria,
en la que las empresas oleicolas mostra-
ran sus primeros aceites de la cosecha al
publico, que podra degustarlos y adquirir-
los. Esta zona expositiva se complementa-
rd con la realizacién de un intenso progra-
ma de actividades.

Ademas, la DOP Priego de Cérdoba in-
formd de la organizacién los dias 7 y 8 de
septiembre en la sede de la entidad de
unas jornadas formativas destinadas a ma-
estros de almazara, técnicos de calidad y
profesionales del sector oleicola. En con-
creto, el 7 de septiembre se llevaran a cabo
las ponencias “El andlisis sensorial como
herramienta imprescindible en el control
de calidad en la almazara”, por parte de
Brigida Jiménez, directora del Centro IFA-
PA de Cabra; “Rentabilidad econdmica de

las operaciones de limpieza en la almaza-

ra”, a cargo de Rafael Ruiz, responsable

comercial THA (Técnicas de Higiene Ali-
mentaria y Ambiental), y “Auditoria de los
procesos de higiene en las almazaras”, diri-
gida por José Manuel Lépez, responsable
técnico de THA. También se celebrara una
visita practica para conocer el proceso de
higienizacién de conduccién de aceite me-
diante procedimiento de turbulencia con-
trolada, realizada directamente en almaza-
ra. El 8 de septiembre tendrd lugar la reali-
zacién de catas précticas dirigidas por Pla-
cido Pascual, jefe de Panel de AQV del La-
boratorio Agroalimentario de Cérdoba; y
Francisca Garcia, jefa del Panel de Cata de
la DOP Priego de Cérdoba.

Premios

Dcoop hizo entrega de sus XXVII Premios a
la Calidad del Aceite correspondientes a la
campafia 2022/23, con los que distingue a
las almazaras asociadas y a sus olivareros y
olivareras por haber obtenido los mejores
aceites en su categoria. Asi, el Premio Dco-
op al Mejor Aceite de Oliva Virgen Extra
(Mejor depdsito) fue para a la Sociedad Co-
operativa Andaluza Virgen de las Virtudes,
de Fuente de Piedra (Malaga); el Premio
Dcoop 2022-23 a la Calidad del Aceite de Oli-
va Virgen (Mejor bodega) para la Sociedad
Cooperativa Andaluza Virgen de las Virtu-
des, de Fuente de Piedra (Malaga); el Pre-
mio Dcoop al Mejor Aceite Ecolégico para la

Sociedad Cooperativa Andaluza Unidn de
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Ubeda, de Ubeda (Jaén); el Premio Dcoop
al Mejor Aceite con DOP Lucena para la So-
ciedad Cooperativa Andaluza Ntra. Sra. de
Araceli (Lucena, Cérdoba); el Premio Dcoop
al Mejor Aceite con DOP Montoro Adamuz
para la Sociedad Cooperativa Andaluza Agri-
cola Nuestra Sefiora Madre del Sol, en Ada-
muz (Cérdoba); y el Premio Dcoop al Mejor
Aceite con DOP Antequera para la Sociedad
Cooperativa Andaluza Oleoalgaidas, de Villa-
nueva de Algaidas (Malaga).

Por otro lado, la tercera edicién de los Pre-
mios Fundacién Juan Ramdn Guillén afronta
los dltimos dias de recepcién de candidatu-
ras. La convocatoria, que cuenta con la cola-
boracién de la Caja Rural de Jaén, EIT Food y
Coosur, tiene abierta la admisién de propues-
tas hasta el préximo 3 de septiembre. A tra-
vés de estos galardones, dotados con 12.000
euros en premios, se reconocen aquellas ini-
ciativas que contribuyen al desarrollo y mejo-
ra del sector olivarero y a su puesta en valor.

A su vez, profesionales de la restaura-
Cién, tanto nacionales como internaciona-
les, podran presentar hasta el
préximo 8 de septiembre
sus recetas al XX Pre-
mio de Cocina con
Aceite de Oliva Vir-
gen Extra “Jaén,
paraiso interior”.
La Diputacidn
Provincial de Ja-
én convoca este
certamen que esta
dotado con un tnico
galardén de 8.000 eu-

ros y que celebrard su final

MERCACEI SEMANAL « 4/10 SEPTIEMBRE 2023

XX PREMIO INTERNACIONAL
DE COCINA CON ACEITE DE

OLIVA VIRGEN EXTRA

“JAEN, PARAISO INTERIOR”

el préximo 11 de octu-
bre en el marco de
San Sebastian Gastro-
nomika, uno de los
principales eventos
gastronémicos a ni-

vel mundial.

Ayudas

El Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacién (MAPA), a tra-
vés del Fondo Espafiol de Garantia Agraria
(FEGA), ha abierto la convocatoria, de forma
anticipada para 2023, de ayudas para la pre-
paracion y ejecucién de proyectos de inno-
vacién de interés general por grupos opera-
tivos supraautondémicos de la Asociacién Eu-
ropea para la Innovacién en materia de pro-
ductividad y sostenibilidad agricolas (AEI-
Agri). La convocatoria tiene un presupuesto
de 37,5 millones de euros y las solicitudes de
las ayudas se podran presentar hasta el 28
de septiembre.

Asimismo, el Gobierno publicd en el Bole-
tin Oficial del Estado (BOE) el extracto de la
modificacién de la convocatoria de la linea
de financiacién ICO-MAPA-SAECA que incor-
pora la ampliacién de 20 millones de euros
del presupuesto, ademds de una serie de
novedades aprobadas mediante el Real De-
creto-ley 5/2023, de 28 de junio. Con esta
ampliacién, el presupuesto disponible para
esta linea destinada a favorecer el acceso a
la financiacién al sector agrario y pesquero
alcanza ya un presupuesto total
de 60 millones de euros, con
el que el potencial de

crédito subvenciona-
ble se eleva a 500

millones de euros.
La consejera de
Agricultura, Pesca,
Agua y Desarrollo
Rural, Carmen
Crespo, volvid a in-
sistir en que el MAPA
incluya al olivar en la Re-

serva de Crisis de la PACy

considerd que “ante la dificil situaciéon que
atraviesa el sector olivarero se debe adop-
tar por parte del Gobierno de Espafia esta
decisién pues, ademas, no se ha incluido a
este sector en sus ayudas por la sequia de
manera incomprensible y pese a las muchas
peticiones en ese sentido”.

A su vez, esta Consejerfa puso en marcha
una nueva linea de créditos dentro del me-
canismo financiero destinado al sector agra-
rio andaluz. Esta nueva medida permite
ofrecer posibilidades de financiacién al cam-
po adaptadas a los problemas actuales que
sufren debido a la subida de los costes de
produccién, lainflacién y la sequfa.

Ademas, la Junta destacd que esta ponien-
do en marcha los mecanismos que van a per-
mitir que las subvenciones que se conceden
para la contratacién de seguros agrarios pue-
dan abonarse en el momento de la contrata-
cién de la pdliza, lo que se realizara de forma
paulatina. En los préximos meses, realizard la
primera convocatoria de ayudas en este sen-
tido, que incluira algunas de las producciones
aseguradas mas relevantes de la region.

La Consejeria de Agricultura andaluza
también informé de que ha destinado en
una sola convocatoria un total de 91 millo-
nes de euros a la incorporacién al campo de
nuevos productores, haciendo con ello posi-
ble que 1.141 agricultores y ganaderos hagan
realidad sus proyectos empresariales crean-
do sus explotaciones e incorporandose asi a
la actividad agraria.

A su vez, la Junta andaluza lanzé una nue-
va linea de ayudas a los Consejos Regulado-
res de las denominaciones de Calidad de An-
dalucia. Se trata de una convocatoria por va-
lor de 300.000 euros para el apoyo a la ges-
tién de estas entidades. Asi, y hasta el 15 de
septiembre, se pueden solicitar estas ayu-
das que estdn en relacién a los presupues-
tos ejecutados en el afio anterior, de mane-
ra que finalmente se produce una horquilla
en las subvenciones que van de los 20.000 a
los 40.000 euros por entidad, en funcién de
las solicitantes.

Promocién



En materia de promocidn, el MAPA suscri-
bié un convenio con la Federacién Espafiola
de Industrias de Alimentacién y Bebidas
(FIAB) para facilitar la presencia de empre-
sas exportadoras del sector en 14 certdme-
nes en Europa, Asia, Oriente Medio y Améri-
ca. Las ferias programadas son Specialty &
Fine Food London, Fine Food Australia, Foo-
dex Saudi Riyad, ISM Middle East, PLMA
Chicago y Food Ingredients Europe, en
2023. Para 2024 se contempla la participa-
cién en las ferias Winter Fancy Food, Super-
market Trade Show Japan, Biofach Ger-
many, IFE London, Seoul Food & Hotel, SIAL
China, CIBUS y APAS Brasil.

Ademas, la Diputacidn jiennense precisé
que los ocho AOVEs “Jaén Seleccién 2023”
han llegado este afio a los restaurantes Es-
trellas Michelin de todo el pais con el fin de
dar a conocer la calidad del aceite de oliva
virgen extra de la provincia y su riqueza
gastronémica. Mds de 190 cocineros con
estrella Michelin, asi como chefs galardo-
nados con el Premio Internacional de Coci-
na con AOVE “Jaén, paraiso interior”’, pe-
riodistas especializados en la materia y
otros prescriptores como criticos gastro-
némicos o influencers de redes sociales
han recibidoun pack especial con los acei-
tes de oliva virgenes extra en pequefio for-
mato, que viene acompafiado de distintos
utensilios necesarios para la realizacién de
una cata-degustacion.

Por su parte, Cooperativas Agro-alimenta-
rias de Andalucfa realizé una misién comer-
cial en Japdn para reforzar la internacionali-
zacion de la economia social andaluza en el
mercado asidtico. Durante diez dias, una de-

legacién andaluza de cooperativas estrechd

lazos comerciales con el pais, ademds de co-
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El MAPA inicid el trdmite de audiencia e in-
formacién publicas del procedimiento de
consulta del proyecto de Real Decreto por
el que se modifican cinco reales decretos re-
lativos a la aplicacién en Espafia de la Politi-
ca Agraria Comun (PAC) de cara a las solici-
tudes de las ayudas para el afio 2024.

Se trata de modificaciones de caracter téc-

nico que no alteran los principios de la estra-

tegia de intervencion recogida en el Plan Es-
tratégico de la PAC. Ademas, se amplian los
plazos de entrada en vigor del cuaderno digi-
tal de explotacion, a la vez que se fomenta la
utilizacién voluntaria de esta herramienta
por parte de aquellos agricultores que ya se
encuentran preparados para su utilizacién.
La audiencia publica permanecerd abierta

hasta el préximo 8 de septiembre.

La Consejerfa de Agricultura, Pesca, Agua y
Desarrollo Rural de Andalucia, a través de la
Agencia de Gestién Agraria y Pesquera
(Agapa), asegurd que lanzard en los proxi-
mos meses su primer nanosatélite al espa-
cio que, seguin Crespo, supondrd un paso
importante “en nuestra apuesta por la van-
guardia tecnoldgica, ya que su misién serd
principalmente la de cuantificar el impacto
del cambio climédtico en el sector agrario y
pesquero y contribuir a mejorar la gestién
de la biodiversidad”.

El primer nanosatélite andaluz, que se lla-
mara finalmente “Platero”, esta formado
por 6 cubos de 10 cm x 10 cm x 10 cm y
cuenta con una cdmara de alta precision
que va a dar resolucién en tierra de casi cin-
co metros. El dispositivo orbitard a 560 kil6-
metros de altitud y realizard una vuelta
completa sobre Andalucia cada dos dias. La
Junta detallé que podra captar datos que
seran volcados en tiempo real en una mis-
ma plataforma junto a los obtenidos por los
sensores terrestres y flotantes a través de
tecnologia de observacién e-loT (Internet
de las cosas) para hacer que los datos sean

mds procesables.
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Una nueva herramienta puede ayudar a limitar las
poblaciones del insecto transmisor de la Xylella en Europa

Los investigadores del Instituto de Fisica
Interdisciplinaria y Sistemas Complejos
(IFISG, CSIC-UIB) y del Instituto de Ciencias
Agrarias (ICA-CSIC) han desarrollado una he-
rramienta predictiva que puede ayudar a li-
mitar las poblaciones de Philaenus spuma-
rius, insecto vector principal de la bacteria
Xylella fastidiosa que se encuentra en casi to-
do el Hemisferio Norte.

El estudio recientemente publicado en la
revista Environmental Entomology de la So-
ciedad Americana de Entomologia (ESA)
fue elaborado entre el Instituto de Ciencias
Agrarias (ICA-CSIC) y el Instituto de Fisica
Interdisciplinaria y Sistemas Complejos
(IFISC, CSIC-UIB). Realizado a partir de da-
tos de campo obtenidos en diferentes loca-
lidades de la Peninsula Ibérica, plantea un
modelo matemético con el que se ha cons-

truido una herramienta que permite prede-

cir el momento de desclosién de los huevos
de P. spumarius.

El equipo de investigacién monitored los
huevos de P. spumarius, desde la oviposicién
hasta la desclosién, junto con las temperaturas
diarias y las humedades relativas a cuatro ubi-
caciones de campo en la Comunidad de Ma-
drid que se encontraban a diferentes altitudes.
Los datos recopilados se utilizaron para cons-
truir un modelo de crecimiento en funcién de
la temperatura acumulada (grados-dia) para
pronosticar la desclosién de huevos del insec-
to en la Peninsula Ibérica. Ademas, el modelo
se validé con observaciones de campo lleva-
das a cabo en diversas localidades de Espafia.

El modelo resultante podria utilizarse co-
mo herramienta de apoyo a la toma de deci-
siones para calcular el momento éptimo pa-
ra aplicar acciones de control sobre las nin-

fas recientemente despejadas de P. spuma-

rius, como son tareas superficiales o de des-
broce. Los resultados sugieren que aplicar
acciones de control en dos fechas distintas
permitirfa optimizar la eliminacién de las po-
blaciones de ninfas en el campo. Esto reduci-
ria considerablemente los riesgos de disper-
sién de la enfermedad en las regiones donde
ya se ha establecido.

La herramienta desarrollada calcula la pro-
babilidad de desclosién de los huevos de P.
spumarius y utiliza la informacién proporcio-
nada por las estaciones de la AEMET y a la
que se puede acceder desde el siguiente en-
lace: https://pseggs.ifisc.uib-csic.es/.

A partir de esta informacién, pueden de-
terminarse los momentos adecuados para
aplicar los dos tratamientos propuestos co-
mo Sptimos en el trabajo, cuando las proba-
bilidades de desclosién son de 0,35-0,4 y

0,9, respectivamente.

Expertos de todo el mundo debaten sobre el estado
actual de la investigacion para controlar la Xylella

La investigacion sobre la Xylella fastidiosa
estd avanzando en varias areas, entre ellas
las plantas resistentes, los insectos vectores,
las estrategias de control de plagas especifi-
cas y las tecnologias avanzadas para la de-
teccién temprana, como las técnicas de ana-
lisis de imagenes. La preparacién y la detec-
cién precoz siguen siendo fundamentales en
la lucha contra esta bacteria, que contintia
amenazando la economia y el medio am-
biente europeos. Estas fueron las principales
conclusiones de una reunién mundial de ex-
pertos cientificos organizada por la Autori-
dad Europea de Seguridad Alimentaria (EF-
SA, por sus siglas en inglés).

La 4° Conferencia Europea sobre Xylella fas-
tidiosa, organizada por la EFSA con la contribu-
cién de las principales iniciativas de investiga-

cién de la UE y transnacionales sobre esta bac-
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teria (BeXyl, BIOVEXO, ERC MultiX y EUPHRES-
CO), se celebrd el pasado 20 de agosto en
Lyon (Francia) en el marco del Congreso Inter-
nacional de Patologfa Vegetal (ICPP2023).

El evento reunié a mas de 200 especialis-
tas en Xylella fastidiosa de todo el mundo pa-
ra debatir sobre el estado actual de la investi-
gacién para controlar esta bacteria.

Segun informd la EFSA, los principales re-
sultados presentados en el evento incluye-
ron actualizaciones sobre la situacién de las
epidemias en la UE, los avances en la resis-
tencia a la Xylella fastidiosa en almendros, vi-
des y olivos, la profundizacién de los conoci-
mientos sobre sus insectos vectores, lo que
permite mejorar el control, y las herramien-
tas avanzadas para la deteccién precoz.

Blanca B. Landa, presidenta de la conferen-

cia y coordinadora del proyecto financiado

por la UE BeXyl (Beyond Xylella), indicé que
“gracias a la financiacién de la UE, la investiga-
cién cientifica sobre la Xylella fastidiosa ha lo-
grado avances significativos, y la 4* Conferen-
cia Europea pone de relieve las numerosas vi-
as que la ciencia esta siguiendo para combatir
este patégeno nocivo. El proyecto BeXyl estd
desarrollando atin més este enfoque multidis-
ciplinar, explorando todas las soluciones posi-
bles para proporcionar a las partes interesa-
das y a las autoridades publicas herramientas
innovadoras para gestionar los brotes actua-
les, detectar rapidamente otros nuevos y evi-
tar nuevas introducciones enla UE”.

Por su parte, Giuseppe Stancanelli, jefe del
Equipo de Evaluacién de Riesgos Fitosanita-
rios de la EFSA, resalté que “la preparacién y
la deteccién precoz son herramientas clave

en lalucha contra la Xylella fastidiosa”.



Exportacienes e importaciones entve Espaiia
y la Unidn Ewnopea y testa de paises (Maye 2023 )
Fuente: Direccion General de Aduanas

IMPORTACION ‘ EXPORTACION

Materias Pais Toneladas Euros Materias Pais Toneladas Euros
A. de Oliva Portugal 1.312 5.128.550 A. de Oliva Italia 2.763 14.216.809
V.LAMPANTE Turquia 504 2.015.477 LAMPANTE Francia 2.429 11.718.128
Otros 210 976.529 Otros 11.317 60.478.586
TOTAL 2.026 8.120.557 TOTAL 16.512 86.473.523
LOS DEMAS Portugal 4.648 23.794.953 LOS DEMAS Italia 14.501 78.967.457
A.DEOLIVA Tanez 2.468 10.658.976 A. DE OLIVA Francia 6.622 34.600.298
Italia 1.204 6.052.640 EEUU 6.446 39.845.023
Grecia 1.188 5.125.896 Portugal 5.872 28.662.807
Siria 786 2.973.824 R. Unido 2.273 13.112.224
Argentina 440 1.470.745 Alemania 1.789 9.143.364
Marruecos 393 1.331.103 Japén 1.655 10.083.739
Otros 1.061 4.551.443 México 1.159 6.994.014
Brasil 1.041 6.748.920
Australia 946 5.753.494
Panama 858 4.050.011
Bélgica 834 3.734.468
Colombia 807 4.717.135
Canada 543 3.259.715
Otros 5.901 37.044.835
TOTAL 12.193 55.959.579 TOTAL 51.248 286.717.505
TOTALA. OLIVA 14.219 64.080.136 TOTALA. OLIVA 67.760 373.191.028
A.ORUJO Portugal 2.205 4.538.998 A.ORUJO Italia 1.454 5.164.135
Italia 1.972 3.940.861 EEUU 1.201 3.531.065
Grecia 1.771 4.091.393 México 716 2.221.007
Tunez 607 1.216.018 Otros 4.767 17.810.823
Otros 1 5.329
TOTAL 6.556 13.792.600 TOTAL 8.138 28.727.030
ACEITUNA Portugal 1.970 1.374.058 ACEITUNA EEUU 539 636.293
DE MESA Otros 846 938.821 DE MESA Alemania 330 1.318.518
Otros 686 1.281.225
TOTAL 2.816 2.312.879 TOTAL 1.555 3.236.036
A. GIRASOL Ucrania 45.816 53.831.752 A. GIRASOL Francia 9.557 12.329.304
Alemania 9.179 9.327.157 Portugal 4.241 7.271.565
Francia 6.551 8.881.430 Otros 9.963 17.823.823
Otros 26.314 27.788.748
TOTAL 87.861 99.829.086 TOTAL 23.762 37.424.692
A.COCO Filipinas 8.943 9.493.264 A.COCO Italia 2.391 4.029.319
Otros 1.142 1.876.720 Otros 1.310 2.250.847
TOTAL 10.086 11.369.985 TOTAL 3.701 6.280.166
A. PALMISTE Guatemala 1.605 1.951.353 A. PALMISTE Italia 325 562.240
Otros 4.574 5.867.196 Otros 538 1.351.256
TOTAL 6.180 7.818.549 TOTAL 863 1.913.496
ACEITE PALMA Indonesia 50.315 52.224.833 ACEITE PALMA Portugal 4.960 6.869.921
Guatemala 14.466 14.549.810 Italia 3.834 5.624.083
Malasia 12.578 13.295.693 Francia 3.022 4.964.559
Honduras 4.175 4.104.909 Otros 2.020 3.613.979
Otros 8.747 10.161.035
TOTAL 90.280 94.336.281 TOTAL 13.837 21.072.542
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ACEITE DE MAIZ Francia 546 528.257 ACEITE DE MAIZ Bélgica 263 295.977
Otros 105 170.515 Otros 403 777.507
TOTAL 651 698.772 TOTAL 666 1.073.484
Francia 433 818.645 A.RICINO Portugal 11 27.049
A.RICINO Otros 189 346.827 Otros 24 76.103
TOTAL 622 1.165.472 TOTAL 35 103.153
A.LINAZA Bélgica 124 138.870 A.LINAZA Portugal 171 175.457
Otros 179 488.826 Otros 129 618.121
TOTAL 303 627.696 TOTAL 301 793.578
A. CACAHUETE Bélgica 54 152.843 A. CACAHUETE Luxemburgo 5 26.441
Otros 6 16.890 Otros 3 10.6271
TOTAL 60 169.733 TOTAL 8 37.068
EEUU 20.024 19.584.387 A. SOJA Marruecos 37.122 40.605.963
A.SOJA Panama 3.082 3.185.479 Egipto 6.000 5.192.676
Otros 3.276 3.658.095 Otros 1.576 2.556.947
TOTAL 26.383 26.427.961 TOTAL 44.698 48.355.586
ACEITE COLZA Bélgica 4.480 2.163.141 ACEITE COLZA R. Unido 2.935 5.222.024
Francia 4.133 5.033.451 Otros 1.989 3.302.085
Otros 374 615.081
TOTAL 8.988 7.811.673 TOTAL 4.924 8.524.109
A.SESAMO Panama 79 519.718 A. SESAMO Portugal 2 16.144
Otros 69 464.960 Otros 0,12 23.860
TOTAL 149 984.679 TOTAL 2 40.003
A. PESCADO Noruega 485 845.445 A. PESCADO Francia 724 2.672.194
Panama 437 423.198 Grecia 235 733.707
Otros 1.906 6.745.795 Otros 469 2.326.418
TOTAL 2.829 8.014.438 TOTAL 1.429 5.732.317
A. CONCRETOS Francia 755 1.686.315 A. CONCRETOS EEUU 603 2.512.617
Portugal 686 1.412.766 Otros 1.252 6.308.704
Otros 902 3.844.581
TOTAL 2.344 6.943.662 TOTAL 2.459 11.483.737
GLICERINA Portugal 746 92.183 GLICERINA Panama 4.193 1.165.126
BRUTA Otros 377 391.260 BRUTA China 1.652 282.375
Francia 834 78.961
Otros 636 158.997
TOTAL 1.123 483.442 TOTAL 7.315 1.685.459
GLICERINA Alemania 955 943.713 GLICERINA Bélgica 101 118.701
DESTILADA Brasil 756 483.335 DESTILADA Otros 169 361.932
Otros 480 188.645
TOTAL 3.229 2.678.471 TOTAL 291 505.762
GRASA DE CERDO Francia 2.219 2.335.921 GRASA DE CERDO P. Bajos 1.009 1.266.056
Italia 1.258 1.138.252 Italia 357 1.861.581
Portugal 224 201.046 Otros 472 636.432
Otros 674 682.892
TOTAL 4.375 4.358.111 TOTAL 1.839 3.764.069
MANTECA Otros 0,10 80 MANTECA Bélgica 26 37.884
DE CERDO DE CERDO Otros 1 3.420
TOTAL 0,10 80 TOTAL 27 41.304
SEBOS Francia 2.169 2.200.471 SEBOS Francia 7 6.641
Otros 82 117.313 Otros 4 7.341
TOTAL 2.251 2.317.784 TOTAL 1 13.982
GRASAS ANIMALES Francia 605 579.916 GRASAS ANIM. Francia 769 1.772.336
O VEGETALES Alemania 225 1.030.233 O VEGETALES Italia 765 1.319.559
HIDROGENADAS Otros 754 2.729.298 HIDROGENADAS Portugal 635 1.056.936
Otros 1.229 4.921.916
TOTAL 1.584 4.339.447 TOTAL 3.398 9.070.747
MARGARINA Portugal 1.415 2.805.830 MARGARINA Francia 3.366 6.831.840
Bélgica 1.344 2.792.938 Portugal 2.802 4.630.820
P. Bajos 764 1.525.796 Otros 6.511 15.090.019
Italia 487 901.183
Otros 930 2.403.095
TOTAL 4.939 10.428.842 TOTAL 12.679 26.552.679
TALL-OIL Suecia 1 2.583 TALL-OIL E. Arabes Unidos 17 64.980
Otros 0,12 11.568 Otros 0,12 11.094
TOTAL 1 14.151 TOTAL 17 76.074
LECITINA DE China 566 1.224.418 LECITINA DE Francia 702 1.715.502
SOJA India 395 2.230.112 SOJA Italia 329 1.370.660
Otros 830 3.366.010 Otros 1.137 5.055.847
TOTAL 2527 9.873.620 TOTAL 2.169 8.142.009
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IMPORTACION EXPORTACION

TRIGO Lituania 19.865 4.879.082 TRIGO Bélgica 5.164 2.272.383
o) Portugal 1.102 387.500 Francia 406 244.845
Otros 135 158.258 Otros 325 130.766
TOTAL 6.551 2.518.326 TOTAL 5.895 2.647.994
MAIZ Ucrania 353.417 92.743.375 MAIZ Polonia 14.763 5.368.045
Canada 167.818 48.468.174 R. Unido 4.401 1.810.508
Francia 62.063 19.348.442 Portugal 2.636 1.597.951
Polonia 31.201 7.572.349 Bélgica 2.292 931.319
Otros 14.505 5.517.961 Otros 5.687 4.592.892
TOTAL 629.006 173.650.301 TOTAL 29.779 14.300.715
N TORTA SOJA Brasil 75.527 37.074.449 TORTA SOJA Francia 9.135 4.686.860
Otros 82.291 40.203.256 Otros 8.432 4.453.509
TOTAL 157.818 77.250.705 TOTAL 17.567 9.140.369
TORTA LINO Bélgica 120 90.407
= TOTAL 120 90.407
TORTA COPRA Sri Lanka 1 603 TORTA COPRA Otros 0,11 449
TOTAL 1 603 TOTAL 0,11 449
TORTA PALMA Malasia 10.001 1.959.183 TORTA PALMA Guinea 1 1.616
Otros 5.046 1.035.815
TOTAL 15.047 2.994.998 TOTAL 1 1.616
TORTA GIRASOL Argentina 25.512 7.617.799 TORTA GIRASOL Francia 2.870 1.031.014
Otros 5.600 2.175.655 Otros 25 9.206
TOTAL 31.112 9.793.454 TOTAL 2.895 1.040.220
TORTA COLZA Francia 20.268 8.057.139 TORTA COLZA Francia 1.388 519.269
Otros 29.987 10.917.729 Otros 484 186.426
TOTAL 50.256 18.974.868 TOTAL 1.873 705.695
N HARINA DE Portugal 878 461.579 HARINA DE Portugal 159 79.154
SOJA Otros 384 380.470 SOJA Otros 50 23.127
TOTAL 1.262 842.049 TOTAL 210 102.281
' HARINA DE CARNE Francia 2.573 991.853 HARINA DE CARNE Francia 5.262 3.917.465
Portugal 1.351 845.751 Tailandia 3.422 2.101.486
Otros 824 841.256 ltalia 2.517 1.719.719
Portugal 2178 1.030.742
Otros 6.623 6.236.459
TOTAL 4.749 2.678.860 TOTAL 20.001 15.005.871
HARINA DE Islas Feroe 2.249 3.970.348 HARINA DE Francia 1.156 2.096.251
PESCADO Chipre 1.867 3.467.375 PESCADO Otros 1.761 2.756.672
Marruecos 1.549 2.264.657
Otros 4.398 6.602.562
TOTAL 10.064 16.304.942 TOTAL 4.145 6.835.741
o CACAHUETES Argentina 1.370 1.980.930 CACAHUETES Portugal 32 72.925
§ CRUDOS EEEJU 1.353 2.192.057 CRUDOS Otros 18 69.004
Otros 3.045 5.157.600
TOTAL 5.768 9.330.587 TOTAL 56 141.929
» HABAS DE SOJA Brasil 411.034 200.919.960 HABAS DE SOJA Portugal 105 69.584
Francia 992 848.253 Otros 42 148.492
Otros 805 752.361
TOTAL 412.831 202.520.573 TOTAL 148 218.076
SEM. GIRASOL Rumania 28.032 13.275.596 SEM. GIRASOL Francia 734 703.692
S Francia 23.143 13.214.572 Rusia 440 3.295.106
China 3.171 6.383.293 Otros 326 598.851
Otros 2176 3.387.225
S TOTAL 56.522 36.260.685 TOTAL 1.502 4.597.650
SEM. LINO Panama 234 297.205 SEM. LINO Portugal 11 15.469
Otros 410 481.629 Otros 7 13.017
95} TOTAL 645 778.834 TOTAL 18 28.485
SEM. SESAMO Portugal 0,10 1.019 SEM. SESAMO Otros 0,11 831
TOTAI 0,10 1.019 TOTAL 0,11 831
SEM. ALGODON Grecia 14 35.656 SEM.ALGODON Grecia 7 18.438
Otros 7 65.100 Otros 0,11 127
TOTAL 21 100.756 TOTAL 7 18.564
SEM. COLZA Francia 4.378 1.939.339 SEM. COLZA Francia 917 472167
Otros 354 147.293 Otros 323 2.020.995
TOTAL 4.732 2.086.632 TOTAL 1.240 2.493.162
SEM. CARTAMO Rusia 102 40.591 SEM. CARTAMO Portugal 24 13.800
Otros 0,12 5.105
TOTAL 102 45.696 TOTAL 24 13.800
«  JABON DE Alemania 701 1.218.806 JABON DE Portugal 982 2.037.958
TOCADOR Otros 1.382 3.681.305 TOCADOR R. Unido 924 1.611.958
Alemania 885 1.926.229
Otros 1.740 4.648.235
TOTAL 2.085 4.900.111 TOTAL 4.534 10.224.380
JABON EN Italia 451 453.796 JABON EN Francia 915 966.619
POLVO, COPOS Portugal 366 943.478 POLVO, COPOS Alemania 479 802.150
O GRANULOS Otros 416 1.263.952 O GRANULOS Otros 1.970 2.842.409
TOTAL 1.234 2.661.226 TOTAL 3.364 4.611.178
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El control de precios se establece a través de un seguimiento continuo de  ecoldgico, oliva, otros tipos de aceites y marcas blancas.

las variaciones que se vayan produciendo en las grandes superficies, super-  Se sefiala, en cada envase, el precio mas bajo y el més alto expuesto en
mercados y pequefios comercios de Madrid. Los precios rotan semanal-  los lineales. Las ofertas se sefialan con: (Of.)

mente, de modo que, a lo largo de cada mes, les ofrecemos virgen extra,  Ultima revisién de precios: 31 de agosto de 2023.

MARCA LATAS L ENV.5L ENV.2 L. BOTELLA1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2L
1881 14,50 (lata 2,51.) 6,30 11,90
5 Elementos Cornicabra 11,75 12,30
5 Elementos Picual 8,00
5 Elementos Seleccién Premium 10,00
Abasa 31,45 5,90

Abasa Frutado 8,00

Abbae de Queiles 50,00 (3 1.) 17,25
Abraham Garcia 14,50
Albador 28,00 (lata 3 1.) 11,50 7,00 5,00
Albenzaide 5,50 5,00
Alfar La Maja 7,65 5,00
Alhema de Queiles 44,95 (lata31.) 15,50 (lata) 11,40 (lata)
Alianto 17,25
Al-Manzar 7,00 12,30/12,95
Al-Manzar Olivares en Terrazas 15,85

Almaoliva Arbequina 13,50
Almaoliva Gran Seleccién 28,60 11,75

Almenara 5,99
Aneba 8,50 8,00
Aniguala 8,10
Anima Aurea 12,00
Antara 19,00 (lata 2,5 1.) 12,20 7,00 6,25
Artajo 14,90
Artajo Arbosana/Koroneiki 13,90
Arteoliva (tetra-brick) 4,50

Arzuaga 11,00
AU 15,57 3,14 5,00 8,85 (lata)
Aubocassa 19,64
Baecula 15,00 (lata 2,5 1.) 7,50 (lata) 5,50 3,50
Basilippo 11,00
Basilippo Gourmet Primer Dia 17,00
Basilippo Seleccién Arbequina 13,70
Belluga 13,70
Benja Gran Seleccién 5,00 4,25
Bertin Osborne Seleccién 10,45
Biocano 4,25
Borges 27,79 11,95 6,95/8,99 6,84

Borges Arbequina 7,85 5,35
Borges Hojiblanca 7,85 585!
Borges Picual 7,85 5,35
Cal Saboi 25,00
Camino de Anibal 10,00
Camp Cervia 31,00 8,00

Campos de Uleila 9,70
Canoliva 32,90 5,00
Cafada del Marqués 23,15

Capilla del Fraile 25,50 (lata 2,5 1.) 11,50
Capricho Andaluz 40,00 (anfora) 39,19 2,98 (0,251.) 7,99 (lata) 6,51 2,75 (lata)
Carabafia 19,65
Carbonell 38,26 32,95/46,86 6,78/9,00 8,99 4,68 (Of.)
Carbonell 12 Campafia 8,60
Carbonell Arbequina 8,07/10,49 5159 2,75
Carbonell G. Seleccién (Almazara) 47,99 18,48 15,00 (3 1) 8.07/10,49 7.85 4,31/4.77
Carbonell Hojiblanca 8,86/10,49 6,98 2,85
Carbonell Picual 8,07/10,49 9,30 2,75
Carbonell Regium 9,30

Carmen High/Premium Selection 11,50

Casa Alarcén Envés 13,00
Casa Benito 9,85 (lata)

Casade Alba 13,36
Casa del Agua 6,39
Casado Morales 12,00
Casas de Hualdo Cornicabra/Arbequina 20,00 (lata 3 1.) 8,20/9,30
Castelanotti 10,40 9,50
Castillo de Canena 1er Dia de Cosecha 22,80/23,90
Castillo de Canena Arbequina 14,50
Castillo de Canena Picua 14,50
Castillo de Canena Reserva Familiar 16,25/17,90
Castillo de Canena Royal 25,40/30,00
Castillo de Tabernas 50,00 76,50 7,42
Castillo de Tabernas Esencia 17,00
Castillo de Tabernas Picual 27,00 (lata2,51.) 8,45
Castillo de Tudején 12,90
Cazorla Picual/Royal 26,00/30,00 17,30(2,51.) 6,50 (lata) 5,50

Cladivm 10,00
Claramunt Arbequino / Frantoio 13,00
Columela 12,00 (lata) 8,90
Conde de Argillo 8,40 7,45
Conde de Argillo Serie Oro 10,70

Conde de Benalta 33,36 15,08 3,83
Cordoliva 14,95 3,90
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PRECIOS DETALL

MARCA LATAS L. ENV.5 L. ENV.2L. BOTELLA1 L. CRISTAL3/4 L. CRISTAL1/2L
Coosur 28,99/38,17 16,75 (lata3 1)) 8,78/8,94

Coosur (monovarietales) 8,78/8,94 5,99 3,49
Cortijo de Suerte Alta 33,00 (lata31.) 14,50 (lata) 12895
Cortijo La Torre Premium 10,15
Cortijo Lantisco 16,00
Cortijo de Segura 29,50 5,50

Cortijo Spiritu_Santo 11,80
Cortijos de Montefrio 5,60
Cosecha 4,05 4,25 (lata)
Cuac 19,95
Cuarcos de Otto 9,00
Dcoop 41,99 9,65

De Nuestra Tierra Jaén 4,59
De Ntra. Tierra Les Garrigues 4,99
De Ntra. Tierra Sierra Segura 41,50 34,10 9,09 (lata) 6,69
Deortegas 8,15
Dominus 17,78
Don Juan Manuel 38,00 (vidrio 3 1.)

Duque de Baena 20,00 (lata 2,51.) 5,24
Echinac 27,90 (lata2,51.) 3,00
Ecolibor 29,70 (lata 2,51.) 11,15
El Buen Olivo 12,69
El Lagar del Soto 10,65 12,88
El Molino de Bertin 2,89 3,55

Enrique Ponce 18,90
Escornalbou 17,853 1.) 8,55
Esencial 4,50

Finca Alamillos del Prior 7,00 11,00
Finca Els hostalets 20,80
Finca La Moncloa 31,10(1,51.) 8,55
Finca La Moncloa Gran Seleccién 5,90/6,03

Fruto del Sur 32,80 6,55 5,59

Fuenroble 42,90 (31.) 13, 32 (lata) 10,01
Fuenroble Seleccién 18,00
Fuente la Madera 3,50
Fuenteroble Seleccién 18,00
Fuentebaena 34,50 19,00 (lata 2,51.) 8,50

Full Moon 15,00
Garcia de la Cruz Solitude 7,00
Germéan Baena 35,56 5,01
Germanor 32,88 23,47 6,53/10,84

Gourmed 4,90(0,21.) 6,50
Gracurris 21,00 (lata2,51.) 5,50
Guiradoli 4,50

Hacienda Fuencubierta 6,25
Hacienda Guzman 18,61
Hacienda La Laguna 22,153 1) 7,00 7,00 4,35 (lata)
Hacienda Meca 6,00
Hechizo Andaluz 6,00 7,15
Hejul 7,80
Herencia Mediterranea 4,90/5 4,50

Hojiblanca 29,99 24,11/26,99 9 94 (3 I ) 4,88/5,34 5,88/5,89 3,95
Impelte Nuevo 7,00
10 (Black/White) 13,50
Iznaoliva 36,95 7,40/9,99

Jacoliva 10,11 9,00
Jaencoop 41,40 8,91 7,03
K Arguifano 9,35
Knolive 4,88/5,19 8,35

Koipe 9,79 7,89/8,05
L'Alqueria Alfafarenca/Blanqueta 8,59

L'Estornell 50,00 11,00 14,35 9,00 (lata)
L’Estornell Centenario 41,00 (frasca)

L'Unic Llumet 11,00
LA Organic 17,40
La Boella Arbequina/Arbosana 15,23 10,58
La Caseria de Santa Julia 22,07 2,79

La Catedral de Navarra 7,25(0,37 1)

)

www.centrifugacionalemana.com

il o
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SE BUSCA
Socio/comercial con amplia experiencia para la
zona de Jaén/Granada para empresa en
expansion dedicada a la integracion de lineas
completas de embotellado y envasado -asi
como de maquinaria de final de linea- para los
sectores de alimentacién, bebidas, quimica,
farmacia y cosmética.
Se requiere ser autonomo o con
empresa propia.
Teléfono: 661 500 154

SE BUSCA
Almazara provincia Tarragona busca maestro de
almazara para integrarse en el equipo de molino.
Trabajo para todo el afo, incorporacion
immediata. Maquinaria GEA-Westfalia Separator.
Minima experiencia 5 afos en puesto similar.
Mas informacion: 630 825 235

VENDEMOS

Decénters y centrifugas de varias marcas de se-
gundo uso y en buen estado de funcionamiento.

Mas informacion: 639 662 170

a y

SE VENDEN

Depésitos usados de acero inoxidable para aceite
de oliva, de 20.000 a 50.000 kg.
Teléfono: 625 683 192

SE BUSCA

Empresa productora de AOVE busca comerciales

multiproductos que visite sector Horeca: restau-

rantes, bares, tiendas gourmet y supermercados.

Se ofrece formacién, muestrario y herramientas
para la formalizacion de los pedidos.

Mas informacion: info@sagazextra.com

SE VENDEN
Decénters de 2° uso reparados y sin reparar.

Teléfono: 680 690 618

SE VENDE
Diverso material de laboratorio.
Mas informacion: 618 753 164 (Pilar)

VENDEMOS

Decanters usados de distintas marcas en buen
estado de funcionamiento.

Mas informacién: 630 900 805

d

u a

SE VENDE
Laboratorio completo compuesto de medidor de
grasa AUTELEC modelo MG 707, y su homogenei-
zador de muestras con accesorios accesorios. En
perfecto estado de funcionamiento.

Teléfono: 680 714 391

SE VENDE

Autelec MG 707 revisada por la casa con todos

sus accesorios, un filtro ecoldgico de filtracion

directa de ZENITRAM FE-1500 practicamente
nuevo y un filtro de papel.

Mas informacion: 958 463 046

SE VENDE
Mayor exposiciéon de maquinaria usada de
Andalucia para patios de recepcién de aceitunas
(cintas transportadoras, limpiadoras, lavadoras,
pesadoras, etc.), de distintas marcas y tamafos.
Interesados, llamar al 957 600 150

www.treico.com

%

El importe total de las ayudas directas de la PAC para
la campaia 2023 asciende a 4.875 millones de euros

Un total de 622.404 de agricultores y ga-
naderos han presentado la solicitud unica
de las ayudas de la Politica Agraria Comuin
(PACQ) para 2023, primera campafa en la
que se aplica el Plan Estratégico Nacional
de 2023-2027. Estas solicitudes compren-
den mas de 22,2 millones de hectareas de-
claradas. La ampliacién del plazo hasta el
30 de junio ha permitido que se hayan po-
dido tramitar todas las solicitudes, segtin
ha informado el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA).

El nimero de explotaciones agrarias
que solicitan las ayudas supone una ligera
disminucién del 3,95% respecto a la campa-
fia de 2022, en linea con la tendencia cons-
tante de las Ultimas décadas y en dimen-
sién sensiblemente menor de lo ocurrido
en los primeros dos ejercicios de la ante-
rior PAC, segtin el MAPA.
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No obstante, la superficie total declara-
da se mantiene estable. Este dato, a su jui-
cio, es indicativo del mantenimiento de la
actividad econdmica y medioambiental
que desempefia el sector agrario en Espa-
fia, asi como de su mayor profesionaliza-
cién. El Ministerio ha precisado que hay
menos explotaciones solicitantes, pero és-
tas son de mayor dimension.

El importe total de las ayudas directas
para la campafa 2023 asciende a 4.875 mi-
llones de euros que las Comunidades Au-
ténomas podran abonar en forma de anti-
cipos a partir del 16 de octubre, y que se-
ran pagados en su totalidad a mas tardar
el 30 de junio de 2024. El ministro de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacién en funcio-
nes, Luis Planas, ha destacado la importan-
cia de los ingresos de la PAC para agriculto-

res y ganaderos, ya que dota de estabili-

dad la actividad agraria, sobre todo, en
momentos dificiles como el actual.

En esta campafia, a peticion de Espa-
fia, el pago anticipado de las ayudas di-
rectas se incrementa del 50 al 70%, que
permitird dotar de mayor liquidez a agri-
cultores y ganaderos, ya que se podran
pagar, entre el 16 de octubre y el 30 de
noviembre, hasta 3.500 millones de eu-
ros aproximadamente en funcién del ca-
lendario de abono que fije cada Comuni-
dad Auténoma.

De estas solicitudes, la practica totali-
dad incluye al menos una ayuda directa de
las recogidas en el Plan Estratégico Nacio-
nal 2023-27: la ayuda bdsica a la renta para
la sostenibilidad y sus pagos complemen-
tarios (redistributivo y joven agricultor y
agricultora), los eco-regimenes y las ayu-

das asociadas.
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y Eventos
en 2023

1] Septiembre

(=ag

Del 6 al 9 de septiembre

WORLD FOOD ISTANBUL

Estambul (Turquia)
www.worldfood-istanbul.com/home

Del 10 al 11 de septiembre
GOURMET SELECTION

Paris (Francia)
www.en.salon-gourmet-selection.com

Del 11 al 12 de septiembre
SPECIALITY AND FINE FOOD FAIR
Londres (Reino Unido)
www.specialityandfinefoodfairs.co.uk

Del 11 al 14 de septiembre
FINE FOOD AUSTRALIA
Sidney (Australia)
www.finefoodaustralia.com.au

Del 12 al 15 de septiembre
FOOD DESIGN FESTIVAL
Madrid
hola@fooddesignfest.com
www.fooddesignfest.com

13 de septiembre

JORNADA SOBRE LA
OLIVICULTURA DEL FUTURO
Jaén

www.interoleo.com

Del 13 al 16 de septiembre

FERIA DE MAQUINARIA AGRICOLA
DE UBEDA

Ubeda (Jaén)
feriamaquinariaubeda@gmail.com
www.feriamaquinariaagricolaubeda.com

14 de septiembre

XVII ENCUENTRO DE MAESTROS Y
RESPONSABLES DE ALMAZARA DE GEA
Ubeda (Jaén)

www.gea.com/es

Del 17 al 20 de septiembre
FOODEX SAUDI

Riyadh (Arabia Saudi)
www.foodexsaudiexpo.com

Del 19 al 22 de septiembre
WORLD FOOD MOSCOW
Moscu (Rusia)
www.world-food.ru/en/en/en-GB

Mds informacion sobre los proximos

eventos del sector oleicola y olivarero en:

www.mercacet.com

AGENDA

Cota pasandoao...

El IFAPA programa varias jornadas para el sector
del olivar a partir de septiembre

El Instituto de Investigacién y Formacion
Agraria y Pesquera (IFAPA) incluye en su portal
de actividades de formacién y transferencia tres
jornadas dedicadas al olivar que se desarrollaran
a partir de septiembre dirigidas al personal técni-
co de empresas, asociaciones u organizaciones
que asesoran a las explotaciones agrarias.

Asi, el Centro IFAPA Alameda del Obispo
(Cordoba) acogera el 21 de septiembre una jor-
nada sobre nuevas técnicas del olivar que
abordard el diseno y manejo de nuevos siste-
mas de olivar; la seleccion de nuevas varieda-
des; las innovaciones en maquinaria; y el con-
trol de la verticilosis.

Posteriormente, el Centro IFAPA Venta del
Llano (Jaén) celebrard una jornada sobre avan-

ces en el control sanitario del olivar, que se lle-
vara a cabo el 26 de septiembre, y cuyos conte-
nidos se centrardn en la normativa sobre uso
sostenible de fitosanitarios; la actualizacion so-
bre métodos de control integrado de plagas y
enfermedades; y la situacién actual y limitacio-
nes sobre uso de sustancias activas.

Finalmente, el 4 de octubre tendra lugar
también en el Centro Ifapa Venta del Llano
una jornada sobre elaboracion de compost en
olivar que tratard la valorizacién de subpro-
ductos de almazara, la elaboracion de com-
post de alperujo y las practicas de elaboracion
de compost de alpeorujo.

www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/
ifapa/web/

Feria de Maquinaria Agricola de Ubeda

La Feria de Maquinaria Agricola de Ubeda
(FEMA) celebrara su 412 edicion del 13 al 16 de
septiembre en el recinto ferial de esta localidad
jiennense y en ella se espera que participen 150
expositores y 350 marcas.

La cita esta organizada por el Ayuntamiento
de Ubeda, a través de las dreas de Comercio, In-
dustria, Artesania, Empresa, Agricultura y Desa-
rrollo Rural, y cuenta con el patrocinio de la
Unién Europea, mediante los Fondos FEADER,
la Junta de Andalucia, la Diputacién de Jaén y
Caja Rural de Jaén.

Seglin sus organizadores, la Feria de la Ma-
quinaria Agricola celebrada en esta ciudad es la

mas veterana de la provincia y gracias a su orga-
nizacién hoy cuenta “con un gran prestigio den-
tro y fuera de Jaén”. “Es la tnica que se celebra
anualmente, desde 1982, ano en el que el
Ayuntamiento de Ubeda se hizo cargo de su or-
ganizacion”, recordé en su presentacion a fina-
les de julio José Luis Maduefio, concejal de Co-
mercio, Industria y Artesania.

Segun las expectativas, se cubrira el espacio
expositivo. “Estimamos que participen 150 ex-
positores y 350 marcas, aunque de momento
falta el 10% del espacio habilitado por ocu-
par”, subrayé.

www.feriamaquinariaagricolaubeda.com

Contigo de
el origen
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