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a teniamos ganas de tocar y de oler -jsi es que
no hemos perdido el olfato después de dos
anos llevando la dichosa mascarilla!- la arena
de las ferias. Como Maximo Décimo Meridio
en Gladiator, antes de enfrentarse a las fieras
del Goliseo romano, los feriantes estamos ansiosos por que
comience el espectaculo. jY qué mejor que hacerlo en una de
las dos ferias mas importantes del sector olivicola: la Feria del
Olivo de Montoro! Si ya calentamos motores el pasado mes
de septiembre con una edicién -deslocalizada en el tiempo- de
Expoliva, ahora es este encuentro celebrado en las instalacio-
nes de la Fundacion Patrimonio Comunal Olivarero el que nos
devuelve la ilusién de juntarnos y de compartir momentos cara
a cara. Tras cuatro afios de ausencia -jcuatro afios!- debido a
las restricciones impuestas por la pandemia, la feria cordobesa
que capitaliza este nimero regresa con mas fuerza que nunca
bajo el lema “Hacia la digitalizacion de la olivicultura” y con la
vista puesta en la Agricultura 4.0.
Como es un tema en boca de todo el sector, ya no para un
futuro proximo sino para el presente, en nuestra seccion Digita-
lizacién nos adentramos en el proyecto europeo MED-GOLD,
cuyo objetivo es convertir la informacion climatica en un valor
afadido para los sistemas agroalimentarios mediterraneos de
la uva, la aceituna y el trigo.
Pero lejos de abandonar la Feria del Olivo y la provincia de
Cordoba, rendimos un pequefio homenaje desde Experiencia
Gourmet a la gastronomia y cocina cordobesas a través de la
figura de algunos de sus mas reconocidos chefs. Todos ellos
coinciden en destacar su enorme riqueza, tanto por su extenso
recetario como por la gran calidad de su materia prima, reflejo
de la magnifica despensa que atesora una region Unica.
Como plato principal de este niUmero cabe destacar la entre-
vista en exclusiva a Janusz Wojciechowski, comisario de Agri-
cultura y Desarrollo Rural de la Unién Europea (UE). En un
momento tan complicado como el que atraviesa el mundo en
este momento -4 quien se iba a imaginar que nos acostumbra-
riamos a vivir al borde de la Tercera Guerra Mundial?-, el man-
datario polaco nos ofrece su opinion acerca de las inquietudes
de los productores de aceite de oliva ante los diversos frentes
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abiertos que se presentan en la actualidad: la reforma de la
Politica Agraria Comun (PAC) o la escalada de los precios de
las materias primas, que afecta a todas las explotaciones co-
munitarias y a la rentabilidad de los agricultores. Ajuicio de Wo-
jciechowski, “el consumo de aceite de oliva todavia es margi-
nal a nivel mundial”, por lo que considera que existe un amplio
margen de crecimiento. Palabra de Comisario.

Para aquellos lectores que no se pierden ni un nimero de este
Magazine, lanzamos la segunda entrega del Especial Estudios
de Packaging de Mercacei Magazine, en la que abordamos la
fase inicial de los proyectos de branding & packaging encar-
gados a las agencias y la experiencia con el cliente, asi como
el proceso de creacion y desarrollo de marca. jNo se pierdan
detalle porque el futuro del packaging ya esta aqui!

Para continuar con el deleite de los sentidos, viajamos en Oleo-
turismo a la Via Verde del Aceite, que celebra su 20° aniversa-
rio con una programacion para todos los gustos. Con sus 128
km., esta ruta peatonal y ciclista -la més larga de Andalucia y la
segunda mas extensa de toda Espana- discurre por las provin-
cias de Jaén y Cordoba entre bellos paisajes tapizados por un
mar de olivos aprovechando el trazado del antiguo ferrocarril
Linares-Puente Genil.

Otro reportaje estructural de este Magazine es el Especial Fer-
tilizacion, que se centra en las mejoras y avances en los Ulti-
mos 25 afnos en el olivar.

Sin movernos de estas paginas descubrimos el AOVE Pre-
mium brasilefio Lagar H en Mercacei América; asistimos a la
inauguracion en Delicatessen de la Fabrica do Azeite, un nue-
vo espacio consagrado al AOVE ecologico portugués en el
centro histérico de Oporto; nos trasladamos desde Empresas
al paisaje de Oleificio Cericola, pioneros del olivar superinten-
sivo en Puglia; celebramos el 75° aniversario del Instituto de
la Grasa en [+D+i; y analizamos en Olivar Ecoldgico el valor
del mercado de la alimentacién bio en Espafia -que crecié un
8,8% en 2021-; ademas de repasar toda la actualidad en su
correspondiente seccion, descubrir todas las novedades de
las empresas del sector en Mercacei para... y catar los lanza-
mientos primaverales de El Mundo de las Marcas.

¢ Listos para leer -y saborear- la vida tal y como era?
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El conflicto entre Rusia

y Ucrania enloquece

los mercados

La guerra entre Rusiay Ucrania
da un vuelco al mercado y dispara las cotizaciones.

Ante el desabastecimiento de
girasol se incrementa el consumo y los precios de

esta categoria.

duplican en todos los aceites.

producto y de operatividad ante la situacién mundial. 0

Aceite de oliva

Comenzabamos el afo
con la noticia de que la luz, la cerveza, el
aceite de oliva y los coches eran los pro-
ductos que mas subian de precio el 1 de
enero. Concretamente, los Ultimos datos
del INE arrojaban un aumento del 25,5%
en todo 2021. Por su parte, la resaca de
las fiestas dejaba un ambiente de tranqui-
lidad y de firmeza a la espera de que los
mercados se repusieran de la inactividad
de los dias festivos.

La ausencia de lluvias a finales de afio
provocaba que la campafa avanzase a
buen ritmo -en algunas regiones se preveia
que concluyese a finales de enero-, lo que
hacia que los mercados se encontrasen fir-
mes y mostrasen precios sostenidos.

En este contexto, el lampante se oferta-
ba a 3.000 eurostt.; el virgen, a 3.100/3.200
euros/t.; el AOVE, a 3.300/3.400 eurostt.; y
el refinado, a 3.050/3.100 eurost/t.

Los precios se

3.500 T

3.000 |

€uros/t.

2.500 -
2.000
1.500
1.000

500 4+
Ausencia de

Precios ponderados
3.306

2.987 2.969

2.356

2.219
1.944

Llegaba el mes de febrero, con una
cosecha muy similar a la anterior en volu-
men, aungue con ciertos matices. Asi, los
rendimientos eran superiores, rondando
valores entre 1,5 y 2 puntos porcentuales,
y se producia un adelanto generalizado
de la campafia, que se veia reforzada por
la mejora tecnoldgica en la recoleccion y
las escasas precipitaciones que no inte-
rrumpian el proceso.

En este sentido, el mercado perma-
necia muy tranquilo, con una oferta que
superaba a la demanda, que no acompa-
faba al no registrarse apenas operativi-
dad, excepto algo de picoteo segun ne-
cesidades y en funcion del momento. Asi,
el lampante se situaba a 2.950 eurost;
el virgen, a 3.050/3.100 eurost.; el virgen
extra, a 3.200/3.400 eurostt.; y el refinado,
a 3.000/3.050 eurostt.

En marzo el mundo se paralizaba ante
la guerra entre Rusia y Ucrania. Los mer-
cados asistian al conflicto con gran preo-
cupacion, lo que se traducia en cautela,

Enero Febrero Marzo

ausencia de operaciones y cotizaciones
disparadas con el refinado rozando -e in-
cluso superando- el precio del virgen extra.

Por si esto fuera poco, a un contex-
to especialmente complicado -con unos
precios descontrolados y una oferta des-
colocada- se unia a mediados de mes
una huelga de transporte en nuestro
pais que no hacia mas que acentuar la
incertidumbre del sector a la espera de
los acontecimientos en Ucrania. Las em-
presas del sector se veian abocadas a
cerrar sus instalaciones ante la falta de
materia prima y material auxiliar para po-
der seguir operando, una situacion que,
a juicio de Anierac y Asoliva, “amenaza-
ba seriamente con distorsionar el merca-
do interior, dificultar su abastecimiento y
hundir las exportaciones espanolas”.

En estas fechas, el lampante se es-
tablecia a 3.500 eurosft.; el virgen, a
3.550/3.600 euros/t.; el virgen extra,
a 3.600/3.700 euros/t.; y el refinado a
3.800/3.850 eurostt.

MERCACEI 111 » ESPECIAL FERIA DE MONTORO




Precios ponderados

4.000 T 4
N
| »
o
12 sem. Ene. 42 sem. Mar. 3500 __&u:;
1 3.387
ANDALUCIA
; 3.000 4 ]
JAEN Lampante, base 1° 2950 3500 i 8119 24t
Virgen  3.050/3.100 3.550/3.600
Virgenextra  3.200/3350  3.600/3.700 2500 1 - B
Refinado 3.000 3.800/3.850 T :
2.000 - 2.106
CORDOBA Lampante, base 1° 2.950 3.450/3.500 1
Virgen 3.050 3.550/3.600 1.500 4-
Virgen extra 3.200/3.400 3.650/3.750 |
Refinado 3.000 3.800/3.850
1.000 +
SEVILLA Lampante, base 1° 2.900/2.950 3.500/3.600 T
Virgen  3.000/3.100 3.700 500 4~
Virgen extra 3.300/3.400 3.750/3.900 +
Refinado 3.000 3.700/3.750 o
Enero Febrero Marzo
GRANADA Lampante, base 1° 2.950 3.500
Virgen  3.050/3.100 3.550/3.600
; Precios ponderados
MALAGA Lampante, base 1° Sin oper. Sin oper. P
; . X 4.000 T 4
Virgen Sin oper. Sin oper. <
Virgen extra Sin oper. 3.600/3.800 T¢
3.500 -—‘3
CATALUNA 1 BT
LERIDA Virgen extra (DOP Garrigues) Sin oper. 3.500 3.000 4 3.062 Yo
TARRAGONA Virgen extra (DOP Siurana) Sin oper. 3.500 | ; ’
CASTILLA-LA MANCHA 23007
TOLEDO Vigen  3.050/3200  3.600/3.650 T 2555
Virgenextra  3.250/3500  3.650/3.800 2.000 + - 2.240
COMUNIDAD VALENCIANA 1500 1
ALICANTE Lampante, base 1° 2.900 3.500 i
Virgen 3.000 3.600
1.000 +
Virgen extra 3.200 3.700
Refinado 3.000 3.800 [
500 -
EXTREMADURA 4
BADAJOZ Lampante, base 1°  2.900/2.950 3.450/3.500 0
Virgen  3.050/3.100 3.550/3.650 Enero Febrero Marzo
Virgen extra 3.250/3.450 3.700/3.900
__ACEITE DE ORUJO Aceite de orujo
Primer trimestre de 2022 (eurostt.)
’ 12 sem. Ene. 42 sem. Mar.
ANDALUCIA -
Refinable, base 10° 1.150/1.200 1.600/1.650 . .Ante Ia§ dificultades para} el
Refinado, winterizado, a granel, sobre origen 1.550/1.600 2.000/2.100 suministro de aceite de glrasol por el conflicto
bélico, que se veia muy afectado por nuestra
ACEITES DE SEMILLAS - Primer trimestre de 2022 (euros/t.) dependencia del mercado ucraniano, algunos
 12sem.Ene. 42 sem. Mar. hosteleros comenzaban a sustituir este producto
ANDALUCIA por aceite de oliva y aceite de orujo de oliva, lo
ACEITE DE GIRASOL que incrementaba considerablemente su precio
(Sobre origen a granel) . . . _—
A 1.400 3.000 en origen. En este sentido, el refinable se situa
Refinado 1.500 3.300/3.500 ba a 1.600/1.650 euros/t. a finales de marzo,
ACEITE DE SOJA habiendo cotizado a 1.150/1.200 euros/t. en
(Sobre origen cisternas) 1230 1,600 enero. El refinado, por su parte, se incrementaba
Refnace Il 02 hasta 2.000/2.100 eurostt., tras haberse situado
ACEITE DE SEMILLAS a 1.550/1.600 eurost/t. a principios del trimestre.
Refinado 1.500 3.300/3.500
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3.000

Precios ponderados

Aceite de semillas 8
oleaginosas 5
9 2500 + ¥ 2515
Segin datos oficiales y estimaciones de la Secretaria El
Ejecutiva del Consejo Oleicola Internacional (COI), el S . .
consumo mundial alcanzard 3.214.500 toneladas en la déficit de materias primas 2.000
fia2021/22,1 dra to del 2,9% i d
campafia o que supondréa un aumento del b ucranianas en el mercado g 1.852
respecto a la temporada precedente. .,
La campafia 2020/21, aunque todavia con datos de la Union Europea -en 1.500
provisionales, alcanzé un consumo mundial de 3.125.000 particular de aceite de gi- -
t, lo que supone una reduccién del 4,4%. _ :
Este organismo destaca la evolucién del consumo de I’a.SO| provocaba bruscos 1.229
aceite de oliva de la Unién Europea (UE). El consumo ajustes en el mercado. En 1.000 1.005
mundial, si se compara con la camparia 1990/91, casi se este sentido, el precio del 1
ha duplicado. El grupo de paises que han contribuido a ;
este crecimiento son los paises no miembros del COl, asi crudo se situaba a 3.000 500 4+
como otros paises miembros. eurost., tras haber cotiza-
Sin embargo, el consumo de la UE ha caido i
significativamente si se compara con la campafia do a 1.150/1.120 eurost.
2004/05, a partir de la cual se inicia una tendencia tan solo tres meses antes. ° Enero Febrero Marzo
negativa del consumo. El COI ha precisado que se ha El refinado, por su par-
pasado de alrededor del 70% que representaba la UE en o P i P
la camparia 2004/05 del consumo mundial a algo menos te, también dupllcaba su
del 50% en las dltimas camparias. precio hasta 3.300/3.500
3.500 +— .
| £ Precios ponderados
(Euros/kg.) 3.000 |- 8 3.325
12 sem. Ene. 4° sem. Mar. : i ‘5
W
NORTE DE PUGLIA & CALABRIA 2.500 1
ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,60/3,90 3,80/4,10 T
ACEITE DE OLIVA refinado 3,10 3,15 2.000 +
ACEITE DE ORUJO refinado 1,60 1,95 +
ACEITE DE GIRASOL refinado 1,54 1,46 1500 4
ACEITE DE MAIZ refinado 1,50 1,50 ’ 1.428 1.423
ACEITE DE SOJA refinado 1,35 1,40 T : .
ACEITE DE CACAHUETE refinado 2,04 2,14 1.000 - 1.143 :
500 -
SUR DE PUGLIA & CALABRIA L
ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,90 4,00 0
ACEITE DE OLIVA virgen slc slc Enero Febrero Marzo
ACEITE DE OLIVA refinado 2,65/2,75 2,90/3,00
eurostt. -en enero estaba a 1.500 eurostt.-. El aceite de soja también
ACEITEIDEIOLIVAV[cenlexte 8,20/3,30 3,20/3,30 sufria importantes incrementos, estableciéndose el crudo a 1.600
eurosft. -se encontraba a 1.230 euros/t. en enero-; mientras que el
refinado cotiz6 a 1.650 €4. a finales del trimestre, habiéndose situado
ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,40/3,50 3,50/3,60 .
a1.290 €4. durante los Gltimos meses de 2021.
AGEITE DE OLIVA rafinado " v Aceites y grasas para uso industrial
Debido ala crisis mundial de materias primas s6lo mostraban
ACEITE DE OLIVA virgen extra 3,38/3,42 3,42/3,50 cotizacion algunas grasas como el aceite de pescado, el aceite de

coco, el de linaza o el de madera; aumentando considerablemente
todos ellos los precios que mostraban a principios de afo.

ACEITES
Y GRASAS INDUSTRIALES (eurostt.)

Primer trimestre de 2022

12 sem. Ene. 42 sem. Mar.
Sebo fundido s/c s/c
Sebo fundido, Extra-fancy 1.360 s/c
Sebo fundido, Fancy 1.340 s/c
Aceite de coco 2.475 2.975
Aceite de linaza 2410 2.500
Aceite de madera 4.810 4.020
Aceite de ricino 2.040 s/c
Aceite de pata de buey 3.400 s/c
Aceite de pescado tipo higado de bacalao  2.050 3.150
Glicerina bidestilada 1.100 s/c
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En ANSOTEC contamos con una solucion especifica para transformar
digitalmente el sector oleicola optimizando los procesos productivos
a través de la ingenieria y el control industrial.

Mediante un servicio integral mejoramos su competitividad exprimien-
do todo su potencial para ser mas eficientes. Llueva, nieve o truene.
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Estudio comparativo de los precios al consumo
de aceites en el trimestre

Lata5I. 33,5
Envase 5 I. 29,6
Lata3 l. 18,8
Botella 1 1. 5,8
Cristal 3/4 1. 6,1
Lata 5 I. 24,3
Envase 5 I. 20,1
Envase 3 I. 8,7
Botella 1 I. 4,2
Envase 5 I. 11,8
Botella 1 I. 2,1

34,4 0,9
30,8 1,2
19,1 0,3
6,5 0,7
6,9 0,8
26,9 2,6
21,5 1,4
10,9 2,2
4,7 0,5
14,6 2,8
2,5 0,4

* Las medias incluyen también los aceites de orujo enriquecidos.

Envase 5 I. 9,5
Botella 1 I. 1,9

14,9 54
3,3 1,4

* Las medias incluyen también los aceites de girasol enriquecidos.
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2,6
3,9
1,6
12,1
11,6

10,7
6,9
25,2
11,9

23,7
19,1

56,8
73,7

| presente estudio se ha realizado

comparando el precio de venta al

publico de los diferentes aceites en

establecimientos de Madrid. Para
ello, se ha realizado un control de precios en
grandes superficies, supermercados y peque-
filos comercios de esta ciudad. Una vez obte-
nidas las cotizaciones de las diferentes clases
de aceites, se ha realizado una media ponde-
rada de los mismos. A continuacién, se com-
para el precio medio de los diferentes aceites
durante la segunda semana de enero de 2022
y la cuarta semana de marzo del mismo afio.
Los resultados obtenidos aparecen reflejados
en los cuadros adjuntos. Seguidamente, se
pueden observar las diferentes tendencias en-
tre los movimientos de precios de los aceites
de oliva virgenes extra, asi como los del aceite
de oliva, orujo y girasol.

Como en el resto de categorias, la locura y
la salvaje oscilacion que se produjo en los
precios en origen del AOVE se trasladaron al
lineal. La botella de 1 |. protagoniz6 el mayor
incremento (+12,1%), seguida de la botella
de 3/4 1. (+11,6%). Muy por debajo de estas
variaciones se situo el envase de 5 |., que se
encareci6 un 3,9% hasta establecerse a 30,8
euros de media en el lineal. Le siguieron las
latas de 5 1. (+2,6%) y de 3 I. (+1,6%).

Lo mismo -aunque con mayor volatilidad ain-
ocurri6 con los aceites de oliva, una de las al-
ternativas a la ausencia de aceite de girasol.
En este sentido, el aumento mas significativo
lo protagonizé el envase de 3 |., que pas6 de
8,7 euros a principios de enero a 10,9 euros
a finales de marzo (+25%). La botella de 1
|. también sufri6 una subida pronunciada del
11,9%. Por su parte, la lata de 5 I. se encare-
ci6 un 10,7% y el envase de 5 |. hizo lo propio
con una subida del 6,9%.

Sin duda, una de las categorias més afec-
tadas por el conflicto Rusia-Ucrania. Prueba
de ello es el envase de 5 |., que vio como su
PVP se encarecia un increible 23,7%, hasta
14,6 euros. La botella de 1 . también experi-
ment6é un muy notable incremento del 19%,
hasta establecerse a 2,5 euros.

Antes del desabastecimiento total -los super-
mercados colgaron el cartel de “agotado’™,
se produjo una ronda brutal de incrementos.
La botella de 1 I. aumenté un 73,7%, hasta
situarse a 3,3 euros; mientras que el envase
de 5 |. ascendi6 un 56,8%, hasta ofertarse a
14,5 euros.
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que existe en los paises que tradicionalmente no consumen aceite de oliva. A s

(UE), Janusz Wojciechowski, quien cree que el desconocimiento del producto’®

[Texto: Cristina Revenga Palacio

[Fotos: CE-Servicio Audiovisual / © Unién Europea

no de los grandes retos
de la agricultura espanola
y europea es la aplicacion
de la reforma de la Politi-
ca Agraria Comun (PAC).
¢ Como cree que afectara esta reforma
al olivar? ¢Qué aspectos destacafid
en beneficio del sector oleicola?
La nueva PAC ofrece los instrumentos que
permiten a nuestro sistema agricola adap-
tarse a algunos de los retos méas impor-
tantes a los que se enfrentara Europa en
las préximas décadas. Junto con el Pacto

los demés productos agricolas, se benefi-

ciarén de esta necesaria transiciébn hacia

una manera de producir méas sostenible.
Los nuevos eco-esquemas junto con

de una cublena vegetal zlefe)f

das las arboledas de secano. El plan im-
pulsara también la produccion ecolégica.

Ademas, los olivares podran benefi-
ciarse de diferentes tipos de apoyo, por
ejemplo, las inversiones para modernizar,
las explotaciones, proyectos innova
res, asesoramiento, etc.

16 | MERCACEI111 « ESPECIAL FERIA DE MONTORO

Hasta finales 2022, sélo tres Es-
tados Miemb nian la
de aplicar programas

una amplia gama de inter-
ciones especiﬁcas que abarcaran

asociaciones de organizaciones de
ductores. Ademas, estas intervencion
sectoriales en los sectores del aceite
de oliva y las aceitunas de mesa estan
abiertas a otros Estados Miembros si
desean incluirlas en sus planes estraté-
gicos nacionales. De hecho, Espafia ha
propuesto incluir estos programas para
el olivar tradicional y, sin prejuzgar el
resultado de la aprobacién en curso del
plan estratégico espafriol de la PAC, es-
toy seguro de que las intervenciones en
el sector olivarero decididas por Espana
comenzarén a dar sus frutos en breve.

Ademaés, en el contexto de la reforma de
la PAC, la aceituna de mesa se ha afiadido
ala lista de sectores que pueden acogerse
a la ayuda al aimacenamiento privado, en
caso de grave desequilibrio de los merca-
dos. Cabe recordar que la Comisién Euro-
pea ya aplic6 la ayuda al almacenamiento
para el sector del aceite de oliva en
o, la Gltima vez en 2019.

La educacion de los ninos es vital

* para fomentar habitos de vida salu-
» dables ligados al consumo de alimen-

tos de primera calidad como el aceite
de oliva virgen extra e incrementar
de esta manera el consumo de este
producto. ¢Se prevé que el aceite de
oliva se incluya en el programa euro-
peo de apoyo conjunto de la fruta y la
leche en los centros escolares?
El aceite de oliva puede incluirse ya en
lyprograma escolar de la UE. No esta
rmitido distribuirlo regularmente a los

hortalizas, la leche y los productos lac-
teos, pero puede preverse en el marco
de las medidas educativas de acompa-
fiamiento, como talleres de cocina/de-
gustacion, catas en el marco de visitas
a explotaciones y actividades similares.

Hasta ahora, el aceite de oliva se ha
incluido en el programa escolar de la UE
en Esparia y Eslovenia.

¢Como cree que se podria aumentar
el consumo de aceite de oliva no sélo
en los paises productores de la UE
sino también en los no productores?
Durante el primer afio de la pandemia
del COVID-19, con los cierres impuestos
en muchos paises, el consumo de acei-
te de oliva aument6 en todo el mundo,
tanto en los paises productores como
en los no productores, mientras que la
demanda llevaba afios disminuyendo
en los paises productores. El hecho
de que un mayor nimero de personas

= Kuybnta
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cocinara en casa, pero también la pre-
ocupacion por comer alimentos sanos,
contribuyeron en gran medida a este
aumento. No estoy insinuando la idea
de que la gente se quede en casa,
por supuesto, pero estoy de acuerdo
con el hecho de promover a nivel de
la UE estilos de vida méas saludables,
al tiempo que se utilizan productos
europeos de primera calidad como el
aceite de oliva.

El sector del aceite de oliva se ha
beneficiado de numerosas campanas
de promocién cofinanciadas por la poli-
tica de promocién agroalimentaria de la
UE dirigidas tanto al mercado interior
como a mercados prometedores de ter-
ceros paises.

Explicar el minucioso proceso de pro-
duccion, los diferentes usos y posibilida-
des del producto y sus caracteristicas de
calidad ha sido un objetivo muy impor-
tante en las actividades de promocion
realizadas en los paises no productores.

Para los paises productores, su-
pongo que es una cuestion mas com-
pleja, con nuevos habitos alimenta-
rios, menos tiempo para cocinar y
generaciones mas jovenes con me-
nos apego al producto. En mi opinion,
habria que estudiar la posibilidad de
comunicar los beneficios sociales,
culturales, medioambientales y eco-
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“Estoy seguro de que
que
el
durante la
han
este en

némicos de la produccion de aceite
de oliva en esos paises.

En su opinioén, ,,que tipo d

s 5S que tradlcmnal-
e no consumen aceite de oliva?
El desconocimiento del producto es
probablemente la barrera mas impor-
tante que se me ocurre: cuales son las
diferentes categorias de aceite de oli-
va, como utilizar el producto, como al-
macenarlo adecuadamente, etc. Como
se sabe, el consumo de aceite de oli-
va todavia es marginal a nivel mundial,
por lo que existe un amplio margen de
crecimiento. Por supuesto, el precio del
aceite de oliva es mas elevado que el
de otros aceites vegetales y puede re-
percutir en los actos de compra de los
consumidores. Por Ultimo, los habitos
culinarios cambian lentamente y los
nuevos productos tardan en imponerse,
pero estoy seguro de que los consu-
midores que descubrieron el aceite de
oliva durante la pandemia han incluido
ahora este producto en su dieta.

Debido a la pandemia, el sector del
aceite de oliva se enfrenta a diver-
sos retos. {Como esta apoyando la
Comision Europea a las empresas
oleicolas en la internacionalizacién y
exportacion de sus productos? ;Qué
estrategias cree que son necesarias
para alcanzar nuevos mercados?

Como para cualquier otro producto, la
pandemia ha puesto a prueba la ca-
dena de suministro, en particular en lo
que respecta a los costes de transpor-
te. Sin embargo, el sector del aceite de
oliva se ha comportado por encima de
la media durante la pandemia, ya que

resulté que la demanda, tanto interna
como externa, aument6 fuertemente
en medio de una mayor preocupacion
por los alimentos saludables. Otros
sectores agricolas se vieron grave-
mente afectados y experimentaron
enormes pérdidas debido a la caida del
consumo a nivel mundial.
Respondiendo a su pregunta, la Co-
mision Europea vigila estrechamente el
sector del aceite de oliva y las aceitu-
nas de mesa para garantizar un comer-
cio fluido de estos productos agricolas,
con el fin de estar preparada para hacer
frente a las perturbamones come

hemos escatimado esfuerzos para po-
ner fin a estos aranceles considerados
ilegales por la Organizacion Mundial
del Comercio (OMC) en el caso de las
aceitunas procedentes de Espana. La
Comision Europea también examina
las nuevas medidas y legislaciones a
nivel mundial para asegurarse de que
no haya barreras artificiales al comercio
que afecten al sector.

La UE promueve los productos agro-
alimentarios europeos para apoyar la
competitividad del sector agricola euro-
peo. En el marco actual, son admisibles
las propuestas de campafas de promo-
cién del sector del aceite

EL
PrRirll

Janusz Wojciechowski (Rawa Mazowiec-
ka, Polonia, 1954) es licenciado en De-
recho por la Universidad de £6dz, Depar-
tamento de Derecho y Administracién; y
ha desempefiado el cargo de juez en el
Tribunal Superior de Justicia de su pais.
Ademas, ha sido presidente de la Ofi-
cina Superior de Auditoria de Polonia,
vicepresidente del Parlamento polaco y
miembro del Parlamento Europeo y del
Tribunal de Cuentas de la UE. En 2019 fue
designado comisario europeo de Agricul-

turay Desarrollo Rural.
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de oliva, que pueden dirigirse tanto al
mercado interior como a terceros pai-
ses apoyando la internacionalizacion y
reforzando las exportaciones.

La escalada de los precios de las
materias primas afecta a todas las
explotaciones comunitarias y a la
rentabilidad de los agricultores como
consecuencia del incremento de los
costes de determinados insumos
como los fertilizantes o la energia.
¢Qué actuaciones prevé la Comision
Europea para tratar que esta coyun-
tura sea lo mas breve posible?

La Comision seguira de cerca la evo-
lucion de todos los parametros rele-
vantes, como los precios y la situacion
del comercio. Lo haremos en estrecha
colaboracion con los paises de la UE
y la industria. Proporcionaremos infor-
macion clara y transparente a todos los
participantes en el mercado y coordina-
remos las respuestas necesarias a los
retos que se avecinan.

En otofio de 2021, publicamos una
decision para reforzar nuestro marco a
nivel de la UE en materia de seguridad
alimentaria y hemos puesto en marcha
el Mecanismo Europeo de Crisis de
Seguridad Alimentaria. En él participan
30 organizaciones interesadas que tra-
bajan, dia a dia, para mantener alimen-
tados a nuestros ciudadanos; nuestros
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agricultores, nuestros comercializado-
res de productos basicos, los transpor-
tistas, la industria de los fertilizantes, las
empresas de transporte y las navieras.

Por altimo, la PAC dispone de un cier-
to numero de herramientas en caso de
crisis, si llega a producirse.

La Comision Europea present6 en
mayo de 2020 la estrategia “De la
granja alamesa” como una de las ini-
ciativas clave en el marco del Pacto
Verde Europeo y que pretende hacer
evolucionar el sistema alimentario
actual de la UE hacia un modelo sos-
tenible. ¢{Qué papel juega el olivar y
el aceite de oliva en esta estrategia?
En mi opinion, el olivar y la produccién
de aceite de oliva desempefiaran un pa-
pel muy importante en la consecucion
de los ambiciosos objetivos de esas
iniciativas. De hecho, el olivar esta en
una posicion ideal para adaptarse a
las nuevas estrategias necesarias para
satisfacer la demanda social del Pacto
Verde Europeo. Las sequias y las condi-
ciones meteorolbgicas extremas estan
afectando a las regiones mediterraneas
donde se cultiva el olivo. Creo que a to-
dos nos interesa abordar este enorme
reto desde todas las perspectivas. Por
supuesto, como ya he mencionado, la
sostenibilidad también tiene una dimen-
sibn social y econémica, y la produc-
cion de aceite de oliva y de aceitunas
desempefia un papel fundamental para

“Las
se
tendran
en nuestra
para el
de un

las zonas rurales en términos de empleo,
crecimiento econoémico e inversiones.

De acuerdo con el plan de accion
de esta estrategia, la Comisién Eu-
ropea tiene previsto presentar una
propuesta a finales de 2022 para
un etiquetado sobre propiedades
nutritivas -obligatorio y armoni-
zado- en la parte delantera de los
envases, asi como para establecer
perfiles nutricionales que restrin-
jan la promocién de alimentos con
alto contenido en -por ejemplo- sal,
azucares y/o grasa. A través de este
etiquetado y a nivel europeo, ¢se
reconoceran las evidencias cientifi-
cas de las propiedades saludables
del aceite de oliva virgen extra den-
tro del ambito nutricional?

En efecto, la Comision esta preparando
una propuesta de revision del llamado
Reglamento sobre la informacién ali-
mentaria facilitada a los consumidores
que abarcara, en particular, el etique-
tado nutricional obligatorio en la parte
delantera del envase.

El Ejecutivo comunitario evaluara
las repercusiones de las distintas op-
ciones en los consumidores, los ope-
radores de empresas alimentarias, los
Estados Miembros, el mercado interior
y la salud publica. Todo sistema pro-
puesto por la Comisiéon debe basarse
en pruebas. Esta es la razon por la
que la Comisién ha solicitado el ase-
soramiento cientifico de la Autoridad
Europea de Seguridad Alimentaria y
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una revision bibliografica del Centro
Comdan de Investigacion.

Todos estos elementos nos permitiran
presentar una propuesta equilibrada,
prevista para finales de 2022, basada en
un conocimiento profundo de los diferen-
tes aspectos y las posibles repercusio-
nes de cualquier régimen armonizado.

Somos conscientes de las especifi-
cidades de algunos productos alimen-
tarios agricolas como el aceite de oliva
y de las diferencias en los habitos ali-

tarios nacionales. Estos elementos
se tendr nte en cuenta en

nuestra evaluacion.

Respecto a los aranceles a la acei-
tuna negra espanola, ¢qué medidas
esta llevando a cabo la Comision
para lograr que EEUU retire estas ta-
sas? ¢Tiene previsto la UE conceder
algun tipo de ayuda para compen-
sar las pérdidas de las empresas de
aceituna de mesa que han sufrido las
consecuencias de estas tasas?

La UE decidio llevar este caso a la Orga-
nizacion Mundial del Comercio por con-

La presidenta de la Comisién Europea,
Ursula von der Leyen, y su equipo de
comisarios.
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la Administracion estadounidense eran
ilegales y tenian implicaciones sistémi-
cas para el conjunto de la PAC. El in-
forme del grupo de expertos de la OMC
dio la razén a la UE y confirm6 que, al
imponer los derechos antisubvencién y
antidumping, EEUU actu6 de forma in-
compatible con el Acuerdo sobre Sub-
venciones y Medidas Compensatorias
(ASCM) de la OMC. En enero de este

siderar que las medidas impuestas por

ano, EEUU anunci6 su intencion de apli-
car las recomendaciones y resoluciones
del Grupo Especial en un “plazo razona-
ble”. Confiamos en que EEUU tenga la
intencion de aplicar las recomendacio-
nes del panel con prontitud y fidelidad.
Lamentablemente, segln las normas de
la OMC, no esta prevista ninguna com-
pensacion para los exportadores por los
derechos pagados indebidamente.
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Alchimia,

En Azienda Agricola Marina Palusci (Pianella, Pescara), a 280 msnm
en las colinas entre la costa del Adriatico y el Parque Nacional de la
Majella, en la region italiana de Abruzzo, llevan cuatro generaciones
elaborando AOVE siguiendo los preceptos de la agricultura ecolégica
y biodinamica a partir de aceitunas de las variedades dritta -que (Moliére)
supone el 90% de su produccion y de la que se obtiene su virgen
extra mas representativo, L’'Uomo di Ferro-, leccio del Corno,
leccino, pendolino y olivastri. Su monovarietal 100% leccio del Corno Alchimia es una edicion
limitada de tan s6lo 2.000 botellas que “es como una mujer hermosa, elegante, con mucha
clase y seductora”. Ligeramente amargo y picante, con un final dulce e intrigante, este excelente
monocultivar, delicado y floral, resulta particularmente adecuado para acompafar platos de
pescado y marisco. Para su refinado packaging, obra del estudio Spazio Di Paolo (Spoltore,
Pescara), se opt6 por una botella de vidrio de color azul inspirada en el tipico vaso de cata del
ALCHIMIA Panel Test, mientras que la etiqueta se desarrolla en dos niveles. La capa superior, realizada con
el papel antigrasa Tintoretto Gesso de Arconvert, presenta aberturas en forma de aceituna que
' dejan al descubierto la capa inferior, realizada en PVC serigrafiado. Dentro de estas aberturas se
dibujan imagenes blancas estilizadas que, una vez ensambladas, crean una narracion: del olivo a
la inflorescencia, pasando por el fruto maduro y la recoleccion, y rematando en la Gltima abertura
en forma de aceituna donde se representa la figura de una mujer que espera el final del proceso
productivo del aceite de oliva. Si se lee en sentido contrario a las agujas del reloj, la narracion
recuerda la evolucion del sol, presente en todas las fases del cultivo, que sale, brilla y se pone
siguiendo la misma trayectoria, de izquierda a derecha.

"%
Vo pnus
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Aviary,

Finura, equilibrio, expresividad y armonia. Son algunos de
) B los atributos que definen a Aviary (Los Raigones Vinos y
Aceites, S.L.), un virgen extra favorecido por el especial
microclima de la Sierra de Montilla -conocida como la
Toscana cordobesa-, la orientacion y composicion del
/\\; l .1; I suglo donde se asientan las ctlatro .parcelas de (Confucio, siglos IV y V
£ LN | olivar de secano -en un terrufio Unico donde se a.C)
practica la olivicultura regenerativa-, las multiples
cualidades de la variedad pajarera -minoritaria,
singular y de muy escaso rendimiento graso- y
la esmerada elaboracion en su centenaria almazara, Los Raigones -los origenes
de este lagar se remontan a 1757-. Un exclusivo monovarietal Premium
de edicion limitada -s6lo 999 botellas de 500 ml.- y marcada personalidad
procedente de aceitunas recolectadas en verde y seleccionadas a mano que
es el resultado de “la pasién por la tierra que nos vio nacer”, en palabras de
los hermanos Santiago, Charo y Angela Jiménez Luque-Romero, la cuarta
generacion de esta almazara dedicada a la elaboracion y comercializacion de
vinos y aceites de oliva desde 1954. Delicado, elegante y original, su nota de
cata habla de un frutado verde intenso y elevado potencial herbaceo en nariz,
con presencia de la higuera verde, la tomatera y la hierba fresca recién cortada.
En boca se muestra dulce, ligeramente amargo y picante, con predominio de
manzana verde, nuez y otros frutos secos, para concluir en un final amplio dotado
de una sutil astringencia.

Cabrona,

En Set & Ros practican desde hace dos décadas la
agricultura ecolégica en sus fincas de olivos situadas
en el prelitoral mediterraneo, entre el mar y la Serra
de Jorda, en la comarca del Alt Camp (Tarragona),
cuyo cultivo se ve favorecido por un clima privilegiado

y la combinacién de técnicas tradicionales y (Antonio Gaudi)
modernas para obtener un aceite de oliva virgen extra

de la maxima calidad.

Cabrona es el nombre de su nuevo y exclusivo
proyecto, un AOVE “extremo” 100% ecologico de
produccién limitada -1.500 botellas de 500 ml.-

obtenido de la recuperada variedad autoctona menya, introducida por los monjes del Cister
en la zona del Alt Camp -donde también se ubica la almazara-, y que se estaba perdiendo a
causa del elevado coste de produccion. Lanzado el pasado 14 de febrero, este AOVE muy
poco frutado de cosecha temprana y fuerte personalidad se dirige al segmento gourmet para
conquistar a los paladares mas exigentes dispuestos a apreciar “el aceite mas extremo que
hayas catado”, y se puede adquirir directamente en la web www.setandros.com.

La leyenda de su lujoso y sorprendente packaging es toda una declaracion de intenciones
que no deja indiferente: “; Te crees mas puta que los demas porque crees haber vivido al
limite y haberlo probado todo? Pues te seré sincera: yo soy mas cabrona que td. Indomable,
inaccesible, picante, astringente y unica en mi especie. Soy sexy y radical, pero también

@ sibarita y selectiva. No pego con cualquier plato y no soy comercial. ;Y no!, no quiero
f", compromisos y voy a contracorriente. jPorque las medias tintas son una mierda! (...) Me

e B g . - y Z
8 miro en el espejo y me gusta como soy’. Todo un caracter.
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POVEDADES v LANZAMIENTO

La empresa Olis Cuquello present6 en la feria Castelld6 Ruta de Sabor su primer aceite de oliva
virgen extra ecologico, Diferent, un coupage de las variedades llumet, villalonga y picudo de
cultivo ecolégico cuya composicion variara cada afio. Cabe destacar que el resto de referencias
del catalogo de la firma castellonense son monovarietales de variedades tradicionales de la
Jana y el Maestrat. Disponible en una edicion limitada de 1.500 botellas de 500 ml., el packaging
de Diferent ha sido creado por el disefiador grafico Juan Carlos Palau con una ilustracion
realizada expresamente por el ilustrador Elias Tafio. Olis Cuquello se cred en la Jana en 2013
como una iniciativa de tres jovenes agricultores para producir AOVE de calidad y aplicar a los
cultivos tradicionales nuevas técnicas en el proceso de elaboracion, con la idea de comercializar
directamente al consumidor y con los objetivos de trabajar de manera sostenible para conservar
la biodiversidad, proteger el patrimonio arquitectonico y arb6reo milenario y fomentar la
revitalizacién social y econémica de una zona que sufre duramente el despoblamiento.

En su constante busqueda de la excelencia,
Finca La Pontezuela se distingue por la perfecta
combinacion entre la meticulosa gestion del olivar
y el control de todas las operaciones basicas del
proceso de elaboracion en almazara. Tras una
dilatada trayectoria en el mundo del olivar, la
empresa ha lanzado su exclusiva gama 5 Elementos
Gran Seleccion, un AOVE gourmet de edicion limitada con una complejidad de aromas y sabores
excepcional que garantiza una total trazabilidad, del olivo a la mesa, y cuya filosofia gira en torno
al nimero cinco: los 5 elementos naturales herederos del pensamiento occidental (tierra, agua,
aire, fuego y madera, la de sus olivos centenarios); las 5 variedades de AOVE cultivadas en Finca
La Pontezuela, en la comarca de los Montes de Toledo (cornicabra, picual, arbequina, hojiblanca
y la exclusiva redondilla); y 5 colores (naranja, verde, azul, blanco y rosa).

Oliterra Xtrisimo es la marca de AOVEs tempranos de Aceites Toledo con el que
la firma pretende introducirse en el segmento gourmet a nivel internacional, mas
alla de los canales de venta con los que trabaja habitualmente en los mercados
asiaticos. Con una imagen global que destaca su procedencia, la linea esta
formada por un coupage de arbequina y cornicabra y un monocultivar de esta
Ultima variedad con DOP Montes de Toledo. El disefio de packaging de este
aceite complejo y equilibrado, obra de Al Margen Branding & Packaging, aina
la personalidad del modelo de botella Estefania con la combinacion de hot
stamping oro y la diferenciadora forma de la etiqueta en “V” que posiciona marca
y producto, manteniendo siempre la unidad visual en formatos y referencias.
Sobriedad y elegancia definen un estilo clasico, limpio y sencillo donde producto
y origen conectan con el consumidor.
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Servicio tecnico GEA

Keeps you up and running

Durante el periodo de mantenimiento, elige el Servicio técnico oficial de GEA, especializado
en aceite de oliva. Mas de 40 profesionales dedicados a garantizar el mejor funcionamiento

de tus equipos de extraccion.

Planificamos con la maxima eficacia los mantenimientos en toda la peninsula reduciendo
considerablemente los tiempos de espera y plazos de entrega.

Nuestro compromiso es estar cerca de nuestros clientes.

a better world
gea.com
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En la Expo de Dubai 2020, que concluy6 el pasado 31 de marzo, Acesur fue proveedor
exclusivo de aceite de oliva de la tienda del Pabellon de Espana con sus marcas La
Esparnolay Hacienda Guzman. La firma sevillana aprovecho la ocasion para presentar
HG V Centenario, una edicion especial que conmemora los 500 afios de historia aceitera
de la Hacienda Guzman y su incorporacion a las rutas comerciales desde América y
Asia. Este exquisito coupage ecoldgico, que ha contado con un padrino de excepcion
en la figura del chef Martin Berasategui (12 estrellas Michelin) -embajador de HG-,
esté elaborado a partir de una triple seleccion de las mejores variedades de aceitunas
cosechadas y molturadas en la propia Hacienda Guzman. Una novedad que viene
acompafiada de un cambio de imagen de toda la gama, apostando por un vidrio opaco
y lacado més ligero y sostenible, con un disefio mas ergondmico y tapon de rosca
irrellenable, ademas de un exclusivo etiquetado.

La Cooperativa Olivarera Virgen de la Sierra de Cabra, S.C.A. present6
recientemente el renovado disefio de marca de su gama Premium
Monteoliva Oro, cuya imagen esta basada en las mas arraigadas
costumbres y tradiciones cordobesas y egabrenses, como son los patios.
Asi, Monteoliva Oro se presenta con un impactante y original packaging
-obra de Cabello x Mure- que recuerda a una maceta con geranios,
tipicas de los conocidos patios cordobeses en primavera. El nuevo Plan
Estratégico y de Marketing de la cooperativa, desarrollado por Farmaove,
pretende recuperar variedades autdctonas y minoritarias como la pajarera
-caracterizada por su extraordinario dulzor y sabor singular- y posicionar
la marca como un AOVE de referencia en Cérdoba con vocacion
internacional. Precedente de aceitunas verdes recolectadas en octubre, la
gama Monteoliva Oro esté integrada por dos monovarietales de pajarera y hojiblanca y un coupage natural de diferentes
variedades, todos ellos con el sello de calidad de la DOP Baena.

Desde sus inicios, la cooperativa de segundo grado Oleoestepa siempre ha mostrado su firme
compromiso con la excelencia, la sostenibilidad y la innovacién. Ahora la empresa da un paso

mas lanzando al mercado la primera botella elaborada integramente con pléstico reciclado (rPET)
procedente de otras botellas en su formato de 1 I. destinado al gran consumo, con el objetivo de
responder a las demandas de un consumidor cada vez mas sensibilizado a nivel medioambiental. Un
envase pionero y totalmente sostenible para cuya fabricacion se precisa el reciclado de tres botellas
de plastico usado, y con el que la cooperativa cumple con las exigencias establecidas en su programa
de Responsabilidad Social Corporativa (RSC), siendo la primera empresa del sector oleicola en contar
con una certificacion AENOR IQNetSR-10 de su gestion. Paralelamente, Oleoestepa ha puesto en
marcha una campafia de sensibilizacion para otorgarle a los plasticos una nueva vida, convencida

de las bondades de la economia circular -que aboga por la optimizacidén de los materiales y residuos,
alargando su vida util- y consciente de que devolver al mercado los plasticos usados es una labor que
nos compete a todos como ciudadanos, contribuyendo al cuidado del medio ambiente a través de
proyectos sostenibles como esta nueva botella rPET.
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#MasAyudas
#MasDigital

Tramitamos la PAC
por ti y te anticipamos
las ayudas gn-l.i_tl 2.

ADOP

Patrocinador
del Equipo
Paralimpico

NRI: 4116-2021/09681

En AgroBank todo son facilidades para ti, porque cuando se trata de las
ayudas de la PAC, te ayudamos a tramitarlas. Y porque puedes solicitar

el anticipo de la PAC, desde donde quieras, a través de CaixaBankNow y,
ademas, llevarte’ este altavoz y asistente inteligente Google Nest Hub
(5.000 unidades).

AgroBank,
contigo para seguir creciendo

@AgroBank_CABK
www.CaixaBank.es/agrobank
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1. Promocion valida del 1-2-2022 al 14-5-2022 o hasta agotar existencias (5.000 unidades). A efectos fiscales, esta promocion tiene la consideraciéon de ganancia
patrimonial, no existe pago en efectivo. Oferta para la contratacién del préstamo de anticipo de la PAC con un importe superior a 3.000 €. La concesion de la
operacion esta sujeta al andlisis de la solvencia y de la capacidad de devolucion del solicitante, en funcion de las politicas de riesgo de la entidad.
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El mejor aceite de oliva virgen extra de las montafas de Alicante. Asi se define Coupages
Oriol, el proyecto de la familia Ruiz Garcia -a través de su empresa Rafael Ruiz Business &
Consulting-, un AOVE Premium de edicion limitada -12.000 botellas numeradas de 500 ml.-
y cosecha temprana elaborado por la Cooperativa Agricola Catolica Coop. V. (Cocentaina,
El Comtat), una de las mas antiguas de Alicante, dedicada al cultivo de olivos centenarios.
Se trata de un coupage de las variedades alfafarenca, blanqueta y manzanilla villalonga
que, mimadas por las brisas de la montafia y el mar Mediterraneo, crecen entre los parques
naturales de las sierras de Mariola, Aitana y Font Roja, a una altitud de entre 800 y 1.000
metros, y se cosechan terraza a terraza de manera completamente artesanal, escogiendo
los frutos cuando ain se encuentran verdes. Al igual que el resto de AOVEs agroecologicos
producidos en la cooperativa, en su cultivo y elaboracion se emplean Unicamente técnicas
de agricultura ecoldgica -supervisadas por el sistema participativo Agrocomtat SPG-, por lo
que garantiza “residuos cero”. Coupages Oriol -cuyo nombre alude a un pequefio y colorido
pajaro que emite silbidos de flauta y visita las montafias de Alicante todos los afos- ya esta

disponible en restaurantes y tiendas gourmet de Espana, Francia, Alemania, Italia, China, EEUU, Polonia y otros paises del
este de Europa, asi como en Amazon y diferentes marketplaces.

9

r
|

La empresa Terraverne, fundada recientemente por un grupo de olivareros con
almazara en la localidad malaguefia de Teba, ha lanzado al mercado su gama de

AOVEs de cosecha temprana bajo el nombre 555, que alude a la altitud en la que se
encuentran sus olivares, de caracter serrano e influenciados por la proximidad al mar.
La gama cuenta con tres variedades, picual, arbequina y hojiblanca, de las que se
comercializaran unas 8.000 botellas de cada una de ellas disponibles en su tienda on
line y fisica, supermercados y comercios especializados como La Oleoteca de Sevilla
y Cérdoba. Elaborado en la sierra de Guadalteba pero a tan s6lo 30 kilémetros del
mar, 555 se obtiene a partir de una minuciosa seleccion de las mejores aceitunas
procedentes de las alrededor de 1.000 ha. de olivar repartidas en mas de medio
centenar de fincas proximas a la almazara, propiedad de los siete socios de la firma.
A ello hay que anadir el elevado grado de profesionalizacion y cualificacion implantado
en los procesos de recoleccion, produccion, elaboracion y comercializacion de este
singular aceite Premium muy rico en polifenoles.
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En el corazén del Parque Natural de la Sierra de Cardefia y Montoro, en el paraje
conocido como Charco del Novillo, los buitres otean el valle del rio Yeguas -que separa
las provincias de Cordoba y Jaén- mientras la mirada felina del lince permanece atenta a
cualquier movimiento. En estas tierras rojas de refugio, biodiversidad y agroecosistemas,
en un olivar tradicional de sierra perteneciente a la familia Serrano-Legran, nace este
singular AOVE Premium de cosecha temprana de la variedad picual -o martefia, como
se conoce por estos pagos- caracterizado por un frutado intenso de aceituna verde y
madura. El cultivo, en el segundo afio de transicion a ecoldgico, demuestra un respeto
maximo por el mantenimiento y recuperacion de la fauna y flora autéctona de los olivares
de Sierra Morena. Presentado en una botella de ceramica de 500 ml. hecha a mano

por un alfarero de Arjonilla (Jaén), con disefio de Linarejos Lucena (Emoleo Disefio y
Comunicacion), Tierras del Yeguas se puede encontrar en oleotecas y establecimientos
gourmet repartidos por todo el territorio nacional, ademas de en su propia pagina web y
en el marketplace especializado en AOVEs cordobeses https://aceitecordoba.com.




OLEAND, la mayor
cooperativa olivarera de

primer grado de Andalucia [

en aceituna de mesay la g
segunda en aceituna de ::..... -
almazara, ha lanzado su »

nuevo virgen extra Premium

This is not AOVE, perteneciente a la gama Soberbio. La
novedosa propuesta de la cooperativa sevillana trata de
fomentar el consumo de aceite de oliva virgen extra entre los
mas jovenes a través de una original campafia de imagen
desenfadada y estética dadaista, con un packaging inspirado
en la famosa frase de René Magritte “Ceci n’est pas une
pipe’ (Esto no es una pipa) y creado por el artista plastico
nufiezdedios. “Esto no es un AOVE. Esto no es sélo un
AOVE. Esto no es tan solo un AOVE. Esto no es tan sélo

un gran AOVE... Es territorio, es identidad, es campo, es
estética culinaria, es compromiso”, reza el argumentario,
incitando a descubrir su preciado contenido: un monovarietal
de manzanilla sevillana -una variedad principalmente
destinada a aceituna de mesa de la que también se

obtienen zumos de excelente calidad- que destaca por

un frutado verde de intensidad alta y gran complejidad
aromatica, terminando en boca con un picante medio-alto
muy persistente. La campana se reforzara con videos de
cata de AOVEs protagonizados por los profesionales de la
cooperativa y distintos grupos y asociaciones de jévenes de
la zona, como los equipos deportivos que patrocina OLEAND,
el C.D.A. “La Antorcha” y el club ciclista “La Escalada”. &

A

-

Baluarte es el nombre del 1 é i m
B
- - -

proyecto -y AOVE- surgido ﬂ
en 2019 y materializado en - -
2021 gracias al empefio de

los hermanos Pedro y Antonio Serna por elaborar un virgen
extra de calidad procedente de sus olivares familiares
-cultivados desde hace mas de 30 anos- poniendo el foco
en dos aspectos. Por un lado, concediendo protagonismo
a su localidad natal, Bafios de la Encina (Jaén), a través
de su emblematico castillo “Bury Al-Hamma”. Por otro,
vinculando este superalimento, un producto familiar y
presente en todos los hogares, con el deporte y la salud

a través de un disefio de packaging obra de Cabello x
Mure basado en el futbol -Pedro es técnico
deportivo en equipos profesionales-. Las
gamas Premium y Familiar de Baluarte, todos
ellos AOVEs de cosecha temprana de la
variedad picual, se diferencian Unicamente
por el momento de la recogida de los frutos
-octubre o noviembre- y estan disponibles en
diferentes formatos -vidrio y lata de 500 ml.
(Premium); y PET de 0,5, 1, 2y 5. (Familiar)-
con cinco etiquetas diferentes que evocan la
practica de este deporte universal en los cinco
continentes. &

{GOLPE SECO}

La tinta no es lo Unico
que deja marca.

fmarcandoestatierra
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Ferias

El AOVE espaiol viaja a Dubai

irigido exclusivamente

a publico profesional,

Gulfood supone un

evento estratégico y

de participacion obli-

gada para las empresas que quieran

expandir su actividad en esta region ya

que atrae a un gran numero de compra-

dores internacionales lideres del sector

de la alimentacion: mayoristas, minoris-

tas, supermercados, catering, importa-

dores de bebidas, restauracion, etc. La

feria contd con la participacion de 120

paises, mas de 4.000 empresas y chefs

galardonados. Ademas, incluyé nume-
rosas conferencias.

ICEX Espafa Exportacion e Inversio-

nes particip6 en la edicion de 2022 de la
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feria con un pabellon oficial compuesto
por 121 empresas. El espacio cont6 con
una zona de degustacion permanente
donde se expusieron los productos de
las empresas expositoras, incluyendo
un envase y una ficha técnica de cada
producto. Ademas, el pabellon espariol
albergd una zona de exposicion per-
manente de aceites de oliva virgenes
extra espanoles de las empresas To-
rres y Ribelles, Sovena Espafia, Emilio
Vallejo, Grupo Azzayt, Jacoliva, Borges

Branded Foods, IFFCO Iberia, Aceites
del Sur-Coosur, Aceites de las Heras,
Grupo Ybarra Alimentacion, Rafael Sal-
gado, Mueloliva y Minerva, Kobayter,
FJ Sanchez Sucesores, Aceites Abril y
Aceites Echinac.

El espacio dedicado al aceite de oliva
tuvo como objetivo presentar y formar al
publico profesional acerca de la calidad
diferenciada del producto espafiol, asi
como impulsar aun mas las ventas.

Segun ICEX, en este mercado se
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Gulfood atrajo a un gran nimero de compradores internacionales.

aprecia un impulso en las preferencias reforzada su posicion frente a otros pun- ratos Arabes Unidos super6 los 328,45

del consumidor por alimentos mas sa-  tos de venta mas tradicionales. millones de euros, un 12% mas que en
ludables, lo que ha permitido que los Alo largo del afio 2021, el valor de las 2020. Forrajes, frutas y aceites son los
supermercados e hipermercados vean exportaciones agroalimentarias a Emi- principales productos de este mercado. &

G INOXCAUCHO

Conflanos el mantenimiento de tus bombas

* Trazabilidad y Seguridad Alimentaria: Nuestro caucho
NBR 1250 cumple el Reglamento (CE) 1935/2004 y el Real
Decreto 847/2011 para el contacto con aceite de oliva.
Es conforme a la FDA y estd libre de Ftalatos.

* Completa gama de statores, rotores y componentes en stock.
* Nuestros productos aumentan el rendimiento significativamente.

* Facil sistema de montaje y desmontaje.

G

woves 4

* Entrega inmediata.

150 9001

cho.com
cano (Vizcaya)
o@inoxcaucho.com

« Somos fabricantes ——
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Gulfood coincidié con la Exposicién Universal de Dubéi que se clausuré

Expo Dubai,

un interesante

el pasado 31 de marzo y que celebré en el mes de febrero una semana
dedicada a la “Agricultura, la Alimentacién y los Modos de Vida”, donde
se promocionaron los Alimentos de Espafiay la gastronomfa como uno

escaparate para
el AOVE esp

afol

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacidn, Luis Planas, presi-
dié los actos de promocién de #AlimentosdEsparia, donde subrayé
la vinculacién entre las tradiciones y la cultura espafiolas, su for-
ma de producir alimentos y su gastronomia. Un vinculo que, se-
gln subrayé Planas, ha dado lugar a mas de 375 figuras de calidad
diferenciada que han convertido a Espafia en una potencia agro-
alimentaria, asi como lider indiscutible en sectores como el del
aceite de oliva. La Dieta Mediterranea, una de las mas
saludables del mundo, es también un ejemplo
estelar de esa fusién entre cultura y gastrono-
mia, segln apuntd.

El Ministro también participé en la
presentacién del video “Cardcter”, una
pieza protagonizada por la bailaora
de flamenco Maria Pagés, asi como
en la presentacién del libro “Espania.
Un viaje gastronémico a través de su
artesania”, un volumen coordinado por
Macarena Navarro Reverter, periodista,
historiadora e investigadora, que ofrece
un original recorrido por diferentes mani-
festaciones de la artesania de nuestro territo-
rio vinculadas a los alimentos.

Tras ambas presentaciones, se llevé a cabo una sesién
de cocina en directo, seguida de una degustacién, de la mano de
Rubén Arnanz, uno de los chefs mas jévenes con reconocimiento

de una estrella Michelin, que realizé propuestas gastronémicas
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de los maximos exponentes de la cultura espafiola.

El ministro de Agricultura, Luis Planas, presidi6 los actos
de promocién de #AlimentosdEspaiia.

muy diversas y a la vez muy personales, bajo la herencia de las
culturas castellana y mediterranea. El evento estuvo destinado
principalmente a importadores interesados en la gas-

tronomia espafiola.

Bajo el lema “Inteligencia para la vida”,

eje conductor del Pabellén de Espaiia en

la muestra, se quiso representar a nues-
tro pais a través de una nutrida progra-
macién que sirvié de escaparate de los
alimentos espafioles, la gastronomiay su
relacién con la cultura en esa regién del
Golfo arabigo.

El chef Rubén Arnanz en una w Por su parte, la Semana de Andalucia en la
sesion de cocina en directo.

T

Exposicién Universal de Dubai, que se cele-

bré del 7 al 13 de febrero bajo el lema “Anda-
lucia, un futuro inteligente en Expo Dubdi 2020”,
exhibié el potencial de la Comunidad como referente en
investigacién, tecnologia y creatividad e incluyé diversos show-
cookings con productos destacados de la gastronomia andaluza y

catas de aceite de oliva virgen extra, entre otras actividades.
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De la mano de la chef Amelia Gémez, se mostré
la calidad del oro liquido de la regién y las numerosas
recetas tradicionales de inspiracién andalusi que aun
permanecen en la gastronomia andaluza, elaborandose
distintos platos que combinaron el AOVE andaluz con las
recetas arabes mas reconocidas como el hummus, muta-
bbal o muhhabara.

A través de estas sesiones el objetivo fue dar conocer
los productos agroalimentarios andaluces entre el publi-
co asistente a la Expo Dubai, permitiendo formar a los
consumidores y profesionales del sector sobre sus carac-
teristicas y adaptacion a su tradicién culinaria; apoyar a
los importadores y distribuidores que colaboran con em-
presas de la Comunidad para que maximicen sus ventas;
y reforzar su visibilidad y presencia en Emiratos Arabes
Unidos y el Golfo Pérsico.

Ademas, el propésito de esta iniciativa fue mostrar
los beneficios culinarios del aceite de oliva virgen extra
andaluz frente a otros aceites mas utilizados en la re-
gién, evidenciando sus beneficios para la salud y mos-
trando los diferentes matices, aromas y sabores que los
distintos AOVEs pueden aportar a la gastronomia éara-
be, a partir de las diferentes variedades de aceitunas
que mejoran el resultado de sus recetas tradicionales
gracias a la propia versatilidad.

Las ocho firmas andaluzas con presencia en Emiratos
Arabes Unidos que participaron con su producto en esta
accién de promocién organizada por Extenda-Andalu-
cfa, Exportacién e Inversién Extranjera fueron Alevoo,
Castillo de Canenay Oro de Bailén, de Jaén; Acesur y Ha-
cienda Guzman, de Sevilla; Almazaras de la Subbética,
de Cérdoba; Iznaoliva, de Granada; y San Cristébal, de
Malaga. Durante las catas, contaron con una infografia
de apoyo indicando la variedad de aceituna utilizada, sus

propiedades organolépticas y los premios obtenidos.
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La WOOE supera expectativas con mas

demas de convertirse

en el escenario ideal

para aquellas empre-

sas que buscan conso-

lidar su negocio y abrir
nuevos mercados, la WOOE organiz6
numerosas actividades para que los
visitantes pudieran conocer de prime-
ra mano todo lo que rodea al aceite
de oliva.

Un afio mas, el director ejecutivo del
Consejo Oleicola Internacional (COI),
Abdellatif Ghedira, fue el encargado
de inaugurar la WOOE en compafiia
de Otilia Romero de Condés, CEO de
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de 4.000 visitantes de 82 paises

la WOOE; y José Luis Murcia, director
ejecutivo de la WOOE.

Ademas de representantes institucio-
nales de la Junta de Castilla-La Mancha,
la Junta de Andalucia y la Comunidad
de Madrid, también destacé la presen-
cia de Malek Twal, embajador de la Liga
Arabe; Kifaya Khamis Miyah Al-Raisi,
embajadora del Sultanato de Oman; el
embajador de Argelia, Said Moussi; asi
como diplomaticos de las embajadas
de Irak, Sudan, Tunez, Qatar, Jordania,
Yemen, Marruecos y Libia. También es-
tuvieron presentes paises como Grecia
e ltalia, “lo que confirma que la WOOE

vuelve a ser el encuentro de referencia
a nivel internacional del sector oleicola”,
destacaron sus organizadores.

“La World Olive Qil Exhibiton ha
vuelto a demostrar que su Unica ocu-
pacion y preocupacion es todo lo re-
lacionado con el aceite de oliva. Tras
dos afos sin poder reunirnos, hemos
demostrado que el esfuerzo ha mere-
cido la pena porque la feria ha sobre-
pasado todas las expectativas”, subra-
y6 Romero de Condés.

Un afio mas, segun sus organizadores,
la feria consigui6é que productores, con-
sumidores y empresas consolidaran su
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Ceremonia de apertura.

negocio. Ademas, en este encuentro, los
visitantes pudieron explorar, conocer y vi-
vir experiencias en torno a uno de los ali-
mentos estrella de nuestra gastronomia.
Cabe destacar que la Consejeria de
Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desa-
rrollo Sostenible de la Junta de Andalu-
cia particip6 este afio por primera vez
en la WOOE a través de la Agencia de

Gestion Agraria y Pesquera de Anda-
lucia (Agapa). La directora general de
Industrias, Innovacion y Cadena Agroa-
limentaria, Cristina de Toro, particip6 en
el acto inaugural del evento y entregd
al Consejo Regulador de la DOP Prie-
go de Cérdoba el Premio WOOE en re-
conocimiento al modelo corporativo. El
estand institucional de Andalucia, que

conté con una superficie de 144 metros
cuadrados, incluyé un espacio donde
los Consejos Reguladores de las DOPs
de la Comunidad Auténoma y de la IGP
Aceite de Jaén realizaron actividades de
promocion y difusion del conocimiento
de estos productos de calidad diferen-
ciada. El amplio programa de demos-
traciones de cocina en vivo programado

Magusa es una empresa con mas de 40 afios en el sector
de la maquinaria vinicola y oleicola, fabricamos y
comercializamos toda la maquinaria necesaria para cada
produccion. Especializados en el disefio y fabricacién de
depésitos en acero inoxidable para cualquier capacidad,
bombas helicoidales, llenadoras, tapadoras y

sistemas de filtracién.

Disponemos de una amplia gama de maquinaria para la
recepcion de aceitunas, deshojadores, lavadores,
sistemas de extraccién de aceite en frio y sistemas

de extraccion tipo monoblock para producciones

desde 25 hasta 500 kgs/hora.

Nuestro departamento técnico se encarga del disefio y
estudio completo para cualquier instalacion y montaje.
Con un servicio técnico rapido y eficaz para solucionar
cualquier inconveniente, ademas de un gran equipo para
realizar el mantenimiento de sus instalaciones.

MAGUSA MAQUINARIA VINICOLA S.L:
Pol. Ind. Domenys Il. C/ Enologia 3-4. Apdo. Correos 208
08720 Vilafranca del Penedés. (Barcelona). SPAIN
Tel. (+34) 93 892 26 98 Fax. (+34) 93 892 29 12
e-mail: magusa@magusa.es Web: www.magusa.es
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para los dos dias del evento
incluy6 iniciativas en las que
participaron activamente las
DOPs Baena, Sierra de Se-
gura, Lucena, Sierra Magina,
Poniente de Granada y Prie-
go de Cordoba, asi como la
IGP Aceite de Jaén.

Todas estas actuaciones
de promocién y divulgacion
se acompafiaron también de
la celebracion de una charla
dirigida a los importadores
que participaron en la mision
inversa de Extenda-Andalu-
cia Exportacion e Inversion
Extranjera en esta feria. En
concreto, el estand institucional de la
Consejeria acogi6é a 17 compradores
del sector oleicola procedentes de 10
paises diferentes (Polonia, Italia, Es-
tados Unidos, Kazajistan, Uzbekistan,
México, Rumania, Emiratos arabes,
Reino Unido, y Bélgica). En representa-
cion de Andalucia, participaron en esta
iniciativa 17 empresas comercializado-
ras de aceite de oliva.

Por su parte, la Diputacion Provincial
de Jaén continu6 con su labor promo-
cional del aceite de oliva jiennense en
la WOOE, donde participd de la mano
de una decena de empresas del sec-
tor oleicola jiennense. El diputado de
Promocion y Turismo, Francisco Javier
Lozano, y el diputado de Agricultura,
Ganaderia, Medio Ambiente y Cambio
Climatico, Pedro Bruno, se desplazaron
hasta la capital espafola para difundir
tanto los AOVEs “Jaén Seleccion” como
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La Junta de Andalucia exhibié la
excelencia del AOVE andaluz junto a las
denominaciones de calidad.

los productos Degusta Jaén elaborados
con aceite de oliva.

A su vez, la Interprofesional del Acei-
te de Orujo de Oliva (Oriva) participo
en este encuentro donde mostré a los
asistentes las ventajas diferenciales
que reune el aceite de orujo de oliva y
que le convierten en una alternativa de
“compra inteligente”. “El aceite de oru-
jo de oliva retne calidad, versatilidad
y rentabilidad, a lo que se afiade el in-
calculable valor medioambiental que
realiza el sector. Por lo tanto, es una va-
riedad muy completa con posibilidades
de satisfacer a los consumidores mas
exigentes que buscan una alternativa
que funcione en cocina, que cuide su
alimentacion, su entorno y que ademas
sea accesible, puesto que estamos ha-
blando de un producto basico”, afirmé
José Luis Maestro, presidente de esta
organizacion.

En el marco de las conferen-
cias que se realizaron en la

WOOE, la Interprofesional
del Aceite de Oliva Espafiol
dio a conocer el “Estudio so-
bre los efectos saludables de
los aceites de oliva segun los
profesionales de la salud”,
del que se desprende que
el colectivo médico espafol
recomienda, por sus benefi-
cios cardiosaludables y an-
tioxidantes, el aceite de oliva
virgen extra como mejor ma-
teria grasa para alimentarnos.
También desvela que el aceite
de oliva virgen extra se impone como el
mas conocido por los encuestados, ya
que el 86% lo citan, si bien perciben que
el aceite de girasol es el mas consumi-
do en nuestro pais.

Cuando se analiza el conocimiento
de las propiedades saludables de los
aceites de oliva, los facultativos con-
sultados consideran que los espafoles
sabemos mas bien poco sobre ellas,
un 5,67 sobre una escala de 10. Por
el contrario, se consideran buenos
conocedores de esa informacion. Un
76,3% declara estar muy o bastante
informados sobre esas propiedades
saludables, pero lo curioso es que 3 de
cada 4 médicos declaran que no han
recibido ninguna informacién a través
de formacion reglada, literatura técni-
ca o jornadas sobre este aspecto. Sélo
los especialistas en geriatria y endo-
crinologia y nutricibn aseguran tener
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una formaciéon algo mas amplia, con el
45,2% y el 36,9%, respectivamente.
Asimismo, el estudio sefiala que el
73% de los encuestados desconoce la
existencia de las alegaciones nutricio-
nales y saludables de los alimentos en
la Unién Europea, es decir, las normas
que regulan la forma en la que se pue-
den emplear las bondades nutriciona-
les y saludables en una comunicacién
comercial de un alimento. Ademas, la
mitad de los que declaran conocer su
existencia (27%) no son capaces de
indicar correctamente las alegaciones
autorizadas para los aceites de oliva, lo
que supone que un 86,5% desconoce,
de forma efectiva, dichas alegaciones.
Al menos, méas del 91% desearia
contar con mas informaciéon sobre salud
y aceites de oliva, ya que los médicos
consideran que el aceite de oliva virgen
extra es adecuado para la salud, una
afirmacion que logra una media de 9
puntos sobre 10. Y, de hecho, cuando se
les pide que valoren su efecto sobre cier-

tas dolencias, no dudan en apostar por
el virgen extra como alimento cardiosalu-
dable (9,42 puntos sobre 10). Los médi-
cos también han aprendido que no todas
las grasas son iguales. Asi, valoran posi-

La Diputacién de Jaén difundié tanto los
AOVEs “Jaén Seleccién” como los productos

tivamente su uso como mejor aceite para
fritura, que logra una puntuacion de 8,36
y consideran que el consumo moderado
de aceite de oliva virgen extra no produ-
ce aumento de peso.

MAQUINARIA OLEICOLA
ANOSATU

SERVICIO.

EFICICIENCIA [E3 (@
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MODELOS SPH SERIE X
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BM7,5 7.500 Kg/h
Bombas Hidraulicas BM10  10.000 Kg/h
MODELOS BH 4 BM12 12.500 Kg/h
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PRODUCCIONES BM25 25.000 Kg/h

BH7,5
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12.500Kg/h
15.000 Kg/h
20.000 Kg/h
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Mercacei, siempre apoyando a la WOOE

Grupo Editorial Mercacei, media partner de la WOOE, volvié a contar con una

presencia destacada en la feria y sus publicaciones fueron ampliamente distri-

buidas desde numerosos puntos del encuentro.

A su vez, esa confianza de los facul-
tativos en el producto se traslada a la
hora de elegir el aceite para sus coci-
nas, segun explico Manuel Gallego, so-
cio-director de la agencia demoscopica,
durante su intervencién: “Son los prime-
ros consumidores y, ademas, predican
con el ejemplo. Dicen que la poblacién
deberia consumir una media de tres cu-
charadas al dia de aceite de oliva, que
es la misma cantidad que ellos declaran
consumir. Son los primeros defensores
de nuestro aceite de oliva virgen extra”.
También valoran muy positivamente
(con una puntuacion media de 9 puntos)
afirmaciones como que es un producto
de calidad, saludable, tiene DOPs, es
versatil en la cocina y es de confianza.

El presidente de la Interprofesio-
nal del Aceite de Oliva Espafol, Pe-
dro Barato, confirmé que este estudio
evidencia la necesidad de desarrollar
nuevas estrategias de comunicacion
enfocadas en difundir prioritariamente
las bondades saludables de los aceites
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La Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol dio a conocer el “Estudio sobre los
efectos saludables de los aceites de oliva segtin los profesionales de la salud”.

de oliva, respaldadas por evidencias
cientificas entre el colectivo médico de
nuestro pais.

Por su parte, el consejero de Sanidad
de la Comunidad de Madrid, Enrique

Ruiz Escudero, fue el encargado de ce-
rrar esta presentacion en la que subrayé
que “el alimento estrella de la Dieta Me-
diterranea es, sin duda alguna, el aceite
de oliva, protagonista de la mayoria de
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del consumo de aceites de oliva

en los paises consumidores”. ALTA VE LOCI DAD
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sus platos, a los que aporta un sabor extraordinario y unas
propiedades provechosas para nuestro cuerpo”.
Posteriormente, el consultor estratégico Juan Vilar pre- : : . L
sent6 el libro “Analisis del consumo de aceites de oliva en Maﬁ PPOdUGCIOﬂ v llm[ﬁé g A i s
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En la primera jornada del encuentro también tuvo lugar
la charla impartida por Sara Oulbi, del Instituto Nacional de No la'ro mpen v np Pl" duceﬂ
Investigaciones Agrarias de Meknes (INRA) bajo el titulo per'dldas de i“énd EQ
“Logros principales del INRA en el desarrollo del olivar en o
Marruecos”, en la que precisé que el olivo es el principal _ ] 4 T g 19 :
cultivo frutal en Marruecos y que ocupa alrededor de 1,1 Rt 5 4 Vaviel T e : gt
millones de hectareas, siendo la produccion nacional de e T e
aceitunas en torno a 1,4 millones de toneladas/afio. Por
su importancia, segin sefiald, el Gobierno marroqui ha
prestado especial atencion al sector olivarero a través del
Plan Marruecos Verde (2008-2018) y en la actual estrategia
Generacion Verde (2020-2030). Oulbi indicdé que el INRA
contribuye al desarrollo del sector olivarero marroqui y par-
ticipa en varios proyectos internacionales financiados por
la Comision Europea. Entre los principales logros de este
organismo en el sector, se refirid a la mejora y conservacion
de los recursos genéticos, la racionalizacion del riego y la
fertilizacion, el manejo integrado de plagas, la promocion y
calidad de los productos del olivo y la cadena de valor.

Por otro lado, se celebr6 una mesa redonda sobre inno-
vacion y optimizacion de recursos en el sector del aceite de
oliva moderada por Juan Vilar -también asesor externo de
la WOOE-, en la que David Camacho, director del Centro de
Competencia de Automatizacion de GEA, resalté la impor- Q,,‘
tancia de la interpretacion de los datos para la toma de deci- \
siones; mientras que Juan Marugan, de New Holland Iberia, :
aseguro6 que los anos de investigacion en el ambito de los ®
lefiosos han contribuido a cambiar la historia y el modo de m 0 R R E LL
trabajo. Por su parte, Jorge Pena, CEO de Innoliva, agre-

g6 que la innovaciéon es necesaria en la optimizacion de La dnica compaﬁia de |impiad0r.as
los recursos limitados; Pedro Carrillo, CEO de ec2ce, habld fabricando desde hace més de 40
sobre cdmo el tratamiento de los datos influye en la toma = . .

anos con la misma marca registrada

www.aborrelles (® 965 780 781
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Charla impartida por Sara Oulbi, del Instituto

Nacional de Investigaciones Agrarias de Meknés.

Ponencia
impartida por

Joseph R. Profaci,
director ejecutivo
de laNAOOA.

de decisiones; Gerardo Brox, delegado
de Extremadura y Andalucia de Agromi-
llora, subray6 la importancia de la inno-
vacion; y Manuel Alfonso Torres, vocal
de la Interprofesional del Aceite de Oliva
Espafiol, coment6 la labor que esta or-
ganizacion esta desempefiando en sus
programas de promocion.

La jornada del 9 de marzo se abrié
con “Las claves del mercado nortea-
mericano en el sector del aceite de
oliva”, impartida Joseph R. Profaci, di-
rector ejecutivo de la North American
Olive Oil Association (NAOOA), quien
presento los resultados de una investi-
gacion realizada por la asociacion para
comprender el “fendbmeno pandémico”.
En 2020, segun destaco, se produjo un
fuerte aumento en el consumo de aceite
de oliva en EEUU, aunque los precios
se mantuvieron constantes. Durante la
pandemia, los consumidores le dieron
mayor importancia al cuidado de su sa-
lud y esto a su vez hizo que valoraran
mas el aceite de oliva en relacion con
el precio. “En 2021 encuestamos a los
consumidores para averiguar qué sa-
bian sobre los beneficios para la salud y
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gué entienden los consumidores sobre
otros atributos que podrian afectar sus
decisiones de compra, como la soste-
nibilidad, la conveniencia y el disfrute
culinario”, preciso.

También se llevo a cabo una presen-
tacion de la IGP Aceite de Jaén a cargo
de Miguel Soto, secretario general de
la entidad, e Isidro J. Gavilan, director
de Calidad de este sello, que abordaron
qué es una Indicacién Geografica Pro-
tegida y qué diferencias existen entre
una DOP y una IGP, que en su caso
es “que el proceso de envasado puede
realizarse en cualquier parte del mundo,
siempre que la aceituna sea recogida
en Jaén por una empresa ubicada en la
provincia inscrita en la IGP”. Asimismo,
entre otros asuntos, expusieron las ca-
racteristicas organolépticas vy fisico-qui-
micas que deben de cumplir los aceites
certificados como IGP Aceite de Jaén'y
las variedades admitidas como autécto-
nas. Ademas, definieron quién integra el
Consejo Regulador y hablaron sobre la
Fundacioén Certidleo, la mision de la IGP
con la formacion, la union del sector y la
mayor comercializacion. Soto y Gavilan
finalizaron la presentacion poniendo en
valor este sello de calidad y la forma de
diferenciar el AOVE con contraetiqueta
Aceite de Jaén.

A su vez, se organizaron dos mesas
redondas sobre el potencial de las cer-
tificaciones en el sector, y sobre distri-
bucién, comercializacion y pautas de
consumo del aceite de oliva. En la pri-
mera de ellas, el director gerente de la
Fundacién Patrimonio Comunal Oliva-
rero (FPCO), Ifiaki Benito, asegurd que
con el fin de avanzar en la valorizacion

Mesa redonda sobre innovacién y optimizacién
de recursos en el sector del aceite de oliva.

Presentacién de la IGP Aceite de Jaén.

de los aceites de oliva y reforzar la po-
sicién de liderazgo de Espafia en este
sector a nivel internacional, desde este
organismo se ha impulsado un proyecto
de certificaciéon de calidad, que contara
por el momento con un caréacter volun-
tario, y en el que se exige a los opera-
dores que se quieran adherir al mismo
fundamentalmente dos requisitos. Por
un lado, que tanto el solicitante como
todos sus proveedores cuenten con
una perfecta monitorizacion de todos
los procesos industriales que se estén
desarrollando en sus instalaciones, in-
cluyendo el control de sus puntos de
acceso. Por otro lado, precisé que en
caso de que el operador solicitante de-
cida comercializar un determinado lote
bajo el paraguas de esta certificacion,
el producto cumpla a su vez con unos
criterios de calidad y pureza mas exi-
gentes que los que establece la propia
normativa comunitaria. En su opinion,
“se trata de un sistema de certificacion
moderno y exigente, cuya implanta-
cion no estara exenta de dificultades,
pero cuyos beneficios para el conjunto
del sector compensaran todos los es-
fuerzos que sean necesarios para su
puesta en marcha”. Por su parte, Laura
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Mesa redonda sobre el potencial de las
certificaciones en el sector.

Los zumos de Andalucia se maridaron
con propuestas del chef de La Malaje,
Manu Urbano.

Martinez, directora de Certificacion de
Producto de Liec Agroalimentaria, indi-
cb que gracias a las certificaciones se
facilitan las relaciones comerciales de
mas calidad, aportando confianza en
el consumidor y basadas en el control
de procesos industriales y en la calidad
del producto. Segun Martinez, debido a
la continua evolucion de la industria ali-
mentaria, se requiere de una normali-
zacion cada vez mas especifica que se
vaya adaptando a los avances en ma-
teria de seguridad alimentaria, “de ahi
que existan muchos tipos de estanda-
res normativos bajo los que certificarse
un producto o empresa”.

Respecto a la mesa redonda sobre
distribucion, comercializacion y pautas
de consumo del aceite de oliva -mode-
rada por Sergio Cano, profesional part-
ner en Juan Vilar Consultores Estraté-
gicos- Juan Vilar abord6 la situacion
actual del mercado oleicola influido por
la guerra en Ucrania, la escasez de pre-
cipitaciones y el incremento del valor
de los insumos; Sergio Miranda, CEO
de Proyectos Integrales de Negocios
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Mesa redonda sobre distribucién, comercializacién
y pautas de consumo del aceite de oliva.

y socio fun-
dador de |IF
Puente Relevo
SF, argumen-

t6 que el sec-
tor requiere de
un gran esfuerzo
con objeto de que

la cadena de valor sea
remunerada; y Juan Car-
los Marin, responsable de
mercado Alcampo, habl6 de
la singularidad como herramienta de
diferenciacion en el lineal. Por su par-
te, Clara Parejas, Market Manager del
Grupo Oleicola Jaén, trato la identidad
de marca del producto y el poder de las
sensaciones y emociones en la fideli-
zacion del consumo; Carlos Tejedor,
co-fundador del Fondo de Busqueda
de Empresa IF Puente Relevo SF, esta-
bleci6 un paralelismo entre los sectores
del vino y el aceite y como un modelo
de trabajo basado en la potenciacion
desde el origen podria generar una me-
jor cadena de valor; y Primitivo Fernan-
dez, miembro de la Junta Directiva de

Conferencia dirigida por Juan
Vilar sobre las previsiones
mundiales de produccién.

la Interprofesional del Aceite de Oliva
Espanol, destacé las labores que esta
entidad esta llevando a cabo en todo el
territorio nacional e internacional.

La sala se cerr6 con la conferencia
dirigida por Juan Vilar bajo el titulo “Pre-
visiones mundiales de produccion”, en
la que se realizd un recorrido por las

producciones, superficies y consu-
mos de los diferentes con-
tinentes. Ademas de
Vilar, en esta confe-
rencia participaron
Moez Ben Amor,

director comer-
cial de la Ofici-
na Nacional de

Aceite de Oli-

va de Tunez;

Moniji Msallen,

consultor inter-
nacional de olivi-
cultura; Jorge Pe-
reira, consultor inter-
nacional de olivicultura;
y Frankie Gobbee, CEO y
fundador de Argentina Olive
Group, quienes coincidieron
en que por las condiciones climatolégi-
cas, la proxima campana sera inferior a
la anterior, con lo que ello conllevara en
materia de precios, oferta y demanda.

Por su parte, la sala de catas volvio a
ser uno de los espacios mas concurridos
donde se realiz6 un recorrido por los acei-
tes de oliva virgenes extra picuales reco-
nocidos con el sello “Jaén Seleccion”; los
AOVEs de la provincia de Toledo; y los
zumos de Andalucia maridados con pro-
puestas del chef de La Malaje, Manu Ur-
bano. En compania de Francisca Garcia,
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EVOOLEUM presenta una nueva forma de catar

El director del Concurso Internacional EVOOLEUM, José Maria Penco, realizé una cata de los Mejores AOVEs Monovarietales de cinco variedades
emblematicas del Mediterraneo del TOP100 de EVOOLEUM y una cata histérica de tres AOVEs del Mediterrdneo del TOP100 de este certamen.

jefa del Panel de Cata de la DOP Priego
de Cordoba, el cocinero llevd a cabo una
cata muy especial en la que los AOVEs
estuvieron integrados en una propuesta
gastronémica. En dicha cata maridada
participaron los zumos de las DOPs de
Lucena, Baena, Poniente de Granada,
Priego de Cérdoba y Sierra Magina.
Ademas, José Maria Penco, director
del Concurso Internacional EVOOLEUM,
realizé una cata de los Mejores AOVEs
Monovarietales de cinco variedades em-
blematicas del Mediterraneo del TOP100
de EVOOLEUM; y una cata historica
de tres AOVEs del Mediterraneo del
TOP100 de este certamen. En la prime-
ra sesion present6 cinco de los mejores
monovarietales de EVOOLEUM Awards,
en concreto de los cultivares arbosana
(Valdenvero), pico limon (Guadalimon),
hojiblanco (Altitude Subbética), coratina
(Don Gioacchino) y picual (Olibaeza), a
cual més frutado y complejo. En la se-
gunda sesion llevo a cabo la “Cata Histo-
rica” donde relacioné las caracteristicas
sensoriales de dos AOVEs con las civili-
zaciones que poblaron el territorio donde
se producen. En este caso, se catd un
bravo hojiblanco de la Sierra Subbética
(Conde de Mirasol de Rute) y un armoni-
co coupage de leccino, buza y pendolino,
de la croata Peninsula de Istria (Brist).
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El chef gallego Kike Pifieiro ofrecié diversas actividades gastronémicas en la WOOE.

También se degustaron virgenes extra
del Alentejo (Portugal) y los aceites gana-
dores del concurso Agrocanarias 2022.

Ademas de ser el punto de encuentro
mundial del sector del aceite de oliva, la
WOOE tuvo como objetivo promocionar
y dar a conocer los diferentes tipos de

aceite de oliva y la manera de utilizar-
los. Para ello, la feria organizé multiples
actividades para acercar el oro liquido a
todos los asistentes con el objetivo de
que pudieran degustar la infinidad de
aplicaciones que posee en la gastrono-
mia. En este sentido, durante los dos
dias de la feria y con cuatro pases dia-
rios, Kike Pifieiro, cocinero y copropie-




Beltran Alonso, chef de Casa Mories, gané el Desafio WOOE Ensaladas.

tario de A Horta d’Obradoiro (Santiago de Compostela), junto
a su socio Eloy Cancela, ofrecié un showcooking en Gour-
met Area bajo el titulo “Saborea la magia del AOVE”, en el
que el virgen extra se integrd en cada una de las propuestas
culinarias de una forma sorprendente. Pensados para llevar
de picnic, los platos a degustar fueron un Brioche de Pulled
Pork; Poke de Bonito-Quinoa; AOVE con Galletas; Manzana
Asada; Yogurt y AOVE; Batido de Espirulina con AOVE; Citri-
co con AOVE y Chocolate; y Dulce de AOVE.

Ademas, Pifieiro realizé un showcooking con los aceites
premiados por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA). Cada una de las categorias premiadas en el
concurso “Alimentos de Espafia” se incorpor6 a un bocado
para buscar la maxima integracion con el plato, segin su
amargor, picor y frutado. Bajo el titulo “Raices de campo y
mar”, el chef gallego elabord un mend compuesto por Puerro
Confitado con Praliné de Almendras; Erizo de Mar con Coco
y Caviar de Ramallo de Mar; y Fabas de Lourenza con “Galo
Celta” en AOVE. Para el primero de los platos utilizé el AOVE
premiado en la categoria Frutado Verde Dulce, mientras que
el segundo se realizé con el ganador de la categoria Fruta-
do Maduro y el tercero con el AOVE de la categoria Frutado
Verde Amargo.

A su vez, el encuentro acogi6 el Desafio WOOE Ensaladas,
patrocinado por Campo y Aima, la marca de calidad y garantia de
Castilla-La Mancha, que en esta edicion premi6 a Beltran Alon-
so, chef de Casa Mories. También se celebro el Desafio WOOE
Ajoblanco, patrocinado por la marca de calidad de productos an-
daluces Gusto del Sur, que reconocié a Miguel Duran, chef del
restaurante El Reloj de Harry & Sally.
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Entrega de los premios Delicatessen with Olive Oil.

La feria se cerr6 con la entrega de los
premios Delicatessen with Olive Oil, que
galardonaron a aquellas empresas que
utilizan el aceite de oliva en sus elabo-
raciones. En concreto, en la categoria
“Aceite de oliva como ingrediente prin-
cipal” el primer premio fue para el con-
dimento de tomate seco y albahaca de
Suerte de Ariza, un producto gourmet
de especias en el que se ha incorpora-
do AOVE para conseguir el frescor y un
aroma propio; mientras que la jalea de
aceite de oliva de Puente Sierra obtuvo
el segundo premio y el condimento de
limén de Suerte de Ariza el accésit.

En la categoria “Aceite de oliva como
elemento mejorante”, el primer premio
ex aequo lo recibieron Santo Reino, por

ABULABEL SOLUTIONS ACEITE DE LUCENA DOP.
=
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el cubo biodegradable de ecopatatas
clasicas, tomate y ajo negro elaboradas
con AOVE ecologico; y Mykes Gourmet,
por su crema de queso de oveja con ja-
mon ibérico a la que se le ha afiadido
AOVE para dotarla de suavidad. A su
vez, obtuvieron el segundo premio ex
aequo las palomitas sabor cereza con
AOVE de La Chinata; y el extra spalma-
bile fondente de Viscontis. El accésit ex
aequo fue para los polvorones de pista-
cho de La Chinata; y la sobrasada ve-
getal de oliva de Belluga Gourmet. En la
categoria “Aceite de oliva como elemen-
to de conservacion”, el primer premio
fue para las anchoas del Cantabrico en
AOVE de La Chinata; el segundo premio
para el queso emborrizado en AOVE y

Miguel Durén,
chef del
restaurante El
Reloj de Harry
& Sally, fue

el ganador
del Desafio
WOOE
Ajoblanco.

salvado de trigo de Aceite Periana; y el
acceésit para el queso de oveja en AOVE
con trufa negra de Mykes Gourmet. Fi-
nalmente, en la categoria de “Cosméti-
cos o productos alimenticios que utilicen
aceite de oliva”, el primer premio recayo
en el oleogel respiratorio de Grupo Mon-
tes Norte, un producto con propiedades
antibacterianas, expectorantes y antitu-
sivas; mientras que el segundo premio
ex aequo fue para Top Dog por su “Dry
Cleaning”, un champu en seco para pe-
rros; y para La Chinata por su balsamo
desmaquillante de rostro y ojos. El ac-
césit ex aequo en esta modalidad fue
para DLR Cosmeética, por su crema fa-
cial; y Notaliv, por su gel hidroalcohdlico
con AOVE. ¢

ACEITES GARCIA
DE LA CRUZ.

)

ACEITES ILDEFONSO
ESPINOSA.

DOP BAENA

CASTELLON RUTA
DE SABOR.
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Foodex Japan descubre los AOVEs espanoles

oodex Japan es la mayor

feria agroalimentaria de

Japony la region Asia-Pa-

cifico y esta dirigida ex-

clusivamente a un publi-
co profesional: mayoristas, minoristas,
supermercados, catering, importadores
de bebidas, restauracion, etc. Por ello,
supone un importante escaparate para
que las empresas agroalimentarias
espafolas -entre ellas productoras de
AOVE- accedan al mercado japonés y
asiatico en general o consoliden su ne-
gocio en los mismos.
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En esta edicion, la feria también puso
en marcha una plataforma on line para
llevar a cabo reuniones de negocio y
que los visitantes conozcan las ultimas
tendencias en el sector alimentario.
Esta exposicion virtual, que se llevara
a cabo hasta el 7 de octubre, alber-
ga alrededor de 1.500 expositores y
2.700 productos.

ICEX Espafa Exportacion e Inver-
siones, en colaboracion con la Oficina
Econémica y Comercial de Espafia en
Tokio, organizé un Pabellén de Espafia
en la feria, en el que participaron un to-

tal de 30 empresas alimentarias, entre
ellas productoras de aceite de oliva vir-
gen extra.

Asimismo, el pabellén espafol con-
t6 con un espacio gastronomico donde
se impartieron varios seminarios, uno
de ellos dedicado al AOVE que incluyo
una cata de tres aceites de oliva virge-
nes extra a cargo del fundador y pre-
sidente de la Asociacion Japonesa de
Catadores de Aceite de Oliva (OSAJ),
Toshiya Tada.

Tada hablé sobre el perfil del terroir
y el sabor tipico de las variedades pi-
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Agroexpo cierra sus
puertas con mas de
32.000 visitantes

omo cada edicién, Agroex-
po Feria Internacional mos-
tr6 un especial interés por
el cultivo del olivar como pi-
lar fundamental del sistema
agroalimentario espafiol. En esta oca-
sion, la XXXIV edicion acogié a un gran
numero de expositores y empresas del
sector que eligieron FEVAL-Institucion
Ferial de Extremadura para mostrar
su trabajo y aplicaciones tecnoldgicas.
Asimismo, la muestra dio cabida a aso-
ciaciones, cooperativas y organizacio-
nes agrarias que pusieron en valor la
importancia del cultivo del olivar a nivel
nacional. Por su parte, empresas del

MERCACEI 111 » ESPECIAL FERIA DE MONTORO

sector pusieron el foco en la innovacion
tecnologica de la maquinaria con el fin
de facilitar al agricultor la recoleccion
del producto.

El encargado de abrir las puertas de la
muestra fue el presidente de la Confede-
racion de Cooperativas Agroalimentarias
de la UE (Cogeca), Ramon Armengol,
quien hizo referencia al conflicto entre
Rusia y Ucrania que supone “un an-
tes y un después”, por lo que el sector
debe “repensar” como van a ser a partir
de ahora las relaciones con el resto del
mundo. En cuanto a los efectos que el
conflicto bélico puede tener sobre el sec-
tor agroalimentario esparol, Armengol

ALDEFOMED BOLA BAMBE S | Wi0s S0
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Fabricacion de Maquinaria

destac6 que son muchos los “interrogan-
tes” que se abren ahora.

Respecto a la sequia, otro de los te-
mas candentes del certamen de este
afno, Armengol confia en que la lluvia
pueda “paliar los efectos del déficit que
tienen ahora los cultivos, ya que de lo
contrario se agravaria mas la situacion”.

Asi, el Foro del Agua atrajo durante la
primera jornada a expertos del sector que
hicieron hincapié en las perspectivas de
futuro y las estrategias de gestion de este
recurso, las necesidades hidricas, la efi-
ciencia en su uso y sus perspectivas de
futuro. Uno de los expertos que participd
en el foro fue Alfonso Calera, doctor en
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Ciencias Fisicas y profesor de Fisica en
la Universidad de Castilla-La Mancha,
quien abogo por la puesta en mar-
cha de nuevos instrumentos que
indiguen cuanta agua requieren
los cultivos, evitando el derroche
de este recurso hidrico. “Necesi-
tamos gestionar eficazmente el
agua para producir mas. Estima-
mos que los agricultores podrian
obtener un margen adicional de
produccion de entre un 20 y un
30% con una mejor gestion del
agua”, precis6. Por su parte, el cate-
drético de Hidraulica y Riegos de la Uni-
versidad de Cordoba, Emilio Camacho
Poyato, considerd que la situacion hidrica
actual es “preocupante” y que la garantia
de riego para este afio se va a ver com-
prometida en las cuencas del Guadiana
y el Guadalquivir. No obstante, asegur6
que la situacion “no es alarmante”, ya que
las sequias son un fenébmeno natural y
frecuente en Espafa. “Si se debe estar
preocupado ante las predicciones a corto

El presidente de la Confederacién de
Cooperativas Agroalimentarias de la UE
(Cogeca), Ramén Armengol.

plazo”, afiadié. Por ello, aposté por que la
gestion eficaz de este recurso debe ser
“lo mas eficiente posible” y en ello juegan
un papel clave la digitalizacion, el riego de
precision o una correcta toma de decisio-
nes sobre cuanto, como y cuando regar.

Por otro lado, Agroexpo mostrd una
vez mas especial interés por los cul-
tivos nacionales. En esta ocasion,
abordo la situacion de uno de los
productos mas extendidos a ni-
vel regional como es el caso del
arroz. En concreto, el presidente
de la Mesa del Arroz de Extre-
madura, Pablo Pérez, remarco
la importancia de este cultivo
en la region y analiz6 la situa-
cion por la que atraviesa el sector.
“Nos encontramos ante un afio di-
ficil, pero todavia somos optimistas
y creemos que se puede solucionar”,
apuntd en relacion a los problemas de-
rivados de la pandemia, la escasez de
agua y la problematica afiadida por la
guerra entre Rusia y Ucrania.

Agroexpo celebré también la jornada so-
bre la Politica Agraria Comun (PAC), en
la que participaron distintos expertos en
la materia para analizar sus objetivos y
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mejorar la calidad de los aceites obtenidos
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El Foro del Agua conté con expertos
del sector que abordaron las
estrategias de gestién de este recurso.

Agrofank
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Un afio mas, Grupo Editorial Mercacei estuvo
presente en la muestra con un estand situado
en el pabellén n® 2. Ademas, el CEO de Grupo
Editorial Mercacei, Juan A. Pefiamil, formé par-
te del jurado de la novena edicién del Premio

AgroExpo a la Innovacién Empresarial.

estrategias, asi como sus consecuencias
y efectos sobre el campo extremerio.

La consejera de Agricultura, Desarro-
llo Rural, Poblacion y Territorio, Begona
Garcia, subray6 la funcion que la PAC
desempefia como “herramienta verte-
bradora de la sociedad extremefa” e
hizo hincapié en el trabajo que los dis-
tintos agentes implicados en su desa-
rrollo estan llevando a cabo “pensando
en las futuras generaciones”.

A juicio de la titular de Agricultura ex-
tremena, se trata de una PAC con un re-
parto mas “justo e igualitario”, que apo-
ya al colectivo mas joven y a las muje-
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res que se incorporan al campo con una
retribucion de los pagos en las explota-
ciones y un respaldo “muy decidido”.
Asimismo, la eurodiputada socialista
Clara Aguilera, miembro de la Comisién
de Agricultura y Desarrollo Rural del Par-
lamento Europeo, abogd por que haya
una “estabilidad” alrededor de la PAC, ya
que los agricultores quieren “tranquilidad
y conocer cudles son las normas”. A su
juicio, se trata de “una de las reformas
mas importantes de las Ultimas décadas
para el sector agricola europeo”, ya que
por primera vez buena parte de la respon-
sabilidad pasa a los Estados Miembros.

- L]
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a El Centro Demostrador TIC de Extremadura
-;'4 analizé el impacto tecnolégico en el sector
.. agroganadero.
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Por su parte, el Centro Demostrador
TIC de Extremadura (CDTIC) desarro-
lI6 distintas ponencias en el marco de
la feria que versaron sobre el impacto
tecnoldgico en el tejido empresarial, es-
pecialmente en el sector agroganadero.

A lo largo de tres jornadas, el CDTIC
expuso que el futuro de la agricultura 'y la
ganaderia pasa por la revolucion tecno-
l6gica. Por ello, el objetivo de estas jor-
nadas fue que “esa tecnologia sea mas
cercana a los clientes”, segin manifestd
Antonio Romero, investigador del centro.

En estas ponencias se subray6 que la
necesidad de monitorizar en tiempo real
qué esta pasando en las explotaciones
pasa por la integracion sensoérica de to-
dos los niveles y el sector agroganadero
no se ha quedado atras en este sentido.

También se sefial6 que el uso de dro-
nes ha supuesto un punto de inflexion
en muchos sectores, por lo que la po-
sibilidad de acceder a lugares donde
antes no se podian tomar imagenes o
medir algun parametro interesante ha
convertido a esta tecnologia en un ele-
mento esencial.

Respecto a este tema, Greenfield Te-
chnologies, uno de los socios del pro-
yecto LIFE Resilience -cuyo principal
objetivo es la prevencion de la Xylella
fastidiosa en explotaciones de alta den-
sidad tanto de olivar como de almendro-
particip6 como ponente en la jornada
“Drones: herramienta para una agricul-
tura sostenible”, en la que se expusie-
ron los beneficios del uso de drones en
este proyecto como aliados en la agri-
cultura de precision.

Como ejemplo, el responsable de
1+D+i de esta empresa, Jorge Blanco,
expuso las buenas practicas llevadas
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a cabo en el proyecto LIFE Resilience
donde, entre otras tareas y acciones, se
usa el dron para caracterizar la variabili-
dad de los tratamientos llevados a cabo
en las fincas demostrativas que tiene en
Espafia, ltalia y Portugal.

Gracias al trabajo con drones, LIFE
Resilience dispone de informacion sobre
el desarrollo vegetativo y estrés hidrico
de los cultivos la cual, junto a los estu-
dios de variabilidad de las propiedades
fisicoquimicas y bioldgicas del suelo y
la climatologia acontecida en las distin-
tas fincas demostrativas y réplicas del
proyecto, aportan informacién espacial y
temporal valiosa para el establecimiento
de las metodologias de buenas practicas
de cultivo que se estan investigando para
combatir la Xylella u otros patbgenos. De
esta manera, la empresa ha llevado a
cabo tanto vuelos de dron con camaras
multiespectrales y térmicas en las fincas
que forman parte del proyecto, como el
procesamiento de imagenes de satélite
cada 2-3 6 5 dias, gracias a las misiones
Sentinel 2 del programa Copernicus de

la Comision Europea y la Agencia Espa-
cial Europea (ESA).

Agroexpo entreg6 también un recono-
cimiento a los mejores expedientes aca-
démicos durante el curso 2020-2021 en
estudios relacionados con el sector agri-
cola y agroindustrial. Este reconocimien-
to se entrega desde el afio 2019 como
una apuesta del Comité Organizador por
la formacién con el objetivo de poner en
valor el talento extremerio y trabajar en
favor del arraigo en el territorio.

A estos contenidos también se afiadio un
gran nimero de jornadas tanto publicas
como privadas desarrolladas en Agroex-
po como escenario “idéneo” para llevar a
cabo sus relaciones comerciales.

En este sentido, la feria acogi6 un en-
cuentro sobre cosecha temprana, orga-
nizado por la empresa MANTRA, donde
ademas de las ponencias realizadas por
Indea Technologies y Alfa Laval, Alfon-
so Montafio, responsable de proyectos
elaiotécnicos del Centro Tecnolégico

LIFE Resilience expuso los beneficios del uso de
drones como aliados en la agricultura de precisién.

Agroalimentario Extremadura (CTAEX),
ofrecié recomendaciones en la elabora-
cion de estos zumos desde el momento
de recoleccion hasta su conservacion e
impartié una cata de virgenes extra tem-
pranos de la provincia de Badajoz. En
este encuentro, diversos profesionales
del sector abordaron la apuesta por los
aceites tempranos, la importancia del
control de proceso en la cosecha tem-
prana de la aceituna, asi como el control

Maqulmbo.s ..
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- Llenadoras para aceite comestible con sistemas volumétricos, caudalimetros masicos o
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Premios a Ia InnovaC|on Empresarlal

Por otro lado, Agroexpo acogié la entrega de los galardones de la no-
vena edicién de los Premios a la Innovacién Empresarial. Asi, el jurado de
este certamen entregé el primer premio a la empresa Ingenieria del Ozo-
no, por su producto “Generaciones de ozono industriales”, dotado con una
cuantia econémica de 2.000 euros y la certificacién del producto por parte
de Cicytex durante un afio. En cuanto a la innovacién en la linea de riego
con ozono, el punto mas novedoso reside en el control de generacién de
ozono gracias a un sistema para planificar diferentes recetas (diversas dosis
de ozono) de tratamiento en funcién de las caracteristicas del cultivo. En
el caso del tratamiento foliar con ozono, destacan las dos formas de inyec-
cién de ozono, a la cuba o directa en linea, que sin necesidad de bajarse del
tractor permite cambiar desde la cabina a través de la tablet o el mévil. Asi,
se dispone en todo momento de los datos de generacién de ozono, con el

objetivo de conseguir un mayor control en los tratamientos aplicados.

Asimismo, Manzano-Flottweg recibié un Primer Accésit, dotado con
una cuantia econémica de 1.000 euros, por Olive Up. Se trata del pack de
digitalizacién -desarrollado en colaboracién con Automatismos Itea en el
marco del proyecto Innolivar de la Universidad de Cérdoba (UCO)- que
permite la gestién integral del proceso completamente trazable desde la
recepcion a la bodega; la gestién de datos y gréficos de tendencias regis-
trados y exportables; y el control remoto de la fabrica.

Finalmente, el Segundo Accésit, dotado con una cuantia econémica
de 500 euros, recalé en la empresa Asfertglobal, por el producto Kiplant
Allgrip, un biofertilizante compuesto por un consorcio microbiano de
cepas de Bacillus megaterium, Pseudomonas fluorescens y Pseudomo-
nas putida, promotores del crecimiento de las plantas con una accién
especialmente relevante en el aumento de la disponibilidad de fésforo

en los suelos.

de temperatura y las mejoras en el bati-
do de los AOVEs de cosecha temprana.

Desde MANTRA destacaron que la fe-
ria supuso una gran oportunidad para reu-
nirse con sus clientes y dar a conocer sus
productos, asi como los de sus empresas

AGROBANK.
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representadas, Indea Technologies y Alfa
Laval. Asu vez, resaltaron que la experien-
cia de este afio fue “muy positiva” por el
gran numero de visitantes y contactos rea-
lizados. MANTRA es una empresa que se
dedica a la fabricacién de trasportadores y

AGROMILLORA.

labores de mantenimiento y complementa
su oferta con la representacién comercial
de Indea Technologies, especialista en la
automatizacion de procesos; y Alfa Laval,
proveedor de lineas completas para la ex-
traccion de aceite de oliva. &

ALEMPLAS. GAENERGY.
. i NERGY
| - l -‘

&




Ferias

Technologies

ILDEFONSO ROSARAMIREZ
S-JAR.

E HIJO

GREENFIELD TECHNOLOGIES. VIVEROS HERNANDORENA.

R
&

PIERALISI ESPANA.

'ERALIS

Pranras o
INTINENTALS A
SR,

Tecnologias
innovadoras para
la produccion de
aceitedeoliva

VLS Technologies es una empresa especialista
en el sector de las maquinas para el
tratamiento de liquidos, desde el disefio hasta
el montaje y reparaciéon. Tenemos amplia
experiencia en la filtracién de aceite de oliva:
contactenos para mas informacién.
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Balance positivo de EnoliExpo:
mas de 10.000 visitantes y muchas actividades

a importante participa-
cion de expositores con-
firmo las ganas de feria
y de presentacion de
nuevas propuestas en
EnoliExpo, donde sus organizadores
destacaron las medidas de seguridad
adoptadas ante la situacion sanitaria.

Se trata de una importante mues-
tra sobre innovacion y tecnologia que
conté con la participacion de marcas
nacionales e internacionales, que pre-
sentaron las ultimas novedades relati-
vas a la elaboracion de aceite de oliva
y la actividad en la almazara, asi como
al proceso de embotellado, packaging y
comercializacion del producto.

Tres jornadas para profesionales del
sector que tuvieron la oportunidad de
establecer contactos comerciales.

Esta muestra especializada atrajo a
profesionales -olivicultores, maestros
de almazaras, titulares de explotacio-
nes agricolas, ingenieros agrbnomos
o peritos agrarios, entre otros- que

MERCACEI 111 » ESPECIAL FERIA DE MONTORO

Expertos e investigadores se dieron cita en las diversas

enoli&s

Fitsrat ¢ Macchinan, Tecrstogic = Sorviri
peria iy

quieren encontrar soluciones para
mejorar sus costes de produccion, au-
mentar la calidad del producto e incre-
mentar su competitividad.

conferencias que se organizaron en EnoliExpo.

Segun informaron sus organizadores,
la zona reservada a la maquinaria agri-
cola fue muy amplia, gracias a la cola-
boracién de FederUnacoma que facilitd
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la participacion de las principales mar-
cas especializadas en el tratamiento del
suelo y fitosanitarios, pero también en

AGROMILLORA.
, =

Daniela Capogna, corresponsal en
Italia de Grupo Editorial Mercacei,
estuvo presente en la feria.

sistemas de poda y recoleccion. Tam-
bién subrayaron la presencia de empre-
sas dedicadas a la transformacion del

AMENDUNI.

producto en almazara o en bodega, que
mostraron soluciones tecnoldgicas de
ultima generacion.

La oferta para la actividad agricola se
completd con la presencia de viveros y
productores de equipos y servicios inno-
vadores para la gestién agronémica del
olivar y la viha.

Asimismo, EnoliExpo albergd dos
salas de conferencias, que acogieron
diversos encuentros entre expertos e
investigadores de renombre nacional,
que abordaron, entre otros temas, el
plan extraordinario de regeneracién del
olivo y otras medidas para la olivicultu-
ra de Puglia; la reforma de la Politica
Agraria Comun (PAC) en el olivar; y las
mejores opciones para preservary valo-
rizar la zona olivarera italiana. También
se analiz6 la innovacion e investigacion
tecnolégica para la sostenibilidad de la
cadena de suministro del aceite de oli-
va; los nuevos cultivares para el futuro
de la olivicultura italiana; y la digitaliza-
cion en el sector. &

BERLIN PACKAGING.
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El valor del mercado de la alimentacion
ecoldgica en Espaia crecio un 8,8% en 2021

| sector de la produccion

ecologica espafiola sigue

sumando datos positivos

que refuerzan la linea as-

cendente que sigue este
sector a nivel mundial, segin se des-
prende de este informe, que detalla que
Espafia suma 2.437.891 hectareas de
superficie ecologica, lo que representa
el 10% de la superficie agraria til. Esto
supone que para alcanzar el 25% fijado
por la Unién Europea (UE) para 2030,
nuestro pais tendrd que sumar en los
proximos afos mas de 4 millones de
hectareas. No obstante, atendiendo a
los datos por Comunidades Autonomas,
el ranking de superficie agraria Gtil en
ecologico lo lideran Catalufia, con un
24,8%; seguido de Andalucia, con un
22%;y Comunidad Valenciana y Balea-
res, ambas con un 19,6%.

En clave europea, Espafna se situa
ahora en segunda posicion en superfi-
cie, que lidera Francia, con 2,54 millo-
nes de hectareas. ltalia, por su parte, se
sitUa en tercera posicion con 2,09 millo-
nes de hectareas.

El presidente de Ecovalia, Alvaro Ba-
rrera, sefialdé que, aunque el sector esta
en crecimiento, “se hace necesario una
apuesta decidida de las administracio-
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Un total de 894.989 hectareas de olivar ecolégico se registraron a
nivel mundial en 2020, frente a las 881.000 ha. del afio anterior, lo
que supone el 8,4% de la superficie total de este cultivo, segin se
desprende de “El Mundo de la Agricultura Orgdnica”, un informe
publicado por el Instituto de Investigacién de Agricultura Organi-

ca (FiBL) y la Federacién Internacional de Movimientos de Agricul-
tura Bioldgica (IFOAM).

Por paises, Tinez cuenta con la mayor superficie de olivar ecolégico
(256.173 hectareas), sequido de ltalia (242.708 hectareas) y Espafia (222.723 hecta-
reas). Asi, casi el 69,4% de la superficie de olivar ecolégico del mundo se encuentra en
Europa, seguido por Africa, con el 29%.

En concreto, el informe destaca que en Italia el porcentaje de superficie de olivar
bajo produccién ecolégica es relativamente alto (21%); en Tlnez, el 16% de la super-
ficie de olivar es ecolégica; y en Espaiia supone el 8%; si bien Francia tiene la mayor
proporcién de superficie de olivar ecolégico, con un 36% de la superficie total.

Ademas de lItalia, TGnez y Espafia, el TOP 15 de paises productores de olivar ecolégico
lo completan Turquia (64.755 hectareas), Grecia (56.507 hectareas), Portugal (24.455
hectareas), Francia (6.425 hectareas), Argentina (5.999 hectéreas), Palestina (4.923 hec-
tareas), Marruecos (2.926 hectareas), Croacia (1.940 hectareas), Chipre (1.575 hecta-
reas), Egipto (1.103 hectareas), Israel (722 hectareas) y EEUU (628 hectareas).

Las cifras disponibles indican que 118.051 hectareas se encuentran en conversién.

nes, a todos los niveles, por la produc-
cion ecologica, un sistema que se en-
cuentra en el centro de la mesa de las
politicas europeas en el horizonte 2030”.

Por cultivos, los citricos (19%), las
plataneras y subtropicales (16%) y los
frutos secos (16%) son los que mas han
crecido, aunque los mayoritarios siguen




Presentacién en Madrid del “/nforme Anual de la Produccién Ecolégica en Fspaiia 2022".

siendo el olivar (222.723 ha.) -ha des-
plazado de la primera posicién a los ce-
reales-, los cereales (216.624 ha.) y los
frutos secos (196.941 ha.).

Por otro lado, el valor de mercado
del consumo de productos ecolbgicos
a nivel mundial se incrementé un 13%
en 2020, hasta 120.647 millones de

euros. En este sentido, Espafia se si-
tua en el noveno lugar, con 2.528 mi-
llones de euros, por detras de EEUU
(49.456 millones de euros), Alemania
(14.990 millones de euros), Francia
(12.699 millones de euros), China
(10.218 millones de euros), Canada
(4.261 millones de euros), Italia (3.872

millones de euros), Suiza (3.602 mi-
llones de euros) y Reino Unido (2.859
millones de euros).

En cuanto al valor del mercado, Es-
pafia necesitaria mas de 7.500 millones
para llegar al reto de 2030 o, lo que es
lo mismo, incrementar un 10% el consu-
mo. En gasto per cépita, el ranking mun-
dial lo lidera Suiza, con 418 euros por
habitante/afio, seguida de Dinamarca
(384 euros/habitante/afio); Luxemburgo
(285 euros/habitante/afo); Austria (254
euros/habitante/afno); y Suecia (212 eu-
ros/habitante/afno).

Barrera subray6 que “todos los agen-
tes de la cadena -productores, elabora-
dores y distribuidores- han estado a la
altura y han dado respuesta a las nece-
sidades de la sociedad, que cada vez
estd mas concienciada y que apuesta
por la produccién ecoldgica, un sistema
que es agronémicamente productivo,
econ6micamente rentable, medioam-
bientalmente necesario y una respuesta
alasalud”. &
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" de 3 variedad picual”

undada en 1951, la So-
ciedad Cooperativa An-

daluza del Campo EI
Alcazar es una de las
mayores productoras de
aceite de oliva de la provincia de Jaén.
La cooperativa surgi6 con la intencion
de comercializar de forma conjunta el
aceite de sus 47 socios fundadores, ob-
teniendo con ello una mejor liquidacién
de sus cosechas. Aunque fue creada
como una cooperativa oleicola, durante
la década de los 50 la empresa extendio
su actividad a los cereales, que pasaron
a constituir el 65% de sus cultivos frente
al 35% del olivar, alcanzando la cifra de
537 socios.
Es en los 60’s cuando se produce el
momento de mayor auge y expansion de

MERCACEI 111 » ESPECIAL FERIA DE MONTORO

-+ § .
e ’ P)e/= e

= N HS
‘ ] €] l ' I @

la sociedad, pasando a ser una de las
cooperativas mas grandes e influyentes
de la provincia de Jaén, y asistiendo a la
creacion de las secciones de crédito, fito-
sanitarios, maquinaria agricola y talleres
mecanicos. Con la crisis de comienzos
de los afios 70, el cereal cobra fuerza
ante el retroceso del aceite de oliva, tan-
to en precios como en produccion.

La década de los 80 se caracteriza
por la recuperacion de las cotizaciones
del aceite de oliva y la transformacion
de parcelas de cereal en olivar, con lo
que el zumo de aceituna vuelve a re-
cobrar parte de su perdido protagonis-
mo. Llegamos entonces a los 90’s, la
década de la modernizacion. En esta
época se abandonan los sistemas de
produccién con prensas en favor de

——
< — .

los modernos sistemas de molturacion
en continuo, instalandose depositos de
acero inoxidable para el almacenamien-
to y conservacion de sus aceites. Tam-
bién se aprueba la comercializacion de
virgenes extra envasados, para lo cual
se procede a registrar la marca Olibae-
za. Una década de cambios en la que la
produccién de aceite de oliva aumenta
considerablemente, a la vez que las tie-
rras dedicadas al olivar.

El cambio de siglo comienza con un
volumen de producciéon de 30.500.000
kilos de aceituna. En 2008 se produce
el traslado de las instalaciones a una
nueva ubicacion en la carretera de
Ibros, a las afueras de Baeza. La nue-
va almazara esta dotada de los mas
avanzados sistemas de molturacion,
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almacenamiento y envasado del acei-
te, asi como de trazabilidad del pro-
ducto obtenido.

Dos hitos marcan la segunda década
del nuevo milenio. En 2013 se aprue-
ba crear una seccion de Produccion
Integrada y se contratan técnicos para
implantar la nueva filosofia de calidad
y sostenibilidad de la empresa, aseso-
rando a los agricultores en las buenas
practicas para el cultivo de sus explota-
ciones. Su compromiso con el desarro-
llo sostenible se traduce en una serie de
acciones y practicas concretas: el agua
de lluvia acumulada en una balsa se
emplea para las labores de la fabrica,
mientras que el hueso de la aceituna se
aprovecha como combustible de bioma-
sa generando la energia necesaria para
el funcionamiento y calentamiento de la
misma. Ademas, este biocombustible
se comercializa como una opcién alter-
nativa para calentar los hogares de una
forma mas econdmica y sostenible.

Ya en 2016, la cooperativa decide
apostar firmemente por la produccion

BANDA ALIMENTARIA S
LA REFERENCIA DEL M

iiiNO LA MAS CAR

de AOVEs Premium o de alta gama de
cosecha temprana como elemento dife-
rencial, potenciando la marca Olibaeza
y reforzando su propia identidad. Una
apuesta de futuro dirigida a un segmento
del mercado que cada vez cuenta con
mas adeptos, y que repercute positiva-
mente tanto en el sector como en el resto
de marcas. Todo ello es posible gracias
a un entusiasta equipo humano de per-
fil multidisciplinar que incluye ingenieros
técnicos agricolas, maestros industriales

o licenciados en Administracion y Direc-
cion de empresas, entre otros.

En la actualidad, la SCA del Campo El
Alcazar estd compuesta por 1.236 so-
cios que cultivan un total de 5.330 ha.
de olivar de la variedad picual (536.237
arboles) en régimen de Produccién In-
tegrada, situadas en la comarca de la
Loma -Baeza y areas colindantes-, re-
gada por el rio Guadalquivir y caracteri-

N4

TRELLEBORG

APTA PARAEL CONTACTO
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+ Banda transportadora de caucho alimentaria

+ Totalmente adaptable al transporte a granel

+ Larga vida Util y flexibilidad, homogeneidad de
coberturas y perfiles de la banda

GAMA COMPLETA:

« Lisas, Chevron (nervio de 16 mm) y
High-Chevron (nervio de 32 mm)

« Faldeta (guias de carga) SAVAGREEN. En
diferentes anchos y gruesos

+ Kits de empalme para vulcanizacion en
caliente SAVAGREEN

« Recubrimiento de tambores, calidad
SAVABLUE. Resistente a grasas y aceites

+ Bandas deslizantes SAVABLUE (salida
lavadora, limpiadora, aceituna de mesa...)

CERTIFICAMOS:

« ANALITICA conforme a Leyes y Normas
nacionales e intemacionales vigentes,
actualizada anualmente

+ TRAZABILIDAD en fabricacion bandas:

o TEST DE FABRICACION - ficha de
resultados firada y sellada

o Especificacion del nimero de banda y
nimero de fabricacion impreso en cada una

o NOMBRE DEL FABRICANTE grabado en

BELTEC CONVEY(
Almacén/Servicio
Poligono Ind.
Tel.:+34 676 082 398 «

( ) la banda !
0 FICHATECNICA firmada y sellada por
fabricante

Conveyorsolutions
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Desde que en 2016
la direccion de la
cooperativa aposto
por transitar la senda
de la mas alta calidad
elaborando aceites
diferenciales de
cosecha temprana, la
empresa no ha parado
de obtener premiosy
reconocimientos que
refrendan el buen
trabajo realizado

zada por su gran diversidad de suelos.
En su mayoria se trata de olivos cente-
narios -e incluso milenarios- de planta-
cién tradicional en marco de 10 x 10 m.
que se benefician de las bondades pro-
pias del clima mediterraneo, con otofios
y primaveras lluviosas, inviernos algo
mas secos y frios y veranos secos y ca-
lurosos. El 85% corresponde a olivares
de regadio con sistema de riego por go-
teo y control de humedad, economizan-
do al méaximo los recursos hidricos de la
comarca y aumentando su eficiencia y
respeto por el medio ambiente.
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Francisco
Aldarias,
gerente de la

El Alcazar.

Cada afo se lleva a cabo una selec-
cion de las parcelas, cuyos frutos son
recolectados desde comienzos de octu-
bre para ser molturados inmediatamen-
te en la moderna almazara. Los aceites
resultantes destacan por su estabilidad
y elevado contenido de vitamina E, poli-
fenoles y antioxidantes, proporcionando
innumerables beneficios para la salud.

La produccion media de los Ultimos
afios asciende a 38.500.000 kilos de
aceituna, destinada en su totalidad a
la produccion de unos 8.885.000 kilos
de aceite de oliva de la variedad picual,
con un rendimiento aproximado del
22%. De ellos, el 45% corresponde a
la categoria virgen extra, mientras que
el 32% es virgen y el 23% es lampante.
El porcentaje de AOVE envasado al-
canza el 15% -13% para venta directa

SCA del Campo

y 2% reservada a los socios-, mientras
que el grueso de la produccion (85%)
se comercializa a granel en el mercado
nacional e internacional.

Las instalaciones de la cooperati-
va El Alcazar, equipadas con la ultima
tecnologia de extraccion, control y tra-
zabilidad -y renovadas en 2021-, cuen-
tan con una capacidad de molturaciéon
de 1.200.000 kilos diarios. En el patio
de recepcion encontramos 12 lineas de
limpieza de la marca Asigran, con una
capacidad de procesado de 60.000 kg./
hora, y otras 12 basculas con pantallas
tactiles de la firma IMS Pesaje dotadas
de los Ultimos sistemas de trazabilidad;
mientras que el software de la empresa
Mompeler se encarga del control auto-
matizado de motores y funcionamiento
de las 12 lineas.
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La zona de extraccion esta formada
por 48 tolvas de almacenamiento en
acero inoxidable de la firma Luhersa,
S.L.; 12 molinos de martillo de Amendu-
ni; y siete bombas hidraulicas de piston
de la marca Gonzélez y Paris, S.L. La
fabrica se completa con 12 termobati-
doras de Amenduni de 16.000 kilos de
capacidad, ocho decanters (modelos
REX250 y REX400) y 12 centrifugas
verticales (modelo A-6000) de la misma
firma italiana; asi como con 26 deposi-
tos aclaradores de Caldereria Manzano.

La automatizacion y visualizacion del
control de produccién corre a cargo del
sistema ProciOleo™ de PROCISA; mien-
tras que para la produccion de hueso se
emplean dos deshuesadoras de 100 CV
y otras dos turbinas de transporte de
hueso, ambas de Gonzéalez y Paris, S.L.

La bodega cuenta con 112 depdsitos
de Caldereria Manzano con capacida-
des que oscilan entre 50 y 104 t. para
un total de 10.000.000 de kilos almace-
nados. Finalmente, la envasadora cons-
ta de una linea adaptada a los distintos

formatos comercializados por la empre-
sa de la firma Ifamensa, con una pro-
duccion aproximada de 8.000 l./hora;
una linea de envasado de bag in box de
la marca Montibox y un filtro de placas
de Maquivi, S.L.

La cooperativa El Alcazar elabora vy
comercializa diferentes tipos de aceite
bajo su marca Olibaeza. Los que le han
otorgado un mayor reconocimiento son

CDROxiTester

Sistema de analisis

para el control de calidad del aceite

©@ O O

Rapido

Sencillo Fiable

Analysis

Azucares en las Aceitunas
Indice de Acidez

Indice de Peroxidos

Polifenoles totales/indice de estabilidad

K270

& tecnilab
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SCA del Campo El Alcazar

KUEITE BE CLvA
VIRGEN EXTRA

El disefio del envase Patrimonio Dorado de
Olibaeza Premium Picual esté inspirado en la
Catedral de Baeza, representando la altura

de sus techos en la esbeltez de la botella, con
ornamentaciones doradas sobre fondo blanco,
homenajeando de este modo la riqueza estilistica
de este emblematico edificio.

Instalaciones de la SCA del Campo El Alcazar en
Baeza. De izqda. a dcha,, y de arriba a abajo, zona
de descarga de aceituna (1), vista del patio de
recepcién (2) y detalle de cintas transportadoras
(3); zona de extraccién (4); sistema de control

de adicién de agua instalado por PROCISA

(5) y sistema ProciOleo™ de automatizacién y
visualizacién del control de produccién (6); bodega

E n I_a e (7); zona de envasado (8); tienda (9); y oficinas (10).
al
mun d 0 d el enero-, Familiar Picual, esta disponible de la cooperativa (45%). A ello contribu-
en PET de 1,2y 5 1., siendo este ultimo ye su presencia en las principales redes
formato el elegido para sus aceites vir- sociales, con perfiles en Facebook, Twi-
al p rog rama d e genes. Ademas, la empresa dispone de tter, Instagram y YouTube, que se utili-
una linea de productos elaborados con zan tanto a nivel informativo y promocio-
sus AOVEs que incluye mermeladas, nal como con fines comerciales.
chocolates y cosmética. Por otra parte, desde que en 2016 la di-
Segun indica la empresa, el 70% de reccion de la cooperativa El Alcazar apostd
por la sus aceites estan dirigidos al consumi-  por transitar la senda de la mas alta calidad

sus AOVEs Premium de cosecha tem-
prana -inicios de octubre- de la varie-
dad picual, presentados en formato de
vidrio de 100, 250 y 500 ml. y envase
bag in box de 3 |., y que cuentan con un
atractivo disefio de packaging realizado
por el estudio ubetense Cabello x Mure
inspirado en la Catedral de Baeza y en
la ceramica tradicional de la ciudad. El
aceite de oliva virgen extra que no pro-
cede de cosecha temprana -desde pri-
meros de noviembre hasta finales de

MERCACEI 111 » ESPECIAL FERIA DE MONTORO

dor final, mientras el resto se reparte en-
tre tiendas gourmet, hosteleria y venta
directa en la tienda de la cooperativa.
En los dltimos afios la SCA del Campo
el Alcazar se esfuerza por posicionar su
marca Olibaeza a nivel internacional, si
bien la actividad exportadora apenas
supone el 1% de sus ventas de aceite
envasado, concentrada en el segmento
gourmet y en la venta directa al consu-
midor. Por su parte, la tienda on line alo-
jada en su web ha incrementado de ma-
nera exponencial su volumen de nego-
cio, convirtiéndose en el principal canal
de venta y distribucion de los productos

elaborando aceites diferenciales de cose-
cha temprana, la empresa no ha parado
de obtener premios y reconocimientos
que refrendan el buen trabajo realizado
por sus socios y técnicos. A nivel nacional,
Olibaeza Premium Picual, un excelso mo-
novarietal que destaca por su complejidad
aromatica y equilibrio en boca, ha forma-
do parte de los ocho magnificos de “Jaén
Seleccién” -el concurso que premia cada
campafa a los mejores AOVEs produci-
dos en la provincia de Jaén- en las edicio-
nes de 2016, 2021 y 2022.

Entre los numerosos premios inter-
nacionales conquistados por Olibaeza
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S' COOPERATIVAS / SCA del Campo El Alcazar

ACEITE OE OLIVA
VIRGEN EXTRA

La ciudad de Baeza adquiere un gran
protagonismo en el disefio de packaging de la
marca. En la edicién limitada Patrimonio azul, una
botella inspirada en la ceramica tradicional de

la ciudad, sus motivos azules sobre fondo blanco

OLIBAE!

ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTEA

ZA

representan sus edificios mas emblematicos,
junto a un verso de Antonio Machado en el cuello

del envase (“jCampo de Baeza, sofiaré contigo

cuando no te veal").

Premium Picual destaca
el galardon Mejor Abso-
luto EVOOLEUM 2021
del concurso EVOO-
LEUM Awards -con una
puntuaciéon de 97 puntos
sobre 100- que reconoce
a los 100 mejores AOVEs
del mundo, ademas de
triunfar en las categorias
Mejor Monovarietal, Me-
jor Frutado Verde, Mejor
de Espafia, Mejor Picual y

Mejor Mujer Productora (Monica Galia-

no Cabrera).

bag in boxde (BiB) de 3 1.

RHELADA DEALETE
"Eou\rmnr.iﬂi

ACEITEDE DUWA
{RGEN EXTRA

Waﬁ
foacghi b

Ademas de la botella de 100, 250 y 500 ml., Olibaeza Premium Picual también esta disponible en envase

Linea de cosmética (crema facial y jabones) y mermelada de AOVE Olibaeza.

AWARDS 2021

CUOLELN

97/100

Presencia en ferias
y actividades de
oleoturismo
La SCA del Campo El Alcazar
acude habitualmente como
expositor a algunos de los
eventos mas relevantes del
sector oleicola, gastroné-
mico y turistico a nivel na-
cional, tales como el Salén
Gourmets de Madrid, Madrid
Fusion, Alimentaria Barce-
lona, FITUR, Expoliva y Fu-

turoliva, de la que son patrocinadores.

Asimismo, cabe destacar la presencia
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y degustacion de sus productos en la
Gala Michelin y en la que celebra “The
World’s 50 Best Restaurants” en Ambe-
res (Bélgica), donde se entregan todos
los afos los premios a los 50 mejores
restaurantes del mundo.

En 2015 la empresa abri6 sus puertas
al mundo del oleoturismo incorporando-
se al programa de experiencias Oleo-
tourdJaén impulsado por la Diputacion
jiennense. Su ubicacion en una locali-
dad como Baeza, ciudad Patrimonio de
la Humanidad, y la excelente calidad de
sus productos son argumentos de peso
para que los visitantes se sumerjan en
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SCA del Campo El Alcazar

De izqda. a dcha., showcooking del chef Antonio Truijillo en la jornada “AOVE, uso y paladar”; ponenciay
cata dirigida por Anuncia Carpio; y cartel del evento.

la esencia de la cultura del virgen extra
en un marco incomparable. Los progra-
mas que ofrece la empresa permiten al
viajero disfrutar de los centenarios oli-
vares tradicionales que dibujan paisajes
espectaculares que se pierden en el hori-
zonte -el incomparable mar de olivos que
ha hecho famosa a esta tierra-, ademas
de visitar la almazara y conocer el pro-
ceso de elaboracién del aceite de oliva
y su posterior envasado. El tour finaliza
con una cata guiada de AOVEs donde se
descubren sus multiples aromas y sabo-
res y se explican las distintas categorias
y tipos de aceite que se pueden encon-
trar en el mercado, y como utilizarlos.
Asimismo, la empresa organiza de
forma puntual actividades y jornadas
con su AOVE Olibaeza como gran pro-
tagonista, divulgando sus propiedades
saludables y nutricionales, y mostrando
sus grandes posibilidades de maridaje
en la cocina de vanguardia o incluso en
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JORNADA AO
usoy palad‘g;

Saltn de Actos SCA £ Aleg
% 8 de julio de 18:30 21?;‘;

Deizqda. a dcha,,

y de arriba a abajo,
estand de Olibaeza

en Alimentaria 2018,
Salén de Gourmets
2018y FITUR 2018;
degustacién del AOVE
Premium Olibaeza en
la gala “The World’s
50 Best Restaurant”
celebrada en Amberes;
Medalla de Oro en

el concurso Mario
Solinas del COI
recogida en Nueva
York en 2017; y premio
Mejor Absoluto
EVOOLEUM 2021 del
concurso internacional
EVOOLEUM Awards.

OLIBAEZA

la cocteleria. Sus planes de futuro pasan
por seguir produciendo aceites de oliva
virgenes extra de gran calidad y expan-
dirse cada vez mas tanto en el mercado
nacional como internacional. Todo ello
manteniendo el compromiso adquirido
€on sus socios y su pueblo, que no es
otro que seguir desarrollando un proyec-

to de sostenibilidad social y econémica
no sélo para la cooperativa, sino también
pensando en el desarrollo y arraigo de la
poblacion al territorio. &




2 Todavia no recibes Mercacei?

Suscribete a la actualidad
del sector oleicola

SUSCRIPCION
PREMIUM
TODO PAPELY
T0DO DIGITAL

Mercacei Semanal on line

Mercacei Magazine (trimestral) en papel y on line

Newsletter Digital Diario 2 3 6
Acceso al Club Mercacei con todas las cotizaciones en origen

y otros privilegios €/aﬁ0
Olivatessen by Mercacei en papel y on line

Guia EVOOLEUM World's TOP100 Extra Virgin Olive Qils en papel

Una Guia Mercacei en papel a elegir entre:

Guia Industrial del Sector Oleicola y Olivarero; y la
Guia de Fabricantes y Envasadores de Aceite de Oliva

EL GRUPO EDITORIAL OLEICOLA MAS GRANDE DEL MUNDO
LIDERES EN PAPEL: 10.000 ejemplares de difusién por publicacién ;
LIDERES EN DIGITAL: 5.500.000 paginas vistas/mes Ng&,{g%ﬁpl



BUENANDANZA

Picual

Product of Spain 50
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En los Gltimos afios hemos asistido a una
revolucién imparable en el mundo del
AOVE que afecta tanto al contenido -la
inequivoca apuesta por la calidad- como
al continente -el disefio de branding &
packaging- del producto estrella de la
Dieta Mediterranea. En esta segunda
entrega del Especial Estudios de
Packaging de Mercacei Magazine -que
tendra continuidad a lo largo de 2022-

""""""""""""""""""""" abordamos la fase inicial de los proyectos

de branding & packaging encargados
alas agencias y la experiencia con el
cliente, asf como el proceso de creaciény

.................................................... desarrollo de marca.

[Texto: Alfredo Briega Martin]




y , fundadores del estudio de
diseno de autor Cabello x Mure.

Aln tratandose del mismo producto, el
aceite de oliva virgen extra, icono y sim-
bolo de la Dieta Mediterranea, no hay
dos proyectos de branding & packaging
de AOVE que sean iguales, ni siquiera
parecidos. Lo corrobora Enrique Moreno,
director de proyectos de Cabello x Mure,
el multigalardonado estudio de disefio
de autor con sede en Ubeda nacido en
2015 como resultado de la unién de IC
Estudio y Nita Mure Creativos. “Procu-
ramos que cada proyecto que creamos
sea distinto y tenga su propia personali-
dad, ya que no hay dos clientes iguales
y cada uno viene con su propia idea”. No
obstante, en algo si coinciden todos: en
la pasion por el oro liquido y por el mun-
do del olivar, “que es lo principal que nos
transmiten”, afiade.

producto y

superfluido

corrientes,

'Y
consideramos

el

“Siempre vamos buscando una imagen
que se identifique con ellos y su producto
-contintlia Moreno-. Al tratarse de un pro-
ducto natural, y por sus propias caracte-
risticas, es importante destacar aspectos
como la sostenibilidad, la ecologia, la
naturaleza, el origen, la historia y en ge-
neral todo lo que representa el patrimonio
del olivar. También estudiamos muy bien
la fase de viabilidad de produccién para
que, una vez terminado, aspectos como
el envase o los acabados no hagan que
el producto se vaya de precio”.

En la fase inicial de elaboracion del
briefing, en Cabello x Mure llevan a cabo
un proceso muy concienzudo de comuni-
cacion con el cliente y de recopilacion de

unaideaclarahasta el que solo tiene un

losque

se dejan aconsejar consiguen posicionarse

Superfluido

en

o
procuramos
,como
lo que
para

Cabello x Mure

datos, que incluye una labor propia de in-
vestigacion para ampliar la informacion de
aspectos como la zona de origen del pro-
ducto, sus caracteristicas diferenciadoras,
etc. “Tenemos la suerte -sefiala Enrique
Moreno- de que el cliente que llega al es-
tudio confia en nosotros y en nuestro crite-
rio y, aunque siempre son importantes sus
preferencias estéticas, lo cierto es que nos
suelen dar bastante libertad. Por nuestra
parte, no solemos fijarnos en modas o
corrientes, sino que procuramos abordar
cada trabajo desde cero y crear en cada
ocasion lo que consideramos mas apro-
piado para el proyecto”.

Para Antonio Cuenca, disefiador grafico
y director creativo del estudio multidisci-
plinar Superfluido, también en Ubeda, el

socios fundadores del estudio
Superfluido.
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Equipo de Al Margen Branding &

Packaging. De izqda. a dcha. :

Manuel ,/f\mi,_ | Canizares, Javier Merino, i
5 M? Ma

Matteo Manini y José

rtnez.

desarrollo del branding & packaging de
una marca de AOVE “depende de cada
cliente y sus objetivos. Existe una am-
plia tipologia de clientes, desde el que
acude a nosotros con una idea clara
hasta el que no tiene ninguna, tan solo
un producto, y nos encarga realizar un
trabajo completo de identidad de marca,
esto es, crear un nombre, una persona-
lidad y, por dltimo, el disefio”.

En su opinién, los aspectos més impor-
tantes para el cliente son la estética y el
precio, ya que “en el sector del aceite de
oliva por el momento no se piensa en la
ergonomia o la sostenibilidad debido a que
existe poca innovacion y los envases es-
tan muy estandarizados. Es por eso que
no se trabaja el disefio estructural del en-
vase debido al incremento de los costes
que supone fabricar una botella propia”.

A pesar de ello, en Superfluido aseso-
ran a sus clientes para que el disefio “sea
funcional, fiel a la marca y, sobre todo,
lograr que comunique. Al fin y al cabo el
envase es una herramienta de comunica-
cién y debe de estar concebido para eso”.

7,7, ipackich

José Maria
Y afiade que “‘normalmente los que se
dejan aconsejar consiguen posicionar su
producto en el mercado con mayor éxito”.

En Cérdoba, Al Margen Branding &
Packaging es un estudio con méas de 20
afios de exitosa trayectoria profesional
que no se cansa de recoger premios y
reconocimientos por sus disefios. José
Maria Martinez, coordinador de pro-
yectos y uno de los socios fundadores,
establece una diferenciacion en funciéon
del tamaro y dimension de las compa-
filas que solicitan sus servicios. En este
sentido, “los clientes del segmento de las
pymes llegan con un concepto de trans-
misién de la calidad del producto sin te-
ner en cuenta otros valores que pueden
diferenciar a la marca y al propio produc-
to; mientras que los clientes que son em-
presas grandes y cuentan con un equipo
de Marketing acuden con una idea mas
clara de lo que quieren comunicar, qué

Parainnovar no se pueden seguir las
tendencias y la moda, corres el peligro de
mimetizarte y no tener visibilidad. No se
puede ir detras del mercado, has de crear
tu propio mercado -)-j
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almargen ()

Generalmente |os clientes se dejan
guiar y confian en nuestro criterio.
Pero depende del tipo de cliente, de su
experiencia previa y conocimiento del
sector. Las empresas con Departamento
de Marketing te exponen unos objetivos
claros, pero quieren que tu les

aportes creatividad _).)

Vartinez Al Margen Branding & Packaging

valores quieren destacar, a qué mercado
y segmento se van a dirigir o el tipo de
canal de comercializacion”, asegura.

Martinez coincide en que la estética
es el aspecto més valorado, aunque “de-
pende del tipo de aceite que se vaya a
comercializar, del posicionamiento y del
mercado al que se quiere dirigir la mar-
ca. No es lo mismo un AOVE temprano
para un segmento Premium en el canal
de delicatessen o regalo en el mercado
de Alemania que un aceite refinado o
un orujo para una gran distribuciéon en
India. Si hablamos de refinados o de
orujo el precio define la venta y la esté-
tica esta poco cuidada, y después van
la ergonomia y la sostenibilidad, aunque
este Gltimo factor empieza a ser tomado
muy en cuenta en mercados de paises
con economias mas desarrolladas”.

En Al Margen Branding & Packaging
destacan otros aspectos interesantes

,fundador de
Ipacklab, durante una ponencia sobre
internacionalizacion y comercializacion
de AOVEs.

. T
Francisco lorno




calidadl
Del lat. qualitas, -atis.

1.f. Propiedad o conjunto de propiedades inherentes a algo, que permiten juzgar su valor.

2.f. Buena calidad, superioridad o excelencia.

3.f. Adecuacién de un producto o servicio a las caracteristicas especificadas. Control de la calidad de un producto.
4.f. Caracter, genio, indole.

En Coreti nos esforzamos por cumplir las cuatro definiciones.
Somos humanos, a veces sdlo llegamos a cumplir tres.

GARANTIZAMOS
TUS ETIOUETAS CON
NORMATIVAS ALIMENTARIAS

[ )
BRES [*1rs
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a considerar tales como la imagen de
veracidad de la marca; el sabor, usos
y costumbres del consumidor del mer-
cado de destino; las nuevas formas de
utilizacién del aceite en la cocina; la
condicion de producto de cercania en el
mercado nacional; el reciclaje y la reuti-
lizacién; el valor humano del producto;
el componente préctico del packaging;
o los diferentes formatos.
“Generalmente el cliente se deja
guiar y confia en nuestro criterio con-
forme nos va conociendo, sobre todo
en lo relativo a la imagen de la marca y
el producto -afiade José M? Martinez-.
Pero, como he dicho antes, depende del
tipo de cliente, de su experiencia previa
y conocimiento del sector. Las empre-
sas con Departamento de Marketing
te exponen unos objetivos claros, pero
quieren que tu les aportes creatividad”.

En Ipacklab, un laboratorio de innova-
cion en disefio de marcas y packaging

y : , S0OCios
de Buenaventura.
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0, Debonatinta

sostenible fundado en 2003, saben que
existen tantos enfoques del negocio y de
la marca como clientes. Su fundador, el
consultor Francisco Tornos, indica que
“no todos los clientes plantean el mis-
mo enfoque del proyecto: hay algunos
que tienen un planteamiento mas estra-
tégico, otros que se orientan hacia una
direccion més tactica de su marca... en
cualquier caso, nosotros les ayudamos
a redefinir el briefing en funcién de su
modelo de negocio y del mercado y con-
sumidores a los que se dirigen”.

Tornos apunta que “los aspectos mas
recurrentes que demandan los clientes
son que la marca y el packaging tengan
un buen disefio y que su desarrollo y eje-

amedida segl
que pasemos

Intentamos

Buenaventura

deuni

cada vezi
respetuosas con el medlo

p I | = _—
s cascoacmll 4

cucion sea de calidad y a costes viables.
Por lo general, los clientes siempre quieren
que su marca y su packaging sea atractivo
desde un punto de vista estético, pero esto
no tiene que ser un objetivo en si mismo,
sino la consecuencia de un planteamiento
estratégico y de desarrollo conceptual. El
aspecto econémico siempre esta presente,
pero hay que saber establecer las diferen-
cias entre precio y valor. Desde Ipacklab
orientamos a nuestros clientes a realizar
planteamientos més profundos y estratégi-
C0S, con una vision a medio plazo”.

En este sentido, Tornos lamenta que
“‘la sostenibilidad en las marcas y en el
packaging es un concepto que no esté
muy interiorizado en la empresa oleicola,
aun se piensa que por utilizar un cartén o
un papel reciclado ya se es sostenible o
ecologico; la mayor parte de las empre-
sas no tiene establecida la sostenibilidad
como una estrategia mas, ademas de que

.Es haBituaI

conouendo lamarca que en eI

yIa

., Buenaventura
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,fundador de la
consultoria de diserio Grupo Habermas.

no cuentan con un profesional que asu-
ma estas funciones. Asi, conceptos como
la ergonomia dentro del disefio inclusivo
son cuestiones que muchas de ellas ni si-
quiera se han planteado. En un contexto
como el actual, donde el principal caballo
de batalla son los aspectos relacionados
con la sostenibilidad, la economia circu-
lar, el disefio universal o inclusivo, y en un
sector como el oleicola cuyo producto es
uno de los mas sostenibles del planeta,
hay que reorientar la direccién de las es-
trategias y los proyectos”.

Por Gltimo, desde Ipacklab insisten en
la importancia de alejarse de las modas
y crear tu propio mercado. “Los clientes
siempre miran y se comparan con lo que
hace su competencia, y esto supone un
riesgo porque no puedes condicionar
tu estrategia a lo que hacen los demas.
Para innovar no se pueden seguir las ten-
dencias y la moda, corres el peligro de
mimetizarte y no tener visibilidad. No se
puede ir detrds del mercado, has de crear
tu propio mercado con el que conectaran
una serie de potenciales clientes que en-
tenderan y compartiran tu filosofia y, por
lo tanto, comprarén tus productos”.

“Nosotros -concluye- siempre les deci-
mos a nuestros clientes que no deben in-
teresarles todos los potenciales consumi-
dores que hay en el mercado porque ellos
tampoco les interesan a todos los clientes
a los que quieren vender”; al tiempo que
advierte de que “se esta produciendo en
el mercado una cierta homogeneizacion
como consecuencia de modas o tenden-
cias en el mundo del packaging”.

No abandonamos Catalufia. Desde el
estudio grafico Debonatinta, en El Morell
(Tarragona), sus fundadoras, Nuria Ar-
bonés y Eva Castro, comienzan indicando
que “generalmente los clientes nos trans-
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de
de
vengan con alguna

miten los valores de la marca que quieren
desarrollar. También nos explican como se
iniciaron en el sector o sus inicios como
empresa: muchos de ellos son agricul-
tores 0 hijos de agricultores que viven el
proyecto de primera mano, y escuchar sus
historias nos ayuda mucho en el desarrollo
del proyecto”. Si bien el aspecto estético es
la razon inicial por la que el cliente decide
que necesita los servicios de un estudio de
disefio de packaging, “luego les preocupa
el coste que supondra, porque a veces,
errbneamente, lo interpretan como un gas-
to y no tanto como una inversion”.

Contenidos, cambios de normativa,
sistemas de etiquetado y envases, impre-
sion, reimpresion, etc., son sélo algunos
de los aspectos en los que Debonatinta
asesora a sus clientes. “A veces vienen
con ideas basadas en otros disefios que
han visto -apuntan-, pero en la mayoria de
ocasiones prevalece nuestro criterio por-
que siempre les transmitimos la importan-
cia de trabajar desde un concepto basado
en su propio proyecto”. Otros como el reci-
claje o la reutilizacién del envase no siem-
pre figuran en las especificaciones inicia-
les del proyecto, si bien “la sostenibilidad
cada vez se tiene mas en cuenta y hemos
trabajado en proyectos de packaging en
los que este es el requisito principal”.

Viajamos hasta Loja, en el corazon del
Poniente granadino. Alli, Ramén Soler y
Rafael Mateos, los dos socios del estudio
de disefio grafico Buenaventura, confie-
san divertidos que “tenemos un intenso
interrogatorio a medida segun la ocasién.
Es habitual que pasemos més tiempo en

habermas

- tiene

olvidan de ellas en

.La mayoria
,aunque
se

Grupo Habermas

la fase de andlisis conociendo la marca
que en el desarrollo del concepto y la for-
malizacién. Supongo que como ya cono-
cen nuestra forma de trabajar no vienen
con un concepto estético predeterminado,
algo que nos gusta’.

En cuanto a los aspectos prioritarios
para los clientes a la hora de afrontar un
desarrollo de packaging, ambos sefialan
que “la estética es importante y el precio
es un aspecto a tener en cuenta, pero
intentamos construir imagenes de pro-
ducto cada vez mas sostenibles y respe-
tuosas con el medio. Por suerte, la soste-
nibilidad y el concepto de economia cir-
cular cada vez estan adquiriendo mayor
importancia. Ese tipo de aspectos son
discutidos en las reuniones previas al ini-
cio de la relacion comercial y los clientes
suelen confiar en nuestro criterio”.

En Sevilla, Fernando Suérez, funda-
dor de la consultoria de disefio Grupo
Habermas, considera que “cada cliente
tiene una vision distinta de cébmo vestir
su producto. Generalmente nos transmi-
ten que hay muchas marcas compitiendo
en el mercado y se quieren diferenciar
de ellas. El aspecto més importante es el
precio, junto con la sostenibilidad del en-
vase -una prioridad para algunos clientes,
sobre todo en el contexto actual post-pan-
demia- y la estética. Nosotros intentamos
extraer toda la informacion atil del produc-
to al cliente, realizando una labor educa-
tiva para ayudarle a trasladar las fortale-
zas del producto al disefio del envase. La
mayoria de los clientes se deja asesorar,
aungue vengan con alguna idea precon-
cebida se olvidan de ellas en cuanto em-
piezan a trabajar con nosotros”.
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Hablemos ahora de los interlocutores
de las empresas en su relacion con las
agencias, y del publico/s objetivo/s al
que se dirigen con sus productos. Des-
de la direccion creativa de packaging de
Cabello x Mure, Isabel Cabello sefiala
que “en el sector del AOVE solemos tra-
bajar directamente con el productor en
aquellos proyectos particulares y fami-
liares, y con el responsable de Marke-
ting, el gerente o el Consejo de Direc-
cién en el caso de las cooperativas”;
una distincién entre pymes y grandes
empresas que también establecen des-
de Al Margen Branding & Packaging.
Antonio Cuenca, de Superfluido,
coincide al afirmar que los interlocuto-
res “suelen ser los propios propietarios
0 productores, muchos de ellos con
formacion en Marketing”; al igual que
Francisco Tornos, de Ipacklab: “Hay ve-
ces que son personas con formacién en
Marketing o comercial, pero en muchos
casos son los responsables, gerentes o
propietarios de las almazaras, que po-
seen formacion en otros campos como
economia, derecho, ingenieria, etc. Si
se trata de cooperativas, la interlocu-
cién viene dada con el gerente o el pre-
sidente”. Por su parte, los dos socios de
Buenaventura Estudio reconocen que

MERCACEI 111 « ESPECIAL FERIA DE MONTORO

<
i
=
=]
=
<
=
w
=
o

LOA 77, de Ipacklab.

“los interlocutores son los responsables
de Marketing y los propios productores
casi a partes iguales, aunque siempre
es més facil con los segundos”.

Una afirmacién con la que discrepa
en parte Fernando Suarez, de Grupo
Habermas. “Los interlocutores suelen
ser los propios productores, por lo que
a veces la comunicacién es mas com-
plicada, ya que hablamos distintos
idiomas. Por eso es importante una
labor pedagégica y un buen briefing
de trabajo”.

Respecto a la segunda cuestion, la del
publico objetivo al que se dirigen las
marcas, Isabel Cabello asegura que
“este producto, aunque cada vez sea
mas amplia su venta en el mercado
nacional, suele estar muy dirigido a
los mercados internacionales. En este
sentido es un producto que funciona
muy bien en todos los mercados tan-
to asiaticos como occidentales. De
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Loxa 1958, de Buenaventura.

modo que procuramos hacer disefios
llamativos y amables que puedan fun-
cionar bien en cualquier destino. Sé6lo
en contadas ocasiones el cliente tiene
el punto de mira en un pais concreto y
entonces se estudia el disefio para ese
mercado en exclusiva”.

En el caso de Ipacklab, “los canales
a los que enfocan sus AOVEs nues-
tros clientes siguen basicamente dos
direcciones -afirma Francisco Tornos-.
Por un lado, el canal retail -el que mas
consume junto con la restauracion-, un
segmento al que se dirigen los aceites
de gama media y basica. Por otro lado,
al segmento gourmet y el e-commerce
se enfocan los virgenes extra de alta
gama o Premium, sobre todo tiendas
especializadas, restauracion de gama
alta y tienda de regalo, donde el con-
sumo es mas reducido por el precio y
valor de los aceites”.

Los proyectos de Al Margen Branding
& Packaging se dirigen habitualmente
a un publico de poder adquisitivo alto o
muy alto, “pero en el estudio hemos de-
sarrollado proyectos muy diversos, des-
de AOVEs destinados al publico infantil
y proyectos para venta a publico cautivo
hasta AOVEs Premium de conveniencia
orientados al consumidor de clase me-
dia o proyectos dirigidos a publico de
poder adquisitivo bajo o muy bajo en
distintos mercados”.

Por su parte, Naria Arbonés y Eva Cas-
tro, de Debonatinta, explican que sus pro-
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Pértico de la Villa, de Al Margen Branding & Packaging.

yectos se dirigen generalmente a consumi-
dores que valoran el producto de calidad
y los beneficios del consumo de AOVE, y
también al consumidor que aprecia el pro-
ducto de proximidad”. EI consumidor final
también es el destino de los proyectos de
branding & packaging de Grupo Haber-
mas -selennials, millennials, Generacion
X...-, mientras que Buenaventura res-
ponde que “al trabajar mayormente con
virgenes extra de alta gama el mercado
esta claro. Nunca un mercado de batalla
en precio”.

MUE!

La Muela, de Habermas.

Finalmente, Antonio Cuenca, de Su-
perfluido, elude la cuestion al sedalar
que “esto forma parte de la estrategia
de cada cliente y en este aspecto guar-
damos total confidencialidad. Lo impor-
tante es definirse, saber qué comunicar
y cémo hacerlo”.
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Tras la fase inicial de briefings, brainstor-
mings'y demés, llega el momento de po-
nerse manos a la obra con el desarrollo
de marca. Ana Mure, responsable de la
direccion creativa de marca de Cabello x
Mure, indica que “en cada proyecto que
comenzamos nos enfrentamos a un lien-
z0 en blanco y a partir de ahi intentamos
crear lo que resulte mas adecuado para
el producto. El método consiste en reco-
pilar mucha informacion previa, construir
un buen briefing y utilizar todos los ingre-
dientes que esa informacién nos ha pro-
porcionado para mezclarlos en su justa
medida en el disefio del proyecto”.

“Por tanto -prosigue-, normalmente a
la creacion del briefing le sigue el de-
sarrollo de la fase creativa que culmina
con la presentacion y aceptacion de
propuestas por parte del cliente. Una
vez tenemos el proyecto claro pasa-
mos a la siguiente fase, que incluye el
estudio de viabilidad, contacto con pro-
veedores, prototipos, muestras, etc.,
para finalmente desarrollar las artes
finales enviadas a cada impresor en
aras de obtener el packaging persona-
lizado que el cliente va a utilizar para
envasar su producto”.

El método de trabajo de Ipacklab, ex-
plica Francisco Tornos, esta basado en
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metodologias de disefio y en la propia
experiencia para poder desarrollar un
proceso de creaciéon “‘que nos permita
obtener resultados 6ptimos en las mar-
cas. Partimos de la base que nos sumi-
nistra el cliente, el briefing, y a partir de
ahi reformulamos algunas cuestiones
que aportaran mas datos para lograr
unos mejores resultados. Recabamos
la informacién necesaria para poder
conceptualizar la arquitectura de mar-
ca, considerando aspectos semanticos,
historicos y culturales de la empresa,
asi como de mercado y consumidor,
para construir marcas atemporales no
sujetas a la moda o a la estética que nos
permitan definir los factores bésicos de
identidad, el ADN de la marca”.

Por tanto, las fases en las que se di-
vide el proceso de creacion y desarrollo
de la marca comienzan por la busque-
da de informacién, ordenaciéon y su es-
tructuracion en forma de arbol; disefios
preliminares, pruebas de prototipo y
testeo; redisefio y ajustes; definicion de
los factores basicos de identidad (ADN);
disefio de la arquitectura basica de la
marca; y ensayos sobre diferentes ca-
nales de comunicaciéon para probar su
funcionamiento. Una vez presentada y
aprobada por el cliente, se disefia y de-

ELSIMBOLO

Manual de marca para Olis Bellaguarda
desarrollado por Ipacklab.

sarrolla un manual basico de marca con
los factores de identidad para normali-
zarlos a nivel gréfico.

En Al Margen Branding & Packaging
distinguen cuatro fases en el proceso
de creacion y desarrollo de marca. La
primera seria la fase de presupuesto,
donde tras determinar los objetivos
y necesidades de comunicacion del
cliente, se lleva a cabo el estudio pre-
vio del proyecto y la presentacion del
presupuesto. En la segunda fase, la
de investigacion previa, se realiza un
analisis e investigacién del mercado
de destino y de las marcas competi-
doras en el segmento. A continuacién,
la fase de disefio incluye la creatividad
de la marca, el claim de comunicacion
y el storytelling; el desarrollo de pro-
puestas creativas y su presentacion;
las modificaciones y ajustes en funcién
de los requisitos del proyecto; el desa-
rrollo y aplicacion en el disefio de pac-
kaging; y las modificaciones y ajustes
definitivos atendiendo a los requisitos
del proyecto - todo ello consensuado
y verificado con el cliente-. Finalmen-
te, la fase de produccién comprende
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Vandelvira, de Superfluido.

la realizacibn de maquetas
y muestras fisicas, las rec-
tificaciones y cambios en el
disefo, la produccion final y
el control de calidad, y la en-
trega del disefio.

En Superfluido no tienen un
método claro, “pero lo primero
es empezar con un buen brie-
fing, analizarlo para compren-
der el caso concreto y disefiar
una buena solucién. En una
fase inicial planteamos ideas
en bruto, después vamos
descartando y por ultimo las
pulimos”. Por tanto, hablamos

Oleum Priorat, de Debonatinta.
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La Matilla Ecolégico, de Habermas.

posicionamiento de la marca.
Toda esta informacién sirve
de base para empezar a crear
una idea grafica”.

“La tercera fase -conti-
nda- consiste en crear un
moodboard, un tablero inspi-
racional afiadiendo fotos, tex-
turas, colores, disefios que
engloben el estilo, valores y
las emociones que queremos
transmitir con la marca antes
de ponernos a disefiar. De
esta forma podemos enten-
der la marca en su conjunto y
orientar los disefios a un es-

fundamentalmente de tres
etapas: briefing, estudio y disefio.

“Para el desarrollo de una marca
trabajamos basandonos en los valores
esenciales que debe transmitir”, apun-
tan las dos socias de Debonatinta. “Lo
hacemos a partir del briefing y el estu-
dio riguroso del proyecto y del cliente.
Una vez definidos los valores a trans-
mitir estudiamos qué recursos gréaficos
utilizar para todo el desarrollo del len-
guaje visual de la marca. De modo que
las fases serian el briefing, el estudio de
la competencia, la investigacion, los bo-
cetos iniciales, la presentacién de una
propuesta y el desarrollo de la misma a
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partir de la aprobacién del cliente”.
Grupo Habermas establece cuatro
fases bien diferenciadas. “Nuestro mé-
todo es muy sencillo -afirma Fernando
Suérez-. Lo primero es que el cliente
nos cuente cuéles son sus objetivos a
través de un cuestionario, el famoso
briefing. Después esta la fase de in-
vestigacion y documentaciéon, donde
estudiamos las tendencias generales
del mercado y analizamos al consumi-
dor y a la competencia, y los valores y
caracteristicas diferenciadoras del pro-
ducto; asi como los valores, fortalezas y

tilo o look and feel mas con-
creto. Y en la Gltima fase se realizan los
bocetos y el disefio”.

Por su parte, Estudio Buenaventura
se refiere a tres fases en el proceso de
creacion: andlisis, conceptualizacion y
formalizacion.

Si hablamos de plazos y tiempos me-
dios para el desarrollo completo de
un packaging, Ana Mure subraya que
“en nuestro caso se trata de proyectos
largos en los que intervienen muchos
factores. Ademas del tiempo de trabajo
creativo que le dedicamos en el estu-
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dio hay que contar con los tiempos de
envios de muestras, prototipos y fabri-
cacion, que ya dependen de terceros.
Cada proyecto tiene su tiempo y sus
complicaciones, algunos han salido en
seis meses y otros han llevado hasta
dos afios”.

Una afirmacién que suscriben desde
Superfluido. “Los tiempos dependen de
cada proyecto. Cada uno tiene su pro-
pio tratamiento, algunos son mas com-
plejos que otros, es un proceso de bus-
car ideas y el tiempo es relativo”. Fran-
cisco Tornos, de Ipacklab, afiade que
“el tiempo de desarrollo de una marca
depende de varios factores tales como
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el tamarfio de la empresa, la extension
de la marca y sus presentaciones, o el
sistema de comunicacién analdgica y
digital que tenga. El promedio para este
tipo de proyectos oscila entre 3y 6 me-
ses, considerando que el concepto de
branding es algo que esta en constante
desarrollo, evolucién y adaptacion”.

En Debonatinta reducen el tiempo
medio a un periodo que fluctia entre
tres semanas y tres meses, mientras
que Al Margen Branding & Packaging
habla de 15 6 20 dias para la fase de
disefio y de un periodo de entre 40 y 60
dias para la fase de produccién, en fun-
cion de la complejidad del proyecto.

En el caso de Grupo Habermas, des-
de el encargo formal por parte del clien-
te hasta la conclusion del proceso trans-
curren entre uno y dos meses; y para
Buenaventura el periodo oscila entre 60
y 90 dias, aclarando que “al ser trajes a
medida no son fechas fijas”.

¢Y cudles son los requisitos impres-
cindibles que no pueden faltar en una
nueva marca de AOVE antes de su lan-

zamiento al mercado? “Producto de ca-
lidad y diferenciacion visual” responden
desde Buenaventura, mientras que Gru-
po Habermas lo resume en una palabra:
HONESTIDAD, asi, con mayusculas.

“Principalmente tiempo -responde
Ana Mure-, ya que una marca se crea
para que sea duradera y funcione en
muchos mercados. No hay que escati-
mar y dedicarle el tiempo que sea nece-
sario a la creaciéon del proyecto, ya que
una vez terminado, cuando tengamos
en el almacén toda la tirada de botellas,
no hay vuelta atrés. Aparte de eso, es
fundamental contar con un producto de
calidad. No sirve de nada un buen pac-
kaging si luego el producto no esta a la
altura. El equilibrio entre un buen pro-
ducto y un buen packaging es la formula
ideal para garantizar el éxito”.

Al respecto, Antonio Cuenca opina
que “lo principal es que exista una idea
de marca clara que sustente todo lo que
hace, un buen nombre, y un disefio acer-
tado. Como todo producto tiene que es-
tar pensado para vender”. Por su parte,
José Maria Martinez, de Al Margen Bran-
ding & Packaging, incide en dos concep-
tos: originalidad y veracidad de marca.

Para Francisco Tornos, “los requisi-
tos que debe tener una marca son di-
versos, pero hay algunos que son im-
prescindibles: que sea Unicay diferente,
que emocione y nos transmita valores
del producto y de la empresa, que sea
honesta y sencilla para llegar facilmen-
te al usuario, 0 que sea sostenible”. Por
su parte, Eva Castro, de Debonatinta,
concluye destacando la importancia de
que la marca sea “Unica, con un naming
adecuado, que deje claro que es AOVE
y no lleve a confusion, y que transmita
los valores del producto”. &
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Innolivar: innovacion y tecnologia
para un olivar sostenible

nnolivar es un proyecto

de Compra Publica Pre-

comercial, financiado en

un 80% (10.478.987 eu-

ros) con fondos FEDER
por el Ministerio de Ciencia e Innovacién
y en un 20% (2.619.747 euros) por la
Universidad de Cérdoba, para lo que ha
contado con la aportacion en un 16,66%
de la Organizacion Interprofesional del
Aceite de Oliva Espariol (OIAOE) y en
un 3,33% por la Interprofesional de la
Aceituna de Mesa (Interaceituna). Sus
objetivos son la mejora del servicio pu-
blico realizado por la UCO; co-desarro-
llar con empresas prototipos de alto va-
lor tecnologico; fomentar la internacio-
nalizacion de la UCO y de las empresas
vinculadas con el proyecto; y la mejora
del sector del olivar.

Se desarrolla en cinco bloques tema-
ticos y 12 lineas: mecanizacion y reco-
leccion (lineas 1y 2); medidas ambien-
tales, practicas sostenibles y cambio
climatico (3 ,4 y 5); industria, calidad y
trazabilidad (6 y 7); biotecnologia (8, 9y
10); y recoleccion, logistica y trazabili-
dad en verdeo (11 y 12).

Este proyecto se inici¢ a finales de 2017
y finalizara en septiembre de 2022, tras
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alargarse diez meses por el COVID. Tras
la difusion del proyecto se contact6 con
mas de 150 empresas y con ellas se
realizé la consulta previa al mercado
en la que se implicaron 42 empresas.
Se ha desarrollado en tres etapas:
pre-prototipado, en la que participa-
ron 60 empresas o UTE y en la que se
seleccionaron tres empresas por linea
(2018); prototipado, a la que pasaron
dos empresas por linea (2019-21); y
fase de pruebas con estas 24 empre-
sas (2021). Estas dos Ultimas fases se
desarrollaron en nueve hitos de proto-
tipado y tres de pruebas. En la actua-
lidad, esta centrado en la evaluacion
final de los prototipos, de sus ensayos
y en su cierre técnico y administrativo.
No obstante, algunas lineas contintan
completando los ensayos y los datos,
dado que en muchos casos es obliga-
torio por el ciclo del cultivo.

Tras la elaboracion de los pliegos
técnicos y administrativos se procedio
a la licitacion publica para seleccionar a
las empresas que co-desarrollaron con
la UCO un total de 24 prototipos preco-
merciales (dos por linea), para que una
vez finalizado el proyecto puedan pasar
a ser comerciales.

Los grupos de investigacion partici-
pantes de la UCO han sido: AGR 126
Mecanizacién y Tecnologia Rural; AGR
127 Hidrologia e Hidraulica Agricola;
TEP 227 Ingenieria de la Construc-
cion; AGR 128 Ingenieria de Sistemas
de Produccion Agro-ganaderos; AGR
193 Tecnologia de los Alimentos, TEP
215 Fisica para la Energias Renova-
bles; AGR 287 Soluciones Analiticas
y Técnicas Diagnosticas para Agroali-
mentacion y Ciencia Animal; AGR 216
Patologia Agroforestal; AGR 163 Ento-
lologia Agricola; y AGR 157 UCOLIVO.
Se establecié un comité cientifico-téc-
nico y una oficina de proyectos estra-
tégicos. En total, participan méas de 40
investigadores y unos 20 contratados
por el proyecto, ademas de varios PAS
de los departamentos implicados, be-
carios y personal de los distintos servi-
cios de la universidad.

A continuacién, se procede a descri-
bir brevemente los prototipos de cada
linea, las empresas implicadas y un
avance de resultados, aunque los da-
tos finales estaran antes del verano.
Para una mayor profundidad contactar
con el proyecto o con los investigado-
res de las lineas.
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GIAGR 126. J. Gil Ribes, G. Blanco Roldan, R. Sola Guirado, R. Luque Mohedano, P. Sanchez Cachinero

En esta linea se ha realizado el disefio, desarrollo, prototipado y
serie de pruebas de una cosechadora que permite la recoleccion
integral del olivar intensivo de almazara.

La maquina es un vehiculo autopropulsado que incorpora sacu-
dida de copa, vibracion de tronco y un sistema de gestion del fruto.
Con esta combinacién de sistemas, se ha conseguido un prototipo
que logra cosechar de forma integral la aceituna reduciendo nota-
blemente la necesidad de mano de obra.

En la linea han participado dos empresas: Gascén y Metallrgica
San José Artesano. La idea original de cosechadora proviene de
una patente que propuso la UCO. A partir de ella, cada empresa ha aportado diferentes soluciones a un con-
junto de demandas tecnologicas exigidas desde el proyecto.

Una vez finalizados los prototipos, se han ensayado en campafia y se ha analizado su comportamiento.

Aunque todavia ambas maquinas necesitan mejoras para conseguir que sea un prototipo comercial, se han
mostrado eficaces, consiguiendo altos porcentajes de derribo, sin recurrir a operarios que apoyen la recolec-
cion con vareo simultaneo u otros métodos. Prototipo Gascén.

Los prototipos se ensayaron en Baena (Cérdoba) durante los meses de noviembre y diciembre de 2021. Como muestra de los resul-
tados obtenidos se adjuntan dos tablas de resultados. En cada una se muestran los porcentajes de derribo conseguidos con diferentes

combinaciones: solo sacudida,

Prototipo Metaldrgica San José Artesano.

INDICES DE DERRIBO GASCON INDICES DE DERRIBO M. SAN JOSE solo vibrador y combinaciones de
100 88,216 % 90.3 % w0 9002% gs319% g217% ambos.
s 64,94% 8 g Ademas, en el caso de Meta-
. — &0 : 32,5  lOrgica San José se han probado
20 — ':; = diferentes intensidades de excita-
) ' l i cion tanto en vibracién como en
Voff-Smax Vmax-Soff Vmax-Smax V-SA V-SB V-Soff  Voff-SA  Voff-SB sacudida.

GIAGR 126. Juan Luis Gamarra Diezma, Gregorio Blanco Roldan, Jesus A. Gil Ribes

Dentro de esta linea se han desarrollado dos prototipos de ve-
hiculos autopropulsados capaces de trabajar de forma segura
en pendientes superiores al 30% en condiciones dinamicas,
intentando mantener en todo momento las prestaciones y
rendimientos de los tractores convencionales, sin que el coste
final del mismo se vea incrementado de manera inasumible.

Las empresas que han participado en esta linea han sido
ATASAy una U.T.E. formada por Liderkity CETEMET.

En el caso del prototipo de ATASA presenta un sistema
de rodadura compuesto por cuatro ruedas motrices y direc-
trices, isodiamétricas, accionadas individualmente por mo-
tores hidraulicos capaces de medir la carga individual que soporta cada una, en tiempo real.

Cuenta con un chasis compuesto por dos semichasis que pueden bascular uno sobre el otro con un rango de +15°, para mantener en
todo momento los cuatro neumaticos sobre el suelo.

Por ultimo, como sistema de estabilizacion, el vehiculo destaca por incorporar un puesto de conduccién nivelable de forma automa-
tica, asi como un sistema de ejes flexibles, que permiten modificar de forma simultanea, el ancho de via (2.100-2.300 mm.) y la altura
total del vehiculo (2.700-2.800 mm.).

Por su parte, el prototipo de la U.T.E. formada por Liderkit y CETEMET monta un sistema de rodadura de orugas de goma, capaz de
modificar el ancho de via (1.800-2.400 mm.).

Destaca en el vehiculo la capacidad de maniobra, giro y posicionamiento. Esta logrado gracias a la configuracion de la estructura
del chasis, que esta compuesto a su vez por dos semichasis, uno superior donde se monta la cabina, el motor, el sistema hidraulico
y el enganche tripuntal y otro inferior, donde se insertan las orugas, el sistema de compensaciéon de masas, nivelacion y modificacion
del ancho de via del vehiculo. El semichasis superior es nivelable automéaticamente y ademés permite girar 360° respecto al inferior.

Por ultimo, el prototipo cuenta con una app capaz de generar informacion cartografica con datos relativos a la peligrosidad del terreno
circundante, para poder predecir situaciones potenciales de riesgo de vuelco.

Resultados de los ensayos

Con ambos prototipos se ha podido circular con total seguridad por pendientes del 45% (muy por encima de la demanda tecnologica),
obteniendo mejores datos de estabilidad que los tractores convencionales con los que se han comparado ambos prototipos (inercia en
la inclinacién), con mejoras superiores al 30%.

Prototipo de ATASA. Prototipo de la U.T.E. formada por
Liderkity CETEMET.
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Gl AGR 126. Alberto Godoy Nieto, Gregorio L. Blanco Roldan, Jesus A. Gil Ribes

El prototipo de Pulverizadores Fede esta compuesto por un
complejo sistema de vision artificial formado por dos cama-
ras de vision 3D capaces de realizar aplicaciones variables
en tiempo real en funcién del volumen de copa y la densi-
dad de vegetacion; y un sistema de inyeccion directa de las
materias activas, valido tanto para agroquimicos liquidos
como en polvo, que permite mantener siempre el depoésito
principal con agua limpia, como va a exigir el uso sostenible
de fitosanitarios.

También incluye un sistema de refrigeracion del agua que
permite aumentar la vida Gtil de las gotas pulverizadas y, por Prototipo de Pulverizadores Fede. Prototipo de Maiiez y Lozano.
tanto, disminuir la deriva; un sistema de adaptacion a los diferentes marcos de plantacion; sensores y elementos de control y regulacion de
pH que influyen notablemente en el mantenimiento de la estabilidad y propiedades de la mezcla, puesto que contar con un pH adecuado va
a favorecer la solubilidad de numerosos elementos nutritivos en el agua, y la capacidad de absorcion por parte de las plantas que confor-
man el cultivo a tratar; y un sistema de gestion y control de flotas que permite monitorizar todas las variables de operacion (caudal, presion,
posicion GPS, litros/hectarea aplicados, caudal instantaneo, rpm, etc.), logrando una trazabilidad completa de los tratamientos, cuyos datos
quedaran almacenados en la nube para su posterior descarga y visualizacion.

El prototipo de Mafiez y Lozano estd compuesto por un sistema de deteccion de copa formado por ocho sensores ultrasonicos
analogicos que permiten una dosificacion variable; un sistema de inyeccion directa valido Gnicamente para agroquimicos liquidos; un
intercambiador de calor que evita que la temperatura del agua del depésito principal sea elevada logrando, de esta manera, tratamientos
mas eficientes; un sistema de adaptacion a los diferentes marcos de plantacién que permite acercar las unidades pulverizadoras a la
vegetacion logrando minimizar las pérdidas por deriva; transmisiones flexibles encargadas de accionar, de forma mecanica, los ocho
ventiladores independientes que monta el equipo logrando reducir los niveles de ruido y de consumo de potencia; y un sistema de ges-
tion y control de flotas que, al igual que el equipo anterior, permite monitorizar todas las variables de operacion.

Los resultados de las pruebas realizadas a los prototipos auguran equipos eficaces e innovadores puesto que ambos administran per-
fectamente la cantidad de producto fitosanitario puro segun lo establecido por el técnico o agricultor. A su vez, logran superar el 30% de
cobertura, valor ampliamente utilizado en la bibliografia como nivel indicativo 6ptimo de cobertura y, ademas, como consecuencia de la
sectorizacion de la aplicacion, la cobertura se mantiene homogénea a diferentes alturas y profundidades de copa y mejora la distribucion
del producto sobre ésta. Por ultimo, los equipos evidencian reducciones de hasta un 35% del volumen de caldo aplicado convencional-
mente sin incurrir en un detrimento de la eficacia biologica de los tratamientos.

Gl AGR 126. José Miguel Mariscal Calvo, Gregorio Blanco Roldan, Francisco Manuel Lara del Rio, Francisco Castillo Ruiz, Fran-
cisco Marquez Garcia, Emilio Gonzalez Sanchez

Los objetivos de esta linea de trabajo son re-
forzar la competitividad de las operaciones de
hilerado y triturado de restos de poda en olivar,
mejorando la mecanizacion de estas operacio-
nes, reduciendo el consumo de combustible y
gestionando los restos picados para distintos
aprovechamientos.

Técnicos de la UCO se han desplazado a los
distintos ensayos para realizar la evaluacion del
tamafio de los restos de poda una vez tritura-
dos. También han realizado el seguimiento de Equipo de Construcciones Mecanicas Alcay.
equipos, determinando su capacidad de trabajo (ha./h). Ademas, se ha llevado a cabo un estudio de la demanda de par demandado por
la trituradora.

Entre las soluciones propuestas por la empresa Construcciones Mecanicas Alcay para resolver la demanda tecnolégica destaca que
se han afiadido dos rastrillos hileradores de eje horizontal y barras paralelas y molinete oblicuo. Estos rastrillos son de accionamiento
hidraulico, abatibles y regulables horizontalmente. Para la recogida de restos picados, se afiade un contenedor acoplado al enganche de
la pala del tractor. Asimismo, el sistema de alimentacion de los restos de poda se realiza en tres fases, consiguiendo una entrada muy
uniforme de las ramas al triturador, reduciendo significativamente los picos de par demandado por la maquina. Al disminuir el nimero
de pasadas por el olivar se reduce el combustible consumido, asi como el nimero de jornales empleados en realizar las operaciones,
en comparacion con los sistemas actuales.

En el caso de la empresa Maquinaria Agricola Cancela S.L.U. se han afiadido dos rastrillos hileradores de eje horizontal, de tornillo
sin fin con hélice estrellada. Estos rastrillos son de accionamiento hidraulico, abatibles y regulables horizontalmente. La gestién de los
restos picados se realiza mediante una tobera metalica que puede descargar los restos en un remolque acoplado detras de la picadora,
o bien, puede esparcirlos por el suelo como cubierta vegetal. Al disminuir el nGmero de pasadas por el olivar se reduce el combustible
consumido, asi como el nimero de jornales empleados en realizar las operaciones, en comparaciéon con los sistemas actuales.

Equipo de Maquinaria Agricola
Cancela S.L.U.
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Gl AGR-127. Adolfo Pena -responsable de la linea-, Juan Vicente Giraldez, Tom Vanwalleghem, Ana Laguna, Antonio Hayas
Gl TEP-227. Adela Pérez, Jesls Ayuso, José Ramoén Jiménez, M? Auxiliadora Barbudo, Antonio Lépez
Gl AGR-126. Francisco Marquez

En el ambito de las medidas ambientales, practicas sostenibles y cambio climatico
del proyecto Innolivar se ha desarrollado la Linea 5 de trabajo de actuaciones de
lucha contra la erosion. En esta linea, las empresas participantes (Agresta S.Coop.
y la U.T.E. Tracasa-Prefhorvisa) han desarrollado, en colaboracion con la UCO, dos
soluciones para el control de las carcavas en el olivar.

Desde su concepcion inicial dichas soluciones han estado basadas en la integra-
cién de tres sistemas diferentes: para la evaluacién semiautomatica de la erosion — —=
potencial y real; para el control de la generacion de escorrentia y la erosion laminar '.:" -
mediante cubiertas vegetales; y para la estabilizacion y correccion de carcavas me-
diante diques con piezas prefabricadas. Cada uno de estos sistemas se ha desarro-
llado en respuesta a una demanda tecnolégica previa especificamente orientada al
control de la erosion y a la mejora de las funciones ambientales del cultivo del olivar. :

Las soluciones desarrolladas por cada una de estas empresas se componen de Siembras y plantaciones sobre diques. A) Siembra sobre
un sistema de evaluacion de los problemas erosivos actuales y potenciales a escala Ppieza de celosia en talud. B) Plantacién de alcaparra en
de finca/parcela, una mezcla de semillas especificamente disefiada para reducir el Pieza de celosia en cuenco de disipacién. C) plantacién

. R . A . sobre piezas en dique. D) Colonizacién de piezas de
potencial erosivo del agua mediante el establecimiento de cubiertas vegetales de es- dique por distintas especies.
casa competencia con el olivo por el agua y, por Gltimo, unos elementos modulares
apilables para la construccion de diques de retencion de sedimentos en carcavas con el fin de controlar la erosion.

Ambas empresas han desarrollado herramientas integradas en SIG que permiten, a través de modelos hidroloégicos y de erosién,
determinar los puntos criticos para la formacién de carcavas en la finca y asi optimizar los esfuerzos de prevencion y restauracion de car-
cavas. La utilizacion de los bloques modulares prefabricados en hormigén, que se han desarrollado en este proyecto, supone un avance
muy importante sobre los métodos utilizados hasta el momento, ya que no precisa de maquinaria ni morteros para su puesta en obra y
presenta una gran estabilidad ante posibles avenidas gracias a su disefio. Dichos bloques estan siendo objeto de patente actualmente.

Entre las ventajas de estos sistemas se encuentra la gran variedad de configuraciones que puede presentar, posibilitando la adaptacion a
cualquier terreno. Las cubiertas vegetales disefiadas en el proyecto han demostrado su eficacia protegiendo el suelo frente a la lluvia y mejoran-
do la infiltracién del agua, y como consecuencia atenuando la escorrentia, al tiempo que incrementan la biodiversidad y la fijacién de carbono.

AGR 128, AGR 193 y TEP 215. Adame, J., Casares, F., De la Haba, M.J., Galan, J., Garrido, A., Guerrero, J.E., Lara, P, Ldpez,
R., Maroto, F., Ortiz, L., Pérez, M.D., Ramirez, J., Riccioli, C., Sanchez, M.T., Torres, |

En esta linea de investigacion se ha llevado a cabo el
diseno, desarrollo, prototipado y automatizacion de
los principales procesos de almazara, con un total
de siete prototipos, siendo éstos la clasificacion, mo-
lienda, batido, adicion de coadyuvantes, trasiego de
aceite, filtrado y purga de los depésitos, ademas de
estar integrados en una estrategia de datos y conec-
tados a sistemas de apoyo a la decision.

A continuacién, para ilustrar los contenidos de los
prototipos se han elegido dos de ellos.

Se trata de la caracterizacion y clasificacion de lo- .
tes de aceitunas previo a la molturacion de Hispatec Figura 1. A la izquierda, el prototipo instalado y en funcionamiento en la

Agroindustria. Este grupo ha desarrollado un proto- industria Oleopalma. A la derecha, el software de andlisis y control en la
tipo que clasifica los lotes segin su estado de ma- nube del Grupo Hispatec.

durez y de suciedad y la temperatura de la partida.
En la actualidad, se encuentra activo y en funciona-
miento en Oleopalma, industria extractora de aceite
en Palma del Rio (Cérdoba).

También se encuentra la U.T.E. de Itea-Manza-
no, que ha desarrollado un prototipo de molino, en
el que se han sustituido los martillos por rodillos.
Funciona por presion y no por golpeo, reduciendo la
oxigenacion de la pasta. Su velocidad de trabajo es
variable desde su sistema de control, con un rango
de trabajo que va desde los 1.500 r.p.m. hasta los
3.000 r.p.m. En la actualidad, esta instalado y en

funcionamiento en Coesagro, en Ecija (Sevilla). Figura 2. A laizquierda, rodillos acoplados al aspa del molino. A la
derecha, el molino de la U.T.E. de Itea-Manzano instalado en Coesagro.
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Gl AGR 287. Cardador M? José, Avila Sandra, Adelantado Carlos, Arce Lourdes

Durante la fase de pruebas del prototipo construido
por la empresa Ingenieria Analitica en las instalacio-
nes de la UCO se han evaluado dos espectrometros
de movilidad iénica (IMS) acoplados a un cromaté-
grafo de gases (GC) acoplado a un espectréometro
de masas (MS). La principal diferencia de los dos
IMS evaluados ha sido la fuente de ionizacién -des-
carga corona (DC) o tritio (*H)-. Se han observado
algunos problemas de funcionamiento del DC-IMS
para poder usarlo en un laboratorio de rutina. Por
ello, se ha sustituido el DC-IMS por un *H-IMS. En N

. . Figura 1. Espectrémetro de movilidad
estos momentos, se esta poniendo a punto el proto- . .7. . ] L -
; . iénica acoplado a cromatégrafo de gases-  equipo ESI-IMS suministrado por Excellims.
tipo con el nuevo IMS instalado para crear NUEVOS  opectrémetro de masas (GC-MS/IMS)
modelos de calibracion y validacion. Adicionalmen-  suministrado por Ingenieria Analitica.
te, se esta estudiando el potencial de usar dos de-
tectores en paralelo (IMS y MS) acoplados al GC (Figura 1). Se ha demostrado que el GC-IMS permite clasificar muestras de aceite de
oliva virgen extra, virgen o lampante con méas de un 80% de éxito de manera sencilla -solo hay que pesar 1 g de muestra-, econémica
-no hace falta usar reactivos quimicos para preparar la muestra- y precisa.

Por otra parte, la empresa Excellims ha propuesto un sistema de clasificacion de aceites analizando la fraccion liquida del mismo. El
prototipo consta de una fuente de electrospray conectada a un IMS con placa de Faraday y a un MS (ESI-IMS-MS). La principal dife-
rencia de este prototipo con respecto al construido por la otra empresa reside en la ausencia de columna de separacién (por lo que se
consigue analizar una muestra en menos de 5 min) y en que se analizan tanto compuestos volatiles como no volatiles. Actualmente se
esta comprobando que usando solo el ESI-IMS (Figura 2) se obtienen resultados de clasificacion de los tres tipos de aceite por encima
del 80%. El coste del andlisis sera mayor si se usa un ESI-IMS-MS que un ESI-IMS.

Gl AGR-216. Antonio Santos Rufo, Antonio Mulero Aparicio, Joaquin Romero, Angela Varo Suérez, Ana Lépez Moral,
Carlos Agusti Brisach, Luis F. Roca, M. Carmen Raya Ortega, Fco. Javier Lopez Escudero, Antonio Trapero

La verticilosis del olivo, causada por el hongo de suelo Vertici-
llium dahliae, se considera actualmente el mayor reto fitosani-
tario del sector, principalmente debido a la falta de soluciones
eficaces para su control y a los graves dafios que ocasiona.
Las soluciones quimicas no son efectivas, por lo que el control
integrado, y dentro de éste el biolégico, destaca junto al uso
de variedades resistentes, como una de las alternativas mas
prometedoras para la enfermedad en campo. En este sentido,
desde la linea 8 del proyecto Innolivar, el Grupo de Patolo- Figura 1. Formulados pre-comerciales de microorganismos antagonistas para
gia Agroforestal de la Universidad de Cordoba (AGR-216) ha el control de la verticilosis del olivo obtenidos desde la linea 8 del proyecto
coordinado a las empresas UPL Iberia y Herogra Especiales Innolivar por parte de las empresas UPL Iberia (A) y Herogra Especiales (B).
en el desarrollo de dos prototipos de formulados pre-comer-
ciales de microorganismos antagonistas para su aplicacion al
suelo como estrategia de control biolégico eficaz frente a la
verticilosis del olivo (Figura 1).

La empresa UPL lberia presentd un prototipo basado en
una cepa no patogénica de Fusarium oxysporum suministra-
da por la Universidad de Cordoba (actualmente en proceso
de registro de patente de invencion), que habia sido previa-
mente seleccionada por su alta eficacia contra V. dahliae. La
propuesta de Herogra Especiales se bas6 en diversas cepas
de bacterias extremdfilas, en este caso propias de la empre-
sa, que en ensayos previos habian mostrado efecto contra V. Figura 2. Imagenes y resultados de los ensayos llevados a cabo en plantaciones
dahliae. Dichos prototipos han superado satisfactoriamente de o.l.ivar sit.uadas en ellt,érmino mu.nicipal de Anddjar (Jaén, nueva p!antacién)
todas las fases del proyecto adaptandose a todos los puntos y Ecija (Sevilla, p.lantacwn estab!emda) donde las empresas UPL Il?erla (A)

o y Herogra Especiales (B) han validado los formulados pre-comerciales de

de la demanda tecnolégica planteada, entre ellos, el de ser microorganismos antagonistas obtenidos en la linea 8 del proyecto Innolivar
eficaces para disminuir la verticilosis y ser aplicables median- para el control de la verticilosis del olivo.
te riego por goteo conteniendo ademas extractos y nutrientes
que faciliten la implantacion y persistencia en el suelo del microorganismo. Los primeros resultados de su eficacia en dos parcelas co-
merciales durante la Ultima fase del proyecto, o fase de pruebas, se muestran en la Figura 2.

Aunque estos resultados preliminares han permitido contrastar la eficacia de los prototipos, la escasez de sintomas detectados hasta
ahora en estas parcelas ha determinado la continuidad de las evaluaciones durante un afio adicional de epidemias de verticilosis, y los
resultados definitivos seran divulgados proximamente.
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GI AGR 163. Inmaculada Garrido Jurado, Antonia Romero Conde, Juan Carlos Conde Bravo,
Enrique Quesada Moraga, Meelad Yousef Yousef

La linea 9 esta desarrollada por el grupo PAIDI de investigacion AGR 163 “Entomologia Agricola” del
Departamento de Agronomia, Unidad de Excelencia Maria de Maetzu (DAUCO) de la UCO. En ella, las
empresas Futureco Bioscience y la UTE Ideagro-Solbiosur estan produciendo dos formulados pre-comer-
ciales de hongos entomopatégenos para el control de la mosca del olivo Bactrocera oleae con base en dos
cepas del género Metarhizium (Figura 1). Los prototipos desarrollados por las empresas seran la antesala
de dos micoinsecticidas comerciales para el control de la mosca del olivo, principal agente bidtico que
reduce la calidad del aceite de oliva. La aplicacion de éstos se realizaria al suelo bajo la copa del olivo en
otofio para el control de las larvas de tercer estadio que se dirigen al mismo para pupar y pasar el invierno.

Durante las fases de pre-prototipado y prototipado, ambas empresas han caracterizado morfologica,
bioquimica y molecularmente las cepas EAMb 09/01-Su de M. brunneum (Futureco Bioscience) y EAMa
01/158-Su de M. robertsii (UTE |deagro-Solbiosur), ambas pertenecientes al grupo de investigacion y
registradas en la Coleccion Espafiola de Cultivos Tipo bajo el tratado de Budapest con fines de patente.

Figura 1. Prototipos de los
formulados precomerciales:
A) Formulado final obtenido
por la empresa UTE Ideagro-
Solbiosur basado en conidios

de la cepa EAMa 01/158-Su
de Metarhizium robertsii. B)
Formulado final obtenido

por la empresa Futureco
Bioscience basado en conidios

Las dos empresas comenzaron sus prototipos con dos estructuras reproductivas diferentes (conidios y
microesclerocios) y los evaluaron frente a diferentes factores abiéticos (temperatura, humedad y radiacion
UV-B). El aspecto clave de estas fases del proyecto fue obtener el prototipo que tuviera la mayor viabilidad
y concentracion de indculo. Para ver su eficacia, los prototipos se aplicaron sobre mosca mediterranea de la fruta Ceratitis capitata, como
tefritido modelo, en condiciones controladas de laboratorio. En estas fases también fue determinante las matrices para la produccion
de in6culo. Se utilizaron diferentes combinaciones de matrices de fermentacion soélidas y liquidas, seleccionando finalmente el medio
mas adecuado para su produccién, y que permitiera separar las estructuras flngicas del resto de sustrato de manera mecanizada. A la
finalizacion de estas fases, ambos formulados obtenidos se basaron en conidios, superaron el 90% de viabilidad, tenian una concen-
tracion aceptable de esporas viables para su comercializacion y demostraron una correcta conservacion en condiciones de congelacion
o refrigeracion de hasta un afio. Ademas, podian aplicarse al suelo con facilidad de manera mecanizada, teniendo en cuenta un ajuste
adecuado de las boquillas y bomba de agitacion, siendo miscibles y emulsionables en agua y pudiendo ser aplicados en fechas cercanas
a la aplicacién de herbicidas por ser compatibles con algunos de los autorizados en Produccién Integrada.

Los formulados pre-comerciales obtenidos se probaron en campo en las fases de prototipado y pruebas. Tras varias mejoras en estas
fases consiguieron disminuir la poblacién de mosca del olivo hasta un 83% en una superficie de 5 hectareas en zonas con alta incidencia
de mosca. Ademas, persistieron en las parcelas donde se aplicaron hasta un maximo de ocho meses y medio desde la aplicacion inicial,
comprobacion realizada mediante técnicas moleculares desarrolladas también por ambas empresas.

Al final del proyecto cada empresa ha facilitado los prototipos precomerciales a la UCO, asi como un manual de uso y aplicacion. El
trabajo realizado en esta linea servira de base para el potencial registro de las cepas como materias activas de productos fitosanitarios
y comercializacion de estos prototipos mejorados.

de la cepa EAMb 09/01-Su de
M. brunneum.

¢Le gustaria producir un AOVE de CALIDAD con
ACEITUNA LIBRE de DEFECTO?
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seleccion de aceituna para almazaras que, mediante la clasificacion de cada aceituna por
indice de madurez y presencia de defecto, asegura la maxima calidad del AOVE elaborado
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Gl AGR 157. Diego Barranco, Concepcion Mufioz, Diego Cabello

La expansioén del olivar y sus nuevos sistemas de cultivo estdn modificando la distribucion y disponibilidad de variedades de olivo pre-
sentes en el panorama oleicola actual. En ese sentido, en 1991 se comenzé el primer programa de mejora en olivo en Espana, por
parte de la Universidad de Cordoba y el actual IFAPA. Este programa se ha basado en el cruzamiento dirigido, seleccion de progenies
y clonacién de los individuos sobresalientes. Los objetivos de este programa eran metodologicos y agronémicos. En el caso de los
metodolégicos, estaban destinados a acortar y simplificar el proceso de seleccion, por una parte, el acortamiento del periodo juvenil y,
por otra, la seleccion precoz que elimina genotipos de largo periodo juvenil. En cuanto a los objetivos agronémicos, trataban de obtener
variedades de precoz entrada en produccion, elevada productividad, alto rendimiento graso y adaptadas a la recoleccion mecanizada
(en concreto al sistema en seto). Posteriormente, se ha incluido la busqueda de resistencia a verticilosis, alto contenido en &cido oleico
y adaptacion al cambio climatico.

Una vez acortado el periodo juvenil de las selecciones, su evaluacion se realiza en tres fases. Una primera en la que hay un gran
ndmero de individuos con una sola repeticion (Evaluacion de Progenies), y una vez seleccionados por los criterios buscados se pasaria
a una segunda fase donde los individuos se propagan para tener repeticiones y evaluar por caracteres como produccion y vigor (Fase
de Preselecciones o Ensayo Intermedio). Finalmente, en la tercera fase los genotipos seleccionados se establecen en ensayos com-
parativos y en diferentes ambientes y repeticiones (Selecciones Avanzadas) para evaluar estas posibles nuevas variedades de olivo.
Para el sector es una necesidad imperante la innovacion en nuevas variedades que se adapten al nuevo sistema de olivar en seto, que
amplien la gama de aceites disponibles para el consumidor, que adelanten el periodo de maduracion para la industria y que aumenten la
variabilidad genética disponible para la lucha contra las nuevas condiciones climaticas y estreses bioticos y abioticos.

En este proyecto se van a evaluar siete selecciones y cinco variedades
testigo de olivar en seto, en su fase de Selecciones Avanzadas. Se trata
de un ensayo precomercial situado en cuatro localidades, a través de las
empresas BALAM Agriculture (anteriormente Galpagro) y Todolivo, para
evaluar su comportamiento en ambientes distintos: Acedera (Badajoz),
Carmona (Sevilla), Pedro Abad (Cordoba) y Vidigueira (Portugal). Estos
ensayos se plantaron cuando empezé el proyecto, a principios de 2019,
y desde entonces las variedades se han evaluado en todos los aspectos
agrondémicos, produccioén de flor y fruto, vigor, época de floracién y madu-
racion, etc. Ya en la camparna 2021/22 se ha obtenido su primera cosecha
representativa, alcanzandose en algunos casos las 2 toneladas de acei-
te por hectarea. El objetivo final del proyecto es decidir qué Selecciones
Avanzadas del programa de mejora de olivo se adaptan al cultivo del oli-
var en seto y registrarlas como una nueva variedad. Aunque para ello es
necesario continuar evaluando las selecciones durante los proximos afios.
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GIAGR 126: Jesus A. Gil Ribes, Gregorio Blanco Roldan,
Rubén Sola Guirado, Antonio Serrano Corral, Fernando
Aragon, Sergio Bayano Tejero

Prototipo UCO-Talleres
Mata Campos.

La linea 11 del proyec-

to Innolivar esta desa- ki
rrollada por el grupo de
investigacion AGR-126  imesstscin
“Mecanizacién y tecno-

logia rural” del Depar- oo .

tamento de Ingenieria

Rural de la Universidad

de Cordoba. Esta linea

ha consistido en el disefio, desarrollo, prototipado y serie de prue-
bas de sistemas de recoleccion integral (cosechadoras integrales)
para olivar de mesa basados en sacudidores de copa laterales.

El prototipo UCO-Moresil cuenta con sistema de derribo forma-
do por cuatro médulos sacudidores independientes colocados en
bandera. Estos médulos, gracias a una camara de vision artificial
3D, permiten adaptarse a las copas de los arboles. También pue-
den ser regulados en frecuencia permitiendo adaptarse a los dis-
tintos cultivos. Ademaés, cuenta con un sistema de recepcion que
mediante cintas transportadoras conducen el fruto hacia un siste-
ma de limpieza formado por una despalilladora y una sopladora.
Una vez el fruto estéa limpio, se almacena en una tolva que permite
la descarga a una pala de tractor. El prototipo también cuenta con
una serie de sensores que permiten la deteccién de troncos y evi-
tar la colision con los mismos, deteccion del terreno adaptandose
siempre al mismo, etc. Asimismo, se le ha incorporado un sistema
GPS sincronizado con sensores de pesaje por presion que permite
conocer el tracking de la maquina y generar mapas de rendimiento
de los cultivos.

Por su parte, el prototipo UCO-Talleres Mata Campos cuenta
con un sistema de derribo formado por dos médulos sacudidores
-uno superior y otro inferior- a los que se les ha incorporado una
serie de sensores de ultrasonidos que permiten adaptarse a las co-
pas de los arboles. Ademas, estos modulos permiten la regulacion
en frecuencia y amplitud otorgandole una buena aptitud de adapta-
cién a los distintos cultivos. El prototipo cuenta con un sistema de
recepcién que mediante cintas transportadoras conducen el fruto
hasta la tolva de almacenamiento, pasando antes por una soplado-
ra y despalilladora donde se limpia de restos el mismo. Asimismo,
incorpora un sistema de almacenamiento que permite la descarga
a distintas alturas, adaptandose desde una pala de tractor hasta
distintos tipos de remolques. También cuenta con sensores de de-
teccion de tronco y suelo y con un sistema GPS sincronizado con
células de carga de pesado que permiten conocer la trayectoria de
la maquina y generar mapas de cosecha de las distintas parcelas.

Se han realizado ensayos en campafa de verdeo donde el fruto
tenia una fuerza de retencién media de 550 cN. Se han obtenido
porcentajes de aceituna derribada, interceptada y no interceptada
en el prototipo de ambas empresas, consiguiendo los resultados de
la figura. Ademas, durante los ensayos se realizd una inspeccion
de los arboles ensayados para evaluar el dafio que el prototipo ha-
cia sobre los mismos, observandose dafos leves similares a otras
técnicas mecanizadas de recoleccion. También se llevo a cabo una
evaluacion del molestado que generaria las varas sacudidoras al
fruto y se llegd a la conclusién de que era infimo, pudiéndose salvar
el fruto mediante un posterior tratamiento con NaOH al 0,3%.
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Gl AGR 126. Sergio Bayano Tejero, Gregorio Blanco Roldan, Rubén Sola Guirado, Juan Pérez Moya, Sergio Castro Garcia, Jesus A. Gil Ribes

Esta linea busca realizar el registro de informacion durante toda la fase de produccién. Ade-
mas, los prototipos desarrollados clasifican el fruto a pie de campo en lotes en funcién de su
calidad atendiendo a parametros de molestado, calibre y madurez, destinando a la industria de
aceituna de mesa el fruto apto para su procesamiento y, para aceite, aquel que no cumple con
los requisitos exigidos. Para minimizar el molestado, se ha integrado en el proceso el almace-
namiento en una solucién de hidréxido sodico refrigerado. Todo el histérico de operaciones,
incluyendo la logistica durante la recoleccion y transporte, es asociado a los lotes creados y
puesto a disposicion de la industria.

El prototipo desarrollado por Integracién Sensorial y Robotica esta formado por dos remolques
maodificados aptos para transporte por carretera. El primero se ocupa de realizar previamente la
limpieza de hojas, ramas y perdigon y, posteriormente, la clasificacion de las partidas de fruto reco-
lectadas, en dos calidades configurables por software. La cadencia del prototipo se sitia en torno
a los 2.000 kg./h. El segundo actia de aimacenamiento y conservacion de la aceituna en liquido

Prototipo de Integracién Sensorial y
Robética.

refrigerado hasta su transporte a la industria de procesamiento con una capacidad para unos 2.000 kg. Este se encuentra georreferenciado y
conectado al otro remolque y a la industria mediante una etiqueta RFID. Ambos remolques llevan asociada una aplicacion para registro de la
trazabilidad, desde las operaciones previas a la recoleccion hasta la entrega de los lotes de fruto en la entamadora junto a su histérico.

El prototipo de Colossus Magtec esta formado por un container modificado donde va alojada la linea de procesamiento del fruto. El
container es de dimensiones estandar y tiene un sistema de nivelacion y acople a tractor para su transporte como remolque en parcela.
La linea de procesamiento se despliega en campo para el trabajo de limpieza y desperdigonado asi como la clasificacion de las partidas
de fruto recolectadas, en dos calidades con configuracién via software. La cadencia del prototipo se situa en torno a los 5.000 kg./h y
tiene un sistema de pesaje totalizador discontinuo. La descarga de aceituna con destino a mesa se efectlia sobre una cisterna conven-
cional georreferenciada para transporte en liquido refrigerado con control de temperatura. El prototipo lleva asociada una aplicacién para

registro de la trazabilidad, desde las operaciones previas a la recoleccion hasta la entrega de
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Existe consenso entre la comunidad cientifica al afirmar que las actividades humanas, especialmente las que incrementan la

emisién de gases con efecto invernadero, son las responsables del cambio climatico. La literatura cientifica indica que debe

realizarse un esfuerzo global para reducir las emisiones rapidamente y de manera significativa o los efectos del cambio climatico

seran profundos. Las alteraciones en la produccidn agricola asociadas al cambio climatico dependeran del lugar y tipo de

cultivo; asi, si las producciones agricolas disminuyen y la poblacién aumenta, también se prevé que aumenten los precios de

los productos agricolas. El cultivo del olivo est4 asociado a las regiones con clima mediterraneo, que por sus caracteristicas ya

presentan unos riesgos intrinsecos elevados cuyos efectos negativos se aceleraran debido al cambio climatico, afectando al

desarrollo del &arbol y al aceite producido.

Por Xavier Rius, Corporate Technical & Sales Support Manager de Agromillora Group

urante los Ultimos 260

afnos la superficie de

la tierra se ha calen-

tado 1,5° C y es muy

probable que la mi-
tad del incremento de temperatura sea
causado por la actividad humana con el
incremento de los gases de efecto inver-
nadero. En este periodo, la concentra-
cion atmosférica de CO, ha aumentado
de 260 a 400 ppm, marcando valores
elevados a pesar de los acuerdos in-
ternacionales y, en caso de persistir los
niveles actuales de emisiones, la tem-
peratura global puede aumentar entre
2,6 y 4,8° C a final de siglo. Cabe re-
cordar que un calentamiento superior a
2° C presenta importantes riesgos para

MERCACEI 111 » ESPECIAL FERIA DE MONTORO

el medio ambiente y, en consecuencia,
para la sociedad. En muchas regiones
se ha observado un aumento de la tem-
peratura media anual de 1° C y una re-
duccion significativa de la lluvia, unas
condiciones que han aumentado el ries-
go de heladas y de incendios.

El objetivo internacional de limitar
el calentamiento global a menos de
2° C parece dificil de conseguir y una
situacion mundial con un incremento
de mas de 2° C representa muchos
desafios para la sociedad actual. La
reduccion de los gases invernadero y
mantener la concentracion del dioxi-
do de carbono atmosférico (CO,) por
debajo de 450 partes por millon (ppm)
supone la mejor opcién de limitar el

impacto del calentamiento global, si
bien es posible considerar incremen-
tos de hasta 4° y 5° C.

Los impactos del cambio climéatico
en la olivicultura son diversos, locales y
temporales, y muchas regiones corren
riesgos de pérdidas de produccion, es-
pecialmente aquellas que en la actua-
lidad ya presentan alguna limitacion.
Dichos efectos del cambio climéatico
variaran de forma regional y afectaran
de forma diferente a cada empresa agri-
cola, pero todas tendran que gestionar
algun nivel de afectacion. En este sen-
tido, las explotaciones que actualmente
ya se encuentran en zonas limitantes o
limitrofes respecto al clima ideal seran
las més afectadas.
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El cultivo del olivo es una de las principales actividades
agricolas en muchas regiones de paises con clima medite-
rrdneo que, por sus caracteristicas climaticas, ya presentan
unos riesgos intrinsecos elevados: sequias prolongadas, pér-
dida de materia organica en el suelo, erosion, desertificacion
y reduccion de los recursos hidricos. El cambio climatico ace-
lerara y aumentara los efectos negativos de estas acciones,
provocando -entre otras consecuencias inmediatas- el incre-
mento de costes productivos, la disminucién de la produccion
y, en algunos casos, el abandono de las parcelas.

Los ajustes impuestos por el cambio climéatico van a su-
poner una mayor inversion en la puesta en marcha del pro-
yecto olivicola (pozos mas profundos, mejores sistemas de
filtrado, mayor dimensionado de las almazaras, etc.) y unos
gastos superiores durante la gestion anual, por lo que los
costes de produccién de un litro de aceite van a ser superio-
res a los actuales.

Dado que esta previsto que el impacto del cambio clima-
tico continle e incluso se acentle debido a los gases inver-
nadero como resultado de la actividad humana (diéxido de
carbono, metano, 6xido nitroso), se antoja necesario esta-
blecer diversos modelos de temperaturas historicas y futu-
ras en las diferentes regiones olivicolas para adelantarse a
las posibles consecuencias.

El nivel y la extension del incremento de las temperaturas,
junto con el impacto de la reduccion y variaciéon de la distri-
buciéon de las lluvias, seran los factores clave que tendran
un mayor impacto y requeriran de unas estrategias de adap-
tacion. Los olivicultores, en colaboracién con la comunidad
cientifica y la Administracion de cada region, deberan desa-
rrollar estrategias de adaptacion a los futuros escenarios. La
inversion en 1+D+i es imprescindible para facilitar la adap-
tacion de los olivicultores al cambio climatico y definir unas
“mejores practicas”, reglamentaciones y herramientas. Estas
adaptaciones al cambio climéatico deben considerarse como
parte de la estrategia de cada empresa olivicola en la planifi-
cacion a largo término.

GRSCo

AUTOMATIZACION INDUSTRIAL




de la

el factor
de
entre y
administraciones es la

de para
el futuro

Hasta la fecha, los gréaficos de tempe-
raturas indican variaciones temporales,
con afios mas calidos y frios respecto a
la media en la mayoria de las regiones.
Es previsible que las variaciones anua-
les de las temperaturas medias tengan
una tendencia a incrementarse, al mis-
mo tiempo que la frecuencia de episo-
dios de condiciones extremas adversas
(olas de calor).

La temperatura media en las regio-
nes de cultivo esta previsto que aumen-
te 1,5° C en 2030 y entre 2 y 4° C en
2100. Dicho incremento tendra un efec-
to en el crecimiento vegetativo, la feno-
logia, la produccion y la composicion del
aceite. Las etapas fenologicas de brota-
cion, floracion, cuajado, endurecimiento
del hueso, maduracién y recolecciéon se
adelantaran en el ciclo productivo.

No esté previsto que desaparezcan
las heladas tardias en primavera, tal vez
sucedan con menor frecuencia, pero
continuaran siendo un peligro, especial-
mente si las plantaciones se desplazan
hacia latitudes mas al norte (Hemisferio
Norte) en busca de temperaturas maxi-
mas inferiores en verano. El efecto de
las altas temperaturas estara asociado
con otros factores ambientales como
la radiacion solar, el déficit de vapor de
agua, la pluviometria y las practicas de
manejo de los suelos.

Por otra parte, aumentara el nUme-
ro de dias en los que se registren altas
temperaturas y los eventos con dias
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consecutivos de altas temperaturas -in-
cluso durante la noche- seran mas fre-
cuentes, por lo que la demanda hidrica
aumentara en algunas regiones o inclu-

SO en zonas concretas de una parcela
(hondos, vaguadas, orientaciones sur)
de manera considerable, pudiendo lle-
gar a incrementos del 20-30%.




El incremento de las temperaturas
puede reducir las horas de frio en in-
vierno -hasta 100 horas-, lo que puede
afectar a los requerimientos de dorman-
cia del olivo en aquellas zonas proximas
a la costa o en latitudes cercanas al
ecuador donde en la actualidad las ho-
ras de frio se cumplen con ciertas limita-
ciones. El incremento de las temperatu-
ras medias y maximas puede provocar
quemaduras en las aceitunas y hojas,
reduciendo la calidad final del aceite. El
impacto dependera de las variedades,
estado hidrico de la planta, localizacion,
suelos, etc.

En zonas con climas templados o
frios y lluvias abundantes -areas de
Portugal, norte de Espafa, sur de
Chile, norte de Sacramento (EEUU) o
zonas del Estado de Victoria en Aus-
tralia, por ejemplo-, el incremento de
la temperatura y la reduccion de los
periodos de lluvia pueden ser bene-
ficiosos para la produccion y calidad
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Diferencias previstas en el perfil aroméatico
del aceite de arbequina con el incremento
de la temperatura (linea negra).

del aceite obtenido con las variedades
existentes en la actualidad.

Asimismo, un incremento de la tem-
peratura reducira las horas de frio y
las especies frutales menos tolerantes
(melocoton, manzana, pera, cereza)

pueden sufrir problemas de cuajado y
brotacion, ademas de quemaduras en
el fruto, representando una oportuni-
dad para el arranque de dichas espe-
cies y la plantacion de olivos en estas
zonas. En el caso de las plantaciones
de olivos ubicadas en climas frios, el
aumento de temperatura a finales de
otofio o principios de invierno reducira
el riesgo de heladas antes de la cose-
cha, permitiendo obtener aceites de
mayor calidad, con una maduracion
mas homogénea y temprana.

En aquellas regiones especificas en
las que predomina una variedad y un
estilo de aceite caracteristico -por ejem-
plo, los aceites de arbequina de la DOP
Les Garrigues en Catalufa, los acei-
tes de arbosana en Extremadura o los
aceites de koroneiki en Creta-, donde
las variedades estan adaptadas a las
temperaturas actuales, el impacto del
aumento de la temperatura supondra un
cambio en el estilo de los aceites actua-
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les de estas regiones. En regiones don-
de en la actualidad las temperaturas ya
son muy elevadas, un mayor incremen-
to de la misma producira una reduccién
de la calidad del aceite, perdiéndose
atributos de armonia y frutado y aumen-
tando el picante y el amargo, originando
aceites mas desequilibrados.

La cantidad y distribucion de las preci-
pitaciones variara, disminuyendo en ge-
neral la cantidad de lluvia total, si bien
habra afos con precipitaciones anuales
por encima de la media; al tiempo que
existiran mas frecuentemente eventos
puntuales de lluvias abundantes (gota
fria, precipitaciones superiores a los 100
mm.) asociados con largos periodos sin
lluvia. La cantidad total anual puede ser
proxima a la media pero concentrada en
pocos eventos, por lo que se reducira la
cantidad de lluvia util disponible para el
cultivo -se perdera agua por drenaje y
escorrentia-, aumentando las necesida-
des de agua procedente de pozos/rios
y canales -fuentes externas-, originando
una mayor presion en lo que se refiere a
los recursos hidricos existentes en cada
region en particular.

Una reduccion de los periodos de llu-
via disminuira el riesgo de las enferme-
dades fungicas en la aceituna (aceituna
jabonosa, antracnosis) y en la vegeta-
cion (repilo). Ademas, si la reduccion
de lluvias se produce en la época de
cosecha, facilitara en gran medida la
recoleccion, permitiendo un trabajo mas
continuo y eficiente de la maquinaria.

La gestion del agua de riego es y con-
tinuara siendo una de las principales
preocupaciones de los olivicultores y
administraciones. Una menor cantidad
de lluvia reducira la recarga de los acui-
feros y aumentara la variabilidad de los
volumenes de agua almacenada en los
pantanos. El aumento de la evapora-
cién y el incremento de la variabilidad
del clima afectara a la disponibilidad de
agua. La reduccion de la pluviometria,
asociada a un incremento de la pobla-
cién, crearda una mayor competencia
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Variacién anual de la pluviometria con menor cantidad y presencia de eventos mas extremos
(sequia e inundaciones).

entre agricultura, industria y zonas ur-
banas por unos recursos hidricos cada
Vez mas escasos.

Por lo general, se prevé que disminu-
ya el volumen de agua disponible de los
pozos o rios para el riego. Los primeros
tendran que ser cada vez mas profun-
dos -en la actualidad existen en zonas
del sur de ltalia pozos a 700 metros y
en Arabia Saudi a 1.000 metros- y el
agua sera mas escasa, con periodos de
maxima demanda estival en los que no
se pueda abastecer la demanda hidrica
diaria del cultivo. La necesidad de po-
zos mas profundos propiciara el aumen-

to de la inversion y los costes anuales
de bombeo, incrementando los costes
de produccion y reduciendo la rentabi-
lidad del proyecto.

Del mismo modo, la reduccién de las
precipitaciones tendra un efecto en el
suministro de agua superficial y subte-
rranea. En algunas zonas, el impacto de
una reduccion de lluvia del 15% puede
significar una disminucién de recarga
del acuifero del 50% y del caudal de los
rios del 40%, lo que aumentara el riesgo
de salinidad.

La disminucion de la calidad del agua
de riego provocara el aumento de la in-







trusion marina en los pozos cercanos al
litoral y la mayor evaporacion producira
una disminucién del caudal de los rios.
La regulacion de los caudales ecolégi-
cos de los rios reducira el agua dispo-
nible para el riego y el menor caudal
disminuira la velocidad del agua, provo-
cando un incremento de salinidad y la
proliferacion de algas. Y si el incremen-
to de salinidad implica la necesidad de
aplicar dosis de lavado -lo que significa
un volumen de agua mas elevado para
el cultivo-, la mayor presencia de algas
requerira la instalacion de mejores y
mayores sistemas de filtracion, aumen-
tando el coste de la inversion.

Finalmente, el incremento de
CO, vendra asociado a un incre-
mento en el crecimiento vegeta-
tivo y de productividad del olivo,
que requeriria un mayor volumen
de agua. Se prevé una reduccion
de las dotaciones de agua (m®%
ha.) y una mayor variabilidad en
la seguridad por parte de la Ad-
ministracion en el suministro de
las dotaciones anuales. La des-
alinizacion del agua de mar o de
capas freaticas salinas es y sera
una practica a considerar en cier-
tas zonas, como ocurre por ejem-
plo en la actualidad en el sur de
California (Bakersfield). A pesar
del incremento de la temperatura
ambiental, el factor principal de
preocupacion entre olivicultores
y administraciones es la disponi-
bilidad de agua de buena calidad
para el futuro.

\

El cambio climatico aumentara la posi-
bilidad de nuevas plagas y enfermeda-
des en cada region de cultivo debido a
la modificacion de las condiciones loca-
les y de los enemigos naturales que las
controlan en la actualidad. Asimismo,
se puede producir un cambio en el ciclo
bioldgico de las plagas y enfermedades
actuales que puede originar dafios se-
veros mas dificiles de controlar.

La época de recoleccion se adelan-
tara, con una maduracion mas rapida,
y se reduciran las diferencias en las fe-
chas de maduracion entre las distintas
variedades, lo que originara problemas
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logisticos de recoleccion y transporte.
Todo ello, junto con la necesidad de am-
pliar la capacidad de recepcion y proce-
sado de las almazaras, conllevara un
importante incremento en la inversion
del proyecto.

El cambio climatico en general afectara
a la producciéon y calidad del aceite ob-
tenido, siendo necesaria una adaptacion
del manejo de la plantacién a las nuevas
condiciones de temperaturas mas altas,
menor disponibilidad de agua, presencia
de eventos extremos adversos e incre-
mento de la salinidad del agua de riego.
Un incremento de temperatura provoca-
ra una mayor sequia, lo que reducira el
crecimiento de las plantas autoctonas en
medio de las calles de la plantacion y al-
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rededor de la parcela, aumentando
el riesgo de erosion por el viento,
sobre todo en texturas arenosas.

El incremento de eventos pun-

tuales de lluvias torrenciales pro-
vocara una mayor erosion por el
impacto de las gotas de lluvia y
por la escorrentia, que se vera
aumentada por la carencia de
una cubierta vegetal natural. Por
otra parte, en las zonas donde se

| registra una reduccién del creci-

| miento de las plantas se produ-
cira una disminucion del carbono
organico del suelo.

La variacion en la cantidad de
lluvia, distribucion e intensidad, jun-
to con la cubierta vegetal autocto-
na, provocara cambios sustancia-
les en el paisaje, hidrologia y ries-
gos de salinizacion de cada zona

olivicola en particular. Asimismo, debido
a la mayor sequia en general el periodo
del riesgo de heladas puede extenderse
varias semanas y desplazarse los dias de
inicio y final; en las regiones cercanas al
mar el riesgo de heladas disminuira con el
aumento previsto de temperaturas.

Por ultimo, las salinizaciones secunda-
rias ocasionadas por la elevacion de ca-
pas freaticas salinas disminuiran al redu-
cirse la cantidad de lluvia total, pero pue-
den aumentar temporalmente durante los
periodos en que se produzcan eventos de
lluvias torrenciales con recargas bruscas
de los acuiferos. Las condiciones ambien-
tales mas secas y calidas aumentaran el
numero de dias de riesgo de incendio e
intensidad de los mismos. &
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Especial Fertilizacién

La fertilizacién por via foliar
f mejora la eficiencia en el uso de
los fertilizantes en olivares de

secano, especialmente en afos
secos y en suelos calizos

29 2 ANIVERSARIO
= OLIVAR
AGROMILLORA EN SETO

La fertilizacion del olivar: mejoras y avances
en los ultimos 25 anos

| olivo es un cultivo milena-
rio que tradicionalmente se
ha adaptado y ha sido cul-
tivado en condiciones de
secano. En tales circuns-
tancias, la practica de la fertilizacion
estd muy condicionada por la pluviome-
tria, que permite disolver los fertilizan-
tes aplicados al suelo y conseguir una
aceptable eficacia en su empleo.

En los Ultimos 25 afios se han pro-
ducido una serie de avances que han
permitido una mejora en la eficiencia
en el uso de los fertilizantes, lo que se
ha traducido en una mejora en la pro-
ductividad, haciéndolo ademés de una
manera cada vez mas sostenible y re-
duciendo en muchos casos el impacto
negativo medioambiental derivado de
un uso abusivo de fertilizantes. Una
fertilizacion racional debe tener siem-
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pre en consideracion aspectos determi-
nantes a la hora de encontrar respues-
ta productiva, tales como la capacidad
productiva de la plantacién y la disponi-
bilidad de agua y los posibles nutrientes
disueltos en la misma, la fertilidad del
suelo y el estado nutritivo de los olivos.
En este sentido, durante buena par-
te del siglo XX, la mayoria de los tra-
bajos llevados a cabo en materia de
fertilizacién del olivar estuvieron enca-
minados a determinar las cantidades,
formas y periodos de aplicacion de
fertilizantes, aplicados bien al suelo,
bien a través de la hoja. No obstan-
te, la amplia diversidad que se puede
encontrar en las distintas tipologias
de olivar cultivado en secano hizo que
los resultados de las aplicaciones de
fertilizantes al suelo llegaran a ser, en
algunos casos, contradictorios.

Una fertilizacién racional permite
mejorar la productividad del olivar.

Asi, en olivar de secano que vegeta
en suelos calizos y arcillosos el abona-
do convencional con Ky P al suelo no
suele ser muy eficiente a corto plazo,
aunque a largo plazo se pueden obtener
resultados interesantes en olivares con
un cierto nivel productivo.

@&
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Especial Fertilizacién

Equipo de aplicacién de fertilizantes organicos
a base de subproductos de almazara.
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Grdéfica 1. Mejora de la productividad en las plantaciones de olivar con fertirrigacion.

En los Gltimos afnos se han desarro-
llado nuevas formulaciones de fertili-
zantes que incorporan coadyuvantes
que permiten una mejora en la eficien-
cia de los productos que se aplican al
suelo, con inhibidores de la nitrificacion,
agentes quelantes, etc. También se ha
comenzado a trabajar, con muy buenos
resultados, en el uso de diversos tipos
de compost de alperujo, t¢ de compost
y demas productos de origen organico,
que puede ser una excelente alternativa
para conseguir aprovechar los subpro-
ductos generados en la industria ex-
tractora de aceite de oliva y una mayor
sostenibilidad medioambiental.

Otro de los métodos mas ampliamente
utilizado por los olivareros es la aplicacion
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foliar de fertilizantes, incorporando los nu-
trientes a través de la hoja de olivo, apro-
vechando la buena tasa de asimilacién
que presenta la misma. La fertilizacién
foliar es un sistema muy eficiente para el
suministro de nutrientes al olivo, si bien no
todos los elementos son bien absorbidos
a través de la hoja. EI N y el K se absor-
ben muy bien cuando son aplicados por
este método, mientras que el P lo hace
de manera aceptable. Por el contrario,
elementos como el Ca y Fe son muy mal
absorbidos foliarmente. Por su parte, ele-
mentos como el Mg, Zn, Mn, B, Cu y Mo
presentan una absorcién media o escasa.

Esta practica ha demostrado ser espe-
cialmente eficaz en los olivares en seca-
no, mas incluso que el abonado conven-
cional al suelo, sobre todo en afios secos
y con olivares cultivados en suelos muy

calizos, algo muy extendido en grandes
zonas olivareras. Las aplicaciones de
nitrégeno y de potasio por via foliar en
primavera, verano y otofio aprovechan-
do los tratamientos fitosanitarios (repilo
y prais) constituyen, a dia de hoy, prac-
ticas habituales entre los olivareros, asi
como una forma muy eficiente de aportar
los nutrientes que el olivo necesita.

La moderna irrupcion en el mercado
de nuevas gamas de productos correc-
tores de carencias, bioestimulantes y/o
elicitores cuyas composiciones presen-
tan, mayoritariamente, una gran riqueza
en nitrégeno en forma de aminoacidos,
junto con otra larga serie de elementos
esenciales, ha originado que estén sien-
do aplicados en numerosos olivares. Se
trata de productos que han exhibido sus
mejores prestaciones en plantaciones
que se encuentran en sus primeros es-
tadios de desarrollo o en situaciones de
estreses bidticos o abibticos.

Pero es sin duda a finales del siglo XX
cuando se produce el mayor desafio en
materia de fertilizacion, debido al desa-
rrollo y gran expansion del olivar de re-
gadio, que ha pasado de poco mas de
100.000 ha. a comienzos de la década
de los 90 hasta las méas de 625.000 ha.
actuales. Asi, el escenario cambia radi-
calmente: se pasa en un corto periodo
de tiempo de un sistema en el que el
olivo crecia y se desarrollaba en un me-
dio en el que podia encontrar un relativo
equilibrio productivo a un sistema mu-
cho mas intensivo en el que se incre-
mentan notablemente las producciones
(Grafica 1), el olivar de regadio.

En dichos olivares, en numerosas
ocasiones -sobre todo en afios secos-
se reduce ostensiblemente el volumen
de suelo Util a la hora de suministrar
nutrientes al cultivo. Los bulbos hume-
dos generados bajo los goteros pasan
a ser las zonas de mayor desarrollo
y actividad radicular, volimenes de
suelo sometidos a una mayor extrac-
cion de elementos nutritivos para sa-
tisfacer esas crecientes necesidades
generadas por un mayor tamano y
desarrollo vegetativo de los arboles vy,
especialmente, por una mayor capaci-
dad productiva.




BBVA

Creando Oportunidades

® Convierte tu produccién
en ecologica

En BBVA estamos con los agricultores y ganaderos para
apoyarles en todo lo que esté en nuestra mano.

Si estas pensando en modernizar tu producciéon y
convertirla en ecoldgica, puedes contar con nuestra ayuda AR
y con las ventajas de nuestro Agropréstamo Conversion el
Ecolégica. e

Inférmate en bbva.es o consulta
a nuestros especialistas agro

en tu oficina.
|
Financiacion sujeta a previa
aprobacién de BBVA.
/
it LY
=] N T
L 2ONYL R
[ ( ‘b‘ -k "
' £ \= N - <
1} , ey 1.
_ ¥
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La fertirrigacion se convierte, por tanto,
en una practica obligada en los olivares
de riego si se quiere mantener unas pro-
ducciones elevadas a lo largo del tiempo
y disminuir la alternancia o veceria de las
mismas. Una recomendacion general es
hacer uso de ella durante todo el periodo
y tiempo de riego. Desde la Gltima década
del siglo pasado se acometen una serie de
trabajos, dirigidos por D. Miguel Pastor y
continuados por el grupo de olivicultura del
IFAPA Alameda del Obispo, encaminados
a dar respuesta a los problemas nutricio-
nales que en poco tiempo empezaban a
aparecer en amplias zonas olivareras de
regadio, que mantenian unos criterios de
abonado obsoletos en este tipo de sistema
de cultivo. En olivar de regadio, la presen-
cia de agua -el principal problema en siste-
mas de secano- esta garantizada a traves
de la instalacion de riego. No obstante,
en los primeros afios eran contados los
planes de fertirrigacion que incorporaban
algin elemento nutritivo adicional al nitré-
geno. Eso condujo, en un corto espacio de
tiempo, a severos estados carenciales de
algunas plantaciones importantes, que ne-
cesitaban enfrentarse a ese nuevo desafio
de fertilizar un olivar en unas condiciones
muy diferentes a las tradicionales.

Los resultados de dichos trabajos han
puesto de manifiesto una gran eficiencia
de las aplicaciones de los principales
macroelementos (N, P, K). Los mayores
requerimientos nutricionales del olivar
son de potasio, teniendo el destino de la
produccion una gran importancia cuanti-
tativa sobre los mismos. Las aportacio-
nes de potasio pueden ser una herra-
mienta muy Util para adelantar la madu-
racion del fruto en situaciones de cose-
cha media-baja, mejorar su rendimiento
graso en condiciones de alta cosecha
y aumentar su calibre en practicamente
la totalidad de las situaciones. Trabajos
recientes ponen de manifiesto la bue-
na respuesta productiva del olivo a las
aportaciones de fosforo (P) en fertirriga-
cién, mejorando el cuajado y nUmero de
aceitunas por arbol e incrementando los
contenidos de N y K en hoja (Gréfica 2).

Por su importancia sobre la disponi-
bilidad de nutrientes en los bulbos hu-
medos y evitacidon de obturaciones de
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La fertirrigacién optimiza la eficiencia en el uso de los fertilizantes.

De izquierda a dcha., deficiencia severa en potasio; y sintomatologia de la deficiencia de K en hoja
de olivo (arriba, hojas con deficiencia; debajo, hojas asintomaticas).

emisores, es preciso regular el pH del
agua de riego manteniéndolo en valores
cercanos a la neutralidad o ligeramente
acidos. La aportacion de microelemen-
tos en suelos calizos, y entre ellos es-
pecialmente el hierro en forma quelata-
da EDDHA, se ha mostrado muy eficaz
para corregir la clorosis férrica y aumen-
tar significativamente las producciones.

En la actualidad, con las mejoras y avan-
ces expuestos anteriormente, uno de los
principales caballos de batalla sigue sien-
do el diagnostico del estado nutritivo de la
plantacion. El Gnico método contrastado

vigente desde hace mas de 25 afios es el
analisis foliar, que, con caracter general,
en olivar se recomienda realizar con una
periodicidad anual, efectuando la toma de
muestras durante el mes de julio. Se trata
de un método estatico que analiza cada
elemento de manera aislada y en un mo-
mento del afo exclusivo y concreto, en el
que ya se han producido importantes pro-
cesos fisiologicos en el olivar, tales como
el principal desarrollo vegetativo y la flo-
racion y cuajado de frutos y, por tanto, las
posibilidades de actuacion se reducen. No
obstante, se estan desarrollando otros sis-
temas alternativos que permitan un mayor
dinamismo y flexibilidad temporal para rea-
lizar la analitica y disponer de resultados, y
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Griéfica 2. Respuesta productiva a la aplicacién de dosis crecientes de P en fertirrigacién.
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que ademés permitan desarrollar relacio-
nes entre nutrientes, de forma que se pue-
dan jerarquizar las posibles alteraciones
nutricionales para actuar de una manera

mas eficiente sobre ellas. El andlisis de
savia, las metodologias DRIS y otros mé-
todos dinamicos estan siendo estudiados
y puestos a punto, presentandose como

grandes alternativas empleadas individual-
mente o de forma complementaria, y unas
herramientas mas a la hora de realizar una
fertilizacion racional y eficiente.

Pero vivimos en un mundo cada vez
mas tecnificado y la agricultura se en-
cuentra en primera linea de la innovacion
y el desarrollo de nuevas tecnologias. La
agricultura digital esta imponiendo nuevas
implementaciones en materia de fertiliza-
cion del olivar, como el control de nutrien-
tes mediante lectura directa con sensores
instalados en cabezales de riego, el uso
de drones equipados con camaras mul-
tiespectrales, etc., que ya estan contribu-
yendo -y lo haran con mayor contundencia
en el futuro- a disponer de una agricultura
moderna con un alto grado de eficiencia
que permita mejorar la rentabilidad de las
explotaciones y la sostenibilidad del olivar,
con un maximo respeto por el medio am-
biente. Ese futuro es ya el presente. &

Referencias

Texto extraido del articulo “La fertilizacion del olivar hoy: los ‘previos’y la ‘cosecha’ de los tltimos cinco lustros de trabajo en el IFAPA”, de Victorino Vega, Juan
Carlos Hidalgo y Javier Hidalgo, del Area de Ingenieria y Tecnologia Agroalimentaria del Centro IFAPA Alameda del Obispo (Cérdoba), publicado en Mercacei Magazine
100-Especial 25° Aniversario.
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| Instituto de la Grasa, ubica-
do en el Campus Universita-
rio Pablo de Olavide de Se-
villa, se cre6 en el afio 1947
con la finalidad de contribuir
a la mejora y al desarrollo de los sec-
tores industriales relacionados con las
materias grasas. Desde su fundacion,
ha dedicado una atenciéon preferente
a los sectores del aceite de oliva y la
aceituna de mesa, de gran importancia
econdmica y social en Andalucia, con-
tribuyendo a mejorar el nivel cientifico y
tecnologico de ambos sectores median-
te el desarrollo de tecnologia de elabo-
racion de aceite de oliva, de la extrac-
cion y refinacion de aceites de semillas,
conservacion y envasado, etc. Fiel a
sus principios fundacionales, su mision
es desarrollar investigacion enfocada a
caracterizar y obtener alimentos de cali-
dad, saludables y seguros, asi como im-
plantar nuevas tecnologias respetuosas
con el medio ambiente.
Al acto de conmemoracién asistie-
ron, entre otros, la presidenta del CSIC,
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El Insti

0 delaGrasa
celebraisu’
50 aniversaric

Rosa Menéndez; la vicepresidenta de
Organizacion y Relaciones Instituciona-
les, Rosina Lopez-Alonso; la delegada
institucional del CSIC en Andalucia y
Extremadura, Margarita Paneque; y el
director del Instituto, Enrique Martinez
Force, quienes visitaron las instalacio-

Anterior edificio del Instituto de la Grasa.

nes mas representativas del centro y
presentaron el nuevo video corporativo
del organismo.

“Precisamente ha sido la aparicion de
nuevas demandas y necesidades en el
entorno productivo lo que ha propiciado
la ampliacion de los objetivos cientificos
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De izda. a dcha. Luis Miller, director del Gabinete de Presidencia del CSIC; Beatriz Gandul, vicedirectora de Investigacién del IG; Margarita Paneque, delegada
Institucional del CSIC en Andalucia; Enrique Martinez Force, director del IG; Rosa Menéndez, presidenta del CSIC; Rosina Lépez-Alonso, vicepresidenta de
Organizacién y Relaciones Institucionales del CSIC; Pedro Fernandez, delegado del Gobierno en Andalucia; Concepcién Romero, vicedirectora de Transferencia
y Tecnologia del IG; y Teresa Serrano, directora general de Investigacién y de Transferencia del Conocimiento de la Junta de Andalucia.

iniciales y la incorporacion, junto a las
lineas tradicionales, de nuevas lineas
de investigacion de este instituto hasta
convertirse en lo que es hoy, un cen-
tro de referencia en investigacion en el
sector de la ciencia y tecnologia de los
alimentos”, subray6 la presidenta del
CSIC, Rosa Menéndez.

Por su parte, el director del Instituto
de la Grasa, Enrique Martinez Force,
resaltd que “en estos 75 afos de histo-
ria, el IG se ha convertido en un centro
pionero de referencia nacional e inter-
nacional en ciencia y tecnologia de los
alimentos, con especial relevancia en
el campo de los lipidos, realizando una
trasferencia efectiva de los resultados al
sector industrial desde sus inicios. Ade-
mas, la formacion de expertos, técnicos
y doctores en ciencia de alimentos ha
proporcionado miles de profesionales
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que ocupan puestos directivos, acadé-
micos y técnicos en universidades y en
empresas alimentarias de ambito auto-
noémico, nacional e internacional”.

En los préximos afios, el instituto no
s6lo mantendra su actividad cientifica
sino también abordara los retos a los
que se enfrenta la sociedad respecto a
su alimentacion, la presion demografica
y el cambio climatico, lo que obliga a la
industria a poner en marcha procesos
mas sostenibles para aumentar la pro-
ductividad y minimizar el impacto am-
biental. Estos problemas, aunque ya es-
tan contemplados parcialmente en las
lineas de investigacion actuales, seran
abordados de manera multidisciplinar
por el IG, contando ademés con otras
instituciones, nacionales e internaciona-

les, con las que se estableceran plata-
formas (PTls CSIC) o redes.

“Como punto de inicio, dentro de las
actividades a desarrollar durante este
aniversario, hemos planteado la cele-
bracion del Primer Foro Cientifico de
grupos de investigacion del CSIC rela-
cionados con los alimentos, que tendra
lugar en el mes de junio, para estable-
cer sinergias e iniciar la creacion de una
PTI de ciencia y tecnologia de los ali-
mentos”, precisdé Martinez Force.

Y es que este organismo celebrara
este 75° aniversario con una agenda
plagada de eventos y actividades. En-
tre ellos, la presentacion del archivo
fotografico “75 anos del Instituto de la
Grasa”, una exposicion relacionada con
las actividades del centro; y su partici-
pacion en grandes eventos de la divul-
gacion como la Semana de la Ciencia 'y
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la Tecnologia y la European Research
Night (ERN), con contenidos especifi-
cos de esta efeméride.

El Instituto de la Grasa, encuadrado en
el Area Global VIDAYy el area de Ciencia
y Tecnologia de los Alimentos del CSIC,
tiene su sede actual en el Campus de la
Universidad Pablo de Olavide. Estructu-
rado en cinco Departamentos (Alimen-
tacion y Salud, Bioquimica y Biologia
Molecular de Productos Vegetales, Bio-
tecnologia de Alimentos, Caracteriza-
cion y Calidad de Lipidos y Fitoquimica
de los Alimentos), cuenta con 25 grupos
de investigacion y en él trabajan méas de
160 profesionales.

La sede del Instituto de la Grasa -in-
augurada en junio de 2017- cuenta con
un edificio principal con una superficie
total de 22.000 metros cuadrados, que
alberga la administracion, los servicios
comunes y los laboratorios de los dife-
rentes grupos de investigacion; y otro
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edificio de 3.600 metros cuadrados en
el que se encuentran varias plantas pi-
loto: una almazara experimental, una
planta de extraccion y refinacion de
aceites, una planta de elaboracion de
aceituna de mesa, una planta de pro-
teinas, una planta de extraccion de fi-
toquimicos y una planta de tratamiento
de residuos agroalimentarios”.

En la actualidad, la actividad investi-
gadora esta dirigida a la caracterizacion
y obtencion de alimentos de calidad,
saludables y seguros, asi como la im-
plantacion de nuevas tecnologias res-
petuosas con el medio ambiente dentro
del sector agroalimentario.

El presupuesto de funcionamiento
anual del IG es de 1.177.518 euros, a
los que hay que afiadir los 3.364.566
euros obtenidos como financiacion de
proyectos y los 451.159 euros de con-
tratos de investigacion. Fruto de las in-
vestigaciones de los ultimos diez afios
se han publicado cinco libros y 1.356
articulos en revistas cientificas, y se
han realizado méas de 550 contribucio-

Visita al laboratorio de anélisis tecnolégico del Servicio
de Analisis al Exterior del Instituto de la Grasa.

oy

nes en congresos cientificos. También
destacan mas de 30 patentes solicita-
das, 20 patentes licenciadas, la crea-
cion de dos spin-offs y la participacion
en més de 300 eventos de divulgacion,
teniendo todas estas actividades un
alto grado de internacionalizacion.

En la actualidad se encuentran vi-
gentes 46 proyectos de investigacion
(ocho autonémicos, 28 nacionales,
seis comunitarios y cuatro internacio-
nales), 67 contratos y 443 prestacio-
nes de servicio. Entre los proyectos
se encuentran los que reciben finan-
ciacion comunitaria como Phenoliva,
relacionado con la gestion integral de
residuos para la industria del aceite de
oliva; Phenoils, centrado en el desa-
rrollo y optimizacion de nuevas tecno-
logias de extraccion de aceite de oliva
que permitan obtener aceites mas sa-
ludables; o el H2020-BBi IRODDI para
el mejor aprovechamiento de los sub-
productos del refinado de aceite vege-
tal con el objetivo de inducir beneficios
ambientales y socioeconémicos.
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Medida de la eficacia y eficiencia en términos
cualitativos y cuantitativos y efecto economico
del aportador de agua perimetral para el
separador centrifugo horizontal

Por J. Vilar Hernandez?, I.M. Raya Garcia', S. Cafio Bermudez®, L. Moreno Moreno?, R. Simén Baron?, B. Camacho

Illana® y M.M. Velasco Gamez*

| oleicola es un sector so-
metido a un continuo pro-
ceso de innovacion para
poner al alcance de las al-
mazaras los sistemas mas
innovadores en beneficio de la calidad y
sostenibilidad del proceso de obtencién
del zumo de aceitunas. La aportacién
de agua en el sistema de extracciéon
del aceite de oliva en ocasiones resul-
ta esencial para la mejora del proceso,
pero como y cuando se realice puede
afectar a la calidad del producto, ya que
una aportacion indebida del agua pue-
de ocasionar una pérdida de los aromas
con el consiguiente lavado del aceite.
En la centrifugacion horizontal, el
agua suele aportarse de manera directa
sobre la masa, generandose emulsio-
nes indeseadas, amén de los lavados
de la materia por exceso de contacto.
Acoplado a la tuberia de alimentacion
del decanter, el aportador de agua pe-
rimetral en la centrifuga horizontal de-
sarrollado por IMS Pesaje consiste en

El uso del

en la centrifuga
horizontal la
del
en
,en condiciones
de trabajo 6ptimas,

en

un cuerpo tubular en el que estan es-
tablecidas una serie de conducciones
internas que impiden la penetracion del
agua en el interior del nicleo de masa,
salvando las emulsiones por inyeccion,
las mezclas y los lavados. Asi, el agua
es inyectada de un modo perimetral,
evitando emulsiones indeseadas debi-
das a la presion del chorro directo de

" Equipo humano de Juan Vilar Consultores Estratégicos, S.L. / juanvilar@juanvilar.com
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agua y ayudando a la estabilidad de la
magquina en el proceso de separacion
por las fuerzas centrifugas generadas
en el interior del tambor, siendo some-
tida anticipadamente a fuerzas centri-
fugas y asentando un anillo interior de
particulas de agua. De este modo con-
sigue hacer de pantalla para que las
particulas de menor densidad alcancen
la superficie interna del tambor, evitan-
do que las mismas se mezclen con las
de mayor densidad y se pierdan por la
salida de los sélidos.

Para valorar su eficacia y eficiencia -tan-
to cualitativa como cuantitativamente- en
el proceso de extraccion del aceite de
oliva, la empresa Juan Vilar Consultores
Estratégicos, S.L. ha llevado a cabo un
ensayo en dos almazaras de la provincia
de Jaén, S.C.A. Santa Eulalia (Ubeda) y
S.C.A. Domingo Solis (Martos).

El aportador de agua perimetral ya es-
taba instalado en ambas almazaras, por
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Detalle del aportador de agua perimetral en la centrifuga horizontal (2022).

50
60
S.C.A. SANTA
EULALIA (UBEDA)
80
100
50
S.C.A. SANTO 60
DOMINGO
SOLIS (MARTOS) -
100

Sl 2,37
NO 2,45
Sl 2,61
NO 2,71
Sl 2,24
NO 2,82
Sl 2,47
NO 3,02
Sl 2,69
NO 3,15
Sl 2,35
NO 3,29
Sl 3,72
NO 3,88
Sl 4,29
NO 4,37

57,81 0,18 11
59,93 0,16 12
56,63 0,17 11
58,74 0,19 13
55,59 0,18 10
54,08 0,22 13
58,74 0,17 11
54,17 0,2 10
58,01 0,13 S
53,26 0,5 6
53,41 0,12 5
51,3 0,13 5
53,95 0,15 5
50,49 0,15 5
49,05 0,11 8
48,76 0,14 5

Tabla 1. Determinacién del nivel de grasa (%) y humedad (%) de orujos, y acidez (?) y ésteres etilicos (meq/mg.), en las instalaciones de la S.C.A. Santa Eulalia
(Ubeda) y la S.C.A. Santo Domingo Solis (Martos) (2022).

lo que en el ensayo se fijaron diferentes
regimenes de trabajo en los que fluctua-
se la capacidad e intensidad del decan-
ter, con el uso del aportador de agua y
sin él. En el primer caso, para cada ré-
gimen de trabajo se tomd una muestra
de orujo del decanter y una muestra de
aceite de la centrifuga vertical, que se-
rian posteriormente analizadas en labo-
ratorio. Una vez realizadas, se anul6 el
aportador de agua perimetral y el proce-
so de extracciéon continué hasta que la
masa y el propio decanter se estabiliza-
ron en el actual régimen de trabajo sin
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el aportador de agua perimetral; y se
tomaron las muestras para las variables
establecidas. El tiempo transcurrido en-
tre cada medicion vino determinado por
la capacidad del decanter y el tiempo
de evacuacion, asi como por su estabi-
lizaciéon. Por prudencia se determin6 un
tiempo minimo de siete minutos entre las
diferentes condiciones de ensayo.

Las variables analizadas en el ensa-
yo fueron el agotamiento de los orujos
- determinandose la cantidad porcentual
de grasa en el orujo y el nivel de hume-
dad extraido del decanter para cada

régimen de trabajo- y los parametros
cualitativos y organolépticos del acei-
te, tales como la acidez y el contenido
en ésteres etilicos. Cada una de las
muestras se identifico de manera indivi-
dual a partir de una codificacién que no
afectara a su identidad y garantizase el
anonimato de la misma para su correcto
andlisis en laboratorio.

El laboratorio encargado del anali-
sis de las muestras fue Olivarum, de la
Fundacion Caja Rural de Jaén -certifi-
cado por ENAC-, vinculado a la Cate-
dra Caja Rural de Jaén de Olivicultura,
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Economia, Comercializacion y Coope-
rativismo Oleicola de la Universidad de
Jaén (UJA).

En la Tabla 1 se exponen los resultados
obtenidos en ambas instalaciones para
los diferentes parametros evaluados.

En la S.C.A. Santa Eulalia, y a la vis-
ta de los resultados expuestos, cuando
el decanter trabaja en condiciones 6p-
timas de trabajo, al 65-80% de su ca-
pacidad nominal, el aportador de agua
perimetral es capaz de extraer de pro-
medio un 0,4% mas de aceite que sin
aportador de agua. Asi, la maxima dife-
rencia se encuentra en el régimen del
80%, con una mejora del agotamiento
de un 0,66% que se traduce en un ma-
yor contenido en grasa sobre materia
humeda de los orujos donde no se utili-
z0 el aportador de agua perimetral, me-
jorando notablemente el agotamiento
de los mismos.

Enla S.C.A. Domingo Solis, que con-
taba con decantadores de mayor capa-
cidad, se registra un resultado similar al
anterior, constatandose que el uso del
aportador perimetral de agua mejora
la primera extraccion de aceite en un
0,55%. Analizando el valor promedio en
ambas instalaciones se difiere que el
aportador de agua perimetral no gene-
ra diferencias significativas en lo que se
refiere a la acidez de los aceites obte-
nidos, a pesar de que cuentan con una
acidez media inferior de 0,016°.

Las condiciones en las que se pro-
cesO la aceituna no son las mas ade-
cuadas para que exista un aumento de
acidez significativo, ya que el fruto se
moltur6 en el dia y el tiempo de almace-
namiento en tolva no fue superior a las
dos horas, partiendo de un estado ma-
duro avanzado con indice de madurez
7y leve presencia de estrés hidrico que
no ha generado procesos de oxidacion.

De los resultados obtenidos se dedujo
que el uso del aportador de agua peri-
metral en la centrifuga horizontal me-
jora la extractabilidad del proceso de
valor medio en un 0,32% de grasa en
la primera extraccion, lo que se traduce
en un aumento de la cantidad de acei-
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que en
el representa un
de

de aceituna
molturada

te de calidad en bodega. Si ademas las
condiciones de trabajo son 6ptimas, con
el decanter trabajando al 55-80% de su
capacidad nominal, el agotamiento del
orujo mejora en un 0,55%.

Si atendemos a la calidad, se aprecia
una mejora de las caracteristicas quimi-
cas del aceite obtenido en términos de
acidez (0,02° de promedio) y ésteres
etilicos (1,62 mg/kg.). Se podria deducir
inicialmente que un decanter de mayor
capacidad puede suponer una mejora
de la extractabilidad frente a otro con
menor capacidad, siempre en un régi-
men de trabajo 6ptimo inferior al 80% de
su capacidad nominal. El impacto eco-
némico que puede generar en el sector,
en funcién de los diferentes escenarios
estudiados, y considerando la inversion
del mismo y su retorno, implica un bene-
ficio medio de 1,2 céntimos de euro por
kilogramo de aceituna molturada.

Respecto a la calidad organoléptica,
no se aprecia mejora, ya que en ambos
casos, dado el grado de maduracion de
la aceituna y la época de molturacion,
el aceite obtenido presentaba ciertos

defectos propios del estado de madu-
rez no catalogandose en la categoria
de virgen extra. No obstante, en estu-
dios similares de reconocido prestigio
y valor cientifico se manifiesta que los
aceites obtenidos mediante el aporta-
dor de agua perimetral presentaron un
cierto incremento de aromas verdes, asi
como una mayor intensidad de amargor
y astringencia. Del mismo modo, el con-
tenido en polifenoles totales, el de hi-
droxitirosol y tirosol y la estabilidad oxi-
dativa del aceite se vieron igualmente
favorecidos por el empleo del aportador
de agua perimetral durante la extraccion
-véase Efecto de un inyector perimetral
de agua al decanter sobre la extracta-
bilidad y la calidad del aceite de oliva
arbequino, de Juan Francisco Hermoso,
Antonia Ninot, Abdelaziz Boudebouz,
Agusti Romero y Maripaz Romero-.

Por tanto, a tenor de los resultados
obtenidos, existen evidencias mas que
razonables para asegurar que el uso
del aportador de agua perimetral en la
centrifuga horizontal no s6lo optimiza el
proceso de extraccion del aceite, me-
jorando el agotamiento del orujo, sino
también las cualidades del aceite y la
viabilidad economica del proceso -1,2
céntimos de euro por kilogramo de acei-
tuna molturada, segun las cotizaciones
de las ultimas cinco campafas-. Asi, en
una almazara que molturase 40 millo-
nes de kilos de aceituna dicho importe
alcanzaria los 480.000 euros gracias a
la optimizacion lograda por el uso del
aportador de agua perimetral.
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AOVEs 100% ecolégicos y de Madrid. Asi son los virgenes extra de Oleum Laguna, una empresa de Villaconejos comprometida

con la excelenciay el cuidado del medio ambiente que cuida con mimo tanto el contenido como el continente de sus magnificos

zumos, comercializados bajo las marcas Oleum Laguna de Blasy Loa 77.

[Texto: Alfredo Briega Martin / Albert Martinez Lépez-Amor]

on apenas 3.500 habitan-

tes, la localidad de Villaco-

nejos, en el sureste de la

Comunidad de Madrid y a

61 kilometros de la capital,
es conocida por la merecida fama de los
melones que crecen en sus campos, en
la comarca de Las Vegas, donde anta-
Ao abundaban los conejos -de ahi su
nombre- y se practicaba su caza. En
este municipio eminentemente agrico-
la, donde la comercializacion a nivel
nacional e internacional de melones su-
pone una de las principales actividades
econdmicas, también se cultivan olivos,
vides y cereales, siendo reconocido asi-
mismo por la excelente calidad de sus
caldos y aceites.
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Al sur de la gran urbe el aire huele a
olivar ecolégico, a frescura de aceituna
autéctona y a esencias de un tupido cor-
tejo de flores. En los campos de Villaco-
nejos se extiende una tierra de honda
tradicion olivarera, con arboles de porte
sabio que contemplan impasibles el curso
sereno del gran Tajo. Su cultivo respetuo-
so y humilde, al tiempo que arraigado y
comprometido con el futuro, inspira el pro-
yecto encabezado por los hermanos Pilar
y Pedro Laguna, criados en el seno de
una familia olivarera cuya pasién ha sido
transmitida durante generaciones con
grandes dosis de ilusién, esfuerzo, humil-
dad y respeto a la naturaleza y el entorno.

Hablamos de Oleum Laguna, una ini-
ciativa empresarial nacida en 2017 con

el objetivo de elaborar AOVEs orgénicos
de calidad Premium que se conviertan
en referentes por sus cualidades orga-
nolépticas y su potencial gastronémico,
y que desde entonces han sido respal-
dados con algunos de los principales
reconocimientos del sector.

La palabra humildad es recurrente en
cualquier explicacion que Pilar y Pedro
ofrecen sobre el cultivo y la almaza-
ra de Oleum Laguna. Un proyecto con
multiples virtudes que ya es una reali-
dad tangible al contar con dos marcas
de AOVE, ambas con sello ecologico:
Oleum Laguna de Blas, que incluye
sendos monovarietales gourmet de ar-
bequina y cornicabra, y Loa 77, un ex-
clusivo coupage de hojiblanca y picual
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La forma de trabajar
se basa siempre en un
respeto maximo por
el cultivo sostenible
Yy UNoS Procesos
respetuosos con el
medio ambiente; se
trata de observar la
naturaleza y aprender
de ella desde una
vision integral
de edicion limitada y cosecha temprana.
En sus respectivas elaboraciones, la
forma de trabajar se basa siempre en
un respeto maximo por el cultivo soste-
nible y unos procesos respetuosos con
el medio ambiente. Se trata de observar
la naturaleza y aprender de ella desde
una vision integral, que permite una

adaptaciéon coherente a las condiciones
propias de cada ciclo y cosecha.

Olivares frente al rio Tajo

Las zonas altas de la Vega del Tajo re-
presentan para Pilar y Pedro un paisaje
familiar, un entorno de rutas y aventu-
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wa T

Los hermanos Pilar y Pedro
Laguna junto a su padre
Francisco, toda una vida

dedicada al olivar.

ras en la infancia que, en

el presente, se ha converti-
do en el lugar donde se hace

realidad el suefo de producir
un aceite de oliva virgen extra
de extraordinaria expresion cuyo
origen se encuentra en una finca en
propiedad ubicada cerca del curso del
rio y a poca distancia del pueblo de Vi-
llaconejos.

En el torrido verano, la suave brisa
que remonta las vegas del Tajo, esa
misma que mece las estilizadas copas
de los chopos de la ribera, parece dar
un respiro a los silentes olivares. Las
hojas plateadas bailan con los pena-
chos violetas de mil matas de lavanda,
mientras bandadas de anades se re-
frescan en las aguas del rio.

La finca ocupa alrededor de 40 hecta-
reas. Las caracteristicas fisicas del en-
torno describen unos suelos arcillosos
y calizos con algunas areas arenosas,
frescos y profundos, con una buena fer-
tilidad muy indicada para el cultivo del
olivo y texturas que suministran una ai-
reacion y permeabilidad idéneas para el
buen desarrollo de las raices. El clima
de la zona es mediterraneo continental
y como rasgo fundamental conviene ha-
blar de la marcada oscilacion térmica,
en un doble sentido: por una parte, las
temperaturas medias son muy dispares
segun la estacion, con inviernos riguro-
S0s y veranos muy calurosos; por otra,
la amplitud térmica entre el dia y la no-
che es muy acusada, especialmente en
verano. Estas diferencias redundan en
una maduracion lenta y muy equilibrada
de las aceitunas.

Las variedades que trabaja Oleum La-
guna en su finca son la arbequina, con
un marco de plantaciéon de 5 x 2 metros;

la hojiblanca y la picual, con un marco
de 10 x 10 metros; y finalmente la cor-
nicabra, de la que cuenta con una plan-
tacion centenaria de 15 ha. La empresa
completa el abastecimiento de aceitu-
nas ecologicas con la produccion de
varios agricultores de Villaconejos. Un
aspecto llamativo del cultivo de Oleum
Laguna es la plantacion de una singular
cubierta vegetal formada por matorral
de lavanda en las calles entre hileras de
olivar. Este manto -presente en la par-
cela de la variedad hojiblanca- responde
a una busqueda de singularidad a par-
tir de elementos naturales que aportan
determinadas virtudes aromaticas y de
equilibrio a los aceites producidos.
Oleum Laguna lleva ya cuatro afios
cosechando sus olivares, con un volu-
men medio anual que oscila entre un
millén y 1,5 millones de kilos de aceitu-
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na, de la que se obtienen alrededor de
200.000 kilos de AOVE ecologico.

Entre los olivares de Oleum Lagunay la
almazara, situada a las afueras del nu-
cleo urbano de Villaconejos, apenas hay
cuatro kilbmetros. La distancia permite
que, tan sélo 30 minutos después de
su recogida, la aceituna sea molturada
a baja temperatura en las instalaciones
de la empresa, preservando al maximo
sus caracteristicas y propiedades orga-
nolépticas. Esta proximidad, unida a un
cultivo y un proceso respetuoso desde
el punto de vista medioambiental, con-
sigue mantener muy vivo un intenso
recuerdo al bucolico entorno, una sen-
sacion de pura naturaleza que combina
influencias del sotobosque mediterra-
neo y del ambiente hiumedo y fresco
de la vegetacion de ribera. Otra de las
ventajas practicas de la proximidad en-
tre cultivo y elaboracion tiene que ver
con la temperatura: si ésta sube mucho
a lo largo del dia, lo que no es extrafio
en el otofio de la Meseta Sur, se dejan
de recoger los frutos y la recoleccion se
reanuda a la mafiana siguiente, con el
refrescante ambiente del alba.

La almazara cuenta con la maquina-
ria y tecnologia mas avanzada, que va
ampliandose siguiendo una vision inno-
vadora a largo plazo. La cadena de va-
lor de la produccioén se inicia en el area
de recepcion, equipada toda ella con
magquinaria de SAFI, comenzando por la
tolva de recepcion de acero inoxidable,
donde se descargan los frutos; éstos se
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Almazara de Oleum Laguna en Villaconejos (Madrid). De izqda. a dcha. y de arriba a abajo, patio
de recepcién y descarga de aceituna con tolva de recepcién, limpiadora y cintas transportadoras
de SAFI; zona de extraccién con maquinaria de Pieralisi; bodega con depésitos de acero
inoxidable de Herpasur; y tienda.

trasladan a la limpiadora (modelo SAFI.
comb50) a través de las cintas transpor-
tadoras, donde primero se desechan las
ramas y a continuacion se eliminan las
hojas para proceder al lavado y secado
de la aceituna. Una vez limpia y seca,
se pesa para su control en la bascula
digital de pesada continua y a continua-
cion se traslada a las tolvas de almace-
namiento de acero inoxidable.

En el cuidado proceso de elaboracién,
la fase de extraccion en frio es funda-

mental para garantizar la preservacion
de los componentes volatiles responsa-
bles de los aromas y sabores frutados
de los virgenes extra de Oleum Laguna.
El batido a baja temperatura se realiza
en una batidora Molinova y da paso a la
separacion sélido-liquido mediante un
decanter SPI 222S, ambos de Pieralisi.
Una vez obtenido el zumo de aceitunas,
para el proceso de decantacion se utiliza
una centrifuga vertical P-6000 de la mis-
ma firma italiana y decantadores por gra-
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Oleum Laguna de Blasrepresenta la méaxima purezay la expresién mas honesta y transparente del olivar de Villaconejos.

vedad de Herpasur. Finalmente, el aceite
se traslada a la bodega, donde reposa a
temperatura constante, protegido en 14
depositos de acero inoxidable de Her-
pasur de diferentes capacidades, desde
2.000 hasta 27.000 kg.

El mercado se sofistica. Cada vez sur-
gen nuevos segmentos y nichos, mien-
tras se refuerza una demanda basada en
valores que van mas alla de la estricta

calidad del producto. Los consumidores
se fijan en aspectos como el origen, la
singularidad o la promesa de salud y pla-
cer. La clave es la busqueda de la dife-
renciacion y Oleum Laguna ha decidido
dar respuesta a esta necesidad a partir
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Los

de
estan dando
que hablary

Cata de AOVEs de Oleum Laguna y visita
guiada a la almazara.

de dos marcas de AOVE con persona-
lidades diferentes y muy pronunciadas.

Asi, Oleum Laguna de Blas represen-
ta la maxima pureza y la expresion mas
honesta y transparente del olivar de Vi-
llaconejos. Una marca de aceite de oliva
virgen extra ecolégico de cosecha tem-
prana que se presenta en dos versiones
varietales, arbequina y cornicabra.

El primero se elabora a finales de oc-
tubre, cuando la aceituna se encuentra
verde envero. Posee un perfil frutado
intenso, con aromas que recuerdan a
tomatera, manzana y almendra verde,
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Loayy

Loa 77 es un exclusivo AOVE de edicién limitada y cosecha
temprana que nace de la seleccién de 77 hileras de olivos
ecoldgicos de la finca envueltos en mantos de lavanda.

desplegando en boca un dulzor inicial
seguido de un retrogusto calido, amar-
go y picante. Muy equilibrado, transmite
una sensacion sabrosa, limpia y elegan-
te. Por su parte, Oleum Laguna de Blas
Cornicabra, toda una delicia gourmet,
se produce con la variedad mas tipica
de la zona. Su sensacion frutada es mas
verde, con matices de tomate y alcacho-
fa. En boca se perciben claramente las
notas herbaceas que aparecen en nariz,
combinadas de forma virtuosa con un
perfil marcadamente amargo y picante.
Elogio al trabajo sublime de la natura-
leza y homenaje a la cultura y estilo de
vida mediterraneos, Loa 77 es un exclu-
sivo AOVE de edicion limitada y cose-
cha temprana que nace de la seleccion
de 77 hileras de olivos ecolégicos de la
finca envueltos en mantos de lavanda,
planta aromatica que sirve de cubierta
vegetal, mejorando la biodiversidad y
la paleta de aromas del zumo obtenido,
y aportando con el tiempo una comple-
jidad Unica. Muy intenso en nariz, con
recuerdos a hierba recién cortada, to-
mate y citricos, despliega una excelen-
te armonia entre los matices amargo y
picante, con un retrogusto herbaceo.
Certificado por el Comité de Agricultura
Ecologica de la Comunidad de Madrid y
por el sello de calidad M Producto Cer-
tificado -al igual que Oleum Laguna de
Blas-, este coupage de hojiblanca y pi-
cual es toda una experiencia gastroné-

El sofisticado packaging de Loa 77, obra de
Ipacklab, conquist6 la Medalla de Plata al Mejor
Disefio Premium en los EVOOLEUM Packaging
Awards 2021.

mica que pretende sublimar los sentidos
del consumidor.

Tras su lanzamiento al mercado en la
primavera de 2021, Loa 77 enseguida
despuntd en el sector gracias a sus cua-
lidades y a una imagen innovadora y so-
fisticada, con un punto de transgresion
muy atractivo. El recipiente, de cristal
grueso coronado por un cuello estiliza-
do, remite al mundo de las fragancias.
El detalle del collarin violeta potencia el
vinculo con esa singularidad apuntada
mas arriba: la convivencia del olivar con
un manto de lavanda. En plena brota-
cion primaveral, las flores de lavanda
ofrecen un paisaje inédito en combi-
nacién con el verde y plata coraceo
del olivo. Esta atraccion visual, con su
correspondiente traslacion aromatica,
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constituye la fuente de inspiracion del
packaging -obra de Ipacklab-, coronado
ademas por un tapon de madera na-
tural, simbolo de honestidad y armo-
nia con el entorno.

De alguna forma, Loa 77 sim-
boliza el puente entre naturaleza
y cultura. Un producto de raiz
que representa la maxima iden-
tificacion natural con el origen,
el armonioso paisaje agricola
a las puertas de la gran ciudad,
destinado a un publico que busca
un AOVE especial, valioso en su au-
tenticidad. En definitiva, una metéafora
perfecta del vinculo sano y equilibrado
que la urbe puede mantener con su te-
rritorio agronatural.

Los AOVEs ecolégicos de Oleum Lagu-
na estan dando que hablar y cada dia
mas y mas consumidores valoran sus
aromas frescos, su sabor a naturaleza
y, en suma, su aportacion a la cultura

Pedro Laguna (dcha.) recogiendo el premio al
Mejor Producto del Afio concedido por la revista
Club de Gourmets en el Salén de Gourmets 2019.

gastronémica del virgen extra. La em-
presa organiza catas y degustaciones
en sus instalaciones, asi como visitas
guiadas a la finca y almazara.

A nivel de mercado, su creciente
presencia comercial -en tiendas gour-

met y restaurantes de Madrid, en los
canales directos y en destinos interna-
cionales como Reino Unido- se esta
viendo acompafada por la cosecha
de premios obtenidos en los ulti-
mos afios. En 2019, su aceite de
referencia, Oleum Laguna de
Blas, fue elegido por la revista
Club de Gourmets como Mejor
Producto del Afio. Mas reciente-
mente, Loa 77 ha recibido cinco
premios, tres internacionales y
dos en nuestro pais, entre ellos
la Medalla de Oro que le reconoce
como “Mejor AOVE de Espafia” en el
concurso Olive Oil Award de Zurich; o la
inclusion en el TOP100 del concurso y
la Guia EVOOLEUM 2022 con una pun-
tuacion de 89/100, haciendo doblete al
conquistar la Medalla de Plata al Mejor
Disefio Premium en los EVOOLEUM
Packaging Awards.
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lasolana2, el alma detras del AOVE

“Un buscador de sensaciones, historias y sentimientos intimamente vinculados entre si que van desde la pertenencia a una tierra,

pasando por el maximo respeto hacia el medio y el origen, hasta la consecucién de un producto excelso que se convierte en ineludible

prueba de la excelencia productiva de aquellos que lo hacen posible”. Asi se define AOVE lasolana2, una apuesta por el virgen extra

ecolégico de alta calidad y un proyecto cuya esencia responde a las inquietudes vitales de su creador, Cristébal Sanchez Aran.

a historia de AOVE laso-
lana2 no se entiende sin
la figura de su creador,
Cristébal Sanchez Aran,
un valiente emprendedor
apasionado del campo, de su tierra natal
(Almeria) y de la casa que lo vio nacer,
La Solana 2, en Oria, una pequena loca-
lidad de la comarca del Valle del Alman-
zora de marcado caracter rural y un gran
apego a sus tradiciones donde frutales y
olivos son los cultivos predominantes.
Nuestro protagonista nacié a comien-
zos de los afos 60 en una cortijada de la
Espafia profunda en el interior del norte
de la provincia de Almeria. Hijo tardio de
unos padres mayores, a los que perdio
pronto y con los que siempre estuvo muy
unido -a pesar de haber tenido que salir
de casa a los 10 afios para cursar estu-
dios-, tras la muerte de sus progenitores
hered6 una pequefia explotacion agricola
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[Texto: Alfredo Briega Martin]

que solo generaba pérdidas. A finales de
los 90’s, Cristébal decidié transformar ra-
dicalmente la finca con nuevas plantacio-
nes de almendros -el monocultivo exclusi-
vo de la zona- y una pequenfa plantacion
de apenas cinco hectareas de olivos pi-
cuales situados a 1.100 metros de altitud,
la Unica existente en EI Campo Cisnares.

“Tu estas chalado, me decian los ve-
cinos cuando me vieron plantar olivos en
El Campo Cisnares” -recuerda Cristébal
con una sonrisa dibujada en el rostro-; al-
gunos incluso se reian en mi propia cara
mientras plantabamos”. Pero el tiempo,
juez sabio e implacable, termin6 por dar-
le la razon al bueno de Cristobal, que se
embarco en una aventura de futuro incier-
to en un sector del que era un auténtico
profano. “Por aquel entonces yo no sabia
nada del mundo del olivar y el aceite de
oliva y tuve que estudiar varios manuales
antes de realizar la plantacion. Desde ese

La cortijada La Solana en primavera a
vista de dron.

mismo momento mi anhelo fue consumir
el AOVE procedente de mis olivos y no
paré hasta encontrar una almazara que
molturara los frutos de manera temprana
y me permitiera retirar el zumo obtenido”.
Un suefio que se hizo realidad en 2005,
afo de la primera produccion -unos 350
litros- de AOVE la solana2.
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Cristobal Sanchez Aran, fundador y gerente de
AOVE lasolana2, en el olivar de La Hoya, la tinica
plantacién de olivos en El Campo Cisnares.

Cinco afios mas tarde, en 2010, Cris-
tébal descubri6 el segmento de los vir-
genes extra de alta calidad y decidio
apostar fuerte por los AOVEs Premium
y ecolbgicos. “Si otros lo hacen, yo tam-
bién”, se dijo, y junto a su mujer, Maria
Luisa Velasco, inicié el proyecto de lo
que mas tarde seria AOVE lasolana2,
cuya primera produccion estuvo lista
para salir al mercado a “conquistar pala-
dares en tiendas selectas” el 30 de junio
de 2011. Afinales de noviembre de 2014
la empresa se adheria a la asociacion
de productores QvExtra! Internacional
y desde entonces sus botellas portan el
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sello SIQEV que garantiza al consumidor
la maxima calidad de sus AOVEs, plenos
de aromas y sabores genuinos.

1.100 olivos a 1.100 metros de
altitud

El olivar ecologico -certificado por CAAE-
de AOVE lasolana2 esta formado por
1.100 arboles de la variedad picual,
plantados a 1.100 metros de altitud en
el centro de la altiplanicie de EI Campo
Cisnares, al norte de la provincia de Al-
meria, entre la Sierra de las Estancias -al
sur- y la Sierra de Maria -al norte-, que
comprende parte de los términos munici-
pales de Oria y Chirivel, el primero perte-
neciente a la comarca del Almanzoray el
segundo a la de los Vélez.

Se trata de un olivar joven -tan sélo 24
anos- plantado en marco tradicional de 7
X 7 metros en cuyo cultivo se aplican téc-
nicas de agricultura ecologica comple-
mentadas con otras de agricultura rege-
nerativa orientadas a la recuperaciéon de
suelos y paisajes, entre las que destacan
la siembra combinada de leguminosas y
cereales para su incorporacion al suelo
como abono en verde y materia organi-
ca, asi como el triturado in situ de los res-
tos de poda con el mismo fin. El volumen
de produccion oscila entre los 15.000 y
20.000 kilos de aceituna, que se tradu-
cen en una produccion de entre 2.500 y
3.500 litros de AOVE 100% ecolbgico de
produccion limitada -todas las botellas
estan numeradas-. Un monovarietal do-
tado de unos matices sensoriales Unicos
que le confieren una personalidad propia
y diferenciada del resto de picuales, per-
fecto para los amantes de los virgenes
extra con cuerpo.

Olivos de La Hoya con el cortijo La Solanay
la Sierra de Oria al al fondo.

En 2010 Cristobal
Sanchez descubrio el
segmento de los virgenes
extra de alta calidad y
decidio apostar fuerte
por los AOVES Premiumy
ecologicos

De color verde esmeralda y rico en
antioxidantes y polifenoles, presenta
una intensidad de frutado media-alta y
un amargo Yy picante equilibrados favo-
recidos, entre otros factores, por el es-
pecial microclima de la zona -a medio
camino entre el clima mediterraneo y el
continental, con inviernos frios y no muy
lluviosos y veranos con temperaturas
elevadas durante el dia que refrescan
bastante durante la noche- y el tipo de
suelos, calizos y arcillosos.

Unas condiciones climaticas excep-
cionales que hacen que la floracion de
los olivos se produzca como minimo un
par de meses mas tarde de lo que suce-
de en la mayoria de las zonas olivareras,
coincidiendo con el final de junio y la pri-
mera mitad de julio, lo que reduce mucho
el cuaje del fruto, con la consiguiente dis-
minucion de la produccion. El retraso en
la formacién del fruto se ve igualmente
reflejado en su maduracion, de manera
que cuando se lleva a cabo la recolec-
cion el fruto todavia no ha completado
su proceso de maduracion. “El hecho de
recolectar las aceitunas justo antes de
su completa maduracion influye en que
el sabor frutado del aceite obtenido es
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lasolana?

La bodega de AOVE lasolana2 cuenta con
una dosificadora por peso y una cerradora,
ambas semiautomaticas, y un depésito de
acero inoxidable.

mucho mas pronunciado, resaltando las
caracteristicas organolépticas y varieta-
les de la aceituna”, apunta Cristobal.
Las instalaciones de AOVE lasolana2
se emplazan en la casa natal de su pro-
pietario, en Oria. La firma no cuenta con
almazara propia, pero dispone de un re-
gistro sanitario y una marca registrada
(lasolana2) para el envasado de su pro-
duccion en una pequefia bodega que no
alcanza los 100 m?, donde se encuentra
una dosificadora por peso MP2/5 y una
cerradora de tapoén pilfer modelo TSPS,
ambas semiautomaticas y de la firma
Ifamensa, y un deposito de acero inoxi-
dable. Por tanto, la empresa se encarga
del cultivo, la recoleccion -sélo acei-
tunas del arbol y en pleno envero-, el
envasado y la comercializacion directa,
mientras que de la molturacion -realiza-
da en un maximo de 48 horas desde la
recogida de los frutos- se ocupa una de
las mejores almazaras ecolégicas del
mundo: Oro del Desierto, uno los socios
fundadores de QvExtra! Internacional.

Para definir la esencia del proyecto de
AOVE lasolana2 lo mejor es acudir al es-
tuche de su botella de 500 ml. -también
se envasa y comercializa en vidrio oscu-
ro de 100 ml. y lata de 250 y 500 ml.-,
donde se puede leer lo siguiente: “; Qué
buscas? Busco aquello que tenga alma y
vida propias. Busco la sensacién de sa-
tisfaccion que me da conocer y degustar
productos que son el eficiente fruto de su
productor. Busco la traza de la tierra y lo

MERCACEI 111 » ESPECIAL FERIA DE MONTORO

De arriba a abajo, y de izqda. a dcha., vista del cortijo La Solana con la Sierra de Maria al fondo (1);
los olivos de La Hoya en invierno a vista de dron (2); abonado de los olivos de La Hoya (3); y vista
panoramica de los almendros con la Sierra de Oria al fondo (4).

Diferentes envases y formatos del
AOVE picual /a solana2: vidrio oscuro
de 500 ml. y lata de 250 y 500 ml.

que ella significa, con su valor cultural,
ecologico y humano. Busco el alma que
subyace detras de ese producto’.

Al margen del contenido, AOVE la-
solana2 también es consciente de la
importancia de una buena presenta-
cion. “Recuerdo que, cuando empeza-
ba en este sector -apunta Cristébal-, un
avezado comerciante me dijo: “Busca
una botella bonita y olvidate de lo de
dentro”. Nada mas alejado de nuestra
vision. Para nosotros lo mas importan-
te es el contenido, pero eso no quiere
decir que nos olvidemos de la presen-
tacion, ya que ambos deben ir muy de
la mano. Siempre hemos buscado tener

M
C
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una imagen propia y diferenciada, sin
distraernos de los elementos mas im-
portantes. Nuestros modestos medios
no nos permiten contar con una agencia
de disefio, asi que no nos queda mas
remedio que echarle imaginacion y co-
raje y ocuparnos nosotros mismos”.

En efecto: a excepcion de la botella
de 500 ml. de lasolana2, que esta se-
rigrafiada, todo el etiquetado se realiza
a mano, en un proceso totalmente ar-
tesanal, al igual que el estuchado y las
diferentes presentaciones, disefiadas
por el propio Cristobal y sus hijos, Da-
vid y Adrian -que dan nombre a la razén
social de la empresa-. “La que menos
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lasolana?

ChocAOVE, el chocolate
negro con AOVE /asolana2,
presume de un sabor Gnico

y exquisito gracias a la
pureza del cacao, que aporta
un ligero gusto amargo,
combinado con la intensidad
y aroma del virgen extra,
ofreciendo una experiencia
sensorial tnica.

lleva requiere de la colocacién de al me-
nos tres etiquetas manuales. Para las
hojitas que lucen nuestras botellas se
cortan los hilos, se anudan y emparejan
con la etiqueta, y finalmente se ponen
sobre el cuello de la botella”.

Ademés del monovarietal picual, la
firma destina pequefias partidas de su
virgen extra ecologico a la produccion
de AOVEs aromatizados con orégano,
romero, cayena y mano de Buda, que se
comercializan junto al primero en un es-
tuche que contiene una botella de vidrio
de 100 ml. de cada uno de ellos. Mencién
aparte merece el ChocAOVE, una table-
ta de chocolate negro (70% de cacao) y
AOVE lasolana2 elaborado por una de
las familias chocolateras de mas tradicion
de Villajoyosa (Alicante), que se ha con-
vertido en uno de los grandes éxitos de
la marca desde su lanzamiento en 2018.

Finalmente, AOVE lasolana2 también
ha creado una linea de cosmética exclu-
siva compuesta por un balsamo corporal
regenerativo de karité -en colaboracién
con la firma granadina Ananke Cosme-
tics- y una gama de jabones ecologicos
para pieles sensibles que vera la luz a
mediados de afo, ambos elaborados a
partir del AOVE ecologico lasolana2.

Como explica Cristébal Sanchez,
“desde nuestros inicios hemos tenido
muy claro que nuestros productos van
destinados al segmento gourmet: esta-
blecimientos y tiendas delicatessen, ca-
nal Horeca y hoteles de alta gama. Tan
s6lo vendemos -de forma directa, sin
intermediarios- en oleotecas y otras tien-
das gourmet distribuidas por el territorio
nacional (Andalucia, Madrid, Barcelona,
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Bélsamo corporal
de manteca de
karité y AOVE /a
solana2.

una
tableta de
[ de cacao)
y se
ha en uno
de los
desde su

lanzamiento

Valencia, Galicia, Vizcaya...) cuya pre-
sentacion y atencion personal nos han
gustado en una visita previa. También
estamos presentes en los mercados
centrales de algunas de las principales
ciudades del pais, tales como el Merca-
do de La Boqueria en Barcelona, el Mer-
cado de Vallehermoso en Madrid, el Mer-
cado Central de Valencia, el Mercado de
San Agustin en Granada o el Mercado
de Almeria. En cuanto a los restaurantes,
la seleccion es realizada igualmente con
mucho esmero, ya que deben ser esta-
blecimientos donde se cuide y presente
el AOVE como merece”. Entre otros mu-
chos, cabe destacar la presencia de /a-
solanaZ en el restaurante Elsa de Monte-
carlo, uno de los ocho que tiene el grupo
propietario del Casino de Monaco.

A nivel europeo, AOVE lasolana2 dis-
pone de colaboradores en Dinamarca,
Francia, Alemania y Paises Bajos y, fuera
de Europa, cuenta con clientes fieles en
EEUU y Colombia. ElI mercado exterior
supone aproximadamente el 15-20% de
su facturacion y, como reconoce Crist6-
bal, “nuestra capacidad de crecimiento
debe ser fundamentalmente por esta via”.

En la actualidad, AOVE la solana2 no
participa en ningln concurso nacional e
internacional de aceite de oliva -lo hizo
entre 2012 y 2017, obteniendo mas de
una treintena de reconocimientos en to-
dos los certamenes a los que se presen-
t6-, destinando dichos recursos a etique-
tar sus botellas y latas con el sello SIQEV
de QvExtra! Internacional. En 2019 la
empresa acudi6é con estand a las ferias
Biofach y Organic Food Iberia, pero los
resultados no fueron los esperados, de
ahi que haya descartado también esta
via de promocién que ademas “supone
un coste demasiado elevado”. De hecho,
reconoce el gerente de AOVE lasolana2,
“nuestra Unica accion de marketing signi-
ficativa consiste en poder anunciar nues-
tro AOVE en las paginas de la revista Oli-
vatessen by Mercacei desde su primer
numero, algo que nos llena de orgullo”.

Junto a sus perfiles en Facebook, Twi-
tter, Pinterest, Instagram y YouTube, que
la empresa utiliza tanto a nivel informativo
como comercial, la web de AOVE lasola-
na2 aloja una tienda on line cuya cuota
de negocio representa alrededor del 10%
de su volumen total de ventas. Cristobal
Sanchez tiene claro que “el potencial de
crecimiento de nuestro negocio se centra-
ra fundamentalmente en el desarrollo de
nuevos productos derivados del AOVE /a-
solana2 como elemento de diferenciacion,
y probablemente lancemos una nueva li-
nea de almendras ecologicas”.
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- seto, un'gran -
_dinamizador

de la fauna

asedabamos una tem-

prana manana de oto-

fio, montados en un to-

doterreno con los due-

fios de la finca “Villa del
Rio”, realizando una rutinaria visita téc-
nica al olivar en seto que 20 afios atras
habiamos plantado en esta finca, la cual
se encuentra situada en la Campifia Alta
de Cdrdoba. La explotacion consta de
161 hectareas, de las cuales 61 ha. es-
tan plantadas en seto, mientras que las
100 ha. restantes corresponden a olivar
en copa, que es el cultivo que abunda
en esta zona y que se extiende por to-
dos los municipios colindantes.

La plantacion en seto vista desde el cie-
lo se percibe como un bosque de matorral
alienado, rodeado por un mar de olivos en
copa. Desde la parte mas alta de la hacien-
da, mirando hacia el norte, se divisa a lo
lejos las estribaciones de Sierra Morena.

Recuerdo que nos llamaba la atencion
la gran cantidad de zorzales y conejos
que veiamos por doquier conforme nos
adentrabamos por el laberintico bosque
de setos perfectamente alineados. Lle-
vabamos las ventanillas bajadas y el re-
pertorio de cantos de aves silvestres nos
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Figura 2. Lince ibérico (Lynx pardinus) hembra.

acompanaba como musica de fondo en
nuestra animada charla técnica, mien-
tras transitdbamos de manera pausada
por una de las calles de servicio que
atraviesan la finca de Este a Oeste.
Durante la visita ibamos mirando
detenidamente los lineos de olivos y
haciendo las observaciones oportu-
nas sobre el estado de los arboles, su
carga y el grado de maduracion en el
que se encontraban los frutos con vis-

e o
Figura 1. Lince ibérico (Lynx pardinus) macho.
i i ) e < Wy "

tas a su inminente recoleccion, cuando,
de repente, ante la sorpresa de todos,
emergio de una de las calles del seto
de nuestra izquierda un imponente lin-
ce ibérico. Venia tranquilo, al vernos no
acelerd el paso, ni cambid su trayecto-
ria, cruzo por delante nuestra y se pard
justo en mitad del camino.

Durante unos segundos el animal
permanecid quieto, mirandonos atenta-
mente, con pose erguida, sin mostrarnos




Figura 3. Localizacién con cdmaras de fototrampeo en la finca “Villa del Figura 4. Transectos lineales en la finca “Villa de Rio” (Cérdoba).
Rio” (Cérdoba).

ningun atisbo de temor o miedo, como si después retomé de nuevo su marcha, No dabamos crédito a lo que acababa-
fuésemos nosotros los intrusos a los que como si nada, adentrandose en el seto mos de ver, a plena luz del dia, un lince
él hubiera sorprendido intentando entrar de nuestra derecha tranquilamente y ibérico y en un olivar en seto, nos parecia
en los dominios de su bosque. Instantes desapareciendo de nuestra vista. algo totalmente inaudito. Ante nuestra
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evidente cara de sorpresa, los duefios
nos explicaron que no era la primera
vez que lo habian observado en la fin-
ca, que en otras ocasiones trabajadores
suyos aseguraban haberlo visto también
a lo lejos, con lo que parecia una cria.
También afirmaban haber observado
en alguna ocasion merodear a un gato
montés, el cual decian habia prefado a
una de las gatas que tenian en el cortijo,
algo que los propios duefios habian po-
dido constatar al ver en sus crias rasgos
heredados de estos felinos, como era su
caracteristico rabo. Les preguntamos si
los avistamientos de estos felinos se ha-
bian producido también en el resto de la
finca y nos dijeron que no, que siempre
habian ocurrido en el olivar en seto, que
era donde mayor cantidad de conejos y
animales se concentraban de toda la fin-
ca. Un hecho que, por otra parte, no nos
sorprendia demasiado, porque aunque
el lince era la primera vez que lo habia-
mos visto, en otras muchas visitas técni-
cas realizadas a diferentes plantaciones
en seto, habiamos podido observar evi-
dencias claras de una gran presencia de
fauna en este nuevo bosque de olivos,
tales como perdices rojas, zorzales, lie-
bres, conejos, zorros, jabalies, aguilas
perdiceras, etc.

Esto nos hizo en Todolivo reflexionar
y cuestionarnos por qué estos y otros
muchos animales elegian el olivar en
seto como su habitat preferido para vivir
y/o cazar en él. Por ello, a los pocos dias

das de forma estratégica por diferentes
zonas de la finca, ya que son capaces de
registrar y documentar movimientos de
animales a cualquier hora del dia. Ade-
mas, se procedid al andlisis tanto de ex-
crementos como de huellas de animales
encontradas sobre los transectos linea-
les (Iineas de muestreo) situados en las
calles del olivar en seto, los cuales jun-
to con las camaras han servido de gran
ayuda para complementar este estudio

Lince ibérico Transecto lineal
Conejo Transecto lineal
Jabali Transecto lineal
Zorro Transecto lineal
Zorzal Transecto lineal
Meloncillo Transecto lineal
Tejon Transecto lineal

diciembre-enero

diciembre-enero

diciembre-enero

faunistico. El recorrido total muestreado
a través de estos transectos lineales ha
sido de 9 km. y 262 m.

Tras el minucioso muestreo realizado
por la bidloga Patricia Cosano en las
61 hectareas que conforman el olivar
en seto de la finca “Villa del Rio” se han
contabilizado numerosos animales que
a continuacion exponemos:

Noviembre-
Amanecer y anochecer

Noviembre-
Amanecer

diciembre-enero

Noviembre- <
1 hora después anochecer

Noviembre- p
1 hora después anochecer

Noviembre-
Amanecer

diciembre-enero

Noviembre- Durante el dia

diciembre-enero

Noviembre-
Anochecer

diciembre-enero

Respecto al lince ibérico (Lyns pardinus) se han identificado tres individuos: un macho
(Figuras 1y 5), una hembra (Figura 2) y una cria (Figura 6).

La razoén por la que estos grandes depredadores acuden a cazar a la plantacion de
olivar en seto, y no a otras zonas de la finca, es por la abundancia de conejos existentes
en ella. Hay que tener en cuenta que estos pequefios mamiferos suponen entre el 70
y el 95% de la base de la dieta de estos felinos. El consumo estimado por individuo es
de al menos un conejo al dia para poder sobrevivir. En la Figura 7 se puede apreciar la
estrategia de caza implementada por una pareja de linces. En ella se ven como avanzan
de forma conjunta por una misma hilera de seto, cada uno por una cara diferente, para
de esta forma poder acechar y sorprender mejor a sus presas.

Aunque los habitos horarios de estos felinos suelen ser crepusculares, la multitud
de fotos captadas por las camaras de fototrampeo nos desvelan unos habitos horarios

decidimos despejar nuestras dudas y
contactamos con la bidloga Patricia Co-
sano Pérez a la que encargamos reali-
zar un estudio sobre la fauna existente
en esta plantacion de olivar en seto.

Para realizar el estudio y muestreo
de la fauna en la finca “Villa de Rio’
(Cdrdoba), se ha escogido el método
cientifico de transectos lineales que
consiste en establecer sobre la zona
objeto de estudio lineas de muestreo
paralelas que sirven al técnico como
referencia para la realizacion del con-
teo en el muestreo animal, ya sea al
amanecer o al atardecer, segun las
especies en estudio.

También se hizo uso de mudiltiples ca-
maras de espera automaticas, distribui-

y en esta finca de rango muy amplio y variado, lo que indica que su presencia aqui no
es accidental, sino que han encontrado en este bosque de setos un habitat ideal donde
poder reproducirse y alimentarse dado que encuentran en €l buena parte de su sustento
alimentario necesario.

e
Figura 5. Lince ibérico
(Lynx pardinus) macho.

Figura 6. Cria de Lince ibérico
(Lynx pardinus).

Figura 7. Linces cazando de
forma conjunta.
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Conejo Zorro
En la observacion realizada durante el recorrido de los dife- El zorro comuin (Figura 10), aunque es un animal omnivoro y de
rentes transectos de la explotacion en seto, se observaron al dieta muy variada, en esta finca los conejos suponen su princi-
menos 123 conejos, pero las fotos captadas por las multiples pal fuente de alimentacion, ya que dispone de un gran nimero
céamaras de fototrampeo colocadas de forma estratégica en la de ellos para satisfacer sus nece-
finca indican que la poblacion real es superior a esta cifra. SEels elfmenEres ckrhs. En ol

Cabria preguntarse el porqué de esta mayor densidad de es- olivar en seto encuentra un lugar
tos pequenios mamiferos en el seto respecto de otras zonas de ideal donde poder cazar, debido a
la finca donde su presencia es muy inferior. La razon es sencilla: la biodiversidad animal existente y
la disposicion de los olivos en seto permite su unidn formando a que el bosque de matorral le per-
largas hileras de masa vegetal que se asemejan mucho al ma- mitelnolsololocultarselcliandolsea
torral existente en el bosque mediterraneo. Este le proporciona necesario, sino también realizar la
al conejo cobijo y proteccion frente a sus depredadores, ocul- aproximacion a sus presas sin ser ) "
tandolos a la vista de éstos y facilitandole en caso de peligro, visto para asi poder sorprenderias. Figura 10. Zorro com(n
una rapida via de escape. \ (Vulpes vulpes). /

La presencia de estos animales en la plantacion de olivar
en seto no supone un problema en la explotacién puesto que
en olivos adultos no provocan dafios. Sin embargo, juegan un

importante papel en el equilibrio de este nuevo ecosistema de /
bosque mediterraneo, puesto que son la base de la cadena tré- J b I e
fica y su existencia hace posible la de otros muchos animales. abDall

~

Otra de las especies que he-
mos podido encontrar en la fin-
ca ha sido el jabali, el cual solo
ha podido ser visto a través de
las camaras (Figura 11), ya que
suele ser de habitos predomi-
nantemente nocturnos. El jabali
es omnivoro y aunque su dieta
esta basada principalmente en vegetales, también la comple-
Figura 8. Conejo (Oryctolagus Figura 9. Conejo (Oryctolagus menta con roedores, pequenos conejos e invertebrados como
cuniculus). cuniculus). gusanos e insectos.

£\ .

Figura 11. Jabali (Su scrofa).
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El habitat del gato montés (Figura 12) suele ser el bosque medi-
terraneo donde abunde el matorral y bosques caducifolios, aun-
que se encuentra repartido por toda la Peninsula Ibérica. Suelen
ser animales muy esquivos que rehtyen de la presencia humana.
Sdlo ha podido ser detectado a través de las cdmaras de foto-
trampeo, puesto que a plena
luz del dia no se ha dejado ver.

Através de las camaras se
han podido tomar imagenes
de varias especies que no se
sabia de su existencia en esta
finca como la cabra montesa
(Capra pyrenaica), el melon-
cillo (Herpestes ichneumon) y

el tejon comuin (Meles meles). [19ura 12. Gato montés

(Felis silvestris).

Este mamifero (Figura 13) es
la Unica especie de mangosta
presente en Europa. Es de
los pocos carnivoros diurnos,
aprovecha la luz del dia para
cazar y evitar asi a sus princi-
pales depredadores como el
zorro y el lince. Se alimenta
principalmente de conejos,
roedores y reptiles, asi como

de pequenas aves e insectos.  Figura 13. Meloncillo
(Herpestes ichneumon).

En cuanto al tejdn comun (Figura 14) pertenece a la familia de
los mustélidos. Este mamifero de complexidon robusta y patas
cortas, es omnivoro y se alimenta de pequefios roedores, co-
nejos, lombrices, insectos, raices, frutos y cultivos herbaceos.
Es de habitos nocturnos, pudiendo comenzar sus salidas al
crepusculo.

Figura 14 . Tején comln (Meles meles).

Se han obtenido imagenes de una cabra montesa (Figura 15)
en el centro de la finca, aunque sdlo se ha visto en un dia, por
lo que cabe deducir que podria estar de paso.

Figura 15. Cabra montesa (Capra Pyrenaica).

Esta ave migratoria (Figura
16) es omnivora y se alimenta
de invertebrados, aceitunas y
semillas. Comienza a llegar a
Espana a finales de agosto y
permanece aqui hasta marzo,
donde migra de nuevo hacia
Centro y Norte Europa (In-
glaterra, Alemania y Escan-
dinavia). Su habitat invernal Figura 16.Zorzal comin
preferido son los olivares y (Turdus philomelos).

matorrales de las campifas y sierras bajas, razon por la cual se
siente especialmente atraido por este nuevo bosque de olivar
en seto.

Este pequeno cdrvido de larga cola azul es omnivoro. Se
trata de una especie muy
gregaria, forma grupos mas
0 mMenos numerosos, suele
hacer una vida sedentaria,
por lo que cuando ocupa un
territorio no suelen salir de él
y, por lo que hemos podido
observar, encuentra en este
nuevo bosque de matorral
mediterraneo un lugar idoneo
donde vivir.

Figura 17. Rabilargo
(Cyanopica cooki).

El olivar en seto se configura como una
nueva forma de bosque de matorral me-
diterraneo que genera una gran biodiver-
sidad animal en torno en é€l. Alla donde se
establece supone un atractivo y un habi-
tat estable para multitud de animales que
encuentran en él un lugar idoneo donde
refugiarse, alimentarse y/o reproducirse.
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Nota: en el caso del conejo, la gréfica
refleja los avistamientos realizados en
los transectos lineales, pero tanto por
las fotos tomadas como los excremen-
tos encontrados se estima que su po-
blacion pueda ser superior.

Ademas, la evolucidon con la que
actualmente trabajamos y que deno-

minamos “Sistema Todolivo Olivar en
Seto® de marco amplio” contribuye a
mejorar la sostenibilidad del planeta,
dado que posee un balance de huella
de carbono muy positivo (alrededor de
2.900 kg. CO2/ha./afio) y requiere de
un menor consumo de insumos y re-
cursos naturales. &
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LIFE Olivares Vivos,
reconciliados con la vida

SEQ
BirdLife

Detener la pérdida de biodiversidad en los olivares y que ello revierta en la rentabilidad de las explotaciones agricolas ha sido el

objetivo principal de Olivares Vivos y, para ello, desde finales de 2015 y con la financiacién del Programa LIFE, se ha puesto a punto

un nuevo modelo de olivicultura que recupera biodiversidad y la transforma en rentabilidad a partir del ahorro de insumos y del

valor afiadido de la biodiversidad en el mercado.

Por Samuel Galiano Parras, José Eugenio Gutiérrez Urefia, Carlos Ruiz Gonzalez y Patricia Gonzalez Pozo
Equipo del Proyecto LIFF Olivares Vivos+. Parque Cientifico y Tecnologico Geolit (Mengibar, Jaén) / olivaresvivos@seo.org

or su extension, impor-

tancia socioeconémica

y valor medioambien-

tal, el olivar es un culti-

vo estratégico en la UE.
Ocupa en Europa casi cinco millones de
hectéareas divididas en dos millones de
explotaciones y es uno de los principa-
les cultivos en Espafia, ltalia, Grecia y
Portugal. Ademas, el conjunto del sec-
tor es una fuente de empleo y actividad
econdmica imprescindible para muchas
regiones. Pero, ademas, el olivar es el
cultivo méas representativo de la Cuen-
ca Mediterranea, la ecorregion europea
mas importante para la conservacion de
la biodiversidad a escala mundial. Des-
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de el punto de vista ambiental, buena
parte de sus zonas con mayor valor de
conservacion contienen olivar o estan
rodeadas de éste. S6lo en Andalucia
hay mas de 100.000 ha. en Red Natura
2000. El olivar tradicional es un cultivo
capaz de albergar una gran biodiversi-
dad, siendo sus servicios ecosistémicos
claves para la conservacion del patrimo-
nio natural del entorno mediterraneo.
Sin embargo, a pesar de su potencial
para albergar biodiversidad, sucesivas
etapas de intensificacion han provocado
un grave deterioro ambiental en este cul-
tivo. En conjunto, la evolucion del olivar
se ha cobrado un gran peaje ambiental
con la pérdida de buena parte de su bio-

diversidad y otros graves dafos, entre
ellos, y por destacar el mas evidente, la
pérdida de suelo fértil. Este camino pro-
ductivista cimentado en la biusqueda de
la maxima produccion posible, la esca-
sa diferenciacion del producto final y la
competencia a través de los precios ha
restado competitividad al olivar tradicio-
nal, el de mayor valor social y ambiental,
y lo ha situado al borde de la sostenibi-
lidad o incluso ya en terreno negativo.
Tanto es asi que la mayoria de estas ex-
plotaciones no pueden competir con los
bajos costes de mano de obray las altas
producciones de los nuevos y modernos
olivares superintensivos. Ademas, a la
crisis ambiental y econdmica habria que
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sumar otra tercera, la sociocultural, pues
la estrategia productivista provoca que el
olivar cada vez genere menos jornales,
se esté excluyendo a la mujer del trabajo
de recoleccion y se deteriore el paisaje
cultural del olivar.

Detener la pérdida de biodiversi-
dad en los olivares y que ello revierta

en la rentabilidad de las explotaciones
agricolas ha sido el objetivo principal
de Olivares Vivos vy, para ello, desde fi-
nales de 2015 y con la financiacién del
Programa LIFE, se ha puesto a punto
un nuevo modelo de olivicultura que re-
cupera biodiversidad y la transforma en
rentabilidad a partir del ahorro de insu-

mos y del valor afiadido de la biodiversi-
dad en el mercado.

Para afrontar este reto, en primer lugar
era necesario conocer la biodiversidad
del olivar y su potencial de recupera-
cion. Para ello se plante6 el mayor es-
tudio realizado hasta la fecha sobre la
biodiversidad del olivar. Posteriormen-
te, una vez que se conocié de forma
precisa y se supo de qué dependia, se
disefio, implanté y ensay6 el Esquema
Agroambiental de Olivares Vivos (AES-
QV), que seria capaz de recuperar la
biodiversidad de forma efectiva. Y, en
tercer lugar, se establecié una estrate-
gia para que esa restauracion revertiese
en un beneficio del olivicultor.

Cuando se busca recuperar biodiver-
sidad en la agricultura de manera soste-
nible lo mejor es asociarla a la rentabi-
lidad. En otras palabras, hay que trans-
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formar la biodiversidad en rentabilidad.
Para alcanzar tal objetivo seguimos tres
caminos: el primero y mas directo es a
través de los servicios ecosistémicos
que aporta la biodiversidad, dado que la
conservacion vy fertilizacion del suelo y
la regulacion natural de las plagas son
servicios que ofrece y que ahorran insu-
mos al agricultor.

La segunda via es mediante los pa-
gos por servicios ambientales, porque es
l6gico que el agricultor que contribuya a
detener la pérdida de biodiversidad reci-
ba una mayor compensacion (aqui entran
los eco-esquemas de la nueva PAC). Y el
tercer camino, asi como el mas importan-
te en la estrategia de Olivares Vivos, es €l
del valor afiadido. Conectar productores
y consumidores aprovechando, por un
lado, la importancia del olivar para la bio-
diversidad y su capacidad para recuperar-
la; y, por otro, que el nimero de ciudada-
nos que conoce qué es la biodiversidad y
se interesa por su conservacion no para
de crecer en Europa.

Para conectar productores y consu-
midores, asi como para trasladar esa
recuperacion de flora y fauna al mer-
cado, se ha disefado el Esquema de
Certificacion Olivares Vivos, que posee
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un aval cientifico y asegura que los AO-
VEs que llevan el sello Olivares Vivos
proceden de fincas en las que no sélo
han trabajado para restablecer biodiver-
sidad, sino que han recuperado flora y
fauna de forma contrastada; esto es, no
solo certifica buenas practicas o inten-
ciones, sino una recuperacion contras-
tada de vida.

Finalmente, junto al AES-OV y el es-
quema de certificacion, el tercer eje de
Olivares Vivos es una estrategia de co-
municacion y de marketing con la que
se pretende trasladar el valor afadido
que representa la recuperacion de la
flora y la fauna al consumidor. De he-
cho, convencer a los agricultores de las
bondades de la recuperacion de la bio-
diversidad sea probablemente la parte
mas féacil, dado que la mayoria prefieren
un modelo mas amigable con la natura-
leza. Pero lograr que los consumidores
conozcan no s6lo qué es la biodiversi-
dad o cuanta fauna y flora ha retornado
a los campos, sino también qué hay de-
trds de este sello, puede ser algo mas
complicado. De ahi que buena parte de
los esfuerzos desarrollados se hayan
orientado en esa direccion.

Para que todo este modelo funcione, lo
primero que hubo que conocer es cuan-
ta biodiversidad tiene el olivar, como
se distribuye en funcion de la tipologia
de los olivares y de qué depende tal
distribucién. Para ello, la Universidad
de Jaén y la Estacion Experimental de
Zonas Aridas del CSIC disefiaron cui-

dadosamente un esquema de trabajo a
gran escala que contemplaba los prin-
cipales factores que podian incidir en
la biodiversidad de este cultivo. Dos de
los factores analizados fueron el grado
de complejidad paisajistica en el que se
sitla el olivar y el tipo de manejo al que
se somete el cultivo. Respecto al prime-
ro, el paisaje se puede clasificar en sim-
ple, donde practicamente tan sélo hay
olivos; intermedio, donde el olivar coe-
xiste con parches de vegetacion u otros
cultivos; o complejo, en los que el olivar
es minoritario y la vegetacion natural,
abundante. En cuanto al manejo agri-
cola, se seleccionaron olivares con tra-
tamiento intensivo del estrato herbaceo
-que tienen suelos desnudos- y olivares
extensivos -que mantienen la cubier-
ta durante buena parte del afio-. Estos
ultimos incluyen algunos que son orga-
nicos (no aplican productos quimicos) y
otros que no lo son (mantienen la hierba
bajo los olivos o en las calles, pero apli-
can fertilizantes y/o pesticidas), mane-
jando el cultivo de manera convencio-
nal. Asi, durante los primeros meses del
proyecto se seleccionaron 20 pares de
olivares (20 fincas demostrativas y 20
fincas control), ubicados en otras tantas
localidades repartidas por toda Andalu-
cia, enmarcados en diferentes paisajes
y con distintos manejos agricolas.
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Fue en esos 40 olivares donde se
evalud la biodiversidad a lo largo de
todo un afo en dos fases o estados
diferentes. La evaluacion se desarrollo

usando una serie de organismos bioin-
dicadores: aves, hormigas, abejas poli-
nizadoras, especies vegetales anuales
y plantas lefiosas. Todos ellos son uti-

lizados frecuentemente como indicado-
res del impacto de las actividades hu-
manas sobre la vida silvestre. El intenso
trabajo de campo realizado derivo en la
consecucion de mas de 600.000 regis-
tros de flora y fauna. Indudablemente,
el mayor esfuerzo de evaluacion de la
biodiversidad efectuado hasta ahora en
este agrosistema.

Este estudio mostr6 que, a pesar de
que el cultivo ha perdido buena parte de
la biodiversidad que le habia acompa-
fiado tradicionalmente, los paisajes del
olivar andaluz aun albergan una notable
diversidad de flora y fauna y, quizas lo
mas importante, tienen un gran poten-
cial para recuperarla. Tras evaluar los
datos recogidos, se han localizado 180
especies de aves (aproximadamente un
tercio del total de las documentadas en
la Peninsula), 58 especies de hormigas
(una quinta parte de las que habitan la
Peninsula e Islas Baleares), 204 espe-
cies de abejas (20% de las especies de
la Peninsula) y 775 especies de plantas
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En los olivares la

biodiversidad se ve
afectada por las tecnicas
agricolas empleadas y por

la complejidad del paisaje
circundante

(aproximadamente el 19% de la flora
vascular andaluza y el 10% de la ibé-
rica). Mencion especial mereci6 el ha-
llazgo de una nueva especie de planta,
la Linaria qartobensis, en un olivar de la
campifia cordobesa.

El andlisis de los datos de la fase
preoperacional evidencia que, en los
olivares, la biodiversidad se ve afectada
por las técnicas agricolas empleadas y
por la complejidad del paisaje circun-
dante. Asi, la intensificacion agricola
severa y la simplificacion paisajistica
(pérdida de elementos de vegetacion
natural) hacen que se pierda, de pro-
medio, una de cada cuatro especies de
los grupos bioindicadores anteriormen-
te mencionados. Entre otros, la elimina-
cién de la cubierta herbacea, en combi-
nacion con la simplificaciéon del paisaje,
provocan una disminucion de hasta el
70% de la abundancia de abejas soli-
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tarias. Pero, analizados estos datos en
clave de potencial recuperacion, nos
aportan otra vision mucho mas posi-
tiva, dado que cubriendo los sue-
los desnudos con cubiertas her-
baceas nativas y diversificando
el paisaje del olivar es posible
recuperar hasta un 35% de la

diversidad de sus especies.

Creando
infraestructura
verde: el esquema
agroambiental de
Olivares Vivos
Toda la informacion obtenida a tra-
vés del estudio de biodiversidad resul-
t6 clave para implementar entre 2016
y 2018 planes de actuacion en los 20
olivares demostrativos. El objetivo era
generar infraestructura verde para
recuperar el maximo de biodiver- £
sidad y fortalecer sus servicios
ecosistémicos. En estos planes
de actuacion se planifica la
implementacion del Esquema
Agroambiental de Olivares Vi-
vos (AES-OV), basado en tres
medidas fundamentales.

La primera, el mantenimien-
to o recuperacion de una cubier-
ta herbacea viva que estuviese
gestionada con criterios agronémi-
cos. Mantener y gestionar adecuada-
mente una cubierta herbacea es indis-
pensable para recuperar biodiversidad,
pues ésta se construye desde el suelo.
Es la base de todo el agrosistema. Ade-
mas, reduce la erosion, mejora la fertili-
dad del suelo y secuestra carbono. De
hecho, un olivar que maneja adecuada-
mente la hierba del mismo llega a cap-
turar el doble de dioxido de carbono que
otro que mantiene los suelos desnudos.
Los Olivares Vivos no sélo recuperan la
biodiversidad, sino que también mitigan
la emergencia climatica.

El segundo elemento del AES-OV
consiste en la restauracion de las zo-
nas no productivas de las fincas. La fie-
bre productivista que acontecio6 tras la
entrada de Espafa en la UE llevé a la
desaparicion de buena parte de la ve-
getacion que existia en arroyos, bordes
de caminos o padrones del interior de
las fincas. La eliminacién de esos res-

tos de vegetacion simplifico el paisaje,
afectando a las especies de fauna y flo-
ra que los usaban. Asi, se busc6 hacer
mas frecuentes los romeros y tomillos,
jazmines, rosales silvestres, lentiscos o
tarayes en espacios que no afectan a la
productividad de la aceituna ni dificultan
las tareas del campo.

El tercer elemento del AES-OV es
la instalacion de estructuras para in-
crementar los refugios y soportes de
nidificacion: cajas nido, refugios par